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RESUMO

O estudo propfe uma reflexdo sobre os atributos estéticos da imagem
fotogréafica em trés revistas culturais publicadas no Brasil. Partindo das
caracteristicas inerentes ao processo produtivo do jornalismo cultural, no
qual recursos criativos, criticos e de divulgacao séo utilizados com maior
amplitude, recorre-se a estética da fotografia, um conceito trabalhado pelo
francés Francgois Soulages, como método de investigagdo. Teoricamente,
a pesquisa fundamenta-se em trés eixos: o do Jornalismo Cultural,
evidenciando, também, caracteristicas do jornalismo de revista; o da
Fotografia e o da Estética. Considerando o jornalismo cultural
contempordneo um continuum formado por cultura, estilo de vida e
consumo, onde é funcdo do jornalista mediar a relagdo entre os bens
simbdlicos culturais e o publico, a pesquisa orienta-se por dois objetivos:
(1) identificar os atributos da imagem fotogréfica em revistas de cultura
no Brasil e (2) verificar de que modo tais atributos permitem visualizar e
refletir sobre a configuracdo de uma estética da fotografia no ambito do
jornalismo cultural. Compde o objeto empirico do estudo proposto o
contetido jornalistico das revistas Bravo!, Cult e Rolling Stone Brasil,
centralizado nas edi¢des publicadas em 2012.

Palavras-chave: jornalismo cultural; revista; fotografia; estética da
fotografia; imagem.






ABSTRACT

The present study proposes a reflection on the aesthetic attributes of
photographic images as displayed in three cultural magazines published
in Brazil. Beginning with the inherent characteristics of the cultural
journalism production process, in which creative, critical and publicity
resources are most strongly represented, the study then incorporates the
aesthetics of photography, as employed by french author Francois
Soulages as an investigation method. Three theoretical axes represent the
foundation of the research presented: Cultural Journalism, which shares
characteristics with magazine journalism; Photography, and Aesthetics.
Considering cultural journalism as a continuum shaped by culture,
lifestyle, and consumption, in which the role of the journalist is to mediate
the relationship between symbolic representations of culture and the
public, this study has the following objectives: (1) to identify the
attributes of photographic imagery in Brazilian cultural magazines, and
(2) to evaluate the role of those attributes in the conception of, and
reflection on, the structure of the aesthetics of photography within cultural
journalism. The empirical data of this study is the journalistic content of
the magazines Bravo!, Cult, and Rolling Stone Brasil, comprising the
editions published in 2012.

Keywords: cultural journalism; magazine; photography; photography
aesthetics; image.
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INTRODUCAO

Considerado uma “atividade de divulga¢do mediada, periodica,
organizada e hierarquizada de informagdes com interesse para o publico”
(SOUSA, 2006, p. 193), o jornalismo encontrou na fotografia uma forte
aliada no cumprimento de suas fungdes cotidianas. Com a chegada do
periodico ilustrado, oriundo do entrelagamento histérico entre o
jornalismo e a fotografia, tomou forma o que hoje é conhecido como
jornalismo moderno (ROUILLE, 2009).

No decorrer desse processo, fotografia e texto passaram a coexistir
nas paginas jornalisticas, sendo que, quando juntos, desempenham
fungdes que sdo inerentes as suas proprias naturezas e, ainda assim,
complementares. Este raciocinio é corroborado por Roland Barthes
(2000), por meio da afirmacdo de que, na fotografia de imprensa, a
mensagem fotografica é formada a partir da convergéncia entre a
fotografia e o texto que a acompanha.

Historicamente, a fotografia passou por um longo processo de
reconhecimento na esfera artistica e isso, de certa forma, fez com que sua
trajetéria de legitimacdo fosse alcancada com menor dificuldade no
ambiente informativo (ROUILLE, 2009). Durante o processo de
afirmagdo da cultura fotogréfica, as atribui¢des dadas & fotografia
passaram por adaptacOes, indo de registro documental da realidade a
fusdo arte-fotografia. Para Rouillé, paralelamente a tais mudancas,
“substituiu-se 0 uso pratico do dispositivo pela atencdo sensivel e
consciente prestada as imagens. Mudaram as préaticas e as producdes, 0s
lugares e os circuitos de difusdo, bem como as formas, os valores, 0s usos
e os autores” (idem, p. 15). E nessa atencio sensivel que se fundamenta a
problematica deste estudo.

O olhar ¢é direcionado ao jornalismo cultural. Mais
especificamente, ao contetdo jornalistico de trés revistas especializadas
em cultura. Os critérios para a delimitacdo do corpus incluiram tiragem,
circulagdo ampliada, periodicidade mensal, alinhamento editorial e, por
Gltimo, mas ndo menos importante, a presenca de contetdo fotogréafico
original, ou seja, produzido especificamente para o texto jornalistico.
Chegamos, assim, a Bravo!, Cult e Rolling Stone Brasil. A escolha pelo
jornalismo cultural esta no cerne da proposta de pesquisa. Ela vem de uma
afinidade pessoal, evoluida a uma inquietagdo constante, que se torna
determinante num raciocinio simples: se as revistas culturais retratam,
majoritariamente, formas de arte, estariam os aspectos artisticos da
fotografia intrinsecos as imagens que compdem esse tipo de contetdo
jornalistico?
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A partir desse questionamento, desenha-se uma reflexao voltada a
relacdo entre as tematicas trabalhadas no jornalismo cultural e as
fotografias que integram as matérias produzidas nesse ambiente. Por meio
dessa relacéo, é buscada uma compreensao acerca de como a estética da
fotografia se configura e pode ser interpretada no ambiente do jornalismo
cultural — especificamente das trés revistas que integram o objeto
empirico da pesquisa —; tendo em mente a variedade de atribui¢des dadas
a producdo fotografica: documento, arquivo, arte, publicidade, expresséo,
informacéo, entre outras.

A inclinacgdo do jornalismo cultural ao registro da arte lhe confere
uma predisposicao a textos heterogéneos no que diz respeito ao género —
artigos opinativos, criticas, resenhas, contos, entre outros, tém lugar
garantido em veiculos culturais —, caracteristica que também é marcante
nas revistas de maneira geral. Por ser um ambiente de destino das
tematicas de origem artistica — pegas de teatro, danga, mdsica, cinema,
literatura, artes plasticas etc. —, onde o carater noticioso cede a
interpretacdo e a experiéncia sensitiva do jornalista, enxergo nas revistas
de cultura uma funcdo que se destaca da mera transmissdo de
informac0es: elas emitem sensacdes. A fotografia € a fonte pungente, pra
onde o olhar é atraido no contato inicial; sobrepondo-se a fotografia, as
palavras. A combinagdo dos dois resulta na imagem.

Como aponta Jorge B. Rivera (2006), os textos pautados pelas
“belas-letras e belas-artes” apresentam um processo produtivo no qual
recursos criativos, criticos e de divulgacdo sdo utilizados com maior
amplitude. Partimos, entdo, do pressuposto de que tais recursos
configuram-se também nas fotografias publicadas nesse tipo de conteldo,
tornando a experiéncia estética do leitor uma mistura entre os atributos do
texto e os da fotografia.

Outro ponto pertinente aos propositos desta pesquisa é a relacéo
entre o jornalista de cultura e o leitor: o jornalista se tornou responsavel
por criar uma afinidade entre o pablico e os bens simbélicos do mundo
artistico e cultural, exercendo neste uma influéncia direta “ao converter
0s saberes herméticos e esotéricos em linguagem proxima do publico [...].
Essa capacidade faz do jornalismo de cultura um objeto de desejo de
artistas e produtores, que buscam na imprensa a visibilidade” (GOLIN e
CARDOSO, 2009; 2010, p. 194). Transpondo esse raciocinio para a
fotografia, delineia-se outra preocupacdo, também amparada no sensivel:
o0 impeto pelo consumo. Neste caso, havendo no jornalismo cultural uma
relacdo de mercado alicercada no consumo de bens culturais, como a
imagem fotografica se configura neste ambiente?
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Diante desses questionamentos, define-se como objeto de estudo
desta pesquisa os atributos estéticos da imagem fotografica em trés
revistas de cultura no Brasil. Quanto aos objetivos, definem-se: identificar
os atributos da imagem fotogréafica em revistas de cultura no Brasil e
verificar de que modo tais atributos colaboram na configuracdo de uma
estética da fotografia no ambito do jornalismo cultural. Estruturamos,
assim, um referencial teérico composto por trés eixos: o primeiro deles
intenta localizar as revistas selecionadas no campo do Jornalismo
Cultural, o segundo recorre a Fotografia com o objetivo de compreender,
de maneira tedrica, pratica e historica, o processo fotografico em suas
variadas facetas e o terceiro se volta a Estética, sendo este 0 eixo em que
se fundamenta, também, a metodologia da pesquisa.

Segundo Oliveira (2012), historicamente, considera-se que

0 jornalismo cultural se desenvolveu a partir da
ideia da producdo da cultura erudita, tendendo
mostrar a cultura como algo ‘superior’, sofisticada
e formal, dirigida a uma minoria de conhecedores,
conseguindo algum prestigio deste publico. Mas
hoje, o campo do jornalismo cultural é bastante
amplo, uma vez que abrange a andlise e a
divulgacéo dos produtos das distintas culturas, seja
ela erudita, ou ilustrada, popular ou de massa (p.
55).

Nesse aspecto, 0 género jornalistico que trabalhamos surgiu como
uma especializacdo, alicercada nas necessidades da imprensa em atender
a um publico segmentado e tratar temas culturais com maior
profundidade. “O marco principal na historia do jornalismo cultural tem
a data de 1711 quando dois ingleses, Richard Steele e Joseph Adison,
criaram a revista diaria The Spectator. Revista que era marcada pela
avaliagdo de ideias e valores em diversos campos da arte” (idem, p. 53).
Desde entdo, outras publicacdes foram criadas e expandiram o jornalismo
cultural para o mundo. Oliveira considera esta expansdo um reflexo do
processo de socializacdo e diversificagdo cultural provocado pela
imprensa de Gutenberg.

Foram selecionados, para os propdsitos desta investigagdo, duas
perspectivas do conceito de jornalismo cultural. A primeira retoma a
discussédo acerca da diversidade de meios e formatos textuais encontrados
em conteudos do género, além do fato de ser um espago de dedicagdo as
artes e ciéncias humanas, enquanto o segundo se volta para uma
concepcao enraizada, principalmente, na relacdo mercadoldgica existente
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entre o leitor e os bens de consumo culturais, como dito, estreitada pelo
jornalista. Esta abordagem é trabalhada pelos dinamarqueses Kristensen
(2010) e From (2010), que definem o jornalism on culture como um
continuum formado por cultura, estilo de vida e consumo.

Perante a compreensao do jornalismo cultural como um género
hibrido e das diferentes variaveis envolvidas em sua pratica, recorro ao
conceito de “estética da fotografia”, pormenorizada em duas dimensfes
diferentes, porém intrinsecas: a de conceito norteador da investigacdo
proposta e a de método de pesquisa. Em ambos 0s casos recorremos ao
trabalho do francés Frangois Soulages: o tedrico arquiteta o conceito de
“estética da fotografia”, no ensaio Estética da fotografia: perda e
permanéncia (2010), ao apresentar uma visao global dos questionamentos
provocados por uma estética propriamente fotografica. Para ele, trata-se
de uma estética propria que considera tanto o processo de produgdo como
0 contato dos espectadores com a foto, uma estética que abrange a
fotografia em varias instancias, independente da func¢éo a ela atribuida.

O conceito de “estética da fotografia” é usado por Soulages com o
intuito de dar relevancia ao processo de construgdo da imagem fotogréfica
levando em consideracdo sua recepcdo. Ao longo de seu estudo, o autor
faz uma analise critica, cuja intencdo final é concretizar uma leitura da
fotografia a partir dos vestigios encontrados na imagem. Para isso, ele
recorre a quatro areas do conhecimento: estética, semiologia, filosofia e
psicanalise; e seu objetivo é pensar o espago, 0 tempo € o real.

O autor constrdi seus argumentos ao redor do que denomina
“fotograficidade”; para ele, a expressdo do que a fotografia carrega de
mais especifico: a articulagdo entre o irreversivel e o inacabavel. “O
conceito de ‘fotograficidade’ designa o que ¢ fotografico na fotografia”
(2010, p. 128), postula deixando claro que “a fotograficidade €, portanto,
o fundamento de uma triplice estética da fotografia: a estética do
irreversivel, a do inacabavel e a da articulacdo do irreversivel e do
inacabavel” (SOULAGES, 2010, p. 145).

O conceito de “fotograficidade” guia Soulages a conclusdes acerca
de alguns de seus principais questionamentos: o que é uma foto? O que
faz com que uma coisa seja uma foto? O que numa foto pertence a esfera
da fotografia? A “fotograficidade” ¢, portanto, a propriedade abstrata que
faz a singularidade do fato fotografico, a surpreendente articulacdo do
irreversivel e do inacabavel (2010, p. 131); onde o irreversivel é tido
como 0 negativo obtido a partir do ato fotogréfico, que pressupde a
interatividade entre o fotografo e o objeto e em seguida as operacdes
guimicas necessarias para sua obtengdo; e o inacabavel como a
possibilidade de se conseguir diferentes (e numerosas) cépias a partir
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desse negativo, também considerando a sequéncia quimica das diferentes
etapas de sua producdo. Uma relagdo primaria de tais no¢es com o objeto
empirico desta pesquisa da pistas de uma interseccdo entre a estética da
fotografia e o jornalismo cultural na ideia de que o fotografo, nesse
ambiente, atua como construtor de uma cena.

Quanto aos procedimentos metodolégicos, 0 objeto empirico da
pesquisa é formado pelo contetido jornalistico de trés revistas culturais de
periodicidade mensal e alcance nacional. A Bravo!* foi criada em 1997
pela editora D’ Avila, passou a ser administrada pelo Grupo Abril em 2004
e deixou de circular em agosto de 2013, com uma tiragem de 35.982
exemplares. A Cult, também criada em 1997, tem uma contagem de
35.000 exemplares e € produzida e distribuida pela Editora Bregantini.
Por fim, integra a pesquisa a Rolling Stone Brasil, que chegou ao mercado
brasileiro em 2006, sendo uma publicac&o hibrida, composta por matérias
inéditas produzidas no pais e tradu¢des de textos publicados na verséo dos
Estados Unidos, onde a revista foi criada em 1976. Em territorio
brasileiro, a revista é distribuida pela Spring Comunicagfes, com uma
tiragem de 85.000 exemplares ao més2. Considerando a atualidade um
fator significativo na busca por resultados, a abordagem empirica situa-se
no ano de 2012. Além disso, ap6s a extin¢do de Bravo!, 2012 se tornou o
Gltimo ano completo — de janeiro a dezembro — com publicagdes desta
revista.

Na primeira etapa metodoldgica, constituida por uma analise
preliminar quantitativa e qualitativa das 35 edi¢des publicadas em 2012,
foram definidos os exemplares que compdem o corpus da pesquisa®. O
critério utilizado para o recorte de leitura foi a ocorréncia de matérias

1 Quando do inicio dessa pesquisa, a Bravo!, com cerca de 15 anos de existéncia, era
reconhecida como uma das mais expressivas revistas culturais do Brasil, principalmente por
integrar o influente Grupo Abril. No entanto, apds a morte do entdo presidente do Conselho
de Administracdo e diretor editorial da empresa Roberto Civita, em maio de 2013, e dos
problemas financeiros que ja acometiam a editora, a publicacdo foi extinta, tendo seu ultimo
exemplar chegado as bancas em agosto do mesmo ano. Apesar de ndo ser mais produzida,
optou-se por manter a Bravo! como parte integrante do objeto empirico desse estudo devido
a contribuicdo da revista para os propositos investigados. Além disso, considerando o breve
espaco temporal entre sua extingdo e a conclusdo da pesquisa, a Bravo! tende a ser manter
como uma referéncia no jornalismo cultural brasileiro ao fim desta investigacdo.

2 Os dados estatisticos contidos neste paragrafo remetem a informagdes veiculadas pelas
préprias revistas a partir de seus midiakits, datados de 2011 (Rolling Stone Brasil) e 2013
(Bravo!), e de seus sites.

3 Foram: 12 edigbes da Bravo!, 11 edi¢bes da Cult e 12 edigbes da Rolling Stone Brasil. A
contagem de 11 edigBes da Cult se deve ao fato de que a edi¢do de janeiro da revista apresenta
um apanhado das principais matérias publicadas no ano anterior. Essa caracteristica é
recorrente na revista.



24

constituidas de pelo menos uma imagem fotografica originalmente
produzida para a revista que a contém. Esse processo levou em
consideragdo 0s meses em que as fotos originais aparecem nas trés
revistas, elegendo-se as edi¢fes dos meses margo, julho e dezembro.

Nesta etapa foi possivel conhecer as publicacGes de maneira a
delinear a abordagem tedrica adotada ao longo da pesquisa, bem como
adquirir um contato mais “sistematizado” com os titulos estudados,
levando em consideracdo que a relacdo sensivel com tais revistas é
anterior & realizaco da pesquisa. O recorte definitivo determinou o
corpus com base no método proposto por Soulages (2004, 2010).
Realizamos, assim, uma apreciacdo de nove pecas jornalisticas, ou seja,
uma de cada revista selecionada no recorte anterior. O corpus derradeiro
abarca as matérias cujas imagens fotograficas pareceram mais pungentes.
Esta estratégia de recorte remete a ideia de experiéncia: a escolha baseou-
se no destaque de nove matérias do conjunto tido em maéos a partir das
relacdes sensiveis estabelecidas entre o objeto e a pesquisadora, 0 que
atribui, também, um olhar pessoal sobre as fotos.

A leitura das imagens selecionadas segue, assim, uma série de
etapas baseada nos procedimentos descritos por Soulages (2004): a
confrontacédo, a partir de questdes suscitadas pela relagdo sensivel com
cada imagem — o uso do termo indica que nesta etapa a fotografia é
interpretada como uma “parte” da imagem, sendo esta formada pela foto
e 0s demais elementos graficos —; a avaliagdo critica, com base nas
informacGes adquiridas do contato com o texto e as outras imagens
correspondentes a cada matéria; e formulacdo de hipoOteses sobre a
manifestacdo da arte nessas imagens, a partir dos elementos detectados e
dos modos propostos por Soulages. Considerando o carater pessoal da
confrontacéo, é recorrente uso da primeira pessoa do singular durante a
descricdo dessas percepcoes.

O olhar incidido sobre o corpus fundamenta-se em quatro
categorias, definidas a partir do que Soulages (2010) define como “modos
de manifestagdo da arte contemporanea na fotografia”. S&o eles:
cocriacgdo, transferéncia, referéncia e registro. Desta maneira, 0 conceito
de arte fotogréfica — e, consequentemente, o de estética da fotografia — é
trazido para o ambiente das trés revistas culturais estudadas. 1sso porque
busco, no corpus selecionado, manifestacdes desses modos.

Constroi-se, assim, uma linha de raciocinio que se desenvolve na
confecgdo de cada capitulo. Primeiramente (Capitulo 1), é sedimentada
uma compreensdo de como o jornalismo cultural se configura em cada
uma das revistas estudadas, tendo como base uma observacdo da nogéo
de cultura disseminada por cada uma. E importante reiterar que esta
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reflexdo também remete ao escopo temporal da pesquisa, fixado no ano
de 2012. Num segundo momento, recorro as proprias revistas e a
trabalhos anteriores que as contemplaram a procura de dados historicos e
caracteristicas que permitam uma definicdo do perfil do leitor e da
identidade editorial de cada revista.

Em seguida (Capitulo 2), é trabalhado o conceito de estética da
fotografia sob a dtica de Soulages (2004, 2010); neste espago, tento ainda,
assinalar possiveis dialogos entre a fotografia e o jornalismo cultural, a
fim de elaborar fundamentos para uma experiéncia que, embora cotidiana
(nas revistas), estaria impregnada das propriedades artisticas trabalhadas
no ambiente da cultura; e, finalmente, me volto a descrever e explicar 0s
percursos metodoldgicos adotados ao longo da pesquisa. E valido
destacar que o termo “atributos” refere-se as manifestacGes expressivas
da fotografia no ambiente do jornalismo cultural — um ambiente que, por
se dedicar massivamente & arte, estaria atravessado por ela.

As leituras das imagens foram segmentadas de maneira que cada
publicacdo fosse trabalhada separadamente. E seguida, assim, uma
ordenacdo alfabética dos titulos: a estética da fotografia em Bravo!
(Capitulo 3), a estética da fotografia em Cult (Capitulo 4) e a estética da
fotografia em Rolling Stone Brasil (Capitulo 5). Tal segmentacdo
assegura a possibilidade de identificar os atributos de cada revista, a fim
de compara-los em seguida. Cada capitulo é encerrado com uma sintese
dos aspectos encontrados durante a apreciacdo de suas imagens.

Nesses capitulos, as imagens sdo observadas e apreciadas a partir
da aplicacdo da série de etapas descrita acima. O passeio pelas fotos
segue, além da ordem alfabética das publicacGes, a ordem temporal dos
meses das edigdes que as contém. Dessa maneira, tem-se: na Bravo! as
matérias Mistério no museu, (margo de 2012), A Tropicélia segundo Tom
Zé (julho de 2012) e “Eu ndo existiria sem Gonzagdo” (dezembro de
2012); na Cult, as matérias “Ndo sou um grande ator” (marco de 2012),
Congresso CULT reuniu Gay Talese, Art Spiegelman e Gongalo Tavares
em SP (julho de 2012) e Tudo a dizer (dezembro de 2012); e, na Rolling
Stone Brasil, as matérias Rainha da Sucata (marco de 2012), O Xingu sem
celuloide (julho de 2012) e Paz no caos (dezembro de 2012).
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1. CONFIGURAGOES DO JORNALISMO CULTURAL NAS
REVISTAS

O jornalismo cultural é caracterizado, principalmente, por sua
amplitude e heterogeneidade; isto €, por englobar diferentes formatos
textuais, ser incorporado por midias variadas e atuar de maneira direta na
producdo, circulagdo e consumo de bens simbolicos dos campos das artes
e ciéncias humanas (RIVERA, 2006). Segundo Pastoriza (2006), o
alargamento da producdo jornalistica de cultura se deve, entre outros
fatores, ao “interesse do publico pelas noticias de atualidade [que] foi
crescendo com 0 tempo e se converteu pouco a pouco em preocupacao
essencial para alguns setores sociais, fundamentalmente das classes
dominantes” (p. 43, traducao livre).

A questdo da heterogeneidade refere-se, entre outros fatores, a
coexisténcia de formatos de texto variados, pela convivéncia de
reporteres, especialistas e intelectuais como produtores de contetido nas
redacdes e pelo vinculo de consumo que se cria entre artistas e publico,
do qual o jornalista de cultura é o mediador. O apontamento direcionado
as questdes de classe, por sua vez, refere-se a no¢dao de “jornalismo
especializado e segmentado™, que indica uma relacdo de delimitacéo e
aprofundamento da atuagdo do jornalista. Muitas dessas caracteristicas
sdo observadas também no jornalismo de revista, tais como a variedade
dos géneros textuais, 0 espaco cativo dos intelectuais e as segmentacoes.

Para este estudo, que tem interesse particular nas imagens
fotogréficas veiculadas em trés publicacfes especializadas em cultura e
segmentadas a publicos especificos, foram consideradas, principalmente,
duas nuances do jornalismo cultural: a primeira remete ao fato de ser um
género jornalistico que dedica espaco primordial as artes e ciéncias
humanas, enquadrando as caracteristicas estruturais citadas; ja a segunda,
volta-se a uma concepgdo enraizada na relacdo de consumo existente
entre produtores culturais e publico, que é mediada pelo jornalista de
cultura. Essa questdo mercadoldgica € abordada com énfase pelos
pesquisadores dinamarqueses Kristensen (2010) e From (2010), que

4Segundo Buitoni, “especializagdo e segmentagdo comportam algumas interfaces; apresentam
alguns pontos em comum e diferenciam-se em outros. Historicamente, o conceito de
jornalismo especializado é anterior. Em termos gerais, a especializagdo caminha num sentido
de aprofundagdo tematica, sem tanta relacgdo com um publico definido, enquanto a
segmentagdo implica mais o recorte do publico e menos a concentragdo temética, podendo
cobrir varios assuntos” (in TAVARES, SCHWAAB, 2013, p. 110).
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definem o jornalism on culture como um continuum formado por cultura,
estilo de vida e consumo.

Na apresentacdo do livro Interesses cruzados: a producdo da
cultura no jornalismo brasileiro (GADINI, 2009), José Luiz Braga
destaca no jornalismo cultural as fungdes de informar, interpretar, criticar
e divulgar, guardadas as devidas particularidades de cada uma delas. Para
ele, é inevitavel que o texto jornalistico cultural® tenha agéo nos processos
culturais nos quais se encontram 0s seus objetos — primordialmente as
artes:

Na nossa area de estudos da comunicagdo néo se
pode pensar a cultura apenas como o0 conjunto de
préticas que caracterizam um grupo humano e lhe
ddo identidade. Com a criagdo expressa de
processos de interagdo com o mundo — obras e
acOes para apreendé-lo —, ndo sé se exerce a
cultura, mas se fazem, intencionadamente,
produtos e processos que entram em circulagdo
social. E isso que interessa ao jornalismo cultural,
quer isso ocorra como obra de arte, quer como
experiéncia estética, como entretenimento, como
espetaculo; ou, por circulagdo em sociedade
capitalista, como &mbito especial do mercado (p.
12).

Para 0 autor, a ocorréncia das coisas da cultura se desenvolve em
moldes diferentes do acontecimento politico, econdmico ou natural; no
jornalismo cultural, o “acontecimento” — a0 qual Braga se refere entre
aspas — € validado por questdes menos objetivas e ligadas a valores
simbdlicos menos previsiveis. Neste sentido, o texto jornalistico cultural,
independente de assumir uma postura informativa ou interpretativa, se
insere “nos processos culturais em que se enquadram os objetos de sua
atencdo: torna-se também ‘fato da cultura’ (ibidem).

5> Braga se refere ao texto jornalistico cultural sob a perspectiva de conjunto de manifestagdes
da linguagem, e inclui a fotografia em sua argumentagdo. Para ele, “quando se trata de
jornalismo cultural [...] os padrdes [gerais da noticia] se modificam. Em nenhum momento o
texto jornalistico pode se pretender externo ao ‘acontecimento’. Ele ndo sé relata, mas
interpreta, comenta, é estruturalmente solicitado a se manifestar com relagdo a valor. Mais do
que tudo, faz diretamente parte do processo cultural — abre ou fecha caminhos, aprecia,
apreende (ou ndo consegue apreender). O jornalismo cultural ndo estd nas arquibancadas
acompanhando de modo neutro um jogo distante, para informar o publico sobre seus lances e
detalhes. Encontra-se diretamente em lica, mesmo desenvolvendo processos proprios”
(GADINI, 2009, p. 11).
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Dessa maneira, o jornalismo cultural fundamenta-se na funcéo
social de criar vinculos entre o publico e os processos e produtos de
interacdo com o mundo, utilizando como recursos a obra de arte,
experiéncia  estética, entretenimento, espetdculo ou  ambito
mercadoldgico. Tais caracteristicas do género incitam questionamentos a
respeito de seu papel em promover as identidades de grupos culturais, a
circulagdo social de bens culturais (processos e/ou produtos), a
experiéncia estética do leitor a partir destes bens e a logica de consumo
gue permeia sua existéncia. Alguns destes tdpicos serdo revisitados ao
longo do trabalho.

Numa abordagem mais voltada as relagfes de mercado, Kristensen
(2010) faz uso da definicdo de journalism on culture para demonstrar
como “em contraste com tempos anteriores, estes elementos [cultura,
estilo de vida e consumo] sdo inter-relacionados e as vezes inseparaveis,
bem como objetos de prioridade editorial compartilhada e a diferenciacéo
no jornalismo cultural dinamarqués contemporaneo” (p. 70, tradugdo
livre). From (2010), por sua vez, entende o jornalismo cultural como uma
das acepgdes do journalism on culture que, para ela, inclui cultural
journalism, lifestyle journalism e consumer journalism. Segundo a autora,
“mesmo que [os trés elementos] tratem tipicamente de assuntos bem
diferentes, usem géneros diferentes e operem de acordo com principios
ideoldgicos diferentes, [a] analise trata as trés variantes como journalism
on culture porque elas aparentam estar inter-relacionadas no processo de
recepgdo” (p.158, tradugdo livre).

O trabalho de From investiga, por meio de entrevistas, como 0s
leitores dinamarqueses experienciam e usam o journalism on culture
constituindo um estudo de recepcéo, enquanto Kristensen faz uma anélise
da cobertura desse género na midia impressa da Dinamarca durante o
século XX. Nota-se que a abordagem da primeira parte de uma
perspectiva diferente, a do leitor, ou seja, do publico a quem o contelido
jornalistico de cultura se direciona, enquanto o segundo se volta para a
transformacéo histérica do jornalismo cultural em seu pais. No entanto,
apesar dos dois autores se apegarem mais a aspectos de mercado, é
recorrente na bibliografia de estudos, tanto de autores brasileiros como de
estrangeiros, a nog¢do de adaptacdo do jornalismo cultural as constantes
mudancas do ambiente artistico e da industria do consumo.

A ideia de continuum, inclusive, também é referenciada por Gadini
(2009) quando afirma que é invidvel pensar em culturas genuinas ou
puras, relacionando a cultura a um processo continuo de reciclagem —
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construcdo, desconstrucéo e reconstrucdo®. Em sua pesquisa, cujo olhar
se volta aos suplementos culturais de jornais diérios brasileiros e de
grande porte, o autor em questdo define o jornalismo cultural como

0s mais diversos produtos e discursos midiaticos
orientados pelas caracteristicas tradicionais do
jornalismo — atualidade, universalidade, interesse,
proximidade, difusdo, clareza, dindmica,
singularidade etc. — que, ao abordar assuntos
ligados ao campo cultural, instituem, refletem e
projetam modos de ser, pensar e viver dos
receptores, efetuando assim uma forma de
producdo singular do conhecimento humano no
meio social onde ele é produzido, circula e é
consumido (GADINI, 2009, p. 80).

Na presente investigacdo, procura-se situar as nogdes de
jornalismo cultural conforme abarcadas no conteldo publicado em
revistas mensais, de circulacdo ampliada e que se autorreferenciem como
“culturais”. Isso significa que foram considerados, também, fatores como
a temporalidade espacada, o contetdo direcionado e a estreita relacdo
entre texto e imagem.

A revista impressa diz-se de um casamento
historico entre o suporte e um fazer informativo de
grande elaboracéo e, mais que isso, corresponde a
um meio de comunicagdo cuja relagdo com a
sociedade contribuiu para a defini¢do de nichos de
publico a partir de segmentos sociais diversos.
Partindo daquilo que se costuma dizer sobre a
revista, afirma-se sua existéncia em funcdo de um
leitor, que aparece como horizonte e participe de
uma oferta de recortes especializados sobre o
mundo, cujos significados déo a ver facetas desse
mundo. Falar de revista, assim, solicita um
reconhecimento acerca de um patrimdnio de
praticas, técnicas e discursos, bem como da
maturacdo de um tipo de jornalismo que emerge de
um conjunto peculiar de condigdes de produgdo e
recepcdo correspondentes a contextos espaco-
temporais nos quais se apresentam e se formulam

6 Neste trecho, Gadini referencia a obra A nogdo de cultura nas ciéncias sociais, de Denys Cuche
(Bauru, Edusc, 1999).



31

representacbes e mediacbes (TAVARES e
SCHWAAB, 2013, p. 28).

Benetti (2013), por sua vez, acredita que a defini¢do de “jornalismo
de revista” requer o entendimento da “complexa relagdo entre 0
jornalismo como campo do conhecimento e a revista como materialidade”
(p. 44), levando-se em consideracdo o lugar dos interesses institucionais
e da légica publicitaria. Alguns dos pressupostos seguidos pela autora, em
relagdo a revista, sdo: a contribuicdo para formar a opinido e o gosto; a
apresentacdo de uma estética particular, em que arte e texto sdo
percebidos como unidade; a compreensao da leitura como processo de
fruicdo estética; e o estabelecimento de uma relacdo direta e emocional
com o leitor.

Outro ponto relevante em relacdo ao jornalismo cultural como
recorte tematico da pesquisa é o fato de ser um género que, sob o ponto
de vista contemporaneo, trabalha de acordo com outros principios
determinantes para a circulacdo de noticias que véo além da agenda, do
imprevisivel ou da procura pelo famigerado “furo” (GOLIN e
CARDOSO, 2009, p. 70, traducdo livre). Os autores atentam para a no¢éo
proposta por Faro (2006) de que se constitui no jornalismo cultural um
“espaco publico da produgdo intelectual”, no qual existe uma “forte
presenca autoral, opinativa e analitica que extrapola a mera cobertura
noticiosa, identificando-se com movimentos estético-conceituais e
ideologicos que se situam fora do campo das atividades da imprensa” (p.
149-150).

Essa condicdo de espago para producdo intelectual e plataforma
interpretativa tem, no entanto, um ponto de contrabalanceamento: o de
gerar um conflito entre os deveres do jornalista e do especialista,
profissionais que coexistem nesse ambiente de trabalho. Para Gadini
(2009), o jornalismo cultural deve ser um agente reflexivo e direcionador
cuja funcéo é seguir o sistema cultural e artistico, bem como a formacéo
de um publico consumidor; isso mostra que a funcdo do jornalista de
cultura pode ultrapassar a ordem social do jornalismo, adentrando um
aspecto de mercado e, possivelmente, publicitario, por apresentar ao
publico os bens simbdlicos e os produtos originados no meio artistico.
Novamente, vemos uma sobreposi¢do de caracteristicas do jornalismo
cultural e da revista, que também desempenha uma fun¢éo de mercado e
consumo. Sob esta perspectiva, entende-se o jornalismo cultural como
uma zona hibrida; um ponto de encontro entre diferentes aspectos da
comunicagao.



32

Os aspectos explicitados pelos pesquisadores referidos acima
refletem na organizacdo de uma selecdo prévia do corpus desta
investigacdo. Compdem o objeto empirico trés revistas de circulagéo
mensal e nacional que utilizam a cultura como alicerce de sua producéo:
a Bravo!, a Cult e a Rolling Stone Brasil. No entanto, embora estejam aqui
consideradas como revistas culturais, cada uma delas apresenta
particularidades prdprias. Em cada publicagdo h&a uma nocgdo
particularizada de cultura e de jornalismo cultural. Desta maneira, a
selecdo das revistas se deve nao s6 aos critérios gerais que as inserem num
género jornalistico, como também aos fatores especificos de cada uma.

Sobre a autorreferencialidade, assumida como fator de recorte,
nota-se que a Bravo! apresenta o slogan O Melhor da Cultura em janeiro
de 2012, por exemplo, variando o0 més a cada edicdo. Ja a Cult, faz uso da
expressao Maior revista de Cultura do pais. A marca também ¢ investida
em eventos como o Congresso Internacional CULT de Jornalismo
Cultural, realizado entre 2009 e 2012, e cursos nas areas de Editoracdo,
Filosofia, Fotografia, Jornalismo, Literatura, MUsica, Psicologia, Roteiro
e Sociologia, ministrados no Espago Revista CULT, em Séo Paulo. Por
fim, a Rolling Stone Brasil, autointitulada a maior revista de
entretenimento do mundo, possui uma tiragem maior que o dobro da
Bravo! e da Cult, tendo a cultura como um de seus sete pilares’. Justifica-
se a integracdo da Rolling Stone nesta pesquisa por seu investimento em
incorporar uma identidade brasileira em seu contelido, produzindo
reportagens especiais, perfis e outros tipos de material voltados a artistas
e personalidades nacionais. E notavel que, apesar de ser uma franquia com
base nos Estados Unidos, a revista integra o cotidiano de um publico
relativamente expressivo no Brasil.

Confirma-se, logo no primeiro contato com os trés titulos
estudados, a variedade de géneros textuais e imagéticos que compde o
material (ver Tabela 1). Além de géneros jornalisticos, outros — criticos e
literdrios —, também aparecem com frequéncia. Nas reportagens e
entrevistas, sdo utilizados recursos como a descricdo do momento — 0s
gestos do entrevistado, suas expressdes faciais, uma piada que antecede
uma pausa para um cigarro etc. —; a volta ao passado, que leva o
entrevistado a recriar uma situagao, que posteriormente se torna uma cena
na escrita do jornalista; e 0 uso de depoimentos, que aproximam o leitor

7 Segundo o midiakit disponibilizado pela Spring Publicagdes (ANEXO 6), com data referente a
margo de 2011, a Rolling Stone é sustentada por sete pilares fundamentais: Musica e Cultura,
Comportamento, Tecnologia, Moda, Consumo e Mercado, Histdria e Critica sécio-politica. Para
os objetivos deste estudo, destaca-se o pilar Musica e Cultura.
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ainda mais do entrevistado — em grande parte das vezes, um artista —
acentuando a emotividade do texto. Em outros casos, 0s proprios artistas
e personalidades assinam o texto, o que cria uma relacdo direta deles com
0 publico.

TABELA 1- GENEROS TEXTUAIS E IMAGETICOS UTILIZADOS
PELAS REVISTAS EM 20128

Reportagem Artigo Critica
Reportagem fotografica Lista® Critica em quadrinhos
Entrevista Coluna Artigo académico
Perfil Reportagem ilustrada Prefacio de livro
Reportagem em
Noticia quadrinhos Infografico
Nota Carta Galeria de fotos
Ensaio Trecho de livro Informe institucional
Ensaio autobiografico Conto Histéria em quadrinhos
Depoimento Poema concreto Croénica

Busca-se neste capitulo, portanto, sedimentar uma compreenséo de
como o jornalismo cultural se configura em cada uma das revistas
estudadas. Nas paginas seguintes, objetiva-se, primeiramente, identificar
0 que estas revistas entendem e “vendem” como cultura, ou seja, 0 que é
cultura na perspectiva de cada publicacdo. Para isso, recorre-se a uma
andlise quantitativa e qualitativa das 35 edicbes coletadas. Em um
segundo momento, sdo buscados, nas proprias revistas e em trabalhos
anteriores que as contemplaram, dados histéricos e caracteristicas que
permitam uma definicdo do perfil do leitor e da identidade editorial de
cada revista.

8 Esta tabela é uma apresentac¢io dos géneros textuais encontrados no material coletado e ndo
segue nenhum tipo de ordenagdo ou quantificagdo que interfira na analise das imagens ou no
resultado final da pesquisa. Seu objetivo é mostrar a variedade textual identificada nas revistas
que compGem o objeto empirico.

9 Neste caso, a Lista remete a matérias que apresentem algum tipo de ranking — uma lista de
temas, textos e/ou imagens que sejam organizadas por meio de uma enumeragdo de fatores.
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1.1. A cultura nas revistas

Ser uma revista cultural ndo se limita a enquadrar-se em uma série
de parametros, publicar textos variados e fazer uso de recursos criativos
com frequéncia. Cada revista tem uma identidade, um publico préprio e,
neste caso, uma concep¢ao de cultura. O conceito de “cultura” ¢ um dos
mais amplos que existe, mas o leitor assiduo de uma revista cultural sabe
0 que vai encontrar naquelas paginas. Isso porque, no ambiente do
jornalismo cultural, existe um acolhimento ao hibridismo das
manifestagdes culturais, a0 mesmo tempo em que sdo percebidas
restrigdes ao tratamento dado a tematica. Em outras palavras, enquanto o
campo do jornalismo cultural apresenta uma visdo ampla do que é cultura,
na pratica, cada veiculo admite e propaga a sua propria concepcao do que
seja “cultural”.

Em sua abordagem do tema, Gadini (2009) elenca algumas
concepcdes de cultura. A primeira é que a cultura é um fato politico,
caracteristica que estende a Estética. Nas palavras do autor, “a cultura ¢
também, inevitavelmente, um fato politico, o que ndo equivale a dizer que
as agOes culturais seriam ‘reféns’ de estratégias e iniciativas do campo
politico, religioso ou econdmico. Situacdo essa que ainda ocorre no caso
brasileiro” (p. 42). J4 a segunda remete a cultura como uma produgdo
necessariamente coletiva “que se constitui numa interagdo com tragos de
expressdes individuais, marcadas pela singularidade histérica e inédita da
acdo humana” (idem, p. 43).

O destaque é dado a esses dois apontamentos por colocarem a
cultura intrinsicamente ligada ao cotidiano social; por ser um fato politico
e uma producéo coletiva, todos somos submetidos e afetados pelas acdes
culturais, inseridas “nos fendomenos e eventos que povoam o mundo
cotidiano e precisam ser percebidos como processos incompletos que se
articulam e se apresentam, deixando sempre uma margem de significacdo
em aberto, a ser construida [...]” (idem, p. 54). E na apropriagio dessas
relagbes com o mundo que acontece a construcdo do conhecimento.

A fim de identificar o que cada uma das revistas do objeto empirico
entende por cultura, atentamos para o fato de que o prisma tedrico do
jornalismo cultural foi, por muito tempo, limitado a uma noc¢édo
“economicista” do fendmeno. Como argumenta Faro (2006),

outra dificuldade em recuperar as linhas de analise
do fendémeno reside na amplitude conceitual pouco
rigorosa com que o tema tem sido estudado. O
melhor exemplo vem da afirmagdo Obvia [...]
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segundo a qual “todo jornalismo € cultural”, uma
espécie de truismo ao qual se segue quase sempre
uma outra tautologia: “todo jornalista ¢ um
intelectual”. O horizonte dessas defini¢des € tdo
vasto e tdo diluidor de uma demarcagdo dos
diferentes tipos de producdo jornalistica que seu
resultado s6 pode conduzir a uma abstragdo
autoritaria. A rigor, essas generalizagbes acabam
por ocultar a especificidade dos objetos, e sua
generosidade (“tudo ¢ isso e tudo € aquilo”) ndo diz
respeito a natureza epistémica do assunto, mas a
sua insercdo no universo geral dos fendmenos
sociais (p. 150, grifos do autor).

Para o autor, esta percepcao inclusiva da tematica ndo contempla
sua complexidade. “Equivaleria [a isso] dizer mais ou menos que ‘todo
homem ¢é um ser social’ ou ‘todo homem ¢ um ser politico’, constatagdes
que a filosofia, a sociologia e a ciéncia politica deixaram gradativamente
de lado na medida em que adensaram sua compreensdo sobre a
complexidade da existéncia humana” (ibidem, grifos do autor). Desde a
contribuicéo de Faro, muitos pesquisadores tém voltado seu olhar para o
jornalismo cultural de maneira sistémica, levando em consideragdo a
complexidade do “cultural” que adjetiva o género.

Recorrendo a outros autores e a trabalhos anteriores, Golin e
Cardoso propdem que o “jornalismo cultural ¢ uma zona heterogénea de
midias, géneros e produtos que engloba producéo, circulagdo e consumo
de bens simbdlicos nos campos das artes, literatura, ciéncias sociais e
humanas por diferentes propdsitos: criativo, critico ou simplesmente
torné-los publicos” (2009, p. 69, tradugdo livre). Para Rivera (2006),
existe uma autenticidade no género, considerando-se que ele

se ajustou ao longo de seu desenvolvimento
histérico a duas concepgles de cultura: a
concepcao ilustrada que restringia o campo a
producdes seletivas das “belas letras” e das “belas
artes”, e a que — sobretudo a partir da expanséo das
perspectivas da antropologia cultural — o ampliava
até converté-lo em uma amostra mais abrangente e
inclusiva (p. 15, grifos do autor, traducéo livre).

O autor publicou, em 1985, na apresentacdo de seu livro El
periodismo cultural, sua opinido sobre o que um bom jornalismo cultural
deve contemplar:
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o melhor jornalismo cultural é aquele que reflete
lealmente as problematicas globais de uma época,
satisfaz demandas sociais concretas e interpreta
dinamicamente a criatividade potencial do homem
e a sociedade (tal como se expressa em campos tdo
variados como as artes, as ideias, as letras, as
crengas, as técnicas etc.), atraindo para ele uma
bagagem de informagdo, um tom, um estilo e um
enfoque adequado a matéria tratada e as
caracteristicas do publico eleito (2006, p. 11,
traducdo livre).

E compreensivel, com as afirmacdes de Rivera, que a “cultura” do
jornalismo cultural também é acometida de perspectivas variadas — artes,
ideias, letras, crencas, técnicas etc. Outro ponto de destaque em seu
discurso é o estilo do género, capaz de adequar-se as suas tematicas e ao
seu publico. Ele apoia seus argumentos em duas concepgOes basicas de
cultura, as quais acredita que o jornalismo cultural se ajustou ao longo de
seu desenvolvimento histérico. Na primeira, ele sintetiza “o cultural”
como “o recorte selecionado — destinado a uma minoria de conhecedores
— das produgdes mais refinadas do espirito humano” (p. 15, traducdo
livre). Ja a segunda, em compensacéo,

teria em definitivo seu ponto de partida na velha
definicdo integradora que propds E. B. Taylor em
1874, quando falava da cultura como *conjunto
complexo que inclui conhecimento, crencas, arte,
moral, lei, costumes e outras capacidades e habitos
adquiridos pelo homem como membro da
sociedade"”, com os ajustes e atualizagbes que
foram se incorporando como consequéncia do
desenvolvimento da antropologia moderna [...]
(ibidem, traducado livre, grifos do autor).
Kristensen (2010) defende, a partir de seu estudo, que “o
jornalismo cultural ndo estd em decadéncia. Ao contrério, ele tem
naturalmente expandido e desenvolvido o foco, interpretacdo e
apresentacdo da cultura alinhada com uma cultura em mutacdo, uma
indUstria consumista e um cenério midiatico cada vez mais competitivo e
profissionalizado” (p. 69, tradugdo livre).
A partir de tais apontamentos, definem-se alguns pontos de vista
na abordagem tedrica do jornalismo cultural. Enquanto uns autores
destacam a criacdo de processos e produtos voltados a circulagéo social e
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a interacdo dos leitores com o mundo, outros focam na relagdo de mercado
e na incluséo de contelidos de estilo de vida e consumo.

Depois de analisar as 35 edigdes (12 da Bravo!, 11 da Culte 12 da
Rolling Stone Brasil), é notavel que ambas as perspectivas apresentadas
estdo ali inseridas. Levando em consideracdo que tais produtos — as
revistas —apresentam tanto conteddo jornalistico quanto agendas culturais
de shows, espetaculos, albuns musicais etc.; bem como sessBes de
entretenimento, moda, estilo de vida e consumo (ver ANEXO 1),
percebe-se que o0s leitores se interessam tanto pela informagdo
aprofundada e interpretada trazida pelo jornalista quanto pela agenda
cultural. Um conteudo esta atrelado ao outro, pois, a0 mesmo tempo em
que o leitor busca uma produgo intelectual, algo que lhe traga um maior
grau interpretativo sobre os temas, ele esta também a procura de outras
opiniBes sobre as manifestacbes culturais: criticas que vdo, de certa
forma, agugar a sua prépria interpretacdo de um novo filme, show ou
album que venha consumir, ou que possam lhe ajudar a decidir sobre a
compra de um DVD ou livro que acabou de ser lancado.

Ao analisar os temas contemplados por cada revista (ver Tabela 2),
é possivel observar um desenho da identidade editorial de cada uma:

TABELA 2 - RECORRENCIA DE TEMAS EM CADA REVISTAEM

2012
Bravo! Cult el g S_tone
_ Brasil
MUSICA 44 19 172
LITERATURA 43 67 4
CINEMA 49 25 39
ARTES VISUAIS 58 40
TEATRO e DANCA 41 10 2
POLITICA 0 35 15
MEIO AMBIENTE 2 1
FILOSOFIA 0 41
SOCIOLOGIA 0 13

10 para os objetivos finais desta investiga¢do, o contelido das agendas e outras se¢des foi
considerado secundario. Tal conteudo, portanto, ndo foi incluido no recorte inicial do objeto
empirico. Porém, a titulo de informagao, os dados coletados nestas sessdes estdo dispostos no
Anexo 1.
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ANTROPOLOGIA 0 1 0
ESPORTE 0 0 12
ARQUITETURA 1 1
CULTURA INDIGENA 0 0
ENTRETENIMENTO ou 1 5 32
COTIDIANO
JORNALISMO 0 6 0
CULTURAL*
MATERIAS ESPECIAIS
(VARIOS TEMAS EM 1 0 2
UMA MATERIA)

O tema Jornalismo Cultural assinalado na Tabela 2 (*) refere-se ao
Congresso Internacional CULT de Jornalismo Cultural. Diante do
entendimento de que todos os temas tratados por estas revistas estdo
inseridos no jornalismo cultural, esta categorizacdo intenta destacar os
textos publicados por Cult que remetem ao evento de promogao propria e
que visa debater o género jornalistico. Nestes casos, o jornalismo cultural
€ 0 assunto sobre o qual o texto é desenvolvido.

A Bravo! contempla mensalmente cinco grandes tematicas
culturais: Musica, Literatura, Cinema, Artes Visuais e, por fim, Teatro e
Danca. Dentro de cada tematica, sdo trabalhados temas atuais — as noticias
— gue muitas vezes sdo guias para textos reflexivos e interpretativos sobre
assuntos cotidianos ou historicos, resgatados pelo fato que lhes coloca em
pauta. Em 2012, no entanto, a tematica que mais vezes apareceu na Bravo!
foi a das Artes Visuais!!, que foi abordada em 58 ocasides. Além das
grandes tematicas, outros temas retratados pelo titulo foram Meio
Ambiente (2 vezes), Arquitetura (1 vez) e Entretenimento ou Cotidiano®
(1 vez). Em outubro de 2012, em uma edigdo comemorativa dos seus 15
anos, Bravo! publicou uma matéria especial — como mostrado na Tabela
1 — intitulada 15 fatos mais relevantes da cultura brasileira nos dltimos
15 anos, na qual 15 profissionais envolvidos na cena cultural — jornalistas,
criticos, editores, gestores de instituicbes culturais e curadores —
assinaram depoimentos que, juntos, formam a lista referida no titulo.
Literatura, Cinema, Msica, Teatro, Artes Visuais, Danca, Gastronomia,

11 A tematica “Artes Visuais” é caracterizada por matérias sobre exposi¢des, artistas plasticos,
fotdgrafos, bienais e tudo o que, de maneira geral, se relacione a area das artes visuais.

12 A categoria “Entretenimento ou Cotidiano” envolve as tematicas “Televisdo”, “Tecnologia”,
“Sociedade”, “Internet”, “Moda”, “Video Games” e “Cultura Pop”.
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Moda, Design e Quadrinhos sdo os temas contemplados por tais
depoimentos.

No caso da Cult, a Literatura é o tema mais recorrente. Menor em
nimero de paginas, a revista apresenta uma estrutura na qual a sessdo
“Dossié€” ¢ parte central de cada edi¢do. Paralelamente, a Literatura ¢é
muitas vezes usada como “gancho” para outros temas como Filosofia,
Sociologia, Antropologia e Politica. Neste aspecto, Cult se mostra como
a revista que mais aborda temas da area das Ciéncias Humanas. Em 2012,
ela foi a Unica a retratar Filosofia (41 vezes), Sociologia (13 vezes),
Antropologia (1 vez) e Jornalismo Cultural (6 vezes). Neste Gltimo caso,
a abordagem remete ao 4° Congresso Internacional CULT de Jornalismo
Cultural, promovido pela revista em maio daquele ano. Vale ressaltar que,
assim como a Bravo! e a Rolling Stone Brasil, a Cult também apresenta
uma sessdo focada na agenda cultural dos grandes centros urbanos,
chamada “Cultura em Movimento”. No entanto, optou-Se por manter esta
sessdo na andlise quantitativa das edicGes por conter matérias mais
elaboradas, tais como entrevistas e reportagens, e por adicionar
diversidade ao conteudo da Cult, cujas matérias do “miolo” costumam ser
um pouco mais “duras”, com muitos artigos de intelectuais e especialistas.

Quanto a Rolling Stone Brasil, confirma-se a predilecdo pela
tematica Mdsica, trabalhada em 172 matérias jornalisticas e reiterada
recorrentemente no midiakit da revista. Em segundo lugar ficou o
Cinema, com 39 matérias. Por outro lado, apesar de ser majoritariamente
musical, a Rolling Stone aparece como a revista mais diversificada
tematicamente, abordando temas como Politica, Televisdo, Moda,
Cultura Pop, Tecnologia, Video Games e Meio Ambiente. Em 2012, foi
a Unica a publicar matérias sobre Esporte (12 vezes) e Cultura Indigena
(1 vez). Importa assinalar que a Rolling Stone Brasil apresenta duas
sessdes fixas de conteldo exclusivamente brasileiro, a “Politica
Nacional” ¢ a “Conexdo Brasilis”.

Em 2012, a Rolling Stone Brasil publicou duas matérias especiais
— também referenciadas na Tabela 2 —, uma em janeiro e uma em
dezembro. Em janeiro, notas, pequenas reportagens e infograficos foram
integrados em 2011 — O ano do pop, um grande apanhado dos momentos
marcantes do ano que acabara de passar. Cinema, Televisdo, MUsica,
Politica, Esporte e Internet sdo as tematicas recorrentes. Ja em dezembro,
a matéria 2012 — Tudo o que aconteceu, trouxe uma série de depoimentos
de personalidades que tiveram destaque naquele ano. Novamente, varios
temas foram abordados: Musica, Cinema, Televisdo, Politica e Esporte.

Em relacdo as tematicas abordadas, nota-se que na Bravo!, a ideia
de cultura parte primariamente da agenda cultural, o que néo a impede de
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publicar matérias criativas e interpretativas, mas, acaba limitando o
alcance tematico da revista. A Cult, que também se baseia muito na
agenda, direciona sua producdo a area das Ciéncias Humanas e abre mais
espago para intelectuais e especialistas que as outras duas. Esta faceta
demonstra uma nocdo de cultura mais erudita, de uma revista para quem
ja tem um conhecimento filos6fico, politico e sociolégico, ou que esta
interessado em adquiri-lo. Tematicas como Musica, Literatura e Cinema
se fazem presentes, mas, muitas das vezes, como pretexto para textos mais
cientificos. Ja a Rolling Stone, é a que apresenta a ideia mais ampla e
diversificada de cultura, apesar de deixar bem claro que a musica é seu
mote. Por apresentar uma postura mais voltada ao entretenimento, a
revista atrai um publico também mais diverso, de 15 a 60 anos, segundo
seu midiakit; e possui maior flexibilidade em suas tematicas (para uma
versao detalhada da Tabela 2, ver ANEXO 2).

Outro fator de destagque quanto as revistas analisadas é a
recorréncia de contetdos hibridos, ou seja, quando duas ou mais tematicas
sdo abordadas em uma mesma matéria (ver Tabela 3). Por esta
perspectiva, percebe-se, novamente o quio variada pode ser a nogdo de
cultura transmitida por cada revista, bem como a diversidade com a qual
0s temas podem ser trabalhados no jornalismo cultural.

TABELA 3 - RECORRENCIA DE CONTEUDO HIBRIDO EM 2012

Rolling
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MUSICA + SOCIEDADE
MUSICA + LITERATURA
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MUSICA + TEATRO
LITERATURA + CINEMA
LITERATURA + ARTES
VISUAIS
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LITERATURA + 0 0 0

ANTROPOLOGIA
CINEMA + ARTES VISUAIS 4 3 0
CINEMA + POLITICA 0 2 0
CINEMA + MODA 0 0 1
CINEMA + TELEVISAO 0 0 3
ARTES VISUAIS + 5 . ,

FILOSOFIA

ARTES VISUAIS +
ARQUITETURA + 1 0 0

MEIO AMBIENTE
POLITICA + MEIO 0 1 5

AMBIENTE
TEATRO + ESPORTE 0 0 1
TEATRO + TELEVISAO 0 0 1
TELEVISAO + MODA 0 0 1
TELEVISAO + TECNOLOGIA 0 0 1
VIDEO GAMES + g 0 3
TECNOLOGIA

CULTURA POP + MODA 0 0 1
CULTURA POP + INTERNET 0 0 1
TOTAL 14 39 18

Nota-se que a Cult é a revista que mais faz uso deste recurso, sendo
a Literatura a tematica que estd mais vezes atrelada a outros temas. No
caso da Bravo!, Musica, Cinema e Artes Visuais sdo as tematicas que
mais apresentam matérias hibridas. Na Rolling Stone, a Musica é
abordada junto ao Cinema, Artes Visuais, Politica, Esporte e Teatro.
Apesar de ser a revista mais diversificada em relagdo aos temas, a Rolling
Stone ndo apresenta muitas matérias com tematicas hibridas. Por outro
lado, é a Unica a apresentar as misturas Mdusica e Esporte, Musica e
Teatro, Cinema e Moda, Cinema e Televisdo, Teatro e Esporte, Teatro e
Televisdo, Televisdo e Moda, Televisdo e Tecnologia, Video Games e
Tecnologia, Cultura Pop e Moda e Cultura Pop e Internet.

Na Bravo!, foi encontrada a mistura Musica e Meio Ambiente;
além da tripla combinacdo Artes Visuais, Arquitetura e Meio Ambiente.
Na Cult, novamente fica clara a predilecdo pelas tematicas mais
cientificas — Literatura e Politica, Literatura e Filosofia, Literatura e
Sociologia, Literatura e Antropologia. Destacam-se também as
combinacdes Literatura e Arquitetura e Literatura e Cinema, que reiteram
a Literatura como principal tematica cultural retratada pela revista. As
misturas Musica e Sociedade, Cinema e Politica e Artes Visuais e
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Filosofia fecham as particularidades da revista, reforcando a forte
presenca das Ciéncias Humanas em seu contetdo.

Matérias como Um banquinho, um avido, que aborda a carreira
internacional de Tom Jobim a partir da divulgacdo do filme A mdsica
segundo Tom Jobim, de Nelson Pereira dos Santos e Dora Jobim
(janeiro/2012); e, “Bergman podia ser bastante perverso”’, na qual a obra
do cineasta Ingmar Bergman é abordada a partir da divulgacdo de uma
exposicdo em cartaz, intitulada Ingmar Bergman, e de uma entrevista com
a atriz Harriet Andersson, sua musa (maio/2012); sdo exemplos de
mesclas da musica com o cinema, e do cinema com as artes visuais,
respectivamente, na Bravo!.

Na Cult, as matérias Amado 40 graus, uma entrevista com 0
cineasta Nelson Pereira dos Santos sobre como a obra de Jorge Amado
estd presente em seus filmes (fevereiro/2012); A poténcia pés-urbana,
uma entrevista com a professora de estética Otilia Arantes, onde €
abordada a questdo da urbanizacdo desenfreada e das inovacOes
arquitetdnicas de Xangai e Pequim como criadoras de um novo modelo
de civilizagdo através do lancamento do livro Chai-na (abril/2012); e
Leminski Multiplo, uma noticia sobre uma exposicdo da obra do poeta
Paulo Leminski (outubro/2012) exemplificam as misturas da literatura
com 0 cinema, a arquitetura e as artes visuais.

Alguns exemplos de matérias hibridas na Rolling Stone Brasil séo:
A guerra que fez o rock, sobre como o conflito sangrento nas llhas
Malvinas transformou a musica de protesto da Argentina (maio/2012); e
S6 adrenalina: o0 mundo do skate ndo seria 0 mesmo sem uma trilha
sonora adequada, uma reportagem que aborda a evolucdo do skate a
partir de sua estreita relagdo com a musica. Nestes casos, observa-se as
mesclas da musica com a politica e o esporte.

Outra perspectiva observada foi a ocorréncia de matérias, em
revistas distintas, que abordassem o mesmo assunto, N0 mesmo més; ou
seja, um assunto que fosse abordado por duas, ou pelas trés revistas, num
mesmo espaco temporal. Novamente, exalta-se a diferenca entre cada
uma das publica¢des analisadas. Em um ano, apenas 19 assuntos foram
retratados por mais de uma revista ao mesmo tempo (ver ANEXO 3), um
nimero baixo considerando a média de 12 exemplares por ano para cada
revista e a quantidade de matérias jornalisticas contabilizadas. Isso
fortalece a compreensdo de uma identidade bem definida para cada uma
das publicacdes.

Dentre 0s assuntos que se repetem, apenas um — o diretor Fernando
Meirelles, em agosto de 2012, a época do langamento do filme 360 — ¢
abordado pelas edigdes das trés revistas naquele més e, ainda assim, de
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maneiras bem distintas. A Bravo! publicou um artigo escrito pelo préprio
Fenando Meirelles, enquanto a Cult apostou em uma entrevista com o
diretor e a Rolling Stone Brasil em uma reportagem aprofundada, aos
moldes das grandes reportagens sobre musica publicadas pela revista.

Percebe-se, a partir dos dados apresentados, que a Bravo! transmite
a seu publico leitor uma concepcdo de cultura fundamentada nas
principais manifestagcdes culturais que integram a agenda das cidades,
distribuindo suas matérias de maneira praticamente homogénea entre
cada tematica abordada. A Cult, por outro lado, se apega a uma nogéo de
cultura firmada na disseminacdo de conhecimentos filoséficos, politicos
e socioldgicos retratados, principalmente, por meio da leitura. Isso atribui
a Cult um conteido mais erudito, que configura uma segmentacao ainda
maior do publico da revista. A Rolling Stone, por outro lado, apresenta a
cultura de maneira mais descontraida, mantendo o foco na musica, mas
abrindo muito espaco para o entretenimento.

Com uma nog¢do mais clara acerca do que cada publicagdo concebe
como cultura, os préximos topicos deste capitulo sdo dedicados a uma
compilacdo de dados estatisticos e caracteristicas historicas relevantes
para a compreensdo do percurso tracado por cada revista e dos fatores que
determinam seus processos produtivos. As informagdes apresentadas
baseiam-se, principalmente, em trabalhos académicos dedicados as
revistas e em dados fornecidos pelas préprias publicacbes em seus
respectivos midiakits e sites.

1.2. Bravo!: dados e caracteristicas

A Bravo! foi lancada em outubro de 1997, pela editora D’Avila,
passando por uma transi¢do para a editora Abril na virada de 2003 para
2004. Luiz Felipe D’Avila, criador da editora de origem do periodico
cultural, disse em uma entrevista que “o mercado de revistas culturais era
pequeno e pouco explorado [no Brasil] e como havia regressado da
Europa depois de anos de formacao, sentindo a necessidade de preencher
esta lacuna no mercado editorial, fundou a Revista Bravo! pela prépria
Editora D’Avila” (FIGUEIREDO, 2008, p. 59). Bravo! surgiu com o
intuito de ser uma revista de cultura atenta as manifestagdes culturais, mas
gue ultrapassasse o jornalismo informativo, assumindo um carater
ensaistico e critico.

O nome foi dado pelo editor Luis Carta, que j& o tinha registrado.
Seu filho, Andrea, foi quem autorizou aos criadores da revista o batismo
de Bravo!. A primeira edicéo foi fechada em 23 dias e dava uma boa ideia
da atencdo dada as se¢des, j& bem detalhadas e com diagramacéo
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sofisticada, duas marcas da revista. Segundo seu primeiro editor, Wagner
Carelli, apesar de ndo ter um esquema de distribuicéo inicial, Bravo!
surpreendeu em sua primeira passagem pelas bancas, chegando a afirmar
que “os jornaleiros eram todos unanimes em dizer que aquela era a revista
mais bonita ja feita no Brasil” (2004) e muitas bancas pediram reposi¢des
de exemplares no dia seguinte ao langamento. A afirmacéo de Carelli ndo
sustenta a ideia de que a Bravo! tenha sido, de fato, a revista mais bonita
do Brasil, mas descreve um momento histérico no qual a publicacéo
apresentou elementos que a destacavam das demais que circulavam no
mercado.

A concepgdo de Bravo! remete diretamente a Felipe D’Avila,
Noris Lima, Edu Simbes e Wagner Carelli. Em novembro de 2001, o
periodico passou por sua primeira grande reforma gréfica: ajustou seus
layouts, mudou o papel e assumiu o formato que manteve até a sua
extincdo — saindo de 30x23cm para 27x22cm, aproximadamente.

Na virada do ano de 2003 para 2004, a revista
passou por sua mudanga mais significativa desde o
periodo de sua criacdo: o periddico cultural passou
a ser administrado pela Editora Abril. Apds o
fechamento da edicdo de fevereiro pela Editora
D’Avila, no dia 19 de janeiro, a Abril passou a ser
responsavel pela Bravo!, por meio de um regime de
parceria entre ambas. O primeiro ndmero sob
gestdo da Abril saiu em marco de 2004, com capa
sobre o filme Kill Bill, de Quentin Tarantino
(FIGUEIREDO, 2008, p. 62).

Em 2006, a revista passou a integrar a estrutura da Editora Abril
em definitivo. Em 2008, a Bravo! trabalhava com 11 pessoas,
“responsaveis por todo o processo de producdo da revista (editorial e
grafica) auxiliadas por colaboradores externos na producdo de matérias,
criticas, reportagens e resenhas” (idem, p. 66). Em 2005, foi criado, ainda,
0 Prémio Bravo! Prime de Cultura, considerado por muitos criticos, na
época, como o principal prémio da area artistica no Brasil. Segundo
Figueiredo, “a revista tornou-se referéncia para o jornalismo cultural no
pais e [se afirmou] como um espaco fundamental de divulgagdo da
producdo artistica nacional e internacional e também de reflexdo sobre os
rumos da cultura na contemporaneidade” (ibidem).

No midiakit disponibilizado pelo site PubliAbril, cuja Gltima
versdo data de margo de 2013 — cinco meses antes da extin¢éo de Bravo!
—, sdo apresentados dados mais atuais da revista (ver ANEXO 6). O
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material, composto por 40 paginas e em formato digital, apresenta uma
capa com o titulo “faga da cultura uma causa”, que da uma nogao de apelo,
antecipando o fim iminente da revista. No texto de abertura, assinado pelo
redator-chefe Armando Antenore, a afirmacdo de que a demanda por
cultura aumentou ao longo dos anos e uma visdo interna da fungéo social
da revista:
BRAVO! ndo se limita a cobrir, jornalisticamente,
esse momento de efervescéncia. A revista quer
fazer parte dele. A valorizacdo dos grandes artistas,
a promocédo dos novos talentos e a formacgdo de
publico séo a nossa causa. Queremos ser sujeitos e
ndo apenas cronistas desse momento especial que a
cultura brasileira vive.

Ao retratar o “mundo vibrante da cultura”, o registro recorre a
imagens de eventos e grupos frequentemente retratados na revista, tais
como a Feira Literaria de Paraty (Flip), a Bienal de Arte de S&o Paulo, a
Orquestra Sinfonica do Estado de S&o Paulo (OSESP), o Festival de
Cinema de Paulinia e 0 Rock in Rio. Em seguida, é apresentado um perfil
dos leitores de Bravo!, definidos como jovens apaixonados por cultura e
atribuindo-lhes as seguintes caracteristicas:

e Saem de casa para consumir cultura e
entretenimento. Combinam o programa cultural
com o lazer;

e Compram livros todos 0s meses e sdo
trendsetters, ou seja, apontam novas tendéncias;

e Frequentam pecas de teatro, gostam de ir em
shows de mdsica, vdo a espetaculos de danca,
exposicoes de arte, estreia de pegas e filmes;

e Sdo inteligentes e descolados, antenados em
tudo que estd na moda, consomem produtos de
design, apreciam bons vinhos, restaurantes do
momento e a balada com os amigos.

Ainda segundo o midiakit, 72% dos leitores de Bravo! tém entre
20 e 39 anos, 56% sdo mulheres, 81% estdo integrados na Classe AB,

13 Segundo o Panorama de Evolugdo da Renda e Classes Econdémicas, disponibilizado pelo
Centro de Politicas Sociais da Fundagdo Getulio Vargas, a classe AB constitui a populagdo com
renda domiciliar per capita acima de RS 4591. Fonte:
http://www.cps.fgv.br/ibrecps/credi3/TEXTO_panorama_evolucao.htm
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64% sdo solteiros e 76% possuem nivel superior ou pds graduacéo**. De
acordo com a Pesquisa Abril de junho de 2010, com uma amostra de 1671
leitores da revista entrevistados, mais de 80% deles costumam combinar
programas culturais com outros programas, como por exemplo, bares e
restaurantes. Esta mesma pesquisa aponta que 78% desses leitores vao ao
teatro, 74% vao ao museu, 90% costuma ir ao cinema, 97% leem livros,
85% vao a shows de musica e mais de 70% costuma visitar bienais.

Em 2012, a Bravo! contava com 158 mil leitores e uma circulacdo
média de 26.665 exemplares por més, sendo 18.184 atribuidos a
assinantes®®. Além da edicdo mensal da revista, a marca Bravo! era
atrelada a outros produtos e eventos: especiais tematicos, especiais
regionais, dossiés, livros, site, encontros e o Prémio. A presenca online
da revista se estendia ainda para as redes sociais Twitter e Facebook e
para os tablets e smartphones, com um aplicativo exclusivo.

Em 1° de agosto de 2013, no entanto, a Abril anunciou o
fechamento da Bravo!, de outras trés revistas e trés sites, além da
demissdo de dezenas de profissionais. Na ocasido Armando Antenore
postou em seu perfil no Facebook e em seu blog uma carta de despedida,
na qual faz uma reflexdo sobre os motivos que poderiam ter causado o
encerramento das atividades da revista. Em seguida, o texto foi
reproduzido no blog do jornalista Lino Bocchini, integrado a revista
Carta Capital.

Antenore trabalhou na Bravo! entre agosto de 2005 e julho de
2013, e afirma na carta que, quando migrou para o grupo Abril, a revista
ja sofria de problemas financeiros: “Quando chegou & seara dos Civita,
desfrutava de prestigio, mas padecia de ma satde financeira. Nao sei dizer
guanto dava de prejuizo a época. SO sei que, na Abril, o quadro ndo se
alterou substancialmente, mesmo quando o titulo adotou linha editorial
um pouco mais pop, um pouco menos ‘cabeca’ que a de origem”. Ao
longo do texto, o editor e redator comenta ainda algumas das imperfei¢des
gue caracterizavam a publicagdo, como as divergéncias entre artistas e
intelectuais em relacdo ao conteldo e os jornalistas que nem sempre
concordavam com a filosofia da revista.

Uns o acusavam [o titulo] de conservador, outros
de elitista, superficial ou condescendente demais.
Mas havia também muita gente boa que gostava de

1 Fonte: Estudos Marplan/EGM - Consolidado 2012 (todos os mercados) - filtro: ambos os sexos
18 e + anos — Leem BRAVO!

15 Fontes: IVC media jan/12 a nov/2012. Projecdo Brasil de leitores com base Marplan -
consolidado 2012. Carteira de assinantes media nov/12.
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nossas edi¢des. O fato é que mesmo os opositores
jamais recusaram sair nas paginas de BRAVO!.
Quem trabalhava para a publicacdo raramente
ouvia um “ndo” quando fazia pedidos de entrevista.

Mas para Antenore, o que ficou marcado da Bravo! em seus quase
16 anos de existéncia foi o constante respeito pelo meio cultural, tratando-
0 com seriedade. Ele argumenta que, apesar de suas qualidades e de seus
defeitos, a revista nunca gerou lucros — pelo menos ndo na Abril. Bravo!
era apoiada pela Lei Rouanet de incentivo a cultura, mas mesmo assim,
em quase 9 anos na Abril, dava prejuizo. O redator elenca quatro fatores
como grandes contribuintes para a extin¢éo da revista:

1) BRAVO! dispunha de poucos leitores? Sim e
ndo. A revista contava com cerca de 20 mil
assinantes e 8 mil compradores em bancas e
supermercados. Vinte e oito mil pessoas, portanto,
adquiriam a publicacdo mensalmente. Se levarmos
em conta os parametros do mercado publicitario,
cada exemplar tinha, em média, quatro leitores. Ou
seja: uma edicdo atingia algo como 112 mil
pessoas. No Facebook, a publicacdo contava com
53.600 seguidores e, no Google +, com 30.900.
Eram indices despreziveis? Depende. Em
comparagdo com revistas de massa, a maioria
editada pela propria Abril, os nimeros de BRAVO!
nem chegavam a fazer cocegas. Mas, considerando
que o titulo se voltava para um nicho relativamente
restrito, o da cultura mais sofisticada, as cifras ndo
parecem tdo ruins. Em geral, BRAVO! falava sobre
manifestagbes  artisticas que, embora se
destacassem pela qualidade, ndo atraiam publico
quantitativamente significativo. A revista dedicava
quatro, seis, oito paginas para filmes como Tabu,
do portugués Miguel Gomes, exposi¢des como a
retrospectiva de Waldemar Cordeiro no Itad
Cultural, livros como O Erotismo, de Georges
Bataille, pegas como A Dama do Mar, de Bob
Wilson, e espetaculos de danga como Claraboia, de
Morena Nascimento. Procure saber quantas
pessoas viram tais filmes, mostras e espetaculos ou
leram tais livros. Cinco mil, 10 mil, 20 mil? Como
BRAVO! poderia ter zilhGes de leitores se o
universo que retratava ndo tem zilhdes de
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consumidores? A publicagdo, por sua natureza,
enfrentava 0 mesmo problema que amargam todos
os artistas do pais dispostos a correr na contramao
dos blockbusters.

2) BRAVO! perdeu leitores em papel com o avango
das midias digitais? Perdeu, seguindo uma
tendéncia internacional. A perda, no entanto, nao
se revelou tdo expressiva e ocorreu num ritmo
menor que 0 de muitos titulos.

3) Era mais caro imprimir a BRAVO! do que outras
revistas? Sim, bem mais caro, por causa de seu
formato e de seu papel, ambos incomuns no
mercado.

4) BRAVO! tinha poucos anlncios? Sim.
Raramente, a publicagdo cumpria as metas da Abril
nesse quesito. O motivo? Falhas internas a parte, 0s
grandes anunciantes costumam  demonstrar
pequeno interesse por titulos dedicados a “alta
cultura”. “O leitor de revistas do género, sendo
mais critico, tende a frear os impulsos
consumistas”, explicam os publicitarios, nem
sempre com essas palavras. Pela mesma razdo,
tantos cantores, artistas visuais, produtores de
teatro e bailarinos encontram sérias dificuldades
para captar patrocinio.

Armando Antenore ndo aponta culpados para o fechamento da

Bravo!, mas acredita que a soma dos fatores citados acima a tornava
“deficitaria”. Segundo o redator, varias medidas foram tomadas ao longo
dos anos para tentar reverter ou controlar a situagéo:

O numero de paginas da revista diminuiu de 114
para 98; as datas em que a publicagdo rodava na
gréfica da Abril se alteraram algumas vezes com o
intuito de reduzir os custos de impressdo (é mais
barato imprimir em certos dias do més que em
outros); a redagéo encolheu; os projetos grafico e
editorial sofreram ajustes; criaram-se acOes de
marketing pontuais na esperanga de aumentar a
receita publicitaria. Cogitou-se, inclusive, mudar o
papel e o formato de BRAVO!. O publisher
Roberto Civita (1936-2013), porém, sempre vetou
a alteracdo. Acreditava que fazé-la
descaracterizaria em excesso a revista.
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Assim, mesmo sendo uma referéncia de sofisticacdo estética e
figurando entre as principais publicacGes dedicadas a cultura no Brasil, a
Bravo! chegou ao fim. A Ultima das 192 edicfes da revista chegou as
bancas no inicio de agosto de 2013, com a capa dedicada ao escritor
portugués José Saramago.

1.3. Cult: dados e caracteristicas

A Cult também surgiu em 1997, inclusive chegando as bancas
antes da Bravo!, e se estabeleceu como uma importante publicacdo
segmentada as tematicas culturais no Brasil. O contetudo da revista é
distribuido entre secdes fixas e matérias avulsas.

Cinema, musica, filosofia e artes plasticas sdo
algumas das pautas exploradas pela revista. A
literatura ocupa um lugar de destaque tanto na
forma de textos ficcionais ou poemas quanto por
meio de textos tedrico-analiticos. Reportagens,
entrevistas, ensaios e resenhas fazem parte de seu
conceito editorial e em sua equipe figuram
jornalistas e intelectuais renomados (TSUTSUI,
20086, p. 90).

Em sua dissertacdo de mestrado, intitulada Revista Cult: canal de
expressdo publica da producdo intelectual, Ana Llcia Tsutsui afirma
que, segundo informacg6es da redacdo da revista, historicamente cerca de
80% de seu conteudo ¢ produzido por colaboradores externos, “o que
significa que Cult é primordialmente feita por especialistas, que séo
procurados conforme a exigéncia da pauta” (ibidem). Outras
caracteristicas da revista sdo: periodicidade mensal, distribui¢do nacional,
tiragem entre 25 e 30 mil exemplares — atualmente 35 mil, segundo o site
da Editora Bregantini —, tratamento grafico de qualidade e utilizacdo
insistente de obras de artistas contemporaneos como ilustragdo para suas
paginas.

O projeto da Cult foi concebido e realizado pelo jornalista Manuel
da Costa Pinto, a convite de Paulo Lemos, proprietario da Lemos
Editorial, no inicio de 1997. De acordo com Tsutsui,

a proposta surgiu em marco. Além de Manuel da
Costa Pinto e Paulo Lemos, também participou da
elaboragdo do projeto o editor de arte Mauricio
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Domingues (que dirigiria o planejamento grafico
da revista até o nimero 26). Segundo Costa Pinto,
foram necessarios dois meses de concepgao e mais
dois de preparacéo da primeira edi¢do (inspirada no
modelo da francesa Magazine Littéraire) (2006, p.
91).

Lemos, cuja editora era especializada em publicacfes da area
farmacéutica e médica, viu na Cult uma oportunidade de expandir o seu
mercado e atender uma escassez de produtos jornalisticos voltados ao
ambiente cultural.

Desde o inicio, a Cult foi pensada para centrar 0 seu conteido na
Literatura de maneira ampla, chegando as bancas no dia 21 de julho de
1997, com o nome Cult — Revista Brasileira de Literatura e o slogan “o
mundo das palavras, da cultura e da literatura”. No editorial da edi¢do de
estreia, os idealizadores tiveram a preocupacdo de justificar o nome da
publicacéo:

Partindo do mundo dos livros e seus autores, a
CULT quer dar um retrato multifacetado do
panorama cultural, um retrato necessariamente
pluralista (embora seletivo) de uma realidade
fragmentéria como a nossa — e talvez por isso seja
oportuno explicar, aqui, a ideia do nome CULT,
fragmento da palavra “cultura” que procura
traduzir a instantaneidade e a rapidez
caleidoscopica da comunicagdo contemporanea
(LEMOS, Paulo; PINTO, Manuel da Costa. “Ao
leitor”. In: CULT. Sdo Paulo: n 1, p. 2, jul. 1997
apud TSUTSUI, 2006, p. 92).

A se¢do “Dossié”, que mais caracteriza o estilo da Cult integra a
revista desde seu projeto original. Ela configura a maior parte de cada
edicdo e a cada més aborda um assunto de consisténcia cultural, com a
colaboragdo massiva de especialistas. No entanto, assim como a Bravo!,
a Cult também passou por uma troca de editoras que gerou uma
reformulacdo estrutural na revista. A nova configuracdo econémica do
mercado farmacéutico entre 2001 e 2002 — consequéncia de medidas
governamentais como a campanha dos genéricos — diminuiu a receita da
Lemos Editorial, cujas publicacdes na &rea da salde sustentavam a
producéo da Cult.

Nesta mesma época, Daysi Bregantini entrou em contato com
Costa Pinto a procura de uma assessoria para montar uma publicacdo
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cultural. O jornalista, entdo, intermediou a venda do titulo para a Editora
17 — atualmente Editora Bregantini — que é responsavel pela veiculagédo
da Cult até hoje (idem, p. 95). Durante a transi¢ao, houve uma abertura da
revista a outras manifestacoes do ambiente artistico e “assim, de ‘revista
brasileira de literatura’, [Cult] passa a ser designada ‘revista brasileira de
cultura’” (idem, p. 96). Neste processo, Tsutsui destaca a aproximagao
entre o contelido da revista e a industria de produtos culturais, referindo-
se também ao editorial que passava a ser assinado por Daysi Bregantini,
“com mensagens mais chamativas, até propagandistas” (ibidem).

Esta e outras mudancas levaram Manuel da Costa Pinto a deixar a
Cult, em 2003, saindo da fungéo de editor, mas assumindo a produgéo da
coluna “Lector in Fabula”. Em janeiro de 2004, no entanto, o jornalista
desligou-se completamente da revista. O jornalista Marcelo Rezende foi,
entdo, convidado a assumir o cargo de diretor de redacdo. Neste periodo,
novas reformulacgdes foram feitas no projeto gréfico e, também, na marca
Cult e no time de colaboradores e colunistas. Mesmo com tantas
modificacdes, Tsutsui considera que o espirito da revista foi mantido,
permanecendo uma revista com esséncia definida e conteddo de
qualidade (2006, p. 103). Soares (2012), no entanto, discorda desta visao,
identificando “uma drastica mudan¢a no conteudo editorial de Cult a
partir de 2002 (p. 100).

Um exemplo desta mudanca foi a adocéo de outras estratégias de
marketing na revista, que passou a promover a distribuicdo de brindes,
como livros e camisetas, e solidificou parcerias e promoges com editoras
como a 34, Record/Civilizagdo Brasileira, Martins Fontes, Paulus,
Loyola, Senac Rio, Objetiva, Cosac Naify, Globo, Bertrand Brasil e Zouk.
Para Soares, “fica dificil imaginar que Cult consiga exercer uma
interpretacdo critica autbnoma e independente das obras publicadas por
seus patrocinadores, maiores responsaveis por sua sustentacdo econdmica
e, em ultima instancia, sua sobrevivéncia no mercado” (idem, p. 101).

Ao comparar as duas fases de Cult — antes e depois da Editora
Bregantini — Tsutsui assinala na segunda fase uma abertura editorial
visada a expandir o publico leitor da revista. Neste momento, o contetido
passou a aproximar-se mais do mercado de bens culturais:

Em contrapartida, percebeu-se a ampliacdo dos
espacos destinados ao acompanhamento do
mercado editorial, fonogréafico e audiovisual que
passariam a ser explorados por meio de novas
editorias, com foco em langamentos. As proprias
pautas refletem esta aproximacdo com a industria
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cultural, ou seja, a selecéo de assuntos passou a ter
como fonte de inspiracdo ou justificativa 0s
produtos recém-langados: por exemplo, a nova
edicdo de um livro, a reestreia de uma peca ou 0
filme em cartaz (TSUTSUI, 2006, p. 101).

Por outro lado, o perfil do leitor de Cult, segundo a editora Daysi
Bregantini, em entrevista a Vieira (2011, p. 69), é caracterizado por
“quem ja tem um preparo intelectual”. Isso se relaciona ao fato de que “a
noc¢do de cultura que a revista emana est4, de fato, muito préxima do
academicismo” (ibidem). Bregantini afirma que “a Cult s6 trabalha com
especialistas. E onde eles estdo? Na academia. Ndo nos jornais e revistas,
mas nas universidades” (ibidem).

Quanto aos seus aspectos grafico-visuais, Cult segue um estilo
classico, com um projeto gréafico linear, que privilegia o texto escrito, e
com pouco investimento em diagramacdes ousadas e “modernas”. As
paginas apresentam majoritariamente cores neutras, assumindo uma
postura menos impactante. Os textos sdo bem espacados e,
aparentemente, nao ha problemas em eliminar algumas imagens em favor
do contetdo escrito.

Em relagdo & estrutura, Cult apresenta tanto se¢des fixas como
secdes avulsas. O “Dossié€”, secdo fixa que existe desde a concepgao da
revista, corresponde a maior parte do conteldo de cada edicdo, tendo
como proposta promover uma mescla de conteldo académico e
atualidades. Para isso, é produzida uma série de textos, geralmente
ensaios, com base em um tema central, que pode ter origem em diversas
areas do conhecimento — Letras, Comunicagdo, Filosofia, Historia, Artes,
Antropologia, Ciéncias Sociais etc. (SOARES, 2012). Vieira (2011)
também argumenta sobre o “Dossié”:

“[...] a se¢do mais importante da revista, aquela que
obtém o maior destaque, seja nas capas, seja
internamente, ocupando o0 maior ndmero de
paginas, ¢ o “Dossi€”. Além de ser a maior se¢@o
da revista, o Dossié também é o espago mais caro
em termos de producgdo editorial, uma vez que
conta, em média, com cinco articulistas convidados
por edicdo, que, segundo a editora Daysi
Bregantini, sdo colaboradores pagos. [...] Ou seja,
a Cult traz, em cada edigdo, um Dossié (cerca de 20
paginas), duas colunas de opinido e ensaio (duas
paginas cada uma) e pelo menos uma entrevista por
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edicdo (mais ou menos cinco paginas). Em nimero
de paginas, isso representa pelo menos 20% de todo
0 espago dedicado; a revista tem 66 paginas. Em
algumas edicBes, a Cult também publica a secéo
“Homenagem”, que é um texto sobre algum
pensador ou artista importante no cenério cultural
internacional” (p. 134).

Em seu site, Cult é definida como “a mais inteligente revista de
cultura do pais”, assumindo seu jornalismo cultural como “independente
e critico”, com uma circulacio de 35 mil exemplares mensais. A
distribuicdo abarca todo o territdrio nacional, tendo como assinantes
muitas universidades e bibliotecas. Atualmente, Daysi Bregantini é
editora e a diretora responsavel pela revista. Ainda de acordo com o site,
a redacdo de Cult conta com trés repOrteres, um revisor, uma editora de
arte e uma assistente de arte. O formato da revista tem as dimensoes de
20,5x27,5cm, aproximadamente.

1.4. Rolling Stone Brasil: dados e caracteristicas

A revista Rolling Stone foi criada em 1967 e logo se tornou um
grande expoente da contracultura'® nos Estados Unidos e difusora das
praticas do Novo Jornalismo (Vaz, 2008). No livro Rolling Stone
Magazine: The Uncersored History, de 1990, Robert Draper narra a
trajetéria da revista por meio de relatos de seus reporteres e
colaboradores. Jann Wenner, fundador da Rolling Stone, tinha 21 anos
quando deu vida a revista. Segundo Vaz, “o jovem, que havia recém-
abandonado a University of California, desejava uma revista através da
qual pudesse conhecer seus idolos: John Lennon, Mick Jagger e Bob
Dylan” (idem, p. 25).

Depois de passar uma temporada em Londres, Wenner juntou-se a
seu amigo Ralph Gleason para, em S&o Francisco — ber¢o da contracultura
—, iniciar uma revista, que viria a se chamar Rolling Stone. Em seus
primdrdios, o projeto contava com uma equipe que trabalhava por muito
pouco, ou até mesmo por nada e, liderados por Wenner, publicavam
matérias, entrevistas e resenhas musicais quinzenalmente. Neste periodo,

16 O termo ‘contracultura’ foi inventado pela imprensa norte-americana, nos anos 60, para
designar um conjunto de manifestagdes culturais novas que floresceram, ndo sé nos Estados
Unidos, como em varios outros paises, especialmente na Europa e, embora com menor
intensidade e repercussdo, na América Latina. Na verdade, é um termo adequado porque uma
das caracteristicas basicas do fenédmeno é o fato de se opor, de diferentes maneiras, a cultura
vigente e oficializada pelas principais instituicdes das sociedades do Ocidente (PEREIRA, 1983).



54

a revista passou por dificuldades para equilibrar suas financas, e esteve
perto da faléncia repetidas vezes.

O verdo de 1969 trouxe uma agitacdo social de
proporcdes gigantescas. Semelhante ao Summer of
Love, mas ainda maior, 0 Woodstock Music and Art
Fair reuniu aproximadamente 400 mil pessoas. O
evento foi a apoteose da contracultura nos anos
sessenta: uma multiddo acompanhando os shows
de suas bandas favoritas em clima de paz e amor,
desconhecidos dividindo comida, drogas e sexo.
Tendo visto um editorial do New York Times
condenando o festival, considerando-o um
“episodio inaceitavel”, a equipe da Rolling Stone
pos-se no dever de mostrar o que estaria realmente
acontecendo (VAZ, 2008, p. 27).

Em episddios que seguiram o Woodstock, a Rolling Stone se
destacou por ir de encontro a imprensa sensacionalista € mostrar uma
abordagem diferente dos grandes veiculos de comunicacdo. Em 1969, a
revista ja tinha um reconhecimento consideravel. Jann Wenner, no
entanto, havia perdido o respeito de sua equipe, gastando seu dinheiro
com festas e drogas e estando ausente da redacgdo. Os acontecimentos
politicos da épocal’, no entanto, levaram os editores e reporteres a
reivindicar uma postura mais politizada da Rolling Stone que, segundo
eles, deveria deixar de cobrir trivialidades e elevar a politica a importancia
gue a musica tinha no periddico. Jenner e Gleason eram contra e preferiam
continuar cobrindo apenas musica.

Depois desse periodo, que culminou em algumas reformulagfes na
equipe e no proprio formato da revista, Hunter S. Thompson chegou a
Rolling Stone, tornando-se um dos nomes a defini-la dali em diante:

Quando o criador do chamado Jornalismo Gonzo
chegou a Rolling Stone, ja tinha no curriculo seu
livro Hell’s Angels, cuja escrita envolveu um ano
acompanhando a gangue de motoqueiros. Como
resposta a recusa de Thompson em partilhar os
direitos autorais de seu livro, a gangue espancou-o

170 show dos Rolling Stones em Altamont, em 1969, que deixou quatro mortos; os crimes do
grupo de homicidas liderados por Charles Manson; as decisdes do presidente dos Estados
Unidos Richard Nixon em relagdo aos soldados que lutavam no Vietnd e em Camboja; protestos
estudantis em universidades, entre outros.
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e deixou-0 quase morto. [...] Hunter S. Thompson
foi o primeiro de um grande grupo de jornalistas e
escritores da Rolling Stone que, muitas vezes, eram
mais famosos que 0s objetos sobre os quais
escreviam (idem, p. 30).

Também passaram pela revista nomes como Tom Wolfe e Truman
Capote. A recorréncia de matérias politicas levou a tematica a ser
retratada em uma secao fixa, que era coordenada por um escritério em
Washington. Em 1977, Wenner anunciou a mudanca da sede da Rolling
Stone para Nova York, cujos gastos colocaram a revista em uma nova
crise financeira. Desta vez, no entanto, a faléncia ndo era uma
possibilidade real, pois o periddico ja era um empreendimento estavel.

A chegada dos anos 80 representou mudancas ideoldgicas na
revista, e a musica acabou sendo deixada em segundo plano. Em 1983, o
surgimento do canal musical MTV foi interpretado por Jann Wenner como
uma ameaca a publicacdo impressa, por ser outra fonte de informacéo
para os jovens. No entanto, a MTV acabou ajudando a Rolling Stone a se
reestabelecer no mercado, apesar de a revista se mostrar defasada em
relacdo aos artistas que integravam o mainstream da época, iSso porque
Wenner ndo acompanhava o novo cendrio musical, privilegiando seus
idolos dos anos 60 e 70.

Atualmente, a Rolling Stone ainda opera sob a lideranca de Jann
Wenner, que, inclusive, ainda assina matérias para a revista. Edigdes em
paises das Américas, Europa e Asia publicam uma mescla de matérias
originais e reportagens de outras sucursais da franquia, geralmente
recorrendo & matriz norte-americana como fonte principal.

Especialmente a partir dos anos 2000, a revista
investiu na circulagdo internacional, dentro de um
preceito de internacionalizacdo da economia
mundial. E o caso da edicao brasileira, iniciada em
outubro de 2006. Algumas sucursais, contudo,
datam da década de 1990, como a argentina (1998)
e a espanhola (1999). A australiana, edicdo
internacional mais antiga ainda em circulagéo,
iniciou em 1969 como suplemento em outro
magazine e, em 1972, passou a ser publicada
independentemente (VAZ, 2008, p. 34).

No Brasil, a primeira versdo da Rolling Stone surgiu em fevereiro
de 1972. “Foram editados 36 numeros, publicados entre 1° de fevereiro
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de 1972 até 5 de janeiro de 1973. Antes desse periodo, porém, foi
veiculado um nimero langado de forma experimental, em novembro de
1971, chamado de nimero zero” (OLIVEIRA, 2011, p. 73). André Luiz
de Bueno, em sua dissertacdo de mestrado intitulada Contracultura: as
utopias em marcha, define esta primeira fase da Rolling Stone no Brasil:

A revista Rolling Stone, com o mesmo titulo da
similar americana, e editada por Luis Carlos
Maciel, foi uma revista de mdsica, cujo interesse
era, principalmente, divulgar informacOes acerca
dos grandes astros da musica pop internacional, 0s
nomes famosos da musica nacional, além de textos
sobre literatura, cinema ou filosofia. Era também
uma publicacdo voltada para a rebelido juvenil,
mas sem as caracteristicas de misticismo, magia,
cabala e apocalipse. (BUENO, 1978, p. 58 apud
OLIVEIRA, p. 73).

A primeira chegada da Rolling Stone no Brasil foi iniciada com a
compra dos direitos de publicacdo da original estadunidense, mas logo se
tornou pirata por falta de pagamento dos royalties (VAZ, 2008, p. 35).
Em outubro de 2006, uma nova Rolling Stone chegou as bancas
brasileiras. A capa da primeira edi¢do da nova fase trouxe a modelo Gisele
Biindchen e uma nota do editor Ricardo Franca Cruz, que explica:

A Rolling Stone apresenta mensalmente um
conjunto equilibrado de artigos e matérias
produzidas no Brasil e conteddo extraido
diretamente da matriz norte-americana. Musica é o
pilar fundamental de nossa linha editorial, mas ndo
é de maneira nenhuma nossa Unica area de atuagéo,
que também engloba cultura e entretenimento
(perfis de personalidades, novas tendéncias nas
areas da literatura, cinema, tecnologia, TV e novas
midias), politica (anélises, dendncias,
investigacbes, acompanhamento  critico do
governo, cidadania, terrorismo, trafico de drogas,
ecologia, distribuicdo de renda), comportamento
(moda, estilo, sexo) e consumo (langamentos do
mercado brasileiro e internacional) (CRUZ, 2006
apud VAZ, 2008, p.35).
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A Rolling Stone Brasil, assim como sua matriz, trabalha com
estratégias destinadas a fidelizar o pablico jovem, focando seu contetido
em musica, entretenimento e politica. Segundo o midiakit
disponibilizado pela Spring Comunicaces, editora responsavel pela
publicacdo e distribuicdo da revista,

a maior revista de entretenimento do mundo foi
sucesso instantaneo no Brasil. Lancada em outubro
de 2006, com linguagens gréfica e editorial
inovadoras, rapidamente firmou-se como uma das
principais referéncias nos assuntos do mundo pop.
Seja 0 assunto mdsica, TV, moda, cinema,
tecnologia ou politica — mais de 268 mil leitores
confiam e contam com a Rolling Stone a cada més
para manté-los atualizados nos assuntos com 0s
quais eles mais se importam. Historias importantes.
Grandes entrevistas. Comentarios instigantes.
Tudo entregue com energia, paixao, irreveréncia,
ousadia e um ponto de vista que define a audiéncia
Rolling Stone. Rolling Stone vai além de apenas
tirar a pulsacdo da cultura jovem. Rolling Stone é
0 pulso da cultura jovem (grifo nosso).

O registro data de margo de 2011 e apresenta dados como o perfil
do leitor — 60% masculino, 38% entre 20 e 29 anos e 77% integrado as
classes A e B —, uma divisdo percentual do contetdo publicado — 30%
musica, 20% cultura e interesse geral, 15% midia e entretenimento, 15%
moda e comportamento, 10% eletrdnicos e tecnologia e 10% assuntos
internacionais, politica e ciéncia — e estatisticas que justificam tal divisdo
(ver ANEXO 4). A Rolling Stone Brasil tem formato de 25,5x30,5cm e
uma tiragem mensal de 85.000 exemplares. O contelido da revista é
disponibilizado também em tablets e smartphones, além do site, que tem
uma média de dois milhGes de péginas acessadas todo més.



58



59

2. ESTETICA DA FOTOGRAFIA: CONCEITO, CONTEXTO E
METODO

Compreendendo o jornalismo cultural como um género hibrido e
sujeito a diferentes variaveis que interferem na definicdo de seu conceito,
é considerada a relevancia em tracar uma relacdo entre a fotografia e o
jornalismo cultural — tendo em mente, também, as caracteristicas da
revista. Esta reflexdo é desenhada sob o prisma da estética, e traz a
superficie deste estudo alguns conceitos e linhas de raciocinio que
norteiam o contato com o corpus, fundamentando a busca pelos atributos
do conteldo fotografico das revistas de cultura. O ponto de partida é o
conceito de “estética da fotografia”, trabalhado pelo tedrico francés
Francois Soulages (2010). A ramificacdo de seu raciocinio, desenvolvido
no ensaio Estética da fotografia: perda e permanéncia, viabiliza a
identificacdo de alguns pontos de interseccdo entre as disposi¢fes da
estética da fotografia e do jornalismo cultural.

E com base neste autor e, consequentemente, em sua leitura de
outros tedricos dos campos da fotografia e da estética, que é alicercada a
base dessa investigacdo. A pesquisa realizada por Soulages baseia-se em
andlises de fotos e de obras fotograficas; olhando para os trabalhos de
reporteres, fotografos e artistas, o autor cria novos conceitos que
culminam em uma reflexdo fundamentada na estética, na filosofia em
geral e na psicanalise (2010, p. 11). Levando em consideracdo que 0
pensamento de Soulages, conforme manifestado no ensaio supracitado, é
a principal referéncia deste capitulo, hdA momentos em que sua referéncia
foi ocultada, a fim de dar fluidez a leitura do texto.

O ensaio em questdo é desenvolvido em trés momentos: as relagdes
mantidas entre a fotografia e o real, chegando ao conceito de
“fotograficidade” — abordado adiante —; a obra fotografica e sua
especificidade; e as relagdes entre a arte fotografical® e as demais
expressdes artisticas, considerando seu papel na arte contemporanea. O
movimento parte da nogdo cartesiana “das coisas que se podem colocar

18 Rouillé (2009) trabalha a intersec¢do entre fotografia e arte a partir do termo arte-fotografia.
Ao introduzir o capitulo de sua obra dedicado a arte-fotografia, explica: “Enquanto ferramenta
ou vetor, a fotografia ficava externa e alheia a arte; enquanto material, ela se mistura com a
arte, em obras inusitadas que aliam a matéria fotografica uma concepgdo e uma area de
circulagdo artisticas. A alianga arte-fotografia introduz no interior da arte mudangas profundas,
alheias a fotografia vetor ou ferramenta. O que, diga-se, denuncia a imprecisdo tedrica da
nogdo de ‘médium artistico’, utilizada indistintamente para designar todos os cruzamentos
entre a fotografia e a arte. Por sua ampliddo e novidade, tais mudangas tragam, mediante o
material-fotografia, os contornos de uma outra arte dentro da arte” (p. 337).
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em duavida”, e se desenvolve em dois tempos: “primeiramente, a
desconstrucdo das falsas opiniGes e dos falsos principios; depois, a
reconstrucao racional de novos fundamentos” (idem, p. 16).

Neste trabalho, toma-se a forma como Soulages compreende a
estética da fotografia — ou as estéticas da fotografia — e suas implicacfes
no campo da arte para, em seguida, confrontar tais ideias com as fotos
publicadas em revistas de cultura. Seu método reflexivo se aproxima do
método das ciéncias experimentais e, para ele, “o confronto com as obras
é primordial. E ele que alimenta o pensamento” (idem, p. 17). Além disso,
0 autor parte da ideia de que existe um preconceito relativo a fotografia
no sentido de que, vista como uma prova da existéncia de um
acontecimento, ela é aproximada da objetividade e privada de suas
fungdes estéticas. Esse preconceito é identificado por ele em cinco
campos: a fotografia de reportagem, a fotografia doméstica, a fotografia
erdtica, a fotografia publicitaria e algumas outras doutrinas, enfatizando-
se a afirmagdo de Barthes (2012) sobre o “isto existiu” (SOULAGES,
2010, p. 22).

Entendo o que Soulages define como “fotografia de reportagem”,
as suas concepcdes a respeito da fotografia inserida no ambiente
jornalistico. Ele se refere a um preconceito sobre a fotografia de
reportagem ao afirmar que esta opinido fundamentada na objetividade da
fotografia configura-se como a condi¢do ideoldgica que torna possivel o
valor (jornalistico, comercial e espetacular) da reportagem. Nessa
perspectiva, a fungéo da fotografia de reportagem seria a de mostrar-me
um acontecimento como se estivesse presente no momento de sua
ocorréncia, me permitir estar num lugar e tempo em que ndo estou para,
de certa forma, testemunhar o que “verdadeiramente” aconteceu (ibidem).
Sob este ponto de vista, a fotografia, no campo do jornalismo,
manifestaria caracteristicas do campo da arte com menos vigor,
priorizando-se suas funcGes estéticas e comunicativas.

Sabendo que Soulages analisa, argumenta e reflete sobre os meios
de expressdo exclusivos da fotografia nos varios ambientes em que ela se
manifesta (fotografia de reportagem, fotografia doméstica, fotografia
artistica, fotografia publicitaria etc.), trabalho, neste capitulo,
primeiramente o conceito de estética da fotografia sob a 6tica deste autor.
Em seguida, busco tracar possiveis dialogos entre a fotografia e o
jornalismo cultural, a fim de elaborar fundamentos para uma experiéncia
gue, embora cotidiana (nas revistas), estaria impregnada das propriedades
artisticas trabalhadas no ambiente da cultura. Finalmente, me volto a
descrever e explicar o percurso metodoldgico adotado. Vale destacar que
o termo “atributos” remete as manifestagdes expressivas da fotografia no
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ambiente do jornalismo cultural — um ambiente que, por se dedicar
massivamente a arte, estaria atravessado por ela.

2.1. A estética da fotografia segundo Soulages

O conceito de “estética da fotografia” é arquitetado por Soulages
no ensaio Estética da fotografia: perda e permanéncia. O tedrico francés,
cuja obra original Esthétique de la protographie foi langada em 1998, ou
seja, é anterior a propagacdo generalizada da fotografia digital, apresenta
uma visdo global dos questionamentos provocados por uma estética
propriamente fotografica. Para ele, trata-se de uma estética propria que
considera tanto o processo de producdo como o contato dos espectadores
com a foto'®, uma estética que abrange a fotografia em varias instancias,
independente da funcéo a ela atribuida.

Se apoiando em dialogos e, por vezes, confrontos com teoricos
como Kant, Barthes, Baudelaire, Benjamin, Krauss, Dubois, Aumont,
Nietzsche, Leibniz e Malraux; o autor, cuja especialidade de pesquisa é a
arte contemporanea, defende a organicidade da obra fotografica em
transitar entre diferentes estéticas, como as fotos documentais que podem
se tornar arte. O conceito de “estética da fotografia” é usado por ele com
0 intuito de dar relevancia ao processo de construgdo da imagem
fotogréafica quanto a sua recepcdo. Ao longo de seu estudo, Soulages faz
uma analise critica, cuja intencdo final é concretizar uma leitura da
fotografia a partir dos vestigios encontrados na imagem?®. Para tal, faz
uso de quatro areas do conhecimento: estética, semiologia, filosofia e

19 0 autor faz uso de uma convencdo terminoldgica para distinguir ‘fotografia’ e ‘foto’. A
primeira é o procedimento, a técnica, a arte fotografica, ja a segunda é a fotografia em sua
materialidade, é “a imagem material obtida por meio de um procedimento fotografico” (2010,
p.11). No decorrer da pesquisa, adota-se esta mesma convengdo. Por outro lado, em referéncia
ao efeito estético da fotografia, recorre-se ao termo ‘imagem’, a partir da definicdo
apresentada por Rouillé (2009).

20 A referéncia ao termo imagem assume os sentidos trabalhados por Rouillé (2009) — de que
“a imagem é tanto a impressdo (fisica) da coisa como o produto (técnico) do dispositivo, e o
efeito (estético) do processo fotografico. Ao invés de estarem separadas por um “corte
semiotico” radical, a imagem e a coisa estdo ligadas por uma série de transformagdes. A
imagem constroéi-se no decorrer de uma sucessdo estabelecida de etapas (o ponto de vista, o
enquadramento, a tomada, o negativo, a tiragem, etc.), através de um conjunto de cddigos de
transcrigdo da realidade empirica: cddigos dpticos (a perspectiva), cddigos técnicos (inscritos
nos produtos e nos aparelhos), cddigos estéticos (o plano e os enquadramentos, o ponto de
vista, a luz, etc.), codigos ideoldgicos, etc. (2009, p. 79) — e por Aumont (1993) ao definir os
cinco critérios da imagem — referido neste capitulo. Durante o processo de leitura do corpus, é
concebida como imagem a soma entre elementos graficos e fotograficos observados em cada
matéria contemplada.
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psicanalise; e seu objetivo é pensar o espaco, 0 tempo e o real. Em Estética
da fotografia, ele parte do que define como fundamentos para, entdo,
chegar a uma estética geral da fotografia, passando por uma analise da
representacdo do real pela fotografia, e estabelecendo o que €
“fotograficidade”; reflete sobre a fotografia enquanto obra de arte; e,
finalmente, sobre a fotografia como arte em si, ou seja, a atividade
fotografica como instrumento de producéo artistica.

Soulages se refere as fotos como objetos enigmaticos, pois habitam
a imaginagdo e o imaginario das pessoas. Se a fotografia foi assumida
como “vestigio” para a percepcdo, entdo cabe ao receptor elaborar as
conexdes entre 0 passado e o presente, 0 antes e o depois, 0 efémero e 0
permanente. Dessa maneira, a estética da fotografia é a estética do que
permanece ap6s a perda. “Uma foto é um vestigio, ¢ por isso que é
poética. O fotdgrafo é aquele que deve deixar, ou melhor, que deve criar
vestigios de sua passagem e da passagem dos fendmenos, vestigios de seu
encontro — fotografico — com os fendmenos. E por isso que é um artista”
(2010. p. 14). Esta nocdo de vestigio ja havia sido trabalhada por
Benjamin (2012) em Sobre o conceito da histdria, onde expressa que “o
passado s6 se deixa capturar como imagem que relampeja
irreversivelmente no momento de sua conhecibilidade. [...] Pois é uma
imagem irrecuperdvel do passado que ameaca desaparecer com cada
presente que ndo se sinta visado por ela” (p. 243).

E notavel em Estética da fotografia alguns pontos que atravessam
a obra do inicio ao fim. Como evidenciado na passagem acima, Soulages
¢ defensor da arte fotografica, do fotografo como artista, fazendo
afirmacdes constantes sobre como esta configuracdo artistica da
fotografia se materializa e criticando teorias que a segmentam. O
“vestigio”, para o qual o autor retorna sem cerimdnias repetidas vezes ao
longo de sua argumentacdo, é o que a fotografia — 0 processo mecanico
de ato fotografico — é capaz de registrar de um momento que é Unico, de
maneira Unica, num espago que imediatamente ndo serd mais 0 mesmo.
Depois do clique, 0 momento e toda sua configuracdo sao perdidos. O que
fica é a foto, a ponta de um iceberg, sua parte emersa. A parte submersa,
a maior parte, abriga as lacunas que serao preenchidas por cada individuo
que vier a observar aquela foto. Tal qual a refracdo da agua, que modifica
0s pontos de visdo do observador a cada direcdo de seu olhar, cada
espectador interpreta a foto a partir do seu prdprio ponto de vista,
preenchendo as lacunas com a sua propria experiéncia.

Para Soulages, “uma estética (da fotografia) deve ser
fundamentada numa filosofia geral (da fotografia, isto é, numa reflexao
acerca de sua esséncia e acerca de suas condi¢des de recepgdo)” (idem, p.
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15). O tripé sobre o qual o autor fundamenta sua analise demonstra, além
da conclusdo de que a fotografia é sempre artistica, a nocdo de que a
fotografia ndo trabalha por si s6. A estética da fotografia é, para ele, o
resultado do ato fotografico, da circunstancia em que uma foto é tirada e
da recepcao daquela foto pelo observador. Para chegar a esta estética geral
da fotografia, fundamentada na raz&o e na experiéncia, ¢ feita uma analise
segmentada em estéticas setoriais, identificadas em seus confrontos com
as obras e a arte fotografica. Sua abordagem consiste em correlacionar
fundamentos tedricos e exemplares da producéo fotografica.

O autor tem um problema de pesquisa que se desenvolve a partir
do cerne da fotografia e se expande para as questdes estéticas por
perspectivas variadas. Os gquestionamentos que movem o problema sdo:

O que realmente se fotografa quando se fotografa?
Serd o0 objeto a fotografar? Mas qual é o seu status?
Serd ele de uma esséncia tal que pode ser
alcangado, e mesmo conhecido, ou simplesmente
fotografado? Ou sera impossivel de fotografar, ou
melhor, sera ele esse impossivel de fotografar que
leva justamente a fotografar, a continuar
fotografando? Serd ele a auséncia que cria um
desejo insaciavel, o inapreensivel que gera o
movimento, mas que nunca ¢ atingido? (2010, p.
27).

Refletindo sobre esses questionamentos iniciais acerca do estudo
do objeto da fotografia de reportagem, destaca-se que o autor concebe,
neste primeiro momento, a reflexdo do objeto a ser fotografado a partir
do fato de ser um objeto a ser capturado pela fotografia, ou seja, ao invés
de refletir sobre as particularidades de cada objeto, o ideal é considera-lo
de maneira geral, como um objeto. Quando se volta a reportagem, sua
principal preocupagdo é lidar com a nocdo de apreensdo do real. O real
passa a ser o objeto-problema diante do fotografo-repérter. Na
constituicdo de uma estética da reportagem, Soulages se depara com um
ideal humanista — da foto que levaria a reflexao, a acdo, a uma melhora
material da vida dos homens —, de visdo do mundo — a fotografia como “a
producdo de imagens que interpretam alguns fendmenos menos visiveis e
fotografaveis, de um mundo particular existente num espaco e numa
historia dados™ (idem, p. 34) —, e de disseminacéo do espetaculo®! — neste
caso, a fotografia seria uma forma de alienagdo por meio de imagens por

21 DEBORD, Guy. A sociedade do espetdculo. 2003.
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ndo provocar recepgdes estéticas e criticas da foto. Soulages postula,
assim, que a fotografia de reportagem ndo nos da o objeto-realidade,
havendo sempre o risco de gerar a ilusdo. Desta maneira, constata-se que,
diante da impossibilidade de captagdo do real, a fotografia registra
encenagdes. No campo da reportagem,

as vezes, a encenagao da realidade politica e social
¢ de tal forma interiorizada por seus atores,
ajudados por seus assessores de imagem e
comunicagdo, que as fotos ndo sdo mais do que
fotos das aparéncias da comédia social e ndo tém,
pois, nenhum valor de verdade, de critica ou de
guestionamento. A fotografia é, entdo, apenas uma
das engrenagens do sistema geral que tem por
objetivo o poder e o ter, e ndo algum tipo de saber
(idem, p. 36).

Cabe aqui uma relacdo com o ponto de vista compartilhado por
Cartier-Bresson, que ndo identifica na fotografia a fungdo de provar a
existéncia das coisas ou dos acontecimentos e ndo deve se colocar a priori
como militante: “a fotografia ndo quer dizer nada, ndo diz nada, ndo
preconiza nada [...]. Haver investido a fotografia desse valor de ‘prova’
criou a concorréncia e as fotos ‘fajutas’ (apud SOULAGES, 2010, p.
38). Cartier-Bresson concebe o ato de fotografar como “ir a caga”, dar
flagrantes e captar esséncias das cenas que aparecem. Neste sentido, o
fotografo critica a fungéo de simplificar o real — segundo ele, adquirida
para atender a um mercado. Para o autor, a fotografia € decorrente da
estrutura e do tempo: “Fotografar ¢, num mesmo instante e numa fragdo
de segundo, reconhecer um fato e a organizacdo rigorosa das formas
percebidas visualmente que expressam e significam esse fato” (idem, p.
41). A fotografia é 0 acesso a esséncia do mundo e o fotdgrafo francés a
desloca da ciéncia para a arte com sua nogdo de “instante decisivo”. O
problema com o raciocinio de Cartier-Bresson esta em sua negacéo a
encenagdo — encenar é teatro e ndo fotografia. A partir da argumentagédo
de Soulages, no entanto, a encenacédo esta intrinseca a fotografia. Nesse
sentido, mesmo no flagrante, quando o fotografo ndo dirige seu objeto, a
fotografia captura uma versdo da realidade.

Sobre a estética da reportagem, Soulages conclui que ela deve
partir do deslocamento do objeto a ser fotografado ao objeto fotografico,
para que saia de uma relag&o iluséria com o primeiro e possa se confrontar
com o segundo em uma relagdo real. Em outras palavras, a especificidade
gue marca a estética da reportagem esta na maneira com que o repérter
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encara o objeto. Sua pretensdo ndo deve ser reproduzir a realidade em
uma fotografia e sim permitir que o espectador confronte a realidade a
partir de sua foto.

Quando centra sua abordagem no objeto em geral, Soulages se
volta, principalmente, a argumentar que o real é infotografavel (2010, p.
83). Desta maneira, a fotografia se inclina a “representar os fendmenos
externos de maneira perspectivista” (idem, p. 87), o que a desloca da
posicdo de neutralidade proposta por Cartier-Bresson. Neste nivel,
Soulages identifica uma dupla ruptura entre a foto e o objeto a ser
fotografado: “ruptura primeiramente em fotografar um objeto e vé-lo, e
ruptura em seguida entre ver sua aparéncia visual e conhecer seu préprio
ser” (ibidem). Para explicar a primeira instancia da ruptura, ele recorre
aos cinco critérios estabelecidos por Jacques Aumont (1993) em A
imagem: a maquina fotogréafica ndo € um olho, muito menos um par de
olhos, ou seja, uma foto nunca é um olhar congelado; o espectador ndo
olha uma foto como olha 0 mundo; o dispositivo fotografico e a imagem
fotografica condicionam o tamanho dos objetos, a relagdo com o concreto
e 0 abstrato, os vinculos com o tempo e a duragéo; finalmente, a arte é
capaz de acentuar a primeira ruptura e consolidar a segunda ao evidenciar
as diferencas entre ver as aparéncias e conhecer o ser. A partir das
abordagens semioldgicas de Phillippe Dubois (1993) e Jean-Marie
Schaeffer constata-se que a forca da fotografia estd em sua ambivaléncia,
na capacidade de ser simultaneamente signo informacional e obra de arte;
registro do ‘real’ e uma figuracdo do mesmo. Soulages chama este
movimento de estética do “ao mesmo tempo”.

Sobre a imagem fotografica, o autor acredita ser “espago
imaginario e efeito de um processo que liga o imaginario e o real. Talvez
0 receptor ndo possa rever tudo nem reviver tudo: é o especifico da arte.
Ele vé o caminho e as dire¢des” (p. 121). Dessa maneira, a consciéncia
da impossibilidade da apreensdo do real é o que possibilita a concepcéo
da ideia de obras fotogréaficas e, consequentemente, de arte fotografica.
Uma Gltima abordagem do objeto introduz o conceito de
“fotograficidade”, um hibrido de fotografia e especificidade que procura
pelo que torna especifica a fotografia. Segundo Soulages, “para poder
garantir os fundamentos de uma estética da fotografia, é preciso conhecer
ao mesmo tempo o que é especifico da fotografia e as realidades das obras
fotograficas™ (idem, p. 125). A partir disso, confirma-se a no¢éo de uma
triade que sustenta a linha de raciocinio da estética da fotografia: as
condicdes de possibilidade de uma foto, suas condi¢bes de producdo e
suas condigdes de recepcao.

Considero, entdo, as trés etapas em que é feita a foto: o ato
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fotogréfico, a obtencéo do negativo — que atualmente é o arquivo original,
criado no momento do clique e transferido para o computador — e 0
trabalho com o negativo — ou seja, a cdpia a partir do arquivo de origem.
O clique que cria o negativo é irreversivel, ndo pode ser refeito e jamais
ocorrera novamente naquela exata configuracdo. A copia, por sua vez, €
inacabavel; enquanto existir 0 negativo, ou 0 arquivo original, existe a
possibilidade de copia-lo.
A fotograficidade é, portanto, essa articulagdo
surpreendente do irreversivel e do inacabavel. E a
articulagdo, por um lado, da irreversivel obtencao
generalizada do negativo — constituida em
primeiro lugar pelo ato fotografico, ou seja, por
esse confronto de um sujeito que fotografa com
algo a ser fotografado, gracas a mediacdo do
material fotografico ou, em outras palavras e de
maneira mais geral, pelas condi¢cbes de
possibilidade da producdo do filme exposto e a
realizacdo dessa exposicdo, e em seguida pela
obtencdo restrita do negativo, isto é, essas cinco
outras operacbes que o produzem (revelacao,
banho interruptor, fixa¢éo, lavagem e secagem) —
e, por outro lado, do inacabéavel trabalho com o
negativo — a partir do mesmo negativo inicial,
pode-se obter um numero infinito de fotos
totalmente diferentes, ao intervir de maneira
particular durante as seis operagdes que produzem
a foto (exposicéo, revelagdo, banho interruptor,
fixacdo, lavagem e secagem). Para compreender a
fotograficidade, é preciso, portanto, passar de uma
concepcdo  humanista a uma concepcdo
materialista da fotografia (SOULAGES, 2010, p.
131, grifos do autor).

Nesta perspectiva, a fotografia é a articulacdo entre o que se perde
e 0 que permanece. Perda das circunstancias e configuragdes Unicas do
ato fotogréafico e permanéncia do que é propagado pela cépia do negativo
— que sdo os vestigios do ato fotografico. Nas palavras de Soulages, as
duas praticas — perda e permanéncia — implicam engajamentos opostos:
“uma luta contra o passar do tempo, a outra contra o eterno retorno; uma
nunca pode realizar a mesma coisa, apesar de todos os seus desejos e toda
a sua vontade, a outra sempre pode fazer a mesma coisa, mas é instada,
pela especificidade do trabalho com o negativo, a fazer outra coisa
(ibidem).
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Sobre a importancia do conceito de fotograficidade, o autor relata:

o conceito de fotograficidade designa o paradigma
que permite responder ndo tanto a pergunta ‘O que
e uma foto?’ quanto a pergunta “Quais sdo as
condigdes especificas de produgdo de uma foto?’.
Gragas a esse conceito, a especificidade da
fotografia pode ser pensada: é no interior do
paradigma da fotograficidade que, de maneira
particular, pode ser concebida qualquer foto. Esse
paradigma é, portanto, uma condicdo
absolutamente necesséaria para a compreensdo da
fotografia (idem, p. 152, grifo do autor).

Em sua reflexdo sobre a obra fotografica — segundo momento de
sua analise — Soulages se volta ao deslocamento do sem arte a arte. Ele
recorre a Jean-Claude Lemagny para afirmar que a transferéncia do sem-
arte — aquilo que néo € feito com uma pretensao artistica (caso da maior
parte das fotos) — em arte é especifico da fotografia. “Toda fotografia pode
ser considerada sob o angulo do documento ou sob o angulo da obra de
arte. N4o se trata de duas espécies de foto. E o olhar de quem a considera
que decide” (LEMAGNY apud SOULAGES, 2010, p. 159). A passagem
de Lemagny ndo diz que se pode considerar uma foto como um
documento ou como uma obra de arte, mas sob o angulo do documento
ou sob o angulo de uma obra de arte; esta distingdo é fundamental. H&
uma postura do sujeito que, diante de uma foto, a recebe num horizonte
de expectativa que é da esfera da documentacdo ou da arte. Soulages
defende, a partir disso, que é preciso pensar o lugar da fotografia no cerne
da arte contemporanea.

Na 6tica da transformacdo em obra, o autor articula uma relacdo
entre a estética da pds-realizacdo e a estética da pré-realizagdo.
Novamente, percebe-se que o ato fotogréfico ndo é um fator na
transferéncia, o que corrobora a nocdo da experiéncia como um fator
essencial a estética da fotografia. Ao entrar de vez na questdo da
fotografia como obra, Soulages reconhece o artista fotografo como
criador de um mundo com sua obra e recorre a André Malraux e Marcel
Proust para refletir sobre a dualidade mundo da obra X mundo real.
Segundo o autor, Malraux pensava que os grandes artistas ndo eram 0s
transcritores do mundo, mas seus rivais. A partir disso, ele se questiona
se 0 mundo da obra estaria totalmente separado do mundo real,
concluindo que esta separacdo ndo é total, mas que o mundo que 0s
artistas criam com a fotografia ndo é o mesmo mundo em que vivem.
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S6é pela arte podemos sair de n6s mesmos, saber o
que vé outrem de seu universo que ndo € 0 nosso,
cujas paisagens nos seriam tdo estranhas como as
porventura existentes na Lua. Gragas a arte, em vez
de contemplar um s6 mundo, 0 nosso, vemo-lo
multiplicar-se, e dispomos de tantos mundos
quantos artistas originais existem, mais diversos
entre si do que os que rolam no infinito e que,
muitos séculos ap6s a extingdo no ndcleo de onde
emanam, chame-se este Rembrandt, ou Vermeer,
ainda nos enviam seus raios (PROUST apud
SOULAGES, 2010, p. 207)

No percurso da compreensdo da fotografia como obra, outras
estéticas setoriais aparecem: a estética do trdgico, a estética da
representacao e a estética da composicdo, encontradas por Soulages nos
trabalhos de Diane Arbus. A fotdgrafa capta com maestria 0 movimento
parado da vida; a modernidade — cuja referéncia a Baudelaire define como
“o transitorio, o fugidio, o contingente, a metade da arte, da qual a outra
metade é o eterno e o imutavel” (BAUDELAIRE apud SOULAGES,
2010, p. 215). A modernidade é, portanto, marcada pelo movimento e pela
morte irremedidvel. Dai, reconhecemos a fotografia como a arte da
modernidade, por tornar imével (morto) o movimento. E neste sentido,
também, que Soulages interpreta a pose em fotografia: “Posar é tornar
como que absoluta, como necessaria e como fundada ontoldgica e
metafisicamente essa vida que é apenas transitdria, fugidia e contingente,
é tornar eterna e divina a contingéncia. Fotografar é ser livre afirmando o
acaso” (p. 215).

Outros pontos abordados pelo autor séo o estilo, 0 enquadramento
e, novamente, a composicao. Tais questdes sdo trabalhadas a partir das
leituras das imagens fotograficas do corpus selecionado, nos capitulos
seguintes. Convém neste momento, no entanto, a atencéo a ideia de uma
estética do “ao mesmo tempo” que, se rejeitada, culmina na perda da
rigueza e da esséncia da fotografia. Isso porque, sem esta abertura
estética, a fotografia é falha em sua fotograficidade. Levar a fotografia a
uma condicdo exclusiva de reportagem, autobiografia, lembranca do
passado, documento etc. é negar-lhne as forcas infinitas da obra
fotografica. A fotografia é um material-vestigio — é ai que se diferencia
dos outros materiais artisticos —, criador de relagfes que a estética nao
pode ocultar (idem, p. 224).
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Por fim, a relacdo da obra fotografica com o mundo revela uma
estética do insignificante, elucidada pela compreensdo da obra de arte
como uma soma do estilo do artista a sua relagdo com o mundo. Tal
relagdo cria uma abertura para um mundo fotogréafico, proprio de cada
artista, e, neste mundo, ha espaco para o simples, o elementar, o
insignificante. “Ha trés atitudes fotograficas diante desse insignificante:
sua constatagdo ou seu registro, ou sua transformagéo em sentido, ou sua
transformacdo em poesia. Essas trés atitudes ndo sdo incompativeis; pode-
se constatar e depois transformar em sentido poeticamente” (idem, p.
227). Neste sentido, Soulages discorre sobre a coeréncia e a importancia
do insignificante:

A coeréncia entdo ndo é sinal de fechamento, ao
contrario, articula-se com a abertura e a recepgéo.
O insignificante € essencial para a acdo fotogréfica,
pois permite desfazer o projeto técnico e realistico;
ele se confronta com o0 mundo em sua auséncia de
sentido aparente, e, portanto, se confronta com o
problema sentido e, correlativamente, com o da
obra de arte (ibidem).

Chegando a discussao da arte fotografica, a Gltima parada que a
antecede é a questdo da obra critica, fundamentada na estética do “ao
mesmo tempo”, e que permite uma melhor compreensdo das relagdes
complexas entre a fotografia e o politico, a sociedade, a meméria e 0s
seres humanos. A fim de exemplificar as questdes relacionadas a obra
critica, bem como a arte fotografica, permitindo sua compreensdo de
maneira articulada a pesquisa, foi decidido trabalha-las em conjunto com
as leituras de imagens realizadas nos capitulos seguintes. No entanto,
destaco que o embasamento da arte fotografica se sustenta em quadro
possiveis modos de relagdo da fotografia com outras artes: a cocriagéo, a
transferéncia, a referéncia e o registro. Com base na estética do “ao
mesmo tempo”, na qual a arte sempre esta presente na fotografia, assumo
uma apropriacdo desses modos, usados por Soulages com o objetivo de
compreender o lugar da fotografia na arte contemporanea, como guias —
categorias — na tentativa de compreensdo de como a imagem fotogréafica
é assimilada pelas trés publicagdes estudadas.

Trabalhar um conceito é fazer variar sua extensdo
e sua compreensdo, generalizad-lo  pela
incorporagdo dos tragos de excegdo, exporta-lo
para fora de sua regido de origem, toméa-lo como
modelo ou, inversamente, procurar um modelo



70

para ele, em resumo, conferir-lhe
progressivamente, por transformagdes reguladas
(CANGUILHEM apud SOULAGES, 2010, p.
253).

E assim que Soulages introduz a parte final de sua busca por uma
estética geral da fotografia. Chegando ao fim do percurso do autor, elenco
algumas de suas conclusdes: em relacdo aos fundamentos da estética, “a
fotografia nos confronta entdo com o enigma do real. Ou melhor, ela é
interrogacdo do real” (p. 343); o “isto existiu” é impossivel e o “isto foi
encenado”, inevitavel; “uma estética geral da fotografia ndo se reduz a ser
apenas a simples adicdo empirica de estéticas setoriais. Um de seus
fundamentos deve ser a analise racional da fotograficidade [...]” (ibidem);
“a estética ndo ¢ feita para simplificar uma arte, mas para provar e fazer
experimentar quanto a arte ¢ mais complexa e mais rica do que se pensa”
(p. 344); “a tarefa da estética geral da fotografia ¢ acolher, louvar e pensar
essas obras [fotograficas]” (p. 345); a fotografia ¢ fonte de surpresa: “ela
nos faz pensar e imaginar, sonhar e ver; ela pode nos incitar a filosofar;
ela deve nos convidar a medita¢do” (p. 346). Desta maneira, me dedico a
uma tentativa de articular as ideias da estética da fotografia em
consonancia com as caracteristicas do jornalismo cultural, levando em
consideragdo o ambiente das revistas de cultura contempladas por esta
pesquisa.

2.2. Didlogos entre a fotografia e o jornalismo cultural

Para compreender como se realizam as relagfes estéticas nas
revistas estudadas, foi constatada a necessidade de entender como o0s
campos cultural e midiatico se conectam. A ideia de campo cultural
associa-se aos processos de industrializacdo de setores que projetam as
percepcdes de mundo de individuos ou grupos em um tempo e espaco
social. Tais setores sdo a literatura, arte, cinema, teatro etc. Estas
expressGes adquirem formas variadas no espaco compartilhado —
educativa, de entretenimento, informativa, de servico ou inerentes aos
valores e tradi¢cdes de vida dos individuos. Ao serem instituidas nos
espacos e suportes tecnoldgicos, elas constituem o campo midiatico
(GADINI, 2009, p. 103).

Numa relacdo elementar entre tais nogdes e o objeto empirico desta
pesquisa observo delinear-se uma interseccdo entre a estética da
fotografia e o jornalismo cultural na ideia de que o fotografo, neste
ambiente, atua, principalmente, como construtor de uma cena. “O objeto
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a ser fotografado ndo é mais do que uma oportunidade de encenagdo. A
estética do retrato articula-se entdo como a da encenagdo no interior de
uma estética do ‘isto foi encenado’” (SOULAGES, 2010, p. 74). Para o
autor, ‘“nessas bases, esbocam-se estéticas da fotografia: a da
reportagem, a do retrato, a da encenagdo, a do ‘isto foi encenado’, a da
ficcdo, a do referente imaginario, a da marca, a do arquivo...” (idem, p.
121, grifo do autor).

O jornalismo cultural, enfatizando-se sua configuragdo nas
revistas, também se volta a construir cenas. Quando trata de assuntos
pautados pela agenda cultural da cidade, o jornalista é descritivo, juntando
pecas para que o leitor monte uma imagem, seja dos ritmos que integram
um album musical, das referéncias usadas por um diretor em seu Ultimo
filme, do estilo literario de um escritor etc. O leitor é conduzido por aquela
perspectiva construida pelo jornalista. Uma perspectiva que parte da
experiéncia de quem escreve; das percepcfes do momento da entrevista,
das sensac¢des que configuram aquele tempo e espaco etc.

Paralelamente, no campo da imagem, a fotografia também
apresenta recursos que levam o leitor a se conectar de maneira sensivel e
emotiva com o assunto retratado, ou objeto fotografado. Ranciére ressalta
gue para que um modo de fazer técnico — de palavras ou da cAmera — seja
gualificado como arte é preciso primeiramente que seu tema 0 seja.
Segundo o autor, “a fotografia ndo se constituiu como arte em razao de
sua natureza técnica. O discurso sobre a originalidade da fotografia como
arte ‘indicial’ é um discurso bastante recente, que pertence menos a
historia da fotografia que a historia da reviravolta pés-moderna [...]”
(2009, p. 48). O posicionamento de Ranciére, neste caso, conversa, ainda
gue de maneira timida, com a nogéo defendida por Soulages de que a arte
é intrinseca a fotografia.

Reconheco que a compreensdo da estética da fotografia no
conteldo jornalistico das revistas de cultura estudadas passa também por
uma observacao acerca da configuracdo artistica do objeto fotografado.
Nesta circunstancia, é valido assinalar as diferencas entre as doutrinas do
“isso existiu” e do “isso foi encenado”. Roland Barthes (2012) ¢
responsavel por difundir a doutrina do “isso existiu”, que afirma ser a
fotografia a prova da existéncia de um acontecimento. No entanto,
Soulages desmistifica tal linha de raciocinio ao afirmar que

a doutrina do “isto existiu” de Barthes parece
mitoldgica. Talvez fosse necessario substitui-la por
um “isto foi encenado” que nos permitisse
esclarecer melhor a natureza da fotografia. Diante
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de uma foto, s6 podemos dizer: “isto foi encenado”,
afirmando, dessa maneira, que a cena foi encenada
e representada diante da maquina e do fotdgrafo;
que ndo é o reflexo nem a prova do real; o isto se
deixou enganar: nés fomos enganados. Ao termos
uma necessidade tdo grande de acreditar, caimos na
ilusdo: a ilusdo de que havia uma prova gragas a
fotografia... (2010, p. 26).

Percebo em tais apontamentos a dificuldade em atribuir um
conceito definitivo a estética da fotografia. No entanto, me volto a ela
com a conviccdo de que a estética fotografica — ou as estéticas
fotograficas — resulta do instante decisivo vivido pelo fotografo, da
circunstancia em que a foto € convencionada na sociedade, e da
experiéncia do espectador ao interpreta-la. A partir disso, assumo o
raciocinio de que a imagem fotografica no jornalismo cultural carrega em
si aspectos técnicos, documentais, jornalisticos e artisticos que, juntos,
constroem-lhe uma estética Unica, inerente ao ambiente estudado.

Outra interseccdo identificada entre a estética da fotografia e o
jornalismo cultural é a nogdo de colecionar, construir museus. Como visto
anteriormente, Soulages abraga o conceito de “museu imagindrio”,
cunhado por Malraux, buscando também em Benjamin um caminho
racional para o registro da obra de arte pela fotografia. Malraux afirma
que a fotografia gera artes ficticias, o que possibilita a criagdo de um
museu imaginario, particular de cada individuo. Sob este ponto de vista,
Soulages identifica a fotografia como a “arte elevada ao quadrado; o
objeto da fotografia pode ser, entdo, ndo s as obras de arte e a propria
arte, mas também a propria fotografia” (2010, p. 315). O museu
imaginario é, entdo, diferenciado do museu tradicional, tanto em seu
modo de ser como na apresentacdo das obras. Neste sentido, 0 museu
imaginario caminha lado a lado a ideia de experiéncia em Benjamin
(2012, 1994), constituindo um acervo imagético guardado na memoria e
gue se manifesta involuntariamente perante as interagdes cotidianas —
independentemente da configuracdo artistica ou ndo artistica do
momento.

Benjamin é referenciado diretamente por Soulages no que
concerne a reflexdo sobre “a obra de arte na época de sua
reprodutibilidade técnica”??, datada de 1936 e que mostrou “como a

22|n. BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre a literatura e a histéria
da cultura. 82 ed. revista — Sdo Paulo: Brasiliense, 2012. — (Obras escolhidas: v. I).
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reproducdo gerava sempre uma perda e uma transformacdo das
modalidades de sua recepcédo [...]. Desse modo, a fotografia enquanto
registro de uma obra de arte parece ser um meio que nao € neutro, a
medida que a recepcdo global da arte e a recepgdo particular de uma obra,
gracas a fotografia, sdo diferentes daquelas que existiram antes de sua
inven¢do” (SOULAGES, 2010, p. 319).

Em uma abordagem direcionada especificamente ao jornalismo
cultural e a ilustracdo como leitura cultural, por outro lado, Rivera (2006)
se refere a criacdo de um “museu” cotidiano, suportado por uma “estética
do suplemento”. Nas palavras do autor,

o duplo circuito visual do plastico e do fotogréafico
converteu os suplementos em uma espécie de
auténtico ‘museu’ cotidiano, no qual se podem
rastrear simultaneamente a producdo de talentosos
artistas e ilustradores (e nesse sentido constituem
uma impensada summa artis que é & vez uma
historia da ilustragdo e das proprias artes plasticas),
junto com um gigantesco arquivo iconografico —
quase impossivel de pensar como projeto editorial
unitario — que registra as pegadas de décadas e
décadas de atividade cultural (p. 167, traducéo
livre).

E certo que o “museu” cotidiano referido por Rivera é concreto,
existe no campo material. No entanto, ao deslocar tal perspectiva para o
nosso objeto, percebemos que o conteldo imagético das revistas
configuram um registro da atividade cultural de uma época — no caso
desta pesquisa, a contemporaneidade — e, a0 mesmo tempo em que insere
estas particularidades artisticas no dia-a-dia do leitor — um leitor
idealizado que também é um colecionador —, cria um acervo das
expressdes da arte naquele momento, um museu que cresce a medida que
a pilha de revistas aumenta na cole¢éo.

Considerando as funcdes da fotografia no campo midiatico, vale
assinalar que a prépria apropriacdo da fotografia pela imprensa foi fator
contribuinte para a expansdo do jornalismo cultural, sendo que as fotos
foram, cada vez mais, substituindo os desenhos e as gravuras, limitando-
0S a0 campo artistico ou meramente ilustrativo (PASTORIZA, p. 53).
Além disso, a emotividade é uma caracteristica sobressalente da
fotografia nos meios impressos culturais, onde as fotos sao utilizadas para
“[...] reforgar os efeitos estéticos ou dramatizar 0s conteldos
informativos, provocando emoc¢ao nas audiéncias” (idem, p. 83).
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De maneira geral, o jornalismo cultural retrata a arte, reporta
grupos que se reunem para produzir arte, intera¢fes sociais que formam
comunidades com interesses comuns e, muitas das vezes, esses interesses
tém conotacdo artistica. Ao mesmo tempo, é possivel perceber neste
jornalismo um empenho em estreitar lagcos entre o publico e os bens
simbdlicos que movimentam a industria cultural — caracterizando uma
funcgéo de consumo inserida no género. Tudo isso — a abordagem estética
e mercadoldgica — remete ao conjunto de sensacBes transmitidas atraves
da imagem — neste caso, convenciona-se imagem como todo conteudo
gue integra uma matéria jornalistica com tematica cultural.

Ainda sobre as relages de mercado existentes no ambito do
jornalismo cultural, além das jornalisticas, Sérgio Gadini (2009) aponta
que tais relagdes sdo “norteadas pela logica comercial do consumo” (p.
39). Outro fator que contribui para esta reflexdo é a peculiaridade da
tematica cultural, um objeto “confuso e pouco delimitado” (idem, p. 18).
Nesta perspectiva, € importante reiterar que “a comunicagao estuda fluxos
de interacdo simbolica, e ndo coisas, colocando em cena a abordagem do
mundo social em sua complexidade dindmica” (ibidem).

As variaveis apresentadas neste topico objetivam sustentar as
leituras que se seguem nos capitulos seguintes no sentido de assinalar as
particularidades da fotografia no ambito do jornalismo cultural,
permitindo uma compreensdo da estética da fotografia direcionada a tal
configuragdo, tendo em mente a funcdo das interagbes comunicativas que
caracterizam o género jornalistico. Parto, entdo, para as questdes praticas
que direcionam a apreciagao da fotografia no corpus desta pesquisa, a fim
de que sejam alcancados o0s seguintes objetivos: identificar os atributos
da imagem fotografica em revistas de cultura no Brasil e verificar de que
modo tais atributos colaboram na configuracdo de uma estética da
fotografia no &mbito do jornalismo cultural, sendo que uma das ineréncias
dos atributos desta estética é provocar uma ligacdo sensivel do leitor em
relacdo aos bens culturais, seja esta liga¢do intencionada ao consumo, ou
ndo.

2.3. Estética e método: percursos metodoldgicos

Dispondo do alinhamento teérico desenhado, me volto aos
procedimentos que norteiam o desenvolvimento deste estudo, a comegar
pela determinacéo do corpus final. Frangois Soulages €, também, o fio
condutor da abordagem metodol6gica, isso porque o autor assume a
estética como método de analise de sua obra. Em marco de 2004, o tedrico
francés esteve na Universidade de Sao Paulo (USP), onde apresentou um
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semindrio intitulado Estética e método, no qual seccionou o0 percurso
metodoldgico de sua Estética da fotografia (2010). Neste topico,
emprega-se principalmente o artigo decorrente desta apresentacao.

Todo o estudo de Soulages baseia-se na estética como método, na
nocao de que a metodologia é uma consequéncia da estética. Para o autor,

0 método da estética é intrinsicamente constituinte
da prépria estética; a separagdo entre a esséncia e 0
método da estética é uma separacdo por razdes de
exposicao, nao de natureza: ndo ha uma estética de
um lado e, de outro, seu método; h4 uma disciplina
que existe com e por seu método; o professor-
pesquisador deve sabé-lo, experimenta-lo e coloca-
lo em acédo (2004, p. 18).

O método sugerido pelo autor concebe as criagdes ou producdes
das fotos, as fotos elas-mesmas e suas recep¢des como elementos de
analise (idem, p. 31). O fundamento é, portanto, uma etapa crucial do
processo metodoldgico: “Uma estética (da fotografia) deve fundar-se
sobre uma aproximagao tedrica da fotografia — quer dizer, sobre uma
reflexdo acerca de sua esséncia, de suas condigdes de possibilidade e de
suas condigdes de recepgao” (idem, p. 33).

Na préatica, Soulages desenvolve uma série aberta de etapas — a
série é aberta porque a pesquisa em estética € infinita, nunca termina. Sdo
elas, resumidamente: confrontacdo a realidades, tematicas, nogdes,
problemas, teorias etc.; avaliacdo critica de todos esses elementos;
formulacdo de hipGteses relativas a esses ou a novos elementos;
confrontacdo dessas hip6teses as realidades e ao exercicio da razao;
estabelecimento de novas representacdes da realidade, nova confrontacdo
de todos esses elementos a realidades novas e ao exercicio da razdo; e
assim, sucessivamente (ibidem, p. 39).

O autor reitera, ao longo de todo o livro Estética da fotografia
(2010), sua relacdo sensivel com o objeto fotografico. Também no texto
Estética e Método (2004), ele aponta para a importancia em balancear-se
tal relacéo:

“[...] aquele que realiza sua pesquisa em estética
deve, primeiramente, ter uma relagéo sensivel com
0 objeto. Esse tipo de relagdo nutre a dimensdo
existencial da estética e pode se dilatar na
aproximacdo criadora. O pesquisador &, entdo,
criador. [...] O pesquisador deve saber, por outro
lado e por um tempo, fazer como se estivesse
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separado existencialmente de seu objeto. Deve
operar sobre ele uma reflexdo critica e conceitual e
colocar em agdo uma aproximagdo teorética. [...]
Essa ¢ a necessidade da dialética da pesquisa” (p.
25).

Como exemplo, o autor cita A cdmara clara, ultimo livro lancado
por Barthes antes de sua morte, em 1980, no qual o semi6tico, num relato
em primeira pessoa, revela sua inquietagdo quanto a fotografia. “Em
relacéo a Fotografia, eu era tomado de um desejo ‘ontologico’: eu queria
saber a qualquer prego o que ela era ‘em si’, por que trago essencial ela se
distinguia da comunidade das imagens” (2012, p. 13), declara no primeiro
topico do livro. Para Soulages, esta Gltima expressdo do pensamento de
Barthes indica uma mudanga de raciocinio do autor quanto a fotografia,
por assumir uma ligacao sensivel com seus objetos. E possivel, inclusive,
identificar vestigios d’A camara clara no método que Soulages propde.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos em si, depois de
definidas as revistas que compdem nosso objeto empirico e delimitado o
espaco temporal no qual a abordagem se localiza, foi estabelecida como
etapa inicial a constituicdo de uma observacdo quantitativa e qualitativa
das 35 edigdes coletadas (capitulo 1). A partir dai, foram definidos os
exemplares que comp8em o corpus da pesquisa. O critério utilizado para
o recorte foi a ocorréncia de matérias constituidas de pelo menos uma
imagem fotografica originalmente produzida para a revista que a contém.
Este processo levou em consideragdo os meses em que as fotos originais
aparecem nas trés revistas, elegendo as edi¢des dos meses margo, julho e
dezembro. Os dados provenientes desta observacdo se limitam ao
contetdo jornalistico dos exemplares analisados. Em termos numéricos,
foram elaboradas duas tabelas que dispdem a quantidade de paginas
jornalisticas de cada exemplar (Tabela 4) e a quantidade de imagens
contidas em cada um (Tabela 5).

TABELA 4 - QUANTIDADE DE PAGINAS JORNALISTICAS POR MES

JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
Bravo! | 62 70 62 63 64 61 60 62 64 54 52 60
Cult / 58 39 57 35 34 34 51 60 59 55 61
Rolling
Stone | 63 12 67 36 33 36 61 66 fi! 86 73 71
Brasil
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TABELA 5 - QUANTIDADE DE IMAGENS POR MES

JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
Bravo! | 57 | 66 74 60 52 61 49 67 4 | 67 65 64
Cult 31 46 £l 2 16 38 21 22 25 35 63
Rolling
Stone | 84 85 62 64 67 72 83 53 101 | 103 | 114 | 97
Brasil

O recorte definitivo determinou o corpus com base no método
proposto por Soulages (2004, 2010). A partir dai, foi realizada uma
apreciacdo de nove pegas jornalisticas, ou seja, uma de cada revista
selecionada no recorte anterior. O corpus derradeiro compreende as
matérias cujas imagens fotograficas me pareceram mais pungentes. Esta
estratégia de recorte remete a ideia de experiéncia: a escolha baseou-se
no destaque de nove matérias do conjunto tido em maos a partir das
relagdes sensiveis que estabeleceram entre o objeto e a pesquisadora. Em
outras palavras, esta etapa constitui um olhar pessoal sobre as imagens. A
partir dessa abordagem sensivel, é incidido sobre o objeto um novo olhar
— fundamentado nos modos de manifestacdo da arte elencados por
Soulages — que problematiza e coleta dados para a reflexao proposta pela
pesquisa.

Sendo assim, antes de partir para as analises propriamente ditas,
me atenho a discorrer sobre as concepg¢des dos modos de manifestagéo da
arte na fotografia apontados por Soulages em Estética da fotografia
(2010). Tomando a epistemologia e 0 método de Canguilhem, referidas
no primeiro topico deste capitulo — e atentando-se também para a nogéo
de que uma coisa s6 adquire sentido em fungdo das relagfes que
estabelece com as outras coisas —, 0 autor se dedica a estudar as relacbes
mantidas entre a arte fotografica e as outras artes, com o objetivo de
compreender o lugar da fotografia na arte contemporanea. Estas relagGes
se ddo de quatro modos: cocriacao, transferéncia, referéncia e registro.
Desta maneira, o conceito de arte fotogréafica — e, consequentemente, o de
estética da fotografia — é trazido para o ambiente das trés revistas culturais
estudadas e busca-se, no corpus selecionado, manifestacGes desses
modos.

A problemética da cocria¢do desenvolve-se nas maneiras e razdes
a partir das quais a fotografia pode realizar uma cocriagdo com uma outra
arte, seja nos pressupostos e/ou nas implicacbes do procedimento.
Soulages se dirige a estas questdes por meio de uma andlise das relagcdes
entre fotografia e literatura, buscando a especificidade fotogréafica na
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reflexdo entre fotografia e linguagem. Tais relagcBes ndo se fazem sem
dificuldades, devido ao préprio processo de cocriagdo e aos aspectos
historicos que conectam essas artes: por um lado, a colaboragdo entre
obras de artes e artistas é suscetivel de conflito, principalmente pelas
variacOes de estilo e equilibrio entre o trabalho de cada uma das partes —
“sera que ha necessariamente dominagao de uma arte sobre outra, ou pode
haver igualdade? Serd uma reunido de duas obras ou a criagdo de algo
novo?” (SOULAGES, 2010, p. 257) — e, por outro, podem existir
adversidades entre as outras artes e a fotografia.

A base do estudo da cocriagdo se fundamenta, neste caso, nas
relacdes entre fotografia e linguagem. O autor as aborda a partir de quatro
aspectos, que define como pseudoevidéncias: similitudes (ambas parecem
permitir a descoberta de um sentido), superioridade (a fotografia seria
superior a linguagem por “dar” o sentido de maneira quase imediata),
diferenca (outras linguagens se manifestam de maneiras diferentes da
fotografia) e inversdo (a fotografia e as outras linguagens demandam
aprendizados diferentes para que possam apresentar seus sentidos). Para
chegar ao sentido no ambito da linguagem e da fotografia, evitando as
pseudoevidéncias citadas, Soulages sugere trés deslocamentos. O
primeiro sai de uma ideia de “a foto” para “fotos”, uma visdo idealista que
as insere em um contexto de natureza — fotografia definicional ou
informativa, fotografia publicitaria, fotografia doméstica ou afetiva, ou
fotografia artistica —; o segundo vai da natureza para a cultura, ou seja,
para o condicionamento de seu uso social; por fim, o terceiro vai da
sociedade ao sujeito receptor das fotos, pois “toda foto € recebida ndo s6
pelos olhos, pela razdo e pela consciéncia, mas também pela imaginacédo
e pelo inconsciente” (idem, p. 259).

E por isso que a foto informativa (de jornal, por
exemplo) é sempre interpretada; € por isso que a
foto doméstica tem varias recepcdes; é por isso que
a publicidade usa a fotografia; é por isso que a arte
encontra obrigatoriamente a fotografia. Toda
recepcao de uma foto é uma interpretagdo; nisso a
fotografia é parente do sonho. A fotografia ndo
decorre, portanto, de uma linguagem univoca,
evidente e universal (ibidem, p. 260).

A concluséo deste raciocinio revela que nao existe a linguagem ou
a fotografia, existem linguagens articuladas a fotos; elas s&o recebidas de
maneiras distintas, que oscilam entre o desejo de universalidade da lingua
e a realidade da singularidade da lingua inscrita no inconsciente do
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individuo. A arte ndo é feita para provocar o siléncio, hd sempre uma
linguagem a seu lado que objetiva legitimar uma critica, teoria ou
reflexdo. “A reflexdo critica parece ser uma necessidade de esclarecer
nossa abordagem da obra, isto €, de nos questionarmos, além das opinifes
e dos clichés, sobre a obra, sobre nossa relacdo com ela e sobre nds
mesmos” (idem, p. 263). A recepcdo ndo se da de maneira imediata,
embora as media¢Ges nem sempre sejam notadas.

O autor identifica trés tipos de manifestacdes da linguagem diante
da fotografia: “o discurso do tedrico, que analisa conceitualmente a obra;
a fabula do fotégrafo, ou seja, o dizer que as vezes o artista adota para
apresentar sua obra; a fala do poeta ou do texto do escritor, que ou recriam
a partir da imagem fotografica [...] ou criam uma obra com a prépria foto”
(idem, p. 264). De uma andlise sobre as relacdes fotografia-literatura,
Soulages enumera trés tipos de producdo cocriativa: a unido ¢ realizada
por alguém que néo é fotografo e nem escritor — neste caso, 0s textos e
fotos reunidos ndo foram concebidos, a priori, para aquele propésito —; o
fotografo faz fotos a partir do texto, ou vice-versa — aqui, existe o perigo
em cair-se na ilustracdo ou na simples redundancia —; dois artistas
decidem criar uma obra juntos — eles criam, em conjunto, uma nova obra
gue une e confunde as artes de ambos.

A transferéncia decorre da movimentacdo de uma foto para uma
realidade classificada (entdo) como artistica, como uma pintura ou outra
foto. Um exemplo de transferéncia de fora do campo da fotografia é a
série de ready-mades — objetos ndo artisticos aos quais foram atribuidos
o0 status de arte — do artista Marcel Duchamp. Para Soulages, o0 sentido
adquirido na transferéncia esta diretamente ligado a nocdo de
fotograficidade. Nas palavras do autor,

o conceito de transferéncia designa o deslocamento
de uma ou de varias fotos de um primeiro espago
proveniente ou do sem-arte — como as fotos de
jornal, os cartazes, etc. — ou da arte, para um
segundo espago classificado como objeto artistico
— como um quadro, uma escultura, uma outra foto,
etc. Mudando de lugar, a foto pode mudar de
natureza e mudar a natureza do novo lugar:
metamorfose da arte (2010, p. 279).

Esta definicdo ndo é, no entanto, engessada. A transferéncia pode
tanto ser uma utilizagcdo da foto como material para outra obra, como
chegar através da prépria fotografia, ou seja, a fotografia gera um
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guestionamento radical de uma pratica artistica. Desta maneira, a
transferéncia fotografica pode ser compreendida a partir de uma das trés
praticas fundamentais: a atividade critica, reflexiva e conceitual em arte,
a reflexdo filosofica ou o questionamento sobre a transferéncia analisada
no momento.

S8o destacadas como possibilidades de desenvolvimento da
problematica da transferéncia as ligagdes da fotografia com a técnica, o
inacabavel e o irreversivel. Ndo se trata, inclusive, apenas do
deslocamento. A selecéo e a escolha que o fotdgrafo faz de suas imagens
também séo atos de transferéncia que, neste sentido, articula-se a um
guestionamento sobre a arte — tendo em vista que ha imagens fotograficas
que ndo passam pela ‘filtragem’ do fotdgrafo, ndo passam pela
transferéncia e permanecem no sem-arte. Neste sentido, “a transferéncia
abre [...] imediatamente para a cocriacdo e para as outras artes plasticas”
(idem, p. 282). Sobre a dimensdo tragica da transferéncia, Soulages
acrescenta:

Com os fotégrafos do irreversivel, como, por
exemplo, Denis Roche, o ato fotogréafico pode ser
vivido imaginariamente como uma transferéncia da
imagem visual de alguma coisa. A transferéncia
entdo assume uma dimensdo tragica: ndo é apenas
a retirada da imagem, mas, sobretudo, a tentativa
de retirada do tempo irreversivel. O fotdgrafo
procede, por meio de sua obra, a uma
transplantacdo: enraiza a imagem em uma outra
terra, a da obra e da arte. Mas entdo a prdpria
natureza da imagem se metamorfoseia: de visual
torna-se fotografica; de efémera e mével, torna-se
definitiva e imovel; de cambiante, torna-se
irreversivel (ibidem).

A transferéncia remete, entdo, primordialmente a fotografia e
desempenha um papel importante na arte contemporanea por possibilitar
0 enriquecimento das relacBes da arte fotografica e das artes plasticas,
permitindo um movimento da histéria da pintura.

A referéncia se manifesta, de maneira geral, em duas direcfes: a
fotografia enquanto referéncia para as outras artes e estas como referéncia
para a fotografia. Segundo o autor, “uma referéncia pode servir de norma,
de modelo ou ser apenas a oportunidade de uma busca ou de uma criagao;
pode ser — explicita ou implicitamente — citada ou desviada, e mesmo
utilizada para ser desconstruida; pode gerar um fechamento ou entdo
permitir uma abertura. Suas fungdes e usos sdo multiplos” (2010, p. 293).
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Quanto a fotografia como referéncia, o questionamento que move
a analise feita por Soulages remete as modalidades e razdes por quais a
fotografia se configuracomo uma referéncia a ser aproveitada, explorada,
desviada ou imitada pelas outras artes. Ele atenta também para o fato de
gue, na maioria das vezes, é a fotografia sem-arte, ou até mesmo a simples
possibilidade técnica da fotografia em geral, que é a referéncia. Isto situa
a problematica da referéncia no deslocamento do sem-arte para a arte.
Tomando como base 0s aspectos histdricos da fotografia, uma das
possiveis manifestacdes da referéncia se encontra na questdo do realismo
— por exemplo, pintores passaram a utilizar a fotografia como uma
maneira de organizar, visualizar e rascunhar suas futuras obras. A outra
possibilidade evidencia o que Soulages chama de “estética do ponto de
vista”. Esta é uma questdo correlativa: “Toda foto é foto de um ponto de
vista particular a0 mesmo tempo no tempo, no espago e na maneira de
envolver o objeto a ser fotografado. Desse modo, uma foto nos fala ao
menos tanto sobre o ponto de vista do que fotografa quanto sobre o objeto
a ser fotografado” (idem, p. 302). A aplicacdo de uma teoria do ponto de
vista na fotografia promove a exclusdo do ponto de vista fixo, hogéo que
fundamenta a doutrina da fotografia realista, condenada ao longo de
Estética da fotografia.
Soulages recorre ao filésofo alemdo Leibniz para explicar o
problema do ponto de vista:
Assim como uma mesma cidade parece outra e se
multiplica perspectivamente sendo olhada de
diversos lados, o mesmo sucede quando, pela
infinita quantidade de substancias simples, parece
haver outros tantos universos diferentes que, no
entanto, sdo apenas as perspectivas de um so,
segundo os diferentes pontos de vista de cada
Monada?® [...] (apud SOULAGES, 2010, p. 303).

As perspectivas criam, assim, varias cidades. E possivel que duas
fotos de uma mesma cidade sejam desprovidas de indices comuns que
permitam o reconhecimento de ambas como representacdes do mesmo
lugar. Cada olhar, cada ponto de vista, cria um universo diferente, uma
visdo de mundo Unica. Desta maneira, 0 ponto de vista artistico cria o

2 No livro A Monadologia, Leibniz define “mdnada” como “uma substéancia simples, que entra
nos compostos. Simples, quer dizer, sem partes”. O conceito pertence as contribui¢des do
fildsofo na drea da metafisica. Embora o tema fuja ao escopo deste trabalho, optou-se por
manter a referéncia que Soulages faz a Leibniz considerando sua relevancia no raciocinio que
abarca a estética do ponto de vista.
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universo do artista. No ponto de vista do artista, a cidade passa aos
universos visuais, que passam aos universos fotograficos, que podem
passar a obras fotograficas. Soulages retorna a Leibniz para concluir o
raciocinio: “Cada substancia simples tem relagdes que exprimem todas as
outras, [...] ela ¢, portanto, um espelho vivo e perpétuo do universo”
(ibidem). Para nosso autor, é isto o que mostra a fotografia em
funcionamento.

Considerando a fotografia sem arte, a referéncia € um recurso
usado por outros artistas para a estruturacdo e producao de seus projetos.
Cineastas, pintores, desenhistas, escultores etc. podem apropriar-se da
fotografia em favor de sua propria arte. Quanto as referéncias buscadas
pela fotografia nas outras artes, ha uma gama de possibilidades, tais quais
a construcdo de fabulas (literatura), a utilizacdo de filtros coloridos que
interferem na temperatura e na textura da foto, o desenho sobre o
negativo, a colagem, a sobreposicao (artes plésticas) etc.

O registro, por fim, “é o que mais simplesmente caracteriza toda
pratica fotografica e, ao mesmo tempo, o que é utilizado e questionado da
forma mais fecunda pela arte contemporanea e pela fotografia mais rica;
0 registro ndo é apenas um meio, torna-se um fim em si. Através dele, a
fotografia tem wuma posicdo central na arte contemporinea”
(SOULAGES, 2010, p. 315). Sob a perspectiva do meio, a fotografia é
reconhecida como um instrumento de reproducdo das outras
manifestacdes artisticas. A partir dai, é desenvolvido o raciocinio de
André Malraux de que a reproduco cria obras ficticias — tais obras sdo as
pecas que constroem 0 museu imaginario que, por sua vez, torna possivel
uma “estética da arte ao quadrado”.

Concebida como um fim em si, a fotografia se destina a registrar
vestigios do efémero, permitindo a conservagdo de momentos que
parecem insignificantes, mas podem se deslocar para uma posicdo de
importancia, por exemplo, fotos do processo de concepg¢ao de uma obra,
de uma obra sendo terminada, de encontros causais entre artistas, das
peculiaridades de um processo produtivo etc. Em relacdo a fotografia com
a finalidade da producéo de arte contemporanea, o autor manifesta:

A prética do registro fotografico desempenha um
papel totalmente diferente para a ndo arte e a ndo
obra. A nocédo de ndo arte pode reunir um grande
numero de préaticas artisticas — da arte conceitual a
performance, passando pela land art, pela arte
povera, etc. Essa nocdo permite, as vezes, seja
recuperar 0 que aparece em sua esséncia como
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rebelde & ordem artistica e, desse modo,
desarticular a revolta, seja excluir tais préaticas;
contudo, gracas a ela as inuteis querelas de
classificagdo desaparecem — como, por exemplo, a
questdo de saber se uma pertence a esfera do
happening ou & do conceitual [...] (idem, p. 321,
grifo do autor).

O registro é uma relagdo privilegiada entre a fotografia e as outras
artes. E através dele que podemos observar as transformacdes da arte e as
metamorfoses que desencadearam o que hoje é denominado como arte
contemporanea. O registro aponta o essencial nas relagbes entre a
fotografia atual e as demais artes, e ainda determina um momento
essencial da atividade fotografica. “Fotografar ¢é registrar
irreversivelmente o irreversivel, trata-se de uma das duas dimensfes
principais da fotograficidade” (idem, p. 326). Através do registro, a
fotografia comunica o que tem de mais rico, aprofundando o que tem de
mais simples — sua esséncia.

Nos capitulos seguintes, desenvolve-se uma apreciacdo
direcionada a uma imagem de cada uma das matérias selecionadas a partir
de uma série de etapas, tal qual a desenvolvida por Soulages (2.1): a
confrontacéo, a partir de questfes suscitadas pela relagdo sensivel com
cada imagem — as vezes feita em primeira pessoa —; a avaliagao critica,
com base nas informac@es adquiridas do contato com o texto e as outras
imagens correspondentes a cada matéria; e formulacdo de hipdteses sobre
a manifestacdo da arte nessas imagens, a partir dos elementos detectados
e dos modos propostos pelo autor.

As leituras foram segmentadas de maneira que cada publicacdo
seja contemplada separadamente, seguindo uma ordenacéo alfabética dos
titulos: a estética da fotografia em Bravo! (capitulo 3), a estética da
fotografia em Cult (capitulo 4) e a estética da fotografia em Rolling Stone
Brasil (capitulo 5). Identifico, nessa segmentacdo, a possibilidade de
identificar os atributos de cada revista, a fim de compara-los em seguida.
Cada capitulo é encerrado com uma sintese dos aspectos encontrados
durante a apreciacao de suas imagens.

O passeio pelas fotos segue, além da ordem alfabética das
publicacGes, a ordem temporal dos meses das edicdes que as contém.
Desta maneira, tem-se: na Bravo! as matérias Mistério no museu, (margo
de 2012), A Tropicélia segundo Tom Zé (julho de 2012) e “Eu ndo
existiria sem Gonzagdo” (dezembro de 2012); na Cult, as matérias “Ndo
sou um grande ator” (marco de 2012), Congresso CULT reuniu Gay
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Talese, Art Spiegelman e Gongalo Tavares em SP (julho de 2012) e Tudo
a dizer (dezembro de 2012); e, na Rolling Stone Brasil, as matérias
Rainha da Sucata (margo de 2012), O Xingu sem celuloide (julho de
2012) e Paz no caos (dezembro de 2012).
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3. AESTETICA DA FOTOGRAFIA EM BRAVO!

Neste capitulo, inicia-se o processo de apreciagéo da fotografia nas
trés publicagdes culturais analisadas, a partir das etapas e procedimentos
descritos acima (2.3). Me direciono, entdo, a porcdo do corpus
correspondente a revista Bravo!, cujas trés imagens selecionadas fazem
parte de matérias destacadas nas capas de cada uma das edicdes. E
notavel, desde o primeiro contato, que o investimento em conteldo
gréfico e visual da revista — referido no capitulo 1- se reflete na producao
dos ensaios fotograficos e da diagramacao final das matérias.

Desta maneira, na Bravo! sdo contempladas as matérias Mistério
no museu (margo de 2012), sobre a mostra coletiva O Retorno da Colecéo
Tamagni: até as estrelas por caminhos dificeis, na época em cartaz no
Museu de Arte Moderna de S&o Paulo (MAM), e a obra Palhaco com
Buzina Reta — Monte de Ir6nicos, idealizada pela artista plastica mineira
Laura Lima e componente da mostra; A Tropicalia segundo Tom Zé (julho
de 2012), que aborda o langcamento do album Tropicalia Lixo Légico, do
qual participam outros artistas com Rodrigo Amarante, Mallu Magalhaes,
Pélico e Emicida; e “Fu ndo existiria sem Gonzagdo” (dezembro de
2012), uma homenagem ao centenario de Luiz Gonzaga centrada nas
relagfes do musico com o cantor Gilberto Gil.

3.1. Leitura 1 - Mistério no Museu

De frente para a imagem formada nas duas paginas que abrem a
reportagem Mistério no museu (Figura 1), surgem muitas perguntas e
poucas certezas: vejo que se trata de um palhaco incomum, cuja expresséo
provoca a angustia em vez do sorriso; e as informagdes contidas no olho
da matéria, por sua vez, o localizam no tempo e no espago: “Uma estranha
figura, criada pela artista mineira Laura Lima, confunde o publico e vira
atragdo numa mostra coletiva em Sdo Paulo”. O personagem estd, entdo,
envolto em uma atmosfera de mistério, € uma obra de arte que provoca
variadas reacGes nos visitantes da mostra onde é exposta.

No lado direito da imagem, uma composicao tipografica aparece
sobreposta a foto, onde se I¢ as seguintes frases: “Vocé ndo tem graga
nenhuma”, “O vida de rei, ficar dormindo ai o dia inteiro!”, “Nossa! E
uma pessoa de verdade mesmo, mas sera que € paralitico?”, “Da vontade
de dar uma muqueta nessa cabeca de gesso”, “Parabéns pela paciéncia,
hein?” e “Nao faz nada, s6 isso?”. Do outro lado, a legenda da foto rotula
a obra e confirma a suspeita de que tais frases sdo reproducdes das reactes
do publico da mostra: “Palhaco com Buzina Reta — Monte de Irdnicos,
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idealizado por Laura Lima em 2007. Ao lado, frases que o publico do
MAM diz quando se depara com a obra”.

Uma estranha figura, cri
artista mineira

o piblico e vira atrac:
coletiva em Sao Pau

MISTERIO NO MUSEU

Figura 1: imagem de abertura da reportagem Mistério no museu (paginas 20 e
21)

A iluminagdo privilegia o personagem, deixando a cabeca do
palhaco em evidéncia e projeta sombras na parede ao fundo, que adquire
uma aparéncia fria e contrastante em relagéo as cores quentes da gola das
vestes do palhaco e da pintura de seu rosto. A sensacdo de angustia vem,
principalmente, dos olhos e da boca, que destoam da representacéo ludica
gue se tem do palhaco. A sobreposicdo de pinceladas sobre a cabeca
sugere as transformacGes do personagem ao longo de sua existéncia. As
frases ditas por quem visitou a mostra, dispostas em diagonais que
apontam para um mesmo ponto e posicionadas ao lado de uma das orelhas
do palhaco, criam uma impressdo de sonoridade, como se o palhago
impresso na imagem pudesse ouvir aquelas expressbes de espanto.
Enquanto isso, a estrutura rigida da cabeca do personagem, unida aos
furos que aparecem na regido dos olhos e da boca, passa uma sensacgao
claustrofdbica.

A reportagem é assinada pela jornalista Gisele Kato, que na época
era editora de Bravo!. As fotos do palhago — a explorada acima e as
demais que aparecem na matéria — sdo do fotografo Nuno Andrés. E
também uma foto do Palhaco com Buzina Reta que estampa a capa desta
edicdo de Bravo!. No contato com a capa, que é também o primeiro com
0 personagem, temos uma percepgao completa de sua aparéncia: suas
pernas sao muito compridas — desproporcionais ao resto do corpo —, as
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vestes sdo caracteristicas do oficio de palhaco e, como indica o titulo da
obra, ele segura uma buzina.

BR

E O PALHACO,

Figura 2: capa de Bravo! em margo de 2012

Na imagem da capa, o palhago aparece sentado e encostado em
uma parede do MAM. A foto é uma representacdo do cotidiano da
exposic¢do. Assim como na Figura 1, o jogo de iluminag&o utilizado pelo
fotografo incide uma sensacdo melancoélica, de soliddo. A chamada,
posicionada no lado esquerdo da imagem, anuncia: “E o palhaco o que ¢?
Uma estranha figura criada pela artista Laura Lima confunde o publico e
vira atracdo no Museu de Arte Moderna de Sao Paulo”.

De volta a reportagem, a virada da pagina apresenta o inicio do
texto. No espaco de duas paginas, a leitura aborda a obra e as decorréncias
de sua exposicdo naquela mostra especifica. Temos, também, acesso a
outras cinco fotos do personagem (Figura 3). A esquerda, uma foto mostra
as longas pernas do palhaco, os sapatos grandes de bicos arredondados e
a roupa bege e azul feita com um tecido de padrdo circular e simétrico —
0 poa. Nas paredes, é possivel observar algumas das outras obras da
mostra O Retorno da Colegdo Tamagni: Até as Estrelas por Caminhos
Dificeis e, ao fundo, uma das portas do museu. Na foto menor, logo ao
lado, o enquadramento detalhado mostra a buzina de perto,
aparentemente, sobre o colo do palhaco. A direita, em duas fotos
pequenas na parte inferior da pagina, vemos o personagem despindo-se
de sua fantasia. Acima, numa foto maior — que ocupa aproximadamente
meia pagina — o palhaco aparece em sua posi¢cdo estatica e uma técnica
aplicada pelo fotégrafo cria um efeito de movimento nas pessoas que
passam pela obra.
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Figura 3:continuagéo da reportagemaMistério no leseu — inicio do texto e
outras fotos do palhago (paginas 22 e 23)

O texto revela que a pessoa que veste a fantasia ndo faz parte da
obra diretamente, sdo voluntarios que tem a func¢éo de ficarem parados a
maior quantidade de tempo possivel e tocar a buzina quando os visitantes
ndo estiverem olhando. No caso dessa mostra, em especifico, dois
voluntarios se revezavam entre jornadas de quatro horas diarias, com
intervalos de 15 minutos por hora e, devido as pernas posticas da fantasia,
saiam e entravam no personagem na frente do publico. A legenda que
descreve as quatro fotos posicionadas na parte inferior das duas paginas
— Cenas de um palhago no museu. “Ele desconcerta os espectadores. De
repente, tem uma coisa ali que ndo se encaixa”, diz o curador Felipe
Chaimovich — aponta as diferentes rea¢fes do publico.

Em seguida, outras cinco paginas completam a reportagem que,
entdo, se volta a discorrer sobre o estilo e as obras da artista plastica Laura
Lima, que tem como uma de suas principais caracteristicas o fato de
conceber o ser humano como um material, tal qual a tinta, o tecido ou o
papel; sdo meios para um fim, o fim é a obra. Na Ultima péagina, ha ainda
uma pequena lista, assinada pelo jornalista e artista plastico Bruno
Moreschi, que dialoga com o texto de Gisele Kato ao elencar obras de
outros artistas que também usaram pessoas em suas composicdes a partir
de um conceito similar ao de Laura Lima. S&o eles: Cildo Meireles,
Santiago Sierra e Damien Hirst (ver ANEXO 6).

Refletindo sobre a reportagem — com o foco direcionado a sua
imagem de abertura (Figura 1) — a partir dos modos de representacdo
artistica em fotografia apresentados por Soulages (2010), percebemos a
cocriagdo presente deste a composicdo da foto e dos elementos
tipogréficos (titulo, retranca, legenda e frases do publico) se relacionando
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de maneira harmoniosa nas duas paginas. Ao isolarmos o palhaco e as
frases do publico dispostas como estdo, identificamos a cocriagdo por
outro ponto de vista: as frases dialogam diretamente com a expresséo do
palhaco e tird-las dali tiraria também parte do sentido expresso pela foto.
Por meio da transferéncia, a peca artistica tridimensional — o palhaco — é
deslocada para uma imagem bidimensional que, recortada do seu
ambiente original, provoca uma série de sensacfes distintas. Tais
sensacOes, somadas as informacdes do texto possibilitam ao leitor o
acesso a uma remontagem das experiéncias vividas por quem visitou a
mostra, criando-lhe uma experiéncia prépria.

A respeito da referéncia, nota-se que a iluminagdo que expde o
palhaco as lentes do fotografo, bem como o processo de pds-producéo,
deixam transparecer as pinceladas e manchas de tinta sobre a cabeca de
papel maché do palhago, aproximando a foto da estética da pintura. Na
area do registro, a caracteristica de destaque é o uso da fotografia para a
reproducdo de obras artisticas, colocando em acdo uma estética da arte ao
quadrado (idem, p. 327).

3.2. Leitura 2 — A Tropicalia segundo Tom Zé

A imagem que introduz a reportagem A Tropicalia segundo Tom
Zé mostra 0 musico — icone do movimento musical retratado —
acompanhado dos cantores Rodrigo Amarante, Mallu Magalhdes e
Emicida (Figura 4). Os quatro sdo fotografados de cima, “plantando
bananeira” enquanto rodeados por cachos de banana. Emicida, que
aparece na extremidade direita da imagem, parece ndo ter conseguido
sustentar a posicdo até o0 momento do clique do fotografo Gabriel Rinaldi
e se diverte com a situagdo. O olho da reportagem revela o motivo da
reunido dos artistas: “O compositor de 75 anos se une a jovens cantores
para lancar disco sobre 0 movimento que revolucionou a musica brasileira
na década de 60. Entre os convidados, estdo Mallu Magalhées, Rodrigo
Amarante, Pélico e o rapper Emicida”.
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Figura 4: i'magem de abertura da reportagem A Tropicalia segundo Tom Zé
(péaginas 14 e 15)

Sabendo que os musicos que acompanham Tom Zé na foto estdo
ali porque participaram de seu novo album, reconheco na composic¢éo da
imagem algumas caracteristicas do tropicalista: Tom Zé é um artista
conhecido por suas peculiaridades, por desafiar o cotidiano. Na ocasiao
do lancamento de Tropicdlia Lixo Légico, em julho de 2012, o padréo de
“chamar a aten¢do” foi mantido. As informagdes contidas nos elementos
tipogréficos da imagem sugerem uma habilidade de Tom Zé e sua obra
em dialogar com a musica brasileira da atualidade. A foto, por sua vez,
apresenta esta relacdo de maneira descontraida, uma brincadeira, uma
“macaquice”.

A legenda revela a ideia central do album: “Da esq. para a dir.,
Rodrigo Amarante, Tom Zé, Mallu Magalh&es e Emicida. De acordo com
o cantor baiano, o tropicalismo ¢ fruto do ‘lixo l6gico’”. Percebe-se que
0 musico veterano é o destaque da reportagem no titulo, nocéo enfatizada,
na composicao tipografica, pelo tamanho das palavras “Tom Z¢” e pela
cor vermelha — uma cor quente que contrasta com o fundo “frio” da foto.
Além disso, Tom Zé é o Unico personagem da foto a aparecer vestido com
uma camiseta branca — novamente, o contraste entra em acéo, atraindo o
olhar para a mancha mais clara, que destoa das tonalidades escuras das
roupas dos demais.

A foto chama a atencdo por transmitir uma jovialidade
caracteristica da personalidade de Tom Zé, mostrado como um senhor de
75 anos reverenciado por sua recusa a envelhecer. VVestido com um casaco
de couro e acompanhado por artistas que representam a nova geracao da
musica popular brasileira, 0 musico esta pronto para voltar ao passado e
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reinventar o tropicalismo; ele traz a Tropicalia para a contemporaneidade
e a coloca em dialogo com os musicos de hoje. A reportagem € de
Armando Antenore — redator-chefe de Bravo! — e a produgéo das fotos
tem as assinaturas do ja mencionado Gabriel Rinaldi e do maquiador
Ninho Marchini.

Outras fotos ousadas compdem toda a reportagem, que se
desenvolve nas nove péaginas seguintes. No entanto, a foto mais
“aventureira” é a que “vende” a edigéo de julho de 2012 de Bravo! (Figura
5):

b

Figura 5: capa de Bravo! em julho de 2012

A capa traz uma foto de Tom Zé&, sugestivamente, nu — a
sobreposi¢do de seu nome da regido genital garante que a imagem seja
apropriada para o publico da revista. O musico aparece vestido apenas em
um par de meias pretas, enquanto joga a camiseta — que acabara de tirar —
em direcdo & cdmera. O titulo da reportagem também aparece na capa,
com uma chamada similar & que encontramos dentro da revista: “O
compositor de 75 anos se une a jovens cantores, como Mallu Magalhdes
e Rodrigo Amarante, para lancar disco sobre o movimento que
modernizou a musica brasileira na década de 1960”. Desta maneira, a foto
da capa convida para uma reportagem divertida e “despudorada”.

Voltando ao contelido da matéria, nas paginas sucessoras, Sdo0
encontradas outras nove fotos. Tratam-se de fotos de Tom Zé e dos outros
artistas sozinhos, além de uma outra, na qual o musico é segurado por
Rodrigo Amarante e Mallu Magalhaes, (Figura 6):
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= A, ..
Figura 6: continuacdo da reportagem A Tropicalia segundo Tom Zé (paginas
16-24)

Tais fotos retomam o ensaio que originara a foto da capa e a foto
gue abre a matéria. Na sequéncia, aparecem Mallu Magalhaes, Rodrigo
Amarante, Pélico e Emicida. Todos eles participaram do album
Tropicalia Lixo Ldgico. Ao lado da imagem de cada artista, todos
posicionados a esquerda nas paginas pares, um depoimento sobre o que
Tom Zé representa para cada um. Nas paginas impares, testemunhamos
um Tom Zé que vai se despindo a cada pagina, rodeado de bananas e
sobreposto pela letra de uma das cangdes de seu novo album. Na Ultima
pagina, ha uma imagem do musico sendo carregado por Mallu e
Amarante, que encerra a apreciacao da matéria reiterando o ambiente de
descontracdo do ensaio.

De volta a foto sobre a qual se atem esta leitura (Figura 4), destaco
alguns detalhes e interpretagdes que se revelam apds o encontro com o
texto — uma prosa (quase) de uma voz s6, que suprime a fala
questionadora do repdrter durante uma visita ao estidio de Tom Zé para
a entrevista. O artista segue em mondlogo pelas paginas da revista,
enquanto sua avidez por dar as respostas se transforma nas perguntas que
conduzem a narrativa. A voz de Tom Zé s6 se cala vez ou outra quando
sua esposa, Neusa, interfere para ajudd-lo com suas teorizagGes. Na
conversa, Tom Zé explica que o nome do album remete a sua
interpretacdo de como surgiu a Tropicalia. Para ele, o “lixo logico” ¢é
formado pelas informacGes que foram guardadas no hipotalamo
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nordestino (periférico), retiradas do cortex frontal pelas adversidades
interioranas, e ressurgidas mais tarde —, mas agora em dialogo com a
tecnologia, a guitarra elétrica e o rock.

Desta maneira, a partir das categorias pré-estabelecidas, a
cocriagdo € uma constante na imagem observada. Isso porque a fotografia
capta os movimentos dos artistas, ou seja, conversa com suas linguagens
corporais. Além disso, a sobreposicdo de objetos sobre o titulo é uma
indicagéo, sob o ponto de vista do conjunto, de uma unidade compositiva
entre texto e imagem. A transferéncia se manifesta no segundo plano, no
fundo infinito do estldio que se torna suporte para o texto — isso ocorre
ao longo de toda a reportagem. A referéncia, por outro lado, remete a uma
volta ao passado que 0 mostra cada vez mais presente. Fala-se do Tom Z¢é
e de seu trabalho dos anos 1960 para chegar-se a contemporaneidade;
mostrando como sua obra continua atual e serve de inspiragdo para 0s
musicos de agora. Vejo a imagem de um Tom Zé jovial, que ndo entende
o significado do termo “limita¢des” e continua a ser um icone da musica
brasileira, reinventando constantemente a sua propria Tropicalia. Ja o
registro se manifesta na conservacdo de um registro do efémero. Mesmo
se tratando de um ensaio fotografico, programado e agendado entre o0s
artistas, é notavel que, em uma segunda camada, trata-se de um encontro
entre amigos, ou ainda, entre mestre e aprendizes.

3.3. Leitura 3 — “Eu ndo existiria sem Gonzagio”

Em dezembro de 2012, o Brasil celebrava o centenério de Luiz
Gonzaga, tema que foi tratado recorrentemente pela imprensa — inclusive
pela edicdo da Rolling Stone Brasil daquele mesmo més, que publicou
uma matéria em tributo ao musico. Na Bravo!, Gonzagdo foi
homenageado em uma matéria de destaque que trouxe uma entrevista com
Gilberto Gil sobre sua relacdo com o Rei do Baido. Nesta matéria, no
entanto, a imagem de apresentagdo é uma fotomontagem (SOULAGES,
2010, p. 280) dos dois personagens. Estdo dispostas na imagem em
guestdo oitos fotos saidas de dois ensaios fotograficos — um com Gilberto
Gil, outro com o sanfoneiro homenageado — separadas por 58 anos. As
fotos se intercalam formando dois zigue-zagues — um de cada artista
(Figura 7):
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Figura 7: imagem de abertura da reportagem “Eu ndo existiria sem Gonzagao 7
(paginas 24 e 25)

Gil e Gonzagéo parecem interagir ao longo de quatro situaces,
seguindo-se o padrdo de leitura ocidental — da esquerda para a direita, de
cima para baixo. Nas duas fotos iniciais, Gonzaga observa Gil pelos
cantos dos olhos, um olhar protetor, reciproco do semblante calmo
expressado pelo aprendiz, que repousa as maos sobre o rosto com um
meio-sorriso. Em seguida, outras duas fotos simulam uma conversa
descontraida entre os dois. De volta ao lado esquerdo, ambos aparecem
engajados em passos de danca. Por fim, nas fotos finais, cada um
empunha um acordedo, marca de Gonzagdo e instrumento que introduziu
Gilberto Gil no mundo da masica.

Uma faixa preta atravessa o centro da imagem. Em branco, a frase
que intitula a matéria, “Eu ndo existiria sem Gonzagdo”, sobreple a faixa
horizontal. No olho jornalistico confirma-se a relacdo mestre e aprendiz:
“No més em que se festeja o centenario do sanfoneiro, Gilberto Gil
explica por que nunca deixou de té-lo como referéncia”. A matéria é
assinada por Armando Antenore e as fotos de Gil sdo do fotografo Daryan
Dornelles. Neste caso, como as oito fotos se articulam em conjunto,
formando uma unidade, as observo a partir da nogéo de fotomontagem.
Trata-se, portanto, de uma montagem fotografica na qual o passado
dialoga com o presente. A musica de Luiz Gonzaga é referéncia na musica
de Gilberto Gil e a sequencialidade das fotos sugere a existéncia desse
didlogo ao encenar uma interacdo visual entre ambos. A legenda da
pagina reforca a nocdo do respeito do segundo em relagdo ao primeiro:
“Gilberto Gil em 2012 e Luiz Gonzaga em 1954. ‘Ele foi meu primeiro
idolo’, diz o cantor baiano”.
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Novamente, a reportagem contida no corpus da pesquisa é referida
na capa da revista. Na foto de capa, Gilberto Gil aparece em um plano
frontal e fechado, as duas méos estéo sobre o rosto, escondendo a boca e
o nariz. E a primeira imagem com a qual o receptor tem contato:

BRAYO!

Figura 8: capa de Bravo! de dezembro de 2012

O fundo escuro se junta ao tom da camiseta, deixando o corpo em
evidéncia. A experiéncia profissional do musico é enfatizada pela imagem
de suas maos: a esquerda com as unhas corroidas pelas cordas no brago
do violdo, a direita com as unhas compridas para tirar 0 som do
instrumento. O jogo de luz incide da direita para a esquerda, criando uma
sombra no lado esquerdo da foto e reforcando as rugas do personagem.
No canto inferior esquerdo, novamente se encontra a fala que intitula a
reportagem, acompanhada da chamada: “No més em que se festeja o
centenario de Luiz Gonzaga, o cantor baiano explica porque nunca deixou
de té-lo como referéncia. ‘Ele foi meu primeiro idolo’”.

Adentrando o texto, uma reportagem que desemboca em uma
entrevista, ficam claras as relagbes que unem Gilberto Gil a Luiz
Gonzaga. Nas palavras do jornalista, a historia que insere O Rei do Baido
no contexto do tropicalismo de Caetano e Gil toma forma: em 1971, Luiz
Gonzaga passava por um momento complicado, pois a ascensao da bossa
nova tachara os artistas regionais de regressivos. Paralelamente, a
Tropicalia despontava e Caetano Veloso e Gilberto Gil, dois dos pioneiros
do tropicalismo, reverenciavam Gonzagdo, que em 1976 conseguiria
retomar a carreira. Descobro no texto que ndo se trata somente de uma
questdo de respeito de Gil para com Luiz Gonzaga; trata-se, também, de
uma relacdo de amizade vivida pelos dois.
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Na entrevista, Gil revela que comecou a estudar musica por
insisténcia de sua mée, que era professora e o incentivou por perceber o
guanto o menino admirava o sanfoneiro. Ele conta que Luiz Gonzaga foi
seu primeiro idolo e que, apesar de ter parado de estudar o acordedo para
se dedicar ao violdo, ainda na adolescéncia, continua a guardar o
instrumento no qual aprendeu a tocar, que ganhou de sua mae. A conversa
caminha pela histéria de Gilberto Gil na mdsica e retorna a Gonzagéao
guando o jornalista pergunta como os dois se conheceram. Algumas
perguntas e repostas depois, o texto encerra com Gil afirmando que nédo
existiria sem Gonzaga.

Figura 9: continuacdo da matéria “Fu ndo existiria sem Gonzagdo” (paginas
26-33)

No interior da matéria, outras 11 imagens contam a histdria
iniciada na fotomontagem (Figura 9). As trés primeiras mostram Luiz
Gonzaga e seu pai, Januério; o cantor se apresentando nos anos 50, com
0s musicos Zequinha e Catamilho; e depois, ja idoso, em 1973. Em
seguida, Gonzaga aparece orgulhoso dentro de uma caminhonete na
entrada da fazenda que tinha no interior do Rio de Janeiro. Esta foto
também foi feita nos anos 50, auge de sua carreira. As quatro imagens
seguintes ilustram os trabalhos que Gonzagdo fazia como garoto-
propaganda.

Nas fotos que integram as paginas correspondentes a entrevista,
Gonzaga e Gil dividem o protagonismo. Apesar de aparecer em apenas
uma foto, O Rei do Baido estd presente nas outras duas imagens,
representado em alguns simbolos: na primeira, os dois aparecem
conversando sentados em um sofa, em 1987; logo abaixo, Gil é
fotografado se apresentando com Dominguinhos — sanfoneiro discipulo
de Gonzagdo — em 2010; na pagina oposta, uma foto de Gil e Caetano em
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1968, época expressiva do tropicalismo, traz Gil ornamentado com o
chapéu tipico do cangaco e, consequentemente, do baido.

A Ultima foto, que se estende por uma pégina inteira, é um retorno
ao ensaio de Daryan Dornelles, com Gilberto Gil tocando seu acordedo.
A legenda — “O cantor com o acordedo que ganhou da méde quando
menino. Foi o primeiro instrumento que aprendeu a tocar” — retoma o
texto e revela a origem do instrumento que aparecera |4 atras, na Gltima
foto da fotomontagem.

Na fotomontagem de Gilberto Gil e Luiz Gonzaga (Figura 7), a
cocriacdo é detectada pela justaposicéo de fotos, que conversam por meio
da linguagem corporal dos seus personagens. Nao somos informados da
origem das fotos de Luiz Gonzaga, mas é perceptivel que o ensaio
fotografico feito com Gilberto Gil foi planejado para que o efeito descrito
fosse criado — trata-se de uma encenacdo. A transferéncia é reconhecida
na fotomontagem em si. Segundo Soulages (2010), a fotomontagem
desempenhou um papel importante na arte da primeira metade do século
XX, comegou a ser usada com propositos comicos e pode ser designada
por obras constituidas inteiramente ou parcialmente por fotos reunidas
como elementos de uma colagem. “Além disso, a publicagdo das
fotomontagens em jornais, livros, cartazes ou panfletos reforca a natureza
potencialmente multipla da fotografia” (idem, p. 280). No caso, a
montagem entre as fotos de Luiz Gonzaga e o ensaio de Gilberto Gil
transfere o significado das primeiras para o ambiente artistico. Nao é
sabido se na ocasido na qual tais fotos foram tiradas existiam pretensées
artisticas. E possivel que ndo. No entanto, a atribuicao artistica que elas
recebem nesta matéria jornalistica certamente ndo é a mesma que se tinha
em mente em 1954,

A fotomontagem ndo deixa de ser também uma referéncia — as
fotos justapostas criam uma narrativa que remete a colagem ja citada e,
numa perspectiva mais atual, se conecta as bases das historias em
quadrinhos, dos storyboards do cinema e da fotonovela. Em outra
perspectiva, Luiz Gonzaga é uma referéncia musical para Gilberto Gil,
assim como suas fotos sdo uma referéncia para o ensaio fotografico. O
registro, por fim, se manifesta quando a fotografia — num jogo entre
passado e presente — coloca em uma posicdo central da arte
contemporanea (SOULAGES, 2010, p. 319) a musica de Luiz Gonzaga e
as influéncias que ainda hoje ecoam no cenario musical brasileiro.
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3.4. Primeiros resultados

A partir dessas leituras, foram identificadas algumas caracteristicas
recorrentes e outras individuais na estética da fotografia de Bravol.
Fazendo uso das duas primeiras paginas de cada matéria para explorar a
fotografia em consonancia com o titulo e o olho, a revista investe bastante
espagco e recursos na construcdo de sua linguagem visual. Foram
identificadas, nas trés leituras realizadas, composi¢des que integram as
fotos as tipografias, formando-se imagens particulares de cada tema.

Esse dialogo entre as fotos e os elementos tipograficos € um dos
recursos cocriativos mais utilizados na revista, figurando nas trés ocasides
averiguadas. Além disso, observa-se ainda a fotografia como uma forma
de captacdo do movimento dos objetos. Na maioria dos casos, 0s objetos
fotografados sdo artistas 0 que propicia um acesso do leitor as suas
linguagens corporais (3.2 e 3.3). Outra manifestacao artistica proveniente
da cocriacdo é a producdo de uma obra por um artista como
complementacdo ou ressignificacdo de outra obra, também de outro
artista (3.3). Como recursos de transferéncia, detectamos: 0 movimento
da nocdo de profundidade para a planura (3.1); a apropriacdo de uma parte
da fotografia para a disposi¢do do texto (3.2); e o deslocamento do sentido
original de fotos antigas na composicao de uma nova obra (3.3).

Quanto a referéncia, observamos uma atencéo a estética da pintura
(3.1), o resgate de um movimento musical em favor de uma abordagem
contemporanea da obra de um artista (3.2 e 3.3) e a busca por expressfes
artisticas que possibilitem uma melhor abordagem da narrativa imagética
(3.3). Por fim, a fotografia em Bravo! se configura como uma forma de
registro da arte ao quadrado — ou seja, uma arte da arte — (3.1), de
conservagdo do cotidiano (3.2) e de centraliza¢do da arte contemporanea
(3.3).
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4, AESTETICA DA FOTOGRAFIA EM CULT

Como constatado no primeiro capitulo, a estrutura de Cult
privilegia um conteldo mais voltado para a academia do que para o
jornalismo em si. Tanto que poucos textos publicados pela revista sdo
assinados por jornalistas, mantendo-se o foco na producdo de
especialistas e tedricos académicos. No entanto, diante do fato de que esta
investigacdo se volta para a revista de cultura enquanto um produto
jornalistico, as andlises direcionam-se a este tipo de producdo. Este
recorte limitou consideravelmente o universo do qual foram retiradas as
pecas passiveis da leitura sistematizada desenvolvida.

O critério que aponta a necessidade de pelo menos uma imagem
que tenha sido produzida diretamente para uma matéria delimitou ainda
mais as possibilidades de recorte da Cult. A aplicag&o do critério revelou,
portanto, as trés matérias elencadas neste capitulo. Uma observagéo a ser
destacada é que, diferentemente da Bravo!, na Cult nenhuma das matérias
submetidas a analise estética da fotografia aparecem em destaque nas
capas de suas edicdes. E seguida, na apreciagio da fotografia em Cult, a
mesma série de etapas aplicada no capitulo anterior.

Neste capitulo, sdo contempladas trés matérias publicadas pela
Cult: “Eu ndo sou um grande ator”, uma entrevista com o ator Matheus
Nachtergaele a época da gravacéo do filme Trinta, no qual interpretava o
carnavalesco Jodosinho Trinta (marco de 2012); Congresso CULT reuniu
Gay Talese, Art Spiegelman e Gongalo Tavares em SP, uma matéria de
cobertura da quarta edigéo do evento promovido pela Cult (julho de 2012)
e Tudo a dizer, uma entrevista com o poeta Manoel de Barros (dezembro
de 2012).

4.1. Leitural - “Ndo sou um grande ator”

A matéria que inicia as leituras das imagens em Cult é uma
entrevista com o ator Matheus Nachtergaele. Atenho-me a foto que
integra a imagem que abre a matéria: o ator aparece em primeiro plano,
caminhando sorridente em direcdo & camera, numa localidade externa,
gue parece ser um parque. Ele passeia por uma passarela de concreto,
envolta pela flora do ambiente, que apesar de ndo ser o destaque, aparece
vivida ao fundo. As roupas comuns — calca jeans, ténis All Star e a
camiseta de mangas compridas e arregacadas — sugerem que ele seja uma
pessoa simples e expressa uma humilde de quem ndo se considera um
grande ator. A aparéncia dos cabelos, a barba por fazer e o cigarro aceso
na mdo esquerda sdo outras indicag¢fes da personalidade do ator.
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Ele ndo caminha no centro da passarela, estd posicionado um
pouco a sua propria esquerda, 0 que provoca uma leve sensacdo de
assimetria, contornada pelo posicionamento da foto nas paginas da revista
— posicionada mais a direita do receptor, o equilibrio se da pela presenca
dos elementos tipograficos a esquerda. A passarela, em perspectiva
devido ao posicionamento da fotdgrafa e de sua camera, indica o caminho
percorrido pelo ator (Figura 10):

“Nao sou um
grande ator”

- B

Figura 10: inicio da matéria “Ndo sou um grande ator” (péginas 58 e 59)

Quem assina a entrevista é a jornalista de cultura Marilia Kodic e
as fotos sédo da designer grafica da Cult e fotégrafa Paula Prado. O olho
da matéria complementa seu titulo e informa alguns tépicos da entrevista:
“Prestes a interpretar no cinema o carnavalesco Jodosinho Trinta,
Matheus Nachtergaele diz que a fama precoce o fez esquecer das pessoas
e confessa ser um leitor regular da Biblia”. O conteudo sugere que a
conversa ultrapassa a camada profissional e adentra questdes pessoais da
vida do ator.

A jornalista descreve um Matheus rouco e solugante no encontro
onde realizara a entrevista. Esta informacéo logo atribui sentido ao cigarro
empunhado pelo ator na foto selecionada e, também, nas outras duas que
integram a matéria (Figura 11). Na segunda foto da matéria, é possivel
observar um isqueiro e uma carteira de cigarros, repousando no canto
esquerdo da imagem; os objetos aparecem repartidos pela divisdo das
paginas. A entrevista abarca os projetos nos quais o ator trabalhava — a
época, estava prestes a comecar a gravar o filme no qual interpretou
Jodosinho Trinta (a cinebiografia Trinta estreou nos cinemas em outubro
de 2013) e estava em fase de captacdo para a producgdo de um filme sobre
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Zé do Caixdo —; sua experiéncia como diretor no filme A festa da menina
morta, de 2008; seu interesse em registrar a historia da reserva indigena
de Dourados (MG) — que tem o maior indice de suicidio per capita do
mundo —; sua aversdo a aceleracdo tecnoldgica; sua infancia e juventude;
seus  personagens socialmente  marginalizados; a  producdo
cinematogréafica e televisiva no Brasil; seus idolos e a revelagdo de um
novo projeto.

Figura 11: continuacgdo da matéria “Eu ndo sou um grande ator” (paginas 60-
63)

Com as informagdes contidas no texto, pode-se conhecer um pouco
da personalidade do artista. Sabemos que gosta de Dostoiévski,
Guimaraes Rosa, Aluisio Azevedo, Ingmar Bergman, Elia Kazan e Ié a
Biblia como um livro, ndo um guia espiritual — costumava se dizer ateu,
mas agora defende que acreditar em Deus é matar Deus. “Vocé nao tem
gue acreditar no que existe. O que é é. Ponto. [...] Acredito no milagre,
mas sem um Deus especifico. E como se ele percorresse tudo, o tempo
todo. Na maravilha e no terror”. Nachtergaele perdeu a mae aos trés meses
de vida, abandonou o curso de artes plasticas pelo teatro, foi dito que nao
era ator, mudou-se para a Europa e se tornou cantor da noite, acredita que
seus personagens sdo uma camada de si mesmo, celebra 0 momento de
afirmacdo do cinema nacional — mas teme que 0s cineastas parem de se
arriscar em suas producdes —, diz ter muito tempo ocioso e usa-lo para se
retirar em lugares com muita natureza e pouca gente para escrever.

O ator revela ndo gostar de dar entrevistas. Ndo costuma dar muitas
e se engaja nelas cada vez menos por achar que ndo tem tanto a dizer: “O
que tenho a dizer deveria estar dito nos personagens, no corpo, na carne
deles, nas interjei¢des, nos projetos escolhidos. Tudo isso € um discurso.
Dizer simplesmente me parece cada vez mais indtil e constrangedor”. A
ultima pergunta feita pela jornalista ¢ simples e direta (“Tem algum
projeto?”). A resposta surpreende. “Tenho. Talvez ndo interesse a
ninguém, mas aconteceu comigo uma coisa interessante: eu, muito rapido,
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fui elevado a categoria de grande ator. Durante muito tempo, fiquei
focado no meu trabalho. Esqueci das pessoas. Quero aprender a amar”.

Este conjunto de informag0es insere novos elementos que, de certa
forma, completam as lacunas existentes nas fotos, o que leva a uma
confrontagdo das hipdteses formuladas no primeiro contato. Volto para o
centro da andlise (Figura 10) com outro olhar, a procura do que néo havia
identificado antes. De repente, 0 ator posicionado a direita na passarela é
alguém que tenta recuperar o equilibrio entre a vida profissional e a
pessoal. Um solitario que caminha, com sorriso e coragao abertos,
esperancoso de que pode aprender a amar. A projecdo da sombra que
incide sobre o rosto do ator esconde seus olhos, pista de uma aparente
entrega ao desconhecido.

A foto teatraliza o cotidiano de Matheus Nachtergaele. Os
elementos identificados no texto dialogam com a fotografia, criando uma
relacdo de codependéncia entre ambos, no sentido de que um completa o
outro — o texto deixa transparecer a significacdo da foto, enquanto a foto
atribui sensibilidade ao texto por mostrar a vulnerabilidade do ator, que
ndo ficara tdo clara nas palavras escritas. Esta teatralizacdo insere na
imagem o modo artistico da cocriacdo, sendo o sentido da foto uma
mistura do texto, das expressdes do ator — que neste caso € o “objeto a ser
fotografado” — e da fotografia em si. A transferéncia se manifesta no
sentido do irreversivel, de que a foto transita do regime informativo para
0 artistico por captar um momento Unico da existéncia do objeto, um
momento que parece efémero, mas deixa transparecer as emog6es de um
espaco temporal especifico da vida do artista.

A referéncia se configura na “estética do ponto de vista” da qual
fala Soulages (2010, p. 302). Como receptores, seguimos o ponto de vista
do “eu” da fotografa. No campo conotativo, 0 que vejo é uma
representacdo do que a fotdgrafa viu no momento do clique — relaciono
estas sensacdes as informacgdes que me chegam pelo texto e crio um ponto
de vista que € meu. No sentido denotativo, vejo a impressdo das
caracteristicas fisicas do ator (-objeto) e o ambiente que proporciona
aquela cena. Uma foto fala sobre o ponto de vista assim como a fotografia
sobre o objeto (ibidem).

E provavel que o referencial ao qual Paula Prado teve acesso na
ocasido em que fez tal foto incluia as informagdes encontradas no texto,
ou pelo menos parte delas. N&o tenho certeza disso, mas é uma possivel
deducdo, levando-se em consideragao algumas caracteristicas do processo
produtivo da reportagem de temporalidade espacada. Esta relacdo se
mostra, por conseguinte, como outra manifestacdo da transferéncia — a
imagem que tenho perante meus olhos é uma referéncia do olhar da
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fotografa que, por sua vez, se referenciou nas informacdes que Ihe foram
passadas na pauta e em seu prdprio vocabulario imagético,
inevitavelmente. O que ocorre € uma transferéncia de referenciais,
proporcionada pela simplicidade da producéo da foto em questdo, cuja
significagdo se sustenta primordialmente pelo ponto de vista da fotdgrafa
sobre a expressividade de seu objeto. Os outros elementos ao redor sdo
coadjuvantes e seus significados estdo diretamente ligados ao
protagonista da cena.

Por fim, o registro remete ao momento essencial capturado pelo
clique da fotégrafa; ele define a natureza e o status da imagem: é uma foto
feita para o proposito jornalistico, que tem valor artistico em sua
capacidade ambigua de contemplar tanto a esséncia do objeto — a pessoa
gque é Matheus Nachtergaele e sua posicdo no mundo — quanto as
caracteristicas de seu oficio: a encenagéo.

4.2. Leitura 2 — Congresso Cult reuniu Gay Talese, Art
Spiegelman e Gongalo Tavares em SP

E sabido nesse ponto da pesquisa que 0 apego as questdes visuais
e uma dedicacdo especifica a fotografia ndo figura entre as principais
caracteristicas da Cult, que preza pela exceléncia do contetdo textual.
Sendo assim, a reportagem intitulada Congresso CULT reuniu Gay
Talese, Art Spiegelman e Gongalo Tavares em SP chama a atengéo por
sair do padréo dos textos que compuseram o corpus até agora. E certo que
se trata de uma matéria que contempla a cobertura de um evento
promovido pela propria revista, uma espécie de autopromocao. Este fator
ndo se antepbe, no entanto, ao critério de recorte adotado, que privilegia
fotografias produzidas em situacGes especificas para os temas abordados
pela reportagem que as contém.

A reportagem em questao apresenta alguns elementos basicos que
logo a diferenciam das demais averiguadas anteriormente: ndo é atribuida
a um jornalista ou teorico especifico — na assinatura, consta a indicacdo
“da redagdo” — e o crédito das fotos, que pertence ao fotografo Renato dos
Anjos, € referido na margem de uma delas, sem que haja qualquer tipo de
destaque. Outra diferenca relacionada a esta matéria é a escolha da foto
sobre a qual a apreciacdo é desenvolvida. Pela primeira vez, o foco nao
se volta a fotografia de abertura da matéria, direcionando-se ao interior
da peca jornalistica.

A foto em questdo tem como protagonista o cartunista, ilustrador e
criador de histérias em quadrinhos Art Spiegelman. A imagem €
composta por duas camadas: na primeira, Spiegelman aparece sentado na
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bancada do Congresso CULT durante sua palestra no evento, olhando
para um computador; na segunda, o teldo posicionado atras do cartunista
mostra em escala expandida, uma proje¢do do que acredito ser o que
palestrante observa na tela computador, a qual ndo tenho acesso.

Figura 12: Art Spiegelman no Congresso CULT de Jornalismo Cultural (pagina
65)

A tela ao fundo é uma maneira de mostrar ao leitor um pouco do
que Spiegelman apresentou em sua palestra no Congresso CULT, ao
mesmo tempo em gque mostra um outro contetdo imagético que, na foto,
se funde ao objeto central — o cartunista —, atribuindo-lhe um novo
sentido. Projetadas na tela ao fundo estdo: a capa de uma edicdo da revista
MAD e parte de um texto inserido em um baldo, como os das hist6rias em
quadrinhos. E possivel observar, no baldo, a seguinte sequéncia de
palavras: “But she was the meat spaghetti version. She modermism ‘avant
la’”. Nota-se que as frases perdem parte de seu significado devido ao
recorte da fotografia, que suprime algumas palavras.

Numa perspectiva pessoal, os elementos conotativos da imagem do
cartunista remetem ao livro Maus — a histdria de um sobrevivente, um
graphic novel escrito/desenhado por Spiegelman que retrata a Alemanha
nazista ¢ o Holocausto por meio de uma associa¢do entre as ‘ragas’ e
espécies de animais. Na historia, cada grupo que configurava aquele
momento histérico é substituido por uma espécie diferente — judeus séo
ratos, poloneses sdo porcos, alemaes sdo gatos, franceses sdo sapos,
estadunidenses sdo cachorros, suicos sdo renas, russos S40 Ursos e
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britanicos sdo peixes. Em Maus, Art Spiegelman conta a luta de seu
préprio pai, um judeu polonés, para sobreviver ao Holocausto. Ao longo
do livro, conhecemos o relacionamento conturbado mantido entre ele e
seu pai e vemos como os efeitos da guerra afetaram varias geragdes de
sua familia.

Olhando especificamente para a imagem impressa na pagina 65 da
edigdo de julho de 2012 de Cult, tenho uma sensacdo de conforto. Como
ja conhecia o livro, mas nunca tinha visto o rosto de seu autor, a foto da
uma face ao nome. Ele olha para a tela do computador, ndo para a lente
do fotdgrafo e, naquele momento, provavelmente a histéria de Maus nem
Ihe passava pela cabega. Sua expressdo facial, no entanto, me provoca
alivio. Art Spiegelman deixa de ser o nome numa capa de livro e passa a
ser, também, um sobrevivente; assim como seu pai. No instante do
primeiro contato com aquela foto (Figura 12), Spiegelman néo é mais uma
representacdo pelo ratinho sob protegdo de seu pai na capa do livro
(Figura 13), é uma pessoa.

art spiegelman.,
Figura 13: Capa da edi¢&o brasileira do livro Maus

De volta & imagem central desta leitura, o olho posicionado no
canto superior esquerdo da pagina (Figura 12) é um indicador da
versatilidade dos quadrinhos e das possibilidades interpretativas que a
projecdo ao fundo adiciona a imagem: “Quadrinhos podem ser quase
tudo: propaganda, entretenimento e arte”. Partindo para o texto, percebo
gue o conteldo das paginas contempla exclusivamente os acontecimentos
do Congresso CULT; os palestrantes sdo mencionados, trechos de suas
falas durante o evento sdo reproduzidas, mas ndo hé sinais de entrevistas
feitas com nenhuma das personalidades citadas ou intencdes de
aprofundamento em algum topico apresentado. O texto se revela noticioso
e pouco reflexivo. Em consequéncia, seu conteldo é quase em sua
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totalidade factual. Nao ha ali muitas informac@es sobre Art Spiegelman,
que ¢ referido em apenas um paragrafo: “Exemplo da fusdo entre a alta e
a baixa culturas, as graphic novels estiveram representadas por um dos
maiores nomes do género em todo 0 mundo, o quadrinista americano Art
Spiegelman. ‘Percebi que quadrinhos podiam ser quase tudo: propaganda,
entretenimento e até mesmo arte’, confessou o autor do premiado Maus”.
Nota-se nas outras fotos que compdem a matéria (Figura 14) a
mesma questdo — fotos de personalidades que estiveram no Congresso
CULT e uma breve referéncia, no texto, as suas falas durante o evento.

Congresso CULT reuniu
Gay Talese, Art Spiegelman
e Gongalo Tavares em SP

Figura 14: reportagem Congresso CULT reuniu Gay Talese, Art Spiegelman e
Gongalo Tavares em SP (péginas 62-65)

Me volto, entdo, as informagdes guardadas na imagem projetada.
O primeiro passo para sua interpretacdo foi encontrar a capa da revista
MAD, projetada atras de Spiegelman. Trata-se da edi¢cdo de nimero 11
da revista, que & época era uma comic book intitulada Tales Calculated to
Drive You Mad (em tradugdo livre, “contos para te levar a loucura”),
publicada em maio de 1954 (Figura 15).

MAD o
JUGULAR VEM -10¢

Figura 15: capa da revista MAD numero 11, de maio de 1954
MAD é uma revista de humor satirico fundada em 1952, nos
Estados Unidos, pelo empresario William Gaines e pelo editor Harvey
Kurtzman. A publicagdo mensal é conhecida por satirizar todos os
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aspectos da cultura popular americana. Em seus primeiros anos, era
vendida como um livro bimestral ilustrado, a 10 centavos de ddlar. A arte
sempre foi a maior preocupacdo da revista, embora seu conteldo seja
focado em um humor irreverente e agressivo, ainda que carregado de
critica social. Na edi¢&o vista na foto, nota-se o slogan “humor in a jugular
vein”, ou “humor na veia jugular”, que escancara o carater satirico da
revista. A capa traz a caricatura de uma personagem feminina de perfil,
em primeiro plano, e uma cidade — ha prédios ao fundo. A chamada diz:
“Beautiful girl of the month reads ‘MAD ™.

Em uma resenha do livro The Art of Harvey Kurtzman, descobro
gue se trata de uma obra do cartunista Basil Wolverton, chamada Lena
the Hyena, criada para um concurso de tiras do jornal L’il Abner, em
1946, com a pretensdo de retratar a “mulher mais feia do mundo”. A
reproducdo da personagem na edi¢do da MAD é uma critica ao formato
das capas da revista Life (ver ANEXO 5), concebida como uma revista de
fotojornalismo e fundada, em 1936, por Henry Luce, que também fundou
a revista Time (HILL, 2010). Life foi extinta no ano 2000.

Desta maneira, destaca-se na foto apreciada (Figura 12) a intengéo
do cartunista em resgatar os primérdios da revista, assumindo o desenho
grafico e a satira como manifestacdes da arte. A cocriacdo pode ser
observada na composicao, que junta em uma mesma imagem o cartunista
Art Spiegelman e sua projecdo — constituida de uma arte gréfica. Assim,
a fotografia se junta ao desenho para criar uma imagem de sentido Unico.
A transferéncia é representada pela articulacdo entre o pictorico
(projecdo) e o fotogréfico (Art Spiegelman palestrando no Congresso
CULT). A referéncia remete ao olhar do fotégrafo, que buscou suporte na
apresentacdo feita pelo palestrante para solidificar o aspecto sensivel
daquele instante. Por fim, no ambito do registro, observa-se com mais
clareza uma relacdo entre a fotografia e o desenho — ambos se mostram,
neste caso, como representacées do real —, e a fotografia figura também
como um instrumento de reproducéo do desenho, é a arte reproduzindo a
arte.

4.3. Leitura 3 — Tudo a dizer

Finalizo a apreciacdo de Cult com a entrevista Tudo a dizer, na
qual as fotos chamam a atencdo, principalmente, pelo fato de serem fotos
amadoras. Direciono a investigacao as trés fotos em meio plano que tém
0 poeta Manoel de Barros como protagonista. Tais fotos foram feitas pelo
também poeta Douglas Diegues — condutor da entrevista. Pela primeira
vez em nosso estudo, nos deparamos com uma pauta que sabemos n&o ter
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sido escrita ou fotografada por profissionais dessas areas. As fotos
encontram-se na primeira das sete paginas que compdem a peca
jornalistica. A legenda, posicionada ao lado da terceira foto, indica que
Manoel de Barros foi fotografado em sua casa: “Em sua casa, em Campo
Grande, o poeta diz que todo dia escreve sobre o que lhe interessa:
ninharias” (Figura 16).

de

o a dizer

s - liica, vvendosua °

Figura 16: paginas iniciais da matéria Tudo a dizer (paginas 12 e 13)

As trés fotos ocupam um espaco pequeno da pégina, o branco €
contrastado por colunas centrais de texto, pelo titulo e pelo olho, e
manuscritos do poeta entrevistado, incluindo o desenho de um andarilho,
segundo a legenda, tipico de sua poesia e feito por Manoel especialmente
para a Cult. Tudo a dizer é o titulo, que segue acompanhado do olho: “Em
entrevista exclusiva — e lirica, vivendo sua ‘quinta infancia’, como diz
(ele detesta o termo ‘terceira idade’), o poeta Manoel de Barros reclama
de dores, diz que tem medo do escuro, mas, aos 96 anos, abencoa a
liberdade de sua imaginagdo”. Opto por considerar as trés fotos na leitura
das imagens da matéria em razdo da similaridade existente entre elas.
Seguindo as etapas estabelecidas até agora, reorganizo as fotos de maneira
que o foco da andlise possa ser mantido, por enquanto, apenas sobre elas
(Figura 17):
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"A velhice é uma

merda..”

Figura 17: versdo expandida das fotos de Manoel de Barros

Noto nessas fotos o amadorismo do poeta que faz as vezes de
fotografo. Um amadorismo que ndo deixa de ser poético. Provavelmente
tratava-se de uma camera compacta, a iluminacdo néo é trabalhada em
nenhum momento — a luz é ambiente e ndo segue nenhuma angulagéo que
favoreca sua incidéncia sobre o objeto —, mas posso ver que é dia. A
auséncia de uma luz direcionada a Manoel de Barros — 0 objeto a ser
fotografado — o deixa escuro, escondido, atribuindo-lhe uma aura de
mistério. A camisa de cor clara rebate a iluminagdo minguada que vem de
fora, revelando timidamente algumas expressfes. As fotos parecem
espontaneas, tiradas durante a conversa, sem aviso previo. O fotdgrafo-
poeta também ndo utiliza o flash da camera.

Manoel de Barros é o protagonista das trés imagens. A pouca luz
esconde as rugas de seus 96 anos, mas alguns sorrisos — ainda que pouco
nitidos — escapam a escuriddo. A claridade que entra pela porta e incide
sobre a cabeca do poeta, forma uma espécie de auréola, dando-lhe um
sentido angelical, de que é uma pessoa iluminada. As linhas formadas
pelo muro — que saem da porta em direcdo a pequena folhagem localizada
ao fundo em diagonais — criam uma perspectiva de grandeza em torno do
poeta-objeto. Um olho inserido entre as fotos revela uma das falas de
Manoel de Barros durante a entrevista: “A velhice ¢ uma merda...”, o que
confirma sua recusa em envelhecer, referida no olho que acompanha o
titulo. Um verso — reproducédo da escrita do proprio Manoel de Barros —
da uma amostra de sua poesia, “16. Inventar aumenta o mundo”.

O contato com o texto revela outras trés imagens, um poema feito
para Douglas Diegues e a identidade do andarilho que desenhara para o
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poeta-entrevistador (Figura 18). Uma foto é do arquivo pessoal de Manoel
de Barros e 0 mostra mais novo, autografando a primeira edi¢do de um de
seus livros, o Livro das Ignoracas, em seu escritorio. A imagem seguinte,
retirada do documentario S6 Dez Por Cento é Mentira, é um plano-detalhe
de um lapis usado pelo poeta posicionado sobre um de seus desenhos. O
objeto de madeira fora talhado e transformado em poesia, ostentando o
verso “poesia ¢ voar fora da asa”. A ultima imagem ‘fotografica’ da
matéria também tem origem no documentario, e capta uma pilha de livros
da bibliografia de Manoel de Barros.

— 9

Figura 18: continuacdo da entrevista Tudo a dizer (paginas 14-18)

As reproducdes dos rabiscos e poesias feitas em punho pelo poeta
se espalham pelas paginas, preenchendo as lacunas. Uma parte do
andarilho, numa versao ampliada, aparece na mesma pagina em que estao
as duas primeiras fotos. No lado oposto, um “poema-presente”, lembranga
da visita que o poeta-repdrter divide com seus leitores. Nas paginas
seguintes, o retorno do andarilno, desta vez pequeno, porém
acompanhado de uma etiqueta — “estrela encosta quase em sua boca
descalga”. Na ultima pagina, o final da entrevista e uma selecdo de livros
de Manoel de Barros.

O texto, definido no olho como uma entrevista lirica, corresponde
as expectativas que tal rétulo coloca sobre si. De fato, trata-se de uma
entrevista lirica, uma conversa entre poetas — um mais experiente, mas
que se recusa a ser velho e passivo, 0 outro mais jovem, porém, atrevido.
Diegues comeca 0 texto com uma prosa lirica, ja cheia de
questionamentos, e, quando passa para 0 esquema de perguntas e
respostas, 0 que muda é apenas a estrutura: a prosa poética continua.
Conhecedor da obra e dos personagens de Manuel de Barros, 0 poeta-
entrevistador dirige perguntas intimamente conectadas ao imaginario do
poeta-entrevistado, de onde este tira suas histdrias, suas verdades e seus
Versos.

No caso dessas fotos, o contato com o texto revela a funcdo das
imagens em representar a atmosfera lirica que envolve a entrevista. Nas
palavras de Douglas Diegues, é possivel acessar o universo de Manoel de
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Barros, e as fotos reforcam o tom poético caracteristico da matéria. A
sensacdo que permanece € a da estética do insignificante que menciona
Soulages (2010), representada nas fotos amadoras e no registro do
efémero. Tudo a dizer €, assim, um exemplo de fruicdo estética rico em
sua simplicidade e sutileza, sendo capaz de acessar 0 museu imaginario
do leitor tdo ou mais intensamente do que fotos produzidas, planejadas e
dirigidas. Soulages, inclusive, reitera em Estética da fotografia que é
importante considerar e averiguar o que chama de “fotografias
decepcionantes” com o mesmo empenho projetado nas fotografias
interessantes, pensadas antes da execucao.

Desta maneira, a pagina que contém as trés fotos de Manoel de
Barros, carrega em si as quatro categorias de manifestacdo da arte
fotografica: cocriacdo, na fusdo das fotos e da poesia de préprio punho
reproduzida sobre o branco; transferéncia, no deslocamento de fotografia
amadora a arte fotografica — parte da colagem cocriada; referéncia, na
estética do ponto de vista — as fotos mostram o “eu” do fotografo, uma
representacdo do significado que o poeta-objeto tem para o poeta-
fotografo; e registro, que redefine o status da fotografia, a estabelecendo
como arte.

4.4, Primeiros resultados

Na leitura da revista Cult, confirma-se o estilo minimalista das
composigdes visuais da revista. No entanto, € percebido que, apesar de
um menor investimento em producdo fotogréafica e efeitos graficos, as
relacdes estéticas entre a fotografia e o texto se fazem presentes e
contribuem com a experiéncia de quem I€ a revista.

Entre os recursos da cocriacdo, observou-se a teatralizacdo do
objeto (4.1), o uso do desenho gréafico na composicdo da foto (4.2) e a
juncéo de fotografia e poesia na composicdo do sentido da imagem (4.3).
No caso da transferéncia, elenca-se a captura irreversivel do efémero
(4.1), aarticulacéo entre o pictérico e o fotogréafico (4.2) e o deslocamento
da fotografia amadora a condicdo de arte fotogréafica (4.3).

Quanto a referéncia, identifica-se nos trés casos a aplica¢do de uma
“estética do ponto de vista”, na qual a percepcdo dos fotdgrafos ¢
primordial para a composicdo das imagens, em se tratando dos poucos
recursos na producdo e das poucas oportunidades de planejamento para a
execucdo das fotos. O registro se configura na captura do momento
essencial encenado (4.1), na tentativa de reproducdo do real (4.2), na
“estética da arte ao quadrado” (4.2 e 4.3) e na redefinicdo do status da
fotografia (4.3).
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5. A ESTETICA DA FOTOGRAFIA EM ROLLING STONE
BRASIL

Assim como no caso da Cult, o recorte da Rolling Stone Brasil
também foi influenciado diretamente por um critério especifico. Depois
da selecdo das matérias jornalisticas com producéo fotografica propria,
foi aplicado um novo recorte que excluiu das possibilidades de escolha
para 0 corpus as traducdes de conteido produzido na matriz
estadunidense. Desta maneira, privilegia-se a produgdo nacional da
revista e o objetivo de refletir sobre a estética da fotografia em revistas
culturais no Brasil é contemplado. Neste capitulo, assim como no
anterior, ndo ha ocorréncias de fotos do corpus nas capas de suas edi¢des.

Na Rolling Stone Brasil me atenho as seguintes reportagens:
Rainha da Sucata, sobre o rapido reconhecimento da grande midia a
cantora Gaby Amarantos (mar¢o de 2012); O Xingu sem celuloide, sobre
as etnias indigenas da regido do Parque Nacional do Xingu, a partir do
lancamento do filme Xingu (julho de 2012); e, Paz no caos, um perfil do
cantor Otto centrado no langcamento de seu novo album The Moon 1111
(dezembro de 2012).

5.1. Leitura 1 - Rainha da Sucata

Inicio as leituras de imagem na Rolling Stone Brasil pela matéria
Rainha da Sucata, que apresenta a cantora Gaby Amarantos e integra o
Especial Mulher, uma série que homenageou o0 més da mulher, em marco
de 2012. A foto que abre a reportagem, assinada pelo fotégrafo Christian
Gaul, mostra um recorte em primeiro plano da artista, vestida em uma
jaqueta de couro preta ornamentada com penas artificiais. H4 um jogo
construido com o foco e a profundidade de campo que embaca algumas
das penas, transformando-as em manchas. O cabelo penteado para cima
impde certa classe, assim como a postura da cantora. A maquiagem dos
olhos transita do azul para o verde; enquanto o batom vai de vermelho, no
labio superior, a alaranjado, no inferior. O fundo é neutro, destacando os
fios de cabelo amarelos. Brinco e colar dourados completam o0s
ornamentos.

O olho da reportagem revela: “Diva improvavel, Gaby Amarantos
aproveita a atual onda de sucesso e garante que esta s6 comecando”. A
legenda, no canto superior da pagina esquerda, por sua vez, traz uma
declaragdo da cantora, seguida da retranca “Novo feminismo™: “A
questdo de a mulher deixar de ser mulher me incomoda”. A expressdo
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“diva improvavel” reforca o titulo, indicando que a artista ndo € o tipo de
pessoa que naturalmente seria reconhecida como “rainha” (Figura 19).

ainha |
da
Sucala

POV AV EL GARY AMARANTOS

TA A VT ALONDA DESECESSOE
ESTASOCOMEC AN

Figura 19: inicio da reportagem Rainha da Sucata (péginas 76 e 77)

Trata-se de uma foto de estldio inspirada em editoriais de moda —
a composicao é focada na postura do objeto e numa ousadia do figurino e
da maquiagem que sugerem tal conclusdo; confirmada no nicho do
fotografo, cuja especialidade é a fotografia de moda. A palavra-chave do
resultado final da imagem — foto e tipografia — é “diva”, referenciada no
olho da matéria e confirmada na expresséo do rosto da cantora. Seu olhar
aparece imponente e o angulo da cabeca fortalece a sensacdo de
confidéncia — ela olha de cima para baixo, assumindo uma “postura de
realeza”. A incidéncia da luz, que privilegia um lado do rosto da cantora,
reforca as impressdes tidas ao olhar a expressao de seu rosto.

Gaby Amarantos ganhou proje¢do nacional quando foi apelidada
de “Beyoncé do Parda” e cantava uma versdo do hit da cantora
estadunidense “Single Ladies”, intitulada “T6 Solteira”. Ela aproveitou o
sucesso repentino para mostrar suas composi¢des autorais e divulgar o
tecnobrega paraense. Uma consequéncia desta curta trajetéria, na qual
surgiu para o Brasil como uma sétira, Ihe rendeu um reconhecimento que
a posicionou como referéncia no cenario underground e chamou a
atencdo da grande midia. Desta maneira, a cantora comegou a atrair
holofotes: a parecer em programas de televisdo, fazer shows em todo o
pais, colecionar fds e ser reconhecida como “diva”; status evidente na
leitura da imagem.

Outras quatro imagens compdem o todo da reportagem: trés vindas
do arquivo pessoal da cantora e outra do ensaio fotografico registrado por
Christian Gaul (Figura 20). As fotos cedidas pela artista remetem ao seu
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passado e sua vida pessoal — em uma aparece com o filho, Davi, na época
com trés anos; em outra, esta no palco e a data impressa na legenda indica
gue se trata do seu momento de transi¢éo, do anonimato a fama; na Gltima,
esta com 10 anos, no bairro onde cresceu, em Belém. A derradeira foto
corresponde a uma parte da reportagem na qual séo retratados aspectos da
sua vida profissional e onde compartilha algumas de suas vis6es politicas
e culturais.

TIVEQUE FAZERAS PESSOAS ME PERCEBEREM.
PENSEL SO VAO MENCTARA PARTIR DO MOMENTO
EVQUENAO CONSEGUIREM MAIS MEIGNORAR™

0

Figura 20: continuacdo da reportagem Rainha da Sucata (péginas‘ 78-79)

O texto é uma narrativa da jornalista Bruna Veloso sobre os
momentos que passou com Gaby Amarantos durante a execugéo da pauta.
Primeiro, num show em uma casa noturna em S&o Paulo; e, depois,
durante dois dias em que a acompanha em seus compromissos com a
imprensa paulistana, finalizados com a realizagdo do ensaio do qual
resultaram as fotos publicadas na reportagem. A descri¢cdo dos ambientes
e das reacdes da cantora € o fio condutor da estrutura textual, intercalada
com falas da artista e impressdes da repdrter sobre as atitudes e as
respostas dadas por sua entrevistada.

Quando a matéria traz o assunto feminismo, destacado na legenda
da foto apreciada, tenho acesso ao contexto que esclarece o significado
da frase reproduzida, que antes parecia fora do contexto da reportagem.
Gaby Amarantos defende um feminismo que ndo abre mdo da
feminilidade, que permita @ mulher se lisonjear com os galanteios
masculinos. Outro assunto de destaque na reportagem é referenciado no
olho que se encontra abaixo da segunda imagem trazida do ensaio
fotogréafico — “Eu tive que fazer as pessoas me perceberem. Pensei: ‘SO
vao me notar a partir do momento em que ndo conseguirem mais me
ignorar’”. A passagem sugere que 0 espalhafato é uma caracteristica
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marcante da persona Gaby Amarantos que sobe aos palcos. Nogédo
confirmada pelo glamour presente nas fotos de Christian Gaul.

Nessa primeira foto, identifica-se os quatro modos de manifestacdo
da arte fotogréafica propostos por Soulages (2010) convergindo na mesma
configuragdo de sentido. A cocriacdo se manifesta na complementaridade
entre o texto da jornalista e a producédo das fotos — focada nos editoriais
de moda. Além disso, os ornamentos usados pela cantora — objeto a ser
fotografado — sdo uma representagéo do titulo. Ela seria a “rainha da
sucata” por ter uma origem humilde e ter conseguido o respeito da critica
musical sem abandonar o ritmo popular paraense que lhe projetara como
uma sétira do pop de Beyoncé. Busca-se, entdo, uma composi¢do que
expresse glamour, mas que ndo omita as origens simples, da periferia
paraense, que caracterizam o estilo musical da cantora.

No caso da transferéncia, a foto é deslocada de uma posicéo de
expressdao da beleza — fotografia de moda — para uma condicdo
informativa, complementando a narrativa da jornalista. Mesmo que a foto
tenha sido produzida para a revista, as caracteristicas do fotégrafo
especializado em moda sdo sobressalentes na mensagem da foto. Em
outra perspectiva, mais impressionista, a transicdo da artista de
“subcelebridade” a “diva”, aparece representada na composi¢cdo da
imagem a partir do efeito criado pela maquiagem, que muda de olho para
olho, de labio para labio.

A referéncia também se manifesta na relacdo entre o titulo e a
producdo da imagem. Rainha da Sucata referencia a cultura popular
brasileira, que tem como uma de suas caracteristicas 0 apego as novelas.
Fica clara, portanto, uma comparacdo entre a trajetoria profissional de
Gaby Amarantos e a personagem titulo da novela Rainha da Sucata,
exibida pela Rede Globo em 1990, que passa por uma transi¢do de
“sucateira” a “rainha”. A foto é uma referéncia ao final da transi¢do — a
posicdo de rainha —, enquanto o texto revela a origem “sucateira” da
artista. Curiosamente, naquele momento, uma musica de Gaby
Amarantos, “Ex Mai Love” havia acabado de ser selecionada para tocar
na abertura da novela Cheias de Charme, exibida pela Rede Globo entre
abril e setembro daquele ano.

O registro, por fim, se manifesta no sentido de que o trabalho
executado pelo fotografo, além de ser uma representacdo artistica por
captar um momento de transicdo na historia da cantora, reforca a
atmosfera sobressalente no texto. Desta maneira, a fotografia apresenta
um sentido definido por sua origem — fotografia de moda —, mas também
recebe a funcdo de registrar a especificidade do momento retratado no
texto jornalistico.
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5.2. Leitura 2 — O Xingu sem celuloide

A segunda foto selecionada para analise na Rolling Stone Brasil
integra uma reportagem que trata de um assunto s visto, dentre as 35
edicBes coletadas, uma vez: a cultura indigena?*. Xingu sem celuloide é
uma peca composta por nove paginas, 14 fotografias e seis boxes
informativos. A foto que abre a reportagem — cujo texto e fotos séo
assinados pelo jornalista argentino Edgardo Martolio — captura um
momento especifico do Kwarup, uma festa caracteristica das etnias que
habitam a regido do Xingu. De um ponto de vista pessoal, por ja ter tido
contato com alguns grupos xiguanos no passado, a foto chama a atencéo
por ser uma representacdo in loco de uma manifestacdo cultural a qual
tive acesso em outros contextos e outros lugares; eram encenagfes da
encenagdo original impressa nas paginas da reportagem. Nesse sentido, a
foto me representa o desejo em presenciar o ritual ao vivo, dentro do
contexto que justifica sua existéncia.

A imagem mostra o péatio central de uma aldeia xinguana (Figura
21) e é possivel avistar, ao fundo e desfocada, a base de uma oca. A foto
toma quase todo o espaco de duas paginas justapostas, sendo que parte do
titulo se sobrepe a ela, assim como a retranca que indica 0 nome da
secdo, Conex&o Brasilis. Os homens do grupo formam uma linha reta,
diagonalizada pela perspectiva escolhida pelo jornalista-fotografo. Dos
pés as cabecas de cada um ha reafirmacdes simbdlicas da cultura da
regido: pinturas corporais feitas com tinta de jenipapo; amarragdes com
linhas de algoddo nos bragos, pernas e cinturas; ornamentos e a tinta
vermelha do urucum nas cabegas.

Os bracos levantados & meia-altura indicam o movimento de algum
ritual ou danca que componha a festa — uma caracteristica marcante dos
rituais xinguanos € a forca da batida de pé dos homens do grupo. Os
chinelos nos pés de alguns indios ddo um sinal do contato com o ambiente
externo ao Parque Nacional do Xingu. Na verdade, esse contato vai para
muito além dos chinelos de borracha — o olho da reportagem indica o
lancamento do filme Xingu, uma das motivacdes da pauta.

24 Na entrevista “Eu ndo sou um grande ator”, trabalhada no tépico 4.1 deste estudo, hd uma
breve referéncia a vontade do ator Matheus Nachtergaele em produzir um registro da reserva
indigena de Dourados (MG), cujas estatisticas apontam um alto indice de suicidio. No entanto,
no caso dessa entrevista, a cultura indigena ndo é a temdtica desenvolvida no texto, tampouco
nas fotos.
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3O XIN GU
£ SEM CELULOIDE
| D

Figura 21: abertura da reportagem O Xingu sem celuloide (paginas 98 e 99)

O titulo da matéria indica uma abordagem que vai além da
mostrada no filme, noc¢do reforcada no olho da reportagem: ‘“Nos
cinemas, o filme Xingu voltou a conscientizar o Brasil da importancia de
seu mais antigo parque indigena, de territorio 25% superior ao do Estado
de Israel”. A legenda da foto, em branco no canto superior esquerdo da
imagem, localiza o leitor: “Mitico Kwarup — A festa dos camaiuras, a
mais conhecida do Xingu, vai muito além da danca e das lutas
cerimoniais”. De volta ao titulo, celuloide é a classe de compostos
quimicos utilizados na fabricacdo de filmes fotograficos e peliculas
cinematograficas. O “Xingu sem celuloide” seria, portanto, o verdadeiro
Xingu e ndo a representacdo mostrada no filme.

A partir das tipografias, sabemos que se trata de uma das maiores
festas xinguanas e que a etnia fotografada é a Camaiura. Fica claro,
também, que o lancamento filme Xingu, é o evento que desencadeia a
formacdo da mensagem da reportagem. A producado conta a histéria dos
irméos Villas-Bdas no periodo da Expedicdo Roncador-Xingu que, nos
anos 1940, foi um marco da exploragdo do Brasil Central e da Marcha
para o Oeste e que daria origem ao Parque Nacional Indigena do Xingu,
atualmente chamado de Parque Indigena do Xingu, localizado no Estado
do Mato Grosso.

Percebe-se na foto outra maneira de registrar a cultura daquela
regido: o registro fotografico. De uma perspectiva pessoal, marcada por
contatos anteriores com etnias xinguanas, reconhe¢o na imagem um povo
que luta junto para manter a sua cultura. O movimento coordenado
demonstra 0 quanto os rituais estdo inseridos no cotidiano daqueles
individuos; e as linhas formadas no chdo, a partir das sombras resultantes
da incidéncia da luz do sol, s&éo uma indicacdo de que a manutengédo
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desses costumes é uma necessidade que se estende além dos limites do
corpo de cada um, é algo que se alastra no ambiente de maneira natural.

As demais fotos representam o olhar testemunho de Martolio sobre
a experiéncia que relata no texto — passar os dias do Kwarup, a festa que
celebra os mortos e reline as etnias do Ato Xingu, na aldeia, coletando
informacdes e tendo a oportunidade de compreender o cotidiano da regido
(Figura 22). Os boxes colocam em destaque algumas informacdes
importantes que fogem a narrativa do texto: a quantidade de etnias, as sete
linguas faladas na regido, a diferenciacdo entre Alto e Baixo Xingu, as
particularidades de cada etnia, a diferenca entre o rio Xingu e o Parque
Indigena de mesmo nome, a luta das aldeias pela manutenc¢éo da cultura
e 0s simbolismos presentes no cotidiano dos grupos.

Figura 22: continuacdo da reportagem O Xingu sem celuloide (paginas 100-
106)

A reportagem é uma narrativa ndo linear, ora contempla a
descricdo da visita do jornalista a aldeia, ora busca referéncia no cinema
e na historia para tracar um raciocinio compreensivo da experiéncia. As
fotos acompanham tal narrativa, mostrando o cotidiano da aldeia: a mée
gue da banho no filho, as criangas que brincam, as mulheres preparando
seus ornamentos para a festa, os homens pintando seus corpos e
praticando o huka-huka, uma luta praticada em festas e rituais das etnias
do Alto Xingu, e o enclausuramento das meninas, que ap6s a primeira
menstruacdo ficam um ano isoladas — tendo acesso ao mundo externo a
oca por uma pequena janela. Novamente, o contato com o texto adiciona
informacGes que complementam a leitura da imagem que abre a
reportagem. Nota-se que essa complementaridade se mostra mais
palpavel nesta reportagem, considerando-se que o texto e as fotos foram
produzidos pelo mesmo individuo, um jornalista que assume também o
papel de reporter fotografico.
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No caso dessa leitura de imagem, sdo percebidas duas
manifestacdes da cocriacdo: numa primeira camada, a reportagem é uma
resultante da narrativa explorada no filme Xingu e da experiéncia do
jornalista durante sua visita a aldeia; numa segunda camada, a cocriacdo
remete principalmente & exploracdo da linha — elemento bésico da
comunicacao visual — como fator gerador de sentido. O fotdgrafo busca
na composicao geométrica uma maneira de representar o ritual xinguano,
atribuindo-lhe profundidade e movimento. Nesse sentido também se
desenvolve a transferéncia — de documentacdo do cotidiano a obra
fotografica. Além disso, percebe-se o deslocamento da narrativa do texto,
gue busca no langamento do filme uma maneira de chamar a atengéo do
leitor. Dessa maneira, a agenda cultural que insere Xingu no circuito dos
cinemas configura como um caminho de acesso ao museu imaginario do
receptor.

A referéncia, por sua vez, também perpassa o0 atrelamento da
reportagem ao langcamento do filme, se estendendo a outras questdes, tal
qual uma comparagdo de extensdes territoriais entre o parque indigena e
0 Estado de Israel e a Historia do Brasil, na ocasido da Marcha Para o
Oeste que localiza o tempo e 0 espaco que marcam o inicio da narrativa
de Xingu e sdo apropriados pelo jornalista. O registro, por fim, remete a
captura do cotidiano da aldeia Camaiura. Desenvolve-se, portanto, uma
estética voltada ao registro do efémero a partir da referéncia trazida por
outra manifestacdo artistica — o filme Xingu.

5.3. Leitura 3 —Paz no caos

A Ultima imagem do corpus desta pesquisa corresponde a
reportagem Paz no caos, publicada na Rolling Stone Brasil de dezembro
de 2012. O personagem é o cantor pernambucano Otto. Sobrevivente do
Manguebeat — movimento encabecado por Chico Science na década de
90, caracterizado pela mistura do rock e do samba aos ritmos nordestinos
—, 0 mUsico langou seu primeiro album solo, Samba pra burro, em 1998,
e, desde entdo, mantém uma carreira sélida marcada pela evolucdo de seu
estilo, que canta um romantismo despudorado, que ndo mede palavras e
ndo faz questdo de ser bonito; um romantismo cru e sincero.

A imagem a qual dedico a leitura é assinada por Luiz Maximiano,
fotografo especializado em retratos, fotojornalismo e fotografia
publicitaria, e mostra Otto com um olhar sereno em frente a uma parede
com prateleiras nas quais estdo dispostos varios objetos, incluindo-se
muitos que representam a cultura pop (Figura 23). O musico aparece sem
camisa. A calca jeans é larga e sustentada por um cinto, largada no corpo
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do musico, acentuando uma aura de rebeldia. As duas méos na cintura
transmitem uma sensacao de seguranca. A mao esquerda segura o gargalo
de uma garrafa de cerveja e no canto esquerdo da boca, um cigarro quase
finalizado acumula cinzas nas pontas, junto a isso, o cabelo e a barba por
fazer sdo indicagdes de que Otto estd a vontade. No colo, entre o peito e
0 pescogo, uma tatuagem exibe a palavra “harmony” (harmonia).

Buscando um
equilibrio dentro
de sua anarquia
pessoal, Otto

aproveita nova
fase na musica
para aniquilar
fantasmas

do passado

Figura 23: O masico Otto na reportégem Paz no caos (paginas 84 e 85)

O titulo da reportagem aponta uma direcdo na interpretacdo da
foto: o caos é onde Otto encontra sua harmonia. E naquele universo de
relégios, quadros, retratos, radios, bonecos, molduras, malas e desordem
gue o musico se sente seguro, encontra serenidade. A falta de
sequencialidade entre os objetos, de variadas naturezas, representa a
(des)organizacdo na qual o muasico se sente confortavel. O
posicionamento do cantor, levemente para o lado esquerdo de quem olha
a foto, encontra equilibrio na sobreposi¢do do titulo no lado direito da
imagem. As imagens identificadas ao fundo moldam uma “estética da arte
ao quadrado” (SOULAGES, 2010), formando uma redoma que insere
Otto dentro daquela desordem carregada de sentido. Quem conhece a obra
do artista logo compreende esse jogo feito pelo fotdgrafo no processo de
composicdo. A iluminacdo artificial incide diretamente sobre o objeto
principal — Otto — destacando-o do fundo caético. O ajuste da
profundidade de campo reforca essa caracteristica ao criar um efeito de
tridimensionalidade.

O olho que complementa o titulo reitera seu sentido e o da foto —
“Buscando um equilibrio dentro de sua anarquia pessoal, Otto aproveita
nova fase na masica para aniquilar fantasmas do passado”. Na legenda, é
inserida uma nova informacao que da pistas do sentido que resolve a frase
anterior — Contato: “O amor hoje é no Facebook, mensagem de texto. A



122

gente ndo sabe se vai ser feliz ou ndo”. A fala transparece uma critica do
musico ao uso excessivo da tecnologia na validacdo das relagdes pessoais,
sugerindo que seus fantasmas possivelmente envolvam desilusfes
amorosas.

As outras trés imagens que integram as paginas seguintes mostram
outras facetas de Otto (Figura 24). Na primeira pagina ha uma foto do
musico segurando sua filha Betina, em 2006, aos dois anos de idade. A
autoria é de Ana Otoni e a foto pertence & agéncia FolhaPress. A foto
solitaria da pagina oposta mostra o musico em agao no palco em um show
em Curitiba, em 2011, é assinada por Hugo Harada e pertence a mesma
agéncia. A ultima foto, inserida em um box que elenca as influéncias do
novo album do musico, foi feita por Luiz Maximiano na mesma ocasido
da foto que abre a reportagem e coloca em evidéncia as tatuagens das
maos de Otto: na méo direita, ele tem tatuado o titulo do novo trabalho,
The Moon 1111. No caso dessa foto, o dorso do musico fica escondido
por suas méaos, crescidas em perspectiva. O fundo é um fragmento da
mesma parede presente na foto apreciada anteriormente.

)

Figura 24: continuacdo da reportagem Paz no caos (paginas 86 e 87)

O olho que acompanha a ultima foto, do musico no palco, revela
outro topico da conversa entre Otto e o jornalista Tiago Agostini: o fato
de o musico se definir como um “macho moderno”. “Minha musica ¢
hétero, mas um hétero moderno. Ser macho ndo tem nada a ver com
machismo, ¢ gostar de verdade de uma mulher”. No contetido escrito da
reportagem, o repdrter narra trés encontros que teve com o cantor, num
recorte temporal de aproximadamente um ano. O primeiro encontro
narrado acontece no estddio onde Otto ensaiava com sua banda o show
do &lbum The Moon 1111, langado naquele més e “estopim” da pauta. O
segundo — a primeira vez que o jornalista o encontrara —, ocorrera cerca
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de um ano antes, no escritorio de sua empresaria. O terceiro se da no hotel
onde 0 musico esta hospedado durante sua temporada em S&o Paulo, para
0s ensaios do novo show. Entre o segundo e o terceiro encontros, um
interladio textual contempla a biografia de Otto, contada pelo jornalista e
comentada pelo masico.

De maneira geral, 0 assunto que perdura durante toda a construcéo
do texto é proveniente de uma comparacdo entre o novo trabalho do
musico e o anterior, Certa Manhd Acordei de Sonhos Intranquilos.
Lancado em 2009, o &lbum é uma referéncia ao momento pessoal vivido
por Otto durante a composi¢do das musicas que o compdem. Na época, 0
musico terminava seu casamento com a atriz Alessandra Negrini, mae de
sua filha, e perdia a mae. A angustia e a melancolia do momento
percorrem todo o repertério de Certa Manha..., o que leva Otto a se
empenhar para que The Moon 1111 reestabele¢a o equilibrio de sua obra,
com mdsicas mais dancantes e menos pesadas. O fantasma do passado
gue aniquila é a magoa daquele momento de rompimento e despedida,
devidamente vencido e superado; ainda que revolto no caos.

De volta a foto central da leitura (Figura 23), constatamos que a
expressdo serena e segura impressa no rosto de Otto sela sua paz com o
passado e com o0 peso que carrega Certa Manha.... O musico se encontra
em harmonia com seus fantasmas e sua musica. Ele ndo esconde suas
fugas da realidade — sendo adepto confesso das entorpecéncias do alcool
e de outras drogas, assumindo, inclusive, que seu processo produtivo é
engatilhado pelo uso da maconha. Otto se mostra capaz de encontrar a paz
No universo cadtico que se movimenta ininterruptamente em seu cérebro
e usa este caos para vencer as adversidades de sua vida.

No caso dessa Ultima imagem, a cocriagao se da ha composicdo da
foto: o objeto a ser fotografado — Otto — integra-se a0 mosaico de
informac0es cadticas disposto na parede. A totalidade do sentido expresso
¢ o resultado da articulag@o entre a postura do musico ¢ o que o “caos”
exposto na parede representa na obra do artista. O primeiro e o segundo
plano sdo, entdo, complementares. A manifestacdo da transferéncia, por
outro lado, desloca a parede de sua efemeridade cotidiana para a funcéo
de elemento compositivo da obra. Os objetos dispostos pela parede e suas
prateleiras passam de uma colegdo aleatéria & condicao de representagdes
do caos referido no titulo e no texto.

A composicdo formada pelos objetos na parede é, portanto, a
referéncia buscada pelo fotografo para capturar a esséncia do objeto
central. Em outra perspectiva, uma das caracteristicas da obra musical de
Otto séo as referéncias a cultura pop, também representadas. A fotografia
figura, assim, como um registro de um momento especifico da vida de
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Otto, o final de uma transi¢do que o trouxe da melancolia a serenidade.
Sob este ponto de vista, “o registro ¢ uma nogéo que ndo s6 aponta algo
de essencial nas relacdes da fotografia atual com as outras artes, mas ainda
designa um momento essencial da atividade fotografica” (SOULAGES,
2010, p. 326). Nao se trata somente de registrar o irreversivel do
momento, mas da percepgéo da fotografia como uma forma de praticar a
arte através do registro.

5.4. Primeiros resultados

Na Rolling Stone Brasil, percebe-se um empenho em
integralizarem-se as fotos as narrativas do texto, proporcionado uma
complementaridade entre as duas estruturas. No caso da cocriagéo,
destacam-se a busca em recursos de outras manifestacdes fotograficas, tal
qual a fotografia de moda, para reforcar o tom da imagem (5.1); a
apropriacdo das técnicas elementares de composicdo da comunicacao
visual (5.2); e a integracdo do objeto central aos secundarios como recurso
da criagdo de um sentido préprio (5.3).

A transferéncia se manifesta no descolamento da fotografia de
moda para 0 ambiente informativo e na apropriacdo de simbolismos que
assumem outros significados na composicao da imagem (5.1 e 5.3); na
documentacdo do cotidiano e no uso da agenda cultural como um recurso
para mudar a direcdo da narrativa (5.2 e 5.3); e na transi¢cdo de objetos
secundarios a condicao de representacdes do sentido impresso na imagem
(5.3). A referéncia, por sua vez, foi observada, principalmente, na relacdo
entre o titulo e a producéo da imagem (5.1 e 5.3); mas também figura em
menc¢Oes imagéticas a cultura das novelas (5.1), ao cinema e a Historia do
Brasil (5.2) e a cultura pop (5.3). O registro integra a captura de
momentos de transicdo na trajetdria artistica dos objetos — artistas — (5.1
e 5.3) e a composi¢do de uma “estética do efémero” (5.2).
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CONSIDERAGOES FINAIS

Sendo a estética da fotografia caracterizada pela jungdo das
condi¢des de producdo da imagem fotografica, de seu condicionamento
na sociedade e na recepcao de quem observa, o exercicio realizado partiu
da analise desenvolvida por Soulages (2010) em Estética da fotografia a
fim de compreender as nuances da fotografia no jornalismo cultural
veiculado por trés publicacGes brasileiras. A obra do autor é decorrente
do contato com trabalhos de varios repdrteres, fotdgrafos e artistas, e
resulta numa nocdo de arte fotografica fundamentada pela
fotograficidade. Nessa perspectiva, o autor desenvolve uma linha de
raciocinio que institui modos de manifestacdo da arte fotografica na
fotografia de maneira geral, elevando a fotografia originaria de um
ambiente do sem-arte ao status de arte.

A luz do raciocinio de Soulages — considerando, ainda, as
caracteristicas do jornalismo cultural e do jornalismo de revista, além das
particularidades das trés publicagcbes contempladas —, compreendo o
ambiente das revistas de cultura como originario do sem-arte, por ter a
premissa inicial da informacdo, mas imediatamente deslocado a condicédo
artistica em decorréncia do contetdo que o integra e das possiblidades de
interacdo de linguagens que podem ser trabalhadas sem que seja ferida a
funcéo informativa. A maleabilidade criativa, bem-vinda ao jornalismo
cultural e as revistas, me permite assumir o lugar da pesquisa como
artistico. A partir disso, desenvolve-se uma apropriagdo dos modos de
manifestacdo apresentados por Soulages — cocriacdo, transferéncia,
referéncia e registro — como categorias norteadoras da leitura que fazemos
das nove imagens que compdem o corpus.

O exercicio de leitura, feito a partir de cada publicacdo, tem o
objetivo de identificar uma estética da fotografia (SOULAGES, 2010) nas
particularidades de cada uma. A partir do raciocinio descrito e das
informaces coletadas ao longo da pesquisa, dispde-se uma tentativa de
comparacao entre as estéticas da fotografia em cada revista, verificando-
se até que ponto é possivel considerar uma estética setorial da fotografia
no ambiente das revistas culturais.

Levando em conta as caracteristicas de cada revista, bem como os
dados quantitativos e qualitativos expostos no primeiro capitulo, fica
claro que cada uma delas se enquadra nos moldes que as definem como
revistas culturais. A Bravo!, direcionada a um publico jovem/adulto,
preza pelas tematicas engatilhadas pela agenda cultural e visa interagir
com seus leitores ao apresentar um cardapio variado de opgdes de
programas culturais, tais quais exposi¢oes, filmes, shows, pecas de teatro,
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langcamentos de livros etc. A Cult, por outro lado, mantém o foco na
literatura, que ja era sua especialidade desde os primdrdios da revista, para
abordar temas mais “eruditos” ou “académicos” como, por exemplo,
politica, filosofia, sociologia, antropologia e arquitetura. Na Rolling Stone
Brasil, é notdvel o empenho em direcionar o conteddo a um publico
amplo. A publicacdo apresenta tematicas variadas que dialogam com os
temas culturais mais comuns —masica, cinema, teatro, literatura etc. — tais
como politica, esporte, televisdo, video games, tecnologia etc. Fica claro
gue a conceituacdo de cultura tida por cada revista vai além das tematicas
artisticas. Elas abordam questfes politicas e cotidianas que, embora
conectadas as manifestacBes da arte, promovem reflexdes que expandem
a nocdo de cultura, tornando-a mais ampla e multifacetada.

Um recurso recorrente nas trés publicacdes é a mescla de duas ou
mais tematicas na mesma matéria. 1sso possibilita a emersédo de uma nova
onda criativa que atinge tanto o contetdo escrito quanto o imagético,
considerando-se que cada manifestacdo artistica tem a sua propria estética
e, nhestes casos, elas sdo trabalhadas para que dialoguem
harmoniosamente na pecga jornalistica. Também nas trés publicacbes €
notavel que, em cada edi¢do, a quantidade de imagens é frequentemente
maior que o nimero de paginas jornalisticas (Tabelas 4 e 5), indicando o
uso de duas ou mais fotos por pagina, o que sugere a utilizacéo de recursos
como a colagem e a justaposi¢do de imagens.

Vale reiterar que as fotografias apreciadas estdo sujeitas,
simultaneamente, as variaveis do jornalismo cultural e da revista, e que,
em ambos 0s casos, existe um encorajamento — tanto como géneros
jornalisticos, quanto como suportes de publicagio de produtos
jornalisticos — a ousadia criativa, a ultrapassagem da camada informativa
para uma outra, fundamentalmente sensitiva. Desta maneira, como o tripé
da estética da fotografia atua na cobertura cultural dessas revistas?

Por um lado, as condicGes de possibilidade da fotografia nas
revistas culturais propdem um ambiente a priori caracteristico do sem-
arte, mas que imediatamente se abre para as nuances artisticas. No caso
do jornalismo cultural, as tematicas artisticas sdo responsaveis por essa
transi¢do; enquanto, sob a perspectiva da revista, a nogao da escrita e do
conteldo imagético como um todo acentua a percep¢do das imagens
veiculadas como obras de arte. Quanto as condicdes de producao, tem-se
gue levar em consideracdo o desenvolvimento da pauta e seu tempo de
execucdo; o orcamento da publicacdo no que se refere a contratacdo de
fotografos, locacdo de estudios, etc.; o didlogo com o jornalista que cuida
da escrita do texto, entre outros fatores. Por fim, as condi¢des de recepgdo
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remetem tanto ao perfil que cada revista tem de seu publico, quanto a
guestdo da experiéncia, particular a cada leitor.

Durante o processo de apreciacdo das imagens, pude perceber que
as categorias usadas aparecem nas trés publicacdes. No entanto, a
manifestacdo de cada uma aparece em camadas: de um ponto de vista
generalizado, a cocriacdo se manifesta na atividade de unirem-se
fotografias e textos em um mesmo ambiente — considerando-se que,
juntas, essas duas manifestacGes produzem um sentido Unico e diferente
do que produziriam individualmente; a transferéncia, intrinsicamente
ligada a cocriacdo, remete as fotos feitas com pretensdo informativa que,
na revista, junto ao texto jornalistico, sdo deslocadas de sua condicdo de
origem para configurar como elemento da cocriacdo; a referéncia se
manifesta em um movimento de ida e volta, a fotografia traga referéncias
com o texto e o texto, inevitavelmente, traca referéncias com a fotografia;
e 0 registro, enfim, é percebido como uma maneira de localizar, no tempo
e No espaco, representacdes dos momentos eternizados nos cliques e nas
palavras, configurando-se como um fim para a relacdo entre 0s meios
gréficos e fotogréaficos.

Em uma segunda camada, focada nos detalhes e particularidades
de cada revista, emergem relacGes mais sutis, embora a nogdo de arte
fotogréafica continue manifesta. As manifestacfes da cocriagdo nas trés
revistas configuram-se na criacdo de um ambiente harménico entre o
contetido imagético — fotos e desenhos — e tipografico — titulos, olhos e 0
texto jornalistico. Na Bravo!, essa harmonizagdo preza a diagramagao
final de cada matéria, confirmando a preocupagdo declarada da
publicacdo em constituir um produto bonito, de apreciacdo visual e
intelectual. Na Cult, essa manifestacéo é assumida a partir de uma postura
minimalista, de preenchimento do espaco branco que envolve o texto. Nas
matérias que integram o corpus desta investigacdo, a Cult foi a Unica
publicacdo a apresentar uma composicdo feita com fotografias e
desenhos. J& na Rolling Stone Brasil os padrfes de cocriagdo parecem se
repetir de uma edicdo a outra: as aberturas das reportagens apresentam
uma foto grande — que ocupa 0 espaco de uma pagina inteira ou de boa
parte de duas paginas justapostas — equilibrada por uma faixa branca
sobreposta com elementos tipograficos; nas paginas internas das
reportagens, focadas no conteddo escrito, € comum a ocorréncia de
fotomontagens que remontam o passado ou outras facetas dos
personagens retratados.

Entre os pontos de individualizacdo da cocriacdo em cada revista,
tem-se em Bravo! o recurso da composicéo tipografica como elemento de
refor¢o do sentido da imagem (as frases posicionadas ao lado da cabeca
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do palhago em Mistério no museu), a fotografia como forma de expresséo
de movimento (na composi¢do dos musicos “plantando bananeira” em A
Tropicalia segundo Tom Zé e na imagem do palhaco estatico enquanto
vultos de pessoas passam por ele em Mistério no museu) e a colagem (na
justaposicao de fotos em “Eu ndo existiria sem Gonzagdo”).

Na Cult, aparecem os recursos da teatralizacdo do cotidiano (do
ator Matheus Nachtergaele, em “Ndo sou um grande ator”), do didlogo
entre a expressao transmitida pelo objeto e o contetdo do texto (na mesma
matéria) e do sentido criado a partir da incorporacéo da tela projetada na
foto de Art Spiegelman (em Congresso CULT reuniu Gay Talese, Art
Spiegelman e Gongalo Tavares em SP). Na Rolling Stone Brasil,
sobressaiu a utilizagdo de simbolismos na criacdo de uma imagem
fotografica que transmita a atmosfera proposta pelo texto (em Rainha da
Sucata), a composicao a partir dos elementos bésicos da comunicacéo
visual — linha — em uma perspectiva geométrica que remete as noc¢ées do
desenho (em O Xingu sem celuloide) e a composi¢do focada em um objeto
central cuja interacdo com os elementos secundarios é compreendida a
partir do texto (em Paz no caos).

Sobre a transferéncia, nota-se que se trata do modo de
manifestacdo mais diverso a configurar no corpus. Em cada uma das
matérias observadas, o deslocamento se d& de maneira Unica,
constituindo-se na originalidade de cada obra “jornalistico-artistica”.
Elencam-se como atributos da transferéncia os seguintes recursos: na
Bravo!, o deslocamento do tridimensional para o plano, o enquadramento
fechado que desloca o sentido original da obra, a apropriagdo do fundo
fotografico como suporte para o texto, a fotomontagem que desloca as
fotos antigas de seu sentido original e as insere no sentido artistico. Na
Cult, o deslocamento do efémero para o irreversivel, a articulagdo entre o
pictdrico e o fotogréafico, a estética do insignificante, a fotografia amadora
como expressdo artistica. Na Rolling Stone Brasil, a composicdo
fotogréfica representando um momento de transicdo do objeto, a
documentacdo do cotidiano, a utilizacdo de elementos basicos da
comunicacao visual e das técnicas do desenho e a elevacao de elementos
secundarios a condicao de elemento compositor do sentido da obra.

A questdo da referéncia, por sua vez, é abordada de maneira similar
pela Bravo! e pela Rolling Stone Brasil; enquanto a Cult foca em uma
“estética do ponto de vista”, observada nas trés ocasides configuradas no
corpus. Na Bravo!, nota-se 0 uso de referéncias a pintura (nas texturas e
pinceladas que compdem o rosto do palhaco, em Mistério no museu), ao
Tropicalismo (na relacdo dialética com o passado que caracteriza a obra
de Tom Zé na contemporaneidade, em A Tropicélia segundo Tom Zé), as
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narrativas das historias em quadrinhos e da fotonovela (ha fotomontagem
de Luiz Gonzaga e Gilberto Gil, em “Eu ndo existiria sem Gonzagdo”) e
a influéncia da obra de Luiz Gonzaga no estilo musical de Gilberto Gil
(na mesma matéria). Na Rolling Stone Brasil, observamos referéncias a
cultura pop (em Rainha da Sucata, é iminente a referéncia a novela
brasileira de mesmo nome na qual a protagonista passa por uma
transformacéo similar a de Gaby Amarantos; e Paz no caos apresenta um
universo cultural multifacetado exposto na parede numa representacdo do
caos que caracteriza a personalidade e a obra do cantor Otto) e ao cinema
(O Xingu sem celuloide remete a factualidade do langamento do filme
Xingu para discorrer sobre questdes territoriais, politicas e historicas da
regido do Parque Indigena).

Por fim, a questdo do registro se manifesta de maneira similar nas
trés revistas, com algumas particularidades sobressalentes: a questdo da
estética da arte ao quadrado é observada na Bravo! (Mistério no museu) e
na Cult (Congresso CULT reuniu Gay Talese, Art Spiegelman e Gongalo
Tavares em SP); e o registro do efémero € ocorrente na Bravo! (A
Tropicalia segundo Tom Zé), na Cult (“Nao sou um grande ator”) e na
Rolling Stone Brasil (O Xingu sem celuloide). Entre as manifestacdes
particularizadas, observa-se 0 jogo entre passado e presente que centraliza
a obra de Luiz Gonzaga na arte contemporanea, fazendo do registro
fotografico uma maneira de estabelecer o status da obra do musico (“Eu
ndo existiria sem Gonzagdo”); e a fotografia como forma de registrar
momentos de transi¢do nas carreiras dos artistas Gaby Amarantos e Otto
(Rainha da Sucata e Paz no caos).

Com os dados adquiridos a partir da leitura das imagens, verifica-
se que a Bravo! apresenta uma estética da fotografia que se fundamenta
no investimento em producgdes gréaficas e fotograficas engajadas em
garantir uma experiéncia estética na qual os contetidos textual e imagético
sdo igualmente importantes e relevantes para a compreensao da imagem.
Fica claro que, a0 mesmo tempo em que existe uma preocupacao voltada
a qualidade do texto, o conteido imagético também ¢é trabalhado a partir
de um “ideal de exceléncia”, identificado na realizagdo de ensaios
fotogréaficos de estudio e na utilizagdo de varios recursos da comunicagao
visual na composicdo de uma diagramacao ousada e representativa. Esta
faceta da Bravo! se manifesta, também, na composicdo de suas capas, nos
casos analisados, produzidas a partir dos ensaios feitos para as matérias.

A Cult, por outro lado, é marcada por uma estética da fotografia
minimalista que confirma a premissa da revista em privilegiar o contetdo
textual — em sua maioria produzida por académicos das areas das artes e
das ciéncias humanas. As fotos publicadas pela revista expressam,
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principalmente, a preocupacdo em se fazer uma boa representagdo do
objeto fotografado e, consequentemente, retratado no texto. Nesta
perspectiva, é percebido na estética da Cult que a fotografia é assumida,
primariamente, como uma maneira de complementar o texto, atribuindo-
Ihe a experiéncia sensivel que ndo se manifesta nele. Assim, apesar de a
fotografia ter uma funcéo definida e relevante, a composicdo visual da
revista demonstra o protagonismo das reflexdes elaboradas em seu
conteudo textual.

JanaRolling Stone Brasil, foi observada uma estética da fotografia
engajada em gerar sentido através de simbolismos e da localizacdo dos
personagens retratados nas matérias em referenciais politicos, histdricos
e culturais. O contedo nacional veiculado pela franquia brasileira da
Rolling Stone estadunidense apresenta uma composi¢do visual
padronizada pela matriz da publicagdo, mas que, ainda assim, consegue
trabalhar as tematicas do Brasil de maneira a ser assimilada por seu
publico. Para isso, a revista busca referéncias em questdes histdricas e
politicas — quando tratando de temas voltados a cultura enquanto
instituicdo da identidade de um grupo — e na cultura pop — quando retrata
a producdo cultural do ambiente das artes. Outra caracteristica marcante
na Rolling Stone Brasil é a preocupacdo em contextualizar as tematicas
abordadas a partir de recursos como a montagem — observada na
utilizacdo de fotos de arquivo pessoal dos artistas — e a insercdo de
infografias que, assim como as fotos, agregam uma nova gama de
informacfes e sensagdes ao resultado final da fruigdo do leitor com a
imagem.

Dessa maneira, posso constatar que a reflexdo acerca de uma
estética da fotografia propria das revistas de cultura perpassa a
necessidade de conceber este ambiente como artistico, sendo a “obra de
arte” uma articulagdo do contetido do texto e da composi¢ao das fotos e
demais imagens que a integram. O problema decorrente dessa linha de
raciocinio € uma possivel descaracterizacdo do jornalismo perante a
concepcao de arte a ser adotada. E percebido, no corpus contemplado, que
a funcdo jornalistica do conteldo se mantém na formacdo das imagens,
embora haja diferencas na dosagem da intervencdo provocada pela
incorporacéo dos modos de manifestacdo da arte fotogréfica.

A investigacdo realizada, no entanto, apesar de permitir a
identificagdo das diferencas da mistura entre texto e foto, ndo fundamenta
uma mensuragao exata das implicagdes surgidas na constatacdo dessa
interferéncia. Concluo, a partir da realizacdo da pesquisa, que a fotografia,
no ambiente do jornalismo cultural — em revistas —, se apropria de
elementos e modos de manifestacdo artistica como recursos para uma
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geracdo de sentido reforgcada pela ativacdo da experiéncia sensivel do
receptor. Tais elementos sdo os atributos que tornam esta apropriacdo
possivel.

Entdo, de que modo estes atributos colaboram na configuracédo de
uma estética da fotografia propria das revistas culturais? A partir do
momento em que se torna possivel identificar o que essas fotografias
apresentam como marcas e como elas registram um momento irreversivel,
estas marcas passam a integrar a esséncia dessa estética da fotografia. Os
atributos identificados sdo registros Gnicos dos momentos decisivos que
foram perpetuados pelas revistas e representam, de certa forma, um olhar
sobre a construgdo das formas de arte trabalhadas nas teméticas culturais.

O exercicio da pesquisa mostra que o0s atributos da fotografia séo
utilizados com a intencdo de atingir a sensibilidade do leitor, que ndo 1€ a
revista com um olhar cientifico, mas apreciador da arte e da cultura. Nas
fotos, observa-se a intencdo de destacar as peculiaridades dos
personagens — que 0s torna artisticos — a0 mesmo tempo em que suas
trivialidades e vulnerabilidades também séo exploradas — o que os torna
cotidianos. Nos textos, o0 movimento é parecido, contemplando-se
questdes pessoais e profissionais dos artistas retratados. 1sso confirma a
nocdo de coexisténcia e complementaridade que existe entre texto e
fotografia no ambiente jornalistico.

Por outro lado, o empenho em ‘“casar” texto e imagem com
producdes mais elaboradas pode custar caro. A Bravo!, conhecida por sua
atencdo minuciosa a composi¢do gréafica e imagética, fechou as portas em
agosto de 2013 por ndo conseguir manter o alto custo da publicagdo com
suas assinaturas e vendas em banca. Neste caso, é pertinente uma
comparagdo com a Cult, tendo em vista as similaridades das trajetdrias
destas revistas. Ambas sdo producBes originalmente brasileiras que
chegaram as bancas no final dos anos 90 com o intuito de preencher uma
lacuna do mercado. A Cult, com seu investimento principal voltado aos
honorérios dos colaboradores académicos e com a contratagdo de dois
profissionais que cuidam da identidade grafica e diagramac&o da revista,
continua ativa. As variaveis que levaram ao fechamento de Bravo! néo se
limitam aos gastos com sua composi¢do grafica. Assim como as variaveis
gue mantém a Cult nas bancas véo além do que este estudo contempla.
No entanto, ndo ha como ignorar a pergunta: sera que a Bravo! ainda
existiria se sua producdo grafica e fotogréafica fosse mais barata? Talvez.
Mas, quais seriam as implicagdes disso na identidade editorial da revista?

Esta é apenas uma das perguntas que, diante das limitacGes tedricas
e préaticas que marcam o percurso elaborado, ndo séo passiveis de uma
resposta imediata. Chego, entdo, ao final desta investigagdo com novos
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guestionamentos a respeito do problema de pesquisa: seria possivel medir
a interferéncia dos modos de manifestacdo artistica nas imagens do
jornalismo cultural? Se sim, como esta mensuracdo pode ser articulada?
Seria a estética da fotografia capaz de “elevar” o jornalismo a um patamar
artistico? Ou seria impossivel conceber a ideia da producédo jornalistica
como uma manifestacdo da arte? De que maneira a estética da fotografia
contribui para a concepc¢éo do jornalismo cultural enquanto um espago de
producdo intelectual? E como articular uma avaliacdo desta producéo
intelectual a partir da fotografia?

Tais questionamentos sdo assuntos para outras investigagoes.
Concluo no momento de finalizacéo deste trabalho, no entanto, que existe
uma interacéo entre jornalismo e arte no ambiente fotogréafico das revistas
de cultura, que se manifesta de maneiras variadas e se estabelece na
construgdo cotidiana do museu imaginario dos leitores, bem como em sua
consequente ativacao diante de cada nova leitura ou fruicdo estética.
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ANEXOS
ANEXO 1 - CONTEUDO SECUNDARIO A PESQUISA

As tabelas apresentam os nimeros de paginas e imagens cujo
contelido é secundario em relagdo aos objetivos da pesquisa, ou seja, estao
catalogados neste espaco sessdes fixas ou esporadicas que fazem parte da
identidade de cada revista analisada, mas que ndo primordiais para a
investigacdo proposta. Elencamos abaixo as sessdes secundérias de cada
revista:

e Bravo!: Sumério, Carta do Editor, Carta do Leitor, O Leitor, Carta
da Redacéo, Internet, DVDs do Més, CDs do Més, As Melhores
ExposicBes, Os Melhores Espetaculos (Musica), Os Melhores
Espetaculos (Teatro e Danga), Os Melhores Filmes, Os Melhores
Lancamentos (Livros) e Prémio Bravo! (nas edi¢fes de outubro,
novembro e dezembro).

e Cult: Sumario, Cartas do Leitor, Carta da Editora, Cult 15 anos
(apenas no més de julho) e Lancamentos (apenas no més de
novembro).

¢ Rolling Stone Brasil: Sumario, Cartas, Calendario de Shows,
Mixmidia, Consumo, Estilo, O Pop do Més, Randémicas e Guia
(langamentos em CD, Filmes, DVDs, Livros, HQs e Games e Listas).

Tabela 1: paginas

JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | 5ET | OUT | NOV | DEZ | TOTAL
Brave! | 18 17 2 19 18 18 18 18 18 22 24 22 234
Cult / k] 3 3 3 3 4 2 k] 3 7 2 36
Rolling
Stone | 22 23 20 27 24 | 23 25 12 19 19 235 24 273
Brasil

Tabela 2: imagens

JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ | TOTAL
Bravo! | 77 | TI 7 80 73 47 78 479 82 89 928
Cult 4 4 4 4 4 10 2 3 4 20 1 60
Rolling
Stone | 108 | 137 | 120 | 117 | 151 | 136 | 152 | 122 | 124 | 115 | 160 | 159 1601
Brasil
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ANEXO 2 -TEMAS ABORDADOS PELAS REVISTAS EM CADA
MES DE 2012

Rolling Stone
Brasil

JANEIRO/2012

Teatro e Dancga
Musica
Avrtes Visuais
Literatura
Avrtes Visuais
Cinema
Musica + Cinema
Televisdo

Especial (varios
temas)
Politica

Meio Ambiente

FEVEREIRO/2012 Bravo! Cult Rolling Stone
Brasil
Moda
Teatro e Danca
Literatura
Cinema

Artes Visuais
Literatura + Artes
Visuais
Mdsica
Politica
Cotidiano

Literatura + Politica
Filosofia
Cinema + Televisdo
Meio Ambiente
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Rolling Stone
1
MARCO/2012 Bravo! Cult Brasil
Mdsica + Artes

Visuais

Artes Visuais
Literatura + Politica
Mdsica
Teatro e Danca
Cinema + Artes
Visuais
Cinema
Literatura
Politica
Filosofia
Sociologia
Literatura +
Sociologia
Literatura +
Filosofia
Esporte
Meio Ambiente

ABRIL/2012 Bravo! Cult Rolling Stone
Brasil
Teatro e Danga
Artes Visuais
Musica
Literatura
Cinema
Cotidiano
Literatura +
Politica
MUsica + Artes
Visuais
Literatura +
Cinema
Literatura +
Arquitetura
Modsica + Literatura
Filosofia
Televisédo + Moda
Politica
Teatro + Televisao
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Rolling Stone
Brasil

MAIO/2012 Bravo! Cult

Artes Visuais
Mdsica
Literatura
Cinema
Cinema + Artes
Visuais
Teatro e Danca
Filosofia
Jornalismo
Cultural
Literatura +
Politica
Musica + Artes
Visuais

5
1
poliica [T
1
| | | 1 |

Cinema +

Televiséo

Televiséo
Mdsica + Politica

JUNHO/2012 Bravo! Cult Ralling Stone
Brasil
Literatura
Artes Visuais
Artes Visuais +
Arquitetura +
Meio Ambiente
Teatro e Danca
Mdsica
Cinema
Politica
Mdsica +
Sociedade
Sociologia
Filosofia
Televiséo
Esporte
Cinema + Moda
Meio Ambiente
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Rolling Stone

JULHO/2012 Bravo! Cult .
Brasil

Mdsica
Mdsica + Literatura
Artes Visuais
Literatura
Cinema
Teatro e Danca
Politica + Meio Ambiente
Cinema + Artes Visuais
Literatura + Cinema
Filosofia
Literatura + Politica
Sociologia
Jornalismo Cultural
Televiséo
Tecnologia
Televisdo + Tecnologia
Video Game + Tecnologia
Esporte
Cultura Indigena

Rolling Stone
Brasil

AGOSTO/2012 Bravo! Cult

Artes Visuais
Cinema
Literatura
Mdsica
Teatro e Danca
Politica
Cinema + Politica
Literatura + Filosofia
Sociologia
Filosofia
Televisédo
Politica + Meio
Ambiente
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SETEMBRO/2012 Bravo! Cult Rolling
Stone Brasil

Mdsica
Artes Visuais
Literatura
Teatro e Danca
Cinema
Mdsica + Politica
Cinema + Politica
Filosofia
Literatura +
Antropologia
Literatura + Filosofia
Literatura + Politica
Teatro + Esporte
Cultura Pop + Moda
Politica
Sociedade
Esporte

OUTUBRO/2012 Bravo! Cult Rolling
Stone Brasil
Especial (varios temas)

Artes Visuais
Mdsica + Artes Visuais
Mdsica
Literatura
Cinema
Teatro + Danca
Politica
Literatura + Artes
Visuais
Filosofia
Artes Visuais + Filosofia
Literatura + Filosofia
Literatura + Sociologia
Televiséo
Musica + Artes Visuais
Cinema + Televisdo
Politica + Meio Ambiente
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Rolling Stone
Brasil

NOVEMBRO/2012 Bravo! Cult

Literatura
Mdsica
Artes Visuais
Teatro e Danca
Cinema
Politica
Filosofia
Literatura +
Sociologia
Literatura + Artes
Visuais
Video Games
Televiséo
Esporte
Musica + Esporte
Cultura Pop +
Internet
Meio Ambiente

DEZEMBRO/2012 Bravo! cult R°"|'3"9 Stone
rasil
Mdsica
Mdsica + Cinema
Mdsica + Meio
Ambiente
Literatura
Artes Visuais
Cinema
Mdsica + Teatro e
Danca
Filosofia
Literatura + Cinema
Televisédo
Politica
Esporte
Especial (varios
temas)
Sociedade
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ANEXO 3 — ASSUNTOS ABORDADOS POR MAIS DE UMA
REVISTA AO MESMO TEMPO

MANIFEST N° DE GENERO | NATUREZA
ASSUNTO ACOES | APARICOES | REVISTAS | 1ExTuAL | DASFOTOS

CEU (cantora)

[janeiro/2012] . Renan Costa
St(l)ql’loe"IBrI"g.Sil Reportagem Lima
(Divulgagao)
PIXINGUINH
A (musico) /
EXPOSICAO
[marco/2012]
PAUL
MCCARTNEY
(cantor) /
KISSES ON
THE
BOTTOM . Nadav
Rolling
(album) Stone Brasil Reportagem Ka[lde_r/
[marco/2012] Ageéncias
TUTTO
FELLINI
(cineasta) / L
EXPOSICAO » Arquivo
[margo/2012] Bravo! Critica (cenas de
filmes
. Divulgagao
Pl NAV(If,'\:me) / Bravo! Critica (cena do
WENDERS Cinema 2 fime
(cineasta)
[marco/2012]
RITA LEE Cult Critica Divulgacéao
(cantora) Musica 2
[abril/2012]




HERRIET
ANDERSSON (atriz) —
musa do cineasta
Ingmar Bergman —
EXPOSICAO /
BERGMAN X
WELLES (cineastas) —
MOSTRA
[maio/2012]

LUZ NAS TREVAS
(filme)
[maio/2012]

OSWALDO GOELDI
(artista plastico) /
EXPOSICAO
[junho/2012]

JASPER JOHNS
(artista pléastico) /
EXPOSIGAO
[junho/2012]

IMPRESSIONISMO:
Paris e Modernidade,
obras-primas do
Museu D'orsay... /
EXPOSICAO
[agosto/2012]
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Cinema +
Artes
Visuais

Cinema

Artes
Visuais

Artes
Visuais

Artes
Visuais

Bravo!

Bravo!

Bravo!

Bravo!

Bravo!

Entrevista

Critica

Reportagem

Critica

Reportagem

Divulgagéo /
Agéncia

Gabriel
Chiarastelli

llustragdes
(Oswaldo
Goeldi)

Fundacéo
Jasper Johns

Fundacoes
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360 (filme)
FERNANDO
MEIRELLES (diretor)
[agosto/2012]

TULIPA RUIZ*,
ANELIS
ASSUMPGAO E
TRUPE CHA DE
BOLDO (musicos)
[agosto/2012]

302 BIENAL DE SAO
PAULO (Exposicéo) /
LISBETH REBOLO
GONCALVES
(Presidente da
Associacdo Brasileira
De Criticos de Arte e
Professora da USP)
[setembro/2012]

ESPLENDORES DO
VATICANO: Uma
Jornada Através da Fé
e da Arte/ MOSTRA
[setembro/2012]

MARCOS LOPEZ
(fotégrafo argentino) /
8° PARATY EM
FOCO (Exposigéo de
Fotografias)
[setembro/2012]

Cinema

Bravo!

Rolling
Stone
Brasil

Rolling
Stone
Brasil

Artigo (por
Fernando
Meirelles)

Reportagem

Divulgacéo

Caca
Meirelles /

Acervo
Pessoal /
Divulgacéo /
Jade Stickel

Entrevista

Noticia

Nota / Lista

Divulgacéo

Divulgacéo

Autoral /
Divulgacéo




MOSTRA
INTERNACIONAL
DE CINEMA DE SAO
PAULO (polaroides de
Andrei Tarkovski -
diretor russo) /
EXPOSICAO
[outubro/2012]

1Q84 - HARUKI
MURAKAMI
(livro)
[novembro/2012]

Literatura

GILBERTOGIL E
LUIZ GONZAGA
(musicos) /
LUIZ GONZAGA
(masico)
[dezembro/2012]

Mdsica

Bravo!

Bravo!
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Noticia Divulgacéo

Critica Divulgacéao

Daryan
Dornelles /
Divulgacéo /
Paulo
Salomao /
Jorge
Rosenberg /
Marcos Issa /
Adhemar
Veneziano

Reportage
m+
Entrevista

*Apenas a cantora Tulipa Ruiz é assunto na edigdo de agosto de 2012 da Rolling

Stone Brasil.
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ANEXO 4 - NUMEROS DA ROLLING STONE BRASIL EM 2011

PERFIL DO LEITOR CONTEUDO

30%

e

Miisica

Clamac Sactal

ASSUNTOS DE INTERESSE DO LEITOR
O leitor da RS é bem 1nformado
L etnica a3%

759

us 'S areas
Cléncia @ avangos dentificos 879 » Techoiogia §3% « COMPUTAGIO 769 - Fotografia 70%

Valorin\ o visual esua sal.'\de

mico e deterrn:nado

om geral 70%

Reproducgdo do midiakit da Rolling Stone Brasil

ANEXO 5 - EXEMPLOS DE CAPAS DA REVISTA LIFE

ANEXO 6 — MIDIA DIGITAL (CD)

e  Capas das 35 edigdes do primeiro recorte;
e Midiakit Bravo!;

e  Midiakit Rolling Stone Brasil;

e  Reportagens do corpus em alta resolucao.




