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RESUMO

O presente estudo busca determinar o nivel de estimulo promovido por
um infografico ao ser associado a um artigo cientifico publicado em
ambiente digital. A pesquisa foi realizada a partir da oportunidade de
utilizacdo de infograficos em um novo periddico digital, apresentando
em suas composicdes dados informativo-visuais sobre o conteldo
abordado nos artigos publicados. O periddico em pauta foi a edicdo de
lancamento da Revista Brasileira de Expressdo Gréafica. Os artigos e
infogréaficos associados foram publicados no endereco eletrdnico da
Revista, possibilitando que leitores interessados pudessem ter acesso a
esse contetido. Foi criado um sistema de navegacdo para a coleta de
impressdes de individuos que acessaram os artigos, por meio de um
questionario que abordou a experiéncia de interacdo entre o leitor e esse
novo instrumento de auxilio a informacdo. Os dados obtidos foram
organizados e analisados com uso de técnicas de inferéncia estatistica,
inclusive com o cruzamento entre diversas variaveis. Os resultados
permitem constatar que a presenca dos infograficos associados ao artigo
contribuem no sentido de despertar interesse na leitura dos artigos,
sobretudo entre o publico mais jovem.

Palavras-chave: Design. Infografico. Artigo Cientifico.



ABSTRACT

This study aims to determine the level of stimulus promoted by an
infographic when associated with a scientific article published in a
digital environment. The survey was conducted by the opportunity of
using infographics in a new digital journal, featuring in its compositions
informative-visual data about the content covered on the articles. The
journal in question was the launch issue of the Journal of Graphic
Expression. The associated articles and infographics were published on
the website of the Journal, allowing interested readers to have access to
this content. A navigation system was created to collect impressions of
individuals who accessed the articles through a survey which addressed
the interactive experience between the reader and this new aid
instrument information. The data were organized and analyzed using
techniques of statistical inference, including the crossing of several
variables. The results help determine that the presence of infographics
associated with articles contribute to arouse interest in reading them,
especially within a young crowd.

Keywords: Design. Infographic. Scientific Paper.
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INTRODUCAO

Artigos cientificos consistem em fontes de referéncia para o
desenvolvimento de projetos de pesquisa nas mais diversas areas do
conhecimento. Compreendem trabalhos que envolvem um amplo
esfor¢o por parte dos autores na solugdo de um problema, por meio da
determinacdo de objetivos gerais e especificos. As solucdes trazidas por
tais trabalhos tém por pratica referenciar demais autores que possuam
outras pesquisas na mesma area, a fim de garantir a credibilidade do
conteddo listado. Para tanto, a informacdo textual presente em tais
artigos, por vezes, é construida com termos técnicos e tedricos, nem
sempre comuns aos leitores que acabam por ter acesso a esse contetido.

Desse modo, quando os artigos cientificos apresentam contetdos
com caracteristicas expressivamente técnicas, seus leitores necessitam
de repertdrio e referéncias anteriores para lograrem uma correta e
precisa compreensdo do material.

Neste contexto, Volpato e Freitas (2003) argumentam que as
respostas cientificas as questdes sdo dadas pelos cientistas com base nos
textos que conhecem e aceitam. Garcia Junior (2013), com base no
pensamento de Volpato, realiza a seguinte reflexao:

Volpato mencionou que os artigos devem ser mais
atrativos para os interessados em geral e ndo
apenas para 0s cientistas. Neste sentido, a
linguagem pode, por vezes, prescindir de
tecnicismos. Disse também que, sobretudo, em
publicagBes eletrdnicas, é muito interessante
utilizar recursos de ilustragdo com cores (graficos
e figuras, por exemplo) e até videos e &udios,
quando forem pertinentes. Enfim, usar a
criatividade para tornar um artigo de qualidade
também atrativo ao leitor.

Ao apontar a importancia de recursos como graficos e figuras, o
autor indica que os artigos publicados em meios eletrénicos devem
apresentar, além do texto, uma quantidade maior — e com mais
qualidade — de elementos visuais. Tal indicacdo deve levar em
consideragdo uma série de fatores, dentre eles a area de conhecimento
abordada no artigo.

Sobre a linguagem visual, Dondis (2007, p. 5) afirma que:
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Praticamente desde nossa primeira experiéncia no
mundo, passamos a organizar nossas necessidades
e nossos prazeres, nossas preferéncias e nossos
temores, com base naquilo que vemos. Ou naquilo
que queremos Vver.

Souza (2013) coloca ainda que a construgdo de uma mensagem
depende muito da comunicacdo visual, porém, esta Ultima ainda nédo
recebe 0 mesmo cuidado da informagé&o textual.

As reflexdes expostas por estes autores tém como base a auséncia
ou pouca representatividade de elementos que possam estimular a leitura
de artigos e facilitar sua compreensdo. Mais que isso, percebe-se que,
ndo apenas nos textos, mas nos formatos usados tradicionalmente para
apresentar uma visdo do conteldo expresso no texto cientifico, a
informacédo é puramente textual. Revistas que se propdem a divulgar tais
materiais apresentam aos leitores o resumo do artigo e, com base nessa
leitura, ocorre a decisdo de acessar o texto integral ou ndo. O resumo
contém uma sintese do trabalho, informando ao leitor onde o autor
pretendeu chegar e onde acha que chegou (VOLPATO; FREITAS,
2003), tendo por objetivo principal fornecer uma visdo geral da
investigagdo (PEREIRA, 2011).

Existe, neste ponto, um espaco ainda ndo explorado, onde o leitor
possa ter acesso a uma forma alternativa de abordagem resumida do
artigo, mais visual que aquela tradicionalmente ofertada pelos resumos e
abstracts. A infografia foi pensada e estudada neste trabalho como
opcao para estimular os leitores ao acesso e leitura do texto integral, ja
gue propicia, em um ambiente digital, o uso integrado de elementos
como imagens, sons e videos, combinados com possibilidades
interativas, caracteristicas essas que vao além das possibilidades
oferecidas pelo tradicional modelo de resumo textual presente em
artigos de natureza cientifica.

Infograficos explicam alguma coisa e podem ser utilizados
quando o texto ndo resolve o problema abordado pela informacédo, ou
seja, quando esta Ultima ndo é suficientemente clara. Consistem em uma
simbiose entre texto e imagem, ndo por meio da eliminacdo da
informacdo, tdo pouco da exibicdo em totalidade dela, mas sim, pelo
ajuste de elementos graficos e textuais, com a finalidade de comunicar
com quantidade e qualidade adequadas.

Em um ambiente digital, as possibilidades de construcdo e
apresentacdo de um conteldo textual, assim como capacidade de
interacdo entre o usuario com tal contelldo s&o potencializadas. Um
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texto escrito de maneira convencional pode tornar-se um hipertexto,
apresentando links e hiperlinks de navegagdo, ampliando a gama de
informac&o a ser transmitida. Entre essas ferramentas estdo presentes 0s
infogréficos, os quais, ao serem publicados em um ambiente digital,
possibilitam que o usuario obtenha uma plena visualizacdo do contetdo
apresentado, além de ainda poderem contar com atributos dinamicos e
interativos, como animagdes, sons, links, videos, entre outros. Assim, 0
infografico torna-se uma parte dos hiperlinks e, por que ndo, uma
hipermidia por si s6, agrupando Vvérias alternativas de navegagdo e
promovendo uma melhor interacdo do leitor com o contetdo.

Dentro desse contexto, a presente pesquisa busca identificar em
gue medida o uso de infogréaficos pode contribuir para despertar o
interesse dos leitores de revistas digitais cientificas a acessarem e lerem
seus artigos.

1.1 OBJETIVOS E METODOLOGIA

O objetivo geral deste estudo ¢ identificar em que medida o0 uso
de infograficos pode contribuir para despertar o interesse dos leitores de
revistas digitais cientificas a acessarem e lerem seus artigos. Para tanto,
foram estabelecidos os seguintes objetivos especificos:

— Estabelecer relagBes entre os conceitos de infografia, suas
funcgdes e tipologias, com a hipermidia e o design de informacdo de
modo a aplicé-las na construcdo de infogréaficos associados a artigos
cientificos;

— Desenvolver um ambiente para investigar a questdo de pesquisa
por meio da opinido de leitores de artigos cientificos disponibilizados
gratuitamente online; e

— Analisar os resultados obtidos por meio de métodos e técnicas
de pesquisa quantitativa, de forma a identificar o grau de contribuicdo
de infograficos no despertar de interesse para a leitura de artigos
cientificos publicados em ambiente digital, bem como as variaveis que
podem influenciar neste resultado.

Para alcancar os objetivos propostos, foi desenvolvido um
instrumento de coleta de dados no qual os respondentes, apds visitarem
uma revista cientifica onde foram disponibilizados infogréaficos
juntamente com os resumos dos artigos, informaram suas impressdes
acerca da importancia de poderem ter acesso a esta modalidade mais
visual de informacdo, os infograficos. Variaveis como sexo, faixa etaria,
grau de instrucdo e area de atuacdo foram levadas em conta na analise
dos resultados.
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1.2 ADERENCIA AO PROGRAMA

Sé&o levantados aspectos acerca dos conceitos de infografia e seus
produtos, os infograficos, com o objetivo de fundamentar o leitor quanto
as definicbes, origens, tipologias e aplicacbes dos mesmos. Para
conceituar os infograficos enquanto ferramentas que promovem a
comunicacdo por meio da informacdo visual, foram pesquisados
aspectos sobre o design de informacéo e visualizacdo de dados. E uma
vez que a proposta da aplicacdo dos infograficos seja em artigos
publicados em revistas cientificas digitais, sdo expostos conceitos
referentes & hipermidia.

Diante de tais informacdes, fica evidenciada a aderéncia do
presente estudo a linha de pesquisa Hipermidia aplicada ao Design, pois
apresenta o estudo da aplicacdo da hipermidia como instrumentalizacdo
do Design e Expressdo Gréfica a partir das tecnologias de informacéo,
das relagdes de linguagem e comunicacgdo, apresentando a internet como
um ambiente difusor de design grafico.

1.3 DELIMITAGCOES DA PESQUISA

Infograficos sdo produtos visuais e, portanto, para o0 presente
trabalho, houve o interesse em testar a hipOtese proposta em um
periddico que apresentasse artigos cientificos com contetdos referentes
a areas que levam em consideracdo a importancia da informacéo visual,
como Engenharia, Artes e Design. Nesse contexto, a amostra de pessoas
gue acessaram os infograficos ndo esta totalmente isenta em relagéo ao
estimulo propiciado pelos mesmos como seria 0 caso de pessoas de
outros campos.

Os dados coletados na presente pesquisa permitiram uma
abordagem quantitativa na analise. Néo foi foco, portanto, analisar
qualitativamente o objeto de estudo.

1.4 ESTRUTURA DA DISSERTACAO

O trabalho esta organizado em cinco capitulos, sendo o primeiro
introdutério; o segundo de fundamentagdo telrica; o terceiro
apresentando 0s materiais e métodos desta pesquisa; o0 quarto contendo a
descricdo dos dados e sua andlise; e 0 quinto com as consideracdes
finais e recomendaces para futuros trabalhos.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Neste capitulo sdo apresentados conceitos e definicBes nos
campos da infografia, design e hipermidia. Listam-se, inicialmente,
diversas definicbes dos termos infografia e infografico, bem como
algumas de suas fun¢des e usos. Na sequéncia, sdo abordadas defini¢bes
e conceitos sobre o termo design e seu uso associado a informagéo e,
por fim, conceitua-se o termo hipermidia e enfoca-se o infografico como
uma ferramenta hipermidiatica.

2.1 INFOGRAFIA

Nesta secdo sdo apresentados conceitos e defini¢bes sobre
Infografia e seus produtos, os Infogréaficos.

2.1.1 Definicdes e Conceitos

Em termos de comunicacdo visual, Marcondes (2009, p. 86)
coloca que:

[...] a infografia € um recurso grafico que alia
imagem ao texto para permitir a compreensdo de
um fendbmeno complexo por publicos especificos.
Em geral, é usado para explicar o funcionamento
de algo com fins didaticos, por isso o0s
infogréficos sdo comuns em livros escolares,
manuais de aparelhos eletrdnicos e cartilhas.

Sobre a origem do termo infografia, Cairo (2008) diz que se trata
de um acrénimo derivado do anglo saxdo infographics, o qual por sua
vez surge da composicao informational graphics.

Ainda Cairo, (2009 apud LAPOLLI; VANZIN; ULBRICHT,
2012) define Infografia como qualquer informacdo apresentada na
forma de diagrama, sendo sua funcdo essencial informar por meio do
desenho usando elementos gréficos e textuais. (RODRIGUES, 2009
apud LAPOLLI; VANZIN; ULBRICHT, 2012).

Na mesma direcdo, Braga, (2009 apud LAPOLLI; VANZIN;
ULBRICHT, 2012, p. 4) afirma que o “[...] infografico & um recurso de
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comunicacdo que utiliza elementos visuais aliados a textos verbais,
reduzidos e objetivos, para passar uma informacao”.

Em uma abordagem um pouco mais genérica, Luiz lria, Diretor
do Nucleo de Infografia da Editora Abril, no prefacio do livro
Infografia e Jornalismo: conceitos, andlises e perspectivas, intitulou
infografia como a arte de informar, e contextualizou a mesma como
sendo uma integracdo entre texto e imagem usada para explicar uma
série de coisas que existem no nosso planeta e no universo. (TEIXEIRA,
2010).

Segundo definicdo publicada no endereco eletrénico da
Associacdo Brasileira de Imprensa (www.abi.org.br), infografia

E uma forma de representar informagfes técnicas
como numeros, mecanismos e/ou estatisticas, que
devem ser sobretudo atrativos e transmitidos ao
leitor em pouco tempo e espaco. Normalmente
utilizado em cadernos de Salde ou Ciéncia e
Tecnologia, em que dados técnicos estdo mais
presentes, o infografico vem atender a uma nova
geracdo de leitores, que é predominantemente
visual e quer entender tudo de forma prética e
rapida. Segundo pesquisas, a primeira coisa que se
16 num jornal sdo os titulos, seguidos pelos
infograficos, que, muitas vezes, sdo a Unica coisa
consultada na matéria. (CAIXETA, 2005, p. 1)

Para Kanno e Brandao (1998), infografia é o recurso grafico que
se utiliza de elementos visuais para explicar algum assunto ao leitor.
Esses elementos visuais podem ser tipograficos, graficos, mapas,
ilustracdes ou fotos. O autor ainda afirma que “[...] a fungdo bésica da
infografia é enriquecer o texto, permitindo que o leitor visualize o
assunto em pauta. Sua fungdo secunddria é “embelezar” a pauta,
tornando-a mais atrativa”. (KANNO e BRANDAO, 1998, p. 2)

Fetter e Scherer (2010) reforcam ainda que infograficos sdo
guadros informativos que usam simultaneamente texto e elementos
visuais (fotos, graficos, mapas ou ilustracdes) para transmitir uma
informac&o ao leitor.

Dessa maneira, os infograficos constituem-se de mecanismos que
simplificam e auxiliam a compreensdo de uma informacéo,
independente de sua natureza, englobando em sua composicdo alguns
elementos com a fungdo de promover um bom entendimento do
contetdo representado (CAMPOS; BRAVIANO, 2013).
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Sob a dptica do jornalismo, infografico é um termo utilizado para
identificar uma modalidade discursiva, ou subgénero do jornalismo
informativo, no qual a presenca indissociavel de imagem e texto, em
uma construcdo narrativa, permite a compreensdo de um fenémeno
especifico dentro de um acontecimento jornalistico ou o funcionamento
de algo complexo ou dificil de ser descrito em uma narrativa textual
convencional. (TEIXEIRA, 2010).

Béa (2012, p. 1) afirma que:

Os infogréficos estdo cada vez mais presentes em
revistas, sites e outros tipos de midia para tentar
persuadir o leitor que mudou a forma de encarar
as noticias e informativos. Seus formatos ja ndo
sdo tdo quadrados como antigamente e, na maioria
das vezes, ndo estdo s6 acompanhados do texto
coOmo uma imagem seca e séria e tornam-se a
prépria noticia. Para isso acontecer, 0s periddicos
buscam esse diferencial voltando totalmente para
o design.

A infografia €, portanto, um recurso que alia imagem e texto de
modo complementar para passar alguma(s) informagdo(Ges).
(TEIXERA, 2010).

Separando o produto da atividade, Mendonga (2010) sugere que,
segundo alguns autores, a infografia é a atividade, e infografico € o
produto gerado por essa atividade. A partir de tais conceitos, o tépico
sequencial apresenta as classificacdes de infogréficos organizadas por
diferentes autores.

2.1.2 Classificagdes dos infograficos

Diversos autores apresentam classificagdes e tipologias a respeito
dos infograficos, porém, segundo Quadros (2005), devido ao
desenvolvimento acelerado da infografia, ndo € possivel assegurar que
gualquer classificacdo realizada até agora esteja definitivamente
esgotada.

De acordo com Peltzer (1992, p. 130-135) os infograficos podem
apresentar-se nas seguintes configuragoes:

A) Vista: desenho explicito, em que todos os elementos reais
aparecem exatamente em seus lugares, com todas as suas
particularidades e propor¢des e muitas vezes & acompanhado por
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legendas e nimeros explicativos (TAYLOR apud PELTZER, 1992, p.
130):
. Plano: tratamento grafico numa superficie de um
terreno ou da planta de um acampamento, praca etc.
) Corte: vista do interior de uma estrutura (corpo, objeto,
edificio etc.):
—Longitudinal: ao longo da estrutura;
—Transversal: através da estrutura, de lado a lado;
—Tridimensional: vista do interior da estrutura segundo
as suas trés dimensdes;
—Perspectiva: representagdo dos objetos em trés
dimensdes;
—Panorama: vista de um horizonte muito amplo.

B) Gréficos explicativos:

—De causa e efeito: grafico que explica a causa e o efeito
de um fato determinado (TAYLOR apud PELTZER, 1992, p.
133);

—Retrospectivo: grafico que mostra como ocorreram 0s
fatos (onde, como etc.) e suas consequéncias;

—Antecipatorio: gréfico que antecipa a realizagdo de um
fato onde se conhecem o0s pormenores que inevitavelmente
ocorrerdo (exs.: montagem da estacdo espacial, eclipse etc.) e
onde se projeta informagdo detalhada sobre pessoas, posicoes,
processos e sequencia;

—Passo a passo: grafico que descreve etapas de um
processo em imagens sequenciadas;

—De fluxo: grafico que expde 0s passos de um processo
ou de uma série de processos (ex.: layout de uma fabrica e as
etapas da fabricagdo de um determinado produto);

—Reportagem: relato visual completo de um determinado
fato, com carater narrativo;

—Realista: grafico onde sdo representados os fatos,
personagens ou coisas como 0 autor as viu (ex.:cenas de
audiéncias onde ndo é permitido o registro fotografico e
televisivo)

—Simulado: gréfico que busca representar os fatos,
pessoas ou coisas como 0 autor imagina que ocorreram, a partir
dos dados que se conhecem.
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Ja Kanno e Branddo (1998, p. 4-31) organizam a infografia em
quatro grandes grupos, que apresentam elementos caracteristicos:

Arte-texto — na maioria das vezes o texto ocupa a maior parte do
espaco. Usado para ressaltar pontos importantes da matéria.
ELEMENTOS:

—Ficha: concentra as principais caracteristicas do
“personagem” (pode ser uma pessoa, um carro, empresa,
evento), destacando informacgdes que poderiam ficar perdidas
no texto;

—Fac-simile: reproducdo de documentos relevantes, com
a finalidade de provas que a reportagem realmente teve acesso a
informacéo;

—Resumo: possui a funcdo de reunir em um pequeno
espaco “quem, o que, quando, onde e por que”;

—Perguntas e respostas: se apropria do estilo de
entrevista para esclarecer duvidas, resumir acontecimentos,
tornando o assunto mais agradavel;

—Glosséario/Cronologia: traz significados de varios
termos/mostra a evolucdo de um tema ao longo do tempo;

—Testes: forma de interatividade entre o leitor e a
matéria;

—Sobe-desce: associa¢do de um determinado valor a cada
um de seus itens;

—Escore: usado quando um nUmero € a principal
informac&o e mercer ser destacado em seu tamanho (corpo);

—Frases: usadas para transmitir opiniGes sobre um tema
qualquer;

—Lista: serve para aliviar o texto e facilitar o
entendimento da informacg&o (ex: ranking);

—Tabela: montagem de texto em colunas paralelas, onde
é permitido fazer comparagdes entre 0s itens;

—Organograma/Fluxograma: definem posicoes
hierarquicas ou de relacionamento entre personagens.

Gréficos — usados para dar valor comparativo entre nimeros
através da utilizacdo de imagens visuais;
ELEMENTOS:
—Gréfico de linha: melhor maneira de visualizar
evolucdes ao longo espaco de tempo;
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—Gréfico de barras: melhor maneira de visualizar
comparacdes, podendo ser usado também para representar
evolucgdes;

—Queijo: melhor maneira de visualizar divisGes dentro
de um universo em um momento.

Mapas — elementos de forte impacto visual, com funcédo béasica
de responder ‘onde?’.
ELEMENTOS:

—Mapa de localizacéo: util para se valorizar um local,
principalmente um que seja desconhecido;

—Mapa de movimentacdo: explicam mudangas ou
movimentacGes que podem ou ndo estar acontecendo em
determinada regido;

—Mapa de dados: cruza informagdes em forma de texto
ou gréficos com localizagBes geogréficas.

Visuais — a imagem é a informacdo mais importante, onde a
escolha da imagem principal deve representar o foco da reportagem.
ELEMENTOS:
—Selo: serve para destacar um série de reportagens ou
uma sequéncia de paginas de um mesmo assunto;
—Passo-a-passo: definem posi¢Bes hierarquicas ou de
relacionamento entre personagens
— “Storyboard”: mostrar a acdo de um fato em imagens
sequenciais;
—Arte-foto: a informacdo principal estd na imagem
fotografica, e a infografia traduz essa informacédo em texto;
—Poster Visual: combina varios tipos de infografia para
traduzir visualmente a matéria.

Por sua vez, Valero Sancho (2001, p. 131-152) realizou um
estudo tipoldgico a partir de um ponto de vista semantico-significativo,
concluindo que existem dois tipos de infografias: individuais
(apresentam caracteristicas essenciais de uma Unica infografia, tratam de
um Unico assunto e se distinguem rapidamente) e coletivas (em que se
combina mais de uma infografia para construir vérias facetas de uma
informacdo). O autor identificou também quatro classes basicas de
infografias: comparativas (quando o objetivo € comparar Varios
elementos ou alguma de suas partes mediante recursos gréficos, de
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forma a se obter uma informacdo visual rapida dos elementos ou
varidveis a estudar), documentais (visam a explicacdo de
caracteristicas, assim como a ilustragio e documentacdo de
acontecimentos, a¢des ou coisas), cénicas (sao empregadas para mostrar
como ocorreu um fato - acidente, atentado, acdo de guerra etc.) e
localizadoras (tém por objeto situar a informagéo ou marcar um espago
onde um fato ocorreu ou ocorrera — mapas e vistas representadas em trés
dimensfes geralmente compbem esta classe de infografias).

Tufte, (2001 apud CARVALHO; ARAGAO, 2012), configura os
infograficos em desenhos graficos fundamentais:

e Mapas: as informagOes estdo interligadas a fronteiras,
formas e areas geograficas;

e Séries de tempo: lida com a ordenagdo natural de
escalas de tempo. Permite comparagdes entre momentos da
escolada escolhida — segundos, minutos, horas, dias, semanas,

meses, etc.

¢ Narrativos de espago-tempo: explanam
acontecimentos que se movem no espaco (bi ou tridimensional)
e no tempo.

e Gréficos relacionais: consiste em relacionar duas
varidveis em um mesmo grafico, com plano cartesiano (x e y)
ou medidas abstratas.

Rajamanickam, (2005 apud CARVALHO; ARAGAO, 2012)
desenvolveu uma tipologia baseada no contetdo informacional dos
infograficos, em que leva em consideracdo a informacdo contida nesse
instrumento visual e a forma de representa-la, como mostra a Figura 1.

Figura 1 — Tipologia de infogréaficos proposta por Rajamanickam (2005)
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Infografico

m

Fonte: CARVALHO e ARAGAO (2012).

Com base em suas pesquisas de campo, Teixeira (2007, p. 114)
propde um modelo tipol6gico que elenca dois grupos distintos, como
mostra a Figura 2.

Figura 2 — Tipologia de infograficos proposta por Teixeira (2010)

Infogrifico

Enciclopédico

h 4
Independente
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‘ Reportagem Infografica ‘

Independente

‘ Complementar ‘

‘ Complementar

Fonte: TEIXEIRA (2010).

Os infograficos enciclopédicos sdo aqueles centrados em
explicagbes de cardter mais universal como, por exemplo, detalhes do
funcionamento do corpo humano; como se formam as nuvens; o que s&o
bactérias; o que sdo partidos politicos; quais sdo os controles e
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comandos da cabine de um avido, entre outros. Costumam ser, portanto,
bastante generalistas.

Por outro lado, os especificos atém-se a aspectos mais proximos
da singularidade. S&o bastante comuns em casos como acidentes —
reproduzem o que aconteceu a partir de depoimentos; quando se
pretende explicar como ocorre um procedimento cirlrgico novo; apés
uma elei¢do, quando mostram a composicdo das assembleias a partir de
panoramas estaduais e partidarios e assim sucessivamente.

Os dois grupos dividem-se em independente, quando infogréafico
apresenta uma informagdo completa sem a necessidade de estar
vinculado a uma noticia ou reportagem; e complementar, quando o
infogréfico auxilia na compreensdo da informagdo ou tema abordados
em uma noticia ou reportagem.

Unificando os termos, surgem quatro possibilidades finais de
infogréficos:

e Enciclopédicos complementares: muito semelhantes
as figuras encontradas em livros didaticos, folhetos
explicativos, cartilhas ou manuais de qualquer natureza.

e Enciclopédicos independentes: ndo acompanham
nenhuma matérias em especial e tratam de temas mais amplos.
Apresentam um modo diferenciado de explicar as curiosidades
de leitores de um modo diferenciado, ocupando paginas inteiras,
duplas ou até mesmo posters.

e Especificos complementares: visam expor ou narrar
de modo diferenciado os aspectos singulares do acontecimento
jornalistico, sendo um complemento indispensavel para o pleno
entendimento do conteldo abordado na reportagem.

¢ Especificos independentes: sdo raros, aparecendo
como uma forma totalmente diferenciada de narrar um
acontecimento jornalistico, formando um infografico complexo
(Reportagem Infogréfica — Figura 3).
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Figura 3 — Reportagem Infogréfica — “Quanto Custa um Deputado?”
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Fonte: Superinteressante (2010).

Os conceitos e definicdes abordados nessa secdo estdo
intimamente ligados a presente pesquisa, pois uma de suas etapas
consistiu na criagdo de infograficos associados a artigos cientificos.
Desta forma, os conceitos e tipologias serviram de suporte para decidir o



33

tipo de infografico mais adequado ao conteldo de cada artigo. Tal
processo ¢ explicado detalhadamente no Capitulo 3 do presente trabalho
e a analise dos dados coletados se encontra no Capitulo 4.

2.2 DESIGN E INFORMACAO

Os vestigios identificados ao longo da evolugdo do ser humano
enaltecem a necessidade de comunicacdo por meio de registros
encontrados até hoje em cavernas, pedras e outras superficies.
(MARTINS; MERINO, 2011)

A respeito da acéo de comunicar, Campos e Braviano (2013, p. 2)
afirmam:

A acdo de comunicar pode ser considerada por
vezes uma ardua tarefa, no que diz respeito ao
repasse de informacgdo. Talvez mais dificil que
conceber a informacdo seja comunica-la, e de
igual dificuldade, se apresenta 0 mecanismo de
interpretacdo de tal informagdo por um
determinado receptor em um determinado
contexto. (CAMPOS; BRAVIANO, 2013)

Moraes (2013, p. 15) coloca que “O designer é decisivo no
processo ao organizar as informacdes e apresenta-las de forma a facilitar
o entendimento”.

O termo ‘design’ gera varias interpretagdes distintas. Por se tratar
de uma area relativamente nova, e por englobar atividades bastante
diferentes num mesmo conceito, o design ainda ndo tem (e talvez sequer
venha a ter) uma Unica definicdo aceita transversalmente entre seus
praticantes e estudiosos. Isso ainda é reforcado pelo fato de empregar-
se uma palavra polissémica e sem traducdo precisa para algumas linguas
para identificar o campo em questao.

A origem imediata da palavra estd na lingua
inglesa, na qual o substantivo design se refere
tanto a ideia de plano, designio, intencéo, quanto a
de configuracdo, arranjo, estrutura (...) A origem
mais remota da palavra estd no latim designare,
verbo que abrange ambos os sentidos, o de
designar e o de desenhar (DENIS, 2000, p. 16).
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Mesmo com uma defini¢do do termo por meio de sua etimologia,
ainda assim sdo bastante imprecisos seus contornos, tdo complexos e
indefinidos que qualquer atividade que envolva planejamento parece

aceitar o termo design.

Definir e conceituar a atividade de design é um
trabalho ja exaustivamente realizado, mas parece
que em nenhum momento qualquer das defini¢des
e conceitos até hoje desenvolvidos conseguiram
abordar o design em toda a sua plenitude, mesmo
porque essa atividade estd em constante mudanga,
sofrendo transformagdes continuas (SANTOS,
2000, p. 19)

Sobre Design de Informacdo, Mendonca (2010, p. 9) coloca:

Com a popularizagéo das tecnologias digitais e da
internet, evidenciou-se a necessidade de projetar a
transmissdo da informacdo aos receptores. Dessa
especializagdo da atividade cunhou-se o termo
designer de informagcéo.

De acordo com a Sociedade Brasileira de Design da Informacéo —

SBDI:

Design da Informacdo é uma area do design
grafico que objetiva equacionar os sistemas de
informacdo  através da  contextualizacdo,
planejamento, producdo e interface gréafica da
informacdo junto ao seu publico alvo. Seu
principio béasico é otimizar o processo de
aquisicdo da informacéo efetivado nos sistemas de
comunicacao analdgicos e digitais (SBDI — 2006).

Horn (2000, p. 16, apud MENDONCA, 2010, p. 9), define o
design de informagdo como “[..] a arte e a ciéncia de preparar a

informacdo para ser

utilizada por humanos com eficiéncia e

efetividade”. O mesmo autor delimita a atuac¢do de design de informacgdo

em 3 grandes areas:

1. Desenvolver documentos que sejam compreensiveis,
recuperaveis de forma rapida e precisa e que sejam de fécil
traducdo para acdo efetiva;
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2. Projetar interacdes com equipamentos o mais simples,
natural e agradavel possivel. Isso envolve resolver muitos
problemas no design da interagdo homem-maquina.
3. Capacitar as pessoas a encontrar seu caminho no
espaco tridimensional com conforto e facilidade,
especialmente no espaco urbano, mas também no espacgo
virtual.

Portanto, relacionando design, informacdo e infografia, Pereira

Neto (2013, p. 38) sugere:

[...] o diagramador desta mensagem (infografico)
deve elaborar mais um sistema visual de relagéo
entre os dados ou informagBes do que
simplesmente repassé-las ao usuario. Sendo
assim, é recomendavel que todo infografista
também tenha habilidades em arquitetura e design
de informacédo. (PEREIRA NETO, 2013).

A partir de tais definicOes, percebe-se a importancia do design e
suas ferramentas para promover o auxilio no repasse da informacéo de
maneira visual. Assim, para que um infografico possa atingir a funcédo
de comunicar uma informacdo com clareza, requer empenho e
refinamento do seu conteldo, com uso de formas, cores, tipografia e
guantidade de texto adequados. Ao serem relacionados a artigos
cientificos, o alcance desse objetivo exige a presenca de boas préaticas
por parte do designer para a interpretacdo e posterior manifestagdo
visual do contetido abordado pelo artigo.

2.3 HIPERMIDIA E INFOGRAFIA
Sobre hipermidia, Souza (1998), afirma:

[..] é a associagdo de nds de informacédo
conectados uns aos outros por meio de ligagdes
(links) para formar redes de informacéao similar ao
hipertexto, acrescentando que o0s nés podem
conter  diferentes tipos de informagdes
expressados por meio de diversos tipos de midias:
video, audio, animacao, textos, graficos, etc. Ela
integra as diversas formas de midia numa rede de
informacdo nao-sequencial.
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Bugay e Ulbricht (2000) colocam que:

A Hipermidia é multimidia com ligagdes entre o0s
componentes e um mecanismo para Se
movimentar ao longo destas. A Hipermidia tem
um papel muito importante na comunicacdo, pois
da sentido a componentes que de outro modo
seriam discriminados e cobre uma estrutura
conceitual completa.

Bairon (2011), de maneira mais objetiva, reforca tal conceito,
afirmando que a hipermidia consiste em uma “[...] expressdo nao linear
da linguagem, que atua de forma multimidiatica”. O autor ainda, de
maneira metaforica, faz a seguinte associacgao:

Assim como o segundo banho num rio nunca seré
um novo banho no mesmo rio, como a segunda
leitura de um bom livro nunca serd somente a
ratificacdo da compreensdo obtida na primeira
leitura, o conhecimento na hipermidia nunca
deverd apresentar-se estanque. (BAIRON, 2011,
p. 89);

Sobre o usuario de hipermidias, Bairon ainda coloca:

O usuério de hipermidias deve estar extremamente
ativo na hora de manejar a informacdo, uma vez
que o modo de ser da compreensdo com a qual
estd se relacionando, ndo permite, sob hipoGtese
alguma, um comportamento passivo. (BAIRON,
2011, p. 63).

Em tempos atuais, a estrutura da informacdo encontrada nos
meios digitais transcende o modelo de leitura convencional encontrado
nos mais variados textos publicados em midias impressas. Certos tipos
ou categorias de textos e demais informacdes visuais publicadas nos
meios digitais, em especial na internet, promovem ao usuério que acessa
esse conteldo uma interatividade muito maior durante a conferéncia dos
mesmos, 0 que torna a relacdo do receptor com a informacdo uma agéo
mais rica e dindmica, permitindo diversas possibilidades de exploracdo
de uma mesma informacao.
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Nunes (2012) afirma que um dos maiores impulsos dentro do
processo de desenvolvimento de novas tecnologias que ampliam as
possibilidades de comunicacdo e distribuicdo da informacdo, foi o
surgimento da internet, a qual a autora define como “[...] um conjunto
de tecnologias, que por sua vez possibilitou ndo sé o desenvolvimento,
mas também o aperfeicoamento de diversos sistemas.” (NUNES, 2012,
p. 19)

Ainda sobre a internet enquanto meio digital, Longhi (2009, p.
191) coloca:

Hipermidiatica, ou multimidia, para alguns
autores, a plataforma da WWW permite novas
formas de manipulacdo da informagao, em prol de
uma eficécia cada vez maior do ato informativo.
[...] Desta forma, o jornal, o livro, a televisdo, o
radio e o design grafico, por exemplo, sdo
remodeladas no ambiente digital.

A internet surge, entdo, como uma infindavel rede de contetdos,
dos mais simples aos mais complexos, atuando a mesma como uma
imensa midia digital que oferece aos seus usuarios incontaveis recursos
de acesso a informacdo, cabendo a esses mesmos usuarios, sejam eles
guiados ou ndo, tracarem seus caminhos para o alcance da informagéo
desejada.

Entre essa infinidade de ferramentas e materiais disponiveis na
grande rede, fazem-se presentes os infograficos digitais, os quais por
vezes, utilizando uma série de recursos em diferentes niveis, apresentam
informacGes e contelidos sobre os mais variados temas, fornecendo ao
leitor a possibilidade de visualizar a informacdo de acordo com suas
préprias escolhas e agdes, ndo sendo estritamente necessario seguir uma
linha de leitura pré-determinada.

Segundo Ranieri (2008, p. 264):

Um infogréfico digital pode ser considerado
estatico, quando ndo ha movimento, ou dinamico,
a partir do momento em que tenha alguma
animacdo; pode ser passivo, quando o leitor
apenas assiste a determinada apresentacdo, por
exemplo slide-shows, ou activo, quando precisa
de um interlocutor que faga mover o grafico ou
faca mover algum objecto que ha nele.
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Na afirmagdo feita pelo autor, com consideracfes a respeito de
quatro tipos de infograficos digitais, 0 modelo chamado de ‘activo’ ¢ o
gue melhor se apresenta como um ambiente hipermidiatico, uma vez
gue promove um processo de interacdo entre o usudrio e o infografico.

Tal conceito € também adotado por Miranda e Spinillo (2012), os
quais consideram como digital um infografico dotado de recursos
interativos na interface gréafica de usuario (Figura 4). Ramos (2011)
ainda coloca que as infografias “[...] sdo chamadas de interativas pois
precisam que o usuario faca uso do hipertexto para acompanhar o
infografico; € preciso clicar sempre.” Tal interatividade existente entre o
infografico e seu observador permite reforcar a interpretacdo do
primeiro como uma hipermidia. Esta colocacdo é reforgada por Nunes
(2012, p. 22), que afirma:

Na hipermidia é o leitor que precisa tomar as
decisOes sobre qual o caminho a seguir, qual
informacdo acessar e, para isso, precisa
compreender e conseguir utilizar as ferramentas
de navegacéo.

Figura 4 — Infogréfico Interativo — Events in the Game of Thrones

Events in the Game of Thrones

Team Tyrion
Bromn




39

Fonte: CUCKIER (2012).

Em sua interagdo com o infografico, o usuario precisara entrar em
contato com recursos de interagéo ativa. Moura (2006 apud MIRANDA,;
SPINILLO, 2012) coloca que eles podem ser chamados de elementos
da interatividade:

[..] podemos dizer que os elementos de
interatividade constituem um grande conjunto que
se estabelece através dos links e hiperlinks e
também sdo muitas vezes elementos de navegagao
e sempre elementos da interface. (MOURA, 2006
apud MIRANDA,; SPINILLO, 2012).

A Figura 5 ilustra um infogréfico que oferece um controle com

links e hiperlin

ks que permitem a visualizagdo de todas as facetas do

contetido agrupado por ele.

Figura 5 — Infogréfico Interativo — Os Caminhos da Corrupgéo
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Outra possibilidade séo infograficos onde os proprios elementos
de sua composicao visual sdo interativos e podem mudar totalmente sua
diagramacdo ou hierarquia de informacdo de acordo com as atitudes
tomadas pelo usuario, a exemplo do infografico apresentado na Figura
6.

Figura 6 — Infogréfico Interativo — Billionaires
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Fonte: BLOOMBERG (2013).

As Figuras 5 e 6 ilustram algumas das possibilidades de interacdo
em infogréaficos, possibilitando uma leitura ndo linear, caracteristica de
uma hipermidia.

Nesta pesquisa, os infograficos criados para cada artigo ndo se
apresentam especificamente como uma hipermidia, mas sim, como parte
de um sistema hipermidiatico, uma vez que eless, ainda que publicados
em meios digitais, sdo estaticos. Estes infograficos serdo apresentados
mais detalhadamente no Capitulo 3.

Uma vez apresentados 0s conceitos acerca dos temas centrais do
presente trabalho — infografia, design e hipermidia — os capitulos
seguintes abordam detalhadamente a metodologia da pesquisa e 0s
resultados obtidos.
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3 MATERIAL E METODOS

No presente capitulo serdo apresentados 0s métodos e técnicas da
pesquisa aplicada para a obtencdo de dados para posterior andlise e
consideracdes.

3.1 METODOLOGIA DE PESQUISA

Com base em sua natureza, esta pesquisa € aplicada, pois busca
gerar conhecimentos para praticas dirigidas a solugdo de problemas.
Quanto a abordagem, é quantitativa, pois traduz em nameros opinides e
informacOes para classifica-las e analisd-las, através da utilizagdo de
ferramentas estatisticas, sem a presenca de entrevistas individuais ou de
grupos, excluindo-se, nesse momento, uma abordagem qualitativa. De
acordo com seus objetivos, a pesquisa é descritiva, pois identifica
caracteristicas de uma populacdo, através de uma coleta de dados
sistematica, com relatos e opinides dos entrevistados. Em relacdo aos
procedimentos consiste em uma pesquisa bibliografica, apresentando a
andlise de diferentes posicionamentos, e de levantamento, com
interrogacdo direta das pessoas, fazendo uso de inferéncias estatisticas
na analise.

3.2 PLANEJAMENTO DA PESQUISA

Buscando responder & questao de pesquisa “Em que medida o uso
de infogréafico contribui para despertar interesse dos leitores de revistas
digitais cientificas a acessarem seus artigos?”, este trabalho desenvolve-
se por meio das etapas descritas nas subsecdes a seguir.

3.2.1 Infograficos e sua associacdo com artigos cientificos

Inicialmente, efetuou-se uma pesquisa no ambiente Google
pelo termo composto ‘portais de periddicos’. A busca retornou
aproximadamente 149.000 resultados em 0,47 segundos. Entre os
links fornecidos, foi acessado um que apresentava a seguinte
informacao: ‘Portais de Periodicos Eletronicos Gratuitos — Ulbra’.
Ao acessar o link, abriu-se uma nova guia que apresentou uma série
de links para portais de periddicos eletrdnicos, os quais sdo listados e
descritos abaixo, de acordo com as informagdes obtidas no endereco
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<http://www.ulbra.br/bibliotecas/portais-de-periodicos-eletronicos-
gratuitos/>:

e BioMed Central - O portal traz titulos de revistas de
interesse para o desenvolvimento cientifico em salde nos paises
em desenvolvimento, assim como links para fontes de
informacéo relevantes, noticias e um blog.

¢ CAPES - Portal de acesso livre da Capes.

¢ CNEN - Livre - E o portal que facilita a identificacio e
0 acesso a periddicos eletrdnicos, publicados em todas as areas
do conhecimento humano, em acesso livre na Internet.

¢ DOAJ - Directory of Open Access Journals - Portal
de periddicos cientificos de livre acesso ao texto completo dos
artigos. Cobre o0s seguintes assuntos: Agricultura e
Alimentacdo; Negdcios e Economia; Quimica; Ciéncias
Ambientais; Assuntos Gerais; Ciéncias de salde; Historia e
Arqueologia; Linguas e Literaturas; Legislacdo e Ciéncia
Politica; Matematica e Estatistica; Filosofia e Religido; Fisica e
Astronomia; Ciéncia Geral; Ciéncias Sociais; Tecnologia e
Engenharias; Artes e Arquitetura; Biologia e Ciéncias de Vida.

eOpen J-Gate - Periddicos de varias areas do
conhecimento, tais como: Agricultura e Ciéncias Bioldgicas;
Artes e Humanidades; Ciéncias Exatas e da Terra; Ciéncias
Biomédicas; Engenharia e Tecnologia; Ciéncia da Informagcéo;
Ciéncias Sociais e Administracdo. Indexa artigos desde o ano
2000. Possui formulario de pesquisa basica e avancada, além da
opcéo de "folhear" o periddico escolhido.

eOpen Science Directory - E uma plataforma de
pesquisa de mdaltiplos recursos em acesso livre. Atualmente
oferece mais de 13.000 periodicos cientificos. Pode ser acedida
livremente por todos os interessados em contetdos cientificos
em acesso livre.

¢ PePSIC - Reline uma colegdo de revistas cientificas em
Psicologia e areas afins.

¢PLOS - Public Library of Science - Disponibiliza
acesso gratuito a diversos artigos cientificos. Além da PLoS
estar recebendo artigos de cientistas reconhecidos no mundo
inteiro e que apoiam o movimento de abertura do conhecimento
cientifico, todos os artigos publicados na PLoS vém
acompanhados de uma sinopse, escrita para o publico nédo
especializado.



43

¢ PubMed Central - PubMed Central (PMC) é o arquivo
digital de Artigos Completos e Revistas Gratuitas. O acesso ao
contetido completo dos artigos do PMC é livre, exceto quando a
revista solicita um cadastro para acesso dos artigos mais
recentes.

¢ SCIELO - E uma biblioteca eletronica que abrange uma
colecdo selecionada de periodicos cientificos do Brasil,
Argentina, Chile, Colémbia, Cuba, Portugal, Venezuela e
Espanha, dando acesso a artigos em texto completo.

Além dos portais disponibilizados nesse endereco, foram feitas
buscas na base de dados Repositério Comum e também no ambiente
Google Académico. Nos ambientes que admitiam buscas com termos no
idioma da lingua portuguesa, foram feitas pesquisa pelos termos
‘infografico’ e ‘infografia’. Ja nos portais internacionais, utilizou o
termo ‘infographic’. A escolha desses termos objetivou verificar a
existéncia de infograficos que pudessem traduzir os assuntos, temas ou
pesquisa abordados nos respectivos trabalhos. O ndmero total resultados
apresentados por cada portal de pesquisa é apresentado no Quadro 1.
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Quadro 1 — Frequéncia absoluta de resultados da pesquisa em portais de
periodicos

PORTAIS DE TERMOS PESQUISADOS

PERIODICOS infogréfico | infografia | infographic
BioMed Central 0 0 3
CAPES 23 98 581
CNEN 0 0 0
DOAJ 7 2 8
Open J-Gate - - -
Open Science Directory 0 0 0
PePSIC - - -
PLOS 0 0 10
PubMed Central 0 0 19
SciELO 0 2 2
Repositério Comum 0 15 4
Google Académico 2400 2640 9660

O simbolo “-” indica um problema de navegacao encontrado no momento da
pesquisa

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os ambientes pesquisados trouxeram artigos em diferentes areas
de conhecimento, com temaéticas distintas. As imagens presentes no
texto, muitas vezes consistem em graficos com o objetivo de representar
visualmente dados estatisticos relevantes a respectiva pesquisa. Em
alguns artigos, foram identificados esquemas e fluxogramas explicativos
(Figura 7) que auxiliavam na compreensdo visual de parte da
informacdo contida no texto. Em termos de infograficos, o que se
encontrou na grande maioria das vezes foram imagens apresentando 0s
mesmos, atuando como exemplo visual para uma fundamentacéo teoria
abordada pelo artigo, com funcdo similar as figuras de infogréaficos
presentes no Capitulo 2 deste trabalho. Desta forma, tais infograficos
ndo trazem especificamente em sua composigdo uma ‘traducgdo visual’
do assunto abordado pelo artigo relacionado. Das respostas iniciais
encontradas durante a busca, foram acessados os 500 artigos que
apresentavam as maiores quantidades de visualizagBes e, dentro deste
recorte, ndo foram encontrados infograficos externos aos artigos, que
surgissem como um resumo visual do contetido abordado pelos mesmos.

Figura 7 — Comparacéo — valores que pesam mais para cada cybermeio
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L) €

Fonte: RODRIGUES (2013).

Durante a busca por material para a composicdo do referencial teérico
do presente trabalho, foi encontrada uma dissertacdo de mestrado que apresenta
um infogréafico que retrata visualmente a estrutura do trabalho (Figura 8).

Figura 8 — O DESIGN GRAFICO DA INFOGRAFIA NOTICIOSA NA
COMUNICACAO DA MARCA EDITORIAL-JORNALISTICA — Estrutura da
Dissertagao
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Fonte: ADORNO (2011).

Tal manifestagdo visual foi a que mais se aproximou da proposta
do presente trabalho de pesquisa, uma vez que o infogréfico informa
visualmente como se da a estrutura do trabalho de Adorno (2011).

Além dos portais de periddicos cientificos apresentados, foram
pesquisados jornais e revistas de circulagdo nacional e regionais, em
busca da presenca de infograficos associados a reportagens e contelidos
desses veiculos. A base utilizada para essa busca foram os arquivos das
Mostras Nacionais de Infografia, de 2007 a 2011, disponiveis no site
INFOLIDE (Figura 9).
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Figura 9 — Topo do site INFOLIDE
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Fonte: www.infolide.com (2013).

De acordo com o site INFOLIDE (2013):

A Mostra Nacional de Infografia foi criada por
Mério Kanno em 2007 e procura reunir as
melhores pecas infogréaficas publicadas pelos
principais jornais, revistas e sites brasileiros na
escolha dos proprios editores. [...]

Por meio dos arquivos da Mostra, podemos
conhecer quem sao os brasileiros que fazem uma
das melhores e mais ricas infografias do mundo.
Também é possivel apreciar como os infograficos
estdo evoluindo e que a qualidade ndo esté restrita
ao eixo Rio-SP, mas presente todo o pais com
focos de exceléncia em Santa Catarina, Bahia,
Parand e outros estados.

Além dos melhores infograficos, cada arquivo da
Mostra conta ainda com artigos de renomados
profissionais como Luiz Iria, Alberto Cairo,
Renata Steffen, Sergio Pecanha, Fabio Marra,
Carlos Monteiro, Tattiana Teixeira e Ary Moraes.

Com o0 acesso a tais arquivos foi possivel verificar a presenca
massiva de infograficos publicados em jornais — Folha de Sao Paulo, O
Estado de S. Paulo, O Globo, O Dia, A Tarde, Lance, Gazeta do Povo,
Diario de Sdo Paulo, Valor Econdmico, Correio Brasiliense, Da Tarde,
Zero Hora, Agora e Extra — e revistas — Epoca, Veja, Galileu, Mundo
Estranho e Superinteressante. Tais infograficos contemplam assuntos
relacionados as revistas nas quais sdo publicados, diferentemente dos

infograficos encontrados

nos artigos cientificos citados anteriormente,

tem por objetivo auxiliar na compreensdo de uma informacéo referente a
um artigo ou reportagem de cunho jornalistico.
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Uma vez constatada a auséncia de infograficos associados a
artigos de natureza cientifica, para responder a questdo de pesquisa,
seria necessario coletar dados da impressdo de leitores quando se
deparassem com um infogréafico antes da leitura do artigo. Para isso, o
Editor da Revista Brasileira de Expressdao Gréafica, que estava sendo
concebida durante a evolucgdo da pesquisa, abriu espaco para a aplicacéo
de um instrumento de coleta de dados que permitisse explorar a questdo
abordada no presente trabalho.

O veiculo utilizado para publicacdo das ferramentas de pesquisa
foi a Edicdo de langcamento da Revista Brasileira de Expressdo Grafica —
RBEG (Figura 10). Com sua origem a partir da Associacdo Brasileira de
Expressdo Grafica — ABEG — o periddico foi lancado no més de
novembro de 2013, durante o evento Graphica’l3, realizado na
Universidade Federal de Santa Catarina, em Floriandpolis, e que
aglutinava o XXI Simpdsio Nacional de Geometria Descritiva e
Desenho Técnico com a X Internacional Conference of Graphcis
Engineering for Arts and Design.

O periodico surge como uma publicagdo em meio digital,
hospedada no endereco eletrdnico www.rbeg.net, e trouxe em sua
primeira edigdo 5 artigos produzidos por pesquisadores convidados. A
proposta é que cada um dos artigos — que serdo explorados nos topicos
seguintes — esteja associado a um infografico que retrate de maneira
visual a tematica do contelido escrito.

Figura 10 — Capa da 12 Edicdo da Revista Brasileira de Expressdo Grafica —
referéncia a comemoragdo dos 50 anos da Associagdo Brasileira de Expressdo
Gréfica
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Fonte: www.rbeg.net (2013).

Visando explorar como se deu a interacdo dos usuarios e leitores
dos artigos presentes no periddicos com os infogréficos
disponibilizados, foi criado uma estrutura de navegacdo que sera
detalhada no topico seguinte.

3.2.2 Fluxo de navegacédo para realizacdo do experimento

O experimento desenvolvido para que os participantes pudessem
avaliar a importancia de acesso a infograficos relacionados a artigos
cientificos gerou a necessidade de criar um sistema de programagéo que
permitisse a coleta de dados. Tal sistema fornecia aos interessados na
leitura de um artigo a opg¢do da visualizagdo de um infografico que
abordasse a tematica do artigo selecionado. Além disso, seria necessario
gue esse usuario respondesse a um questiondrio com perguntas
referentes a sua experiéncia de relacionamento com o artigo e com o
infogréfico associado a ele.
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Para responder esse questionario, o usuério deveria (1) acessar o
site www.rbeg.net e em seguida, (2) clicar sobre a capa da 12 edicdo da
revista, como mostra a Figura 11.

Figura 11 — Acesso aos artigos da Revista Brasileira de Expressao Gréafica

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Na sequéncia, 0 mesmo usuario deveria (3) selecionar um dos
cinco artigos disponiveis, com a opcdo de ler ou ndo seu resumo
previamente, para, entdo (4) clicar no link Acessar, como indica a
Figura 12.

Figura 12 — Lista de artigos, visualizacio de resumo e acesso
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Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Ao clicar no botdo de ‘Acesso’, o usuario deveria entdo (5)
escolher entre ir direto ao artigo ou visualizar um infografico
contemplando uma tematica relacionada ao mesmo e, por fim, (6)
responder as perguntas que surgissem no questionario, conforme
mostram as Figuras 13 e 14.

Figura 13 — Janela de escolha entre visualizacéo do infografico ou acesso ao
artigo

Fonte: Elaborada pelo Autor (2014).

Figura 14 — Formulario com questdes obrigatdrias para 0 acesso ao artigo

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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O questionario exibia a seguinte mensagem introdutoria:

O presente questiondrio consiste em um instrumento
TEMPORARIO para coleta de dados, para conhecer a opinido das
pessoas sobre a disponibilizacdo de infograficos associados a artigos
cientificos. Apds responder as questdes abaixo, vocé tera acesso ao
conteldo do artigo previamente selecionado. Vocé ndo precisara
responder esse questionario novamente caso queira acessar outros
artigos na presente sessdo

Com isso, ficava claro ao usuério a condigéo para acesso a versao
definitiva do artigo: responder ao questionario. Ao terminar de
responder o questionario, o usuério teria acesso (7) ao artigo escolhido
(Figura 15).

Figura 15 — Artigo liberado para leitura e download
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booRevnsla Brasileira de

Expressao Grafica

EM BUSCA DE UMA PEDAGOGIA GRAFICA

Daniel Wyllio Lacorda Rodrigues’
Maria Helena Wylle L. Rodrigues”

Fonte: Elaborada pelo autor (2013).

Esta sequéncia foi criada para garantir um ndmero minimo de
respondentes. Apos a realizacdo da pesquisa, o formulario foi retirado
da pagina da revista.

3.3 INSTRUMENTOS PARA COLETA DE DADOS

Para a coleta, foi necessaria a interpretagdo dos artigos
selecionados para publicagdo na revista, com o objetivo de que fossem
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desenvolvidos infogréaficos que se relacionassem com os temas de seus
respectivos artigos.

Na presente se¢do sdo descritos 0 processo de criacdo desses
infogréficos e do questionario desenvolvido para coleta das impressdes
dos leitores.

3.3.1 Processo de criagéo dos infogréaficos associados aos artigos
publicados na revista

Conforme citado em 3.2.1, para que a presente pesquisa pudesse
ser aplicada, alguns fatores tornaram-se necessarios para viabilizar este
trabalho, e um deles seria a criacdo de infogréficos que abordassem os
temas, de maneira complementar ou independente, dos artigos
cientificos selecionados para publicacdo na primeira edi¢do da Revista
Brasileira de Expressao Grafica.

A partir de tal necessidade, optou-se por desenvolver junto com
uma turma do curso de Bacharelado em Design da Universidade Federal
de Santa Catarina a organizacdo de uma atividade para a criacdo de
infogréaficos.

Pesquisa em Design é uma disciplina ministrada pelo professor
Gilson Braviano, a qual tem como objetivo apresentar aos alunos
métodos e técnicas de pesquisa, coleta e interpretacdo de dados.

Para os alunos que, durante periodo do segundo semestre de
2013, cursavam a presente disciplina, foi proposta uma atividade de
interpretacdo (leitura de um artigo) e representagdo (criagdo de um
infografico) de um determinado tema abordado em cada um dos cinco
artigos aceitos para publicacdo na primeira edi¢do da Revista.

Apos a atividade ser introduzida e explicada aos alunos, a esses
foram ministradas algumas aulas que abrangeram o tema central da
atividade: infograficos. Foram apresentados aspectos historicos,
conceitos, tipologias, categorias e componentes de um infografico, bem
como uma vasta extensdo de exemplos visuais dessas pecas gréaficas.
Esses encontros foram ministrados pelo autor da presente pesquisa, que
também foi responsavel pela execugdo e acompanhamento da atividade.

Posteriormente, esses alunos, organizados em 10 grupos com
guantidades variadas de individuos, receberam as versdes finais dos
artigos aceitos para publicacdo na Revista Brasileira de Expressao
Gréfica. A distribuicdo ocorreu da seguinte maneira: um mesmo artigo
foi entregue a um par de grupos. Uma vez com o artigo em maos, 0
grupo deveria ler e interpretar a temdtica e informagdes presentes no
texto, e a partir disso, representar tal interpretagdo na forma de um
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infografico. Os alunos passaram por um processo de geracdo e
refinamento de alternativas, a partir da criacdo de mapas mentais para
organizar as informacOes, passando pela criacdo de wireframest
antecipatorios, chegando a geracdo de alternativas de infograficos,
sendo que todas as atividades estiveram sob o assessoramento do autor
da presente dissertacdo. Ao final do processo, cada par de infogréaficos
gerado para um mesmo artigo foi analisado e a alternativa considerada
mais bem resolvida foi selecionada para publicacdo na Revista,
acompanhando o artigo de origem. A sele¢do dos infogréaficos baseou-se
no parecer de duas pessoas por intermédio da motivacdo promovida pelo
infografico, de acordo com sua composi¢do global, considerando
informacBGes cromdticas, formais, textuais, imagens e outras. Tal
processo € ilustrado na Figura 16.

Figura 16 — Processo de criacdo dos Infogréaficos
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Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Os grupos com os infograficos escolhidos para publicacdo
tiveram os nomes de seus integrantes publicados no Expediente da 12
edicdo da Revista. Os infograficos desenvolvidos pelos dez grupos
podem ser conferidos nos Anexos A a J.

3.3.2 Desenvolvimento do questionario para coleta de informactes
sobre os infogréaficos associados aos artigos

Para a coleta de dados, foi aplicado um questionario aos
individuos que acessaram a pagina da Revista Brasileira de Expressao
Grafica. O acesso ao arquivo do artigo selecionado, exigiu que os
usuarios respondessem as perguntas do questionario, conforme o fluxo
de navegacdo apresentado na secdo 3.2.2. Somente apés fornecer as
respostas 0 usuario teria acesso ao arquivo definitivo do artigo
escolhido.

O questionario (Apéndice) apresenta 12 perguntas com o objetivo
de coletar algumas informacdes sobre o perfil individual e avaliar a
relacdo e experiéncia do usuario com o conteudo apresentado — artigos e
infogréficos. As questbes foram organizadas em dois blocos com seis
perguntas cada.

3.3.2.1 Questionario — primeiro bloco: identificagdo pessoal dos
entrevistados

O primeiro bloco de perguntas aborda questdes relativas a
identificacdo dos respondentes, solicitando informagbes sobre sexo,
faixa etaria — com agrupamentos que variam desde idade inferior a 15
anos até idade superior a 61 anos — e grau de instrugdo, abrangendo
alternativas que contemplam desde a auséncia de ensino médio,
passando por ensino superior até o doutorado completo, contando ainda
com uma opg¢do “outro” para o fornecimento de uma resposta
personalizada. Na sequéncia, € solicitado ao respondente que informe
sua area de formacdo em graduacdo e pés graduacdo, bem como as areas
de atuacdo. As alternativas pré-definidas apresentadas compreendem
areas da expressao grafica — Artes, Design, Engenharias, Arquitetura
e/ou Matematica — contando também com a opg¢do “outro” caso o
usuario possuisse alguma area especifica de formacdo ou atuacdo
diferente das apresentadas. A quinta pergunta questiona o usudrio sobre
qual dos artigos disponiveis ele selecionou para acesso. Tal pergunta
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tem sua importancia relacionada as respostas fornecidas no segundo
bloco de perguntas.

Fechando esse primeiro bloco, surge uma pergunta-chave para o
fluxo de navegacdo do usuario, de suma importancia para a pesquisa
aplicada. Tal pergunta questiona como se deu a interacdo do leitor com
o infografico e resumo apresentados. Sdo fornecidas quatro
possibilidades de resposta, em multipla escolha, onde o usuario poderia
marcar apenas uma das opcles. As duas primeiras alternativas
fornecidas eram para usuarios que ndo tiveram qualquer contato com o
infogréfico associado ao artigo escolhido, onde a segunda alternativa era
para aqueles individuos que haviam apenas lido o resumo do referido
artigo. As alternativas seguintes eram para 0S respondentes que
procuraram visualizar o infografico relacionado ao artigo selecionado,
onde a terceira alternativa apresentava a afirmacéo de que foi somente
visualizado o infogréfico e a quarta opgdo era para oS usuarios que
haviam lido o resumo e também visualizado o infogréfico. A Figura 17
apresenta um fluxograma que ilustra o procedimento explicado
anteriormente.

Figura 17 — Separagdo dos respondentes de acordo com a interagdo com o artigo
escolhido

Nao li o Resumo
nem visualizei o
Infografico

ACESSO AO
ARTIGO
Li somente o
Resumo

Visualizei
somente o

Infogréfico 20 BLOCO DE

- PERGUNTAS
Li o Resumo

evisualizeio
Infografico

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Uma vez que a pesquisa visa verificar o potencial do infografico
como uma ferramenta que aguga o interesse do leitor no
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aprofundamento da leitura do artigo cientifico, tal pergunta se fez
necessaria para filtrar os usuarios que tiveram contato com o0s
infogréaficos e verificar, posteriormente, como se deu essa experiéncia.
Assim, de acordo com a resposta fornecida pelo usudrio, o questionario
chegaria ao seu fim e anteciparia 0 acesso ao artigo escolhido (respostas
1 e 2) ou prosseguiria para o aprofundamento da relagéo do usuario com
os infograficos. (respostas 3 e 4).

3.3.2.2 Questionario — segundo bloco: interacdo e impressdes sobre o
infogréfico

A0s usuarios que, na pergunta de nimero 6, selecionavam uma
das duas Ultimas alternativas — 3 ou 4 — informando que haviam
visualizado o infografico, era apresentado um segundo bloco com 6
guestionamentos. Essas perguntas foram concebidas com o objetivo de
coletar informac0es a respeito do nivel de importancia do infografico no
despertar de interesse do leitor para o aprofundamento da leitura plena
do artigo previamente selecionado.

Assim, 0 usudrio era questionado quanto a motivacdo promovida
pelo infografico para a leitura do artigo escolhido. Posteriormente,
buscou-se analisar 0 comparativo de importancia entre 0 resumo € 0
infogréfico para um artigo cientifico, buscando identificar se existe um
estimulo visual promovido pelo infografico e se 06 mesmo vem a ser
mais interessante ou atrativo que um resumo textual do contedo do
artigo.

Além dessa avaliacdo, houve a necessidade de se verificar a
existéncia de contribuicdo de um infografico ao ser associado a um
artigo, e em que aspectos 0 mesmo pode contribuir, com opgdes pré-
estabelecidas e a possibilidades de indicacBes por parte dos
respondentes. Foi pensado ainda um espaco que convidava 0s
participantes a comentar sobre o infogréfico visualizado, com a presenca
de um campo para preenchimento. O texto adquirido nesse momento
oferece a possibilidade de coleta de manifestacfes livres por parte dos
leitores.

Por fim, foi proposta uma questdo com maior aderéncia do
presente trabalho a linha de pesquisa abordada dentro do Programa a
qual solicitava aos participantes que selecionassem o(s) item(s) que os
mesmos considerassem interessantes se fazerem presentes em um
infografico digital. Foram fornecidas quatro sugestdes (Video,
Animacdo, Som e Interagdo com elementos) e ainda uma opcéo
“Outro:” para que o usudrio pudesse manifestar sua opinido. A presente
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guestdo se manifesta de suma importancia, pois, uma vez que 0
infografico associado a um artigo cientifico esta sendo publicado em um
ambiente digital e hipermidiatico, as possibilidades de construcdo e
interacdo dos elementos séo passiveis da aplicagdo de variadas técnicas
para tornar o contato do observador com o conteddo mais dindmico. As
respostas totais obtidas tem potencial para servir as futuras
interpretacGes dos artigos em outras edi¢cdes e uma melhor geracdo de
contetdo visual dos infogréaficos de acordo com cada artigo.

Respondidas todas as questdes obrigatdrias, 0 usuario era
direcionado ao arquivo completo do artigo previamente selecionado,
com a op¢do de salva-lo, conforme mostrado na secéo 3.2.2.

3.4 METODO DE ANALISE DE DADOS

Os dados coletados foram armazenados em um arquivo em
formato de planilha, possibilitado pelo uso das ferramentas de
formulario disponiveis pelo Google Drive, contemplando as
informac@es individuais de cada um dos respondentes. Para analise e
cruzamento das respostas obtidas, foi utilizado o Software SPSS v.17.0.
Esse aplicativo possibilitou a aplicacdo de testes Qui-Quadrado, t,
Kolmogorov-Smirnov e Wilcoxon, usados para obter as significancias
das correlagdes estudadas e das diferencas entre as medidas obtidas.
Além desses, alguns graficos foram gerados a partir do Microsoft Excel
2007.

A amostra foi obtida por conveniéncia, que, segundo Larson e
Farber (2007), consiste somente pessoas disponiveis, aqueles que
responderam ao questionarios; e caracterizou-se como intencional, que
conforme Fragoso et al (2011), serve para a percepcdo de subgrupos,
neste caso, determinados por algumas variaveis independentes como
sexo, faixa etaria e instrucdo.

No capitulo seguinte, serdo analisados os dados coletados a partir
desse questionario, considerando também cruzamentos entre as
respostas fornecidas a fim de se verificar as relagcdes do usuarios com os
infograficos de acordo com os perfis identificados.
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4 DESCRICAO E ANALISE DOS DADOS

No presente capitulo sdo descritos e analisados os dados
coletados, com a finalidade de responder as questdes e hipdteses de
pesquisa previamente apresentadas.

4.1 DESCRICAO DA AMOSTRA

O questionario aplicado aos usuarios da Revista Brasileira de
Expressdo Grafica entre 06 de novembro de 2013 e 25 de fevereiro de
2014 foi respondido por 122 pessoas. A frequéncia de respostas neste
periodo é apresentada na Figura 18.

Figura 18 — Numero de respostas diarias no periodo
16

12

Fonte: Google Drive (2014).

A oscilagdo no nimero de respondentes se explica em virtude das
acOes de divulgacdo do lancamento da Revista. No dias iniciais que
sucederam ao lancamento, em especial durante a semana do evento
Graphica ‘13, houve uma quantidade mais expressiva de acessos aos
artigos publicados no periédico, culminando em um maior nimero de
respondentes ao questionario. Na sequéncia, divulgacfes isoladas
convidando a comunidade para 0 acesso possibilitaram a obtengdo de
mais respostas para o questionario.

As perguntas de nidmero 1 a 4 do questionario objetivaram
conhecer algumas caracteristicas dos respondentes, como 0 sexo, faixa
etaria, grau de instrucdo e areas de formacédo/atuacao.

Figura 19 — Distribuicdo da amostra por sexo
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Sexo

40

T T
Feminino Masculino

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

A Figura 19, que apresenta a distribuicdo dos respondentes em
relacdo ao sexo, aponta uma divisdo praticamente igualitaria, com 59
individuos participantes do sexo masculino e 63 do sexo feminino.

Figura 20 — Distribuicdo da amostra por faixa etéria

40
35
30
25
20 +—
15 +—
10 +—

5__ —

delba de2la de26a de3la dedla deS5la maisde
20anos 25anos 30anos 40anos 50anos 60anos 61anos

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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De acordo com a Figura 20 e o Quadro 2, h& predominancia de
individuos com idade entre 21 a 25 anos (com 38 pessoas, 31% na
amostra). Observa-se que somente 9 respondentes declararam ter mais
de 61 anos (7%) e que nenhuma pessoa com idade inferior a 15 anos
respondeu ao questionario.

Quadro 2 — Frequéncia de respondentes por faixa etaria

FAIXA ETARIA

Alternativas Qtde.
Menos de 15anos | 0

de 16 a 20 anos 21

de 21 a 25 anos 38

de 26 a 30 anos 9

de 31 a 40 anos 17

de 41 a 50 anos 17

de 51 a 60 anos 11
mais de 61 anos 9

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

As faixas etarias foram aglutinadas em trés grandes classes, como
mostram o Quadro 3 e a Figura 21, objetivando realizar, posteriormente,
cruzamentos desta varidvel com varidveis dependentes que estdo sendo
pesquisadas neste estudo.

Figura 21 — Aglutinagdo das classes de Faixa Etaria

Faixa Etaria

B Até 25 anos H De 26 a 40 anos = 41 anos ou mais

30%

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 3 — Frequéncia de respondentes por faixa etaria

FAIXA ETARIA

Agrupamentos | Qtde.
Até 25 anos 59
de 26 a 40 anos 26
41 anos ou mais 37

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Figura 22 — Grau de Instrucdo

GRAU DE INSTRUCAO

Outros 2
Doutorado completo 28
Doutorado incompleto 9
Mestrado completo 7
Mestrado incompleto 6
Especializagdo completa 5
Especializagdo incompleta 2
Graduagao completa 2
Graduagao incompleta 59
Ensino médio completo 1
Ensino médio incompleto 1

N&o cursou ensino médio | 0
Fonte: Google Drive (2014).

De acordo com a Figura 22, na amostra ha predominancia de
respondentes com Graduacdo Incompleta (59 respostas) e individuos
gue possuem o titulo de doutor (28 respostas). A frequéncia expressiva
de respondentes com Graduagdo Incompleta deve-se em especial ao fato
de que os alunos responsaveis pela criacdo dos infograficos,
mencionados no Capitulo 3, realizaram o acesso a pagina da Revista e
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responderam ao questionario. Ja os respondentes que informaram o
titulo de doutor sdo participantes do Graphica ’13, onde ocorreu o
lancamento da Revista ou membros da ABEG — Associacdo Brasileira
de Expressdo Gréfica, tendo recebido informacgdes sobre o langamento
da Revista e convite para acessar aos artigos nela publicados.

Assim como para a variavel faixa etaria, também se optou pela
aglutinacdo das classes associadas ao grau de formacdo dos
participantes, como mostra a Figura 23.

Figura 23 — Agrupamentos de respondentes por grau de instrucao

Grau de Instrugao

B Até Graduagdo completa
B Especializagdo incompleta a Mestrado completo

B Doutorado incompleto ou mais

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Objetivando identificar quais as areas de formacéao e atuagdo dos
respondentes da pesquisa, possibilitou-se que mais de uma area fosse
selecionada para que cada pessoa identificasse sua percepc¢do acerca de
sua trajetoria académica e profissional. As opcbes fornecidas foram
determinadas de acordo com as areas predominantes no campo da
expressao grafica, tematica principal da Revista Brasileira de Expresséo
Gréfica. A area do Design contou com a maioria das respostas (45%) e
as demais areas apresentaram as frequéncias ilustradas na Figura 24.

Figura 24 — Frequéncia das areas de formacdo e atuacdo dos respondentes
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Area de formagao/atuacao

W ARTES m DESIGN B ARQUITETURA
B ENGENHARIA = MATEMATICA

8%

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
4.2 APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

A Figura 25 e o Quadro 4 apresentam as frequéncias absoluta e
relativa de acessos aos cinco artigos publicados no periddico.

Figura 25 — Frequéncias de acesso aos artigos da Revista
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QUAL O ARTIGO ESCOLHIDO?

BEm busca deuma pedagogia
grafica

m Sistemas generativos de projeto:
classificacdo ereflexdo sob o
ponto devista darepresentacdo
e dos meios de produgao

mAs trés formagdes de DNA: uma
previsdo

m O croquino atelier de projeto:
desafios no ensino de
arquitetura na era digital

mRaizes da Associagio Brasileira
de Expressdo Grafica

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Utilizou-se o Teste Qui-Quadrado para inferir se estas
frequéncias eram significativamente diferentes. O teste gerou o valor
p=0,033. Desta forma, com uma probabilidade de significancia de 3,3%,
pode-se afirmar que as frequéncias aos artigos ndo foram similares.
Coube, entdo, a realizagdo de cruzamentos com as varidveis
independentes com o objetivo de identificar correlacBes entre os artigos
acessados e caracteristicas dos respondentes. Este estudo, apresentado
na sequéncia, € importante pois as opiniGes acerca da importancia do
resumo e do infografico podem ter sido influenciadas pelos diferentes
perfis dos entrevistados.

Quadro 4 — Frequéncias de acesso aos artigos

Alternativas Qtde. %
Em busca de uma pedagogia gréfica 35 29%
Sistemas generativos de projeto:
classificacdo e reflexdo sob o ponto de
vista da representagdo e dos meios de
producédo

As trés formagbes de DNA: uma 18 15%

23 19%
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previsdo

O croqui no atelier de projeto: desafios
no ensino de arquitetura na era digital
Raizes da Associacdo Brasileira de
Expressdo Grafica

31 25%

15 12%

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Aplicou-se, da mesma forma, o Teste Qui-Quadrado para
conhecer as probabilidades de significancia (p) associadas as
correlagBes com as variaveis sexo, faixa etaria, grau de instrucéo e area
de formacdao/atuacdo. Utilizou-se o critério p<0,05 como suficiente para
considerar a existéncias de correlagdo significativa.

Para otimizar a visualizagdo nos quadros, os artigos serdo
identificados por letras, seguindo a ordem alfabética dos titulos, de
acordo com a marcacao a seguir:

A. As trés formagOes de DNA, uma previsao;

B. Em busca de uma pedagogia grafica;

C. O croqui no atelier de projeto: desafios no ensino de
arquitetura na era digital;

D. Raizes da Associacdo Brasileira de Expressdo
Gréfica;

E. Sistemas generativos de projeto: classificagdo e
reflexdo sob o ponto de vista da representacdo e dos meios de
produc&o.

O Quadro 5 apresenta o cruzamento da varidvel ‘sexo’ dos
respondentes com os artigos escolhidos.

Quadro 5 — Artigo selecionado x Sexo

Artigo selecionado

SEXO| A | B | C D E
Feminino| 9 | 22 | 14 8 10
Masculin 9 ‘ 13 17 7 13
0

Probabilidade de Significancia p = 0,569 (56,9%b)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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O teste Qui-Quadrado para esse cruzamento apresentou p=0,569
(56,9%), indicando que o sexo ndo influenciou na escolha do artigo.

Com relacdo a faixa etaria, a probabilidade de significancia é
p=0,701 (70,1%), indicando que a variacdo de idade ndo determinou a
escolha do artigo. O Quadro 6 mostra os totais de acesso por grupos de
idade.

Quadro 6 — Artigo selecionado x Faixa Etaria

FAIXA Artigo selecionado
ETARlA‘ A ‘ B ‘ C D E
Ate 25 9 15 14 9 12
anos
De26a40 g ] ] .
anos
41 anos 6 " N . ,
ou mals
Probabilidade de Significancia p = 0,701 (70,1%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Ainda com relacdo a escolha dos artigos, foram feitos
cruzamentos com as varidveis grau de instrucdo e de A&reas de
formag&o/atuagdo dos respondentes. Pode-se afirmar que a &rea de
formacéo néo teve influéncia na escolha do artigo, uma vez que p=0,293
(29,3%). O Quadro 7 apresenta os dados totais.

Quadro 7 — Artigo selecionado x Grau de Formagéo

~ Artigo selecionado
GRAU DE FORMAGAO

A B C D E

Até Graduacgdo completa 11 15 15 10 12

Esp. incompleta a Mestrado completo| 1 9 6 3 1
Doutorado incompleto ou mais 6 11 10 2 10

Probabilidade de Significancia p = 0,293 (29,3%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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O Quadro 8 apresenta os totais das escolhas de artigo por area de
formacdo/atuacdo dos respondentes, bem como as respectivas
probabilidades de significancia (p).

Quadro 8 — Artigo x Area de Formagio/Atuacio

AREA DE Artigo selecionado
FORMACAO/ATUACAO A | B | C E )
Artes 1 |16 | 6 5 1 | 0,001 (0,1%)
Design 11 | 19 | 21 | 13 | 14 |0,275(27,5%)
Arquitetura 1] 4 | 14 0 9 | 0,000 (0,0%)
Engenharia 4 | 6 | 3 0,649 (64,9%)
Matematica 3 | 5 | 2 0,545 (54,5%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

De acordo com as probabilidades de significancia apresentadas,
pode-se verificar que duas areas de formacdo tem influéncia na escolha
do artigo: Artes e Arquitetura.

Das quatro variaveis independentes, apenas nesta Gltima (Area de
Formacdao/Atuacao) houve correlacdo significativa e, em particular, para
0s respondentes que se identificaram como atuantes nos campos das
Artes e Arquitetura. Como consequéncia, as respostas dos individuos
gue se identificaram como atuantes da area de Artes estardo
significativamente associadas ao material visualizado no artigo ‘Em
busca de uma pedagogia grafica’. O mesmo ocorre com os respondentes
que se identificaram como arquitetos, mas com o artigo ‘O croqui no
atelier de projeto: desafios no ensino de arquitetura na era digital’. O
estimulo ao acesso a esse artigo possivelmente ocorreu pela presenca do
termo ‘arquitetura’ no titulo do mesmo.

Na sequéncia, serd analisado como se deu a interacdo entre os
respondentes com o resumo e o infografico do artigo escolhido,
conforme apresentado na Figura 26 e no Quadro 9.

Figura 26 — Interagdo dos respondentes com o resumo e o infografico do artigo
escolhido
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Lioresumo e visualizeio  Li somente o resumo No li o resuma nem Visualizei somente o
infografico vigualizei o infografico infografico

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

De acordo com a resposta a esta pergunta, 0 questionario poderia
ser encerrado ou encaminhar 0 respondente para novos
guestionamentos. Assim, os 24 respondentes da amostra que optaram
por ndo visualizar o infografico ndo foram encaminhados para as outras
guestdes, ja que ndo teriam como contribuir para os objetivos desta
pesquisa. A maioria dos entrevistados (80%), entretanto, visualizou o
infogréfico, o que demonstra que a oferta de informagdo ndo somente
textual tem potencial para despertar o interesse dos leitores.

Quadro 9 — Frequéncia absoluta e relativa de interacdo com o resumo e o
infogréfico do artigo escolhido

Alternativas Qtde. %

N&o li o resumo nem visualizei o infogréfico. 13 10,7%
Li somente o resumo. 10 8,2%
Visualizei somente o infogréfico. 35 28,7%
Li o resumo e visualizei o infogréfico. 63 51,6%

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

A seguir, apresentam-se informagBes mais precisas acerca do
perfil dos respondentes e sua interacdo com o resumo e o infogréafico
dos artigos. Objetiva-se, neste ponto, identificar possiveis relagdes entre
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a forma de interacdo e as variaveis independentes sexo, faixa etaria, grau
de instrucdo e area de formacéo/atuacao.

O Quadro 10 apresenta o cruzamento entre o tipo de interacdo e o
sexo dos respondentes. Aglutinaram-se as duas primeiras categorias da
variavel dependente ‘tipo de interagdo’ pois elas correspondem as
pessoas que optaram por nao visualizar o infografico. Fez-se 0 mesmo
com as duas Ultimas categorias, ja que elas correspondem aos
respondentes que optaram por visualizar o infogréafico. Aplicou-se o
teste Qui-Quadrado a esses dados, o qual resultou em uma probabilidade
de significancia p = 0,021 (Quadro 11). Desta forma, pode-se afirmar
gue a opcao por visualizar ou ndo o infografico foi influenciada pelo
Sexo.

Quadro 10 — Interagdo com artigo x Sexo

Interagdo com o artigo
sExo |( JRESUMO |(X) RESUMO () RESUMO |(X) RESUMO
()INFOGR |()INFOGR |(X) INFOGR |(X) INFOGR
Feminino 5 | 2 20 36
Masculino 8 | 8 15 27

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 11 — Aglutinacdo da Interagdo com artigo x Sexo

Interagdo com o artigo
SEXO NAO VIU O VIU O
INFOGRAFICO INFOGRAFICO
Feminino 7 56
Masculino 16 42

Probabilidade de Significancia p = 0,021 (2,1%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os Quadros 12 e 13 apresentam o cruzamento da variavel faixa
etaria com o tipo de interacdo. Uma observacdo das frequéncias contidas
neste Quadro nos leva a crer que 0s respondentes mais jovens
visualizaram significativamente mais os infogréficos que os mais
velhos. Para testar esta percepc¢do, aglutinaram-se as faixas etarias em
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trés grupos: idade até 25 anos; idade entre 26 e 40 anos; e idade superior
a 40 anos. O Teste Qui-Quadrado aplicado determinou uma
probabilidade de significancia p<0,001. Assim, a faixa etaria dos
respondentes tem relagéo significativa com a decisdo de visualizar ou
ndo o infografico. Observa-se que a faixa etaria das pessoas com mais
de 61 anos se destaca pelo fato dos respondentes terem optado por
apenas lerem o resumo. De modo oposto, todos os respondentes com
idade até 25 anos visualizaram o infografico relacionado ao artigo
escolhido.

Os dados coletados expressam que o interesse pela visualizacdo
do infografico € mais frequente nos respondentes mais jovens. Com o
aumento da faixa etaria, aumenta o desinteresse pelo acesso ao
infografico. Este resultado indica que enquanto elemento motivador da
leitura de artigos cientificos, o infografico tem mais potencial em
pessoas das faixas etarias menores, que demonstram uma tendéncia a
uma melhor interpretacdo visual das informacdes.

Quadro 12 — Interagdo com artigo x Faixa Etéria

FAIXA Interacéo com o artigo

ETARIA |()RESUMO |(X) RESUMO |( ) RESUMO |(X) RESUMO
( )INFOGR |( ) INFOGR |(X) INFOGR |(X) INFOGR

Até 25 anos 0 0 25 34
De 26 a 40 anos 6 2 6 12
41 anos ou mais 7 8 4 17

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 13 — Aglutinag&o da Interagdo com artigo x Faixa Etaria

\Interagéo com o artigo
FAIXA ~
INFOGRAFICO | INFOGRAFICO
Até 25 anos | 0 59
De 26 a 40 anos | 8 18
41 anos ou mais | 15 21
Probabilidade de Significancia p < 0,001 (p<0,1%0)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Ainda sobre a interacdo com o resumo e o infogréafico do artigo
selecionado, foi testada a significancia da relacdo com as variaveis grau
de instrucdo e areas de formacdo/atuacdo dos participantes da pesquisa.

Os Quadros 14 a 17 apresentam as frequéncias do cruzamento dessas
variaveis.

Quadro 14 — Interagdo com artigo x Grau de formacéo

Interagdo com o artigo
GRAU DE
FORMACAO ( ) RESUMO |(X) RESUMO |( ) RESUMO |(X) RESUMO
() INFOGR |( ) INFOGR |(X) INFOGR |(X) INFOGR
Até
Graduacao 1 0 26 36
completa
Especializagédo
incompleta a
Mestrado 4 S 4 .
completo
Doutorado
incompleto ou 7 8 5 18
mais

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 15 — Aglutinacéo da Interacdo com artigo x Grau de instrugéo

_ \Interagéo com o artigo
GRAU DE FORMAQAO NAO VIU O VIU O
INFOGRAFICO INFOGRAFICO
Até Graduagdo completa | 1 62
Especializac¢do incompleta a 7 13
Mestrado completo
Doutorado incompleto ou mais [ 15 23
Probabilidade de Significancia p < 0,001 (0,1%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Quadro 16 — Interagdo com artigo x Area de Formagao/Atuagio

AREA DE |Interacdo com o artigo
FORMACAO/|( ) RESUMO|(X) RESUMO |( ) RESUMO |(X) RESUMO
ATUACAO |( )INFOGR |( ) INFOGR |(X) INFOGR (X) INFOGR
Artes 2 2 7 18
Design 2 1 30 45
Arquitetura 5 5 7 11
Engenharia 2 5 3 6
Matematica 5 1 2

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 17 — Aglutinaco da Interagdo com artigo x Area de Formagao/Atuago

AREA DE \Interat;éo com o artigo
FORMACAO/| NAOVIUO VIU O (p)
ATUACAO | INFOGRAFICO | INFOGRAFICO
Artes | 4 | 25 0,649 (64,9%)
Design | 3 | 75 P < 0,001 (p<0,1%)
Arquitetura | 10 | 18 0,069 (6,9%)
Engenharia | 7 | 0,004 (0,4%)
Matematica | 6 | 6 0,004 (0,4%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

A partir da andlise dos testes aplicados, pode-se verificar que,
entre 0s usuarios que optaram por visualizar o infografico ha uma
frequéncia maior de respondentes que possuem até graduacdo completa,
e que o grau de formacdo tem relagdo significativa com a decisdo de
visualizar ou ndo o infografico. Com relagdo as areas de
formacéo/atuacdo, individuos da area do Design compreendem a maior
parcela de respondentes que optou por visualizar o infografico (75
pessoas). As probabilidades de significancia apresentadas apontam que
as areas de formacdo/atuacdo também apresentam relacdo significativa
com a decisdo de visualizar ou ndo o infografico.

Dessa forma, de uma amostra inicial com 122 respondentes, 98
optaram por visualizar o infografico — independentemente da leitura ou
ndo do resumo (Figura 27). Estes respondentes foram conduzidos as
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demais questBes do questionario, as quais passam a ter seus resultados
analisados.

Figura 27 — Respondentes

TOTAL DE
PARTICIPANTES

122

PARTICIPANTES DA
SEGUNDA PARTE

98

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

4.2.1 Andlise dos dados relativos aos respondentes que acessaram 0s
infograficos

Esta subsecdo busca responder a algumas questdes de pesquisa e
hipoteses levantadas, através da avaliacdo das opinides dos respondentes
que optaram por acessar o infogréfico associado ao artigo selecionado.

O nivel de motivacdo provocado pelo infografico para a leitura do
artigo selecionado estd apresentado na Figura 28. Os dados totais
mostram que a maioria dos respondentes constatou um grau alto (52%)
ou ao menos moderado (42%) de motivagdo gerada pelo infogréfico,
sendo que apenas 6% consideraram o infografico pouco motivador.

Figura 28 — Frequéncia dos niveis de motivacdo para a leitura do artigo
provocados pelo infografico
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Motivacdo gerada pelo infografico

B Muito motivador

B Moderadamente
motivador

= Pouco motivador

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

Apresentados nimeros gerais acerca da motivacdo gerada pelo
infografico, a partir deste ponto sera analisada a relacdo entre as
variaveis independentes e o nivel de motivacdo gerado pelo infogréfico.
A Figura 29 e o Quadro 18 apresentam as probabilidades de

significancia com relacdo ao Sexo dos respondentes.

Figura 29 — Sexo x Motivagdo Gerada pelo Infogréafico

Pouco motivador

Moderadamente
motivador

Muito motivador

0

10 20 30 40

SEXO x MOTIVACAO GERADA
PELO INFOGRAFICO

M Feminino

B Masculino

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 18 — Motivagdo gerada pelo infografico x Sexo

Motivacdo Gerada pelo Infografico
SEXO  |pouco Moderadamente |Muito
Motivador |Motivador Motivador
Feminino 4 22 30
Masculino 2 | 19 21

Probabilidade de Significancia p = 0,785 (78,5%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

A probabilidade de significancia (p=0,785) mostra que 0 sexo nao
teve influéncia significativa na determinacdo da motivacdo gerada pelo
infogréafico.

As probabilidades de significancia com relagdo & faixa etéria dos
respondentes sdo apresentadas pela Figura 30 e pelo Quadro 19.

Figura 30 — Motivacdo Gerada pelo Infogréfico x Faixa Etéaria

Motivacdo gerada pelo infografico x Faixa Etaria

Muito Motivador

Moderadamente Motivador

Pouco Motivador

0 10 20 30 40

41 anosoumais MDe26a40anos M Até 25 anos

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 19 — Motivagdo gerada pelo infogréafico x Faixa Etaria

\Motivagéo Gerada pelo Infografico

FAIXA :
ETARIA Pouco Moderadamente | Muito
Motivador |Motivador Motivador
Até25anos | 3 23 3
De26a40anos | 1 10 7

41 anos ou mais 2 8 11

Probabilidade de Significancia p = 0,685 (68,5%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Com uma probabilidade de significAncia de 68,5% (p=0,685)
pode-se atestar que a faixa etaria dos respondentes ndo influenciou na
indicagdo da motivacao gerada pelo infogréfico.

A relacdo entre 0 grau de formacdo dos respondentes com a
motivacdo gerada pelo infografico é expressa pela Figura 31 e pelo
Quadro 20.

Figura 31 — Grau de Instru¢do x Motivacdo Gerada pelo Infogréfico

Motivagao gerada pelo infografico x
Grau de Instrugao

0 20 40
M Até Graduagdo
completa
Pouco Motivador
M Especializagdo
Moderadamente incompleta a Mestrado
Motivador completo
Muito Motivador Douto.rado incompleto
ou mais

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 20 — Motivagdo gerada pelo infografico x Grau de Instrucéo

\Motivagéo Gerada pelo Infogréafico

GRAU DE
INSTRUCAO Pougo Mod_eradamente Muito Motivador
Motivador |Motivador
Até Graduagao 4 24 34
completa
Especializagéo
incompleta a Mestrado 0 6 7
completo
Doutorado mt_:ompleto 2 1 10
ou mais

Probabilidade de Significancia p = 0,758 (75,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os dados permitem verificar que o grau de instrugdo ndo
influencia o grau de motivacdo gerado pelo infografico, uma vez que a
probabilidade de significAncia encontrada é de 75,8% (p=0758).

A Figura 32 e 0 Quadro 21 apresentam a relacdo entre a &rea de
formacédo/atuacdo dos respondentes com a motivagdo gerada pelo

infogréfico.

Figura 32 — Area de Formagéo / Atuagio x Motivacio Gerada pelo Infografico

0

20

Artes
Design
Arquitetura
Engenharia

Matematica

Motivagao gerada pelo infografico x
Area de Formagdo/Atuacdo

40

B Pouco Motivador

B Moderadamente
Motivador

Muito Motivador

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 21 — Motivacio gerada pelo Infogréafico x Area de Formag&o/Atuagio

AREA DE |Interagdo com o artigo
FORMACAO/| pouco Moderadamente |Muito ()
ATUACAO |Motivador |Motivador Motivador
Artes 1 \ 14 10 0,248 (24,8%)
Design 5 \ 31 39 0,917 (91,7%)
Arquitetura 0 \ 7 11 0,418 (41,8%)
Engenharia 1 \ 4 4 0,768 (76,8%)
Matemética 1 | 2 3 0,528 (52,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os valores apresentados pelas probabilidades de significancia
para cada uma das areas de formacao/atuacdo permite informar que essa
variavel ndo teve influéncia significativa na motivagdo provocada pelo
infogréafico.

Visando identificar se a motivacdo gerada pelo infogréfico tem
relagdo com o artigo selecionado, foi efetuado o cruzamento dessas
variaveis. Os dados sdo apresentados pelo Quadro 22, onde a indicacao
dos artigos segue a legenda apresentada na sec¢do 4.2

Quadro 22 — Motivagao gerada pelo infogréafico x Faixa Etaria

\Motivagéo Gerada pelo Infogréafico
ARTIGO :
ACESSADO Pougo Modgradamente Muqo
Motivador |Motivador Motivador
A 1 2 10
B .3 16 11
c | o 12 16
D 1 5 6
E 1 6 8
Probabilidade de Significancia p = 0,358 (35,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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A probabilidade de significancia apresentada (p=0,358) mostra
que o artigo acessado ndo teve influéncia significativa com relagdo a
motivacdo gerada pelo infografico. Este resultado permite estabelecer
gue a relagdo encontrada entre o artigo selecionado para leitura e a area
de atuacdo dos respondentes, a qual foi significativa para as areas de
artes e arquitetura (conforme se apresentou na secdo 4.2) ndo tenha sido
um fator de influéncia nas respostas de motivacdo. Assim, os resultados
positivos em termos de grau de motivacdo gerado pelos infogréaficos
independe da éarea de atuacdo dos respondentes e do artigo que
escolheram para leitura, consequentemente ndo foram influenciados
pelos diferentes infograficos criados.

De acordo com 0s cruzamentos das respostas obtidas com as
variaveis independentes, percebe-se que os individuos que consideraram
o infografico acessado muito motivador para a leitura do artigo sdo, em
sua maioria, do sexo feminino, na faixa etaria até 25 anos, com até
graduacdo completa e atuam ou estudam na area do design.

Este estudo objetivou também comparar o nivel de importancia
de um resumo e de um infogréfico para um artigo cientifico. Tais niveis
foram avaliados pelos respondentes em uma escala de 0 a 10. As Figuras
33 e 34 apresentam as frequéncias das respostas.

Figura 33 — Nivel de Importancia do RESUMO

Nivel de Importancia do RESUMO

60
50
40
30
20
10

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Figura 34 — Nivel de Importancia do INFOGRAFICO

Nivel de Importancia do INFOGRAFICO

30
25
20
15
10

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Fonte: Google Drive (2014).

Em questdes em que a escala usada € intervelar, comumente se
usam testes t para comparar médias e determinar se essas S0
significativamente diferentes ou ndo. No entanto, para usar tais testes é
necessario que as distribuicbes dos dados sejam Normais. Em fungdo
disto, foi aplicado o teste Kolmogorov-Smirnov para testar se essas
distribuicGes eram Normais, e o valor da probabilidade de significancia
obtido foi p<0,05, indicando que tais distribuigdes ndo podem ser
consideradas Normais. O Quadro 23 apresenta que as médias do resumo
e do infografico, em termos de importancia, sdo significativamente
diferentes.

Pelos resultados, nota-se que as distribuigdes ndo sdo Normais,
portanto, foi utilizado o teste Wilcoxon, ndo paramétrico, que gerou p <
0,001. Sendo assim, é possivel afirmar que as médias sédo
significativamente diferentes.
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Quadro 23 — Meédias e probabilidades de significancias dos niveis de
importancia do Resumo e do Infogréfico

Nivel de Importéncia do Resumo/lnfogréfico

Instrumento Resumo Infogréafico
Média 9,02 8,15
Desvio Padréo 1,540 1,767
Teste 0,000 0,002
Kolmogorov Smirnov

Probabilidade de Significancia p < 0,001

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

A partir dos dados obtidos, serdo verificados se as variaveis sexo,
faixa etaria, grau de instrucdo e éarea de formacdo/atuacdo estdo
relacionadas as médias atribuidas aferidos ao resumo e ao infogréafico. A
Figura 35 e 0 Quadro 24 apresentam, respectivamente, as médias e as
probabilidades de significAncia obtidas de acordo com o sexo dos
respondentes.

Figura 35 — Importancia do RESUMO / INFOGRAFICO x SEXO

Importancia do RESUMO / INFOGRAFICO x SEXO
9,50

H Masculino
M Feminino

9,00

8,50

8,00

7,50

7,00

RESUMO INFOGRAFICO

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).
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Quadro 24 — Probabilidades de significancias dos niveis de importancia do
Resumo e do Infogréafico x Sexo

Nivel de Importancia do Resumo/Infogréafico x SEXO
Instrumento Resumo Infogréafico
Probabilidade de 0,763 0,738
Significancia (p) (76,3%) (73,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os valores obtidos mostram p>0,05, indicando que a variavel
sexo nao influencia as médias dos niveis de importancia do resumo e do
infografico. Os demais cruzamentos geraram também valores p>0,05,
indicando que nenhuma dessas variaveis influenciou as médias obtidas
para 0s niveis de importancia do resumo e do infografico, como
mostram os Quadros 25 a 28.

Quadro 25 — Probabilidades de significancias dos niveis de importancia do
Resumo e do Infografico x Faixa Etaria

Nivel de Importancia do Resumo/Infografico x FAIXA ETARIA
Instrumento Resumo Infogréfico
Probabilidade de 0,260 0,124
Significancia (p) (26%) (12,4%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 26 — Probabilidades de significancias dos niveis de importancia do
Resumo e do Infografico x Grau de Instrugdo

Nivel de Importancia do Resumo/Infogréafico x Grau de Instrugdo
Instrumento Resumo Infogréfico
Probabilidade de 0,153 0,376
Significancia (p) (15,3%) (37,6%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Quadro 27 — Probabilidades de significancias dos niveis de importancia do

Resumo e do Infogréfico x Area de Formag#o/Atuagio

Formacao/Atuagao

Nivel de Importancia do

Resumo/Infografico x Area de

Area de Formagao/

Probabilidade de Significancia (p) do

Atuacio Instrumento _
Resumo Infogréfico
Artes 0,860 (86%) 0,616 (61,6%)
Design 0,177 (17,7%) 0,533 (53,3%)
Arquitetura 0,603 (60,3%) 0,888 (88,8%)
Engenharia 0,625 (62,5%) 0,724 (72,4%)

Matematica

0,686 (68,6%)

0,390 (39%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 28 — Probabilidades de significancias dos niveis de importancia do
Resumo e do Infogréafico x Artigo Selecionado

Nivel de Importancia do Resumo/Infogréfico x Artigo Selecionado
Instrumento Resumo Infografico
Probabilidade de 0,556 0,686
Significancia (p) (55,6%) (68,6%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

A seguir sdo analisados aspectos com 0s quais um infografico
pode contribuir ao ser associado a um artigo cientifico. Os respondentes
poderiam selecionar mais de uma opgdo caso julgassem necessario,
havendo ainda um campo ‘Outros’ com possibilidade de preenchimento.
O grafico apresentado pela Figura 36 representa a distribuicdo geral das

respostas.
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Figura 36 — Contribuicdes de um infogréafico para um artigo

Aspectos de contribui¢io de um INFOGRAFICO
para um ARTIGO

Outros ‘ ‘

No apoio visual para compreensdo
do contelddo/tema do artigo

No auxilio explicativo ao assunto
relacionado do artigo

Na valorizagdo do artigo

No estimulo visual

No oferecimento de
complementaridade

Em nada

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

O Quadro 29 apresenta todos os valores e percentuais referentes a
pergunta 10.

Quadro 29 — Contribuic8es de um infografico para um artigo

Alternativas Qtde.
Em nada 1
No oferecimento de complementaridade 39
No estimulo visual 66
Na valorizagdo do artigo 43
No auxilio explicativo ao assunto relacionado do 68
artigo

No apoio visual para compreensédo do contetido/tema 79
do artigo

Outros 4

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Em aspectos gerais, 0s respondentes acreditam na contribuic¢éo do
infografico ao ser associado a um artigo cientifico, atuando o primeiro
como apoio visual para compreensdo do tema ou assunto abordado,
ocorrendo apenas uma marcagdo de alternativa indicando que um
infografico em nada contribui para um artigo cientifico. As duas opcdes
mais apontadas: 1°) No apoio visual para compreensdo do
contelido/tema do artigo; e 2°) No auxilio explicativo ao assunto
relacionado ao artigo — estdo relacionadas ao contetdo e ndo a forma.
Percebe-se, entdo, a potencialidade dos infograficos para contribuir com
a interpretacdo, compreensdo e explicacdo do contetdo abordado por
um artigo. A partir de tal constatagdo, serdo apresentados os
cruzamentos entres as variaveis, visando verificar as respostas de acordo
com os perfis dos respondentes. Os Quadros 30 a 32 apresentam as
probabilidades de significancia entre os aspectos de contribui¢do de um
infogréfico com as varidveis sexo, faixa etaria, grau de instrucdo, area
de formacé&o/atuacdo e artigo selecionado.

Visando uma melhor exibicdo dos dados, as alternativas da
guestdo serdo identificadas por nimeros, conforme indicado abaixo:

No oferecimento de complementaridade

No estimulo visual

Na valorizagéo do artigo

No auxilio explicativo ao assunto relacionado ao

Ao E

artigo
5. No apoio visual para compreensdo do contetdo/tema
do artigo
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Quadro 30 — Probabilidades de significancias dos aspectos de contribui¢éo de
um Infogréfico entre as varidveis Sexo, Faixa Etaria e Grau de Instrucéo

Aspectos de contribuicdo de um infografico
Probabilidade de Significancia (p)
Sexo Faixa Etaria Grau de Instrucéo
1 0,592 0,000 0,000
(59,2%) (00,0%0) (00,0%0)
2 0,320 0,001 0,001
(32,0%) (00,1%) (00,1%0)
3 0,859 0,000 0,008
(85,9%) (00,0%) (00,8%)
4 0,233 0,002 0,001
(23,3%) (00,2%) (00,1%)
5 0,692 0,002 0,003
(69,2%) (00,2%) (00,3%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 31 — Probabilidades de significancias dos aspectos de contribuicdo de
um Infogréfico entre as Areas de Formagéo/Atuagéo

Aspectos de contribuicdo de um infogréafico x Area de Formacéo/Atuagio
Probabilidade de Significancia (p)
Artes Design Arquitet | Engenharia Matematica
ura

0,062 0,012 0,092 0,010 0,232

1 | (06,2%) (01,2%) (09,2%) (01,0%) (23,2%)
0,364 0,022 0,082 0,484 0,971

2 | (36,4%) (02,2%) (08,2%) (48,4%) (97,1%)
0,829 0,007 0,181 0,587 0,197

3 | (82,9%) (00,7%) (18,1%) (58,7%) (19,7%)
0,123 0,015 0,196 0,386 0,318

4 | (12,3%) (01,5%) (19,6%) (38,6%) (31,8%)
0,005 0,035 0,013 0,201 0,022

5 | (00,5%) (03,5%) (01,3%) (20,1%) (02,2%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Quadro 32 — Probabilidades de significancias dos aspectos de contribui¢éo de
um Infogréfico com relacéo ao Artigo Escolhido

Aspectos de contribui¢do de um infografico
X Artigo Escolhido
Probabilidade de Significancia (p)
0,084 / (08,4%)
0,424 | (42,4%)
0,282/ (28,2%)
0,840/ (84,0%)
0,131/ (13,1 %)

QB (WIN(F-

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os dados obtidos nos testes mostram que as varidveis Faixa
Etaria e Grau de Instrucdo estdo significativamente relacionadas com os
aspectos de contribuicdo de um infografico, apresentando para todos os
cruzamentos p<0,05, enquanto o sexo ndo teve influéncia significativa
em relacdo a tais aspectos. Este resultado esta aderente aos cruzamentos
ja apresentados nas analises anteriores.

Em relacdo as areas de formacdo/atuacdo, o Design apresentou
influéncia significativa em relacdo as alternativas apresentadas,
apresentando-se 0s respondentes dessa area de formagdo/atuacdo como
individuos atentos e interessados a todos os detalhes disponiveis.
Quanto as demais areas, Artes, Arquitetura e Matematica apresentaram
influéncia significativa na indicacdo do aspecto de apoio visual para
compreensdo do conteddo/tema do artigo, indicado pelo nimero 5 nos
quadros. A area de Engenharia ndo teve influéncia significativa.

Por fim, com relacdo ao artigo escolhido, ndo houve influéncia
significativa na indicacdo dos aspectos, j& que 0s cruzamentos
resultaram em p>0,05.

Na sequéncia, foi solicitado aos respondentes que fornecessem
suas opinides a respeito da presenca de um infografico associado a um
artigo cientifico, através de uma questdo aberta. Dos noventa e oito
respondentes que obtiveram acesso a essa questdo, sessenta e oito
fizeram uso do espago fornecido para efetuar comentérios a respeito do
infogréafico visualizado de acordo com o artigo selecionado. Entre 0s
comentarios é possivel verificar colocacfes sobre o0s possiveis
beneficios que um infogréafico pode fornecer ao ser associado ao artigo,
como rapidez no entendimento do contetdo em linhas gerais, facilidade
de aprendizado por meio de estimulos visuais, simplicidade do processo
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de entendimento, auxilio na compreensdo do tema, organizacdo do
conteudo, elemento instigador que compensa a falta de imagens do
artigo e, além desses, pode ser considerado como um elemento de
diferenciacdo para a publicacdo. Alguns dos comentérios sao listados a
seguir.

Otima opgdo, pois algumas pessoas aprendem
com mais facilidade com estimulos visuais. O
contelido é resumido de maneira estética e que
permite a rapida visualizagdo dos principais
pontos do artigo. ‘As pessoas visuais tém maior
facilidade de aprenderem vendo a cena (estatica),
pode ser um conceito sobre algo ou uma foto
sobre determinado assunto. As pessoas auditivas
tém maior facilidade de aprenderem escutando
sobre o assunto, tem facilidades de memorizagéo
de sons. Por fim as cinestésicas, que sdo as
pessoas que apresentam facilidades de
aprenderem vendo o0s movimentos sobre o
assunto. Pode até criar uma sintonia com o
comunicador através de movimentos do mesmao.
Essas pessoas prestam bastante atencdo nos
movimentos dos outros. (Mulher, 31 a 40 anos,
Mestrado Incompleto, Design, grifo nosso)

Comunicagdo que permite um entendimento
répido do artigo em suas linhas gerais. (Mulher,
41 a 50 anos, Doutorado Completo, Engenharia e
Arquitetura, grifo nosso)

Muito interessante e ajuda o leitor a ler e
entender de uma maneira mais simples o artigo.
(Homem, 41 a 50 anos, Mestrado Completo,
Design, grifo nosso)

Achei o infogréfico sintético e objetivo. Auxiliou
bastante na compreensdo do tema, ja criando
uma base para compreender o assunto que viria
a ser tratado de forma mais especifica ao longo
do artigo. (Mulher, 21 a 25 anos, Graduagdo
Incompleta, Design, grifo nosso)

O infogréfico atrai e exemplifica resumindo e
apresentando o tema a ser apresentado no artigo.
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E uma 6tima forma de organizagdo. (Homem, 16
a 20 anos, Graduacdo Incompleta, Design, grifo
N0SS0)

Acredito que o infografico ndo seja de plena
importancia, porém agrega muito a motivacao de
leitura e ao entendimento do artigo que nem
sempre pode exibir tantas imagens e aspectos
gréficos. (Homem, 21 a 25 anos, Especializacéo
Incompleta, Design, grifo nosso)

Muito interessante e instigador. Nos leva a querer
ter mais informacdes sobre a questdo abordada.
(Homem, 31 a 40 anos, Especializacdo
Incompleta, Artes, grifo nosso)

Considero o iconografico visualizado um pouco
poluido visualmente. Particularmente ndo gostei
do uso das cores e do fundo. Porém, servem como
um diferencial para a revista. (Mulher, 41 a 50
anos, Pds-Doutorado, Artes e Arquitetura, grifo
N0SS0)

Figura 37 — Itens interessantes para compor um infogréfico digital

itens para compor um INFOGRAFICO
DIGITAL
INTERACAO C/ ELEMENTOS
SOM
ANIMAGAO
VIDEO
0 20 40 60 80

Fonte: Elaborada pelo autor (2014).

O (ltimo questionamento realizado aos usuarios abordou 0s
possiveis itens que os mesmos julgariam interessantes estarem presentes
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em um infogréafico digital associado a um artigo cientifico. Os
respondentes podiam selecionar mais de uma alternativa e acrescentar
algum elemento ndo apresentado entre as opgOes, usando opcao
‘Outros’.

Em termos gerais, as respostas fornecidas apontam que a grande
maioria dos leitores busca por infogréaficos digitais que sejam dinamicos
e interativos, uma vez que as duas respostas mais selecionadas indicam
a busca por interacdo com os elementos e animacdo do contetdo do
infografico. Foi mencionado anteriormente um indicativo oportuno para
a presenca de um infogréafico relacionado a um artigo, e com os gréaficos
apresentados na Figura 37, observa-se que, na opinido dos respondentes,
além da presenca do infografico, o mesmo, por ser publicado em
ambiente digital, deve procurar apresentar elementos que enriguecam o
processo de navegacdo, o dinamismo e a’ interacdo do leitor com 0
conteldo apresentado.

Na sequéncia, serdo analisadas as possiveis relaces das opinides
dos respondentes com as varidveis sexo, grau de instrucdo, area de
formagdo/atuacdo e artigo escolhido. Os dados apresentados nos
Quadros 33 a 35 apresentam as probabilidades de significancia do
cruzamento dos itens para um infografico digital com as variaveis acima
citadas. Para melhor visualizag8o, os itens serdo precedidos por letras,
gue representaram os mesmos em todos os quadros.

Quadro 33 — Probabilidades de significancias dos itens para compor um
Infogréfico digital entre as varidveis Sexo, Faixa Etaria e Grau de Instrucéo

Itens para compor um infogréfico digital
ITENS Probabilidade de Significancia (p)
Sexo Faixa Etaria | Grau de Instrucdo
. 0,284 0,257 0,977
AVIRED (28,4%) (25.7%) (97.7%)
x 0,008 0,055 0,141
HANLAGHO) (00,8%) (05,5%) (14,1%)
0,143 0,530 0,433
&) bl (14.3%) (53,00) (43,3%)
= 0,547 0,147 0,048
d) INTERAGAOC | 5/ 705 (14,7%) (04,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).
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Quadro 34 — Probabilidades de significancias dos itens para compor um
Infogréfico entre as Areas de Formag&o/Atuacio

Itens para compor um infogréfico x Area de Formagéo/Atuacio
| Probabilidade de Significancia (p
t| Artes Design | Arquitetura | Engenharia Matematica
a| 0,464 0,536 0,008 0,812 0,650
) | (46,4%) | (53,6%) (00,8%) (81,2%) (65,0%)
b| 0,989 0,663 0,957 0,032 0,755
) | (98,9%) | (66,3%) (95,7%) (03,2%) (75,5%)
c| 0,837 0,525 0,545 0,149 0,247
) | (83,7%) | (52,5%) (54,5%) (14,9%) (24,7%)
d| 0,388 0,244 0,150 0,298 0,608
) | (38,8%) | (24,4%) (15,0%) (29,8%) (60,8%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Quadro 35 — Probabilidades de significancias dos itens para compor um
Infogréafico com relagéo ao Artigo Escolhido

Aspectos de contribui¢do de um infogréfico x Artigo Escolhido
Probabilidade de Significancia (p)

a) 0,925/ (92,5%)

b) 0,735/ (73,5%)

c) 0,016/ (01,6%0)

d) 0,036/ (03,6%)

Fonte: Elaborado pelo autor (2014).

Os testes apresentados demonstram que ocorreram poucas
situacBes de influéncia significativa nos cruzamentos propostos. Com
relacdo a variavel sexo, houve influéncia significativa com relacdo ao
item animacédo, onde p<0,05. A faixa etaria ndo apresentou influéncia
significativa com nenhum dos itens e ja o grau de instrucdo influenciou
significativamente na opc¢do por interacdo com elementos do
infogréafico.

Entre as areas de formacdo/atuacdo a situagdo se apresentou de
maneira similar, onde ocorreu apenas uma Unica situacdo de influéncia
significativa (p<0,05), no cruzamento entre a area de arquitetura com
relacdo ao item video. Nas demais &reas e itens, ndo houve influéncia
significativa.
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Ja com relacédo ao artigo escolhido, houve influéncia significativa
com relagdo aos itens som e interacdo com elementos.

Dentre as variaveis apresentadas nessa Ultima questdo, a mais
selecionada — interacdo com elementos — demonstra um potencial para
gue infograficos associados a artigos cientificos publicados em
ambientes digitais venham a apresentar conteldo hipermidiatico.
Quando o usuario interage com algum elemento do infogréfico, surge a
oportunidade de que ocorra a criacdo de uma interface que se apresente
como uma hipermidia, permitindo com que o usuério interaja com varias
informagfes ao mesmo tempo, ndo limitando esse observador ao
conteudo estrito contido naquele infografico. Essa interatividade pode
surgir como links para paginas com assuntos relacionados, videos, ou
até mesmo outros artigos ou infograficos com conteldo complementar
ao apresentado. Essa situacdo favorece ao usuério ampliar seu campo de
busca e contelido, com um processo hipermidiatico iniciado a partir
desse primeiro infografico digital associado ao artigo ou tema
pesquisado.

Feitas e apresentadas as descri¢cbes dos dados da pesquisa, 0
presente trabalho avanca para seu capitulo final, o qual apresentard uma
andlise descritiva e a discussdo dos aspectos observados durante a
pesquisa, a partir do estabelecimento de relagdes conceituais entre os
resultados obtidos.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Pesquisas de cunho cientifico consistem nas mais importantes
fontes de informacdo para o desenvolvimento de trabalhos académicos,
em especial na composicdo de artigos, trabalhos de conclusdo de curso,
dissertacOes e teses. S80 nessas fontes que 0s autores irdo embasar seus
projetos de pesquisa, objetivando aferir credibilidade aos mesmos.

Os artigos cientificos sdo fontes de pesquisa ricas em informacéo
e promovem uma constante atualizacdo das pesquisas nas mais variadas
areas do conhecimento, pois sdo publicados com regularidade em
encontros, congressos e periodicos.

Um dos ambientes que demonstra maior crescimento para a
divulgacdo e promocdo de materiais cientificos é a internet. Uma vez
publicados em meio digital, as possibilidades de pesquisa por esses
materiais aumentam substancialmente, com ferramentas de busca ageis e
com um banco de dados extenso, onde o limite é a World Wide Web.
Além dessa questdo, o ambiente digital oportuniza a utilizacdo de
técnicas diferenciadas para a producéo e modos de apresentacdo desses
artigos, que podem fazer uso de atributos dindmicos e interativos, como
a utilizacdo de hipertexto e hiperlinks, compondo um ambiente
hipermidiatico. Nesse contexto, os infograficos surgem como possiveis
ferramentas para estimular a leitura de artigos cientificos, auxiliando na
compreensdo e interpretacdo do conteldo abordado. Tais infogréaficos
demandam a aplicagdo de conceitos relacionados ao design de
informacdo, na esfera da composicao e organizagao visual.

O surgimento de um ambiente digital que possibilitasse a
aplicacdo dessa unido entre infogréaficos e artigos cientificos contribuiu
para a coleta de dados sobre essa nova proposta. A partir dessa
oportunidade, foram realizados testes estatisticos para verificar qual o
impacto gerado pelos infograficos nos leitores interessados por artigos
cientificos.

Os infograficos utilizados para a aplicacdo dos testes na presente
pesquisa foram concebidos em um processo de instrugdo e orientagdo
aplicado aos alunos participantes. Perceberam-se dificuldades por parte
de alguns desses alunos em relacdo a questdes ligadas com a
interpretacdo da informacdo disposta nos artigos, bem como em
materializar visualmente a informacéo interpretada. Porém, tal fato néo
interferiu na coleta e anélise dos dados. Nesse contexto, de acordo com
a tipologia apresentada para o desenvolvimento dos infograficos,
aqueles que se mostraram mais adequados para acompanhar um artigo
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cientifico foram os complementares, tendo a caracteristica enciclopédica
ou especifica determinada de acordo ao assunto abordado.

Os testes utilizados para efetuar 0s cruzamentos totais entre as
variaveis independentes — sexo, faixa etaria, grau de instrucdo, area de
formac&o/atuagdo e artigo escolhido — com as respostas fornecidas no
guestionario promoveram o conhecimento de valores que permitiram
verificar influéncias significativas para determinar em que medida o uso
de infograficos pode contribuir para despertar o interesse dos leitores de
revistas digitais cientificas a acessarem e lerem seus artigos.

Os resultados obtidos nessa amostra mostraram que individuos
mais jovens demonstram mais interesse por informacfes com mais
caracteristicas visuais do que textuais, e que a presenca de infogréaficos
surge como uma espécie de ‘portal de estimulo’ para o acesso ao
contetdo cientifico abordado nos artigos. Essa constatacdo é oposta em
relacdo aos respondentes com idade mais avangada que, possivelmente
por questdes de convencdo e, de certa forma, conservadorismo, nédo
apresentam tanto interesse pela presenca de infograficos, ainda que
alguns individuos nessa faixa tenham demonstrado positivismo com
relacdo aos infogréaficos.

A pesquisa realizada contou com respondentes que estdo, em sua
maioria, relacionados com o ambiente académico-cientifico, advindos
de &reas relacionadas a expressdo gréfica. Tal fato se d& principalmente
pelo fato da pesquisa ter sido realizada através da Revista Brasileira de
Expressdo Gréfica, onde os leitores se encaixam no perfil mencionado.
Assim, tornou-se possivel verificar que algumas variaveis apresentam
influéncia significativa no processo de interacdo dos individuos com os
infogréficos, como no caso das &reas de formagdo/atuacdo dos
respondentes, onde as areas de Design, Arquitetura e Artes, a partir dos
resultados apresentados, foram as areas em que os individuos
demonstraram maior interesse na presenca de infograficos e seus
beneficios ao serem associados a artigos cientificos. De maneira oposta,
Engenharia e Matematica foram as areas com menor influéncia
significativa. Esse resultado demonstra algumas distingdes entre
ciéncias humanas e exatas e seus representantes, que apresentam
interesses distintos a respeito de como a informagéo deve ser repassada,
e de quais itens essa informacdo pode fazer uso para cumprir com sua
fungéo de comunicar.

Percebe-se que com a devida aplicacéo de técnicas do design de
informacéo, aliado as possibilidades da hipermidia, um infografico pode
tornar-se uma ferramenta ainda mais estimulante. Os relatos fornecidos
pelos respondentes também reforcam as potencialidades de um
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infografico, uma vez desenvolvido com a devida composicdo e
refinamento, para a exposi¢do das ideias informativas.

Por fim, sdo inerentes as oportunidades para a pratica de associar
infograficos a artigos cientificos, em especial composi¢des que
possibilitem uma interacdo dindmica entre o leitor e o conteldo,
procurando estimular o acesso aos interessados em contetidos cientificos
e auxiliar na compreenséo do contetdo abordado.

Sugerem-se ainda pesquisas futuras a aplicacdo dos presentes
estudos em outras &reas do conhecimento, onde a utilizacdo de arquivos
cientificos seja frequente por parte da comunidade, inclusive com a
agregacdao de uma abordagem qualitativa para a coleta de dados mais
especificos dos respondentes possibilitando assim a verificacdo do
comportamento dos leitores diante de uma ferramenta de estimulo visual
— o infografico — em questdes de estimulo para acesso e compreensdo
dos conteudos relacionados.
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APENDICE
RBEG - QUESTIONARIO

O presente questionario consiste em um instrumento TEMPORARIO
para coleta de dados, para conhecer a opinido das pessoas sobre a
disponibilizagdo de infogréficos associados a artigos cientificos. Apds
responder as questfes abaixo, vocé tera acesso ao conteudo do artigo
previamente selecionado. Vocé ndo precisard responder esse
guestionario novamente caso queira acessar outros artigos na presente
sessdo.

1 - Vocé é do sexo:

Masculino
Feminino

o O

N

- Vocé tem:

Menos de 15 anos
de 16 a 20 anos
de 21 a 25 anos
de 26 a 30 anos
de 31 a 40 anos
de 41 a 50 anos
de 51 a 60 anos
mais de 61 anos

O O O O O O O O

w

- Seu maior grau de formacao é:

Na&o chegou a cursar o ensino médio
Ensino médio incompleto
Ensino médio completo
Graduagao incompleta
Graduacao completa
Especializacdo incompleta
Especializacdo completa
Mestrado incompleto
Mestrado completo
Doutorado incompleto
Doutorado completo

O 0O O OO OO OO0 0 O0
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Outro

4 - Selecione as opcOes que representem sua formagdo em
graduacdo e pos-graduacéo, bem como suas areas de atuagao.

O O O O O O

Artes
Design
Engenharia
Arquitetura
Matematica
Outro

5 - Qual o artigo selecionado para acesso?

o

Em busca de uma pedagogia gréafica

Sistemas generativos de projeto: classificacdo e reflexdo sob o
ponto de vista da representacdo e dos meios de produgéo

As trés formagBes de DNA: uma previséo

O croqui no atelier de projeto: desafios no ensino de arquitetura na
era digital

Raizes da Associacao Brasileira de Expressao Gréfica

6 - Como se deu sua interacdo com o resumo e o infogréafico
associados ao artigo escolhido?

O O O O

N&o li o resumo nem visualizei o infografico.
Li somente o resumo.

Visualizei somente o infografico.

Li o resumo e visualizei o infogréafico.

7 - Quao motivador foi o infogréafico para a leitura do artigo?

©)
@)
@)

Muito motivador
Moderadamente motivador
Pouco motivador

8 - Qual a importéancia de um RESUMO para um artigo cientifico?

(1 ]2[3]a4f5][6]7[8]09[10]

Nada importante Plenamente importante
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9 - Qual a importancia de um INFOGRAFICO para um artigo
cientifico?

(1]2]3]afs5]6]7]8]9][10]
Nada importante Plenamente importante

10 - Em que aspecto(s) um infogréafico associado a um artigo pode
contribuir?
Marque tantas op¢des quanto julgar necessario.

Em nada

No oferecimento de complementaridade

No estimulo visual

Na valorizagdo do artigo

No auxilio explicativo ao assunto relacionado do artigo

No apoio visual para compreensao do contetdo/tema do artigo
Outro

O O O O O O O

11 - Comente sobre o infografico estatico visualizado.
Questdo aberta

12 - Quais dos itens abaixo vocé considera interessante estarem
presentes em um infografico digital associado a um artigo
cientifico?

Marque tantas op¢des quanto julgar necessario.

Video

Animacéo

Som

Interacdo com elementos
Outro

O O O O O
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ANEXO A

Artigo: Em busca de uma pedagogia grafica

Infografico ndo escolhido para publicagdo na Revista.

Autores: Mariangela Oliveira, Natally Novello, Rayra Guedes, Beatriz
Nakassima, Djulyan Lohn, Giovani Pinheiro e Julia m. Cunha.

Adeptos a novas propostas

aulas
dindmicas e
interesantes

aeee= thcil visualizagio

Protetores das técnicas arcaicas
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ANEXO B

Infogréfico escolhido para publicacdo na Revista.
Autores: Bethsey Benites, Bruna Boeing, Gabriel Ribeiro

Artigo: Em busca de uma pedagogia gréfica

Lucas Donatti e

Luisa dos Reis
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ANEXO C

Artigo: Sistemas generativos de projeto: classificacdo e reflex&o sob o ponto de
vista da representacéo e dos meios de producéo

Infografico ndo escolhido para publicacdo na Revista.

Autores: Ana Carolina Lima, Daniel Coelho, Kariny M. Candido, Mariana C.
Zampieri, Robson Fernandes e Yuri Paulucci.

O
O
O
O
O
O
O
O
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ANEXO D

Artigo: Sistemas generativos de projeto: classificagdo e reflexdo sob o ponto de
vista da representacéo e dos meios de producéo

Infografico escolhido para publicagdo na Revista.

Autores: André Lazzari, André Salom&o, Camila Guedes, Cassiano Zanon,
Guilherme Kanarek, Leoni Elias e Lucas Villalva.

BIOLOGIA :
GERAGAO ALEATORIA

Geragao aleatoria de alternativas
com base na teoria de Darwin
sobre o caso do alongamento do

pescogo das girafas.

Com o cruzamento aleatorio das
girafas, nasciam geraghes que
apresentavam variagoes no
tamanho do pescogo.

Com a escassez de seu alimento no
solo, 80 as girafas de pescogo mais
longo conseguiam s alimentar das
folhas do topo das dvores. As de
pescogo curtondo sobreviviam.

O processo se repefiu ao longo das

pla
melhor de: -
mente, para enfim, resolver-sa o
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ANEXO E

Artigo: As trés formages de DNA: uma previsdo

Infografico ndo escolhido para publicacdo na Revista.

Autores: Azania Santos, Jéssica Escudero, Rafhael Gomes, Thales Gregorio,
Thiago Bougut e Txai Zelnick.

A Evolucao da
Representacao do DNA

Arepresentacso damoléculade DNA acom-
panha a tecnologia do instrumento de ob-
servagdo. Em suas primeiras visualizades,
«com recursos tecnolégicos limitados a dois Com o avango tecnolégico dos microsco-

planos (20), 5ua descrico foi bastante sim- pios, que passam agora a visualizar trés
plificada, mostrando a dupla hélice de fitas planos (30), pode-se conhecer muito mais
antiparalelas e uma verso do que se podia sobre a molécula de DNA, principalmente
visualizar das bases nitrogenadas. em relagéo ds bases nitrogenadas - Ade-

nina, Timina, Guanina e Citosina - e suas
propriedades, como sua caracteristica de

se emparelhar em pares. Ainda assim, con- A ciéncia atual considera a existéncia de
sidera-se que na Ciéncia em geral, a per- trés possiveis formagdes de molécula de
cepcio é limitada pelos instrumentos de DNA nos seres vivos: DNA-A, DNA- B e
observaclo disponiveis, que n3o detectam DNA-Z, sendo a de DNA-B a mais comum.
o que de fato ocorre. Os melos de observaio atuais permitem a

visualizagdo de apenas uma dessas forma-
goes, mas é possivel que as trés formagdes
coexistam nos sistemas biolégicos natu-
rais e para observar isso, a ciéncia ainda
precisa evoluir para um hipotético micros-
cépio baseado na geometria teradimen-
sional euclidiana que propde cruzamentos
de planos, ultrapassando a barreira das
trés dimensoes.

Geometria

Tetradimensional
4 D Euclidiana
Final da década de 1860 1877-1893 Futuro
Descoberta e primeiras Descoberta das bases Com a utilizagao de instrumentos.
experiéncias do DNA nitrogenadas. capazes de interpretar o espaco te-
tradimensional ainda existe margem
Ppara muitas descobertas.
1 | { [ -
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