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RESUMO

Essa pesquisa trata do desenvolvimento de um projeto de exposi¢do sobre
a tematica da beleza feminina. O projeto, intitulado “Outras Mulheres”
consiste no planejamento de uma mostra fotogréfica de curta duracéo,
pensada da curadoria a identidade visual. Seu resultado final é um
produto de interesse de todas as pessoas, mas é especialmente voltado
para 0 publico feminino, pois visa a partir da apresentacdo da
diversidade; mostrar as mulheres que a beleza ndo é uma ideia pronta, e
sim um conceito subjetivo. Esse projeto busca, portanto, incentivar cada
mulher e redescobrir-se bela por ser exatamente como ela é.

Palavras-chave: Representacdo feminina. Fotografia. Design de
exposicao.






ABSTRACT

This research is about the development of a exhibition project about
woman beauty. The project, entitled "Outras Mulheres" consists on
planning a short term photographic show, planned from the curatorship
to the visual identity. The final result is a product that interests the
society, but is especially aimed to the female public, because when
presenting the diversity, this shows to women that beauty isn't a fixed
idea, but a subjective concept. This project aims to encourage every
woman to rediscover herself beauty as she is.

Keywords: Woman representation. Photography. Exhibition design.
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1 INTRODUCAO

As definicGes de beleza segundo um dicionario, como por exemplo, 0
Dicionario  Unesp  do Portugués Contemporaneo (2004, p. 171), apontam
para a beleza como sendo “conjunto harménico de caracteristicas ou atributos
que despertam prazer, admiragdo e emogéo estética”. Logo, pode-se dizer que
este conceito descreve simples e harmoniosamente a mescla entre sentimentos e
sensagdes, conduzindo a experiéncia de “beleza” para a subjetividade mental
humana. A partir dessa definigdo e através do desenvolvimento de um projeto
de exposicdo, este trabalho, intitulado Outras Mulheres visa mostrar a inducéo
cultural direcionando a beleza a ser algo impar, sem-par.

O presente projeto objetiva instigar as mulheres, através de uma
exibicdo fotografica, a repensar o padréo de beleza vigente, compreendendo que
ele trata-se de uma criacdo midiatica social quase imutavel, fato que contrasta
completamente com os dizeres de Talmann (2013, apud BATALINI, 2013, p.
4), que afirma que a beleza é abstrata e estd nos olhos de quem a vé, ndo
constituindo um dado absoluto, mas sim um conjunto de conceitos flexiveis que
se alteram com o tempo. E segundo Umberto Eco, em seu livro, Histdria da
Feiura (2007), o feio de hoje pode ser o belo de amanha. A beleza é portanto,
uma obra aberta. O belo ou ndo depende da interpretacdo de alguma entidade,
sendo passivel de caracterizagdo por construgdes sociais. Conforme Le Cerf, 0s
canones da beleza variam segundo paises, as épocas e as tendéncias (1957, apud
NATHAN, 1963, p. 9). Logo, ndo existe um Unico e correto padrdo do que é
belo. Ainda assim, uma ideia estereotipada ¢ transmitida pela da midia, através
do exemplo de modelos e de artistas famosos. No caso das mulheres, um modelo
magro, de pele uniforme e bronzeada, cintura fina, etc. Com isso, ao longo dos
anos uma ditadura da beleza foi imposta pela midia, sociedade e pela moda e
fez com que mulheres buscassem incessantemente o corpo ideal, que se mostra
constantemente inatingivel.

A exposicdo fotografica aqui projetada questiona os padrdes
promovidos pela sociedade, exaltando a beleza da mulher gorda, negra, crespa,
gravida, entre outras, que normalmente possuem seu espago diminuido ou
mesmo negado dentro do conceito errdneo de “beleza”. Este ¢é, portanto, um
projeto que visa o empoderamento através da representatividade e da
autoestima.
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1.1 OBJETIVOS

Os objetivos que sdo diretrizes para a pesquisa e o desenvolvimento desse
projeto sdo mencionados a seguir.

1.1.1 Objetivo Geral

Propor uma exposicao fotogréafica que apresente a tematica da beleza
feminina de forma plural e abrangente.

1.1.2 Objetivos Especificos

- Apresentar o conceito de beleza e suas exigéncias;

- Organizar informacdes e imagens relativas a uma nova visao e
construgdo do ideal de beleza feminina;

- Desenvolver o projeto da exposi¢do.

1.2 JUSTIFICATIVA

Dentro do campo do design, esse projeto encaixa-se na especialidade
do Design de Exposi¢do, uma &rea da programagdo visual, que trata do
planejamento e projeto de uma linguagem visual ajustada ao atendimento a
situacOes de comunicacdo. A exposicdo se apresenta como um grande projeto
de pesquisa que tem como produto final, ela mesma, se conformando em um
discurso tridimensional de uma pesquisa. Ou seja, 0 design de exposi¢do parte
da ldgica de organizagdo da informagdo e trata o design como uma possivel
experiéncia de aprendizagem. Nesse projeto, as informacdes estdo organizadas
a fim de propiciar uma experiéncia singular do mundo e do ambiente - 0 padréo
ideal de beleza - a partir da exposigao.

Esse trabalho se justifica na sua busca em expor, especialmente para o
publico feminino, a diversidade da beleza, mostrando que ela ndo atende apenas
0s poucos ideais que sdo passados pelos meios de comunicacdo ou pelas
expectativas dos outros sobre seus corpos. Notar e avaliar os motivos e a¢Ges
que geram determinados comportamentos é também uma atividade do designer,
ja que esse tem por funcdo comunicar informacBes e, por conseguinte,
influenciar comportamentos. O designer, pode, portanto, estimular a mudanca
e a desconstrucdo de certos valores e praticas. Frascara (2006) coloca que, 0
objetivo do designer de comunicagdo visual ndo deve ser considerado o ato
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comunicacional em si, mas sim o impacto que esse gera no conhecimento, nas
atitudes, ou nas condutas das pessoas. (apud QUEIROZ, 2009, p.182).

Pessoalmente, esse trabalho integra com uma area que tive contato
durante a graduacdo e pela qual tenho bastante interesse. Trabalhar com
exposicoes e trazer para o design alguns dos meus gostos, como o contato com
exposicdes e museus, e indagacdes, como com as questdes relativas as mulheres
e aos condicionamentos sociais para o0 qual somos induzidas, é o que justifica
esse projeto. A partir do design de exposicéo e através deste projeto foi possivel
alinhar os conhecimentos das disciplinas de design grafico e design de produto;
trazer parte das discussdes relativas as questdes de géneros e construgdes sociais
ao curso, projeto e sociedade; e ainda trabalhar com a organizacéo e percepgdo
de contextos atraves de uma imagem ou produto.

A unido disso € o que coloca este como um projeto de conclusdo de
curso.

1.3 METODOLOGIA

A escolha de uma metodologia de projeto condizente com uma
exibicdo é imprescindivel para obtencdo de sucesso ao executad-la. O
planejamento minucioso e detalhado da exposigdo é o grande responsavel pela
absorcdo do contetido pelos frequentadores e pelo cumprimento do objetivo
deste trabalho. A metodologia, por definicdo, consiste no estudo de estratégias,
recursos e técnicas utilizados no planejamento, na organizago e na execucao
considerando a interagdo junto ao publico (BOMFIM, 1984).

Para evitar uma experiéncia de visitagdo monotona e vaga, 0 impacto
do ato comunicacional exaltado por Frascara (2006) deve ser aliado ao objetivo
de propor uma exposicdo de qualidade, oferecendo uma experiéncia que
envolva troca de sentidos, proveniente da conversa figurada entre o produtor e
0 publico (CURY, 2005).

Esse projeto utiliza a metodologia para exposi¢6es de David Dean, que
se encontra no livro Museum Exhibition: Theory and Practice. De acordo com
0 autor:

“Todos os projetos, independentemente do seu
comeco ou resultado pretendido, compartilham tracos
comuns. O tempo necessario para planejar, desenvolver e
executar o projeto é limitado. Os projetos séo ciclicos.
Eles tém comecos que surgem de ideias geradas a partir de
atividades anteriores, e que depois de executar seus cursos,
geram novas abordagens e ideias para projetos futuros”.
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Os elementos processuais no planejamento e execucédo de
qualquer projeto sdo universais, independentemente do
produto final. A principal diferenca entre a criagdo de uma
exposicao e a preparagdo de uma estratégia de vendas ou
a construgao de um automovel é a missao da organizagdo
que realiza o projeto”. (DEAN, 1996, p.8 apud VIEIRA,
2009, p. 16-17)

Vieira (2009, p. 17) em seu estudo explica 0 método de Dean. (Fig 1).

Figura 1: Metodologia de projeto voltada para exposicdes

Fase de
Produgao
Fase
Fase de
Instalagdo
Avaliagdo
Recolha de
Ideias

Recolha de
ideias
Fase de
Planeamento

Fase Fase de Fase Fase de
Conceptual Desenvolvimento Funcional Avaliacdo

Fonte: Helena Isabel Almeida Vieira, adaptado a partir de David Dean.

A metodologia para exposi¢des de Dean inicia-se na fase conceitual,
com a recolha e a organizacdo de ideias. Nessa fase é possivel ao produtor
extrapolar suas escolhas com base na criatividade, buscando unir vertentes de
pensamentos e aglomera-los de forma a expor sua mensagem para o0 Vvisitante.
No préximo passo, o planejamento e a produgdo da exposi¢do compdem a fase
de desenvolvimento. Aqui, o meio de comunicagdo - no qual o ato
comunicacional é realizado - é o foco: faz-se o uso de dados, referéncias e
similares com o intuito de guiar o andamento do projeto ao éxito.

Partindo para a implementagdo, a fase funcional engloba as etapas
operacionais, de preparacdo, montagem e instalacdo da exposicdo. Finalmente,
a fase de avaliacdo, onde além de examinar o andamento da exposicdo, 0s
acertos e os erros, também sdo colhidas ideias para realizar futuras exposicgoes.
Desse modo, com a fase de avaliacéo, é possivel evoluir o nivel das exposicoes.

Ficando claro que para cada proposta de exposicdo sdo definidas
atividades que se adequam mais aos objetivos do projeto, sendo esse quadro um
exemplo.

Esse projeto de conclusdo de curso atenderd a Fase Conceitual e a Fase
de Desenvolvimento, ndo sendo o objetivo final do trabalho, portanto, a
montagem e a avaliacdo da exposicdo fotografica.



21



22



23
2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nessa secdo sera apresentada a fase conceitual (pesquisa que da subsidio a
recolha de ideias) desse projeto de conclusdo de curso.

2.1 O CONCEITO DE BELEZA

A palavra estética, originada do grego Aisthesis que significa
percepcao, sensagdo e sensibilidade, e é o termo utilizado dentro da Filosofia
quando tratamos de beleza ou daquilo que ¢ “desprovido” dela. De acordo com
Lima (2016, p. 1), o primeiro pensador a dialogar com a estética e definir o que
seria “beleza”, foi Platdo, na Grécia Antiga. Ap6s Platdo diversos pensadores
trataram da beleza e da estética. Um dos pensamentos mais fortes, foi o de
Aristoteles, que acreditava que o conceito de beleza estaria ligado a proporcao,
agrandeza e a harmonia das partes em um todo. Esse ideal de beleza relacionado
com a simetria, equilibrio e ordem foi amplamente utilizado (inclusive na
arquitetura) até o século XVIII, com Kant, e mesmo hoje possui relacdo com o
significado da palavra beleza, que se expfe de forma subjetiva e individual.
Portanto deveria estar claro que ndo existe uma beleza absoluta, porém, uma
versdo padronizada e idealizada que nos induz a uma condi¢cdo homogeneizada
do que é belo.

Se no decorrer da histéria a forma fisica do individuo foi definida por
propositos sociais, religiosos e militares, na atualidade essa forma é controlada
pela propaganda concomitantemente com senso comum, afinal, o individuo
precisa moldar-se a sociedade na qual vivemos, essencialmente consumista. O
corpo, na Pré-Historia, era usado como arma de sobrevivéncia, para caga e fuga.
Ja nas primeiras civilizacBes, era usado para guerrear. Na década de 90, de
acordo com Nunes (2014), “Ser magra torna-se uma verdadeira obsesséo.
Mulheres altas e magras consagram o novo modelo estético. Alcangar esse
padrdo torna-se um esforco com a utilizacdo de dietas malucas e a busca cada
vez mais ardua pelo corpo “ideal”, a bulimia e a anorexia passam a ser
frequentes”. Seguindo esse pensamento para 0s tempos atuais, todos os dias as
mulheres sdo bombardeadas por produtos, imagens e informagdes de padrdes
de beleza muitas vezes alcancaveis apenas com softwares de edigdo de imagem.
Assim, moldar-se conforme o “belo” pode resultar num objetivo inalcangavel.
O fendmeno de ndo se encaixar num seleto grupo de pessoas consideradas
“belas”, segundo Moreno (2016, p. 74), resulta numa geragdo de mulheres
infelizes e com baixa autoestima. A exposicdo é ainda maior para o publico
jovem - basta ver a explosdo de casos de bulimia e anorexia. Os transtornos
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alimentares, antes mais comuns entre a classe A e B, agora atingem todos 0s
niveis socioecondmicos. Pode-se citar ainda 0s tratamentos de imagem,
amplamente utilizados e que projetam para as mulheres, imagens de corpos que
ndo existem realmente. A infelicidade com a ndo adequacdo aos padrdes de
beleza é reiterada com uma pesquisa Dove/Unilever de 2011, que chegou ao
resultado de que nove em dez mulheres querem mudar alguma coisa no corpo:
dois tercos das mulheres entre 15 e 60 anos do mundo evitam atividades basicas
da vida porque se sentem mal com sua aparéncia. Mais de 92% das garotas
declaram que querem mudar pelo menos um aspecto de sua aparéncia. Dito isso,
aqui é apresentada uma analise do conceito de beleza vigente. Essa andlise,
junto com os problemas apresentados acima, mostram a necessidade da
mudanga de paradigmas e servem de fundamento para a desconstrucao da visao
de beleza estereotipada e irreal.

2.2 AMULHER CONTEMPORANEA E A “BELEZA”

Mais do que nunca, o corpo tornou-se um objeto e o individuo, em
especial a mulher, esta cada vez mais aprisionada dentro de um sistema que
define uma identidade estreita e generalizada que é a considerada bela. Segundo
Rolnik (1996, p. 17) “as identidades locais fixas desaparecem para dar lugar a
identidades globalizadas, que mudam ao sabor dos movimentos do mercado e
com igual velocidade”. O corpo e o ajuste dele ao padrio social da beleza sdo
preocupacdes cruciais da mulher contemporanea, exemplo disso, é a
banalizacdo da cirurgia plastica.

Quanto aos fatores exigidos para ‘ser bela’, Santos (2016, p. 224) fala
“a concep¢do de uma corporeidade feminina perfeita gira em torno de trés
caracteristicas: beleza, magreza e juventude”. De acordo com Nunes (2014), foi
durante a década de 90 especialmente que “ser magra torna-se uma verdadeira
obsessdo, mulheres altas e magras consagram o novo modelo estético. Alcancar
esse padrdo torna-se um esforco com a utilizacdo de dietas malucas e a busca
cada vez mais ardua pelo corpo “ideal”, a bulimia e a anorexia passam a ser
frequentes”. Nota-se que ndo é permitido @ mulher um corpo se ndo magro, 0
amadurecimento, as mudangas ocorridas em seu corpo devido a gravidez, o
cabelo ao natural, os tracos originais ao seu gendtipo: a mulher negra deve ter
nariz e labios finos, a mulher oriental deve ter palpebras marcadas e seu rosto
deve ser magro, entre outros. Além da magreza e da juventude, ha a (falta de)
diversidade racial. Sdo julgadas ‘fora do padrdo’ as mulheres negras, asiaticas,
indigenas.
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Figura 2: Imagens relativas a pesquisa “Belas mulheres” no Google

Fonte: Painel elaborado pela autora.

Segundo Del Priori (2000, p.15), a mulher nunca antes sofreu tantas
prescricbes. Agora, ndo mais do conjuge, padre ou dos médicos, mas dos
discursos jornalisticos e publicitarios que nos cercam. “No inicio do século
XXI, somos todas obrigadas a nos colocar a servi¢o de nossos proprios corpos.
Isso é, sem duvida, uma outra forma de subordinacdo. Subordinacéo, diga-se,
pior do que a que se sofria antes, pois diferentemente do passado, quando quem
mandava era 0 marido, hoje o algoz no tem rosto. E a midia. S&o cartazes da
rua. O bombardeio de imagens na televisdo” (apud KOWALSKI; FERREIRA,
2007, p. 102). Como consequéncia, vivemos num contexto de insatisfagcdo
generalizada com a autoimagem. Vicente (2013, p. 1) afirma que “ha uma
corrente de tedricos que acreditam que, com tantos avancos femininos, a
ditadura do corpo ideal € uma forma de ainda deter a mulher. E faz sentido, ja
que a maior parte acaba cedendo a pressdao”. Nao ¢é dificil perceber que os
padrdes estéticos estdo profundamente ligados & uma realizagéo social plena, e
por isso ¢ tdo complicado simplesmente ignora-los. Segundo Carlos Frederico
Ldcio (2007), a imagem de beleza “artificial” estd quase sempre ligada a
convicgOes de qualidade de vida, bem-estar, sucesso e felicidade, logo apesar
da imagem criada e veiculada ndo corresponder aquilo presente no cotidiano
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das pessoas, é muito dificil fugir dessa padronizacao e da aceitacdo dela como
“a real beleza”. Tudo isso aponta para a necessidade de uma discussao sobre a
problematica da corporeidade. Faz-se de suma importancia combater a angustia
de ndo se encaixar no padrdo existente, mostrar as mulheres que apesar de
diversas, elas também sdo bonitas. Ndo ha mais espago para as opressdes,
intolerancias e exclusoes.

2.3 EXPOSICOES

Por definicdo “Uma exposicdo é a exibicdo publica de objetos
organizados e dispostos com o objetivo de comunicar um conceito ou uma
interpretacdo da realidade. Pode ser de carter permanente ou temporario, fixa
ou itinerante” (CHAGAS; NASCIMENTO JUNIOR, 2009, p.31). Uma
exposi¢cdo, como ja foi dito, configura-se como um projeto de pesquisa que
resulta num discurso tridimensional da investigacdo realizada. A exposi¢do
pode entdo ser comparada a um texto. Nela, revelam-se ou ocultam-se coisas de
acordo com interesses. Cunha (2010) explica que “expor ¢ revelar, comungar,
evidenciar elementos que se desejam explicitar”. O autor também afirma que
uma exposi¢ao nao deve ser entendida como um “fim”, mas como uma “obra
aberta”. “Expor é, sobretudo, propor”. E interessante que uma exposi¢io incite
a reflexdo.

Uma exposicdo pode satisfazer emocionalmente e culturalmente seu
publico e despertar o interesse por novas experiéncias e dados na area
representada. Ainda de acordo com o Manual de Subsidios para a criagdo de
Museus Municipais:

“O museu e as exposi¢cdes consistem em processos e
praticas sociais que devem estar colocados a servigo da
sociedade, das comunidades locais e de seu
desenvolvimento. Nesse sentido, tratam-se de um meio,
ferramentas, que devem ser utilizadas para o exercicio do
direito & memoria, ao patrimdénio e a cultura; para o
desenvolvimento de processos identitarios e de
valorizacdo da diversidade cultural. (...) Partindo da
memoria social e do patriménio cultural — fonte primaria
de conhecimento e vivéncias culturais —, a educagao nos
museus possibilita a experiéncia da apropriacéo cultural,
critica e consciente, por parte dos mais diferentes grupos
sociais e culturais.
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Trata-se de um processo de empoderamento sociocultural
que, utilizando o patrimdnio como recurso estratégico,
valoriza o exercicio da cidadania e contribui para a
melhoria da qualidade da vida social e pessoal de
individuos e coletividades” (CHAGAS; NASCIMENTO
JUNIOR, 2009, p. 21).

Tendo visto a necessidade da discussdo da problematica da beleza
feminina e visando motivar a mudancga de comportamentos e atitudes no cenario
atual, escolheu-se trabalhar com uma exposicdo fotografica. As exposicdes
além de inspirarem e educarem, mostram-se um adequado e abrangente canal
de comunicagdo. Com uma boa escolha de local, fruicdo do espago, previsdo
das diversas necessidades de acesso (fisico, intelectual), além do maior conforto
possivel, é possivel ter visitantes de todas as idades e condigdes fisicas.

2.4 ANALISE DE EXPOSICOES SIMILARES

Com o respaldo da pesquisa bibliografica, partiu-se para o trabalho de
campo e foram selecionados trés trabalhos similares. Foram analisadas as
exposicoes: “Strike a pose: a imagem ideal x a mulher real”, e a Mostra visual
no Fazendo Género 11.

“Strike a pose: a imagem ideal vs. a mulher real”

A exposigdo, abrigada no Garten Shopping, Joinville, propés uma
reflexdo sobre os atuais padrfes de beleza impostos e a real imagem das
mulheres, através da distancia das ilustracdes de moda de Valter Veiga para as
fotografias de Christie Hassel. Valter expbs imagens inspiradas nos desfiles de
alta-costura e nos corpos das modelos. Ja as fotografias de Christie retrataram
mulheres reais e possuem inspiracao no dia-a-dia, na rotina e em suas historias.
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Figura 3: Chamada para a exposig@o “Strike a pose: A imagem ideal vs. A
mulher real”, 2015

fomgmiaasparcmisuemssen 1; ) STRIKE A POSE:
) ‘ A IMAGEM IDEAL

VSs.
GARTEN A MULHER REAL
APRESE!?‘I!Q:Q De 17 a 31 de margo

das 10 as 22h

Fonte: Divulgagéo.

A exposicdo foi organizada dentro de um espa¢o como uma sala de
estar, com os desenhos de um lado, representando a imagem “ideal” da mulher
bonita, e na parede oposta, as fotografias de Christie, bastante cruas e quase sem
tratamento, mostrando mulheres reais.

Fonte: Divulgag&o.
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Apesar de ndo serem semelhantes, as imagens mostram bem a
diferenca entre a realidade, e a imagem “perfeita” difundida pela midia. As
fotos ndo se encaixam nos padrGes de beleza promovidos pela midia e
difundidos pela sociedade.

Figura 5: Imagem ideal vs Imagem real

Fonte: Divulgagao.

Foram expostas nove ilustracBes e nove fotografias. As imagens nao
possuiam legendas e a falta de um percurso bem definido nédo alterou a
leitura da mostra.

“Escolha bonita”, campanha Dove

A Dove, marca de cosméticos conhecida por sua campanha com mulheres
reais, fez uma acdo intitulada “Escolha Bonita”. A campanha feita em
algumas cidades do mundo, incluindo no Rio de Janeiro, consistiu em
nomear duas portas de entrada de uma loja pré-determinada, uma com a
palavra “comum” e outra com a palavra “bonita” e, para que pudessem entrar
na loja, as mulheres deveriam escolher umas das duas entradas.
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Figura 6: Campanha “Escolha Bonita” de Dove, 2015

2= %

Fonte: Dove.

Na acdo, que depois resultou em video, foi possivel observar que muitas
mulheres acreditam serem s6 absolutamente normais. A campanha em video
termina com uma enquete para que o telespectador escolha também entre bonita
ou comum. Ao escolher normal, ha um redirecionamento para as estatisticas e
a frase: “Ainda se sentindo comum? Vocé nao ¢”.
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Figura 7: Campanha de Dove

Fonte: Dove.

A campanha feita pela marca visa mostrar que vocé pode escolher
sentir-se bonita. “Sentir-se bonita € uma decisdo como qualquer outra que
vocé pode tomar e um poder de escolha ao qual todas nds temos direito. E
mesmo assim, até mesmo as mais confiantes de nds podem ter medo de usar
essa palavra. Seja porque achamos que é um titulo reservado apenas as
supermodelos, seja porque achamos que ndo nos encaixamos nessa
categoria, ou ainda porque nos preocupamos com 0O que 0S outros VAo
pensar”. (Dove Escolha Bonita, 2015).

“Mostra Visual no Fazendo Género”

O evento Fazendo Género 11 abrigou, na Ultima edicdo, entre 30 de
julho e 04 de agosto, fotografias de diversos artistas e tematicas numa grande
exposicdo no Hall do Centro de Eventos da Universidade Federal de Santa
Catarina.
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Figura 8: Mostra Visual no Fazendo Género 11, 2017

MENS ¥ RS
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m, Mrhmxnu GENERO N

Fonte: Seminario Internacional Fazendo género.

Fizeram parte da mostra as exposic¢Oes: Atras das grades: maternidade
e infancia aprisionada das expositoras Valéria Kotacho Lopes e Mariana Silvino
Paris; Bela, recatada, do lar e da Arte de Jerusa Mary Pereira e Carolina Ribeiro
Cabral; Entre o Cércere e a Liberdade de Micheline Ramos de Oliveira, Aline
Perussolo, Maria Carolina de Goes Ulrich e Maria Gldria Dittrich; Grito da
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expositora Denise Gomes Marinho; Kufia Pord: matriarcas Kaiowa e Guarani
de Fabiana Assis Fernandes; Meu corpo, meu sangue de Janaina de Araujo
Morais; Mulheres ciganas portuguesas - Rostos e Historias de Ana Sofia
Antunes das Neves; Mulheres da llha de Anna Paula dos Santos Andrade;
Mulheres do Axé de Joana Branddo Tavares; Mulheres em situacdo de rua e
invisibilidade social: uma experiéncia para 0 empoderamento de mulheres
politicas da expositora Priscila Dias Batista Vieira; Mulheres portuguesas no
guotidiano de Cristina Maria Lopes Pereira Vieira, Ana Sofia Antunes das
Neves e Délia Maria de Sousa Goncalves da Costa; N6 Materno de Silvana
Barbosa Macédo; O Alter Ego de Hildegard Rosenthal - artista imigrante
moderna de Yara Schreiber Dines; Professor abusador: assédio e violéncia de
género nas universidades de Ana Carolina Lamosa Paes e Julia Maria Sincero
Nunes; Severinas - Mulheres do Sertdo de Mayara Cruz Albuquerque; e “Ni una
menos, vivas nos queremos™: direitos, moralidades e demandas na Cidade do
Rio de Janeiro, em uma conexdo com Buenos Aires da expositora Andreza
Azevedo Cunha.

As exposicOes foram organizadas em painéis, juntas. A abertura de
cada uma dela se deu pelo titulo e um pequeno texto em uma pagina A4. A fonte
e as imagens eram pequenas e a mostra completa extensa e cansativa. O
percurso ndo estava claro, mas isso nao prejudicou o entendimento da Mostra.
Diversas exposicdes dessa mostra dialogariam com o tema escolhido para esse
projeto. As autoras das imagens eram todas mulheres e os temas, quase a
totalidade, abordaram a questdo de género.

Figura 9: Organizag&o da Mostra Visual

L o= \*»‘

Fonte: Seminario Internacional Fazendo género
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A partir da andlise dessas exposicfes é possivel conceber o projeto
objetivado nesse trabalho: um espago comprometido com a linguagem
contemporanea e que fomente a discusséo sobre o0 conceito de beleza.
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3 DESENVOLVIMENTO

Nessa secdo serd apresentado o desenvolvimento do projeto de
exposicdo “Outras Mulheres”. Essa etapa corresponde ao fim da fase de
planejamento e a fase de producdo. Para esse Projeto de Conclusdo de Curso,
esse capitulo tratara da curadoria, dos elementos visuais (identidade visual, cor,
fonte, entre outros) que irdo compor a proposta da exposicao e do planejamento
do espago expositivo, incluindo as plantas, percurso, ciéncia dos suportes e
leitura da mostra.

3.1 CURADORIA

Para esse projeto escolheu-se trabalhar com a idealizagdo da
exposicdo desde a definicdo do tema e curadoria dos objetos expostos, nesse
caso fotografias. Todas as fotos foram feitas por fotdgrafas e tiveram a
autorizacdo de suas autoras, bem como de suas modelos. As fotos foram
escolhidas dentro de projetos e trabalhos de fotografas que contemplam a
diversidade da beleza feminina. Ao todo, foram escolhidas dez imagens para
compor a exposicao:

Figura 10: Jessica Ipdlito. Fotos por Alile Dara Onawale e Renata Martins, 2016

Fonte: Alile Dara Onawale e Renata Martins.



36

Figura 11: Modelo para Mariana Godoy

~ovEtis

Fonte: Emponderarte-me, por Mariana Godoy.

Figura 12: Retrato feminino por Gabi Trevisan, 2017

Fonte: Foto Natural, Gabi Trevisan.
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Figura 13: Retrato por Mariana Godoy

Fonte: Emponderarte-me, por Mariana Godoy.

Figura 14: Autorretrato por Fran Hoffmann, 2016

¥

Fonte: Projeto “Que se ame”, por Fran Hoffmann.
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Figura 15: Autorretrato por Anna Guimardes, 2014

Fonte: Anna Guimaréaes

Foram escolhidos para integrar a exposicdo também alguns
autorretratos, por serem um exercicio de autoconhecimento e estarem
intimamente ligados ao tema da exposicao.



Figura 16: Modelo por Michelle Mol, 2016

Fonte: Projeto Naked, por Michele Mol.
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Figura 17: Modelos por Izabelle Louise, 2016

I@=belle Touise

Fonte: Projeto a Flor da Pele, por Izabelle Louise.

3.2 0 ESPAGO EXPOGRAFICO

Ap0s a visita a alguns espacos passiveis para a realizacdo da exposicao,
definiu-se que o projeto seria dimensionado para a Sala de Exposi¢éo de Curta
Duracdo, do Museu de Arqueologia e Etnologia Oswaldo Rodrigues Cabral
(MArquE). O museu, além de acessivel aos estudantes e a comunidade, tem
uma equipe bastante receptiva, que demonstrou interesse no projeto, em
especial Marcel Santos e Angelo Biléssimo, que se colocaram a disposicdo para
auxiliar no projeto da exposigdo, além de fornecer todas as plantas e detalhes
do espaco escolhido.

A sala escolhida (Figura 18), possui area de 204mz.
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Figura 18: Planta do MArquE, piso térreo

SALA DE EXPOSICOES
204 M2

Fonte: MArquE.

A insercdo da exposicdo sobre empoderamento feminino na
Universidade Federal de Santa Catarina, bem como no MArquE, compactua
com eventos que sdo realizados ou que ja ocorreram na universidade, como o
Congresso Mundos de Mulheres e 0 Seminario Internacional Fazendo Género,
além de encaixar-se nos valores do Museu, que tem como parte da sua missao
a ampla compreensdo da realidade, refletindo criticamente sobre a diversidade
sociocultural.
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Figura 19: Sala de exposi¢do em uso, 2017

Fonte: Arquivo da autora.

Ap0s as visitas ao local, deu-se o inicio do planejamento e organizacéo
do espaco expositivo. A exposicdo além das fotografias deve abrigar um espaco
audiovisual, de apoio, onde alguns videos serdo transmitidos. Os videos
escolhidos sdo videos de campanhas de empoderamento feminino, bem como
videos tratando da beleza de forma diversa e plural. Sdo esses videos: “A mulata
que nunca chegou — TEDx Nataly Neri”, “Dove — Vocé é mais bonita do que
pensa” e “Dove — escolha bonita”.

Também idealizou-se trazer um grande espelho & exposi¢éo, ja que essa
tem como meta fazer com que as mulheres, ao visitar a exposicdo, saiam dali
sabendo que também séo bonitas.
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Figura 20: Geracdo de alternativas - Planta baixa da Exposi¢do
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Fonte: Desenvolvida pela autora

Apos a definicao final da planta baixa sdo feitos os modelos
tridimensionais através de software. Através deles é possivel ter uma ideia
bastante proxima de como sera realizada a exposi¢&o.

3.3 ELEMENTOS VISUAIS

A identidade visual da exposicdo (Figura 21), retrata a diversidade de
mulheres deixadas de lado, dentro do contexto atual quando falamos de beleza.
Seu desenho foi baseado nas ilustracfes de enciclopédias femininas da década
de 50.
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Figura 21: Identidade visual

OUTRAS MULHERES

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Espera-se que o publico feminino se sinta representado e reconheca-se
como parte da exposi¢ao.

A paleta de cores (Figura 17) escolhida para esse projeto teve inicio
com a selecdo do vermelho, escolhido por ser uma cor forte, relativa & mulher e
que representa coragem. E também a cor do amor. Escolhido o tom, foram feitos
testes e optou-se por mais uma cor forte, adjacente para a harmoniza¢do com o
vinho. Foi escolhido entdo, o roxo. Essas duas cores foram determinadas
dominantes.
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Figura 22: Paleta de cores

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Devido a aplicacdo configurar-se majoritariamente aos meios
impressos (plotagem) e ansiando atingir um grande publico, ha a necessidade
do contraste para o texto, ja que falta dele, pode resultar em uma barreira para
a leitura, especialmente das pessoas com baixa visdo. Deve-se evitar méas
combinagdes, como por exemplo, o texto azul sobre uma tela roxa. Outro
problema aparece nas imagens de alto-contraste, como figuras ou texto em
amarelo num fundo preto, que podem causar fadiga visual. Dito isso, escolheu-
se trabalhar com um preto enriquecido especialmente de magenta (C: 0, M: 28,
Y:4, K: 90) e por uma cor bastante clara, mas que néo o branco puro (C: 0, M:
0, Y:0, K: 0), devido ao alto-contraste, para isso, utilizou-se brancos levemente
coloridos; C: 0, M: 2,Y:1,Y:7;eC:0,M:9,Y: 9, K: 4.

As fontes escolhidas foram a Bodoni, para titulos e a Futura, para
textos. Ambas as fontes sdo bastante legiveis e limpas de detalhes, o que facilita
a leitura.

3.4 COMUNICACAO

Aqui sdo apresentados o titulo, os textos setoriais e as midias que fardo parte
da mostra e serdo apresentadas ao visitante.
A exposicéo, nomeada Outras Mulheres conta com trés painéis de texto, sendo
eles: apresentacéo, abertura e ficha técnica.

Apresentacao:

“Todos os dias, somos bombardeados com dezenas de imagens de
corpos femininos muito distantes da realidade da maioria das mulheres. A partir
disso e com o objetivo de descontruir essa visdo errénea e excludente de beleza,
além de incentivar uma reflexdo sadia sobre o assunto, é que a exposi¢do Outras
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Mulheres foi pensada. Nessa exibigédo temporaria vocé é convidada ndo somente
a conhecer belas mulheres, bem como a reconhecer-se uma bela mulher e
compreender que

“beleza” ndo ¢ um conceito pronto, e sim uma “obra aberta”.”

Figura 23: Texto aplicado ao painel de apresentagio

“OUTRAS
MULHERES”

Todos os dias, somos bombardeados com
dezenas de imagens de corpos femininos muito
distantes da realidade da maioria das mul-
heres. A partir disso e com o objetivo de des-
contruir essa visdo errénea e excludente de
beleza, além de incentivar uma reflexdo sadia
sobre o assunio, é que a exposicdo “Outras
Mulheres” foi pensada.

Nessa exibicdo tempordria vocé é convidada
ndo somente a conhecer belas mulheres, bem
como a reconhecer'se uma be|0 mUlher e com-
preender que “beleza” ndo é um conceito
pronto, e sim uma “obra aberta”.

Fonte: Desenvolvido pela autora.

Abertura:

“Essa exposicao esta dividida em dois momentos. No primeiro
momento vocé ird reconhecer a beleza particular de cada mulher e a
romper com os diversos esteredtipos habitualmente nos impostos. Através
de uma experiéncia fotografica fica evidente a diversidade feminina e a
paulatina aceitagdo corporal, que tanto preocupa esse publico.

Ja no segundo momento, uma bela mulher lhe aguarda.”
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Figura 24: Texto aplicado ao painel de abertura

Essa exposicdo estd dividida em dois momen-
tos. No primeiro momento vocé ird reconhecer
a beleza particular de cada mulher e a romper
com os diversos esteredtipos habitualmente nos
impostos. Através de uma experiéncia fotogrda-
fica evidente a diversidade feminina e a paula-
tina aceitagdo corporal, que tanto preocupa
esse puUblico.

Ja no segundo momento, uma bela mulher lhe
aguarda.

Fonte: Desenvolvido pela autora.
Outros:

Figura 25: Ficha técnica

OUTRAS MULHERES

Pequisa e Idealizacdo: Raquel Carolina
sob a orientagdo de Rosana Andrade Dias do Nascimento.

Fotografias: Alile Dara Onawala, Anna Guimardes, Fran Hoffmann, Gabi Travisan,
Izabelle Louise, Mariana Godoy, Michelle Mol e Ranata Martins.

Revisdo: Mdrio César Coelho e Richard Perassi.
Realizagdo: MArquE.

Florianépolis, 2017.

Fonte: Desenvolvido pela autora.
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Figura 26: Painel para o espelho

VOCE E BONITA.

Fonte: Desenvolvido pela autora.
Fazem parte da exposicdo também as etiquetas onde sdo expostos
0s nomes das artistas que clicaram as obras, bem como o ano e titulo das
fotografias.

Figura 27: Etiqueta

ETIQUETA

FOTOGRAFA
ANO

Fonte: Desenvolvido pela autora.

3.4 CONSTRUCAO DO ESPACO

A seguir, seguem os modelos tridimensionais da exposicéo, realizados através
do programa SketchUp.
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Figura 28: Modelo tridimensional (maquete), apresentacéo da exposi¢do

“OUTRAS
MULHERES’

Fonte: Desenvolvida pela autora

Figura 29: Maquete, abertura da exposi¢ao e inicio da Mostra

—

,«;:‘é

Fonte: Desenvolvida pela autora
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Figura 30: Maquete, viséo geral da sala

Fonte: Desenvolvida pela autora

Nas primeiras imagens e visao geral da sala € possivel ver o primeiro
momento da exposicao, desde o painel de apresentacéo, localizado logo na
entrada, a exposicdo em si, sala de projecao e divisdo para o segundo momento
da exposicao.

Figura 31: Maquete, Sala de projecéo

Fonte: Desenvolvida pela autora
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Figura 32: Maquete, segundo momento da Exposi¢do

Fonte: Desenvolvida pela autora

Aqui esta representado o espelho, surpresa da exposicao fotogréfica,
onde as visitantes da exposicao “Outras Mulheres” se verdo como parte da
exposicdo em si E 0 momento de conscientizacio onde as mulheres podem se
perceber bonitas também.

Figura 33: Maquete, ficha técnica e saida da exposicéo

Fonte: Desenvolvida pela autora
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho, o desenvolvimento de um projeto de exposicéo
intitulado Outras Mulheres foi realizado com o objetivo de ser uma ferramenta
na desconstrucéo dos padrdes de beleza contemporaneos e enfraquecimento dos
esteredtipos irreais ao qual, como mulheres, somos julgadas. A relevancia dos
temas aqui tratados confirma-se diariamente na vida de todas as mulheres, seja
através dos julgamentos da sociedade, das referéncias e exigéncias da midia ou
da nossa prépria consciéncia, onde uma ideia de beleza uniformizada e quase
inalcancavel ja foi instaurada. A exposicdo em si, tem por finalidade apresentar
estas inimeras mulheres, cada qual com suas belezas, ao passo que toda mulher
ao visitar a exposicao, reconheca a beleza como (nica e presente em todas as
mulheres, inclusive em si propria.

Esse estudo foi o primeiro passo dessa acdo de emponderamento
através da beleza. Nesse projeto foram apresentados a conceituacao e contexto
onde o projeto esta inserido, sua ideacdo e o projeto de design em si, com a
concepcdo da identidade visual e do espaco expogréfico.

Como projeto de conclusdo de curso, houveram algumas dificuldades
na execucdo desse trabalho. Alguns exemplos foram a definicdo de beleza,
devido a amplitude do conceito e de suas definicGes muito ténues; e a questao
financeira, para que a exposi¢do saia do mundo virtual, dificuldade esse que
logo deve ser enfrentada. Outras Mulheres busca agora concretizar-se como
exposicdo real.
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