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RESUMO

Este projeto aborda a criacdo de uma revista de moda que tem como proposito a
despadronizacdo dos esteredtipos de beleza, através da normalizagdo do corpo feminino. Para
criacdo da revista foi utilizado o método de Archer e para sua execucao o de Castro e Souza
(2013). Como parte da pesquisa foram realizadas analise das revistas de moda do mercado,
evidenciando o que se encontra dentro e fora dos padrdes de beleza. Tais dados forneceram
subsidios para a elaboragdo do projeto grafico-editorial e do editorial de moda da revista.

Palavras-chave: Revista. Moda. Despadronizacdo dos Estereotipos de Beleza. Padrao de
Beleza. Design Editorial. Editorial de Moda. Design Grafico.






ABSTRACT

This project talks about the creation of a fashion magazine that has as purpose disrupt
with the beauty standards, by creating a culture of normalization of the female body. For the
creation of the magazine it has been used the method of Archer and of Castro and Souza
(2013). As part of the research it has been analyzed some fashion magazines presents in the
market, making able to see what is inside and outside the beauty standards. This analyzes
made subsidy for the creation for an graphic editorial project and a fashion editorial.

Keywords: Magazine. Fashion. Out of beauty standards. Beauty Standards. Editorial Design.
Fashion Editorial. Graphic Design.
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1. INTRODUCAO

A 1idealizagdo do corpo surge desde o primérdio da humanidade, durante os séculos
nota-se diversos padrdes estéticos consensuais a uma cultura. O padrio estético vigente no
ocidente, proporciona uma discriminacdo social, visto que exclui aqueles que ndo se
enquadram no esteredtipo estabelecido - exclusdo essa que se reflete por todo ambito social
(FLOR, 20009).

Segundo Louro (1999), se investe muito no corpo ao tentar se adequar a imposi¢des
culturais de beleza e juventude, se utilizando dos mais diversos processos ¢ produtos de
consumo. A sociedade treina seus sentidos para perceber e classificar sujeitos a partir da
forma a qual eles se apresentam corporalmente. Ao classificar esses sujeitos a autora afirma
que a sociedade estabelece divisdes e rotulos que fixam as identidades, provocando
discriminagoes sutis e violentas.

Os grandes veiculos de comunicagdo sdo essenciais para a propagacgao dos esteredtipos
estéticos, em especial revistas de moda voltadas para o publico feminino. As revistas, ao
estabelecerem o ideal do corpo perfeito atribuem a ele uma série de comportamentos e
valores. A busca do corpo perfeito se transforma em um objeto de desejo que impulsiona o
consumo, as pessoas recorrem a cirurgias plasticas, dietas intensas, tratamentos estéticos, para
se assemelhar com o que a midia reproduz como beleza e perfeicio (SIQUEIRA; FARIA,
2008).

Hoje, olhando para imagens e modelos de beleza que me observam e me desafiam,
nos outdoors, nas capas de revista expostas nas bancas de jornal, nos exemplos e
receitas de beleza expostos nos anlincios, artigos e programas nas revistas ¢ na TV,
nas mulheres que aparecem na programacao televisiva, o que eu vejo? Vejo mulheres
jovens (sempre jovens), brancas (sempre brancas), magras (sempre magras), de pele
lisa e contornos perfeitos, de cabelos lisos ou apenas levemente encaracolado e
perfeitamente loiras (MORENO, 2008, p. 37).

Moreno (2008) afirma que o ideal de beleza estabelecido € inalcangavel, trata-se de
uma estética artificial e buscar essa suposta perfeicdo afeta fortemente o psicoldgico,
aumentando a ansiedade, causando uma baixa autoestima e depressdo, muitas vezes
associados a disturbios alimentares como bulimia e anorexia. Siqueira e Faria (2008)
ressaltam que as revistas contemporaneas voltadas para o publico feminino abordam matérias
sobre como cuidar dos corpos para se encaixar dentro do padrdo, trazem contetidos como
dietas e exercicios focados na perda de peso e tratamentos clinicos.

Os padrdes de beleza estdo inseridos tanto nas propagandas, capas e matérias das
revistas quanto em seus editoriais de moda. Para Rabaga e Barbosa (2002) editorial de moda ¢
uma matéria jornalistica fotografica, em que sdo apresentadas informacdes sobre tendéncias,
estilos, modismos e vestudrio, acessorios, cabelo, maquiagem, etc, ndo havendo uma
formatagdo unica para esse tipo de matéria, podendo ou nao ser acompanhado de um texto
explicativo.

A respeito dessa problematica de esteredtipos de beleza, retratados especialmente em
revistas de moda, este projeto tem como objetivo a criagdo de uma revista de moda impressa
que ndo siga com os paradigmas estéticos contemporaneos e ocidentais. O foco do projeto foi
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a producdo de moda e dire¢do de arte de um editorial fotografico, realizados com base em
tendéncias de moda e fotografias a partir de uma andlise de produtos similares. A realizacao
do projeto foi feita a partir da metodologia criada por Bruce Archer (apud PAZMINO, 2010),
como método de diagramacdo da revista serd utilizado a metodologia de Castro e Souza
(2013).

1.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver uma revista de moda impressa que nao siga os padrdoes de beleza
vigentes.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analisar as revistas de moda: conteudo , editorial, padrdao de beleza, diagramagao.
Analisar revistas que nao seguem os padrdes de beleza.

Identificar tendéncias de editoriais.

Fazer um levantamento de matérias e definir conteido da revista.

Desenvolver o editorial da revista.

Diagramar e imprimir a revista.

1.3 JUSTIFICATIVA

A maioria das adolescentes estadunidenses querem emagrecer e estao insatisfeitas com
seus corpos. Em sua grande maioria revistas de moda expdem mulheres jovens, altas, magras
e enrijecidas como padrdes estéticos a serem seguidos. Essa presenca da midia contribui para
o crescimento de insatisfagdo corporal e distirbios alimentares, tendo em vista que se busca
atingir esses ideais de beleza através de meios considerados ndo saudaveis (DAMASCENO et
al., 2008).

Hoje, revejo um antincio premiado de uma linha de cosmético que mostra nao haver
mulher que um bom programa de edigdo de imagens ndo possa transformar em
beldade... E as pobres mulheres incautas, do outro lado do anuncio, acreditam
piamente nessa beleza, incorporam-na como desejavel, natural e possivel, querem-na
para si. E cobram isso de si mesmas (MORENO, 2008).

A fim de se desvincular com os atuais estereotipos de beleza, pensando em suas
consequéncias psiquicas e fisicas, esse projeto ird mostrar diferentes corpos e belezas em
relagdo aquilo que se ¢ apresentado nas revistas de moda convencionais. O projeto ¢ relevante
para area editorial como referéncia para futuras revistas que busquem fugir dos paradigmas
estéticos impossiveis de ser alcangados, como retrata Moreno (2008), e trazer contetidos que
estimulem a auto-aceitagdo. A revista elaborada serve como referéncia para futuros projetos
de design que busquem o rompimento dos padrdes de beleza e a naturalizagdo do corpo
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feminino, visto que o mesmo contempla o entendimento dos padrdes e estratégias de design
focadas no rompimento dos estereétipos analisados.

1.4 DELIMITACAO DE PROJETO

Esse projeto consiste na criacdo de uma revista de moda impressa, para sua elaboragao
o projeto foi dividido em trés etapas: elaboracdo do contetido geral da revista, producdo da
secgao editorial de moda e diagramagdo. A captacao e escolha do contetido geral da revista foi
englobado por esse projeto, entretanto a produgdo de conteudo jornalistico da revista sera
realizada por terceiros, através de parcerias blogueiras e textos ja publicados em outras
midias. A produ¢do editorial da matéria principal foi realizada em locagdo externa,
utilizando-se roupas de acervo pessoal somado com pecas em parceria com lojas de pequeno
porte de Floriandpolis, as fotos do editorial foram realizadas por um contratado, enquanto a
direcdo de arte e a producao de moda foram de autoria propria.

2. METODO

O desenvolvimento do projeto serd feito a partir da metodologia projetual de Archer

(apud PAZMINO, 2010), que se divide em trés fases: analitica, criativa e executiva (figura 1).

Figura 1 - Representa¢do da metodologia proposta por Bruce Archer.

Planejamento

Coleta de informacoes pertinentes
ao problema a ser resolvido e as
‘Fase de Analise W delimitagoes do projeto.

Se utiliza do pensamento indutivo.
Coleta de dados

Analise
A partir de um estudo sobre as cole-
tas feitas se inicia atividades praticas
s , ue desenvolva ideias e estratégias
Fase de Sintese Sintese . °

para a solugdo do problema.
Se utitliza do pensamento dedutivo.

Desenvolvimento

Deselvover e apresentar a ideia de

Fase de Execucao | Comunicacao solugiio firlizada,

Fonte: Autora.
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Durante a producao e diagramagao da revista foi utilizada a metodologia projetual de
editorial de Castro e Souza (2013), que emprega a tipografia como base para elaboragdo do
projeto grafico-editorial. Esse método se resume em nove etapas, conforme figuras 2 e 3.

Figura 2 - Método de Castro e Souza (2013).

1. Predefinicao da forma da pagina.

2. Definic¢ao da tipografia.

3. Estabelecimento da entrelinha.

4. Determinagao do médulo.

5. Dimensionamento da forma da pagina e construcao do grid
(médulos).

6. Criagao de uma escala modular.

7. Representacio do diagrama (largura de colunas e margens).
8. Configuracio e ativagao da linha de base

9. Distribui¢ao de texto e imagens para compor a mancha
grafica.

Fonte: Castro e Souza (2013).

Figura 3 - Diagrama de estruturagao do projeto grafico de Castro e Souza (2013).

tipo
> t = grafia >l -

idade/corpo
predefinigio tipo | conceito/classificagdio entrelinha maodulo grid

da forma da pagina |carat_\er|’:'h;:as tacnicas forma da pagina
|
Y HH B | |
|
i .
|
- ]| e | - .
diagramagao (possibilidades) = mancha grafica configuragao e ativagao escala modular

da linha de base margens
diagrama (caracteres por linha)

Fonte: Castro e Souza (2013).
A implementagdo da metodologia de Castro e Souza (2013) aconteceu a partir da fase

de execucao de Archer (apud PAZMINO, 2010). A partir da jun¢do das duas metodologias foi
possivel a materializacdo da revista em forma de um protdtipo de alta fidelidade.

3. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

3.1 FASE DE ANALISE

3.1.1 Planejamento

Munari (1981) aponta o problema do design com algo que resulta de uma necessidade
e sua solucdo busca melhorar a qualidade de vida de uma comunidade. O autor ressalta que o
problema pode ser especificado pelo designer e proposto a industria. Deste modo, tem-se
como problema de projeto uma revista de moda impressa que ndo siga os atuais padrdes de
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beleza da sociedade ocidental, chegando-se, assim, & questdo problema: quais os pardmetros
necessarios para a criagdo de uma revista de moda que vise a despadronizagao do conceito de
beleza contemporaneo?

De acordo com Ali (2009) o conceito editorial € composto pela missao editorial, titulo

e formulacdo editorial. A missdo editorial deve definir o objetivo, publico-alvo e o conteudo
que a publicagdo deve trazer para que o objetivo seja cumprido. A revista abordada neste
projeto trata-se de uma revista segmentada por interesse com seu conteudo voltado para moda
com foco no publico feminino entre 18 e 39 anos. A publicagdo tem como missdo o
rompimento com os padroes de beleza representados na industria da moda e na publicidade, e
promover o amor proprio e autoaceitagdo para suas leitoras, sempre transmitindo seus
conteudos com alegria e naturalidade, sem se esquecer de expressar a brasilidade dentro de
cada mulher.

O titulo da revista serve como sua identidade e deve exprimir seu conceito e
posicionamento (ALI, 2009). A fim de encontrar um nome que representasse 0 movimento
feminista, o empoderamento da mulher, a0 mesmo tempo que fosse simples e curto, além de
facilmente pronunciavel em diversas linguas chegou-se ao nome “Lala”. O nome foi derivado
da expressdo “lald” ¢ um diminutivo de “lambida 148 que se refere ao sexo oral feminino. O
termo se popularizou pela cantora Karol Conka, conhecida pelas suas musicas de cunho
feminista. A cantora, em sua musica intitulada “Lala”, busca romper com paradigma sobre o
prazer feminino e vergonha de se falar sobre o assunto.

Lala tem objetivo de trazer conteudos sobre moda e tendéncias que mostre uma
perspectiva diferente da vista comumente, que busque o rompimento com padrdes de beleza e
traga o empoderamento, auto aceitacdo e a identificacdo da mulher pelo contetido que a
publicacgao traz.

Formula editorial diz respeito a estrutura da revista. Ela serve como modelo para
elaboracdo de cada edigdo da publicagdo. A primeira edicdo da revista Lala tem 40 paginas
mais capa, sendo 80% matérias e 20% publicidade. Revistas de moda similares possuem em
média 34% do seu conteudo voltado para anlncios publicitarios, em alguns momentos o
acumulo de pecas publicitarias torna a leitura da revista menos dindmica. As campanhas
publicitarias utilizadas possuem tematicas ou pertencem a lojas que possuem ideologias
semelhantes a proposta pela revista. Nesta edi¢cdo foram utilizadas duas campanhas do
ministério dos direitos humanos, uma marca de /ingerie que em suas publicidades mostra o
seu produto em diferentes corpos, uma empresa brasileira de sapatos que busca realizar uma
producdo ecologica e vegana visando o consumo consciente e uma loja de roupas femininas
que busca o empoderamento feminino.

A proposta é que a revista seja mensal, assim como grande parte das revistas de moda
presentes no mercado, como Elle, Vogue, Claudia, Bazaar. As caracteristicas fisicas das
revistas seguem o padrao das publicagdes de moda ja existentes no mercado, sendo assim, terd
27,5 cm por 21,3 cm, com lombada canoa. A capa foi feita com papel couché fosco 170 g/m?
e o miolo com couché fosco 110 g/m?. A capa possui acabamento com laminagdo fosca como
forma de diferencial das revistas tradicionais de moda. A proposta a revista tenha tiragem de
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10.000 exemplares, impressao offset, para vendas online com distribui¢do para todo Brasil,
venda em bancas e livrarias nos estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

Com base nas dimensdes escolhidas para a pagina da revista pensou-se no
aproveitamento de papel para a folha BB, de 66 cm por 96 cm, comumente utilizada em
graficas com impressao offset. Para que se haja o menor desperdicio possivel em cada folha
sera impresso quatro spreads, frente e verso, ou seja, 16 paginas (figura 4).

Figura 4 - Representagdo do tamanho das paginas sobre o papel BB.

Fonte: Autora.

O quadro 1 foi realizado a fim de relacionar o conceito editorial com estratégias de
design possiveis para concretizar de forma bem sucedida a transmissao dos valores da revista.

Quadro 1 - Conceito editorial x estratégias de design.

(continua

Conceito Editorial Estratégias de Design

Trazer um novo Matérias que abordem slow fashion, estilo de vida minimalista,

olhar da moda sustentabilidade. Diagramacao que em alguns momentos rompa com
o tradicional, recortes em imagens, paginas sem excesso de
informacao.

Empoderamento Imagens de mulheres fortes, cores vivas e quentes. matérias para se
inspirar. fotos em grupo, para mostrar unido.

Identificagao Cores quentes, grafismos e tipografia de titulo com formas organicas,
arredondadas e texturas que remetem ao artesanal. Fotos de pessoas
sorrindo, agindo de forma mais natural. Muitas fotografias, menos
ilustracoes.

Quebra dos padrdes | A cada edi¢do representar mulheres com diferentes caracteristicas

de beleza fisicas no editorial de moda. nao utilizar photoshop para corregao de
corpo de modelos.
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Quadro 1 - Conceito editorial x estratégias de design.
(conclusdo)

Contemporaneidade | Fonte sem serifa. Bom ritmo de leitura, variagdo de nimero de
coluna.

Fonte: Autora.

A partir do quadro 1 foi montado um painel visual de referéncias para as fotografias da
revista (figura 5). Deste painel de referéncia se montou a tabela cromatica (figura 6) da
revista com cores saturadas e quentes e alguns tons neutros, similares a tons de pele, para
equilibrio cromatico.

Figura 5 - Painel visual de estética de fotografias.

T

Fonte: Autora.

Figura 6 - Tabela cromatica da revista.

(5 M100 Y100 K1 (4 M48 Y100 KO (79 M30 Y87 K17 (76 M14 Y37 K1 (13 M34 Y38 K3 (13 M31 Y42 K2 (25 M61 Y66 K13 (44 M71 Y68 K68

(0 M94 Y89 Ko Q1 M48 Y93 K0 (62 M8 Y83 K0 79 M17 Y42 K2 (11 M28 Y25 K1 (11 M23 Y37 K1 Q1 M47 Y57 K11 (34 M70 Y79 K45

(0 M85 Y94 Ko (0 M30 Y87 Ko (55 M0 Y99 Ko C77 M8 Y55 KO (7 M19 Y21 KO (9 M23 Y32 K1 Q0 M44Y60 K9 (30 M63 Y71 K30

Fonte: Autora.
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A figura 7 trata-se de um painel de referéncias de grafismos e tipografias com formas
organicas e arredondadas, conforme citado no quadro 1. A revista também se propde a utilizar
grafismos que interfira com as fotografias, de forma a trazer mais contemporaneidade para a
publicagdo.

Figura 7 - Painel visual de referéncias de grafismos e tipografias.

Fonte: Autora.

3.1.2 Coleta de dados

Para realizagdo desta etapa foram coletadas informacdes sobre revistas de moda,
padroes de beleza contemporaneos e as pessoas que ndo se enquadram dentro dos padrdes de
beleza. Além disto, foi elaborado um questiondrio online com 42 pessoas, para o publico
geral, a fim de verificar o que as pessoas entendem como padrao de beleza.

3.1.2.1 Revista de moda

Foram coletadas informag¢des de quatro revistas publicadas entre 2017 e 2018,
escolhidas pelo seu reconhecimento internacional, sendo essas: Vogue (edigdo 468, agosto,
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2017), Bazaar (edi¢do 67, agosto, 2017), Elle (edicao 351, agosto, 2017 e The Gentlewoman
(edigdo 17, primavera - verao ,2018) (figura 8). Dentro dessas revistas foram analisados seus
contetdos/matérias, diagramagao e produgdo grafica, editorial de moda.

Figura 8 - Da esquerda para direita tem-se: Vogue (ed.468), Bazaar (ed. 67), Elle (ed. 351) e The Gentlewoman
(ed. 17).
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Fonte: Autora e The Gentlewoman, 2018".
a) Contedo/Matérias

A edigdo analisada da Vogue aborda contetdos como tendéncias de moda,
relacionando com produtos de grandes marcas como Dior, Calvin Klein, Prada (figura 9). A
Vogue mostra como inspiracdo de vestimenta personalidades famosas e grandes nomes da
moda nacional e internacional (figura 10). Trabalham também com painéis visuais com
diferentes produtos de diversas marcas, acompanhado do preco (figura 11). Na secdo “Fala-se
de” que aborda diversos temas relacionado com cultura (figura 12), a revista destaca matérias
sobre mulheres empresarias que trabalham na indtstria da moda, mostrando as roupas e
acessorios que mais gosta, que retrate seu estilo pessoal (figura 13). A revista finaliza com
duas secoes em destaque a de beleza, que sugere produtos de maquiagem, tratamentos
estéticos, exercicios fisicos (figura 14), e a secdo “Living” que trata sobre estilo de vida,
viagens, design, decoragao de casa e gastronomia (figura 15).

Figura 9 - Pagina da segdo “InVogue”.

Hit dos anos 2000, .

, a calca cargo
reaparece nas passarely
ruas,em versio. &

Fonte: Autora.

! The Gentlewoman. Disponivel em: <http://thegentlewoman.co.uk/magazine/n-17>. Acesso em: 17 abr. 2018.



Figura 10 - Box de matéria da Vogue que mostra celebridades usando tendéncias de moda.
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Fonte: Autora.

Figura 11 - Duas paginas da se¢@o “Shops” da revista Vogue (2017).

Fonte: Autora.

Figura 12 - Secdo “Fala-se de”, Vogue (2017).
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Fonte: Autora.
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Figura 13 - Fragmentos da entrevista com Olivia Camplez, Vogue (2017).
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Fonte: Autora.

Figura 14 - Fragmentos da se¢do “Beleza” da revista Vogue (2017).
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Fonte: Autora.

Figura 15 - Matérias da sec¢do “Living” .
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A revista Bazaar inicia suas matérias com uma coluna, “24 horas”, que relata o dia de
uma personalidade famosa narrando seu cotidiano, que inclui produtos que usa na pele e sua
dieta (figura 16). Assim como a Vogue, a Bazaar compreende matérias sobre tendéncias de
moda com produtos do mercado com preco e marca (figura 17), assim como entrevistas com
mulheres empresarias com alto reconhecimento na moda que falam sobre a moda
contemporanea (figura 18).

Figura 16 - Coluna “24 horas” da revista Bazaar (2017).
= -1- '.

o

Fonte: Autora.

Figura 17 - imagens referentes a matérias da revista Bazaar.

Fonte: Autora.
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Figura 18 - Pagina inicial da entrevista da Donatella Versace.

Fonte: Autora.

A se¢ao de beleza da revista traz matérias sobre exercicio fisico, tratamentos capilares,
dicas de produtos de beleza, como maquiagens e hidratantes corporais (figura 19). A se¢ao
“Radar” traz o conteudo de arte, musica, cinema, gastronomia (figura 20). Além de retratar
viagens internacionais e diferentes culturas (figura 21).

Figura 19 - Fragmentos da secdo de beleza.

|
|
|
|

Fonte: Bazaar (ed. 67).

Figura 20 - Secdo “Radar.

Fonte: Bazaar (ed. 67).
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Figura 21 - Fragmento da matéria sobre viagem ao Japao.
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Fonte: Bazaar (ed. 67).

A edigdo coletada para esse projeto da revista Elle possui um contetdo similar ao das
outras duas revistas citadas anteriormente. As matérias da revista englobam tendéncias de
moda relacionadas a produtos ja existentes no mercado (figura 22). Demonstra modelos de
grandes marcas internacionais e nacionais, assim como celebridades falando sobre ou usando
as tendéncias de moda retratadas.

Na se¢do de beleza da Elle, também traz dicas de produtos para estética facial, como
cremes € maquiagem, e sobre exercicios fisicos (figura 23). A revista ainda traz duas segoes
(figura 24) a “Cult”, que traz artigos sobre cultura, e a “Lifestyle” que traduzido do inglés
significa “estilo de vida”, essa se¢do aborda temas como viagem, decoragdo domiciliar e
gastronomia.

Figura 22 - Matéria sobre o modelo de sapato feminino kitten heel.
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Fonte: Autora.
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Fonte: Autora.

A revista The Gentlewoman foca em matérias sobre mulheres bem-sucedidas em
diversas areas. Na edicdo analisada a matéria de capa ¢ uma entrevista com uma atriz Allison
Janney, vencedora do Oscar, de melhor atriz coadjuvante, em 2018 (figura 25). A revista
também aborda matérias sobre tendéncias de moda (figura 26). Além disso, conta com uma
coluna na qual mulheres distintas compartilham suas histdrias sobre experiéncias no mercado
de trabalho (figura 27.)

Figura 25 - Matéria de capa da revista The Gentlewoman, edi¢ao 17.

Fonte: The gentlewoman (2017).2

% The Gentlewoman. Disponivel em: <http://thegentlewoman.co.uk/magazine/n-17>. Acesso em: 17 abr. 2018.
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Figura 26 - Matéria de tendéncias de moda da The Gentlewoman.

Sharter

Fonte: The gentlewoman (2017).2

Figura 27 - Coluna da The Gentlewoman.

WHAT WAS
YOUR FIRST JOB?
A gentlewoman has 1o start somewhere. Thirty-six women of distinction
share their foles from the frenches of the working world.

Fonte: The gentlewoman (2017).3
b) Diagramacgao e produgao grafica

Utilizando-se como alicerce o método de Castro e Souza (2013), que se utiliza da
tipografia como base para o processo de diagramagdo, os topicos analisados foram: capa,
tipografia, grid e mancha gréfica, contetdo publicitario.

As capas das revistas Elle, Vogue e Bazaar sdo similares em sua estrutura, elas
possuem apenas uma modelo quase que centralizada na capa, a imagem das trés modelos
cobre apenas uma letra do nome da revista, que também esta utilizando uma tipografia similar.
As trés revistas possuem a lombada quadrada no modelo americano, com impressao em papel
couché fosco 150 g/m? para capa e 90 g/m? para miolo, todas estdo no formato de 27,5 cm por
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21,3 cm. A Elle possui a capa com formato diferente das demais com uma abertura que
contém uma campanha publicitaria, como pode ser visto na figura 28. Neste quesito ndo foi
analisada a revista The Gentlewoman por ndo ser possivel o acesso a versao impressa.

Figura 28 - Capa fechada a esquerda e capa sendo aberta a direita.
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Fonte: Autora.
A revista Vogue se utiliza de fonte serifada tanto para textos como para titulos de

matérias, em alguns casos utiliza-se uma fonte sem serifa para titulo e entretitulo. A Elle
possui fonte serifada para texto em contraponto com uma sem serifa para titulos . A Bazaar se
utiliza predominantemente de duas fontes, uma sem serifa para texto e alguns titulos e uma
didonica, usada em titulos e olhos, conforme figura 29.

As trés revistas trabalham tanto com grid modular como colunar (figura 30). A Bazaar
utiliza-se de algumas diagramacdes ndo convencionais ao trazer em diversos momentos o
corpo de texto em um formato circular (figura 31).

A maioria das paginas e spreads com conteudo publicitirio se apresenta na forma de
um editorial, com menor frequéncia surgem pecas publicitarias ndo pertencentes a uma marca
de moda que ndo possui um editorial, conforme figura 32.

Ao longo das revistas € corriqueiro se deparar com paginas que contém excesso de
informacdo (figura 33) que ocasiona em um efeito desagradavel ao receptor. Arnheim (2002)
fala que quando se tem um ponto dentro de uma composi¢do que chama mais atengdo ele
direciona o olhar do leitor para esse ponto. Se tem um resultado desagradavel aos olhos
quando as forcas atrativas da pecga grafica sdo ambiguas e o olho ndo consegue seguir apenas
uma direcdo. A oscilagdo que o olho faz pode dificultar a transmissdo da mensagem, pois o
que prevalece sdo fatores subjetivos e preferéncias do observador.

Figura 29 - Da esquerda para direita: Vogue, Bazaar e Elle.

Fonte: Autora.



Figura 30 - A esquerda pagina com grid da revista Vogue e a direita pagina da Elle.

Fonte: Autora.

Figura 31 - Spread com uso de caixa de texto em formato circular.

Fonte: Autora.

Figura 32 - A direita peca publicitaria da empresa Gol e a esquerda da marca Morena Rosa.
| .

MORENA ROGA

Fonte: Autora.
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Figura 33 - Exemplo de pagina com excesso de informagao.
SN VOGUE ‘ =

Fonte: Vogue Alemamha(2017).3

A revista inglesa de moda The gentlewoman busca trazer contetidos sobre o
empoderamento feminino com uma combinagdo de glamour, personalidade e empatia.
Visualmente a revista se diferencia das demais analisadas pela diagramacdo com menos
informacdes nas paginas, aproveitando-se dos espagos em branco para trazer equilibrio a
pagina (figura 34).

Figura 34 - Paginas da revista The gentlewoman.

Fonte: The Gentlewoman (2018)*

As revistas coletadas possuem diagramacao bem similar, com excecdo da The
gentlewoman, com excesso de informagdo nas paginas. As revistas, de modo geral, abordam
assuntos similares como tendéncias de moda e entrevistas, diferentemente das outras The
gentlewoman ndo aborda com frequéncia matérias voltadas para compras de produtos de
beleza e moda. A diagramacdo utiliza em muitas paginas trés e quatro colunas de texto. A

3 VOGUE ALEMANHA. ISSU. Disponivel em :
<https://issuu.com/tamhyo/docs/vogue germany november 2017>. Acesso em: 20 de agosto de 2017.
* The Gentlewoman. Disponivel em: <http://thegentlewoman.co.uk/magazine/n-17>. Acesso em: 17 abr. 2018.
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tipografia também ¢ similar, com serifa para texto e para titulos variando com fontes sem
serifa e com serifa, muitas vezes utilizando fonte Bodoni.

c¢) Editorial

No inicio do século XVI surgem as primeiras cole¢des de gravuras de indumentaria
(figura 35) a fim de classificar os modos de se vestir em diferentes regides do mundo. As
gravuras vinham acompanhadas de breves textos que descreviam as roupas € em quais
situacdes eram usadas, se assemelhando muito ao que hoje temos dentro das revistas de moda.
A partir do final do século XVII que nasce a primeira imprensa especializada em moda e que
se formaliza um periédico sobre moda. Calanca (2011) afirma que a partir do vestuario
pode-se realizar uma andlise sobre a condicdo humana, tanto como coletivo quanto no
individual. Nesse sentido que surge a importincia de se saber sobre as vestimentas de uma
sociedade.

Os editoriais tém como fungao apresentar uma tendéncia de moda, representando nas
fotos texturas, cores e formas que condizem com a tendéncia vigente. Nove editoriais foram
coletados para serem analisados neste projeto, sendo eles: “Nova Era”, “Uniforme Urbano”,
“Rainbow Power”, “Plastic Love” e “Jardim Urbano da Gucci”. Desses editoriais todos
possuem um nome que sintetize a tendéncia trabalhada nele e mostram a qual marca pertence
as pecas de roupas usadas e quanto custa. Alguns vém acompanhado de um texto jornalistico
referente ao assunto abordado, como ¢ o caso de “Rainbow Power” (figura 36), que aborda a
questdo LGBTQ® dentro do mercado da musica.

Figura 35 - Xilogravura de um catalogo de 1581.
; e e -

Fonte: Calanca (2011).

> LGBTQ - Sigla de uso popular referente a comunidade Lésbica, Gay, Transexuais, Travestis, Transgénero e
Queer (termo utilizado para designar quem n@o se identifica dentro do binarismo de género).
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Figura 36 - Spread do editorial “Rainbow Power” da Vogue (ed. 468).

Fonte: Autora.

“Rainbow Power” ¢ um editorial que traz grandes celebridades da musica que possuem
discurso de inclusdo e respeito para quem nao se enquadra dentro no padrdo heteronormativo
e do binarismo de género, acompanhado de uma entrevista com essas celebridades. O editorial
mistura muitas cores vibrantes e combinam diversos tipos de estampa (figura 37).

“Jardim Urbano da Gucci”, assim como “Rainbow Power”, é um editorial de moda
que vem acompanhado de uma matéria com o fashionista Alessandro Michele que fala sobre
sua experiéncia de trabalho com a Gucci (figura 38).

“Uniforme Urbano” trata sobre a alfaiataria oversized no guarda roupa feminino,
utilizando-se de couro, denim, assimetrias, recortes ¢ babados. Todas as fotos sdo com fundo
infinito em cinza e branco, apenas com uma modelo. As cores neutras, maquiagem e cabelo
que nao chamam muita aten¢do fazem com que o as roupas se destaquem mais na fotografia
(figura 39).

Figura 37 - Editorial “Rainbow Power” da Vogue (ed. 468).
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Fonte: Autora.
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Figura 38 - Spread do editorial “ O Jardim Urbano da Gucci” da Bazaar (ed. 67).

L P

Fonte: Autora.

Figura 39 - Editorial “Uniforme Urbano” da Vogue (ed. 468).

Fonte: Autora.

“Nova Era” apresenta as fotos divididas por grandes marcas da industria da moda,
cada pagina contém foto de uma modelo com vestuario completo de uma marca especifica
(figura 40).

O editorial “Plastic Love” trata sobre tendéncias em lingerie, as fotografias contam
uma historia, mostrando um casal no quarto, mostrando diferentes texturas, cores e formas que
também se aplicam como forma de demonstrar sobre o que a tendéncia de vestuario aborda
(figura 41).

“Dark Matter” mescla fotos em colorido e em preto e branco, possui caracteristicas

mais minimalistas, utilizando apenas uma modelo e poucos elementos cenograficos (figura
42).



Figura 40 - Paginas do editorial “Nova Era” da Vogue (ed. 468).

s DOLCE & GABRAMA

Fonte: Autora.

Figura 41 - Editorial “Plastic Love” da Elle (ed. 351).

[;" - E -
Fonte: The gentlewoman (2018).°

¢ The Gentlewoman. Disponivel em: <http://thegentlewoman.co.uk/magazine/n-17>. Acesso em: 17 abr. 2018.
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Pode ser visto que, em sua maioria, os editoriais utilizam poucas modelos, com fotos
produzidas em estidio, com uma estética que varia conforme a tendéncia que se deseja
transmitir. Dos editoriais analisados sao acompanhados de texto, em geral apenas vem escrito
informagdes sobre as roupas e acessorios utilizados.

3.1.2.2 Padrdes de beleza contemporaneo

Neste topico a coleta de dados foi realizada a partir de uma anélise quantitativa, na
qual foram coletadas dez campanhas publicitarias de revistas de moda e dez editoriais de
moda no periodo de agosto a setembro de 2016. Os quesitos utilizados como referéncia para
se identificar um padrdo de beleza foram: etnia, cabelo (cor e forma), cor de olhos, bidtipo -
segundo a classificagdo de lida (1997) que utiliza os termos endomorfo, mesomorfo e
ectomorfo’. Apesar de ser de conhecimento popular que o padrio de beleza inclui mulheres
altas, nao foi possivel identificar as modelos como altas por falta de um referencial.

e (Campanhas publicitarias em revistas de moda

As onze campanhas publicitarias analisadas nessa etapa foram retiradas das revistas
Elle (ed. 351 e ed. 352), Vogue (ed. 468), Bazaar (ed. 67) e The Gentlewoman (ed. 17),
conforme quadro 2.

Quadro 2 - Analise das modelos presentes em campanhas publicitdrias de revistas de moda.

(Continua)
Campanha Numero de Etnia Cabelo Cor de Biotipo
Publicitaria modelos (cor e forma) olhos
(marca)
Louis Vuitton 6 3 caucasianas | 5 lisos (3 loiros, 1 | Nao foi Todos
2 orientais preto e 1 ruivo - possivel | ectomorfo
1 negra todos de identificar
comprimento
longo)
1 crespo,
castanho, curto
BO. BO 1 Caucasiana Castanho, liso e | Castanho | ectomorfo
J " /Qﬂ médio.
AW
% «\/\?

"Endomorfo, mesomorfo e ectomorfo - Segundo lida (1997), o biotipo endomorfo se caracteriza por formas
arredondadas, bragos e pernas curtos e formato externo do corpo semelhante a uma péra. Mesomorfo possui
corpo musculoso, com pouco gordura subcutanea, ombros e peito largo. Ectomorfo possui como caracteristicas
principais o corpo e membros alongados, com baixo indice de gorduras e musculos, pescoco comprido e fino, o
rosto é magro, térax e abdome estreitos e finos.
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