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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Julia Mattia

Matricula: 14102683
Habilitacao: Design

E-mail: juliamattia@hotmail.com

Telefone: (46) 9 9109-7903

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Universidade Federal de Santa Catarina
Periodo Previsto: 01/04/2018 4 31/07/2018

Periodo referente a este relatorio: 01/04/2018 a 13/07/2018
Supervisor/Preceptor: Jilio Monteiro Teixeira

Jornada Semanal/Horario: 20h. 8h as 12h

Assinatura da concedente (ou representante):

Jlio . TZAXENA,

Assinatura do Prof. Orientador de Estégio Obrigatério
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Colocar em pratica o contetido ministrado em sala de aula,
exercitar o aprendizado, ganhar experiéncia na area, com a criacao de diversos
materiais e desenvolvimento e aplicacao de estratégias em Marketing Digital.

Objeto(s) do estagio: Desenvolvimento de pecas de comunicacao, aplicacao de
estratégias e funcionalidades em Marketing Digital

Programa de atividades (PAE): Criacdo e divulgacdo de pecas e estratégias
digitais do Curso de Formacdo em Marketing Digital e Lemming e de demais
acoes do grupo; Interacao em Midias Digitais para esclarecimento de davidas de
interessados.

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design:

O professor Jilio Monteiro Teixeira vé grande ligacdo entre o marketing digital
e o design e por isso, incentiva seus alunos a envolverem as duas areas. Ele
possui conhecimento nos dois campos e utiliza da ajuda de um bolsista para
fazer experimentos e criar estratégias de venda e geracdo de leads no seu site
pessoal, o JilioMontex.com. A atuacdo do desing entra majoritariamente na area
do gréfico, para criacdo de layouts, pecas graficas e estratégias de branding.

O que foi abordado no estagio: Criacdo de pecas graficas para a comunicacao
do site e divulgacao de eventos. Desenvolvimento e aplicacao de estratégias de
Marketing Digital para o site JulioMontex.com, como criacao de landing pages,
escrita de posts, desenvolvimento de contetdo rico, envio de e-mail marketing e
newsletter, outros.

Atuacao na area grafica: Pecas graficas

Atuacao na area informatizada (midias): Os softwares utilizados foram: Adobe
InDesign, Adobe Illustrator e Adobe Photoshop.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: Sala isolada com espaco para 10 pessoas, e
com preenchimento variavel de acordo com o dia. E disponibilizada mesa coletiva,
cadeira individual e internet.

A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa:

O estagio foi realizado majoritariamente na sala do professor Julio, nimero 406,
localizada do bloco D do CCE no campus principal da UFSC. Usufruiu-se da internet
da UFSC e utilizado o meu proprio notbook para a realizacao das atividades.

O local, na estrutura organizacionalda empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Hiperlab - Laboratério de Ambientes Hipermidia
para Aprendizagem

Data do inicio do estagio: 01/04/2018

Data de encerramento do estagio: 13/07/2018

Carga horaria diaria: 4h

Horario diario do estagio (entrada e saida): 8h as 12h

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Prof. Dr. Julio Monteiro Teixeira

Formacao e cargo: Professor do curso de Design e do Programa de P6s Graduacao
em Design na Universidade Federal de Santa Catarina

Contatos (telefone/e-mail): (48) 9 8421-9795 / julio.teixeira@ufsc.br
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TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO OBRIGATORIO - TCE N° 2003683

O(A) Diretor(a) do Depar de A e Profissional - DIP, Prof.(a) Alexandre Guilherme Lenzi de Oliveira, o(a)
Coordenadoi(a) de Estagios do Curso, Prof.(a) Luciano Patricio Souza de Castro, representantes da Universidade Federal de Santa
Catarina - UFSC, CNPJ 83.899.526/0001-82, como concedente e como instituigio de ensino, respectivamente, e o(a) estagiario(a) Julia
Mattia, CPF 069.806.979-00, telefone 46991097903, e-mail juliamattia@hotmail.com, regularmente matriculado(a) sob nimero
14102683 no Curso de Design e vinculado ao Projeto 034/17, gerenciado pela FEESC, na forma da Lei n° 11.788/08, da Resolugao
014/CUn/11 e das normas do Curso, acertam o que segue:

Art. 1% O presente Termo de Compromisso de Estagio (TCE) Art.7°: O estagio podera ser rescindido a qualquer tempo por

esta fundamentado no Projeto Pedagdgica do Curso meio de Termo de Resciséo, observado o recesso do qual
(PPC)e vinculado a disciplina EGR7198. trata o artigo 9° deste TCE.

Art. 20 O(A) Prof.(a) Julio Monteiro Teixeira, da area a ser Art. 8°: O(A) FEESC pagara i te ao(a) iario(a):
desenvolvida no estagio, atuara como orientador(a) para Bolsa de R$ 500,00 e mensalmente o auxilio transporte
acompanhar e avaliar o cumprimento do Programa de de R$ 50,00.

Atividades de Estéagio (PAE), definido em conformidade Art. 9% O(A) estagiério(a) tem direito a 10 dias de recesso
com a area de formagao do(a) estagiario(a). remunerado, a ser exercido durante o perfodo de
realizagéo do estagio, preferencialmente durante férias

Art. 3% A jornada semanal de atividades seré de 20 horas (com escolares, em periodo(s) acordado(s) entre o(a)
no maximo 4 horas diarias), a ser desenvolvida na estagiario(a) e o(a) supervisor(a). Caso o estagio seja
UFSC, no(a) Hiperlab, de 01/04/2018 a 31/07/2018, interrompido antes da data prevista, o nimero de dias
respeitando-se horarios de obrigagdes académicas do sera proporcional e devera ser usufruido durante a
estagiario e tendo como supervisor(a) o(a) Julio vigéncia do TCE ou pago em peclnia ao estudante apds
Monteiro Teixeira. sua recis&o.

Art. 4% O(A) estagiario(a), durante a vigéncia do estagio, estara Art. 10°: O(A) estagiario(a) nao tera, para quaisquer efeitos, vinculo
segurado(a) contra acidentes pessoais pela apélice N° empregaticio com a UFSC, desde que observados os
01820000838 da seguradora Gente Seguradora S.A. itens deste TCE.

(CNPJ 90.180.605/0001-02). Art. 11°: Cabera ao(a) iario(a) cumprir o lecido no PAE

Art. 5% O estagiario(a) devera elaborar relatério, conforme abaixo; conduzir-se com ética profissional; respeitar as
descrito no Projeto Pedagdgico do Curso, devidamente normas da.UFSC, respondendo por danos causados pela
aprovado e assinado pelas partes envolvidas. inobservancia das mesmas, e submeter-se a avaliagéo de

desempenho.

Art. 6% O estagiario devera informar a unidade concedente em Art. 12°: As partes, em comum acordo, firmam o presente TCE em
caso de abandono do curso. 4 vias de igual teor.

PROGRAMA DE ATIVIDADES DE ESTAGIO (PAE) do TCE N° 2003683
Durante a vigéncia do TCE, o(a) estudante desenvolvera as seguintes atividades:
Criaggo e divulgagdo de pecas e estratégias digitais do Curso de Formag&o em Marketing Digital € Lemming e de demais acdes do grupo; Interagao em

Midias Digitais para esclarecimento de idas de interessados.
Locai e Data:

I OUde_ahit ool

Alexandre Guilherme kenzi de Olvaira - Diretor(a) do DIP - Luciano Patricio Souza de Castro - Coord. Estagios do Curso - UFSC

; - PROGRAD - UFSC de Castro, Dr.

iano Patricio Souza 3
Julio Monteiro Teixeira - Prof.(a) Orientador(a) e Supervisor(a) no local Fw{&m os em Design

de Estagio
CCEIUFSC
Portaria n° 005/2018/CCE

04/04/2018 09:03 $eTIC - Superi déncia de 6nica e T ia da do e G Pagina; 1 de 1
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacao do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos

de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo

representativa em relacao a carga horaria do estagio.

22 semana - Maio

Correcao do Menu “Depoimentos”. Foram criadas
categoriais e adicionados depoimentos novos. Também
foi feita a padronizacdo das fotos e das assinaturas.
Desenvolvimento de headers visuais para cada categoria;
Fotografia no evento de lancamento do livro do Jilio na
ACATE.

32 semana - Maio

Reuniao remota com Consultor da Resultado Digitais.
Com a ajuda dele, foram tracadas diretrizes e estratégias
para aumentar o alcance e sucesso dos emails enviados
com os contetdos do site e newsletter. Criacdo de e-mails
visuais; Criacao de landing pages; Definicao de contetidos
adjacentes para adicionar as landing pages.

Semana/Més

Atividade desenvolvida

12 semana - Abril

Mapeamento e andlise de funcionalidades do site
JulioMontex.com. Identificacdo de erros em usabilidade,
legibilidade, responsividade e carregamento. Sugestoes de
melhorias e modificacdes.

4% semana - Maio

Escrita de posts com contetidos de artigos e orientacdes
do Jdlio; Correcao de landing pages; Adicdo de novos
depoimentos no site; Tratamento de imagens.

12 semana - Junho

Escrita e envio de e-mails para segmentacao especifica de
leads. Desenvolvimento de Landing Pages e CTA’s

22 semana - Abril

Leitura e cronometragem do tempo de leitura dos post’s
e conteudos ricos do site, com o intuito de conhecer os
materiais disponibilizados e melhorar a usabilidade do
usuario identificando pontos de aperfeicoamento.

22 semana - Junho

Criacdo de Landing Pages e CTA’s; leitura de contetdo
para desenvolvimento de posts; Modificacoes e adicao de
contetidos e videos nos posts ja publicados do site.

32 semana - Abril

Criacao de Jornadas de Compra. Categorizacao dos post’s
do blog em Topo, Meio e Fundo de funil; organizacao das
jornadas de compras, adicionando materiais ricos entre as
etapas do funil com o intuito de levar o usuario ao download
de materiais.

32 semana - Junho

Desenvolvimento de Landing Page e CTA focando na coleta
de informacdes para o desenvolvimento de um novo
material rico para o site; disparo de e-mails para a base de
leads; configuracao de pop up’s laterais para os posts do
blog.

42 semana - Abril

Inicio da realizacdo das melhorias e modificacoes
identificadas nas semanas anteriores. Desenvolvimento de
CTA’s visuais (pecas graficas), correcao de links quebrados,
atualizacao de contetidos no site.

42 semana - Junho

Escrita de post para o blog; reenvio de email com taxa de
abaertura baixa; resumo de videos para otimizar a leitura
no site.

12 semana - Maio

Implementacao das tags de leitura nos post para melhorar
a organizacao e rankeamento no Google. Criacdo de landing
pages e materiais de digulgacao para evento de lancamento
do livro do Judlio.

12 semana - Julho

Criacado de roteiro de post; correcao da confirguracao de
tags dos contetdos com o intuito de melhorar e facilitar a
pesquisa dentro do site; teste de Sumarios para os posts.

12

2% semana - Julho

Escrita de post; desenvolvimento de analise geral do site,
focando em mensurar os resultados obtidos no periodo do
estagio.
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO

ACAO 1

Pecas graficas

Eventos de divulgacao do livro “Gestao Visual de Projetos: Utilizando a Informacao
para Inovar”

Briefing: Em maio, ocorreu o lancamento do livro “Gestdo Visual de Projetos:
Utilizando a Informacado para Inovar”. Por isso, foram necessarias varias acoes
para divulgar e comemorar o ocorrido: criacao de pecas gréficas, escrita de posts
pra o blog, atualizacdo de CTA’s e Landing Pages do site JulioMontex.com, com o
intuito de melhorar a experiéncia do usuario e aumentar o trafego no site.

Piublico-alvo: Publico alvo do site que é formato por estudantes de graduacao
e pos-graduacao, gestores e diretores de empresas e professores universitarios.

A primeira demanda para a divulgacdo dos eventos de lancamento do
livro foi o desenvolvimento de pecas graficas para o Instagram, com o intuito
de divulgar os eventos que ocorreriam em Florianépolis e Sao Paulo. Todos os
elementos graficos escolhidos para as pecas se baseou na linguagem visual e nas
ilustracdes aplicadas na diagramacao do livro, assim manteve-se uma unidade
visual e facilitou a correlacao dos dois objetos.

Os dados obrigatérios eram o nome do livro e as informacoes de local,
data e horario que deveriam apresentar grande destaque no material. Como
ocorreram 3 eventos distintos, a base da arte com o nome e a ilustracao foi
mantida e os dados de local foram alterados.

15
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LANGAMENTO DO LIVRO
DIA: 09/05/2018
19H- 21H

ACATE

Sumd,,
\Qf’ " m-.\% = h\_
TROVISU
S GE%E PROJETOS

A INOVAR
UTILZANDO MN\'-“RMI\QI\“ PARR

LANGAMENTO DO LIVRO
DIA: 29/05/2018
10H - 11:30H

Depois de estabelecida uma linguagem visual e a definidos os elementos
principais das pecas graficas, ficou muito rapida e objetiva o desenvolvimento
das artes em outros formatos, para seguir os padroes de diversas plataformas. As
préximas imagens sao referentes as adaptacodes feitas para o formato utilizado no
Facebook.

j’”’"?’@ 3 h\_
ToVISy
95 % PROJETOS

UTILIZANDO A INFORMAGAD PARA INOVAR

POR JULIO MONTEIRO TEIXEIRA
LANGAMENTO DO LIVRO
on0v05208  AC ATE

19H-21H

/
%,mm

£ SR ISUAL
TRO VIS
3 GE?;E PROJETOS

UTILIZANDO A INFORMAGAD PARA INOVAR

POR JULIO MONTEIRO TEIXEIRA
LANGAMENTO DO LIVRO
DIA:30/06/2018 genio

12H- 144
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7S g VISUAL
TAOVISU
5 GE%\:_ PROJETOS

UTILIZANDO A INFORMACGAO PARA INOVAR
POR JULIO MONTEIRD TEIXEIRA

LANGAMENTO DO LIVRO

™
DIA: 29/05/2018
e cUbe

Depois de prontas, as imagens tiveram que passar por pequenas
modificacdes para que tivessem um desempenho melhor na plataforma, uma vez
que o algoritimo do Facebook divulga de forma otimizada imagens com somente
20% de texto. A seguir, sdo apresentadas as imagens modificadas.

1 é‘é“ TROVISY

BES
% DEPROIETD
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3 g VISUAL
TAO ISV
‘%“E%E PROJETOS

UTILIZANDO A INFORMAGAO PARA. INOVAR
POR JGLIO MONTEIRO TEIXEIRA

Uma estratégia de divulgacao complementar foi utilizada com
desenvolvimento e envio de e-mail para toda a base de leads (usuarios
cadastrados) no site JulioMontex.com. Esse e-mails continham informacdes sobre
o conteddo do livro e os eventos de lancamento. A linguagem visual das pecas
graficas anteriores se manteve, com énfase nas cores e ilustracoes. Fiz toda a
confirguracdo do e-mail e o desenvolvimento do texto, além da adaptacao dos
formatos das artes e a criacdo de CTA's (call to action) que encaminhavam o
usudrio ao site de inscricoes.

A ferramenta RD Station Marketing foi utilizada para a criacao do layout
do email e do seu envio. Essa ferramenta possui algumas confirguracdes pré-
definidas e outras que permitem alteracdes, o que facilita e agiliza o processo
de desenvolvimento do layout. Nas imagens a seguir, sdo apresentados dois
exemplos de e-mails enviados.
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E-MAIL 1:

EMAIL 2:

isualizar como pagina web

LANCAMENTO 5 =
DOLNRD | e | GeSTAO [T
o PROJETOS

UTILIZANDO & INFORMAEAD PARA INOVAR

SHBA IS EM:

Ol4 *|PRIMEIRO_NOMEY*,

A tese de doutorado do Professor Julio Teixeira
sobre Gestédo Visual de Projetos evoluiu para um livro!

Ela foi ilustrada, atualizada, ampliada, aprimorada e incrementada com cases
praticos. Agora, todo esse conteudo foi publicado pela editora Alta Books! E
além de tudo, o livro possui um projeto editarial fantasticol

A obra apresenta um método inédito chamado Lemming, que propde ajudar

Ela foi ilustrada, atualizada, ampliada, aprimerada e incrementada com cases
praticos. Agora, todo esse conteudo foi publicado pela editora Alta Books! E
além de tudo, o livro possui um projeto editorial fantasticol

A obra apresenta um método inédito chamado Lemming, que propde ajudar
gestores e equipes a aperfeicoar o processo de desenvolvimento de projetos,
buscando diminuir a burocracia e o desperdicio de tempo, dinheiro e energia.

O livro ja foi indicado por grandes canais da midia como a Infomoney, a Exame
e a Folha de S. Paulo; e esta disponivel para compra nas maiores livrarias do
pais (link direto para compra do livro): Saraiva, Amazon e Travessa.

No link a seguir o Julio conta um pouco mais sobre o livrol

Acreditames que o livro possa ser Util para vocé, por isso enviamos tal emaill
Um abraco,

Equipe JulioMontex
or Julio Montex

polis, Brasil
mensagens come esia, descadastre-se

Se desejandor
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Visualizar como pagina web

ooy

PALESTRAS DE LANCAMENTO DO LIVRO

LT N T visuAL
| i DEPROJETOS

UTILIZANDO A INFORMAGAD PARA INOVAR

Maio sera 0 més de langamento do livro: Gestéo Visual de Projetos: Utilizando a
informagédo para Inovar e o professor Jdlio Monteiro Teixeira (autor do livro) ministrara
palestras em Floriandpolis e em Sdo Paulo para divulgar o contetdo

Para saber mais sobre o livio e as palestras de langamento veja os links a seguir:

No video abaixo, o Julio conta um pouco mais sobre o livro:

CONTEUDO DAS PALESTRAS:

- Exposicdo das dificuldades relacionadas ao desenvolvimento de projetos inovadores;
- O que & Gestdo Visual de Projetos e porque ela auxilia a inovac&o:

- Como inovar para tornar o desenvolvimento de projetos mais participativo e visual

- Como implementar a Gestdo Visual junto a equipe de projetos; e

- Apresentacdo de cases praticos.

PALESTRA EM FLORIANOPOLIS

DIA: 09 DE MAID DE 2018
HORARIO: 19H AS 21H
LOCAL: CENTRO DE INOVAGAD ACATE

%)
'
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[PALESTRA EM SAO PAULO - CUBO ITAU]
Data: 29 de maio de 2018
Horario: 10h &s 11:30h

Local: Cubo Ital

Inscreva-se aquil

[PALESTRA EM SAO PAULO - OXIGENIO ACELERADORA]
Data: 30 de maio de 2018
Horario: 12h &s 14h

Local: Oxigénio Aceleradora

Inscreva-se aquil

ssTIOEm

Se interessou pelo livio? Vocé pode adquiri-lo nos sites
da Amazon, Saraiva ou Travessa (link direto para o livro).
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ACAO 2

Landing Pages

Desenvolvimento de Landing Pages para incentivar a conversao de contetidos do
site JulioMontex.com e para captar dados so publico que consome os contetidos
disponibilizados.

Briefing: Durante o perido de vigéncia do estagio foram desenvolvidas e
atualizadas varias Landing Pages, através do softaware de marketing digital RD
Station Marketing. Essas paginas sdo bastante visuais e contém obrigatoriamente
um formulario que deve ser preenchido pelo visitante com suas informacdes
pessoais. Em troca, é disponibilizado um contetido relevante para a pessoa, como:
e-books, slides, artigos e painéis visuais.

Publico-alvo: Piblico alvo do site que é formato por estudantes de graduacao
e p6s-graduacao, gestores e diretores de empresas e professores universitarios.

Toda a configuracao das Landing Pages foi feita por mim: a escolha e
recorte da imagem destaque da pagina, a escrita do contetdo, a definicao das
perguntas do formulario, a escolha de cores e a organizacao das infomacédes.

Este primeiro layout que sera apresentado abaixo continha algumas limi-
tacoes pois o modelo escolhido como base na plataforma RD Station Marketing
era de um editor antigo, que além de outras coisas, ndo permitia a escolha de
fontes e nem a modificacdo de seu tamanho.

Por isso, este layout foi considerado um teste que no final ndao se mos-
trou muito satisfatério, uma vez que nao foi criada uma boa hierarquia de infor-
macoes na pagina e o resultado visual nao ficou muito satisfatério, o deixando
muito engessado e nao interessante para o leitor.

23



LANDING PAGE 1:

Jitofnon®

PROPOSTA DE FRAI\II:IEWORK PARA VALIDAGAO DE

ERSONAS

Um estudo de caso com base na andlise de clusters

= Resumo
O objetivo da pesquisa é apresentar uma proposta de

- Resumo

O objetivo da pesquisa € apresentar uma proposta de
framework para valida¢&o de personas a partir de um
estudo de caso que utilizou uma anélise de clusters. Os
procedimentos metodoldgicos realizados foram:
preparacdo do dataset;, andlise de planilhas eletronicas; e
analise de clusters. Para a litima foram utilizados dois
tipos de processamento da ferramenta vortx: discoverer e
organizer. Posteriormente, para visualizac&o, foi utilizado
0 datascope visualization. Como resultado, a investigacéo
apresenta um framework com seis etapas: idealizacao;
interac@o; afericéo; ajustes; predilecéo; e prescricdo, bem
como um exemplo de aplicacéo por meio de estudo de
caso.

= Palavras-chave

Personas; design; desenvolvimento de personas;
validac&o de persona; uso sisteméatico de persona; anélise
de clusters.

- Referéncia

TEIXEIRA, Jilio Monteiro, BENEDET, Giuliano Vieira,
PINTO, Adilson Luiz. PROPOSTA DE FRAMEWORK
PARA VAI INDACAO DF PFRSONAS: UM FSTUNO NF
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Faca download agora!

Basta preencher o formulario abaixo

Nome™

Julia Mattia

Email*

juliamattia@hotmail.com

Profissdo e Campo de atuacdo*

Selecione v

mal
juliamattia@hotmail.com

Profisséo e Campo de atuag&o*

Selecione v

Cidade

4+5=2

Receber material

Prometemos n3o utilzar suas informacges de
contato para enviar qualquer tipo de SPAM

Paginas de agradecimento (imagens a seguir) também foram desenvolvi-
dads. Elas sao utilizadas como uma forma de cortesia e também como meio de
criacdo de nova conversao pelo usuario, uma vez que contetidos relacionados e
que possam ser de interesse do lead sao adicionados na pagina para gerar movi-
mento e trafego no site.

Como foi apontado anteriormente, o layout da landing page inicial nao
foi satisfatorio, e por isso, ja na propria pagina de agradecimento a qual o usua-
rio é encaminhado quando preenche o formulario, um novo layout de pagina foi
utilizado.

Nele, ha a utilizacao de elementos mais contemporaneos e atrativos,
como a imagem sangrada em degradé ao fundo do texto. O botao de download
foi colocado em um lugar bastante chamativo com a aplicacado de uma cor de
grnade contraste com o resto do material para que essa seja a acao principal do
usuario e ele ndo tenha divida de como realizé-la.

AGRADECIMENTO 1:

(,‘/"E(((U

OBRIGADO

pelo seu interesse!

Agradecemos pelo interesse no artigo
“Proposta de Framework para Validagao de
Personas: um estudo de caso com base

na analise de clusters”.

Mais materiais interessantes sobre o assunto

Painel Visual Sinapse da Inovagdo

Aquivoce encontrard o Painel Visual que foi utilizado com cerca de 90
Startups no Programa Sinapse da Inovagao (2016) que é realizado
anualmente pela Fundagso CERTI em parceria com o SEBRAE!

[POST] Aimportincia de prototipar a informagico
para desenvolver projetos inovadores

Analisar e resolver problemas de forma visual tem se tornado cada vez
mais importante em ambientes relacionados a produtividade e a
inovagdo. As novas formas de desenvolvimento de projetos
inovadores no abrem méo da visualizagio, da prototipagem e da
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LANDING PAGE 2:

Identificadas deficiéncias no layout anterior das landing pages, uma nova
opcao de template foi escolhida como base para as proximas paginas que serao
criadas.

Esse novo layout possui elementos mais interessantes ao olhar, como a
imagem sangrada ao fundo do tituio principal, e além disso, permite a escolha
de fontes e a modficacao de seus tamanhos, cores e espessura. Assim, é possivel
criar uma linguagem visual atraente para o usudrio e que evita confusoes.

Slides do conteudo das

palestras de langamento do
livro do Jdlio

Faga o download agora

Email*
Contetdo disponibilizado na integra
para vocé aplicar onde precisar! R R
Selecione
Disponibilizamos os slides utilizados na palestra de langamento do livro Cidade

“Gestdo Visual de Projetos: Utilizando a Informa&o para Inovar” para que
VOCE possa ter acesso ao contelido apresentado sempre que precisar e, ainda,

Facilitar a anlicacin das sstratésias demonstradas no seu contexto.

Como ficou sabendo que o Jilio
Aguardando d335luupugsy2 coudfrontnet.

trahalha com Gestio Visual de

_ tome?

Email*

Conteudo disponibilizado na integra
para vocé aplicar onde precisar! CEf 22D GO AR

Selecione

Disponibilizamos os slides utilizados na palestra de langamento do livro Cidade
"Gestdo Visual de Projetos: Utilizando a Informacao para Inovar" para que
vocé possa ter acesso ao contetido apresentado sempre que precisar €, ainda,

facilitar a aplicagdo das estratégias demonstradas no seu contexto. Como ficou sabendo que o Jiilio

trabalha com Gestdo Visual de
Projetos?”

Selecione

3+7=1

ACESSAR MATERIAL

)

Seuemail et seguroconcsco.

Aguardando d325luupugsy2.cloudfront.net...
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AGRADECIMENTO 2:

Agradecemos pelo interesse no contetido:
“Slides do conteiido das palestras de
langamento do livro do Jiilio™,

pelo seu interesse!

ACESSAR O MATERIAL!

Mais materiais interessantes sobre o assunto

Nesse caso, os slides utilizados nas palestras de lancamento do livro do Jilio fo-
ram transformados em contetido baixavel em seu site, por isso essa landing page
foi desenvolvida para viabilizar o contetido e coletar informacdes de quem se inte-
ressa pelo assunto. Um e-mail também foi enviado para os inscritos no evento de
lancamento, divulgando a existéncia dessa landing page e os instigando para fazer
o download uma vez que eles eram os leads mais interessados no contetdo.
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LANDING PAGE 3:

O professor Julio Teixeira pretende lancar um novo material rico em seu
site até o final do més de agosto, com foco no publico de maior relevancia iden-
tificado: pessoas que vao prestrar concurso para professor universitario. Mas
para isso, ele precisa identificar quais as necessidades e maiores dificuldades do
usuario, assim o desenvolvimento do contetdo fica muito mais certeiro. Para isso,
a landing page abaixo foi criada para coletar informacoes dos usuario.

O novo layout estabelecido foi usado novamente e sera aplicado em todas
as landing pages desenvolvidas posteriormente.

o T . -
Ajude o Julio a construir um

conteudo que seja relevante

Responda e ganhe 50% de
A desconto no valor do novo
pq ra voce material
- ‘

Basta preencher o formulrio abaixo

Nome*
. i i
Novo material para quem estd e
Email*
prestando concurso para professor e
universitdrio Quais sio as principais dificuldades

quevocé encontrou, ou tem
encontrado, durante a preparacio
para o concurso de professor

d universitirio? (marque no maximo 2
prestando concurso para professor universitario. =

Ao responder as perguntas 20 lado, vocé ganha 50% de desconto no valor do
novo material que esté sendo produzido pelo Jilic para ajudar quem ests

Quanto ao formato, indique a seguir
quais as melhores relades custo-
beneficio que voc? estaria dispostoa
pagar para ter esclarecimentos sobre
as dificuldades que vocg indicou na
pergunta anterior (marque no maximo
2 opgges)

Material complementar (mini-
apostila), no valor de RS 39,00

03 videos de até 5 minutos cada, no
valor de RS 49,00

02 Templates (01 de slides, 01 de
memorial descritivo para
apresentagio em projetor), no valor
de RS 79,00

Conversaindividual com Jilio (por

teleconferéncia), no valor de RS
199,00

Outra

5+4=2

Seuarmailest seguro consco
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Um e-mail com o link da landing page foi enviado para uma segmentacao
de leads criada na plataforma RD Station Marketing. Essa segmentacao surgiu
da retirada dos dados cadastrais de outras landing pages disponiveis no site
(desenvolvidas anteriormente ao periodo deste estagio) que levam a contetidos
relacionados a necessidade do publico: dicas de como estudar para um concur-
so para professor universitario.

Posteriormente ao envio deste e-mail e da entrada de respostas na
landing page, os dados coletados foram analisados para a tomada de decisao no
desenvolvimento do novo contetdo.

(Oa \d 2 i v conversoes_de leads_novo-material-concurse-professor-universitario_20180625_excel - Microsoft Excel . ool 0
=

Inio | Inserir  LayoutdaPigina  Férmulas  Dados  Revisio  Exibicio ® - o x

- = ) 3 | =t 5
£ Caibri -l -] | | S QuebrarTedo Automaticamente | Geral R i:%ﬁ 4 = §< i = Autosoma ? ]
Y — - (3] Preencher -
Colar N7 & |[E|[O A TR e 3 % o0|[52 2| | Formataio  Formatar Estilosde | Inserir Excluir Formatar Classficar Localzar ¢
e | T B = A S || = = 38 B | RIS, comeonet - e | e T 5 g+ SR S
irea de Transt.. Fante = Alishamento = Nimero = Estila Células Edigio
AL - = | Data da Conversio
a 3 G s " 1 1 3 L ™ N o P Q R s T u v w x |
1 [z oadorisem  Trafficso identifice Uim med Ut soun Crested a p Email leaNome  quais 53 Caso vocé Caso voct Esta drea Formato
2 eemesses Email | n (value":"novo-mat email  RD Ststio 2018-06-2 1871819 motea shiShirley  Preparacio para a prova didética  Outra

3 | samesses Email | 0 ("Value'™'novo-matemsil  RD Statio 2018-05-2 2017822 carlos fre Carlos  Apresentago do contido para 3 banc Material complementar (mini-apsstilal, no valer de RS 39,00
4 | samsass Email | n ("alue' novo-mat email  RD Statio 2018-06-2 183135 1: claudiaceclaudia  Apresenti elaboract elaboragio de men Material complementar (s ). no valor de RS 33,00, 02 Templates (01 de slides, 01 de memoria|
5 | emerres Email | n 1 RD Statio 2016-06-2 187.19.20¢ brunnaal Brunna  Organizacic o processo de estudos, A Material complementar (i ). no valor de RS 39,00, 03 videos de at 5 minutos cada, no valor d
RD Statio 2018-06-2 177.201 3. thuyss@ Thuyss _ Preparacio para a prova didatica Material complementar (mi 0 valor de RS 39,00, Conversa individual com Jalio (por telecont]
7 | e Email | n RD Statio 2018-06-2 ##taas claudisal (laudia A Apresent Montagem do Frojeto de pesc02 Templates (01 de slides, 01 de mem: 0 pars apresentacio em projetor), no valor de RS 73)
& |semersee Email | n (Value' novo-matemail  RD Statio 2018-06-2 #####sss claudiaal Claudia A Apresent Montagem do Projeto de pesc02 Templates (01 de slides, 01 de mem: o para apresentacio em projetor), no valor de RS 79)
o | samssss Email | n ("alue'" novo-mat email  RD Statio 2018-06-2 177.195.2: jocelinectJoceline (Apresentagdo do conteido para o banc Material complementar (mini-apostilal, no valor de BS 33,00, 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial
10 g “novo-matemail  RD Statio 2018-06-2 181.221.1. tonelloiréAntonio J Apresentasdo do conteddo para a banc Material complementar (mini-apostilal, no valer de RS 33,00, 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial
RD Statio 2018-06-2 181221 1. tonellojr¢ Antonio J Apresentac@o do conteido para a banc Material complementar (i
RD Statio 2018-06-2 181221 1. tonellojr{ Anitonio J Apresentacdo do conteiido para a banc Material complementar (i
13| #ssens Email | n (Value'' novo-matemail  RD Statio 2018-06-2 1896232 keilagon(Keila  ApresentacSo do conteido para a banc 03 videos de até 5 minutos cads, no valor de RS 49,00, Conversa individual com Jilis (por teleconferéncia)
14 ##sass Email | n (“alue's' novo-mat email  RD Statio 2018-06-2 186253 3( heloisa.u Heloisa Organizacdo do processo de estudos, P Material complementar (mini-apostilal, no valor de RS 38,00

15 | #smesses Email | 0 ("Value's' novo-matemail  RD Statio 2018-06-2 179.199.6( bioarte2( Martha BrApresentagio do conteido para a bang Material complementar (mini-apestila), no valer de RS 39,00, Conversa individual com Jalio (por telecont]
RD Statio 2018-06-2 187.65.24¢ sabrina fi Sabrina F Preparacéo para a prova didatica 03 videos de até 5 minutos cada, no valor de RS 43,00

RD Statio 2018-06-2 189.63.63. profiilar Leila Mec Organizacio do processo de ¢ Nunca & c Materia| complementar (mini-apostita), no valor de RS 33,00

RD Statio 2018-06-2 201.75.23: suelypatr Suely Gor Aprasentacgo do conteiido para a banc Materia| complementar (mini-apostila), no valer de RS 39,00, 03 videos de até 5 minutos eada, no valor d
RD Statio 2018-06-2 #####4## fabiogarc Fabio Rib Organizagio do processo de estudos, A02 Templates (01 de slides, 01 de mem: © pare apresentagio em projetor], no valor de RS 73)
RD Statio 2018-06-2 ######s# Tablogarc Fabio Rib Organizagio do processo de estudos, A 02 Templates (01 de slides, 01 de memerial descritivo para apresentagio em projetar), no valor de RS 79,
RD Statio 2018-06-2 200129 1¢1rosa1507 Tatiana h Apresentacdo do conteido peJilio, na | Material complementar (mini-apostifal, no valor de RS 33,00, 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial
RD Statio 2018-06-2 177.75.141 marla sgz Marla Sgz Organizacio do processo de estudos  Material complementar (mini-apostita), no valor de RS 33,00

23 asmsens Email | n ("Value's' novo-matemail  RD Statio 2018-06-2 14358 10: victorfnas Victor Fer Organizac8o do processe de estudos, P Material complementar (mini-apostilal, no valor de S 38,00

24| ##ssss Email | n ("“alue'' novo-mat email  RD Statio 2018-06-2 201.17.15 celinatan Celina G. Organizagdo do processo de estudos, AG2 Templates (01 de slides, 01 de memorial descritiv para apresentacdo em projetor), no valor de RS 7|
25 | #smessss Email | 0 ("Value's' novo-mat email  RD Statio 2018-06-2 152.249.2) andreiaki Andréia  Preparacio para a prove didatica Material complementar (mini-apostilal, no valer de RS 35,00

RD Statio 2018-06-2 45.252.18¢ gustavoce Gustavo ( Organizacio do processo de estudos, A 03 videos de até 5 minutos cada, no valor de RS 43,0, 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial descrit
RD Statio 2018-06-2 ##tzan daniela-f Daniela Organizacio do processo de estudos, P Material complementar (mini-apostita), no valor de RS 33,00

RD Statio 2018-06-2 17084 15¢ raphaelp Raphael (Organizacio do processo de estudos, A Material complementar (mini-apostilal, no valor de BS 39,00, 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial
RD Statio 2018-06-2 1834746 viviancart Vivian  Apresentag@o do conteido para a banc 02 Templates (01 de slides, 01 de memorial descritivo para apresentagio em projetor], no valor de RS 79,
“nove-matemail R 0 2018-06-2 177.79.29. pamosruz Pmela P 50 do conteido oiSinto falt Quira

e_leads_novo-materi ¥ m

Dados de responda gerados pela plataforna RD Station Marketing.
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ACAO 3

Posts para o blog

Escrita de posts com contetdos de interesse do publico alvo do site.

Briefing: Durante o perido de vigéncia do estagio foram escritos posts com
contetidos que poderiam ter relavancia para o publico alvo do site JulioMontex.
com. Por trds do desenvolvimento dos posts ha a criacdo de uma estratégia de
conversao, com a organizacao dos contetdos em topo, meio e fundo de funil,
tornando-os cada vez mais aprodundados, para empurrar o leitor do site até
a conversao (quando ele acessa uma landing page e deixa suas informacdes
pessoais em troca de um contetido mais detalhado)

Publico-alvo: Piblico alvo do site que é formato por estudantes de graduacao
e pos-graduacao, gestores e diretores de empresas e professores universitarios.

O primeiro post foi desenvolvido com base no estudo do Projeto de Con-
clusado de Curso para barachel em Design pela UFSC, escrito por Débora Wernke
com orientacao do Jilio. O contetdo foi escrito por mim, pelo Julio e pela Débo-
ra e transcreve o desenvolvimento de uma ferramenta visual para um estiadio de
Design de Florian6polis, a BRADDA.

Além da escrita do post, era de minha responsabilidade o tratamento e
corte das imagens utilizadas e a criacdo dos CTA’s (Call to Action) visuais que
redirecionavam o usuarios a novos contetido do site. Deveria-se seguir o padrao
visual e de tamanhos utilizado no site.

Também fui responsavel pela escolha e pesquisa da palavra chave utili-
zada no titulo. Essa etapa tem grande relevancia pois ajuda no rankeamento do
post do Google e esta diretamente relacionada com o sucesso ou nao, do post.

As imagens a seguir mostram o resultado final do post com acesso dis-
ponivel do blog do site JulioMontex.com.
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Wizatil e

COMO IMPLEMENTAR A GESTAO VISUAL PARA O
DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS

Tempo de leitura: 6 minutos (apenas texto) ou 20 minutos (texto e videos).

Saiba como desenvolver seu préprio modelo visual e seu

nrunn de ferramentac vicnaicl

p———

j ( 7

"‘“”.Wte\) Home | Sobre | Materiais Gratuitos | Depoimentos | Blog | contato | 3¢
===

andamento dos seus projetos

Gostou, aplicou ou testou? Conte como foi aqui abaixo nos comentarios
Obrigado e até a proximal

Escrito por: Débora Verones Wernke, designer e responsavel pela criagao do modelo visual para
a Bradda; Julia Mattia, gestora de marketing digital na JulioMontex e Julio Monteiro Teixeira

Aqui temos outra ferramenta que pode te auxiliar na Gest#o Visual de Projetos - o Painel
Visual GODP

CONTEUDO GRATIS:

AL DE PROJETOS
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SOBRE /

£ professor da
i Universidade Federal
1 de Santa Catarina
P (UFSC) e também atua

como professor e orientador
convidado em diferentes cursos
de MBAs e especializagdo no sul e
sudeste do pais. Ja atuou como
Diretor de Marketing e Design na
Tekoa e teve um escritorio de
design por cinco anos. Prestou
consultorias na area de Gestéo,

Marketing Digital e Design
Estratégico.

_Jlemming

O segundo post desenvolvido era relacionado ao livro “Gestao Visual
de Projetos: Utilizando a Informacao para Inovar’, escrito pelo Julio. A
intengdo era contar um pouco o quer seria encontrado na obra e divulgar os
eventos de lancamento que aconteceriam em Floriandpolis e Sao Paulo. O
link deste post, foi enviado em um dos e-mails mostrados anteriormente na
“Agdo 17

Depois que os eventos aconteceram o post foi atualizado com modi-
ficagao do texto e adi¢ao de imagens e videos das palestras e das pessoas que
participaram delas. Da mesma forma que no post anterior, era de minha res-
ponsabilidade a escolha da palavra chave do titulo, o tratamento e recorte das
imagens, e o desenvolvimento dos CTA’s que redirecionam a novos contetdos.

Além dos dois exemplos mostrados aqui, também escrevi outros
posts durante o periodo de vigéncia do estagio que ainda ndo foram publica-
dos. Da mesma forma, eles foram pensados para atrair o publico de maneira
a descer no funil de vendas e, ao final, realizar a conversdo de algum material
ou, pelo menos, se manter no mesmo nivel do funil acessando contetido de
categoria semelhante.

As imagens a seguir sdo referentes ao post 2.
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PALESTRA JULIO MONTEIRO TEIXEIRA
Tempo de leitura: 3 minutos.

Maio fol o més de langamento do livro Gestdo Visual de Projetos: utilizando a informagéo
para inovar, obra escrita a partir de pesquisas de doutorado e de experiéncias profissionais do
autor, Prof. Dr. Julio Monteiro Teixeira, que foi ilustrada, atualizada, ampliada, aprimorada e
incrementada com cases préticos

0 Jalie pesquisa e leciona sobre o assunto h& mais de 10 anos e o livro j4 foi indicade por
grandes canais da midia como a Infomoney, a Exame e a Folha d lo; e esté disponivel para
compra nas maiores livrarias do pais (link direto para compra do livro): Saraiva, Amazon e Trav

X lemming

SOBRE /

£ professor da
=) Universidade Federal
. de Santa Catarina
P (UFsC) e também atua

como professor e orientador
convidado em diferentes cursos
de MBAS e espedializago no sul e
sudeste do pals. J& atuou como
Diretor de Marketing e Design na
Tekoa e teve um escritério de
design por cinco anos. Prestou
consultorias na area de Gestao,
Marketing Digital e Design
Estratégico.

e

s

Gostou desse post? Entdo, assine nossa newsletter o final da pagina para se manter informado
sobre as novidades e também sobre 0s Proximos eventos.

Eserito por: Julia Mattia, gestora de marketing digital JulioMontex.

COMO IMPLEMENTAR A GESTAO VISUAL
PARA 0 DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS

CONTEUDO GRATIS:
FICHAS DE SAIDA: FERRAMENTA PARA
MODELO DE GESTAD VIUSAL DE PROJETOS
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O terceiro post relata o processo e a situacdo da criacao do Painel Visual
Sinapse da Inovacao. Ele foi desenvolvido em 2016 quando o Judlio e o, também
professor do Design na UFSC, Luiz Salomao, foram mentores de 90 empresas e
startups no programa Sinapse da Inovacao. O post foi escrito com base em um
case que esta no livro do Jilio e na tese de mestrado de uma orientenda do Julio.

Participei escrevendo o post, desenvolvendo um pequeno infografico,
tratando e cortando as imagens utilizadas, criando os CTA’s e diagramando o
post no Wordpress.
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SOBRE /

E professor da
Universidade Federal
de Santa Catarina

B (UFsC) e também atua

como professor e orientador
convidado em diferentes cursos
de MBASs e especializagdo no sul e
do pafis. J& atuou como

or de Marketing e Design na
Tekoa e teve um escritério de
design por cinco anos. Prestou
consultorias na drea de Gestao,
Marketing Digital e Design
Estratégico

DESENVOLVIMENTO DE UM PAINEL VISUAL PARA O
SINAPSE DA INOVACAO

Tempo de leitura: 7 minutos

Em 2016 os professores Julio Monteiro Teixeira' e Luiz Saloméo Ribas Gomez? foram convidados
pela Fundagdo CERTI (Fundagdo Centros de Referéncia em Tecnologias Inovadoras) para serem
mentores de 90 startups que participaram do Programa Sinapse da Inovagdo em Florianépolis -
Santa Catarina. A missio atribuida a foi eles ajudar os participantes com o processo de
desenvolvimento de projetos.

6
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Gratuitos | Depoimentos | Blog | Contato | 3¢ A ;/,’E lemming

gerron sopTeeTpaT v _ o Concurso para |
piloto langada em 2008 em Santa Catarina, fi ntado pela FAPESC e desde entio ja af Universitario: como se preparar

g0 de mais de 5 2 de 300 produtos. Hoje o programa ja est em 03 estados
brasileiros. Até 2014 for dos 1200 novos empregos, 15 milndes de investimento e 27
milnGes em arrecadaga

SINAPSE DA
INOVACAD

RS g?_

3 ESTADOS

LERDS

O desafio dos mentores nesse projeto ficou ainda maior quando entenderam o contexto das
mentorias: no intervalo de um semestre aconteceriam apenas trés workshops de um dia cada,
onde eles deveriam dividir o tempo para mentorar 90 empresas presencialmente quanto ao
processo de desenvolvimento de produto. Além do tempo e da quantidade de empresas, outras
Idades permeavam o processo, como: pessoas com diferentes backgrounds, empresas de
diversos setores e produtos dos mais variados tipos - desde aplicativos e plataform e
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Gestdo visual de projetos: 0 que é
€ por que ela é importante?

“Busines: del Generation’
leitura obrigatéria para
inovadores

Desenvolvimento de um painel
visual para o Sinapse da Inovago

Como implementar a G
Visual para o desenvalvimen
proy

Estudo de ca:
validar as per
fase da estratégia

mo & por que
idealizadas na

Sobre
Depoimentos
Palestra Julio Monteiro Teixeira

Ferrames s criadas a

partir do Kanbar
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CONTEUDO GRATUITO

PAINEL VISUAL
SINAPSE DA INOVA(

I
L L lemming

Principais beneficios percebidos com o uso da ferramenta

Para as equipe mentoradas:

Podemos perceber que o uso da ferramenta fez com que as proprias equipes percebessem
inconsisténcias no projeto € também percebessem oportunidades de melhoria no produto e no
negécio;

As equipes passaram a articular melhor as estratégias de produgzo e venda do produto-servico a
partir do uso de algumas ferramentas do painel

Para os mentores:

0 uso do painel permitiu a mentoria em uma escala MuIto Maior em um periado de tempo
reduzido,

+ Osmentores atuaram mais discutindo os problemas e possibilidades de projeto do que
procurando e apontando inconsisténcias no processo projetual

Este material teve outros desdobramentos: tornou-se matéria na Revista Exame, que pode ser
acessada n ink e explica por que visualizar o processo do negécio pode reduzir riscos para
startups e empreendedores; objeto de estudo em uma tese de mestrado orientado pelo Julio
na UFSC; e também foi amplamente divulgado nas redes sociais do Programa Sinapse da Inovagao,
coma pode ser visto abaixo
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RELATORIO FINAL
DE ESTAGIO CURRICULAR

BLOCO 3



3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

Sim, em tudo. Pude colocar em pratica os conhecimentos adquiridos durante a
faculdade e dos outros estagios que realizei, principalmente na area de Marketing
Digital e Design Grafico. Aprendi a teorias durante as aulas e neste estagio pude
entender como a légica de relacionamento e geracdo de leads funciona.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Os pontos positivos foram entender a fundo a l6gica do Marketing Digital,
aprender a utilizar um software da area, o RD Station Marketing, e o fato
das tarefas realizadas serem bastante diferenciadas, onde realizei pecas
graficas, desenvolvi landing pages, e outros, evitando a monotomia. Nao
consegui identificar nenhum ponto negativo.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Sim, porém com menos tempo para realizacdo das atividades, uma vez que nos
projetos e matérias da faculdade temos mais tempo de refletir e discutir acdes e
estratégis e de fazer tentativas e erros, situacao que dificilmente acontece num
estagio.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAQ?

Contribuiu como maneira de colocar em pratica varios dos fundamentos teéricos
de Design que aprendi durante a formacdo. Além dissm, foi fruto de novos
ensinamentos e experi€cia com o mercado de trabalho.

O estagio contribuiu no aperfeicoamento das habilidades nos principais softwares

da area, me ajudou na melhora do gerenciamento do tempo e dinamica
detrabalho, ja que era eu quem definia qual a demanda de tempo de cada atividade.
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A experiéncia também foi 6tima para o amadurecimento de ideias e modelos de
trabalho e foi util para realizar testes e reflexdes em uma area de trabalho que eu
nunca tinha tido experiéncias antes (Marketing Digital).

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Principalmente os contetidos da optativa Gestao Visual de Projetos aplicados a
Inovacao Digital, lecionada pelo professor Jilio Monteiro Teixeira e coordenador do
meu estagio, que foi onde aprendi toda a teoria e bases do Marketing Digital.

Os conceitos apresentados nas matérias do Projeto 5 - Editorial - Tipografia Aplicada,
Planejamento Grafico-Editorial e Producao Grafica - e os aprendidos em Ilustracao
Digital, Tratamento de Imagem, Teoria da Cor e Teoria da Forma foram essenciais
nas decicoes visuais e técnicas realizadas na criacao das pecas graficas e layouts
desenvolvidos durante o periodo do estagio.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

Senti falta, nesse e em outros estagios que realizei, de um conhecimento, pelo menos,
bésico em programacao. A adrea de Web Design é bastante necessaria no mercado
atualmente mas, na minha opinido, ainda sub explorada e ensinada na area académica.

Além disso, acredito que conhecimentos relacionados a dinamica de trabalho
e gerenciamento de tempo, apesar de ndo serem somente necessarios na area de
Design, poderiam ser mais enfatizados e desnevolvidos no curso.

3.7 EMESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A CONTRIBUICAO
DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAQ?

Valor 10, pois foi uma oportunidade de crescimento pessoal e profissinal
grande, principalmente pela confianca que meu supervisor depositou em
mim para assumir varias decicées importantes para o site. Aprendei a lidar
com dificuldades, prazos e compromissos e, ainda, mensurar os resultados
obtidos com as estratégias aplicadas.
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