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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Monica de Andrade Bedin
Matricula: 14204715

Habilitacao: Design Grafico

E-mail: monica.andradel996@hotmail.com

Telefone: (48) 99845-9793

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Weblink Hospedagens de sites LTDA

Periodo Previsto: 19/12/17 2 19/07/18

Periodo referente a este relatério: 19/12/17 a 19/06/18
Supervisor/Preceptor: Rodrigo Wiethorn

Jornada Semanal/Horario: 30 horas semanais (11h as 17h)

Assinatura da concedente (ou representante):

[20.758.286/ 001 -86
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Desenvolver o que foi aprendido na faculdade, obtendo a
experiéncia do mercado de trabalho, enquanto se analisava a teoria dos estudos
na pratica. Conhecer como é o meio de trabalho da profissao e como o designer
atua na empresa e no marketing. Entender e se adaptar a dinamica de atuacao de
designer.

Objeto(s) do estagio: Pecas de comunicacao interna e externa.

Programa de atividades (PAE): Desenvolvimento de pecas para as midias sociais
(instagram, facebook, youtube, linkedin, blog e twitter) da empresa, constando
nisso: banners, tumbnails, cards, topo de newsletter, gifs, flyers e banners.

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design: A empresa compreende
design como parte do setor de marketing e arte, composto por um designer e
uma estagiaria- no caso quem vos fala. A Weblink possui os equipamentos que
atendem a necessidade dos designers, tanto na questao de hardware, como de
software.

O que foi abordado no estagio: Desenvolvimento de pecas para as midias sociais
(instagram, facebook, youtube, linkedin, blog e twitter) da empresa, constando
nisso: banners, tumbnails, cards, topo de newsletter, gifs, flyers e banners. Criacao
de pecas de comunicacao interna da empresa como banners para campanhas
e patrocinios em eventos. Elaboracdo de pecas graficas para campanhas de
marketing da empresa, como adwords, card de facebook e instagram e imagem
para landing page.

Atuacao na area grafica: Pecas graficas como cartazes, banners, etc.

Atuacao na area informatizada (midias): Os softwares utilizados foram Adobe
illutrator, Adobe Photoshop e Adobe inDesign.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: O local onde a mesa é disposta é o setor de

marketing na empresa, sendo ele composto por uma sala ampla com a equipe e eu
e o outro designer sentados proximos, ainda perto dos coordenadores do setor
o que facilita a comunicacio no briefing e entrega de demanda. Cada designer
tem seu computador, com os softwares rodando perfeitamente, com memoria
acrescida ao computador ja e disponilibidade de uma mesa digitalizadora wacom
para realizacdo do meu trabalho. Ambiente e infra-estrutura adequadas para
realizacao e dinamica de um otimo trabalho.

A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa: Uma parte no
setor de comunicacao e marketing.

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Departamento de marketing.

Data do inicio do estagio: 19/12/17
Data de encerramento do estagio: 19/07/18
Carga horaria diaria: 6 horas diarias.

Horario diario do estagio (entrada e saida): das 11h as 17h.

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Flavio Andal6

Formacao e cargo: Professor do curso de Design do Departamento de Expressao
Gréfica (EGR) da UFSC.

Contatos (telefone/e-mail): fla2@uol.com.br
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TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO OBRIGATORIO - TCE N° 728966

O(A) Weblink Hospedagem de Sites LTDA, CNPJ 20.758.286/0001-86, doravante denominaco(a) cowcsggwrx E;er:;:fascea"?jg‘(:{
velula) si(a). Rodrigo Wiethorn, a Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC, CNP\{ _83.899.526/.0001 7 ?:lorade Eedln cpE
Coordenador(a) de Estagios do Curso, Prof.(a) Julio Monteiro Teixeira, € o(a) estagiario(2) Monica De nb o oc 14204715
450.941.068-99, elefone 48998459793, e-mail monica.andrade1996@hotmail.com, regularments matnculado(a) sob nam:

no Curso de Design na forma da Lei n° 11.788/08, da Resolugao 014/CUn/11 e das normas do Curso, acertam o que segu

Art. 1% O presente Termo de Compromisso de Estéagio (TCE),
fur o no Projeto P 5 do Curso (PPC)
€ no conveénio firmado entre a CONCEDENTE e a
UFSC em 18/09/2017 e vinculado a disciplina
egr7198.

Art.2°:  O(A) Prof(a) Flavio Andalé, da area a ser
desenvolvida no estagio, atuara como orientador(a)
para acompanhar e avaliar o cumprimento do
Programa de Atividades de Estagio (PAE), definido em
conformidade com a 4rea de formagao do(a)
estagiario(a).

Art. 3% A jornada semanal de atividades sera de 30 horas (
com no maximo 6 horas diarias). a ser desenvolvida
na CONCEDENTE, no(a) Marketing/ Design, de
19/12/2017 a 19/07/2018, respeitando-se horarios de
obrigagoes académicas do estagiario e tendo como
:g;:erwsor(a) o(a) Rodrigo Wietharn (042.208.049-

Art. 4% O(A) estagiario(a), durante a vigéncia do estagio
estard sequrado(a) contra acidentes pessoais pe!é

apdlice N° 01820000838 da seguradora Gente
Seguradora S.A. (CNPJ 90.180.605/0001-02).

Art. 5% O(A) estagidrio(a) devera elaborar relatorio, conforme
descrito no Projeto Pedagdgico do Curso,
devidamente aprovado e assinado pelas partes

envolvidas.
Art. 6% O estagio podera ser rescindido por uma das partes a
qualquer lempo, através de Termo de Rescisao.

Art. 7% O(A) estagidrio(a) deverd informar 2 u:idace
concedente em caso de abandono do curso

Art.8% O(A) CONCEDENTE pagard mensalmente EGIEN
estagiario(a): Bolsa de R$ 1200,00 € mensalmente o
auxilio transporte de RS 163,24,

Art. 9° O(A) estagiério(a) ndo tera, para quaisquer efeitos.
vinculo empregaticio com 2 CONCEDENTE. desde
que observados os itens deste TCE

Art. 10°% O(A) estagiario(a) tem direito 2 17 dias de recessc
remunerado, a ser exercido durante o pericdo de
realizacdo do estagio, preferencizlmente curante
fénias escolares, em periodo(s) acordado(s) entre o{a)
estagiario(a) e o(a) supervisar(a). Caso 0 &std30 se3
interrompido antes da data previstz. o nimerc ce dias
sera proporcional e deverd ser usufruido durante 2
vigéncia do TCE ou pagac em pecinia a0 estudante
apos sua rescisao.

Art. 11°: Caber4 ao(a) estagiario(a) cumprir o estabelecido no
PAE abaixo: conduzir-ss com ética profissional
respeitar as normas da UFSC, respondendo por dancs
causados pela inobservéncia das mesmas. e
submeter-se a avaliacao de desempenno

Art. 121 As partes, em comum acordo, firmam o presente TCE

em 4 vias de igual teor.

PROGRAMA DE ATIVIDADES DE ESTAGIO (PAE) do TCE Ne

Durante a vigéncia do TCE, o(a) estudante desenvolvera as seguintes atividad:

Desenvolvimento de pex
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacdo do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos
de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo
representativa em relacao a carga horéaria do estagio.

Semana/Més Atividade desenvolvida

Dezembro e (Criacdo de campanha de natal e desenvolvimento das
pecas gréaficas desta.
e Desenvolvimento de imagens de contetido para o blog da

marca.
e [magem para post de contetido de guest posts externos e
internos.
Janeiro e Recesso datas festivas de final do ano

e Desenvolvimento e criacdo de imagens para posts de
engajamento com o publico nas redes sociais para as
duas marcas.

e Desenvolvimento de imagens de contetdo para o blog da
marca.

Fevereiro e Desenvolvimento de imagem de contetido para o blog.
Criacao de peca grafica de engajamento sobre a cor do
ano Pantone.

¢ (riacao de imagens para topo de newsletters.

Marco ¢ (riacdao e desenvolvimento da campanha Meés do
consumidor e das pecas graficas desta.

¢ Desenvolvimento de pecas gréaficas e infograficos para
apresentacdo externa da empresa.

¢ Desenvolvimento de imagens de contetido para o blog da
marca.

10

Abril

Desenvolvimento de infografico para contetido do blog.
Criacao de imagens para topo de newsletters.
Desenvolvimento de imagens de contetdo para o blog da
marca.

Desenvolvimento da campanha E possivel para a marca
Weblink e criacdo dos conjuntos de adwords para os
produtos da marca.

Maio

Criacao de pecas graficas (cartazes) para divulgacado de
vagas de trabalho abertas na empresa.

Desenvolvimento de imagens de contetdo para o blog da
marca.

Junho

Desenvolvimento da campanha Copa Campea e criacao
das pecas desta.

Criacdo de infografico para palestra externa sobre o
posicionamento da empresa.

Férias

11
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO

a) ACAO 1:
Campanhas de marketing

Briefing: Criacdo e desenvolvimento de grupo de adwords, imagem para a
home ( landing page ), topo de news de acordo com a campanha previamente
desenvolvida pela equipe de marketing. Possibilitando a utilizacao de bancos de
imagens pagos. A criacao das pecas deveriam carregar o conceito da campanha
nitido e intrinsico entre elas.

Puablico-alvo: Clientes, leads e simpatizantes de hospedagem de site ou da
hospedagem de site Hostinger ou Weblink.

MEU PRESENTE MEU PRESENTE
WEBLINK WEBLINK

MA COMPRA DE UMA . NA COMPRA DE UMA
HOSPEDAGEM OU VPS LINU HOSPEDAGEM OU VPS LINUX

“A partic oe & meses. & partir de & mese

L]

GANHAR PRESENTE J' : GANHAR PRESENTE

13



HOSPEDAGEM DE SITES

ILIMITADA

HOSPEDAGEM DE SITES

ILIMITAD A,

€lweblink £ iweblink

Imagens da campanha de adwords de black friday na marca Weblink, possuia
como intuito o enfoque no desconto e se destaca-lo em meio aos outros descontos
da data.

VPS LINUX

A PLATAFORMA MAIS
RAPIDA E BARATA DO BRASIL.

VPS LINUX

A PLATAFORMA MAIS

A PARTIR DE

28
R
COMPRAR!

Eiweblink

Imagens da campanha de adwords padrao da marca Weblink, o produto em questao
¢é a plataforma VPS, além desta também ha o de dominio e hospedagem, esses
conjuntos ficam em apresentacdo quando nenhuma promoc¢ao ou camapanha
comemorativa esta rodando. A peca possuia como conceito a velocidade que
somente uma VPS consegue te dar.
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HOSPEDAGEM ILIMITADA

A MAIS BARATA DO BRASIL HOSPEDAGEM ILIMITADA

A MAIS BARATA DO BRASIL
A partir de

| am39] |
¥ |

/MES
|

iweblink

A partir de

I 3 39
%|

R$ /MES

|
|
1

£ lweblink

CONTRATAR CONTRATAR

Imagens da campanha de adwords de afiliados para marca Weblink para o produto
de hospedagem ilimitada, possuia como intuito o enfoque a facilidade de faturar
dinheiro e lucrar sem sair de casa.

1)
-

-

E POSSIVE

Ser dono do seu
proprio site

a partir de:

Pt '39

N--E POSSIVEL
W Ser dono do seu
proprio site

Fa

Jmés*
CONTRATE JA

Campanha E possivel em que além da ajuda na criacio do conceito e modelo de
campanha como as outras ja mostradas aqui, também foi feito o desenvolvimento
daveiculacdao da campanha por grupos de adwords para os trés produtos da marca:
dominio, hospedagem de sites e VPS, todas pecas graficas foram desenvolvidas
pensando no conceito e com o objetivo de aquisicao.

15



-D]-A'DO COMSUMTDOR’ -

'90% OFF

HOSPEDAGEM + DOMINIO

Imagens da landing page da home do site da Hostinger e banner que redireciona
para landing page promocional desenvolvidas para a campanha comemorativa
da semana do consumidor, criada com o objetivo de transparecer o conceito de
desconto em voga e consumo do produto por este desconto.

HE;PEDAGEmDOMmJo GRATIS

58

¥v' | COMECEAGORA

)
.
]
H
|

A3 HOSTINGER
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CAMPEAO

COMPRE AGORA

Imagens da campanha de adwords da campanha da copa Campea para a marca
Hostinger, onde tinha como conceito o cliente ser campeao através do seu sucesso
na internet com nossos produtos.

Abaixo um dos conjuntos de adwords desenvolvido também para esta campanha;

¢ + RECURSOS Hospedagem
+ RECURSOS &} HOSTINGER 'v“, PARA VOCE SER de sites com

PARA VOCE SER “ TESTE GRATIS

+ RECURSOS + RECURSOS

Hospedagem PARA VOCE SER PARA VOCE SER

de sites com

TESTE GRATIS Hospedagem m Hospedagem

m de sites com de sites com

TESTE GRATIS

. TESTE GRATIS Vv'.
\Add \ &

-y

L
=} HOSTINGER ) HOSTINGER

+ RECURSOS Hospedagem

N de sl
il ... PARA VOCE SER == ;

=

L} HOSTINGER

17
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b) ACAO 2:
Imagens para contetido do blog.

Briefing: Criacdo e desenvolvimento imagens de contetido para o blog de ambas
marcas (Weblink e Hostinger), visando o maior entendimento, performance do
post, engajamento com o publico e ranqueamento no google do post e texto em
questao.

Puablico-alvo: Leitores do blog, em geral clientes, leads e simpatizantes de
hospedagem de site ou da hospedagem de site Hostinger ou Weblink.

@0&

HOSPEDAGEM

Uma das imagens do contetdo sobre 10 erros de SEO que estao prejudicando o
seu e-commerce, tendo como conceito o topico que esta acompanha sobre o mal
uso das keywords que se pode ser feito em texto.

19



Imagem de capa do conteido do blog da Hostinger sobre DDoS, imagem de Imagem do contetido do post Seguranca no e-commerce: dicas para manter seu
vinculagao em midias sociais para chamar o publico para ver o post em questao. cliente seguro e satisfeito publicado no blog da Weblink. As imagens do blog sempre

Eiweblink Eiweblink
Imagem do contetido do post Como ganhar dinheiro na internet com produtos Imagem do contetido do post O que sao backlinks e por que sao importantes para
digitais e infoprodutos publicado no blog da Weblink. As imagens do blog sempre SEQ? publicado no blog da Weblink.

sdo desenvolvidas tendo como principal conceito o tema e assunto tratado no texto.

20 21



Taxas de individuos

n conectados

Norte *
(54,3%)

/
_phaicon;

“

4° lugar
Brasil

=0 0 que ele faz? Sudeste
App A pastado _a;;ﬁ;auvo;onsis(e emum A (72,3%)
onto crucial de todo o aplicativo. \
T e o Infografico desenvolvido 120 milhGes 144 94,6%
T para um contetido do blog -~
o da Hostinger que se tratava s
Configuragio — Q ey sobre a estrutura de diretério D o0
das dentro dessas sub-pastas. Por - “F /0
e v e Phalcon e suas fungoes.
e Teve como objetivo desde a 11,3%
0 que ele faz? fn 3 .
Controles Controles processam as solicitagdes e Crlagao trazer para 0 lelt(?r
formula respostas d rdo com qu
e uma segunda forma de leitura
deseja adicionar seré destinado a essa .
. reforcando o entendimento
0 que ela faz? e ainda tem como inttito o ; . _ . ~
Biblioteca Tt bt s e ranqueamento elevado do Infograficos desenvolvido para apresentacdes e veiculacoes externas, usado como

cionada a essa pasta

forma de estratégia de contetido tém como objetivo ser o mais didatico possivel e

post no Google. Y
dinamico.

Utilidade?
Caso deseja migrar quaisquer tipo de

dados, vocé tera que adicionar ou
editar os arquivos dentro dessa pasta.

COMO FUNCIONA A BITDEGREE?

0 que eles fazem?

A pasta consiste em tudo relacionado
205 seus dados. Isso inclui a interacio
com 0 seu banco de dados para rece-
ber e apresentar dados.

de?

0 & responsével por
nibilizar informagd los
4rios. Toda informagdo relacionada a
visualizagdo, como pagina de contel-
do, serd apresentado dentro dessa
pasta.

0 que ele faz?
Cache — Caching desempenha um papel muito
importante em manter a performance

benchmarking e tudo relacionado a
iss0 vai deniro dessa pasta

Visualizagoes E

na intermet

?
Pablico = </> 0 que ele faz?
Contém os diretorios de CSS, JavaS-
cript metadata, images, arquivos e ar-
quivos temporérios relacionados a
aplicagéo.

1 HOSTINGER
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b) ACAO 3:

Imagens para comunicacao e engajamento externo.

Briefing: Criacdo e desenvolvimento imagens de comunicacado externa, através
das midias sociais e/ou eventos, com o objetivo de expandir o conhecimento e
fama das marcas e gerar a sensacao de conhecimento e apoio com os clientes ou

parceiros.

Publico-alvo: Seguidores das midias sociais da marca, parceiros e afiliados e
pessoas que virdo a conhecer a marca.

QUEM E VOCE NO ANO NOVO?

1 O QUE AINDA NAO SAIU DO 2.0 QUE VAI COMECAR UM NOVO .O QUE AINDA COLOCA O ANO
e PROJETO

24 7?9 ’\,D“G;

CLIMA DE FERIAS
&

1 P2

A AAd

QUEM AINDA ESTA SOFRENDO AQUELE QUE VAI CRIAR UM
4.0 Q‘{i:“(;“::;g:gg"f‘ Ok 5. beLas ceas QUE COMEU . BLOG

3

Imagem vinculada nas redes sociais Facebook e instagram da marca Hostinger
com o intuito de gerar engajamento com os seguidores através do mascote e
marca presentes no meme que estava em alta no momento e da data festiva do
comeco do ano.

25



SEU SITE 2018

CRIE JA!

Topos de news desenvolvidos para ambas marcas com o intdito de desculpas pela

queda do servidor que aconteceu e a noticia de que ja estava sendo consertado PANTONE"
o problema. 18-3838 TCX
Ultra Violet

Imagem vinculada nas redes sociais Facebook e instagram da marca Hostinger
com o intuito de gerar engajamento com os seguidores através do antncio da cor
do ano pela Pantone.

Topos de news desenvolvidos para marca Hostinger com o intuito de notificar o
novo sistema de chat (chatbot).

26 27



NAO IMPORTA SE TE DISSERAM QUE O INVERNO ESTA
VINDO OU QUE VOCE NAO PASSARA, O
IMPORTANTE E QUE ESTAREMOS AQUI PRA GARANTIR UMA
VIDA LONGA E PROSPERA PARA O SEU NEGOCIO ONLINE

SUPERAR TODOS OS LIMITES!

Pl o e 4‘}’

'vr vv' v
-

Imagens vinculadas nas redes sociais Facebook e instagram da marca Hostinger
e Weblink com o intuito de gerar engajamento com os seguidores através da
comemoracao do dia internacional do dia geek.

CAMPANHA DO
ACASALHO

Vamos esquentar o
inverno de quem
mais preciso?

<?php

PROJETO ALEM DOS OLHOS
DATA DE COLETA: 29/06

$hoje e('d/m/Y");
$melhorDiaDoMundo

$jedi

($hoje $melhorDNgDoMund
¢

Banner desenvolvido para campanha interna para arrecadacdo de agasalhos
na empresa. Acolhedor, empatia e caloroso foram os trés principais conceitos
visados para o desenvolvimento desse cartaz que usou do apoio de banco de
imagens.

28 29



Lancamento de novos produtos

i
- +Bonus =
- Apresentagao do produto beneficio adicional
-aprimoramentos de venda
-combos
cursos téenicos

~suporte /

T s s ’ B ’,
e Pre-langamemo:\- = Monte uma oferta 7| < Pésvenda -
Pesquisa com o piblicd semente Canals de atendimento

LA o
S B OSTINGER +relacionamento

Infografico desenvolvido para apresentacdo externa dos produtos da marca.

Pensado e desenvolvido visando um conceito inovador, dinamico e conectado.

30

QUEREMOS A

VOCE

acelerando
desenvolvendo

crescendo

VENHA VESTIR A CAMISETA!

Venha ser um Agente de Customer Success

Pré requisitos:
Envie seu curriculo para:
rh@hostinger.com.br

Banner desenvolvido para a veiculacdo de abertura de vagas na empresa. A
peca gréfica foi desenvolvida com imagem produzida no local e conceito de
dinamismo e acolhimento com o objetivo de chamar interessados a mandarem
seus curriculos, pois € uma empresa jovem, de crescimento dinamico e constante
desenvolvimento.
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VAGAS PARA
VENDAS

Bem-vindo!

vaga, e sim, para se torar parte

E potencial, talento e comprometimento
QUEREMOS VOCE!
Estan e queremos 0s
construir conosco!

‘e esperamos para crescermos juntos!
#acelera

Pré-requisitos:

b

Banner desenvolvido para a veiculacao de abertura de vagas na empresa.

Carta de boas vindas desenvolvida com o conceito de acolhimento, conectividade
e desenvolvimento intrinsicos, elaborada para fazer parte de um kit de boas
vindas acrescida de produtos para presentear novos contratados da empresa.

32 33
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3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

Sim, consegui desempenhar um papel muito importante e diferente do que
era esperado, a posicao de estagiaria nao foi um impecilho e fui tratada
como uma designer como 0 outro presente na empresa, assim consegui
ter a experiencia de mercado de trabalho como ele é. Essa oportunidade
foi muito importante para colocar os aprendizados da aula em pratica e
acrescentar novos aprendizados do mercado de trabalho.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E OS NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Trabalhar em uma multinacional como primeira experiéncia no mercado
de trabalho com certeza foi um ponto positivo muito importante a se
levantar, a Weblink me proporcionou além disso muitas chances de novos
aprendizados através de cursos, palestras e até mesmo workshops.
Além disso tive a oportunidade de ter contato com equipes de marketing
diretamente da Lithuania e ver como o design atua 14 e no que o marketing
é baseado. Apenas um item pode ser levantado como ponto negativo, que
foi o fato de estar cursando P5 e um estagio de 6h ao mesmo tempo e
isso muitas vezes ser muito dificil de lidar ao mesmo tempo por conta
de horario, porém funcionou e nao deixei de entregar o melhor resultado
nos dois ambientes e agora tomo como uma experiéncia que me ajudou a
organizar melhor meu tempo.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Em maioria, sim, pois na equipe de Marketing da Weblink eles sempre
estavam bem abertos para ouvirem os métodos e técnicas em design que
aprendo na faculdade, porém quando se diz em aplicacao de todos os
métodos na construcao de um produto, alguns métodos eram aplicados,
porém nao todos pelo tempo de demanda e deadline disposto para a
execucao da tarefa.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAO?
Com esse estagio consegui aprender a organizar melhor meu tempo,
sempre buscar o melhor de mim e aprender onde posso melhorar através
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de projeto colaborativo de feedback que acontece na empresa, tive a
experiéncia de como o mercado de trabalho funciona e como me adequar a
ele e buscar novas formas de adequar o design as necessidades do publico-
alvo e do mercado de trabalho atual. Além disso através dos feedbacks
tidos na empresa tive amplitude de como meu trabalho é analisado e como
posso me desenvolver, tendo em vista que sempre foram me levantado
que eu possuo potencial e tenho que aproveitar minhas experiencias ao
maximo, além disso contribuiu muito para minha formacao e vida porque
agora vou ser contratada.

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Todo o processo de desenvolvimento de uma peca ou projeto através
de passos como o briefing, brainstorming, busca por referéncias,
analise de publico-alvo foram utilizados no dia-a-dia durante a criacao e
desenvolvimento no trabalho, uma vez planejados, os conceitos de teoria
da cor, teoria da forma, tipografia, tratamento de imagem e principalmente
ilustracao digital foram diretamente e continuamente utilizados na criacao
de pecas e projetos.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

O que senti falta de aprender na faculdade e aprendi um pouco sobre
no estagio e ainda tenho que pesquisar mais sobre € como imagens e
infograficos podem ajudar no ranqueamento do site no Google ou seja,
assuntos sobre como o design e SEO estao interligados. Creio que como
vivemos conectados e a maioria das pecas que fazemos sao para veiculos
digitais, é importante o curso de Design se atentar para as modernidades
dos mecanismos de busca intrinsecos a imagem. Outro ponto a se levantar
€ que no curso de design os projetos se assemelhem mais a realidade
das alteracoes do mercado de trabalho, pois nele ndo recebemos notas,
mas sim temos que refazer muitas vezes o projeto por alteracoes a serem
mudadas.
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3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A
CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAQ?

9,5, pois acho que foi muito importante para fixar os conhecimentos
aprendidos, reavivar o que havia aprendido e nao me lembrava e aprender
sobre assuntos novos que a faculdade ndo ensina e a experiéncia de
trabalhar no mercado de trabalho da drea me proporcionou. Ainda tive a
oportunidade de aprender como trabalhar melhor em equipe e organizar
meu tempo de acordo com as oportunidades que foram me dadas.
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