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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Bruna Schmidt Nascimento
Matricula: 14201961
Habilitagao: Design
E-mail: bruna.sn1995@gmail.com

Telefone: 47984007460

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Duplic Digital

Periodo Previsto: 08/03/2018 a 04/06/2018

Periodo referente a este relatério: 08/03/2018 a 29/06/2018
Supervisor/Preceptor: Gisele dos Santos Vieira

Jornada Semanal/Horario: 25h semanais (8h as 13h)

Assinatura da concedente (ou representante):
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Aplicar na pratica todos os conceitos vistos em aula, exercitar
as habilidades adquiridas ao longo do curso e ganhar experiéncia com a criagao de
materiais graficos e desenvolvimento de identidade visual no mercado de trabalho.

Objeto(s) do estagio: Criacdo e desenvolvimento de publicagbes e materiais
editoriais, folders, convites, banners, cartazes, flyers, cartdes de visita, etc.

Programa de atividades (PAE): Encontra-se no Bloco 1

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relagao ao Design: A empresa compreende
um departamento de impressao, de corte e refinamento e de criagdo, composto
por 3 designers - sendo um deles a estagiaria que vos fala. Possui equipamentos
adequados que atendem as necessidades tanto na questdo de hardware, como
software, além de ter toda a estrutura de impressao basica de uma grafica.

O que foi abordado no estagio: Criacdo e diagramacao de pecgas graficas como
banners, flyers, cartdes de visita, convites, tags, adesivos, estampas, posts para
midias sociais, capas para livros, etc. e desenvolvimento de logo/identidade visual
para pequenas empresas € empresarios autbnomos.

Atuacao na area grafica: Pecas graficas & branding.
Atuacao na area informatizada (midias): Criacdo para midias sociais e clientes

da grafica. os softwares utilizados foram: Adobe InDesign, Adobe lllustrator, Adobe
Photoshop, e Corel Draw.



1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: Uma sala isolada dos outros setores para
duas pessoas, ocupada apenas por mim no periodo da manha e pelos outros
2 designers na parte da tarde. Possui duas mesas com telefone e computador.
Materiais a disposig¢éo incluem blocos de notas e requisigao, réguas, canetas, lapis,
canecas produzidas pela grafica, entre outros. Possui uma nuvem para armazenar
todos os dados de nossos clientes como os projetos realizados. Computador com
os softwares necessarios funcionando corretamente, com a velocidade e memoria
adequados a uma dinamica de trabalho satisfatéria.

A localizagao do Design na estrutura organizacional da empresa: uma sala a
parte dos outros setores localizada no segundo andar da grafica.

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Duplic Digital - Setor de criagdo

Data do inicio do estagio: 08/03/2018
Data de encerramento do estagio: 29/06/2018
Carga horaria diaria: 5h por dia (25h semanais)

Horario diario do estagio (entrada e saida): 8h as 13h

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO

Nome: Prof. Dra. Marilia Matos Gongalves
Formacgédo e cargo: Subcoordenadora do Curso de Design do Departamento de
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Comunicacéo e Expressao Grafica - EGR - UFSC

Contatos (telefone/e-mail): 3721-6609 / marilia.goncalves@ufsc.br

A seguir uma copia do TCE referente ao estagio



UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

DEPARTAMENTO DE INTEGRAGAO ACADEMICA E PROFISSIONAL

Enderego: 2° andar do prédio da Reitona, Rua Sampaio Gonzaga. sin®, Trindade - Florandpolis

Fone +55 (48) 3721-9446 / (48) 3271-9296 | hitp:iportal estagios.ufsc. br | dip prograd@contato ufsc br

TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO OBRIGATORIO - TCE N° 2002245

O(A) Vieira Gréfica e Editora LTDA - ME, CNPJ 09.456.494/0001-98, doravante denominado(a) CONCEDENTE representado(a) pelo(a)
sr(a). Gisele dos Santos Vieira, a Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC, CNPJ 83.899. 526/0001-82, M pelo(a)
a) de Estagios do Curso, Prof.(a) Luciano Patricio Souza de Castro, e o(a) a ) Bruna

CPF 097.801.019-18, le!efone 4784007460, e-mail bmm.sniﬂsegmll com, reg triculado(a) sob uzmm no
Curso de Desi diagdo do(a) FEPESE - Fund: de E: Saci dmicas como agente de
lnmgmglo(AGI). na forma da Lei n® 11.788/08, da Resolm;laoulcwwt odnmmusdu&no acertam 0 que segue:

Art. 1°: O presente Termo de Compromisso de Estégio (TCE) Art.7°: O estagio podera ser rescindido a qualquer tempo par

esta fundamentado no Projeto Pedagdgico do Curso meio de Termo de Rescisiio, observado o recesso do qual
(PPC) e no convénio firmado entre a CONCEDENTE, a trata o artigo 9° deste TCE.

UFSC e o AGI em 03/08/2016 e vinculado & disciplina Art. 8: O(A) CONCEDENTE pagara mensalmente ao(a)
EGR7198. m.gum(.) Bolsa de R$ 800,00 e mensalmente o

Art. 2°:  O(A) Prof.(a) Marilia Matos Gongalves, da drea a ser auxilio transporte de R$ 100,00.

desenvalvida no eslagio, atuard como orientador(a) para Art. 9% O(A) estagidrio(a) tem direito a 7 dias de racesso
acompanhar e avaliar o cumprimento do Programa de a ser o periodo de
Atividades de Estagio (PAE), em do férias
com a drea de formagéo do(a) estagidrio(a). escolares, em poﬂodo(s) acordado(s) entre o(a)

° seja
w.).q.)wm.ommﬂs

ra ser PR

Art.3: Aj d de atividad senidezstmvu(oom
no maximo 5 horas diarias) ional e
CONCEDENTE, no(a) DEPARTAIIENTO DE CRlM;lO. \doindl , do TCE ou pago em pecunia ac estudante nﬁl
de 08/03/2018 a 04/06/2018, respeilando-se hordrios de
obrigagdes académicas do estagiario e tendo como Art. 10% O(A) mgwb(t)v‘o terd, para quaisquer efeitos, vinculo

supervisor(a) o(a) Gisele dos Santos Vieira (CPF empmga(lclo com a CONCEDEN‘VE desde que
896.524.109-00). observados os
Art. 1% Cabut ao(a) m;wn-m-m
Art. 4 O(A) io(a) a vig do estagio, estard 0; conduzir-se com ética profissional; respeitar as
“-)comrn i is pela apélice N° mam MP”-
01320000838 da seguradora Gente Seguradora S.A. b
{CNPJ 90.180.605/0001-02). tmam
Art. 5% O estagidrio(a) devera elaborar relatério, conforme
descrito no Projeto Pedagégico do Curso, devidamente Art. 12° As partes, em acordo, firmam o pr TCE em
aprovado e assinado pelas partes envolvidas. 4 vias de igual teor.

Art. 6% O estagiério devera informar a unidade concedente em
caso de abandono do curso.

PROGRAMA DE ATIVIDADES DE ESTAGIO (PAE) umwm
Durante a vigéncia do TCE, ofa) estudante desenvolverd as seguintes atividades:
cmempmwmvwmmemmm
Local e Data:

1410312018 0843 SeTIC - Superintendéncia do
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a participacao
do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos de realizagao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em cada
atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relagdo complementar de atividades nao relacionadas
diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo representativa em
relagéo a carga horaria do estagio.

(12/03 - 16/03)

Semana/Més Atividade desenvolvida
Apresentacado a emprese e seus funcionarios. Explicagéo das
atividades desenvolvidas.
Criacao de painel de 80cm e tags de 8cm para festa de
aniversario para crianga
Semana 1

Elaboracao de cartao de visita para catsitter de Floriandpolis

Criar foto e banner para facebook em comemoracgéao da
pascoa

Semana 2
(19/03 - 23/03)

Elaboragdo de banner motivacional para empresa com tema:
“futuro”

Criagao de flyer para inauguragéo de confeitaria na trindade

Convite para cha de bebe
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Semana 3
(26/03 - 30/03)

Elaboragdo de logo para empresa que auxilia idosos no
processo de envelhecimento

Cartéo de visita para cardiologista

Criar cartdo de visitas para maquiadora

Fazer modificagbes no cardapio do frangs e fritas

Semana 4
(09/04 - 13/04)

Criar posts/banner para facebook da Duplic homenagiando o
dia das mées

Cartéo de visita para vendedora de lingerie no estilo polaroid

Cartéo de visita para psicéloga

Semana 5
(16/04 - 20/04)

Reajustar cardapio para o restaurante Frangos & Fritas

Diagramar portfélio para Modelo

Semana 6 &7
(23/04 - 04/05)

Criar banner promocional para midis sociais divulgando livro
de opemas

Criar um novo Layout de Cartdo de visita para a empresa Flin

Design de estampa para camiseta promocional

Criacao de arte para caneca de dia das maes

Semana 8
(07/05 - 11/05)

Reformular arte para convite

Criacdo de logo e cartdo de visita para recém formanda em
educacao fisica

Desenvolver logo para negdcio de cachorro quente

Semana 9
(14/05 - 18/05)

Diagramar banner para aniversario de 80 anos

Diagramar certificados para formandos do corpo de bombeiros
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Semana 10
(21/05 - 25/05)

Criar banner de arvore genealdgica para festa de aniversario

Elaborar logo para agencia de Turismo de Florianépolis

Semana 11
(28/05 - 01/06)

Diagramar Apresentagéo para médica

Diagramar revista de fotografia para fotografa

Semana 12
(04/06 - 08/06)

Criar um flyer com tem rustico para divulgagdo de pequena
empresa de lanches em food truck

Elaborar convite para festa de despedida

Elaborar banner para festa de aniversario

Semana 13
(11/06 - 15/06)

Criacao de logo para fotografa aspirante em fotografia de moda

Criar Banner para festa de aniversario surpresa com tema
ciclismo

Organizar painél para festa deaniversario surpresa com tema
ciclismo

Semana 14
(18/06 - 22/06)

Diagramar cartao de visita para empresa de tecnologia

Diagramar cartao de visita para empresa de construgéo

Elaborar banner para convengao

Semana 15
(25/06 - 29/06)

Diagramar flyer de 1 dobra para empresa de construgao &
tecnologia (em andamento)
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO

a) ACAO 1: Campanha de comemoracio dia das maes DUPLIC
DIGITAL

Briefing: Criar um banner digital e um post para facebook com o objetivo de
divulgar o dia das maes. O objetivo era comemorar e homenagear esse feriado,
criando pecas com um tom mais emocional do que comercial. As imagens foram
todas retiradas de bancos de imagens gratuitos.

Publico-alvo: Cliente da Grafica e mées e seus filhos.
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ACAO 1

Campanha de comemoracao
dia das maes DUPLIC DIGITAL

Para todas as heroinas das
nossas vidas: Obrigada
mamaes por serem as

nossas maiores influéncias e
inspiragoes.

A primeira peca realizada foi a do banner para o facebook. Para essa imagem utilizei
bastante do photoshop para tratamento de imagem e o illustrator para organizar
todos os elementos. A intesdo era elaborar uma composicdo mais suave, com
cores mais claras e com uma mensagem junto. Apliquei conceitos como positivo &
negativo, agrupamento, alinhamento, simetria e teoria da cor para criar uma peca
harmoniosa. Como exemplo, busquei trazer cores que trariam mais contraste a
imagem (Como amarelo e roxo) e as deixei com menos opacidade/mais suaves para
que a pega néo ficasse pesada. A mensagem escrito no canto superior direito é:
“Para todas as heroinas das nossas vidas: obrigada maméaes por serem as nossas
maiores influencias e inspiragées.”
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DIGITAL

Seguindo o tema da primeira peca grafica, elaborei também uma imagem de foto de
perfil para a pagina de facebook da Duplic Digital. Apliquei a mesma padronagem
no fundo como apliquei na primeira imagem sem prejudicar os limites do logotipo ou
modifica-lo além dos limites permitidos.
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da Duplic!

Um amor mais
forte gue tudo,
mais obstinado
que tudo, mais
duradouro que
tudo, & somente
0 amor de mae.

A ultima pega foi uma imagem ainda para a pagina no facebook da Duplic. Similar
a primeira peca grafica, utilizei muito do photoshop para cortar e tratar a imagem
utilizada. Ela segue os mesmos conceitos e padrées das ultimas duas pecas. A
frase no canto esquerdo inferior diz: “Um amor mais forte que tudo, mais obstinado
que tudo, mais duradouro que tudo, é somente o amor de mée.” As pecgas tiveram
um impacto positivo tanto pela equipe na Duplic quanto na pagina de facebook da
grafica.
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a) ACAO 2: Identidade Visual para Dono de Food Truck/SC 2018

Briefing: Elaboracéo de Logo & Identidade visual para pequena empresa de Food
truck. Uma pequena empresa que abriu em 2016 queria expandir seu negocio,
entretanto necessitava de uma marca concreta para sua empresa. Eles vendem
lanches no geral (com foco no cachorro-quente). Foi enfatizado no briefing que seu
negdécio dava grande valor para sua receita caseira e fresca. Eles gostariam de
enfatizar que seus molhos eram feitos desde o comeco e que sua comida nao se
igualava aos tipos de lanches industrializados. A ideia inicial era comegar com o
logo, porém eles gostariam de expandir e criar uma pequena identidade visual para
que pudessem utilizar ela em seus outros produtos (Como nas embalagens, no food
truck, nos uniformes, etc.) e midias sociais. Nessa acéo foi concluido apenas o logo
e o processo de criagdo da identidade continuara no decorrer da parceria.

Publico-alvo: Como o produto pertence a uma classe mais ‘gourmet’ de lanches,

0 publico-alvo é predominantemente a classe C, em sua grande parte pessoas
relativamente jovens de todos os generos.
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ACAO 2

Identidade Visual para dono de Food Truck / SC - 2018




PESQUISA

Para o processo de elaboragdo do logo me inspirei muito na metodologia TXM
aprendida no Projeto 4 de Branding da UFSC. Devido o curto prazo e ter realizado
esse projeto sozinha, ndo pude aplicar todas as técnicas que aprendemos no projeto,
por isso utilizaei uma versao adaptada da metodologia. Apds o briefing inicial onde
conversamos sobre a empresa, comecei fazendo uma pesquisa do mercado de
lanches e food truck em Florianépolis. Reuni uma lista de concorrentes diretos e
indiretors e criei um pequeno benchmarking para analisar e avaliar suas marcas,
tentando extrair os elementos visuais que se repetiam e que poderiam ou n&o ser
interessantes na hora da criagdo do logo. Defini 3 conceitos que foram os mais
predominantes durante o briefing: Caseiro, Fresco & Rustico. A partir disse criei um
painél semantico para cada um deles e consegui retirar uma paleta de cor.
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CRIACAO

Uma vez que a etapa de pesquisa estava terminada, comecei a produgéo
do logo e suas variagbes. Criei 3 alternativas de logo, cada uma aplicando os
3 conceitos de diferentes formas e apresentei eles ao cliente com uma pequena
apresentacao explicando como havia chegado no resultado que cheguei. A resposta
foi extremamente positiva e, apds alguns pequenos ajustes na tipografia e na cor,
chegamos ao resultado final.
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APLICAGOES
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APLICACOES

/” ©
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Apliquei o conceito RUSTICO no nome da empres “UCHA”. A fonte escolhida, com
seus adornos, traz um sentimento rudimentar a composi¢éo. Para finalizar também
apliquei uma textura por cima da marca para salientar esse efeito.

O simbolo das sementes em cima do nome foi escolhido para remeter ao conceito
de CASEIRO E FRESCO. Em minha pesquisa percebi que as sementes, quando
aplicadas em um cenario mais rustico, remetiam muito a sensagéo de algo feito
em casa, com as proprias maos, algo recém-feito, algo feito com carinho. Como
no briefing foi muito enfatizado a produgdo dos molhos a méo e a inutilizagéo de
molhos industrializados, decidi que a semente seria um 6timo icone tanto para a
assinatura visual como para a identidade da marca que sera realizada futuramente.
E por dultimo, percebi que o conceito de FRESCO teria que ser algo um pouco
mais minimalista e clean. Por isso utilizei uma fonte mais aberta para remeter esse
conceito.
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OUTLINE ESCALADE CINZA INVERTIDO

ﬁ

As Unicas alteracdes realizadas foram modificar a tipografia pois o cliente achou
que estava muito pesada e alterar a cor do logo. Inicialmente ele era preto e branco,
porém o cliente argumentou que gostaria de algo mais diferente pois muitas marcas
de food truck ja eram pretas e brancas e ele gostaria de algo mais diferente. Sugeri
um amarelo (pois € muito associado a comida) e, para que nao ficasse muito forte,
decidi por algo com um tom mais suave.

Utilizei o illustrator para a criagdo do logo e o photoshop para a criagao dos mockups.
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3.1 A SI’TUAQAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI
SATISFATORIA? EM QUE E COMO?

Sim, Apliquei muito do conhecimento aprendido em aula, principalmente
em relacédo a metodologia de criagdo de logo aprendida no Projeto de
Branding. Havia muitos clientes de pequenas empresas que queriam criar
uma identidade visual/logo, porém nao sabiam nem por onde comecar;
explicar o processo da criagao e mostrar a importancia da peca grafica foi
um dos maiores desafios que tive no estagio. Muitas vezes o cliente vinha
com uma ideia em mente que nao condizia com o que ele(a) queria passar
para seu publico, por isso a parte de explicar um pouco sobre design e
semidtica foi uma das coisas que tive que me esforcar para aprender e
aplicar no dia-a-dia.

3.2 QUAIS FORAM O0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S
NEGATIVOS DO ESTAGIO?

Contato direto com o cliente foi um ponto extremamente positivo (apesar
de ter que lidar com alguns clientes casca-dura). Aprendi muito sobre
como lidar com pessoas no ramo do design e como me comunicar de uma
forma mais clara. Por conta da falta de linguagem visual e conhecimento
da area do design, tive que formular, pela tentativa e erro, uma forma
de conversar para que eu pudesse entender exatamente o que o cliente
estava querendo. Além disso o contato direto com a grafica me fez
aprender muito sobre o processo de impressao (algo que vimos muito no
Projeto editorial, porém consegui absorver ainda mais vivendo e vendo
isso no dia-a-dia), sobre materiais e como eles se comportam de acordo
com as pecgas graficas que criamos.
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3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS
UTILIZADAS NO ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI
ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS CONVERGENCIAS? QUAIS AS
DIVERGENCIAS?

De certa forma sim, porém, devido aos prazos curtos, as vezes nao
era possivel aplicar todas as metodologias aprendidas por completo.
Ocasionalmente era necessario que eu usasse apenas uma parte do
que foi aprendido ou algumas partes, pois nao teria tempo de aplicar a
metodologia como um todo.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA
FORMACAO?

Contribuiu na minha formacao tanto como individuo como designer. Além
de aprimorar minhas habilidades com os softwares (como illustrator,
photoshop, indesign & corel) e criacao de pecas graficas, aprendi em maior
detalhe sobre o processo de impressao, sobre papelaria, materiais e, para
mim, o essencial: Como se comunicar com o cliente. O estagio me permitiu
um contato direto que, acredito, ter sido crucial na minha formacao. Me
possibilitou ver de outra forma tanto o trabalho de designer como o mercado
em que vivemos. Me possibilitou criar metodologias préprias que funcionam
no meu dia-a-dia na grafica.
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3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS
ADQUIRIDOS NO CURSO QUEFORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Dos projetos e matéria que fiz no curso, os mais proeminentes foram o
projeto editorial (P5), projeto de Branding (P4), teoria da cor, composicao,
tratamento de imagem & ilustracdo digital. Sem essas matérias nao
teria conseguido realizar metade do trabalho que consegui fazer no
estagio. Utilizei muito dos conceitos aprendidos em teoria do cor (cores
complementares, harmdnicas, combinacdo de cores, etc.) tratamento,
composicao e ilustragdo (composicdo de imagem, Gestalt, além dos
ensinamentos técnicos dos softwares). Quanto aos projetos, me baseei
inteiramente nas metodologias ensinadas (utilizei muito painéis semanticos,
pesquisa de publico, personas, etc.).

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE
DESIGN FORAM NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO
CURSO?

Senti muita falta de algum guia na hora de colocar um preco no meu
trabalho. Muitas vezes, em aula, professores dao dicas de como cobrar,
entretanto nunca tivemos um direcionamento concreto de como colocar isso
em pratica. Isso é algo muito preocupante para mim, pois acentua mais
um problema existente em nosso mercado: a desvalorizagdo do designer.
No comecgo cobrava muito barato (como sei que muito dos meus colegas
também fazem), porém hoje ja estou me direcionando para um precgo
mais aceitavel pelo meu trabalho. Achei necessario também algum tipo de
direcionamento de como lidar com o cliente. Tive que aprendi na tentativa
e no erro como lidar com o cliente, 0 que me custou muito por vezes. Sinto
que seria interessante algum tipo de guia de como lidar com essas situagoes
corriqueiras do mercado que n&o aprendemos em aula.
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3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA
OPINIAO, A CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAQ?

Daria 10, pois, apesar dos problemas, meu aprendizado foi extenso. Tive
grande dificuldades em alguns momentos, porém, sem elas n&o teria
aprendido metade do que aprendi.
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Area do Estagio: S Gl (- [ B \ VOO~ L(—? l QCQU

Periodo de realizagdo do estagio: () BIC' ") D% o O(Q /O ¥ [)20 A%

Supervisor de Estagio: Cji 50 )JL 'bf_)() SANTO S \_) LA

Contatodo Supervisor de Estagio (fone/e-mail): C)(\S{N Ql?_ @ C‘,U%PQ)\(, . Cow b\

1. Iniciativa e auto-determinagdo: proposta e/ou apresentagdo de agdes | 12345 6 ! 7 8' 9 10
indepedentes de solicitagdes: ﬂ | 1 ‘ i i | [>(1 ‘ !

2. Qualidade das tarefas: organizacdo, clareza e precisdo no desenvolvi-
mento das atividades conforme padr&es estabelecidos pela empresa:

3. Criatividade: capacidade de sugerir, projetar e executar modificagdes
ou novas propostas:

4. Dinamismo: Agilidade frente as situagdes apresentadas:

5. Resiliéncia: Capacidade de adequar o comportamento/conduta a
circunstancias adversas ou mudangas:

6. Interesse: Envolvimento na solu¢do de problemas, disposi¢do na busca
de alternativas e conhecimentos para a execug3o de tarefas propostas:

7. Relaci o interp |: facilidade de relauonamento/comum-
cagdo com os demais componentes da equipe de trabalho.

8. Cooperagdo: pré-disposicao a colaborar com a equipe na resolugdo de
tarefas:

9. Discplina e responsabilidade: comprometimento com horarios,
prazos, cumprimento de regras € normas da empresa:

10. resultado: rendimento apresentado em relagdo as atividades solicita-
das ao desenvolvimento:

Média

Outras Consideragdes:

W(»fuqv\&()@@ QAJCTIE I{{//“

Cidade Data ssinatura d supertnsor]{nncedente.

i e



/ > Universidade Federal de Santa Catarina
@ Cce Centro de Comunicagdo e Expressdo
Centro de Departamento de Expressdo Grafica

Comunicagao e Expressao . -
Curso de Design U

Carta de Avaliagdo de Estégio - Professor Orientador/Avaliador

Estagidrio:  Bruna Schmidt Nascimento

Nome do Prof. Orientador/Avaliador: ~ Marilia Matos Gongalves
E-mail do Prof. Orientador/Avaliador:  marilinhamt@gmail.com
Data da entraga do Relatério para a avaliagdo: 04/07/2018

1. Relatério - Conteudo: Preenchimento adequado das segdes do
relatério, ortografia, organizagdo textual e grafica.

2. Relatdrio - Projetos: Apresentacdo adequada das imagens dos proje- -
tos desenvolvidos.

X
X
3. Conhecimento aplicado: A demonstragdo do uso de conhecimentos
técnicos e praticos adequados no desenvolvimento dos projetos. X
X
X

4. Objetivos Alcangados: Se o aluno cumpriu, do ponto de vista académico e
profissional, objetivos propostos pelos projetos desenvolvidos.

5. Prazo: Entrega do relatdrio com o prazo minimo de uma semana para
a avaliagdo.

_ sssEmEEEEn

Outras Consideragdes: De acordo com o que consta no relatério, Bruna Schmidt Nascimento
desencolveu suas atividades com assertividade e responsabilidade.

Florianépolis , 06/07/2018
Cidade Data

BUSTONNN

|2
Assinatura do Prof. Orientador Estajgio Obrigatério
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