UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
CENTRO DE DESPORTOS
CURSO DE LICENCIATURA EM EDUCACAO FISICA

FILIPI FLOR TEIXEIRA

GENERO COMO FATOR DE (IN)DIFERENCIACAO NA MiDIA ESPORTIVA
IMPRESSA: ESTUDO DA COBERTURA DA PARTICIPACAO DAS SELECOES
BRASILEIRAS NAS LIGAS MUNDIAIS DE VOLEIBOL

FLORIANOPOLIS, 2011



FILIPI FLOR TEIXEIRA

GENERO COMO FATOR DE (IN)DIFERENCIACAO NA MiDIA ESPORTIVA
IMPRESSA: ESTUDO DA COBERTURA DA PARTICIPACAO DAS SELECOES
BRASILEIRAS NAS LIGAS MUNDIAIS DE VOLEIBOL

Trabalho apresentado a disciplina Seminario de
Conclusao de Curso Il (DEF 5875), como requisito para

obten¢do do titulo de graduado em Licenciatura em
Educacéo Fisica.

Universidade Federal de Santa Catarina

Orientador Prof. Dr. Giovani De Lorenzi Pires
Co-orientador Prof. Ms. Cristiano Mezzaroba

FLORIANOPOLIS, 2011



FILIPI FLOR TEIXEIRA

GENERO COMO FATOR DE (IN)DIFERENCIAGAO NA MIDIA ESPORTIVA
IMPRESSA: ESTUDO DA COBERTURA DA PARTICIPACAO DAS SELECOES
BRASILEIRAS NAS LIGAS MUNDIAIS DE VOLEIBOL

Trabalho apresentado a disciplina Seminario de
Conclusdo de Curso Il (DEF 5875), como requisito para

obtencdo do titulo de graduado em Licenciatura em
Educacdo Fisica.

Universidade Federal de Santa Catarina

Floriandpolis, junho de 2011.

Nota:

Prof. Giovani De Lorenzi Pires (UFSC — Orientador)

Prof. Cristiano Mezzaroba (UFS — Co-orientador)

Prof. Ricardo Lucas Pacheco (DEF/UFSC e PPGEF/UFSC — Examinador)

Profé. Paula Bianchi (UNIPAMPA e PPGEF/UFSC — Examinadora)

Prof®. Ver6dnica Piovani (PPGEF/UFSC — Suplente)



AGRADECIMENTOS

Este trabalho ndo poderia ser finalizado sem que antes eu pudesse agradecer as
pessoas que considero importantes e que contribuiram, ndo s6 para realizagdo do mesmo, mas
para minha vida académica e social. De alguma forma vocés, estando longe ou perto,
foram/sdo especiais para mim e este € 0 momento de expressar isto. Espero ndo esquecer de
ninguém!

Inicio agradecendo a Deus, ou a essa forga maior, pela vida e suas surpresas.

Agradeco as pessoas mais importantes da minha vida: meu pai, Antolino; minha
mée, Madalena; minhas irmés, Tatiana (Tati) e Viviana (Vivi); meu sobrinho, Leonardo
(Léo); e meus afilhados, Willian e Jalia (J4). Saibam que, apesar da distancia, vocés sempre
estiveram presentes aqui comigo. E, se em algum momento eu ndo desisti, conseguindo
concluir mais essa etapa da minha vida, o0 motivo da forca foi a ajuda e o apoio de vocés. Sem
o carinho de cada um eu ndo seria 0 que sou. Tenho orgulho de pertencer a essa familia!

Aquela que costumo chamar de minha segunda familia: meu tio, José (Zeca);
minha tia, Célia; minha “quase” tia, Cleusa (Cleusinha); minhas primas, Gisele (Gica) e Maira
(M@); e demais moradores da casa que afetivamente intitulamos Republica, muito obrigado.
Agradeco por ainda me “aturarem” ao longo desses quase cinco anos morando com vocés, €
também pela amizade, pela cooperacdo e pelo incentivo. Sei que quando precisar seguir
outros caminhos, 0 que certamente acontecera nessa vida que é dindmica, sentirei saudades de
compartilhar e de ser compartilhado das experiéncias de cada um presente nessa Republica.

A turma ingressante em 2007-1 no curso de licenciatura em Educacdo Fisica, meu
muito obrigado pelo companheirismo, pelas risadas, pelas discussdes e pelos aprendizados.
“Imundigas”, independente das afinidades que foram/sdo diferentes, ao longo desses quatro
anos vivemos muitos momentos que ficardo guardados para sempre na minha memoria.
Aproveitamos e fizemos tudo aquilo que podiamos. Espero que logo possamos nos
reencontrar e relembrar o tempo que convivemos juntos, de preferéncia em um daqueles
“churras” na praia, com muita musica e diversao.

Ainda sobre a turma 2007-1, ndo poderia esquecer de fazer um agradecimento
especial aos meus amigos: Bianca (Bia), Camilla (Milla), Claudio e Daiane (Day). Desejo a
vocés muito sucesso e felicidade. Obrigado pelo afeto, atencdo e paciéncia que tiveram
comigo. Construimos uma relacdo de amizade que, sinceramente, espero que seja permanente,

mesmo que tenhamos que seguir caminhos diferentes.



Ao Grupo de Estudos Observatério da Midia Esportiva, LaboMidia, ficam aqui
meus sinceros votos de gratiddo. Nossas reunides, bate-papos, estudos, encontros e
desencontros foram fundamentais para concretizagcdo dessa pesquisa e principalmente, no meu
processo de formacdo. Lembrando que este trabalho demarca o término de uma etapa e o
inicio de tantas outras, tenho a expectativa de que continuarei aprendendo com a familia
labomidiana.

Ao grupo PET-Educacdo Fisica, Programa de Educacgdo Tutorial, muito obrigado
pelos quase dois anos que passei com vocés. Durante as modificagdes do Grupo, com as
saidas e entradas de novos integrantes, resisti, mas aprendi a respeitar ainda mais as
diferencas que sdo comuns nesse Grupo tdo heterogéneo. A particularidade de cada um,
organizacdo, desorganizacdo, responsabilidade, lideranca, tranquilidade, nervosismo,
felicidade, timidez, disposicdo, critica, entre outras tantas que seria possivel descrever, s
enriqueceu nossos planejamentos, concretizagdes e lagos de amizade mutua e sincera. Sinto-
me mais preparado para encarar as dificuldades do “mundo” fora da universidade depois de
ter participado desse Grupo que defendo e tenho orgulho. Com saudades, sempre me sentirei
um PETiano, pois “uma vez PETiano, sempre PETiano”.

Muito obrigado a todos os profissionais que contribuiram para realizacdo da
minha formacdo: professores, substitutos ou efetivos, que me deram aula ou apenas
dispuseram seu tempo para conversarmos pelos corredores; técnicos administrativos e demais
trabalhadores que de alguma forma nos possibilitaram/possibilitam condi¢cbes minimas para
permanéncia no ambiente universitario.

Agradeco aquele que brinco chamar de “Pai” dentro da universidade e que
carinhosamente me chama de “Desgraga”. Professor Giovani, meu muito obrigado pela
paciéncia, ajuda, conselhos, confianca e oportunidades depositadas em mim. N&o existem
palavras que mensurem minha gratiddo por sua pessoa e admiracdo pelo seu talentoso
trabalho como educador.

Por fim, mas ndo menos importante, agradeco aquele que foi além de co-
orientador, um amigo. Professor Cristiano (Cris), essa pesquisa também serviu para
concretizar amizades, algo que hoje acredito que tenhamos conseguido realizar. Muito
obrigado pela sua sempre disponibilidade e prontiddo em me atender e por me encorajar a
fazer coisas que acreditava ndo ser capaz.

A todos vocés, MUITO OBRIGADO!



RESUMO

A presenca das redes de midia na sociedade como um todo apresenta-se de forma
indissociavel a vida das pessoas e assume importancia no contexto social, sendo a televisao
aquela que melhor evidencia essa interacdo. A midia opera por meio da criagdo de
necessidades de consumo simbdlico e da oferta de produtos culturais destinados a atender tais
demandas, sendo o esporte um dos meios utilizados para comercializacdo dos produtos, além
de ser ele préprio produto a ser comercializado. Dentre esses esportes, encontra-se o voleibol,
0 qual comumente gera expectativas de conquista de titulos, por ter se firmado como esporte
de massa no Brasil e conquistado inimeros e importantes titulos mundiais, como na Liga
Mundial (LM), referente a selecdo masculina, e no World Grand Prix (GP), evento disputado
pela selecdo feminina. Entretanto, apesar das duas selegdes serem hegemdnicas no esporte, a
midia tende diferenciar sua cobertura conforme o género. Nesse sentido, essa pesquisa
pretendeu compreender se questdes de género revelam-se como fator de diferenga nas
estratégias discursivas de um jornal de circulagdo nacional, Folha de S&o Paulo (FSP), por
meio da cobertura jornalistica da LM e do GP, competicbes mundiais em que ambas as
selecdes participaram em 2010. Além deste, os outros objetivos tragados foram: a) observar a
cobertura realizada pelo Jornal em relagdo aos dois eventos; b) identificar as principais
caracteristicas das matérias veiculadas sobre cada evento esportivo; c¢) discutir e analisar
aspectos quantitativos e qualitativos da cobertura.  Classificada como uma pesquisa
descritiva, de base documental, utilizou-se a analise de contetudo para organizacdo e discussao
dos dados coletados. As categorias de analise identificadas nos registros de campo foram:
“Técnica”, “Agendamento/programacao”, “Favoritismo/expectativa” € “Personificacdo”.
Como consideracfes finais, em sintese, pode-se observar que: embora aquém do que a
hipdtese de trabalho indicava, a FSP diferenciou a cobertura da LM e do GP, diferencas estas
que representam estratégias discursivas da midia. Estas estratégias apareceram da seguinte
maneira: maior quantidade de mateérias veiculadas sobre a LM do que acerca do GP; maior
destaque para o individual na LM, constatado por meio da categoria ‘“Personifica¢do”; e, no
interior desta, utilizacdo de um maior nimero de imagens na cobertura do GP, exibindo
corpos femininos em movimento.

Palavras-chave: Género; Midia impressa; Voleibol.
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1 INTRODUCAO

A presenca das redes de midia na vida das pessoas e da sociedade como um todo,
apresenta-se de forma indissociavel e assume importancia no contexto social, sendo a
televisdo aquela que melhor evidencia essa interacdo. Dessa forma, sabendo-se que a midia é
formadora de opinido e construtora de saberes/fazeres sociais sobre o esporte, torna-se
pertinente discutir as relacGes entre 0 esporte e a midia e verificar as repercussdes dessa
relacdo no comportamento da sociedade e na atribuicdo de valores e conceitos sobre o esporte.

A realizacdo de muitos eventos esportivos cada vez mais vem se consolidando
como espetaculos midiatico-esportivos, gragas a cobertura da imprensa. Socialmente, a midia
opera por meio da criacdo de necessidades de consumo simbolico e da oferta de produtos
culturais destinados a atender tais demandas. Dessa forma, as dimensdes da publicidade e do
entretenimento articuladas, juntamente com a informacdo, comp&em um tripé que configura o
discurso midiatico (PIRES, 2002).

Na cobertura esportiva, a estrutura ndo se comporta de maneira diferente.
Conforme Lemos (2002), a abordagem do esporte pela midia vem sendo investigada por
diversos pesquisadores, especialmente nos Gltimos vinte anos, como um espago complexo de
significacdo, que ndo se reduz ao fato esportivo, mas compreende um conjunto de dimensdes
social, cultural, econdmica e politica. Esse interesse da midia pelo esporte justifica-se pelo
estabelecimento de uma relacdo entre ambos, principalmente mercadoldgica, em que ao
mesmo tempo em que O esporte contemporaneo, ao proporcionar grandes espetaculos,
depende da midia para que os mesmos sejam viabilizados, a midia também depende dos
espetéaculos esportivos para vender, dentre seus produtos, a publicidade.

De acordo com Cintra Sobrinho (2004, p. 13), “se ndo existirem grandes

competicbes com super-atletas e super-equipes, nada de espetaculo, nada de grandes



audiéncias ¢ nada de dinheiro”. No entanto, busca-se aqui analisar estes dois fendmenos
contemporaneos — midia® e esporte” — para além da explicacdo mercadolégica/econdmica.

A maneira como ocorre essa apropriacao do esporte realizada pela midia contribui
de modo determinante para obtencdo do sucesso ou insucesso de uma modalidade esportiva.
Fato este refletido no voleibol, em que a televiséo, segundo Marchi Junior (2004), teve papel
decisivo e singular para o sucesso do esporte no Brasil.

Por conseguinte, conquistada a visibilidade, a selecdo brasileira de voleibol, tanto
no sexo masculino quanto no feminino, tem sido alvo de cobertura pela midia®, a qual
comumente gera expectativas de conquista de titulos, por ter essa modalidade se firmado
como esporte de massa no Brasil e conquistado inimeros e importantes titulos mundiais.

Dentre os eventos mundiais em que se pode perceber a destacada participacdo da
selecéo brasileira de voleibol, estdo a Liga Mundial de Volei (LM) e o World Grand Prix
(GP), respectivamente relacionados a equipe masculina e feminina. Estes eventos
internacionais, organizados pela FIVB (Federacdo Internacional de Voleibol), ocorrem
anualmente, tendo o Brasil ficado no primeiro lugar do podio em algumas de suas edigdes.
Até hoje (2010), na LM, a selecdo masculina brasileira de voleibol sagrou-se nove vezes
camped, enquanto no GP, a selecdo feminina foi oito vezes a vencedora desta competicao.

Entdo, tendo em vista a presenca do esporte no campo jornalistico, ndo surpreende
a quantidade de noticias sobre o voleibol, principalmente em épocas de ocorréncia dos
eventos esportivos, pois a midia “nutre-se” de fatos momentaneos. Nos jornais (leia-se
impressos), o esporte, de acordo com Borelli (2002), localiza-se geralmente nas ultimas
paginas, num caderno reservado, que juntamente com as primeiras, sdo consideradas as mais
atrativas e privilegiadas do conteudo jornalistico.

Todavia, com a realizacdo de eventos esportivos de maior dimensdo e que se
tornam espetaculo, por exemplo, os citados anteriormente (LM e GP), essas caracteristicas
“padrao”/comuns de um jornal podem, inclusive, ser alteradas.

O modo com que pode ser efetivada essa alteracdo na estrutura do jornal é por

meio da elaboracdo de cadernos especiais, com coberturas especiais dos idolos em situacdes

! Ver mais Pires (2002) e Betti (1998).

2 \/er mais Bracht (1997).

® Percebe-se que a midia se interessa pelo voleibol n&o por acaso, mas sim intencionalmente, visto que, segundo
pesquisa elaborada pelo Datafolha e constante no site da Confederacdo Brasileira de Voleibol (CBV), o voleibol
é 0 segundo esporte de maior aceitagdo entre os jovens no Brasil, perdendo apenas para o futebol. Nessa
pesquisa é citado também que os mais jovens sdo os que mais gostam de voleibol, especialmente os
compreendidos na faixa etaria de 12 a 18 anos. Disponivel em:
<http://www.cbv.com.br/cbv2008/vivavolei/desc_programa.asp>. Acesso em: 14 ago. 2010.
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como conquistas, quebra de recordes, mortes, curiosidades das mais diversas, informacgdes
sobre aspectos técnicos/taticos/fisicos, entre outras ocorréncias, com abordagem de temas
relativos ao campo esportivo em outras editorias como de marketing, politica, economia,
salde, tecnologia, relacdes internacionais etc. (BORELLI, 2002a).

E valido salientar que atualmente o formato da midia impressa vem se
configurando de maneira diferente, transcendendo o papel, uma vez que alguns jornais ja
estdo sendo disponibilizados na internet (online), alguns gratuitamente, como é o caso do
jornal Diario Catarinense (DC), e outros de modo privado, por exemplo, o jornal Folha de Séo
Paulo (FSP). Quanto a isto, supde-se que esse formato digital do jornal aumenta a visibilidade
de seus contelidos, tendo eles um acesso e repercussdo maior.

Uma das tematicas que perpassa 0 campo esportivo no gque tange ao jornalismo é a
questdo da cobertura de modalidades esportivas, com visdes e opinides que exploram,
também, a questdo de “género™ no esporte. A LM e o GP, por fomentarem parte do contetido
midiatico esportivo veiculado por muitos meios de comunicacdo de massa, dentre eles a midia
impressa, precisam ser discutidos, levando-se em consideracdo a maneira com que as selecdes
adultas masculina e feminina de voleibol vém sendo abordadas pela midia.

Segundo Sayao (2002, s/p) “embora em sua fase inicial o género estivesse
estritamente correlacionado ao termo ‘mulher’, mais atualmente, os homens tém sido alvo de
uma grande produgdo académica”. Com isto, procura-se justificar a posicdo do presente
estudo em ndo enfatizar previamente o feminino ou o masculino, mas sim de apontar 0s
indicativos existentes no campo, podendo ou ndo ser destacado algum naipe (feminino ou
masculino).

Como reflexo da historia, pode-se ainda verificar na maioria das modalidades
esportivas que possuem naipes masculino e feminino, a supremacia daquele sobre este. Isto se
torna mais evidente quando algumas mulheres, para conseguirem ser inseridas nas
modalidades em que s3o “permitidas”, masculinizam-se, utilizando distintas maneiras para
obtencdo desse aspecto, tais como: exagerada ingestdo de anabolizantes e uso excessivo de
exercicios com pesos na musculacdo (SAYAO, 2002). Por vezes, essa busca incessante da
masculinizacdo pelas mulheres relaciona-se para além da superacdo de resultados obtidos nas

modalidades femininas. O que ocorre € a tentativa de alcancar performances que

* O conceito de género concebido neste trabalho refere-se & construcéo social do sexo. Ou seja, enquanto a
palavra sexo relaciona-se a caracterizagdo anatomo-fisiolégica dos seres humanos e, no méximo, a atividade
sexual propriamente dita, género relaciona-se a construcdo social de sujeitos, a partir de suas identificagdes com
simbolos femininos e masculinos (LOURO, 1996).
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proporcionem resultados, sendo iguais ou superiores, mas pelo menos aproximados aos dos
homens.

Corroborando desta ideia de diferenciacdo entre o masculino e o feminino, a
midia ao realizar a cobertura de eventos esportivos que possuem modalidades que abordam os
dois naipes, além de espetacularizar o esporte, gera tensdes entre ambos. A fim de melhor
elucidar tal constatacdo, pode-se citar o estudo realizado por Boschilia e Meurer (2007) sobre
as manifestacdes discursivas da midia jornalistica impressa na cobertura dos Jogos Olimpicos
de Atenas (2004) em relacdo ao género. Neste estudo, os autores buscaram tematizar, por
meio da analise do discurso, os arranjos enunciativos que visam subordinar as praticas
esportivas femininas a um imaginario elitizante e erotizante, ideologicamente masculinizado.
Assim, puderam constatar que a tensdo entre os géneros masculino e feminino gerada pelo
jornal é uma forma de prender a atencdo do leitor, 0 que acaba por criar uma competicdo que
existe unica e exclusivamente nas paginas de um jornal.

Nessa mesma perspectiva, ao supor-se que o publico que mais acompanha o
campo esportivo nos jornais € 0 masculino, pela énfase no futebol atribuida por tais meios, a
estratégia de erotizar o discurso e as fotos (das mulheres) seria uma forma ainda mais concisa
de tentar prender a atencdo desses leitores (homens).

Assim, pensando-se nas representacGes de género que permeiam a sociedade, e
por isso também o esporte, e sabendo-se que a midia opera tanto como um meio para
veiculacdo dessas representacdes quanto contribuindo para formacéo de tais, o problema de
pesquisa colocado foi 0 seguinte: quais foram as estratégias discursivas da midia impressa
relacionadas as questdes de género na cobertura das sele¢bes adultas masculina e feminina
de voleibol do Brasil durante duas das principais competicdes mundiais de 2010?

Dessa forma, objetivou-se por meio deste estudo compreender se questbes de
género revelam-se como fator de diferenca nas estratégias discursivas de um jornal de
circulacdo nacional, por meio da cobertura jornalistica referente a Liga Mundial de V6lei, no
caso da selecdo masculina; e do World Grand Prix, concernente a selecdo feminina.

Concomitantemente ao objetivo central, pretendeu-se também com este estudo: a)
observar a cobertura realizada pelo jornal em relacdo aos dois eventos; b) identificar as

principais caracteristicas das matérias® veiculadas sobre cada evento esportivo; c) discutir e

® Todas as matérias que abordaram a LM e o0 GP nessa pesquisa foram reportagens, ndo havendo coluna que
abordasse os eventos como tematica de discussdo. Logo, aonde se vé€ o termo “matérias” leia-se cOmo sinbnimo
de “reportagens”.
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analisar aspectos quantitativos e qualitativos da
cobertura.

Além dos objetivos especificos acima que orientaram notadamente 0s
procedimentos investigativos de campo, também foram formuladas algumas questbes
norteadoras para a pesquisa, as quais auxiliaram na construcao tedrica do objeto de estudo,
que foram as seguintes:

= O que caracteriza o “espetaculo esportivo”?

= Quais s&o as contribuicdes e o interesse da midia para concretizagdo do esporte
como espetaculo?

= Como a midia auxiliou para ascensdo do voleibol no Brasil?

= Quais foram/s@o as adequacgdes dos esportes, especialmente do voleibol, para
gue conseguissem fomentar o interesse da midia?

= Como a midia impressa produz e veicula noticias sobre o esporte e em especial
sobre o voleibol?

= Existem estratégias discursivas sobre o género na midia? Como séo realizadas

essas estratégias no campo esportivo espetacularizado?

A escolha por pesquisar este tema pode ser explicada, primeiramente, por meio da
experiéncia escolar e académica do préprio autor.

Optar em fazer uma graduacdo no curso de Educacao Fisica, muitas vezes, pode
ser decorrente da afinidade pelo esporte, adquirida durante o periodo da vida escolar.
Especificamente no meu caso, foi isso 0 que ocorreu, Vvisto que, provavelmente, foi o
envolvimento e o gosto pelo voleibol o responsavel por minha escolha pelo Curso, pelo prazer
gue sentia em praticar este esporte fora e dentro da escola. A estratégia de vincular a
modalidade voleibol a area da midia esportiva, também é oriunda da minha afinidade, em
especial por ser integrante de um grupo de estudos® que a tem como objeto de investigagéo.
Sendo assim, neste momento de realizacdo do trabalho de conclusdo de curso, se € verdade
que se estimula a investigar aquilo que se tem gosto, optei em realizar um estudo acerca do
voleibol (meu esporte predileto) relacionado a midia esportiva, mais especificamente a analise

da cobertura jornalistica impressa.

® O LaboMidia compreende ao Grupo de Estudos Observatério da Midia Esportiva, o qual busca investigar
possibilidades académicas para o trato pedagdgico da midia esportiva na Educacéo Fisica. A matriz desse Grupo
localiza-se no Centro de Desportos (CDS) da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), tendo uma filial
na Universidade Federal de Sergipe (UFS). Mais informagdes em: www.labomidia.ufsc.br


http://www.labomidia.ufsc.br/
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A realizacdo desta pesquisa justifica-se também por, na &rea da Educacdo Fisica,
poucos serem o0s estudos existentes que investigam o tema voleibol e midia esportiva
impressa (menos ainda se relacionados a questdo de género), adotando-o como discussdo
principal e preocupando-se com a cobertura jornalistica de dois eventos distintos em que as
duas seleces brasileiras, masculina e feminina, participam.

Em algumas fontes documentais digitais (revistas cientificas online e sites)’, o que
se encontra sao estudos® (artigos, trabalhos de conclusdo de curso, dissertacdes de mestrado e
teses de doutorado) que abordaram outros aspectos deste tema, 0s quais contribuiram para
construcdo do que foi proposto pesquisar nesse estudo.

E importante que se continue a investigar o trato do género pela midia, neste caso
por meio do @mbito esportivo, a fim de se compreender melhor as representacdes de género
presentes na sociedade. Tendo em vista que a midia é, também, formadora de opinido,
consequentemente quem a acompanha acaba por desenvolver uma posicdo sobre o género que
tende a ser aquela veiculada nos meios de comunicagéo.

Por isso, a apropriacdo da discussdo desse tema® pode ser muito bem utilizada
para explicitar, esclarecer e fazer com que situaces, como a ocorrida com o atleta Michael,
do time de voleibol nacional brasileiro, Vlei Futuro, ndo seja mais recorrente™®.

Outro argumento que justifica a realizacdo deste trabalho, refere-se a necessidade
de investigar-se as repercussdes da midia no campo esportivo, principalmente no que se refere

aos saberes/fazeres da Educacdo Fisica inserida no ambiente escolar. Quanto a isto, Fantin

" Dentre as revistas em que se realizou a pesquisa, tendo como objetivo consultar o material ja produzido acerca
da tematica que foi estudada ou de assuntos que ajudaram na sua construcao, estdo: Movimento, Motrivivéncia,
Pensar a Pratica, Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte (RBCE), Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunicacdo (INTERCOM) etc. Além das revistas, também foi consultado o site do LaboMidia, o qual possui
um acervo com monografias, dissertacdes e teses sobre a relacdo entre midia-educagdo-esporte, bem como
trabalhos de seus integrantes publicados em eventos.

& Confirmando isto, pode-se citar alguns trabalhos: Mezzaroba (2004), Anfilo (2003), Borelli (2002a, 2002b),
Domingues (2006) e Marchi Janior (2001).

° E importante destacar que esse tema ndo se esgota nesse estudo. Outros ja realizados que, inclusive, serviram
de base teorica dessa pesquisa, assim como 0s que certamente estdo por vir sobre o mesmo tema, séo
imprescindiveis para o esclarecimento da problematica.

9 Em nota divulgada pela assessoria de imprensa, o clube alega a presenca de um seguranca aparentemente
alcoolizado na porta do vestiério, tumulto nas arquibancadas e ofensas homofobicas ao atleta Michael durante o
confronto em Contagem, Minas Gerais. O suposto comportamento preconceituoso da torcida gerou um protesto
veemente por parte do jogador, que acredita que seu desempenho em quadra foi prejudicado. “O gindsio estava
superlotado e todos me chamando de ‘bicha’, ‘gay’ e outras ofensas. Me sinto ofendido e constrangido pelo
ocorrido; ndo eram so alguns torcedores de torcida de futebol, eram criangas, mulheres, o ginasio inteiro gritando
e me ofendendo. Eu poderia ter jogado melhor se ndo tivesse passado por esse constrangimento. Me senti
julgado pelo lado pessoal e ndo pelo profissional que sou. Acho que este tipo de acontecimento ndo deve passar
em branco, realmente me fez muito mal. Acho que deve ser divulgado e discutido para que isso ndo ocorra com
mais ninguém - disse Michael”. As informacoes foram retiradas do site
<http://cadaminuto.com.br/noticia/2011/04/05/jogador-do-volei-futuro-e-vitima-de-preconceito-homofobico-em-
jogo-da-liga>. Acesso em: 08 maio 2011.
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(2006) adverte que estamos sendo educados por imagens e sons e muitos outros meios
provenientes da cultura de midias. Por isso, a necessidade de estuda-las no processo de
formacdo de professores, inicial e continuada, para que estes professores consigam
redimensionar as potencialidades dessas redes™*.

Nesse sentido, docentes e discentes precisam ser alertados para apreciacdo e
recepcdo ativa. De acordo com Girardello (2000), se as criangas ndo possuem mediac¢do adulta
sistematica que as auxiliem na construcdo de uma atitude mais critica em relacdo ao que
assistem é provavel que a precariedade da reflexdo sobre linguagens, conteddos, interesses
econémicos, por exemplo, impeca que a compreensdo dessas criancgas seja mais rica.

Assim, uma estratégia para existéncia da mediacdo adulta seria utilizar a midia-
educacdo®? que pode funcionar como instrumento cultural e educativo. Como instrumento
cultural, corresponde a uma oportunidade dos profissionais da comunicagdo de refletirem a
respeito de sua propria atividade, preocupando-se com a responsabilidade social e educativa
que ela detém (construcdes de noticias, qualidade dos programas televisivos, etc.). E, como
instrumento educativo, construiria as competéncias dos professores e demais educadores
(pais, operadores grupais, etc.) que trabalnham com educacdo nao-formal. Entdo, do mesmo
modo que no ambiente escolar necessita-se trabalhar com as midias, torna-se imprescindivel
que nos espacos midiaticos reflita-se sobre os objetivos educativos (FANTIN, 2006).

No préximo capitulo, intitulado procedimentos metodologicos, serd exibida a
caracterizacdo da pesquisa, assim como a descricdo dos instrumentos utilizados para coleta,

organizacdo e analise dos dados do estudo.

1 Na Educagdo Fisica brasileira, ha varias iniciativas no sentido de levar essa discussdo para a formacéo de
professores deste componente curricular. Exemplo disso, podem ser referidos os esfor¢os do LaboMidia/UFSC,
que oferece disciplinas optativas, projetos de pesquisa e extensdo em Midia-Educacdo Fisica.

12 Fantin (2006).
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

2.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

O presente estudo, de cunho documental, possui abordagem qualitativa e
caracteriza-se como uma pesquisa descritiva. Quanto a natureza qualitativa desta pesquisa,
Chizzotti (2006) afirma que pesquisas dessa natureza caracterizam-se pela existéncia de uma
“relacdo dinamica” entre o mundo objetivo e o subjetivo, no qual o individuo atribui
significados aos dados da realidade.

Os estudos descritivos tém por objetivo primordial descrever as caracteristicas de
uma determinada populacdo ou fenémeno, podendo ainda transcender a coleta, ordenacéo e
classificacdo dos dados, para estabelecer relacBes, determinar a natureza dessa relacdo ou
proporcionar uma nova visdo do problema (GIL, 1989). Tendo em vista 0s objetivos desta
pesquisa, foram descritos e analisados os possiveis fatos e fendmenos encontrados nos
documentos analisados relacionados ao problema de pesquisa.

Com relacdo a pesquisa documental, esta se desenvolve com base em materiais
gue ndo receberam tratamento analitico, ou que podem ser reelaborados de acordo com 0s
objetos da pesquisa. A pesquisa documental pode ser muito pertinente, pois, apesar de
algumas vezes ndo responder definitivamente a um problema, pode proporcionar melhor visdo
deste ou, entdo, hipoteses que conduzem a sua verificagdo por outros meios. Entretanto
precisa-se ter cuidado quanto a ndo-representatividade e a subjetividade dos documentos. Esta
segunda limitacdo é a mais critica, sendo importante que o pesquisador considere as mais
diversas implicacOes relativas aos documentos antes de formular uma concluséo definitiva
(GIL, 1989).
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2.2 MODOS DE ABORDAR A REALIDADE: A COLETA DE DADOS

Sabe-se que o conhecimento cientifico, majoritariamente, esta alicercado no
procedimento empirico. Em se tratando de uma pesquisa com base documental, por trabalhar
sobre o que ja existe, a mesma ndo permite resgatar novas fontes, sendo necessario para o
alcance destas que se recorra a outras técnicas de pesquisa. Todavia, neste estudo, pela
existéncia de dados, um procedimento metdédico de documentacdo permitiu a sua deteccdo,
recolha e critica, possibilitando assim a sua interpretacdo a partir da investigacdo empreendida
(ALBARELLO et al.,1997).

Denominada por Albarello et al. (1997, p. 23) como fonte escrita ndo oficial, a
imprensa, didria ou semanal, neste caso evidenciada por meio da midia impressa diaria, €
fonte “[...] de informagdo de inegéavel alcance politico, econdmico e social, ainda que a sua
credibilidade se revele por vezes flutuante”.

Quanto a isso, existem trés caracteristicas peculiares responsaveis por essa
atribuicdo de credibilidade esporadicamente oscilante, as quais sdo validas salientar, mesmo
que de forma breve. A primeira delas refere-se a periodicidade da fonte de documentacéo,
haja vista que “quanto mais rapido € o ritmo de publicagdo, maiores sdo os riscos de erro no
controle das informagdes” (Ibid., p. 23). A segunda esta relacionada ao objetivo da
publicagdo. Dessa forma pode pretender “[...] informar, relatar um fato ou apoiar as posicdes
de um grupo, de um partido ou de interesses particulares” (Ibid., p. 24). Por fim, a terceira
caracteristica condiz aos meios de subsisténcia, visto que o jornal, por exemplo, pode realizar
“[...] uma ideia da independéncia de uma publicacdo relativamente a este ou aquele grupo
[...]” (Ibid., p. 24).

Para realizacdo desta pesquisa, utilizou-se como fonte principal de dados para
andlise o veiculo de midia impressa Folha de S&o Paulo (FSP), durante trés meses (de junho a
agosto de 2010). Este periodo corresponde a data em que aconteceram os dois eventos
esportivos aqui investigados (LM*® e GP). Segundo o site** da Confederacéo Brasileira de
Voleibol (CBV), a data agendada para realizacdo da LM foi entre os dias 04 de junho e 25 de
julho de 2010, enquanto a do GP foi prevista entre os dias 06 e 29 de agosto de 2010"°.

3 A realizacdo da Liga Mundial de Vélei coincidiu com boa parte da Copa do Mundo de Futebol da Fifa que
ocorreu entre os dias 11/06/2010 e 11/07/2010 na Africa do Sul.

4 As informagdes foram retiradas do site < http://www.chv.com.br/cbv2008/selecao/calendario.asp>. Acesso
em: 16 maio 2010.

5 A maior duragdo do evento masculino (LM) quando comparado ao feminino (GP), ja aponta uma diferenca
entre os géneros. Além disso, essa distingdo cronolégica de duracgdo dos dois eventos gera um viés metodoldgico,
pois consequentemente o ndmero de matérias referentes a LM foi superior ao do GP.
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A opcgdo pela FSP justifica-se por esta se configurar “como o jornal mais
representativo no territorio nacional, [bem como exercer] dominio relativo sobre os outros
jornais e outras midias” (DOMINGUES, 2006, p. 99), além do fato de ser um dos jornais de
maior tiragem e circulacéo nacional.

O acesso aos dados foi efetuado por meio do jornal impresso, recorrendo-se,
quando necessario, ao jornal online, visto que neste, quando comparado aquele, o conteido e
a redacgéo das informacGes séo parecidos.

Assim, no jornal impresso, analisou-se somente o caderno de esporte, limitando-
se as reportagens, desconsiderando possiveis materiais publicitarios associados a elas. Apesar
de saber que a triangulacdo entre informagéo/entretenimento/publicidade, como relatado
anteriormente, caracteriza o discurso midiatico (PIRES, 2002), nessa pesquisa optou-se
trabalhar com o jornalismo que trata apenas da informagé&o.

Com os jornais em maos, primeiramente foi efetuada uma leitura exploratoria, a
fim de se identificar e registrar, sob a forma de uma tabela, as matérias relacionadas a LM e
ao GP. Nesta tabela foi anotada a data do jornal, a pagina em que se encontra a matéria, assim
como o titulo da mesma. Dessa forma, pdde-se quantificar o nimero de reportagens
veiculadas sobre as competic6es, bem como facilitou a localizacéo dessas reportagens quando
necessario voltar as mesmas.

Posteriormente ao registro de todas as matérias que envolveram os dois eventos,
realizou-se o procedimento de centimetragem das mesmas, ou seja, a determinacdo da area
das matérias. Entdo, relacionou-se a area das matérias dos eventos esportivos abordados com
a area total do caderno (esporte) em que estavam contidas, a fim de observar-se o espaco que
ocupavam nesse caderno do jornal.

Na sequéncia, a partir da leitura das matérias, foram identificadas categorias
gerais extraidas do proprio material empirico. Essa organizacdo permitiu que as matérias
jornalisticas fossem sistematizadas e classificadas em agrupamentos tematicos (categorias),
permitindo assim uma analise de contetdo dos dados.

O jornal online foi utilizado para complementar o impresso, tanto quando ndo se
conseguiu o jornal impresso para analisar, como quando existiram matérias no jornal online
que ndo constavam no impresso. E valido salientar que para o procedimento de
centimetragem utilizou-se apenas o jornal impresso (pela impossibilidade de se fazer isso na
modalidade online), enquanto para os procedimentos de quantificacdo e categorizagédo fez-se

0 uso de todas as matérias coletadas, estivessem elas no jornal impresso ou no online.
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Por fim, os dados coletados foram confrontados, dialogados e relacionados com a
fundamentacdo tedrica da pesquisa. Para o levantamento dos artigos que compuseram 0
quadro teorico, os periddicos da area foram pesquisados por meio de cinco descritores, que
sdo: género e esporte, género e voleibol/vblei, género e midia, tele-espetacularizacdo, esporte

e midia.

2.3 PROCEDIMENTOS DE ANALISE DOS DADOS

Como instrumento utilizado para interpretagdo dos dados coletados, adotou-se o

procedimento da analise de contetdo, o qual se refere, conforme Bardin (s/d, p. 42), a:

um conjunto de técnicas de analise das comunicacbes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicOes de producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas mensagens.

A andlise de contetdo (ou melhor, analises de conteido), ndo se trata de um
instrumento, mas de um composto de apetrechos, que de forma mais rigorosa, pode ainda ser
entendida como um dnico instrumento que possui variadas formas e que se adapta conforme o
campo em que é aplicada (BARDIN, s/d).

Com o objetivo de esclarecer o ndo-aparente retido em uma mensagem, o método
da analise de contetdo pode ser enfocado tanto a partir de uma perspectiva quantitativa
quanto de uma qualitativa. Assim, enquanto a abordagem quantitativa funda-se na frequéncia
de aparicdo de certos elementos da mensagem, a qualitativa recorre a indicadores nao
susceptiveis a permitir inferéncias (Ibid.).

Para esta pesquisa utilizou-se os dois enfoques da analise de contetdo, ou seja,
tanto o quantitativo quanto o qualitativo, pois o que se buscou investigar sobre o objeto
escolhido, solicitava que fosse feito o uso das duas abordagens. E valido salientar que os
procedimentos quantitativos utilizados neste estudo ndo descaracterizam a pesquisa como
sendo qualitativa, visto que eles serviram de elementos para que se conseguisse discutir o
campo com mais propriedade.

Para Bardin (s/d), enquanto esforco de interpretacéo, a anélise de contetido possui
duas funcGes que podem ou ndo se apresentar de forma dissociada: a primeira delas condiz a
uma fungdo heuristica, ou seja, quando a anélise de conteudo acresce a tentativa exploratoria,

aumentando as chances da descoberta. Ja a outra funcdo relaciona-se a administracdo da
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prova, a qual busca a confirmagdo ou negacdo das hipdteses por meio do método de andlise
sistematico.

Em se tratando do procedimento de analise dos dados na analise de conteudo,
Bardin (s/d) assinala trés etapas basicas a serem executadas: (a) a pré-analise; (b) a exploragéo
do material; e (c) o tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacao (Ibid.).

Nesse sentido, Trivifios (1987) procura explicar sucintamente cada pdélo
cronoldgico em que a andlise de conteldo esta organizada. Dessa forma, considera a pré-
analise como o periodo de organizacdo do material. A descricdo analitica, segunda etapa do
método, corresponde a0 momento em que o “[...] corpus [de analise] é submetido a um estudo
aprofundado [...]. Os procedimentos como a codificacéo, a classificacdo e a categorizacdo sao
basicos nesta instancia do estudo” (p. 161). Por fim, a terceira etapa, ou seja, a fase de
interpretacdo referencial refere-se as conexdes das ideias e ao estabelecimento das relagGes
acerca do assunto investigado.

Por meio da unidade de registro tematica, que segundo Bardin (s/d) consiste em
descobrir o nucleo de sentido que compde a comunicacgédo, organizou-se os dados da pesquisa,
0s quais foram agregados em categorias de analise e tiveram sua frequéncia contabilizada.

A categorizacdo € uma operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de
um conjunto, por diferenciacdo e, posteriormente, por reagrupamento, conforme os critérios
previamente definidos, no caso desta pesquisa o tema. Nesse sentido, as categorias de analise
buscam reunir um grupo de elementos sob um titulo genérico, agrupamento conseguido por
intermédio dos caracteres comuns dos elementos pertencentes a respectiva categoria (Ibid.).

Para realizar esse processo de categorizacdo ou de selecdo das categorias de
andlise, baseou-se no modelo aberto de andlise, assim intitulado por Laville e Dionne (1999).
As categorias desse modelo tomam forma no decorrer do processo de analise e sao
denominadas de empiricas, pois foram extraidas do conteddo do material de campo.
Posteriormente a esse processo de categorizacdo, as categorias foram problematizadas de
forma critica e hermenéutica.

O proximo capitulo refere-se a construcao tedrica do objeto de estudo, na qual
foram abordados temas que o circundam, a fim de melhor esclarecé-lo e de basear a discussdo

dos dados da pesquisa.
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3 ABORDAGEM TEORICA

3.1 ASPECTOS SOCIOCULTURAIS DO ESPORTE

Atualmente, o esporte tem recebido inimeros estudos, possibilitando compreendé-
lo como uma das mais ricas e complexas experiéncias humanas. Assim, tratar da
complexidade inerente ao esporte € uma tarefa altamente desafiadora, animadora e
plenamente possivel, desde que seja compartilhada e empreendida por meio da comunhdo
entre os mais diversos campos do conhecimento e expressao humana.

O esporte é um fendbmeno socialmente determinado e configura-se como elemento
hegemonico da cultura de movimento da sociedade contemporanea, por isso também da
Educacdo Fisica inclusive a escolar (PIRES, 1998). Especificamente quando relacionada ao
ambito escolar, a presenca excessiva do esporte preocupa, incomoda e levanta uma ja antiga
discussdo sobre seu papel neste contexto enquanto elemento predominante nas aulas de
Educacéo Fisica.

O caréater educativo esta presente em qualquer manifestacdo esportiva existente,
podendo caracterizar-se de forma intencional ou ndo-intencional, explicito ou de maneira nao-

explicita. Isto quer dizer que:

[...] existe sempre um conjunto de valores, habilidades, aptiddes, conhecimentos e
condutas que sdo aprendidos, consciente ou inconscientemente, na relacdo que ¢
estabelecida com o esporte, englobando suas dimensdes formal ou informal, de
rendimento ou de lazer, na condi¢do de prética propriamente dita ou na de
assisténcia ao espetaculo esportivo (PIRES; SILVEIRA, 2007, p. 38).

A respeito disto, Kunz (apud MORENO; MACHADO, 2006) traz reflexdes
interessantes no que tange a utilizacdo do esporte de maneira acritica, a qual tradicionalmente

ocorre na sociedade e na escola:



21

1) O esporte como é conhecido na sua pratica hegembnica, nas competicdes
esportivas nos meios de comunicacao (televiséo), ndo apresenta elementos de formagéo geral
— nem mesmo para a saude fisica, mais preconizada para esta pratica — para se constituir uma
realidade educacional.

2) O esporte ensinado nas escolas como coépia irrefletida do esporte-competicao
ou de rendimento s6 pode fomentar vivéncias de sucesso para uma minoria e o fracasso ou
vivéncia de insucesso para a grande maioria.

3) Esse fomento de vivéncias de insucesso ou fracasso, para criangas e jovens em
um contexto escolar, € no minimo, uma irresponsabilidade pedagégica por parte de um
profissional formado para ser professor.

4) O esporte de rendimento segue os principios basicos da “sobrepujanca” e das
“comparacdes objetivas”, os quais permanecem inalterados, mesmo para os esportes
praticados na escola onde, por falta de condicdes ideais, 0 rendimento ndo se constitui no
objetivo maior da aula. Motivos que podem influenciar a crescente “perda de liberdade e de
sensibilidade” do ser, pelo “racionalismo” técnico-instrumental das sociedades industriais
modernas e seguidoras destas™.

Assim, transcendendo-se uma utilizacdo do esporte de maneira acritica e sendo
impossivel desconsidera-lo como conteudo predominante na Educacdo Fisica é necessario o
compromisso urgente da Educacdo Fisica na tarefa de educar com/para o esporte (PIRES;
SILVEIRA, 2007).

As manifestacdes esportivas, contrariamente ao ensino tecnicista de movimentos
mecanizados, com base na reproducdo e no alto-rendimento, o qual atualmente caracteriza o
esporte lecionado nas escolas, devem partir para algo mais significativo e representativo,
fundamentado no processo e nao no resultado. Vé-se a importancia em valorizar o individuo
em sua totalidade, proporcionando estimulos fisicos, cognitivos, afetivos e sociais,
estimulando a auto-estima, autoconfianca, iniciativa, autonomia e cooperacdo, a fim de
contribuir para a formacdo de cidaddos mais conscientes de sua importancia para o0 seu grupo
e capazes de intervir de forma critica e transformadora na sociedade.

Os aprendizados obtidos por meio dessas manifestagdes esportivas correspondem
aos interesses, objetivos, valores e conhecimentos que estdo relacionados a elas, bem como

aos seus agentes (pessoas responsaveis em dotar de sentido tais praticas). Diante disto, é

16 Os termos entre aspas assim estdo por manterem-se na forma literal exibidos no artigo MORENO, Ricardo
Macedo; MACHADO, Afonso A.. Re-significando o esporte na educagdo fisica escolar: uma perspectiva critica.
Movimento & Percepcéo, Espirito Santo de Pinhal, SP, v. 6, n. 8, p. 128-149, jan./jun. 2006.
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possivel compreender, entdo, que do mesmo modo que pode haver manifestacdes esportivas
que educam para a emancipacdo e formacdo critica, pode haver também manifestaces
esportivas que educam para “domesticacdo e reprodugdo acritica de valores, praticas e
entendimentos a respeito do esporte” (FREIRE, 1970 apud PIRES; SILVEIRA, 2007, p. 38).

Sobre essa perspectiva, Pires (1998), alicercando-se na sociologia critica do
esporte, realizou um estudo dos processos sociais que se apropriaram do fendmeno esportivo
moderno, a fim de perceber como tais processos conferiram determinadas caracteristicas ao
esporte, conforme os interesses de classe, os quais podem ser identificados: funcionalizacéo,
sociabilizacéo, ideologizacdo, mercadorizacao e espetacularizagdo do esporte.

Na sequéncia, ainda com base no estudo de Pires (1998), esses processos sao
brevemente descritos:

1) Funcionalizacdo do esporte: esse processo refere-se a utilizagdo do esporte
como estratégia para a busca de eficacia e produtividade no trabalho. Vinnai (1986 apud
PIRES, 1998) assegura que a logica do capitalismo esta representada em categorias que
podem ser aprendidas e treinadas no esporte: maximizacdo do rendimento, minimizacdo dos
gastos, adequacdo do homem a funcédo, etc. Por meio de organizacdes, por exemplo, Sesi,
Sesc, constituidas para, dentre outras coisas, garantir a continuacdo da subordinacdo e da
produtividade de seus empregados, as empresas investem em lazer, tendo como resposta dos
trabalhadores maior dedicacdo e empenho no trabalho. Dessa forma, percebe-se que 0 mundo
do esporte “prepara” para a alienagdo, a qual ¢ condi¢ao indispensavel ao mundo do trabalho
produtivo.

2) Sociabilizacdo pelo esporte: as regras de convivéncia e de intervencdo sociais
fundamentam-se em interesses especificos das classes dominantes, ou seja, representam 0s
limites dentro dos quais os individuos de uma sociedade ou grupo podem estabelecer relacGes
pessoais, comerciais, politicas etc., sem que isso cologue em risco a manutencdo dos
privilégios dessas classes. Ao se observar criticamente, percebe-se que no mundo do esporte
essas regras sao reafirmadas, passando algumas vezes de forma despercebida. Por exemplo,
em suma, aprende-se: que a vitoria do outro nao deve ser indagada — pois, por principio, ela é
justa; que a imposicdo das regras é necessaria para mediar as relagdes de disputa, objetivando
evitar exageros. Em contrapartida, isso proporciona privilégios para a autoridade hierarquica
(juizes, dirigentes, técnicos) que deve ser obedecida, ainda que ndo se concorde com seus
atos. Com estas “licdes” bem aprendidas, garante-se um relacionamento harménico entre o

cidaddo e os demais integrantes de seu grupo social, pois ele encontra-se conformado diante



23

das injustas diferengas. Dessa forma, pode-se dizer que a sociabilizagdo através do esporte
pode ser considerada uma forma de controle social.

3) Ideologizacdo do esporte: esse processo corresponde a utilizacdo do esporte
como cortina para interesses nem sempre explicitos. Confirmando-se isto, pode-se citar
determinados momentos da historia do esporte em que seu potencial politico-ideoldgico
torna-se evidente. Por exemplo, é consenso que um dos primeiros fatos que caracteriza esta
utilizacdo do esporte como veiculo de propaganda ideoldgica refere-se a Olimpiada de
Berlim, em 1936, cujo cenario foi forjado para que Hitler pudesse provar ao mundo sua tese
sobre a supremacia da raca ariana. Quando relacionado ao &mbito nacional, pode-se destacar a
utilizacdo do tri-campeonato de futebol, no México, em 1970, para esconder as atrocidades da
ditadura militar que ocorria no Brasil. Além de todas essas “coincidéncias”, vale ressaltar que
0 sistema esportivo de alguns paises tem sobrevivido por meio do patrocinio estatal, o qual
recebe em troca um controle seguro, mas nem sempre explicito, das relacdes sociais mediadas
pelo esporte. No Brasil, por exemplo, pode-se observar que o voleibol brasileiro — masculino
e feminino — é mantido pelo Estado por meio do patrocinio do Banco do Brasil. Logo, 0
esporte enquanto fenbmeno de massa, com forte apelo social, continua sendo foco de
apropriacdo para interesses politicos-ideoldgicos. Todavia, nega-lo devido ao seu potencial
ideoldgico é ser insano a ponto de se cogitar uma sociedade sem esporte.

4) Mercadorizacao do esporte: verificando o percurso histérico do esporte, Pires
(1998) assinala que a expansdo do processo de mercadorizacdo do esporte espetaculo ocorreu
com a insercdo deste no mercado dos conglomerados industriais asiaticos, 0s quais possuiam
uma filosofia agressiva de marketing. Postura essa que originou a busca de estratégias mais
eficientes de divulgacdo dos produtos relacionados ao esporte espetaculo, ocasionando, por
sua vez, a massificacdo desta manifestacdo nos meios de comunicacédo e gerando uma cultura
esportiva hegeménica, alicercada na sua capacidade de venda. Complementando essa
constatacdo, Sousa (1991 apud PIRES, 1998), com o objetivo de contextualizar a
transformacéo do esporte, de manifestacdo cultural em mercadoria com valor-de-troca, relata
que esse processo provoca a profissionalizacdo hierarquizada do esporte, gerando duas
classes: a dos diretamente e a dos indiretamente envolvidos. Na primeira delas encontram-se
aqueles responsaveis por despertar a atencdo dos espectadores do esporte, também e melhor
denominados de consumidores. Entre esses profissionais estdo, principalmente: atletas,
técnicos e arbitros. Ja na outra categoria de profissionais, encontram-se aqueles incumbidos

de sustentar o espetdculo, fornecendo condi¢bes favoraveis ao seu consumo, tais como:



24

médicos, psicologos, administradores, jornalistas etc., ocupagdes estas que recebem uma nova
modalidade: esportivos.

O outro processo, espetacularizagdo do esporte, por se relacionar diretamente com
0 objeto de estudo dessa pesquisa, recebeu uma atencéo diferenciada e foi discutido abaixo de
forma mais aprofundada. Por isso, utilizaram-se outros estudos, além daquele realizado por

Pires (1998), no qual também é abordado esse processo de apropriacdo do esporte.

3.2 PROCESSO DE ESPETACULARIZACAO DO ESPORTE

A partir das consideragdes de Betti (1998), percebe-se que hoje é dificil, para ndo
dizer impossivel, fazer mengéo ao esporte e ndo relaciona-lo com a midia. A associagédo do
esporte com o naturalismo e com lazer foi sendo perdida e substituida ao mesmo tempo em
que o esporte passou a assumir funcées politicas e econdmicas, hoje de muito destaque.

Atualmente se vive um momento de ampla mercantilizacdo das relacBes sociais,
em que a subordinacao a légica da producao, impulsiona o papel do espetaculo nas sociedades
contemporaneas (VLASTUIN; MARCHI JUNIOR, 2010).

De acordo com Pires (2002) a primeira fase da espetacularizacdo do esporte fez
com este se submetesse aos moldes televisivos, veiculo privilegiado para mercadorizacdo de
bens e servicos que estdo relacionados com a atividade esportiva. Desse modo, apos inserir a
publicidade nos uniformes, foi também aprovada a alteracdo nas regras de diferentes
modalidades, requisito para que fossem incluidas nas grades da programacdo televisiva.
Dentre as mudancas realizadas, se sobressaiu a reducdo dos tempos inativos e a
imprevisibilidade do tempo total da disputa, bem como o estabelecimento de momentos
planejados para divulgacdo do material publicitario concomitante aos jogos. Estas, por sua
vez, parecem ter sido medidas decisivas para concretizar a relacdo estabelecida entre o
“mundo” esportivo e o midiatico.

Pires (2002) ressalta que a universalizacdo da linguagem esportiva, estabelecida
por entidades que comandam o esporte, do tipo: ligas e federacbes mundiais, e 0 Comité
Olimpico internacional — COI, contribuiu para essa aceitacdo e difusdo do esporte no mundo.
Desse modo, no caso da televisdo, se por um lado a comunicagdo verbal pode se limitar
devido ao desconhecimento do idioma utilizado, por outro a linguagem imagética e simbélica
do esporte permite a universalizagdo de seu entendimento.

Depois de ter passado pelo momento de adaptacdo ao espetaculo, o esporte torna-

se a propria mercadoria a ser consumida. Esporte e midia estabelecem uma relacéo
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indissociavel e crescente. Assim, a0 mesmo tempo em que a midia populariza as modalidades
esportivas, tornando-as mercadoria de alto consumo no mercado mundial, bem como
divulgando e agendando®’ os eventos esportivos, também estes trazem beneficios para midia,
através, por exemplo, da venda dos direitos de transmissdo dos principais eventos nacionais e
internacionais (PIRES, 2002).

Outra caracteristica identificada no atual estagio da espetacularizacdo do esporte é
a indiferenciacdo proposital das diversas manifestacfes realizada pela midia. Isto ndo quer
dizer que as diferentes modalidades esportivas estdo tornando-se semelhantes, mas sim que o
processo de producdo, venda e consumo do espetdculo esportivo esteja alicercado nos
mesmos procedimentos técnicos e de iguais interesses mercadoldgicos (PIRES, 2002).

Nesse sentido, Helal (1997 apud PIRES, 2002) defende que existem alguns tracos
comuns possiveis de serem identificados no espetaculo esportivo independente de como e

aonde ele é praticado:

A disposicdo em cena dos tépicos mais importantes, de modo a serem melhor
captados pelas cameras de TV [...], a individualizagdo dos “artistas”, etapa de
construcdo e celebracdo dos idolos, a dependéncia cada vez maior em relacdo aos
interesses das cotas de publicidade e patrocinadores, a adaptacdo do formato
imposto pelos meios de reproducdo massiva [...] [sd0 algumas das caracteristicas
comuns que representam hoje o espetaculo esportivo] (p. 94).

Todavia, negar e ir de encontro a essa nova ordenacdo do fenémeno esportivo
pode fazer com que uma modalidade seja reprimida e ndo ganhe visibilidade social, o que por
sua vez ¢ imprescindivel para que o esporte “sobreviva” ao sistema esportivo (PIRES, 2002).

Como consequéncia da relacdo estabelecida entre esporte e midia, a maneira como
se percebe e pratica o esporte foi sendo alterada, de forma gradativa e rapida, tendo como
elemento principal para ocorréncia dessa transformacdo o espectador. Este, até o inicio do
século XX, ainda tratava-se, majoritariamente, do espectador corporalmente presente nos
ginasios e estadios. Fato que se modificou a partir da década de 1960 com a disseminacdo das
transmissdes ao vivo dos eventos esportivos e com o surgimento de uma nova figura na
dindmica esportiva: o telespectador, o qual passa a consumir de casa, concomitantemente, o
mesmo e um diferente evento que antes presenciava nos locais de sua realizagdo (BETTI,
1998).

7 Trata de descrever, anunciar, antecipar um evento esportivo ao publico. “O telespectador, o ouvinte ou o leitor
recebe uma certa antecipacdo de um acontecimento que ir& ocorrer do qual é convidado a participar, convencido
de que se realize o que lhe foi anunciado” (BIANCHI; HATIJE, 2006, p. 167).
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Pires (1997 apud PIRES, 2002) destaca que o espectador, presente no local do
evento, e o telespectador, que assiste por meio da televisdo, consomem espetaculos distintos.
“A assisténcia ‘ao vivo’ e pela televisdo de um mesmo espetaculo esportivo tem, como
diferenca fundamental entre si, a técnica de recolhimento e o processamento das imagens”
(HATTING, 1998 apud PIRES, 2002, p. 97).

Logo, a pessoa que presencia corporalmente o espetaculo esportivo consegue
perceber a dindmica do jogo de forma integral, diferente dos telespectadores que se limitam a
parte do jogo que é veiculada. 1sso acontece porque, apesar de num espetaculo conter vérias
cameras, apenas uma das imagens captadas pode ir ao ar de cada vez, as quais s@o escolhidas
pelo diretor de imagem que determina aquilo que o telespectador vai ou ndo assistir (PIRES,
2002).

Esse processo de reconstrucdo eletronica da experiéncia traz consequéncias na
significacdo atribuida por cada receptor. Betti (1998) aponta que uma consequéncia imediata
refere-se a fragmentacdo e a distor¢do do fendmeno esportivo, visto que a televisdo seleciona
imagens esportivas e as interpreta para seus consumidores, propondo um certo “modelo” do
que € esporte.

A televisdo tornou seus espectadores especialistas em assuntos esportivos, pois
possibilita que acompanhem eventos, personalidades e equipes com detalhes. Informa
estatisticas e indicadores do rendimento de atletas e times para um grande publico; oferece
uma melhor visdo do evento esportivo e mostra uma caracteristica peculiar: o replay, o qual
pode inclusive gerar controvérsias (BETTI, 1998).

Sobre isto, Betti (1998) mostra que, para além do esporte espetaculo surge
também o esporte telespetaculo, ou seja, aquele construido pela televisdo. Esta sugere uma
visdo de evento esportivo condicionada “a repeti¢ao obsessiva dos lances mais violentos ou
espetaculares, o fanatismo da torcida, a euforia da vitéria etc.” (p. 36), facilitando a
comercializacdo do esporte, pois permite a énfase em tudo o que mais interessa aos
investidores, e produz uma visdo artificial do esporte em combinacdo com uma linguagem
“guerreira”, ampliando o falso drama que ocorre no campo ou nas quadras.

A partir desse autor, Pires (2002) elaborou de forma mais sintética e sistematica o
conceito de esporte telespetaculo como sendo “uma realidade textual autonoma, tecnicamente
reconstruida no tempo/espaco virtuais decorridos entre a sua captagdo, nas proprias
instalacOes esportivas, e a sua recepgao através dos aparelhos domésticos de televisdao” (p.
96).
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Conforme Betti (2001), esse esporte telespetacularizado, moldado pela midia, o
qual o autor denomina de esporte da midia, possui algumas caracteristicas que o identificam e
que sdo pertinentes se destacar aqui. Contudo, antes, € necessario mostrar rapidamente por
que Betti (2001) utiliza a expressdo “esporte da midia”.

Essa denominacdo é oriunda da discussdo sobre o que seria o esporte na midia e
esporte da midia. De acordo com Betti (2001), se o esporte esta na midia, ele € na verdade um
esporte da midia. Veicular o esporte na midia corresponderia conceber que a midia € capaz de
abordar o esporte em sua inteireza, 0 que nao seria possivel por, pelo menos, dois motivos: a)
a natureza e as limitacdes de cada midia; b) e porque cada midia possui um papel especifico.
Isto quer dizer que o esporte é sempre mediado pelos interesses dos meios (BETT]I, 2001).

Retomando as caracteristicas do esporte da midia, Betti (2001) declara cinco delas
centrando-se no caso da televisdo:

1) Enfase na “falaciio esportiva”: inspirado em Eco (1994 apud BETTI, 2001),
relata que a midia preocupa-se em informar e atualizar: quem ganhou, quem foi contratado
ou vendido e até a respeito da vida pessoal dos atletas; em contar a historia das partidas, lutas
e corridas, que é construida e reconstruida, pontuada pelos melhores momentos: os gols, as
ultrapassagens, 0s acidentes; em criar expectativas: qual serd o time convocado?; em fazer
previsdes: qual serd o resultado do jogo? Quem vencera?; em explicar e justificar: quais
foram os motivos para que a equipe ter ganhado ou perdido?; em prometer emocdes, vitorias,
medalhas; em criar polémicas e construir rivalidades: foi pénalti ou ndo? em criticar,
colocando em duvida as acdes dos arbitros e dos técnicos; em eleger idolos: o craque, o mais
veloz, o gigante; e, por fim, se possivel, a falacdo dramatiza.

2) Monocultura esportiva: no Brasil, pode-se verificar na midia que o0s
programas destinados ao esporte ou mesmo aqueles que ndo sdo, mas veiculam algumas
matérias sobre tal, bem como as transmissdes ao vivo, enfatizam os eventos relacionados ao
futebol. Betti (2001) afirma que essa caracteristica tornou-se mais presente nos Ultimos anos,
“provavelmente porque as empresas descobriram [nessa] modalidade esportiva uma melhor
relacdo custo-beneficio para a publicidade” (p. 02).

3) Sobrevalorizacdo da forma em relacéo ao contetdo: o esporte telespetaculo
busca valorizar mais a forma do que o contelddo, pois é caracteristica marcante da midia
televisiva utilizar a linguagem audiovisual, combinando imagem, som e palavra. Porém,
também na midia impressa, as palavras vém perdendo espaco para as imagens — fotos,
gréficos e outros artificios sdo produzidos com sofisticacdo e qualidade devido aos avangos da

informéatica/computacéo.
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4) Superficialidade: faz parte da cultura da midia o efémero, o breve, o
descontinuo, sobressaindo 0s eventos em oposicdo aos processos. O que prevalece sdo 0s
resultados. A sintese da informacédo é o mais importante, mesmo que tal possa ser prejudicada
pela omissdo dos detalhes.

5) Prevaléncia dos interesses econdmicos: por fim, mas ndo menos importante, a
I6gica das midias acata interesses econdmicos, exaltando na televisdo os indices de audiéncia,
e claro, os informes publicitarios, comuns no esporte telespetaculo. Os indices de audiéncia
sdo mantidos por meio de um ciclo vicioso, em que os produtores decidem o que o publico
quer ver. Sé Ihe oferecem isso e ndo sabem se 0 mesmo prefere algo distinto, pois frente aos
produtores ele é visto como homogéneo. Como ndo h& outras opgdes, o publico confirma a
audiéncia dos modelos tradicionalis.

Na esperanca de um dia se conseguir modificar e transcender essa situagéo, Betti
(2001) lanca o desafio do que se deveria ler, ouvir e olhar, caso houvesse 0 esporte na sua

inteireza, ou seja, 0 esporte na midia:

a cobertura de varias modalidades esportivas, inclusive as que ainda séo
predominantemente amadoras; a presenca de informacdes/conteludos cientificos
(biolbgicos, socioculturais, histéricos) sobre a cultura esportiva; analises
aprofundadas e criticas a respeito dos fatos, acontecimentos e tendéncias nas varias
dimensdes que envolvem o esporte atualmente (econémica, administrativa, politica,
treinamento, tatica etc.), considerando o passado, o presente e o futuro; as vozes dos
atletas (profissionais e amadores) enquanto seres humanos integrais, e ndo apenas
como maquinas de rendimento, nos falando sobre a experiéncia global de praticar
esporte; uma maior interagdo com o0s receptores, considerados individuos
singulares, instaurando um verdadeiro processo de comunicacdo (p. 03).

Para aumentar o desafio, tudo isso teria que estar associado aos aspectos proprios
de cada midia, buscando preservar 0 modo espetacular que atrai seus adeptos, sejam eles
leitor, ouvinte e/ou telespectador.

Apesar de ja apresentado e esclarecido o processo de espetacularizacdo do
esporte, ndo ha forma de melhor compreendé-lo do que tomando como exemplo um esporte

em que tal processo pode ser claramente evidenciado: o voleibol.
3.3 0 VOLEIBOL COMO EXEMPLO DE ESPORTE ESPETACULARIZADO
De acordo com Marchi Junior (2004), a televisdo teve papel fundamental para a

ascensdo do voleibol no Brasil, ndo apenas porque as emissoras de televisdo simplesmente

“passaram a gostar do voleibol” e sim por uma “multicausalidade” e jogo de interesses. A
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capacidade desse meio de comunicacdo de aglutinar pessoas, das mais diversas regides e
classes sociais, foi responsdvel pelo redirecionamento e aumento dos investimentos da
iniciativa privada e de estatais na modalidade. Em contrapartida, como valor-de-troca do
esporte, era garantido o retorno publicitario crescente e menos caro as empresas, além de
servir, como ja relatado anteriormente, de pano de fundo para exibicéo de interesses politico-
ideoldgicos por parte do Estado.

Por meio dessa oferta aos seus patrocinadores, de maiores retornos publicitarios
com menores gastos as empresas, 0 voleibol garantiu substanciais recursos financeiros para
aprimoramento de suas equipes. Provavelmente, caso ndo houvesse essa interdependéncia
com a iniciativa privada, o voleibol poderia néo ter alcangado, como ocorrido, a aceitacéo e a
popularidade, decorrentes de conquistas nacionais e internacionais significativas. Conquistas
estas que despertam interesse pelas transmissdes e coberturas televisivas (MARCHI JUNIOR,
2004).

Sobre a popularizacdo do voleibol, Bizzochi (2004 apud MEZZAROBA, 2004)
destaca dois acontecimentos: a insercdo de camadas sociais mais baixas no esporte, fato que
comumente ndo acontecia nas décadas anteriores aos anos 90 por ser considerado de elite; e a
diminuicdo do nivel cultural do atleta profissional, devido ao abandono dos estudos para
dedicar-se integralmente ao profissionalismo.

A incursdo do voleibol na midia concretizou o sucesso da modalidade, enquanto
esporte de massa™® no cenério brasileiro, a qual, posteriormente, apresentou-se como um
atrativo negdcio financeiro com via de mao-dupla, isto €, o voleibol e as empresas necessitam
da midia, assim como a midia precisa dos espetaculos esportivos para fomentar o consumo de
seu publico (MARCHI JUNIOR, 2004).

Com isto, reconhece-se na histéria do voleibol, mais especificamente na década
de 1990, o momento em que ocorre a nitida espetacularizacdo do esporte, pautada nas
estruturas e disposicGes de um esporte que massificou ndo s6 para sua pratica, mas,
principalmente, para o potencial de consumo que ele é capaz de gerar (Ibid.).

A televisdo, ao tratar o esporte como um espetaculo mercantilizavel, determinou
alteracdes para superar particularidades que dificultavam sua melhor comercializacéo e,
consequente, consumo, dentre as quais se destaca as mudangas nas regras da modalidade

(Ibid.). Dessa forma, “a orientacdo para o espetaculo exigiu das entidades diretivas do

18 Conforme Marchi Junior (2004), entende-se como massificacdo do voleibol, além do elemento quantitativo da
pratica do esporte, a tendéncia de encaminhar a modalidade para uma perspectiva consumista.
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voleibol uma readaptacdo da modalidade nos conceitos de competitividade, emotividade,
dindmica e duragdo das partidas” (MARCHI JUNIOR, 2004, p. 191).

Entdo, na medida em que o voleibol ganhava poder simbélico, estruturado nas
mesmas medidas da sociedade de consumo, perdia gradativamente sua “esséncia”, que foi a
criacdo do esporte como lazer (MARCHI JUNIOR, 2004).

No entanto, a subordinacdo do voleibol ao modelo espetacularizado pela midia foi
de suma importancia, ja que a alta performance alcancada pelas equipes estava tornando as
competicdes desestimulantes (VLASTUIN; MARCHI JUNIOR, 2010). Caso ndo houvesse
sua midiatizacdo, a modalidade poderia ter sofrido maiores prejuizos, como quando (1981-
1982), durante a historia do esporte, o voleibol foi descartado da programacéo da Rede Globo
por causa da longa duragéo das partidas e da imprevisibilidade do tempo de sua transmisséo
(MARCHI JUNIOR, 2004).

Sobre essa adequacéo do voleibol ao contexto mercantil empresarial dos meios de
comunicagdo, Carlos Arthur Nuzman (1995 apud MARCHI JUNIOR, 2004), atual presidente

do COB (Comité Olimpico Brasileiro), relata que:

A televisdo ampliou o impacto que o esporte exerce sobre as relacdes comerciais e
politica, e mudou o perfil do evento esportivo. Hoje, a televisdo desempenha papel
de fundamental importancia na escolha dos esportes a serem disputados e como
serdo disputados (p. 191).

Obviamente, as modificacdes das regras do voleibol ndo sdo exclusividade da
década de 1990. Elas também ocorreram em outras datas, claro, conforme objetivos que
variaram de acordo com a histéria da modalidade. Entretanto, ndo convém nesse estudo
evidenciar todas as alteracdes das regras, mas somente aquelas que visavam contribuir para
confirmacdo do esporte como espetaculo midiatizado, pois estas sim relacionam-se
diretamente com o objeto dessa pesquisa (MARCHI JUNIOR, 2004).

Nessa perspectiva, constata-se que, a partir de 1986, no Simposio de
Lausanne/Suica, a FIVB decidiu acatar as exigéncias da midia para expor com mais
intensidade o espetaculo voleibol. Nesse sentido, com o0 objetivo de reduzir o tempo dos jogos
e de aumentar as chances da defesa, em 1988 foi adotado o sistema de tie-break no quinto set
e admitido utilizar qualquer parte do corpo na acdo defensiva. No mesmo periodo, incluiu-se
0 tempo técnico no oitavo ponto de cada set, a fim de exibir os patrocinadores (MARCHI
JUNIOR, 2004).
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Sequencialmente ao Congresso Técnico do Mundial de Atenas/Grécia, em 1994,
outras tantas mudancas reconfiguraram o voleibol no campo esportivo. Alguns exemplos
adiante confirmam essa constatacao.

Com o intuito de deixar 0s jogos mais espetaculares, e concomitantemente, mais
vidveis para as transmissGes e previsdes de horérios de televisdo, permitiu-se a defesa
voluntaria com os pés, 0s contatos sucessivos em partes do corpo a0 mesmo tempo no
primeiro toque, bem como instituiu-se o tempo técnico (MARCHI JUNIOR, 2004).

Em 1996 a FIVB oficializou a presenca do libero no voleibol, funcédo
desenvolvida para o atleta otimizar a defesa e a recep¢éo de sua equipe, aumentando o “rally”
do jogo, todavia ndo podendo atacar ou sacar. Com isso, ficou claro o aparecimento do
trabalho de especializacéo dos atletas (MARCHI JUNIOR, 2004).

Na temporada 1998/1999 da Superliga Nacional, experimentou-se 0 uso do
sistema de 25 pontos corridos sem vantagem nos sets. Esse sistema obteve sucesso e levou a
oficializacédo da regra para o Mundial do Japdo, realizado em 1998. Com adoc¢édo desse novo
sistema, o tempo de jogo diminuiu e o voleibol caracterizou-se melhor como esporte-
espetaculo, visto que se adequou as grades televisivas. Ja em 1999, foi introduzida a regra que
admitia o saque “queimado” — aquele em que a bola toca na rede (MARCHI JUNIOR, 2004).

Como ultimo exemplo, em 2009, foi introduzida uma nova tecnologia no Brasil
em parceria com as marcas Penalty, 3RCorp e a CBV: a bola inteligente de chip, a fim de
auxiliar os arbitros nas marcacdes e esclarecer jogadas duvidosas (VLASTUIN; MARCHI
JUNIOR, 2010). Qutras estratégias, como o uso de bolas coloridas, permitindo um melhor
acompanhamento do jogo pelos telespectadores, e uma maior relacdo dos técnicos com 0s
atletas foram também transformacdes propostas para melhoria do espetaculo voleibol junto a
televisao (Ibid.).

Essas mudancas, apesar de desencadearem resisténcia em alguns protagonistas do
mundo do voleibol, também foram, por outros, facilmente aceitas, como demonstra o
depoimento do técnico Radamés Lattari Filho'® (1999 apud MARCHI JUNIOR, 2004, p.
193):

[...] Nao se deve falar mal do produto. A parte técnica ndo convém, porem,
aumentou a audiéncia, o jogo ficou mais emocionante, o publico retornou aos
ginasios e ndo dorme durante as partidas, o jogo dura no méaximo duas horas [...].

19 Radamés Lattari Filho foi técnico de vdlei do Flamengo de 1977 a 1979 e em 1984, conquistou muitos titulos
por diversos clubes e mais tarde comandou a Selecéo Brasileira masculina, camped da Copa do Mundo de 1997 e
da Copa América em 1998. Ainda dirigiu a equipe nos Jogos Olimpicos de Sidney 2000.


http://www.flamengo.com.br/flapedia/V%C3%B4lei
http://www.flamengo.com.br/flapedia/Flamengo
http://www.flamengo.com.br/flapedia/1977
http://www.flamengo.com.br/flapedia/1979
http://www.flamengo.com.br/flapedia/1984
http://www.flamengo.com.br/flapedia/1997
http://www.flamengo.com.br/flapedia/1998
http://www.flamengo.com.br/flapedia/Jogos_Ol%C3%ADmpicos_de_Sidney_2000
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Sendo assim, percebe-se que as alteragdes ocorridas no voleibol aprimoraram a
forma da modalidade como produto de comercializacdo ndo sé para televisdo, mas para outras
midias, sendo supervalorizado o poder do capital econdmico em detrimento do capital
esportivo. O voleibol ganhou um poder simbélico, estruturado nas mesmas medidas da
sociedade de consumo (MARCHI JUNIOR, 2004). Nesse sentido, € relevante que se discuta
como algumas modalidades esportivas, como o caso do voleibol, configuraram-se em

produtos a serem veiculados/consumidos pela midia.

3.4 A MIDIA E O ESPORTE

3.4.1 A midia impressa®

A midia impressa é um dos, se ndo 0 mais antigo dos meios de comunicacao ainda
presentes na sociedade atual. Ela resistiu a embates da tecnologia e das mudancas sociais.
Repressao politica, revolucao industrial, invencGes para vencer distancias, guerras, migragoes,
recessdo econdmica, surgimento da TV etc., foram algumas das ocorréncias absorvidas por
ela (midia impressa) (DINES, 1986).

Segundo informacdes presentes no site?’ da Associacdo Nacional de Jornais
(ANJ), ha séculos as civilizagbes utilizam a midia impressa para divulgar noticias e
informacOes para as massas. Exemplificando essa constatacéo, ja no seculo XVIII (por volta
de 1750) foi impressa a 12 Biblia Sagrada da Igreja Catdlica. Além disso, as préaticas corporais
tem registros historicos com mais de dois mil anos antes de Cristo (DOMINGUES, 2006).

Ainda conforme dados presentes no site?? da ANJ, no Brasil, a imprensa surgiu
tardiamente, assim como foram tardios o ensino superior, a independéncia politica e a
abolicdo da escravatura. Estes fatores, por sua vez, geraram um legado de analfabetismo e
concentracdo da renda que, sentidos até hoje, foram determinantes para evolugdo da imprensa
brasileira, uma vez que os mesmos impediram que o publico leitor nacional atingisse o
percentual registrado em paises com economia de porte semelhante ou superior.

Como marcos fundadores da imprensa brasileira, a ANJ levanta duas datas. A

primeira delas refere-se ao langamento, em Londres, do Correio Braziliense, em 1° de junho

2 para fundamentacéo do histérico da imprensa, mundial e brasileira, utilizou-se as informagdes presentes no
site da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ): <http://www.anj.org.br>.

ZInformacoes retiradas do site <http://www.anj.org.br/a-industria-
jornalistica/historianomundo/historiadojornal.pdf>. Acesso em: 17 jun. 2010.

2 |nformagBes retiradas do site <http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/historianobrasil/arquivos-em-
pdf/imprensa_Brasileira_dois_seculos_de_historia.pdf>. Acesso em: 25 jun. 2010.
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de 1808. E, a segunda, condiz a criacdo da Gazeta do Rio de Janeiro, em 10 de setembro,
também de 1808.

Desde la a imprensa brasileira tem passado por diversas adaptacoes,
reformulacdes e desafios, seguindo de acordo com as ocorréncias histéricas do pais. Na
segunda metade do século XIX, por exemplo, o desenvolvimento dos jornais intensificou-se:
os titulos mais fortes mudaram de formato, abandonando o tamanho pequeno, caracteristico
da fase inicial. Os jornais incorporaram prelos mais modernos e instalaram-se em prédios
construidos especialmente para abriga-los. Todavia, os varios periodos sob regime de
excecao, em particular as fases mais repressivas da Era Vargas (1930-1945) e os Governos
Militares (1964-1984), afetaram de diversas formas e diminuiram e/ou estagnaram
temporariamente o desenvolvimento da atividade jornalistica nacional.

No século XXI, com a intensificacdo das novas midias, como a TV por assinatura
e a internet, a imprensa brasileira teve que enfrentar uma maior concorréncia pela preferéncia
do cidaddo na escolha de suas fontes de informacdo. Dessa forma, 0s jornais tiverem que se
aprimorar técnica e gerencialmente, buscando se adaptar a esse novo cenario. Assim, ao
mesmo tempo em que se generalizaram as versdes digitais, no caso de alguns jornais que
disponibilizam suas edi¢6es online, gratuitamente ou de forma privada, as edi¢des impressas
seguiram inovando e novos titulos surgiram nas principais cidades do pais.

Especificamente sobre sua versdo impressa, objeto utilizado nessa pesquisa, 0S
jornais possuem caracteristicas peculiares que os identificam, as quais estdo relacionadas
também com o consumidor/leitor”®. Na sequéncia, essas caracteristicas serdo expostas de
maneira pontual.

O jornal pode possuir carater local, nacional e/ou internacional, apresentando
noticias sobre diversificados assuntos, como politica, economia e esportes, 0s quais estdo
divididos em cadernos para facilitar a leitura. O jornal também pode ser lido na hora e no
lugar mais convenientes, bem como relido, ou seja, guardado e aprofundado (DINES, 1986).

Sobre o leitor, Tamanaha (2006) e Pires (2008) relatam que 0s jornais parecem ter
destinagdo para um perfil especifico de consumidor: aqueles considerados “formadores-de-
opinido”. Isso pode ser explicado pelo fato de o consumo do jornal envolver uma dimensao
econdmica (precisa de renda para ser adquirido) e também por exigir compreensao da palavra

escrita, sendo que no Brasil a leitura ndo se constitui como habilidade universalizada.

28 Ao ser utilizado o termo leitor, estar-se-4 referindo também ao consumidor, visto que para haja leitura precisa-
se obrigatoriamente consumir o produto, nesta caso, o jornal.
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Além disso, por registrar a palavra, o jornal confere credibilidade e estabelece
compromisso formal com o leitor (TAMANAHA, 2006). Esta Ultima tanto é verdade que
existe um espaco na maioria dos jornais, coordenado por um profissional chamado
ombudsman, o qual possui a funcdo de receber criticas, sugestdes e elogios dos leitores.

Outro aspecto relevante que identifica o jornal e que merece ser destacado refere-

se a perda da instantaneidade da informacéo. De acordo com Pires (2008, p. 23):

O jornal, [...], por ndo estar submetido totalmente a velocidade imposta a informacéo
como a TV e o radio, permite uma melhor negociacdo entre consumidor/leitor e
midia, possibilitando a contextualizacdo e o detalhamento a respeito de matérias
jornalisticas apresentadas de forma sumaria nas midias eletronicas.

Nesse sentido, os resultados de um campeonato de futebol que poderdo ser
divulgados, por exemplo, pela TV no mesmo dia ou hora em que ocorreram, no jornal, faréo
parte do caderno de esporte, somente no dia seguinte. Todavia, é provavel que essas mesmas
matérias quando veiculadas pelo jornal sejam minudenciadas e acrescidas de alguma
informacao que as citadas na TV, tendo em vista a busca pelo “novo” o “inusitado”. 1sso pode
ser previsto porque, ao explorar um determinado conteddo, o jornal assume outra
caracteristica que lhe € propria: preocupa-se em formar uma opinido mais concisa e
abrangente dos fatos e ndo somente informar o leitor.

E valido salientar que a reciproca é verdadeira, ou seja, quando é o jornal que
aborda primeiramente o assunto, a televisdo assume o papel de complementaridade. Essa
relacdo dos meios de veicularem a mesma informacdo pode ser mais bem explicada pelo
principio da circularidade circular da informacao destacada por Pierre Bourdieu (1997).

De acordo com esse autor, para construcdo de uma noticia, ou seja, 0 que se vai
dizer, torna-se necessario antes saber o que as demais midias estdo veiculando. Bourdieu
(1997) relata que ninguém |é tanto jornal quanto os proprios jornalistas. Dessa forma, como
efeito dessa interleitura, para fazer as manchetes do jornal televisivo do meio-dia, por
exemplo, precisa-se ter lido os jornais da manhd. Com isto, consegue-se perceber a
procedéncia da homogeneidade da informacéo.

A respeito do processo de formacédo do leitor realizado pelo jornal, alguns estudos
apontam que existem dois modos de conceber o trabalho jornalistico utilizado na construcéo
de uma determinada matéria. O primeiro, mais antigo, possui uma visao do jornalismo como

técnica de registro e veiculagdo da realidade. J& o segundo, mais atual, atribui ao jornalismo o
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papel ndo apenas de mediador, mas também de produtor de sentidos em que ha construgdo e
ndo reproducdo da realidade, como se pressupunha héa algum tempo (BORELLI, 2002a).

Sobre estas duas perspectivas, 0 presente trabalho aqui desenvolvido corrobora da
ideia colocada pela segunda, em que o jornalismo, e fazendo parte dele a midia impressa,
entende que “a atividade jornalistica ¢ de producao de sentido, ndo se tratando de um lugar
neutro, de passagem, mas de operacdo de sentidos, instituido por transacdes entre campos e
atores sociais” (BORELLI, 2002a, p. 59).

Dessa forma, conforme alerta Borelli (2002a), cada jornal ao realizar a cobertura
jornalistica de um determinado fato ou fen6meno, atribui a este existéncia publica e
visibilidade social. Todavia, isto acontece de maneira peculiar, a depender da organizacao
interna dos jornais, a qual abarca, dentre outras especificidades, a disponibilidade e o
orgcamento para cobrir os fatos, projeto grafico, estabelecimento de prioridades, visdo de
mundo dos seus agentes (ndo s6 os jornalistas, mas diretores, gerentes, editores, revisores,
diagramadores, etc.).

De acordo com Fausto Neto (1999 apud BORELLI, 20023, p. 61):

[...] as midias tém muitas caracteristicas singulares: estruturam e estruturam-se no
espaco publico; atuam no espaco publico através de competéncias préprias; o
processo de visibilidade que as midias ddo as diferentes falas produzidas pelo espago
publico passa por um conjunto de “leis” e condi¢des de produgéo internas ao seu
campo; os diferentes campos sociais ndo dependem do campo midiatico para sua
existéncia, mas encontram nele visibilidade e uma instancia de legitimacdo; o campo
das midias cumpre o papel de articulador entre 0os campos sociais e nao faz de forma
passiva sua tarefa mediatizadora.

Nesse sentido, cada jornal constroi o seu préprio acontecimento, concebendo uma
perspectiva particular de realidade, visto que o jornalismo se constitui num sistema de
codificacdo e producdo da realidade, que vai ao encontro com as regras internas, rotinas
proprias e codigos inerentes ao seu campo. Neste caso, o jornal ndo é apenas agenciador, mas
operador de praticas, falas e sentidos que provém de inimeros campos sociais (BORELLI,
2002a).

Em suas veiculacGes, pode-se perceber também que as midias, além de atribuirem
ao fato um sentido, realizam uma hierarquizagdo sobre aquele, por exemplo, na midia
impressa, estampando em sua capa as chamadas consideradas mais importantes ou mais
interessantes (?), e deixando os demais para a parte interna.

Acerca dessa discussdo, Bianchi e Hatje (2006) ajudam a compreender melhor

essa relagdo estabelecida entre as noticias importantes e as interessantes. De acordo com as
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autoras, as informagdes publicadas sdo formadas conforme seus valores-noticia, isto &, o
julgamento de um fato a partir do ponto de vista da importancia (de interesse publico) ou do
interessante (de interesse do publico). Consequentemente, estes valores definem se tal fato
sera ou nao noticia, assim como o grau de importancia que lhe seré oferecido.

Bianchi e Hatje (2006) destacam que ao se discutir o valor importancia ou
interesse publico, “remete-se a um carater objetivo dos acontecimentos noticiados, as
caracteristicas substantivas das noticias” (p. 169). Ja ao se discutir o valor interessante ou de
interesse do publico é importante considerar que tal ndo prioriza o significado politico, social
e cultural do acontecimento, mas preocupa-se com a capacidade que o0 acontecimento possui
de promover a curiosidade, criar expectativas, prender o imaginario e despertar a atencdo do
plblico (BIANCHI; HATJE, 2006).

Chegando-se ao fim da reflexdo sobre midia impressa, objeto de estudo dessa
pesquisa, preocupa, caso tenha transparecido, uma possivel intencdo de beneficiar aspectos do
jornal, devido a demasiada exposi¢cdo de suas caracteristicas (algo natural), bem como a
realizacdo de comparacfes com outras midias (necessario para contextualizar), por exemplo.
Todavia, destaca-se que este ndo € o objetivo desse trabalho e tampouco omite-se as
caracteristicas dos outros meios, elas apenas ndo cabem nesse momento.

Além disso, a partir dessas comparacGes entre a midia impressa e a midia
eletronica, principalmente a TV, prevé-se que talvez surjam algumas indagacdes, tais como:
“A midia eletronica vai liquidar a impressa? Um determinado meio de comunicacdo se
esgota? Esvai-se um tipo de comunicag¢dao com o advento do outro?” (DINES, 1986, p. 65).

Conforme alerta Dines (1986), essas duvidas sdo naturais quando se percebe o
poder comunicativo da TV. Todavia, ainda nao se registrou o desaparecimento de um sistema
de veiculos, sendo que a permanéncia deles ndo é fruto de magia nem de mistica. Segundo
Moles?* (1971 apud DINES, 1986) a resposta para essa questdo da-se pelo fato dos canais de
comunicacdo serem uma representacao dos sentidos. Cada midia dirige-se e é absorvida por
determinado mecanismo sensorial. Nessa perspectiva, 0s veiculos impressos estimulam a
Visdo; 0s sonoros, como o radio, destinam-se a audi¢do; e as midias eletronicas “alimentam”
combinadamente a visdo e a audicéo.

Assim, pode-se constatar que ndo existe melhor ou pior veiculagdo por
determinado meio e tampouco que esta ou aquela midia produz melhores resultados.

Exemplificando tal constatacdo, nota-se que uma apresentacdo oral para um publico que

2 MOLES, Abraham (Org.). La Communication. Paris: Ed. Denoél, 1971.
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possui indices culturais mais baixos tera maior sucesso que uma mensagem escrita. Da mesma
forma, provavelmente um publico com indices culturais mais elevados optara a comunicagdo
impressa a sonora (DINES, 1986).

Por fim, percebe-se que “o aparecimento e a consagragdo de um veiculo audio-
visual como a TV nido destroéi a necessidade de um veiculo apenas sonoro ou visual” (Ibid., p.
67). As midias ndo se atrofiam porque os sentidos (audi¢do, visdo, etc.) também ndo se
atrofiam. Dessa forma, a TV néo liquidou o radio nem o jornal, bem como a revista a cores
ndo erradicou o livro e tampouco o jornal da metrépole acabou com a imprensa do interior
(DINES, 1986).

3.4.2 Jornalismo esportivo®

De acordo com Freitas Filho (1985) o esporte e o jornalismo vem estabelecendo
uma estreita relacdo que atinge qualquer parte do mundo, estando ela sob regime capitalista
ou ndo, pois os dois sdo, de certa forma, atividades que se complementam.

Assim, nos paises que foram e nos que hoje continuam sendo ou tentando ser
socialistas, enquanto o esporte foi/é utilizado para doutrinar as pessoas, 0 jornalismo tem a
funcéo de promover e difundir as préticas, agindo como um braco do Estado. Isso também se
repete no mundo capitalista, porém com outros objetivos, pois ainda que estejam presentes 0s
“poderes dominadores” do esporte, 0 componente econdémico se torna mais evidente. Nesse
modelo econdmico, “o jornalismo, como atividade empresarial, serve-se da fascinacdo do
esporte para transformé-lo em lucro e prestigio” (FREITAS FILHO, 1985, p. 51-52). Com
isso, aléem das empresas, as entidades esportivas também sdo beneficiadas.

Todavia, no Brasil, nem sempre jornalismo e esporte mantiveram essa estreita
relacdo. Conforme Coelho (2003), no inicio do século XX, por exemplo, pouca gente
acreditava que o futebol fosse assunto para estampar manchetes. Presumia-se que até mesmo
0 remo, esporte mais praticado na época, nunca estamparia as primeiras paginas de um jornal.
Tinha-se essa conviccao, por gue como poderia uma vitoria nas piscinas, nos campos, nos
ginasios ou nas quadras ser mais importante que uma decisdo sobre a vida politica do pais?

Coelho (2003) relata que na época ndo existia 0 que hoje se pode chamar de
jornalismo esportivo. Todavia, para o desenvolvimento deste, duvidar do “poder” do esporte

foi necessario. Tudo foi registrado, desde o primeiro saque até a primeira cesta no Brasil,

% Ao longo deste tépico de discussdo, quando aparecer o termo “jornalismo esportivo” este se refere
especificamente ao jornal impresso.
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claro que meio a contragosto. Nas redacdes do passado — ainda pode-se verificar isso na
atualidade — havia sempre alguém para diminuir o espaco dedicado ao esporte (Ibid.).

O marco do surgimento do jornalismo esportivo no Brasil ocorreu somente nos
anos 30 com o surgimento do jornal intitulado “Jornal dos Sports” no Rio de Janeiro, o qual
correspondeu ao primeiro diario exclusivamente dedicado aos esportes no pais. A partir dai 0s
demais didrios comecaram a enfatizar o esporte e a inclui-lo em suas redagdes. Mas, foi
somente no fim da década de 1960 que os grandes cadernos de esportes fizeram parte dos
jornais, de forma mais presente e volumosa, o0 que levou o Brasil a constar na lista dos paises
que detém imprensa esportiva de larga extensédo (lbid.).

Segundo Freitas Filho (1985), o jornalismo esportivo no Brasil nasceu, cresceu e
instituiu um estilo singular de coberturas, principalmente no radio e no jornal impresso. No
radio por meio da sua facilidade de penetracdo. E, no jornal impresso devido a sua
propriedade de perpetuacao.

Sabe-se hoje que, tendo o esporte se fortalecido no pais, qualquer jornal de média
e grande circulagéo precisa dedicar um significativo espacgo a ele (esporte). O que antes ndo
possuia valor frente a imprensa, posteriormente, passou a ser tdo enfatizado ao ponto de nédo
ser mais possivel esquecé-lo ou exclui-lo, por exemplo, dos jornais diarios.

Entretanto, a valorizacdo do fato esportivo pelos meios, inclusive pelo jornal
impresso, como relatado anteriormente, nao surgiu sem intencionalidade. Os “industriais da
imprensa” ao perceberem que o esporte encerra em si uma pujanca social, até entdo pouco
explorada pelas midias, vislumbraram nele (o0 esporte) uma fonte de lucros e,
concomitantemente, um instrumento para manipulacdo das massas (FREITAS FILHO, 1985).

Assim, a noticia esportiva foi gradativamente conquistando seu espaco e forca
dentro do jornal, até tornar-se atualmente uma espécie de nicleo autbnomo que possui a sua
propria editoria, corpo de reporteres, redatores e cronistas. O noticiario esportivo se
especificou de tal forma que gerou dentro do jornalismo, além da categoria profissional
(jornalista esportivo), também subcategorias de especializacdo conforme determinada
modalidade esportiva (Ibid.).

De acordo com Sousa (2007), a cobertura midiatica, e por isso também a
esportiva, possui trés importantes caracteristicas: a acumulagdo, a onipresenca e a
consonancia. A definicdo de acumulacéo relaciona-se a “capacidade que 0s meios possuem
para criar e manter a relevancia de um tema ser o resultado global do modo como funciona a

cobertura informativa no sistema de comunicagdo de massa” (p. 153).
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J& a onipresenca relaciona-se a disseminacgdo quantitativa das midias, e também a
mobilizacdo destas para levar ao publico informagdes de “tudo” referente a determinado fato,
como se pudesse estar em todos os lugares a0 mesmo tempo. Essa situacdo enfatiza a
disponibilidade para midia difundir seu ponto de vista, a qual se torna preocupante quando se
pensa naqueles que ndo formaram ainda uma opinido propria (SOUSA, 2007).

Por fim, a consondncia corresponde ao fato das semelhangas existentes nos
processos produtivos da informacdo tenderem a ser mais expressivas do que as diferencas.
Isto faz com que as matérias construidas possuam mensagens mais semelhantes do que
dessemelhantes (SOUSA, 2007). Nesse sentido, torna-se compreensivel o porqué da
existéncia de temas/categorias comuns que contemplam as matérias veiculadas sobre
diferentes eventos esportivos, ou sobre um mesmo evento esportivo coberto por midias
diferentes, ou até mesmo sobre eventos esportivos de igual natureza que possuem naipe
masculino e feminino.

Sobre o processo de construcdo das materias esportivas, Freitas Filho (1985)
relata que existem basicamente dois modos de cobrir jornalisticamente uma determinada
atividade. A primeira delas € a cobertura factual ou circunstancial, a qual se ocupa do fato em
si, no momento de sua ocorréncia. J& a outra é a cobertura sequencial ou permanente, que
possui como objetivo abordar o antes e o depois do fato, indo para além do dia-a-dia de sua
existéncia.

No esporte, por tempo, as coberturas circunstanciais se sobrepuseram as
permanentes. Isso porque ainda ndo se acreditava no “dominio” do fendmeno esportivo e
tampouco que o0s acontecimentos diarios relacionados a este, como treinos e concentracdes,
conseguissem vender mais jornais (FREITAS FILHO, 1985).

Todavia, ao passo em que a programacdo esportiva se desenvolvia, eram criados
novos espacos para ela. Foi, entdo, por meio do trabalho com a cobertura permanente que 0s
veiculos conseguiram, efetivamente, desenvolver o seu jornalismo esportivo (FREITAS
FILHO, 1985). Com isto, consegue-se entender o0 motivo de supervalorizar os acontecimentos
cotidianos, as vezes insignificantes, do meio esportivo, e compreender a preocupacdo de
enaltecer a participacdo dos protagonistas do espetaculo esportivo.

A criacdo dos idolos pela imprensa esportiva, por exemplo, é utilizada como pedra
fundamental para o alcance de seus interesses. Por meio dos idolos, que sdo elevados pela
midia & condi¢do de semideuses, consegue-se transmitir e induzir a aquisicdo de um conjunto
de valores padronizados que objetiva manipular as massas (FREITAS FILHO, 1985). Para
Helal (1998 apud BORELLI, 2002a, p. 19), “um fenbmeno de massa ndo consegue se
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sustentar por muito tempo sem a presenca de “herois”, “estrelas” e “idolos”. Sao eles que
levam as pessoas a se identificarem com aquele evento”.

Ao se realizar uma aproximacgdo com a atualidade, percebe-se que o jornalismo
esportivo caracteriza-se como uma atividade regional e peculiar, a qual possui como objetivo
abordar determinados assuntos, mas que, a0 mesmo tempo, faz parte de um contexto maior,
ou seja, o jornalismo como um todo (BORELLI, 2002b).

Considerando-se a hierarquia do jornal, nota-se que a editoria de esportes, quando
comparada as demais, € a que possui mais autonomia, visto que existe menos obstaculo na
analise do esporte do que, por exemplo, da politica ou da economia.

Esse grau de independéncia da editoria de esportes pode ser mais bem explicado
pela sua relacdo com o tripé que configura o discurso midiatico — informacéo, entretenimento
e publicidade (PIRES, 2002) — acima citado. Segundo Amaral (1968 apud BORELLI,
2002a), ao considerar sua natureza e finalidade, o esporte constitui-se principalmente como
entretenimento, 0 que permite que numa mesma editoria tenham variadas falas e diversos
pontos de vista acerca de um mesmo objeto, ou seja, 0 esporte. Nessa editoria o ideal primeiro
a seguir, contrariamente as outras que levam a cabo o manual de redacao, € a liberdade.

O esporte, nos jornais impressos, geralmente situa-se nas Ultimas paginas, local
considerado de destaque juntamente com as primeiras. Além disso, ocupa um caderno
reservado, o que lhe atribui uma condicdo especial quando comparado as outras editorias,
visto que é discutido em um lugar especifico (BORELLI, 2002a).

Outro aspecto peculiar do campo esportivo e que se torna pertinente destacar,
relaciona-se ao “poder” que o esporte tem de alterar a estrutura ja determinada do jornal
guando ocorrem grandes acontecimentos esportivos, como as Olimpiadas, Copa do Mundo,
Jogos Pan-Americanos e finais de campeonatos (locais, regionais, nacionais e/ou
internacionais) (BORELLI, 2002a).

Quando isto acontece, ou seja, muda sua estrutura, o jornal deixa de abordar o
esporte como uma noticia corriqueira, estabelecendo novos e diferentes vinculos com o leitor,
além de atribuir outros significados ao esporte (BORELLI, 2002a).

Segundo Borelli (2002a), essa “deformag@o” do jornal pode ser exemplificada e
efetivada por meio da criagdo de cadernos especiais anexos a editoria de esportes, que podem
inclusive ter nimero superior de paginas que a propria editoria de esportes. Nesses cadernos
especiais, diversos temas podem ser abordados, até mesmo aqueles que conseguem prender a

atencdo do leitor, aproximando e igualando a vida deste com a do atleta que deslumbra.
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Outro ponto a ser destacado refere-se as colunas especializadas presentes na
editoria de esportes, as quais possuem amplo destaque no jornal como um todo. De acordo
com Borelli (2002a), as colunas esportivas surgiram para superar o limite encontrado no
jornalismo, o qual se preocupava em apenas transmitir 0s acontecimentos considerados
importantes e omitia aqueles secundarios, mas que também tinham incidéncia sobre o fato
central. Nesse sentido, aparece a coluna esportiva que oferece “ao publico informag¢des mais
interessantes, fundamentadas e vistas de outro angulo [...]” (p. 67). O colunista esportivo
exibe maneiras de ler o esporte, analisando e interpretando os fatos. Assim, refletem-se
imaginérios, desejos, escolhas de opinido publica, possibilitando a identificacdo do leitor e a
sua fidelidade com a coluna esportiva (BORELLI, 20023).

O que se percebe com isso, € que 0 espago esportivo, por ser habito por ideais a
serem defendidos, configura-se como um local de batalha e disputa. Por sua vez e como
lembra Borelli (2002a), essa disputa pelo espaco esportivo publico ocorre tanto pelo préprio
campo midiatico, pois terd que “lutar” dentro da estrutura do jornal com a politica, economia,
tecnologia, educacdo, saude, cultura etc., quanto pelos outros campos sociais, 0s quais
também buscam visibilidade na midia e agem, por meio das fontes, no préprio campo
esportivo.

Sendo assim, consegue-se compreender que o0 espaco dedicado ao esporte
cotidianamente em um jornal € resultante de insistentes negociacdes, batalhas e adaptacdo aos
interesses encontrados dentro e fora das midias. Dentre esses interesses, pode-se destacar
aquele em que ha, em modalidades que possuem os dois naipes (masculino e feminino), uma
abordagem do esporte que enfatiza o género, tendo como objetivo veicular aquilo que €

interessante, mais mercantilizavel, e por isso, mais consumido e lucrativo.

3.4.3 Esporte da midia: género e representacgdes

As condicdes de acesso e participacdo das mulheres no campo das préaticas
corporais e esportivas nem sempre foram — e determinadas vezes ainda ndo sdo — iguais as dos
homens, considerando os mais diversos ambitos: esporte de rendimento, lazer, Educacéo
Fisica escolar, valores de alguns prémios atribuidos aos vencedores e vencedoras de
competicdes esportivas, visibilidade conferida pela midia, entre outros (GOELLNER, 2005).

A insercdo das mulheres na historia do esporte no Brasil data de meados do século
X1X. No entanto, é a partir das primeiras décadas do século XX que a participagdo delas se

amplia adquirindo, portanto, maior visibilidade (Ibid.).



42

Mesmo j& tendo o Brasil participado de outros eventos esportivos mundiais, foi
somente em 1932, na Olimpiada sediada na cidade de Los Angeles, que o Brasil registrou a
participacdo da sua primeira atleta: a nadadora paulista Maria Lenk, entdo, com 17 anos de
idade. A participacdo desta atleta € um marco importante, pois possibilitou a divulgacdo da
imagem da atleta de competicdo numa época em que a mulher correspondia mais a assisténcia
do que a prética das atividades esportivas em um nivel competitivo (Ibid.).

A partir de meados do século XIX, com os ventos de mudanca e inovacdes que
vinham da Europa, chegaram também os ecos das lutas femininas, as quais contribuiram para
gradativa ampliagdo da participacdo feminina em diferentes espacos sociais, dentre eles os
esportivos (Ibid.).

No entanto, esse comparecimento da mulher no esporte ocorreu concomitante a
presenca de conflituosas reagdes, pois a sociedade da época detinha simultaneamente a
heranca de um recente passado colonial, agrario e cristdo e o devir de um futuro moderno,
industrial (Ibid.). Nesse sentido, Goellner (2005, p. 92) relata que:

A prética esportiva, o cuidado com a aparéncia, a mudanca de atitude, o
desnudamento do corpo, o uso de artificios estéticos por vezes eram identificados
como de natureza vulgar ndo s6 por moralistas, médicos, juizes e religiosos, mas por
grande parte das préprias mulheres que eram também portadoras de rigida moral,
cujos preceitos denunciavam, nessa atitude modernizadora, um ato de desonra em
especial porque pareciam abrandar o discurso da maternidade como uma obrigacéao
feminina. Ou ainda, como sendo a mais nobre missdo da mulher.

Como se pode observar, as mulheres eram criadas para serem esposas e mae,
sendo o esporte encarado como um fator que pde em perigo algumas caracteristicas tidas
como constitutivas da sua feminilidade (GOELLNER, 2005).

Ainda assim, muitas mulheres que, indiferentes as convengdes morais e sociais,
aderiram as praticas esportivas independente do discurso hegemdnico da interdicao.
Estimuladas ou ndo a participarem das modalidades, a ampliacdo da presenca feminina no
esporte proporcionou a emergéncia de algumas competices de grande porte dedicadas
especialmente as mulheres (lbid.).

A partir da segunda metade do século XX, modalidades como voleibol,
basquetebol, natacdo, ténis e atletismo foram mais difundidas, o que permitiu um avanco na
participacdo das mulheres em competigdes nacionais e internacionais. A partir dos anos 70,
por exemplo, cresceu significativamente a participacdo das atletas brasileiras em Jogos

Olimpicos, sendo que a primeira premiagdo com o ouro olimpico aconteceu em Atlanta, em
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1996, no voleibol de praia em dupla. J& nos anos 80 e 90 houve uma maior insercdo das
mulheres em esportes antes considerados como violentos para a participagdo feminina, como:
judd, polo aquético, handebol e futebol (Ibid.).

Atualmente, apesar da participacdo das mulheres brasileiras em eventos esportivos
ser muito mais ampla e diversificada, isso ndo significa afirmar que homens e mulheres
ocupem 0 mesmo espago nos esportes. No futebol, por exemplo, esporte mais difundido no
pais, 0 numero de mulheres praticantes em clubes e area de lazer aumentou se comparado a
década anterior. Entretanto, ainda sdo escassos 0s campeonatos regionais, ndo ha um evento
de porte nacional, assim como ndo hd um ndmero significativo de mulheres nas comissdes
técnicas dos clubes de futebol feminino, nem no nivel administrativo das entidades que regem
este esporte (Ibid.).

Pelo menos no que tange ao Brasil, outros dois setores do esporte em que é
perceptivel a inexpressiva participacdo das mulheres sdo: a atuacdo delas como técnicas
esportivas, espaco de dominio masculino, em especial, nas equipes de alto nivel; e
departamentos de organizacdo e de direcdo do esporte como federacGes e confederagcdes
esportivas e no Comité Olimpico Brasileiro, cujos cargos permanecem sob o dominio dos
homens (Ibid.).

Os exemplos acima colocados, em que se pode observar explicitamente a desigual
presenca de mulheres e de homens nos ambitos esportivos, ainda ndo esgotam as diversas
instancias que existem. Nesse sentido, torna-se pertinente destacar e aprofundar naquela que
mais se relaciona com esse estudo: a midia. Por meio desta, enquanto aos atletas homens sdo
destinados maior destaque e projecdo, as mulheres tem seu corpo exposto e espetacularizado
como uma forma de erotizacdo, de exaltacdo da beleza e da sensualidade (Ibid.).

A midia, ao veicular suas matérias, exerce papel fundamental no fortalecimento
daquilo que se denomina de “imaginario social coletivo™, ou seja, as concepg¢des que 0s varios
grupos sociais fazem de determinados eventos e personagens, os mitos e as “ideias gerais”
gue nem sempre sdo condizentes com a verdade, mas que sdo as versdes mais difundidas
(SOUZA; KNIINIK, 2007).

E também por intermédio da midia que os discursos dominantes sobre o que é ser
homem ou mulher, estabelecem e instituem seu espaco no imaginério coletivo. Apesar de na
contemporaneidade os diversos movimentos sociais, melhor representados pelo feminismo,
buscarem diminuir as fronteiras entre 0 masculino e o feminino, em alguns setores elas ainda
mantem-se firmes — e a midia representa isto visivelmente, seja retratando, descrevendo ou até

mesmo analisando de forma desigual homens e mulheres em suas atividades diversas, dentre
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as quais se pode citar as esportivas (SOUZA; KNIJNIK, 2007). Arriscando-se um pouco
mais, pode-se até afirmar que a midia, intencionalmente, prefere abordar as diferencas entre o
masculino e o feminino do que veicular propriamente informacGes condizentes ao profissional
como atleta.

E valido salientar que a inteng&o do estudo ndo é de colocar em oposicdo homens
e mulheres, apenas aprofundar a necessidade de desconstruir a histérica supremacia do género
masculino sobre o feminino no esporte, investindo na conquista de uma igualdade politica e
social.

Percebe-se entdo que feminino e masculino ocupam espacos distintos e quando
relacionados ao poder esse tratamento ndo se comporta de maneira diferente. Enquanto o
dominio do masculino é o publico, o politico e nele se inserem principios de forca,
racionalidade, atividade e objetividade, o dominio do feminino é o privado, o doméstico,
associado a fragilidade, emocao, passividade e subjetividade. Enquanto o homem seria, “por
natureza”, mais corajoso, mais violento, mais racional; a mulher estaria propensa ao choro, a
histeria e ao amor (SOUZA; KNIJNIK, 2007).

De acordo com Saraiva (2002), os constantes estudos realizados sobre género vém
tentando desmistificar esse ideario de construcdo das desigualdades, fazendo com que, por
exemplo, se a mulher for mais instintiva de que o homem, mais dominada por seus impulsos,
iSs0 ndo seja mais entendido como marca de inferioridade, mas sim de singularidade, marca
esta que um homem também pode deter.

Todavia, em determinados contextos, as representaces de género sdo tao
presentes que as proprias mulheres, para findar sua submissao, camuflam em si a imagem do
outro. Refletido no mundo dos esportes, principalmente no de rendimento, as mulheres, para
obterem éxito, geralmente assumem caracteristicas ditas masculinas (SARAIVA, 2002), tendo
como um dos meios para o0 alcance disto a ingestdo exagerada de anabolizantes e 0 uso
excessivo de exercicios com pesos na musculagéo.

Conforme Adelman (2003), mesmo quando isso ndo acontece e as atletas
participam da “desconstru¢ao” da diferenga entre géneros, o esforgo torna-se invalido, uma
vez que continuam imersas em uma cultura em que a atividade esportiva das mulheres pode
comprometer a feminilidade da atleta. Quer dizer, muitos esportes apesar de ndo serem mais
vistos somente como masculinos, ou seja, tanto homens quanto mulheres podem praticar, ao
serem relacionados as competicdes esportivas nos niveis profissional e semi-profissional

continuam separando homens e mulheres. Os esportes equestres sao quase 0s UNnicos que nao
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se comportam dessa maneira. No hipismo classico, por exemplo, homens e mulheres
participam como concorrentes das mesmas competigoes.

Sabendo-se que no imaginario social coletivo as conquistas esportivas estdo
comumente associadas a velocidade, forca e resisténcia, o esporte assim definido geralmente
favorece aos homens e colabora para construcdo social da hegemonia masculina. Em
contrapartida, assim como os demais “valores” — flexibilidade, equilibrio e graca — a
construgéo social do feminino se consolida no segundo plano (SOUZA; KNIINIK, 2007).

Ja os/as “diferentes”, nesse contexto, possuem um espacgo bastante reduzido, uma
vez que os esportes delimitaram quais sd0 0s papéis que meninos e meninas, homens e
mulheres podem representar, resultando num modelo de masculinidade a ser seguido. Logo,
para que os homens tenham poder e acesso aos bens culturais e, inclusive, as praticas
corporais e ao esporte, eles precisam ser brancos, heterossexuais, adultos e de classe media.
Aqueles que ndo atendem a essas exigéncias acabam perdendo drasticamente espaco
(SAYAO, 2002).

Com isso, percebe-se que 0 espaco e o reconhecimento alcancado pelo feminino
no esporte ainda continua submisso a dominacdo masculina. De acordo com Souza e Knijnik
(2007), o numero de mulheres em competicdes esportivas cresce a cada ano no Brasil. Nas
Olimpiadas de Sidney (2000), por exemplo, elas ja representavam mais de 40% da delegacéo
de atletas brasileiros. Todavia, mesmo com o crescente nimero de mulheres no esporte de
rendimento, percebe-se que “estas ainda estdo submetidas a diversos padrdes e modelos de
comportamento marcados por rancos seculares, sobretudo no que se refere aos estigmas
relacionados ao corpo e a sexualidade das atletas” (lbid., p. 35). Estes estereotipos, por sua
vez, sdo reproduzidos cotidianamente pela midia esportiva, a qual os prioriza em detrimento
dos aspectos vinculados ao rendimento esportivo propriamente dito das atletas (SOUZA,
KNIINIK, 2007).

Alguns estudos internacionais também confirmam essa constatacdo. Fink (1998
apud SOUZA; KNIJNIK, 2007), por exemplo, mostrou que somente 15% de toda cobertura
esportiva dos jornais impressos norte-americanos eram sobre atletas mulheres e que apenas
5% da cobertura televisiva relacionava-se as mulheres no esporte. Em pesquisa realizada por
Koivula (1999 apud SOUZA; KNIINIK, 2007), na Suécia, 86,7% do tempo de cobertura
televisiva foi destinado aos homens no esporte e apenas 11,7% as mulheres.

Outras importantes consideracdes sobre este assunto fundamentam-se em
Boschilia e Meurer (2007). Esses autores realizaram um trabalho sobre a cobertura dos Jogos

Olimpicos de Atenas (2004) no jornal Folha de S&o Paulo, a fim de identificar nos arranjos
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enunciativos das matérias uma possivel tensdo criada entre homens e mulheres. A seguir,
algumas das consideracdes presentes no trabalho serdo mencionadas, porém de maneira breve.

Por exemplo, puderam constatar que houve uma exploracdo sintomatica da figura
da mulher-mae em sobreposicdo a da mulher atleta, fato que pode ser facilmente observado no
titulo da matéria: “Arqueira Alema entra para historia ao buscar o ouro a beira do parto”
(ARQUEIRA..., 2004 apud BOSCHILIA; MEURER, 2007, p. 59). Por ser uma situacao
inusitada no meio esportivo, a gravidez da atleta € ressaltada e os aspectos competitivos se
relativizam em favor de uma ldgica de participagdo (BOSCHILIA; MEURER, 2007).

O efeito simbdlico de comparagdo entre 0s sexos, assim como a expressao publica
de caracteristicas femininas e masculinas, a fim de sugerir uma possivel subordinacdo das
mulheres, foi outro dado encontrado no trabalho. Sobre esse assunto, enquadram-se atletas
olimpicas que nunca se tinha ouvido falar, pois geralmente eram oriundas de paises que as
proibiam de participar das competicdes por motivos religiosos, como mostra o relato da
velocista afegd a Folha: “Sei que ndo tenho muitas chances de medalha, mas estar em Atenas
ja é ouro” (DEBUTANTES..., 2004 apud BOSCHILIA; MEURER, 2007).

Na matéria cujo titulo ¢ “Feliz com nome, Chana desbrava a Europa (FELIZ...,
2004 apud BOSCHILIA; MEURER, 2007), o que chama a atencdo é a maneira como a
matéria centra-se no exotico nome da atleta (goleira da selecdo brasileira de handebol) e como
ela se apropria da ideia de excitacdo e erotizacdo para fazer associacdes entre 0 nome da atleta
e a genitalia feminina.

No caso da cobertura destinada a participacéo da selecdo feminina de futebol do
Brasil, tendeu a produzir efeitos comparativos, mesmo sem os atletas masculinos terem
participado das Olimpiadas de Atenas. Isto induz a imaginacdo de que caberia as mulheres
pedir a autorizacdo masculina para representar o futebol brasileiro, pentacampedo do mundo
(BOSCHILIA; MEURER, 2007).

A partir do exposto, percebe-se que o modelo do leitor imaginario, concebido
pelos jornalistas que produzem as matérias, é construido como um ser masculino. Como o
enunciador parte do pressuposto de que a maioria do publico consumidor do esporte, dos
cadernos esportivos, constitui-se essencialmente por homens, nada mais coerente do que
ajustar a enunciacao dos arranjos discursivos as supostas expectativas e preferéncias desse seu
leitor imaginario. Consequentemente, sdo criados efeitos comparativos entre a participacao de
homens e de mulheres, porém, sem esquecer de lhes atribuir espacos e caracteristicas de

atuacdo diferentes. Pois, como j& citado anteriormente, aos homens estdo relacionados a
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imagem de robustez, de vigor, e as mulheres atreladas a imagem de encanto e ideia de
seducdo (BOSCHILIA; MEURER, 2007).

Nesse sentido, o produto resultante das relagdes estabelecidas entre o esporte e 0s
diferentes agentes sociais, dentre os quais o principal é a midia, atua no sentido de manter
uma dominagdo simbdlica dos homens sobre as mulheres “que tende a subordinar as préaticas
esportivas femininas a um imaginério elitizante e erotizante, ideologicamente masculinizado”
(BOSCHILIA; MEURER, 2007, p. 64).

Esse tratamento diferenciado da midia, no que tange as praticas esportivas
femininas e masculinas, aparece como uma forma de tensdo criada para, principalmente,
evidenciar os resultados dos atletas e prender a atencdo do consumidor (BOSCHILIA;
MEURER, 2007).

Todavia, isto deve ser desconstruido, pois, mesmo que ingenuamente seja
concebido que é somente estes 0s interesses da midia, 0S mesmos ndo se estagnam nas
paginas dos jornais. A midia possui um poder de alcance muito maior, construindo e
confirmando o imaginario social, assim como um compromisso social que Ihe deve sempre
ser lembrada.

No proximo capitulo serdo apresentados e discutidos os dados obtidos no estudo.
O mesmo esta estruturado da seguinte forma: exposicdo dos aspectos mais gerais do campo;
descricdo e analise quantitativa da cobertura da LM e do GP; e, por fim, classificacdo e
analise da cobertura dos eventos masculino (LM) e feminino (GP), conforme as categorias

empiricas de analise.
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4.1 PRIMEIRAS APROXIMACOES COM O CAMPO
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Antes de iniciar propriamente a apresentacdo dos resultados, torna-se necessario

destacar algumas informacdes que esclarecem melhor o desenvolvimento desse estudo e

expdem as primeiras impressdes encontradas no campo.

Como ja referido nos procedimentos metodoldgicos, os dados da pesquisa foram

coletados a partir das reportagens do Caderno de Esporte do jornal Folha de S&o Paulo (FSP),
durante trés meses (de 01/06/2010 a 31/08/2010), totalizando um numero de 92 (noventa e

duas) edi¢des (jornais) analisadas.

Abaixo, o Quadro 1 apresenta os eventos selecionados, o periodo de realizacdo de

cada evento, o periodo em que se encontrou matérias veiculadas sobre cada evento e o

namero de edi¢Bes (jornais) em que se encontram essas matérias:

Quadro 1 — Demonstrativo da cobertura jornalistica analisada

Periodo em que as

Numero de edigdes

Periodo de L
Evento o matérias foram em que apareceu
realizacéo . 26
publicadas matéria
L'\gglg’l“éﬂfv'l"’;'_de 04/06/2010 a 04/06/2010 a o
. 25/07/2010 26/07/2010
masculino
World Grand
. 15/07/2010 a
Prix (_G_P) - 06 a 29/08/2010 30/08/2010 24
feminino

Durante o periodo de coleta dos dados, o Caderno de Esporte geralmente possuia

cerca de 16 paginas. Porém, esse numero foi alterado a partir do dia 08 de junho de 2010,

% E valido salientar que os jornais online que continham matérias sobre os eventos abordados, foram também

contabilizados nessa relacdo. Cada jornal desta possuia, pelo menos, uma matéria sobre a LM e/ou sobre o GP.
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quando a FSP criou uma sessao especial neste mesmo caderno, a qual se destinava a Copa do
Mundo de Futebol — 2010, realizada na Africa do Sul. Com essa sess&o especial, intitulada
“Copa 20107, o namero de paginas do Caderno variou entre 19 e 39, voltando a sua
“normalidade” a partir do dia 13 de julho de 2010, data que marca o término da sessdo
especial, segundo os registros da coleta dessa pesquisa.

Dentro do Caderno de Esporte, a maioria das matérias veiculadas sobre a LM e 0
GP ocupava as paginas finais, até mesmo quando foi criada a sessdo especial no Caderno.
Quando composto de aproximadamente 16 paginas, localizavam-se geralmente entre as
paginas 11 e 16. J4 com a criacdo da sessao especial, encontravam-se entre as paginas 20 e 30,
tendo algumas exce¢des de matérias nas paginas iniciais e mais finais. Em sintese, existia uma
padronizacdo em relagdo ao contetdo “voleibol”.

Outro aspecto importante a ser destacado, préprio da midia impressa, corresponde
a acentuada utilizac@o de fotos coloridas nas materias, naquelas relacionadas a cobertura da
LM, mas principalmente as referentes a cobertura do GP, o0 que as vezes contribuiu para que
uma matéria ocupasse 0 espaco total de uma pagina. Essas imagens sdo, em sua maioria,
coloridas e de variadas dimens@es. Na cobertura de ambos os eventos, mostravam o treino das
selecdes, as selecdes rivais do Brasil, o rendimento dos atletas, momentos dos jogos em que
eles estavam atacando, defendendo ou comemorando a marcagdo de um ponto?’. As imagens
que exibiam a comparacéo entre atletas, a personificacdo do esporte, bem como a exploragédo
da beleza feminina serdo mencionadas mais adiante, no topico que se discute a categorizacao
das matérias, pois merecem uma reflexao diferenciada.

Na sequéncia o material coletado sera descrito e analisado a partir dos registros e
das referéncias feitas a cobertura dos dois eventos selecionados, seguindo geralmente uma

mesma ordem, isto €, primeiro sobre a LM e depois acerca do GP.

4.2 OS ESPACOS DO VOLEIBOL NA FOLHA DE SAO PAULO

Do ponto de vista descritivo-quantitativo, pode-se verificar que de um universo de
92 edicOes analisadas, em 59 delas foram encontradas matérias relativas aos dois eventos,

contendo 51 matérias acerca da LM e 39 referentes ao GP.

2" Essas evidéncias podem ser confirmadas nas matérias publicas nos dias: FSP — 04/06/2010 — Caderno de
Esporte/pag. D13; FSP — 21/07/2010 — Caderno de Esporte/pag. D8 e D9; FSP — 07/08/2010 — Caderno de
Esporte/pag. D16; FSP — 28/08/2010 — Caderno de Esporte/pag. D16.
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Em se tratando das matérias da LM, cabe ressaltar que 6 delas foram publicadas
apenas no jornal online, ndo sendo divulgadas na edigdo impressa do Jornal nos dias
subsequentes. Além disso, quando se classificou essas matérias em reportagens ou colunas,
pode-se constatar que absolutamente todas, inclusive as do GP, eram reportagens. Esse fato
precisa ser destacado porque contraria uma caracteristica da FSP que é justamente a analise
critica das reportagens, expressa pelo qualificado grupo de colunistas.

Em alguns estudos realizados pelo LaboMidia-CDS/UFSC, sobre a cobertura dos
Jogos Pan-Americanos Rio/2007% e acerca do agendamento da Copa do Mundo de Futebol
que sera realizada no Brasil (2014) na Copa da Africa do Sul (2010)%, pode-se observar a
disponibilidade de elementos de analise por parte dos colunistas para o leitor formar sua
propria opinido. Nestes estudos, foi percebido um intenso “dialogo” entre as reportagens e as
colunas sobre o tema, situaces em que o contetdo informativo presente nas reportagens era
imediatamente repercutido nas colunas, de forma opinativa, com algumas criticas e mesmo
ironias ao comentar os fatos.

Sobre o certame feminino, igualmente ressalta-se que 6 das 39 matérias foram
coletadas da internet, sendo que, destas, apenas 1 estava no jornal online e ndo constava no
jornal impresso. As outras 5 foram analisadas somente via jornal online, visto que nédo foi
possivel 0 acesso das mesmas por meio do jornal impresso.

Para ilustrar os dados acima citados, apresenta-se 0 quadro abaixo (Quadro 2),

com o numero total de matérias veiculadas sobre os dois eventos, LM e GP:

Quadro 2 — Numero total de matérias publicadas no Jornal (impresso e online),
referente a LM e ao GP, durante o periodo determinado para coleta dos dados

, . . Numero de matérias
Numero de matérias . Total de
Evento . . apenas no jornal .
no jornal impresso . matérias
online
Liga Mundial de Voélei
(LM) — masculino 45 06 51
World Grand Prix
(GP) — feminino 33 06 39

Ainda sobre o ponto de vista descritivo-quantitativo, realizou-se o procedimento
de centimetragem das matérias, que nessa pesquisa, consistiu na execuc¢do do célculo da area

de cada matéria, posteriormente o calculo da area total do caderno (esporte) em que as

%8 PIRES (Org.), 2009a.
% PIRES (Org.) et al., 2009b.
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mesmas se encontravam, para que assim fosse possivel verificar a porcentagem da &rea que as
matérias ocupavam no caderno.

Das 51 matérias sobre a LM conseguiu-se fazer a centimetragem de 45, pois as
outras 6, como ja mencionado acima, foram coletadas no jornal online. Tendo ocorrido o
mesmo fato com a cobertura do GP, do total de 39 matérias, efetuou-se a centimetragem em
33 destas.

A partir do Quadro 3, pode-se observar melhor os resultados encontrados com

esse procedimento:

Quadro 3 — Area total das matérias presentes na cobertura da LM e do GP

Evento NUmero t(_.':tal Numero de ma_térias emque | Area totgl das
de matérias se fez a centimetragem matérias
Liga Mundial de
Volei (LM) — 51 45 6.300,5 cm?
masculino
World Grand
Prix (GP) — 39 33 6.206,7 cm?
feminino

Com o quadro acima, consegue-se perceber que, apesar da quantidade de matérias
veiculadas sobre a LM ter sido um pouco superior a do GP, logicamente, pois 0 primeiro
evento durou cronologicamente mais tempo que o segundo, ndo houve diferenca significativa
entre a area total da cobertura da LM e a do GP.

A &rea média das matérias de cada evento, no entanto, revelou-se diferente:
enquanto na LM, essa média é de 140,01 cm?, no GP ela sobe para 188, 08 cm?, 0 que permite
afirmar que a cobertura do certame feminino dispds de menos, porém maiores matérias, talvez
em decorréncia do maior numero e tamanho de fotos que apresentou, o que tende a aumentar
a area das matérias. Enquanto na cobertura da LM dez fotos foram publicadas, no GP esse
namero aumentou para doze.

A seguir, as matérias dos jornais sdo descritas, classificadas e analisadas conforme

as categorias extraidas do proprio material empirico.

4.3 O DISCURSO DA MIDIA: CATEGORIAS DE DISCUSSAO

Nesta segunda forma de reflexdo sobre os dados recolhidos do campo, o

procedimento analitico foi implementado a partir do estabelecimento de categorias gerais,
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extraidas, como ja dito anteriormente, do proprio material empirico. Essa organizagdo
permitiu que as matérias jornalisticas fossem sistematizadas e classificadas em agrupamentos
tematicos, permitindo assim uma analise de conteldo dos dados, conforme anuncia Bardin
(s/d).

Inicialmente, apresentam-se as categorias identificadas, acompanhadas de uma
breve ementa explicativa, e, na sequéncia, a distribuicdo do material nas respectivas
categorias. Para descricdo destas, fundamentou-se em pesquisas realizadas pelo Grupo
LaboMidia — CDS/UFSC, referentes a cobertura dos JASC/2007*° e a do Jogos Pan-
Americanos Rio/2007, esta ja citada anteriormente.

E valido salientar que o nimero de referéncias que as matérias observadas fazem
a aspectos contidos na estrutura de classificacdo elaborada determinou que uma mesma
matéria fosse distribuida em mais de uma categoria, fazendo com isso que este numero
ultrapassasse o numero total de matérias identificadas. Na tentativa de denominar esse dado,
utilizou-se aqui a ideia de registros categoriais.

As categorias de andlise referentes a cobertura da LM e do GP foram:

1) Técnica: contempla aspectos que trataram do
rendimento/performance/treinamento dos atletas/equipes e/ou que faz comparacéo entre estes;
refere-se a pontuacdo dos atletas nos jogos, aos seus fundamentos técnicos, a avaliacdo da
carreira dos mesmos, bem como aos momentos em que eles se lesionaram. Além disso,
engloba os resultados dos jogos, destaca a classificacao das equipes na competicdo e realiza o
retrospecto destas em outras edi¢Ges do evento.

2) Agendamento/programacao: essa categoria € constituida pelas matérias que
apresentavam a programacao semanal dos jogos que envolviam ou ndo o Brasil. Informavam
também competicdes futuras que o pais iria participar, classificando algumas vezes a LM e 0
GP como treino.

3) Favoritismo/expectativa: enfatiza a probabilidade que o Brasil tinha para
vencer 0s jogos, assim como a competicdo. Ainda, faz menc¢do ao conjunto de registros que
ora criava expectativas positivas acerca do desempenho dos atletas (os lesionados poderiam
voltar a jogar e apesar das derrotas poder-se-ia ganhar o ouro), ora gerava suspense e
expectativa negativa.

4) Personificagdo: exalta a “figura” de um ou mais atleta e/ou treinador,

reduzindo a este a referéncia da equipe e destaca que a performance dessas “figuras” seria/foi

% PIRES (Org.), 2008.
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fundamental para que o time obtivesse éxito. Matérias que abordam aspectos distintos aos
técnicos, mas que continuam ligados aos atletas, objetivando destaca-los dos demais por meio
de outros assuntos, foram também agrupadas nessa categoria.

Ao se classificar as matérias e distribui-las nas categorias de andlise acima
descritas, constatou-se que o conjunto de 90 matérias identificadas gerou 171 registros
categoriais, sendo 101 a respeito da LM e 70 correspondente ao GP, conforme se observa

abaixo no Quadro 4:

Quadro 4 — Distribuicdo dos registros das matérias sobre a LM e 0 GP em categorias

Categorias Liga Mundial Grand Prix Totais
N % N % N %
Técnica 41 40,59 29 41,42 70 40,93
Agendamento/programacao 27 26,73 24 34,28 51 29,82
Favoritismo/expectativa 13 12,87 11 15,71 24 14,03
Personificacdo 20 19,81 6 8,57 26 15,21
Total 101 100 70 100 171 100

Para facilitar a visualizacdo da distribuicdo das matérias por categoria em cada

evento, apresentam-se os graficos abaixo (Grafico 1 e Gréafico 2) com essas informacdes:

Gréfico 1 — Distribuicdo dos registros da LM em categorias, em valores relativos

Categorias da Liga Mundial (LM)

M Técnica
B Agendamento/programac&o
Favoritismo/expectativa

M Personificacdo

Gréfico 2 — Distribuicdo dos registros do GP em categorias, em valores relativos

Categorias do World Grand Prix (GP)

M Técnica

B Agendamento/programagéo
Favoritismo/expectativa

M Personificagdo
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A diferenca entre o nimero total dos registros categoriais de cada evento (31
registros), levando em consideracdo o nimero de matérias dos mesmos (LM-51 e GP-39)
torna-se significativa, pois exacerba uma predominancia de contetdos da LM sobre o GP.
Todavia, destaca-se que essa predominancia de contetidos ndo corresponde a existéncia de
uma variabilidade dos mesmos, ou seja, podem se concentrar em uma ou mais categorias.

Para ilustrar, o gréfico a seguir (Gréfico 3) apresenta os registros das matérias em

categorias, referente ao somatério dos dois eventos, em nimeros relativos:

Grafico 3 — Distribuicdo dos registros dos dois eventos em categorias, em valores relativos

40,93

PORCENTAGEM (%)

CATEGORIAS

De modo geral, o Grafico 3 evidencia o quanto as informacdes veiculadas no
Jornal sobre os dois eventos se referem aos aspectos técnicos da realizacdo dos jogos.
Associados o0s dois eventos, o percentual de matérias jornalisticas que abordam assuntos de
natureza técnica, envolvendo rendimento/performance/treinamento dos atletas/equipes,
resultados, classificacdo das equipes, avaliacdo da carreira dos atletas, etc., chega proximo da
metade do namero total de registros, alcancando 40,93%. Isto representa mais de 10 pontos
percentuais a mais do que o tema que foi o segundo colocado, relativo a questdes de
agendamento e programacdo dos jogos da LM e do GP que divulgavam ou ndo o Brasil.
Considerando essas duas categorias juntas, pode-se afirmar que elas correspondem cerca de

dois tergos (2/3) do total de registros identificados no material coletado do Jornal.
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Posteriormente a exibicdo das impressdes mais gerais da pesquisa, direciona-se
para uma apresentacdo mais especifica dos dados, a qual serd realizada por meio das
categorias de analise identificadas na cobertura da LM e do GP.

Como ja citado no referencial tedrico dessa pesquisa, a maioria das matérias dos
dois eventos demonstraram certa indiferenciagdo. Segundo Pires (2002), essa indiferenciacéo
proposital das diversas manifestacOes realizada pela midia é uma caracteristica identificada no
atual estagio da espetacularizacdo do esporte. As modalidades esportivas, apesar de serem
distintas, utilizam um processo de producdo, venda e consumo do espetaculo esportivo que
estd alicercado nos mesmos procedimentos técnicos e de iguais interesses mercadoldgicos
(Ibid.).

A partir disto, consegue-se entender o porqué da semelhanca, para ndo dizer
igualdade, das categorias da LM e do GP. Os registros categoriais dos dois eventos além de se
distribuirem em categorias comuns possuem também quantidade parecida, exceto a categoria
“Personifica¢ao”. Duas das quatro categorias de analise detém a mesma colocacdo nos dois
eventos.

Ainda com o objetivo de ilustrar melhor os dados expressos no Quadro 4 e de
adequé-lo a essa etapa da discussdo, apresenta-se na sequéncia o grafico (Gréafico 4) que
possibilita uma visdo comparativa das énfases das matérias de acordo com o0s registros em

categorias entre os dois eventos em analise, em nameros relativos:

Gréfico 4 — Visdo comparativa entre a Liga Mundial de Vélei e o World Grand Prix,
conforme as categorias de analise
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A primeira observagdo que se pode fazer é que tanto na LM quanto no GP, a
categoria “Técnica” foi a mais enfatizada e quando comparados os nimeros relativos dos
registros desta categoria na LM e no GP, nota-se outro dado: em ambos 0s eventos, esses
nameros alcangaram um valor muito semelhante — 40,59% na LM e 41,42% no GP.
Informagdes como: os principais resultados e a classificagdo das equipes, o0 treinamento e 0
rendimento dos atletas/equipes, os atletas que mais pontuaram na partida, bem como a
avaliacdo da carreira dos mesmos, sdo mostradas nos trechos das matérias abaixo, referentes

respectivamente a LM e ao GP:

Brasil estréia na Liga Mundial com vitéria (titulo)

[...] Jogando em Uberlandia (MG), o time de Bernardinho bateu a Bulgéria por 3
sets a 1 (22/25, 25/20, 26/24 e 25/23). O ponteiro Murilo foi o maior pontuador do
Brasil com 19 bolas na quadra rival (FSP, 05/06/2010, p. D13).

Brasil se recupera e bate a Holanda fora de casa outra vez (titulo)

[...] Apods as duas vitorias do fim de semana, o Brasil lidera o Grupo A na Liga
Mundial com os mesmos 19 pontos da Bulgaria, segunda colocada. A Unica derrota
brasileira em oito jogos foi justamente contra a Holanda, em Brasilia (FSP,
28/06/2010, p. D29).

Brasil vence e pega hoje azardo no Grand Prix (titulo)

A selecdo feminina de vélei ndo teve trabalho para superar ontem, em Séo Carlos, a
fraca equipe de Taiwan em sua estreia no Grand Prix. [...] o destaque brasileiro foi a
meio de rede Thaisa, que foi a maior pontuadora da partida, com dez pontos — oito
no bloqueio e dois de ataque (FSP, 07/08/2010, p. D16).

Selecéo de volei bate Poldnia, mas perde Mari, no Grand Prix (titulo)

Nem todos os erros foram corrigidos, mas a sele¢do feminina voltou ontem a jogar
bem e derrotou a Pol6nia por 3 sets a 1 (25/21, 23/25, 25/20 e 25/17) na fase
decisiva do Grand Prix de vélei (FSP, 27/08/2010, p. D11).

Especificamente relacionada a cobertura do GP, outro assunto presente nas
matérias, também classificadas na categoria “Técnica”, refere-se as diferengas cronoldgicas
(fusos horérios) entre os paises-sede dos jogos, as quais influenciaram de certa forma o
desempenho das atletas. Esse tema, apesar de pouco representativo, necessita ser destacado,
pois foi algo peculiar da cobertura do evento feminino. Para exemplificar essa constatacdo,

segue abaixo o trecho de uma matéria:

Selecio joga ‘prévia’ de fase decisiva (titulo)

As campeds olimpicas podem até encarar o jogo contra a Republica Dominicana
como um treino de luxo. [...] Mas o grande adversario para as campeds olimpicas em
Macau tem sido o fuso horério. As 12 horas de diferenca em relago ao Brasil sdo
um tormento para as atletas. “Realmente d4 uma moleza para treinar depois de uma
viagem longa e com um fuso horédrio complicado como este [...]”, comentou a
experiente ponteira Paula Pequeno, 28, a CBV (FSP, 12/08/2010, p. D12).
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De acordo com Pires (2009a), o fato dessa categoria ser a mais referenciada,
parece ser Gbvio, pois se trata de um evento esportivo. E valido salientar que este dado ndo é
peculiar dessa pesquisa, visto que em estudos realizados sobre a cobertura dos Jogos Abertos
de Santa Catarina (PIRES, 2008) e a cobertura do Pan-Americano Rio-2007 (PIRES, 2009a) o
comportamento da categoria “Técnica” foi 0 mesmo.

Logo em seguida, como a segunda mais evidenciada em ambos os eventos, vem a
categoria “Agendamento/programacdo”, com respectivamente 26,73% na LM e 34,28% no
GP. Possivelmente essa pequena diferenca, melhor ilustrada no Grafico 4, tenha ocorrido
porque a LM teve uma duragdo cronolégica maior que o GP. Com isso, 0 maior tempo de
exposicdo e para divulgacdo do evento pode ter contribuido para que essa tematica fosse
menos abordada na cobertura da LM, ja que tal “agendamento/programacao” poderia ser
realizado de modo que ndo ficasse tdo concentrado em um periodo de tempo, ou seja, ocorreu
de maneira mais diluida.

Neste sentido, pode-se observar matérias que apresentavam a programacdo dos
jogos, geralmente diaria, sob a forma de uma tabela ou no proprio texto da matéria. Além
disso, nessa categoria enquadram-se as matérias que anunciavam outras competicdes que as
selecdes de voleibol iriam participar. Estas competicdes referem-se ao Mundial realizado na
Italia, relacionado a selecdo masculina, e ao Mundial ocorrido no Japdo, concernente a
selecdo feminina, caracterizando a LM e o GP como treino para 0s respectivos mundiais.

Alguns trechos das matérias que exemplificam essas constata¢des sobre a LM sao:

Selecéo pega Holanda pela Liga Mundial hoje (titulo)

A equipe do técnico Bernardinho enfrenta a selecdo holandesa, com a lideranga do
Grupo A da Liga Mundial em jogo, hoje, as 19h [...], pela segunda rodada da
competicdo, em Brasilia (FSP, 12/06/2010, p. D28).

Fora do foco, sele¢éo de vdlei disputa Liga (titulo)

[...] O treinador vai aproveitar que os holofotes estardo direcionados para a Africa do
Sul para fugir um pouco da presséo por mais uma conquista e preparar seu time para
0 Mundial da Italia [...] “Vai ser dificil ter espago na fase inicial por causa da Copa.
Eu escolheria uma outra data para fazer a Liga e jogaria o Mundial para o fim do

ano. Vamos ficar no anonimato, o que vai ser até bom para testar para o Mundial”,
disse Bernardinho (FSP, 04/06/2010, p. D13).

Nessa mesma matéria, Bernardinho ainda declara que se fosse ele o dirigente da
FIVB (Federagdo Internacional de Vélei) mudaria a data da LM para fugir da concorréncia
com a Copa do Mundo de futebol. Mas, como técnico da sele¢do brasileira masculina de

vOlei, gostou da ideia de entrar na competicdo ofuscado pelo futebol.
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Com isso, pode-se fazer basicamente duas observagdes. A primeira delas, como ja
citado no referencial tedrico dessa pesquisa, refere-se & monocultura esportiva — o futebol —
existente no Brasil, caracteristica do esporte da midia afirmada por Betti (2001). J& a segunda,
condiz a secundarizacdo da importancia da LM em detrimento do Mundial da Itélia.

As matérias abaixo mostram como a categoria “Agendamento/programacdo” foi

comumente representada no GP:

Selecéo abusa de erros e é punida (titulo)

[...] Para ele [o técnico da selegdo brasileira, José Roberto Guimaraes], a derrota
precoce no Grand Prix serve de alerta para o Brasil tentar corrigir os pontos fracos
tendo em vista as finais da competicdo e o Mundial, que sera disputado de 29 de
outubro a 14 de novembro, no Japdo. “Fico triste de sair de S3o Carlos com a
derrota, mas é importante que entendamos o quanto ainda precisamos melhorar no
Grand Prix e para o Mundial, afirmou” (FSP, 09/08/2010, s/p, online).

Selecdo encara invicta China para ficar em primeiro lugar no grupo (titulo)

O Brasil despede-se da segunda semana do Grand Prix na madrugada de domingo,
as 4h30, contra a China, em Macau. Os canais Sportv e Band anunciam a
transmissao ao vivo (FSP, 14/08/2010, p. D13).

Além dos assuntos expostos acima nas matérias, frequentemente veiculados na
cobertura do GP, outro também abordado nas matérias pertencentes a categoria
“Agendamento/programag¢do”, porém menos recorrente, relaciona-se as informacdes gerais
sobre as cidades-sede, as quais influenciaram o desenvolvimento dos jogos. Nesse sentido,
encontram-se aquelas reportagens que abordaram as consequéncias das inundacbes que
acontecerem na China para o evento — GP, especialmente durante a passagem da selecéo

brasileira feminina de vélei por 1&. Uma destas matérias € exibida abaixo:

Inundagdes adiam jogo do Brasil na China (titulo)

O governo chinés pediu o cancelamento de todos os eventos esportivos realizados na
China ontem, por causa do luto oficial decretado ap6s a morte de mais de 2.000
pessoas em decorréncia das inundacdes (FSP, 16/08/2010, p. D10).

As matérias classificadas nas duas categorias até agora discutidas, “Técnica” e
“Agendamento/programagao”, t€ém como caracteristica o fato de serem factuais e datadas, ou
seja, relacionam-se temporalmente ao desenrolar dos seus respectivos eventos ao longo da
realizacdo dos mesmos. Com esse tipo de cobertura o jornal constroi uma narrativa espaco-
temporal que atualiza os leitores no cotidiano dos jogos, agendando o0 que estd por ocorrer e
relatando o recém-acontecido. Assim, para estreitar sua relacdo com o leitor, a midia

impressa, dia-ap0s-dia, precisa pautar sua cobertura por um tipo de noticia que seja objetiva e
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exiba informagfes novas para quem acompanha o noticiario, assim como precisa garantir
alguma compreensdo dos fatos aqueles que tém acesso esporadico ao meio impresso (PIRES,
2008).

De acordo com o Gréfico 3, percebe-se que a categoria “Favoritismo/expectativa”
foi a quarta mais evidenciada no conjunto de todas as categorias, com 14,03%. Todavia, ao se
observar o Grafico 4, comparativo entre 0s dois eventos, nota-se que a mesma teve uma
abordagem diferenciada na LM e no GP, porém ndo muito significativa. Isto porque na LM a
categoria “Favoritismo/expectativa” foi a quarta mais referida, com 12,87%, enquanto no GP
foi a terceira, com 15,71%. Conteludos como: as chances que o Brasil tinha para vencer os
jogos e a competicdo; comparacdo das outras equipes com o Brasil, enfatizando sua
hegemonia na modalidade e seus titulos conquistados; destaque da inferioridade técnica das
outras equipes devido ao numero de vezes que o Brasil ja as venceu na LM, no GP e em
outros eventos; a desvantagem das outras equipes por estarem com seus atletas lesionados;
bem como a preocupacdo dos atletas brasileiros e lesionados de prejudicarem os resultados
esperados, foram alguns dos temas observados na redacao das noticias.

Nesse sentido, por intermédio das matérias abaixo, percebe-se como a categoria

“Favoritismo/expectativa” foi veiculada na LM:

Brasil enfrenta rivais frageis na fase final (titulo)

A condicdo de favorito que o time de Bernardinho ostenta em todas as competicGes
que disputa ficou mais evidente nesta edigdo da fase final da Liga. Os parceiros de
grupo sdo os de pior desempenho na primeira etapa da competi¢do. Os argentinos s6
estdo na decisdo por serem os anfitries, porque perderam as 12 partidas que fizeram
até aqui na Liga Mundial (FSP, 20/07/2010, p. D16).

Brasil faz final da Liga contra time de extremos (titulo)

A selecdo brasileira de volei entra em quadra hoje, [...], com a misséo de superar a
Italia como a equipe que mais ganhou titulos na histéria das Ligas Mundiais. Os dois
times tém, cada um, oito troféus (FSP, 25/07/2010, s/p, online).

No que diz respeito ao GP, observa-se por meio das matérias abaixo, como a

mesma categoria, “Favoritismo/expectativa”, foi encontrada:

Brasil vence a segunda e pega Italia enfraquecida (titulo)

[...] O rival da vez serd a Italia, que no fim do ano passado, subiu no topo do pédio
da Copa dos Campedes. O Brasil foi prata. [...] Agora, no entanto, as brasileiras sdo
as favoritas a vitoria, ndo sé por atuar em casa, como também por enfrentar uma
equipe desfalcada de trés titulares, lesionadas (FSP, 08/08/2010, p. D16).

Hegemédnico, Brasil decide o Grand Prix (titulo)
Ninguém jogou tantos sets nem venceu tantos jogos no Grand Prix de vélei quanto a
selegdo feminina do Brasil. [...], o time de José Roberto Guimaraes luta para coroar
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sua hegemonia no Grand Prix e para afiar as atletas para o Mundial. [...]. Tamanha
superioridade pode fazer com que o Brasil, caso venga o torneio [...], obtenha o
segundo tri genuino e ostente nove titulos, nada menos do que as conquistas
somadas de todos os outros campedes (FSP, 24/08/2010, s/p, online).

Como ja citado anteriormente no texto, o voleibol se firmou como esporte de
massa no Brasil e tendo conquistado inimeros titulos mundiais, tanto na selecdo masculina
quanto na feminina de voleibol, desencadeou o interesse da midia.

Esses dois elementos, esporte (voleibol) e midia, criaram uma interdependéncia
indissociavel. Enquanto o voleibol oferta aos seus patrocinadores maiores retornos
publicitarios com menores gastos as empresas, estes Ultimos garantiram ao voleibol
substanciais recursos financeiros para aprimoramento de suas equipes. Tal aprimoramento
proporcionou conquistas nacionais e internacionais significativas, as quais até hoje despertam
interesse pelas transmissdes e coberturas televisiva e impressa (MARCHI JUNIOR, 2004).

Vale a pena lembrar que, ambas as sele¢cbes de voleibol do Brasil, tanto a
masculina quanto a feminina, como citado anteriormente no processo de ideologizacdo do
esporte descrito por Pires (1998), recebem patrocinio do Banco do Brasil — uma empresa
estatal. No Brasil, a utilizacdo de verba publica para o patrocinio dos esportes tem sido
recorrente.

Além das empresas estatais, como a Caixa Econdmica Federal e 0 j& mencionado
Banco do Brasil, outras estratégias sdo usadas para o direcionamento do dinheiro publico para
0 esporte, como: a Lei de incentivo ao esporte, a qual consiste na rendncia fiscal, ou seja, ao
invés das empresas pagaram impostos para o Governo, direcionam a verba para o esporte; e a
Lei Agnelo/Piva, que recebe esse nome por causa do nome de dois de seus autores, o entdo
Senador Pedro Piva (PSDB-SP) e o entdo Deputado Federal e ex-Ministro do Esporte Agnelo
Queiroz (PC do B-DF). Esta lei estabelece que 2% da arrecadacéo bruta de todas as loterias
federais do pais sejam repassados ao Comité Olimpico Brasileiro (COB) e ao Comité
Paraolimpico Brasileiro (CPB). Do total de recursos repassados, 85% sdo destinados ao COB
e 15%, ao CPB. Do montante destinado ao COB, 10% devem ser investidos no esporte
escolar e 5% no esporte universitario®'.

Com isso, entende-se que a midia impressa ao explicitar a categoria
“Favoritismo/expectativa” busca por estratégias que contemplem e prendam a atencdo do seu

leitor, pois assim conseguem vender seu produto. Para isso, utiliza-se de uma redacdo nas

1 As informagcdes foram retiradas do site < http://www.cob.org.br/sobre_cob/agnelo_piva.asp>. Acesso em: 16
fev. 2011.
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noticias que cogita hipoteses de vitoria e até adivinha os resultados, o que por sua vez gera
ansiedade, um sofrimento de quem espera 0 que esté por vir. Este artificio desperta a atencao
do leitor, fazendo com que o mesmo acesse diariamente o jornal para sanar sua curiosidade.
Porém, como a cada noticiario é lancada uma nova expectativa renovando essa dependéncia,
geralmente a curiosidade ¢ finalizada apenas no final do evento.

Por fim, a Gltima categoria, denominada “Personifica¢do”, foi a terceira mais
evidenciada ao se considerar a totalidade das categorias. Conforme o Grafico 3, acima
exibido, a categoria ‘Personificacdo” teve 15,21% dos registros categoriais. Porém, do
mesmo modo que a anterior (“Favoritismo/expectativa), quando observada a categoria em
cada evento (Grafico 4), nota-se que ela foi abordada de forma diferenciada em ambos. Na
LM a categoria “Personificagdo” foi a terceira mais referida, tendo 19,81%. Ja no GP, essa
mesma categoria foi a quarta colocada em grau de referéncia, possuindo 8,57% dos registros
categoriais.

Diferentemente das categorias anteriores, que nao exibiram diferenca significativa
na abordagem da LM e do GP, nesta ultima, “Personifica¢ao”, os nimeros percentuais dos
registros categoriais do evento masculino e do feminino, quando comparados, revelam por si
s6 uma diferenca género, em que o da LM atinge mais que o dobro do percentual alcancado
por essa categoria no GP.

De modo geral, o tratamento diferenciado na categoria “Personifica¢do” dos dois
eventos pela cobertura midiatica impressa ocorreu da seguinte maneira: enquanto na LM a
personificacdo ocorreu por meio de textos, no GP essa personificacdo aconteceu,
principalmente, por intermédio da exploracdo das imagens das atletas, tendo em vista a
quantidade (12) e o tamanho destacado das fotos.

Nesse sentido, o destaque de alguns atletas, enaltecendo-os ao ponto de, quando
presentes ou ausentes, serem considerados a causa da vitoria, da dificuldade de ganhar o jogo
e da propria derrota, assim como a utilizagdo de um discurso possessivo, como “O time de
Bernardinho”, foram, por exemplo, alguns dos assuntos abordados nessa categoria, mais
recorrente no evento masculino. Para esclarecer melhor, segue abaixo alguns recortes das

matérias publicadas sobre a LM e classificadas nessa categoria:

Giba dita ritmo de vitdria brasileira contra a Bulgéria (titulo)

[...] Mais uma vez a Bulgaria endureceu o jogo em Uberlandia, mas o Brasil se
recuperou e venceu, por 3 sets a 2 [...]. Ontem, no entanto, o time comandado por
Bernardinho contou com sua maior estrela em quadra: o ponteiro Giba (FSP,
06/06/2010, p. D17).
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Time do Brasil potencializa o perigo do rival (titulo)

Pelo menos no discurso, o Brasil de Bernardinho teme ser a primeira vitima da
Argentina nesta Liga Mundial. [...] Da boca de Bernardinho, os donos da casa
parecem o pior adversario do mundo (FSP, 21/07/2010, p. D9).

As matérias da LM pertencentes a categoria “Personificacdo”, quando
relacionadas a algum jogador, majoritariamente ressaltaram o atleta Giba, o qual,
coincidentemente, tem sido alvo de especulacdes midiaticas, fomentando a industria
publicitaria. Do mesmo modo, outra figura ainda mais destacada foi a do técnico Bernardinho.
As matérias, ao citarem o técnico da selecdo masculina de voleibol, utilizavam-se de um
discurso de posse, exibindo um Bernardinho também “dono” de uma selecao talentosa a qual
instiga expectativa de vitoria.

Sobre a relacdo da midia com a figura do técnico Bernardinho, Mezzaroba (2004)
relata que essas associacOes se tratam de uma estratégia discursiva a partir da qual séo
atribuidas varias caracteristicas com énfase no individual, ou seja, na propria figura do
técnico. No  estudo realizado por esse autor, as mais variadas
qualificagdes/adjetivos/denominagdes, como “insatisfeito”, “motivador”, “perfeccionista”,
“reservado”, ‘concentrado”, “exigente”, ‘“preocupado”, entre outras, puderam ser
identificadas.

Além desses dois personagens, outro também citado na cobertura da LM, porém
com menor frequéncia, foi o ex-levantador da selecdo, Ricardinho. A maioria das matérias
que o citava, referia-se a polémica e a expectativa deste reintegrar a equipe® para disputar a
Liga Mundial de Vélei, assim como competicdes futuras. Outras realizavam comparacdes
entre Ricardinho e os atuais levantadores da selecdo. Os exemplos abaixo mostram como se

pode identificar tal personificacéo:

Ricardinho, mesmo fora, é lembrado (titulo)
Afastado da selecdo desde 2007, o levantador esteve perto de voltar a equipe
justamente nesta Liga Mundial. Ele chegou a ser pré-convocado, mas ficou fora da
lista final por decisdo propria. “A decisdo [de reintegra-lo a selecdo] € minha, mas
ndo vou tomar a decisdo e falar ‘engulam’. O sentimento do grupo ¢ importante”,
disse Bernardinho (FSP, 04/06/2010, p. D13).

%2 Fala-se em reintegrar a equipe, porque o técnico Bernardinho “cortou” da selegdo o levantador Ricardinho,
deixando-o de fora das competicBes desde os Jogos Pan-Americanos, realizados no Rio de Janeiro em 2007.
Supde-se que o desentendimento ocorrido entre o técnico e o levantador tenha sido por causa de dinheiro. O
Brasil por ter vencido a Liga Mundial de Vélei na Polbnia (2007), recebeu o prémio de US$ 1 milhdo pela
vitoria, dividido entre a comissdo técnica e os jogadores. Ricardinho, porém, decidiu que seu prémio individual
de US$ 100 mil seria dividido somente entre os jogadores, e ndo com a comissdo técnica, rompendo uma
combinacao cumprida  desde 1991. Essas informagbes  foram retiradas do  site
<http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,,EDG78298-6029-480,00.html>. Acesso em: 24 fev. 2011.
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Selecéo campea cria dilemas para Bernardinho (titulo)

Se Bernardinho usou a Liga-2010 como teste para o Mundial da Italia, em setembro,
ele terd problemas para convocar e escalar a equipe para o proximo torneio. A
posicao que mais deve dar dor de cabeca ao técnico é a de levantador. O retorno de
Ricardinho, afastado da sele¢do desde 2007 por desavencas, € aguardado. Mas ele
terd de competir por uma vaga com Bruno, titular desde que Ricardinho deixou a
equipe nacional, e Marlon, um dos grandes destaques da equipe na fase decisiva da
Liga Mundial (FSP, 26/07/2010, s/p, online).

As matérias presentes na cobertura da LM, as quais abordaram a polémica do
atleta Ricardinho, transparecem um possivel esgotamento ou até mesmo pouca variabilidade
de assunto a ser veiculado sobre o evento masculino, o0 que por sua vez pode ter contribuido
para que o Jornal recorresse as curiosidades, ou seja, temas corriqueiros que despertam a
atencdo dos seus leitores.

Encerrada a exposicdo sobre a LM, observa-se abaixo como a categoria
“Personificacdo” esteve presente na cobertura do GP:

Grand Prix pde a prova levantadoras do Brasil (titulo)

Ha dois anos, Fofdo se aposentou da selecdo feminina e, ha dois anos, o técnico José
Roberto Guimaraes ainda busca uma sucessora para a levantadora, camped olimpica
em Pequim-2008 (FSP, 06/08/2010, p. D12-D13).

Equipe festeja Mari na chegada a Ningbo (titulo)

Ontem, quando chegou a cidade que abriga os jogos da fase final do Grand Prix, a
selecéo foi recebida com flores e cercada por fas na entrada do hotel, onde as atletas
festejaram os 27 anos de Mari [...] (FSP, 24/08/2010, s/p, online).

Como ja mencionado anteriormente, a categoria “Personificagao” na cobertura do
GP, além das matérias, esteve presente, principalmente, sob a forma de fotos das atletas.
Dessa forma, a fim de melhor elucidar tal constatacdo, segue abaixo algumas delas (Figura 1 e

Figura 2) presentes nas matérias veiculadas sobre o evento feminino:

Antonella del Core,

da Italia, durante a f.
partida de ontem &

Figura 1 — Titulo: Grand Prix (22 rodada) (FSP, 16/08/2010, p. D15)
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Pichi Chuang/Reuters

Adenizia cortana vitériasobrea seegio local, em Taiwan

Figura 2 — Titulo: Brasileiras vencem ‘amistoso’ em Taiwan (FSP, 22/08/2010, p. D15)

Distintamente do ocorrido na LM, as matérias do GP pertencentes a categoria
“Personificacdo”, enfatizaram diferentes figuras, fosse isto realizado nos proprios textos das
matérias ou, principalmente, por intermédio das fotos presentes nas mesmas.

Além disto, e como se pode observar em um dos exemplos acima colocados,
relacionados ao GP, a personificagdo ocorrida na cobertura do evento feminino transcendeu
algumas vezes o0s assuntos esportivos. Como mostra o trecho da matéria, o destaque do
aniversario da atleta Mari, enaltecendo a atleta, foi a maneira pela qual se personificou o
esporte.

O sentido de posse estabelecido ao técnico José Roberto Guimardes sobre a
selecdo feminina de volei foi também identificado, entretanto com menor frequéncia e énfase
daquele presente nas matérias relacionadas a LM. Apesar disso, talvez em nenhum outro
esporte brasileiro, com excec¢do do futebol, claro, a figura dos dois técnicos recebe tanta
énfase pela midia como é o caso do voleibol.

Embora menos do que se podia esperar, a questdo da feminilidade no esporte
esteve representada explicitamente por uma matéria. Esta buscou explorar o corpo de uma
atleta italiana, a atacante Francesca Picinini, ao colocar a foto da jogadora se alongando e uma

legenda intitulando-a como “musa” (Figura 3):
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Divulga;ﬁo/c

» JOGA BQNIT'O A musa Francesca Picinini 'se‘ao‘g ‘em
treino. O técnico italiano queria dar folga a ela, mas, ;
pedido da federacdo internacional, escalou a atacante

Figura 3 — Titulo: Grand Prix pde a prova levantadoras do Brasil (FSP, 06/08/2010, p. D12-D13)

Apesar de quantitativamente ser pouco representativa, essa matéria confirma uma
apropriacdo da ideia de excitacdo e erotizacdo para fazer associacfes entre as funcdes da
atleta e suas caracteristicas fisicas, conforme anunciam Boschilia e Meurer (2007).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao findar os estudos para realizacdo deste trabalho, pode-se entender que o
espetaculo esportivo é caracterizado por um conjunto de elementos, o qual sem a midia néo se
concretizaria como tal, a ponto de se cogitar que fica dificil pensar o esporte sem a midia e
vice-versa. Por meio do estabelecimento de uma relacdo crescente e indissociavel com o
esporte, a0 mesmo tempo em que a midia populariza algumas modalidades esportivas, estas
também trazem beneficios para midia, tendo em vista a venda dos direitos de transmissao dos
principais eventos nacionais e internacionais, bem como a venda de produtos pela
publicidade.

No caso do voleibol, a midia, principalmente televisiva, foi primordial para a
“refundacdo” da modalidade, tanto no que se refere aos investimentos realizados no esporte
guanto a sua popularizacdo e massificacdo. Todavia, para que isto fosse possivel, o voleibol
teve que adequar suas regras as exigéncias das narrativas da midia.

Nesse sentido, algumas mudancas realizadas no voleibol para adequagdo aos
moldes televisivos foram: reducdo do tempo dos jogos, a fim de tornar mais previsivel sua
duracdo e, portanto, seu encaixe nas grades televisivas, como ocorre com o futebol; aumento
das chances da defesa, inclusive com os pes, dando mais dindmica ao jogo; sistema de tie-
break na contagem dos pontos, o que também transformou e acelerou o jogo; inclusdo do
“tempo técnico” no oitavo e no décimo sexto ponto de cada set, a fim de exibir os
patrocinadores (também chamado “tempo da TV”); presenga do libero no voleibol, fungdo
desenvolvida para o atleta otimizar a defesa e a recepgdo de sua equipe, aumentando o “rally”
do jogo para tornd-lo mais espetacular e criando mais um “atleta especialista” na modalidade;
uso do sistema de 25 pontos corridos sem vantagem nos sets; bem como a introdugéo da regra

que admite o saque “queimado” — aquele em que a bola toca na rede.
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Especificamente na midia impressa, objeto dessa pesquisa, e em especial no jornal
Folha de Sao Paulo (FSP), o esporte é abordado de uma maneira peculiar: possui um caderno
especial que geralmente ocupa as Ultimas paginas do jornal, as quais sdo consideradas as mais
importantes e chamativas, juntamente com as primeiras, dedicadas a politica nacional. Com
relagdo ao contelido, presente nessas paginas, o maior nimero de matérias existente em tal
caderno refere-se ao futebol, sendo secundarizada a “sobra” dos demais espagos para as outras
modalidades, dentre as quais se pode destacar o voleibol.

Como necessita manter uma relagdo com o leitor, a midia impressa, ao veicular
noticias sobre o esporte, utiliza-se de uma narrativa factual que é temporalmente construida.
Assim, consegue prender a atengéo e curiosidade do leitor e desencadeia, neste processo, uma
certa dependéncia com a midia, o que se percebe atualmente, principalmente com a midia
online (internet), que é um fendmeno que se poderia chamar “fome de informagao”. O intuito
desta é de que a populacdo necessite cotidianamente consumir o produto oferecido, neste
caso, o jornal.

Além da narrativa factual, a utilizacdo de fotos coloridas (ou mesmo em preto e
branco), elemento grafico proprio da midia impressa, assim como infograficos, sdo também
artificios utilizados para destacar as materias e alcancar a finalidade descrita acima.

Retomando-se 0 objetivo desta pesquisa, que foi de compreender se questfes de
género revelam-se como fator de diferenca nas estratégias discursivas da midia, neste caso do
jornal FSP, observou-se que a midia pesquisada pouco contribui para construcdo e
perpetuacdo das representagdes relacionadas ao género no voleibol.

A FSP ao veicular matérias sobre a Liga Mundial (LM) e sobre o Grand Prix
(GP), até expbe algumas diferencas, porém sdo bastante sutis. A cobertura da selecéo
masculina e da selecdo feminina de voleibol em algumas passagens utilizou-se do género
como elemento identificador para construir seu discurso e gerar noticias diversas sobre 0s
eventos.

Numa leitura superficial, a cobertura midiatica da FSP acerca da LM e do GP
pareceu ter sido foi muito semelhante, dado este que reflete categorias de analise comuns a
ambos os eventos. Como afirmado acima, isso contribui para que a diferenciacdo do discurso
da LM e do GP realizada pela FSP fosse sutil e subliminar; todavia, quando analisada mais
atentamente, essa diferenca passa a ser melhor percebida, como visto no caso da categoria
“Personifica¢do”. Fato este que leva a uma inquietacdo: Tal processo é algo consciente dos

jornalistas e da propria empresa midiatica ou ja € algo “naturalizado” nos discursos midiaticos
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que envolvem o campo esportivo e assim, despretensiosamente, criam/mantém/reforcam as
representacdes relacionadas ao género no esporte?

Nesse sentido, caminhando-se do geral para o especifico, nota-se que uma
primeira distin¢do ocorrida foi a veiculagdo de um nimero ligeiramente maior de matérias
sobre a LM do que acerca do GP, consequentemente tendo a Liga Mundial um nimero de
registros categoriais superior ao do Grand Prix.

E valido salientar que a hipdtese preliminar do estudo ja previa isso, tendo em
vista 0 espaco que a selecdo masculina de voleibol costuma ocupar na midia, principalmente
quando se consideram os interesses mercadolégicos relacionados a ela, como a publicidade;
bem como pelo fato da LM ter sido cronologicamente realizada por mais tempo
(aproximadamente dois meses) do que o GP (aproximadamente um més).

A pequena diferenca constatada pode ser atribuida a dois fatores. O primeiro pode
ser relacionado aos titulos atuais das duas equipes. Sabendo-se que a midia “nutre-se” de fatos
momentaneos, como os resultados obtidos pelas equipes, para, concomitantemente, divulga-lo
e retirar dele seus interesses, talvez tenha sido mais significativo para midia analisada fazer
isto por meio de uma selecdo que atualmente é campea olimpica — a feminina — do que por
intermédio de uma selecdo que é vice — a masculina. Afinal, como se costuma dizer, no
esporte de alto rendimento, existe a frase, bastante conhecida e muito dita principalmente em
épocas olimpicas, que “ganha-se 0 bronze, perde-se a prata”, o que ratifica, em parte, o
discurso hegeménico do esporte, que o importante € vencer e aos vencedores, todas as
atencoes!

Ja o segundo fator € de que a cobertura da LM foi ofuscada pela Copa do Mundo
de Futebol, realizada na Africa do Sul, j& que ambos 0s eventos ocorreram em datas
semelhantes®®. A cobertura da LM foi tdo “esquecida” no caderno de esporte da FSP, que o
intervalo de tempo sem publicacdo de matéria a respeito do evento alcangou até sete dias**.

Claro que o GP, gque ocorreu em data posterior a copa do Mundo de Futebol,
poderia também ter perdido algum espaco para as noticias pds-Copa, mas certamente nao
sofreu tanto quanto a LM, até porque a derrota da selecdo brasileira de futebol a tirou
rapidamente da pauta esportiva na midia. Também ¢é possivel inferir que o voleibol
“sobreviveu” a cobertura da Copa do Mundo de Futebol por ocupar atualmente um local de

prestigio entre os esportes nacionais (afinal, acredita-se e divulga-se que é o segundo esporte

¥ A LM aconteceu entre os dias 04/06/2010 e 25/07/2010 , ja a Copa do Mundo de Futebol ocorreu entre os dias
11/06/2010 e 11/07/2010.

* Entre os dias 19/06/2010 e 26/06/2010 nenhuma matéria a respeito da LM foi veiculada no caderno de esporte
do jornal FSP, conforme mostra 0 APENDICE A (p. 78).
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de preferéncia nacional), o que, por sua vez, desencadeia no Jornal a necessidade de atingir
publicos que ndo so6 os adoradores do futebol, pois depende desse publico consumidor.

Considerando-se que boa parte do publico sedento de informacGes pelo futebol no
Brasil identifica-se ao universo masculino, é possivel que, também aqui, nesta pesquisa, as
atencOes dadas a sele¢cdo masculina de vOlei receba um pouco mais de visibilidade no sentido
de ser uma informacgédo enderecada a este publico masculino.

Ainda sobre esse segundo fator, observando-se o caderno de esporte da FSP
durante a realizacdo da Copa, transpareceu que o mesmo caderno continha muitas noticias
para veicular sobre o principal evento do futebol, o que diminuiu a énfase sobre a LM. Ja no
periodo p6s-Copa, momento de ocorréncia do GP, pareceu que o Caderno de Esporte ndo
dispunha mais de tantos assuntos assim sobre o futebol e para suprir isso veiculou matérias
sobre outros esportes, inclusive acerca do Grand Prix.

Uma segunda diferenca percebida na cobertura dos eventos tem como base as
categorias de analise presentes na pesquisa. Como ja mencionado acima, ndo houve diferenca
representativa das mesmas entre a LM e o GP, tanto quantitativamente quanto relacionado ao
conteldo, exceto a categoria ‘“Personificagdao”.

Esta categoria foi aquela que explicitou uma distingdo mais significativa de
abordagem dos eventos, melhor visualizada pelos dados quantitativos. Enquanto no GP a
porcentagem dessa categoria alcancou 8,57%, na LM o nimero expresso foi mais que o dobro
e obteve o valor de 19,81%. Dessa forma, pode-se observar que a cobertura da LM tendeu
destacar o evento por meio do individual, enquanto na do GP foi pouco utilizada essa
estratégia. E plausivel pensar que tal constatacdo se deve em funcio dos jogadores terem suas
imagens mais exploradas publicitariamente, agregando um publico maior, tanto masculino
guanto feminino, enquanto que, geralmente, a personificacdo feminina tem um pablico mais
restrito, ou seja, agregam-se valores especificos ao universo feminino.

Pode-se associar a essa discussdo outro fato relevante a categoria
“Personifica¢do”, que se refere a maior veiculacdo de imagens (fotografias) das atletas do GP
que, muitas vezes, ocupavam grande parte da area das matérias. Quando comparadas as
imagens da LM, as do GP detinham também tamanhos superiores e exibiam geralmente as
disputas, performance e treino das atletas. Vale lembrar que essas fotos do GP apresentam
sobretudo corpos femininos em agdo, 0 que pode estar relacionado a uma opcao estética do
Jornal definida pelo género. Pode-se pensar, novamente, nas questdes do “enderecamento da
informagao™: Por que as jogadoras de vélei aparecem em fotografias em boa parte das

matérias, diferentemente da cobertura que se faz em relacéo aos jogadores brasileiros? Assim,
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vé-se que também nas sutilezas as estratégias discursivas constroem, imageticamente,
representacdes acerca de género quando se trata da cobertura esportiva.

A partir dessas colocagdes, percebe-se a influéncia que a midia possui na
sociedade contemporanea, com o que € dito e o que é mostrado, seja nas entrelinhas, seja em
topicos que dao titulo as manchetes, ou mesmo nas fotografias que séo publicadas. Atrelada a
essa influéncia, pode-se dizer também que a midia, em seu conjunto, tem um certo poder de
manipulagdo que realiza na sociedade. Por isso, buscar o esclarecimento por meio de estudos
como este, a fim de provocar na populacdo consumidora um minimo de criticidade, é
fundamental. Mensagens explicitas ou subliminares, acerca dos mais diversos assuntos, como
0 género, quando abordadas a partir de interesses mercadol6gicos e cotidianamente
refor¢adas, diminuem as chances de se avancar na discussdo e eliminar os limites das relacoes
sociais.

Por isso vé-se a necessidade de estudar e desenvolver as discussdes acerca do
tema aqui investigado, principalmente no ambito da formacdo de professores de Educacédo
Fisica, inicial e continuada. Sugere-se a estes que atentem e refinem seu olhar no cotidiano
escolar para as questdes de género. Muitos entraves sdo oriundos delas e seria, pelo menos,
um erro pedagdgico, omiti-las das problematicas escolares.

Percebe-se que o ambiente escolar apresenta como caracteristica peculiar a
heterogeneidade dos individuos que nela circulam, e nas aulas de Educacdo Fisica, essas
diferencas parecem se acentuar ainda mais que em outros componentes curriculares. Por isso,
a educacdo deve ser trabalhada de modo que promova a problematizacdo acerca das
diferencas, estimulando os alunos a refletirem sobre esta questdo e, assim, possa contribuir
para a melhoria da convivéncia; facilitando a socializacdo, a aprendizagem, e a diminuicdo da
violéncia, tanto nas aulas de Educacéo Fisica, quanto no contexto geral da escola.

Nesse sentido, indica-se aqui a apropriacdo da midia como uma ferramenta
pedagdgica estratégica, pois a partir da mesma, pelo menos no que tange o meio esportivo,
sdo representadas as diferencas de género. Estas, por sua vez, quando analisadas
coletivamente com alunos, podem servir de elemento propulsor da aprendizagem para que
assim ele possa fazer parte da formagdo humana e tornar-se presente no cotidiano de cada um,

COmo sujeitos sociais.
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DATA N | CADERNO | PAG. TITULO CATEGORIA
04/06/2010 | 1 Esporte D13 | Fora do Foco, selecdo de volei disputa Liga 1/2/
04/06/2010 | 2 Esporte D13 | Ricardinho, mesmo fora, é lembrado 2
04/06/2010 | 3 Esporte D15 | Liga Mundial (resultado)

05/06/2010 | 4 Esporte D13 | Brasil estréia na Liga Mundial com vitoria 1/2/

05/06/2010 | 5 Esporte D15 | Liga Mundial (resultado) 1/

06/06/2010 | 6 Esporte D17 g:ﬁg;rl:;a ritmo de vitéria brasileira contra a 12

06/06/2010 | 7 Esporte D19 | Liga Mundial (12 rodada) (resultado) 1/

07/06/2010 | 8 Esporte D18 | Liga Mundial (resultado) 1

12/06/2010 | 9 Esporte D28 ﬁg}ggao pega Holanda pela Liga Mundial o

13/06/2010 | 10 Esporte D22 | Quarteto faz Brasil ser mais versatil 1

18/06/2010 | 11 Esporte D24 girgsn encara fregués na Liga Mundial, no /3

= Z - -

19/06/2010 | 12 Esporte D28 gﬁlle(;ao faz 22 partida contra a Coreia do

26/06/2010 | 13 Esporte D30 | Selecdo defende hoje lideranga na Liga 11/2

27/06/2010 | 14 Esporte D26 Brasil Nvolta a enfrentar a Holanda em n
Roterdd

28/06/2010 | 15 Esporte D29 Brasil se recupera e bate a Holanda fora de 1
casa outra vez

02/07/2010 | 16 Esporte D29 | Brasil pega fregués na Liga Mundial /13

03/07/2010 | 17 Esporte D36 Sele(;a(_) masculina faz o segundo jogo com n
a Coreia do Sul

04/07/2010 | 18 Esporte D24 E(iagrr; Giba, Brasil bate Coreia do Sul pela 1/

05/07/2010 | 19 Esporte D21 Brasil obter_n segundg vitdria sobre Coreia o1
do Sul na Liga Mundial

08/07/2010 | 20 Esporte D22 Com Giba, Br_aS|I encara a Bulgaria e busca 13/1/2
vaga na fase final da Liga

09/07/2010 | 21 Esporte D17 B_’ra§|l derrpta a Bulgarla e garante vaga nas 13
finais da Liga Mundial

10/07/2010 | 22 Esporte D23 Bra§|l ellmlng Bulgarla} e aguarda definicéo 1
de rival nas finais da Liga

12/07/2010 | 23 Esporte D28 ggaaperdem, e Brasil encara Argentina e 13

12/07/2010 | 24 Esporte D28 | Liga Mundial — fase final (resultado) 1

17/07/2010 | 25 Esporte D11 CLSilgaa pode desfalcar o Brasil nas finais da 2113
12 vez — Sem Escadinha, Brasil joga finais

20/07/2010 | 26 Esporte D16 | da Liga Mundial com o libero novato Mario 1/3/
Junior

20/07/2010 | 27 Esporte D16 | Brasil enfrenta rivais frageis na fase final 3

DS e Italianos e brasileiros buscam 92 taca da

21/07/2010 | 28 Esporte D9 Liga Mundial de vélei e titulo de maior 3/1
campedo

21/07/2010 | 29 Esporte D9 Sem vencer, Argentina cré em ‘herdeiros’ 1/

21/07/2010 | 30 Esporte D9 'rI;:/r:Ie do Brasil potencializa o perigo do 213

22/07/2010 | 31 Esporte D13 Selecdo de volei encara fregués por vaga na 2141

semifinal
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DATA N | CADERNO | PAG. TITULO CATEGORIA
23/07/2010 | 32 Esporte D16 Selegdo estd mais ‘brasileira’ na Liga 2/1
24/07/2010 | 33 Esporte D10 A flor da pele, time de v6lei busca final 2/1
27/07/2010 | 34 Esporte D16 A sombra de Ricardinho 2/4]1
27/07/2010 | 35 | Esporte D16 \B/:Zss‘i’ltto diz que quer voltar a jogar no 21
27/27/2010 | 36 Esporte D16 Lula parabeniza selecdo por titulo 3/
31/07/2010 | 37 | Esporte D11 sl'ﬁf‘]gf;?ho esta fora de relagdo para o 2l
31/07/2010 | 38 Esporte D11 Técnico repete elenco campedo da Liga 1/

Liga Mundial de volei (fase final — 12
21/07/2010 | 39 Esporte D15 rodada) (programacio)
29/07/2010 | 40 Esporte D14 Liga Munfjlal de vllei (fase final) 1
(programacao)
23/07/2010 | 41 Esporte D15 Liga Munfjlal de volei (fase final) 1
(programacao)
24/07/2010 | 42 Esporte D15 Liga Munfjlal de vllei (fase final) 1
(programagéo/resultado)
25/07/2010 | 43 Esporte D14 Liga Mungllal de volei (fase final) 1
(programacao)
26/07/2010 | 44 |  Esporte D14 | Li98 Mundial de volei (final) 1
(programacao)
— — 5
23/07/2010 | 45 Esporte D16 ngzl(?bgate Cuba e se classifica em 1° em 1
MATERIAS QUE ESTAVAM NA INTERNET, MAS QUE NAO ESTAVAM
NO JORNAL IMPRESSO
Apbs perder invencibilidade de 25
14/06/2010 | 1 Esporte Internet partidas, Brasil derrota Holanda 1
20/06/2010 | 2 Esporte Internet B_r asil faz :Z a 0 e bate a Coreia do Sul na 211
Liga pela 22 vez
23/07/2010 | 3 Esporte Internet | Reservas garantem Brasil na semifinal 1
25/07/2010 | 4 Esporte Internet Brasil faz final na Liga contra time de 3/1
extremos
2 - e - -
26/07/2010 | 5 Esporte Internet BrasH_conqmsta 9° titulo e reina na Liga 3/2/1
Mundial
26/07/2010 | 6 Esporte | Internet | SS16630 camped  cria dilemas para 1211
Bernardinho
LEGENDA
NUMERO CATEGORIA QUANTIDADE | RANQUEAMENTO
1 Técnica 41 1°
2 Personificacao 20 3°
3 Favoritismo/expectativa 13 40
Total de registros categoriais: 101
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APENDICE B — Tabela de anélise descritiva do World Grand Prix (GP)

DATA N | CADERNO | PAG. TITULO CATEGORIA
15/07/2010 | 1 Esporte D9 Selecdo feminina faz amistosos neste més
D12e | Grand Prix pde a prova levantadoras do
06/08/2010 | 2 Esporte D13 Brasil 1/412
06/08/2010 | 3 Esporte D13 i%:;{:r;;adora titular desfalca selecéo 1
N&o ha ingressos para jogo com a ltalia
06/08/2010 | 4 Esporte D13 (programagio)
06/08/2010 | 5 Esporte D15 Grand Prix (12 rodada) (programagao)
1 a
07/08/2010 | 6 | Esporte D14 |CGrand - Prix 1 rodada) 1
(programacéo/resultado)
07/08/2010 | 7 Esporte D16 FI?rriaxsn vence e pega hoje azardo no Grand 13
1 a
08/08/2010 | 8 | Esporte D14 |Crand - Prix (1 rodaca) 1
(programacéo/resultado)
08/08/2010 | 9 Esporte D16 Brasil vence a segunda e pega Itélia 13
enfraquecida
09/08/2010 | 10 Esporte Internet | Selecdo abusa de erros e é punida 1
12/08/2010 | 11 Esporte D12 Selegdo joga ‘prévia’ de fase decisiva /1
12/08/2010 | 12 Esporte D14 Grand Prix (22 rodada) (programagao)
13/08/2010 | 13 Esporte D13 Can§ago das holandesas vira trunfo 3/1
brasileiro
13/08/2010 | 14 Esporte D15 Grand Prix (22 rodada) (programacao)
14/08/2010 | 15 Esporte D13 Se_le(;a}o encara invicta China para ficar em /2
primeiro lugar no grupo
15/08/2010 | 16 Esporte D12 Selecdo de volei ganha, e Sheila € o 13
destaque
1 a
15/08/2010 | 17 | Esporte D14 |CGrand - Prix (2 rodaca) 1
(programacao/resultado)
16/08/2010 | 18 Esporte D10 Inundacdes adiam jogo do Brasil na China
16/08/2010 | 19 | Esporte D15 | CGrand  Prix o rodaca) 1
(programacao/resultado)
17/08/2010 | 20 Esporte D11 \_/|tor|a sobre as chinesas pbe o Brasil na 1
lideranca
19/08/2010 | 21 Esporte D15 Grand Prix (32 rodada) (programacao)
20/08/2010 | 22 Esporte D13 Selecdo prasnelra enfrenta pior time do 3/1
Grand Prix
21/08/2010 | 23 Esporte D13 Brasil vence e se garante nas finais do 3/1
Grand Prix
22/08/2010 | 24 Esporte D15 Brasileiras vencem ‘amistoso’ em Taiwan 1
23/08/2010 | 25 Esporte Internet | Brasileiras ganham oitavo de nove jogos 1/3/2
24/08/2010 | 26 Esporte Internet | Hegeménico, Brasil decide o Grand Prix 2111413
24/08/2010 | 27 Esporte Internet | Equipe festeja Mari na chegada a Ningbo 2
25/08/2010 | 28 Esporte D15 Selecdo de vodlei arma pareddo ante 13
polonesas
26/08/2010 | 29 | Esporte | Internet | “2que falha, e meninas do volei amargam 3/1
reves no Grand Prix
27/08/2010 | 30 Esporte D11 Seleg;ao de volei t_Jate Pol6nia, mas perde 1
Mari, no Grand Prix
27/08/2010 | 31 Esporte D15 Grand Prix (fase final) (programacéo)
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APENDICE B — Tabela de anélise descritiva do World Grand Prix (GP)

DATA N | CADERNO | PAG. TITULO CATEGORIA
28/08/2010 | 32 |  Esporte pys | Grand - Prix (fase final) 1
(programacéo/resultado)
28/08/2010 | 33 Esporte D16 Volei perde e fica longe do ouro 211/
Grand Prix (fase final)
29/08/2010 | 34 Esporte D15 (programacio/resultado) 1/
29/08/2010 | 35 Esporte D16 V0lei torce contra EUA e pega China 3/1
30/08/2010 | 36 Esporte D11 Selecdo leva a prata no GP de vélei 1/
30/08/2010 | 37 Esporte D15 Grand Prix (fase final) (resultado final) 1
25/08/2010 | 38 Esporte D15 Grand Prix (fase final) (programacao)
MATERIAS QUE ESTAVAM NA INTERNET, MAS QUE NAO ESTAVAM
NO JORNAL IMPRESSO
16/07/2010 | 1 Esporte Internet E:?XS” define grupo para disputa do Grand 1
LEGENDA
NUMERO CATEGORIA QUANTIDADE | RANQUEAMENTO
Técnica 29 1°
Personificacdo 6 40
Favoritismo/expectativa 11 3°
Total de registros categoriais: 70
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, AREADO | Y0 DAAREA
DATA | N | CADERNO | PAG. TITULO oReeDi | caberno | oA VESERIA
DE ESPORTE
DE ESPORTE
04/06/2010| 1 | Esporte | D13 |FOra do Foco, seleciode| »p7 o o | 1a1100eme | 1,75%
volei disputa Liga
04/06/2010| 2 | Esporte | D13 |Ricardinho, mesmo fora,| ngq oo | 141120 e 0,20%
é lembrado
04/06/2010| 3 Esporte D15 |Liga Mundial (resultado) [ 44,1cm? | 14112,0 cnm? 0,31%
05/06/2010| 4 | Esporte | D13 |Brasil esteid na Ligal op oo | 9g1100cme | 0,25%
Mundial com vitoria
05/06/2010| 5 Esporte D15 | Liga Mundial (resultado) [ 19,2cm2 | 14112,0 cm? 0,13%
Giba dita ritmo de vitéria
06/06/2010| 6 Esporte D17 |brasileira  contra  af 275,5cm? | 17640,0 cm? 1,56%
Bulgaria
- - -
06/06/2010| 7 | Esporte | Di1g |L192 Mundial (%rodada) | )4 oo | 176400cme | 0.25%
(resultado)
07/06/2010| 8 Esporte D18 | Liga Mundial (resultado) [ 30,5cm2 | 17640,0 cm? 0,17%
12/06/2010| 9 | Esporte | D2g |S€leGd0 pega Holandal ,q g oo | 97340 0 o 0,10%
pela Liga Mundial hoje
13/06/2010| 10 | Esporte | D22 |Quarteto faz Brasil ser| o0 o oo | 23814.0 e 1,12%
mais versatil
18/06/2010| 11 | Esporte | D2a |Brasil encara fregués naj 4y 5 oo | o730 0cme | 0,11%
Liga Mundial, no Rio
p : -
10/06/2010| 12 | Esporte | Deg |SCle¢a0 faz 2% partida| g 4 oo | 97342 0 ce 0,06%
contra a Coreia do Sul
26/06/2010| 13 | Esporte | D30 |Selecdo  defende hoje| 51 5o | 3087002 | 0,10%
lideranca na Liga
27/06/2010| 14 | Esporte | D2 |Brasil volta aenfrentaral 4o o o | 57349 0 e 0,13%
Holanda em Roterdd
Brasil se recupera e bate
28/06/2010( 15 Esporte D29 |a Holanda fora de casa| 35,4cm? | 27342,0 cm? 0,12%
outra vez
02/07/2010| 16 | Esporte | D2g |Brasil pega fregués nal ;o | 97342 0 o 0,06%
Liga Mundial
Selecdo masculina faz o
03/07/2010| 17 Esporte D36 |segundo jogo com af 354cm? | 34398,0 cm? 0,10%
Coreia do Sul
04/07/2010| 18 | Esporte | D24 |SeM Giba, Brasil bate] ,qq o | 938140 cme 0,12%
Coreia do Sul pela Liga
Brasil obtém segunda
05/07/2010( 19 Esporte D21 |vitoria sobre Coreia do| 33,1cm? | 20286,0 cm? 0,16%
Sul na Liga Mundial
Com Giba, Brasil encara
08/07/2010| 20 Esporte D22 |a Bulgéria e busca vaga| 115,2 cm? | 23814,0 cnm? 0,48%
na fase final da Liga
Brasil derrota a Bulgaria
09/07/2010( 21 Esporte D17 |e garante vaga nas finais | 103,6 cm? | 16758,0 cm? 0,61%

da Liga Mundial
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, AREADO | Y0 DAAREA
DATA | N | CADERNO | PAG. TITULO oReei | caberno | oA VESERIA
DE ESPORTE
DE ESPORTE
Brasil elimina Bulgaria e
10/07/2010| 22 Esporte D23 |aguarda definicdo de| 115,2.cm? | 23814,0 cm? 0,48%
rival nas finais da Liga
EUA perdem, e Brasil
12/07/2010| 23 Esporte D28 |encara  Argentina e| 55,2cm? | 27342,0 cnv? 0,20%
Sérvia
12/07/2010| 24 | Esporte | Deg |L193 Mundial —fasefinall 47 ¢ o | 573000cme | 0,06%
(resultado)
17/07/2010| 25 | Esporte | D11 |G1Pd pode desfalcar of o) 5o | 14112 0 e 0,24%
Brasil nas finais da Liga
12 vez — Sem Escadinha,
20/07/2010| 26 | Esporte | D16 |Brasiljogafinais daLiga) gy 5 oo | 141100cme | 4,55%
Mundial com o libero
novato Mario Janior
20/07/2010| 27 | Esporte | D1e |BrASI  enfrenta walS| o5 5 onp | 141120 cme 0,89%
frageis na fase final
Italianos e brasileiros
D8 e |buscam 9% taca da Liga ) 5 0
21/07/2010| 28 Esporte D9 | Mundial de vélei e titulo 1200,7cm? | 14112,0 cm 8,50%
de maior campedo
21/07/2010| 29 | Esporte | Do |SeM vencer, Argentinal gg o | 141120 cne 0,68%
cré em ‘herdeiros
Time do Brasil
21/07/2010| 30 Esporte D9 |potencializa o perigo do| 103,5cm? | 14112,0 cm?2 0,73%
rival
Selecdo de voélei encara
22/07/2010| 31 Esporte D13 |fregués por vaga na| 190,1cm? | 14112,0 cm? 1,34%
semifinal
23/07/2010| 32 | Esporte | D16 |SCIGA0  ESBE mais| ang o onn | 14112 0 e 2,51%
brasileira’ na Liga
24/07/2010| 33 | Esporte | Do |4 flor da pele, time dej 59 oo | 141120 cme 2,92%
vOlei busca final
27/07/2010( 34 Esporte D16 | A sombra de Ricardinho | 616,4 cm? | 14112,0 cm? 4,36%
27/07/2010| 35 | Esporte | Dig |VISSOUO diz que quer) o, .o | 40 0eme | 051%
voltar a jogar no Brasil
27/2712010| 36 | Esporte | D16 F';(‘)’r"iﬁﬁfgabe”'za selecao| 51 g ome | 14112,0 cme 0,15%
31/07/2010| 37 | Esporte | D11 |Ricardinho esta fora de| 1665 o | 141120 e 0,75%
relacdo para o Mundial
31/07/2010| 38 | Esporte | D11 |TCMCO  repete elenco| 4o oop | 14112 0 o 0,11%
campedo da Liga
Liga Mundial de voélei
21/07/2010( 39 Esporte D15 |(fase final — 12 rodada)| 33,6 cm? | 14112,0 cnm? 0,23%

(programacéo)
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, AREADO | 20 DAAREA
DATA | N | CADERNO | PAG. TITULO oReeDi | caberno | oA VESERIA
DE ESPORTE
DE ESPORTE
Liga Mundial de vodlei
22/07/2010| 40 Esporte D14 | (fase final) [ 42,1 cm? | 14112,0 cm? 0,29%
(programacéo)
Liga Mundial de volei
23/07/2010| 41 Esporte D15 |(fase final) [ 64,4cm? | 14112,0 cm? 0,45%
(programacéo)
Liga Mundial de volei
24/07/2010| 42 | Esporte | pD1s [Wase M)l g gg1100eme | 0.38%
(programacéo/resultado
)
Liga Mundial de volei
25/07/2010| 43 Esporte D14 | (fase final) [ 51,9cm? | 14112,0 cm? 0,36%
(programacao)
26/07/2010| 44 | Esporte | D14 |L198 Mundial de Volel| og oo | 14110 0eme | 0,18%
(final) (programacéao)
Russia bate Cuba e se
classifica em 1° em
Cordoba (Essa matéria
23/07/2010| 45 Esporte D16 |fala sobre a Liga| 333,4cm? | 14112,0 cm? 2,36%

Mundial, mas ndo fala
sobre a selecdo
brasileira)

MATERIAS QUE ESTAVAM NA INTERNET, MAS QUE NAO ESTAVAM NO JORNAL IMPRESSO

14/06/2010

Esporte

Internet

Aplbs perder
invencibilidade de 25
partidas, Brasil derrota
Holanda

20/06/2010

Esporte

Internet

Brasil faz 3 a 0 e bate a
Coreia do Sul na Liga
pela 22 vez

23/07/2010

Esporte

Internet

Reservas garantem
Brasil na semifinal

25/07/2010

Esporte

Internet

Brasil faz final na Liga
contra time de extremos

26/07/2010

Esporte

Internet

Brasil conquista 9°
titulo e reina na Liga
Mundial

26/07/2010

Esporte

Internet

Selecdo camped cria
dilemas para
Bernardinho
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, AREADO | Y0DAAREA
DATA | N |CADERNO| PAG. TITULO oReaDA | cADERNO | oA MESERIA
DE ESPORTE
DE ESPORTE
15/07/2010| 1| Esporte | Dy |Sele¢do feminina faz) oo 0 | 14119 cme 0,23%
amistosos neste mes
06/08/2010| 2 | Esporte | D12€ |Grand Prix poe a prova| 9 5o | 141120 o 8,35%
D13 | levantadoras do Brasil
06/08/2010| 3 | Esporte | D13 |Levantadora - titlary o, o ot 44119 0 o 0,71%
desfalca selecéo italiana
Ndo ha ingressos para
06/08/2010| 4 | Esporte D13 |jogo com a Itdlia| 23,4cm? | 14112,0cm? 0,16%
(programacao)
1 a
06/08/2010| 5 | Esporte | Dis |Crand Prix (1% rodada)| 5o 4 oo | 141120 o 0,35%
(programacao)
1 a
07/08/2010| 6 | Esporte | D14 |Crand Prix (1* rodada)| 4 oo | 44119 0 oo 0,30%
(programagéo/resultado)
07/08/2010| 7 | Esporte | Dig | Brasil vence e pega hoje| ;4 g no | 14112 0 o 3,36%
azardo no Grand Prix
1 a
08/08/2010| 8 | Esporte | D14 |Crand Prix (1* rodada)| ,, 4 oo | 44119 0 oo 0,30%
(programacao/resultado)
08/08/2010| 9 | Esporte | D16 |Brasilvenceasequnda e go) g op | 14119 0 o 4,20%
pega Italia enfraquecida
09/08/2010| 10| Esporte | Internet §ele(;§o abusa de erros e - - -
é punida
12/08/2010| 11| Esporte | D12 |Selecao joda ‘prévia’ de| yeq g e | 141120 o 1,90%
fase decisiva
1 a
12/08/2010|12| Esporte | D14 |Crand Prix (2 rodada)| 599 e | 141120 oo 0,28%
(programacao)
13/08/2010|13| Esporte | D13 |Cansaco das holandesas) ;o 5 oo | 14119 0 o 0,71%
vira trunfo brasileiro
1 a
13/08/2010|14| Esporte | Di1s |Crand Prix (2 rodada)| 5 o | 141120 oo 0,29%
(programacéo)
Selecdo encara invicta
14/08/2010| 15| Esporte D13 |[China para ficar em| 64,3cm? | 14112,0 cm?2 0,45%
primeiro lugar no grupo
15/08/2010| 16| Esporte | Daz |Selecdo de volei ganha, el 0 o | 14112 0 o 1,76%
Sheila é o destagque
1 a
15/08/2010|17| Esporte | D14 |Crand Prix (2 rodada)| oo .o | 14119 0 oo 0,28%
(programacao/resultado)
16/08/2010| 18| Esporte | Dag |'Mundacdes adiam jogo| 5q o | 14112 0 o 0,23%
do Brasil na China
1 a
16/08/2010|19| Esporte | Dis |Crand Prix (2% rodada)| o, 5 oo | 14112 0 oo 0,73%
(programacéo/resultado)
17/08/2010|20| Esporte | D11 | ViOria sobre as chinesas| gq g oo | 14119 0 o 0,70%
pde o Brasil na lideranga
1 a
19/08/2010| 21| Esporte | Dis |Crand Prix (3% rodada)| 44 or | 141120 oo 0,07%
(programacéo)
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, AREADO | Y0DAAREA
DATA | N |CADERNO| PAG. TITULO oReaDA | cADERNO | oA MESERIA
DE ESPORTE
DE ESPORTE
Sele¢édo brasileira
20/08/2010| 22| Esporte D13 |enfrenta pior time do| 62,1cm? | 14112,0 cm?2 0,44%
Grand Prix
21/08/2010(23| Esporte | D13 | Drasil vence e se garante| 57 3 oo | 14112 0 e 1,46%
nas finais do Grand Prix
22/08/2010| 24| Esporte | D15 |Bréstleiras vencem| g g e | 14112,0 cne 1,55%
amistoso’ em Taiwan
23/08/2010| 25| Esporte | Internet B_rasnelras . ganham - - -
oitavo de nove jogos
Hegemdnico, Brasil
24/08/2010| 26| Esporte | Internet decide o Grand Prix - - -
24/08/2010( 27| Esporte | Internet Equipe festeja Mari na - - -
chegada a Ningbo
25/08/2010| 28| Esporte | D15 |Sciecd0 de Volei armal oq 0 i | 94197 0 cnre 0,91%
pareddo ante polonesas
Ataque falha, e meninas
26/08/2010| 29| Esporte | Internet|do vblei amargam reveés - - -
no Grand Prix
Selecdo de vdlei bate
27/08/2010)| 30| Esporte D11 |Poldnia, mas perde Mari, | 165,1 cm? | 14112,0 cm? 1,16%
no Grand Prix
27/08/2010|31| Esporte | D15 |Srand Prix (fase final)| o5 g oo | 14192 0 cnre 0,37%
(programacao)
28/08/2010(32| Esporte | D15 |Crand Prix (fase final)| oo g oo | 94915 0 e 0,35%
(programacao/resultado)
28/08/2010|33| Esporte | D16 X:fdrgerde e fica longe| 691 6 cme | 14112,0 e 4,90%
20/08/2010(34| Esporte | D15 |Crand Prix (fase final)| 5o 0o | 94915 0 e 0,10%
(programacao/resultado)
20/08/2010|35| Esporte | Die |YOlel torce contra EUA| 740 6 oo | 14112 0 cne 5,02%
e pega China
30/08/2010| 36| Esporte | D11 |SCIeGA0 1eva a prata no| oqg g o | 14199 g e 1,90%
GP de vélei
30/08/2010(37| Esporte | D15 |Crand Prix (fase final)| oy oop | 14915 0 e 0,16%
(resultado final)
25/08/2010(38| Esporte | D15 |Crand Prix (fase final)| o) oo | 14912 0 e 0,15%
(programacéo)

MATERIAS QUE ESTAVAM NA INTERNET, MAS QUE NAO ESTAVAM NO JORNAL IMPRESSO

16/07/2010

Esporte

Internet

Brasil define grupo para
disputa do Grand Prix




