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CATARINENSES OLIMPICOS NA MIDIA REGIONAL:

estudo comparativo entre Atenas/2004 e Pequim/2008 no jornal Diario Catarinense

HUASCAR SIDORAK CASTRO

RESUMO

Este trabalho de conclusdao de curso busca sistematizar a pesquisa observacional-
descritiva referente a analise do contetdo publicado em Caderno Especial do jornal
“Diario Catarinense”, editado em Floriandpolis, a respeito da cobertura dos Jogos
Olimpicos de Pequim 2008. Tomou-se como base para analise e discussdo do material
recolhido do Caderno as categorias apresentadas no trabalho “As olimpiadas e a
dialética global-local: os atletas olimpicos catarinenses em Atenas/2004 na midia”,
realizado pelo grupo de estudos Observatorio da Midia Esportiva/LaboMidia/Centro de
Desportos/UFSC. Busca apontar as caracteristicas das matérias produzidas, suas
possiveis motivagdes € a comparagdo com os resultados encontrados no estudo supra
citado. Para tanto, se apo6ia em referencial tedrico que envolve: dialética global-local,
fragmentacao da noticia e apropriacao do sentimento de identidade local pela imprensa.
Evidenciando a reutilizagdo das figuras dos atletas catarinenses para aproximar os Jogos
do publico local, dentro do caderno que neste ano foi patrocinado por um grupo

empresarial da regido de Florianopolis.
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INTRODUCAO

Remetendo nossos pensamentos aos Jogos Olimpicos, normalmente o que nos
vem a cabeca (em primeiro lugar) sdo as imagens construidas durante os anos de colégio
de Jogos Olimpicos da Antiguidade, na cidade de Olimpia, Grécia, onde, em nome da
paz entre os povos e reveréncia aos seus deuses, os gregos enviavam de suas cidades-
estado seus melhores homens para uma competi¢do. L4, deveria vencer, sob a regéncia
de regras justas e iguais para todos, o mais rapido, o mais alto e o mais forte (citius

altius e fortius).

A reinven¢do dos Jogos Olimpicos da era moderna foi idealizada pelo francés
conhecido como Pierre de Freddy Bardo Coubertin, com a criacdo do Comité Olimpico
Internacional no ano de 1894 e com sua primeira edigdo realizada no ano de 1896 na
cidade de Atenas, Grécia. Teve como inspira¢do justamente a paz e interagdo entre os
povos, mais precisamente entre nacdes. Inspiracdo que pode ter sido oriunda do fato de
seu pais (Franca) ter sido vencido em uma guerra relampago contra os alemaes (guerra

franco-prussiana), fato ao qual ndo vamos nos ater.

Tratando-se de uma reinvencao, compreende-se que em todos os pardmetros os
Jogos Olimpicos da era moderna se baseariam nas idéias gerais dos Jogos Olimpicos da
antiguidade, tendo como referéncia para as competi¢des o modelo do sistema esportivo

inglés' que vinha se difundindo pela Europa apos a revolugéo industrial.

! Segundo BETTI(1991), o movimento esportivo inglés surgiu entre os séculos XIV e XVII, quando as
tradicionais escolas publicas inglesas (public-schools), as Universidades e a classe média emergente da
Revolugdo Industrial tiveram um papel fundamental na sua institucionalizagdo. Essas institui¢des tinham
seus proprios jogos (inicialmente, a pratica do jogo de futebol, caga e tiro), mesmo que fossem proibidos
pelas autoridades por serem considerados violentos. Atividades esportivas que a principio eram
exclusividades da aristocracia masculina, mas que, gradualmente, passou a ser um pratica da classe média
e, mais tarde, do proletario britanico. Predominando como praticante dos esportes, apos a multiplicagdo
do numero de escolas e a obrigatoriedade do ensino para os infantes ingleses, a classe média, fundou
institui¢des para organizagdo e proliferagdo de clubes esportivos (particularmente futebol e criquete),
regulamentou essas praticas, e o mais relevante normatizou as regras das diferentes modalidades
esportivas e padronizou a conduta para os praticantes.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Pierre_de_Coubertin

Dado o instante histérico em que estdo inseridos os “novos” Jogos Olimpicos,
momento pds Revolugdo Industrial em que o Capitalismo comega a se firmar como
nova ordem social e economica, os Jogos Olimpicos vém no sentido de fortalecer
justamente a nova forma de pensar tais estruturas. Eles ajudavam a disseminar a idéia
(em linhas gerais) de que a livre competicdo, regida por leis iguais para todos, entre
pessoas, industrias e nagdes, contemplaria naturalmente os mais aptos € promoveria a
evolugdo da humanidade. Os Jogos Olimpicos passam a representar os interesses
ligados a estruturagdo e organizagao da vida social, renovados de quatro em quatro anos
(salvo em trés ocasides quando ndo foram realizados devido a existéncia de guerra: os

anos 1916, 1940 e 1944.

Tomando proporg¢des e relevancia cada vez maiores, tanto no ambito econdmico,
quanto no social, tecnologico, politico, etc., ao longo destes tltimos 114 anos de sua
reinvengdo, os Jogos Olimpicos, além de representar e servir como instrumento para os
interesses ja mencionados, passaram a ser mais um meio para obten¢do de lucros e
dividendos no sistema em que esta inserido, chegando até a um pais que por anos foi
considerado comunista ¢ que vem abrindo sua economia, com muito €xito nos ultimos
anos para o capitalismo, a China, hoje representa o maior mercado consumidor do
mundo com cerca de um bilhdo e meio de pessoas sediou em sua capital, Pequim, os

Jogos Olimpicos do ano de 2008.

Com a evolugdo tecnologica num ritmo acelerado, principalmente apos a
Segunda Guerra Mundial, inclui-se neste processo a evolugdo dos meios de
comunicag¢do; consequentemente, a facilidade e velocidade para se estar a par de algo
que ocorreu a milhares de quilometros também evoluiu. Assim como também “evoluiu”
a possibilidade de estarmos ausentes dos fatos que ocorrem ao nosso redor (dentro de
casa em frente ao computador temos acesso as mais variadas informagdes, mas as vezes
ndo sabemos o que se passa na vida de nossos vizinhos ou at¢ mesmo familiares, bairro,
cidade, etc.), ou seja, a evolucdo tecnoldgica pode informar tanto quanto pode

desinformar, aproximar tanto quanto pode afastar.

Saber o que se passa nos Jogos Olimpicos, mesmo se estando em outra cidade,
estado, pais ou continente tornou-se algo natural e imediato. Em busca de lhe dar cada
vez mais visibilidade (principalmente pelos interesses a serem atendidos) os Jogos
Olimpicos foram transformados em espetaculo, mas ndo somente em um espetaculo da

natureza humana buscando superar os seus limites (com idéia de promover a paz e



interagdo entre os povos). O evento tornou-se também um espetaculo gracas aqueles que
transmitem e divulgam os fatos (de maneira parcial ou ndo): os meios de comunicacao,
mais genericamente falando: por meio da midia. Uma vez que a midia se insere no
processo produtivo do nosso sistema social de organizagdo econOmica, os Jogos
Olimpicos se converteram em um excelente produto para venda, tanto pelo contetdo
(competi¢des de diferentes esportes, atendendo aos mais variados gostos), quanto por
seus ideais; fortalecendo, mesmo que nao explicitamente, os ja tdo “naturais” em nosso
cotidiano e que alicer¢cam nossa sociedade, onde deve vencer o mais rapido, o mais alto

e o mais forte, dentro das mesmas regras e oportunidades de vitoria.

Neste sentido estratégias precisam ser criadas para que a propria midia seja
consumida; apesar de representar um bom produto de venda, no interior da industria
midiatica existem diferentes formas de oferecer informacao (impressa, radio difundida,
televisionada, internet), em que além de disputarem de maneira geral uns com 0s outros
segmentos pela atencdo do consumidor, cada segmento subdivide-se em grupos

diferentes que precisam disputar entre si a mesma atengao.

Tornar o seu produto mais atraente que o da concorréncia ¢ um desafio
constante. No tempo das altas velocidades, informagdes “rapidas e enxutas”
caracterizam a forma como a maioria da populacao toma conhecimento do que acontece
no mundo que a cerca. A luta pela sobrevivéncia, entre outras coisas, gera a falta de
tempo para uma formag¢do intelectual, induzindo ao consumo de matérias que nao
estimulam a criticidade e a reflexdo sobre fatos. Assim, naturalmente passa-se a aceitar

e ndo questionar aquilo que ¢ oferecido como verdade.

E neste contexto que estd inserido o principal conteido de atuagdo dos
profissionais da Educacdo Fisica na sociedade, o esporte. Estando esta em geral
influenciada pelas opinides dos meios de comunica¢do (nem sempre imparciais), pode-
se afirmar de maneira muito tranquila que suas opinides sobre o que ¢ esporte € 0 que
ele representa também sdo formadas pelo que “diz” a midia (o jornalismo impresso
representa um dos mais expressivos e influentes formadores de opinido). Cabe ao
professor de Educacdo Fisica, tendo este, dentro de sua formacdo, entre outros
conhecimentos, aqueles voltados para a Educagdao Fisica e Midia, agir como
intermediador e articulador entre o que ¢ difundido como verdade pelos meios de
comunicacdo € suas representacdes sobre o que esporte e as idéias formadas no

inconsciente de seus alunos, que sdo diretamente influenciadas pelos meios de



comunicagdo. Sem atribuir um papel de “salvador” ou dono da verdade ao professor,
mas, sim, a fun¢do de quem tenha condic¢des de interpretar e se utilizar deste contexto

para atuar na formacgao de cidaddos mais criticos e atentos ao mundo que os cerca.

Ainda que poucos, pesquisadores da area tenham produzido estudos e pesquisas,
visando criar conhecimentos especificos sobre essa interagdo Educacdo Fisica e Midia,
tanto para compreendé-la melhor quanto para pensar estratégias pedagdgicas para a sua
insercdo como tematica na Educacdo Fisica escolar. Dentre tais grupos de pesquisa,
encontra-se o LaboMidia — Laboratorio e Observatorio da midia esportiva, da
Universidade Federal de Santa Catarina. A produgdo do LaboMidia encontra-se

totalmente disponivel em: www.labomidia.ufsc.br .

Este estudo vem somar-se aos ja produzidos pelo laboratério de pesquisa
abordando, com da media¢ao de um meio de comunicacao de massa, um determinado
recorte de um grande evento esportivo amplamente veiculado na midia. Vamos analisar
de que maneira o material produzido pela midia impressa local de Santa Catarina
concorreu pela atengdo de seus leitores, utilizando-nos do jornal de maior circulagdo
estadual e tendo como pano de fundo os Jogos Olimpicos de Pequim 2008. Tomamos
como base o estudo realizado pelo LaboMidia, intitulado “As Olimpiadas e a Dialética
Global-Local: Os Atletas Olimpicos Catarinenses em Atenas/2004 na Midia”, que
apresentou como questdes norteadoras: Como a midia impressa catarinense “contou’ os
Jogos de Atenas para os seus leitores? E como os atletas catarinenses participantes dos
Jogos serviram de mediagdo cultural identificatoria para a midia “falar” deste evento
global ao local? Ao responder tais perguntas, foram geradas categorias (7 no total) de
classificacdo e analise das matérias referentes aos catarinenses olimpicos que serdo

empregadas aqui.

Nosso problema de pesquisa configura-se no sentido de responder como a midia
impressa local divulgou a cobertura dos Jogos Olimpicos de Pequim 2008 a partir dos
atletas catarinenses e como pode ser relacionada com a cobertura dos Jogos Olimpicos

de Atenas 20047

Sendo que, tanto em Atenas 2004, como em Pequim 2008, ¢ necessario admitir a
coexisténcia espacial entre o global e o local, além de admitir que a diferenca entre os
dois nos parece cada vez mais comprimida devido ao alto avango dos meios de

transporte e tecnologias de informag¢@o. O encurtamento das distancias e velocidade das
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informagdes traz a sensagcdo de vivermos em um mesmo espago € tempo, onde todos
somos concidaddos globais. Apesar disso, temos nossas origens em diferentes lugares, o
que implica em termos uma formacdo em diferentes culturas (linguas, valores,
vestimentas, etc.) e diferentes sentimentos de pertencimento. Em Atenas 2004, 15 mil
jornalistas de todas as partes do mundo estiveram a postos para enviar todos os tipos de
detalhes sobre o que ocorria nos Jogos, utilizaram-se de simbolos e significados que
promovessem a apropriacdo do evento de escala global em nivel local. Buscando
justamente o encurtamento da distancia e a identificacdo dos catarinenses com os Jogos
Olimpicos, um dos artificios utilizados por nossos jornalistas foi o de contar ao publico
catarinense como os atletas, reconhecidos como “locais” (nascidos em Santa Catarina

ou atuantes em clubes de Santa Catarina), representavam o Brasil nas competicdes.

Neste sentido, apresentamos a seguir os objetivos e questdes de investigacao

deste estudo.

Comparar quais as semelhangas e diferengas entre as duas coberturas
jornalisticas do mesmo jornal sobre edi¢des diferentes do mesmo evento, tendo como
objetivo contribuir na promoc¢ao de um olhar mais critico por parte daqueles que t€ém no
esporte o seu meio de atuagdo na sociedade e, portanto sdo diretamente afetados pelas

“construgdes” que a midia promove sobre ele, os profissionais da Educacao Fisica.

De que maneira se deu esta relacdo entre o global e o local na cobertura
jornalistica da midia impressa local em Pequim 2008? Se existiu e, caso tenha existido
nas matérias, de que maneira o sentimento de identidade local foi utilizado para contar a
atuacdo dos catarinenses nos Jogos Olimpicos? Quais atletas locais foram utilizados

como personagens para se contar as historias dos Jogos Olimpicos aos catarinenses?

Caminhos Teodrico-Metodologicos

A pesquisa pode ser caracterizada como do tipo observacional-descritiva,
conforme sugerida por Bogdan e Biklen (1994), na qual se procura analisar os dados em
toda a sua riqueza, respeitando, tanto quanto for possivel, a forma com que estes foram

registrados ou transcritos, abordando o mundo de forma minuciosa em que nada ¢ trivial
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e que tudo tem potencial para construir uma pista que nos permita estabelecer uma

compreensdo mais esclarecedora sobre o objeto de estudo.

O periodo de observacao aconteceu em agosto de 2008, més em que se realizou
o evento. A base documental sdao as edi¢cdes de um caderno especial sobre os Jogos
Olimpicos de Pequim, que circulou encartado ao principal jornal diario de distribui¢do
estadual de Santa Catarina, o Didrio Catarinense (DC), editado em Floriandpolis. As
edicoes do caderno especial, em ntimero de 18, circularam entre os dias 8 e 25 de

agosto.

Todo material foi recolhido na sua forma impressa e, depois de analisado,
encontra-se arquivado no LaboMidia, no Centro de Desportos da Universidade Federal

de Santa Catarina.

Quanto aos procedimentos, primeiramente foi feita uma leitura de todo o
material coletado com o objetivo de localizar as noticias relativas aos atletas
catarinenses; sendo elaborada uma matriz analitica na qual foram registradas quais as

principais referéncias feitas a cada atleta local ao longo do periodo observado.

A seguir, foi procedida uma andlise de conteudo, de corte qualitativo. Bardin
(1977, p. 42) conceitua a analise de conteido como um

conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes visando obter, por

procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das

mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a

inferéncia de conhecimentos relativos as condigcoes de
produgdo/recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens.

Visando identificar peculiaridades do discurso da midia impressa a respeito dos
atletas olimpicos catarinenses, utilizaram-se as categorias ja definidas e empregadas em
trabalho anterior do Grupo®, cujo foco havia sido os catarinenses olimpicos em
Atenas/2004. Dessa forma, além de se trabalhar com categorias ja consolidadas,
também foi possivel proceder a uma relativa comparacdo dos resultados entre as duas

pesquisas.

A base tedrico-conceitual de referéncia foi construida a partir de uma revisao

bibliografica, desenvolvida no capitulo a seguir, cujos principais eixos sdo: i) a

? As olimpiadas e a dialética global-local: os atletas olimpicos catarinenses em Atenas/2004 na midia
(PIRES, org. 2006)
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personificacdo das matérias jornalisticas; ii) a tensdo entre o global e local; iii) e

apropriacdo do sentimento de identidade local pela imprensa ao falar dos Jogos.
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Capitulo 1: CONSTRUCAO TEORICA DO OBJETO DE ESTUDO

Em nossa pesquisa ¢ fundamental entendermos e nos apropriarmos das maneiras
como sao tratadas as noticias, por que processos passam antes de chegar aos leitores, a
quais interesses elas precisam atender e respeitar para ter o “direito” de serem
publicadas, passando de “simples silenciamento” até a reinterpretacao das informagdes
pelos meios de comunicagdo. Além disso e tratando-se de uma pesquisa com jornais, €
necessario entender como sdo manipuladas as fotografias publicadas, que de uma
maneira ou de outra acabam por auxiliar na legitimacdo da noticia a qual estdo
vinculadas, tendo como principal ferramenta softwares da mais alta tecnologia, porém o
tempo habil para a confecgcdo deste trabalho ndo nos permite ir tdo longe, entdo este

topico ndo sera abordado.

A tecnologia que, nos ultimos anos tem evoluido rapidamente, com um
consequente aumento na velocidade de transmissdo de dados e diminui¢do no tempo
para se percorrer grandes distincias, cria a sensacdo de se viver numa grande aldeia de
dimensdes globais, mesmo que dentro de cada um de nods exista o sentimento de

pertencer a um s6 local impar e insubstituivel.

A aproximacdo de um evento de escala mundial por meio da apropriacdo de
significados para publico local ao se utilizar das ‘“historias” dos atletas regionais,
permeia a forma como foram contadas as Olimpiadas de Pequim 2008 para os

catarinenses pela midia impressa regional.

1.1. Fragmentac¢io da noticia:

Para Guareschi (1991), a realidade passa diretamente pelos meios de
comunicacdo no sentido de que ela ¢ somente aquilo que € divulgado por eles; ou seja,
aquilo que ¢ noticia, frisando que a propria noticia acaba por definir o que existe (por

estar sendo divulgado) ou que deixa de existir (por ter sido silenciado).
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A noticia, segundo Marcondes Filho (1989), desde que ocorre até a sua
apresentacdo ao receptor, sofre um tratamento/manipulacio por parte do jornalista, que
acaba por modificar sensivelmente o carater e, principalmente, o seu efeito, ja que esta
serd moldada de acordo com as diretrizes ideoldgicas do jornal em que sera publicada,
buscando atender a valorizagdo e aos interesses de classe. O jornalista precisa moldar
suas formas de apresentagdo dos fatos de acordo com as “normalizac¢des técnicas” do
jornal, em que, ao se buscar uma padroniza¢ao de estilo, acaba-se por esterilizar a
noticia. Em geral, tal padronizacao ndo esta explicita; porém, ao se passar pelo crivo no
editor chefe, passa-se pelo crivo do verdadeiro “patrao”, o dono do jornal. Logo, mesmo
que indiretamente, passa-se pelo crivo ideoldgico daquele que detém o poder sobre o
meio de comunicagdo. A noticia, portanto, precisa atender aos interesses daqueles que

possuem os meios de comunicagao.

Ao elaborar a noticia, o jornalista estd exposto a uma censura (diferente das
formas de censura normais) que opera em seu inconsciente e que reproduz nos jornais as
relacdes de dominacgdo ja assimiladas como naturais pelos individuos inseridos numa

sociedade capitalista.

Tal processo ¢ chamado pelo autor de encobrimento ou falseamento das noticias

e que se caracteriza por duas principais formas, sendo elas:

e Fragmentacdo da realidade: uma técnica mercadologica na qual ha a
desvinculagao da noticia de seu contexto historico-social e, como um dado
solto, independente, ela ¢ colocada no mercado de informagdo. Sao
destacados aspectos determinados (o sensacional, a aparéncia do valor de
uso) e outros, que permanecem em segundo plano. Como os demais produtos
de mercado, com sua linha de produgdo fragmentada em setores
independentes, ela deixa de transmitir em seu corpo o processo de trabalho
envolvido em sua elabora¢do. Torna-se mais uma coisa jogada no mundo,
um fato sem origem e sem vinculagdo com algo. A informagao transformada
em “coisa” € o correspondente jornalistico da adoracdao geral da mercadoria
no mundo de produgdo capitalista. Cria naqueles que a recebem uma falsa
sensacdo de se estar bem informado; quando, na verdade, somente lhes ¢
oferecido o fragmento que chama mais atencao, como, por exemplo: ao se
dizer que o ataque as torres gé€meas nos Estado Unidos foi simplesmente o

maior da historia desse pais, sem mencionar todas as implica¢des politicas e
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ideoldgicas envolvidas na questdo, com a ajuda do sensacionalismo apenas

se contam 0s mortos sem citar os reais responsaveis.

e Personificagdo dos processos sociais e das noticias em geral: estd
intimamente ligado a0 mecanismo intimizacdo (tornar intimo) das questoes
publicas, da bagatelizacao dos fatos e do culto a personalidade. O autor cita
Holzer e Schuhler que afirmam que o publico aprende, com a ajuda desta
técnica, ao questionar ndo as condigdes de sistema social no qual se trabalha
e se vive e, sim, as vantagens e desvantagens de pessoas, procedimento pelo
qual esse publico se v€, ao mesmo tempo, exortado a buscar continuamente
em si mesmo as causas para os problemas e as dificuldades que surgem no

proprio meio (Holzer & Schuhler, 1971, p. 404).

Os fatos historico-estruturais como responsaveis pela ocorréncia dos
fendmenos sdo ignorados; estes sdo lancados sem correlagdo com os fatores internos
macrossocioldgicos da realidade. Isto esta diretamente ligado a forma burguesa de se
contar a Historia, na qual alguns personagens sao colocados como unicos promovedores
dos fatos (Napoledao, Bismarck ou Hitler), super-homens, super-herdis que se impde
contra tudo e todos para fazer valer suas vontades, como se nao estivessem inseridos
numa classe, como se ndo agissem de acordo com os objetivos dela. Pode-se dizer que
este ¢ o lado negativo da personificacdo das noticias, j& que, ao invés de perceber o
contexto no qual esta inserido o seu problema e assim poder reivindicar melhoras, os
cidadaos buscam sempre um culpado e, quando ndo o encontram, ficam com a sensagao

de que o tal problema “caiu do céu”.

O lado negativo acaba por gerar o lado positivo da personificagdo, em que
os fatos sociais gerados por politicos, administradores, economistas, etc., € que
desagradam, recebem uma persegui¢do personalizada, caracterizada como bode
expiatorio. Porém, tal artificio pode ser utilizado como forma de disseminagdo de
desconfianga, no sentido de eliminar a solidariedade entre os grupos da populagdo (entre
aqueles que apoiam ou nao o “bode expiatorio”). Jogando pessoas umas contras as
outras, acaba-se por diluir a for¢a que elas teriam juntas diante das instituigdes politicas,
deixando claro como a técnica pode ser usada de acordo com os interesses ideologicos

de quem divulga a noticia.
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A personificagdo da noticia gera o endeusamento e a execraciao
individualizada dos agentes sociais, ¢ as classes e estruturas maiores ficam totalmente a
parte (protegidas) dos fatos e suas consequéncias, Assim, o receptor simplesmente
espera para ver o que vail acontecer e procura identificar o “responsavel”. Tanto na
fragmentacdo quanto na personificacdo das noticias, elas sdo simplificadas, ganham
pouco valor e desinformam as pessoas ao serem tratadas unicamente como produto de
consumo e, por isso (no intuito de se vender mais), sdo “mastigadas” ao maximo até

chegar ao publico.

A fragmentacdo e personificacdo naturalmente ndo sdo as unicas formas de
manipulacdo das noticias. O autor usa uma lista divulgada pelo jornal Cyrano’s (1982) -
Frist (Abridged) catdlogo of U.S. Media Biases, Distortions and Suppressions —em que
as falsidades de registros historicos sdo obedientemente passadas e vendidas ao publico
como cruzadas altruistas exigidas pela seguranga nacional estadunidense; as distor¢oes
ocorrem com enfoque nos aspectos positivos e negativos dos fatos, isso dependendo se
ele ¢ relativo ao capitalismo ou ao socialismo; e a selegcdo de fontes, em que os setores

dominantes da sociedade sao favorecidos em relagao aos outros.

Além disso, ainda se tem o uso da linguagem e da técnica, em que sao usadas
formas linguisticas para se dar um tom oficial com formulagdes andnimas como “fontes
bem informadas” ou “porta-voz oficial”’, no sentido de transmitir imagens neutras,
oficiais, sérias e indiscutiveis que, mesmo podendo ndo corresponder a verdade, ja
convencem (os mais desinformados) pelo tom direto, restritivo e imperativo; € a
utilizacao de termos técnicos desconhecidos para a maioria dos leitores, principalmente,
dos telespectadores, o que dificulta o entendimento e ¢ facilmente manipulavel. Existe
ainda a politica de destaque e supressdo de informagoes em que o jornalista extrai da
realidade apenas a “parte Util”, que lhe interessa ou interessa aos seus leitores; ou seja, a
utilidade atende exclusivamente a critérios particulares. J& na sua publicacdo estd
diretamente condicionada ao enfoque que o editor decide dar, o espago que merece
receber, o tamanho da fonte a ser usada, a posicdo destinada na péagina e no jornal; ou
seja, o editor decide o grau de visibilidade dada a noticia, podendo fazer dela um

escandalo, ou simplesmente suprimir sua ocorréncia.

Sendo uma censura diferente da tradicional, o jornalista acaba, mesmo que
inconscientemente, reproduzindo estas técnicas. Ao se lembrar da figura do editor, o

autor o define como sendo o verdadeiro defensor e divulgador dos fatos sociais € o
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caminho que ¢ percorrido do acontecimento do fato social até a publicacdo da noticia, o
fato passa por diversos tratamentos a fim de divulgar uma realidade que seus
“produtores” buscam e consideram como ideal. O mundo que o jornalismo recria &,
portanto, um outro mundo, com outros fatos e outra atribui¢do de importancia, que ja
ndo tem muito a ver com a realidade e precisa estar alinhado com as idéias do seu

difusor.

1.2. A tensiao permanente Global x Local:

A identidade de um sujeito ¢ formada por sua relagdo com outras pessoas € com
o meio onde ele esta inserido. Se for verdade que o ser humano nasce puro (entenda-se
como puro: a auséncia de opinides e gostos), seu primeiro contato com a realidade e o
mundo que o cerca se da com as pessoas de sua familia, na qual o sujeito, mesmo que
indiretamente, interage com valores, sentidos, simbolos e culturas formadoras do meio

social em que esta inserido.

Nesta linha de raciocinio, a medida que o sujeito se desenvolve
(cronologicamente e intelectualmente), a sua relagdo com a realidade e o mundo que
antes era indireta, torna-se gradativamente algo cotidiano e cultural. Ou seja, ao sair da
protecdo de sua familia, o sujeito entra em contato com o mundo que o cerca, passando
a ser mais um “ator” formador da realidade. Nao se pode crer, entretanto, que ele
chegue a tal ponto “despreparado”; sua familia j4 lhe deu nogdes de como agir e se

portar para ser aceito em seu meio social.

Igualmente o proprio meio ja inseriu no sujeito nogdes por sua familia. Atitudes
e posturas ético morais aparentemente “simples”, tais como a forma agir e se portar,
aprender a gostar ou ndo de determinadas comidas, roupas, musicas, lugares, etc.,
fazendo com que o sujeito se identifique com o seu meio, os conhecimentos que lhe
foram repassados garantam que ele se identifique com um local especifico, onde as
pessoas tenham formas de agir parecidas, falem a mesma lingua; tenham, de modo

geral, a mesma cultura.

Nao necessariamente o local de nascimento ¢ aquele que o sujeito admite como

sendo pertencente; isto varia justamente de acordo com o local onde se dd o seu
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desenvolvimento como pessoa e onde ele cria seus vinculos. Fato ¢ que todos nds temos

um sentimento de pertencermos “naturalmente” a algum lugar.

A organizacao de nosso sistema social, politico ¢ econdmico promove, com a
dita globalizagdo, uma idéia contraria a semelhante particularizacdo de
sentidos/culturas, ja que justamente transmite a sensacdo de que “todos” vivemos num
mesmo local (“aldeia global”). Para convencer de tamanho conto de fadas, utiliza-se do
alto nivel de desenvolvimento tecnoldgico que promove a disseminagdo quase que

instantanea de informagdes dos mais variados aspectos.

Tendo consciéncia destes dois pontos basicos (a percep¢ao daquilo que nos é
familiar, “o local” e a constatagdo desta tendéncia de homogeneizacdo do espago e
tempo, “o global”), é que podemos pensar a tensdo que existe entre os dois no que
abrange nosso estudo, em que um nao pode existir sem o outro e vice-versa; € seu ponto
de ligacdo sdo justamente os individuos (todos os seres humanos), que sabedores ou

nao, vivem-na cotidianamente.

Constantemente o discurso midiatico busca representacdes que fagam sentido
para o receptor, buscando como meio para isso, justamente aquilo que ele tem como
mais significativo, a sua subjetividade. Exatamente neste ponto estd a sua maior
dificuldade; uma vez que, a0 mesmo tempo que ele se apropria de aspectos particulares
de seu publico alvo e este realmente se identifica, busca saber mais (consumir mais) de
determinado assunto ao qual se percebe pertencente (devido ao discurso utilizado), este
mesmo publico procura aquilo que ainda ndo virou comum e esta sempre “atrds” do que

lhe parece mais particular.

Tal estratégia ndo ¢ utilizada somente nas reportagens para atrair o leitor, ela
também pode ser percebida nos materiais publicitarios dentro dos jornais para atrair os
consumidores dos mais variados produtos. Exemplo disso foi exposto por
CASTRO(2004) no trabalho apresentado XII Encontro Anual da Associacdo Nacional
de Programas de Pos-Graduagao em Comunicacao — Compos, Sao Bernardo do Campo,

sob o titulo “A publicidade e o tensionamento global/local”.

Com o objetivo de investigar a existéncia desta relacdo entre o global e o local e
reconhecer suas caracteristicas nos discursos das produgdes publicitarias, a autora
buscou na midia impressa um segmento de mercado com significativa a¢ao publicitaria

(entenda-se como significativa agdo publicitaria o alto investimento em publicidade) e
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que tivesse um publico bastante amplo e heterogéneo. Escolheu, entdo, duas empresas
com perfis diferentes (neste caso uma local e uma nacional) que produzissem anuncios
para o publico gaucho. Contudo, ao reconhecer as limitagdes da publicidade feita para
jornais diarios: pouca producao grafica, a relativa pobreza de concepgao devido a
simplicidade do papel e o curto tempo de duragdo do anuncio, selecionou cinco jornais
da grande Porto Alegre (Zero-Hora, Correio do Povo, O Sul, Diario Gaucho e ABC) e
pesquisou todos os anuncios feitos dentro do segmento escolhido no periodo de

margo/abril de 2003.

Foram eleitas campanhas do segmento varejo (e, nele, loja de eletrodomésticos),
de duas empresas (local e nacional) de portes relativamente proximos (cada uma tem no
pais cerca de 300 lojas) e com atuacdo no mercado héd mais de quarenta anos. Sio,
respectivamente, Lojas Colombo (fundada em 1959, no interior do Rio Grande do Sul,
terceira maior rede de varejo de eletros e méveis do pais) e Ponto Frio (fundada em

1946, no Rio de Janeiro, ¢ uma das mais tradicionais redes de varejo brasileiro).

ApOs a analise proposta, e sem nos atermos as questdes especificas da analise do
marketing publicitario, a autora chegou as seguintes conclusdes a respeito dos antiincios

das duas empresas:

*Lojas Colombo (local): refletiram, um conhecimento preliminar do publico e
das suas necessidades. Sinalizavam esse conhecimento e, por esse motivo, atuavam no
sentido de preencher as lacunas existentes (Fato percebido e relatado no trabalho,
quando a rede de lojas estava langando um novo estabelecimento na forma de bazar,
com uma série de servigos diferenciados em um determinado bairro que,
provavelmente, tinha caréncia de tais servigos). Além disso, tal conhecimento serve de
justificativa para a especificidade de oferta de um s6 produto durante o periodo
pesquisado: o celular. Naquele momento, o crescimento do setor das telecomunicagdes
estava de tal forma se massificando, que o celular j4 ndo era produto de minorias e
tornava-se um objeto de uso e de desejo de praticamente todas as classes sociais. Por
isso, também se justifica a publicidade dos servi¢os que, de um lado, visam atender as
“necessidades” mais imediatas do consumidor e, de outro, revelam o papel estratégico

do anunciante na satisfagdo de necessidades mais especificas.

*Ponto Frio (nacional): Os anuncios mostraram uma estratégia diferente em que

um suposto desconhecimento, por parte do anunciante, de valores, gostos, interesses do
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publico alvo permitiu que eles atualizassem esses tragos que sao tao simpaticos ao povo
gaucho (acolhedor, leal, corajoso, o linguajar e expressdes tipicas). Sob a alegacao de
tal desconhecimento, promoveram um concurso/sorteio (Em todas as semanas, uma
frase era escolhida como a melhor, seu autor junto com sua foto e frase eram vinculados
aos anuncios de todos os jornais, sempre remetendo a algum dos tragos caracteristicos
(simpdaticos) ao povo gaucho).Observe-se:  aparece como outra estratégia de
mobilizacdo da publicidade. A explicitagio da identidade gatcha buscava criar
cumplicidade com o consumidor, que se vé retratado em cada frase sorteada. A
estratégia tem por finalidade surpreender e conquistar, meta maior de todo processo

publicitario que, indiscutivelmente, ndo se limitou ao simples processo de compra.

O que percebemos e que nos parece mais relevante neste trabalho ¢ o fato de
como foi explorado justamente o sentimento de pertencimento a algum local (neste caso
o Estado do Rio Grande do Sul), principalmente pela rede de lojas “Ponto Frio” que, por
se tratar de uma empresa com origens fora do estado, utilizou-se de uma campanha
tematica (“O que ¢ ser gaucho?”’) e promocional (concurso/sorteio), para envolver o
publico alvo falando a “mesma lingua” dele; criando, assim, uma identificagdo da
populacdao com sua rede. Agradecendo a acolhida e expressando seu desejo de retribuir,
encerrou sua campanha publicitaria ao explorar (assim como em todos os outros
anuncios) as cores da bandeira do estado (verde, vermelho e branco) e com a seguinte

frase: “Nosso coragdo esta batendo as pampas.”.

Mas isso ndo ¢ um privilégio somente da midia impressa. No estudo “Do global
ao local. Problemas e critérios para a classificacio de comerciais de teve.” de
ANDRADE et al (2005), os autores buscaram criar critérios quantitativos para a
classificacdo de comerciais de televisdo, dentro da dimensdo global/local.
Caracterizando seu estudo como marco inicial neste sentido e admitindo que ele ainda
precisara ser mais desenvolvido, indicam de que maneira empresas internacionais com
marcas internacionais adaptam suas campanhas (neste caso seus comerciais de teve)
junto as suas agéncias de publicidade a fim de tornar sua marca o mais familiar possivel
e com isso, obviamente, ser mais aceita € consumida em todos os locais onde for

veiculada.

O Estudo ainda afirma que campanhas globais buscam transmitir a mesma

mensagem aos consumidores do mundo inteiro; enquanto as campanhas localizadas
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adaptam as mensagens e as normas para as culturas diferentes, sendo aplicadas a um

mercado em especial.

Para fundamentar tal argumento tomam como base uma tabela de caracteristicas
proposta por De Mooij (1998: 296-299), que classifica as “pecas” (comerciais de teve)
de seis maneiras diferentes ao levar em conta o tipo, definicdo e caracteristica,

respectivamente:

* Tipo 1 — Totalmente padronizada, com a predomindncia de imagens € nao
baseada em valores;

* Tipo 2 — Semi-padronizada, com mesmo formato, execu¢do padrio,
geralmente com adaptagdes do tipo “voz off” e ou dublagens;

* Tipo 3 — Adaptada, mesmo formato, variando elementos execucionais;

* Tipo 4 — Multi-execugdo, tema padronizado, execugdes locais adaptadas a
cultura;

* Tipo 5 — Plataforma tunica, conceito padronizado, com execugdes locais;

* Tipo 6 — Multi-local, recursos globais para abordagem local.

E importante salientar que neste caso, quando se esta referindo ao tema, deve-se
interpretar como sendo o conteido das mensagens, ou seja, as idéias que estdo sendo
comunicadas. J&4 no que se trata da execugdo, limita-se a forma como o conteudo ¢
expresso. Entdo o tema € “o que ¢ comunicado” e a execugdo ¢ “como a mensagem ¢

comunicada”.

Desta forma, dentro da execucdo e para facilitar a classificagdo dos elementos
que a compde e, com isso, poder atribuir-lhe caracteristicas globais ou locais, os autores
indicam os critérios que devem ser analisados, sendo eles: personagens, cenario, agao,

locug@o/narragao e trilha sonora.

Aqui, fica relevante salientar o fato de que sempre que se remete ao ambito local
(no caso para brasileiros), quem estiver analisando devera perceber justamente
caracteristicas do local em que esta inserido, ou melhor, que lhe sejam familiares, como:
a defini¢do de tipo fisico (exemplo: figura de uma celebridade nacional); local definido
com ambientes e paisagens (exemplo: cidades de referéncia nacional); agao localizada e

contextualizada culturalmente (exemplo: modo de agir dos personagens);
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locucdo/narragdo com uso da lingua portuguesa; e a trilha sonora neutra/nacional (trilha

sem uma mensagem especifica, porém familiar. Exemplo: samba).

Percebemos que, assim como nas reportagens do caderno em questao, o que se
v€ na publicidade (ndo somente impressa) ¢ que abordar as pessoas com aquilo que lhes
parece mais familiar e peculiar ¢ uma boa estratégia a ser utilizada, apesar do alto grau
de disseminacdo da idéia de que todos nds vivemos numa mesma aldeia com dimensdes
globais onde a velocidade da informacdo e alto nivel do progresso tecnoldgico que

encurtam cada vez mais as distancias.

A tendéncia de uniformizar padrdes de consumo, de comportamento, de
vestimenta, enfim, de uniformizar padrdes culturais estimulados por uma economia de
mercado global esbarra nas culturas especificas, tendéncias localizadas e historias
particulares. Sdo elas que fazem a ligagcdo do individuo com o espaco e lhe dao a idéia

de diferenca ou distingao do seu local de origem em relagdo a outros.

Aquilo que vai chamar mais atencdo do publico ¢ justamente a imagem ou idéia
que lhe remetem o pensamento (mesmo que inconscientemente) as suas origens
culturais. Como consequéncia, o individuo sente-se atraido e cativado ao se perceber no

que se fala ou da forma como se fala de algo.

Totalmente sabedores disso ou ndo e buscando uma estratégia para vencer a
concorréncia, o jornal “Diario Catarinense” langou, durante as Olimpiadas de Pequim
2008, um caderno especial totalmente direcionado para a cobertura dos jogos. Assim
como na cobertura dos Jogos Olimpicos de Atenas 2004, a figura de atletas catarinenses
ou atletas que atuam em clubes catarinenses foram utilizadas para contar ao publico
leitor o que se passava em terras distantes. Portanto, apos andlise e reflexdo, ¢ clara a
busca da aproximacao/identificagdo do publico local com um evento de abrangéncias

globais.

Exemplo disso vemos em uma das varias matérias:

DC, 08/08/2008, p. 9°.

Manchete: “Sob a bénc¢ao do numero 8.”

3 Durante a cobertura dos jogos, algumas curiosidades sobre a cultura chinesa eram apresentadas aos
leitores, entre elas a supersticdo em torno do numero, que € considerado um niimero que atrai boa sorte.
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Linha fina: “No dia de abertura dos Jogos de Pequim, dois atletas

catarinenses comemoram aniversario.”

Nesta reportagem, nao bastasse fazer alusdo aos atletas catarinenses, a palavra
“catarinenses” foi impressa em vermelho na linha fina, para ter mais visibilidade no
texto. Cabe ressalva bem relevante e ilustrativa do que se discorreu até aqui: o caderno
ndo se ateve a reportagens enfocando os “catarinenses olimpicos”; mas, sim, a respeito
dos jogos em geral. Em sua maioria, nas matérias 0s mesmos catarinenses nao

ganhavam grande destaque.
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Capitulo 2: APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS DADOS DO CAMPO

Conforme anunciado no titulo de nosso trabalho, trata-se de um estudo comparativo
entre Atenas/2004 e Pequim/2008 no jornal Diario Catarinense. Para facilitar a
compreensdo ¢ necessario situar a leitura com as informagdes do trabalho realizado em
2004. Além disso e nesse mesmo sentido, apresentar as categorias encontradas no
primeiro trabalho e que serviram como base analitica para as reportagens de Pequim

2008.

2.1. As Olimpiadas e a Dialética Global-Local: os atletas olimpicos
catarinenses em Atenas/2004 na midia impressa regional (uma

sintese)

A pesquisa coletiva As Olimpiadas e a Dialética Global-Local: os atletas
olimpicos catarinenses em Atenas/2004 na midia impressa regional, desenvolvida pelo
Grupo de Estudos Observatorio da Midia Esportiva/UFSC, teve como principais
questdes do trabalho as seguintes questdes, buscando identificar e discutir categorias
que proporcionem a andlise da cobertura jornalistica sobre o evento, em jornais
estaduais: 1) como a midia impressa catarinense “contou” os Jogos de Atenas aos seus
leitores? ii) como os atletas catarinenses participantes dos Jogos serviram de mediacao
cultural identificatoria para a midia “falar” deste evento global ao local? Reconhece-se
que a questdo local x global desafia o mundo em rede, havendo, porém, um
entendimento no campo da cultura que admite a coexisténcia do global e do local, com
relacdes dialeticamente estabelecidas, em que identidades hibridas, cosmopolita e local
sdo construidas. Esta questdo ¢ crucial para ambitos sociais em que predomina a
comunicag¢do, porque implica possibilidades subjetivas de percepcao e formulacdo de
significados sobre as informacdes veiculadas em escala global. Exemplo disso ¢ a
cobertura de grandes eventos esportivos, que sdo disponibilizados pela midia em esfera

global, mas consumidos no ambito local. Nos Jogos de Atenas, 15 mil jornalistas de
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todo o mundo levaram o evento global ao seu publico local, utilizando-se de simbolos
culturais por ele identificaveis.

Naquela pesquisa coletiva, objetivou-se apresentar resultados da analise
qualitativa da cobertura jornalistica dos Jogos Olimpicos de Atenas-2004 nos dois
principais jornais diarios de circulagdo regional em Santa Catarina: Diario Catarinense
(DC), de Florianépolis; ¢ A Noticia (AN)*, de Joinville. Durante agosto de 2004, més
em que aconteceu o evento, foram recolhidas 58 edi¢cdes dos dois jornais. A andlise
inicial compreendeu a leitura dos exemplares, para identificar as matérias relativas aos
Jogos. Na seqiiéncia, foram selecionadas aquelas que apresentavam alguma referéncia
aos dezenove atletas catarinenses que competiram em Atenas. As matérias foram, entdo,
submetidas a andlise quantitativa (centimetragem, area total e relativa) e que indicou,
entre outros dados, os quatro atletas catarinenses mais referidos em ambos os jornais —
Gustavo Kuerten, Fernando Scherer, Fabiana Beltrame e André Fonseca no DC e
Gustavo Kuerten, Fernando Scherer, Fabiana Beltrame e Alessandra Picagevicz no AN
- sendo que os trés primeiros coincidiam e apenas o quarto mais citado € que variava de
um jornal para o outro, indicando a relagdo entre a cidade/regido do estado de origem do
atleta e a cidade/regido onde o jornal era editado. O material jornalistico relativo aos
cinco atletas foi entdo submetido a andlise de conteudo, por meio de categorias de
andlise, que foram construidas pelas unidades de registro e os diversos contextos em
que sdo referidas. Para tanto, foram considerados os textos, titulos e fotos (quando fotos
havia) das matérias selecionadas. Por fim, foi procedida a discussao das categorias a luz
dos pressupostos conceituais adotados, ressaltando a dialética global-local.

De acordo com o material recolhido nas matérias jornalisticas e os
procedimentos metodoldgicos referidos anteriormente, foi possivel identificar sete
categorias de andlise, que foram construidas de acordo com os objetivos desse estudo.
Sao elas:

1) Referéncia ao Local: reportagens com €nfase nos atletas catarinenses, suas

cidades de origem, entre outras caracteristicas.

Exemplo: DC, 11/8/2004, p. 6.

Manchete: A esquadra catarinense em Atenas.

* O Jornal “A Noticia (AN)”, que fez parte do material analisado na pesquisa, foi comprado em setembro
de 2006 pelo grupo empresarial RBS, que ja editava o “Diario Catarinense”.
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Linha fina: o0 nimero de representantes do Estado na Grécia sera o dobro

da equipe que foi a Sydney;

Exemplo: AN, 09/08/2004, p. A17.

Manchete: Ciclista catarinense disputa dltima Olimpiada da carreira;

11) Expectativas e Realismo: conjunto de registros que ora geravam
expectativas otimistas quanto a performance dos atletas catarinenses, ora eram

mais modestas e destacavam as dificuldades enfrentadas.

Exemplo: AN, 18/08/2004, p. A 16.

Manchete: “Se chegar a final dos SOm livre, brigo por uma medalha”, diz

Xuxa;

Exemplo: DC, 19/08/2004, p. 7.
Manchete: Vela. Bochecha luta por medalha;

iii)  Preparagdo: categoria formada pelas reportagens que se referiam ao
treinamento — fisico, técnico, tatico ou psicoldgico — e as rotinas/rituais, da

cientifizagdo, competicao-treino etc..

Exemplo: DC, 13/08/2004, p. 7.
Titulo: De olho no futuro (sobre o remo, destacando Fabiana Beltrame).
Matéria: ... A preparacio para Atenas contou com um estagio na Espanha,

onde os remadores fizeram periodo de treinamento e aclimatacio;

1v)  Retrospecto: reportagens que se referiam as conquistas e derrotas

ocorridas anteriormente, colocagdes no ranking, entre outras.

Exemplo: AN, 16/08/2004, p.1.
Titulo: Handebol faz boa estréia.
Matéria: Depois de bater a Dinamarca, atual campea olimpica, em um

amistoso, as mocas da selecdo brasileira de handebol chegaram confiantes

27



a Atenas. E neste domingo, na estréia, a equipe do técnico catarinense

Alexandre Schneider (...);

Exemplo: DC, 11/08/2004, p. 7.

Titulo: Bochecha pode surpreender.

Matéria: A vela é outra modalidade em que o Brasil tem tradicao de
medalhas e uma delas pode vir para Santa Catarina. André Fonseca (...)
tentara a sorte na 49er, ao lado de Rodrigo Duarte. (...). Bochecha, como ¢é

conhecido, comec¢a a competir no dia 16 de agosto;

V) Ineditismo Feminino: registros que destacavam o fato de Santa Catarina
ter a primeira remadora brasileira em Jogos Olimpicos e a primeira mulher a

representar o Brasil na marcha.

Exemplo: AN, 12/08/2004, p. B2.

Titulo: Emocao.

Matéria: Nas Olimpiadas de Atlanta e Sydney nossos marchadores foram
Sérgio Galdino (Blumenau) e André Kammler (Chapeco). Agora, além de
Galdino, temos dois estreantes: José Alessandro Baggio e Alessandra
Picagevicz, ambos de Timbo. (...) Alessandra recém completou 20 anos e

escreve seu nome na sagrada galeria dos superatletas;

Exemplo: DC, 09/08/2004, p. 10.
Manchete: Goleira Chana é o coracio do grupo.
Linha fina: Atleta catarinense é uma das mais experientes, joga na Europa

e serve como voz da seleciio (de handebol feminino);

vi)  Avaliando a Participacdo: reportagens que justificavam as derrotas, que

se referiam ao consolo, a participagdes honrosas, decepcdes e eliminagdes.

Exemplo: AN, 27/08/2004, p. A1.

Titulo: Maicon vai ter grande recepcio na segunda-feira em Lages.
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Matéria: Uma grande festa de recepcio é o que a jogadora Maicon tera
quando retornar de Atenas com sua medalha de prata (futebol feminino) e

chegar em Lages;

vil)  Presente Perpétuo: categoria formada pelas reportagens que estipulavam
metas a longo prazo para os atletas catarinenses, projetando os Pan-americanos

do Ri0/2007 e Jogos Olimpicos de Pequim, em 2008.

Exemplo: AN, 29/08/2004, p. 16.

Manchete: Fabiana Beltrame: “treino para 2008”;

Exemplo: DC, 29/08/2004, p. 2.
Manchete: Olhos voltados para Pequim-2008 (avaliando a participacdo do

remo brasileiro, citando os dois catarinenses);

Os autores do estudo consideram de grande importancia académica e cientifica a
realizacdo de pesquisas como essa, por varios aspectos. Constatou-se que, embora o
espaco destinado aos atletas catarinenses tenha sido pequeno em relagdo ao total da
cobertura dos Jogos Olimpicos, os atletas locais referidos ocuparam a expressiva
maioria deste espaco. Apesar de sua hipdtese inicial ndo ter se concretizado (pois se
imaginava que o espaco destinado aos catarinenses seria bem maior em tais jornais),
acredita-se que isso aconteceu em virtude do fraco desempenho dos catarinenses
olimpicos, além, ¢ claro, dos mesmos representarem poucos esportes — € com pouca
visibilidade mididtica ou de “baixo consumo” em nossa cultura esportiva — que ndo os
tradicionais, como volei, basquete e o esporte “emergente” da Olimpiada/2004 para os
brasileiros, no caso, a ginastica olimpica representada pelo “fenomeno” Daiane dos

Santos.

Do ponto de vista dos resultados propriamente ditos, os autores perceberam que
a midia impressa regional tratou de forma muito bem articulada as dimensdes do global
e do local, associando nomes e identidades culturais da regido e de SC ao maior evento
esportivo do mundo e vice-versa. Em outras palavras, os Jogos de Atenas chegaram aos
leitores dos dois jornais ancorados na identificagdo ja existente com atletas regionais,

ainda que disponham de reconhecimento nacional ou até mesmo internacional.
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A nomeagdo e sequéncia das categorias emergidas do campo da pesquisa
demonstraram claramente o percurso da narrativa midiatica a respeito dos atletas
focalizados, passando da expectativa criada em relacdo a bons resultados a seu quase
desaparecimento. Quando a expectativa positiva se revelava frustrada, sempre se

concedia a possibilidade de um novo retorno, numa proxima oportunidade.

Cabe destacar que o esporte de alto rendimento observado em eventos como o0s
Jogos Olimpicos e veiculados pelos diversos agentes midiaticos, configura-se na
principal referéncia desta dinamica cultural denominada esporte e, por isso, povoa o
imaginario social de pessoas de todas as idades, classes, géneros, etc. Assim, termina
por constituir-se, também, em formador das representacdes sobre esporte que ocupam o
campo social de atuacao do professor de Educagdo Fisica, que precisa estar preparado
técnica e conceitualmente para entender e interagir com tal processo em suas

intervengoes profissionais. Eis mais um motivo que justifica a realizacao deste estudo.

2.2. PEQUIM/2008 no Caderno Especial do Diario Catarinense

Nossa base documental sdao as edicoes do caderno especial sobre os Jogos
Olimpicos de Pequim 2008 encartado no principal jornal de distribuicdo estadual de
Santa Catarina, o Diario Catarinense (DC)’, editado em Florianopolis. Ao se publicar
em um jornal impresso um caderno especial passa-se a idéia de qudo relevante o assunto
abordado ¢ para quem o publica e quao importante deveria ser para quem o I€.
Centralizam-se as matérias de maneira que o leitor interessado saiba exatamente onde
procurar e exatamente o que vai achar. Nao diferente dos leitores, fomos buscar

informagdes para nossa pesquisa nestes mesmos cadernos.

Os cadernos comecaram a ser veiculados no dia 8 de agosto, data de abertura dos
Jogos, até o dia 25 de agosto, quando eles se encerraram. Permeado sempre por
informagdes do dia anterior devido a dificuldade imposta pelo fuso horario (em agosto,
més em que ndo temos horério de verdo no Brasil, a diferenca entre os horarios oficiais

dos dois paises ¢ de 8 horas).

> Cf. j4 informado em nota anterior, AN e DC fazem parte do mesmo grupo empresarial jornalistico, dai a
opgao por limitar a pesquisa apenas ao jornal de maior circulagao estadual.
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Totalizando 18 edicdes, todas elas com grandes e destacadas fotos coloridas nas
capas; com excecdo de dois dias, quando surgiram edigdes em que as capas eram

divididas simetricamente por duas fotos. Tratam-se dos dias 14 ¢ 22 de agosto.

O Caderno Especial contava com quatro enviados especiais (Cleber Grabauska,
David Coimbra, Marcos Castiel e Talio Milman), que assinavam suas colunas ou
reportagens € que nem sempre eram — conforme ja se observou — relacionadas com
atuacdo dos catarinenses nos Jogos. Fotos coloridas em quase 100% de suas paginas,
quadro com a programagao do dia da publicacao (modalidades a serem disputadas) e, a

partir do dia 12 de agosto, o surgimento de um quadro de medalhas atualizado dia a dia.

Todos os cadernos tinham todas as paginas com artes coloridas, assim como
todas as fotos e, novamente, foi encontrada excecdo: no dia 15 de agosto uma folha
inteira foi impressa em “preto e branco” (tons de cinza). Portanto, 4 péaginas (internas)
apresentaram tais caracteristicas, sugerindo um possivel erro de impressao durante seu
processo de confeccdo, ja que as paginas, mesmo “sem cor”’, apresentavam as mesmas
caracteristicas com relagdo a arte que deveria ser colorida. Como um outro possivel erro
de impressao e a titulo de ilustracdo, foi constado que no caderno do dia 25 de agosto

havia uma pagina com a data errada (indicando 24 de agosto).

Como estratégia para a identificagdo dos cadernos além da foto em destaque,
sempre, logo acima dela, no topo da pdgina, com letras grandes, vinha impressa a
seguinte expressio: “Pequim 2008, utilizando-se de uma fonte que remete (baseado no
censo comum), a cultura oriental. Na busca de mais destaque, estava impressa ainda a
logomarca oficial do evento entre o nome da cidade cede (Pequim) e ano de edigdo dos
Jogos (2008) (exemplo em anexo). Acompanhando a frase que intulava o caderno,
abaixo dela e antes da foto em destaque, estava sempre impressa a logomarca oficial do
Comité Olimpico Internacional (anéis entrelagados nas cores azul, amarelo, preto, verde

e vermelho).

Em seu conteudo, matérias variadas falando dos mais diversos esportes que
compdem os Jogos Olimpicos, mas sempre com a limitagdo, por espago e
principalmente por atrair mais o publico leitor, de se publicar reportagens sobre os
esportes mais familiares aos brasileiros (futebol, volei, natacdo, etc.). Mescladas a essas

as reportagens estavam aquelas que situavam os catarinenses participantes dos Jogos.

% No meio jornalistico tal identificagio é conhecida como “cartola”.
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Um espaco de curiosidades denominado “Bau Olimpico”, com passagens que marcaram

a histéria dos Jogos (exemplo em anexo).

Matérias e informagdes sobre a China, pais conhecido como sendo comunista,
que por muitos anos esteve “fechado” para o resto do mundo, de mais de um bilhdo e
meio de pessoas (maior mercado consumidor do mundo), com uma lingua totalmente
diferente das que conhecemos (mandarim ¢ a oficial, conta ainda muitos dialetos
regionais), tendo como suas principais cidades Xangai, Pequim e Tianjin, em que a
maior parcela da populacdo ndo tem religido, caracteristicas do pais que representava
um “mundo novo” a ser descoberto pelos ocidentais, que diferente da edicdo realizada
em Atenas 2004, quando os Jogos foram realizados na Grécia, pais que é considerado o
berco da cultura ocidental, e ainda somadas as colunas assinadas por enviados especiais

do jornal complementavam o contetdo.

Suas paginas internas, salvo algumas excegdes, sempre tinham impressos,
quando o nimero da pagina era par, no canto inferior esquerdo, e quando o nimero de
pagina era impar, no canto inferior direito, alguma das figuras apresentadas como sendo

os mascotes oficiais do Jogos de Pequim 2008 (exemplo anexo).

Dentro dos cadernos ndo havia material publicitdrio impresso, a ndo ser a
propaganda de um grupo de empreendimentos imobiliarios da grande Florianopolis, a
“ACCR construgoes”. Localizadas sempre na pagina de nimero 3, ocupando a base da
pagina em toda sua largura e com cerca de 8,3cm de altura (exemplo anexo), divulgava

justamente alguma de suas obras na regido.

Exatamente tal empresa tinha espago reservado na ultima pagina de todos os
cadernos, com a pagina inteira a sua disposi¢cdo e, obviamente, atendendo a seus
interesses comerciais, divulgava de forma mais ampla seus empreendimentos. Sua
logomarca também apareceu na primeira pagina, de maneira discreta logo acima e a
direita da foto principal dos dias 13 a 25 de agosto (6° a ultimo dia de Jogos), sendo que
nos dias que compreendem o intervalo entre 9 e 12 de agosto ndo havia publicidade na
capa e sim na pagina 2 no alto, a direita do dia e se seguiu do 9 ao dia 11 e, no alto a
esquerda, no dia 12.Ja no dia 8 de agosto, impressa acima da foto principal, canto
superior direito, havia a logomarca de uma corretora de imdveis (que também tem seu

nome vinculado nas propagandas de tltima pagina), a “Dalton Andrade Imoveis”.
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Quanto ao niimero de paginas dos cadernos constatou-se que variavam entre 8 e
12, sendo que essa variagdo ocorreu de maneira curiosa. O primeiro caderno, assim
como o ultimo, tinham 12 paginas; o segundo e terceiro, assim como antepenultimo e
penultimo, tinham 8 paginas, para completar os dezoito cadernos o nono e décimo
também tinham 8 paginas e eram antecedidos e sucedidos de cinco cadernos todos com

12 paginas, conforme o esquema:

Data do
08 (09|10 (11|12 |13 |14 |15 |16 |17 |18 |19 20|21 |22 |23 |24 25
caderno
N° de
) 12 {08 (08 | 12 (12 |12 |12 |12 |08 |08 |12 |12 |12 (12|12 |08 | 08 | 12
pag.
N° de
) 3 2 5 1 4 1 4 4 2 2 2 3 0 5 4 1 3 1
registros

A seguir o grafico ilustrando a variacdo de registros com relacdo a data de

publica¢ao do caderno, conforme os dados apresentados na tabela acima:

Variagao de registro nos cadernos
6
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§4 o - -
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©
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Data do caderno

Como se pode perceber, no dia 20 de agosto ndo existe reportagem alguma
referente aos atletas chamados de locais. O caderno ndo deixa sequer uma pista com
relagdo a este fato, apresentando, nesta data, como principais reportagens: a queda
durante a sua apresentagdo, de Diego Hipdlito (Ginastica Olimpica); “o passeio” do
jamaicano Usain Bolt (matéria de uma pagina); a classificagcdo da selecdo feminina de

Voélei para as semifinais (matéria de duas paginas); a desclassificagdo da selecao
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masculina de futebol diante da Argentina (matéria que, além de duas paginas, recebe
outras menores comentando o futuro do treinador Dunga) e a volta de César Cielo ao
Brasil.

Justamente no dia seguinte temos um dos dois dias com o maior numero de
registros, em termos de espaco destinado pode-se destacar apenas uma reportagem,
referente a velejador André Fonseca, o “bochecha”, onde ele ¢ citado como um exemplo
de atleta de potencial, mas que ndo recebe o devido reconhecimento, tanto de politicas
gorvenamentais, quanto de patrocinadores privados. J4 os outros registros deste dia
demonstram o “respeito” ao calendario olimpico quando citam os catarinenses, ou seja
conforme surgem as modalidades elas sdo noticiadas, como por exemplo, ao falar de
Luisa Matsuo que na manchete anunciava: “Catarinense Luisa Matsuo estréia hoje”.

Nao deixando clara nenhuma outra evidéncia para esta grande variagao.

2.2.1. CATEGORIZACAO

A seguir, apresentamos os dados das reportagens identificadas como sendo
aquelas que se destinaram a contar ao leitor do DC, mais especificamente, do caderno
especial, como foi a participa¢do dos catarinenses nos Jogos.

Conforme anunciado anteriormente e nos utilizando das categorias apresentadas

no recorte do trabalho referente a Atenas 2004, chegamos aos seguintes dados:

QUANTIDADE
CATEGORIA PERCENTUAL* %
OBSERVADA
Avaliando a participagdo 14 29
Referéncia ao local 11 23
Expectativa e realismo 10 21
Preparagdo 08 17
Retrospecto 04 8
Presente perpétuo 01 2
Ineditismo feminino 00 00
TOTAL 48 100

*Valores aproximados.
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Importante salientar que, apesar de termos encontrado a presenca de 48 registros,
foram encontradas 47 reportagens, uma vez que uma delas era passivel de registro em
duas categorias.

Tratavam-se de reportagens que, conforme se desenrolava o calendario das
competicdes, iam expondo os nomes dos atletas ditos como locais. Aparentemente ndo
havia um padrao sendo seguido; os fatos eram explorados da melhor maneira possivel a
fim de estimular a identificacdo do leitor com os Jogos.

Coincidéncia ou ndo o caderno informa apenas em uma reportagem o nimero de
atletas catarinenses ou atletas que atuam em clubes de Santa Catarina, sob a manchete:
“SC no mapa das medalhas”. Num total de 18 atletas, somente no dia 24 de agosto de
2008, ou seja, penultimo dia de competicdes, ¢ que se toma conhecimento, baseando-

nos apenas na leitura do caderno, da existéncia e participagao também de:

Ana Claudia Lemos (reserva da equipe feminina de atletismo na prova dos

4x100 rasos);
Anderson (jogador e volei pela UNISUL Joinvile);
André Sa (tenista mineiro radicado em Blumenau).

De maneira geral, todos os outros atletas tiveram seus nomes bastante citados, de
acordo também com o grau de visibilidade disponibilizado para a modalidade esportiva

praticada por eles.
Seus nomes seguem abaixo:
Ciclismo — Murilo Fischer (natural de Brusque);

Futebol — Andréa dos Santos “Maycon” (natural de Lages);
Ramirez (ex-atleta do Joinvile Esporte Clube);

Ginastica — Luisa Matsuo (natural de Florianopolis);
Handebol — Aline “Parad” (natural de Jodo Pessoa, Paraiba, jogadora de
Blumenau);

Duda Amorim (natural de Blumenau);

Goleira Chana (natural de Capinzal);

Jardel (atleta que se profissionalizou jogando em Chapeco);
Marcha Atlética — José Alessandro Bagio (natural de Orleans);

Natacdo — Eduardo Deboni (gaticho radicado em Florianopolis);

Remo — Anderson Nocetti (natural de Sao Jos¢);
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Fabiana Beltrame (natural de Florianopolis);

Vela — André Fonseca “Bochecha” (natural de Florianopolis);
Bruno Fontes (natural de Florianépolis);

Volei — Bruninho (carioca jogador da CIMED Floriandpolis);
Marcelinho (jogador da UNISUL Joinvile).

Facilmente pode-se constatar que tomando todos os nomes citados chegaremos
ao total de 19 atletas; fato ocorrido porque, apesar de anunciado pelo jornal que havia
18 atletas catarinenses, a estratégia utilizada para identificacdo e classificacdo das
matérias chegou ao 19° atleta, porque este foi vinculado como ex-jogador de um clube
de futebol da cidade de Joinvile (Ramirez). Poderiamos ainda citar um 20° nome, o do
ex-nadador, o catarinense Fernando Scherer, o “xuxa” que, por ser empresario ¢
conselheiro de César Cielo (medalha de ouro na natacdo na prova de 50m em Pequim
2008), teve a sua imagem usada e sua historia contada, “coladas” a proeza de seu
“pupilo”, transmitindo a idéia de um presente perpétuo, como se os feitos de Cielo

fossem reflexo/continuagdo de sua trajetoria pela natacao.

2.2.2. ANALISE DAS CATEGORIAS

Assim sendo e tomando como base a classificacdao apresentada no item anterior,
expusemos e discutimos alguns exemplos, a fim de situar e proporcionar uma melhor
compreensdo sobre o material que foi encontrado no caderno. Foi levado em
consideragdo o numero de “aparecimentos” de cada categoria, indo daquela que obteve

um numero maior até a que obteve um menor nimero.

a) Avaliando a participacio:

Exemplo: DC, 12/08/2008, p. 05.

Manchete: Murilo Fischer (ciclista): “Calor atrapalha atletas”;

Exemplo: DC, 18/08/2008, p. 08.
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Manchete: José Bagio (marchador): “Bagio termina em 14°”;

No primeiro exemplo, encontramos o relato de uma situagdo muito adversa para
qualquer competidor: calor extenuante, o ar sufocante € o excesso de particulas de
poluicdo. E o que poderia ser um desastre para a modalidade, acabou se configurando
como uma prova de superacdo para o catarinense Murilo Fischer, natural de Brusque
que, distintamente de alguns atletas, ndo abandonou a prova e ainda obteve um
“honroso” 20° lugar a frente de competidores europeus com tradigdo no esporte. No
segundo exemplo, uma breve mengao sobre o resultado obtido pelo catarinense nascido
em Orleans, mas que mora e compete por Timbo, que repetiu seu resultado de Atenas
2004, apresenta a matéria como um simples informativo sobre o resultado, ndo
acrescenta nada referente as dificuldades encontradas ou ndo. O caderno ndo se
posiciona em relagdo ao resultado; consequentemente, para quem teoricamente torce

pelos catarinenses, fica a impressao de desapontamento.

b) Referéncia ao local:

Exemplo: DC, 21/08/2008, p. 10.
Manchete: Luisa Matsuo (ginasta): “Catarinense Luisa Matsuo estréia

hoje”;

Exemplo: DC, 22/08/2008, p. 7.

Manchete: Maycon (jogadora de futebol): “Sofrimento em familia”;

Poderiamos classificar mais reportagens nesta categoria, ja que nosso objetivo
era justamente localizar as matérias que tivessem como tema a referéncia ao local
(atletas naturais ou que atuassem nos clubes catarinenses), porém cairiamos em
redundancia e perderiamos a oportunidade de dar um trato mais fino a classificacdo de
todas as matérias. Sendo assim, neste grupo estdo presentes aquelas que realmente nao
fazem mengao alguma a qualquer outra categoria, mas somente a referéncia ao local de

origem dos atletas ou usava-os como “isca” para “contar” algo ao publico leitor.

Em nosso primeiro exemplo, evidenciamos isso quando, em uma breve tira, usa-

se o nome da ginasta Luisa Matsuo para informar que naquele dia a equipe de Gindstica
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Olimpica brasileira iria estrear nos Jogos. No outro exemplo, ¢ utilizada a imagem da
familia e amigos da jogadora de futebol Andréia dos Santos, conhecida como Maycon,
para noticiar a derrota da selecao feminina de futebol na final contra os Estados Unidos.
Para tanto, relatou-se como estes acompanharam o jogo e, evidentemente, a derrota e as
suas reagdes “na Rua Horéacio Lenzi, no Bairro Brusque, em Lages, ..., na casa onde a

ilustre lajeana passou boa parte de infancia e adolescéncia”.

¢) Expectativa e realismo:

Exemplo: DC, 9/08/2008, p. 3.
Manchete: Duda Amorim, Chana, Aline Para e Jardel (jogadores de

handebol): “Busca pelo respeito”;

Exemplo: DC, 21/08/2008, p. 6.
Manchete: Andréia dos Santos (jogadora de futebol): “Maycon ao som de

um pagode”;

Vale salientar que, apesar de o nome desta categoria nos remeter a idéia de que
elas apareceriam em maior numero nos cadernos do inicio dos Jogos, isto ndo ocorreu,
j& que as datas de estréia das modalidades eram diferentes no calendario das
competi¢des; entdo, o que se encontrou foi justamente isto: de acordo com as estréias
era mais recorrente este tipo de matéria, porém ndo somente nestes casos, ja que em
momentos de decisdo ou de uma possivel dificuldade a ser superada, elas também

apareciam.

No primeiro exemplo, citando o handebol como o esporte que mais levou
catarinenses aos Jogos, informa-se o horario em que a selecdo feminina estrearia,
mencionando os clubes e os locais de origem das jogadoras, salientam-se as
dificuldades que serdo encontradas ao se enfrentar a 3* melhor selecio do mundo
(Alemanha). Entretanto, cita-se o treinador, que acredita numa maior maturidade para se
conquistar melhor participagdo do que a alcancada em Atenas 2004 (7° lugar). Ao se
falar de futebol no segundo exemplo, depois de contar ao publico leitor o motivo do
apelido da jogadora, relagdo entre o gosto musical que tinha ao chegar pela primeira vez

na selecdo e sua aparéncia fisica (era chamada de Michael Jackson, mais tarde apenas
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de Maycon), salienta-se a determinagdo/vontade da atleta e sua consciéncia nas
dificuldades de se vencer a selecdo dos Estados Unidos, pais de seu antigo idolo

musical.

d) Preparacio:

Exemplo: DC, 10/08/2008, p. 4.

Manchete: Luisa Matsuo (ginasta): “Os tempos de crian¢ca em familia”;

Exemplo: DC, 19/08/2008, p. 19.

Manchete: UDESC (universidade): “Referéncia catarinense”;

Utilizando como base a proximidade do dia dos pais, o jornal relata brevemente
a historia da familia Matsuo e o envolvimento de uma das filhas com a gindstica, a
partir de sua preparagdo longe da familia, que mora em Floriandpolis, enquanto ela
mora e treina com a selecdo brasileira em Vila Velha (Espirito Santo). Ja no outro
exemplo, como forma de aproximag¢do com o publico leitor, ndo temos a presenca
“simples” do nome de um atleta e, sim, o da Universidade do Estado de Santa Catarina
(UDESC), que teve seus pesquisadores das areas de Psicologia, Biomecanica Aquatica,
Fisioterapia e Fisiologia do CEFID (Centro de Ciéncias da Saude e do Esporte)
contratados pelo Ministério dos Esportes para auxiliar no melhor de desempenho e, ao

mesmo tempo, com menor risco de lesdes, para a equipe de vela nacional.

e) Retrospecto:

Exemplo: DC, 10/08/2008, p. 5.
Manchete: André Fonseca “Bochecha” (velejador): “Familia unida pelo

Iatismo”

Exemplo: DC, 15/08/2008, p. 4.

Manchete: Alessandro Bagio (marchador): “A toda velocidade”
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Neste exemplo temos novamente a proximidade do dia dos pais como pano de
fundo para contar ao leitor as conquistas do velejador André Fonseca. Seu pai ¢
entrevistado e relata, além das conquistas, as dificuldades enfrentadas junto ao filho até

este chegasse ao nivel profissional.

Ja no outro exemplo, juntamente com a exposi¢do de marcas de grandes atletas
de nivel internacional (entre eles, Yelena Isinbayeva, do salto com vara), o jornal liga o
nome de um catarinense, o marchador Alessandro Bagio, natural de Orleans, aos
grandes ao anunciar que ele seria o primeiro atleta brasileiro, a disputar uma final do
Atletismo nesta edi¢do dos Jogos, informando ainda algumas de suas conquistas
anteriores (entre elas, Atenas, 14° lugar a melhor marca de um brasileiro nesta prova em

olimpiadas).

f) Presente perpétuo:

Exemplo: DC, 25/08/2008, p. 5.

Manchete: Eduardo Deboni (nadador): “Uma ponta de frustracio”

Esta foi a tnica reportagem que ficou enquadrada em duas categorias (avaliando
a participagdo e presente perpétuo). Trata-se de matéria de pagina inteira com direito a
foto do atleta. Em carater de entrevista, Eduardo Deboni - “o gaucho radicado em Santa
Catarina, ..., que passou a competir pela recém formada equipe da UNISUL, de Palhoga,
na Grande Floriandpolis”, conta como foi a decep¢do de ser substituido, em cima da
hora na competi¢ao dos 4x100m, por outro atleta da equipe; pois, segundo ele, isso sO
ocorreu devido a influéncia do clube em que seu colega de equipe treina no Brasil
(Fernando Silva, clube Pinheiros de Sao Paulo).A matéria lista algumas de suas
principais conquistas, mas o que mais chama atencdo foi o fato de ser o Unico atleta
catarinense mencionado no caderno a ter espago para falar de seu futuro como atleta e
planos para vida. Revela-se que Deboni quer estar em Londres 2012: “tenho mais um
ciclo olimpico e ndo medirei esforgos para chegar 14”. Subliminarmente, fica a sensag@o
de que o jornal, consciente do talento de seu conterraneo e desgostoso de saber que este
nao pdde demonstrar capacidade na competicdo merecia um “direito de resposta”, além

de reconhecimento por sua trajetoria na natagao.
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g) Ineditismo Feminino:
Diferente de Atenas 2004, em que Santa Catarina teve a primeira remadora
brasileira em Jogos Olimpicos (Fabiana Beltrame, Florian6polis) e a primeira mulher a
representar o Brasil na marcha (Alessandra Picagevicz, Timbd), na edi¢do dos Jogos
Olimpicos de Pequim 2008, nao houve estréias catarinenses nas competi¢des femininas.
Provavelmente, seja a justificativa para a auséncia de reportagens nesta categoria. Vale

salientar que Fabiana Beltrame esteve em Pequim, ja Alessandra Picagevicz, nao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao contrario do que antecedeu a pesquisa realizada em 2004, em que se tinha
uma expectativa baseada em algumas hipoteses a serem confirmadas; neste momento,
por ja ter havido um contato anterior com o tema e, por isso, a curiosidade da
comparagdo, foram justamente as caracteristicas (j4 conhecidas) e identificadas
previamente em 2008, na cobertura realizada pelo jornal, que estimularam a
aproximacao.

Como ponto mais relevante a ser considerado esta o fato da existéncia
novamente de um caderno especial totalmente voltado para a cobertura dos Jogos, o que
comprova o sucesso da estratégia adotada em 2004, chegando ao ponto de um grupo
empresarial com expressiva presen¢a no mercado imobilidrio na grande Florianopolis
patrocinar a publicacdo do caderno. Diretamente ligado a isso, pode-se atribuir a
diferenga da apresentagdo do material jornalistico, com o caderno (fora, conforme
citado anteriormente, uma possivel falha de impressao em um dos dias), 100% colorido,
tanto suas fotos quanto sua arte gréafica.

A auséncia de atletas locais reconhecidos como idolos nacionais ou
internacionais fez com que o jornal mudasse a forma de apresentagdao destes. Em 2008,
ela ocorreu de forma mais ampla; uma vez que, de acordo com o que calendario dos
Jogos ia “exigindo”, a exposi¢do dos atletas ia ocorrendo, sempre se utilizando do
mesmo percurso de narrativa midiatica, no qual, em linhas gerais, o atleta era
apresentado, seus resultados anteriores citados, suas perspectivas anunciadas e sua
participacdo avaliada, sendo que ficou clara a diminuicao de aparecimentos da categoria
do “presente perpétuo”. Além disso, neste ano (2008) ndo se teve a presenga da
categoria “ineditismo feminino”, ou seja, nenhuma atleta catarinense estreou no naipe
feminino em alguma modalidade olimpica.

Apesar de melhor distribuida entre os atletas catarinenses, as matérias
novamente ndo tinham grande destaque dentro do jornal. Uma centimetragem ndo foi
realizada; porém, facilmente se constata o pouco espaco destinado para se falar dos

catarinenses, o que pode ser atribuido também ao fato de eles ndo atuarem em esportes
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de muita visibilidade midiatica ou de “alto consumo” comercial (como volei, basquete,
futebol, etc.).

Sendo um estudo comparativo, corria-se o risco de se limitar as categorias das
reportagens referentes aos catarinenses aquelas apresentadas no trabalho de 2004;
atentos, porém, a isso e respondendo as questdes levantadas em nossos objetivos,
nenhuma categoria nova foi gerada. Mais significativo, no entanto, ¢ que se indicou que
a estratégia encontrada para identificacdo do publico leitor com os Jogos valendo-se dos
atletas catarinenses na forma de elaborar as matérias, utilizada em 2004, foi reutilizada
em 2008 e novamente alcancou seu objetivo. O sentimento de identificacdo cultural
com atletas que “representavam” ao leitores em Pequim foi claramente empregado. Os
Jogos chegaram aos leitores do jornal ancorados na identificagdo j& existente com
atletas regionais, mesmo que nesta edicdo nenhum deles dispusesse do ja mencionado

reconhecimento nacional ou até mesmo internacional.

Quando tal identificagdo ndo existia ou era muito fraca, tratou-se de se
apresentar o atleta contando um pouco de sua vida e trajetéria no esporte, como no caso
da atleta Luisa Matsuo, membro a selecio de Ginastica brasileira, até entdo
desconhecida para muitos. Seu pai foi entrevistado em Florianopolis, cidade onde fora
criada e teve seu primeiro contato com a gindstica. Falou-se a respeito do periodo
durante sua preparacdo com equipe na Regido Sudeste do Brasil, Sua passagem pelos
Jogos foi contada passo a passo, cronologicamente, pelo jornal. Infelizmente e como
consequéncia do baixo desempenho da equipe brasileira, a atleta recebeu pouco

destaque no caderno.

Apesar de os catarinenses representarem o principal artificio para se articular a
relacdo entre o global e o local, no dia 20 de agosto de 2008, o caderno nao apresentou
nenhuma reportagem referente a eles. O motivo ndo foi explicitamente mostrado, mas o
que se pode supor ¢ que, obviamente, tratou-se da estratégia adotada pelo jornal (e na
qual seus editores acreditam poder alcancar os melhores resultados, entenda-se como

maior nimero de exemplares vendidos).

Nada pode contra a realidade de que, infelizmente, nessa edi¢gdo dos Jogos os
catarinenses nao representavam grandes possibilidades de conquistas em suas
modalidades (a ndo ser por Andréia dos Santos, “Maycon”, no futebol feminino). Esse
ponto nos leva a deduzir, por se tratar de informacdo “nas entrelinhas”, o porqué da

existéncia do destaque dado em cinco reportagens para a equipe formada por integrantes
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do CEFID da UDESC, no trabalho de base com atletas da equipe de vela, em que se
atribuiu (corretamente) a sua participagcdo a boa performance das atletas Fernanda
Oliveira e Isabel Swan (bronze em Pequim 2008), com quem trabalham em cooperagao
com uma equipe multidisciplinar contratada pelo Comité Olimpico Brasileiro (COB)
desde 2007, ainda antes dos Jogos Panamericanos do Rio 2008. Neste item, expde-se a

opinido do jornal de que, com uma boa preparagdo e apoio, os resultados aparecem.

Por fim, ¢ muito importante ressaltar que, a partir do trabalho realizado e tendo a
consciéncia de que os esportes de alto rendimento apresentados nos Jogos Olimpicos e
veiculados pela midia de massa representam a principal referéncia cultural daquilo que
se chama de esporte e, por isso, norteiam, mesmo inconscientemente, o imaginario
social de pessoas de todas as idades, classes, género, etc., acaba agindo como formador
das representacdes sobre esporte que influenciam diretamente o campo de atuacdo do
professor de Educacio Fisica. E em tal contexto que ele precisa estar preparado técnica
e conceitualmente para entender e interagir com tal processo em suas intervencgoes
profissionais. Eis, portanto, uma conclusao que torna relevante o estudo apresentado,
tanto para profissionais e académicos da Educacao Fisica, quanto para aqueles que

procuram entender as “entrelinhas” do discurso jornalistico sobre esporte.
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ANEXOS

1. Tabela referente as Categorias e Titulos das matérias:

Data Pag. Categoria Titulo
08 / agosto / 2008 4 Preparacao Esp 10¢s Nao S,a,lo bem-
vindos.
08 / agosto / 2008 9 Expectativa e Realismo Soba bengao ,?O fumero
o1to.
08 / agosto / 2008 9 Expectativa e Realismo Fischer, Is1m‘pazeva,
Phelps e cia.
09 / agosto / 2008 3 Expectativa e Realismo “Busca pelo respeito.”
09 / agosto / 2008 3 Expectativa e Realismo “Vale vaga nas quartas.”
10/ agosto / 2008 | 4 Retrospecto Orgulho do per”mstente
remador.
10 / agosto / 2008 4 Preparagao Os tempos de c,r’langa em
familia.
~ “Solidério até nas
10 / agosto / 2008 4 Preparacao disputas.”
10 / agosto / 2008 5 Retrospecto O melhor de to,flos 08
presentes.
10 / agosto / 2008 5 Retrospecto Fam}llg umd,? pelo
1at1Smo.
11/ agosto / 2008 3 Avaliando a participa¢ao “Invasdo catarinense.”
12 / agosto / 2008 5 Avaliando a participacdo | “Calor atrapalha atletas.”
12 / agosto /2008 | 10 Expectativa e Realismo EVOl,u §a0 € n,l’ultas
lagrimas.
12 / agosto /2008 | 11 Referéncia ao local Dificil ﬁca’r’
concentrado
12 /agosto/ 2008 | 11 | Avaliando a participacdo | “Cartolas complicados.”
13 / agosto / 2008 6 Expectativa e Realismo Dunga N Sca’l,a tme
misto.
: . “Elas pecam nos
14 / agosto / 2008 8 Expectativa ¢ Realismo Jetalhes.”
14 / agosto / 2008 | 10 Referéncia ao local Na mgrs{tor,l’a pelo
cifrdo.
14 / agosto / 2008 | 11 Referéncia ao local “Torcedor ou Jornalista”
14 / agosto /2008 | 11 Referéncia ao local Cruzamentos e”
engarrafamentos.
15/ agosto /2008 | 4 Retrospecto “A toda velocidade.”
. D “Juiz tira o doce da boca
15 / agosto / 2008 7 Avaliando a participacao de Pedro.”
15/ agosto /2008 | 11 Referéncia ao local “Pins, para que te quero.”
15/ agosto / 2008 11 Referéncia ao local “Coisas do esporte”
16 / agosto / 2008 | 2 Expectativa e Realismo | “Vitdria em um segundo.”
16 / agosto / 2008 6 Avaliando a participagao Desempenho

semelhante.”




“Buchecha e Duarte

17 / agosto / 2008 2 Avaliando participagdo v
vencem regata.
17 / agosto / 2008 6 Referéncia ao local A China em ,I,l 05548
escolas.
. D “Um adeus que poderia
18 / agosto / 2008 5 Avaliando a participagao ser adiado.”
18 / agosto / 2008 8 Avaliando a participagao Bagio tlirg;n’? em 14
19 / agosto / 2008 3 Preparacao “Referéncia catarinense.”
~ “Centro de SC ja estuda
19 / agosto / 2008 3 Preparacao tecnologia para 2012.”
19 / agosto / 2008 3 Preparacao Brasil tem 12 Cent-ms,fle
exceléncia esportiva.
21 /agosto/ 2008 | 4 Expectativa e Realismo Familia Berna}rdmho”
conquista os chineses.
21/ agosto / 2008 6 Expectativa e Realismo Maycon ao SO? de um
pagode.
~ “Para colocar o Brasil no
21/ agosto / 2008 9 Preparacao Top 10.”
21/ agosto / 2008 9 Preparagdo “Cagando talentos.”
21 /agosto /2008 | 10 Referéncia ao local Catarmen?f: Lu1‘sa”
Matsuo estréia hoje.
22 /agosto /2008 | 2 Referéncia ao local Ginastica r1tm1c3 fica na
lanterna.
22 / agosto / 2008 6 Avaliando a participacdo | “Jogadoras pedem apoio.”
22 / agosto / 2008 7 Referéncia ao local “Sofrimento em familia.”
22 /agosto /2008 | 11 | Avaliando a participacao “Injustiga?”
23 / agosto / 2008 2 Referéncia ao local Ginastica mmlc?, esta
fora da final.
) Ce “SC no mapa das
24 / agosto / 2008 4 Avaliando a participagao medalhas.”
24 / agosto / 2008 5 Avaliando a participagao No futebol, rnem’r,l as
ficam no quase.
24 / agosto / 2008 5 Avaliando a participagao Vela Zég;ﬁ'gs,t’lca em
25 / agosto / 2008 5 Avaliando a participagao / Uma pozlta, ’de
Presente perpetuo frustacdo.
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2. Tabela referente aos Atletas/Referéncias Locais encontrados nas

matérias:
N° vinculado* Data Titulo Atletas/Referéncias Locais
1 08 / agosto / Esploeg nao S’E’lO bem- Chana e Duda Amorim
2008 vindos.
) 08 / agosto / “Sob a ben¢ao do numero André “bochecha” e Luisa
' 2008 oito.” Matsuo
3. 08 / agosto / Fischer, Imm‘pazeva, Phelps Murilo Fischer
2008 e cia.
4 09 / agosto / “Busca pelo respeito.” Duda Amorim, Chana, Aline
' 2008 p petto. “pard” e Jardel.
5. 09 /Za()%OSS to/ “Vale vaga nas quartas.” Andréia dos Santos “maycon”
6. 10 / agosto / Orgulho do per”s1stente Anderson Nocetti
2008 remador.
10 / agosto / “Os tempos de crianga em ,
7. 2008 familia” Luisa Matsuo
8. 10 /2%%088 to/ “Solidario até nas disputas.” Bruno Fontes
9 10 / agosto / O melhor de to’fios 0s Fabiana Beltrame
2008 presentes.
10. 10 /2%%088 to/ “Familia unida pelo iatismo.” André “bochecha”
Eduardo Deboni, André
“bochecha”, Bruno Fontes,
1 11/ agosto / “Invasio catarinense.” Fabiana Beltrame, Anderson
' 2008 vasao catarmnense. Nocetti, Murilo Fischer,
Chana, Duda Amorim, Aline
“pard” e Bruninho.
12 / agosto / « ’ . )
12. 2008 Calor atrapalha atletas. Murilo Fischer
13 12 / agosto / “Evolucdo e muitas Chana, Duda Amorim e Aline
) 2008 lagrimas.” “pard”
14. 12 /2%%)0; to/ “Dificil ficar concentrado” Murilo Fischer
15. 12 /2%%0; to/ “Cartolas complicados.” Eduardo Deboni
16. 13/ agosto / “Dunga escala time misto.” Ramirez
2008
14 / agosto / « v “resumiu a catarinense”.
17 2008 Elas pecam nos detalhes. Falha na impressao do jornal.
14 / agosto / “Cielo leva bronze nos
kk
18. 2008 100m.” Fernando Scherer
19. 14 /2%%088 to/ “Na maratona pelo cifrdao.” Comércio em Floriandpolis
14 / agosto / « o
20. 2008 Torcedor ou Jornalista Chana
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14 / agosto /

“Cruzamentos €

Transito — Ponte Colombo

21 2008 engarrafamentos.” Salles
22, ** 15 /2%%0; to/ “Scherer vibra com pupilo.” Fernando Scherer
23. 15 /2%%0; to/ “A toda velocidade.” Alessandro Bagio
15 / agosto / “Juiz tira o doce da boca de .
24. 2008 Pedro.” Marcelinho
25. 15 /2%%0; to/ “Pins, para que te quero.” Fabiana Beltrame
26. 15/ agosto / 2008 “Coisas do esporte” Marcelinho
16 / agosto / s v Aline “para”, Chana, e Duda
27. 2008 Vitoria em um segundo. Amorim
16 / agosto / « » Anderson Nocetti € Fabiana
28. 2008 Desempenho semelhante. Beltrame
29, 17 / agosto / Buchecha e Dua,l:te vencem André “bochecha”
2008 regata.
17 / asosto / Escola de Sao José e
30. ) 0%8 “A China em nossas escolas.” |  Florianopolis: Olimpiadas
tema nas escolas
31 18 / agosto / “Um adeus que poderia ser | Chana, Duda Amorim e Aline
' 2008 adiado.” “pard”
18 / agosto / “Bagio termina em 14° .
32. 2008 lugar.” Alessandro Bagio
33. 19 /2%%088 to/ “Referéncia catarinense.” UDESC - Suporte técnico.
34 19 / agosto / “Centro de SC ja estuda UDESC - Tecnologia em
) 2008 tecnologia para 2012.” Londres 2012
35 19 / agosto / “Brasil tem 12 centros de UDESC — Centro de
) 2008 exceléncia esportiva.” exceléncia.
21/ agosto/ “Familia Bernardinho .
36. 2008 conquista os chineses.” Bruninho
37. 21/agosto/ Maycon ao SOI,l,l deum Andréia dos Santos “maycon”
2008 pagode.
38 21 / agosto / “Para colocar o Brasil no Top UDESC — CEFID —
) 2008 10.” “Psicologia ... Brasil 2012”
21 / agosto / « . UDESC — CEFID e Bruno
39. 2008 Cagando talentos. Fontes
21/ agosto / “Catarinense Luisa Matsuo ,
40. 2008 estréia hoje.” Luisa Matsuo
4], ** 21 /2%%085 to/ “Orgulho catarinense.” Fernando Scherer
47, 22 / agosto / Ginastica r1tm1<i’a fica na Luisa Matsuo
2008 lanterna.
43. 22 /2%%05 to/ “Jogadoras pedem apoio.” | Andréia dos Santos “maycon”
44. 22 /2%%085 to/ “Sofrimento em familia.” Andréia dos Santos “maycon”
45. 22 / agosto / “Injustica?” Andréia dos Santos “maycon”
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2008
23 / agosto / “Ginastica ritmica estd fora ,
46. 2008 da final” Luisa Matsuo
47, 24 / agosto / “SC no mapa das medalhas.” Os dequto atletas
2008 catarinenses
48, 24 / agosto / No futebol, menl’r’las ficam Andréia dos Santos “maycon”
2008 no quase.
49. 24 /2%%085t0 / “Vela e ginastica em débito.” André “bochecha”
50. 25 /2%%085t0 / “Uma ponta de frustragdo.” Eduardo Deboni

*para facilitar a localizag@o nos cadernos, nimeros foram atribuidos aos registros.
** Apesar de registradas, estas reportagens ndo constam nos nimeros apresentados durante o
trabalho, isso porque, apesar de Fernando Scherer ser catarinense e ter sido citado nestas trés

matérias, este ndo atua mais como atleta.

3. Exemplo das propagandas dentro do caderno:

brondolise com br-

Um diq, isso tudo sera seu.
E esse dia é hoje. “
‘ PortodaCachoeira

AFTOS
e ° Sacada com churrasqueira ® Garagem + hobby box © Hidrémetro individual
5 E;pem para split © Fitness center ° Piscina adulto/infantil °® Saléo de festas ° Coberturas
DORMS, [SUITE}

ATO + FINANCIAMENTO DIRETO

Constngto Vs Vordas:
, ‘ : "pALTON Ak VRN
RD 3 e PLANTAO DE VENDAS
Construgdes Fmovers 3
e

ASLA GARANTIA IMOBILIARIA 3369 5694

'LOJA CENTRO: 49 3224 5800 »  LOJA TRINDADE: s 3233 6500 -. www.daltonandrade.com.br ﬁg
- g Rl
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4. Mascotes:

5. Exemplo de reportagem:

ui dia da abarlil'ra dos Jogos de Pequim, dois

atletas catarinenses comemoram aniversario
o e — Se, para os chineses, o niimero
¢ oito é um ntimero da sorte, en tenho

aito ¢ considerado um
nimero de sorte para

MOrar o annrmsmo dentm do Esﬁ—-

dio Ninho do Pdssaro, em Pequim,

de abrir mio para estar naquele pal-

trés deles s6 na data de nascimento
(8/8/1978). Espero que isto se con-
verta em sorte para mim — diz Bo-

0 velejador destaca que ndo pre-
tende fazer nada de especial durante
a cerimdnia de abertura.

— Vai ser um grande dia. A aber-
tura das Olimpiadas ¢ sempre um
momento tinico para qualquer atleta
& comigp nio serd diferente. Al vocé
revé grandé parte do seu passado,
tudo o que sofreu ¢ tudo o que teve

gy ey T

uma cidadf. ;li_stante f;la_t sede dos



6. Exemplo identificatorio da capa do caderno:

- FUFEROL: HERNANES MARCA E BRASIL VENCE NA ESTREIA

TR qu 0 m w’ 2002 §

7. Exemplo de um “Bat Olimpico”:

LIRA oo

(48)3216-3571 > gullhen'ne santos@diario.com br

Supe:rmulher

prata. Depois das Olimpiadas, porém, Babe passou a
se dedicar ao golfe, tornando-se uma das figuras mais
importantes da modalidade, com 82 titulos, 17 deles




