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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO
Nome: Giovana Zanon Barbosa
Matricula: 16103333

Habilitacao: Design

E-mail: giovanazb@hotmail.com

Telefone: (48)99116-1664

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Politize! - Instituto de Educacao Politica
Periodo Previsto: 02/07/2018 a 10/06/2019

Periodo referente a este relatorio: 02/07/2018 a 23/11/2018
Supervisor/Preceptor: Diego Calegari Feldhaus

Jornada Semanal/Horario: 20h / 13h30 as 17h30

Assinatura da concedente (ou representante):
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Assinatura do supervisor/concedente.
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Desenvolver habilidades relacionadas a diagramacao de
pecas graficas para meio digital, colocar em préatica o contetido aprendido em sala
de aula, aprender novos conhecimentos relacionados a area na qual a empresa
atua, ganhar experiéncia tanto na area de atuacao da empresa quanto na area do
design, e, por fim, buscar se adaptar a uma dinamica de trabalho diferenciada
desenvolvida diariamente.

Objeto(s) do estagio: Pecas graficas digitais, sendo, no caso, infograficos, pecas
para redes sociais e pecas para sites e blogs.

Programa de atividades (PAE): As atividades envolvem planejamento, pesquisa
e producao de contetdos para o Portal Politize!, um site que promove e oferece
conteido focado em educacdo politica. A estagiaria deve pensar e produzir
conteido em formatos diversificados, como infograficos, apresentacoes, texto e
outros.

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design: O Politize! possui
uma area especifica de design, na qual trabalham duas pessoas. As duas sao
responsaveis pela producao de infograficos, e-books, imagens destaque e outras
pecas, geralmente produzidas para o site. HaA ainda a responséavel pelas redes
sociais, que produz pecas graficas para esse meio. Por fim, ha a producado de
conteddo para clientes e parceiros do Politize!, que inclui por vezes a producao
de pecas graficas variadas, trabalho pelo qual fiquei responséavel.

O que foi abordado no estagio: Producao de contetado visual e textual, que incluiu
a producao de infograficos, pecas graficas para redes sociais, imagens destaque
para postagens de sites e pecas graficas de divulgacao também para sites.

Atuacao na area grafica: Desenvolvimento de pecas gréficas.

Atuacao na area informatizada (midias): Softwares utilizados: Adobe Illustrator
e Adobe Photoshop.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: Sala Gnica para todos os integrantes da
empresa, com trés mesas grandes compartilhadas, cadeiras, poucos notebooks
(usei 0 meu notebook pessoal) e rede Wi-Fi de alta velocidade. Livros e outros
materiais relacionados a politica estao disponiveis para leitura e consultas.

A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa: Parte da
producao de contetdo audiovisual, dedicada tanto ao portal Politize! quanto as

suas redes sociais e a clientes da empresa.

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Producao de Contetdo

Data do inicio do estagio: 02/07/2018
Data de encerramento do estagio: 23/11/2018
Carga horaria diaria: 4h

Horario diario do estagio (entrada e saida): 13h30 as 17h30

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Prof. Dr. Luciano Patricio Souza de Castro

Formacao e cargo: Coordenador de Estagios do Curso de Design do Departamento
de Comunicacao e Expressao Grafica - EGR - UFSC

Contatos (telefone/e-mail): luciano.castro@ufsc.br



PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

DEPARTAMENTO DE INTEGRAGAO ACADEMICA E PROFISSIONAL
Enderego: 2° andar do prédio da Reitoria, Rua Sampaio Gonzaga, s/n°, Trindade - Floriandpolis
Fone +55 (48) 3721-9446 / (48) 3271-9296 | http://portal.estagios.ufsc.br | dip.prograd@contato.ufsc.br

TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO OBRIGATORIO - TCE N° 2006016

O(A) Politize! - Instituto de Educagao Politica, CNPJ 21.940.227/0001-97, doravante denominado(a) CONCEDENTE representado(a)
pelo(a) sr(a). Diego Calegari Feldhaus, a Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC, CNPJ 83.899.526/0001-82, representada
pelo(a) Coordenador(a) de Estagios do Curso, Prof.(a) Luciano Patricio Souza de Castro, e o(a) estagiario(a) Giovana Zanon Barbosa,
CPF 100.284.699-41, telefone 4832118473, e-mail giovanazb@hotmail.com, regularmente matriculado(a) sob numero 16103333 no
Curso de Design na forma da Lei n° 11.788/08, da Resolucéo 014/CUn/11 e das normas do Curso, acertam o que segue:

Art. 1%

Art. 2%

Art. 3°:

Art. 4°:

Art. 5%

Art. 6°:

O presente Termo de Compromisso de Estagio (TCE)
esta fundamentado no Projeto Pedagégico do Curso
(PPC) e no convénio firmado entre a CONCEDENTE e a
UFSC em 28/05/2015 e vinculado a disciplina EGR7198.

O(A) Prof.(a) Luciano Patricio Souza de Castro, da 4rea
a ser desenvolvida no estagio, atuara como oriente or(a)
para acompanhar e avaliar o cumprimento do Programa
de Atividades de Estagio (PAE), definido em
conformidade com a area de formacdo do(a)
estagiario(a).

A jornada semanal de atividades sera de 20.00 horas
(com no maximo 4.00 horas diarias), a ser
desenvolvida na CONCEDENTE, no(a) Produgédo de
Contetdo, de 02/07/2018 a 23/11/2018, respeitando-se
horarios de obrigacdes académicas do estagidrio e tendo
como supervisor(a) o(a) Diego Calegari Feldhaus (CPF
067.164.649-48).

O(A) estagiario(a), durante a vigéncia do estagio, estara
segurado(a) contra acidentes pessoais pela apolice N°
01820000838 da seguradora Gente Seguradora S.A.
(CNPJ 90.180.605/0001-02).

O estagiario(a) devera elaborar relatério, conforme
descrito no Projeto Pedagégico do Curso, devidamente

aprovado e assinado pelas partes envolvidas. o

O estagiario devera informar a unidade concedente em
caso de abandono do curso.

Art. 7°:

Art. 8°:

Art. 9%

Art. 10°%:

Art. 11°%:

Art. 12

O estagio podera ser rescindido a qualquer tempo por
meio de Termo de Rescis&o, observado o recesso do qual
trata o artigo 9° deste TCE.

O(A) CONCEDENTE pagarda mensalmente ao(a)
estagiario(a): Bolsa de R$ 600,00 e mensalmente o
auxilio transporte de R$ 80,00.

O(A) estagiario(a) tem direito a 12 dias de recesso
remunerado, a ser exercido durante o periodo de
realizagdo do estégio, preferencialmente durante férias
escolares, em periodo(s) acordado(s) entre o(a)
estagiario(a) e o(a) supervisor(a). Caso o estagio seja
interrompido antes da data prevista, o nimero de dias
seré proporcional e deverd ser usufruido durante a
vigéncia do TCE ou pago em peclnia ao estudante apds
sua recisdo.

O(A) estagiério(a) ndo tera, para quaisquer efeitos, vinculo
empregaticio com a CONCEDENTE, desde que
observados os itens deste TCE.

Caberéa ao(a) estagiario(a) cumprir o estabelecido no PAE
abaixo; conduzir-se com ética profissional; respeitar as
normas da CONCEDENTE, respondendo por danos
causados pela inobservancia das mesmas, e submeter-se
a avaliagdo de desempenho.

As partes, em comum acordo, firmam o presente TCE em
3 vias de igual teor.

PROGRAMA DE ATIVIDADES DE ESTAGIO (PAE) do TCE N° 2006016
Durante a vigéncia do TCE, o(a) estudante desenvolvera as seguintes atividades:

As atividades envolvem planejamento, pesquisa e produgéo de contetdos para o Portal Politize!, um site que promove e oferece contetido focado em
educagao politica. A estagiaria ird pensar e produzir contetido em formatos diversificados, como infograficos, apresentagdes, texto e outros.

Local e Data:
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DiégaCalegari Feldhaus - Representante na CONCEDENTE e
S

GTE@@ Zanon Barbosa - Estagiario(a)

e

Luciano Patricio Souza de Castro - Coord. Estagios do Curso - UFSC

e Prof.(a) Orientador(a)

Prof. Luciano Patricio Souza de Cast_ro, Dr.
Coordenador de Estagios em Design
CCEIUFSC
Portaria n° 005/2018/CCE
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacao do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos
de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo
representativa em relacao a carga horaria do estagio.

4*/setembro |Imagens destaque para trés postagens do blog do Poder do
Voto
12/outubro Pecas graficas para redes sociais do Poder do Voto
22/outubro Pecas graficas de divulgacao para site do Poder do Voto
3?/outubro Infografico para postagem do portal Politize!, com o tema
“evolucao das bancadas partidarias na Camara dos Deputados”
42/outubro Infografico para postagem do portal Politize!, com o tema
“evolucao das bancadas partidarias no Senado”
1?/novembro | Infografico para postagem do portal Politize!, com o tema
“quantidade de deputados federais eleitos em 2018”
2%/novembro | Infografico para postagem do portal Politize!, com o tema
“quantidade de senadores eleitos em 2018”
3?/novembro | Infografico para postagem do portal Politize!, com o tema

“Pré-candidaturas: 5 permissoes e 5 proibicoes”

Semana/Més Atividade desenvolvida
12/julho Onboarding: introducao as atividades da empresa e realizacao
de cursos de capacitacdo online relacionados as atividades
2%/julho Onboarding: treinamento para producdo de textos e
introducao aos padroes de design e a identidade visual do
Politize!
3%/julho Onboarding: producao de textos e imagem destaque para
blog do Poder do Voto, empresa parceira do Politize!
42/julho Onboarding: producao de texto e imagem destaque para Nao
Vale Tudo, movimento parceiro do Politize!
1%/agosto Criacao de layout padrao de imagens destaque para blog do
Poder do Voto, com base em sua identidade visual + imagens
destaque para trés postagens
2%/agosto Imagens destaque para duas postagens do blog do Poder do
Voto
3?%/agosto Imagens destaque para duas postagens do blog do Poder do
Voto
42/agosto Imagens destaque para trés postagens do blog do Poder do
Voto
12/setembro |Imagens destaque para postagem do portal Politize! e para
postagem do blog do Poder do Voto
2%/setembro | Imagens destaque para duas postagens do blog do Poder do
Voto
3%/setembro | Pecas graficas para midias sociais do Poder do Voto
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO
a) ACAO 1:

Producao de imagens destaque para postagens do Portal Politize! seguindo layout
padrao ja estabelecido.

Briefing: Montar imagens destaque para trés contetdos, baseadas em layout
padrao pré-definido anteriormente pela designer responsavel (figura 1). As
imagens podem ser vistas na homepage do portal (figura 2). Os contetdos
apresentavam como assunto as seguintes teméticas: “Uso de dados pessoais nas
eleicoes” (figura 3), “Difamacao, caltnia e tecnologia: o que isso tem a ver com
as eleicoes?” (figura 4) e “Evolucdo das bancadas partidarias da Camara e
do Senado em 2018” (figura 5).

Publico-alvo: Todos que acessam o Portal Politize!, que sdo mulheres, em sua
maioria, e tém idade entre 18 e 24 anos.

Imagens destaque sdo imagens correspondentes a determinados contetudos de
um site ou blog. Elas aparecem, no caso do Politize!, em paginas que listam os
contetidos do site, como a home page. As postagens de contetidos do Portal
Politize! sao sempre acompanhadas de imagens destaque, desenvolvidas sempre
de acordo com o padrao indicado na figura 1. Todos os textos e contetdos
possuem uma imagem destaque.

TEMPLATE PARA

IMAGENS DESTAQUE

Figura 1: layout padrao pré-definido das imagens destaque.
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" politize! > CONTEUDO ” > CURsOS || > EMBAIXADORES ” » HACKATHON | FACA UMA DOAGAO:)

MINISTERIO DA
AGRICULTURA

SPREAD MUDANCAS

BANCARIO CLIMATICAS

conomia Dicionsrio Poder Executivo
“udo sobre Spread Bancério! O que s3o mudangas climaticas? Ministério da Agricultura: qual sua
4 de novembro de 2018 13 de novembro de 2018 importancia?

) 12 de novembro de 2018
s enormes juros bancarios e a grande

uantidade de brasileiros que ndo conseguem Ambiente est4 sofrendo com as consequéncias Vocé sabe quais as funcées do Ministério da
agar suas dividas séo, muitas vezes, das mudancas climéticas, mas do que Agricultura? Esse & um importante 6rgdo para:
elacionados com o spread bancério. Mas o que exatamente se trata esse termo? E um processo desenvolvimento do setor agropecudrio no

Ouvimos falar muitas vezes que o Meio

esse conceito? Como funciona e por que o natural ou causado pela agdo humana? Vamos Brasil e & sobre ele que falaremos nesse texto,
pread é téo alto no Brasil? Vamos entender! entender tudo isso neste post! Vem comagente!
eiamais — Leia mais — Leia mais —

Figura 2: imagens destaque na homepage do Portal Politize!

Imagens destaque sdo imagens correspondentes a determinados contetdos de
um site ou blog. Elas aparecem, no caso do Politize!, em paginas que listam os
conteidos do site, como a home page. As postagens de contetidos do Portal
Politize! sdo sempre acompanhadas de imagens destaque, desenvolvidas sempre
de acordo com o padrao indicado na figura 1. Todos os textos e contetdos
possuem uma imagem destaque.

A ideia de produzir imagens destaque para o Portal Politize! é tornar tornar os
titulos dos contetidos mais visiveis e atraentes, de forma que os contetidos se
apresentem mais convidativos a leitura. Além disso, as imagens também trazem
maior coeréncia ao site e reforcam sua identidade visual. Sao um diferencial.

Para atingir a coeréncia necessaria com a identidade visual das imagens destaque,
foi necessario seguir alguns principios para produzi-las. Estes principios foram:

¢ Uso de contrastes, dando o destaque necessario ao titulo dos textos
e Buscar um design minimalista,

e Uso de imagens de fundo coerentes com o assunto tratado no contetido

O software utilizado para todas as imagens destaque foi o Adobe Illustrator.
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BIG DATA EUSO

DE DADOS PESSOAIS
NAS ELEICOES: VALE?

Figura 3: Imagem destaque para texto sobre uso de dados pessoais nas eleicoes,
produzido em parceria com o Movimento #NaoVale Tudo.

O texto sobre o uso de dados pessoais nas elei¢coes foi produzido por mim e,
portanto, fiquei responsavel por produzir também sua imagem destaque, a
figura 3 na pagina ao lado. O assunto abordado é a discussdo sobre até que
ponto fornecemos dados pessoais na internet sem estarmos cientes e como isso
pode ter um papel importante na politica, como mostraram as ultimas eleicoes
presidenciais dos EUA. Assim, escolhi uma imagem de um computador cujos
caracteres na tela remetem ao processamento de dados. A cor foi escolhida por
aparecer frequentemente nas imagens relacionadas ao assunto.

Como foi ndo s6 a primeira imagem destaque que fiz, mas também a primeira

peca de design para o Politize!, levei um tempo muito maior para produzi-la do
que levei em todas as outras imagens destaque que produzi durante esse estagio.

15



DIFAMACAO, CALUNIA

ETECNOLOGIA NAS
ELEICOES

Figura 4: Imagem destaque para texto sobre difamacao, caltinia e tecnologia nas
eleicdes, produzido em parceria com o #NaoVale Tudo.

O texto sobre difamacéao, caliinia e tecnologia nas eleicdoes também foi produzido
por mim. Assim, produzi sua imagem destaque com a escolha de uma imagem que
remetesse a pratica desse tipo de crime — crimes contra a honra — especificamente
em ambiente online. Esse é o foco do contetdo.
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EVOLUCAO DAS
BANCADAS PARTIDARIAS

NA CAMARA ENO
SENADO EM 2018

Figura 5: Imagem destaque para infograficos sobre evolucdo das bancadas
partidarias no Senado e na Camara de Deputados em 2018.

Essa imagem destaque foi desenvolvida ndo para uma postagem de texto, mas
sim para um conjunto de quatro infograficos, também produzidos por mim. Ela foi
solicitada para compor a newsletter de infograficos, enviada por e-mail a usuarios
interessados que se inscrevem para recebé-la.

Como os infograficos falavam diretamente do nimero de candidatos eleitos por
cada partido, seja na Camara ou no Senado, escolhi uma imagem de fundo que
apresentasse uma das duas casas legislativas. Nesse caso, a imagem escolhida
foi de uma sessao no Senado Federal, portanto foi utilizado o azul como forma
de remeter a cor da identidade visual dessa casa legislativa. O uso do azul, nesse
tom, trouxe uma vivacidade a imagem que o verde correspondente a identidade
visual da Camara dos Deputados, que foi uma das opcoes testadas.

17
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b) ACAO 2:

Criar layout padrao para imagens destaque dedicadas a contetidos do blog do
Poder do Voto, organizacao parceira e cliente do Politize!.

Briefing: Criar layout padrdo e produzir imagens destaque para todos os
contetidos escritos para o Poder do Voto, tendo como base sua identidade visual
e seus valores, levando em conta também os trés diferentes tipos de contetidos
existentes: textos sobre leis em pauta no Congresso Nacional, textos institucionais
e de temas diversos.

Publico-alvo: Eleitores brasileiros que estao em um relacionamento complicado
com a politica: otimistas receosos que querem participar mais, mas encontram
dificuldades. Esse publico abrange jovens, principalmente do ensino médio e
cursos de graduacio, e adultos acima de 35 anos, além de seguidores dos parceiros
de contetido do Poder do Voto (como usuarios do portal Politize!, por exemplo).

O processo de criacao de um layout padrao se iniciou com a determinacdo do
tamanho que a imagem destaque precisaria ter. Isso foi constatado a partir
de checagem do tamanho das imagens ja postadas no blog, chegando-se a um
tamanho de 1920 x 1280 px.

Com o tamanho estabelecido, foram selecionadas as familias tipograficas, pesos e
tamanhos mais adequados. Esses tamanhos deveriam permitir tanto uma leitura
facil e agradavel do titulo, quanto uma certa versatilidade em relacao ao nimero
de linhas e caracteres contidos em cada imagem. Esse procedimento foi realizado
para todos os trés modelos de imagens destaque necessarios para o contetido do
blog do Poder do Voto.

As cores escolhidas para todos os layouts vieram da identidade visual do Poder
do Voto. E, com o objetivo de dialogar com a estética das pecas graficas para
redes sociais, foram utilizadas imagens de fundo sob cores com opacidade média,
criando transparéncias. Ao mesmo tempo, a utilizacao das cores serviu para criar
contraste entre o texto e o fundo.

O software utilizado para produzir as imagens destaque foi o Adobe Illustrator

para adicao do texto e dos elementos graficos. As imagens foram obtidas em
bancos de imagem gratuitos.
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A ELEITORAL NO

BRASIL: VOCE LEMBRA
EM QUEM VOTOU?

Figura 6: Layout padrao para imagens destaque de textos sobre temas diversos
relacionados a politica e tecnologia.

As caracteristicas das tipografias escolhidas variaram de acordo com as
necessidades dos layouts de cada tipo de contetdo. Para as imagens destaque
de textos sobre temas diversos (figura 5) e de textos sobre leis (figura 6), a fonte
escolhida foi a Nexa Bold, 119/133 pt, toda em caixa alta, em cor branca e com
alinhamento centralizado.

No caso dos textos sobre temas diversos, a cor laranja foi utilizada para destacar
palavras-chave dos titulos. Isto serviu também para agregar valor estético a este
layout de imagem destaque.

Ainda em relacao a este layout, a cor de fundo pode variar entre azul e laranja,
para evitar que, no site, nao haja duas postagens seguidas com imagens destaque
da mesma cor (isso s6 podera acontecer se forem postados dois textos seguidos
sobre leis em pauta no Congresso ou textos institucionais, mas a tendéncia é que
isso ndo aconteca).

20

ISENGCAO DA CONTA DE
LUZ PARA FAMILIAS DE

BAIXA RENDA

Figura 7: Layout padrao para imagens destaque de textos sobre leis em tramitacao
no Congresso Nacional.

Nos textos sobre leis, foi adicionado o trecho “Em pauta no Congresso”,
em tipografia menor e em cor laranja, caracterizando este tipo de texto e
diferenciando-o dos textos sobre temas diversos. Para separar o titulo dos textos
do trecho “Em pauta no Congresso”, foi utilizada uma linha também em cor laranja.
A fonte usada no trecho adicionado foi a Nexa Light, 90/102 pt, em caixa alta.

As cores do fundo, por sua vez, sdo um gradiente suave posicionado em diagonal,
que vai de azul (canto inferior direito) até laranja (canto superior esquerdo).
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MANIFESTO

POR QUE INCENTIVAR
PARTICIPACAO POLITICA
NO BRASIL?

|
e

Figura 8: Layout padrao para imagens destaque de textos institucionais.

Ja para as imagens destaque de textos institucionais (figura 7), foi utilizada a
fonte Nexa Rust Sans Black, 193 pt, também toda em caixa alta, porém em azul
para contrastar com o fundo branco. Foi ainda utilizada a Nexa Light para uma
pequena descricdo, também em azul, complementando o titulo do texto. O
tamanho utilizado foi de 90/102 pt. Para este layout, as imagens de fundo foram
tratadas no Photoshop, para mudar sua coloracao para preto e branco.

As cores e as linhas utilizadas neste layout foram escolhidas para diferenciar
drasticamente os textos institucionais dos outros tipos de textos. O objetivo foi
dar um destaque maior a eles quando postados entre os outros textos, pois sao
um tipo de contetido mais raro.
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CRIACAO DE MUNICIPIOS

Figura 9: Imagem para texto “Em pauta no Congresso: criacdo de municipios*.
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COMUNIDADES ENTENDA A LEI

QUEM SAO OS PARCEIROS ANTITERRORISMO
DO PODER DO VOTO? B oo

Figura 10: Imagem destaque para texto “Comunidades: quem sao nossas entidades Figura 11:Imagem paratexto “Em pautano Congresso:entendaaleiantiterrorismo”.
parceiras?”
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FINANCIAMENTO E

CONTRIBUICAO SINDICAL

Figura 12: Imagem destaque para texto “Em pauta no Congresso: financiamento e
contribuicao sindical”.
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QUEM SOMOS

CONHEGA OS EMPREENDEDORES
QUE CRIARAM O PODER DO VOTO

Figura 13: Imagem destaque paratexto “Quem somos: conheca os empreendedores
responsaveis pela criacado do Poder do Voto“.
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COMO ACOMPANHAR PUBLICIDADE COMERCIAL

SEU NAS ESCOLAS

Figura 14: Imagem destaque para texto “Como acompanhar seu candidato eleito”. Figura 15: Imagem destaque para texto “Em pauta no Congresso: publicidade
Este é um exemplo sobre texto de temas diversos com imagem destaque laranja. comercial nas escolas”.
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‘ 5 QUE VOCE REAJUSTE SALARIAL

PODE FAZER PELO BRASIL DOS MINISTROS DO STF
DEPOIS DE VOTAR ""EM PAUTA NO CONGRESSO _

Figura 16: Imagem destaque para texto “ ‘Votei. E agora?’ 4 coisas que vocé pode Figura 17: Imagem destaque para texto “Em pauta no Congresso: reajuste salarial
fazer pelo Brasil depois de votar”. dos ministros do STF”.
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MOTIVAQAO SUBVENGCAO DO DIESEL

POR QUE CRIAMOS O
PODER DO VOTO?

Figura 18: Imagem para texto “Motivacao: por que criamos o Poder do Voto?”. Figura 19: Imagem destaque para texto “Em pauta no Congresso: subvencao do
6leo diesel”.
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LEI DO TRANSPORTE INTERNET DE ALTA

; VELOCIDADE EM
RODOVIARIO DE CARGA TODAS AS ESCOLAS

Figura 20: Imagem para texto “Em pauta no Congresso: lei do Transporte Figura 21: Imagem destaque para texto “Em pauta no Congresso: internet de alta
Rodoviario de Carga (TRC)”. velocidade em todas as escolas”.
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©) ACAO 3:
Desenvolvimento de peca grafica para site do Poder do Voto

Briefing: montar pecas de divulgacao para anunciar que os deputados e senadores
eleitos aparecerdao no aplicativo do Poder do Voto apenas em janeiro de 2018. O
texto utilizado foi fornecido pelo cliente.

Publico-alvo: Publico-alvo do Poder do Voto, detalhado na Acao 2 (item ‘b’
deste relatoério). Estas pecas foram produzidas especificamente para usuarios do
aplicativo do Poder do Voto, para sanar uma divida frequente desse publico.

Primeiro, foram selecionadas as proporcdoes da imagem, de forma que se
adequassem aos espacos do site — indicados pelo cliente — onde a peca seria
colocada. Assim, foram montadas duas alternativas da imagem, cada uma
adequada a um dos espacos.

A selecdo das cores e da tipografia foram baseadas nos padroes da identidade
visual e das pecas produzidas para redes sociais. O fundo azul foi escolhido
para contrastar com o branco predominante no site. Ja as cores no texto foram
trabalhadas de forma a trazer destaque as palavras chave da informacao.

As imagens utilizadas foram obtidas em bancos de imagens gratuitos. Ja o software
utilizado foi o Adobe Illustrator e o Adobe Photoshop para tratar a imagem.

O NOVO CONGRESSO TOMA POSSE

Por isso, vocé ainda ndo consegue encontrar
0s em nosso aplicativo.

Figura 22: peca grafica desenvolvida em formato horizontal, para ser colocada
como banner no site do Poder do Voto.
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O NOVO
CONGRESSO
TOMA +L5SE

o )\
\ ‘ ‘

Por isso, vocé ainda
NAO consegue
encontrar os

nalitie ~rAarn
\ 1IN > 1 SCCIT
2lejitos em NOSSso
aplicativo.

Figura 23: peca desenvolvida em formato vertical, para ser colocada em
local, determinado pelo cliente, da versao mobile do site do Poder do Voto.
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d) ACAO 4:
Producao de pecas graficas para redes sociais do Poder do Voto

Briefing: produzir eventualmente pecas graficas para redes sociais de acordo
com os temas e briefings passados para cada peca.

Piublico-alvo: Piblico-alvo do Poder do Voto, detalhado na Acao 2 (item b deste
bloco do relatério). Neste caso, as pecas foram produzidas especificamente para
os seguidores das redes sociais do Poder do Voto.

Essa acao foi realizada em conjunto com a responsavel pelas redes sociais do
Poder do Voto. Produzi um total de 4 pecas para duas levas de postagem, ou
seja, para dois pedidos com briefings diferentes. As cores, fontes e layouts foram
baseados naidentidade visual do Poder do Voto e na identidade das pecas graficas
das redes sociais, desenvolvida pela responsavel ja citada.

Os softwares utilizados para produzir as pecas foram o Adobe Illustrator para

adicao do texto e dos elementos graficos, e o Adobe Photoshop para edicao das
imagens. As imagens foram obtidas em bancos de imagem gratuitos.
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INTERNET
NAS ESCOLAS

DO PODER DO VOTO
=
SOBRE ESSA LEI!

@0

PARTICIPE. ACOMPANHE. MUDE

Figura 24: primeira peca grafica para redes sociais do Poder do Voto.

Essa leva de pecas era, em sua maioria, dedicada a anunciar leis em votacdo no
Congresso e que estariam disponiveis no aplicativo do Poder do Voto, para os
usudrios opinarem. Para esta leva, produzi duas pecas sobre o mesmo tema: um
projeto de lei que colocaria internet de alta velocidade em todas as escolas da
educacao bésica. Esta primeira peca foi produzida visando uma estética mais
adequada ao Facebook, usando mais cores e colocando menos informac¢des sobre
a lei em questao, visto que estas poderiam estar na legenda da imagem.
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e dé a sua
opinido

INTERNET EM

Projeto de Lei 9165/17:
Implanta a Politica Nacional de
Educacdo Conectada

Figura 25: segunda peca grafica para redes sociais do Poder do Voto.

Esta segunda peca foi feita para se adequar melhor ao Instagram, cuja linguagem é
muito mais baseada nas imagens postadas do que em sua descricao, diferente do
Facebook. Aqui, além da chamada para baixar o aplicativo, foi colocada na peca
uma breve descricao do projeto de lei em questao.




A ESCOLHA
DE BONS
DEPUTADOS

E SENADORES

PARTICIPE. ACOMPANHE. MUDE.

Figura 26: tercceira peca grafica para redes sociais do Poder do Voto.

O briefing dessa leva de pecas pedia que elas chamassem a atencdo sobre a
importancia da escolha dos candidatos a cargos do Poder Legislativo (senadores
e deputados). Para essa leva, produzi duas pecas. Esta primeira tinha o
objetivo de despertar, nos seguidores das redes do Poder do Voto, um senso de
responsabilidade sobre as escolhas dos candidatos.

O PRESIDENTE
NAO GOVERNA
SOZINHO

DEPUTADOS E SENADORES.
PALMA DA SUA MAO

@0

PARTICIPE. ACOMPANHE. MUDE

Figura 27: quarta peca grafica para redes sociais do Poder do Voto

No caso desta peca, a ideia era chamar para acdo instigando eleitores a
pesquisarem sobre esses candidatos.
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d) ACAO 5:
Producao de infograficos para textos do Portal Politize!

Briefing: Produzir infograficos para textos do Portal Politize!, levando sempre
em conta suas diretrizes visuais especificas para esse tipo de pecas, a tematica
tratada no contetdo e o rascunho contendo as informacdes textuais que devem
estar no infografico, fornecido pelos autores dos textos.

Publico-alvo: Todos que acessam o Portal Politize!, que sao mulheres, em sua
maioria, e tém idade entre 18 e 24 anos.

Os infograficos sao uma parte essencial dos contetidos do Portal Politize!. Eles
vém sendo feitos desde 2015, ano de lancamento do portal, e sdo uma forma de
tornar os contetidos mais agradaveis, mais faceis de serem lidos e compreendidos,
e também mais ricos. Desde essa época, a estética visual dos infograficos vem
sendo construida e aprimorada. Assim, atualmente, ha algumas diretrizes visuais
definidas para producao de infograficos. Sao elas:

¢ Uso de contrastes para dar ao infografico uma estética chamativa e agradavel

¢ Reforcar a hierarquia de informacoes por meio do uso de diferentes cores,
tipografias e pesos;

¢ Estética simples caracteristica do flat design;

¢ Uso das tipografias padrao do Politize!: Lato, Galano, Dosis e Caviar Dreams.

¢ As fontes ndo podem estar em tamanho menor que 16 pt.

¢ Para titulos de infograficos, deve ser usada a fonte Lato em caixa alta, com
uma “sombra projetada” em cor mais escura.

e Apresentar texto padrao no canto superior direito.

Para a producao dos infogréficos, é fornecido um rascunho com a organizacao
das informacoes textuais que devem estar no infografico. As vezes, esse rascunho
também contém sugestdes de elementos graficos. O processo geral de producao
envolveu, no meu caso, etapas como: pesquisa de referéncias, da paleta de cores,
selecdo das tipografias, definicao incial do formato e da estrutura do infografico,
definicao do estilo de pictogramas e elementos graficos a serem utilizados, além
de etapas especificas de cada infografico, descritas a seguir.

Foram produzidos 5 infograficos no total, e o software utilizado para todos eles
foi o Adobe Illustrator.
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Figura 28: infografico mostrando quantos senadores cada
partido ganhou ou perdeu para sua bancada em 2018

O infografico que mostra a evolucao das bancadas partidarias no Senado Federal
(figura 28) faz parte do contetido “Retrospectiva Politize!: outubro de 2018”, junto
com outros trés infograficos relacionados ao tema e também produzidos por mim.

Os dados deste infografico foram retirados de um levantamento realizado pelo
site UOL Noticias, que compara o namero de senadores das bancadas completas
de cada partido no final das eleicoes de 2014 e das de 2018.

A estrutura do infografico foi definida levando em conta o ntimero de partidos
que ganharam, os que perderam e os que mantiveram o nimero de parlamentares
eleitos. Por isso, o infografico foi dividido em trés colunas com mais ou menos o
mesmo namero de linhas, deixando claro quais partidos ganharam, quais perde-
ram e quais mantiveram o nimero de senadores eleitos.

Para representar a quantidade de senadores eleitos em cada ano de eleicoes,
foram escolhidos pictogramas que representassem pessoas. Assim, foi possivel
apresentar nao s6 o niamero de eleitos, mas o quanto o volume da bancada de
cada partido aumentou, diminuiu ou foi mantido.

O numero de eleitos foi apresentado dentro de uma seta, simbolizando a evolucao
de 2014 para 2018. Os elementos de separacao - linhas tracejadas e blocos de cor,
em geral — foram trabalhados de forma a deixar explicito quais partidos ganha-
ram, quais perderam e quais mantiveram parlamentares no Senado.

A altura de todas as linhas é a mesma. Essa altura foi definida de forma que conti-
vesse a maior quantidade de pictogramas necessaria, ao mesmo tempo o espaco
vazio — que sobrariam quando houvesse poucos ou nenhum pictograma — nao
influenciasse negativamente a estética do infografico.

A cor base escolhida para os infograficos relacionados ao Senado foi o azul, pois
essa é a cor utilizada na identidade visual desta casa legislativa. O amarelo foi
escolhido por ser cor complementar do azul, trazendo, assim como o branco,
bastante contraste e possibilitando o destaque de elementos importantes, como
as siglas dos partidos. Por fim, foi atribuida uma cor a cada partido, e a cor corres-
pondente a cada partido foi a mesma em todos os quatro infograficos desse tema.

As dimensodes deste infografico sao 2220 x 3576 px, com resolucao de 72 dpi.
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Politize! Contetdos ricos, divertidos e gratuitos sobre politica,
formando cidadaos mais conscientes e capazes de mudar o Brasil.
Acesse e contribua em: www.politize.com.br

QUANTIDADE DE
SENADORES ELEITOS
POR PARTIDO

7 eleitos H 5 eleitos

1eleito ; 1 eleito

O infogréfico da figura 29 mostra a quantidade de senadores que cada partido
elegeu em 2018. Ele é um dos 4 infograficos que fazem parte do contetido “Retros-
pectiva Politize!: outubro de 2018”, junto com outros trés infograficos relaciona-
dos ao tema.

Os dados deste infografico também foram retirados do levantamento realizado
pelo UOL Noticias, porém ele apenas apresenta os partidos que elegeram can-
didatos a senador nas eleicoes de 2018. Ele mostra também quantos senadores
foram eleitos de cada partido.

A estrutura deste infografico foi definida levando em conta o nimero de partidos
que deveria apresentar e o nimero maximo e minimo de parlamentares eleitos
correspondentes a cada partido. Como ambos niimeros eram menores que os do
infografico anterior, foi possivel trabalhar com apenas duas colunas e com linhas
menores e mantendo a mesma altura do infografico anterior. Foi possivel também
dar destaque maior as siglas dos partidos, e, para reforcar a correspondéncia en-
tre as siglas e seus respectivos pictogramas, foi utilizada uma “sombra projetada”
da mesma cor dos pictogramas.

Alids, os pictogramas utilizados para representar os senadores eleitos foram os
mesmos do infogréafico anterior, assim como as cores correspondentes a cada
partido foram mantidas as mesmas. Além da representacao grafica do nimero
de eleitos, também foi utilizada representacao textual, reforcando a informacao.

Os elementos graficos em geral foram mantidos os mesmos que os do infogréfico
anterior, assim como as cores utilizadas. Isso foi feito para reforcar a coeréncia
entre os dois infograficos, mostrando que ambos apresentam informacdes com-
plementares a respeito da mesma casa legislativa.

Como este infografico foi produzido para ser postado ao lado do infografico ante-
rior, ambos possuem as mesmas dimensoes.

Adaptado de UOL Noticias ) politize!

Figura 29: infogréfico mostrando quantos senadores de cada
partido foram eleitos em 2018
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EVOLUGAODAS
BANCADAS PARTIDARIAS
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Quantos deputados federais cada partido ganhou ou perdeu,
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Figura 30: infografico mostrando quantos deputados federais
cada partido ganhou ou perdeu para sua bancada em 2018

O infografico da figura 30 apresenta a evolucao das bancadas partidarias na Ca-
mara Federal de deputados. Ele compara, portanto, a quantidade de deputados
federais das bancadas completas de cada partido no final das eleicoes de 2014 e
das de 2018. E o terceiro dos 4 infograficos produzidos por mim que fazem parte
do contetudo “Retrospectiva Politize!: outubro de 2018”. Os dados deste infografi-
co também foram retirados do levantamento realizado pelo UOL Noticias.

A estrutura deste infografico também foi definida levando em conta o nimero de
partidos que ganharam, os que perderam e os que mantiveram o nimero de de-
putados eleitos. Porém, nesse caso a maioria dos partidos teve perdas no nlimero
de parlamentares eleitos e apenas dois mantiveram o mesmo nimero. Assim, foi
mais interessante criar uma estrutura de duas colunas, colocando os partidos que
ganharam e 0s que mantiveram seu nimero de parlamentares na mesma coluna.

Foi necessaria uma pequena diminuicao no tamanho dos pictogramas correspon-
dentes aos parlamentares das bancadas, pois o nimero de deputados federais
eleitos é sempre muito superior que o de senadores. Porém, isso foi compensado
pela largura maior das colunas em comparacao ao infografico da figura 28, que
apresenta trés colunas mais estreitas.

Os pictogramas utilizados para representar os senadores eleitos foram os mes-
mos dos infograficos anterior, assim como as cores correspondentes a cada par-
tido. Os outros elementos graficos utilizados seguiram a estética do infogréfico
da figura 28, pois este também trata da evolucao de bancadas partidarias, o que
torna interessante manter certa coeréncia visual entre os dois infograficos.

Porém, as cores utilizadas foram diferentes, justamente para destacar o fato de
que este infografico diz respeito a Camara Federal, ndo ao Senado. A cor base es-
colhida foi o verde, em razao da identidade visual da Camara Federal utilizar uma
variacao dessa cor. Mesmo assim, o amarelo e o branco foram mantidos, junto
com um verde mais escuro, para alguns elementos de destaque.

As dimensodes deste infografico sao 2220 x 5401 px, com resolucao de 72 dpi.
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Adaptado de UOL Noticias

Figura 31: infografico mostrando quantos deputados
federais cada partido elegeu 2018

O quarto e ultimo infografico do contetdo “Retrospectiva Politize!: outubro de
2018” (figura 31) apresenta a quantidade de deputados federais que cada partido
elegeu em 2018.

Os dados deste infografico também foram retirados do levantamento realizado
pelo UOL Noticias, e ele apresenta os partidos que elegeram candidatos a sena-
dor nas eleicoes de 2018. Ele mostra também quantos senadores foram eleitos de
cada partido.

A estrutura deste infografico foi definida da mesma maneira que a do infografico
da figura 29, levando em conta o nimero de partidos que deveria apresentar e
os partidos com maior e menor nimero de parlamentares eleitos. O layout foi,
em termos de estrutura, o mesmo do infografico da figura 29, porém seguindo
o padrao de cores e a altura do infografico anterior (figura 30). Aqui ha também
um destaque maior as siglas dos partidos, com o uso dos mesmos pictogramas e
cores dos infograficos anteriores para cada partido. A diferenca mais significativa,
além das cores, entre este infografico e o infografico da figura 29 é o nimero mais
alto de parlamentares e de partidos eleitos, assim ocorre no infografico anterior.

A representacao grafica do nimero de eleitos também ganhou, neste infografico,
reforco da representacao textual. A ideia de usar as mesmas cores e as dimensodes
do infografico anterior (figura 29), para mostrar que ambos apresentam informa-
coes complementares a respeito da mesma casa legislativa — no caso, a Camara de
Deputados Federais —, foi novamente utilizada.

Por fim, este infografico possui as mesmas dimensdes que o infografico anterior.
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PREFGAMPANHA

Y-

5PERMISSOES

MENCAO A CANDIDATURA

FALAR DE PROPOSTAS NA TV, RADIO.

E NAS REDES SOCIAIS

EXALTAR QUALIDADES PESSOAIS

EXPOR OPINIOES NA INTERNET

5 PROIBIGOES

PEDIDO DE VOTO EXPLICITO

PUBLICIDADE PAGA

USAR VEICULOS DE COMUNICAGAO
CONTRA OUTROS PRE-CANDIDATOS

O infogréfico da figura 32 faz parte do contetado “Pré-
-campanha: 5 permissoes e 5 proibicdes”, e apresenta
10 regras estabelecidas em lei sobre o que é permitido
e 0 que nao é durante a pré-campanha. Foi fornecido
um rascunho, elaborado pelo autor do contetido, con-
tendo a organizacao das informacdes textuais.

Como este infografico deveria conter uma grande
quantidade de texto, a estrutura foi pensada para se-
parar este texto em blocos e distribui-los ao longo do
infografico.

A estética dos elementos graficos escolhida apresenta
formas arredondadas — o que nao é tao comum nos
infograficos do Politize! — associadas a linhas traceja-
das, elementos mais comuns nos infograficos do site.
A ideia foi tentar associar esses elementos de forma
harmomica.

As cores foram selecionadas no intuito de formarem
uma paleta chamativa e convidativa a leitura, para
compensar a quantidade de texto contida no infografi-
co. E, especificamente em relacdo as cores dos blocos
“5 permissodes” e “5 proibicdes”, foi selecionado um
tom de verde e um tom de salmdo préximo ao ver-
melho, para reforcar visualmente os significados de
“permissao” e “proibicao”, respectivamente.

As dimensodes deste infografico sdo de 931 x 4014 px.
Como as proporcdes deste infografico o deixaram
mais longo, sdo apresentadas ampliacdes do mesmo
a seguir.

Figura 32: infografico sobre 10 regras de pré-candidaturas
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10 REGRASIDEUMA
PREFGAMPANHA

5 PERMISSOES

Figura 33: Ampliacao do infogréfico sobre 10 regras de pré-candidaturas
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EXALTAR QUALIDADES PESSOAIS

O pré-candidato, de acordo com a Lei da minirreforma, pode
exaltar qualidades pessoais, desde que nédo incite o pedido de voto
a seus ouvintes ou telespectadores.

EXPOR OPINIOES NA INTERNET

O pré-candidato, de acordo com a Lei da minirreforma, pode
exaltar qualidades pessoais, desde que nado incite o pedido de voto
a seus ouvintes ou telespectadores.

5 PROIBICOES

TRANSMITIR PREVIAS PARTIDARIAS

Prévias partiddrias sGo o momento para se pensar na suposta
candidatura de determinados pré-candidatos. A Lei da
minirreforma proibe que essas prévias sejam transmitidas ao vivo
por qualguer meio mididtico.

ACOES PROIBIDAS NAS CAMPANHAS

Atos proibidos em campanhas eleitorais, conseguentemente,
também sdo vedadas nas pré-campanhas. Difamar outros
pré-candidatos, usar cavaletes e bonecos inflaveis séio exemplos
de acdes proibidas.

PEDIDO DE VOTO EXPLICITO

Pedido de voto explicito em uma pré-campanha € crime. A Lei das
Eleicbes aponta enfaticamente que pedir voto enguanto se é
pré-candidato implica vdrias consequéncias.

Figura 34: Ampliacao do infografico sobre 10 regras de pré-candidaturas

TRANSMITIR PREVIAS PARTIDARIAS

Prévias partiddrios sGo o momento para se pensar na suposta
candidatura de determinados pré-candidatos. A Lei da
minirreforma proibe que essas prévias sejam transmitidas ao vivo
por gualguer meio mididtico.

ACOES PROIBIDAS NAS CAMPANHAS

Atos proibidos em campanhas eleitorais, consequentemente,
também sdo vedadas nas pré-campanhas. Difamar outros
pré-candidatos, usar cavaletes e bonecos inflaveis sdo exemplos
de agdes proibidas.

PEDIDO DE VOTO EXPLICITO

Pedido de voto explicito em uma pré-campanha & crime. A Lei das
Eleiches aponta enfaticamente que pedir voto enquanto se &
pré-candidato implica vdrias consequéncias.

PUBLICIDADE PAGA

Propaganda paga em televisdo, internet ou radio também & crime.
Ao participar de algum programa nesses meios, os pré-candidatos
devemn ser convidados, sem movimentacéao financeira.

USAR VEICULOS DE COMUNICACAD
CONTRA OUTROS PRE-CANDIDATOS

E proibido convocar sistemas de radiodifuséo para difamar,
injuriar ou caluniar pré-candidatos e seus partidos politicos.

(:) politize!

Figura 35: Ampliacao do infogréfico sobre 10 regras de pré-candidaturas
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3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

A situacao do design no Politize! é de grande valorizacao, pois o design é uma peca
chave para tornar o contetido do portal e de todas as outras frentes do Politize!
mais compreensiveis, melhorando a experiéncia de aprendizado dos usuérios.
Portanto foi muito satisfatério trabalhar nessa area 14, visto que, em decorréncia
dessa valorizacao, haviam diretrizes de identidade visual bem definidas e pessoas
experientes trabalhando na area que me forneceram auxilio quando necessario.

Além disso, a situacao foi satisfatoria também porque trabalhei majoritariamente
com uma organizacdo cliente-parceira do Politize!, o que me proporcionou
bastante autonomia e aprendizados sobre relacionamento com clientes.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Pontos positivos: um grande aprendizado sobre politica e um maior contato com
suas pautas; aprendizado sobre marketing de contetido; dinamica de trabalho
com horérios flexiveis e que valorizava bastante a autodisciplina, o que me
ajudou a desenvolver esse aspecto em mim; colegas de trabalho amigaveis e
sempre disponiveis para tirar davidas; e, por fim, a possibilidade de trabalhar
com educacao e de integrar duas areas nas quais tenho grande interesse: escrita
e design.

Pontos negativos: as reunides gerais e as reunioes relacionadas ao Portal Politize!
ocorriam sempre durante a manha, mesmo turno das minhas aulas. Assim, nao
pude participar de quase nenhuma delas. Isso prejudicou um pouco o meu
acompanhamento das metas da empresa, das discussoes e das decisdes tomadas
durante essas reunioes.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Em geral, os métodos e técnicas utilizados no estagio foram coerentes com o que
foi estudado no curso. Porém, o tempo disponivel para a producao de uma peca
grafica era suficiente apenas para executar a producao da peca. As etapas de
pesquisa acabavam sendo mais curtas do que o previsto nas metodologias com
as quais tive contato durante o curso.
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3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAOQ?

A primeira contribuicdo foi poder colocar em pratica os contetidos aprendidos
durante o curso. Isso possibilitou entender como aplicar os conhecimentos de
diferentes disciplinas do curso em um projeto especifico. A pratica também me
proporcionou a capacidade de olhar um briefing de um projeto, destrincha-lo em
diferentes etapas e entender que conhecimentos e ferramentas eu precisaria para
realizar esse projeto. Essa percepcao desenvolvida melhorou meu desempenho
em atividades de design.

Outro beneficio deste estagio foi a possibilidade de estudar a estética e aidentidade
das diversas pecas graficas da marca, de forma a entender que estratégias e
elementos graficos foram utilizadas para torné-las atrativas e eficientes, e também
o que dava a elas uma identidade. Isso aumentou meu repertério visual e meu
conhecimento sobre maneiras de aplicar diferentes estratégias de design em uma
peca grafica.

Por fim, pude perceber a importancia do planejamento das atividades para o
profissional do design. Essa foi uma das percepcoes mais importantes e que mais
influenciou a minha pratica, pois me motivou a buscar ferramentas e métodos que
me ajudassem a otimizar minha maneira de montar meu planejamento.

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Os conhecimentos sobre teoria da cor foram essenciais, assim como o0s
conhecimentos de info-design. Além disso, conhecimentos de ilustracao digital e
de teoria da forma também foram importantes nas atividades realizadas.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

Senti falta de conhecimentos béasicos de web design, especialmente relacionados
a como fechar arquivos de imagem de maneira que as dimensdes e o tamanho
do arquivo fossem otimizados ao maximo. Além disso, senti falta de conhecer
métodos e ferramentas para tornar mais efetivo o planejamento das atividades
que precisava realizar. E, mesmo que em todas as disciplinas e projetos do curso
os alunos precisem planejar as atividades, os conhecimentos que facilitariam
esse planejamento nunca foram abordados nas aulas — pelo menos até a etapa do
Curso em que me encontro.

63



3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A
CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAQ?

Atribuiria um 8 a esse estagio, pois acredito que as contribuicdes especificas para
minha formacao foram muito relevantes e me trouxeram um grande aprendizado
na area do design. Além disso, fui amplamente contemplada em diversos outros
aspectos além dos relacionados a formacdao, desde meu aprendizado sobre
politica até sobre técnicas de otimizacdo de contetido online e de escrita para
web. Porém, como tive que dividir minha carga horaria entre atividades de design
e producao de textos, por vezes nao pude dedicar a atencao e o tempo necessarios
as atividades de design.
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Centro de Comunicagdo e Expressdo
~_ Centrode Departamento de Expressdo Gréfica
Comunicagdo e Expressdo Curso de Design

Carta de Avaliagdo de Estagio - Supervisor / Empresa Concedente

C C 6 Universidade Federai-de Santa Catarina

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE SANTA CATARINA|

Nome da Empresa Concedente: Politize! - \nstitdo o €ducoglo Politica

Estagiario: Giovana Zanen Barkosa

_ Area do Estégio: Producdo de Conteddo

Periodo de realizagdo do estagio: OZ./»J/ IO R = —"/”\\//701Zs

Supervisor de Estagio: Diege Ca le:}c\ i Feld }'\ CLJIS

20
Com . BR

Ha 9944 699°

Contatodo Supervisor de Estégio (fone/e-mail): CaveGpri@ POUTIRE
1. Iniciativa e auto-determinagdo: proposta e/ou apresentagdo de a¢des 1
indepedentes de solicitagBes:
2. Qualidade das tarefas: organizagdo, clareza e precis@o no desenvolvi 1
mento das atividades conforme padrdes estabelecidos pela empresa:
3. Criatividade: capacidade de sugerir, projetar e executar modificagdes 1
ou novas propostas:
4. Dinamismo: Agilidade frente as situagBes apresentadas: 1
5. Resiliéncia: Capacidade de adequar o comportamento/conduta a 1
circunstancias adversas ou mudangas:
6. Interesse: Envolvimento na solugdo de problemas, disposi¢do na busca 1
de alternativas e conhecimentos para a execugdo de tarefas propostas:
7. Relaci to interp I: facilidade de relacionamento/comuni- 1
cacdo com os demais componentes da equipe de trabalho.
8. Cooperagdo: pré-disposi¢do a colaborar com a equipe na resolugdo de 1
tarefas:
9. Discplina e responsabilidade: comprometimento com horérios, 1
prazos, cumprimento de regras e normas da empresa:
10. resultado: rendimento apresentado em relagZo as atividades solicita- 1
das ao desenvolvimento:
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Cidade Data

Assinatura do supervisor/concedente.
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Universidade Federal de Santa Catarina
CCG Centro de Comunicagao e Expressio
Centro de Departamento de Expressio Gréfica

Comunicagio ¢ Expressio = UNIVERSIDADE FFOERAL
S P Curso de Design "D SANTA CATARINA

12

Carta de Avaliacdo de Estagio - Professor Orientador/Avaliador

Estagidrio: (1L0VaNO Zovnan Porbose.

[1eipno V. Swes 02 Cosmo

Nome do Prof. Qrientador/avaliador:

E-mail do Prof, Orientadar/avaliador: JLHAND - E857R0 (Q VFSC B2
Data da entraga do Relatério para a avahaqao i& ,’r._l_/_L/

Para a auxlllar a avaliacao
| Esta carta deve ser preenchida peio(a] Prof.(a) Orientador(a) a partir da disponibilizagdo do Relatério Final
de_ Estagio pelo(a) alunofa) orientadola). Os itens abaixa dizem respeito aas quesitos padroes deste

| documento. Para auxiliar na avaliagao, ofa) Prof.(a) Orientador{a) pode encontrar recomendagdes e um

| modelo de relatério padrio no seguinte link, naaba “Manual do Prof. Orientador”:

hnp:/l iodesi; :' ufsc.br

1. Relatério - Contetido: Preenchimento adequado das seges do

relatorio, ortografia, organizacic textual e grafica.

2. Relatdrio - Projetos: Apresentacdo adeguada das imagens dos proje-_

tos desenvolvidos.

3. Conhecimento aplicado: A demonstrago do use de conhecimentos

técnicos e praticos adequados no desenvelvimento dos projetos.

4. Objetivos Alcangados: Se ¢ aluno cumpriu, do ponto de vista académico e
profissional, chjetivas propostos pelas projetes desenvolvidos.

5. Prazo: Entrega do relatdrio com o praze minimo de uma semana para

a avaliagdo.
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Outras Consideractes:
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Cidade Data

%qﬁé

Assinatura do Pref. Crientador de Estagio Obrigatério
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