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1.1   IDENTIFICAÇÃO DO ESTAGIÁRIO

Nome: Bernardo Maciel Botelho Martins

Matrícula: 14102669

Habilitação: Design

E-mail: 9bmbm6@gmail.com

Telefone: 48996583456

1.2   DADOS DO ESTÁGIO

Concedente: Simple Organic - By Patrícia Lima

Período Previsto : 01 de Junho até 31 de Outubro

Período referente a este relatório: 

Supervisor/Preceptor: Luciano Patrício Souza de Castro 

Jornada Semanal/Horário: 20 horas semanais
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1.3   PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estágio: Compreender o processo de construção de conteúdo  voltado 
para a área da comunicação visual de moda.  Assim sendo, aplicar conhecimentos 
obtidos nas disciplinas que auxiliam o desenvolvimento de material gráfico e digital. 
A experiência também coopera no aprendizado a respeito do mercado de trabalho, 
e processos vividos pelo trabalbo em coletivo.

Objeto(s) do estágio: 

Executar peças gráficas que contemplam a indústria da moda nacional brasileira. 
Então elaborar conteúdo digital que englobe conceitos traçados pelo provedor de 
imagens,  adaptar para a identidade da Revista Catarina e desenvolver uma edição 
da revista para impressão com matérias e editoriais.

1.4   SITUAÇÃO ENCONTRADA

Resumo da situação da empresa em relação ao Design: 

A revista Catarina, parte da Simple Organic é composta por um designer estagiário, 
que foi substituido por mim dentro do período de estágio, uma estagiária de 
conteúdo assistente  e uma editoria de conteúdo. A empresa possui computadores 
que atendem necessidades fundamentais na execução da produção de conteúdo.

O que foi abordado no estágio: Elaboração de material online e impresso de 
moda,  dentre eles matérias, editoriais de moda e chamadas on-line. 

Atuação na área gráfica: Peças veiculadas digitalmente e uma revista para 
impressão.

Atuação na área informatizada (mídias): Os softwares utilizados foram: Adobe
InDesign, Adobe Photoshop.

1.5   ESTRUTURA PARA REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO

Infra-estrutura física disponibilizada: Uma sala que engloba o setor de Mrketing da 
empresa Simple Organic composta por seis pessoas em duas mesas coletivas com  
computadores, um telefone. Patr;icia Lima possuia uma sala para reuniões disposta 
de revistas, acessórios de moda e uma Lightbox para produção de conteúdo voltado 

para a Simple Organic. Computador com os softwares necessários funcionando 
corretamente, com a velocidade e memória adequados a uma dinâmica de trabalho 
coerente.

A localização do Design na estrutura organizacional da empresa: Junto do setor 
de marketing e desenvolvimento de conteúdo. 

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc) 
onde foi realizado o estágio: Sala no prédio comercial Koerich no centro de 
Florianópolis.

Data do início do estágio: 01 de Junho de 2018

Data de encerramento do estágio: 31 de Dezembro de 2018

Carga horária diária: 4 horas e 30 minutos.

Horário diário do estágio (entrada e saída): 13:30 às 18:00

1.6   ORIENTADOR DO ESTAGIÁRIO

Nome: Luciano Patrício Souza de Castro 

Formação e cargo: Coordenador de Estágio do Curso de Design 

Contatos (telefone/e-mail): luciano.castro@ufsc.br
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2.1 QUADRO CONTENDO:

 a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a participação 
do estagiário (preferencialmente relacionando as datas ou períodos de realização);

 b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiário em cada 
atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

 c) Se necessário, uma relação complementar de atividades não relacionadas 
diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo representativa em 
relação à carga horária do estágio.

Semana/Mês Atividade desenvolvida

1a/Jun Ambientação ao local de trabalho e funções, e produção de 
conteúdo digital.

2a/Jun Desenvolvimento de conteúdo de editorial de moda para 
celulares

1a/Jul Conhecimento do material impresso desenvolvido e estudo de 
caso

2a/Jul Criação de uma chamada on-lina para submissão fotográfica

2a/Jul Desenvolvimento de conteúdo de editorial de moda para site

3a/Jul Início do desenvolvimento da revista física 

3a/Jul Diagramação inicial de editoriais de moda pra a revista impressa

3a/Jul Diagramação inicial de matérias pra a revista impressa

4a/Jul Criação de propostas para capa da revista com base no editorial 
principal

4a/Jul Cobertura dos dois últimos dias da Casa de Criadores em São 
Paulo

1a/Ago Adaptação dos editoriais de moda para a revista impressa

1a/Ago Adequação de matérias pra a revista impressa

4a/Ago Reorganização final da revista

1a/Out Desenvolvimento de Zine para cliente Haco 

3a/Out Execução de manuais da Simple Organic
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

Conteúdo de editorial de moda para celulares

Briefing: Stories e Posts  digitais para Instagram, comunicando a identidade da 
Revista Catarina e o conceito do editorial de moda desenvolvido. Divulgar, assim, 
artistas envolvidos no trabalho e realçar a narrativa proposta pelos mesmo. Para a 
construção deste conteúdo foi utilizado o software Adobe Photoshop.

Público-alvo: Leitores da Revista Catarina.

O primeiro material aqui apresentado gira em torno dos editoriais que a Revista 
Catarina recebe de todas as partes do Brasil e do mundo para publicação em suas 
plataformas. O editorial Aqualtune, por exemplo, tem uma comunicação muito 
terrosa e bruta que, através do Design e dos conhecimentos obtidos em sala 
quanto ao software Adobe Photoshop pode ser adpatado e adequado à identidade 
da Revista Catarina. Já as imagens quadradas são selecionadas e redimensionadas 
para inserção no feed do Instagram, plataforma mais acessada da Revista Catarina. 



1514



1716

O editorial Giardina foi layoutado de maneira que focasse no nome do próprio 
editorial, assim, utilizei das letras que compõem o nome como máscara das imagens 
do editoral dado à revista Catarina.
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 2:

Diagramação da revista impressa.

Briefing: Diagramar editoriais e matérias para a revista Catarina edição 45 que 
pode ser solicitada pra impressão. A revista foi compsta por mais de 200 páginas 
de contúdo provido por editores ao redor do país e abordam temas como 
sustentabilidade, viagens, consumo mas principalmente moda. No desenvolvimento 
desta revista foi utilizado o Adobe Indesign e o Adobe Photoshop para tratamento 
de imagens. O maior desafio foi adequar os conteúdos às expectativas do time 
criativo, além de deixar o arquivo nas especificidades de impressão.

Público-alvo: Leitores da Revista Catarina.
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 3:

Diagramação da zine TrendHouse para a empresa Haco, cliente da revista Catarina

Briefing: Diagramar uma zine pautada nas outras edições da zine TrendHouse 
desenvolvida pela Revista Catarina com intuito de identificar e publicar os 
acessórios de confecção desenvolvidos para a marca À La Garçonne em 2018. Além 
da diagramação tive como responsabilidade fotografar os produtos da empresa 
Haco e inseri-los na revista. Nesta ação foi utilizados os softwares Adobe Indesign 
para diagramação, Adobe Photoshop e Lightroom para tratamento das imagens 
que registrei e recebi da equipe Haco.

Público-alvo: Clientes da empresa Haco como Designer e apreciadores da 
merca À La Garçonne.
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3.1 A SITUAÇÃO PARA A REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO FOI SATISFATÓRIA? 
EM QUE E COMO?

Sim, em especial no aprendizado do software Adobe Indesign que, quando entrei, 
não possuia qualquer intimidade. Pude exercitar minhas habilidades gráficas 
aprendidas ao longo da faculdade e adaptar minhas habilidades de trabalho em 
grupo. 

3.2  QUAIS  FORAM  OS  PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E OS 
NEGATIVOS DO ESTÁGIO?

Quanto aos pontos positivos posso apontar o contato com conteúdo visual de moda 
desenvolvido por todas as partes do país e pude executar em grande parte sozinho 
matrial comercializável. Os pontos negativos estão no ambiente de trabalho, obtive 
muita dificuldade de adaptação e trabalho com pessoas mais velhas.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, OS MÉTODOS E AS TÉCNICAS 
UTILIZADAS NO ESTÁGIO FORAM  COERENTES COM O QUE FOI 
ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS CONVERGÊNCIAS? QUAIS AS 
DIVERGÊNCIAS?

A cronologia processual dada em sala de aula é uma realidade que não está de 
acordo com as expectativas do mercado. Entretanto, acredito que é uma pauta 
a ser muito mais relevante adaptação do mercado que da Universidade uma vez 
que o resultado pode ser muito mais adequado quanto às expectativas quando 
utilizado o processo de Design.
A pressão e expectativa do ambiente comercial também impede a extração de 
criatividade, diferentemente da academia, embora dentro de sala de aula seja 
aprendido que sempre deve se submeter às limitações comerciais. 

3.4 COMO E EM QUE ESSE  ESTÁGIO CONTRIBUIU PARA SUA 
FORMAÇÃO?

Este estágio foi o mais importante durante a minha graduação pois contribuiu 
com o meu aprendizado à respeito do mercado das revistas de moda brasileiras e 
observação do declínio que a maioria delas está sofrendo. Além disso, o ambiente 
de trabalho mostrou-me que para trabalhar em grupo precisamos ser o mais 
profissionais o possível e tratar as coisas com extrema maturidade emocional. 
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3.5 QUAIS OS CONHECIMENTOS TEÓRICOS E TEÓRICO-PRÁTICOS 
ADQUIRIDOS NO CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Os conceitos ensinados em tratamento de imagem foram os mais utilizados em 
todos os trabalhos que pude realizar. O software Adobe Photoshop me acompanhou 
em todo o processo.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA ÁREA DE DESIGN  
FORAM NECESSÁRIOS E NÃO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

No curso não pude aprender quais as ferramentas criativas extremamente 
necessárias a aplicar em projetos de expectativa horária baixa. Como inserir e 
propor atividades fundamentais como brainstorming e painéis semânticos, por 
exemplo, em uma equipe que talvez não esteja disposta à utilizá-las. 

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIÃO, A 
CONTRIBUIÇÃO DO ESTÁGIO PARA SUA FORMAÇÃO?

10. O designer está sempre limitado ao mercado de trabalho e, assim, 
estar inserido durante a formação, agrega em conhecimento à respeito do 
mesmo para adptações futuras ou mesmo desenvolviemnto de críticas para 
trazer à academia. 
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