Julia Mattia

CONSCIENCIA: UM TRENDBOOK QUE PROMOVE O
DESIGN DE MODA SUSTENTAVEL

Projeto de Conclusdo do Curso de
Graduacdo em Design do Centro de
Comunicagdo e Expressdo da Universidade
Federal de Santa Catarina como requisito
para a obtencdo do Titulo de Bacharel em
Design.

Orientador: Prof. Dr. lIsrael de Alcéantara
Braglia

Floriandpolis

2018



Ficha de identificacdo da obra elaborada pelo autor,
através do Programa de Geracio Automatica da Biblioteca Universitaria da UFSC.

Mattia, Julia

Consciéncia: um trendbook que promove o design de moda
sustentavel / Julia Mattia ; orientador, Israel de
Alcantara Braglia, 2018.

97 p.

Trabalho de Conclusdo de Curso (graduagdo) -
Universidade Federal de Santa Catarina, Centro de
Comunicacdo e Expressdo, Graduacdo em Design, Floriandpolis,
2018.

Inclui referéncias.

1. Design. 2. design de moda. 3. sustentabilidade. 4.
design grafico. 5. design de moda sustentavel. I. Braglia,
Israel de Alcantara. II. Universidade Federal de Santa
Catarina. Graduagdo em Design. III. Titulo.




Julia Mattia

CONSCIENCIA: UM TRENDBOOK QUE PROMOVE O
DESIGN DE MODA SUSTENTAVEL

Este projeto de Concluséo de Curso foi julgado adequado para obtencéo
do Titulo de Bacharel em Design e aprovada em sua forma final pelo
Programa Curso de Design da Universidade Federal de Santa Catarina

Floriandpolis, 19 de novembro de 2018.

Prof? Marilia Matos Gongalves, Dr?.
Coordenadora do Curso

Banca Examinadora:

Prof. Israel de Alcantara Braglia, Dr.
Orientador
Universidade Federal de Santa Catarina

Prof. Luciano Patricio de Souza Castro, Dr.
Universidade Federal de Santa Catarina

Prof? Fernanda lervolino, M2
Universidade Federal de Santa Catarina






Este trabalho é dedicado a meu pai, Luis, & minha mée,
Sandra, a meu irmdo, Ricardo e as minhas avos, Deonilda e
Dozolina. A eles que prestaram apoio desde o inicio da
minha graduacdo e dedicaram grandes esforgcos para que eu
pudesse me manter longe de casa e viver experiéncias e
aprendizados incriveis para me tornar uma pessoa e
profissional melhor para a sociedade.






AGRADECIMENTOS

Gostaria de agradecer primeiramente aos meus pais, Luis e Sandra, que acreditaram na minha
escolha profissional e me ensinaram valores como 0 respeito, a responsabilidade e a honestidade.
Eles, que durante toda a minha vida mostraram amor incondicional e ndo mediram esforcos para
proporcionar, para mim e para meu irmdo, Ricardo, acesso & um estudo e educacao de qualidade. Sou
privilegiada!

Aos meus amigos de Pato Branco e de Floriandpolis que viveram momentos felizes e tristes
ao meu lado e que sempre se fizeram presentes e se colocaram a disposi¢ao para ouvir, compartilhar e
ajudar. Em especial a Gabi, que além de dividir uma escolha profissional e uma casa comigo, dividiu
aprendizados, risadas, trabalhos, refei¢des, angustias, opinides e se tornou muito mais que uma amiga.
A gente se completa!

Aos meus colegas e professores de faculdade que, com seus mais variados trejeitos e
historicos, me fizeram enxergar o mundo atraves de suas diversas realidades e verdades e me fizeram
refletir sobre o papel do Design na sociedade, além de serem minhas maiores referéncias e inspiragcdes
como profissional. Um reconhecimento especial ao meu orientador, Professor Israel Braglia, que foi a
fundo nessa jornada comigo, mesmo que o tema do meu projeto fugisse um pouco de sua area de
pesquisa. Ele me encorajou nos momentos de inseguranga e compartilhou toda sua experiéncia para
que o resultado fosse mais que satisfatorio.

Muito obrigada!






RESUMO

O presente projeto pretende incitar, através da pesquisa de tendéncias com foco no
pensamento ecoldgico, um julgamento critico em relagdo as decisdes tomadas principalmente nos
projetos de Design de Moda. Dessa forma, é possivel realizar escolhas de projeto, materiais e insumos
gue promovam a diminui¢do de impactos ambientais em todas as etapas da cadeia de producdo e nas
fases de uso, descarte e pds vida-Util de objetos/produtos.

Este projeto de conclusdo de curso (PCC) tem o objetivo de produzir um caderno de
tendéncias baseado em uma macrotendéncia pré-definida, voltada a sustentabilidade, sobretudo para
apresentar possibilidades para o futuro, procurando tornar o Design uma ferramenta de apoio a
evolucdo humana e social.

Palavras-chave: Pesquisa de Tendéncias, Design de Moda, Sustentabilidade, Design de Moda
Sustentavel, Design Grafico.

ABSTRACT

The present project intends to incite, through the research of trends with focus in the
ecological thinking, a critical judgment in regarding to the decisions taken mainly in the projects of
Fashion Design. This way, it is possible to make projects, materials and inputs choices that promote
the reduction of environmental impacts in all stages of the production chain and in the use, disposal
and post-life phases of objects/products.

This project aims to produce a trendbook based on a predefined macro-trend, focused on
sustainability, mostly to show possibilities for the future, seeking to make Design a tool to support
human and social evolution.

Keywords: Trends Research, Fashion Design, Sustainability, Sustainable Fashion Design, Graphic
Design.
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1. INTRODUCAO

Ter um embasamento teérico e de referéncias é essencial para criar produtos de Design
relevantes, Uteis e necessarios ao publico. E neste contexto que a pesquisa de tendéncias entra em cena
no campo do Design, de modo a promover o desenvolvimento do processo criativo e gerar solugdes
pertinentes aos Usuarios.

Através do estudo e andlise de fenémenos sociais provenientes das ruas e disseminados por
meios de comunicacdo em geral, torna-se possivel a prospec¢do de tendéncias sociais e de
comportamento, as quais, posteriormente, serdo traduzidas em tendéncias para serem utilizadas em
projetos e na industria (CAMPOS; RECH, 2010).

Porém, € necessario levar em consideracao que vivemos em um planeta com recursos naturais
finitos e que se necessita um uso consciente e planejado dos mesmos para garantir um futuro saudavel
para a sociedade e o meio ambiente. Dessa forma, o Design com aplica¢des voltadas ao pensamento
ecoldgico se torna personagem principal neste contexto. Atuais discuss@es acerca do papel do Design
na sociedade permeiam a mudanca de nogdo em relacdo a area e ao fato do Design ser um agente de
mudanca, de cunho politico e social, e como ele faz parte de uma forca para mudar o futuro
(PETERMANN, 2014)*.,

O design possui natureza interdisciplinar e por isso é composto por diversos segmentos. Ele
permeia areas técnicas como engenharias, fisica, matematica, geometria e até o estudo do corpo
humano; e é também aplicado nos ambitos criativo e social como na psicologia, arquitetura, artes
graficas, estudo das cores, desenho, ilustracdo, animagédo, dentre outras. Uma das areas em destaque
no Design € a moda (ou Design de Moda) que segundo Pires (2007), sdo dois mundos
complementares e simbélicos.

Moda e design estdo ligados pelo mundo do projeto, pelo impulso do
desejo, pelo mecanismo de seducéo e estilo de vida dos usuarios. Diferem nos
seus tempos de consumo e de fruicdo e pela complexidade dos sistemas. No
entanto, em alguns dominios ambos se assemelham, a exemplo dos
acessorios, dos artigos esportivos, das lingeries e dos calgados. S&o objetos
gue resultam de um projeto que busca criar beleza e emocéao (PIRES, 2007).

N&o importando a area de atuacdo do Design, ha hoje uma tendéncia para a adogdo do
pensamento ecoldgico e sustentavel em todas as suas esferas. E neste interim que a citacdo de
Petermann faz sentido no que tange o Design ser um agente de mudanca - ele gera questionamentos
para o ser humano como usuario de um produto e/ou informagdo e também para a inddstria como um
todo.

A Indastria da Moda €, atualmente, a segunda maior em representatividade na economia
global e é responsavel por grande parte dos impactos ambientais e sociais registrados na sociedade.
Nas etapas de ciclo de vida dessa indUstria, que vai desde a plantagdo, fiagdo e tecelagem de fibras,
até o uso, reuso e descarte de pecas, ocorrem diversos tipos de impactos. S&o alguns deles: o despejo
de residuos solidos e agua contaminada no meio ambiente, a liberacdo de gases que aceleram o efeito
estufa, condicBes e jornadas de trabalho desumanas, perda de biodiversidade animal e vegetal do
planeta e outros.

Portanto, é imprescindivel a ado¢do de um pensamento que integra questfes ecolégicas nos
projetos de Design e Design de Moda, de forma a evitar a destruicdo do meio ambiente e permitir um
convivio saudavel entre a indUstria e a sociedade e garantir um futuro a populacéo e ao planeta.

Livre traducdo feita pela autora.
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O presente projeto pretende incitar, através da pesquisa de tendéncias com foco no
pensamento ecoldgico, um julgamento critico em relacdo as decisGes tomadas principalmente nos
projetos de Design de Moda. Dessa forma, é possivel realizar escolhas de projeto, materiais e insumos
gue promovam a diminuicdo de impactos ambientais em todas as etapas da cadeia de producdo e nas
fases de uso, descarte e pds vida-Util de objetos/produtos.

Este projeto de conclusdo de curso (PCC) tem o objetivo de produzir um caderno de
tendéncias baseado em uma macrotendéncia pré-definida, voltada a sustentabilidade, sobretudo para
apresentar possibilidades para o futuro, procurando tornar o Design uma ferramenta de apoio a
evolucdo humana e social.

1.1 Objetivo geral
Desenvolver um trendbook impresso gque auxilie projetos de moda sustentaveis para diminuir
impactos ambientais.

1.2 Objetivos especificos

e Realizar pesquisa sobre aplicacdo do pensamento sustentavel dentro da area do design e
design de moda;

e Levantar dados sobre insumos, meios de producdo e acabamentos na Industria Gréafica que
diminuam impactos ambientais, para a confeccéo do trendbook;

e Pesquisar tendéncias de consumo e comportamento sustentaveis em sites e em blogs
referéncia no ramo;
Analisar conteido e elementos gréaficos de trendbooks de moda do ponto de vista sustentavel;
Desenvolver um trendbook com conteudo, estruturagdo grafica e decisdes de produgdo grafica
focados em diminuir impactos ambientais.

1.3 Justificativa

O tema do presente projeto surgiu pelo interesse da autora em aprofundar seus conhecimentos
em sustentabilidade dentro da area do Design de Moda e aplicar os fundamentos de pesquisa de
tendéncias e design gréfico-editorial aprendidos durante a realizagdo de sua graduacdo. A percepcéo
da falta de um material semelhante ao presente foi 0 motivo pelo qual este trabalho se desenvolveu.

A criacédo de projetos ecologicamente amigaveis cresceu nos Ultimos anos por uma demanda
econdmica, de consciéncia da populacdo e por necessidade, uma vez que 0s recursos naturais do
planeta séo finitos e necessitam de correto e consciente manejo para garantir um futuro saudavel para
0 planeta.

O estudo pretende ser uma fonte que possibilite abrir caminhos para novas possibilidades e
servir como inspiracdo em projetos. Justifica-se a elaboracdo do trendbook para colaborar com
estudantes e profissionais da &rea do design, principalmente em projetos editoriais e de criacdo de
colecdes, demonstrando que a busca por solugfes com foco em sustentabilidade e que preconizam a
diminuicdo de impactos ambientais podem ser adicionadas aos requisitos de projeto. Assim, é possivel
mensurar os impactos causados pelos individuos, organizacGes, instituicdes e empresas e prever um
uso mais consciente de recursos e a utilizacdo de métodos de producdo que afetam menos o meio
ambiente e a sociedade como um todo.

1.4 Delimitacéo de projeto

O presente projeto consiste em desenvolver um trendbook impresso com foco em
sustentabilidade através de uma pesquisa de tendéncias atuais. O contetdo do book sera pesquisado e
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selecionado em sites nacionais que investigam e analisam tendéncias de consumo e comportamento e
em blogs de comportamento que refletem e criticam a area do Design e Design de Moda.

A estruturacdo do projeto gréfico do trendbook e as decisGes de producdo grafica serdo
tomadas levando em consideragdo a diminuicdo maxima da geragdo de impactos ambientais na
publicacdo; porém, sem prejudicar a compreensdo do conteldo e das imagens do book.

1.5. Metodologia

O presente projeto sera orientado pela metodologia de Bruce Archer, apresentada por Fuentes
(2006) no livro A pratica do design grafico - uma metodologia criativa, a qual esta dividida em 3
fases principais: Fase Analitica, Fase Criativa e Fase Executiva. Ela se caracteriza por ndo possuir
etapas engessadas dentro das fases principais, e sim, por permitir que sejam feitas adaptacdes nos
estagios que se adequem as necessidades de cada projeto. O quadro abaixo apresenta as defini¢des das
fases principais da metodologia de Archer.

Quadro 1 - Metodologia de Bruce Archer

Fase Analitica Investigativa. Nesta fase sdo coletadas informag6es sobre as necessidades do
projeto, o problema a ser resolvido e os limites e condicdes do projeto. E
feita a inducéo, mediag&o e raciocinio indutivo dos dados coletados.

Fase Criativa Com base nas informages coletadas na etapa anterior, se inicia o
desenvolvimento e sele¢do de ideias para se chegar a uma solucéo. Sdo
atividades a avaliacao, julgamento e raciocinio dedutivo sobre os dados para
a tomada de decisdo no desenvolvimento do projeto.

Fase Executiva Nesta etapa, a solugdo encontrada é apresentada. Melhorias e modificacdes
podem ser demandadas e € solicitada autorizacéo de produgdo/distribuigdo
do produto, ideia ou projeto. Ocorre principalmente a tradugdo e transmissao
de informacdes e a decisdo sobre os itens do projeto.

Fonte: Oliveira (2017). Elaborado pela autora.

Apesar da metodologia de Archer ndo possuir etapas engessadas é comum que um projeto de
pesquisa e de design grafico-editorial divida as fases principais da metodologia da seguinte forma:

e Fase Analitica:briefing, levantamento de dados, analise de similares, definicdo de
publico-alvo, geracdo de requisitos e defini¢do de conteudo;

e Fase Criativa: conceito editorial, estruturagdo gréfico-editorial, definicGes
cromaticas e de producao gréafica;

e Fase Executiva: espelho de publicacdo, diagramagdo, fechamento de arquivo,
protétipo.

Isso ocorre para garantir uma formalizacdo do processo criativo de modo que os projetos
sejam melhor compreendidos e mais facilmente replicados. Portanto, a organizacdo das trés fases
principais apresentadas acima foi utilizada neste projeto.

Ademais, para a Fase Criativa, onde sdo estruturadas as solucBes para o projeto gréfico-
editorial do projeto, a metodologia aplicada serd a proposta por Castro e Perassi (2018) no livro
“Estruturacdo de projetos gréaficos: A tipografia como base do planejamento”. Ela consiste
basicamente em oito etapas:

1. Predefinicdo do formato da pégina
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Defini¢do da tipografia

Estabelecimento da entrelinha

Determinagdo do modulo

Dimensionamento da forma da pagina e construcao da grade
Representacdo do diagrama (largura de colunas e margens)
Configuracéo e ativacdo da linha de base

Distribuicdo de textos e imagens para compor a mancha gréfica

No curto(...)o modelo apresentado parte da definicdo da tipografia,
como o primeiro passo para o planejamento das paginas e de todo o produto.
O planejamento aqui descrito é iniciado dentro da pégina, a partir da escolha
do tipo, como unidade minima da composicdo grafico-editorial. Assim, com
base nessa escolha, é planejada em sequéncia toda a estruturacdo do projeto.
(CASTRO; PERASSI. 2013)
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2. FUNDAMENTACAO

O século XX foi marcado pela evolugdo da ciéncia e da tecnologia, 0 aumento do uso de
petréleo, o grande crescimento econémico global e, também, por guerras, ditaduras e destruicdo
ambiental. Agora, no século XXI, estamos vivenciando as consequéncias dos excessos do século
anterior.

Os modelos atuais de sistema industrial e de desenvolvimento econémico vém dando sinais
de serem totalmente insustentaveis para o meio ambiente. Leff (2001) exprime que “s6 sera possivel
reverter o0s crescentes e complexos problemas ambientais caso mudancgas radicais ocorram nos
sistemas de conhecimento, nos valores e no comportamento da sociedade”. Por isso, ndo sera possivel
manter o paradigma atual de desenvolvimento e, mudancas na maneira de pensar os produtos e
servigos que oferecemos, nos métodos de producdo e nas préaticas de design de modo que sejam
sustentaveis a longo prazo serdo essenciais para garantir um amanhd sem comprometimentos para as
geracg0es futuras.

2.1 Vivemos um modelo de desenvolvimento insustentavel

Ao longo da evolugdo da sociedade, consideramos que a espécie humana seria superior as
outras e que o meio ambiente estaria a disposi¢do para suprir nossas necessidades e demandas de
moradia, producdo de bens, alimentacgdo, etc. No entanto, ja foi comprovado que os seres humanos
ndo conseguiriam sobreviver sem a natureza, e ela, pelo contrario, estaria muito melhor sem nés.
Salcedo (2014) defende que precisamos modificar a forma que vemos o funcionamento do mundo, de
modo a compreender que a economia, a sociedade e o meio ambiente sdo sistemas integrados e
interdependentes; e que o0 bem-estar econdmico depende do bem-estar social, assim como também
depende do bem-estar do meio ambiente, como mostra a figura a seguir.

Figura 1: Economia, sociedade e meio ambiente - sistemas integrados e interdependentes.

Sistemas separados Y Sistemas integrados
e interdependentes e interdependentes

MEIO AMBIENTE

MEIO
AMBIENTE

SOCIEDADE

SOCIEDADE

ECONOMIA

ECONOMIA

Fonte: Adaptado do livro Moda Etica para um futuro sustentavel (2014).

Nas ultimas décadas, a populacdo mundial e a producdo industrial cresceram de forma
exponencial, afetando ecossistemas e causando efeitos complicados que estdo alterando as funcdes e
estruturas de vida natural, ja que o ritmo acelerado do consumo ndo permite que a natureza tenha
tempo para repor 0s recursos naturais. Além disso, depositamos substancias estranhas e nocivas no
meio ambiente juntamente com a producdo de uma grande quantidade de residuos e lixo o que impede
que ele consiga absorvé-los a tempo de evitar contaminagdes.
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A maneira de viver, consumir e gerir nossas vidas, empresas e recursos naturais estd com 0s
dias contados, ja que se os mantivermos dessa forma, em pouco tempo, entraremos em um colapso
econdmico e ambiental. Dessa forma, € essencial a adogdo de modelos de desenvolvimento
sustentavel para tentarmos reverter o cenério no qual nos encontramos. No item a seguir, veremos a
definicdo e o que preconiza o desenvolvimento sustentavel.

2.2 Desenvolvimento sustentével

O termo “desenvolvimento sustentavel” foi utilizado pela primeira vez em 1987, no Relatdrio
Brundtland, documento de carater socioeconémico apresentado durante a Comissdo Mundial sobre o
Meio Ambiente e Desenvolvimento, organizada pela Organizagdo das Nac¢Ges Unidas (ONU). Os
objetivos da Comissdo eram discutir e procurar solucbes para o desenvolvimento econdmico e a
conservagdo ambiental.

A definicdo mais aceita para desenvolvimento sustentavel é o
desenvolvimento capaz de suprir as necessidades da geracdo atual, sem
comprometer a capacidade de atender as necessidades das futuras
geracdes. E o desenvolvimento que ndo esgota os recursos para o futuro
(WWEF, 2018).

O desenvolvimento sustentavel propde o planejamento do uso de matérias-primas e produtos,
focando na reutilizacdo e na reciclagem, ja que se reconhece que os recursos naturais séo finitos e
essenciais para a existéncia humana e diversidade bioldgica. Na area do design, podemos ver uma
aproximacao desses conceitos através do Ecodesign, processo de desenvolvimento de projetos que
serd apresentado no item a seguir.

2.3 Ecodesign

O Ecodesign é um processo de desenvolvimento de projetos (visuais e impressos, de
produtos, servicos e ambientes) que considera os aspectos ambientais como objetivo principal em sua
metodologia. A intencdo € integrar as questdes ecoldgicas em todas as fases de criacdo de maneira a
reduzir a utilizagdo de recursos ndo-renovaveis e minimizar o impacto ambiental durante o ciclo de
vida para gerar menos residuos e ter um melhor designio no fim da vida util.

Segundo o Ministério do Meio Ambiente, no Brasil o Ecodesign preconiza a:

e Escolha de materiais de baixo impacto ambiental: menos poluentes, nao
toxicos, de producdo sustentavel ou reciclados, ou ainda que requeiram
menos energia na fabricacéo;

e Eficiéncia energética: minimizacdo do consumo de energia para 0sS
processos de fabricagéo;

e Qualidade e durabilidade: produtos mais duraveis e que funcionem
melhor, a fim de gerar menos lixo;

e Modularidade: objetos com pecas intercambidveis, que possam ser
trocadas em caso de defeito, evitando a troca de todo o produto, o que
também gera menos lixo;

e Reutilizacdo/Reaproveitamento: projetar produtos para sobreviver ao seu
ciclo de vida, podendo ser reutilizados ou reaproveitados para outras
funcBes apds seu primeiro uso (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE DO
BRASIL, 2018).
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A Indistria da Moda engloba uma das cadeias de producdo e distribuicdo mais poluentes e
que promove maior quantidade de impactos ambientais e sociais na sociedade (esses topicos serdo
abordados com maior profundidade nos itens a seguir), porém j& existem exemplos de aplicacdo da
filosofia do Ecodesign em projetos no &mbito do Design de Moda.

Podemos citar o trabalho da professora da UDESC - Universidade do Estado de Santa
Catarina, Neide Schulte, com o “Programa de Extensdo EcoModa”. O projeto surgiu em 2004 com o
objetivo de disseminar o conceito de sustentabilidade ambiental através da producdo e consumo
consciente. Nele, ocorre a tentativa de gerar solucdes sdcio ambientais ligadas a area do vestuério. O
objetivo do programa é contribuir com a conscientizacdo da sociedade sobre a necessidade de
producdo e consumo sustentaveis, com acgdes socio-ambientais para a adequagao dos produtos ligados
ao universo da moda, num contexto de menor impacto ambiental e com geracdo de renda para 0s
participantes.

A seguir, apresentamos o topico “Moda”, com sua defini¢do e influéncias.

2.4 Moda

A palavra “moda” vem do latim modus e significa modo, maneira, costume e comportamento.
A moda pode assumir muitos papéis e ser definida como uma tendéncia de consumo, uma forma de se
vestir, 0 costume de uma populagcdo ou uma tendéncia de uso de algum material. Ela envolve
comportamento, linguagem, opinifes e escolhas estéticas e, apesar de seu conceito ser comumente
usado quando ligado ao vestuario, possui outras vertentes de significado.

A moda é, antes de tudo, um fato social total que abrange todas as dimensfes da
sociedade - econdmica, social, cultural — e todos o0s individuos,
independentemente da raca, da crenca, da classe social, do género, da idade.”
(PEREIRA, 2004).

A moda é fortemente influenciada pelas tendéncias de consumo que, juntamente com 0s
aspectos sociais e culturais vigentes, determinam as escolhas estéticas das pe¢as. Dentro do segmento
de Design de Moda, € possivel identificar nas roupas, calgados e acessorios, caracteristicas em suas
modelagens, paleta de cores e acabamentos que as diferenciam e categorizam de acordo com 0s
aspectos da macrotendéncia que seguem, sendo também influenciados pelos materiais e modos de
producdo disponiveis. Os topicos a seguir explicam o que sdo tendéncias e como elas séo aplicadas no
ambito do Design de Moda.

2.5 Tendéncia

Segundo ao Novo Dicionério da Lingua Portuguesa (1975), tendéncia é uma “agdo ou forga
pela qual um corpo tende a mover-se para alguma parte; propensdo; inclinacdo; disposicao;
proposito”. A pesquisa de tendéncia é um processo investigativo que identifica e analisa novos valores
estéticos, decodifica sinais de comportamento e desejos dos consumidores. No Design de Moda, ela
percebe o uso de determinados tecidos, cores, estampas, modelagens e outros, para a elaboragéo de
cenarios e estratégias que antecipem as tendéncias de mercado. Segundo Dos Santos (2010) “a
investigacdo das tendéncias comportamentais e suas possiveis manifestacfes nos cenarios de consumo
é fundamental para as marcas definirem suas estratégias mercadoldgicas e construirem vinculos mais
duradouros com seus consumidores”.

Um importante elemento da pesquisa de tendéncias é o apontamento de macrotendéncias, que
se caracterizam por serem grandes movimentos sociais que influenciam as acles e atitudes das
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pessoas. Ao analisa-las, é possivel entender melhor o comportamento da populacdo, o que querem
consumir e quais sdo seus desejos para assim, desenvolver produtos que satisfacam suas necessidades.

Existem duas maneiras de apresentacdo de macrotendéncias: uma por meio de sites
especializados e a outra, através de livros de tendéncias, conhecidos como trendbooks. A primeira
conta com a pesquisa e elaboracdo de conteldo por especialistas da &rea de tendéncias, que ficam
espalhados pelo mundo avaliando manifestacGes de desejo e comportamento. Esse contetdo sé é
acessivel para assinantes do site e pode ser utilizado por marcas, estilistas, indUstrias téxteis e outros.
Séo exemplos as empresas: WGSN?, Box 1824% Trends Observer®,

A seguir, a figura 2 apresenta uma das macrotendéncias identificadas em 2013 pela Box1824,
a Youth Mode:

Figura 2: Macrotendéncia Youth Mode

Fonte: Box 1824.

Essa tendéncia (figura 2) defende a morte da idade e a liberdade de escolher como se
relacionar; de experimentar coisas novas; de cometer erros. Ela sustenta que “estar em Youth Mode
nao significa reviver perpetuamente sua propria juventude, e sim estar presente e jovem em qualquer
idade”.

A segunda maneira de apresentacdo de macrotendéncias possui caracteristicas de
desenvolvimento semelhantes com a primeira. O diferencial é a apresentacdo das tendéncias de
maneira impressa, permitindo uma interacéo fisica por parte do leitor/comprador. Os trendbook sdo

2Fundada em 1998 na cidade de Londres, a WGSN foi pioneira na criagdo de uma biblioteca on-line de
tendéncias. Ela foi a primeira empresa de pesquisa de tendéncias a combinar tecnologia de ponta com a
criatividade humana para atender as necessidades da industria criativa internacional.
(https://www.wgsn.com/pt/)

3Box 1824 é uma agéncia de pesquisa de tendéncias em consumo, comportamento e inovagao brasileira, fundada
em 2004 em Porto Alegre. A empresa ajuda a desenhar cenarios futuros e antecipar movimentos
comportamentais através de projetos de inteligéncia estratégica. (http://www.box1824.com.br/)

“Trends Observer é uma plataforma online independente e internacional sem fins lucrativos dedicada ao
desenvolvimento cientifico e disseminagdo de estudos de tendéncias, trabalhando com visdo e propoésito
académico. (http://trendsobserver.com/)
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disponibilizados para compra e, as vezes, sdo distribuidos gratuitamente em seus eventos de
lancamento. Um exemplo séo os livros de tendéncia do SENAI e SEBRAE (figura 3).

Figura 3: Trendbook Inova Moda Criagdo: Contatos - Verao 2018.
,,.7* '> - -“ \\ -

e

Fonte: SENAL.

Na figura 3, temos a apresentacdo do trendbook Contatos - Verdo 2018. Nele, encontramos
macrotendéncias identificadas pelos pesquisadores do SEBRAE/SENALI e suas traducdes em estéticas,
que apontam caracteristicas, materiais, cores e aspectos que servem de referéncia visual para os
designers de moda na hora de desenvolver cole¢des de roupas, calgados e acessorios.

2.5.1 Aplicagéo de uma tendéncia nos bens de consumo

Lowsumerism deriva da jungdo das palavras em inglés “low” (baixo) e ‘“consumerism”
(consumismo) e, em traducdo livre, significa “diminui¢do do consumo” ou “consumo equilibrado”.
Esse termo é o nome de uma macrotendéncia mundial identificada em 2015 pela Box1824, empresa
especializada em pesquisas de tendéncias de consumo e comportamento. Lowsumerism pode ser
definido como um movimento que incentiva a diminuicdo do consumo e sugere que 0s consumidores
reflitam sobre a real necessidade de adquirir algum objeto novo, sendo itens de vestuario, mobiliario,
automobilisticos e outros. O estudo promove trés atitudes principais: pensar antes de comprar; buscar
alternativas de menor impacto, incentivando a troca, o fazer e 0 conserto e, viver somente com o
necessario.

A figura abaixo apresenta frases que representam os ideais defendidos pela Lowsumerism e
gue convidam o leitor/consumidor a repensar suas a¢des na hora da compra.
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Figura 4 - Frases que guiam a macrotendéncia “Lowsumerism”.
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Fonte: Blog Ponto Eletrénico.

Como exemplo de aplicagdo da macrotendéncia Lowsumerism nos bens de consumo,
podemos citar o trabalho da artista visual Tatiana Freitas (figura 5), de Sdo Paulo. Segundo
informacGes de seu site, ela procura criar objetos que possam ser tanto confortaveis quanto admirados.
Madeira e acrilico reciclados e cimento sdo os materiais que mais utiliza para criar suas pecas; eles
sd0 materiais resistentes e utilizados com a inten¢do de que sobrevivam as a¢des do tempo e possam
ter vida longa ao lado do comprador.

Figura 5 - Pecgas de Tatiana Freitas

Fonte: Site Tatiana Freitas.

A figura acima mostra artefatos (cadeiras e cabeceira) produzidos por Tatiana Freitas que
podem ser exemplos da aplicagdo da tendéncia “Lowsumerism” em bens de consumo. Os objetos
seguem a ldgica das atitudes que o estudo defende: buscar alternativas de menor impacto e fazer o
conserto de produtos. Nesse caso, a criadora usa de madeira e acrilico reciclados, que sdo materiais de
menor impacto ambiental, pois estdo na fase de reuso e evitam os impactos da fase de producdo.
Ainda, sdo de facil conserto, pois sdo objetos modulares, e em situacdo de defeitos ou avarias, permite
que partes sejam substituidas, evitando a troca do produto como um todo, o que gera menos lixo.

O préximo ponto deste estudo serve para entendermos como as tendéncias sao aplicadas nos
itens de vestuario e assimilarmos como funcionam os ciclos de moda e quais sdo seus impactos na
sociedade e meio ambiente.
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2.6 Os ciclos da moda e o Fast Fashion

Existem diferentes ciclos na industria da moda: alguns mais longos e minuciosos, como é o
caso da alta-costura®¢ outros mais curtos e genéricos, como as marcas de mercado de massa. As
caracteristicas e as escalas de producdo das roupas sdo diferentes nos ciclos, mas os processos de
design e producdo sdo semelhantes passando pelas fases de: estudos de tendéncia, design, confeccéo
da peca-piloto, selecédo, producao e distribuicao.

As roupas sao bens ndo-duraveis e possuem um certo tempo de vida til, por isso precisam ser
trocadas de tempos em tempos. Porém, em uma sociedade capitalista e com desejo de consumo
constante, a compra por questao de necessidade foi substituida pela obsolescéncia e acimulo. Notou-
se entdo, a oportunidade de crescimento da moda de producdo em massa, “cujo foco ¢é trazer as
tendéncias apresentadas nas passarelas de moda aos centros comerciais 0 mais rapido possivel.”
(GWILT, 2014). Aqui entra o ciclo de moda de consumo em massa denominado Fast Fashion, que é o
de maior representatividade na economia de moda atual.

As grandes empresas da inddstria téxtil, com a intencdo de aumentar os lucros e atender uma
populacdo que pretende consumir mais e gastar cada vez menos com vestuario, apostaram em um
modelo de ciclo de moda répido, que traz novidades ao mercado em maior velocidade. Isso ocorre
porque, com o passar do tempo e a grande oferta de produtos, entre outros artigos, as roupas, calgados
e acessorios se tornaram produtos obsoletos e o desejo de consumo e acumulagdo se instaurou na
sociedade.

A moda répida, também conhecida como fast fashion, é uma prética de
grandes empresas internacionais de moda e redes de distribuicdo que
conseguiram seduzir sua clientela gracas a atualizacdo constante do design
de suas pegas e aos baixos pre¢os de seus produtos (SALCEDO, 2014).

A principal caracteristica do ciclo de moda répida é a retroalimentagdo. Séo realizadas
constantes analises dos dados de vendas que servem para conduzir as decisdes da producdo e do
movimento das mercadorias entre os pontos de venda. A intencdo do sistema é fazer o consumidor
comprar mais. Porém, esse modelo que € tdo sedutor para o consumidor ja que disponibiliza uma
grande quantidade de opgBes por precos baixos, vem rodeado de impactos ambientais e sociais
negativos.

Na moda rapida, a entrada de novos produtos no mercado é constante, portanto, o tempo de
producdo deve ser cada vez menor. A solugdo encontrada pelas empresas é a flexibilizacdo da cadeia
de producdo: sdo escolhidos paises subdesenvolvidos, com méo-de-obra barata e exigéncias fiscais e
ambientais frouxas. Ocorrem, entre outros, a subcontratagdo de pequenas oficinas, a contratacdo de
funcionarios temporarios, a utilizacdo de trabalho infantil, o aumento da jornada de trabalho e o
pagamento de salarios insuficientes para satisfazer as necessidades béasicas do trabalhador. Ainda, ha a
necessidade de uma estrutura de logistica complexa uma vez que os artigos sao produzidos,
principalmente, em paises da Asia e Africa e vendidos mundialmente.

Abaixo, temos o quadro 2que apresenta diversos impactos ambientais pelos quais a industria
da moda é responsavel.

5Do francés haute couture. Termo utilizado para designar um ciclo de moda que cria modelos exclusivos em
escala artesanal.O termo foi aplicado, originalmente, ao trabalho realizado pela maison de Charles Frederick
Worth, um inglés que produziu em Paris, em 1858, o primeiro desfile de moda conhecido. Na Franga moderna,
haute couture tornou-se uma denominagao que goza de protecdo juridica e que sé pode ser usada por empresas
que atendam a determinados padrdes bem definidos.
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Quadro 2 - Impactos Ambientais da IndUstria Téxtil no mundo.

IMPACTOS AMBIENTAIS

QUIMICA

A induastria téxtil é responsavel por 20% da contaminagdo das aguas no conjunto do toda a
atividade industrial do planeta.®

O uso indevido dos produtos quimicos nos processos de extracao e cultivo de matérias primas e de
producdo de fios, tecidos e roupas exerce grande impacto no meio ambiente, especialmente no
entorno aquético (rios e mares).

AGUA

Para produzir uma camiseta de algoddo, por exemplo, sdo necessarios 2.700 litros de agua.’
Calcula-se que a industria téxtil mundial utilize 387 bilhdes de litros de dgua por ano.?

As etapas de producdo, bem como as fases seguintes do ciclo de vida de um produto téxtil,
requerem uso intensivo de agua, o que pode ter como consequéncia a escassez desse bem para 0s
seres humanos e os demais seres Vivos.

GASES DO EFEITO ESTUFA

A industria téxtil € responsavel por 10% do total de emissdes de gas carbdnico em todo o
planeta e consome anualmente 1 trilhdo de quilowatts/hora em energia.’

A quantidade e o tipo de energia utilizados e as emissfes por ela geradas (gas carbdnico e outros
gases do efeito estufa) nas fases de producéo, transporte, uso e manutencdo das pecgas sdo fatores
muito importantes da pegada ecoldgica do sistema de moda.

RESIDUOS SOLIDOS

Nos Estados Unidos, por exemplo, residuos da indastria téxtil correspondem a 5% do total de
residuos produzidos no pais.°

Ao longo do ciclo de producgéo e vida Gtil de uma peca de vestuario sdo gerados diversos residuos
solidos. Além das proprias pecas de roupa que em algum momento serdo descartadas, incluem-se
aqui também as embalagens néo reutilizaveis ou nao reciclaveis.

RECURSOS: TERRA E ENERGIA

58% das fibras téxteis produzidas mundialmente séo derivadas do petréleo.!

Além de depender de recursos finitos, a fabricacdo de matérias-primas e, por conseguinte, de
produtos finalizados requer o uso cada vez mais intensivo da terra, que deixa de ser aproveitada
para outros cultivos, como o de alimentos.

BIODIVERSIDADE

Na India, a contaminacéo pelo algoddo transgénico Bt tem como consequéncia a perda de
sementes de algodao néo transgénico. No México, berco do milho, esse cereal j& perdeu cerca
de 80% de suas variedades. Esses sdo apenas dois exemplos da perda da heranga de nossas
sementes.?’Na busca por eficacia e eficiéncia nos processo produtivos e por geracdo de economia
em grande escala, o ser humano vem apostando no conceito da monocultura. Uma iniciativa que
nao se restringe apenas ao cultivo, mas também no que diz respeito a processos de manufatura, que

5Textile Exchange Brochure, 2010
7“A Comprehensive Introduction to Water Footprints”, Hoekstra & Chapagain, 2008.

8Clay J., World Agriculture and the Environment, Island Press, Washington D.C., 2004, pag. 288.
*Valerio Zaffalon, “Climate Change, Carbon Mitigation and Textiles”, Textile World, julho/agosto 2010.

http://www.textileworld.com
Ohttp://www.enkad.net/1922.html. Acessado em 13 de maio de 2013
H1“The Fiber Year 2009/10 Report”, de The Oerlikon Textile, 2010.

12“E] manifiesto del futuro de las semillas” (“Manifiesto on the Future of Seeds”), 2004, disponivel em
http://www.navdanyainternacional.it/.
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envolvem tecidos e fibras e, portanto, afetam diretamente o cultivo de espécies. Apesar de ndo se
tratar de um impacto dificil de ser mensurado, é importante reconhecer que existe uma perda de
biodiversidade.

Fonte: Moda ética para um futuro sustentavel (2014).

A partir dos dados enunciadas no quadro anterior é possivel perceber a dimensao dos efeitos
da industria téxtil sobre o bem-estar ambiental do planeta. Fica evidente que essa industria precisa de
um novo direcionamento para poder sobreviver em um planeta com recursos finitos e com uma
populacdo que cresce exponencialmente. Deve-se focar, entre outros, na reutilizacdo da &gua, na
diminuicdo da emissdo de gases e na minimizacdo da geracdo de residuos, apostando em projetos e
tecnologias inovadoras.

O quadro 3 apresenta outra categoria pelo qual a industria da moda exerce grande influéncia
sobre, a de impactos sociais.

Quadro 3 - Impactos sociais da Industria Téxtil no mundo.

IMPACTOS SOCIAIS

CONDICOES DE TRABALHO

O trabalhador que confecciona uma pecga de roupa recebe entre 1% e 2% do preco de venda
de tal peca. Isso significa, por exemplo, que, no caso de uma camiseta de 20 reais, 0
trabalhador que a confeccionou receberd apenas entre 20 e 40 centavos de real.®® Em
Bangladesh, entre 2006 e 2013, mais de 1.100 trabalhadores da indUstria téxtil morreram
devido a mas condigdes de trabalho.*As situacdes de insalubridade e inseguranca no setor téxtil,
bem como a exploracéo do trabalhador e de menores de idade nos processos de coleta de matéria-
prima e produgdo, representam uma injustica social e uma atentado contra o bem-estar da
humanidade.

IDENTIDADE CULTURAL

40% dos residuos téxteis sdo exportados para paises do “Terceiro Mundo”, principalmente no
continente africano.’® A monocultura da moda se traduz na uniformizacdo dos mercados e na
invasdo dos paises em desenvolvimento pelos residuos dos paises desenvolvidos. Tudo isso
representa uma ameacga a propria inddstria, bem como as vestimentas tradicionais e a identidade
cultural dos paises menos favorecidos.

QUIMICA

As plantacfes de algoddo ocupam 2,4% da area cultivavel do planeta, mas sdo responsaveis
por 16% do consumo total de inseticidas. Apenas uma gota de aldicarbe (pesticida bastante
comum na producdo do algodao), quando absorvida pela pele, pode ser suficiente para matar
um adulto.*®O uso intensivo de produtos quimicos na producéo de fibras e tecidos, na fabricacéo de
roupas e também na sua manutencdo € uma ameaca a salde. Os afetados ndo sdo apenas 0s
trabalhadores do setor téxtil, mas também as comunidades que vivem proximas aos centros de

13Tejiendo Salarios Dignos en el Mundo, Joroen Merk, Campaiia Ropa Limpia, margo 2013.

14Fatal Fashion. Analysis on Recent Factory Fires in Pakistan and Bangladesh, Campaiia Ropa Limpia, margo
2013.

15http://www.magrama.gob.es/es/calidad-y-evaluacion-ambiental/temas/prevencion-y-gestion-
residuos/flujos/domesticos/fracciones/textil-y-calzado/ (26/05/2013)

6The Deadly Chemicals in Cotton, Environmental Justice Foundation report, 2007. http://www.ejfundation.org.
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producdo e os consumidores em geral.

Fonte: Moda ética para um futuro sustentavel (2014).

As situacOes explanadas no quadro anterior (quadro 3) se referem a problemas recorrentes e
complicados gque a sociedade vive hoje em dia. 1sso ocorre no mundo e com maior peso em paises
subdesenvolvidos, que sdo o berco da producédo da indUstria téxtil.

Mesmo contribuindo para a insustentabilidade do planeta, os artigos produzidos pela Inddstria
da Moda sdo necessarios para a sobrevivéncia humana e para a convivéncia em comunidade, o que faz
dessa industria uma das maiores do mundo e de grande representatividade na economia mundial. O
Brasil ndo se exclui desse cenario e no proximo item, temos um parecer sobre a dimensao da Industria
Téxtil e de Confecgéo nacional.

2.7 Industria Téxtil e de Confeccéo brasileira

A Inddstria Téxtil no Brasil tem peso importante no PIB Nacional e faturou, s6 em 2017,
US$45 bilhdes. Segundo a Abit - Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo, em 2017,
a Industria Téxtil e de Confecgdo brasileira foi a segunda maior geradora de empregos da industria de
transformacdo®’ do pais, sendo responsavel por 16,7% do total. Ela empregou 1,479 milhdes de
pessoas diretamente e 8 milhdes indiretamente.

O Setor Téxtil e de Confeccéo Brasileiro € o quinto maior produtor téxtil do mundo e possui 0
quarto maior parque industrial mundial, sendo o segundo maior produtor e terceiro maior consumidor
de denim e o quarto maior produtor de malha. Em 2017, teve investimento de 1,9 milhdes de reais e
foi responsavel por 5,7% do faturamento da industria de transformagéo. Estes nimeros mostram a
importancia deste segmento para a economia do pais e do mundo.

YA indUstria de transformagdo compreende as atividades que envolvem a transformacéo fisica, quimica e
biolgica de materiais, substancias e componentes para obter produtos novos.
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3. FASE ANALITICA: DESENVOLVIMENTO E PESQUISA

Nesta etapa serdo analisados 0s processos e insumos da industria grafica, como 0s processos
de impressdo, as tintas e papéis, e como eles afetam o meio ambiente. Também sera feita uma
avaliacdo de objetos similares ao produto deste estudo; e definidas as personas que consomem e
utilizam deste material.

3.1 Anélise de processos e insumos da industria gréafica

O setor grafico brasileiro representa 3% do PIB nacional®® e faturou, em 2016, cerca de
R$46,8 bilhdes demonstrando sua representatividade na economia nacional. Porém, este setor é um
significativo gerador de residuos e efluentes ja que é um grande consumidor de &gua, papel e tinta
(produtos quimicos).

No caminho em busca da sustentabilidade, empresas de suprimentos para a industria grafica e
graficas de impressdo comecaram a desenvolver melhorias nos seus processos de fabricacdo e na
criagdo de produtos mais sustentaveis para diminuir os impactos ambientais que sua atuagdo acarreta.
Jones (2010) aponta que:

Atual-men-te as graficas ndo podem mais se dar ao luxo de ignorar
esse assunto. Nao é apenas a preservacdo do meio am-bien-te que estd em
jogo. A rentabilidade futura das empresas do setor esta diretamente ligada a
forma como as questdes de producdo sustentavel forem abordadas hoje
(JONES, 2010).

Jones (2010) ainda defende que a¢Ges como a utilizagdo de insumos ecologicamente corretos
e deter um certificado de cadeia de custodia embora sirvam como inicio para se chegar a um caminho
mais sustentavel, isoladamente ndo sdo suficientes. Existem outros fatores que devem ser
considerados, como a gestdo dos residuos sélidos da producdo, a eficiéncia energética, 0s processos
de impresséo, o controle da emissdo de gases, a logistica de entrega, a logistica reversa e outros.

De qualquer forma, deve haver um inicio ao processo para atingir uma producdo mais
sustentavel. Por isso, a preocupagdo com a origem, compostos e fabricacdo dos insumos e com 0s
métodos de impressdo é uma boa escolha. Nos proximos itens, faremos analises dos principais
componentes da producdo da industria grafica e apresentaremos algumas opgles de processos e
insumos que séo utilizados com o ideal de diminuigdo do impacto ambiental causado pelo setor.

3.1.1 Impressao
Existem, atualmente, 4 categorias principais de processos de impressao que serdo descritos e
exemplificados abaixo:

e Relevograficos: sdo diretos (a impressao € feita diretamente no papel ou material) e feitos
através de uma matriz/chapa em alto relevo que possui o contetdo a ser impresso e fica em
contato com a tinta para realizar o processo de impressdo por pressao através de uma bobina
auxiliar. Sdo exemplos os processos de xilogravura, tipografia e flexogravura.

e Encavograficos: neste processo a matriz/chapa é em baixo relevo e a impressdo também é
feita de forma direta sob o auxilio de uma bobina que pressiona o papel contra a matriz. Sdo
exemplos os processos timbrado, talho doce e a rotogravura.

8Fonte: IBGE/PIA, MDIC e MTE/(RAIS/CAGED). Elaboragio: DECON/ABIGRAF.
http://www.abigraf.org.br/dados-economicos (Acessado em 26 abr. 2018)
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e Permeograficos: o procedimento de impressao é executado por foto-sensibilidade uma vez
que a matriz é preparada com um produto quimico foto-sensivel, colocada sobre um fotolito e
depois estendida em uma mesa de luz. Os pontos que apresentaram cores escuras, indicam o0s
locais que ficardo vazados, admitindo a passagem da tinta (que vaza da moldura da matriz e é
aplicada com um rodo ou puxador) e 0s pontos de cores claras, sdo impermeabilizados pelo
endurecimento da emulsdo foto-sensivel exposta a luz. Sdo exemplos 0s processos silk e
serigrafia.

e Planogréficos: Como exemplo, explicaremos o processo de impressao offset. Nele, a imagem
ndo é impressa diretamente no material (impressdo indireta). Primeiramente, uma chapa
metéalica foto-sensivel é gravada com o conteldo a ser impresso, a area protegida pela luz
segura a tinta (gordura) e a desprotegida segura agua. Essa chapa passa por um cilindro que
contém a tinta, capta-a pelo processo fotosensivel e passa o contetido através de pressdo para
uma blanqueta de borracha, que depois entra em contato com o papel (ou outro material) e
transfere o contetdo da impressdo também por pressao, finalizando o processo. Na figura
abaixo (figura 6) ha uma representacdo visual para melhor entendimento do processo de
impressdo offset. Sdo outros exemplos da categoria planogréfica a litografiae o CTP.

Figura 6 - Representacdo visual do processo offset
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Fonte: Gréafica Online Printi.

A categoria dos planogréficos, principalmente o processo offset, € um dos mais empregados
na inddstria grafica atualmente, j& que permite a impressdo de materiais de grande tiragem a baixos
precos. Porém, sua utilizacdo consome demasiada quantidade de agua tanto para manter as maquinas
rodando quanto para a gravar as chapas metalicas (matrizes), 0 que 0 torna um processo pouco
sustentavel e que provoca impactos ambientais negativos.

Como solugdo para tentar minimizar estes impactos, surgiu o processo de impressdo chamado
offset seco, que ndo necessita de 4gua durante seu funcionamento. Como diferencial, é utilizada uma
placa com revestimento de silicone resistente a tinta para eliminar a necessidade de um sistema
umectante, ndo necessitando assim, de dgua. Ao eliminar a solucdo de amortecimento do processo de
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impresséo, o sistema de impressdo sem agua proporciona melhorias na produtividade e uma operagao
ambientalmente amigavel.

Outra opgdo mais consciente € a impressdo digital. Neste processo ndo ha a necessidade de
gravacdo de chapas e matrizes, uma vez que a impressdo € direta e feita com a utilizacdo de
impressoras a laser que imprimem todas as cores de uma s6 vez no papel ou outro suporte. O
comando de impressao € feito através das configuracdes de arquivos digitais, como o PDF.

A qualidade da impressdo digital, quando comparada com a offset € muito parecida e ha
também a possibilidade de impressdo em varios formatos e suportes (diversos tipo de papel, lona e
outros). O custo das provas de impressdo e o tempo de execugdo sdao menores. Porém, este método s6
possui custo-beneficio quando a tiragem do material for pequena, pois o valor unitario na impressédo
digital ndo muda, independente do tamanho da tiragem, diferente do offset que quanto mais
impressdes realizar com uma gravacdo de chapa, mais barato fica.

3.1.2 Papel

O papel escolhido para a impressao tem grande influéncia sobre a qualidade final do impresso
e por isso, ele varia muito de acordo com cada situacdo. Existem quatro variaveis principais que 0s
classificam e diferenciam: o peso, o formato, a cor e a textura. O peso tem relacdo com a
grossura/gramatura do papel, que pode variar de 50 a 350 gramas influenciando no peso, volume,
opacidade e custo (maior a gramatura maior o pre¢co) do material final. O formato influencia no valor
e na quantidade final de refile (sobras) que o impresso vai produzir e por isso, € muito importante
desenvolver materiais levando em consideracdo o aproveitamento do papel. Uma mudanca de 2 ou 3
centimetros no formato pode produzir uma grande diferenca de orcamento e gerar economia para 0
planeta.

A cor do papel demonstra a quantidade de produtos quimicos e pigmentos aplicados no seu
processo de fabricacdo e por quantas técnicas de branqueamento ele passou. Quanto mais claro ou
colorido, maior a manipulagdo aplicada & pasta de celulose que forma o papel. Por fim, temos a
variavel textura que representa o aspecto e o grau de rigidez do papel, podendo ser lisos, calandrados,
telados e outros. A textura influencia na nitidez da impressdo e, em funcdo disso, 0s papéis
texturizados ndo sdo indicados para impressdes com alto detalhamento. A textura também pode ser
vista como um aspecto de singularidade e é atribuido como um elemento de design diferenciador nos
materiais.

A manipulacdo dessas quatro varidveis gera uma gama gigantesca de disponibilidade de
papéis no mercado atualmente. Os que possuem menos aditivos e passam pelo minimo possivel de
processos quimicos sdo os mais ecologicamente amigaveis. Sao exemplos o0s papéis ndo revestidos: 0s
reciclatos, feitos com restos de papel offset e sulfite, o que lhes proporcionam um tom amarronzado e
textura aspera; os krafts que ndo passam pelo processo de branqueamento e por isso preservam o tom
marrom da madeira; e 0s papéis vegetais que sao fabricados com fibra de celulose pura, sem adi¢ao de
guimicos e por isso apresentam transparéncia parcial.

O processo de impressdo offset, 0 mais utilizado na indUstria gréafica atualmente por ter 6tima
relacdo custo-beneficio para impressdo de grande tiragens, ainda possui a vantagem de permitir
impressdo na maioria dos papéis disponiveis no mercado. Para se obter uma impressdo mais nitida e
com cores precisas, é preferivel a utilizacdo de papel branco e liso, mas é possivel adequar essa
escolha utilizando insumos de menor impacto ambiental e manter a qualidade muito parecida. Uma
opcdo é exigir papéis com o selo FSC, uma certificacdo de cadeia de custddia internacional, que
garante produtos que vém de um manejo florestal correto. A variagdo ocorrerd no preco final do
impresso, que provavelmente serd mais alto uma vez que o insumos ecologicamente amigaveis sao
mais caros por serem menos utilizados na industria.
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3.1.3 Tintas

Como explicado anteriormente, a impressdo offset é o processo mais comum na inddstria
gréafica atualmente e por isso, no presente estudo, faremos analise das tintas utilizadas nesta técnica
especificamente. Sdo quatro categorias principais que compreendem os tipos de tintas offset:

1) tintas de escala;

2) tintas em cores especiais;

3) tintas metélicas; e

4) tintas de seguranca ou para aplicacdo especifica.

Na industria gréfica atual temos disponivel basicamente dois tipos de tintas que compreendem
as cores de escala’®: as a base de 6leos minerais, que séo feitas a partir do petréleo, um recurso néo
renovavel e que exige a utilizacdo de grande quantidade de solventes para tornar o uso do produto
viavel; e as a base de 6leos minerais, como a soja e o milho, que possuem como vantagens serem
feitas a partir de recursos renovaveis e facilitarem a reciclagem dos papéis que as empregam; e como
desvantagens demorarem mais tempo para secar e o fato do cultivo de soja e milho serem
responsaveis pelo desmatamento de grandes areas de mata nativa além de serem produtos alimenticios
gue estdo sendo desviados de sua funcdo principal (alimentar) para serem aplicados em outra
industria.

Ainda ndo existe uma tinta de escala que seja totalmente sustentavel, uma vez que na
composicdo das mesmas, além dos 0leos base, sdo adicionados solventes e componentes de ligag&o.
Mas ha grande defesa as tintas a base de 6leo vegetal, principalmente por serem feitas a partir de
recursos renovaveis e por emitirem menos compostos organicos volateis.

A utilizagdo das tintas a base de 6leos vegetais, geralmente de soja, contendo
apenas 10% de Oleos de petréleo, emitem menos compostos organicos volateis e
permitem uma maior eficiéncia de impressdo. A mesma quantidade de tinta imprime
cerca de 17% mais que a tinta de 6leos minerais (AFONSO, 2008).

A segunda categoria é a das tintas em cores especiais, que na maioria dos casos Sao
empregadas com o intuito de reproduzir uma cor que ndo pode ser gerada pela juncéo das cores de
escala, ou até para facilitar o processo de impressdo. Os catalogos de cores especiais mais conhecidos
e utilizados sdo os da PANTONE®?. Eles servem de guia para manter a padronizacéo dos tons das
cores desenvolvidos pela empresa e sdo divididos em dois tipos, os para papéis revestidos e para
papéis nao revestidos.

Ndao foram encontradas informagdes no site ou em relatorios produzidos pela PANTONE®
sobre a producdo e composi¢do de suas tintas, mas dados ndo comprovados apontam que elas séo
feitas a base de 6leos minerais (petréleo). Assim, podemos atribuir que a utilizacéo de tintas especiais
ndo e a melhor opgéo para quem esta procurando realizar uma impressao mais consciente.

A terceira categoria € a das tintas metalicas que sdo aquelas que possuem pigmentos
especificos em suas formulacGes, diferentes dos utilizados nas tintas de escalas ou tintas com cores

19 Cores de escala: que compde as 4 cores basicas utilizadas no processo de impresséo offset: ciano, magenta,
amarelo e preto.

20PANTONE®: empresa americana considerada hoje uma autoridade em cores. E mundialmente conhecida
pelos seus sistemas e tecnologias de ponta criados para 0s processos que envolvem cores com reproducéo
precisa, nas etapas de selecdo, comunicacao e controle de cores. O nome PANTONE® é conhecido
mundialmente como a linguagem padréo para a comunicagdo em todas as fases do processo de gerenciamento
de cores, desde o designer até o fabricante, desde o revendedor e até o consumidor, em varias industrias.
http://www.pantone.com.br/
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especiais. Os pigmentos normalmente sdo o p6 de aluminio (tinta prata) e o pé de cobre (tinta ouro).
Dados ndo comprovados apontam que a formulagdo dessas tintas é a base de 6leos minerais (petréleo)
e ainda é fortemente recomendado que se faca a aplicacdo de vernizes sobre a impressao metélica,
para aumentar o brilho e a resisténcia ao atrito. Esse tipo de tinta ainda exige tempo de secagem maior
e até a passagem do papel por maquinas de secagem especializada, o que nos leva a concluir que sua
utilizacdo ndo é recomendada para uma impressao com menor impacto ambiental, uma vez que exige
a aplicacdo de processos extras gque gastam mais energia elétrica e insumos e dificultam a futura
reciclagem do papel.

A Ultima categoria é a de tintas para seguranca ou de aplicacdo especifica que tém por
objetivo atribuir uma caracteristica particular para o impresso, podendo ser para promover seguranca
(dificultar falsificagdes) ou conceder diferencial para o produto (agregar valor). S&o exemplos as
tintas fluorescentes, que promovem efeito luminoso e as tintas sensitivas UV que durante a impressao
ficam invisiveis e s6 podem ser vistas com a utilizacdo de luz negra. Por possuirem particularidades,
essas tintas exigem processos especificos durante sua aplicacdo, podendo exigir matrizes/chapas
individualizadas, solugdo de molha diferenciada e suportes especiais. Isso exige 0 emprego de maior
quantidade de maquinas (consumindo mais energia elétrica), dificulta a reutilizagdo futura do material
impresso e aumenta a utilizacdo de insumos, produzindo mais residuos. Dessa forma, indica-se
priorizar 0 uso de tintas de seguranga ou de aplicacdo especifica apenas para casos realmente
necessarios, ja que sua aplicagdo acarreta impactos negativos significativos.

3.1.4 Acabamentos

Os acabamentos graficos sdo processos de finalizagdo aplicados em produtos impressos feitos
em gréficas. Sua execucdo tem grande importancia para completar todo o processo de produgdo de
materiais. Através de diversas técnicas de acabamentos é possivel adicionar sofisticagdo a um material
e melhorar sua qualidade estética, o tornando mais chamativo. Por ser tdo importante e especifico,
existem empresas graficas especializadas nesse segmento e muitas gréaficas preferem enviar seus
materiais para que a finalizac&o ocorra nas maos de quem tem experiéncia, uma vez que erros simples
podem destruir todo um lote de impresséo.

As opcgoes de acabamento grafico sdo diversas e apresentam melhores resultados de acordo
com variaveis relacionadas ao papel e a impressdao. As mais utilizadas serdo explicadas e
exemplificadas no quadro abaixo:

Quadro 4 - Acabamentos graficos

REFILE O refile consiste no aparar dos excessos de papel apds a impressao,
para que ele fique no formato final. Ele € um corte reto, feito através
de uma guilhotina e garante que os lotes impressos apresentem as
mesmas proporcdes. Esse acabamento ndo gera nenhum diferencial
muito grande ao material.

LAMINACAO Esse processo consiste na aplicacdo de uma pelicula plastica no papel
usando uma mescla de cola e calor. Normalmente é usada em papéis
de gramatura alta e aplicada dos dois lados do material para evitar
deformacbes. A laminacdo oferece protecdo extra ao material
aumentando sua durabilidade. Ela pode apresentar diversas
caracteristicas, as brilhosas, por exemplo, ajudam no realce do padrdo
de cores; e as foscas, trazem um toque aveludado que adiciona
sofisticagcdo ao material.

35



CORTE E VINCO

Os vincos sdo marcacdes feitas no papel e servem como linhas-guias
a fim de facilitar a dobragem e evitar que a qualidade do material
diminua ou seja danificada no processo de dobra; também podem ser
usados para criar efeitos estéticos nos impressos. Os cortes sao
utilizados para criar personalizagdes e podem aumentar bastante o
custo de um lote de impresséo, uma vez que facas de corte especial
podem ser criadas exclusivamente para um material.

Os processos de corte e vinco sao feitos com a utilizacdo de uma
faca, objeto de ago moldado em uma matriz de madeira, onde séo
adicionadas laminas cegas ou arredondadas no caso da realizacdo de
um vinco ou I&minas de corte no caso da execucdo do processo de
corte. Essa faca é prensada sobre o papel e corta ou vinca 0 mesmo
formato que esta “desenhado” nela. E um processo automatizado mas
que mesmo assim, acaba por causar lentidao a produgéo.

VERNIZ

O verniz é uma espécie de tinta de acabamento superficial, também
conhecido como “coating”. Eles podem ser aplicados em toda a
superficie do material, ajudando a proteger e dar brilho, ou de
maneira localizada, destacando somente alguns pontos do impresso.
Sdo encontrados no mercado atualmente vernizes brilhosos, foscos,
texturizados, fluorescentes, com glitter e até aromatizados. O ponto
positivo é que eles podem ser aplicados em papéis de baixa e alta
gramatura e 0 ponto negativo é que sua durabilidade é inferior a
laminagéo.

HOT STAMPING

O Hot Stamping é um sistema de impressao em alto relevo que néo
utiliza tinta e sim, uma tira de material sintético que é colada ao
material através de aquecimento e pressurizacao do mesmo no local
escolhido do impresso. Normalmente, ¢ utilizado em pequenos
detalhes ou frases para produzir efeito metalizado na impresséo; na
grande maioria das vezes nas cores prata e dourado, mas também
existem no mercado acabamentos simulando holografias, estampas e
outros.

RELEVO SECO

O relevo seco é um processo de marcacao que utiliza a pressdo como
forma de gravura e deixa um detalhe no material sensivel ao tato. A
técnica se realiza com o uso de clichés macho-fémea para esculpir
uma imagem no papel. Existem as opgdes alto e baixo relevo e o
processo de realizacdo dos dois é parecido, o que muda é o lado do
papel que teré o relevo aplicado. E recomendado o emprego do relevo
seco em papéis de alta gramatura, acima de 180g, ja que nesses, 0
resultado fica mais nitido. Essa técnica de personalizagdo confere
sofisticicdo e identidade ao material.

ENCADERNACAO

A encadernagdo € uma técnica que consiste no agrupamento de capas
e folhas com o intuito de facilitar o manuseio e unir as paginas de um
material. Existe uma vasta gama de possibilidades de encadernacéo,

podendo ser realizados de forma manual ou através de maquinas. Na
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indUstria grafica se utilizam maquinas de encaderna¢do uma vez que
a quantidade de produtos a ser encadernados é muito grande. Esse
acabamento propicia aspecto diferenciado ao impresso, melhorando a
aparéncia visual e agregando valor ao design do material.

As encadernag¢Bes mais comuns sdo a canoa, que funciona prendendo
as paginas através da aplicacdo de grampos na dobra do material; a
lombada guadrada ou hot melt, indicada para materiais com mais de
200 folhas e que consiste na encadernacdo da capa a cadernos de
paginas do material com o uso de cola; a costurada, considerada uma
encadernacdo artesanal, que consiste em costurar manualmente o0s
cadernos do material com fios diversos (de algodao, encerados, de
cetim, outros); a espiral, na qual sdo feitos furos na lateral das
paginas e capas do impresso onde ¢ introduzido o espiral,
normalmente pléstico; e, por Gltimo, o wire-o, técnica considerada a
evolugdo do espiral, onde os furos na lateral do material séo
quadrados e o espiral é de arame metélico duplo, o que traz
sofisticagéo ao impresso.

Fonte: Elaborado pela autora com adaptagéo do contetdo da Expoprint
(https://www.expoprint.com.br/pt/acabamento-grafico).

Apesar dos acabamentos serem importantes formas de valorizacdo de um impresso, seu
emprego, do ponto de vista da sustentabilidade, ndo é indicado, uma vez que materiais plasticos,
metalicos e que utilizam de produtos quimicos sdo adicionados ao papel. Isso dificulta a futura
reutilizacdo e reciclagem do papel e ainda causa impactos ambientais negativos extras no processo de
producdo, dado que todos esses insumos também danificam o meio ambiente quando estdo sendo
gerados.

Dessa forma, conclui-se que os acabamentos devem ser empregados com cautela e de forma
inteligente, de preferéncia com a aplicacdo de insumos restantes de outras produgdes (utilizagdo de
facas prontas, por exemplo) ou que aumentem a vida Gtil do material (emprego da laminacéo e
encadernacgdo costurada, por exemplo), para assim, diminuir a geracdo de residuos e os impactos
ambientais.

No item a seguir, objetos similares ao produto deste estudo serdo analisados de forma a
identificar se foram produzidos levando em consideragdo a diminuicdo da geracdo de impactos
ambientais.

3.2 Andlise de similares

O design grafico apresenta elo com o design de moda no processo de criacdo e vetorizacdo de
estampas e, também, na materializagdo dos estudos das pesquisas de tendéncias através da elaboracéo
do conceito editorial e do projeto grafico dos trendbooks. No presente projeto a exploracdo e
aplicacdo dos recursos e diretrizes de design grafico serdo aplicadas no segundo segmento.

Trendbooks se caracterizam por serem livros com informacdes bastante visuais. Por isso, hd a
utilizacdo de uma grande variedade de cores, imagens, tipografias e recursos graficos - como
elementos de separagdo marcantes, margens estilizadas e fundos contrastantes - ja que seu objetivo é
servir de referéncia na escolha de cores, texturas e tecnologias durante o levantamento de dados na
criagéo de colegdes.

Neste projeto, faremos a analise de 2 trendbooks do SEBRAE/SENAL, levantando atributos
relacionados aos elementos graficos de cada um, verificando as escolhas de formato, processo de
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impressao, tipografia, estilo de imagens, cores, definicdo de conteudos e outros, que serdo utilizados
como referéncia para a futura solucéo final que sera o resultado materializado deste projeto.

3.2.1 Trendbook Inova Moda Criag¢éo: Movimentos - Verdo 2016/2017
Este trendbook contém os estudos e interpretagdes de 3 macrotendéncias e cada uma delas é

dividida em 2 estéticas, de acordo com o quadro abaixo (quadro 5).

Quadro 5 - Macrotendéncias e suas estéticas

VIAGENS Corpo
Alma
VOOS Raro
Sublime
FESTIVAIS Jogos
Alguimia

Fonte: Elaborado pela autora.

As macrotendéncias apresentam a ideia geral dos comportamentos identificados durante a
pesquisa de tendéncias; e as estéticas traduzem através de elementos, cores, texturas e exemplos
particulares a aparéncia que cada macrotendéncia se desdobra e exprime. A figura abaixo (figura 7)
apresenta a diagramagdo em pagina dupla (spread) da abertura de se¢do da macrotendéncia “Viagens”
e a dobra na pagina direita introduz as estéticas “Corpo” e “Alma”.

Figura 7 - Abertura de secdo da macrotendéncia Viagens e suas estéticas Corpo e Alma.

Fonte: Autora (2018).

A tipografia escolhida para o livro é geométrica, sem serifa e possui altura de corpo adequada,
0 que garante boa legibilidade. Ela tem uma grande familia tipografica, contando com as variacdes:
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negrito, italico, condensado, extra-bold e medium e, por isso, é utilizada durante todo o book, tanto em
textos corridos e legendas como em titulos, subtitulos e aberturas de se¢do. Na figura abaixo (Figura
8), trouxemos exemplos da aplicacdo da tipografia nodecorrer do trendbook.

Figura 8 - Tipografia

Fonte: Autora (2018).

A maioria das imagens utilizadas sdo fotografias, mas ha, em pequena quantidade, a presenga
de ilustracOes e desenhos (croqui’s). Elas apresentam, no geral, bom contraste de cores e a saturagéo,
na grande maioria delas, € alta, tornando as imagens vivas e atraentes (Figura 9).

Figura 9 - Imagens com bom contraste e saturacao alta.

Fonte: Autora (2018)
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A excegdo ¢ encontrada na estética “Alma” que exprime ideias de serenidade e espiritualidade
e por isso, exibe imagens em tons suaves, com variagdes de azul, verde e bege como demonstrado na
figura abaixo (Figura 10).

Figura 10 - Estética Alma

(am as imagens
0 exterior, & elabara-
felto do metal que &

24540 larga 305 gegig.
% projeto "Comg

fada, b
e&sia\itaﬂsﬂﬁwv i:’m e

Fonte: Autora (2018).
Cada macrotendéncia é apresentada no book em um spread com dobra extra na pagina da
direita e expde uma imagem representativa e um texto inicial, que transmite as ideias-guia do estudo e

esta diagramado com variagdes da tipografia principal (Figura 11).

Figura 11 - Macrotendéncia “Festivais”
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Fonte: Autora (2018)

O elemento grafico escolhido para este trendbook foi o circulo, pois ele sugere a ideia de
movimento ¢ harmonia e representa o nome dado ao livro: “Movimentos”. O circulo foi aplicado em
diferentes tamanhos para formar uma estampa que € utilizada nas margens e ao fundo de imagens
durante as paginas, como mostra a Figura 12. Também é aplicado como recurso de separacdo de
contetdos junto a uma linha (Figura 12).

Figura 12 - O circulo como elemento grafico.

1

Fonte: Autora (2018).

Informagdes técnicas:
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- Papel: Cartdo supremo 250g;

- Impressdo em offset! com entrada de maquina 4/4 cores;
- Formato fechado: 22cm x 31cm;

- Formato aberto: 22cm x 45,5¢cm.

Miolo:

- Papel: Couché 120g;

- 132 péginas;

- Impressdo em offset com entrada de maquina 4/4 cores;

- Formato fechado: 22cm x 31cm;

- Apresenta 11 cadernos e desses, 4 tém paginas de abertura em formato de especial (dobra
extra) aumentando 11cm de papel na borda direita. O que totaliza formato de pagina de 33cm
de largura.

Acabamentos:
- Lombada quadrada com hotmelt (cola) de 1,5cm;
- Refile.

3.2.2 Trendbook Inova Moda Criacdo: Contatos - Verdo 2018

Este trendbook contém os estudos e interpretacdes de 2 macrotendéncias, neste book
chamadas de “conceitos” e cada um deles é dividido em 3 estéticas, aqui chamados de “trendtopics”,
de acordo com o quadro abaixo (Quadro 6).

Quadro 6 - Conceitos e seus trendtopics

VINCULOS Sinergia

Empatia

Consciéncia

RUPTURAS Contro-vérsias

Vis-ual!

Mag_nificas

Fonte: Elaborado pela autora.

Cada conceito (macrotendéncia) é apresentado neste trendbook em dois spreads (4 paginas).
E exposto na pagina inicial uma imagem representativa sobre o estudo com a aplicacio da tipografia
fantasia no nome do conceito e, nas outras paginas, sao encontrados textos, palavras e imagens que
transmitem as ideias-guia do projeto. Na figura abaixo trazemos um exemplo da organizacio
informacional descrita acima (Figura 13).
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Figura 13 - Abertura de se¢do: Conceito Rupturas

RUPTURAS

PALAVRAS/EXPRESSOES-CHAVE

Fonte: Autora (2018) .

Séo utilizadas duas tipografias durante o book: uma principal, que é geométrica e sem serifa,
com formas simples para ndo brigar visualmente com as imagens e elementos da paginas. Ela é
aplicada em textos corridos, legendas, titulos e subtitulos empregando as variagfes de sua familia
tipogréafica (negrito, italico, condensado e thin); e ha, também, uma tipografia secundaria, fantasia
com desenhos dentro da &rea da fonte, aplicada em duas palavras durante todo o livro - os nomes das
macrotendéncias/conceitos em suas paginas de abertura. Na figura abaixo (Figura 14), podemos
verificar as tipografias escolhidas para este book.

Figura 14 - Tipografias

RUPTLIRAS

Fonte: Autora (2018)

A maioria das imagens utilizadas sao fotografias, mas também sdo encontradas ilustracGes e
colagens. De modo geral, sdo imagens com bom contraste de cores e com saturagdo alta, tornando-as
vivas e atraentes (Figura 15).
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Figura 15 - Imagens

#3

CONSCIENCIA
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Fonte: Autora (2018).

Foram escolhidos dois elementos graficos para este trendbook, os retangulos e as linhas retas,
que em sua maioria, sdo conectadas umas as outras por suas extremidades com a utilizagdo de
circulos, de acordo com a figura abaixo (Figura 16).A escolha desse elemento se deu, principalmente,
para representar o nome do book, “Contatos”, j& que suas formas simbolizam a conexdo entre pontos
e ideias.
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Figura 16 - Elementos graficos

Fonte: Autora (2018).

A Ultima pégina de todos os trendtopics é utilizada para expor a cartela de cores, as formas e
as superficies de cada um dos estudos e apresenta uma dobra extra especial na pagina da direita, do
tamanho da pagina, o que transforma o Ultimo spread (2 péaginas) em 2 spreads (4 péginas). O
conteldo é quase todo visual: ha retangulos com cores chapadas formando a paleta de cores;
fotografias de looks aplicados em grande escala para demonstrar as formas; e também, recortes que
aproximam a visualizacdo para detalhes em tecidos, materiais e bens de consumo, expressando as
superficies.

Figura 17 - P4gina com dobra extra
"

CARTELA DE

SUPERFICIES
Fonte: Autora (2018).
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Informagdes técnicas:

- Capadura;

- Impresséo: offset com entrada de maquina 4/4 cores;

- Formato fechado: 24,5cm x 32cm;

- Formato aberto: 51cm x 32cm;

- Lombada: 2cm;

- Formato pasta com elastico (Figura 18);

- Encadernacéo: wire-o perfurado na capa dura (Figura 18);
- Acabamentos: hotstamping prateado e laminagéo fosca.

Figura 18 - Encadernacdo wire-0 em capa dura
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Fonte: Autora (2018).

7>

Miolo:
- Papel: Couché 120g;
- Impressdo: offset com entrada de maquina 4/4 cores;
- Formato fechado: 22,5cm x 31cm;
- 96 paginas;
- 6 paginas com formato especial (dobra), com adi¢cdo de 21cm de papel na borda direita,
totalizando formato de pagina de 43,5cm de largura;

Acabamentos:
- Refile.

3.2.3 Conclusao das analises

Usualmente, os trendbooks possuem bastante informagéo visual e por isso, a organizagéo e a
diagramacdo dos contetdos tém relevancia e, se for satisfatoria, acarreta em uma melhor compreenséo
e boa utilizacdo dos estudos que apresentam. Comparando os trendbooks analisados nos tépicos
anteriores, 0 Inova Moda Criacdo: Contatos - Verdo 2018 est4d melhor resolvido nos quesitos
separacao de contetidos e diagramacao, sendo possivel identificar facilmente as transicGes dos blocos
de informacdo e a conex&o entre as categorias das macrotendéncias/conceitos e estéticas/trendtopics.
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O book Inova Moda Criagéo: Movimentos - Verdo 2016/2017 ostenta diagramagéo um pouco
carregada, principalmente quando combina as imagens e a estampa de circulos, que é o elemento
grafico base da diagramagdo. Isto torna as péginas saturadas e incomodativas pelo excesso de
informacéo, o que atrapalha a compreensdo das informagdes visuais das imagens. De qualquer forma,
a organizacdo das informacBes textuais é satisfatoria, mas o resultado total acaba defasado pelo
motivo supracitado.

Apesar de os trendbooks analisados possuirem tematicas diferentes e consequentemente
escolhas de paleta de cores e elementos e estruturas de diagramacéo distintos, percebe-se um padréao
em relagdo a organizacdo e separagdo das informacBes - onde séo utilizadas sessdes, subtitulos, e
divisBes em categorias de informacdo semelhantes.

A escolha das imagens nos dois exemplos também é parecida, tanto nos assuntos explanados
(sdo imagens de roupas, mobiliarios, cidades, ambientes, cal¢ados, acessorios e outros) quanto no
tratamento que recebem (niveis de brilho, contraste e saturacdo). Outra semelhanca é a de que ambos
optaram pelo uso de apenas uma tipografia base que possui vasta variacao de familia tipografica. Isso
provavelmente ocorreu para evitar briga visual com a grande quantidade de imagens presentes no
book.

No quesito sustentabilidade, o trendbook Movimentos se comporta utilizando papel branco
ndo revestido, que € melhor que o revestido, porém sem selo FSC e ndo reciclado; em relagéo as
tintas, ndo é possivel verificar qual o tipo aplicado (a base de 6leo vegetal ou mineral) mas, s6 foram
empregadas tintas de escala, nenhuma cor especial, metélica ou de segurancga foi encontrada; como
acabamentos, ainda usa do refile, apesar de aparentemente cuidar com o aproveitamento do papel, e a
encadernacao hot melt, que adiciona um quimico ao material.

O book Contatos comporta-se de maneira semelhante ao anterior. A diferenca fica por conta
da encadernacdo, ja que é utilizado capa dura para possibilitar a aplicacdo do wire-0. Essa decisao tem
seus praés e contras, 0 bom é que a durabilidade do material, teoricamente, aumenta, ja que a capa dura
e a laminag&o fosca aplicada nela protegem as folhas do miolo, e o0 wire-o demora bastante tempo para
desgastar. O negativo é que esses acabamentos, junto com o hot stamping localizado aplicado na capa,
s80 materiais extras adicionados ao impresso, que tém seus processos separados de producdo e
aplicacdo, o que aumenta o gasto de energia e a geracao de residuos e poluentes atribuidos a producao
deste trendbook.

Dessa forma, pode-se concluir ao analisar os dois materiais que durante o desenvolvimento e
tomada de decisdo em producdo grafica de ambos, houve pouca ou nenhuma preocupacdo com
sustentabilidade, uma vez que escolhas que previam processos industriais menos agressivos para o
meio ambiente e 0 emprego de insumos ecologicamente amigéaveis ndo foram tomadas.

3.3 Publico Alvo

Os trendbooks descrevem e demonstram as tendéncias em cores, tecidos, modelagens e estilos
de acordo com as atitudes observadas nos mais inovadores consumidores. Os conteudos destes livros
servem de referéncia na criacdo e tomada de decisdo em varios setores do varejo, mas atingem,
principalmente, a inddstria téxtil e de moda mundial. Para cumprir bem essa fungdo, € utilizada
grande quantidade de imagens, cores e texturas nesses manuais, uma vez que eles orientam as
decis@es estéticas das colecdes.

Os books de tendéncia sdo utilizados em cenarios diversificados, sendo alguns, nem passiveis
de identificacdo pelos desenvolvedores dos livros. Porém, o publico alvo principal é constituido por 3
categorias:

e 0s estudantes universitarios, de pés graduacdo e tecndlogos, que usam os trendbooks,
majoritariamente, como guia e referéncia no desenvolvimento de trabalhos académicos e
pessoais;
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e as empresas da &rea de design e moda (que trabalham com branding, diagramacéo,
desenvolvimento de colecBes e criacdo de modelagens, pesquisa de tendéncias, estamparia e
outros) que utilizam os trendbooks como orientacdo na criacdo de layouts, modelagens,
detalhes de cole¢des e acabamentos gréficos e na definicdo de materiais, formatos e cores; e

e aindustria téxtil e de confeccdo (que é responsavel pela fiacdo, tecelagem e tingimento dos
tecidos; aplicacdo de acabamentos especiais como lavagens, aderecos metélicos e plasticos;
desenvolvimento de materiais sintéticos e outros) que usufrui dos trendbooks em decisdes
técnicas e no desenvolvimento de novas tecnologias que supram as necessidades dos seus
clientes e consumidores.

Para entender o publico que comp@e cada uma dessas categorias e identificar o real perfil
dele, entendendo seus anseios, medos e necessidades, uma técnica de design chamada “criacdo de
personas” sera utilizada neste projeto.

“(...) No campo do Design, o termo [persona] indica uma imagem ficticia do
publico-alvo. Em outras palavras, “persona” é uma ferramenta de projeto, utilizada
para entendimento profundo das preferéncias do consumidor. Na visdo de Pazmino
(2015, p. 108), “pessoas imaginarias - personas - podem ajudar o designer no
desenvolvimento de produtos, principalmente para enxergar o que o publico gostaria
de usar”. Para fazer uso da ferramenta, continua a autora, cria-se uma descrigdo
detalhada desse publico. Logo, os modelos representativos ganham, de imediato,
nome, endereco, profissdo e personalidade, fazendo com que haja clareza dos anseios
indicados”(SENNA; FIALHO, 2016).

O publico alvo deste trabalho, o qual foi citado acima, foi explanado de maneira detalhada
para que os perfis se tornassem mais humanizados e para que suas caracteristicas ficassem palpaveis,
dessa forma, é possivel entender melhor seus desejos, anseios, vontades, necessidades e medos.
Futuras decisdes de projeto como a escolha de tipografias, estilo de imagens e paleta de cores é
facilitada ao utilizar a técnica de design de criacdo de personas. As 3 figuras abaixo, sdo o resultado
do estudo de personas realizado.
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Figura 19 - Persona 1 - Betina

Betina, 22 anos

Betina & estudante de design de
moda em Sde Paulo. Evegetariana
e nao conseme roupas. calgades e
acessériocs de origem animal
{courc pele) Possul peder aquisitivo
baixo e recebe ajuda financeira
da sua familia para pagar as
contas. j& que seu salario como
vendedora em uma loja no
shopping ndo é suficlente para
ela se manten

Fonte: Autora (2018).

Figura 20 - Persona 2 - Verbnica

Fonte: Autora (2018).

Ja assistiu decumentarios que falam sobre a influencia da cadeia de moda no
meio ambiente. come The True Cost (2015) Minimalism: A Documentary Abcut
the Important Things (2015) e Cowspiracy: ¢ segredo da sustentabilidade (2014)

Se preocupa com a origem das roupas que consome, per isse, procura praticar
© consumeo consciente € compra apenas quando vé necessidade ou para subs-
tituir o que j& nde pede mais ser usado. Evita comprar em lojas de de departa-
mento (ou fast fashion) pois ndo sabe com certeza a precedéncia das roupas,
mas as vezes, acaba consumindo ali por causa do valor das roupas (que séo
mais baixos gquande comparades com as lojas slow fashion)

Conhece lojas de slow fashion. de predugto local e veganas nermalmente
através do Instagram (publicagdes impulsionadas) ou por indicagBes de
amigos e como temn dificuldade para encontrar opgdes que ela goste e que se
encaixem ne seu orgamento costuma se tornar fiel as marcas que conhece.

Para pesquisas da faculdade acessa sites internacicnais e brasileiros, Acom-
panha os desfiles de moda mundiais. principalmente os de Milde, Paris e Lon-
dres. Para encontrar referéncias de looks e inspiragdes para seus trabalhos
usa majoritariamente o Pinterest e o Instagram.

Como trabalhe de conclusao de curso esta desenvolvendo uma colegdo capsula
(3 looks) que sé utiliza de produtos amigaveis ao meio ambiente mas que
mantém conceitos atuais de design e segue as tendéncias de consumo. Teve
dificuldade para encontrar em trendbooks referéncias de materiais e tecno-
logias eco-friendly’s. Também. nto sabia em qual fornecedor encontrar os ma-
teriais de que precisava. Como consequéncia o preco das suas pegas acabou
ficando mais alto do que Imaginava pois os materials que usou sto mais diff-
ceis de encontrar.

E de classe média alta e ela se planeja para viajar para o exterior de férias no minimo 1 vez ao anc.
Ela descansa mas sempre se mantém ligada nas pessoas e nos lugares que visita - tira fotos e usa
como referéncia nos projetos depois.

Compra em kjas de roupas e calgados renomadas, como Burburry, Louis Vuitton. Le Lis Blanc e Osklen;
e nee tltimos ances, tem se preccupado mais com a origem dos roupas e calgados que compra - mas
isso ndo a impede de comprar algo que gosta muito mas ndo sabe da procedéncia

Incentiva a separagdo do lixo em casa e no escritdrio e sempre que pede reutiliza materiais, evita
impressdes, diminui o consumo de energia elétrica e procura comprar insumecs ambientalmente
amigaveis (papel reciclado, copos de vidro. talheres de metal}

Eka faz bastante pesquisas em sites internacionais e brasileircs, 1é revistas de moda, acompanha
blogs de tendéncia e moda e blogs de design. Além disso participa de cursos e workshops
regularmente para se manter atualizada e porque gosta muito de aprender coisas novas assim
acredita que mantém-se jovem e prestativa.

Sun empresa trabalha com servigos de branding, diagramagio, midia digital estamparia, pesquisa
de tendéncias, criagtio de colegdes e consultoria de posicionamento no mercado. Esta sempre de olho
nos concorrentes e em marcas que gosta, analisando o que postam e como reforpam sua imagem
para o piblico e nas redes sociais.

Percebeu nos tltimos anocs a tendéncia de mercado e social de consciéncia sobre a responsabilidade
com o meio ambiente. Alguns clientes comegaram a se preccupar com isso também e incentivou os
que ainda nao se preccupavam a tornar esse viés uma vantagem competitiva. Sente dificuldode
para explicar para os clientes que a moda e o design sustentavel nGodevem ser somente um cuidado
com o estéticn, mas com toda a cadeia produtiva e escolha de materiais Nao encontra com facilidade
exemplos de produtcs sustentaveis e corm bom design para maestrar aos clientes; e nem um compilado
de sclugbes que eles possam comegar a aplicar em sua linha de produgio ou nos processcs internos,
ja que estto na transiciio para produtos mais sustentaveis.
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Figura 21 - Persona 3 - Paulo

Paulo trabalha na fabrica de tecidos Brun ha dois ancs e seu trabalho consiste em realizar
a verificagio de qualidade dos produtes e o desenvolvimento de novas solugbes
tecnolégicas para os tectdos.

Ele viaja bastante a trabalho pois a fabrica é fornecedora de tecnologia e produtos e para
isso, precisa estar em contato com os clientes constantemente, assim conseguem entender
suas necessidades e demandas. Os clientes sGo normalmente empresas da cidade de
Brusque e regléo. de portes pequeno e méd!o.

Participa de workshops de sustentabilidade por demanda da empresa, pois precisa estar
atualizado das novidades do mercado. principalmente agora que a procura por produtos
amigaveis para o meic ambiente aumentaram nos Gltimos anos.

A Brun tem investido no desenvolvendo de produtos ecofriendly depois que percebeu o
aumento da demanda de pedidos nessa linha. As maiores dificuldades s@c: conseguir
manter um prego competitivo.e uma estética agradavel para o piblico que carrega a
ideia de que tudo que é ecologico.é feio.

Paulo, 39 anos

O grande desafio de Paulo no trabalho & manter o prego acessivel para as empresas - ja
Paulo & Engenheiro Téxtil e possui que artigos amigaveis para o meio ambiente sdo mais caros que os outros. Por isso, tem
mesirado em Gestdo de Produgtio Téxtil dificuldade em vender para as empresas pois o prego é mais alte e nem todas tém
Atualmente, trabalha em uma fabrica condi¢des de arcar com isso

de tecidas em Brusque, SC Ele é casado e

tern um filho de 10 anos Tem pouco

tempo livre, e por issa sempre gue

consegue. gosta de passar os finais de Paulo acompanha trendbooks para saber das novidades do mercado e trakalha

tarde andando de bicicleta com a familia Juntamente com designers de moda. engenheiros de produto e outros para desenvolver

ou passeando noe shopping. novas tecnologias. Ele pretende viajar ao exterior no préximo ano para participar de uma
convencdo sobre moda e sustentabilidade para trazer novidades para a empresa e o
mercado brasileiro.

Fonte: Autora (2018)

3.4 Conceito Editorial

O conceito editorial € o fio condutor que guia uma publicagdo. Ao definir os elementos que o
compde é possivel criar a atmosfera na qual a publicacdo vai adentrar e transmitir. Segundo Ali
(2009), o conceito editorial € composto por trés componentes principais: a missdo editorial, o titulo e
a férmula editorial. A missdo editorial define os objetivos da publicacdo e o tipo de conteudo que ird
compor o material; o titulo é entendido como a expressdo do conceito e identidade da publicacdo; e a
férmula editorial é a estruturagdo e organizagdo do contetdo, como a definicdo das matérias e secdes.
A seguir sdo definidos os elementos que compde o conceito editorial deste projeto.

e Missdo editorial: incentivar o designer, em especial o designer de moda, e o publico leitor a
repensar as etapas de criacdo de produtos e também o préprio consumo, para torna-lo menos
agressivo ao meio ambiente e a sociedade. Com o material, visa-se a diminui¢do dos impactos

ambientais, o incentivo a troca, a reutilizacdo e a reciclagem e ao desenvolvimento do
pensamento ecoldgico em todas as etapas de vida Gtil de um produto.

- O contetdo deve abranger temas relacionados a sustentabilidade, apresentando exemplos
praticos;

- A editoracdo e a diagramacdo devem ser pensadas para diminuir a0 maximo os impactos
ambientais que promove, porém, sem prejudicar a compreensdo e interpretacdo dos
conteudos;

- Deve possuir grande quantidade de imagens e cores para transmitir com mais clareza os
contetildos e cumprir a fungdo de um caderno de tendéncias que é servir de referéncia nos
processos de criacao;
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e Titulo: a(s) palavra(s) escolhida(s) como titulo para o trendbook deveré(&o) reforcar os
conceitos de sustentabilidade e diminuicdo de impactos ambientais que o material aborda.
Deve ter um significado forte, sendo uma expressdo e um posicionamento do contetido
abordado na publicacéo.

e Formula editorial: o trendbook serd composto por diferentes se¢@es fixas que vao abordar e
explanar conteudos e acfes relacionadas ao tema em questdo: sustentabilidade. O contedo
serd estruturado da seguinte maneira: sumario, macrotendéncia, 3 estéticas, paleta de cores e
conclusdo, uma adaptacdo da organizacdo encontrada na andlise de similares realizada
anteriormente.

3.5 Requisitos de projeto

Apos todas as investigacdes e aprendizados da Fase Analitica, foram definidos os requisitos
de projeto para o presente estudo que podem ser observados no quadro 7abaixo. Os requisitos
funcionam como uma maneira de facilitar a sele¢cdo de materiais, estéticas e insumos para se chegar a
solugdo do problema de projeto.

Quadro 7 - Requisitos de projeto

TIPO DE PAPEL Papel nédo revestido e com selo FSC. A escolha final foi
pelo papel branco offset em gramatura 90g/m? apesar de
passarem por processos de producdo e branqueamento
bastante danosos ao meio ambiente. Essa escolha se deve
para evitar prejudicar a interpretacdo das imagens e paleta
de cores presentes no contetdo.

IMPRESSAO O método de impressao definido foi o off-set seco por ndo
utilizar 4gua durante o processo, evitando contaminagdo e
desperdicio. A entrada de cores na maquina sera de 4/4
para garantir boa interpretacdo das paletas de cores e
imagens, apesar de que a utilizagdo de impressdo com
menos cores (como 1/1, 2/2 ou até 4/2) gera menores
impactos.

FORMATO Como o método de impressdo escolhido foi o off-set seco,
optou-se pelo formato 66x96cm que é 0 mais comumente
utilizado neste processo de impressdo. Deve-se levar em
consideracdo o aproveitamento maximo do papel para a
escolha do formato final da pagina.

ACABAMENTOS Os Unicos acabamentos que serdo utilizados serdo os
bésicos necessarios para a limpeza e encadernacdo do
material: refile, dobra e vinco. Assim, evita-se a adicdo de
novos insumos ao produto diminuindo a geracdo total de
impactos que o material produz.

ENCADERNACAO A encadernacgdo determinada serd a manual costurada (com
cetim, corda ou outros) evitando 0s processos da inddstria
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e adicdo de novos materiais ao caderno, como o metal (dos
grampos e wire-0), plastico (da espiral) e cola (da hot
melt).

ESTILO DE DIAGRAMACAO

Diagramacao minimalista mas com elementos fortes que a
torne interessante e chamativa para o leitor. Ter elementos
grafico-editoriais gerais que promovam unicidade para o
material, porém apresentar alguns elementos especificos
para cada uma das estéticas, para conseguir diferencia-las e
mostrar a esséncia de cada uma.

ESTILO DE TIPOGRAFIA

Tipografia sem serifa e com familia tipogréafica que possua
0s pesos thin, light ou similar, para reduzir a quantidade de
tinta utilizada na impressao.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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4. FASE CRIATIVA: DEFINICOES DE ESTILO

4.1 Conteudo

O conteudo do projeto foi selecionado e organizado entre as etapas Analitica e Criativa.
Tomou-se como base a composi¢do dos materiais demonstrados anteriormente na analise de similares
e a experiéncia da autora no Projeto 11 - Tendéncias, do curso de Design da UFSC, onde desenvolveu
junto a colegas do curso um trendbook como avaliagéo final da disciplina.

O ponto de partida foi a escolha da macrotendéncia, que serviu de base para gerar 0s
desdobramentos das estéticas, paleta de cores e futuramente, o projeto grafico-editorial. Como o foco
do presente projeto é desenvolver um impresso ecologicamente amigével, que prevé a diminuicéo de
impactos ambientais, é essencial que o conteddo siga 0 mesmo pensamento. Por isso, a
macrotendéncia escolhida foi a Lowsumerism, identificada pela Box1824, empresa especializada em
pesquisas de tendéncias de consumo e comportamento.

4.1.1 - Macrotendéncia - Lowsumerism

A macrotendéncia Lowsumerism introduz o conceito formado pela jungdo das palavras em
inglés “low” (baixo) e “consumerism” (consumismo) e propde o questionamento dos nossos habitos
de consumo, principalmente ao prazer relacionado ao ato de comprar.

O consumismo (consumo em excesso, aquele que é realizado ndo por necessidade, mas por
desejo) é incentivado o tempo todo por campanhas publicitarias e pelos meios de comunicagdo, mas
ndo é somente por este motivo que compramos tanto. Como relatado pelo Blog Ponto
Eletronico?também compramos por inseguranca, para nos sentirmos mais completos, menos tristes,
para repor o afeto que ndo conseguimos dar para a familia porque trabalhamos muito.

A Lowsumerism nos incita a quebrar a logica do pensamento consumista e prople o
questionamento para avaliar a qualidade do que é consumido. “Eu preciso disso?”, “Serei mais feliz
com isso?”, “Esse produto causa impactos negativos ao meio ambiente?” sdo algumas das perguntas
gue o estudo incita. Dessa forma, o estudo incentiva a troca, a reutilizacdo, a reciclagem e o
pensamento ecologicamente amigavel.

A maior fonte de informages sobre esta tendéncia é o video “The Rise of Lowsumerism "?
produzido pela Box 1824 e disponibilizado no Youtube, onde sdo explanados todos os fatores do
passado que nos fizeram chegar a este momento de questionamento do consumo. A figura 23 abaixo,
mostra alguns takes retirados do video.

21ponto Eletronico é uma plataforma da Box1824 que publica artigos e contetidos onde estuda o contemporaneo
através de tendéncias, cultura, comportamento e consumo.
22_ink para acesso ao video: https://www.youtube.com/watch?v=jk5gL BInJtA
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https://www.youtube.com/watch?v=jk5gLBIhJtA

Figura 23 - Video “The Rise of Lowsumerism”

Mas vivemos numa cultura que transformou fazendo tudo ficar descartavel.

tudo em excesso.

0 consumo

se tornou “consumismo”. Mas nesse caso, a mudanga tem de acontecer
na sua consciéncia.

Fonte: Youtube.

O conteudo utilizado no presente projeto relacionado a macrotendéncia sera sua definicéo,
seus elementos-guia e ideias que defende. Como forma de auxiliar a transformar os conceitos da
Lowsumerism em algo visual para futuramente compor o projeto gréafico, foi desenvolvido um painel
semantico (Figura 24) a partir das palavras chave: reutilizacdo, pensamento ecoldgico,
compartilnamento, consumo consciente e economia compartilhada. O painel semantico facilita a
organizagdo das ideias e consegue transmitir os conceitos de maneira visual, ajudando também, no
processo de criatividade.

Figura 24 - Painel semantico na macrotendéncia Lowsumerism

LINKLDV

&

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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No painel semantico acima é possivel verificar imagens que representam a economia
compartilhada, a reutilizacdo, o pensamento ecofriendly, o planejamento da utilizacdo de recursos e 0
incentivo a um pensamento minimalista (menos consumo, menos elementos, menos poluigao).

Apbs definicdo da macrotendéncia é o momento de ramifica-la em estéticas. As estéticas sdo
desdobramentos do pensamento da macrotendéncia. Cada uma carrega elementos e conceitos proprios
de identificacdo como paleta de cores, tipografia, estilo de diagramacéo etc. Para isso, foram extraidos
da macrotendéncia 3 conceitos principais (que serdo explanados nos proximos topicos) e tornaram-se
0 nome das estéticas: Ecothinking, Compartilhar e Reutilizar.

4.1.2 Estética Ecothinking

Ecothinking ¢ um termo em inglés que pode ser traduzido como “pensamento ecologico”.
Esta estética promove a integracdo das questGes ecologicas em todas as fases do processo de
desenvolvimento de projetos e produtos.

Ela visa a conscientizacdo dos designers e outros profissionais que geram produtos e servigos,
de maneira a reduzir a utilizacdo de recursos ndo-renovaveis e minimizar o impacto ambiental que
promovem durante o ciclo de vida de produtos, procurando produzir menos residuos e tendo um
melhor designio no fim da vida util. As palavras chave que guiam esta estética sdo:

- Modularidade

- Eficiéncia energética

- Qualidade e durabilidade
- Baixo impacto ambiental
- Minimalismo

- Simplicidade

A partir da definicdo das palavras-chave, um painel semantico (Figura 25) foi gerado para
traduzir as ideias da estética em conceitos visuais.

Figura 25 - Painel semantico da estética Ecothinking

DRAW SOMETHING
SEM: SOMETHING
COOK SOMETHING
SING SOMETHING
BUILD SQHET HIBG

MAKE SOMETHING
Bi¥ NOTHING

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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A partir do painel semantico é possivel definir algumas caracteristicas que serdo utilizadas
futuramente no projeto e no projeto gréafico-editorial e servirdo como método de identificacdo da
estética, como a cartela de cores (figura 26) e o os aspectos materiais (figura 27) referentes ao
conceito.

Cartela de cores
Figura 26 - Cartela de cores estética Ecothinking

RGB: 81/40/24 RGB: 159/83/31 RGB: 51/74/29 RGB: 187/181/113 RGB: 154/135/129 RGB: 144/97/86 RGB: 74/43/52
CMYK: 44/78/69/63 CMYK: 29/70/97/21 CMYK: 75/47/99/47 CMYK: 33/22/63/0 CMYK: 44/46/43/5 CMYK: 41/62/57/19 CMYK: 58/77/55/56

Fonte: Elaborado pela autora.

Aspectos materiais

Fonte: Elaborado pela autora.

Tons neutros e terrosos que remetem & natureza representam este conceito. Texturas que
instigam os cinco sentidos, principalmente ao toque e que trazem elementos minimalistas, em seus
aspectos naturais. O foco é a simplicidade.

4.1.3 Estética Compartilhar
Esta estética promove o incentivo a economia compartilhada: a troca, ao empréstimo, a

compra compartilhada. Nd@s, as pessoas proximas a nos e até desconhecidos ja tém tantas coisas em
suas casas e guarda-roupas que ndo é preciso produzir produtos novos para suprir algumas de nossas
necessidades. “Compartilhar” incita o pensamento coletivo € 0 acesso a experiéncias ¢ produtos que
podem ser usados de formas novas e diferentes, sempre pensando de maneira ecologicamente
amigavel para colaborar com o planeta. As palavras-chave que guiam esta estética séo:

- Troca

- Empréstimo

- Economia compartilhada

- Conexao

- Entrelagamento

- Vinculo

A figura 28 representa visualmente os conceitos apresentados acima.
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ompartilhar

Figura 28 - Painel semantico estética C

WLINKLOVE

TO WEAR
A
MAXI
DRESS

TOM SLEE

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A partir do painel seméntico foram definidas a cartela de cores (figura 29) e 0 0s aspectos
materiais (figura 30) referentes ao conceito, que servirdo como método de identificagdo da estética.

Cartela de cores
Figura 29 - cartela de cores estética Compartilhar

RGB: 18/181/194 RGB: 224/238/248 RGB: 254/228/198 RGB: 250/206/153
CMYK: 0/14/25/0 CMYK: 0/24/44/0 CMYK: 4/44/72/0

RGB: 50/66/146 RGB: 237/160/82
CMYK: 90/83/0/0 CMYK: 73/0/24/0 CMYK: 15/3/0/0

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Aspectos materiais
Figura 30 - aspectos materiais estética Compartilhar
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).

RGB: 222/167/12
CMYK: 15/36/92/0
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Tons alegres e abertos compdem este conceito. Texturas que promovem a jungdo de fios e
materiais retratam o vinculo entre pessoas e lugares. Formas organicas e continuas remetem a conexao
e naturalidade. O foco € o entrelagamento.

4.1.4 Estética Reutilizar

A estética ‘“Reutilizar” é um viés da macrotendéncia Lowsumerism que foca no
reaproveitamento de diversos materiais: as sobras da industria, 0os que temos disponiveis prontos em
outros produtos; os que ja foram descartados e tachados como “nao utilizaveis”; ou o lixo que polui o
meio ambiente.

A intengdo é produzir objetos de qualidade e esteticamente agradaveis a partir do que nédo
seria mais utilizado, gerando produtos que causam menos impactos ambientais pois 0s suprimentos
passariam por menos processos de fabricacdo e beneficiamento. As palavras que guiam esta estética
séo:

- Assimetria

- Juncédo de materiais
- Uni&o de cores

- Reutilizagdo

- Imperfeicéo

- lIrregularidade

- Contraste

Com as palavras-chave estabelecidas, um painel seméantico (Figura 31) foi gerado para
traduzir as ideias da estética em conceitos visuais.

Figura 31 - Painel semantico estética Reutilizar

NOAA €HLA
£ 0 NOVD
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A partir do painel semantico foram construidas a cartela de cores (figura 32) e 0 0s aspectos
materiais (figura 33) referentes ao conceitos, que servirdo como método de identificacdo da estética.

Cartela de cores
Figura 32 - Cartela de cores estética Reutilizar

RGB: 31/36/44 RGB: 78/113/47 RGB: 146/150/153 RGB: 224/215/194 RGB: 182/105/115 RGB: 170/24/39 RGB: 94/20/29
CMYK: 82/72/55/68 CMYK: 72/36/95/20 CMYK: 49/38/34/1 CMYK: 15/14/25/0 CMYK: 30/67/41/3 CMYK: 23/99/89/17 CMYK: 36/98/79/58

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Aspectos materiais
Figura 33 - Aspectos materiais estética Reutilizar
i '

/e

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Cores contrastantes compdem este conceito: uma mistura de tons quentes e frios. Ocorrem
variagOes da mesma tonalidade, apresentando imperfeigdes. Texturas irregulares e a juncéo de fios e
materiais diferentes promovem arranjos assimétricos. O foco € a irregularidade.

4.1.5 Atitudes

Em um caderno de tendéncias as Atitudes (ou trendtopics, como foram chamadas nos
materiais similares analisados) sdo acbes e/ou condutas inovadoras praticadas por empresas,
instituicdes ou pessoas que reforcam os ideais das estéticas. Elas normalmente sdo selecionadas
através de pesquisas online ou presenciais e definidas pois tém relevancia na &rea, sdo inventivas e
inovadoras e representam adequadamente 0s conceitos e ideias das estéticas. No presente material as
Atitudes serdo mostradas através de textos e imagens explicativos e servirdo como forma de apontar
um exemplo palpavel para o leitor de como as estéticas sdo aplicadas no dia-a-dia.

Para este caderno de tendéncias foi elegida a apresentacdo de duas Atitudes para cada estética.
Elas foram selecionadas pela autora através da leitura de artigos em sites que pesquisam tendéncias
comportamentais e de consumo; e na realizacdo de pesquisas online em sites de noticias inovadoras e
sites que discutem moda consciente.

Ecothinking: a primeira Atitude da estética Ecothinking - que procura promover a integragdo
das questdes ecoldgicas em todas as fases do processo de desenvolvimento de projetos e produtos -
trata sobre o +Alma -, um e-commerce brasileiro que disponibiliza para venda produtos de moda,
decoracdo e beleza conscientes. Os produtos sdo escolhidos através de uma curadoria que seleciona
itens através de categorias como: design atemporal, orgénico, cruelty-free, upcycling e outros. A
segunda Atitude da estética Ecothinking aborda uma colecéo de camisetas ecofriendly da fast-fashion
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C&A que foi desenvolvida e certificada para ser cradle to cradle (do berco ao bergo). Desde os
processos iniciais de escolha de tecido e modelagem até as etapas de pds-uso e descarte, a cole¢do foi
pensada para gerar 0 minimo possivel de impactos para 0 meio ambiente.

Compartilhar: para a estética Compartilhar - que incentiva a economia compartilhada: a
troca, 0 empréstimo e a compra compartilhada - a primeira Atitude selecionada foi o0 RoupaLivre um
estidio criativo que promove uma relagdo mais consciente com as roupas através da realizagdo de
eventos e cursos. Ha pouco o movimento evoluiu também para um aplicativo chamado
RoupaLivreApp que funciona como uma meio de ligacdo entre pessoas para que troquem roupas e
acessorios. A segunda Atitude expde a Lab Fashion, uma escola de coworking em moda que funciona
em Sdo Paulo. Através do conceito de negdcio social e compartilhado, a escola pretende estimular a
criatividade, o networking e novas formas de producéo e consumo; e também oferecer espacos para
reunides e eventos como cursos, palestras e workshops.

Reutilizar: A primeira Atitude da estética Reutilizar - que foca no reaproveitamento de
diversos materiais: as sobras da industria, o que temos disponiveis prontos em outros produtos; os que
ja foram descartados e tachados como “ndo utilizdveis”; ou o lixo que polui 0 meio ambiente -
apresenta o Banco de Tecido, uma iniciativa que recolhe, higieniza e re-disponibiliza sobras de
tecidos que séo realocados no mercado e ganham a chance de serem usados em novas criagfes. Com
isso, desenvolvem uma cadeia de producdo mais sustentavel e aumentam a vida atil dos tecidos,
diminuindo o consumo de recursos naturais do planeta e a producdo de lixo. A segunda Atitude
apresenta uma tecnologia desenvolvida pela Evrnu, uma startup de Seattle (EUA), que transforma
residuos de vestuario e tecidos velhos ou descartados em fibras novas e de qualidade que podem ser
reutilizadas na industria. A intencdo da empresa é otimizar a cadeia produtiva de moda e diminuir os
impactos gerados por essa industria.

Com o contetdo definido, é possivel avancar para a proxima etapa onde sera feita a
estruturacdo gréafica do presente projeto.

4.2 Estruturacdo grafica

Como guia para o desenvolvimento das etapas da Fase Criativa optou-se pela utilizacdo da
metodologia proposta por Castro e Perassi (2018) no livro “Estruturacdo de projetos graficos: a
tipografia como base do planejamento”, a qual se desenvolve a partir da definicdo da tipografia
principal.

Segundo os autores, o projeto é desenvolvido de “dentro para fora” porque parte de um
elemento interno, que é a tipografia, e resulta em um layout eficiente de todo o produto gréafico
(CASTRO; PERASSI, 2018). Isso permite que o designer tenha um melhor controle estético e
ergonémico da estrutura da publicacdo, obtendo uma boa variacao de layouts funcionais. Desse modo,
serdo seguidas no presente projeto as etapas propostas na metodologia de acordo com a ordem
abaixo:

Predefinicdo do formato da pagina

Defini¢do da tipografia

Estabelecimento da entrelinha

Determinacdo do médulo

Dimensionamento da forma da pégina e construcao da grade
Representacdo do diagrama (largura de colunas e margens)
Configuracéo e ativacdo da linha de base

Distribuicao de textos e imagens para compor a mancha grafica

O NG~ E
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4.2.1 Predefinicdo do formato da pagina

Para a predefinicdo do formato final da publicacdo levou-se em consideracdo uma tabela de
aproveitamento de papel no tamanho 66x96cm (Figura 34), que é o formato de papel mais comumente
utilizado nas impressbes em graficas off-set. Para seguir as diretrizes definidas para a criacdo deste
material de reduzir ao maximo os impactos ambientais do impresso, essa escolha se mostra muito

importante para reduzir o desperdicio na hora de refilar o material.

Figura 34: Aproveitamento de papel - formato 66x96¢cm

66X96 Il | ‘
48x66 33x66 33x48 33x48 32x33 24x42
2 3 4 5 6 6
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22x48 22x37 24x33 22x32 19,2x33 22x26 21x25
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jimi]
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22x24 16x33 19,2x23,4 19.2x22 16,5x24 16x22 16,5x19,2
12 12 14 15 16 18 20
13x22 12x22 16x16,5 13,5x19,2 11x19,2 12x16,5
22 24 24 25 30 32

Fonte: Igraf (2018).

Além disso, outros pontos a serem observados para a escolha do formato sdo 0 manuseio facil
do material; um bom campo de visualizacdo das informacdes, ja que o conteldo é bastante visual; e a
disponibilidade de espago para a criacdo eficiente de composi¢des com textos, imagens e elementos

gréficos.

Dessa forma, realizou-se testes com 3 possiveis formatos, todos escolhidos, principalmente,
pois o tamanho final da pagina implicava em uma perda zerada ou infima de papel. Optou-se por
escolhas variadas de formatos, analisando tanto dimensfes quadradas quanto retangulares para,
através de observacao fisica, entender qual se apresentaria como mais interessante para o book.

Figura 35 - Testes de formatos da pagina

A4
21cm x 29,7¢cm

FORMATO 1

22cm x 24cm

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

FORMATO 2
21cm x 25cm

FORMATO 3
22cm x 34cm

FORMATO 4
32cm x 33¢cm
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Depois da anélise, concluiu-se que o formato que mais se adequou aos critérios citados acima
(manuseio, visualizacdo das informacdes, espaco para criagdo de composicdes e aproveitamento de
papel) foi o formato 1 que possui as dimensGes 24 cm de altura por 22 cm de largura.

4.2.2 Tipografia

Como apresentado anteriormente no item 4.10 contetdo do presente book de tendéncias sera
dividido em trés estéticas, cada uma com suas caracteristicas particulares de identificacdo, além disso,
contard com grande namero de imagens e elementos grafico-editoriais. Por isso, para criar unidade
visual entre toda a publicagdo e evitar que a fonte principal brigue com os elementos gréaficos e outras
fontes display que serdo utilizadas, definiu-se por usar somente uma familia tipogréfica para o texto
principal.

Como o caderno é composto por pequenos blocos de texto, optou-se pela utilizacdo de um
tipografia sem serifa, o0 que atribui caracteristicas modernas, espontaneas e leves ao material. Segundo
Ali (2009), o tipo sem serifa, com seu desenho mais simples, ndo é tdo adequado para a composicéo
de textos longos, e sim para textos curtos e outros elementos grafico-editoriais, como titulos,
entretitulos, linha de apoio etc.

Ao pré-selecionar as tipografias, também foi levado em consideracéo a relagdo entre altura da
caixa-alta ou versal e a caixa-baixa ou altura-x dos tipos, j& que quanto maior a diferenca entre estas
alturas menor sera a legibilidade. (ALI, 2009)

Para continuar a seguir as diretrizes de diminui¢do da geracdo de impactos ambientais com
este impresso, é importante que a familia tipogréafica tenha grande variacdo de pesos, principalmente
nos estilos thin/light, o que junto com o emprego de uma fonte sem serifa, ajuda a diminuir a
utilizagdo de tinta no momento da impressao.

O levantamento das possiveis tipografias a serem utilizadas no projeto foi realizado no
Google Fonts, uma biblioteca tipografica virtual que fornece fontes gratuitas e de qualidade. As que
se mostraram mais interessantes por seguir os critérios definidos acima (fonte sem serifa, boa variagdo
da familia tipogréfica, legibilidade) foram: Roboto, Source Sans Pro, Montserrat e Lato.

Sendo assim, foram realizados testes tipograficos que consistiram na aplicacdo de cada
tipografia a um bloco de texto padrdo para analise de seus desempenhos nos quesitos legibilidade,
espagamento entre caracteres e comportamento na impressdo. Na figura abaixo (Figura 36) séo
expostos o0s testes tipograficos realizados.
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Figura 36 — Teste tipografico
LATO

thin light regular italic

medium semibold bold heavy black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
daaacAAAAC
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incidi-
dunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-
derit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.

MONTSERRAT

thir extralight light regular
italic  medium semibold bold
extrabold black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
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1234567890
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in volupta-
te velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in volupta-
te velit esse cillum dolore eu fugiat nulla paria-
tur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proi-
dent, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum.

ROBOTO

thin  light regular  condensed italic

medium semibold  bold
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci-
tation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

A tipografia que apresentou melhor desempenho nos testes foi a Lato. Ela ofereceu uma
mancha grafica agradavel com espacamento entre caracteres e entre palavras bem distribuido e boa
variedade de pesos, ja que dispde de 3 pesos com hastes mais finas que a regular: hairline, thin e light.

Apos escolha da familia tipogréfica é preciso definir o tamanho e o peso dos caracteres
aplicados ao bloco de texto. Novos testes tipograficos foram realizados (Figura 37), nos quais foram
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aplicados 4 diferentes pesos ao bloco de texto (regular, light, thin e hairline) permitindo comparacéo
entre eles e percepcao se as hastes mais finas da tipografia permitiram uma leitura agradavel.

Figura 37 - Teste com diferentes pesos da fonte Lato

Lato - Hairline

Lato - Light

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmad tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occae-
cat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occae-
cat cupidatat non proidentel.

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
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dasacAAAAC
1234567890
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Lato - Thin

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempeor incididunt ut labore
et dolore magna aligua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dalor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint accae-
cat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempeor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliguip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occae-
cat cupidatat non proidentel.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
d23acAAAAC
1234567890
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Lato - Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proidentel.

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
daaacAAAAC

1234567890
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Fonte: Elaborado pela autora.

Verificou-se que as hastes muito finas dos pesos hairline e thin acabariam por ndo
proporcionar boa legibilidade ao texto. Por isso, optou-se pelo peso light que garantiu compreenséo
do texto e uma mancha grafica leve e convidativa. Além disso, essa opcao utiliza de menos tinta na
impresséo do que o peso regular, por exemplo.
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Por fim, na escolha do tamanho do tipo, novos testes tipograficos foram realizados com a
aplicagdo de diferentes tamanhos e valor de entrelinha ao bloco de texto (Figura 38). Os tamanhos
aplicados no teste foram préximos a 9 pt, nimero indicado na tabela de Cyrill Burt (1959) (Figura 39)

para a idade do publico-alvo deste projeto.

Figura 38 - Teste com diferentes tamanhos de tipo e valor de entrelinha da fonte Lato

Lato Light - 9pt / 10,8pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proidentel.

Lato Light 9,5pt / 11,4pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, guis nostrud exercitation
ullamca laboris nisi ut aliquip ex ea commaodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamca laboris nisi ut aliguip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proidentel.

Lato Light 10pt / 12pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mallit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proidentel.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Lato Light - 9pt / 13pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proidentel.

Lato Light 9,5pt / 14pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolere magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proidentel.

Lato Light 10pt / 15pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proidentel.
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Figura 39 - Tabela de Burt - relacdo entre idade do pablico e tamanho da tipografia.

Idade Tipo
(anos) (pontos)
Menor que 7 24
7-8 18
8-9 16
9-10 14
10-12 12
Maior que 12 11
19-26 9
Adultos 10
Terceira idade 12

Fonte: Adaptado por Castro (2016).

Buscando permitir uma boa leiturabilidade e conforto para a maior parcela do pablico-alvo,
optou-se pelo tamanho 9,5pt que é um valor intermediério entre a faixa etaria de 19 a 26 anos e a faixa
classificada como Adultos.

4.2.3 Entrelinha

De acordo com Lupton (2006), entrelinha é a distancia da linha de base de uma linha
tipografica para outra. Ainda segundo a autora, a entrelinha padrdo da maior parte dos programas de
paginacao € um pouco maior que a altura da versal do tipo (LUPTON, 2006, p. 83), representando em
torno de 20% a mais que o tamanho do tipo.

Porém, a partir do teste tipografico realizado, foi possivel verificar que o tamanho da
entrelinha padrdo para a fonteLato tamanho 9,5pt, que é de 11,4pt ndo oferece respiro suficiente ao
texto, prejudicando o ritmo de leitura. Por isso, o valor da entrelinha definido foi de 14pt,
aproximadamente 47% do tamanho do tipo, como apresentado na figura 40.

Figura 40 - Bloco de texto Lato corpo 9,5pt entrelinha 14pt.

Lato Light 9,5pt / 14pt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliguip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Fonte: Desenvolvido pela autora (2018).

Para Lupton (2006), usar uma entrelinha maior que a padréo faz com que a cor do bloco de
texto fique mais leve e aberta. Esse é um ponto importante a ser levado em consideracéo neste projeto,
pois a quantidade de elementos por pagina é grande e utilizar um texto com respiro maior pode
contribuir para uma melhor leiturabilidade e evitar a fadiga visual.
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4.2.4 Determinacgdo do médulo

De acordo com Castro e Perassi (2018), o0 modulo é um quadrado ou retangulo na horizontal
com altura e largura equivalentes ao valor da entrelinha, que se repete nos sentidos vertical e
horizontal a fim de compor visualmente a trama que suporta a diagramacao.

A metodologia de Castro e Perassi propde a definicdo do mddulo a partir do valor da
entrelinha, de forma que a unidade que determinara a base da diagramacdo tem relacdo direta com a
tipografia escolhida para o projeto. Assim, cria-se uma relacdo mais harmdnica e proporcional entre a
diagramacdo e o texto.

Como apontado no topico anterior, 0 valor da entrelinha definida para o projeto foi de 14pt.
De modo a facilitar a realizacdo do calculo de disposi¢do dos modulos em relagdo a pagina, foi
realizada a conversao do valor da entrelinha de pontos para milimetros. Sabendo-se que 1pt equivale a
0,35275mm, deve-se multiplicar 14 (valor da entrelinha) por 0,35275 para obter o valor do médulo,
que € de 4,938mm, conforme mostra a figura 41.

Figura 41 - Célculo para obtengdo do valor do mddulo em milimetros.

1pt=0,35275mm

14pt =x
Xx=14x0,35275
X =4,938mm

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

4.2.5 Dimensionamento da forma da pagina e construcao da grade

Como visto na figura 35, formato 12, o formato pré-definido para a pagina foi de 24cm de
altura por 22cm de largura (ou 240mm x 220mm) pois este apresentou bom resultado nos critérios
definidos de manuseio, espago para visualizacéo das informagoes e criacdo de composi¢oes e um bom
aproveitamento de papel.

Castro e Perassi (2018) sugerem que ap6s definido o tamanho do mdédulo, o formato pré-
definido da pagina deva ser redimensionado de modo a considerar exatamente a quantidade de
moédulos que deve compor a grade, para que o resultado seja quantitativamente coerente com o
projeto da pagina.

Assim, as medidas pré-definidas de altura e largura da pagina devem ser divididas pelas
medidas do mddulo, podendo ocorrer ajustes e arredondamentos para garantir uma perfeita divisdo do
formato da pagina em mddulos regulares.

Sendo assim, as dimensfes (240mm x 220mm) foram divididas pelo valor do médulo
(4,938mm) obtendo-se os respectivos valores 48,60 e 44,55, que foram arredondado para 48 € 44. Em
seguida, esses valores foram multiplicados novamente pelo valor do médulo obtendo as medidas
finais da pagina: 237,02mm de altura por 217,27mm de largura, como mostra a figura 42.
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Figura 42 - Célculo para adequacdo do formato da pégina.

Tamanho pré-definido da pagina
Altura: 240 mm / 4,938 = 48,60 modulos
Largura: 220 mm / 4,938 = 44,55 mddulos

Arredondamento dos modulos
Altura: 48,60 = 48 modulos
Largura: 44,55 = 44 mddulos

Redimensionamento da pagina
Altura: 48 .4,938 mm = 237,02 mm
Largura: 44 .4,938 mm = 217,27 mm

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Este redimensionamento garante a divisdo perfeita do formato da péagina em mddulos
regulares. Assim, ficou determinado que a grade possui 48 modulos nas linhas verticais e 44 mddulos

nas linhas horizontais.

Figura 43 - Grade perfeitamente ajustada a pagina.

44 modulos=217,21 mm

48 modulos = 237,02 mm

Fonte: Desenvolvido pela autora (2018).

68



4.2.6 Representacdo do diagrama (largura de colunas e margens)

Definido o tamanho final da pégina e realizado o encaixe da grade na mesma, é o momento de
determinar a largura da(s) coluna(s), dos espacos entre as colunas (denominados gutters), caso hajam
sua necessidade, e do espaco que serd ocupado pela mancha gréfica.

De acordo com Castro e Perassi (2018) deve-se ter cuidado ao dimensionar as colunas porque
0 processo de leitura € aprimorado ou prejudicado pelo tamanho da linha de texto, que deve ter um
tamanho que ndo seja comprido ou curto demais. Segundo os autores “a leitura de linhas demasiado
curtas provoca movimentos sincopados dos olhos que cansam e aborrecem o leitor. Ao contrério, a
medida gque olhos percorrem linhas demasiado longas torna-se dificil fazer a passagem para a linha
seguinte” (CASTRO; PERASSI 2018).

Para determinacdo da largura da coluna deste projeto, foi utilizada como base a tabela de
composicdo de linhas de texto de Bringhurst adaptada por Castro (2005). Ela fornece as medidas
ideais e satisfatdrias das linhas de texto a partir da medicéo do alfabeto completo em caixa-baixa da
tipografia anteriormente escolhida ja no seu tamanho final em pontos.

Considerando que a tipografia escolhida foi a Lato Light de corpo 9,5pt, mediu-se o
comprimento do alfabeto completo em caixa baixa da mesma, como mostra a figura 44.

Figura 44 - Medicéo da largura do alfabeto Lato Light 9,5pt
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
| |

118,649 pt

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A medicéo do alfabeto apresentou como resultado o valor de 118,649pt que foi arredondado
para 120pt a fim de facilitar a consulta na tabela de Bringhurst. E possivel observar na tabela (Figura
45) que a largura de coluna considerada satisfatoria minima é de 16 paicas (67,733mm), com 45
caracteres por linha, enquanto a largura satisfatoria maxima é de 30 paicas (127 mm), com 84
caracteres por linha. O valor para a coluna de tamanho ideal varia entre 22 e 24 paicas (93,133 e 101,6
mm), com 62 a 67 caracteres por linha.

Figura 45 - Tabela de composigdo de linhas de texto de Bringhurst

DIA DE CARACTERES POR A
ARGURA DA
JilTY 10 ( 12 | 14 18 | 20 26 | 28 32| 34|36 | 38 | 40

40 | 48 | 56 72 | 80 | 88 | 6] 104 | 112 420] 128 136 [ 144 [ 152 [160 | | | otictateria
38| 45| 53 68 | 76 91| o8| 106 | 193] 121 | 120 | 136 | 144 | 151 _—
36 | 43| 50 64 | 72 86| 93| 100 107] 115 | 122 | 129 | 136 | 143 ideal
34| 41 48 62 | 69 89 | 96| 103) 110 | 117 | 123|130 [ 137
33 | 40| 46 59 | 66 86| 92| 99 106 | 112 | 119 [ 125 | 132

. 32| 38| 44 57 | 63 82| 89| 95] 101108 | 114 [ 120 | 127

= 30| 37 | 43 55 | 61 79| 85| 92| 98104 | 110 | 116 | 122
29| 35| 41 53 | 59 76| 82) 88] 94100 [ 105 | 111 | 17

- 28| 34|39 90| 95101106 | 112

: 27| 32| 38|43 |48 | 54 |59 | 65| 70| 75| 81| 86| 91| 97102108
26| 31| 36 |41 |47 | 52|57 | 62| 67| 73| 78| 83| 83| 93| 98104
25| 30| 35|40 |45 | 50 | 55| 60| 65| 70| 75| 80| 85| 90| 95100

Fonte: Adaptado pela autora (2018) a partir da adaptacéo de Castro (2005).
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Dessa maneira, a coluna de largura 24 paicas (101,6 mm) foi considerada a ideal para este
projeto pois apresenta o valor médio de caracteres por linha mais préximo de 66, nimero que para
Castro e Perassi (2018) é considerado o ideal. Entretanto, é preciso considerar a estrutura do contetdo
que provavelmente se apresentard em pequenos blocos de texto e varias imagens, o que demonstra a
necessidade de pelo menos um layout com mais de uma coluna. Portanto, um segundo valor de coluna
foi definido, no tamanho de 18 paicas (79,02 mm) pois apresentou boa disposi¢do na péagina e esta
dentro dos valores considerados na tabela de Bringhurst como aceitavel, como demonstra a figura 46.

Figura 46 - Larguras de colunas definidas para o projeto.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Determinado o tamanho das colunas, € 0 momento de estabelecer o valor das margens
superior, inferior, interna e externa da pagina. Segundo Castro e Perassi (2018) as margens devem
emoldurar e proteger a mancha de um modo que se ajuste ao planejamento grafico-editorial e ao tipo
de encadernamento definido, de modo a facilitar a visualizagdo das informacGes e proporcionar um
manuseio conveniente (deixando espacos de pega para 0s polegares).

Considerando que a pega do material ocorre principalmente pelas margens inferior e externa,
essas foram estabelecidas antes, a fim de evitar que os polegares dos leitores se sobreponham ao
contetdo. Sendo assim, a quantia de 5 modulos (24,69 mm) € a ideal para ambas as margens. Para as
margens superior e interna o valor definido foi de 4 médulos (19,752 mm) permitindo uma boa
proporcao entre o texto e a pagina e espaco suficiente para a encadernag¢do, como mostra a figura 47.

Figura 47 - Margens definidas para o projeto

5 modulos

8E  2469mm

2~

Ea]

3¢

3 E

23

g q{

wm ™~
—
4 mddulos
19,752 mm

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Como citado anteriormente, o contetdo deste projeto é constituido por textos curtos e grande
guantidade de imagens, sendo assim, optou-se pela utilizacdo dos diagramas colunar e modular (figura
48).

Figura 48 - Layouts com diagramas colunar simétrico, colunar assimétrico e modular,
respectivamente.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

4.2.7 Configuracéo e ativagdo da linha de base

Uma vez construido o diagrama e este ajustado nas linhas horizontais e verticais da grade,
deve-se configurar as linhas de base no software de diagramacéao e ativar sua exibigdo. As linhas de
base sdo as guias onde o texto ird se apoiar e por isso devem ser configuradas com o mesmo valor da
entrelinha anteriormente definida, para que todas as guias horizontais (entrelinha, médulo e linhas de
base) do projeto sejam coincidentes. No caso deste projeto, a configuracéo foi feita no valor de 14pt,
como mostra a figura 49.

Figura 49 - Linhas de base ajustadas conforme valor da entrelinha

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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4.2.8 Distribuicao de textos e imagens para compor a mancha grafica

As etapas anteriores correspondem a estruturacdo do projeto grafico-editorial e apds
concluidas, deve-se iniciar a distribuicdo dos textos, imagens e outros elementos que vao compor a
mancha gréafica.

No projeto grafico-editorial, a mancha grafica € a area de distribuicdo dos elementos
graficos, textuais e figurativos (fio, box, imagem etc.). Nessa distribuicdo, a base dos
caracteres que compGe todos os textos deverdo se alinhar com as linhas de base, configuradas
na etapa 72%. Com a articulacdo entre grade, diagrama e mancha grafica, o designer pode
planejar as relagGes de proporcionalidade e localizagdo, ocupando a pagina com imagens,
graficos e textos escritos, estabelecendo o processo de diagramacdo. (CASTRO; PERASSI,
2018)

Com a finalidade de auxiliar na escolha de um tipo de diagrama para dispor o contetdo,
podem-se utilizar como base os trés mais comuns: retangular, colunar e modular. Porém, deve-se
fazer uma avaliacdo da estrutura do conteldo, uma vez que cada tipo de diagrama atende a
necessidades especificas. O retangular € composto por 1 coluna e indicado para textos continuos. O
colunar é composto por 2 ou mais colunas e utilizado para controlar um maior volume de textos ou
para dispor informacOes diferentes em colunas separadas. J& o modular é constituido por blocos
distribuidos vertical e horizontalmente pela pégina e utilizado em produtos com informacdes
complexas e segmentadas.

Apos a definicdo dos diagramas, pode-se distribuir o texto e as imagens para verificar o

comportamento e a proporgdo destes elementos na estrutura dos layouts, como mostram as figuras 50
e 51.

Figura 50 - Distribuicao de textos e imagens no diagrama colunar assimeétrico e simétrico,

ididunt ut Iz
aliqua. Ut enim ad

orem ipsum dolor sit amet, consectetur orem ipsum dolor sit
jusmod tempor incidi
aliqua. Ut enim
ostr cita-
tion ullame is nisi ut aliquip ex
ea con sequat. Duis aute
tion ullameo laboris nisi ut aliquip ex

horis nisi ut aliquip ex ea commodo
Duis aute consequat. Duis aute
r Lorem ipsum dolor sit
or incidi amet,
liqua. Ut enim adipiscin

dunt ut |

minim veniam, quis fuy wlla pariatur. Exc
n o

occaecat cupidatat non proide

ris nisi ut
aliquip ex ea commodo
consequat, Duis aute

dolor sit adipiscing elit, sed do eiusmod

tempor incididunt ut labore et

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

2No caso deste projeto, na etapa 4.2.7

72



Figura 51 - Distribuicdo de textos e imagens no diagrama modular.

Sf dmet

Tt COnEet
it,. 524 do piusmo

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

4.3 Elementos gréafico-editoriais

Os elementos gréafico-editoriais sdo todos os componentes que integram uma publicacdo e
causam algum efeito na experiéncia de manuseio e leitura de um material e, por isso, devem ser
estrategicamente pensados durante a estruturagdo de um projeto. Estes elementos colaboram para
produzir a atmosfera da publicacdo, proporcionam unidade visual e engajam e guiam a leitura.

4.3.1 Elementos gréafico-editoriais textuais

Além da tipografia principal, também foram testadas tipografias displays para aplicacdo em
titulos, subtitulos, vinhetas, cartolas e outros elementos grafico-editoriais. Como cada uma das
estéticas carrega conceitos particulares e tém seus elementos préprios de identificacdo, foi definido
um estilo de tipografia para representar cada estética. A intengéo é usar da tipografia para transparecer
a esséncia de cada um dos contetdos e usa-la como outra maneira de transmitir os conceitos que
defendem.

Da mesma forma que foi feita a escolha da tipografia principal, realizaram-se testes
tipograficos com as displays. Estas foram selecionadas do site DaFont.com que disponibiliza fontes
gratis de designers independentes e, as vezes, exige creditacdo de autoria no material. As pré-sele¢des
foram realizadas levando em consideragdo as palavras-conceito que guiam cada uma das estéticas.

Para a “Ecothinking” temos as palavras modularidade, eficiéncia energética, qualidade e
durabilidade, baixo impacto ambiental, minimalismo e simplicidade; e as fontes selecionadas foram
Syabab, Surfing Capital, Josephin, Generica e Nordstern Demo. Para a estética “Compartilhar” os
conceitos sdo: troca, empréstimo, economia compartilhada, conexdo, entrelagamento e vinculo; e as
fontes selecionadas: Lovely Summer, Fondy Script, e Blastpink Script. E, por fim, para a “Reutilizar”
temos as palavras: assimetria, juncdo de materiais, unido de cores, reutilizacdo, imperfeicdo,
irregularidade e contraste; e as fontes selecionadas: Don’t You Know, Macbeth, Fray Gabriel e
Fabianestem Normal.

Na figura 52 sdo apresentados as tipografias escolhidas e a figura 53 exibe os testes
tipograficos realizados com as fontes pré-selecionadas citadas acima.
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Figura 52 - Tipografias displays selec

Syl - &Mmétw
SURFING CAPITAL - ECOTHINKING

Josephin - ccothinking

Generica — Ecothinking
Nardstern Demo - Ecothinking

Jevelyy Summer - Compasililhar
Fondy Senipl - Compantithor
Olastpivk Geripl - Coumportibhar

DONT Y0U KNOW - REUTILIZAR

lwebeth - feutilizer
FEAY CABRILCL - RAUTILIZAR

FAbidfEStEM NOMMadl B FCothfkins

Fonte: Elaborado pela autora (2018).




Figura 53 - Testes tipogréficos com as fontes displays de cada uma das estéticas

Titulo titulo
'|'I'|'|..IIO fltulo

‘quam ninil molestise consequstur, vel ilum cui dolorem eum fugist quo
voluotas nulls paristur?

TiTuL® TiTULO

filudo titute  11TULO TITULO

Lorem fozum ol it smet, consectet.r adpissing it sed co ekismed
tempor inididunt ut lsbore et doiors magne sigus. Ut e

Sed ut permiciatis unde omnis iste nstut error 5t voluptetem sccuzan-
um doloremaue lsudentium, totsm rem soerism, escus ipzs quse sb

corporis suscioit Isboriozem, nis ut sliquid ex es commadi consequstur?

iire resrehenderi qui in es voluptate velit esse
conzequstur, vel ilum gui dolorem eum fugist quo

Fonte: Elaborado pela autora (2018)

Apos realizacdo do teste tipogréafico, foi definido que a fonte para a estética Ecothinking sera
a Josephin, para a “Compartilhar” a Lovely Summer e para a “Reutilizar” a Don’t you know. Todas
foram escolhidas pois harmonizaram com a fonte principal, a Lato; porque apresentaram boa
legibilidade, adequado comportamento na impresséo e traduziram eficientemente os conceitos de cada
uma das estéticas.

Isto posto, foi estabelecida a tipografia, o tamanho em pontos e o peso de cada um dos
elementos gréficos-editoriais textuais: titulo, linha de apoio, subtitulo, olho, legenda e folio.

Titulo: O titulo é um elemento de grande importancia pois captura a atencéo do leitor, indica
0 assunto do texto a ser lido e o direciona para a leitura, por isso deve ter significancia visual. Por ser
o0 elemento mais importante da pagina, ele sera utilizado nas tipografias displays de cada uma das
estéticas, chamando atengdo visualmente e j& introduzindo, mesmo que inconscientemente, aos
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conceitos da estética. Para gerar harmonia entre os elementos da publicagdo, tanto o tamanho quanto a
entrelinha dos titulos foram determinados proporcionalmente a partir das definicGes anteriormente
feitas para a tipografia principal, de acordo com o quadro 8 abaixo.

Quadro 8 - Definices das tipografias para os titulos

ESTETICA FONTE TAMANHOS / ENTRELINHAS
Ecothinking I‘I 47,5pt/56pt
Josephin eotonn
Compartilhar 38pt/70pt
;L 5 8 57pt/ 112pt
Reutilizar 38pt/70pt
DONT YBU KNEW

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Como ainda ndo se sabe exatamente onde se fara necessario o uso dos titulos nos layouts, ja
gue eles poderdo aparecer em spreads ou em paginas simples, foi definido mais de um tamanho para
este elemento em cada uma das fontes displays.

A fonte Josephin podera se apresentar na forma de titulo nos tamanhos/entrelinhas
47 ,5pt/56pt e 76pt/98pt; a fonte Lovely Summer nos tamanhos/entrelinhas 38pt/70pt e 57pt/112pt; e a
fonte Don 't You Know nos tamanhos/entrelinhas 38pt/70pt e 57pt/112pt.

Os tamanhos 38, 47,5, 57 e 76 sdo todos multiplos de 9,5; e as entrelinhas 56, 70, 98 e 112
maltiplos de 14, o que promove o encaixe das escritas na grade da publicacdo e mantém relagdo de
proporcionalidade entre o titulo e o corpo de texto.

Linha de apoio: A linha de apoio € utilizada para complementar a informacdo apresentada
pelo titulo. Neste projeto foi estabelecido para a linha de apoio o0 uso da tipografia Lato, no tamanho
14pt com entrelinha de 18pt e peso medium. Essa escolha cria boa hierarquia entre as informagoes e
consegue destacar a linha de apoio em relagdo ao texto, mas ndo compete visualmente com o titulo,
como mostra a figura 54.
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Figura 54 - Relacgdo de proporc¢do entre titulo, linha de apoio e texto.

Titulo Titulo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-
piscing elit, sed do eiusmod tempor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commeodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate

velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Subtitulos: A principal funcdo dos subtitulos é segmentar o texto, proporcionando pausas, 0
que auxilia no entendimento do contetido e no engajamento da leitura. Para este projeto foi definida a
aplicagdo da fonte Lato, no tamanho 18pt com entrelinha de 14pt e peso bold para os subtitulos. Como
provavelmente os subtitulos do contetdo pré-selecionado ndo ocupardo mais de uma linha, decidiu-se
por utilizar a entrelinha com valor negativo, promovendo o encaixe dos mesmos na grade do
documento.

Figura 55 - Relagéo de proporcéo entre subtitulo e texto.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolar in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mallit anim id
est laborum.

Subtitulo

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusan-
tium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab
illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explica-
bo. Nemao enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit
aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione volupta-
tem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius
modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat vo-

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Corpo de texto: em relacdo ao corpo de texto anteriormente fixado, Lato 9,5/14pt, foram
definidos alinhamento, hifenizacdo e quebra de texto. Segundo Haslam (2007), cada alinhamento
possui intensidades que sustentam a leitura de informagdes diferentes ou a aparéncia visual da pagina.
Como o conteldo deste projeto apresenta-se em pequenos blocos de texto, ficou definido que o
alinhamento do texto sera livre, podendo ser adaptado de acordo com as necessidades do layout, de
forma a harmonizar com a imagens e outros elementos que o compdem.

Decidiu-se por ndo utilizar hifenizacdo no texto deste projeto, principalmente porque o
conteido é composto de textos curtos.

A hifenizacdo ndo reflete a maneira como falamos e ndo faz jus a
integridade das palavras; e em muitos casos, também ndo contribui para a leitura. A
hifenizacdo é um estratagema e alguns tipografos consideram-na uma adaptagdo de
baixa qualidade. Ela quebra palavras em elementos sem significado, forcando o leitor
a suspender a interpretacdo entre o final de uma linha e o inicio da seguinte, muito
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embora tenhamos aprendido a antecipar o significado das palavras em razdo do
contexto da frase. (HASLAM, 2007).

Em relacéo a quebra de texto, optou-se por iniciar os paragrafos utilizando recuo no valor de
1 modulo (4,938mm), j& que este recurso promove uma boa segmentacdo entre os pardgrafos e
promove menos utilizacdo de papel quando comparado a quebra de texto com o uso de uma linha em
branco.

Olho de matéria: este recurso visa destacar parte de um texto, enfatizando informacdes e
ajudando na sua compreensdo. O olho geralmente oferece respiro a pagina e também é utilizado como
um elemento de destaque, um recurso visual de atragdo, principalmente em paginas que nao possuem
imagens. O estilo definido para este recurso foi a fonte Lato em tamanho 13pt com entrelinha 18pt e
peso semibold. Optou-se por uma entrelinha maior que a padrdo para o tamanho 13pt, para
proporcionar respiro ao texto. Como o olho € um elemento de destaque, também foi definido que ele
aparecera sempre em cor diferente do texto corrido, ou dentro de um box de cor, como mostra a figura
56. O alinhamento deste elemento sera livre, adaptando-se ao layout da pégina, porém, deve ser
sempre diferente do utilizado no texto corrido, para gerar contraste.

Figura 56 - Olho de matéria
Subtitulo

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusan-
tium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab
illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explica-
bo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit
aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione volupta-
tem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius
modi tempora incidun.

“Ut labore et dolore magnam aiquam
quaerat voluptatem. Ut enim ad mini-
ma veniam, quis nostrum exercitatio-

nem ullam corporis suscipit.’

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Legenda: a legenda é um texto curto que tem como fungéo explicar ou creditar uma imagem
ou ilustracdo. Para este projeto foi definida para a legenda a utilizagdo da tipografia Lato em tamanho
7pt e entrelinha de 10pt com peso light. O alinhamento sera orientado pela posi¢do da imagem ou
ilustracdo, o que confere unicidade e complementaridade entre os dois elementos.

Figura 57 - Exemplos de legendas seguindo o alinhamento da imagem.

Ut enim ad minima veniam, quis
nostrum exercitationem ullam
carporis suscipit

IMAGEM IMAGEM

Ut enim ad minima veniam, guis nostrum
exgrcitationem ullam corporis suscpit.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Folio: o folio é também conhecido como numeracdo de pagina. Ele é comumente utilizado
nos cantos externos das paginas, variando sua posi¢do. Os fdlios do trendbook ficardo localizados
centralizados nas margens externas e inferiores das paginas, a fim de facilitar a busca pelo leitor.
Serdo compostos pela tipografia Lato, nas mesmas configuragbes do texto corrido: tamanho 9,5pt,
entrelinha 14pt e peso light.

4.3.2 Elementos gréafico-editoriais nédo textuais

Como elementos grafico-editoriais ndo textuais o book apresenta o uso de box, fios e um
indice lateral. Estes elementos foram aplicados a fim de enfatizar determinados conteidos e imagens e
ajudar o leitor na localizac¢do dentro do material, uma vez que o contetdo é bastante segmentado.

Box: 0 box é uma caixa, que pode ser constituida por uma cor sélida ou apenas por contornos,
utilizada com a fungdo principal de destacar um texto. Para o projeto deste trendbook, foram definidas
duas configuracGes de boxes: a primeira, um box de arestas que formam angulos retos, preenchido por
cor sélida, para ser aplicado atrds de elementos como o olho, a legenda e a linha de apoio, servindo
para destacar tais conteudos, conforme figura 58. Os boxes desta configuracdo devem possuir
dimens@es de 1 mddulo a mais que as dimensdes da caixa de texto, propiciando respiro ao conteudo.
J& a segunda configuracédo é de boxes de arestas que formam angulos retos e constituidos apenas pelo
contorno, na espessura de 4pt. Eles foram aplicados ao redor de caixas de textos ou perto das margens
da pagina, transformando-os em elementos visuais de diagramacao, como exemplo expresso na figura
59.

Figura 58 - Configuracgdo de box para aplicacdo em olho, legenda e linha de apoio.

tem sequi nesciunt. Neque porro guisquam est, qui dolorem ipsum quia

dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numguam eius
modi tempora incidun.

“Ut labore et dolore magnam aiquam
quaerat voluptatem. Ut enim ad mini-

ma veniam, quis nostrum exercitatio-
nem ullam corporis suscipit.”

Fonte: Elaborado pela autora:

Figura 59 - Exemplo de utilizagdo de boxes como elementos visuais de diagramagao.

Fonte: Pinterest.
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Fio: os fios séo linhas que destacam palavras ou textos e separam colunas. Neste projeto eles
foram aplicados junto aos olhos de matéria, a fim de guiar a leitura e destacar o elemento. Serdo
compostos por dois fios que, quando unidos, formam um &ngulo de 90 graus e deverdo percorrer todo
0 comprimento e largura da caixa de texto em apenas um de seus lados, como uma moldura aberta.
Eles devem seguir a mesma cor aplicada ao olho, ter espessura de 1pt e manter distdncia de um
maddulo da caixa de texto, para ndo prejudicar o respiro do contetido, como mostra a figura 60. Outra
configuracdo de fio foi utilizada como elemento visual de diagramacéao, na espessura de 4pt, a fim de
harmonizar com os boxes definidos anteriormente e ajudar na segmentacéo e organizacao do conteudo
(figura 59).

Figura 60 - Aplicacéo de fio junto ao olho de matéria.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do siusmod-
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusan-
tium doloremgue laudantium, totam rem aperiam, eague ipsa quae ab
illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explica-
bo. Nemo enim ipsam voluptatem guia voluptas sit aspernatur aut odit
aut fugit, sed quia conseguuntur magni dolores eos qui ratione volupta-
temn sequi nesciunt. Neque porro quisguam est, gui dolorem ipsum quia
daolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numguam eius
modi tempora incidun.

“Ut labore et dolore magnam aiquam
quaerat voluptatem. Ut enim ad mini-
ma veniam, quis nostrum exercitatio-

nem ullam corporis suscipit.”

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

indice lateral: como explicado anteriormente, o contelido do presente projeto é bastante
segmentado e por isso, pode acabar causando confusdo ao leitor na localizacdo dentro do material se
este ndo for bem estruturado e hierarquizado. Como forma de minimizar este risco, optou-se por
utilizar um indice lateral ao longo do trendbook. Ele ficara localizado nas laterais direitas das paginas
impares do material e serd composto por um fio de 4pt (j& que esta espessura foi definida como
padrdo anteriormente) que ficard hd 2 mddulos de distancia da margem final da pagina, como mostra a
figura 61. Junto ao fio ficara a vinheta, contendo a informagdo de localizacdo com os nomes das
sessdes do material (como “Estética 1 - Ecothinking e “Macrotendéncia - Lowsumerism, por
exemplo). O estilo da vinheta ficou definido como: tipografia Lato, em tamanho 8pt e entrelinha de
14pt; em peso light com todas as letras maiusculas.
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Figura 61 - indice lateral, com aplicacdo de fio e vinheta

Titlule
Tilule-

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

ESTETICA 1 - ECOTHINKING

4.4 Capa e Quarta capa

A capa e a quarta capa de um publicacdo servem para proteger as paginas do miolo e para
indicar o seu conteudo. Elas podem ser usufruidas como elementos diferenciadores em um material e
tornarem-se componentes de seducdo, induzindo o folneamento ou a compra de uma publicagdo. A
capa e a quarta capa podem se apresentar em diversos estilos, de forma a reforgar uma marca,
promover um titulo, fomentar artistas ou indicar o contetdo. Essa variacdo se da de acordo com o
género do material e o publico-alvo ao qual se destina.

Como a concepcdo deste projeto incentiva a diminuicdo da geracdo de impactos ambientais e
foi construido de forma a seguir essa diretriz, foi definido o uso da capa e quarta capa em escala de
cinza, diminuindo a quantidade de tinta aplicada no momento da impressdo. Portanto, para sua
impressdo sera aplicado o processo off-set seco 1x0, utilizando somente a cor preta, em papel off-set
de gramatura 180gm? com selo FSC. Como forma de inspiracdo para definicdo dos elementos
constantes na capa e quarta capa, foi desenvolvido o painel seméantico ilustrado pela figura 62 a
sequir.
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Figura 63 - Painel semantico inspiracional para capa e quarta capa.

FIRST
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FEEL
THEN
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THE NATURE
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Joyjoue magazine less
won coever

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Apbs analise do painel semantico (figura 62)alguns elementos obrigatérios e desejaveis para a
capa e quarta capa foram estabelecidos, de acordo com o quadro 9.

Quadro 9 - Definigdes para a capa, contra capa, terceira capa e quarta capa.

PAGINA ELEMENTOS DESEJAVEL /
OBRIGATORIO

Capa - Nome do trendbook Obrigatorio
- Ano a que se refere

- Imagem ou ilustracéo relacionada ao
contetido

- Elementos que remetem a Desejavel
diagramagéo interna, como boxes e
fios

- Utilizacdo de fonte display especifica
para o0 nome do trendbook,
promovendo unicidade e diferenciagdo
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Quarta capa - Frase de efeito, relacionada ao Obrigatorio
conteudo do book

- Elementos que remetem a Desejavel
diagramagéo interna, como boxes e
fios

- Logo de patrocinadores e apoiadores

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

4.5 Naming

O nome é um elemento muito importante em uma publicacdo pois serve para identificar,
diferenciar, emocionar e memorizar um material. Veiga (2017) defende que dentre os diversos pontos
de contato existentes entre uma marca e seu publico, 0 nome merece atencao especial pois ele serd o
responsavel por iniciar diadlogos sobre uma nova experiéncia ou produto.

A escolha do nome deve ser estratégica a fim de sintetizar o conteido e adequar-se ao
publico-alvo de forma a estabelecer conexdo. Além disso, é relevante que o nome tenha pronincia e
escrita coerentes, facilitando a memorizagéo e evitando cacofonias e ambiguidades. Ainda segundo
Veiga “um nome, quando bem definido, além do carater distintivo ao qual recai uma de suas fungdes
primordiais, integra valor emocional, reforca o posicionamento e provoca a lembranca de diversos
significados conexos a marca designada.” (VEIGA, 2017).

Para o processo de naming do presente projeto realizou-se um brainstorming tendo como base
as palavras-conceito definidas para a macrotendéncia Lowsumerism e para as trés estéticas
desdobradas dela: Ecothinking, Compartilhar e Reutilizar. Neste processo novas palavras foram
listadas para definir o material, como mostra a figura 63.

Figura 63 - Brainstorming para o processo de naming

Ves G 5 \

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Apos andlise das ideias geradas no brainstorming, uma filtragem foi realizada retirando
palavras com duplo significado e dificeis de pronunciar ou escrever. Como resultado, sobraram 4
palavras: NoOs, Consciéncia, Conexdes e Vinculos. Elas foram examinadas novamente e por fim,
decidiu-se pelo uso da palavra “Consciéncia” para o nome do caderno de tendéncias.
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As defini¢Oes da palavra “consciéncia” sdo: “sentimento ou conhecimento que permite ao ser
humano vivenciar, experimentar ou compreender aspectos”; e “sentido ou percep¢ao que o ser
humano possui do que ¢ moralmente certo ou errado em atos e motivos individuais”. Entendeu-se que
esta palavra e sua definicdo representam muito bem as principais ideias que o presente estudo deseja
disseminar, de analisar e repensar habitos e atitudes para promover a mudanca de comportamentos
danosos ao meio ambiente.
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5. FASE EXECUTIVA: DESENVOLVIMENTO DA PUBLICAGAO

Definida a base do projeto gréfico-editorial, bem como seus elementos complementares,
inicia-se 0 processo de organizacdo e distribuicdo do conteldo em paginas, de forma a possibilitar a
realizacdo uma diagramacao pertinente ao trendbook.

5.1 Espelho de publicagdo

A Fase Executiva iniciou-se com a estruturacdo do espelho da publicacdo que, de acordo com
Ali (2009), ¢ a ordenacdo do contetido que serd contemplado. Ele funciona como um guia que auxilia
o melhor posicionamento das aberturas de capitulos, se¢fes e imagens presentes no decorrer das
paginas.

Com base na selecéo do contetido efetuada no item 4.1 e na anélise de similares apontada no
item 3.2, realizou-se a disposicdo inicial do contetdo de forma a promover adequada leiturabilidade,
respiro, boa distribuicdo das imagens e uma organizacdo logica de complementaridade entre as
sessOes do contetido. A figura 64, apresenta o resultado desta distribuicéo.

O book terd 48 péaginas e comecard introduzindo ao publico-leitor o que é uma
macrotendéncia e como ela é aplicada aos bens de consumo (Introducéo - vermelho). Depois, trard
informacGes sobre a Lowsumerism, macrotendéncia selecionada para este projeto (Macrotendéncia -
roxo). Em seguida, apresentara os desdobramentos da tendéncia em 3 estéticas: Ecothinking (Estética
1 - azul claro), Compartilhar (Estética 2 - rosa) e Reutilizar (Estética 3 - amarelo) com apresentacdo
da conceituagdo das mesmas e demonstracdo das atitudes e os aspectos materiais de cada uma, que
foram definidos anteriormente. Apds, sdo explanadas as paletas de cores escolhidas para cada estética
(Paleta de cores - azul escuro). E por fim, serd feita a conclusdo dos estudos e conteldos
demonstrados (Concluséo - vermelho) e a apresentacdo dos dados técnicos, como os créditos dos
textos e imagens (Dados técnicos - verde).
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Figura 64 - Espelho de publicacdo

2 3 4 5
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. Introducao/Conclusao . Macrotendéncia . Estética 2 . Paleta de cores

. Surmadrio . Estética 1 Estética 3 . Dados técnicos

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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5.2 Diagramacéo

Com base nos dados levantados nas etapas anteriores e nas decisfes tomadas na Fase Criativa
e inicio da Fase Executiva, iniciou-se a diagramacédo do trendbook Consciéncia. Dessa forma, textos,
imagens, boxes, folios e outros elementos grafico-editoriais foram dispostos ao longo da publicagéo.

O projeto foi diagramado no softwarelndesign, com auxilio dos softwares Photoshop e
Illustrator, para a realizacdo da edi¢do de imagens e desenvolvimento de elementos gréficos aplicados
no decorrer das paginas.

Os spreads reservados para a introducdo, sumario e conclusdo utilizaram do diagrama de uma
coluna, com tamanho definido anteriormente, como mostram as figuras 65, 66. Isso ocorreu devido a
guantidade pequena de textos que continham e para proporcionar uma linguagem limpa e com respiro
para os conteudos, contrastando com as outras paginas e proporcionando equilibrio ao longo da
publicacéo.

Figura 65 —Introdugédo do book Consciéncia

LETS THINK AZOUTIT

Estamos em
um momento
de transicao

em que ¢ requisitacs, recursos naturs’s tomamse escsssos. Neste
o,

“menos & maiz' fsz com que as pessoss adquiram o habito e questionar
« i extingdo radical

cotitianc  atings a industria. Novos crisdores, a parti d necessidades.
= percengées pessosis, propdem inavacds que prevsem os desejos do
futuro e inspiram o mercado tradicional.

o 5 Qu

i ums tendéncia,
de respansabiidsde: & Comisso Europsis reista qus mss de 0% do
< 5 Ay b

temeo G crisr novos modelos de negdco, basesdos em ums sccnomis
i redor.

‘emergents, proptem solugdes ce design que == tomam referncis para
identidade e estética contemporineas.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Figura 66 —Sumario do book Consciéncia

Macrotendéncia Estética 1 Estética 2 Estética 3 Paleta de cores gon_sideracées
nais

Ecothinking............39
Compartilhar. 40
Reutilizar. 41

OIYYWNS

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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A diagramagdo das paginas da macrotendéncia Lowsumerism foi utilizada como transi¢éo de
uma linguagem mais limpa (encontrada nas paginas iniciais do book) para uma mais carregada (obtida
nas paginas das estéticas, que serdo relatadas a seguir). Portanto, trouxe componentes dos dois lados,
com imagens que ocupam grandes espagos, mas com o uso de branco como forma de criar respiro e
proporcionar equilibrio aos elementos.

Figura 67 - Diagramacéo de spread da macrotendéncia Lowsumerism

LOWSUMERISM

Consumir menos, buscar alternativas e
viver apenas com o necessario. O recado do
Lowsumerism foi dado e esta claro: o processo
de autodestruicdo causado pelo consumismo
s6 poderd ser freado por meio de um profundo
despertar de consciéncia.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Figura 68 - Diagramacéo de spread da macrotendéncia Lowsumerism

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

As paginas que contém as atitudes das estéticas se mostraram mais preenchidas, uma vez que,
na pratica, a quantidade de contetdo textual e imagético das mesmas acabou por ser maior que 0
esperado. Dessa forma, optou-se pelo uso do diagrama com duas colunas nessas péginas, de forma a
permitir uma melhor acomodacdo dos textos e distribuicdo das imagens sem tornar as paginas
sobrecarregadas. Recursos comoboxes de cor sélida, fios e olhos de matéria foram utilizados para
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balancear elementos, criar respiros e deixar as paginas equilibradas. Nos spreads que contém os
aspectos materiais das estéticas, onde as paginas sdo ocupadas quase totalmente por imagens, foi
utilizado o diagrama modular porque ele ocupa pouco espago da pagina para acomodar a pequena
guantidade de texto que essa categoria apresenta. As figuras 69, 70, 71, 72 demonstram alguns
resultados obtidos.

No universo ideal, todos o5 produtos deveriam
pensar, pars além do design, em todos esses critérios
de respsito. Entretanto, como nem todos os produtos
atendem todos os critérios, & possivel fitrar pels
caracteristica mais importante pars vocé e, dlaro,
‘quento mais critérios um nico produto stingr, methor.

Para tomar & experiéncia ainda mais complets, &

CCOMMErce
Mois Almo

'ESCRITO POR: MARINA COLERATO.
MAGENS: DIVULGACAO

Js pensou em um e-commerce responsével por

demods, i
pensou e & por isso que, praticamente um ano apds
‘seu primeiro lansmento, Julia Bedolo & Ana Fracasso

que foge totaimente do padrSo das multimarcas que
temas porai.
AMais Aima é ums inciativa dss paulstas radicadas

05 passos da careirs. Em 2015 elss se juntaram pars
dar vida & Mais Alma, um marketplace cujo princiosl
objetivo era valorzar a producto artesanal e der
vishilidade a artistss, designers e arteskos brasikiros.

40 adentrarem o universo da moda e da produglo
de produtos conscientss, serem postss disnte dos
dessfios da sustentabiidade e entenderem o quanto 3
produgio de um produto pode implicar negativamente
no meio-ambiente, nas pessoss @ nos seres nBo-
humanos, mesmo que feito em pequens escala, a dupla
screditou ser necessirio peneirar ainda mis a selegio
@ impor novos desafios para o negécio.

0 navegar pelo site ds Mais Alms, vocé ndo navega
tamanhos,

A esvética importa muito, claro, mas o convite & para

sermos curiosos: como esse produto foi feito? Os

fitros da compra com ética crisdos pela Meis Alma, &

inspirados em referéncias nacionsis e i onai

porque esse mercado & novo e cheio de dessfios &
todos temos sinda muito © que aprender sobre ele.
Fatorss que Julia & Ana n2o escondem e encaram de
frente, sempre dispostas a evolir e fazer melhor.

A tarefa posta n3o & f4ci, mas 3 Mais Alma comegou

s0: respeito na produgBo, feito pelo artista, vegano,
orgénico, upcydling. design atemporal, cruty-free &
‘eco-friendly.

Nao & dificl se apaixonsr
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comendadas por muheres que fortalecem 0 coro das

muiheres na moda.

-

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Figura 70 - Spread com diagramacéo de atitude da estética Reutilizar
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Figura 71 - Spread com diagramac&o dos aspectos materiais da estética Compartilhar
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Algumas modificacbes em elementos grafico-editoriais foram necessérias ao distribuir o
contetdo pelas paginas. A configuracdo definida anteriormente para os subtitulos de 18pt/14pt se
mostrou problematica, pois ocorreu a sobreposicao de letras, o que tornou a leitura ilegivel. Por isso, 0
valor da entrelinha para esse elemento foi modificado para 19pt. Além disso, a utilizacdo do diagrama
modular foi pequena - apenas nas paginas que apresentaram 0s aspectos materiais das estéticas,
porque as mesmas foram quase todas preenchidas com imagens e o resto do contetdo ndo se revelou

segmentado ao ponto de necessitar tantas quebras. Portanto, ocorreu a predominéncia do uso dos
diagramas de 1 e 2 colunas.
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5.3 Especificacbes Técnicas

Realizada a diagramacdo € interessante rever as especificacfes técnicas do projeto e, se
preciso, redefini-las. Como citado anteriormente, o trendbook é um publicacdo de 48 péginas
coloridas, no formato 12 da tabela de aproveitamento de papel 66x96cm (apresentado na figura 34),
impressas frente e verso; além da capa, em preto e branco, impressa separadamente e somente frente.

O book deve atender aos pardmetros do processo de impressdo offset-seco, contendo um valor
de sangria para evitar cortes indesejados no refile, seguir padrdo de cores CMYK e ter imagens em
alta resolucédo para garantir qualidade de impressdo. A tiragem inicial serd de 300 exemplares e havera
a possibilidade de reimpressao se necessario.

O papel escolhido para o projeto foi o offset ndo revestido com selo FSC, pois segue um
padrdo ecoldgico e por ter boa absorcdo de tinta, sendo indicado para impressdes coloridas. A
gramatura definida para o miolo foi 120 g/m?, que oferece ao leitor conforto ao manusear o material
devido a firmeza das paginas, e comodidade durante a leitura e visualizagdo do contetdo, ja que a
espessura do papel ndo prejudica a compreensdo do conteldo devido a opacidade. J& que uma das
funcgdes da capa é a protecdo do miolo, foi definido um papel de gramatura maior, neste caso, o offset
ndo revestido com selo FSC na gramatura 250 g/m2 e arte final da capa pode ser observada na figura
73. O miolo é composto por trés cadernos de 16 paginas cada, dobrados e unidos a capa. Eles serdo
refilados e posteriormente encadernados manualmente através de costura, caracterizando o formato
final.

Figura 73 — Arte final da capa
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Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A partir destas definicdes, as especificacbes técnicas foram organizadas de maneira
sintetizada e em linguagem adequada, conhecida como jargao grafico, e serdo apresentadas a seguir:

Titulo: Consciéncia: trendbook que promove o pensamento ecolégico - inverno 2020
Processo de impressdo: Offset seco.
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Miolo

Numero de paginas: 48 paginas

Formato Fechado: 217,27 x 237,02 mm

Formato Aberto: 434,54 x 237,02 mm

Cores: Colorido (4/4)

Papel: Offset néo revestido 120 g/m?, com selo FSC

Capa

Formato Fechado: 217,27 x 237,02 mm

Formato Aberto: 438,54 x 241,02 mm

Cores: Preto (1/0)

Papel: Offset ndo revestido 250 g/m?, com selo FSC

Acabamento: Refile e encadernagdo manual

5.3.1 Fechamento de arquivo

A sangria definida para o projeto foi de 5mm em cada extremidade da folha, uma vez que esse
valor é considerado suficiente como margem de seguranga para evitar cortes indesejados, e por isso as
areas chapadas e imagens foram estendidas até a marca de sangria.

Para gerar um arquivo satisfatorio para a impresséo, as imagens da publicagdo devem estar
em alta resolugdo e definidas dentro do sistema de cores CMYK, que é o padrdo utilizado para a
producdo de impressos.

A partir dessas predefinicBes, pode-se gerar o arquivo final que sera impresso pela grafica.
Geralmente, é solicitado a extensdo de arquivo fechado .PDF X-1a, pois ela permite a otimizagdo das
imagens e a incorporacgdo de fontes sem comprometer o conteldo. Devido a encadernagdo manual o
arquivo teve que ser exportado como livreto ou booklet, de forma que a primeira e Ultima folha estéo
ligadas, assim como a segunda e penultima e assim sucessivamente, para que seja possivel fazer a
encadernagao com costura no centro.

5.4 Protoétipo

Depois da diagramacdo concluida, da revisdo das especificagdes técnicas e do correto
fechamento do arquivo para impressdo, o projeto esta pronto para a producao.

Como forma de simular os aspectos fisicos da publicagdo e promover a verificacdo e
validacgdo das caracteristicas da mesma antes da materializacdo do projeto, protétipos digitais, também
conhecidos como mockups, foram realizados e estdo expressos nas figuras 73, 74, 75, 76.
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Figura 74 - Mockup do spread de abertura Lowsumerism

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Figura 75 - Mockup de uma das atitudes da estética Ecothinking

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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Figura 76 - Mockup do spread com o0s aspectos materiais da estética Compartilhar

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Figura 77 - Mockup com uma das atitudes da estética Reutilizar.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Todas as etapas deste projeto foram essenciais para apresentar, em seu fim, um produto
harmonioso textual e visualmente, coerente com a proposta de diminuir a0 maximo os impactos
ambientais causados em seu desenvolvimento e adequado as necessidades e demandas do publico
alvo.

Seguir uma metodologia de projeto permite, a 0 quem executa, ter uma melhor visdo geral de
planejamento do mesmo, de forma a constatar lacunas e encontrar maneiras de preenché-las. Iniciar
com a problematizacdo é um modo eficaz do designer adentrar a fundo no projeto. Através da
realizacdo de pesquisas e analises sobre o problema, ele, mais provavelmente, conseguira se colocar
no lugar do publico alvo para encontrar uma solugdo pertinente, que resolva suas dores e atenda suas
necessidades.

A utilizacdo da metodologia de Bruce Archer neste projeto permitiu a construcdo de uma
pesquisa concisa, desenvolvida de maneira gradual, seguindo as etapas gerais definidas por ele.
Ainda, as fases foram verificadas e validadas de pouco em pouco, uma vez que a caracteristica ndo
linear de sua metodologia permite essas agcdes. Ao somar a metodologia proposta por Castro e Perassi
(2018) na Fase Criativa, permitiu-se a criagdo de uma estrutura grafico-editorial ergondmica,
funcional e harménica para o projeto, de forma a reforgar os conceitos e requisitos definidos nao
apenas nas paginas isoladamente, mas na publicagdo como um todo.

De modo geral, acredita-se que os objetivos do projeto foram alcangados. Os conceitos e
requisitos definidos foram adequadamente aplicados através da utilizacdo de principios de design; e a
promogdo do pensamento ecolodgico e da diminui¢do de impactos ambientais foi possibilitado através
da estruturacdo grafico-editorial, das escolhas de producéo grafica e na selegdo do contetdo.

O desenvolvimento deste trabalho foi uma grande experiéncia, tanto na construgdo de um
produto gréfico-editorial ecologicamente amigavel quanto na ampliacdo da visdo sobre o Design no
ambito social e como agente de transformacéo e evolugdo, agregando muito no desenvolvimento
pessoal e profissional da autora. Durante sua realizacéo, foi possivel utilizar e colocar em prética todo
o aprendizado adquirido ao longo de sua graduacdo e de suas experiéncias profissionais na area.
Também, foi possivel absorver ainda mais informacdes sobre o Design como ferramenta de mudanca
e adquirir conhecimentos técnicos de Design Gréafico e Design de Moda.
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