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Resumo

Trata-se do relatorio técnico-académico do projeto de Design Editorial
desenvolvido para a conclus@o do curso de Bacharelado em Design. O produto
projetado foi o fotolivro, intitulado “Fotograffiti: Fotolivro como veiculo de
comunicagdo”, que registra as fotos de graffitis das cidades de Sdo Paulo e
Floriandpolis. Para orientar a projetacdo do produto gréfico-editorial, foi
adotada e adapatada a metodologia proposta por Luciano de Castro, que ¢é
estruturada em trés etapas: (1) Absor¢do; (2) Constituigdo, e (3) Produgdo.
Durante o desenvolvimento do projeto para a criagdo do produto como um
fotolivro, buscou-se recursos graficos para expressar a identidade visual da
cena do graffiti em cada cidade, especialmente, por meio das fotos e disposi¢@o
das mesmas nas paginas. Foram exploradas também praticas diferenciadas de
producdo grafica, como impressdo em serigrafia e tradicional digital, além do
uso de papéis especiais. Um dos objetivos do projeto, ¢ que o contato com o
produto propicie uma experiéncia narrativa fotografica com contrapontos,
estimulando a leitura da obra seguindo uma narrativa fotografica com tema
definido.

Palavras-chave: graffiti, design, editorial, fotografia, fotolivro, serigrafia,
producdo grafica.



Abstract

This is the technical-academic report based on the Editorial Design project
developed for the conclusion of the Bachelor degree in Design. The developed
product was the photo book titled "Fotograffiti: Photobook as a vehicle of
communication", which shows the graffiti photos from the cities of Sdo Paulo
and Floriandpolis. To guide the development of the graphic-editorial product,
the methodology proposed by Luciano de Castro was adopted and adapted,
which is structured in three stages: (1) Absorption; (2) Constitution, and (3)
Production. During the development of the project to create the product as a
photobook, graphic resources were sought to express the visual identity of the
graffiti scene in each city, especially through the photos and their layout on the
pages. Differentiated practices of graphic production were also explored, such
as silkscreen and traditional digital printing, as well as the use of special
papers. The main objective of the project is that the contact with the product
propitiates a photographic narrative experience with counterpoints, stimulating
the reading of the work following a photographic narrative with a defined
theme.

Keywords: graffiti, design, editorial, photography, photo book, screen printing,
graphic production.
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1. Introducao

A seguir sdo expostos um conjunto de aspectos introdutorios do
projeto, como apresentagdo, objetivos, justificativa, delimitagdo de projeto e
metodologia projetual. A diante o texto segue estruturado em partes,
descrevendo o trabalho realizado em cada uma das fases propostas na
metodologia projetual.

1.1 Apresentacio

Este ¢ o relatério técnico-académico de um projeto de Design
Grafico-Editorial do fotolivio que expressa e materializa, de maneira
predominantemente visual e artesanal, fotos de graffitis em duas diferentes
cidades, identificando a identidade artistica e cultural onde sdo executados. As
fotos reunidas fazem men¢do as cidades de Florianopolis e Sdo Paulo,
fotografadas por mim e outros autores, em diferentes periodos de captacao.
Assim, além de dar uma linguagem visual as cidades, os graffitis expressam e
comunicam o contexto socio-cultural das pessoas que nelas residem. Portanto
com a mesma técnica artistica, o graffiti, podemos identificar os diferentes
conjunto de expressdes visuais de cada cidade.

O ponto que pretendeu-se investigar ¢ comunicar no projeto com a
peca grafica, ¢ a presenca de diferengas e/ou similaridades entre os graffitis,
com relacdo a cidade onde sdo encontrados. O graffiti como manifestagdo
artistica, politica e cultural, comunica muitos modos de expressdo e
significados, que segundo este projeto, manifestam-se de maneiras bem
heterogéneas nas cidades estudadas.

A busca principal do projeto ¢ encontrar estas diferencas e
similaridades dos graffitis nas cidades, estabelecendo uma comparacio visual
destes no fotolivro. Assim, tentou-se encontrar a resposta para a presenca de
estilos e tipos de graffitis em uma e em outra cidade. A escolha das cidades ¢é
proposital, apresentando caracteristicas marcantes diferenciadas, bem como
suas realidades socioecondmicas e localizacdo no Brasil. O fotolivro permitira
que esses graffitis sejam expostos, por fotos, e portanto responder a questdo
inicial deste projeto por meio de referéncias que discutam o assunto.
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O termo “projeto grafico-editorial” empregado neste trabalho, aborda
o conteudo do livro e contexto de producdo e distribui¢do, mas foca sobre o
Design Gréfico do produto editorial.

Além do texto do autor, um livro deve abordar questdes importantes
como legibilidade, conceito, layout e organizagdo do conteudo, segundo
Samara (2010). O contetido de uma publicacdo ndo se define apenas por textos
mas sua composicdo inclui fotografias, ilustracdes, cores, tipografia e
elementos graficos. Um livro impresso, por exemplo, ¢ um produto de
informagdo que necessita ser projetado pelo Designer Editorial, a fim de
comunicar a informacdo ao leitor de modo a transmitir a ideia que ainda ndo
tem forma. O planejamento da publicagdo aborda também produgdo grafica,
formatacdo de pagina, escolha de papel, impressao
e acabamentos. A diagramagdo visa organizar todos os elementos de uma
publicagdo como textos, fotografias, ilustragdes, entre outros, em
uma pagina. O grid é um conjunto de linhas que ajudam o designer a alinhar os
elementos da pagina entre si (Lupton e Phillips 2008).

A estrutura do projeto ¢ relacionada aos principios do fotolivro,
produto editorial material, impresso ¢ montado. O projeto previu um produto
confeccionado por uma mescla de impressdo artesanal em serigrafia e digital,
que além de ser observado e lido, o fotolivro deve ser manejado pelo leitor,
sentindo a textura da pega e sua montagem.

A etapa de impressdo do fotolivro foi projetada de maneira pertinente
a produ¢do de fotolitos para serigrafia e diagramacdo para impressdo digital,
como a encadernagdo das unidades do fotolivro. Esse direcionamento cria um
carater visual e sensorial ao produto, que permite a expressdo dos graffitis em
fotos, juntamente com elementos graficos que qualificam a experiéncia do
leitor e extrapolam o conteido verbal. A funcdo das informagdes verbais ¢
informar sobre a expressdo que comunicam os graffitis, tema deste fotolivro.
Os textos sdo entrevistas com grafiteiros das duas cidades, dando seu relato do
graffiti em sua regido.
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1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver um fotolivro autoral que comunique e materialize a
identidade artistica de graffitis em Floriandpolis e Sdo Paulo.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Pesquisar semelhantes no mercado e mapear as tendéncias de
fotolivros;

- Identificar a linguagem dos graffitis de cada cidade pesquisada;

- Selecionar e experimentar métodos de impressdo e encadernagao.

- Aplicar as informagdes levantadas em entrevistas de relatos de
grafiteiros de cada cidade;

- Diagramar as paginas do fotolivro com as fotos selecionadas.

1.3 Justificativa

O projeto foi idealizado para aliar habilidades adquiridas por mim,
durante a realizagdo do curso de Design na UFSC. Além disso, usar de areas
como a fotografia e pds-produgdo de imagens onde atuo profissionalmente ¢
como projeto pessoal, a serigrafia. A serigrafia pretende ser usada para o
refinamento nas impressdes e dar o carater de exclusividade do projeto. O
graffiti vem de gosto pessoal, arte urbana de grande admiragdo e enorme
impacto social e influéncia no mundo contemporaneo. Tive a chance de visitar
importantes graffitis na Europa, em intercdmbio com passagem nos anos de
2014-15. Pude ver de perto obras de nomes como Banksy, ROA, Alexis Diaz
entre outros. Esses e outros artistas como os brasileiros Gémeos, Speto, Cranio,
sd0 atuantes internacionalmente como também no Brasil. Em seguidas visitas a
Sao Paulo, pude ter a real dimensdo do mundo do graffiti brasileiro e
internacional e ver artistas grandes em solo nacional, ndo esquecendo de
mencionar também cidades importantes, como Belo Horizonte, Rio de Janeiro,
Florianopolis entre outras. O graffiti ¢ inserido no projeto como tema principal
e fonte de estudo para a producdo do projeto. Assim nasceu a ideia do fotolivro,
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um projeto grafico-editorial aliado a fotografia de graffitis, em impressdo
digital e serigrafia.

Muitas pessoas associam o graffiti como parte da subcultura do
hip-hop, porém através do tempo e o desenvolvimento dessa manifestagdo
artistica, as frentes de atuacdo vao além de sua origem. Sdo inimeras suas
expressdes e estilos, seu alcance informacional ¢ gigante e impacta
rotineiramente as pessoas em seus espacos urbanos. As grandes cidades e
metropoles contemporaneas tendem a ter uma populagdo multicultural com
diversas linguagens, comunicando-se entre si. As cidades sdo uma infinidade de
expressdes comunicadas em diferentes veiculos, na qual revelam a pluralidade
de seus cidaddos. Dentre outras formas de intervencdo no espaco urbano, o
graffiti consagra-se como um elemento visual que acompanha os muros das
cidades desde a virada da década de 1970 para a de 1980, no Brasil,
especialmente nas cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo (FRANCO, 2009). E
um fendmeno que nasceu nas cidades, e que delas ndo se desvencilhou mais.
Mesmo periodo de ascensdo da fotografia nas artes, na década de 70 e sua
concretizacdo no cenario artistico em 1980.

Assim a arte da fotografia e do graffiti se encontram, ndo apenas em
mesmo periodo de desenvolvimento e afirmagdo até hoje, mas em publicagdes
como esta, na qual o fotolivro serve de veiculo de comunicagao para expressar
essas formas de manifestagdo artistica, politica e cultural. Esses desenhos
fotografados sdo o retrato de uma sociedade multifacetada, e revelam muito das
contradigdes socioecondmicas espaciais existentes no espaco urbano.

1.4 Delimitacido de Projeto

- Producao de um fotolivro;

- As fotos utilizadas na diagramagdo sdo um misto de autoria do proprio
autor e de Renan Leopardi;

- O layout grafico do fotolivro foi dividido entre se¢des para cada uma
das cidades, inspirado no estilo dos graffitis que nelas se encontram;

- Foi entregue uma versao de mockup impresso do projeto’

- Fotos captadas entre 2013-18 de S@o Paulo e Florianépolis.
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1.5 Metodologia Projetual

A metodologia empregada neste projeto segue as etapas definidas por
Luciano de Castro (CASTRO, 2018) e adaptada neste projeto, organizada em
trés etapas principais: (1) Absorg¢ao, (2) Constituigdo e (3) Producao.

Etapal Etapa2 _ Etapa3_
ABSORCAO CONSTITUICAO PRODUCAO

Leitura e compreensao Definig#o da tipografia Diagramacéo
do contetudo :

E imer [ ha

Representagdo do diagrama

(largura de colunas e margens) Produgdo Grafica e
Objetivos de Comunicagéo s —— Especificagdes Técnicas
e Estratégias de Design

Representagéo do espelho

Definig&o da proposta tipografica

Figura 1 - Metodologia de Luciano de Castro
Fonte: Desenvolvido pelo autor do método, Luciano de Castro

1.5.1 Etapa de Absorgéo

Nesta etapa, sdo coletadas todas as informagdes necessarias quanto as
necessidades do projeto. Com o briefing e a analise de similares se tem uma
avaliac@o para a estruturacdo e hierarquizag@o do projeto, que inclua o conceito
editorial e objetivo de comunicagdo e estratégias de design definidas.

1.5.2 Etapa de Constituigdo
Por meio do desenvolvimento de idéias e conexdes sdo definidos a
forma da pagina, a tipografia e paleta de cores do projeto. Assim, com a selegio

das mesmas, se espera chegar a uma formagdo e verificacdo da estrutura
grafica, da anatomia das paginas, o espelho de publicagdo, a capa e o logotipo.
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1.5.3 Etapa de Produgdo

Com base nas informagdes que foram coletadas nas etapas anteriores,
¢ iniciada a parte pratica. Nesta etapa, se apresenta a ideia manipulada a fim de
desenvolver as ideias para diagramar o fotolivro. Ao fim, a materializagdo do
projeto, com a produgdo grafica, além de o fechamento de arquivo, o prototipo,
as especificagdes do projeto e os estudos de viabilidade.

2. Etapa de Absorcio
2.1 Briefing

O briefing ¢ uma etapa crucial na criagio de qualquer projeto. E
quando vocé€ pesquisa e coleta todas as informagdes pertinentes ao projeto.
Define seu conceito e estratégias de design, como o formato, a quantidade de
cores, o numero de paginas, tipos de impressao e tipo de papel a ser utilizado.
Sdo reunidas também, informagdes sobre o conteudo e conceitos do projeto, no
qual, o graffiti e fotolivro fazem parte. Além de encaminhar o publico alvo do
produto final deste projeto, o fotolivro.

2.1.1 O Graffiti

“Graffiti” ¢ uma palavra proveniente do italiano, e ¢ plural de
“graffito”, que refere-se as inscrigdes antigas feitas com carvao em rochas e
paredes de cavernas (GITAHY, 1999). A palavra graffiti possui variagdes de
escrita, tanto na forma “graffiti” como ‘“grafite”, e s@o encontradas nas
referéncias deste projeto. Porém, adotei como padrdo a forma “graffiti”,
utilizada também pelo artista plastico, autor do livro “O que ¢ graffiti”, Celso
Gitahy. Quanto as formas de grafia do termo pixag@o, também ha variagdo. Os
termos “pichag¢do” ou “picho” sfo escritos com “ch” em suas formas
gramaticais corretas. Porém, estas duas letras sdo trocadas pelo “x” (pixagdo e
pixo) quando denotam o movimento especifico que ocorre na cidade de Sdo
Paulo segundo Sofia Lima (2016). O “x” também indica a grafia a partir do
sujeito ¢ o “ch” indica a visdo a partir do outro ¢ principalmente do
institucional (da policia, do Estado). Optei por utilizar ao longo do trabalho, a
segunda “versdo” da palavra, grafada com a letra “x”.
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Figura 2 - O pixo (a esquerda) e o graffiti (a direita)
Fonte: Sofia Lima

E importante salientar também a diferenca entre graffiti e pixagio
(pixo). Apesar do graffiti, como conhecemos hoje, ser uma variacdo da pixagio
e ambas as manifestacdes serem ocorridas em espacos urbanos, com mesmos
materiais de uso e sua efemeridade de duragdo. O ponto principal estaria na
origem e resultado de cada um, sendo o graffiti proveniente das artes, onde a
estética ¢ o desenho ¢ priorizado. Do outro lado a pixagdo, proveniente da
escrita, possui apenas elementos graficos para refinar as letras e palavras.

Segundo Celso Gitahy, o graffiti ¢ uma manifestacdo artistica, e por
vezes, politica, que se realiza nos muros, postes, calgadas e viadutos da cidade.
Ele caracteriza-se por certa efemeridade, e também possui muitas vezes uma
critica social por trds da obra. O contexto histérico e tempo em que ocorrem,
diz muito da obra, ndo porque toda obra de graffiti precisa ser engajada, mas
porque ¢ executado pelo sujeito histérico em sua atual situagdo em que se
encontra.
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Figura 3 - Tag de TAKI183, Nova York
Fonte: Martha Cooper

Ha autores que dizem que o surgimento do graffiti se deve as
primeiras e antigas inscri¢des rupestres. Outros, que ¢ um muralismo mexicano,
ocorrido no inicio do século XX, onde decoravam edificios publicos mexicanos
a fim de colocar a arte ao alcance de todos. O fendmeno Graffiti, comegou na
Filadélfia, Pensilvania, no final dos anos 60, com escritores como Cornbread €
Cool Earl, escrevendo frases por toda a cidade. O movimento chegou
rapidamente na cidade de Nova York e as “tags” (termo usado de assinatura
com o nome do grafiteiro), comegaram a aparecer em edificios, caixas de
correio, caixas de telefone, tOneis subterrdneos, Onibus e, finalmente, nos
metrés. TAKI183 ganhou fama quando o The New York Times publicou um
artigo sobre ele em 1971, resultando em uma “guerra de tags”, tornando a
cidade um jogo para reproduzir mais vezes sua “tag”.

Mas o graffiti contemporaneo, com spray e tinta, como conhecemos,
nasceu do movimento do hip-hop, nos anos 70, nos bairros negros de grandes
cidades nos EUA, particularmente na cidade de Nova York. O movimento do
hip-hop teve surgimento de uma revolucdo por direitos civis dos negros
americanos, mas que espalhou-se pelo mundo a fora, onde o manifesto de
pessoas em situagdes de pobreza estimulou o movimento do hip-hop. Portanto
o graffiti ¢ a forma grafica do hip-hop na qual ainda fazem parte a musica com
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o rap (rima), acompanhado do DJ e a danga com o breakdance. Os anos 70,
também marcou o surgimento de duas lendas da cena do graffiti, Phase 2, que
desenvolveu sua distintiva escrita de bolhas, e o Blade, que tornou-se
conhecido por fazer os Whole Car e cobrir trens de metro inteiros com obras de
graffiti. Foi o momento em que os trens do metrd comegaram a ser marcados,
criando algumas das obras de arte mais emblematicas do graffiti e street art.

Figura 4 - Metr6 com graffiti de Blade
Fonte: http://www.bladekingofgraf.com

O graffiti contemporaneo ¢ uma forma de arte difundida, encontrado
nos muros, e viadutos das grandes cidades, podemos encontra-lo na parede de
uma vizinha que comentou sobre aquele pixo que apareceu na fachada de sua
casa; Na estampa de camiseta ou até mesmo decorando a sala de algum grande
empresario. Pode estar também numa galeria de arte ¢ ainda mesmo em um
Museu. E o graffiti multifacetado, que se desenvolve a partir de diferentes
grupos de grafiteiros em diferentes paises, mas com a mesma esséncia de
sempre que o graffiti tem. Artistas que representam esses estilos e o graffiti em
si, ndo faltam, nomes como Banksy, Os Gémeos, Alexis Diaz, Kobra, Speto,
Obey, Aryz entre outros mais, sdo o exemplos vivos de artistas (grafiteiros) que
resgatam e criam novos horizontes ao graffiti.
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e il
Figura 5 - Graffiti de Banksy
Fonte: Propria

2.1.1.1 O Graffiti Brasileiro

O graffiti brasileiro nasceu nos anos 70 e 80, dentro das universidades,
como forma de intervengdo politica, como por exemplo o fim da Ditadura
Militar. Ainda ndo existia a “pixagdo” para caracterizar este tipo de
intervencdo, e por isso utiliza-se a expressao “graffiti” para denomina-la. Estas
inscrigdes ainda ocorriam sem a referéncia do graffiti nova-iorquino, mas
mesmo assim aqueles que as faziam reivindicaram para si o nome de
“grafiteiros” (FRANCO, 2009). Esses grafiteiros buscavam fazer suas
intervengdes em lugares de grande circulagdo, para conseguir difundir suas
mensagens de forma mais ampla possivel. Essa forma de intervengdo pode ser
um tanto perigosa, uma vez que esses lugares geralmente tinham rigida
vigilancia. Esse fator explica a rapidez em que eram feitos esses “graffitis”,
sem preocupagdes estéticas. Na década de 90 a evolucdo do graffiti brasileiro
toma direcionamento para as artes. As intervengdes foram tomando forma e
refinamento, com cores e elementos estéticos, junto as mensagens, criando
efeitos visuais novos. Esse direcionamento culminou no graffiti mais artistico,
ndo sendo usado apenas por uma questdo politica, mas com abertura de ser
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usada para “embelezar” os centros urbanos. Ou seja, além da introducdo de
novas técnicas na pintura, houve uma transformacdo nos conteudos destes
“graffitis”.

y L

| AN

Figura 6 - Graffiti de Tinho e Carlos Vergara, SP
Fonte: Propria

Nas décadas seguintes, esta tendéncia por grafismos simbolicos
acentua-se, porém sem extinguir o pioneiro graffiti de aspecto revolucionario.
Assim o graffiti artistico firma-se como principal estilo no Brasil, seguindo
uma tendéncia mundial. Artistas brasileiros destacam-se ndo s6 em solo
nacional, mas internacionalmente, com inimeros artistas fazendo graffiti
mundo afora, com reconhecimento, sendo considerados entre os melhores do
mundo.
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Figura 7 - Graffiti de Os Gémeos, Berlim
Fonte: Propria

2.1.2 Fotolivro e Livros Independentes

O Fotolivro é um tipo peculiar de publicagdo fotografica em que
imagens prevalecem sobre textos, em que o conjunto da fotografia, edi¢do e do
designer grafico, fazem a construgdo de uma narrativa visual (BADGER,
2015). Foi inventado desde o nascimento da fotografia, por volta de 1839, mas
apenas recentemente obteve real atengdo para este tipo de publicagao.

Com a fotografia despontando no mundo das artes e galerias nos anos
80, hoje basta ir a qualquer espago de arte para ver fotografias expostas como
pinturas e fotografos serem prestigiados tdo quanto artistas. “Em outras
palavras, sera que a fotografia ¢ arte da mesma maneira que a pintura o ¢? Uma
arte que, em teoria, se traduz na realizag@o, numa tnica imagem, de tudo aquilo
que o artista é capaz de fazer? Ou serd a fotografia uma arte de outro tipo, uma
arte seriada — como o filme ou o romance — cujo verdadeiro potencial s6 pode
ser plenamente realizado mediante uma sequéncia de imagens?” (BADGER,
2015).
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Um evento em 1938 no Museu de Arte Moderna em Nova York
confirma essa tendéncia, expondo fotos de Walker Evans, jovem fotografo em
ascensdo, nas paredes do museu. Sem muita atengdo para as obras ampliadas,
logo foram esquecidas ao longo da exposi¢do, se ndo fosse, uma publicacdo que
acompanhava a mostra. Nascia ali o fotolivio mais importante da historia.
American Photographs, mostrou todo potencial que uma publicagdo como esta,
uma sequéncia de imagens em narrativa, podia fazer, contradizendo a
exposi¢ao de obras isoladas.

WALKER EVANS

AMERICAN
PHOTO-
GRAPHS

THE MUSEUM OF MODERN ART

Figura 8 - Capa da edicfo original, American Photographs
Fonte: https://revistazum.com.br/
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Figura 9 - American Photographs, edi¢do de 2012, interior do livro
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/

Figura 10 - American Photographs, edigao de 2012, interior do livro
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/
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Figura 11 - American Photographs, edi¢ao de 2012, interior do livro
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/

10

Figura 12 - American Photographs, edi¢ao de 2012, interior do livro
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/

Um outro autor, John Gossage sugere quatro critérios para o sucesso
de um fotolivro “Em primeiro lugar, o fotolivro deve conter um excelente
trabalho. Em seguida, precisa fazer que esse trabalho funcione como um mundo
conciso dentro do proprio livro. Depois, ¢ necessario que possua um projeto
grafico que enalteca o que estd sendo tratado. Por fim, ele deve tratar de
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conteido que mantenha o interesse do leitor”. Portanto o grande fotolivro
precisa ter um tema central e deve revelar as ideias do autor.

Dessa maneira, o fotolivro é um tipo de publicagdo com muito
potencial para novos mercados de livros. Em um mercado editorial em crise,
surgem novas propostas de mercado, que saem da linha tradicional das grandes
editoras. As editoras independentes emergem com novos modelos de negocio e
pensamento, de qualidade de conteudo e privilegiando os livros independentes.
Sao livros de carater peculiar e cada projeto com sua originalidade inata. As
publicagdes e autores sdo muito bem escolhidos e seus projetos langados por
essas editoras independentes. E uma atengio e espago se abrindo para
publicagdes que antes ndo tinham espaco, antes barrados por regras de mercado
tradicional engessadas. Um nicho de mercado, onde o fotolivro ja cultua.

Ainda que a passos lentos, esse mercado tende a crescer ainda mais,
com o qual ja vende mais livros a cada ano. Assim, a receita dessas editoras,
provém exatamente sobre a venda de seus livros. Segundo Jodo Varella,
fundador da editora independente Lote 42 e entrevistado no artigo de Heloisa
(2018), “Uma editora tradicional tem como modelo de negdcio langar muitos
livros, mais numa escala industrial. Tem editoras que chegam a publicar 50
livros por més e nds publicamos mais ou menos um livro por bimestre”. Apesar
dessa desproporcionalidade, ¢ esse um dos motivos que o diferencie sobre os
ideais entre as editoras. Numa velocidade mais baixa das editoras
independentes, a inovagdo ¢ chances de se reinventar para o que o mercado
pede ¢ uma realidade. A ldégica estd em vender um produto diferenciado,
diretamente ao consumidor, sem passar por intermediarios. Esses selos
independentes tém maior distribuigdo em feiras pelo Brasil, com maior
concentragdo no eixo Rio - Sdo Paulo e venda online, como os projetos
IndieBlooks e Banca Tatui, que retinem livros independentes para venda
nacional.

2.1.3 Contetido e Conceitos

A seguir foram definidos os conceitos do projeto a partir dos
conteudos definidos. O conteudo de uma publicagdo, como seu titulo, segue
uma esséncia editorial que identifica as diretrizes do projeto. Essa esséncia, é
nada mais, que os conceitos empregados no projeto. E a formula editorial, que
define a estrutura do conteudo e como esse vai ser exposto no projeto.
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O titulo do projeto foi escolhido de acordo com a esséncia da proposta
editorial: as fotos de graffitis, nas cidades de S&o Paulo e Floriandpolis,
diagramadas em um fotolivro. Assim foi escolhido o nome de “Fotograffiti”
para o projeto, de modo a identificar essa fusdo do graffiti e a fotografia.

O conteudo programado para o fotolivro foi além das fotos, as
entrevistas com um grafiteiro de cada cidade. Os relatos nas entrevistas tiveram
o objetivo de mostrar a visdo do artista sobre o graffiti da cidade e
contextualizar o ambiente de cada uma. Assim, ter uma melhor visdo e apoio
para contextualizacdo visual que as fotos propde.

O apelo do fotolivro, teve proposta manual e de cunho exclusivo,
sendo feita em uma quantidade limitada de exemplares. A publicacdo traz
consigo uma personalidade neutra, para que as fotos possam se destacar e
mostrar os tragos marcantes dos graffitis. Assim, a diagramacdo do fotolivro
segue uma ideia contemporanea, minimalista ¢ refinada, mas sem deixar o
requinte dos tradicionais fotolivros ja publicados. Para fugir das formalidades
que esses tipos de publica¢do tem, a busca por vertentes de experimentagdo
também foram investidas no fotolivro.

Figura 13 - Graffiti de Franklin Cascaes, de Valdi Valdi, Fpolis
Fonte: Propria
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Figura 14 - Graffiti de Alexis Diaz e Inti, SP
Fonte: Propria

Figura 15 - Graffiti de “Ldrao”
Fonte: Renan Leopardi
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O fotolivro foi dividido em duas grandes partes do miolo, com 21 a 23
fotos dos graffitis de cada cidade e um texto com as entrevistas em pagina
individual (spread). Na parte de S3ao Paulo, metropole brasileira, deve
transmitir o conceito de grandeza, confusdo e rapidez, assim se escolheu um
tratamento de cores frias para as fotos. Florianopolis, se escolheu por cores
saturadas ¢ mais quentes, para traduzir a juventude, natural, ritmo e inovagao.
O fotolivro tem apresentagdo, com um texto introdutorio sobre a obra, as fotos,
os artistas e palavras iniciais do autor. O fotolivro ainda previu, uma foto em
destaque que estampa a capa, dedicatoria, lista de fotos e lista de girias. A
palavra “sumario” foi substituida por “contetido” por se adequar melhor aos
conceitos do fotolivro, uma vez que seu principal objetivo ¢ identificar os
conteudos e ndo guiar as paginas ao leitor. Para isso se fez o uso da lista de
fotos, que identificam as todas fotos da publicacgao.

2.1.6 Publico

Considerando o conteudo do fotolivro sobre graffiti, com apelo
fotografico e toda sua montagem, de um publico amplo. Mas podemos
classificar o publico alvo primério como: jovens e adultos, profissionais e
apreciadores das areas da fotografia e/ou graffiti. Tem entre 16 a 40 anos, de
ambos os sexos, gostam de explorar as cidades, sempre atentos a tudo que
veem, com registros fotograficos recorrentes.

Além disso, em niveis secundarios de publico, temos pessoas da area
criativa, como designers e artistas, bem como os moradores das cidades e
pessoas ligadas as artes graficas. Ainda assim, ndo podemos excluir todos os
amantes, leigos e apreciadores desses assuntos em questdo, que ndo se
enquadram no publico alvo primario ou secundarios. Os grupos de pessoas ndo
esperadas para a leitura desta obra sdo: idosos e criangas, pessoas sem nenhuma
conexdo as artes, fotografia ou graffiti, e pessoas sem interesse em publica¢des
do género dos fotolivros.
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2.2 Analise de Similares

Os similares analisados tiveram como objetivo, coletar referéncias,
para aplicagoes feitas na produgdo do fotolivro. Existem diversos fotolivros
publicados, assim foram selecionados exemplares provenientes de escolha do
autor, tendo como base diferentes aspectos.

Como todos os exemplares sdo fotolivros ou do género fotografico,
seguem a estrutura dos quais e todos t€ém alguma semelhanca entre si. Todos
tém o mesmo autor, para as fotos quanto para a publicagdo. Tem um tema
definido e seguem uma sequéncia de fotos em narrativa, caracteristica marcante
de todo fotolivro. Usam texto de apoio, para apresentar os temas e apoiar
textualmente o apelo visual das fotos. Apresentam similaridade de dimensdes,
todos de formato retrato e retangular, com a altura maior que a largura. Com
excecdo de Tiergarten e Subway Art todos dispdem suas fotos em preto e
branco, tem encadernacdo em capa dura e as capas ilustram uma foto
acompanhado do titulo do fotolivro.

Os trés exemplares, American Photographs, Night Walk e 111, remetem
aos fotolivros mais tradicionais, com o estilo preto e branco, com capas dura e
pouco experimentacdo na montagem, tendo o contetido como principal apelo.
Seus conteudos também sdo parecidos, remetendo a épocas antigas nos Estados
Unidos com cenas do cotidiano dos cidaddo americanos e reeditadas em
edigdes mais novas.

O fotolivro Tiergarten, traz o toque mais artistico conceitual de
experimentacdo.Tem encadernagdo em espiral, contradizendo a tradicional
lombada quadrada. Essa publica¢do tem seu apelo tanto na montagem como
contetdo. As fotos de alimentos para animais “selvagens” e todas impressas em
risografia, ocasionando diferentes reproducdes das fotos, demonstra todo seu
aspecto conceitual e até artistico. A disposicdo das fotos, com recortes e
diferentes posigdes, com mais de uma foto por pagina abrem novos conceitos
na diagramagdo de fotolivros. A capa também tem seu toque diferenciado,
sendo a primeira letra do titulo do proprio fotolivro, seguida das letras
seguintes para até formar a palavra toda, com cada letra em pagina
individualizada.

O livro fotografico Subway Art, que também pode ser considerado um
fotolivro, apresenta um estilo mais contemporaneo para o género. Além de ser
um excelente exemplo para este projeto, por trazer o tema do graffiti disposto
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em um fotolivro, ¢ um livro consagrado pelo publico e criticos. Subway Art
explora as fotos em grandes dimensdes, ocupando a pagina inteira, quando néo
¢ um conjunto de fotos enquadradas. Isso faz o apelo visual das cores e detalhes
das fotos terem muito destaque. E um mergulho dentro do universo do graffiti
de Nova York nas décadas de 70 e 80.

Desta maneira, foram ao todo, cinco fotolivros analisados e descritos a
seguir neste projeto.

2.2.1 Descrigao dos Similares

1. Night Walk - Ken Schles

NIGHT WALK

KEN SCHLES

Figura 16 - Capa, Night Walk
Fonte: https://timedotcom.files.wordpress.com
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Titulo: Night Walk

Autor e Fotos: Ken Schles
Editora: Steidl

Ano: 2014

Capa: Dura

Dimensoées: 17,3 x 23,2cm
Paginas: 160

Numero de Fotos: 106

O fotolivro “Night Walk” de Ken Schles, capturou o apice de Nova
York, nos anos 60 e teve publicagdo em 2014. Este fotolivro se fez a partir dos
mesmos arquivos fotograficos de outra publicagdo desse mesmo autor, o
fotolivro “Invisible City”, com data de publicagdo de 1988. Night Walk,
entretanto, leva o leitor a outra narrativa, pela mesma cidade de Nova York,
mas com outro destino, ilustrando toda sensualidade das noites da cidade na
época. As fotos s@o todas impressas em preto e branco.

Figura 17 - Interior de Night Walk, texto em destaque
Fonte: Captura de tela do video em: https://vimeo.com/116947491
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Figura 18 - Spread com disposicdo das fotos, Night Walk
Fonte: https://www.photobookstore.co.uk

2. Tiergarten - Johannes Schwartz

Figura 19 - Capa, Tiergarten
Fonte: https://johannesschwartz.com/tiergarten/
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Tiergarten foi publicado por Roma The Dutch, dirigido pelo designer
Roger Willems e pelo artista Mark Manders. Johannes Schwartz tirou
fotografias de alimentos que servem de refeigdes para animais "selvagens" no
zoologico de Moscou e as imprimiu em risografia. A risografia geralmente ¢é
reservado para zines e livros de pequenas dimensdes, uma vez que a reprodugio
¢ muito dificil de se manter consistente. As cores tendem a correr de forma
desigual e o registro pode mudar de pagina para pagina, levando a texturas
estranhas e imprevisiveis. Esse efeito foi usado propositalmente para criar a
sensacdo de “lavado” nas fotos (peixes, carne crua, legumes e pedagos de pao)
em abstracdes de alimentos, por vezes lindas, as vezes nem tanto.
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Figura 20 - Interior de Tiergarten, disposi¢ao das fotos
Fonte: https://johannesschwartz.com/tiergarten/

Titulo: Tiergarten

Autor e Fotos: Johannes Schwartz
Editora: Roma

Ano: 2013/14

Capa: Brochura

Dimensoes: 24 x 33cm

Paginas: 112
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Figura 21 - Interior de Tiergarten, disposicdo das fotos
Fonte: https://johannesschwartz.com/tiergarten/

3. III - Robin Maddock

Figura 22 - Capa e contracapa, 111
Fonte: https://timedotcom.files.wordpress.com
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O terceiro livro do fotografo britdnico, Robin Maddock, “III”, tem trés
assuntos expressados, registrados em trés cidades nos Estados Unidos. Todas as
fotos sdo dispostas em preto e branco, de exemplos diversos e um tanto
peculiares e exoticos como: uma folha solitdria de papel flutuante, leite
derramado ¢ uma bola de ping-pong que cairam sobre calgadas banhadas
apanhadas de sol.

Titulo: 11T

Autor e Fotos: Robin Maddock
Editora: Trolley Limited

Ano: 2014

Capa: Dura

Dimensdes: 17 x 25cm
Paginas: 96

Nimero de Fotos: 64

Figura 23 - Interior de III , disposi¢do das fotos
Fonte: https://timedotcom.files.wordpress.com
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4. American Photographs - Walker Evans

Figura 24 - Capa, American Photographs
Fonte: https://i.pinimg.com

PART ONE

Figura 25 - Interior de American Photographs, destaque no titulo
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/
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Figura 26 - Interior de American Photographs, disposi¢ao de foto tinica
Fonte: Arquivo de pdf em: https://www.moma.org/

Titulo: American Photographs

Autor e Fotos: Walker Evans

Editora: The Museum of Modern Art, New York
Ano: 2012

Capa: Dura

Dimensdes: 20 x 23cm

Paginas: 208

Para marcar o 75° aniversario da publicagdo original de 1938, o Museu
de Arte Moderna reeditou a publicacdo do American Photographs pela primeira
vez desde 1988, em uma edigdo de tipografia deluxe cuidadosamente preparada
para acompanhar uma exposi¢do de fotografias de Evans, que capturou cenas
dos Estados Unidos no inicio dos anos 1930. Embora houvesse reedigdes
anteriores, em 1962 e 1971, o livro muitas vezes estava esgotado e dificil de
encontrar. Essas edigdes anteriores, duas das quais alteraram o design ¢ a
tipografia do livro de maneiras pequenas, mas significativas. Esta edi¢do do
setenta e cinco anos é a que recria o original o mais similar possivel. E a Giltima
edi¢do publicada deste fotolivro e aqui analisado por este projeto.
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5. Subway Art - Martha Cooper e Henry Chalfant

i
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Figura 27 - Capa, Subway Art
Fonte: Propria

Subway Art tem sido descrito como uma referéncia fotografica
historica do graffiti e tem grande significado na exportag@o internacional do
graffiti e da cultura do hip hop. O livro fotografico de Martha Cooper ¢ Henry
Chalfant, revela as origens do graffiti de Nova York, nas décadas de 70 e 80.
Ele contém 153 fotos e entrevistas com os autores do livro, narrando toda
historia por tras das fotos. Originalmente publicado em 1984, a sua ultima
edigdo publicada foi em 2016 e avaliada neste projeto.
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Figura 28 - Folha de rosto, Subway Art
Fonte: Propria
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Figura 29 - Entrevistas, Subway Art
Fonte: Propria
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Titulo: Subway Art

Autor e Fotos: Martha Cooper e Henry Chalfant
Editora: Thames & Hudson

Ano: 2015

Capa: Brochura

Dimensoées: 23,5 x 33,5cm

Paginas: 127

Figura 30 - Foto de Subway Art
Fonte: Propria
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Figura 31 - Montagem de fotos, Subway Art
Fonte: Propria

Figura 32 - Fotos de Subway Art
Fonte: Propria
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Figura 33 - Fotos de Subway Art
Fonte: Propria

2.2.1.1 Avaliagao dos Similares

Os cinco similares analisados neste projeto, os fotolivros American
Photographs, 111 , Tiergarten, Night Walk e Subway Art tiveram importantes
contribui¢des para o projeto e sdo avaliados a seguir.

Os trés fotolivros, American Photographs, 111 e Night Walk, sdo mais
tradicionais e trazem ao projeto a ideia original do que € um fotolivro. Formato
retangular, capa dura e disposi¢do das fotos de forma singular e minimalista nas
paginas, normalmente com uma foto em cada folha. Mas ndo foi uma regra
aplicada em todo o projeto. Night Walk, de Ken Schles, faz muito uso da cor
preta e textos em branco, trazendo um aspecto refinado, o que inspirou partes
do projeto. American Photographs poderia inspirar s6 pelo apanhado historico
que tem, mas teve outras contribuicdes para o projeto, como: a troca de
capitulos, com titulo centralizado na pagina em spread especifico e a estrutura
do fotolivro.

O fotolivro Tiergarten, teve contribui¢ao com foco mais artistico e de
experimentacdo entre os fotolivros. As fotos impressas em risografia,
trouxeram ao projeto o uso de serigrafia para partes importantes do projeto. A
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disposi¢do das fotos, mais “livres”, com mais de uma foto por pagina,
mesclando com fotos inicas, em cortes ndo convencionais.

O livro Subway Art tem grande influéncia sobre este projeto. Nao
poderia ser diferente, por se tratar de um fotolivro sobre graffiti e de grande
importancia historica. As fotos dispostas em grandes dimensdes e paginas
inteiras foram muito usadas, que inspirou esse detalhe ao projeto. O livro tem
foco nas fotos e ocupa cada centimetro da publicacdo com elas. O estilo da
narragdo fotografica acompanhada das entrevistas dos proprios autores,
confirmou a ideia inicial do projeto, em realizar entrevistas com um

representante de cada cidade, além da disposicéo das fotos dos graffitis.
2.3 Objetivos de Comunicacio e Estratégias de Design
Buscando um resultado eficaz na execugéo do projeto foram definidos

os objetivos e estratégias de Design apresentadas no quadro a seguir e nos
proximos topicos.

Objetivos de Comunicagio Estratégias de Design

Seguir a estrutura de fotolivro,
mas ter um toque diferenciado
mais artistico e conceitual.

Contrabalancear aspectos mais
tradicionais como capa dura e
experimentacdo com a serigrafia.

Apelo ndo s6 nas fotos, mas na

Publicacdo de cunho exclusivo e
manual de pouca tiragem.

montagem do fotolivro e com a
serigrafia se tem a impressao
diferenciada e manual.

Diferenciar as duas partes do

fotolivro, divididos pelas cidades.

Criar estilos de tratamento
fotografico para cada cidade, bem
como a diagramacao especifica.

48



Comunicar as diferengas e/ou
similaridades de expressdes
visuais, provenientes das fotos dos
graffitis.

Cuidado na diagramagdo e

disposicao das fotos, para condizer
com o panorama da cidade em
evidéncia. Com texto sobre o
graffiti das cidades, fornecer apoio

textual a narrativa fotografica.

Minimalista

Uso de preto e branco nas
cores para o fundo.
Textos predominantes em
preto e branco e uma cor
especial..

Uso de fotos em pagina
unica.

Manual/Exclusivo

Impressao em serigrafia.
Uso de papéis especiais.

Contemporaneo

Mistura de elementos
tradicionais com atuais.

Refinado/Tradicional

Capa dura.
Formato retangular.

Experimental

Fotos com
enquadramentos
diferenciados.
Impressao em serigrafia.

Tabela 1 - Objetivos de Comunicagdo e Estratégias de Design

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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2.3.1 Estrutura Técnica do Fotolivro

De acordo com Ribeiro (2007) tecnicamente, um livro € composto de
elementos de dois tipos: textuais e materiais. Os elementos textuais compdem a
parte intelectual ou contetido do livro. E os materiais sdo os que compdem a
parte fisica do livro.

2.3.1.1 Textual

O fotolivro foi dividido em trés partes: pré-textuais, textuais e
pos-textuais. Assim, na parte interna, o fotolivio é composto pelas paginas
pré-textuais, que sdo: a folha de rosto, dedicatéria, conteudos (sumario), lista
de fotos e lista de girias. Em seguida nas paginas textuais, tem o texto de
apresentagdo ¢ uma foto de cada cidade na pagina seguinte. Depois vem uma
divisio em duas partes, constituida por um conteudo de fotos e textos
pertinentes a cada uma das duas cidades deste projeto. As paginas das cidades
foram organizadas na mesma ordem: inicio com titulo centralizado na pagina,
informando a cidade que vai ser apresentada, ¢ em seguida, dois spreads com
fotos, o texto da entrevista e por fim as fotos restantes de cada cidade. O
elemento pos-textual ¢ o colofdo com especificagdes técnicas aplicadas no
fotolivro.

2.3.1.2 Material

O fotolivro ¢ de formato retangular, com largura maior que altura. O
tamanho da publicagdo é um pouco maior que catalogos fotograficos, para
aumentar seu apelo, mas ndo grande demais, para ndo dificultar a leitura e
manuseio da peca. O projeto dispde de encadernacdo em lombada quadrada
com guardas e capa dura. A capa tem uma uma foto, com o titulo da obra e
nome do autor, sendo o texto impresso em serigrafia e a foto em impressdo
digital. A contracapa dispde de um texto em resumo da obra, impresso em
serigrafia também.
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3. Etapa de Constituicio

A FEtapa de Absor¢do, anteriormente realizado, decorreram os
problemas a serem solucionados neste projeto editorial. Foram coletadas todas
as informagdes para a criagdo do fotolivro Fotograffiti. A partir disso, foram
levantados pelo briefing, os estudos sobre graffiti no Brasil ¢ no mundo,
informagdes sobre o tipo de publicagdo do fotolivro, anélise de seus similares e
publico alvo. Foram definidos os conteudos e conceitos do fotolivro, com as
fotos de graffiti e entrevistas com grafiteiros nas cidades de Florian6polis e Sdo
Paulo. A proposta conceitual foi criada para dar énfase as fotos, com um toque
minimalista e contemporaneo, sem perder o requinte dos classicos. Foram ainda
definidas as estratégias de design para identificar os objetivos e limitagdes para
efetuar o projeto editorial.

Adiante no projeto serdo realizadas as etapas de Constituigdo e
Producdo. A etapa de Constituicdo se caracteriza pela escolha da forma da
pagina, tipografia, grade, diagramas, espelho da publicagdo e a proposta
cromatica. Ainda sdo definidos a linguagem grafica das imagens e estrutura
técnica do fotolivro, como a capa, contra capa, folhas guarda ¢ lombada. A
etapa de Producao e final, ¢ feita a diagramacao e materializagdo do fotolivro.

3.1 Estruturacio Grafica

O método utilizado como base foi o disposto por Castro e Perassi
(2018). Neste sistema, a tipografia exerce um papel fundamental, pois ela
servird como suporte para a constru¢do do diagrama da pagina, auxiliando na
disposicdo e posicionamento de todos os elementos graficos no fotolivro.

Este processo ¢ dividido nas seguintes etapas:

- Predefini¢do da forma da pagina;

- Definicao da tipografia;

- Estabelecimento da entrelinha;

- Determinagido do moédulo;

- Dimensionamento da forma da pagina e construgao da grade;
- Representacdo do diagrama (largura de colunas e margens);

- Configuragdo e ativacdo da linha de base.
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3.1.1 Predefinicdo da Pagina

Por fatores estéticos e de manuseio, foi definido para o fotolivro um
formato retangular, perto de um quadrado, com largura de 23 centimetros, um
pouco maior que a altura, de 21 centimetros, para dar sensag¢ao de alongamento
quando aberto. Os estudos feitos sobre o tipo de publicagdo dos fotolivros e a
analise de seus similares, embasaram também a escolha das medidas para o
projeto. Como o fotolivro tem carater de livro independente, o formato ndo teve
fundamentos para saida em escala industrial e sim a fim de propiciar ares da
confecgdo manual ¢ exclusividade da peca, sendo esse, um de seus intuitos e
objetivos do projeto. Sendo assim o formato definido tem medidas de
230x210mm, com altura de um papel A4 em modo paisagem e largura menor.

230mm 230mm

210mm 210mm

Figura 34 - Representacdo do tamanho da pagina
Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.1.2 Defini¢do da Tipografia

Para definir a tipografia do projeto, foi necessario ter em mente os
conceitos e as estratégias de design anteriormente definidos, bem como as
limitagdes do projeto para impressdo em serigrafia, o formato e tamanho do
fotolivro, para que os tamanhos e pesos da fonte também fossem escolhidos.
Como o fotolivro ndo ¢ uma publicacdo com predominancia de texto e sim de
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fotos, a fonte foi escolhida com serifa, para acompanhar seu estudo de similares
e seguir melhor o tema do projeto. Os textos sdo curtos, mas em blocos de texto
agrupados, assim a serifa também auxilia na leiturabilidade do texto. Outro
ponto ¢ que deve transmitir comtemporaneidade, cunho artesanal e de
exclusividade.

O principal norte para realizar o teste tipografico foi selecionar
tipografias para serigrafia, essas com trago bem definidos e constantes em
espessura, sem diferencas gritantes. A tipografia também deve ser de uma
familia tipografica extensa, para que possua todas as variagdes necessarias ao
projeto. Foram comparadas 3 op¢des de fontes em um primeiro momento, com
duas variagdes da fonte Thesis ¢ a fonte Eczar.

Eczar
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ! @ #$%&%()?

TheSerif (Thesis)
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$%"&*()?

TheMix (Thesis)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZab
cdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$%"&*()?

Figura 35 - Fontes comparadas
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 36 - Escolha da fonte e testes
Fonte: Propria

A fonte escolhida foi a TheSerif (Thesis) no tamanho 11 pt, com
tracking de 40. E uma tipografia de tragos definidos, com serifa egipciana. Tem
uma grande familia de 49 pesos tipograficos, um pouco mais que adequada
para este projeto, por esse motivo, adotaram-se 13 pesos. Foram feitos testes
para impressao em serigrafia, com resultados devidos e aprovados.

TheSerif Regular

TheSerif SemiBold
TheSerif SemiBold Italic .
THESERIF SEMIBOLD CAPS TheSerif ExtraBold

THESERIF SEMIBoLD ITaric CAPS TheSerif ExtraBold Italic
TheSerif Bold THESERIF EXTRABoOLD CAPS

TheSerif Bold Italic THESERIF EXTRABoLD ITALIC CAPS

THESERIF BoLD CAPs
THESERIF BoLD ITaric Caps

Figura 37 - Familia tipografica adotada, TheSerif
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 38 - Testes em serigrafia
Fonte: Propria

3.1.3 Estabelecimento da Entrelinha

A entrelinha é um importante coadjuvantea da leiturabilidade, e em
sua defini¢do, tem como padrao utilizado o valor de 20% a mais que o tamanho
do corpo de texto. Entrelinhas menores que 20% sdo utilizadas em textos com
colunas de pouco comprimento, para leituras rapidas, como jornais. Para o
fotolivro, o uso de uma entrelinha maior que o padrdo fez-se necessario, por
ndo ser feito para uma leitura rapida e ser impresso em serigrafia com
espacamento suficientes para a impressdo. A entrelinha estabelecida foi 16 pt,
para fonte tamanho 11 pt.
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Entrelinha escolhida 16 pt
Fonte 11 pt

Este é um exemplo da aplicacdo da
entrelinha escolhida para o projeto
grafico do Fotograffiti.

Figura 39 - Exemplo de entrelinha
Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.1.4 Determinagdo do Modulo

O mddulo é a medida inicial que auxilia na construg@o da grade, e a
partir deste, ¢ feito o ajuste da forma da pagina. O modulo é estabelecido
usando o valor da entrelinha em milimetros como base. Sendo 1 ponto igual a
0,35275 mm, conclui-se que 16 pontos (valor da entrelinha) ¢ equivalente a
5,644 mm, sendo este o valor do modulo.

Para o calculo da forma da pagina, ¢ preciso dividir o valor
pré-definido de largura (230mm) e altura (210mm) pelo valor do médulo para
saber quantos mddulos cabem em uma pagina. Arredonda-se este valor para
baixo ou para cima. Neste projeto optou-se pelo valor mais alto pois as
dimensdes da pagina previamente estabelecidas ndo precisam ser seguidas a
risca. Apos o arredondamento, multiplica-se novamente pelo valor do modulo
para obter novo valor do formato de pagina, como mostra o calculo a seguir.

LARGURA DA PAGINA ALTURA DA PAGINA
230/5,644 = 40,75 = 41 modulos 210/5,644 = 37,20 = 38 modulos
41x5,644 = 231,404 mm 38x5,644 = 214,472 mm

NOVO FORMATO
231,404 x 214,472 mm

Figura 40 - Calculo novo formato
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.1.5 Dimensionamento da Forma da Pagina e Construcdo da Grade
Com os valores adquiridos na etapa anterior, pode-se estabelecer os

moédulos no tamanho final da péagina para prosseguir com a constru¢do do
diagrama, como mostrado na figura a seguir.

231,404 mm (41 médulos)

214,472 mm (38 médulos)

Figura 41 - Construgdo da grade
Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.1.6 Criagdo de uma Escala Modular
A escala modular serve para harmonizar os tamanhos dos tipos
utilizados no fotolivro, a distribui¢do dos elementos graficos editoriais

e as margens da pagina. Para a sua construgdo, ¢ fundamental definir uma
proporg¢do relativa de um tamanho de fonte inicial. O numero de base escolhido
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foi 11 pt correspondendo ao tamanho do corpo de texto selecionado para o
fotolivro, e para a razdo foi escolhida a escala 1:1,3.

TheSerif 11 pt
TheSerif 14 pt

TheSerif 18,5 pt
TheSerif 24 pt

TheSerif 31 pt
TheSerif 40 pt

TheSerif 52 pt

Figura 42 - Escala modular
Fonte: Desenvolvido pelo autor

Essa escala serviu para a maioria dos elementos graficos no fotolivro,
ndo existindo uma obrigatoriedade em utilizd-la em todas as partes. Como
levantado na etapa de absor¢do, o fotolivro traz um um pouco do conceito
tradicional de publicagdo dos fotolivros, mas se misturou também com a
contemporaneidade das publicagdes de livros independentes ¢ o modo de
produgdo misto de impressdo digital e serigrafia. Dessa forma, se apresentou o
contetdo com flexibilidade, para que reforce esses conceitos.
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3.1.7 Representacao do Diagrama

O diagrama ¢ a estrutura fundamental do /ayout no design editorial, de
forma que foi utilizado o diagrama colunar para o fotolivro. Segundo
Bringhurst (2015), a largura das colunas deve ser definido a partir da média
satisfatoria ou ideal de caracteres por linha nas colunas de texto, e esse valor é
fornecido a partir do comprimento do alfabeto em caixa baixa da tipografia
escolhida, sendo o comprimento deste convertido de milimetros para pontos.
Desta forma o comprimento do alfabeto da fonte TheSerif, 11 pt e tracking de
40, ¢ de 161,1 pontos (figura 43). Comparando com os dados da tabela de
Bringhurst (figura 44), o tamanho de coluna satisfatorio e ideal para este
projeto devera variar entre 20 até 38 paicas.

TheSerif 11 pt / tracking 40

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

161,11 pt

Figura 43 - Comprimento do alfabeto
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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DIAD ARA . POR A

SRS 10 | 12 | 14 | 16 | 18 | 20 | 22 | 24 | 26 | 28 | 30 | 32 | 34 | 36 | 38 | 40

80| 40| 48| 56 | 64 | 72 | 80 | 88 | 96 [ 104 [ 112|120 128 | 136 | 144 | 152 | 160
85| 38| 45| 53 | BO | 68 | 76 | 83 | 91| 98| 106 | 113|121 | 129 | 136 | 144 | 151
90| 36| 43| S0 | 57 [ 64 | 72 | 79 | 86| 93| 100 | 107§ 115|122 | 129 | 136 | 143
95| 34| 41| 48 |55 (62 | 69 ) 75| 82| 89| 96| 103] 110 | 117 | 123 | 130 [ 137
5 100 | 33| 40| 46 | 53 | 59 | 66 | 73 | 79 | 86| 92| 99106 | 112 | 119|125 | 132
105| 32| 38| 44 | 51 | 57 | 63 J 70 | 76 | 82| 89| 95]101|108 | 114 | 120 | 127
10| 30| 37| 43 | 49 | 55 | 61 | 67 | 73| 79| 85| 92] 98 (104 | 110 | 116 | 122
15| 20| 35| 41 | 47 | 53 | 5964 | 70| 76| 82| 88) 94 |100| 105 | 111 | 117
120 | 28| 34 | 39 | 45 | 50 | 56 | 62 | 67 | 73| 78| 84 90| 95| 101|106 | 112
125| 27| 32| 38 | 43 | 48 | 54 | 50 | B5| 70| 75| B81) 85| 91| 97|102 108
130 | 26| 31| 36 | 41 | 47 | 52 | 57 | 62| 67| 73| 78] 83| 88| 93| 98104
135| 25| 30| 35| 40 | 45 | 50 | 65 | 60 | 86| 70| 75)] 80| 85| 90| 95100
140| 24 | 29| 34 | 39 | 44 | 4B | 53 | 58 | B3| 68| 73| 77| B2| 87| 92| 97
145| 23| 28 | 33 (37 |42 | 47 | 51 | 56| B1| 66| 70] 75| 80| 84| 89| 94
150 | 23| 28| 32 | 37 |41 | 46 | 51 | 55| 60| 64| 69) 74| 78| 83| 87| 92
= 185 | 22 | 27 | 31 | 36 | 40 | 45 § 49 | 54 | 58| 63| 67) 72| 76| 81| 85| 90
160 | 22 | 26 | 30 | 35 | 39 | 43 J 48 | 52| 56| 61| 65) 69| 74| 78| 82] 87
165| 21| 25| 30 | 34 | 38 | 42 | 46 | 51| 55| 59| 63| €8| 72| 76| 80| 84

a=n |l n4 L an | an a7 A4 AE An ea =7 an a8 L 7aA T0 on

[] Linha satisfatéria [_] Linha ideal

Figura 44 - Tabela da média de caracteres por linha
Fonte: Bringhurst (2015)

Para este projeto, optou-se pelo diagrama com variagdo entre uma e
duas colunas. No diagrama de duas colunas, a medida é de 21 paicas que
condiz com a média satisfatério de caracteres de Bringhurst (2015). Suas
margens seguem a proporgao 4, 4, 4, 3 modulos e o gutter possui tamanho de 1
modulo. Esse tipo de diagrama foi utilizado principalmente para os textos das
entrevistas e como sustentacdo para as fotos e elementos visuais do fotolivro.
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K

Figura 45 - Representacédo grade duas colunas

Fonte: Desenvolvido pelo autor

O diagrama de uma coluna possui largura de 31 paicas, que lhe
confere um média ideal de caracteres, segundo Bringhurst (2015). As margens
tem proporgdes de 9, 4, 9, 3 modulos. Uma unica e larga coluna na pagina
funciona para dar destaque aos textos longos.
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Figura 46 - Representacdo grade uma coluna
Fonte: Desenvolvido pelo autor

Nao foi possivel encaixar o diagrama de 3 colunas por nio ficar dentro
dos padrdes satisfatorios de caracteres por linha. Sempre quando necessario, o
diagrama descontruido foi utilizado, como nas fotos, que em sua maioria
ocupam a pagina inteira.

3.1.8 Configuragdo e Ativacdo da Linha de Base

A linha de base ¢ a entrelinha da tipografia principal escolhida,
seguindo toda a relacdo de proporcdo modular inicialmente definida. Com o
diagrama definido no espaco delimitado da pagina, a ativacdo da linha de base
configura a sustentac@o para o texto, deixando-o devidamente alinhado a grade.
Neste projeto, a entrelinha ficou definida em 16 pt, portanto a linha de base
correspondera a este valor.
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Tempares sitatquibus everum guatis dalupta
tatiorate labore accabore volupture welent ut
faccaber ate nonem eat velupicatur recatendit |
et unt quam vollatur? Inum sitior?
Ipsanderchil ilitam aciminte voluptaest es

idi blaborepudit remparchil aos nus dohit
wenimelupta plaborum fugit magni si conse id |
quo vene sitaturerume tarunt laborome cos
sim nobitia doluen rest estium dicidis niet et |
ilinclenihil eumgque quodita simus, efficiist, |
quas explia nam que corp solupta sinvenimus
alignat idel intet harum fugiasp ellore.

Figura 47 - Ativacdo da linha de base
Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.2 Espelho da Publicagao

O espelho da publicagdo representa a ordem dos conteudos do
fotolivro. E a distribui¢io do conteudo editorial, os textos introdutorios, as
fotos ¢ as entrevistas no decorrer das pagina da publica¢do. O fotolivro ¢
introduzido com a Folha de Rosto € em sequéncia, acompanham a Dedicatdria,
Contetido (sumadrio), Lista de Fotos e Lista de Girias. A primeira parte do
fotolivro no miolo, ¢ a Apresentagao, seguida de duas fotos na pagina seguinte.
A abertura ao conteudo principal de fotos ¢ as entrevistas, ¢ a cidade de Sdo
Paulo. Os textos das entrevistas sdo concentrados em manchas de texto com
duas colunas em duas paginas em spread. Sao perguntas e respostas em textos
corridos com “olhos da matéria” colocados no meio deles em destaque. As
entrevistas ficam sem fotos, para dar destaque ao texto e ressaltar a impressdo
em serigrafia. Em seguida, a parte de Florian6polis segue a mesma estrutura e
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ordem de conteudo da cidade de Sao Paulo. Por fim segue a guarda com o

colofdo na parte inferior esquerda da pagina.

Folha de Rosto Lista de Fotos [ | Séo Paulo
Dedicatéria [ | Lista de Girlas [] Florianépolis
[[] conteudo [ Apresentagao

Foto
Guarda | Guarda Guarda
Foto
2 3 4 5 6 7T 8 9 10 1
5a0 Fot Entre
Paulo Foto Foto Foto Foto oo | Gista
12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto
22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Fpolis
32 33 34 35 36 37 38 39 40 41
Entre
Foto Foto Foto Foto Foto vista
42 43 44 45 46 47 48 49 50 51
Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto Foto
52 53 54 55 56 57 58 59 60 61
Foto Foto Foto Foto Foto | Guarda Guarda | Guarda
62 63 64 65 66 67 68 69 70
Figura 48 - Espelho de publicagio

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.3 Proposta Cromatica

A publicacdo em si tem o preto e branco como cores predominantes e
o laranja como cor destaque. A capa e contra capa tem fundo em preto, com os
titulos e texto em laranja. As guardas também sdo em cor laranja, uma excegao
ao resto do fotolivro. Ao decorrer das paginas, foi usado o preto ou o branco
para cor de fundo, para manté-las neutras e aumentar o apelo visual das fotos.
O branco aparece também nos textos, quando o fundo em questdo for preto e
vice e versa. As fotos serdo reproduzidas em cores (quadricromia), para
enfatizar o objetivo visual do projeto, de comunicar de forma realista os
graffitis. Cada parte do fotolivro deve comunicar ndo so6 pelo o que as fotos
mostram, mas em seu tratamento e edi¢ao para o projeto. Sdo Paulo se escolheu
fundo branco, por conter mais fotos registradas durante o dia. Para
Floriandpolis, se escolheu o fundo em preto, por ter fotos principalmente a
noite e com efeitos de longa exposicao.

Com excegdo das fotos impressas em quadricromia, a referéncia das
cores preto e laranja, para impressao digital e as as tintas a base de dgua para
serigrafia, foram definidas de acordo com a escala CMYK e sdo mostradas na
figura a seguir. O preto com 30% de ciano foi usado para os fundos chapados e
o 100% para os textos, como sugerem as graficas.

C 30 co cCo
MO MO M 63
Y O Y O Y 91
K 100 K 100 K O

Figura 49 - Escala de cores CMYK
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.4 Elementos Grafico-Editoriais Textuais

Os elementos grafico-editoriais ajudam na construgdo da identidade
visual do fotolivro e s3o determinados com o apoio da escala modular
previamente definida no item 3.1.6 deste trabalho. Para este projeto, foi
utilizada exclusivamente a fonte TheSerif, dessa maneira, foram explorados os
varios pesos que estd grande familia tipografica possui. Foram utilizados tanto
para o texto corrido como para o titulo, entretitulos, folio, olho da entrevista,
folio e numeragao de fotos.

TITULO - BOLD
CAPS 52PT

ENTRETITULO 1 - BOLD CAPS 24PT
Entretitulo 2 - ExtraBold 14pt

Entretitulo 3 - Bold 13pt

Olho entrevista - ExtraBold Italic 28pt

Corpo de texto - SemiBold 11pt

Fé6lio - SemiBold 10pt

Numeracio fotos - SemiBold 8pt

Figura 50 - Elementos graficos-editoriais com a fonte TheSerif
Fonte: Desenvolvido pelo autor

66



Figura 51 - Exemplo aplica¢do numeragao das fotos, em recorte ampliado

Fonte: Desenvolvido pelo autor

O que te atrai no graffiti
de Sio Paulo?

O que me atrai no graffiti da cidade é isso,
muita gente vendo sempre, muita gente
pintando, muita gente dialogando. O mais
importante, fazendo novas conexdes, novos
lacos. Eu tenho a oportunidade agora de
trabalhar no Cambuci (meu atelié

fica aqui), que é um bairro bastante
importante aqui, bairro que até Os

Gémeos tém o atelié deles, e ali também
tem um prédio que era uma ocupagio

de uma escola que faliu. O pessoal
comecou a alugar o prédio e cada sala

de aula virou um atelié (o meu é aqui).
Entao, 13, onde eu t6 agora, nesse

prédio, que chama 358, tem por volta

de 10 a 15 artistas. O interessante é que

nao sdo sé artistas que mexem com pintura
ou desenho. Tem galera do teatro, galera da
musica, fotografos, isso é muito importante. Eu
vejo que o graffiti me proporciona isso, esses
lacos, estar sempre fazendo novas amizades,
fortalecendo a base mesmo. Eu tive muita
sorte, eu t6 com um pessoal muito bacana que
me acolheu bem aqui. Quando eu cheguei em
Sao Paulo, eu conhecia, sei 14, trés pessoas

que pintavam e hoje eu ja consigo chamar
uma galera pro “rolé”, o pessoal me chama,
entdo isso é muito legal. Tem também todas

as ocasides que vdo ocorrendo durante a

pintura, as vezes vocé s6 sai e nem sabe onde
vai pintar, vocé encontra seu parceiro e “fala
ai”, “bora ail”. Ai, seja de bicicleta, carro ou

a pé, vocé pinta uns dez lugares diferentes
num dia, dependendo do trabalho que vocé
quer fazer. E legal as experiéncias, tanto as
positivas, quanto as negativas. Vocé pode estar

“Voceé td deixando
um pedaco seu, um

desenho, uma letra,
0 que quer que seja.

”

pintando ali, embaixo do Viaduto do Glicério,
onde tem muito usuério de crack, um descaso
do governo, que é um problema de satde
publica, inclusive, estdo 14 jogados e a galera
tem uma aceitacdo muito boa. Eles falam “que
legal, vocé vem pintar aqui, pinta, a gente
gosta”. Vocé tem esse dialogo, que acho que se
vocé chegasse e nao fosse para pintar, talvez
eles ndo estariam tao abertos para ter esse
dialogo com vocé. Ao mesmo tempo, vocé ta
ali deixando um pedago seu, um desenho, uma
letra, o que quer que seja, mas é um pedaco
seu em forma de tinta em um muro, vocé vé o

21

Figura 52 - Exemplo aplicacao entretitulo 2,

Fonte: Desenvolvido pelo autor

corpo de texto e olho
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Sdo Paulo 01/09/18

Grafiteiro
Thales Fernando “Pomb”

Figura 53 - Exemplo aplicagao entretitulo 3, titulo e folio

Fonte: Desenvolvido pelo autor

LISTA DE GIRIAS

Figura 54 - Exemplo aplicacao entretitulo 1, em recorte ampliado

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.5 Elementos Grafico-Editoriais Nao-Textuais

O unico elemento grafico-editoriai ndo textual necessario ao projeto,
foi o trago abaixo do Fdlio, para guiar a leitura e identificar com mais facilidade
para que nao se confunda com a numeragao das fotos.

deixando
0 seu, um
uma letra,
que seja.” -

do Viaduto do Glicério,
0 de crack, um descaso
iroblema de saude

Figura 55 - Exemplo aplicacao de trago abaixo do f6lio, em recorte ampliado
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.6 Imagens

As imagens (fotos) do fotolivro retratam os conceitos anteriormente
definidos no projeto, de acordo com a cidade em que as fotos compreendem.
Para Sdo Paulo foi definido o tratamento das fotos com cores frias, para
demonstrar os conceitos de grandeza, confusdo e rapide. Ja para Florianopolis,
foi definido o tratamento com cores saturadas, a fim de transmitir os conceitos
de juventude, natural, ritmo e inovagao.

Figura 56 - Exemplo foto de Florian6polis
Fonte: Propria
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Figura 57 - Exemplo foto de Sdo Paulo
Fonte: Propria

3.7 Capa e Titulo

Para a capa, buscou-se uma foto que represente a visceralidade do
graffiti, mas também o ambiente, o contexto em que foi executado e refletisse o
conceito do fotolivro. O enquadramento da foto € proposital, para que fique em
destaque e conversasse de forma harmonica com o titulo, além de preservar um
pouco do tradicionalismo nas publicagdes de fotolivros.

O titulo foi desenvolvido de acordo com a tipografia do projeto, para
manter a unidade e ndo concorrer demais com as fotos. A formatagao do texto
foi desenvolvido como um estilo padrdo no fotolivro e foi também adaptado a
partir da foto em destaque na capa, com alinhamentos a direita. A escolha da
separagdo silabica do titulo teve o objetivo de explicitar a ideia da publicagdo
de aliar o graffiti ¢ as fotos, produzindo o fotolivro sobre graffiti. A cor em
laranja ajuda a harmonizar o titulo com a foto ¢ se destaca harmonicamente no
fotolivro, aparecendo também apenas nas guardas e folha de rosto.
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Figura 58 - Capa e contra capa aplicadas no protdtipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor

4. Etapa de Producio
4.1 Diagramacéo e Protoétipo

A diagramagdo do fotolivro ¢ a parte que coloca em pratica tudo o que
foi levantado e discutido nasetapas anteriores, seguindo as recomendacdes e 0s
requisitos levantados.

O Fotograffiti priorizou a diagramacéo livre das fotos, seguindo a
grade desenvolvida para essa publicagdo, variando de acordo com cada foto. Os
textos foram colocados principalmente em diagrama de duas colunas, nas
partes com maiores manchas de texto, textos mais curtos foi utilizado o
diagrama de uma coluna. Foi adicionado grafismo no folio para guiar o leitor, e
olhos nas entrevistas para quebrar os textos corridos.

Com o fotolivro finalizado e pronto para a producdo, foram criados
prototipos para prever a visualizag@o e a apresentagdo do produto antes de ser
materializado.
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LISTA DE FOTOS

Folha de Rosto - “Toy’,
do, 2016

Disz, 2016

xis Diz, 2016
“Inti” + Alexis Diaz, 2016
Inti” + Alexis Di

Foto 35 - Desconhcido, 2015, Renan Leopardi
Foto 36 -“Valdi Vald’ 2018

“Jotapepax”+ “Bigod"
1g0d" + “Tchais" + ltalo Holle +
'+ “SWK" + “Valdi Valds’, 2015,
Renan Leopardi
s Vergara, 2016
nho" + Carlos Vergara, 2016
1
Foto 46 - Desconhecido, 2015, Renan Leopardi

“Fotos de autoria de Jonat
por isso,foi colocado o nome do autor apenas

“Legenda: Artista, Ano e Autor da Foto. nas otos de outros fotograj

LISTA DE GiRIAS

Writer - Grafiteiro, praticante da arte de graffii,escritor urbano;
Tag - Assinatura do nome ou apelido do grafiteiro;
‘Bomb - Gratfit rapido o ilegal, geralmente feito na noite;
Lambe - Poster de tamanho variads

Pixar - Ato de escrever ou 12b

preocupagho estética, m:

Crew - Grupo de grafitelros;

Spot - Lugar onde é praticada a arte do graffiti;

Whole car - Um lado do trem ou carro pintado completamente;
Quininha - Canto,es

Mano - Amigo,

Rolé - Passelos sem compromisso;

Bord - Sair, ir para algum lugar, se moviment

Quebrada - Vizinhangas localizadas em periferias urbanas’
Cena - Realidade e/ ou especificaao de tribo ou subcultura.

Figura 59 - Exemplo diagrama 2 colunas e 1 coluna, aplicado no prototipo

Fonte: Desenvolvido pelo autor

APRESENTACAO

Fotograffiti € uma publicagdo de diferentes formas, dependendo

da motivags

momento e local. O grafiti vai ruito além do resultado visual
encontrado nas ruas, ele parte de uma filosofia e principios,

e vdo muito além da tinta na parede. As ideias, 0 momento,
as envolvidas, o local, tudo & um conjunto de fatores
do graffti. £ muito gratificante e apaixonante olhar para e
intervenses, uma vez que voee tem conhecimento dessa atm¢

maneira,a graffitis em sua forma
tas em fotos neste fotolivro,

o dispos
panhadas e relatos de um grafiteiro de cada cidade com

2o € 20 Wilton da Galeria de Gravura, que abriu seu estidio
para impressio em serigrafia de partes deste fotolivro.

Aseguir s2o exibidas duss fotos, uma de Sao Paulo e outra de-
ianépolis, abrindo a narrativa fotogréfica do fotolivro.

Figura 60 - Diagrama 1 coluna e /ayout fotos, aplicado no prototipo

Fonte: Desenvolvido pelo autor



T —

SAO
PAULO

Figura 61 - Exemplo spread cidade Sao Paulo, aplicado no protdtipo

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 62 - Layout foto, aplicado no prototipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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TRE

VISTA

a0 Paulo 01/09/2018.

Grafiteiro
‘Thales Fernando “POMB”

Figura 63 - Layout fotos e titulo entrevista SP, aplicado no prototipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor

pintura,&s vezes vocé s sai ¢ nem sabe onde

de Sio Paulo? vai pintar, vocé encontra seu parcelro e fala
af A

de outros lugares?

visados, | ai

cetto, x
o (520 Paul fca aqui), que ¢ um bairro bastante
oufazer

“Vocé td deixando
um pedaco seu, um
d ho, uma letra,
Satlo,, o en 0 agor, msse o0 que quer que seja.”

piddo, e chama 55, tempor vata
cutural e atsic gue envalve i 36 des0a1s artstas, O interessante & que
i, mas  plaacio também. Justamente
porse sz megaloole maluc, s et s
éndegueto ngol, uschavs o = s i

e ‘£ muito cheia,
acontce,acdade e sufoa. 0

acontececomo et tambim, & de tudo, de toda Buth

Je = |

muitacois, € muita gente pintando.
essa

‘acontece aqui, que nio acontecia em LAPLREL

s kv opmniens CUltural e artistica.”
e s um o gl ol
ou branco, t4 novo, tinha algo antes, ‘
apaarams e pens, masa o vt s o

Sio Paul hecia, el 14 trés

Figura 64 - Diagrama 2 colunas, texto entrevista, aplicado no prototipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 65 - Exemplo /ayout fotos, aplicado no protdtipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 66 - Exemplo /ayout fotos, aplicado no protétipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 67 - Exemplo /ayout fotos, aplicado no protdtipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 68 - Exemplo /ayout fotos, aplicado no protdtipo
Fonte: Desenvolvido pelo autor
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4.2 Especificacoes Técnicas do Projeto
4.2.1 Processo

Impressao digital e serigrafia. Com excegdo da numeragao das fotos, folio e
colofao que foram impressos no sistema digital, todos os textos, incluindo a
capa e contra capa, foram feitos em serigrafia nas seguintes paginas: 5, 6, 7, 8,
9,10, 13, 19,20, 21, 22, 23,41, 47, 48,49, 50 ¢ 51. O restante das paginas,
incluindo, fundos, fotos e textos mencionados foram impressos no sistema
digital. Na serigrafia recomenda-se o uso de uma tela de 55 fios e tinta a base
de agua propria para papel. Usar papel poroso e de boa qualidade. Sugestao de
usar fixador spray e deixar secar bem, por mais de 72h.

4.2.2 Miolo

O fotolivro, Fotograffiti contém 70 paginas com as medidas de
231,404 x 214,472mm no formato fechado e 462,808 x 214,472mm no formato
aberto. Foram feitos 2 exemplares impressos no papel couché fosco 180g/m2.
A impressao foi no sistema digital em quadricromia (4/4) em todas as fotos, os
fundos, numeracdo das fotos, folio e o colofdo, sendo o restante dos textos
impressos em serigrafia. Foi optado por esta gramatura por ndo deixar a tinta
transparecer uma pagina sobre a outra e ndo prejudicar a impresséo.

4.2.3 Capa

A capa sera capa-dura, com lombada quadrada ¢ a foto impressa em
quadricromia (4/0) no sistema digital. A lombada, o titulo e 0 nome do autor
foram impressos em serigrafia na cor laranja. O formato fechado da capa ¢ gual
ao miolo (231,404 x 214,472mm), ¢ o formato aberto foi calculado de acordo
com a quantidade de paginas da publicacdo, levando em consideracdo a
lombada. O célculo ¢ feito a partir da multiplica¢do do numero de paginas pelo
dobro do valor da gramatura do papel e em seguida, dividir esse resultado por
28.800, acrescidos 2 mm no valor total.

70 paginas x (180g/m?) x 2 : 28800 = 0,875 cm = 8,75 mm + 2mm = 10,75mm
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Figura 69 - Calculo lombada
Fonte: Desenvolvido pelo autor

Sendo assim, o valor final da capa considerando o calculo da lombada

no formato aberto, fica de 473,558 x 214,472mm.

10,75mm
[ ]

FOTO
GRAFFITI
o g« I

.

473,558mm

Figura 70 - Capa planificada com medidas
Fonte: Desenvolvido pelo autor

4.2.4 Fechamento de Arquivo

wwezly ‘Yie

Para garantir que as imagens ndo tenham cortes inesperados, foi
utilizada uma sangria de 3 mm, que é o padrao sugerido por graficas. Além do
cuidado com a sangria, ao fechar o arquivo deve-se atentar a todas as imagens e
cores que devem seguir o padrio CMYK, ideal para impressdo.Para a
compactac¢do, o sugerido para este projeto foi o PDF/X-1a, que mantém a

qualidade das imagens e incorpora as fontes do documento.
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5. Conclusao

Este projeto ndo teve apenas vinculo académico, mas também pessoal.
Foi a forma de aliar um projeto de conclusdo como este ¢ meu momento atual
de vida. E muito gratificante ver um projeto representar tanto, num tempo de
curso onde tantas coisas boas foram vividas e aprendidas até a sua finalizacao.

O uso da metodologia foi a base de orientagdo para toda a construgéo
do fotolivro. A organizagdo das etapas com enfoques especificos facilitou o
ritmo de trabalho e o entendimento do que fazer. O briefing, com coleta de
todas as informacdes necessdrias, estratégias, entre os outros elementos da
composicdo deste projeto, supriram as expectativas para concluir cada etapa e
encaminhar o projeto. Um dos momentos mais instigantes foi sem duvida o
inicio da diagramacdo, onde se iniciou a montagem dos /ayouts das fotos, os
textos, e dar vida ao fotolivro. De modo geral, acredita-se que os objetivos e
conceitos foram adequadamente aplicados com efetividade para transmitir as
significagdes desejadas. Com todo o processo de coleta de informacdes, foi
possivel direcionar o projeto para um produto sustentado nas reais expectativas
técnicas do autor.

Este trabalho proporcionou uma grande experiéncia, tanto no
desenvolvimento da parte grafica como na amplia¢do da visdo sobre o graffiiti
e design, agregando muito no desenvolvimento pessoal e profissional do autor.
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