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RESUMO

Este projeto possui como objetivo o desenvolvimento de um material institucional e um
material promocional impressos para o grupo voluntario Forga Jovem Universal (FJU). O
grupo, sem fins lucrativos, promove projetos e eventos com foco na recuperagao e res-
socializagdo de jovens que lidam com vicios, disttrbios alimentares, depressao, desejo
de suicidio, entre outros. Para realizar isso, conta com apoios e patrocinios de membros
do projeto e empresarios. Sendo assim, este trabalho possuiu como resultado suprir a
necessidade de um material institucional que apresente a FJU e auxilie na prospecgao de
novos patrocinadores e apoiadores, além de trazer mais visibilidade ao projeto através do
material promocional. Para o desenvolvimento destes materiais foi utilizada a Metodolo-
gia Projetual para Produtos Grafico-Impressos desenvolvida por Matté (2004), adaptada
para este projeto. Por ser voluntaria do grupo, a autora esteve em contato com o coor-
denador estadual da FJU durante todo o processo e possuiu total acesso as informagoes
necessarias bem como todo o material grafico da organizagao.

Palavras chave: Design. Grafico. Diagramagao. Institucional. Promocional.




ABSTRACT

This project has the objective to development of an institutional material and promotional
material printed for the voluntary group Forga Jovem Universal (FJU). The nonprofit group
promotes projects and events focused on the recovery and resocialization of young people
dealing with addictions, eating disorders, depression, suicide desire, among others. To accom-
plish this, it counts with the support and sponsorship of project members and entrepreneurs.
Therefore, this work has as its goal to supply the need for an institutional material that
presents FJU and helps in the prospection of new sponsors and supporters, in addition to
bringing more visibility to the project through the promotional material. For the develop-
ment of these materials was used the methodology Metodologia Projetual para Produtos
Grafico-Impressos developed by Matté (2004), adapted for this project. As a volunteer of
the group, the author was in contact with the state coordinator of FJU throughout the pro-
cess and had full access to the necessary information as well as all the graphic material
of the organization.

Keywords: Design. Graphic. Layout. Institucional. Promotional.
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INTRODUCAO



Uma das principais caracteristicas da atual geracao de jovens é a necessidade de perten-
cer a uma comunidade, uma “tribo". Podemos perceber isso através dos inlimeros grupos
existentes hoje. O propdsito pode ser politico, social, religioso, entre outros, sendo isso o
que todos possuem em comum, 0 que 0s une e 0s motiva.

Muitos grupos de jovens sao formados em igrejas, nos quais seus membros comparti-
Iham das mesmas crengas. Grupos como estes possuem como principal atividade agoes
sociais solidarias, realizadas de forma voluntaria. Em inlimeros casos, conseguem apoio
de empresas e pessoas que nao necessariamente sao membros da igreja ou do grupo em
si, mas que simpatizam com o objetivo de colaborar com a comunidade em que vivem.

A Forga Jovem Universal (FJU) de Santa Catarina, tema deste trabalho, é um grupo vo-
luntario composto majoritariamente por jovens presente em todo o Brasil e em alguns
paises. Possui como principal objetivo ajudar adolescentes e jovens adultos que lidam
com vicios, distdrbios alimentares, depressao, desejo de suicidio, entre outros. Através
de seus projetos e agoes, busca levar a conscientizagao de temas atuais e envolver seus
membros e voluntarios em atividades esportivas e culturais.

Dentre os projetos da Forga Jovem, encontra-se o Midia FJU, na area de comunicagao.
Este é responsavel por divulgar nas redes sociais tudo o que a FJU realiza por meio de fo-
tos, videos, reportagens e materiais graficos. O design dentro do projeto é necessario para
a realizagao das artes, material grafico, identidade visual dos eventos e projetos, dentre
outros. Normalmente a produgao acontece logo ap6s o briefing e como os prazos sao
muito curtos, deixa-se o planejamento e parte-se direto para a execugao. O departamento
responsavel por isso é o Design e atualmente foca exclusivamente na divulgacao em re-
des sociais, deixando uma lacuna nos materiais impressos. Sendo assim, a proposta des-
te trabalho é o desenvolvimento de um material promocional e um institucional impressos
que apresentem a FJU e com o objetivo de alcangar novos apoiadores e voluntarios.
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OBIJETIVOS



OBJETIVO GERAL

Desenvolver o projeto de pegas graficas interativas para a comunicagao grafico-visual do
processo de promogao da Forga Jovem Universal (FJU).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Situar a organizagao no contexto da sociedade;

* Reunir recursos tedricos e técnicos para a defini¢ao
e o desenvolvimento do projeto proposto;

* Planejar e experimentar o projeto das pegas graficas;
« Diagramar e estruturar as pegas graficas;

+ Compor e materializar os protétipos das pegas graficas.
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JUSTIFICATIIA



Através do envolvimento no trabalho voluntario do projeto Midia e devido a participagao
no planejamento e estratégias dos eventos organizados, percebeu-se a atual dificuldade
em conseguir apoio (tanto financeiro como de locagao de espagos e figurinos por exem-
plo) para realiza-los. Atualmente, o projeto conta com o apoio de alguns empresarios
que em sua maioria ja conheciam o trabalho realizado por serem voluntarios ou parentes
de voluntarios. Esse fato apresentou uma falha na visibilidade do projeto para possiveis
patrocinadores que ainda nao possuem contato direto com o trabalho desenvolvido.

Os patrocinios sdo de extrema importancia para a FJU ja que sao a principal forma de
conseguir recursos para a realizagao de eventos e agoes dos projetos, através dos quais
a FJU pode alcangar seus objetivos.

Por meio dos conhecimentos adquiridos ao decorrer do curso de Design, principalmente
nas matérias do Projeto Editorial, notou-se uma area de interesse a qual pode ser explora-
da no desenvolvimento deste trabalho para solucionar o problema identificado. Por esses
motivos apresentados, a solugao proposta é de desenvolver um material institucional e
um promocional impressos para a FJU.
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METODOLOGIA
PROJETUAL



A fim de atender os objetivos deste projeto, a metodologia utilizada sera a adaptagao da
Metodologia Projetual para Produtos Grafico-Impressos desenvolvida por Matté (2004),
conforme quadros 1 e 2.
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FASES

ETAPAS

ATIVIDADES

Exposicdo do problema

FASES

ETAPAS

ATIVIDADES

Problematizacio

Exposicdo do problema

Problematizacao Programa
Contrato
Diacrénica
Compreensio do Projeto Pesquisa Sincrénica .
Aspectos mercadolégicos
- Reconhecer os principios logico-informa-
cionais, técnico-funcionais, estético-formais
e mercadoldgicos do produto; . e )
- Identificar o universo no qual o produto Funcéo utilitaria/necessidade
esta inserido. Andli Uso/fungdes técnico-fisicas
nalise Produtivos/custos
Formal e informacional
Lista de requisitos
Configuracdo do Projeto Definicao Hierarquia dos fatores projetuais

- Concepgao das informacgées conver-
tendo-as em texto, esquemas e desen-
hos iniciais do produto.

Redefinicdo do problema

Modelagio Inicial

Modelos iniciais/intermediarios

Realizagdo do Projeto

- Aprimorar o desenho do produto;
- Preparacgdo segundo os requisitos de
producdo industrial.

Modelacao Final

Modelos finais

. . P a Objeto de estudo
Compreensio do Projeto esquisa Briefing
- Reconhecer os principios logico-informa-
cionais, técnico-funcionais, estético-formais
e mercadolégicos do produto; ~ - .
- Identificar o universo no qual o produto Funcdo Ut'""ta”?/r]eces_sldade
estd inserido. Uso/funcées técnico-fisicas
Andlise Similares
Formal e informacional
Produtivos/custos
Lista de requisitos
Configuracio do Projeto Definicio Hierarquia dos fatores projetuais

- Concepcio das informagbes conver-
tendo-as em texto, esquemas e desen-
hos iniciais do produto.

Redefinicdo do problema

Modelag3o Inicial

Modelos iniciais/intermediarios

Normatizacio

Codificacdo para producdo
Descricdo técnica de producio

Supervisdo

Apoio técnico a producio
e implementacio

Realizacdo do Projeto

- Aprimorar o desenho do produto;
- Preparagio segundo os requisitos de
producgao industrial.

Modelag3o Final

Modelos finais

Normatizagio

Descrigao técnica de producao

Quadro 1 - Metodologia original

Quadro 2 - Metodologia adaptada
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ETAPAS DA METODOLOGIA

A Problematizacao, primeira etapa da metodologia, apresenta o problema e identifica qual
a necessidade de projeto e como melhor organiza-lo.

Logo em sequida, dentro da Fase de Compreensao do Projeto, entram a Pesquisa e Ana-
lise. Através da Pesquisa, busca-se conhecer todo o universo em que o projeto esta in-
serido, coletando informagdes sobre a organizagao e seu historico. A partir dos dados da
pesquisa, € feita a Analise, que vai mais a fundo nas informagoes obtidas e investiga os
aspectos técnicos e funcionais de seus produtos e de seus similares e como irdo contri-
buir para o desenvolvimento do produto proposto.

Ja na Fase de Configuragao do Projeto, temos as etapas de Definigao e Modelagao Inicial.
Na etapa de Defini¢ao decide-se o contelido, forma e demais aspectos técnicos do pro-
duto. A partir disso, comega-se a Modelagao Inicial do material.

Por fim, na Fase de Realiza¢ao do Projeto temos as etapas de Modelagao Final, na qual fi-

naliza-se a produgao, e a etapa de Normatizagao, onde descreve-se os aspectos técnicos
para a replicagao do produto.
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COMPREENSAO
DO PROIJETO



PESQUISA

A Forga Jovem Universal (FJU) é uma iniciativa voluntaria da Igreja Universal que desen-
volve diversas atividades sociais, culturais e esportivas para o publico jovem. Iniciada em
1992, a FJU atende cerca de 300.000 jovens pelo Brasil e esta presente em diversos pai-
ses espalhados pelo mundo. Suas agdes possuem como principal objetivo prestar auxilio
a juventude com problemas de depressao, automutilagao, vicios em drogas, tendéncia ao
suicidio, e tudo o que é prejudicial a sua satide e bem estar.

Para isso, desenvolve projetos de conscientizagao e prevengao as drogas, pratica de
atividades esportivas, cursos e workshops, cultura, como teatro, canto, ballet, rap,
street dance, entre outros e trabalhos sociais como doagao de sangue, arrecada-
¢ao de roupas e alimentos e apoio em catastrofes naturais. Além disso, com foco na
alegria e entretenimento dos jovens, a FJU promove frequentemente eventos como
torneios esportivos, festivais de cinema e musica, passeios turisticos, entre outros.
Tudo é oferecido gratuitamente.

Os dados desta pesquisa foram coletados com as voluntarias do projeto Secretarias
para acrescentar as informagodes da autora.

1CEIU

Figura 1 - Marca Grafica da FJU SC
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PROJETOS

Dentre os projetos da FJU ha o Uniforga, responsavel pela infraestrutura dos eventos e
acoes da FJU. Sao seus voluntarios que dao o apoio antes, durante e apds os eventos
organizando todo o material necessario, fornecendo orientagdes, sao encarregados do
som, limpeza, dentre outras fungdes de apoio e sao treinados para primeiros socorros.

0 projeto Esportes é um dos que mais contribuem para a ressocializagao de seus inte-
grantes. Através da pratica de futebol, vlei, surf, boxe, muay thai, karaté, dentre outros,
estimula a pratica de atividade fisica e possibilita uma vida mais saudavel.

0 projeto Cultura oferece semanalmente oficinas de teatro, danga (street dance e ballet),
coral, grafite, rap, aulas de instrumentos e dentro do projeto ha a banda e o grupo de
cheerleaders. Além disso, é o projeto responsavel pelas diversas apresentagoes nos en-
contros e eventos da FJU e pela organizagao de festivais de musica e eventos culturais.

As Secretarias, outro projeto da FJU, oferecem auxilio na parte administrativa da Forga
Jovem. Sao elas que coletam dados, fazem fichas de cadastro, pautas de reunides e re-
latérios semanalmente.

0 Midia é responsavel por toda a comunicagéo da FJU. E o projeto que divulga nas redes
sociais tudo o que acontece, ird acontecer e ja aconteceu. Por meio dos departamen-
tos de Fotografia, Audiovisual, Jornalismo, Design, Audiovisual e Marketing, realizam a
cobertura completa dos eventos e agdes dos demais projetos e administram as redes
sociais da FJU.

Atalaia é o nome do projeto no qual seus integrantes divulgam a FJU pessoalmente. Di-
ferente do Midia, seus voluntarios vao as ruas conversar com as pessoas e fazem agoes
de divulgagao juntamente com outros projetos. Além disso, visitam jovens que precisam
de algum tipo de ajuda.
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Os voluntarios do projeto Arcanjos entram em contato com voluntarios e membros da FJU
que deixaram de participar das atividades dos projetos para fazer um acompanhamento
de como estao.

O Help é um projeto dedicado em especial aqueles que se automutilam, sofrem de de-
pressao ou possuem desejo de suicidio. Seus voluntarios sao pessoas que conseguiram
superar suas dificuldades e buscam apresentar aos demais uma saida para esses proble-
mas. Além disso, promovem agdes de conscientizagao sobre o0 assunto e em como ajudar
parentes e amigos que estdo passando por situagdes com essas caracteristicas.

0 projeto FJUni é formado majoritariamente por universitarios e possui varias vertentes
de trabalho. Os Anjos do Riso, por exemplo, vao fantasiados a hospitais infantis, orfa-
natos e asilos levando doagdes e um momento diferente de alegria. Ja o Cidadania é
responsavel por oferecer cursos de inglés e auldes para o vestibular e ENEM. Além disso,
sdo encarregados de promover campanhas do agasalho e arrecadagoes de alimentos,
brinquedos, dentre outros.
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EVENTOS

Sao diversos eventos realizados pela FJU durante o ano. Alguns acontecem em todo o
Brasil, outros ocorrem apenas em Santa Catarina. Dentre eles esta o Saiba Dizer Nao
(SDN) que retine o estado inteiro na cidade de Floriandpolis todo ano e acontece em todas
as capitais (figuras 2, 3, 4 e 5). Este evento possui por principal objetivo trazer a consci-
éncia de que cada um é responsavel por suas escolhas através do lema “saiba dizer nao" a
tudo que pode prejudicar a satde fisica e mental. Durante o dia ocorre um jogo de futebol
entre os times dos blocos finalistas e diversas apresentagdes de danca, teatro e masica.

Figura 3 - Apresentagao Cheerleaders - Saiba Dizer Nao
Fonte: Midia FJU

‘ 20,0 R
Qe

Figura 2 - Partida de futebol durante o evento - Saiba Dizer Nao
Fonte: Midia FJU Figura 4 - Apresentacao de street dance - Saiba Dizer Nao

Fonte: Midia FJU
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Outro grande evento da FJU é o Cultura Show. Jovens de todo o estado se reinem na ca-
pital para prestigiar e expor seu talento. As apresentagdes sao diversas: canto, danga, te-
atro, musical até mesmo contorcionismo, cada um tem espago para mostrar o que gosta
de fazer (figuras 6, 7, 8 e 9). Em algumas edigdes do evento sao convidados profissionais
da area para julgar os participantes e presentear o mais votado.

Figura 5 - Apresentagao de danga germanica - Saiba Dizer Nao
Fonte: Midia FJU

Figura 6 - Apresentacao de Ballet - Cultura Show
Fonte: Midia FJU
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AYPCAIA

Figura 7 - Apresentagao de beat box - Cultura Show
Fonte: Midia FJU

Figura 9 - Apresentagao de teatro - Cultura Show
Fonte: Midia FJU

Figura 8 - Apresentacao da Banda Atos - Cultura Show
Fonte: Midia FJU
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BRIEFING

Para melhor entender as necessidades da FJU, realizou-se uma entrevista presencial, no
dia 19 de Agosto, com o atual coordenador estadual do projeto, Jonatas Varollo.

1- Do que se trata o projeto (descri¢ao do projeto)?

“0 desenvolvimento de pegas graficas que apresentem os projetos da FJU e a importancia
do seu trabalho de forma visual e atrativa.”

2- Qual assunto do projeto (qual é o produto ou servigo sendo promovido ou a informagao
sendo propagada)?

“0 assunto € a propria FJU e seus projetos que dao oportunidade a jovens carentes que
ainda ndo tiveram a chance de serem inseridos em projetos de cultura, esporte e lazer.
A informagdo a ser propagada é de que a FJU pode ajuda-los a fazer escolhas melhores,
terem personalidade, e, assim, mais qualidade de vida. Isso direcionado nao sé para os
jovens, mas também para os patrocinadores.”

3- Qual é o objetivo?
“Suprir a necessidade de um material para divulgar a FJU e assim alcangar mais jovens,

fazendo com que vejam seu potencial e invistam no seu talento; e conseguir demonstrar
aimportancia do trabalho desenvolvido para possiveis patrocinadores.”
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4- Quem é o publico?

“Jovens acima de 14 anos, empresarios de forma geral e possiveis parceiros (diretores de
escolas, centros esportivos, etc).”

5- Qual a mensagem principal?

“Para os jovens: A mensagem de que vale a pena viver uma vida saudavel e com objeti-
vos. Para os patrocinadores: O impacto positivo que a FJU possui na sociedade e como a
colaboragao deles contribuira para isso.”

6- Existem outras mensagens a serem propagadas (secundarias)?

“0 material precisa passar alegria, juventude, energia, vida, unido, amizade e uma visdo
madura do trabalho.”

7- Como o produto sera distribuido? Onde ele sera visto (método de distribui¢ao)?

“0 produto sera distribuido em agdes da FJU nas ruas e em visitas presenciais de pros-
pecgao de patrocinios e parcerias.”

8- Qual orcamento do projeto?

"0 ideal é ter um material de qualidade com o custo otimizado ja que atualmente nao ha
um or¢amento proprio para materiais de divulgagao em geral.”
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9- Como se parece o material dos similares?
“0 material dos nossos similares utiliza uma abordagem semelhante, por possuirem o

mesmo publico alvo. Também usam fotos para ilustrar seu material mas possuem identi-
dades visuais bem diferentes a nossa.”

10- Existe uma sensacao, uma personalidade que vocé (o cliente) gostaria de dar a este
produto grafico?

“Sensacgdo de energia, juventude e felicidade.”
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ANALISE

FUNGAO UTILITARIA/NECESSIDADE

A partir da identificagdo do problema e da pesquisa a respeito da For¢a Jovem Universal,
percebeu-se a necessidade de dois materiais impressos. O primeiro sera promocional,
com o objetivo de atrair mais voluntarios para a FJU. Os materiais promocionais, utiliza-
dos como produtos de divulgagao, sdo visualmente motivadores, com mensagens colo-
ridas e imaginativas (DABNER, 2003, p100). Para este projeto, o contetido definido sera
uma breve introdugao sobre a organizagao e apresentara os projetos da FJU de forma
interativa, que atraia o publico jovem.

0 segundo material sera institucional, com o objetivo de agregar mais apoiadores. Segun-
do Samara (2011) a literatura corporativa € um conjunto de publicagdes com um tema
em comum sobre uma empresa, visando divulgar seus produtos e servigos. Sendo assim,
este material apresentara a Forga Jovem com mais detalhes e explicara sua relevancia
através de exemplos de pessoas que foram beneficiadas. Além disso, como um portfdlio,
ird exibir seus projetos e eventos utilizando imagens para ilustrar a visibilidade que a FJU
possui e expor as vantagens de uma parceria.
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USO E FUNGOES TECNICO/FiSICAS
Material da FJU

Conforme citado anteriormente, o desenvolvimento de materiais graficos ainda é algo
inicial na FJU, possuindo poucos exemplos a serem analisados. Sua maioria consiste em
folders informativos para convidar novos membros e voluntarios ao projeto para divulga-
¢ao da Forga Jovem.

FORGAJ
CATARILNENSE

ENCONTRO JOVEM iy

Encontro

O ot

OUGA DIARIAMENTE O PROGRAMA FJU CATARINENSE  peaiTaseits
DE SEGUNDA A SEXTA DAS 16H AS 17H - SABADO AS 100 wem

K3 /Fiucararinense | B3 /MARCELLO. BRAYNER

Figura 10 - Folder Projetos FJU (frente)
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MIDIA
BN

FOTOS

FILMAGEM
ESPORTES %
- I 3 EDICAO
FUTEBOL > REPORTAGEM

VOLE! S
TENIS DE MESA
MUAI THAY

B A / g GRUPO DE
SURF A EOI0 &
2 AO
STAND UP ) RECANIZC ‘

DE TODOS

| 0S EVENTOS
@ / pafu
kﬂ] UNIVERSITARIOS
TEATRO
DANGA PROMOVE CURSOS E PALESTRAS
HIP HOP PARA UNIVERSITARIOS E PARA
AQUELES QUE DESEJAM

BANDA INGRESSAR NA FACULDADE

Figura 11 - Folder Projetos FJU (verso)

A identidade mantida nesses materiais é composta pelo uso das cores institucionais
da FJU (vermelho e azul marinho). Nao ha uma fonte padrao, apesar de que em sua
maioria sao utilizadas as fontes Bebas Neue e Dolce Vita. Além disso, as fotos de
eventos e dos voluntarios sdo muito utilizadas nos materiais da Forga Jovem. Costu-
ma-se mesclar as formas organicas com formas geométricas e linhas retas. A lingua-
gem escrita utilizada nem sempre se adequa ao publico alvo: jovens que ainda nao
frequentam a FJU ou a igreja. A Forga Jovem nao possui manual de identidade visual
da marca e normalmente nao ha um planejamento prévio para o desenvolvimento dos
materiais graficos de forma geral.

0 PROJETO ATALAIA E RESPONSAVEL POR DIVULGAR
OTRABALHO DOFORCA JOVEM UNIVERSAL.

0 GRUPO E FORMADO POR OBREIROS E JOVENS
FIRMES QUE ACOMPANHAM E AUXILIAM JOVENS QUE
PRECISAM DE UM ACOMPANHAMENTO ESPIRITUAL.

ACOMPANHE NOSSAS REDES SOCIAS

f >
@FJUCATARINENSE

_ AV. MAURO RAMOS, 1310 - CENTRO, FLORIANGPOLIS - SC

Figura 12 - Folder Encontro FJU
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A FA WA CHESA ADNDE PESSOALMENTE £ IPOSSIVEL CHEGAR ATRAVES DA INTERNET,
PANFLETOS, ATENOIMENTOS, MURAISNAS GREASE TODDEUAISUUER EID DECOMUNCAGA.O
PROJETO € RESPONSAVEL PELA DIVULGAGAD DAS AGDES, EVENTOS E REUNIOES DA FL. COM
NATERIS COMO FOTOS, PRODUGEES AUDIOWSUAS, TEXTOS E ARTES. 0 PROJETO ALCANGA
MILHARESDE OVENSPELOMUNOOAFORACOMAPENASUN LK

CULTURA
B

DOSEAHORESUSANARASOPROYMOCOMOATIESHO" PRESTANDO SERVICOS A SUCEDADE E
FEU AUILIANDO 0S BOMBERDS EM GRANOES CATASTROFES, ALEW DE SER RESPONSAVEL PELA
‘ORGANIZACADESEBURANCADAS REUNIDES EEVENTOSDAPIL.

(GRUPDE COMPOSTO POR OVENS FORMADOS E FORMANDOS EM CURSO SUPERIOR. E TEM COMO

GBJETIO, ESTIMULAR O LADOPESSOAL, INTELECTUAL PROFISSIDNALEESPRITUAL DOS JOVENS UNIVERSTARIOS)
COM ENCONTROS MENSAS FERAS VOCACIONA'S CENTRAL DE ESTAGOS  GRUPOS DE ESTUDD,

ALEMDEREALIZARACBES SOCIAS.

a. G

ito, a ponto d

INCENTIVANDO AS PRATICAS ESPORTIVAS € DESCOBRINDD NOVES TALENTOS, 0 PROJETD TEM

ESPORTES— COMD PRINCIPAL OBJETIVD, LEVAR S JOVENS A UMA VIDA SAUDAVEL E LONGE DAS DROGAS
d FEU

OFERECENDD S JOVENS TREINS DEESPURTES COMO, MUAY THAY, BOXE, FUTEBOL, BASOLETE,
KARATE, VOLEL, U TSU, HANDBOL VOLEI D PRAI ENTRE OUTROSESPORTES

0GAUPD € NSTITIDD POR OVENS UE PARTICPAM ATVAMENTE DA DEMOCRACAE REALZAM
ACOES SOCIAI, LEVANDO NELKORI O VDA A0S CIADACS OE COMUNDATES CARENTES — CIDADANIA
ATRAVES DO MOVIMENTO CONSCIENCIA JOVEM, UM EXENPLD DE CIDADANIA A SER SEGUOD POR *:Bu
Tooos.
- FEU

RQUEM UM DAFEZPARTE DAFI, 03 ARCANOS
ATEQUEOSMESMOS VOLTEM APRESENCH:

Figura 13 - Folder Encontro FJU

A partir da andlise, conclui-se que os projetos estao presentes em todos os materiais im-
pressos por serem as principais atividades da FJU. Sendo assim, é essencial estarem pre-
sentes em um dos materiais desenvolvidos neste trabalho. Além disso, a auséncia de um
outro material exclusivo para a prospecgao de novos apoiadores comprova a necessidade
de um conteldo institucional que apresente o projeto FJU, sua importancia e como tem
contribuido para a comunidade através do seu trabalho. O uso de imagens que mostram
os eventos e projetos é importante para que ilustrem o que a FJU faz, por que precisa de
patrocinio e qual visibilidade isso dara para o patrocinador.

51




SIMILARES
SOS Jovem

0 projeto voluntario SOS Jovem possui um trabalho similar ao projeto Help FJU. Com foco
em jovens que lutam contra a depressao, disponibiliza um espago em seu site para pedir
ajuda, desabafar ou conversar com seus voluntarios. Além disso, trabalha com mensagens
positivas e de incentivo em suas redes sociais. Em 2018 realizaram uma campanha para
apresentar seu trabalho em escolas, onde realizam palestras.

Figura 14 - Marca Grafica do SOS Jovem
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CAMPANHA SOS JOVEM 2018

DECIDA
LUTAR
POR
VOCE.

“QUANDO VOCE DA UM PASSO A FRENTE, JA
NAO ESTA MAIS NO MESMO LUGAR.”

ACREDITAMOS QUE E POSSIVEL VENCER A DEPRESSAO NA JUVENTUDE
EQUE TUDO COMEGA ATRAVES DA CLAREZA DE UM SIMPLES
DESABAFO.

NOSSO VOLUNTARIADO E COMPOSTO POR JOVENS DE DIVERSAS
PARTES DO BRASIL QUE JA VIVENCIARAM EXPERIENCIAS COM
DEPRESSAO, TRAUMAS, TRANSTORNOS INTERIORES E VENCERAM.
DISPONIBILIZAMOS O WWW.SOSJOVEM.COM.BR DIARIAMENTE DAS

23H AS 3H PARA JOVENS/ADULTOS QUE DESEJAM RECEBER ALGUMA
ORIENTAGAO OU APENAS DESABAFAR ATRAVES DO NOSSO CHAT

Figura 15 - Campanha SOS Jovem 2018

CAMPANHA SOS JOVEM 2018

22 MAIOR CAUSA
DE MORTE ENTRE
JOVENS,

800 MIL PESSOAS MORREM
EM RAZAO DE SUICIDIOS TODOS OS ANOS.

SEGUNDO DADOS DA OMs*

PALESTRAS

NOSSA INTENCAO COM AS PALESTRAS SOS JOVEM E INCENTIVAR O
'DEBATE LIVRE SOBRE O ASSUNTO, TRAZENDO CONSCIENTIZACAO £
SOLIDARIEDADE COM O POSSIVEL COMPORTAMENTO DEPRESSIVO DE
UM COLEGA DE CLASSE OU ALUNO.

IAS :
AUTOMUTILAGAO;

ANSIEDADE;

PENSAMENTOS SUICIDAS;

ESCLARECENDO “MITOS” SOBRE DEPRESSAO;
SOLIDAO INTERIOR;

0BSTACULOS MENTAIS NA JUVENTUDE;

CONTAMOS TAMBEM COM EXERCICIOS DINAMICOS DE REFLEXAO,
ESPACO PARA DUVIDAS, ALEM DE ESCLARECIMENTOS APOS PALESTRA.

Figura 17 - Campanha SOS Jovem 2018

O QUE ESTAO DIZENDO

0S DADOS DE DEPRESSAO E SUICIDIO ENTRE JOVENS SAO
DESESPERADORES, SEGUNDO ESPECIALISTAS O AMBIENTE ESCOLAR
TEM SE TORNADO CADA VEZ MAIS CAOTICO.

Depressio cresce no mundo, segundo
OMS; Brasil tem maior prevaléncia da
AméricaLatina

Crescimento constante: taxa de suicidio
. sobe 10% desde 2002

Depressao entre jovens cresce; desafio
€ distinguir a doenca de atos tipicos da
adolescéncia

RACHEL BOTELHO
X ARA A FOLHA

Depressio é a maior causa de
incapacitagio no mundo, diz OMS

“E como se os suicidios se tornassem
invisiveis, por serem um tabu sobre o qual
mantemos siléncio.”

WAISELFISZ

cocedenader da Avea de Estudos da Vickénch da Facldade
Latino Americanade Géndas octis (Racs).

Figura 16 - Campanha SOS Jovem 2018

CAMPANHA SOS JOVEM 2018

CERCA DE

19 MIL

REALIZADOS NO

ULTIMO ANO. via crar- 1 m

DE SATISFACAO
EM EVENTOS
REALIZADOS.

WWW.SOSJOVEM.COM.BR
CONTATO@SOSJOVEM.COM.BR

yaoeD

Figura 18 - Campanha SOS Jovem 2018
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A identidade da campanha é a mesma que o projeto utiliza em sua marca e materiais
graficos, como o uso da cor amarela com o preto. Em questao de contetido o projeto se
apresenta brevemente e mostra dados que justificam seu publico alvo e porque trabalhar
com isso é importante. Ao final, apresenta sua forma de trabalho e, através de dados, os
resultados que tem obtido. O tamanho de cada cartaz é de 15¢cm x 22cm.

0 interessante deste material é que consegue apresentar de forma objetiva e eficaz o
que o projeto é e realiza. Tendo em vista que seu objetivo é expor a importancia de seu
trabalho, é um bom parametro para o material institucional da FJU, ja que apresenta ar-
gumentos concisos do porqué seu trabalho é relevante e estimula seu publico alvo a fazer
parte e prestar apoio.
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Voluntario Global

0 Voluntario Global é uma iniciativa da AIESEC (Association Internationale des Etudiants
en Sciences Economiques et Commerciales), organizagao nao governamental com o ob-
jetivo de disseminar a visao de lideranga e desenvolver profissionalmente jovens de todo
o mundo. O projeto propicia experiéncia por meio de trabalhos voluntarios em ONGs, Es-
colas ou Fundagdes em diversos paises. Seus voluntarios sao jovens de 18 a 30 anos. A
associagao utiliza as redes sociais para divulgar seu trabalho e conquistar novos volun-
tarios e apoiadores.

VOLUNTARIO
GLOBAL

Figura 19 - Marca Grafica do Voluntario Global
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SUA PROXIMA
VIAGEM SERA

Figura 20 - Imagem do Instagram AIESEC

REALIZE VOLUNTARIADO NO

Figura 22 - Imagem do Instagram AIESEC

|_ALESEC U228

Figura 21 - Imagem do Instagram AIESEC

Figura 23 - Imagem do Instagram AIESEC

Todas as imagens analisadas possuem a mesma tipografia e quase sempre a cor amarela
esta presente em seus textos. A associagao utiliza as fotos dos voluntarios e dos desti-
Nos como recurso para atrair novos participantes. A linguagem visual é jovem e esta de
acordo com o publico alvo.

Todos os posts possuem uma unidade, visivel principalmente devido a tipografia. A lin-
guagem usada é atrativa ao publico jovem e desperta a vontade de fazer parte do que é
mostrado, interessante de se observar para o material promocional da FJU. Além disso,
nota-se que eles divulgam a marca de seus apoiadores, dando visibilidade, o que pode ser
um incentivo para mais empresas apoiarem.
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FORMAL E INFORMACIONAL

A partir da andlise de similares realizada anteriormente, identificou-se caracteristicas pro-
veitosas para este projeto. O material do SOS Jovem, por exemplo, possui objetivo similar
ao material institucional da FJU e apresenta de forma objetiva estatisticas e noticias que
argumentam por que seu trabalho é relevante. No caso da FJU, poderao ser incluidas esta-
tisticas de quantas ag0es sao realizadas ao ano e quantas pessoas participam dos projetos
atualmente e/ou foram beneficiadas. J& o material analisado do Voluntario Global possui
caracteristicas promocionais. Observa-se a quantidade resumida de textos e a linguagem
visual jovem e descontraida. Além disso, pode-se usar como exemplo a divulgagao da mar-
ca dos apoiadores da iniciativa, aplicando a ideia em um dos materiais da FJU.

0 material institucional da FJU sera impresso em laminas, constituindo um sistema in-
tegrado de pegas graficas, que irdo compor uma pasta, semelhante a um portfélio, con-
forme figura 24. Assim, novos eventos e projetos poderao ser acrescentados no futuro. A
primeira lamina introduzira a FJU como instituigao, seus objetivos e agoes. Em sequéncia,
cada lamina apresentara um projeto da FJU (Uniforga, Cultura, Secretarias, Midia, Espor-
tes, Atalaia, Help, FJUni e Arcanjos) onde contera textos e imagens explicando o que cada
projeto realiza. Além disso, a pasta tera laminas com os eventos realizados, também com
textos e imagens ilustrando o evento em questao. Por fim, uma lamina contando a histéria
de pelo menos uma pessoa que foi beneficiada pela Forga Jovem Universal.
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KEEPING IT SIMPLE

Figura 24 - Exemplo de Pasta (Herriot, 2010)
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0 material promocional sera na forma de folder com diversas dobras para que o publico
interaja com ele, conforme exemplo da figura 25. A cada dobra desfeita, aparecera uma
mensagem, que ird incentivar a continuar desdobrando. Em seu contelido terd os projetos
da FJU com imagens atrativas e ao final, aparecera uma Call to Action como "Vem pra
FJU", frase utilizada pelo projeto atualmente.

EN

C000

Figura 25 - Exemplo de folder com dobras (Herriot, 2010)
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PRODUTIVO E CUSTOS

Um dos objetivos deste trabalho é poder ser replicado pela FJU de todo estado, sendo
assim, uma produgao regional. Para isso, a tiragem inicial proposta é de 200 pastas ins-
titucionais e 5000 impressos promocionais, em processo offset. Sendo assim, os custos
de produgao serao reduzidos pela quantidade de impressos e o material podera ser dis-
tribuido pelo estado, tornando possivel para a organizagao concretizar e dar continuidade
a este projeto.
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CONFIGURACAO
DO PROIJETO



DEFINICAO

LISTA DE REQUISITOS/ HIERARQUIA DOS FATORES
PROJETUAIS/ REDEFINIGAO DO PROBLEMA

A partir de uma das entrevistas realizada com o coordenador estadual da FJU, Jonatas
Varollo, foi estabelecida a lista de requisitos, que foi transformada em objetivos de comu-
nicagao dos projetos, contribuindo, assim, para as suas configuragoes. Estes objetivos
estao listados a seguir:

* Apresentar o projeto FJU e explicar sua importancia de forma interessante: Colocar um
texto institucional de introdugao, apresentando o projeto presente em diversos paises e
depois segmentar para SC; Utilizar de recursos visuais, como fotos para representar as
acoes do projeto; Utilizar exemplos de pessoas beneficiadas pelo projeto; Recursos que
resumem a ideia de felicidade.

* Manter a identidade do projeto e a linguagem jovem sem deixar de ser interessante e
compreensivel ao publico de possiveis patrocinadores/ apoiadores: Utilizar uma lingua-
gem textual institucional mantendo a linguagem visual jovem; Expressando o conceito
de juventude.

« Apresentar os projetos, eventos e depoimentos de pessoas beneficiadas;

« Fazer com que tenham vontade de se envolver no projeto, ndo somente ajudar financei-
ramente; De forma que transmita a energia da FJU.

* Ter um material que possa ser replicado em demais areas do estado: Utilizar mate-

riais nivel estado, de forma neutra; Embora de qualidade, o material precisa ser de
produgao simplificada.
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MODELACAO INICIAL

A realizagao de um planejamento gréfico-editorial antes da modelagao é essencial para
estruturar aspectos importantes da diagramagao dos materiais e evita que surjam proble-
mas ou duvidas no decorrer do projeto além de garantir que nenhum passo seja esque-
cido. Sendo assim, a modelagao deste trabalho sera desenvolvida com base no método
presente no livro “Estruturagao de Projetos Graficos: a tipografia como base do plane-
jamento” (Castro e Sousa, 2018). 0 método citado parte da escolha da tipografia para
determinar os demais aspectos da criagao de um projeto grafico e segue as seguintes
etapas para estruturagao:

1- Predefinigao da forma da pagina;

2- Definigao da tipografia;

3- Estabelecimento da entrelinha;

4- Determinagao do médulo;

5- Dimensionamento da forma da pagina e construgao do grid (mddulos);
6- Representacao do diagrama (largura de colunas e margens);

7- Configuracao e ativagao da linha de base;

8- Distribuicao de texto e imagens para compor a mancha grafica.
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PREDEFINIGAO DA FORMA DA PAGINA

Material Institucional

As dimensoes escolhidas para as laminas foram pensadas para que mantivessem pro-
porgoes similares ao tamanho A4 porém em escala menor. Sendo assim, o formato das
laminas sera agradavel ao publico e terd um tamanho confortavel para ser transportado
durante as visitas de prospecgao de patrocinadores/apoiadores.

0 formato inicial de pagina com 165 mm x 215 mm possui como base o template da
pasta presente no livro “Templates para design grafico e design de embalagens” (Her-
riot, 2010). A partir desse formato, foi realizado o calculo com o valor do médulo e
definiu-se as dimensdes 165,08 mm x 215,88 mm para as laminas e 170 mm x 220 mm
para a pasta fechada.

* Formato Inicial: 165 mm x 215 mm

* Valor do Modulo: 4,233 mm

* Formato da Lamina: 165,08 mm x 215,88 mm

* Formato da Pasta Fechada: 170 mm x 220 mm

* Formato Total da Pasta Aberta: 577,2 mm x 294,3 mm
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Material Promocional

Para a defini¢ao de tamanho utilizou-se como referéncia o formato de papel com dimen-
soes de 450 mm x 310 mm, disponibilizado pela Grafica Duplic . Sendo assim, o tamanho
do folder fechado inicialmente planejado (105 mm x 130 mm) precisou ser adaptado. Con-
siderando o nimero de dobras necessarias, o formato definido para o folder fechado foi
85 mm x 106 mm, totalizando as dimensdes de 425 mm x 212 mm para o folder aberto.

* Formato Inicial: 105 mm x 130 mm

* Valor do Modulo: 4,233 mm

* Formato do folder fechado: 85 mm x 106 mm
* Formato do folder aberto: 425 mm x 212 mm
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DEFINIGAO DA TIPOGRAFIA E ENTRELINHA

A fonte “Roboto Condensed” foi escolhida para o corpo de texto pois possui boa leitura-
bilidade e grande variedade de peso. Segundo o sistema de classificagdo proposto por
Stephen Coles (2012), a fonte é classificada como sem serifa geométrica. Sendo assim,
pode ser considerada contemporanea e ao mesmo tempo amigavel, o que a faz estar de
acordo com os conceitos definidos para este trabalho. A variagdo condensed foi definida
pois é mais harmadnica com a fonte institucional da FJU, “Dolce Vita". Além disso, a fonte,
desenvolvida pela Google, possui a vantagem de ser gratuita.

A partir dos testes tipograficos realizados, definiu-se o tamanho de corpo 9pt. Consideran-
do que o padrdo de entrelinha costuma ser o corpo do tipo mais 20% (Bringhurst, 2005),
para a fonte de corpo 9pt o equivalente seria de 10,8pt de entrelinha. Porém, a partir dos
testes realizados, definiu-se 12pt de entrelinha para melhor comodidade de leitura ja que
a fonte Roboto Condensed é mais alongada verticalmente. Além disso, segundo Bringhurst
(2005) tipos sem serifa requerem mais entrelinha.

Figura 26 - Fonte Roboto Condensed

69




ANATOMIA DAS PAGINAS

Material Institucional

Considerando que o verso de cada lamina ird conter algumas imagens, foi desenvolvi-
do um diagrama modular (figura 30) para atender este requisito. Além disso, o material
institucional possui um diagrama retangular (figura 31) para a parte da frente da pagina,
que possuira o titulo e uma breve descrigao, além da imagem de destaque. As anatomias
foram desenvolvidas seguindo as seguintes etapas:

A partir do valor da entrelinha da tipografia definida (12 pt), calculou-se o valor do médulo
em milimetros (4,233 mm). Com esse valor, configurou-se o grid da pagina.

Para garantir uma boa leiturabilidade, a largura das colunas de texto nao podem ser nem
muito largas, nem estreitas demais. A fim de definir a largura aceitavel e ideal de coluna,
mediu-se o comprimento do alfabeto em caixa baixa (figura 27), converteu-se o valor em
pontos e analisou-se a tabela de Bringhurst (2005) - figura 28 para encontrar os valores
equivalentes de coluna, em paicas (figura 29).

IabcdefghijklmnopqrstuwwxyzI
| I

36,732 mm

Figura 27 - Largura do alfabeto da fonte Roboto Condensed
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Figura 28 - Tabela de Bringhurst

DIA DE CAR RES POR
ADA

10|12 |14 | 16 | 18 | 20 | 22 [ 24 | 26 | 28 | 30 | 32 | 34 | 36 | 38 | 40
80| 40| 48 | 56 | 64 | 72 | 80 | 88 | 96 104 | 112] 120 | 128|136 [ 144 152 [160 | [ |Unha
85| 38| 45| 53| 60 | 68 | 76 | 83 | 91| 98106 | 113 | 121|129 | 136 | 144 | 151 inha
90| 36| 43| 50 | 57 | 64 | 72 | 79 | 86 | 93| 100|107 | 115|122 | 129 | 136 | 143 ideal
95| 34| 41| 48| 55 | 62 | 69 | 75 | 82 | 89| 96103 | 110 | 117123130 | 137
100 | 33| 40 | 46 | 53 | 59 | 66 | 73 | 79 | 86| 92| 99106 112| 119 125 | 132
105| 32| 38| 44 | 51 |57 | 63| 70 | 76 | 82| 89| 95(101|108 114|120 | 127
10| 30 | 37 | 43 | 49 | 55 | 61| 67 | 73| 79| 85| 92| 98104 110 116|122
15| 29 | 35| 41 | 47 | 53 | 59 | 64 | 70| 76| 82| 88| 94100105 | 111 117
120 | 28| 34 | 39 | 45 | 50 | 56 | 62 | 67 | 73| 78| 84| 90| 95|101 106 | 112
125| 27| 32| 38 | 43 |48 | 54 | 50 | 65| 70| 75| 81| 86| 91| 97102 108
130| 26| 31| 36 | 41 |47 | 52 | 57 | 62| 67| 73| 78| 83| 88| 93| 98104
135| 25| 30 | 35 | 40 | 45 | 50 | 55 | 60 | 65| 70| 75| 80| 85| 90| 95100
140 | 24 | 20| 34 | 39 | 44 | 48 | 53 | 58 | 63| 68| 73| 77| 82| 87| 92| 97
145| 23| 28| 33 | 37 |42 | 47 | 51 | 56 | 61| 66| 70| 75| 80| 84| 89| 94
150 | 23| 28| 32 | 37 |41 | 46 | 51 | 55| 60| 64| 69| 74| 78| 83| 87| 92
155 | 22| 27| 31| 36 | 40 | 45 | 49 | 54 | 58| 63| 67| 72| 76| 81| 85| 90
160 | 22| 26| 30 | 35 | 30 | 43 | 48 | 52 | 56| 61| 65| 69| 74| 78| 82| 87
165| 21| 25| 30 | 34 | 38 | 42 | 46 | 51| 55| 59| 63| 68| 72| 76| 80| 84
170 | 21| 25| 20| 33 |37 | 41| 45 | 49| 53| 57| 62| 66| 70| 74| 78] 82
175| 20 | 24 | 28 | 32 | 36 | 40 | 44 | 48 | 52| 56| 60| 64| 68| 72| 76| 80
180 | 20 | 23| 27 | 31 |35 | 30 | 43 | 47| 51| 55| 59| 62| 66| 70| 74| 78
185| 19| 23| 27| 30 | 34 | 38 | 42 | 46| 49| 53| 57| 61| 65| 68| 72| 76
190 | 19| 22| 26| 30 | 33 | 37 | 41| 44| 48| 52| 56| 59| 63| 67| 70| 74
195| 18| 22| 25| 20 | 32 | 36 | 40 | 43| 47| 50| 54| 58| 61| 65| 68| 72
200| 18| 21| 25 | 28 |32 | 35| 39 | 42| 46| 49| 53| 56| 60| 63| 67| 70
210 17| 20| 23 | 27 |30 | 33 [ 37 | 40| 43| 47| 50| 53| 57| 60| €3] 67
220 16| 19| 22| 25 | 20 [ 32| 35 | 38| 41| 45| 48| 51| 54| 57 60| 64
230 15| 18| 21 | 24 | 27 | 30| 33 | 36| 40| 43| 46| 49| 52| 55| 58] 61
240 15| 17| 20 | 23 | 26 | 20| 32| 35| 38| 41| 44| 46| 49| 52| 55 58
250 14| 17| 20 | 22 | 25 | 28| 31| 34| 36| 30| 42| 45| 48| 50| 53| 56
260| 14| 16| 19| 22 |24 [ 27 | 30 | 32| 35| 38| 41| 43| 46| 49| 51| 54
270| 13| 16| 18| 21 |23 | 26 | 20 | 31| 34| 36| 39| 42| 44| 47| 49| 52
280 13| 15| 18|20 | 23 | 25 28 | 30| 33| 35| 38| 40| 43| 45| 48] 50
200 12| 15| 17 [ 20 | 22 [ 24 [ 27 | 20| 32| 34| 37| 39| 41| 44| 46| 49
300 12| 14| 17 |19 |21 | 24 | 26 | 28 31| 33| 35| 38| 40| 42| 45| 47
320 11| 13| 16| 18 |20 | 22| 25 [ 27| 20| 31| 34| 36| 38| 40| 43] 45
340| 10| 13| 15| 17 |19 | 21| 23 | 25| 27| 20| 32| 34| 36| 38| 40 42
360 | 10| 12| 14 | 16 |18 | 20 | 22 | 24| 26| 28| 30| 32| 34| 36| 38| 40
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LARGURA DA
COLUNA
(paicas)

MEDIA DE CARACTERES POR LINHA
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Figura 29 - Valores da tabela
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Figura 30 - Diagrama Retangular (frente da lamina).
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63.495 mm

4

15 modulos

51 médulos
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o rsesem

3

165,08 mm
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4
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Figura 31 - Diagrama Modular (verso da lamina).
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Diagrama Retangular:

* Valor do Modulo: 4,233 mm
* Largura do alfabeto: 36,732 mm = 104,12 pt
* Largura aceitavel de coluna:
Entre 14 paicas e 26 paicas = Entre 59,26 mm e 110,05 mm
* Largura ideal de coluna: 20 paicas = 84,66 mm
* Largura de coluna utilizada: 93,126 mm
* Margem superior: 4 modulos = 16,932 mm
* Margem inferior: 3 médulos = 12,699 mm
* Margem externa: 14 modulos = 59,262 mm
* Margem interna: 3 modulos = 12,699 mm

Diagrama Modular:

* Valor do Madulo: 4,233 mm
* Largura do alfabeto: 36,732 mm = 104,12 pt

* Largura aceitavel de coluna: 14 paicas - 26 paicas = 59,26 mm - 110,05 mm

* Largura ideal de coluna: 20 paicas = 84,66 mm

* Largura de coluna utilizada: 63,495 mm

* Margem superior: 4 modulos = 16,932 mm

* Margem inferior: 3 médulos = 12,699 mm

* Margem interna e externa: 4 modulos = 16,932 mm
* Guther: 1 modulo = 4,233 mm




Material Promocional

Como o folder ndo tera grande quantidade de textos e as imagens serao utilizadas como
fundo, esse sera desenvolvido com base no diagrama retangular (figura 32), obedecendo
as margens para o texto. Considerando que o valor do mddulo é igual ao do material ins-
titucional, este diagrama foi desenvolvido a partir do mesmo processo.
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131,22 mm

31 modulos

| 105,82 mm

! 25 modulos

Figura 32 - Diagrama Retangular 2
* Valor do Modulo: 4,233 mm

* Largura do alfabeto: 36,732 mm = 104,12 pt
* Margens: 2 modulos = 8,466 mm
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ESPELHO DA PUBLICAGAO

0 espelho é a distribuigao do contetdo ao longo das paginas, um mapa simplificado para
indicar o que vai onde; em que ordem, relevancia e o espago ocupado (Ali, 2009).
Material Institucional

Considerando a ordem de cada lamina que contera na pasta e a partir das anatomias ci-

tadas anteriormente, foi projetado o espelho do material institucional (figura 33).Para que
haja unidade, todas as laminas terdo como base a mesma anatomia.

INSTITUCIONAL FJU cuLTURA ESPORTES. MiDiA FIUNI

DEPOIMENTO SON 2018

Ver

08 08 O

Figura 33 - Espelho do Material Institucional
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Material Promocional

A fim de trazer interatividade ao material, o folder contara com uma sequéncia de desdo-
bramentos. Seu espelho (figura 34) demonstra a ordem de cada pagina, com seu inicio
em "Vocé curte?” e final em “Vem pra FJU!". As setas, por sua vez, representam a dire¢ao
na qual o folder sera aberto.

SER
FITNESS

CANTAR
NO
CHUVEIRO

ABRA

Figura 34 - Espelho do Material Promocional
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PROPOSTA CROMATICA

A partir das cores institucionais da FJU, azul e vermelho, e suas variagoes foi definida a
proposta das cores principais de ambos materiais (figura 35). A cor laranja sera utilizada
no material institucional para a parte de eventos e depoimentos. Ela foi escolhida como
secundaria por transmitir os conceitos de energia, juventude e felicidade. Além disso, pos-
sui harmonia com a cor vermelha e contrasta bem com a cor azul. O cinza sera utilizado
no corpo de texto para suavizar o contraste entre as palavras e o fundo (que serd branco).

CORES PRINCIPAIS

C: % C: 0% C: 2% C: 24% C: 34%
M: 79% M: 100% M: 100% M: 98% M: 100%
Y: 61% Y: 100% Y:100% Y:91% Y: 82%
K: 0% K: 0% K: 0% K:17% K: 51%
C: 54% C: 7% C: 96% C: 100% C: 100%
M: 20% M: 39% M: 78% M: 84% M: 89%
Y: 0% Y: 0% Y: 0% Y: 7% Y: 38%
K: 0% K: 0% K: 0% K: 4% K: 33%

CORES SECUNDARIAS

C: 0% C 0% Cox
M:65%  M: 85% M: 0%
Y: 82% Y: 96% Y: 0%

K: 0% K: 0% Py

Figura 35 - Proposta Cromatica
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Cada projeto da FJU ja possui cores definidas aplicadas em suas logos, camisetas e
materiais diversos. Sendo assim, para respeitar sua identidade, as cores utilizadas
em cada lamina de projeto do material institucional sdo as oficiais definidas pela FJU,

conforme figura 36.

CORES PROJETOS

CULTURA  SECRETARIAS ARCANJOS MiDIA ESPORTES
C: 0% C:13% C:100% C: 7% C: 85%
M: 48% M: 83% M: 84% M: 39% M: 19%
Y: 88% Y:33% Y:17% Y: 0% Y:100%
K: 0% K: 0% K: % K: 0% K: 5%

UNIFORGA ATALAIA FJUNI
C: 0% C: 0% C:100%  C:12% C100%  C:12%
M: 8% M: 0% M:89%  M:100% M:89%  M:100%
Y: 88% Y: 0% Y:37%  Y:100% Y:31%  Y:100%
K: 0% K: 100% K:34% K 0% K:34% K 0%
HELP

C:0% C: 0% C: 0%

M:20% M 94%  M:0%

Y:100%  Y:73%  Y:0%

K: 0% K: 0% K: 100%

Figura 36 - Paleta de Cores dos Projetos
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PROPOSTA TIPOGRAFICA

A fonte "Dolce Vita" (figura 40) foi escolhida por ja fazer parte da tipografia institucional
da FJU. Como adicional, a fonte “Rock Salt" (figura 41) foi selecionada para representar os
conceitos de juventude e energia, ja que é uma fonte display script (Coles, 2012). Por fim,
a fonte "Roboto", em sua variagao condensed (figura 41) foi selecionada para o corpo do
texto por possuir boa legibilidade e grande variagao de peso, além de ser harmdnica com
a fonte "Dolce Vita". Para validagao das relagdes de tamanho das tipografias, foi realizado
um teste de impressao conforme figuras 37 e 38.
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Material Institucional

Titulo: Rock Salt 60pt

Linha de Apoio: Dolce Vita 9pt

Subtitulo: Dolce Vita 40 pt

Corpo: Roboto Condensed 9pt, entrelinha 12pt

TruLo

LINHA DE APOIO.

SUBTITULO

Corpo de texto.

Figura 37 - Tamanhos da Tipografia
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Material Promocional

Para o material promocional, a fonte “Dolce Vita" foi modificada a fim de se adequar aos
conceitos de energia, felicidade e juventude, sem perder a identidade de seus caracteres.
Para manter os mesmos conceitos, houve variagao de tamanho em todos os textos de
destaque, garantindo, assim, dinamismo ao material.

Textos de Destaque: Dolce Vita Modificada, minimo usado: 24,5 pt; maximo usado: 296 pt
Titulo dos Projetos: Dolce Vita 14pt

Texto dos Projetos: Roboto Condensed 10pt

Texto Rodapé: Roboto Condensed 7pt
Outros: Dolce Vita 8.6pt

TEXTO DESTAQUE MIN

TITULO PROJETOS

Texto dos projetos
Texto Rodapé

QUTROS

Figura 38 - Tamanhos da Tipografia
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VOCE
Cu RTE?

Figura 39 - Exemplo da tipografia modificada
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DOLCE VITA REGULAR

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVW XY Z

0123456789
AAAI@#$%&"()

DOLCE VITAHEAVY BOLD

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVW XYL
0123456789

AAAI@#$%6°()

DOLCE VITA LUGHT
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUV IV XY Z
0123456789

AAAI@#$%6*()

Figura 40 - Alfabeto fonte "Dolce Vita"
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TCOCK SALT T2ZEGULATZ-

A2 CDEFCHITKLMNOPERRSTUV WXYZ

ABCOEFGHISKLMNOPRRSTUVWXYZ

O112456784
AXRI@#4% %% ()

Roboto Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
433'@#$%8&*()

Roboto Condensed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
aaa'@#$%&=*()

Figura 41 - Alfabeto fontes "Rock Salt" e “Roboto Condensed"

PROPOSTA DE FORMAS E IMAGENS

Como parte de um dos requisitos do projeto, diversas fotos serdo responsaveis por ilustrar
as agoes e projetos da FJU. Todas as imagens utilizadas nos materiais serao de eventos,
encontros e ensaios fotograficos da For¢a Jovem.

0 uso de formas geométricas anguladas ird complementar a composicao, trazendo dina-
mismo aos materiais de acordo com os conceitos de energia e juventude. Segundo Dondis
(2001), a diagonal é a forga direcional mais instavel, e a mais provocadora das formulagoes

visuais. Além disso, também servira como moldura para as imagens.

Tanto as imagens quanto as formas serdo das cores presentes na proposta cromatica.
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MODELACAO FINAL

A partir de todas as etapas definidas na Modelagao Inicial, reuniu-se em um documento
todo o conteudo de texto que seria utilizado em ambos os materiais. Os textos das lami-
nas foram redigidos de forma objetiva considerando que estas serdo utilizadas durante
reunides, como um apoio e aditivo a conversa e para consulta posterior dos patrocinado-
res e parceiros.

De igual modo, todas as fotos necessarias foram elencadas e coletadas nos bancos de
imagens da FJU. No més de novembro, foi realizado um ensaio fotografico para a produ-
¢ao de imagens especificas para o folder e para alguns projetos do material institucional
que estavam com seu contetdo incompleto. Todas as pessoas presentes nas fotos sao
voluntarios da FJU. Apés a selegdo de todas as imagens, realizou-se o tratamento no
Photoshop onde todas foram deixadas em Tons de Cinza e aplicou-se o recurso de ajuste
de imagem Mapa de Degradé com as cores definidas na proposta cromatica. Apés isso,
houve a sobreposigao de um sélido com a mesma matiz do Mapa de Degradé para valori-
zagao da cor e com efeito de mesclagem de camada. Por fim, foi adicionado mais Brilho
e Contraste nas imagens para que nao houvesse perda de informagodes devido as sobre-
posigoes citadas. As fotos do ensaio fotografico, que estavam em RAW, foram exportadas
para TIFF apés o tratamento mencionado. As demais fotos estavam em JPEG e foram
mantidas neste formato. Devido a essa variagao nos arquivos, as imagens possuem, em
média, 200 dpi de resolugao.

Com todo o contelido organizado, foi criado um template padrao (figuras 42 e 43) para as
laminas do material institucional a fim de facilitar sua replicagao e manter a unidade entre
elas. Como citado em um dos requisitos do projeto, as imagens possuem grande relevan-
cia nos materiais. Sendo assim, foi pensado em um layout que possibilitasse destaque as
fotos de forma que nao prejudicasse a leitura do texto.

Figura 42 - Mancha da pagina considerando o diagrama retangular - Frente
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Figura 43 - Mancha da pagina considerando o diagrama modular - Verso

Os paragrafos de texto estao alinhados a esquerda pois este tipo de alinhamento possui dina-
mismo, segundo os conceitos apresentados no livro "0 essencial do design grafico” (Ribeiro,
Marques e Sassaki, 2016). Isso garante que este contelido esteja de acordo que os conceitos
e objetivos deste projeto, bem como com os demais elementos da composigao. Os topicos de
atividades foram alinhados a direita para que deixassem a composi¢ao harmanica, contra-
balanceando o peso da imagem a esquerda. Nao houve necessidade do uso de recuo pois os
textos ficaram dispostos em paragrafos tnicos. Porém, se novas laminas forem adicionadas a
pasta e possuirem maior quantidade de texto, sera usado o retorno duro.

No material institucional, as cores caracterizam cada lamina por meio de sua aplicagao
nas imagens, formas, titulos e textos de destaque (figura 44) . 0 fundo permaneceu bran-
co para que nao conflitasse com as imagens e possuisse contraste com o texto; além de
dar certa sobriedade ao material.

OPROJETO

Figura 44 - Lamina projeto Midia Frente e Verso
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d OYl3dYrd NOS N3

No caso da pasta (figuras 45 e 46), e folder (figuras 48 e 49), foram usadas apenas as
cores principais da proposta cromatica, ja que sao as institucionais da FJU. Além disso,
como as fotos foram utilizadas como fundo, os textos ficaram na maioria das vezes na
cor branca para melhor contraste. O folder possui fundo colorido em sua maioria para
ser mais atrativo ao publico, ja que é um material promocional. Além disso, o uso da cor
vermelha e as imagens transmitem os conceitos de energia e juventude.

Figura 45 - Pasta aberta (parte externa)

Figura 46 - Pasta aberta (parte interna)
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CULTURA ESPORTES
Aulas gratuitas: ‘ Futebol
Oficinas de teatro Volei
Offcinas de grafite surf
Aulas de Street Dance Muay thai
Aules de Ballet A
Aulas de canto
Aulas de baixo
Aules de bateria
Aulas de violdo
Aulas de Beatbox
Ensaios para cheerleaders PUNI
Anjos do Riso
Jovem Nota 10
Cidadania
Empregabilidade
MiDI4
Fotografia
’\ \ Tratamento de fotos
s \ Cptasio devidens
| \ el s UNIFORGA
Social media
[ H Workshops e treinamentos Organiza Eventos
/ . Criagdo de materiais gréficos Auilia todos os projetos
[ Desenvolvimento de roteiros. Prepara os encontos da FJU
/ Desenvolvimento de redagdes Encontros todos os sébados as 15h Cursos para capacitagdo dos voluntéios
,’ Av. Mauro Ramos, 1310 - Centro - Florianépolis

Figura 48 - Folder aberto (frente)

CABECA?  chuvEIRO?

Figura 47 - Faca especial da pasta

oo, SELFIE?

Figura 49 - Folder aberto (verso)

96 97



As formas, por sua vez, serviram de moldura para as imagens das laminas (figuras 42 e 43)
e ajudaram a trazer dinamismo para ambos materiais. No caso do material promocional,
foram usadas para unificar cada parte do folder para que fizesse sentido individualmente,

quando fechado e durante seu desdobramento (figura 49). Além disso, os tridngulos em
movimento enriqueceram a capa e agregaram mais energia e dinamismo (figura 51).

Figura 50 - Faca especial do folder

Figura 51 - Capa do folder

98 99



NORMATIZACAO

A impressao dos materiais deste projeto devera seguir as seguintes especificagoes:

Laminas

* Formato da lamina: 165,08 mm x 215,88 mm;
* Impressao offset 4/4 cores;
* Papel couché 250g.

Pasta

* Formato da pasta fechada: 170 mm x 220 mm;

* Formato da pasta aberta: 577,2 mm x 294,3 mm;
* Impressao offset 4/4 cores;

* Papel couché 250g;

* Laminagao brilho;

* Acabamentos: Laminagao brilho e faca especial.

Folder

* Formato do folder fechado: 85 mm x 106 mm;
* Formato do folder aberto: 425 mm x 212 mm;
* Impressao offset 4/4 cores;

* Papel offset 90g;

* Acabamentos: Faca especial.
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CONCLUSAO

Através deste projeto pode-se notar a diferenca que o Design pode fazer em uma organiza-
¢ao0 ou empresa, como a sua auséncia pode prejudicar um resultado e sua real importancia,
que vai muito além da estética.

Durante todo o processo, foram realizados diversos testes para garantir a qualidade dos
materiais. Além disso, houve a continua participagao do responsavel estadual da FJU para
alinhamento dos objetivos e validagao das etapas. Houve grande apoio e confianga em re-
lagdo a autora para que realizasse o trabalho de acordo com os processos de Design e res-
peito as escolhas da mesma. Além disso, quando se viu necessidade, os demais voluntarios
do grupo se dispuseram com entusiasmo para a realizagao do ensaio fotografico para o
material promocional.

Por meio da Metodologia Projetual para Produtos Grafico-Impressos, adaptada para este
trabalho, cumpriu-se os objetivos propostos de desenvolver materiais que representem com
fidelidade o que é a FJU e a importancia do seu trabalho, sem perder a identidade do grupo
e usando recursos visuais que transmitem alegria e juventude.

Os materiais desenvolvidos foram aprovados pelo coordenador estadual da FJU, Jonatas

Varollo, e serdo utilizados pelo grupo com acompanhamento e gestao da autora, bem como
os possiveis desdobramentos e melhorias futuros.
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