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RESUMO:

Este ¢ o relatorio do projeto de conclusdo de curso (PCC), no contexto dos
estudos de Design, implicando mais especificamente a area de Design
Grafico-Editorial. Apresenta-se neste texto o processo que implicou: (1) na
producdo e selecao de imagens fotograficas de cenas urbanas, registradas com
recursos foto-digitais de um smartphone; (2) na projetacdo de um produto
grafico-editorial, que ¢ um livro-fanzine fotografico impresso a partir de imagens
digitais; (3) na impressdo e na producdo artesanal de um prototipo do produto
projetado. O livro-fanzine fotografico ¢ um produto vinculado a tendéncia
mundial de produ¢do de imagens com aparelhos digitais moéveis que,
predominantemente, sdo artisticas e auto poéticas. Isso caracteriza o olhar pessoal
do fotografo sobre temas de seu cotidiano. Também demarca a resisténcia poética
a popularizagdo e a banalizagdo do processo de produgdo e distribuicao de
imagens fotograficas digitais. Para o desenvolvimento do projeto de diagramagao
e as sugestoes de layout do produto, foi adotada uma metodologia basica de
Design Grafico, com estudo de similares e produ¢cdo de um painel semantico. A
diagramacao do livro foi predominantemente baseada no estudo de similares que,
também, influenciou na decisdo pelo uso de técnicas artesanais na producao do

protétipo e dos produtos subsequentes.
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1. INTRODUCAO

Este relatorio apresenta o processo de desenvolvimento de um projeto basico
grafico-editorial. Mas, para o seu desenvolvimento, houve a prévia produgdo do
conteudo editorial-fotografico que, predominantemente, ¢ composto por imagens. A
producao das fotografias foi realizada pela autora do projeto grafico, atuando como
fotografa amadora. O processo de producao fotografica foi orientado pela curadoria
do fotégrafo profissional Sérgio Sakakibara, que ¢ formado em Artes (UFRGS, 2006)
e, em Florianopolis, atua como professor nas Oficinas de Arte do Centro Integrado de

Cultura (CIC/SC).

O planejamento geral para o desenvolvimento deste projeto foi baseado na
cultura mundial de fanzines (zines) fotograficos, que ressurgiu na ultima década. As
caracteristicas deste tipo de produto sdo: publicagdes autorais, tiragem limitada,

producdo artistica de diversas areas. De acordo com Maltz (2018):

O nome zine vem do sufixo de magazine (revista, em
inglés), que, por sua vez, tem raiz no arabe “armazém”
(al-Makhzan): deposito de todo tipo de mercadorias, lugar
que comporta diversidade e variedade. Como os fanzines
— revistas feitas por fas sobre algum artista, grupo ou
produto mididtico —, os zines costumam ter estética
amadora ¢ rede de distribui¢do informal. Sem tematica
especifica, em geral nao sdo serializados ou padronizados,
como os periodicos.

Neste relatério, portanto, trata-se do desenvolvimento de um projeto de
editoragao grafica de fotografias, no contexto de uma tendéncia de producdo autoral
(zines) de fotografias. No projeto de diagramagdo aqui proposto e também nas
sugestdes de layout, buscou-se expressar a propria identidade autoral grafica e

fotografica, como artista e designer.



1.1 APRESENTACAO

Trata-se do desenvolvimento de um projeto grafico-editorial de um livro
pessoal de fotografias artisticas em formato “zine”. A autora das imagens também ¢ a
designer responsavel pelo projeto aqui desenvolvido que, ainda, relaciona a producao
de imagens fotograficas com a cultura digital contemporanea. Isso ¢ justificado
porque os registros foram realizados por meio de um aparelho smartphone. O projeto
grafico-editorial, portanto, também prevé o livro como um registro que valoriza o
uso da fotografia mobile, como pratico recurso documental das imagens cotidianas e,
principalmente, como técnica e linguagem artisticas e democraticas. O que se percebe
pelo amplo acesso aos aparelhos foto-digitais e ao dominio conquistado pela maioria

das pessoas, especialmente as que participam da populagdo urbana'.

Como foi previamente indicado, a tematica urbana e as cenas em ambientes
ou com objetos do cotidiano sdo contempladas. Mas, as imagens configuram um
conteudo “silencioso”, porque ndo hé a presenga de pessoas ou outros seres vivos nos
ambientes fotografados. Recortes externos ou internos e diurnos ou noturnos de
ambientes urbanos, sdo “friamente” registrados sem excessos de iluminagdo ou
elementos. Inclusive, o cuidado com o controle econdmico da luz justifica o titulo e a
tematica da publicacdo: LUME. Assim, o enquadramento e os recortes de luz
organizam a composi¢do de maneira “estranha”, em comparagdo com os registros
visuais excessivos que, comumente, sdo postados nas paginas digitais das redes
sociais online. Os recursos ¢ o ambiente digital sdo citados e negados, porque a
estética fotografica adotada visa registrar o siléncio perdido na dinamica histridnica

do cotidiano urbano que, atualmente e ao mesmo tempo, ¢ material e virtual.

Em parte, o aprendizado e o desenvolvimento da poética, que foi construida
no processo fotografico e que estd expressa nas imagens, sdo decorrentes de

influéncias da tradi¢do da fotografia artistico-artesanal. Essa estética tradicional pode

" IBGE pesquisou os nimeros de uso de celular e informou, no dia 21 de fevereiro
de 2018, que 138 milhdes de brasileiros possuem o aparelho no Brasil. Isto
representa 77,1% da populacdo com idade acima de 10 anos (MELLO, 2018).



ser também encontrada, de maneira similar, em outros livros de imagens fotograficas.
Contudo, por terem sido produzidas com aparelho smartphone, as cenas registradas
para o livro aqui projetado decorrem da ambiguidade entre dois ambientes de

sentidos, sendo um digital e outro impresso.

Para Luciana Swarowsky (2014), os smartphones ou telefones moveis
providos de recursos foto-digitais vém sendo utilizados e consolidados como meio de
expressdo plastica, na constituigdo de diferentes poéticas. Isso ¢ pautado na
diversidade de possibilidades técnico-expressivas da fotografia. Portanto, essa ¢ uma
visdo contraria a observacdo de quem considera apenas a banalizagdo do ato
fotografico, em decorréncia do uso continuado e desregrado dos smartphones como

aparelhos foto-digitais.

De maneira geral, em todo o projeto que esta sendo realizado, busca-se
expressar identidade de um trabalho fotografico pessoal. Para tanto, considerou-se as
etapas de: (1) produgdo fotografica; (2), curadoria e selecdo de imagens para o livro;
(3) desenvolvimento do projeto grafico-editorial de um livro de fotografias, ¢ (4)
prototipagem preliminar do projeto de diagramacgdo, para avaliacdo dos resultados
obtidos.

Como produto especifico deste projeto de conclusao do curso de Bacharelado
em Design (PCC/UFSC), entretanto, ¢ proposto o projeto de diagramagao do produto
grafico-editorial, considerando-se a organizacdo e a apresentacdo de seu conteudo
imagético e estudos preliminares de layout e marca grafica. A finalidade dos estudos
preliminares ¢ apenas oferecer sugestdes sobre as possibilidades estéticas e

conceituais do detalhamento grafico do layout e da marca do produto.

1.2 OBJETIVOS

A seguir sdo apresentados os objetivos com a seguinte organiza¢do: um objetivo
geral e, como outro conjunto de itens, também sdo apresentados os objetivos
especificos. Considerou-se que o objetivo geral seria alcangado na medida em que

fossem realizados os objetivos especificos.



Objetivo geral: desenvolver o projeto de diagramacdo de um livro
impresso, como suporte de apresentagdo de fotografias, com recortes de cenas

urbanas, previamente registradas com recursos foto-digitais de um smartphone.

Objetivos especificos:

° Observar produtos similares ao proposto no projeto grafico-editorial.
° Adotar uma metodologia de projeto grafico-editorial adequada.

° Selecionar parametros de planejamento e recursos de atuacao.

° Realizar planejamento e a¢gdes com uso de recursos coerentes.

1.3 JUSTIFICATIVA

O interesse mais amplo deste trabalho ¢ a constru¢do de um sistema de
identidade fotografica, ou seja, considera-se que, como fotografa e designer, a autora
deste projeto grafico-editorial deve também expressar graficamente a identidade
visual propria do estilo fotografico das imagens realizadas. Alids, isso também seria
considerado por outros designers ao realizar o projeto grafico-editorial do livro de
fotografias. Mas, tratando-se da mesma pessoa que atua como fotografa e designer,
considera-se ainda que o produto final serd caracterizado como identidade de um
trabalho grafico-fotografico pessoal que, em um mesmo produto, retine o conteudo

imagético e o formato do suporte.

Ressalta-se, entretanto, que o projeto de conclusdo de curso € restrito ao
projeto de diagramagao do livro, sendo que detalhes de /ayout e outros estudos para
defini¢ao da marca grafica do produto editorial sao primeiramente sugeridos, mas
nao foram sistematicamente definidos, porque decorrem de intui¢des e configuracdes
experimentais, desenvolvidas artesanalmente em um processo de tentativa e erro.
Posteriormente, entretanto, esses elementos e aspectos poderdo ser devidamente

considerados com projetos formais de detalhamento do layout e especialmente da



marca grafica do produto editorial, porque essas partes também integram e constituem

a identidade do trabalho fotografico pessoal.

A identidade pessoal em fotografia ¢ desenvolvida de maneira semelhante ao
desenvolvimento da identidade de uma marca, porque as imagens produzidas e
apresentadas devem expressar alguma unidade estética e, ao mesmo tempo,
representar um envolvimento tematico e uma unidade conceitual relacionadas com
alguns valores simbolico-afetivos. Isso implica no modo como as imagens sio
organizadas, partindo-se da escolha de modelos e cendrios, considerando-se ainda
angulos de registro, efeitos de luz e enquadramento de cena. Disso resultam as
imagens que expressam e representam aspectos da identidade fotografica do autor de
acordo com o momento cultural e sua histéria pessoal. Mas, o carater autoral e
autonomo dessas publicagdes implicam também em processos simples de produgdo e
circulagao normalmente marginal:

“Como muitas dessas obras independentes, zines
autopublicadas costumam circular & margem do mercado
formal; sua influéncia nem sempre é captada pelo radar
das institui¢cdes de arte e da critica especializada. Editar
esses pequenos livretos, no entanto, ¢ uma forma agil e
barata de articular uma ideia. Bastam algumas folhas
impressas dobradas e grampeadas no meio, sem grande
sofisticagdo técnica ou investimento material. Com a
massificagdo da fotografia — hoje qualquer aparelho de
celular a produz — e a facilidade de acesso a novas
tecnologias de reproducao, como servigos de impressao
digital sob demanda, essa pratica, j& muito comum entre

poetas, quadrinistas e artistas visuais, entrou no radar dos
fotografos” (MALTZ, 2018, p. 1).

O uso dos sistemas foto digitais de smartphones, sem a prévia composicao de
cenarios, implica em identificacdo e selecdo de elementos e aspectos ja disponiveis no
ambiente urbano, sendo que as escolhas técnicas e estéticas resultam dos
conhecimentos e das escolhas subjetivas da pessoa que fotografa. Contudo, o proprio
dispositivo digital pode oferecer ainda diversos recursos de edi¢do das imagens

registradas, inclusive, com o uso de programas auxiliares de edi¢do. A plasticidade



dos pixels, como pontos luminosos de predefinicdo das imagens que posteriormente

sdo impressas, facilitam a edigao.

Ha trés etapas a serem cumpridas: (1) pré-producao; (2) produgao, ¢ (3)
p6s-produgdo. No trabalho fotografico previamente realizado para o projeto do livro
de fotografias, a etapa de pré-producdo foi basicamente constituida pela busca e
selecdo de ambientes, cenas e recortes para serem registrados. A etapa de produgdo de
cada imagem individual ¢ 4gil e permite diversas fotografias de com recortes
similares de uma mesma cena. Portanto, a etapa de selecdo e edi¢do de imagens ¢ um
pouco mais demorada, devido a necessidade de identifica¢do e selecdo dos recursos
de edigdo e das imagens a serem editadas ou consideradas como apareceram no
registro original.

Depois que as imagens foram fotografadas, selecionadas e organizadas, o
projeto de Design grafico-editorial foi desenvolvido para suportar e reforcar a
identidade do trabalho fotografico pessoal. O conjunto de imagens ¢ 0 modo em que
sdo graficamente apresentadas, assim como a diagramagao e o layout do proprio livro

demarcam e refor¢am de maneira integrada a identidade de autoria.
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2. DESCRICAO DA METODOLOGIA ADOTADA

Antes de iniciar o planejamento detalhado do projeto grafico-editorial, houve
uma busca ¢ uma descoberta que influenciaram definitivamente o desenvolvimento do
produto. Descobriu-se que ja havia a cultura Zine em Fotografia, ja consolidada em
torno dos propositos do projeto pretendido. Tal cultura, prevé a producdo e a
publicacdo de Zines (fanzines fotograficos), reunindo valores e produtos relacionados
com o interesse de producao e divulgacdo de imagens fotograficas autorais. Isso € parte
da iniciativa de autores e produtores independentes que, inclusive, permite que a

mesma pessoa que fotografa também seja a editora da publicagao.

A adocdo de uma metodologia grafico-editorial tornou-se praticamente
desnecessaria, porque a pesquisa de similares permitiu a observagdo de diversos
modelos, inclusive, com recorréncia de linguagem e formatos, permitindo a realiza¢ao
de diversas escolhas a partir dos modelos ja existentes. Contudo, adotou-se uma

metodologia basica e geral de Design para orientar o desenvolvimento do projeto.

Diante disso, optou-se pela utilizacdo da metodologia de Design Grafico (Fig.
1), que foi proposta por Bruce Archer em Rodolfo Fuentes (2006), com a adogao das
trés etapas de projeto : (1) Fase analitica; (2) Fase Criativa; (3) Fase Executiva ou

materializacao:

1. A fase analitica ¢ definida por Fuentes como o momento de “coleta de
informagdes relacionadas, direta ou indiretamente, com o objetivo que se
pretende atingir, as quais provém de diversas fontes: do proprio cliente, do
ambiente e do contexto cultural do designer”. Sendo assim, percebe-se que a
fase analitica ¢ iniciada muito anteriormente, juntamente com o interesse €
desenvolvimento do estilo fotografico da artista, e se estende até o final da

producao das imagens.

11
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Figura 1 - Fases do projeto de design proposta por Archer, descritas por Gonzales Ruiz Fuentes
(2006, p. 30)

2. A fase criativa, neste projeto, corresponde a selecdo das imagens pelo curador,
a analise de similares (para melhor entendimento do estilo e do impacto
visual) e o painel visual para refinamento da proposta. A partir desse
momento, afirma Fuentes, ¢ que os aspectos de forma comegam a interessar:
com que intensidade vai atuar cada um desses elementos formais, cromaticos,
de signo, a partir de onde vai ser pronunciar, qual fala primeiro, qual sussurra,

qual grita.

3. A terceira fase, de concretizagdo, engloba todos os conhecimentos adquiridos
nas fases anteriores e os aplica no projeto: ¢ a fase pratica, de diagramacao e

impressao da zine aqui apresentada.
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3. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

O projeto foi desenvolvido em duas grandes etapas: a primeira
corresponde as duas fases iniciais do método de Archer (2006), analitica e

criativa, e a segunda corresponde a fase executiva ou de materializagao.

3.1 0 TRABALHO DE CURADORIA E A PRODUCAO FOTOGRAFICA

Nos diciondrios de lingua portuguesa, o significado da palavra
“curadoria” ¢ associado a termos e expressdes como: “zelo” e “cuidar de”.? No
meio artistico, mais especificamente, a atividade de curadoria visa orientar a
proposta de trabalho e realizar uma sele¢ao cuidadosa das obras realizadas, para
que essas possam compor uma exposi¢do ou uma mostra. A coeréncia do que ¢
exposto ou mostrado, decorre de um sentido, um conceito ou uma tematica

central especifica, que orienta a composi¢ao e a exposi¢ao do conjunto de obras.

J4

Maria Cristina Bruno (2018) indica que “curadoria é a somatoria de
distintas operagdes que entrelagam intengdes, reflexdes e acdes”, entre essas,
13

destaca-se ““a identificagdo de possibilidades interpretativas reiteradas,

desvelando as rotas de ressignificacdo dos acervos e colegdes”.

Em outras situagdes, o trabalho de curadoria associado a funcao de
marchands, galeristas ou vendedores em geral, também busca promover a
conexdo comercial entre autor ou artista e mercado de consumo. Nao se trata de
papel restritivo, o relacionamento entre curadoria e mercado, porque a
disseminagdo de tendéncias de consumo também ¢ consequéncia dessas

atividades.

3.1.1 A curadoria do projeto

2 Disponivel em:
<https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/curadoria/.
Acesso em: novembro de 2018.
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Uma vez que, ao curador cabe a orientagdo da producao e a pré-selecao do
acervo, iniciou-se o processo de busca por curadoria e, depois de algumas
tentativas de parceria com alguns profissionais, a escolha recaiu sobre o nome do
fotografo Sérgio Sakakibara, O trabalho de curadoria teve inicio no més de marco
de 2018, a partir da interacdo realizada no curso de fotografia experimental

desenvolvido nas Oficinas de Arte do Centro Integrado de Cultura (CIC/SC).

De acordo com informagdes disponiveis no website oficial da Fundagao
Catarinense de Cultura Franklin Cascaes - FCC?, as oficinas de arte ocorreram
desde 1981. Primeiramente, foram oferecidas nas antigas instalacdes do Museu
de Arte de Santa Catarina, na Praga da Alfandega, em Florianopolis. Mas, em
1983, houve a transferéncia do museu para o Centro Integrado de Cultura - CIC
e as oficinas passaram a ser oferecidas no mesmo local, com espagos mais
adequados. A partir de 1987, foi contemplado o ensino de arte contemporanea,

visando a formagao artistica por experimentacao e discussao dos processos.

Durante a realizacdo do curso de fotografia, além de experimentagdes e
discussdes, também houve o contato com processos alternativos de impressao
fotografica. A abordagem do professor trouxe um olhar democratico sobre a
captura de imagens, incluindo a utilizacdo de materiais baratos, ndo poluentes e

de facil acesso ao publico geral.

No dia 16 de agosto de 2018, foi realizado o primeiro encontro com o
professor Sakakibara, que advertiu para a necessidade de melhoria da técnica
fotografica, principalmente, devido as limitagdes impostas pelo uso de
smartphone como aparelho fotografico. Foram indicados cuidados com detalhes

de composicao; testes com outros aplicativos, e defini¢do tematica.

Alguns aspectos indicados foram essenciais para a etapa de pré-producao
das imagens. Por exemplo, os cuidados necessarios com a composicao,
considerando a interagdo eficiente do estilo fotografico da autora com os recursos

do dispositivo movel, usado para a realizacao das fotografias. Deveria-se atentar

® Disponivel em: <www.cultura.sc.gov.br>. Acesso em: novembro de 2018.
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para os riscos de distor¢cdo das imagens registradas com smartphone, devido ao

tamanho da lente e a baixa sensibilidade a iluminacao.

Com relacdo a temadtica, a partir dos primeiros registros, optou-se por
fotografar “o extraordindrio no cotidiano”, enfocando o estranhamento provocado
por imagens comuns do espaco urbano. Isso guiou todo o processo de produgao

das imagens fotograficas.

O curador também alertou para o cuidado com o aplicativo de cidmera a
ser utilizado, devido a pouca qualidade dos aplicativos nacionais com relagdao a
maleabilidade das configuragdes no balango de brancos ou na compensagdo da
exposi¢do, sendo isso referente a quantidade de luz na imagem. Como o processo
¢ automatico, isso acaba impedindo a realizagdo de alguns tipo de registro ou
captura. Para contornar as limitagcdes, optou-se pelo uso do aplicativo Open
Camera, inclusive por ser de livre acesso, com cddigo aberto (open source),
sendo também compativel com o sistema operacional Android, além de

possibilitar uma ampla gama de configuragoes.

3.1.2 Producio e selecdo das imagens fotograficas

Apos a defini¢do da temadtica, a producdo das fotografias ocorreu durante
o periodo de trés meses, sendo considerados mais de 80 registros fotograficos
realizados com smartphone Samsung J5 Prime - smartphone que a autora ja
possuia - cuja camera possui 13 megapixels, resolugdo da imagem de 1280x720
pixels e abertura (como o nome indica, diz respeito ao tamanho da abertura por
onde a luz ¢ captada) F 1.9', caracteristica que permite maior entrada de luz,
comum em grande parte dos aparelhos atualmente. A proporcao das imagens, de
16:9, raramente utilizada de forma vertical, é a mais utilizada em televisores e
monitores atualmente, como de notebooks e computadores: geralmente associada
a cinematografia, traz a sensacdo de amplitude e profundidade das produgdes
audiovisuais. Entre os registros previamente considerados, foram selecionadas 20

fotografias pelo curador para a publicacdo (Fig. 2). Essa sele¢ao foi decisiva para
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a construcdo da narrativa visual coerente para a mostra fotografica, a partir da
interagdo visual e temdtica entre os registros fotograficos selecionados. Segundo
Ana Julia Schonarth, em O olhar fotografico: Os principios do Design para a

composicao da fotografia, (2014):

O foco do design ¢é trazer sentimento e expressdo a tudo que
participa e documenta a experiéncia humana. A fotografia ¢ uma
significativa - sendo a principal - maneira de registrar e
documentar o cotidiano e a sociedade em geral. Se bem
elaborada, a fotografia ¢ capaz de formalizar ideias e
informag¢des de maneira expressiva, ndo sé revelando uma
informagdo, mas também gerando um conceito que se da de
maneira artistica.

Figura 2: Fotografias selecionadas para o livro LUME.
Fonte propria.

3.2 IDENTIFICACAO E SELECAO DE SIMILARES

A procura por similares foi realizada em diversas plataformas digitais, as
quais retinem redes sociais online. Isso ocorreu especialmente na plataforma
Instagram, sendo observado um grande publico interagente, composto por
produtores e consumidores de fotografia, nos mais diversos estilos. Mas, também
foram encontrados livros de fotografia expostos ou ofertados em websites de
vendas de produtos artesanais. Na pagina inicial do website Etsy

(www.etsy.com), foi publicado um artigo, de 2013, sobre a volta das fanzines em
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meio a um cenario inesperado, porque a rede digital Internet facilitou e barateou a

produgdo e a divulgagdo de contetido grafico-editorial.

3.2.1 Sobre os produtos similares

Mais recentemente, em 2017, o jornal americano The New York Times
chamou a aten¢do para o porqué da frequéncia a rede Internet ndo ter “matado” a
publicacdo impressa de zines (Fig. 3): Jenna Wortham, autora da matéria,
explicou que a quantidade de informacdes disponiveis em plataformas de redes
sociais, como [Instagram e Twitter, dificultam que o publico absorva alguns
aspectos subjetivos das pegas de arte. Wortham, afirmou ainda que, ao conversar
com artistas que publicam seus trabalhos online, descobriu que, mesmo no meio
digital, a op¢do pelo formato de zine, mesmo inconscientemente, ¢ um recurso
distintivo para romper com a estética recorrente nas paginas digitais das redes
sociais. As edi¢des fanzines foram comparadas a cultura de blogs que, apesar de
estar em decadéncia nos ultimos dez anos, representou uma possibilidade de

expressao mais livre e identificada com as caracteristicas individuais dos autores.

=

|

Figura 3: livro de fotografias do tipo fanzine: / feel better, de Tim Gatto.
Fonte da imagem: Website oficial do autor (tim-gatto-xalc.squarespace.com)

1 feel better que, em traducdo livre para a lingua portuguesa, equivale a
frase: “eu me sinto melhor”, também ¢é o titulo de uma publicacio
grafico-editorial que apresenta uma compilagdo de imagens produzidas pelo

fotografo e designer Tim Gatto (Fig. 3). As fotografias apresentadas na
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publicagdo medem 12.7 x 12.7 cm, sdo coloridas e mostram os registros
fotograficos do cotidiano do artista. A primeira edicdo foi de apenas 20
exemplares, a encadernagao de cada livro foi costurada a mao e o titulo da capa
foi impresso com serigrafia artesanal. Assim, o produto foi confeccionado pelo
proprio artista. A publicagdo [ feel better ¢ parte da produgdo do projeto editorial
Bit by Zeus, que ¢ dedicado a publicacdo de fanzines fotograficos, sendo
coordenado pelo proprio Tim Gatto, em parceria com Brian Szykowny. A sede
do projeto e a residéncia dos artista situam-se na cidade de Oakland, no estado da
Califérnia, EUA.

Outro produto livro-fanzine interessante foi intitulado “Museu do
Estrangeiro” (Fig. 4) de Icaro Lira, tendo sido produzido e publicado em 2015,
pela editora Contra. Além da impressao de imagens a laser, em diversos tipos de

papel, a publicacao reune diferentes objetos como: caixa, postal e brochura.

[,

Figura 4: Livro-fanzine Museu do Estrangeiro.
Fonte: Website oficial da editora Contra (www.contraeditora.org).

De acordo com informacdes acessadas no website oficial da editora
Contra, trata-se de uma plataforma editorial colaborativa e paulistana, criada e
conduzida por Guilherme Falcdo. Tal iniciativa foi sustentada pela crenga de que,
por definicdo, Design Grafico consolidou-se como uma area de livre
transmutacdo de conteudos. Por isso, a editora Corte publica obras que reunem

inconformismo e sofisticacgao.

18



O livro-fanzine Hikikomori foi composto por Jamie Parkhurst (2014),
como “retrato visual do siléncio”, com composi¢cdes simples e cotidianas
registradas na cidade de Toéquio, no Japao (Fig. 5). Trata-se de uma publicacao
que foi muito inspiradora na realizagdo deste projeto. Parkhurst é um artista
visual que reside em Los Angeles e trabalha em diversas areas de Design, como:
Web Design, Direcdo de Arte e Design Gréfico, entre outras. Também, publica
diversos livros-fanzine com acabamento artesanal e tiragem limitada, produzindo

entre 20 ou 30 exemplares para cada edicao.

Figura 5: fanzine Hikikomori de Jamie Parkhust.
Fonte da imagem: Projeto Hikikomori (jamieparkhurst.com/design/project/hikikomori)

Mais uma publicacdo autoral interessante apresenta o intrigante titulo:
Puglia & Sicily were too crowded, so we stayed at home (2016), em tradugdo
livre para lingua portuguesa a frase manifesta o seguinte sentido: “Puglia e Sicilia
estavam muito lotadas, entdo ficamos em casa”. O autor da publicacdo ¢ o
fotografo e diretor de arte italiano Andy Massaccessi, sendo que as imagens do
livro registra partes das cenas observadas em seu retorno aos lugares relevantes

de sua infancia (Fig. 6).
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Figura 6: Livro-fanzine: Puglia & Sicily were too crowded, so we stayed at home (Massaccessi, 2016).
Fonte: Website Yet Magazine (yet-magazine.com)

Houve, portanto, um processo ndo sistematico de pesquisa, com recursos
digitais, na busca por similares. Depois da identificagdo dos produtos foi também
realizada uma sele¢do dos quatro exemplos acima. Nos produtos selecionados,
observou-se que a diagramagdo era recorrentemente simples e as imagens
fotograficas eram ladeadas por amplos espacos brancos. Assim, a aten¢ao do
observador ¢ direcionada e concentrada na imagem. Como a imagem esta
geralmente isolada na pagina, essa domina o campo visual do observador, que ¢
configurado pelos limites do proprio livro. Além disso, outras caracteristicas
recorrentes foram observadas: (1) acabamento artesanal; (2) baixa tiragem com
poucas dezenas de livros-fanzine; (3) cardter autobiografico ou auto-poético da

publicagdo, com relagdo ao fotografo-autor.

3.2.2 Painel semantico

Além de identificar e selecionar similares durante a pesquisa exploratdria,
também, foi escolhido um conjunto de imagens consideradas interessantes para

compor um painel semantico (Fig. 7).

Basicamente, um painel semantico ¢ composto com o conjunto de

imagens que, visualmente, representam sentidos, impressdes e ideias

20



interessantes, para o projeto grafico do livro-fanzine de fotografia. Isso auxiliou
no processo de refinamento do conceito do produto como narrativa visual

auto-poética (JACQUES; SANTOS, 2009).

Figura 7: Painel semantico desenvolvido para o projeto.
Fonte propria.

3.3 Elementos e aspectos considerados no projeto

Na observacdao dos similares foi destacado o enfoque exclusivo que ¢
dados a cada imagem na sua pagina de apresentagdo. Inclusive, dispensando-se
legendas e outras inscrigdes. Por isso, no projeto desenvolvido, optou-se por
apresentar esquematicamente o conjunto de imagens com suas referéncias em

uma parte especifica da publicagdo. Seguiu-se, portanto, a tendéncia que,
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exclusivamente, reserva o espaco da pagina de apresentagdo para a imagem
apresentada.

Para Dondis (2007), essa exclusividade ¢ denominada como
“singularidade”, para ‘“focalizar, numa composi¢do, um tema isolado e
independente, que ndo conta com o apoio de quaisquer outros estimulos visuais,
tanto particulares quanto gerais”.

No projeto desenvolvido, as imagens em sequéncias sdo geralmente
dispostas nas nas paginas impares. Mas, as vezes, essa recorréncia ¢ alterada,
com a intengdo de valorizar a alternancia, priorizar algum aspecto da imagem ou
do produto e dar dinamismo ao projeto. Foi necessario superar a monotonia e
enriquecer o processo de observagdo e leitura da sequéncia de imagens. Por sua
vez, Dondis (2007) designa isso como “sequencialidade”, que requer uma
ordenacao logica e interessante, portanto, ndo deve ser monotona. Para a autora, a
ordenagdo sequencial pode seguir uma féormula qualquer, mas requer um “padrao

ritmico”.

3.3.1 Desenvolvimento da diagramacao

As dimensdes projetadas para o livro-fanzine foram: 200 x 120 mm,
resultando em um formato retangular, sendo que, em tamanho, a dimensao
horizontal ¢ predominante em relacdo a vertical.

O projeto que orienta toda a diagramacdo das paginas ¢ basico e simples.
Depois que foram definidas as medidas da pagina do produto grafico, houve uma
sequéncia de divisdes decorrentes da definicdo de mediatrizes de cada uma das
partes e subpartes. Em sintese, as medidas basicas do retangulo foram divididas
por dois e, sucessivamente, todos os segmentos de reta resultantes de uma divisdo
foram novamente divididos por dois.

Cada divisdo ou subdivisdo permitiu a definicdo dos limites ou das
mediatrizes de cada um dos elementos superficiais do projeto: titulos, textos ou

outros sinais (Fig. 8)
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Figura 8: Esquema basico do projeto de diagramagdo do livro-fanzine projetado.
Fonte propria.

Figura 9: Mancha grafica basica da disposicdo das imagens na publicagao.
Fonte propria.

Figura 10: Variagdes da mancha grafica, para adequagao as imagens expostas.
Fonte propria.
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O livro-fanzine foi projetado com 11 folhas internas e uma folha de capa.
Contando a capa e a contra capa e frente e verso de cada folha, ha 48 paginas. Foi
projetada a apresentacdo de 20 imagens fotograficas internas, além da imagem da

capa do livro (Fig. 11).

Ha duas faces de folhas, cujas paginas justapostas apresentam uma unica
imagem. Portanto, sdo apresentadas duas imagens em tamanho maior, sendo que
cada uma dessas ocupa toda a face de uma folha. Também, ha uma mesma face

de folha com duas imagens justapostas, estando uma em cada pagina.

Figura 11: Espelho do projeto grafico.
Fonte propria.

Nas outras folhas, as imagens sdo apresentadas uma por folha, restando

uma pagina em branco ao lado de cada uma dessas imagens. Algumas folhas ou
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paginas que sdo apresentadas em branco a seguir (Fig. 9), sdo suportes para

alguns outros textos e imagens, sendo isso detalhado a seguir.

Com a intencdo de construir um projeto coerente com as imagens
apresentadas, as cores selecionadas foram retiradas de uma paleta inicial com
base na imagem selecionada para a capa da publicagcdo (Fig. 12 e 13). A selecao
final, de duas cores principais (violeta e amarelo), se repete ao longo da

publicagdo: no corpo de texto, no titulo e no encarte de apresentagdo (Fig. 14).

Figura 12: Sele¢@o preliminar de cores para aplicagdo no projeto.

Fonte propria.

Figura 13: Sele¢ao final de cores para aplicagdo no projeto.

Fonte propria.
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Figura 14: Encarte de apresentacéo do livro.

Fonte propria.

3.3.2 Descricao dos resultados e sugestoes de layout

Os elementos de layout propostos a seguir recobrem e ilustram a estrutura
diagramatica, permitindo visualizagdes prévias do produto final que ¢ o
livro-fanzine de imagens fotograficas LUME. A proposi¢cao desses elementos
decorrem de conhecimentos e intuigdes que ndo sdo tecnicamente ou
devidamente descritas neste relatorio. Isso € justificado pelo carater artistico,
parcialmente artesanal e autoral da publicagdo. Por enquanto, as escolhas sobre
esses elementos parecem satisfatorias, mas ainda sdo consideradas provisorias,
inclusive, porque este relatdrio e suas proposi¢des serdo ainda apreciados por
colegas designers, fotografos e professores, considerando-se especialmente os
membros da banca de avaliagao deste projeto de conclusao de curso (PCC).

A coloracdo das 20 imagens fotograficas selecionadas para compor o
livro-fanzine, varia entre a cores azul escuro e violetado ¢ o amarelo ocre,
passando por matizes violetas, azuis, vermelhos, alaranjados e amarelos
amarronzados. No conjunto das imagens, hd o dominio visual das tonalidades
escuras sobre as claras. Inclusive, na maioria delas, ¢ a insercdo parcial e
recortada da claridade que configura a cena urbana registrada, porque organiza as
relagdes de claro e escuro. Na transi¢cao cromatica da sequéncia de imagens, a cor
violeta foi percebida e selecionada como a expressdo cromatica média e, por isso,

foi escolhida como cor predominante na capa da publicacdo (fig. 15).
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Karina Kern Yasuda

Fig. 15: Capa projetada para a publicaggo do livro-fanzine fotografico.
Fonte propria.

Pelas mesmas caracteristicas luminosas descritas no paragrafo anterior ¢
que a palavra LUME foi escolhida como titulo da publicagdo, para referenciar um
tipo de luz, claridade ou clardo. E evidente que a “fotografia” (marca ou escrita
luminosa) depende da luz. Isso é explicito no préprio nome da técnica ou
linguagem, contudo, neste projeto, considerou-se que as imagens selecionadas

ressaltam a acao dos feixes de luz no desenho das cenas.

As dimensdes propostas para as paginas do livro (120 x 200 mm) foram
consideradas de acordo com o formato dos suportes das imagens e com a
composicdo com predominio da dire¢do horizontal. Também, foi seguida a
proposta de enfocar exclusivamente a apresentacdo da imagem, primando pela
superficie branca ao lado das imagens, para valorizar a composicdo visual e

primar pelo “siléncio” necessario a apresentacao e a apreciacao de cada imagem.

Para evitar um percurso visual entediante, em algumas partes do projeto,
uma ou um conjunto de duas imagens ocupa simultaneamente ambas as paginas
justapostas do livro. Isso foi proposto para dinamizar a experiéncia visual e,
portanto, ha paginas em que o projeto de diagramacdo simula um espago de
exposicdo para cada imagem, com ampla 4rea de pagina branca. Isso € proposto
para que o observador-leitor das imagens sinta estar entrando em um espaco

“arquitetonico”, limpo e neutro, para apreciar a imagem.
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Em outras paginas justapostas, as imagens ou as duas partes de uma
imagem sao apresentadas ocupando todo o campo visual. Assim, as imagens
ocupam todo o campo visual do observador e os limites do produto se impdem.
Portanto, h4 momentos em que o observador-leitor ¢ levado a se concentrar na
imagem. Mas, ha outros momentos que o produto livro-fanzine se impde pela
demarcacdo de seus limites e, quando isso acontece, a imagem fotografica
impressa aparece, momentaneamente, como pura textura visual ou desenho de

superficie.

Devidos a caracteristicas como: auséncia de legendas, dimensdes e
limpeza do layout, considera-se que a composicdo grafica incentiva o observador
a contemplagdo das imagens e, consequentemente, a sua leitura. A interpretacao
de cada imagem fica aberta a subjetividade de cada observador-leitor, apesar dos
limites propostos pelo meio de expressdo, que € a fotografia, e pela recorréncia

das cenas de tematica urbana.

No processo de geracdo de alternativas, surgiu a ideia de propor um
encarte junto a capa, contendo fichas (Fig. 16) com informacdes técnicas sobre
do produto editorial, a autora e o curador, além de um resumo e dados de
identificacdo da edig¢do. Portanto, essas informacdes ndo fazem parte do corpo do

livro, diferenciando-o do que ¢ tradicionalmente proposto em outras publicagdes.

Figura 16: Modelo da ficha e encarte no livro projetado.
Fonte propria.
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Houve, portanto, o interesse em propor uma pausa informativa, antes do

processo de visualizagdo da exposicdo grafica de imagens fotograficas, que ¢ a

principal caracteristica do projeto desenvolvido e do produto proposto.

Com relagdo a escolha das fontes tipograficas, foram selecionadas as

fontes: (1) Montserrat e (2) Roboto (Fig. 11):

1.

A fonte Monteserrat foi especialmente escolhida para a capa da
publicacdo. Trata-se de uma tipografia desenvolvida por Julieta
Ulanovsky, que foi baseada na sinalizacdo ja existente do bairro
Monteserrat da cidade de Buenos Aires, onde reside sua criadora. A fonte
¢ de livre distribuicao e foi pesquisa no repositorio digital Google Fonts.
A familia tipografica Montserrat apresenta ampla diversidade de tipos e
contraste de formas, caracteristicas consideradas interessantes porque a

criagdo da fonte foi inspirada no ambiente urbano.*

A fonte Roboto foi adotada para compor o encarte introdutério da
publicacdo e também as legendas internas. Trata-se de uma fonte criada
em 2005 pela propria equipe Google Fonts, tendo sido destinada para
compor a tipografia do sistema operacional Android. Também ¢é uma
fonte de livre distribuicdo e foi considerada e escolhida devido a
percepcao de que ha compatibilidade visual do seu desenho com a fonte

Montserrat.’

“ Disponivel em:
<https://www.kickstarter.com/projects/julietaulanovsky/the-montserrat-typeface>. Acesso
em: novembro de 2018.

® Disponivel em: <https://designroast.org/font-series-roboto/>. Acesso em: novembro de

2018.
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FAMILIAS TIPOGRAFICAS

1- MONTESERRAT 2- ROBOTO
Extra-Light Thin Italic
Extra-Light ftalic -

Light Ll_ght :

Light Italic Lfghf [talic
Regular

Regular Italic Reg ular .
Medium Regular Italic
Medium Italic Medium
Semi-Bold . .
Semi-Bold Italic Medium ltalic
Bold Bold

Bold Italic :
ExtraBold Bold Italic
Extra-Bold Italic Black

Black :
pec TN Black Italic

Figura 17- Familias de fontes Monteserrat e Roboto.
Fonte da imagem: Google Fonts

O acabamento projetado para o produto livro-fanzine fotografico, inclui uma

encadernacao, do tipo brochura, costurada a mao (Fig. 18).

Fig. 18: Detalhe do produto com acabamento feito a mao.
Fonte propria.
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O acabamento foi intencionalmente proposto de maneira simples e
“rustica”, seguindo a tendéncia observada no estudo de similares. Especialmente,
porque também ¢ considerada uma tiragem pequena e produzida de forma

artesanal.

Fig. 19: Aspectos gerais do prototipo do produto livro-fanzine autoral.
Fonte propria.

O resultado final do projeto (Fig. 19), como pode ser observado no
prototipo do produto que ¢ o livro-fanzine fotografico e autoral, ¢ um livro de
dimensdes 400x120mm quando aberto e 200x120mm fechado. Impresso em
papel Couché 150g, sendo a capa impressa em papel triplex 300g, com um
encarte também em papel Offset 120g, que foi encadernado a mao com fio

encerado.
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4. DISCUSSAO DAS DECISOES DE PROJETO

Atualmente, a producao de fotografias digitais e sua distribui¢ao em rede
online ¢ acessivel para todos que dispdem de um aparelho eletronico-digital com
camera fotografica. Assim, computadores, notebooks, tablets e smartphones,
entre outras opg¢des também sdo sistemas de producdo e distribuicdo de
fotografias. Mas, apesar da popularizacdo e mesmo da banalizacdo dos recursos e
produtos fotograficos, hd ainda uma ampla comunidade de pessoas que cultivam

o0 ato fotografico e seus produtos como arte.

4.1 A experiéncia artistica com smartphones

Com a publicagdo indiscriminada de imagens nas redes sociais online,
observa-se a estereotipacdo de imagens que replicam imagens de lugares e
pessoas, com enquadramentos e poses ja vulgarizadas pela recorréncia. De outra
parte, imagens fotograficas e fotdgrafos autores compartilham ainda com outros
artistas os espagos de galerias e museus de arte. Também, recebem cobertura e
sdo divulgados na imprensa especializada e nos meios de comunicagdo em geral.
Segundo Mayra Bortone, em Da fotografia a mobgrafia: um recorte sobre como
as novas midias transformaram o modo de produgdo, compartilhamento e

consumo de cultura (2017),

A massificagdo da imagem digital e da presenca
incontornavel da tela como “principal interface”, traz seus
desafios e uma tendéncia cada vez maior a imaterialidade, a
dimensdo zero da imagem. No entanto, isso ndo deve ser
interpretado com sensacdo de angustia e impoténcia, aquele que
¢ gerada pelo excesso e a ja citada banalizagcdo, mas pode ser
interpretada como forma de ampliar alternativas de leitura de
bens culturais de consumo.

Mais recentemente, as imagens fotograficas digitais, produzidas em

aparelhos mobile, também conquistaram destaque artistico, inclusive, em paginas
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especializadas, que sdo sustentadas e divulgadas em plataformas digitais como,

por exemplo, o Instagram.

Na curta tradicdo das imagens digitais, as fotografias sao
majoritariamente utilizadas como registros rapidos, para o compartilhamento de
noticias em redes online. Porém, o valor documental, critico ou estético das
imagens fotograficas digitais despertou o interesse especializado. Por exemplo,
desde 2007, acontece o prémio iPhone Photography Awards (IPPAWARDS),
cuja indicagdo ¢ direcionada aos registros fotograficos com o dispositivos digitais
da marca Apple.

Por sua vez, o fotografo Chase Jarvis escreveu o livro The best best
camera is the one that’s with you: iphone photography que, em traducdo livre, o
titulo pode ser entendido como: “A melhor camera ¢ a que vocé tem: fotografia
com iphone” (2009). No texto do livro, Jarvis, descreve como libertadora a
experiéncia fotografica com seu aparelho digital iPhone, sendo que isso o fez
apreciar detalhes simples de sua vida e registra-los com rapidez, criando um
diario visual que, segundo ele, valoriza a fotografia em sua forma mais simples,
ingénua e imaginativa.

Essa mesma linha de pensamento propiciou a ideia e o desenvolvimento
do projeto LUME, para criar um produto gréafico-editorial como diério visual

auto poético com imagens registradas com um smartphone.

4.2. Aspectos técnicos digitais e tradicionais

Com relacdo a qualidade das imagens ndo ha diferengas relevantes de
resolucdo ou nitidez, apesar de as cameras dos dispositivos digitais moveis ainda
ndo serem capazes de capturar certas nuances na gama de cores de paisagens

cromaticamente complexas ou em cenas fotografadas com pouca iluminagao.

Por serem codificadas e armazenadas na memoria do proprio aparelho ou
em outros repositorios digitais, a capacidade e a facilidade de armazenamento das

imagens digitais ¢ amplamente maior ¢ mais simples do que as fotografias
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tradicionais. Mas, depois que o fotografo digital se acostuma com as facilidades
do sistema e se torna imageticamente prolixo, a ampla capacidade de
armazenamento do aparelho passa a ser uma limitagao porque, por exemplo, um
smartphone usa grande parte da memoria digital para suportar e dinamizar

diversos aplicativos, inclusive os proprios programas de edi¢do das imagens.

\

Em relacdo a complexidade de equipamentos e processos da fotografia
mecanico-artesanal, ¢ incomparavel a facilidade e a agilidade da fotografia
digital, seja para o registro, edi¢do ou distribui¢do. Inclusive, foi essa facilidade e
agilidade que popularizou a produgdo e a distribuicdo massivas de fotografias
digitais. Mas, a simplicidade do sistema e o tamanho reduzido dos smartphones,
com relacdo as cameras fotograficas digitais ou tradicionais, exclui alguns
recursos fundamentais para a producao de fotografias de maior nitidez. Por
exemplo, comumente ndo hd o sensor, responsavel pela medi¢do da quantidade
de luz. Por isso, costuma-se fazer adaptagdes aos dispositivos modveis que
costumam causar ruido ou distor¢ao nas imagens, especialmente nos registros de

cenas com baixa iluminagao.

Como vantagem inegéavel, a portabilidade fisica e social dos smartphones
sdo essenciais para um tipo de registro fotografico cotidiano. Com relagdo as
cameras tradicionais ou digitais cujo uso ¢ restrito ao ato fotografico, os
smartphones sdo pequenos, porque foram projetados para caber em diversos
bolsos do vestuario, sendo também leve. Mas, o mais relevante ¢ que a
multifuncionalidade dos smartphones estimulam os fotdégrafos a estarem sempre
equipados. Essa constante acessibilidade, associada a cultura fotogréfica criada -
de registros rapidos e despreocupados, foi uma das maiores razodes pelas quais os
consumidores optaram por um dispositivo movel ao invés de uma camera
dedicada. (NGUYEN, 2018). Além disso, de maneira diferente das cameras
fotograficas que, publicamente, denunciam a intengdo e o ato fotografico, os
smartphones ja foram incorporados socialmente como parte comum do cotidiano,
como extensdo e ferramentas necessdrias ao convivio social. Essa cultura ¢
frisada por Karla Brunet, em “Fofografia por celular: questionando novas

praticas e dindmicas de comunicagdao” (2007, p. 4), afirmando que:
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Tao importante quanto a caracteristica da mobilidade,
ou talvez até mais, ¢ o fato da camera ser adjacente, estar
sempre junto como os usuarios. (...) Sendo assim, levamos todo
o dia e a todo lugar uma camera fotografica e podemos registrar
qualquer momento de passagem, a camera virou parte dos
nossos objetos necessarios de transportar quando em
mobilidade.

Por maior que seja o custo de um smartphone, a sua multifuncionalidade
torna vantajoso o investimento. Assim, ha aparelhos moéveis com dispositivos
fotograficos de muita qualidade e, considerando-se sua multifuncionalidade, o
investimento pode ser mais racional, especialmente, para os fotdgrafos nao
profissionais que, como artistas ou amadores, desejam cultivar o habito da
fotografia no seu cotidiano, como cagadores descompromissados de imagens
interessantes e inesperadas. Mas, além disso, por pregos razoaveis, com relagao
as maquinas fotograficas digitais ou tradicionais, também ¢ possivel adquirir

smartphones eficientes para o registro e a edi¢do e imagens de qualidade artistica.

No ano 2000, a empresa sul coreana Samsung langou o primeiro aparelho
celular com camera fotografica, que foi codificado e anunciado como SCH-V00.
Apesar da baixa qualidade de resolugdo, as imagens produzidas ampliaram o

® Desde entdo, os telefones moveis

potencial multimidia da comunicagao.
serviram para produzir ¢ comunicar mensagens visuais além das sonoras. Outro
marco historico na evolu¢do da comunicacdo celular multimidia, foi o
langamento do primeiro aparelho iPhone, em 2007. O lancamento do aparelho

iPhone no mercado provocou o declinio do comércio e da producao das cameras

fotograficas point-and-shoot no mercado mundial.

8 Disponivel em: <https://www.digitaltrends.com/mobile/camera-phone-history/>. Acesso
em: novembro de 2018.
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5- CONSIDERACOES FINAIS.

O projeto aqui apresentado ¢ mais um exemplo que demarca uma ampla e

diversificada tendéncia que ja ¢é bastante evidente na cultura atual.

Por um lado, a industria de produtos em grande escala, como a propria
industria de smartphones, cada vez ¢ mais automatizada e, com isso, requer
mercados cada vez maiores e investe na popularizagdo de produtos sofisticados

para uma grande parcela da populagdo mundial.

De outra parte, um amplo conjunto de produtos e procedimentos que,
anteriormente, eram raros € de dominio de poucas pessoas, geralmente

profissionais especializados, foi popularizado e também banalizado.

Os produtos e procedimentos fotografico-digitais sdo exemplo exemplo
de popularizacdo e banalizagdo. Até duas décadas atrds, os fotdgrafos e as
fotografias eram cultuados e cultivados. Os produtos fotograficos eram
organizados em albuns familiares especificos, como registro das existéncias
pessoais e interpessoais. Mas, atualmente, as fotografias digitais costumam ser

produzidas, distribuidas e esquecidas em velocidade vertiginosa.

A popularizagdo dos recursos e a facilitacio dos procedimentos de
producdo, também, habilitaram muitas pessoas a cultivarem praticas e
desenvolverem produtos que, até entdo, eram de dificil acesso ou mesmo
inacessiveis para alguns. Atualmente, portanto, em diversas areas de produgado
sdao desenvolvidas amplas comunidades de pessoas que se dedicam a desenvolver
diversas praticas e produtos. Isso acontece nos esportes; nas artes mecanicas,
como a marcenaria; na area tecnologica, com as impressoras digitais que
produzem pecas em trés dimensdes, € nas artes poéticas plasticas, graficas e
fotograficas. Isso assinala a tendéncia indicada no primeiro paragrafo dessas

consideragdes.

O projeto aqui descrito ¢ parte de uma cultura interdisciplinar: a
parceria entre as duas faces de uma mesma pessoa resultou na projetagdo de um

livro-fanzine fotografico, auto poético e auto referencial. Com isso pretende-se a
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exemplo do que foi observado no estudo de similares a impressdo de edig¢do
limitada e artesanal do produto. Até mesmo porque, como ja foi assinalado, a
producdo em escala ja ¢ eficientemente realizada em industrias globais

fortemente automatizadas.

A impressdo das fotografias digitais com uma ferramenta restrita ¢ um
desafio, porque requer ajustes tecnoldgicos para garantir a fidelidade estética dos
resultados. Mas, independente disso, considera-se que a experiéncia de
observacdo e leitura de imagens digitais em uma tela de video ¢ diferente da
experiéncia decorrente da apreciagdo das imagens impressas, mesmo que sejam
mantidas as qualidades estéticas e tematicas.

Tratou-se portanto de um exercicio interessante que implicou diferentes
linguagens e processos Vistos como complementares neste projeto.
Primeiramente, (1) houve a necessidade de aprimoramento técnico e (2) da
orientacdo da curadoria para a producdo e selecdo de imagens, com qualidade
técnico-artisticas, produzidas com os recursos foto-digitais de um smartphone.
Posteriormente, (3) houve o investimento dos recursos de Design
Grafico-Editorial para a diagramacdo e a sugestdo de layout do produto
livro-fanzine fotografico. Enfim, foi necessdrio ainda (4) a definicdo dos

materiais do produto, (5) a impressao e (6) a montagem artesanal do prototipo.

Todo o processo, portanto, desde a concepgdo a encadernacao, serviu de
para um rico aprendizado. Mas, como se trata da etapa de prototipagem,
consideram-se ainda as oportunidades de aprimoramento do produto,
especialmente depois que forem consideradas a percepgdes e sugestdes valiosas
dos colegas e professores que tiverem contato com o prototipo produzido e

apresentado junto com este relatorio de projeto.
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