
VII.OBJETIVOS
QbietiVÓ';Gê:tàl:

Ao término do curso desta disciplina, os alunos deverão estar capacitados para: compreender a organização
empresarial. seus diferentes tipos, e serem capazes de identificarem as diretrizes para a elaboração de um, assimlllpíu ui lói. Deus uilerentes tipos, e serem capazes ae laentlncarem as diretrizes para a elaboração de um,
chamado, plano de marketing. '

ObietivóS Esbêcíficos:

e Diferenciar as principais características entre grandes e micros. pequenas e médias empresasl

. Determinar os aspectos principais na definição. implantação e controle de programas de marketing nas
micros, pequenas e médias empresas.

! Demonstrar e justificar os componentes de um Plano de Marketina. l

vni.CONTEúDOPROGRÀÚÃ
UNIDADES: b
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IV.CURSO(S)PARA
Bacharelado em Tecnoloaias da Informacãn p  
 
 
   
 
 



Conceito

«-!«g=RHIFH=rARKETING . .
queda do conceito - Mintzber 2004)

Escola do Design (SWOT)
Escola do Planejamenta
Escola do Posicionamento
Critérios do plano de Marketing (p.59)

UNiOADÊ'iÜ'- ANÁLISE DO "AMBIENTE" DE MARKETING
Análise do macroambiente
Ambiente demográfico
Ambiente Económico

UNIDADE IV - PESQUISA E PREVISÃO DE DEMANDA
Etapas do processo de pesquisa
Previsão da demanda (cap. 4)

. Mercado organizacional vs Mercado Consumidor (Cap. 7)
UNIDADE V - IDENTIFICAÇÃO E SEGMENTAÇÃO DE MERCADO

Níveis de segmentação
Segmentação dos rdercados consumidor e organizacional

. Seleção do mercado-alvo
UNIDADEVl-PRODUTO(cap.12)

. Características
e 'Diferenciação
. Relação entre orodutos e marcas

©

e

e

e

Requisitos de infraestrutura necessários para ministrar as aulas
Para ministrar as aulas é necessário

Equipamento de projetor (Datashow) provido de cabo USB
Quadro para projetar a imagem gerada.
Acesso à internet.
Ambiente Virt

/

X. METODOLOGIA E INSTRUMENTOS DE AVALIAÇÃO

illlF$: R Rã l
de 25% de faltas (Frequência Insuficiente - FI)
e Serão realizadas duas provas escritas, com peso 4 cada

. Haverá um trabalho com peso 2

' A nota mínima para aprovação na disciplina será MF>=6.0 (seis) e Frequência Suficiente (FS)
72 da Res. n' 17/CUn/1997)

(Art. 69 e

9

Ao aluno aue não comparecer às avaliaçõe

NF-
e



nota o (zero). (AFI.

Horário de atendimento ao aluno
Quartas-feiras das 14h às 16h na Unidade Mato Alto - sala do RexLab

XI.CRONOGRAMATEÓRICO/PRÁTICO

.â#;:.L ASSUNTO

] 30-07 a 04-08/2018
+

+

Apresentação da disciplina e do plano de ens no
Introdução ao conteúdo

UNIDADES
Conceito de Marketin
.Myçlanças na Gestão de Marketin
UNIDADEli
Planejamento estratégico - (Ascensão e queda do conceito
Mintzber 2004)

Escola do Design (SWOT)
Escola do Planejamento
Escola do Posicionamento

Critérios do Plano dã Markétin
UNIDADElfl
Análise do màcroamblente
Ambiente demográfico
Ambiente Económico
Resumo das três unidããêi

Avaliação l
UNIDADEIV
Etapas do processo de pesquisa
PFeviéãó dâ demanda

.Mglgdo Organizacional vs Mercado Consumidor
UNIDADEV
N íveis de segmentação
Segmentação dos mercados consumidor e organizacional
Seleção do mercado-alvo
UNIDADEVf
Características
Diferenciação
Relação entre produtos e marcas
Resumo das três unidades
Avaliação ll
Entrega das Notas
Segunda avaliação(Prova substitutiva)
Prova de Recuoeracão

Obs: O calendário está sujeito a peque s atividades
desenvolvidas.
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2 06-08 a 11-08/201õ

3 1 3-08 a 1 8-õê726:íT

20-08 a 25-08/2018

27-Õ8 ã ã:Í:Õã72a;ÍT

03-09 a 08-09/2018

1 0-Õ9 à l g-Õê7ãÕiÉ'
17-09 á 22-09/2018
24-09 a 29-09/2018

10 01-10 a 09-10/2018

08-10 a 13-10/2018

]2 ]5-10 a 20-10/2018

13 22-10 a 27-10/2018

14 29-10 a 03-11/2018

05-11 a 10-11/2018
12-11 a 17-11/2018
]9-11 a 24-11/2018

18 26-11 a 01-12/2018

XII. Feriados previstos para o semestre 2018.2
DATA

07/09
12/ÍO
02/11



Rangel Machado Simon

Aprovado na Reunião do Colegiado do Curso /
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Luza

Coordenado/a/do Curso


