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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Raquel Neves Costa Joi
Matricula: 17104730
Habilitacao: Design
E-mail: raquelncjoi@gmail.com

Telefone: (48) 99165 - 4505

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: Gabriela Galberto Filippon

Periodo Previsto: 01/10/2018 -01/10/2019

Periodo referente a este relatério: 29/03/2019 - 13/07/2019

Supervisor/Preceptor: Aline Kumm Avila

Jornada Semanal/Horario: 30 h/ 6 h

Assinatura da concedente (ou representante):
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Entender melhor a dinamicidade de trabalhar em uma
empresa, procurando aplicar todos conceitos e teorias discutidas em classe.
Além disso, ganhar fluidez na producao e melhorar a habilidade de comunicacao.

Objeto(s) do estagio: Pecas de comunicacao e divulgacao.

Programa de atividades (PAE): Auxiliar na editoracao de livros e revistas; auxiliar
na producao grafica ( cartazes, folders, banners, papelaria basica); auxiliar na
producao de material impresso e digital; auxiliar na edicdo de tratamento ide
imagens .

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design: Apesar da falta de
conhecimento e reconhecimento do trabalho das pessoas do setor criacao
(composto por minha chefe e mais 4 designers), a diracdo vem aos poucos
entendendo a funcao e a importancia do setor para criar e manter uma boa
imagem para o colégio.

O que foi abordado no estagio: Criacao de pecas para divulgacao externa e para
atividades internas.

Atuacao na area grafica: Criacdo de credenciais, cartazes, convites, bilhetes,
placas, adesivos e folder.

Atuacao na area informatizada (midias): Criacdo de artes para o Instagram,
lousas digitais, Tvs internas do colégio, e-mail marketing, ilustracées e banner
para o site.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: Sala grande compartilhada com o setor da
Gréfica, com 10 pessoas no total; material para consulta e inspiracdo; painel com
algumas das artes que criamos. Equipamento com qualidade mediana porém com
tudo funcionando e com o pacote adobe. Telefone compartilhado com 3 outros
designer.



A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa: Setor de Criacao

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Setor de Criacdo

Data do inicio do estagio: 29/03/2018
Data de encerramento do estagio: 13/07/2019
Carga horaria diaria: 6 h

Horario diario do estagio (entrada e saida): 7:00 & 13:00

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Prof° Luciano de Castro

Formacao e cargo: Professor do Departamento de Expressao Grafica (EGR/CCE/
UFSC)/Secretario de Educacéo a Distancia (SEAD/UFSC)

Contatos (telefone/e-mail): luciano.castro@ufsc.br



UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

PRO-REITORIA DE GRADUAGAOQ

DEPARTAMENTO DE INTEGRAGAO ACADEMICA E PROFISSIONAL

Enderego: 2° andar do predio da Reitoria, Rua Sampaio Gonzaga, s/n®, Trindade - Florian6polis

Fone +55 (48) 3721-9446 / (48) 3271-9296 | hitp://portal.estagios.ufsc.br | dip.prograd@contato.ufsc.br

TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO OBRIGATORIO - TCE N° 2016201

O(A) Sistema de Ensino Ignergia Ltda, CNPJ 06.233.257/0002-50, doravante denominado(a) CONCEDENTE representado(a) pelo(a)
sf(a). Gabriela Galberto Filippon, a Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC, CNPJ 83.899.526/0001-82, representada pelo(a)
Coordenador(a) de Estagios do Curso, Prof.(a) Andre Luiz Sens, e o(a) estagiario(a) Raquel Neves Costa Joi, CPF 317.879.748-39,
telefone (11) 37121332, e-mail raquelncjoi@gmail.com, regularmente matriculado(a) sob nimero 17104730 no Curso de Design,
mediante intermediagZo do(a) Centro de Integragdo Empresa Escola de Santa Catarina (CIEE/SC) como agente de integragao (AGI),
na forma da Lei n® 11.788/08, da Resolugao 014/CUn/11 e das normas do Curso, acertam o que segue:

Art. 1% O presente Termo de Compromisso de Estégio (TCE) Art. 70 O estdgio podera ser rescindido a qualquer tempo por

esta fundamentado no Projeto Pedagégico do Curso meio de Termo de Resciso, observado o recesso do qual
(PPC) e no convénio firmado entre a CONCEDENTE, a trata o artigo 9° deste TCE.

UFSC e o AGI em 14/07/2014 e vinculado a disciplina Art. 8% O(A) CONCEDENTE pagar4 mensalmente ao(a)
EGR7198-Estagio (360h/a) estagiério(a): Bolsa de R$ 968,99.

Art. 2% O(A) Prof.(a) Luciano Patricio Souza de Castro, da drea Art. 9% O(A) estagiario(a) tem direito a 9 dias de recesso
a ser desenvolvida no estagio, atuara como, orientador(a) remunerado, a ser exercido durante o periodo de
para acompanhar e avaliar o cumprimento do Programa realizagéo do estagio, preferencialmente durante férias
de Atividades de Estagio (PAE), definido em escolares, em periodo(s) acordado(s) entre o(a)
conformidade com a é4rea de formagdo do(a) estagiario(a) e o(a) supervisor(a). Caso o estagio seja
estagiario(a). interrompido antes da data prevista, o nimero de dias

Art. 3% A jornada semanal de atividades sera de 30.00 horas sera proporcional e devera ser usufruido durante a
(com no maximo 6.00 horas diarias), a ser vigéncia do TCE ou pago em pecinia ao estudante apés’
desenvolvida na CONCEDENTE, no(a) Rua Santos sua rescis3o.

Dumont, 36, de 29/03/2019 a 13/07/2019, respeitando-se  Art. 10° O(A) estagidrio(a) nao tera, para quaisquer efeitos, vinculo
horérios de obrigagdes académicas do estagiario e tendo empregaticio com a CONCEDENTE, desde que
como supervisor(a) o(a) Aline Kumm Avila (CPF observados os itens deste TCE.

069.755.329-90). Art. 11°: Caberé ao(a) estagiario(a) cumprir o estabelecido no PAE

Art. 4% O(A) estagidrio(a), durante a vigéncia do estégio, estara abaixo; conduzir-se com ética profissional; respeitar as
segurado(a).contra acidentes pessoais pela apolice N° normas da CONCEDENTE, respondendo por danos
0000997 da seguradora Gente Seguradora S.A. (CNPJ causados pela inobservancia das mesmas, e submeter-se
90.180.605/0001-02). a avaliagao de desempenho.

Art. 5% O estagiario(a) devera elaborar relatério, conforme Art, 12°: As partes, em comum acordo, firmam o presente TCE em
descrito no Projeto Pedagdgico do Curso, devidamente 5 vias de igual teor.

aprovado e assinado pelas partes envolvidas.

Art. 6% O estagiario dever4 informar a unidade concedente em
caso de abandono do curso.

PROGRAMA DE ATIVIDADES DE ESTAGIO (PAE) do TCE N° 2016201
Durante a vigéncia do TCE, o(a) estudante desenvolvera as seguintes atividades:
Auxiliar na editoragéo de livros e revistas; auxiliar na produgo gréfica ( cartazes, folders, banners, papelaria basica); auxiliar na produgao de material

impresso e digital; auxiliar na edicdo de tratamento ide imagens .
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacdo do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos

de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo
representativa em relacao a carga horéaria do estagio.

1/abril Cartaz Quinta do Cinema

1/abril Post para o instagram - Primeiro de abril;

2/abril Artes para a biblioteca do Energia

2/abril Guias de Acesso rapido

3/abril Renovar layout dos cardapios

4/abril Renovar layout do calendério académico

1/maio Identidade Visual da Feira da Empatia

1/maio Era da contabilidade digital (evento) - Faculdade Energia

2/maio Jogos Internos Energia (JIE) - Ensino Médio e Terceirao

2/maio Posts “Semana do meio ambiente”

3/maio Crimes cibernéticos e ameacas digitais (evento) - Faculdade
3 e 4/maio [lustracoes - série de posts “Os Vestibulandos de Cada Signo”

1/junho E-mail Marketing - Matriculas Semiextensivo

2/junho Adesivos - Parceria com @karinaestuda

3/junho E-mail marketing - Faculdade Energia - Matriculas abertas

10
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b) ACAO 1:
Quinta do Cinema.

Briefing: Criar cartaz para anunciar a exibicdo de filmes nas quinta-feiras: O
primeiro filme %e “Adeus, Lenin!” e serd exibido apenas para o 8% ano do ensino
fundamental. Material formato A3 para impressdo. Usar vetores de bancos
gratuitos.

Piublico-alvo: Estudantes do fundamental.
A partir do que foi solicitado, criei uma identidade visual mais convidativa, com

fontes arredontadas e cores mais quentes. Usei alguns vetores para alguns ele-
mentos, para ilustrar melhor a temética.

Cabecalho desenvolvido para os cartazes de divulgacao.

12



ADEUS, LENIN!

(2005)

Comunista ferrenha enfarta
e entra em coma ao ver o
filho em protesto contra o
regime. Quandoelaacorda
um ano depois, o Muro de

Y Berlim foi derrubado, mas
' LEN lN ' seu filho luta para fingir que
. * nada mudou, temendo que o

choque Ihe seja fatal.

Dire¢do: Wolfgang Becker
Duracdo: 2h1m

ATA: 08/03 HORA: 13h30 as 16 h
D .

LOCAL: Auditorio - Sede 2 TURMA: 8 ano

B ENERGIA

O primeiro cartaz desenvolvido



b) ACAO 2:
Campanha de 1 de abril

Briefing: Partindo de da ideia de aproveitar a data para fazer uma campanha, criar
um layout para uma série de frases que apresentam mentiras sobre a instituicdo
e seus professores. O material é para o instagram e deve ser no formato carrossel
(apresentar mais de uma foto na mesma publicacao)

Piblico-alvo: Estudantes e adolscentes em geral.

Como a ideia era entregar uma mentira para o publico, quis fazer iso associan-
do as famosas fake news. Usei um vetor de papel rasgado e partir de texturas,
imagens e cores, tentei criar a aparéncia de jornal. Para dar mais uma referéncia
do contexto, acrescentei no canto direito superior a palavra fake news, se mistu-
rando com o layout. As fotos dos professores, optei por incorpora-las na forma
recortada para poder combinar melhor com o material e para poder aproveitar
melhor o espaco para o texto. A fonte usada em caixa-alta e com pesos diferen-
tes, foi escolhida para criar a ideia de ser algo urgente, como a noticia principal
de uma deicao do jornal.

Layout base que criei para as imagens da publicacao.
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“TEM O PIOR HISTORICO DC
b FNEMHA 13 ANOS 8

Exemplo das artes com as frases referentes ao colégio.

Exemplo das artes com as frases referentes aos professores.
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO
a) ACAO 3:
Artes para biblioteca do colégio
Briefing: Arte para biblioteca que com o fim de ressaltar citacdes de famosos
escritores, tornando mais atraente para os alunos. Material para ser impresso e
expostos dentro do local. Utilizacdo de banco de artes vetoriais gratis.
Publico-alvo: Criancas do ensino fundamental

Para o projeto desenvolvi artes em formato A3 com tons mais azuis suaves
e com uma estética mais juvenil. Criei a borda azul escuro para remetar a adornos

associados a livros mais antigos. A escolha das fontes teve como intuito de ornar
com a proposta do cartaz e remeterem a escrita manual, mais didatica e infantil.

7 N

Seja_bem-vindo

A Bibliteca deseja um excelente ano
para vocé!

o W

L

Cartaz desenvolvido para a entrada da biblioteca.
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Objetivos

Os objetivos da biblioteca estao
diretamente relacionados &
satisfagdo das necessidades
informacionais e processo de

ensino apredizagem dos

estudantes e professores,
funciondrios e gestores da
Unidade Escolar

. W
® )

BPJENERG

Cartaz desenvolvido paraapresentar os objetivos da biblioteca.
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Exemplo de cartaz desenvolvido para apresentar citacoes.
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b) ACAO 4:
Guia rapido de acesso ao UNIMESTRE e de acesso ao Ensino médio

Briefing: Fazer um guia de acesso ao UNIMESTRE (sistema similar ao Moodle)
e outro para o acesso a secao do Ensino médio, a partir de uma série de passos
ja estabelecidos. O material sera enviado via e-mail mas tem que ter um formato
imprimivel, caso haja necessidade.

Publico-alvo: Pais dos estudantes.

Analisando os passos que me foram passados, percebi que poderia simplicar em
apenas 3 passos, criando uma introducao sobre o que é o UNIMESTRE. Com o
aval da minha supervisora, fiz a mudanca e criei um guia objetivo, com atencao
a hierarquia das informacdes e com imagens que ilustram os passos.

Para o caso do guia para o ensino médio, foram demostrados presencialmente
para mim como era feito o acesso e também foram me passados a quais dados
dar énfase no guia. Segui a mesma estética para ambos.

Guia rapido

ACESSO AO UNIMESTRE

) ENERGIA

Cabecalho desenvolvido para o guia de acesso ao UNIMESTRE

Guia rapido

ACESSO ENSINO MEDIO

) ENERGIA

Cabecalho desenvolvido para o guia de acesso ao Ensino médio
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Guia rapido

ACESSO AO UNIMESTRE

) ENERGIA

SENHORES PAIS,

O UNIMESTRE possibilita que o responsavel
acompanhe as entradas e saidas do aluno na
escola, além de poder conferir as notas, frequén-
cias, ocorréncias e financeiro.

Veja passo a passo, os acessos de interesse
académico e financeiro..

0 ACESSO A TELA INICIAL

Acesse, inicialmente, o site da escola
www.energia.com.br e, no menu,
selecione UNIMESTRE pais.

UNIMESTRE

e LOGIN

Insira nos campos indicados usuario e
senha, disponibilizados pelo UNIMESTRE
automaticamente por email no
momento da matricula.

Se néo tiver a senha, solicite-a pelo
e-mail: secretaria.curso@energia.com.br.
E em caso de esquecimento da senha,
sera possivel recupera-la em: “Esqueceu
asenha?’.

ESQUECEU A SENHA? E-MAIL E SENHA

e ACESSO AS NOTAS

Em “Notas e Frequéncias” selecione
sempre a opcao “NP” (Notas Parciais).
Em “N” (notas) sera possivel verificar as
notas de cada prova.

UNIMESTRE

Guia rapido desenvolvido para o acesso ao UNIMESTRE.
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GCuia rapido

ACESSO ENSINO MEDIO

) ENERGIA

ENSINO MEDIO

SENHORES PAIS, e ACESSO AQ MENU

O sistema energia disponibiliza para
consulta diversas formas de
acompanhar as atividades e novidades
que envolvem seu filho.

Na pagina do Ensino Médio, é possivel
acessar no menu as diversas atividades
e informagdes sobre estas. Em seguida,
veja onde localizar Atividades &

. . Reforgos, Informativos e Ed. Fisica.
Veja, passo & passo, os acessos de

interesse académico e financeiro para
os pais de alunos no Ensino médio.

ACESSO A PAGINA
ENSINO MEDIO
Acesse, inicialmente, o site da escola

www.energia.com.br e, no menu,
selecione Ensino Médio em Ensinos.

ASSISTENCIA &
REFORGO

INFORMATIVOS
ED. FiSICA

ENSINO MEDIO INFORMATIVOS

Nessa categoria é possivel confirmar datas de
provas, verificar livros paradidaticos e até
mesmo conferir o manual do aluno

ED. FiSICA

A pagina tem como objetivo facilitar o acesso
aos programas e atividades da disciplina, assim
como o contato com seus professores.

ASSISTENCIA & REFORGCO

Confira nesta pagina as datas, horarios e pro-

., ENERG’A fessor que ministrara cada um dos reforgos

oferecidos pelo energia.
@suaenergia

Guia rapido desenvolvido para o acesso Ensino médio.



b) ACAO 5:

Redesign do cardéapios cardapios para o ensino Infantil e o ensino Médio.
Briefing: Criar dois layouts padrdes, um para os cardapios do ensino Infantil e
outro cardapio para o ensino Médio. Usar artes de bancos de vetores. Arte para
o Clip escola (largura fixa de 700 px ).

Piblico-alvo: Pais dos estudantes.

Fiz um layout que seguisse uma estética mais jovial, para o fundamental, e
mais infantil para as séries inferiores. A partir de uma arte vetorial, utilizei seus
elementos para compor o cardapio, estilizando sua extensdao em os elementos

que rementem as refeicdes principais. Usei cores diferentes para indicar a qual
ano se refere o cardapio.

fm_z_a_s
0y CARDAPIO (¥
SEMANAL

B ENERGIA

L% B ENERGiA

Cabecalhos para os cardapios dos ensinos Infantil e Médio, respectivamente.
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prela batets by e

fuglorbrorco

para 2 turmas até o Jefamd 2

Exemplo de cardapio para o ensino Infantil.



eNSINO MEDIQ S,

CARDAPIO
: B ENERGIA

D T L PP LTS

-

e
=

3
O'\

TODOS OS DIAS:
Floce, concura raloda, beterraba raloda

milho, palmito, tomate lresco, lejao-preto

sosssansssensssenissensss DERIODO: 11 A 15 DE MARGCO svsssnmcsianinsansnrsnnns

SEGUNDA

Couve-mineire, masse integral oo
moiho ce tomate, rosbife & Ingleso

TERGA

Batata inglesa o0 formo,
feijdc-Canioce arroz brenco. omelete

R R e

Obs: se o seu filho ndo comer a proteing
do dia, temos sempre garantido uma
alternativa para substituir

Exemplo de cardapio para o ensino Médio.

24



&) ACAO 7:

Redesign dos calendarios pedagocios

Briefing: Elaborar um layout novo e padronizado para os calendarios pedagogicos
de cada fase de ensino de forma a deixar mais clara e objetiva a informacao.
Material para o site da instituicdo mas que esteja em um formato adequado para
impressao, caso haja necessidade.

Piublico-alvo: Pais, alunos, professores e setores internos do colégio.

Para o desenvolvimento dos novos calendarios, elaborei um novo
layout que apresentasse uma hierarquia que facilita busca por uma informacao

especifica. Além disso, padronizei todos para seguirem uma identidade visual.

) ENERGIA

CALENDARIO 2019

SEMIEXTENSIVO

JULHO

Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom
1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14
15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28

29 30 31

23. Inicio das aulas e inicio do volume 1
do material didatico.

Parte 1 de 2 - Exemplo do layout criado para os calendarios pedagogicos.

AGOSTO
Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom
1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

11. Dia do Estudante.
24. Final do volume 1 do material didatico.
27. Inicio do volume 2 do material didatico.

25



NOVEMBRO

Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

02. Feriado de Finados (sem aulas).
04. Enem 2018 (Parte 1).
11. Enem 2018 (Parte 2).

DEZEMBRO

Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom
1
2 3 4 5 6 7 8
10 11 12 13 14 15
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

03 a 07. Revisao especial UFSC (auldes).
08. Vestibular UFSC.
09. Vestibular UFSC.

15. Feriado Proclamagao da Republica (sem aulas). 10. VestibularUFSC
17. Auldo Acafe — as 8 h.

18. Vestibular Acafe.

30. Final do volume 4 do material didatico.

30. Término do Semiextensivo.

Observacdo: este calenddrio poderd sofrer alteracées se houver mudanca nas
datas previstas para os vestibulares/Enem ou outra situacdo inesperada.
Quando necessdrio, faremos reposicéo de aulas aos sabados (periodo
vespertino) ou em contraturno.

Parte 2 de 2 - Exemplo do layout criado para os calendarios pedagogicos.
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b) ACAO 8:

Feira da empatia

Briefing: Criar material para divulgacdo da Feira da Empatia, evento no qual os
alunos do 1° e 2° ano do ensino médio realizam simulacdes e propoem reflexdes
sobre estar no lugar do outro. Material para instagram, moldura para fotos do
instagram, televisdo dos corredores da escola, lousas das salas, placas em A3
para indentificar as salas de cada projeto e credenciais. Usar banco de ilustracoes
vetorizadas gratuitas.

Piblico-alvo: Estudantes do energia e adolescentes em geral.

\kt
—IRA
EMPATIA

Com a logo que criei para o evento, quis retratar o poder da unido, da empatia.
Representando a eficiencia do trabalho da diversidade de pessoas com reali-
dades diferentes através de diferentes cores e pesos para a tipografia.
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TURMA |13

' + Os 5 sentidos empaticos
: , - A vida em jogo
«Vocé é luz

FEIRA DA
EMPATIA

L ) e T o '
BJ ENERGIA B ENERGIA
TURMA 115
5 - Projeto vblet sentado

(r' TURMA |14 - Gritos do séénco
J + O mundo & o meu pais (’;\

« Empatia ndo tem idade g

« Aos olhas de um pot

TS I ~ -

P e * "ams = p—
BJ ENERGIA BJ ENERGIA

Exemplo de artes criadas para divulgagao dos projetos de cada uma das salas.
Publicado no Instagram a partir do recurso “carrossel” (varias fotos em uma
mesma publicagdo) do Instagram para criar um efeito de continuidade, por
exemplo colocando as ilustragdes comegando em uma imagem e terminado
na outra.
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¥ FEIRA DA

¥

>~ EMPATIA D) ENERGIA

Moldura que criei para utilizar nas fotos publicadas no instagram sobre a
Feira da Empatia.
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oy

Y
-IRA DA
EMPATIA

SEXTA 10.05 | 9H AS 12H
UNIDADE II

gl -
BJ ENERGIA

Arte também para o Instagram informando a data e hora da feira.



PROJETOS

TURMA 121

+ O dois lados do mwro
» Jogo da empatia

TURMA 122

« Tho longe. tho perto
€ 05 Mathos da empatia
« A pole que eu Visto

TURMA 124

« Jancla da empatia

« Fazer a diferenga

TURMA 125

« Cranca sempre
+ Preconceito e a
Irvdisibllidade das OSTs

] ENERGIA

T — }%/ EMPATIA

ASRAGOS
CRATIS

Paras lousas, foi solicitado que a arte divulgasse os projetos. Como eram
muitos projetos, criei 2 telas que receberam quantidades semelhantes de
informacdo. Acima, temos uma das artes.
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< FEIRA DA
3> EMPATIA

A LUZ NA
ESCURIDAO

TURMA 119

T |l o -
) ENERGIA

Exemplo de placa criada para identificagdo da localizagdo de cada projeto.
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Dy
>
-RA DA
EMPATIA

BJ ENERGIA

Credencial criada para o evento.



b) ACAO 9:
Identidade visual para a palestra “Era da contabilidade Digital”

Briefing: Fazer pecas de divulgacdo e identidade visual para o evento de
contabilidade da Faculdade Energia. Criar pecas para Tv dos corredores da
unidade, para as lousas, para o Instagram, para o e-mail marketing e para capa
do evento no facebook. Usar banco de vetores gratuitos. Sem utilizar fotos dos
palestrantes.

Publico-alvo: Pessoas do meio de contabilidade.

Como o evento era para pessoas de uma area de exatas, ja adultas, optei por
compor uma identidade visual mais s6bria e direta. A escolha das cores teve como
base a cor verde que representa o curso de contabilidade na Faculdade Energia. A
tipografia e elementos foram utilizados com fim de trazer uma estética moderna e
séria, atraindo a atencdo sem estar muito poluido.

CONTABILIDADE

DIGITAL

O case de sucesso de Luiz Correa

——~
L) N Administrar

Material para o evento do facebook
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CONTABILIDADE

DIGITAL

O case de sucesso de Luiz Corréa

Data: 30 de maio (quinta)
Horéario: 19 h

Local: Auditério da Faculdade Energia

Faga sua inscrigado em bit.ly/contabilidade-digital-fean

Material para as lousas das salas.
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REALIZACAO

CONTABILIDADE

DIGITAL

O case de sucesso de Luiz Corréa

Data: 30 de maio (quinta)
Horario: 19 h
Local: Auditério da Faculdade Energia

Faca sua inscricdo em bit.ly/contabilidade-digital-fean

e ————
/. X A
APOIO M&N “omm ,f\.) ACminsstrar
\/ e

CONTABILIDADE REAL :Ac o

DIGITAL

2os0 o Luiz Corrda

LAl T L [ e )

e |

“ ahgoro ’f;-‘) Administrar

Parte 2 de 2 - Material para as TVs dos corredores da faculdade.
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REALIZACAO

CONTABILIDADE o
.,ENERGIA

DIGITAL

O case de sucesso de Luiz Corréa

Luiz Corréa

Soécio da Luiz Corréa
performance contabil,
empreendedor e consultor.

‘”-t
AI?/A‘ ﬁ j

Uﬂ.@m - % ahgora | \@ Administrar
N

Exemplo de material criado para divulgar os palestrantes do evento no Instagram

37



EVENTO .’EM
CONTABILIDADE wdineg

Estamos vivendo a era da Contabilidade
Digital que propicia, por meio do uso de
tecnologias otimizar o tempao, minimizar
o retrabalho @ potencializar a performance
dos escritérios de contabilidade que podem
atuar de mancire mais consultiva.

Pensando nisso e na necessidade
de disseminar o conhecimento a
respeito das transformacgdes digtais
na profissdo contabil ¢ que a
Faculdade Encrgia realiza um

evento junto com trés profissionais
renomados da ea Sécio da Luiz Corréa
performance contabll
empeoendedor @ consultor,

Parte 1 de 2 - Material para o e-mail marketing enviado para interessados.
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CONVIDADOS

- AL
Daniella da Silva Jose Marques
Programa de Contabilidages Séclo da Administrar Online o
Parceiras da Ahgora Sisternas. consutor em performance contabil

Data: 30 de malo (quinta)
Horério: 19 h

Local: Auditério da Faculdade Energia

R _—4

Inscreva-se ja

VAGAS LIMITADAS

Para validar, trags um item de higiene pessoal no dia do evento,
a doagho serd realizada para Casa Lar,

Parte 2 de 2 - Material para o e-mail marketing enviado para interessados.
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b) ACAO 10:
Identidade visual do 29° Jogos Internos Energia

Briefing: Criar a identidade visual e os materiais de divulgacdo do 29° Jogos
internos Energia. O tema é “Artistas” e cada sala ter& uma cor e um artista
famoso associado. Materiais para TVs dos corredores, lousas digitais das salas

e Instagram.

Piblico-alvo: Estudantes do Energia.

Como o tema era “Artistas”, segui a estética de Mondrian, ja que nao estava re-
lacionado com nenhum dos times. Com isso, segui a estética de cores primarias

blocadas e um contorno preto, usando letras mais cursivas para representar a
estética de assinaturas em quadros em geral.

29 N EaNos

=NERGCIA

Logo desenvolvido para a competicao.
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Z °JOGOS - — _-

INTERNOS e,
ENERCGIA
Tomen e Adiston
o 6f8 o TIfB o 185

r DY ENERGIA h Local: Astel

Material para as TVs dos corredores do colégio.

Z °JOGOS L

INTERNOS

=NERCGIA
Tomer e Atiston

Dol Dol Dad
168 17/ 18/3

(14h-17 h) (8h-17h) (8h-17h)

I_ B ENERGIA h Local: Astel

Material para as lousas digitais das salas.
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z °JOGOS
INTERNOS

=NERCIA

1

TM&V\OA'

ifiEcy A%

(.

. v Ameral
Tomen e (/\\fbsfow 2
BJ ENERGIA 8
’T:A/'L wWovy TW\W\OVY

114/125

Exemplo de artes criadas para divulgagdo dos times. Publicado no Instagram
a partir do recurso “carrossel” (varias fotos em uma mesma publicagdo) do
Instagram para criar um efeito de continuidade.
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=ENERCGIA

Moldura desenvolvida para as fotos referentes a competi¢ao divulgadas no

Instagram do Energia.
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b) ACAO 11:

Semana do meio ambiente

Briefing: A partir do livro “Uma Vida sem Lixo” de Cristal Muniz, capitulos
foram selecionados por Milena Coutinho para o contetido das publicacdes para
a semana do meio ambiente. Cada dia serd uma dica ou tutorial de como fazer
pra ter uma vida mais sustentavel. Criar as artes para essas publicacdes para o
Instagram utilizando o recurso “carrosel”. Usar banco de vetores se necessario.
Piblico-alvo: Estudantes do Energia.

Como o tema era o meio ambiente, optei por criar uma estética que trouxesse a
ideia do reciclado, reutilizado, assim como quis representar por meio das plan-
tas a questao da flora da natureza ao qual o tema nos remete. A capa foi feita a

partir de diversos vetores, com uma proposta de composicdo nova e o restante
dos desenhos foram criados por mim atravéz do Illustrator.

MEIO

AMBIENTE

Logo desenvolvido e utilizado em na capa das 5 publicacoes.
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<
' SEMANA DO |

MEI0

AMBIENTE W

2\

-

A

NE

COMO FAZER UM
DECODORANTE NATURAL

Parte 1 de 4 - Exemplo de capa desenvolvida para as publicacées. Cada um dos 5 temas
recebeu uma cor e apresentam composicoes diferentes em relacdo as flores e plantas.



INGREDIENTES &
[ —— E UTENSiLio$ @

%ﬁm 174 Dt COLHER (CHA) DE OLEO
~ ECCENCIAL DE CAPIM-LIMAO

=/ 2 couneree (copn)

DE LEITE DE MAGNECIN

POTE DE VIDRO COM
VALVULA CPRAY

100 ML DE AGUA e

-

Parte 2 de 4 - Exemplo de material criado para apresentar os ingredientes e utensilios
que Serao necessarios.

46



PRIMEIRO PASSO

MICTURE TUDO NO POTE
COM VALVULA DE CPRAY

LEITE DE MAGNECIA
..|,.
aAGuN
.'-
0LEO ECCENCINL

g

~ " BYENERGIA

Parte 3 de 4 - Exemplo de material criado para mostrar o modo de preparo.
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SEGUNDO PASSO

PASSE NAS AXILAS
CONFORME A NECESSIDADE.

"

V4
DURA DE
1 A2 MECEC.

Parte 3 de 4 - Exemplo de material criado para mostrar o modo de uso.
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b) ACAO 12:
Identidade visual do evento “Crimes cibernéticos e ameacas digitais”

Briefing: Fazer pecas de divulgacdo e identidade visual para o evento que
estreiard a pos-graduacdo em direito da Faculdade Energia. Criar pecas para
TV dos corredores da unidade, para as lousas, para o Instagram, para o e-mail
marketing e para capa do evento no Facebook. Usar banco de vetores gratuitos.
Sem utilizar fotos dos palestrantes.

Piblico-alvo: Adultos graduados da area de direito, interessados na legislacao
do meio digital.

A partir da temaética, propus uma IV (Identidade Visual) mais tecnologica,
apresentando elementos que lembrassem a manipulacao de dados e que fosse
moderno. Ao mesmo tempo, deveria ser uma arte mais séri ( ja que o publico é
adulto).

CRIMES
CIBERNETICOS
& AMEACAS

DIGITAIS

>AD: -
Duets DL
CATARINA

TN
WAMPESC

Capa para o evento do Facebook que desenvolvi a partir dos vetores da pessoa
usando o computador e do fundo com as numeracdes e gradientes. Como era
necessario incorporar tantos logos, optei por criar uma hierarquia, dando desta-
que para o logo da faculdade e da Comissao digital da OAB, que eram os princi-
pais desenvolvedores do curso.
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CRIMES
CIBERNETICOS
& AMEACAS DIGITAIS

06.06 // 19 h

_Local Aud:tono da OAB




CRIMES CIBERNETICOS
& AMEACAS DIGITAIS

06.06 // 19 h

Local: Auditorio da OAB

)
l

GAI -~ | MAMPESC

Material desenvolvido para divulga¢ao nas lousas da salas.

CRIMES CIBERNETICOS
& AMEACAS DIGITAIS

06.06 /19 h

Local: Auditorio da OAB
Palestra principal: Fernando Peres
b _ :

SAD | WWAMPESC

Material desenvolvido para divulga¢do nas TVs dos corredores da faculdade.
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CRIMES CIBERNETICOS
& AMEACAS DIGITAIS

Y

A evolucdo das relagoes interpessoais e negociais em
ambiente virtualizado trouxe maior exposicao e
vulnerabilidade de seus usuarios e, dessa forma, vem
revelando um crescente aumento da criminalidade
no mundo, em especial no Brasil.

0 encontro visa capacitar advogados, profissionais

e academicos interessados no assunto, haja vista a
sua relevancia dentro da sociedade da informagdo.

Parte 1 de 5- Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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PALESTRANTE & convipapos

PALESTRANTE

DR. FERNANDO PERES

Advogado atuante em Direito Digital e Crimes Cibernéticos. Arbitro na
Camara Internacional de Arbitragem em Tecnologia da Informacao.
E-Commerce e Comunicagdo,

PRESIDENTE DE MESA

SANDRA VILELA

Presidente da Comissado de Direito Digital, Mediadora do 129 Conselho
Regional de Psicologia de Santa Catarinag.

DEBATEDOR

FELIPE NAVAS PROSPERO

Advogado, mestrando em Génda Jundica pela Univali, especialista em
Direito Constitucional pela ABDConst e em Direito Digital pela Damasio
Educadional. Professor de Direito Digital da Faculdade Sinergia

DEBATEDOR
LEONARDO CISNE

Advogado, pos-graduado em Direito Digital e Compliance pela Damasio
Educacional, membro e coordenador de Educacao Digital da Comissao
de Direito Digital da OAB/SC.

Parte 2 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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DEBATEDORA

MARIA HELENA KRUGER

Diretora da Faculdade Energla Gestdo da Educacio Basica ¢
Superior, acreditacao ¢ avaliagdo de instituicoes ¢ cursos, projetos de
ensino e extensao

DEBATEDOR
LUIZ FELIPE VALLES ROSADO

Pos-graduado atu sensu em Direito pela Universidade do Sul de Sanmta
Catarina (2012). Delegado de Policia titular da Divisdo de Repressdo aos
Crimes de Informatica da DEIC/Policia Civil do Estado de Santa Catarina

PROGRAMACAO

19 h // Abertura institucional
19h15 // Abertura do evento

20 h // Consideracdes e perguntas
21 h // Término

Parte 3 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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PROGRAMACAO

19 h // Abertura institucional
19h15 // Abertura do evento
20 h // Consideracoes e perguntas

21 h // Término

DATA & HORARIO
06.06 //19 h

LOCAL
Auditorio da OAB

Parte 4 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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INSCREVA-SE AQUI

O evento e gratuito. Para validar sua inscricao,
traga 1 kg de alimento nao perecivel

APOIO
@AB ::. wampesc @

Parte 5 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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b) ACAO 13:
Vestibulando de cada signo

Briefing: Criar 12 ilustracdes, cada uma baseada nas caracteristicas de cada signo,
apontadas pela astrologa Maju Canzi, com a qual realizaram a parceria. Usar o
simbolo do energia. Material para Instragram. Layout feito por Aline Kumm.
Piblico-alvo: Estudantes do energia e adolescentes em geral.

Trabalhei em cima das caracteristicas apresentadas, incorporando o simbolo que
representa o colegio Energia e as cores azul e amarelo, mas mantendo o estilo dos
personagens.As ilustrcades foram inicialmente feitas a mao e depois digitalizadas
com o uso da mesa digitalizadora.

0 vesti-

buLando
dé Cada
Signo

Divulgacao da série de publicacdes. Mateiral feito por: Gustavo Copetti
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CONTE(DO v/

- DESENHANDO g

’ PRA AJUDAR
. 0S AMIGOS

NO VESTIBULAR y -~ N# PROVA
ENVOLVIDO Ll S

Material para o signo de peixes.



ORIGINAL

INVENTA MODA
PRA ESTUDAR

HIPERATIVO,

CHEIO DE | |
EFEIT0S |

Material para o signo de aquario.

NAO CONSEGUE
FICAR PARADO

DIFERENTAO

CONTRADIZ 0 !
PROFESSOR ‘

@suaenergia
@majucanzi

59



80911300":'0

0 MELHOR
NOS IDIOMAS
. ESTRANGEIROS

Material para o signo de sagitario.
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PENSA
RAPIDO

FAzZ,
ESCANDALO
PRA DEFENDER
SUA OPINIAO

ESTRATEGICO

@suaenergia
@majucanzi

Material representanto o signo de libra.

PRIMEIRO

COMPLETA AS
FRASES DO
PROFESSOR

ADORA UM
DEBATE
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o NEStbULONdo

ANTECEDENCIA = |
0100k ouE ] o= PAOUERADOR
USARNODIADO 4 — 2l

@suaenergia

Material representanto o signo de sagitario.
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LNESHDULONO 4

TOW'O

prusas oo (4 SO

| 2§ Hz

ODEIA owmvo e o TAREFA
MUDA 0 ' T0DO DIA
PROFESSOR

( " |

' Y. PREpARAO
DEDICADO 4’7 WEIENTE
" pRAESTUDAR

; Lll_w U"

@suaenergia
@majucanzi

Material representanto o signo de touro.



\;e%t.bumnda i

% CWPWO

MANTPULA PAvt (S @
CONSEGUIR _,

QUER DESCORRIR
0 MUNDO

e PASSA NOITES
" PROVAS EM CLARO

ESTUDANDO
ESCOLHE QUEM

OUER POR PERTO INTENSO

MISTERIOSO

.. @suaenergia
-/ @majucanzi

Material representanto o signo de escorpiao.
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0 JeStbULaNdg do

7 MOVEN NA

DESENAA" 0 ) VELOCIDADE
MATERIA

Material representanto o signo de gémeos.



ATIVIDADES
ANTES DE
TODO MUNDO

F0CADO

CloS ExTRAS [ IRy MATERIAS
PARA TR ALEM | %7 4 commxns
00S OUTROS P o

Material representanto o signo de capricérnio.
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o NESKbULONAD 4

JUNTA 05 AMIG0S S
PRATSTUDAR >~

i | CANETA A 1ATS

LEMERA  @susenergia @majucandi

Material representanto o signo de cancer.




LCAO

DESCOBRE
UM JEITO
| DIFERENTE

L DE FAZER

#S COISAS

Material representanto o signo de ledo.



FVA LANCHE, B Y |
AGUA LENCO Y& DL HORARIOS

E REMEDINHOS - » PRA ESTUDAR

NODIADO e
vesTieuL e Ll

00 PROFESSOR

Material representanto o signo de virgem.




b) ACAO 14:
E-mail Marketing - Matriculas Semiextensivo

Briefing: Fazer um e-mail marketing para ser enviado aos interessados em
se matricular, contendo informacdes ja estabelecidas e seguindo estética da
camapanha do semiextensivo.

Piblico-alvo: Estudantes do energia, pais e adolescentes em geral.

A partir de uma estética semelhante ao do banner abaixo. criei um layout com ajuda
de minha supervisora. Busquei por uma diagramacao que fosse bem dinamica e
moderna. Por se tratar de muito contetido para um email comercial, foquei bastante
na hierarquia das informacdes, para tornar o informativo mais atrativo.
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SEJA

BEM-VINDO

Obrigado pelo contato com o SISTEMA DE
ENSINO ENERCGIA! Os nossos alunos se destacam

nas aprovagdes, sdo mais de 20 aprovados em
Medicina, 85 nas engenharias e somos lider no
ENEM, melhor desempenho ha 13 anos.

QUEM SE ADIANTA
NnA MATRICULA
TEM VANTACENS

;f ACESSO AO SERVICO DE
% PsicoLoGlA

Duvidas em rela¢io ao curso que ird fazer no vestibular? Nervosis-
mo has provas?

Nassa psicéloga fica a disposi¢io para agendar um horatio para
atendimento exclusivamente educacional.

3 ]’ ". ACESSO AS BIBLIOTECAE
" .'L SALA DE ESTUDOS
Estando matriculado, o aluno pode também vir estudar conos-

co ha Biblioteca ¢ Sala de estudos, dessa forma aumentando a
sua produtividade nos estudos.

‘2% PARCELAMENTO DO VALOR TOTALEM
£ ATE 09X (ABRIL A DEZ)
J

Efetuando a matricula de forma antecipada, o aluno podera par-

celar o valor total em até 09x, sem taxas de matricula e com
todo material incluso.

Pag 1 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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| 72 ACESSO AS AULAS GRAVADAS

e DO CURSO EXTENSIVO

Como as aulas do curso semestral Semiextensivo iniciam so-
mente dia 22 de julho, o alunao ndo precisa ficar esperandao para
comecar a estudar, nés daremos acesso aos alunos matricula-
dos no Semi a todas as aulas gravadas do curso anual Extensi-
vo {que iniciou em fevereiro), podendo dessa forma adiantar
boa parte do contetdo. Nosso sistema online permite inclusive
que o alunoc assista essas aulas gravadas em casa, uma grande
vantagem para a aprovagéo.

BIBLIOTECA ENERGIA 1

SERVICOS DO CURSO

SEMIEXTENSIVO

’¥ ACESSO ANTECIPADO AS MONITORIAS
E LABORATORIO DE REDAGAO

Estando matriculado, o aluno pode ter acesso de forma imedia-
ta as mohitarias que ocorrem ho periode vespertino, os moni-
tores auxiliam a solucionar os exercicios dos principais vestibu-
lares. Também & possivel ter o auxilio das professoras de reda-
¢80, Uma vez por semaha no hosso Laboratorio de Redag

SALA DE ESTUDOS

1 VIDEOTECA (PODER REVER AS
L AULAS EM CASA)

0Os alunos poderdo assistir as aulas gravadas em sala,
ho mesmo dia, através de celular, tablet, computador
ou smart TV, case estejam ausentes ou gueiram rever
aquelas que os auxiliem a tirar duvidas a respeito de
algum conteldo ministrado.

MATERIAL DIDATICO COM FOCO
EM ENEM, UFSC, ACAFE E UDESC

Focado principalmente no ENEM e na UFSC, mas também com
uma atengao especial para a UDESC e ACAFE, estd adaptado a
realidade dos principais vestibulares do pais. Na plataforma di-
gital o aluno tem condigdes de ver todos os exerclclos resolw-
dos, resumo das aulas e principall 1te o resul

do dos simulades. Caso o aluno erre alguma questdo no simula-
do, o sistema acusa em qual aula foi o etro e a pagina da aposti
la que o aluno deve rever. Também & possivel com o resultado
fazer uma compatracéo da classificagdo com todas as escolas do
pais que utilizam o nosso material.

fﬁ ASSISTENCIAS, MONITORIAS
E MUITO MAIS

E importante mencionar que o aluno do Energia tem o habito
de chegar na escola as 07h20 e sair somente no final da tarde,
apds tirar todas as duvidas nas assisténcias, monitorias ¢ Labo-
ratdrio de Redacgdo. O aluno também tem a disposicdo o servigo
de psicologia, onde pode receber otientagdo profissional e téeni-
cas para manter a tranquilidade na prova.

Atividades complementares realizadas todos os dias no periodo
VESPERTINO.

Pag 2 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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INICIO DAS

AULAS

DATA
22 DE JULHO

HORARIOS

(_) MATUTINO: 7H20 AS 13H

{Segunda & sexta-feira)

L ) VESPERTINO: 13H20 AS 18H10

TS (Segunda 2 sexta-feira)
(1*.  NOTURNO: 17H50 AS 22H10

=7 (segunda a sexta-feira)

DOCUMENTAGAO PARA

MATRICULA

| COMPROVANTE

AT RG+CPF -\ DERESIDENCIA

Para realizar sua matricula, lembre-se de ter em mios
seu RG, CPF e COMPROVANTE DE RESIDENCIA.

As matriculas podem ser realizadas de forma presencial
ou a distancia {via email).

Estamos localizados na Rua Saldanha Marinho, n°® 51,
atras dos Correlos, Centro, Florianépolis.

Pag 3 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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U‘W’Esc 2019 vgn.ones

J MATUTINO
g RS 679,00

DIREITO o e B 703200

2% VESPERTINO
MEDICINA - B RS 576,45

- 9160'!60

{*. NOTURNO
ENGCENHARIAS - 8x. RS $7645

ﬂd.m'u

IMPORTANTE

- Material didatico incluso no valor das mensalidades.
- Valores para pagamento até o vencimento.

- Ndo é cobrada taxa de matricula.

- 1? parcela € paga no ato da matricula.

- Valores para pagamento até o dia 5 todos os meses
{1* parcela na matricula, 2° no dia 05/06, 3% no dia
05/07 e assim sucessivamente até dezembro).

- Caso a matricula seja efetuada nos proximos meses,
o valor total ndo muda, porém o nimero de parcelas
reduz.

JUNTE-SE AOS MELHORES,
VEM PRO ENERGIA! a7 ENERGM

WWWINERGACOM B D Srusenergae

Pag 4 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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b) ACAO 15:
Adesivos para parceria com @karinaestuda

Briefing: Criar diversos adesivos joviais que promovam o Colégio Energia para ser
usado pela digital influencer dona do Instagram @karinaestuda. Material para ser
impresso em vinil com corte personalizado. Tamanho adequado para cadernos e
ficharios.

Piblico-alvo: Estudantes dos ensinos fundamental e médio, e seguidores do
instagram da @karinaestuda

Partindo de cores mais chamativas e modernas, tentei explorar o nome do
colégio, usando frases e layouts diversos. Criei alguns adesivos que apresentam
“estados de espirito” por meio de girias e memes. Através dos adesivos, tentei
passar uma imagem mais moderna, jovial e divertida para o colégio, agradando
assim o estudante e chamando a atencao de outros adolescentes. Fiz versées no
formato A4 e no formato A3. As linhas tracejadas indicam os limites do adesivo.

Primeiro arte criada para os adesivos e a que serviu de referéncia estética para
realizacao dos outros adesivos.
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3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

Neste estagio, acredito que tanto o ambiente quanto os equipamentos
disponibilizados eram bons. Com o passar do tempo fui conseguindo
acertar com minha coordenadora os equipamentos para otimizar minha
producao.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Como ponto positivo posso pontuar que pude trabalhar tanto em pecas
mais voltadas para publicidade, quanto para fins mais instituionais. Além
disso, aprendi muito com a equipe que me acompanhou.

Ja como ponto negativo posso pontuar o atraso no salario em 2 meses
seguidos, sem muitas explicacoes por parte da empresa.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM 0 QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Muito do que aprendi no curso de design se mostrou concretizado no meio de
trabalho. Mas por conta do tempo limitado, percebi que, principalmente na
composicao de layouts, conceitos como hierarquia, cores, contraste, entre outros,
acabam fazendo muita diferenca. Com o estagio, pude treinar a percepcao desses
conceitos.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAOQ?

Me vejo muito mais confiante sobre o que posso fazer. A partir dessa experiéncia,
pude vencer a pressao de criar algo rapidamente. Além disso pude criar pecas
com estilos variados, uma vez que nossa equipe de design atendia desde as
demandas do ensino infantil Energia, até a p6s graduacao na faculdade Energia.
O estagio, além disso me permitiu ter contato com mais pessoas da area com
visdes diferentes e me ajudou muito a perder a timidez de lidar com um cliente.

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

Como citado anteriormente, muitos conceitos estavam presentes no
meu dia-a-dia, pois ao criar layouts de publicacdoes ou até mesmo para
pensar na identidade visual de um evento, levo muito em consideracao
aspectos como: legibilidade/leiturabilidade da tipografia, o contraste
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dos elementos, a hierarquia da informacao, a paleta, etc. Diria que,
além disso, pude adquirir mais experiéncia com softwares como
Illustrator, Photoshop e Indesign, o que ajudou muito na velocidade
do meu fluxo de trabalho.

Outros conhecimentos que foram aplicados e melhorados foram
a fotografia, o tratamento e manipulacao de imagens, criacao de
identidade visual para eventos ( criacdo de layouts, logo, etc. ).

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

Acredito que a maior parte dos conhecimentos necessarios foram
parcialmente estudados no curso. Sinto que muitos dos tépicos foram
citados ou trabalhos rasamente, pois muito do que foi necessario eu aprendi
por conta prépria ou aprendi no préprio estagio.

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A
CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAOQ?

9, dado as circunstancias, tive muitos aprendizados.
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Para a auxiliar a avaliagdo

Esta carta deve ser preenchida pelo(a) Prof.(a) Orientador(a) a partir da disponibilizagdo do Relatério Final
de Estdgio pelo(a) aluno(a) orientado(a). Os itens abaixo dizem respeito aos quesitos padrdes.deste
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