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1.1   IDENTIFICAÇÃO DO ESTAGIÁRIO

Nome: Raquel Neves Costa Joi 

Matrícula: 17104730

Habilitação: Design

E-mail:  raquelncjoi@gmail.com

Telefone: (48) 99165 - 4505

1.2   DADOS DO ESTÁGIO

Concedente: Gabriela Galberto Filippon

Período Previsto: 01/10/2018 - 01/10/2019

Período referente a este relatório: 29/03/2019 - 13/07/2019 

Supervisor/Preceptor: Aline Kumm Ávila

Jornada Semanal/Horário:  30 h/ 6 h 

Assinatura da concedente (ou representante):
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1.3   PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estágio: Entender melhor a dinamicidade de trabalhar em uma 
empresa, procurando aplicar todos conceitos e teorias discutidas em classe.  
Além disso, ganhar fluidez na produção e melhorar a habilidade de comunicação.

Objeto(s) do estágio: Peças de comunicação e divulgação.

Programa de atividades (PAE): Auxiliar na editoração de livros e revistas; auxiliar 
na produção gráfica ( cartazes, folders, banners, papelaria básica); auxiliar na 
produção de material impresso e digital; auxiliar na edição de tratamento ide 
imagens .

1.4   SITUAÇÃO ENCONTRADA

Resumo da situação da empresa em relação ao Design: Apesar da falta de 
conhecimento e reconhecimento do trabalho das pessoas do setor criação 
(composto por minha chefe e mais 4 designers), a diração vem aos poucos 
entendendo a função e a importância do setor para criar e manter uma boa 
imagem para o colégio.

O que foi abordado no estágio: Criação de peças para divulgação externa e para 
atividades internas.

Atuação na área gráfica: Criação de credenciais, cartazes, convites, bilhetes, 
placas, adesivos e folder.

Atuação na área informatizada (mídias): Criação de artes para o Instagram, 
lousas digitais, Tvs internas do colégio, e-mail marketing, ilustrações e banner 
para o site.

1.5   ESTRUTURA PARA REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO

Infra-estrutura física disponibilizada: Sala grande compartilhada com o setor da 
Gráfica, com 10 pessoas no total; material para consulta e inspiração; painel com 
algumas das artes que criamos. Equipamento com qualidade mediana porém com 
tudo funcionando e com o pacote adobe. Telefone compartilhado com 3 outros 
designer.
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A localização do Design na estrutura organizacional da empresa: Setor de Criação

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc) 
onde foi realizado o estágio: Setor de Criação

Data do início do estágio: 29/03/2018 

Data de encerramento do estágio: 13/07/2019

Carga horária diária: 6 h 

Horário diário do estágio (entrada e saída): 7:00 á 13:00

1.6   ORIENTADOR DO ESTAGIÁRIO

Nome: Prof° Luciano de Castro

Formação e cargo: Professor do Departamento de Expressão Gráfica (EGR/CCE/
UFSC)/Secretário de Educação a Distância (SEAD/UFSC)

Contatos (telefone/e-mail): luciano.castro@ufsc.br
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2.1 QUADRO CONTENDO:

 a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a 
participação do estagiário (preferencialmente relacionando as datas ou períodos 
de realização);

 b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiário em 
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

 c) Se necessário, uma relação complementar de atividades não 
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo 
representativa em relação à carga horária do estágio.

1/abril Cartaz Quinta do Cinema

1/abril Post para o instagram - Primeiro de abril; 
2/abril Artes para a biblioteca do Energia

2/abril Guias de Acesso rápido
3/abril Renovar layout dos cardápios
4/abril Renovar layout do calendário acadêmico
1/maio Identidade Visual da Feira da Empatia
1/maio Era da contabilidade digital (evento) - Faculdade Energia
2/maio Jogos Internos Energia (JIE) - Ensino Médio e Terceirão
2/maio Posts “Semana do meio ambiente”
3/maio Crimes cibernéticos e ameaças digitais (evento) - Faculdade

3 e 4/maio Ilustrações - série de posts “Os Vestibulandos de Cada Signo”

1/junho E-mail Marketing - Matrículas Semiextensivo
2/junho Adesivos - Parceria com @karinaestuda
3/junho E-mail marketing - Faculdade Energia - Matrículas abertas
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b) AÇÃO 1: 

Quinta do Cinema.

Briefing: Criar cartaz para anunciar a exibição de filmes nas quinta-feiras: O 
primeiro filme ºe “Adeus, Lenin!” e será exibido apenas para o 8º ano do ensino 
fundamental. Material formato A3 para impressão. Usar vetores de bancos 
gratuítos.

Público-alvo: Estudantes do fundamental.

A partir do que foi solicitado, criei uma identidade visual mais convidatíva, com 
fontes arredontadas e cores mais quentes. Usei alguns vetores para alguns ele-
mentos, para ilustrar melhor a temática. 

Cabeçalho desenvolvido para os cartazes de divulgação.
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DATA: 08/03 HORA: 13h30 as 16 h

LOCAL: Auditório - Sede 2 TURMA: 8  ano

ADEUS, LENIN!         
                                   (2005)

Comunista ferrenha enfarta 
e entra em coma ao ver o 
filho em protesto contra o 
regime. Quando ela acorda 
um ano depois, o Muro de 
Berlim foi derrubado, mas 
seu filho luta para fingir que 
nada mudou, temendo que o 
choque lhe seja fatal.

Direção: Wolfgang Becker

Duração: 2h 1m

O primeiro cartaz desenvolvido
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b) AÇÃO 2: 

Campanha de 1 de abril

Briefing: Partindo de da ideia de aproveitar a data para fazer uma campanha, criar 
um layout para uma série de frases que apresentam mentiras sobre a instituição 
e seus professores. O material é para o instagram e deve ser no formato carrossel 
(apresentar mais de uma foto na mesma publicação)

Público-alvo: Estudantes e adolscentes em geral.

Como a ideia era entregar uma mentira para o público, quis fazer iso associan-
do as famosas fake news. Usei um vetor de papel rasgado e  partir de texturas, 
imagens e cores, tentei criar a aparência de jornal. Para dar mais uma referência 
do contexto, acrescentei no canto direito superior a palavra fake news, se mistu-
rando com o layout. As fotos dos professores, optei por incorpora-las na forma 
recortada para poder combinar melhor com o material e para poder aproveitar 
melhor o espaço para o texto. A fonte usada em caixa-alta e com pesos diferen-
tes, foi escolhida para criar a ideia de ser algo urgente, como a notícia principal 
de uma deição do jornal.

Layout base que criei para as imagens da publicação.
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Exemplo das artes com as frases referentes ao colégio.

Exemplo das artes com as frases referentes aos professores.
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 3: 

Artes para biblioteca do colégio 

Briefing: Arte para biblioteca que com o fim de ressaltar citações de famosos 
escritores, tornando mais atraente para os alunos. Material para ser impresso e 
expostos dentro do local. Utilização de banco de artes vetoriais grátis.

Público-alvo: Crianças do ensino fundamental

 Para o projeto desenvolvi artes em formato A3 com tons mais azuis suaves 
e com uma estética mais juvenil. Criei a borda azul escuro para remetar a adornos 
associados a livros mais antigos. A escolha das fontes teve como intuito de ornar 
com a proposta do cartaz e remeterem a escrita manual, mais didática e infantil. 

Cartaz desenvolvido para a entrada da biblioteca.
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Cartaz desenvolvido paraapresentar os objetivos da biblioteca.
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Exemplo de cartaz desenvolvido para apresentar citações.
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b) AÇÃO 4: 

Guia rápido de acesso ao UNIMESTRE e de acesso ao Ensino médio

Briefing: Fazer um guia de acesso ao UNIMESTRE (sistema similar ao Moodle) 
e outro para o acesso a seção do Ensino médio, a partir de uma série de passos 
já estabelecidos. O material será enviado via e-mail mas tem que ter um formato 
imprimível, caso haja necessidade.

Público-alvo: Pais dos estudantes.

Analisando os passos que me foram passados, percebi que poderia simplicar em 
apenas 3 passos, criando uma introdução sobre o que é o UNIMESTRE. Com o 
aval da minha supervisora, fiz a mudança e criei um guia objetivo, com atenção 
a hierarquia das informações e com imagens que ilustram os passos.

Para o caso do guia para o ensino médio, foram demostrados presencialmente 
para mim como era feito o acesso e também foram me passados a quais dados 
dar ênfase no guia. Segui a mesma estética para ambos.

Cabeçalho desenvolvido para o guia de acesso ao UNIMESTRE

Cabeçalho desenvolvido para o guia de acesso ao Ensino médio

Guia rápido
ACESSO AO UNIMESTRE

SENHORES PAIS,

1

3

2
Insira nos campos indicados  usuário e 
senha, disponibilizados pelo UNIMESTRE 
automaticamente por email no 
momento da matrícula. 

Se não tiver a senha, solicite-a pelo 
e-mail: secretaria.curso@energia.com.br. 
E em caso de esquecimento da senha, 
será possível recupera-la em: “Esqueceu 
a senha?”.

O UNIMESTRE possibilita que o responsável 
acompanhe as entradas e saídas do aluno na 
escola, além de poder conferir as notas, frequên-
cias, ocorrências e financeiro.

Veja passo a passo, os acessos de interesse 
acadêmico e financeiro..

Acesse, inicialmente, o site da escola 
www.energia.com.br e, no menu,  
selecione UNIMESTRE pais.

ACESSO À TELA INICIAL

LOGIN

Em “Notas e Frequências” selecione 
sempre a opção “NP” (Notas Parciais). 
Em “N” (notas) será possível verificar as 
notas de cada prova.

ACESSO ÀS NOTAS

MENU

UNIMESTRE UNIMESTRE

E-MAIL E SENHAESQUECEU A SENHA?

SENHORES PAIS,

Guia rápido
ACESSO ENSINO MÉDIO

O sistema energia disponibiliza para 
consulta diversas formas de 
acompanhar as atividades e novidades 
ɧʍe enʤoȢʤeȴ seʍ fiȢȃo.

Veja, passo á passo, os acessos de 
interesse acadêmico e financeiro para 
os pais de alunos no Ensino médio.

1
Acesse, inicialmente, o site da escola 
ʥʥʥ.enerǼia.coȴ.ƹr e, no menu, 
selecione Ensino Médio em Ensinos. 

ACESSO À PÁGINA 
ENSINO MÉDIO

2
Na página do Ensino Médio, é possível 
acessar no menu as diversas atividades 
e informações sobre estas. Em seguida, 
veja onde localizar Atividades & 
Reforços, Informativos e Eǁ. yȊsica.

ACESSO AO MENU 
ENSINO MÉDIO

MENU

ENSINO MÉDIO

MENU

INyÝĄMAěIřÝS

INyÝĄMAěIřÝS

EA. y�SICA

EA. y�SICA

ASSISěUNCIA ծ 
ĄEyÝĄ=Ý

ASSISěUNCIA ծ ĄEyÝĄ=Ý

Çessa cateǼoria ǋ possível confirmar datas de 
provasӗ verificar livros paradidáticos e atǋ 
mesmo conferir o manual do aluno

A página tem como objetivo facilitar o acesso 
aos programas e atividades da disciplina, assim 
como o contato com seus professores. 

:onfira nesta páǼina as datasӗ ȃorários e pro-
fessor que ministrará cada um dos reforços 
oferecidos pelo energia. 

@suaenergia



20

Guia rápido
ACESSO AO UNIMESTRE

SENHORES PAIS,

1

3

2
Insira nos campos indicados  usuário e 
senha, disponibilizados pelo UNIMESTRE 
automaticamente por email no 
momento da matrícula. 

Se não tiver a senha, solicite-a pelo 
e-mail: secretaria.curso@energia.com.br. 
E em caso de esquecimento da senha, 
será possível recupera-la em: “Esqueceu 
a senha?”.

O UNIMESTRE possibilita que o responsável 
acompanhe as entradas e saídas do aluno na 
escola, além de poder conferir as notas, frequên-
cias, ocorrências e financeiro.

Veja passo a passo, os acessos de interesse 
acadêmico e financeiro..

Acesse, inicialmente, o site da escola 
www.energia.com.br e, no menu,  
selecione UNIMESTRE pais.

ACESSO À TELA INICIAL

LOGIN

Em “Notas e Frequências” selecione 
sempre a opção “NP” (Notas Parciais). 
Em “N” (notas) será possível verificar as 
notas de cada prova.

ACESSO ÀS NOTAS

MENU

UNIMESTRE UNIMESTRE

E-MAIL E SENHAESQUECEU A SENHA?

Guia rápido desenvolvido para o acesso ao UNIMESTRE.
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SENHORES PAIS,

Guia rápido
ACESSO ENSINO MÉDIO

O sistema energia disponibiliza para 
consulta diversas formas de 
acompanhar as atividades e novidades 
ɧʍe enʤoȢʤeȴ seʍ fiȢȃo.

Veja, passo á passo, os acessos de 
interesse acadêmico e financeiro para 
os pais de alunos no Ensino médio.

1
Acesse, inicialmente, o site da escola 
ʥʥʥ.enerǼia.coȴ.ƹr e, no menu, 
selecione Ensino Médio em Ensinos. 

ACESSO À PÁGINA 
ENSINO MÉDIO

2
Na página do Ensino Médio, é possível 
acessar no menu as diversas atividades 
e informações sobre estas. Em seguida, 
veja onde localizar Atividades & 
Reforços, Informativos e Eǁ. yȊsica.

ACESSO AO MENU 
ENSINO MÉDIO

MENU

ENSINO MÉDIO

MENU

INyÝĄMAěIřÝS

INyÝĄMAěIřÝS

EA. y�SICA

EA. y�SICA

ASSISěUNCIA ծ 
ĄEyÝĄ=Ý

ASSISěUNCIA ծ ĄEyÝĄ=Ý

Çessa cateǼoria ǋ possível confirmar datas de 
provasӗ verificar livros paradidáticos e atǋ 
mesmo conferir o manual do aluno

A página tem como objetivo facilitar o acesso 
aos programas e atividades da disciplina, assim 
como o contato com seus professores. 

:onfira nesta páǼina as datasӗ ȃorários e pro-
fessor que ministrará cada um dos reforços 
oferecidos pelo energia. 

@suaenergia

Guia rápido desenvolvido para o acesso Ensino médio.
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b) AÇÃO 5: 

Redesign do cardápios cardápios para o ensino Infantil e o ensino Médio.

Briefing: Criar dois layouts padrões, um para os cardápios do ensino Infantil e 
outro cardápio para o ensino  Médio. Usar artes de bancos de vetores. Arte para 
o Clip escola ( largura fixa de 700 px ).

Público-alvo: Pais dos estudantes.

Fiz um layout que seguisse uma estética mais jovial, para o fundamental, e 
mais infantil para as séries inferiores. A partir de uma arte vetorial, utilizei seus 
elementos para compor o cardápio, estilizando sua extensão em os elementos 
que rementem às refeições principais. Usei cores diferentes para indicar a qual 
ano se refere o cardápio.

Cabeçalhos para os cardápios dos ensinos Infantil e Médio, respectivamente.
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Exemplo de cardápio para o ensino Infantil.
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Exemplo de cardápio para o ensino Médio.
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c) AÇÃO 7: 

Redesign dos calendários pedagócios 

Briefing: Elaborar um layout novo e padronizado para os calendários pedagógicos 
de cada fase de ensino de forma a deixar mais clara e objetiva a informação. 
Material para o site da instituição mas que esteja em um formato adequado para 
impressão, caso haja necessidade.
Público-alvo: Pais, alunos, professores e setores internos do colégio.

 Para o desenvolvimento dos novos calendários, elaborei um novo 
layout que apresentasse uma hierarquia que facilita busca por uma informação 
especifica. Além disso, padronizei todos para seguirem uma identidade visual. 

71 2 3 4 5 6
8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28
29 30 31

JULHO
Seg Ter Qua Qui Sex Sáb Dom

4
5 6 7 8 9 10

1 2 3
11

12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31

AGOSTO
Seg Ter Qua Qui Sex Sáb Dom

23. Início das aulas e início do volume 1
do material didático.

11. Dia do Estudante.
24. Final do volume 1 do material didático.
27. Início do volume 2 do material didático.

CALENDÁRIO 2019

Parte 1 de 2 - Exemplo do layout criado para os calendários pedagógicos.
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3
4 5 6 7 8 9

1 2
10

11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

NOVEMBRO
Seg Ter Qua Qui Sex Sáb Dom

1
2 3 4 5 6 7 8
9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22
23
30 31

24 25 26 27 28 29

DEZEMBRO
Seg Ter Qua Qui Sex Sáb Dom

02. Feriado de Finados (sem aulas).
04. Enem 2018 (Parte 1).
11. Enem 2018 (Parte 2).
15. Feriado Proclamação da República (sem aulas).
17. Aulão Acafe – às 8 h.
18. Vestibular Acafe.
30. Final do volume 4 do material didático.
30. Término do Semiextensivo.

03 a 07. Revisão especial UFSC (aulões).
08. Vestibular UFSC.
09. Vestibular UFSC.
10. VestibularUFSC

Observação: este calendário poderá sofrer alterações se houver mudança nas 
datas previstas para os vestibulares/Enem ou outra situação inesperada. 

Quando necessário, faremos reposição de aulas aos sábados (período 
vespertino) ou em contraturno.

Parte 2 de 2 - Exemplo do layout criado para os calendários pedagógicos.
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b) AÇÃO 8: 

Feira da empatia

Briefing: Criar material para divulgação da Feira da Empatia, evento no qual os 
alunos do 1° e 2° ano do ensino médio realizam simulações e propôem reflexões 
sobre estar no lugar do outro. Material para instagram, moldura para fotos do 
instagram, televisão dos corredores da escola, lousas das salas, placas em A3 
para indentificar as salas de cada projeto e credenciais. Usar banco de ilustrações 
vetorizadas gratuitas.

Público-alvo: Estudantes do energia e adolescentes em geral.

Empatia
feira da

Com a logo que criei para o evento, quis retratar o poder da união, da empatia. 
Representando a eficiencia do trabalho da diversidade de pessoas com reali-
dades diferentes através de  diferentes cores e pesos para a tipografia. 
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Exemplo de artes criadas para divulgação dos projetos de cada uma das salas. 
Publicado no Instagram a partir do recurso “carrossel” (várias fotos em uma 
mesma publicação) do Instagram para criar um efeito de continuidade, por 
exemplo colocando as ilustrações começando em uma imagem e terminado 
na outra. 
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Moldura que criei para utilizar nas fotos publicadas no instagram sobre a 
Feira da Empatia.
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SEXTA 10.05 | 9H ÀS 12H
UNIDADE II

Empatia

Arte também para o Instagram informando  a data e hora da feira.
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Paras lousas, foi solicitado que a arte divulgasse os projetos. Como eram 
muitos projetos, criei 2 telas que receberam quantidades semelhantes de 
informação. Acima, temos uma das artes.
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Empatia

A LUZ NA 
ESCURIDÃO

Turma 119

Exemplo de placa criada para identificação da localização de cada projeto.
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Credencial criada para o evento.

Empatia
feira da
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b) AÇÃO 9: 

Identidade visual para a palestra “Era da contabilidade Digital”

Briefing: Fazer peças de divulgação e identidade visual para o evento de 
contabilidade da Faculdade Energia. Criar peças para Tv dos corredores da 
unidade, para as lousas, para o Instagram, para o e-mail marketing e para capa 
do evento no facebook. Usar banco de vetores gratuítos. Sem utilizar fotos dos 
palestrantes.

Público-alvo: Pessoas do meio de contabilidade.

Como o evento era para pessoas de uma área de exatas, já adultas, optei por 
compor uma identidade visual mais sóbria e direta. A escolha das cores teve como 
base a cor verde que representa o curso de contabilidade na Faculdade Energia. A 
tipografia e elementos foram utilizados com fim de trazer uma estética moderna e 
séria, atraindo a atenção sem estar muito poluído.

Material para o evento do facebook 
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Material para as lousas das salas.



36

Parte 1 de 2 - Material para as TVs dos corredores da faculdade.

Parte 2 de 2 - Material para as TVs dos corredores da faculdade.
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Exemplo de material criado para divulgar os palestrantes do evento no Instagram
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Parte 1 de 2 - Material para o e-mail marketing enviado para interessados.
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Parte 2 de 2 - Material para o e-mail marketing enviado para interessados.
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b) AÇÃO 10: 

Identidade visual do 29º Jogos Internos Energia

Briefing: Criar a identidade visual e os materiais de divulgação do 29° Jogos 
internos Energia. O tema é “Artistas” e cada sala terá uma cor e um artista 
famoso associado. Materiais para TVs dos corredores, lousas digitais das salas 
e  Instagram.

Público-alvo: Estudantes do Energia.

Como o tema era “Artistas”, segui a estética de Mondrian, já que não estava re-
lacionado com nenhum dos times. Com isso, segui a estética de cores primarias 
blocadas e um contorno preto, usando letras mais cursivas para representar a 
estética de assinaturas em quadros em geral.

Logo desenvolvido para a competição. 



41

Times de Arti!asDia 1 Dia 2 Dia 3
(14 h - 17 h) (8h - 17 h) Local: Astel

(8h - 17 h) 

Times de Arti!asDia 1 Dia 2 Dia 3
(14 h - 17 h) (8h - 17 h) Local: Astel

(8h - 17 h) 

Material para as TVs dos corredores do colégio.

Material para as lousas digitais das salas.
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Exemplo de artes criadas para divulgação dos times. Publicado no Instagram 
a partir do recurso “carrossel” (várias fotos em uma mesma publicação) do 
Instagram para criar um efeito de continuidade. 
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Moldura desenvolvida para as fotos referentes a competição divulgadas no 
Instagram do Energia.
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b) AÇÃO 11: 

Semana do meio ambiente

Briefing: A partir do livro “Uma Vida sem Lixo” de Cristal Muniz, capítulos 
foram selecionados por Milena Coutinho  para o conteúdo das publicações para 
a semana do meio ambiente. Cada dia será uma dica ou tutorial de como fazer 
pra ter uma vida mais sustentável. Criar as artes para essas publicações para o 
Instagram utilizando o recurso “carrosel”. Usar banco de vetores se necessário.
 
Público-alvo: Estudantes do Energia.

Como o tema era o meio ambiente, optei por criar uma estética que trouxesse a 
ideia do reciclado, reutilizado, assim como quis representar por meio das plan-
tas a questão da flora da natureza ao qual o tema nos remete. A capa foi feita a 
partir de diversos vetores, com uma proposta de composição nova e o restante 
dos desenhos foram criados por mim atravéz do Illustrator.

Logo desenvolvido e utilizado em na capa das 5 publicações.
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Parte 1 de 4 - Exemplo de capa desenvolvida para as publicações. Cada um dos 5 temas 
recebeu uma cor e apresentam composições diferentes em relação às flores e plantas.
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Parte 2 de 4 - Exemplo de material criado para apresentar os ingredientes e utensílios 
que serão necessários.
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Parte 3 de 4 - Exemplo de material criado para mostrar o modo de preparo.
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Parte 3 de 4 - Exemplo de material criado para mostrar o modo de uso.
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b) AÇÃO 12: 

Identidade visual do evento “Crimes cibernéticos e ameaças digitais”

Briefing: Fazer peças de divulgação e identidade visual para o evento que 
estreiará a pós-graduação em direito da Faculdade Energia. Criar peças para 
TV dos corredores da unidade, para as lousas, para o Instagram, para o e-mail 
marketing e para capa do evento no Facebook. Usar banco de vetores gratuítos. 
Sem utilizar fotos dos palestrantes.

Público-alvo: Adultos graduados da área de direito, interessados na legislação 
do meio digital.

A partir da temática, propus uma IV (Identidade Visual) mais tecnologica, 
apresentando elementos que lembrassem a manipulação de dados e que fosse 
moderno. Ao mesmo tempo, deveria ser uma arte mais séri ( já que o público é 
adulto).

Capa para o evento do Facebook que desenvolvi a partir dos vetores da pessoa 
usando o computador e do fundo com as numerações e gradientes. Como era 
necessário incorporar tantos logos, optei por criar uma hierarquia, dando desta-
que para o logo da faculdade e da Comissão digital da OAB, que eram os princi-
pais desenvolvedores do curso.
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Material desenvolvido para divulgação via Instagram.
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Material desenvolvido para divulgação nas lousas da salas.

Material desenvolvido para divulgação nas TVs dos corredores da faculdade.
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Parte 1 de 5- Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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Parte 2 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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Parte 3 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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Parte 4 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.
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Parte 5 de 5 - Material enviado por e-mail para divulgar o evento.



57

b) AÇÃO 13: 

Vestibulando de cada signo

Briefing: Criar 12 ilustrações, cada uma baseada nas caracteristicas de cada signo, 
apontadas pela astrologa Maju Canzi, com a qual realizaram a parceria. Usar o 
simbolo do energia. Material para Instragram. Layout feito por Aline Kumm.
Público-alvo: Estudantes do energia e adolescentes em geral.

Trabalhei em cima das caracteristicas apresentadas, incorporando o simbolo que 
representa o colegio Energia e as cores azul e amarelo, mas mantendo o estilo dos 
personagens.As ilustrçaões foram inicialmente feitas a mão e depois digitalizadas 
com o uso da mesa digitalizadora. 

Divulgação da série de publicações. Mateiral feito por: Gustavo Copetti
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Material para  o signo de peixes. 
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Material para  o signo de aquário.
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Material para  o signo de sagitário.
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Material representanto o signo de libra.
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Material representanto o signo de sagitário.
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Material representanto o signo de touro.
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Material representanto o signo de escorpião.
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Material representanto o signo de gêmeos.
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Material representanto o signo de capricórnio.
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Material representanto o signo de câncer.
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Material representanto o signo de leão.
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Material representanto o signo de virgem.
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b) AÇÃO 14: 

E-mail Marketing - Matrículas Semiextensivo

Briefing: Fazer um e-mail marketing para ser enviado aos interessados em 
se matricular, contendo informações já estabelecidas e seguindo estética da 
camapanha do semiextensivo.
Público-alvo: Estudantes do energia, pais e adolescentes em geral.

 A partir de uma estética semelhante ao do banner abaixo. criei um layout com ajuda 
de minha supervisora. Busquei por uma diagramação que fosse bem dinâmica e 
moderna. Por se tratar de muito conteúdo para um email comercial, foquei bastante 
na hierarquia das informações, para tornar o informativo mais atrativo.

Obrigado pelo contato com o SISTEMA DE 
ENSINO ENERGIA! Os nossos alunos se 
destacam nas aprovações. Só em 2018 foram 
mais de 21 aprovados em Medicina, 90 nas 
Engenharias e somos líder no Enem, melhor 
desempenho há 13 anos. 

SEJA 
BEM-VINDO

Dúvidas em relação aà escolha do curso? 
Nervosismo nas provas?
Nossa psicóloga fica à disposição de agendar um 
horário para atendimento exclusivamente educacional. 

ACESSO AO SERVIÇO 
DE PSICOLOGIA

ACESSO À BIBLIOTECA 
E SALA DE ESTUDOS

Estando matriculado, o aluno pode também vir estudar 
conosco na Biblioteca e Sala de Estudos, dessa forma 
aumentando a sua produtividade nos estudos.

PARCELAMENTO DO VALOR TOTAL 
EM ATÉ 9 VEZES  ABRIL A DEZEMBROO

Efetuando a matrícula de forma antecipada, o aluno poderá
parcelar o valor total em até 9x, sem taxas de matrícula e
com todo o material incluso.

GABRIELA ABADI
APROVADA EM 
MEDICINA
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Obrigado pelo contato com o  SISTEMA DE 
ENSINO ENERGIA! Os nossos alunos se destacam 
nas aprovações, são mais de 20 aprovados em 
Medicina, 85 nas engenharias e somos líder no 
ENEM, melhor desempenho há 13 anos. 

SEJA 
BEM-VINDO

Dúvidas em relação ao curso que irá fazer no vestibular? Nervosis-
mo nas provas?
Nossa psicóloga fica a disposição para agendar um horário para 
atendimento exclusivamente educacional. 

ACESSO AO SERVIÇO DE 
PSICOLOGIA

ACESSO AS BIBLIOTECA E 
SALA DE ESTUDOS

Estando matriculado, o aluno pode também vir estudar conos-
co na Biblioteca e Sala de estudos, dessa forma aumentando a 
sua produtividade nos estudos.

PARCELAMENTO DO VALOR TOTAL EM 
ATÉ 09X  ABRIL À DEZO

Efetuando a matrícula de forma antecipada, o aluno poderá par-
celar o valor total em até 09x, sem taxas de matrícula e com 
todo material incluso.

Pág 1 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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Pág 2 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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INÍCIO DAS

AULAS

HORÁRIOS

DATA
22 DE JULHO

MATUTINO:

VESPERTINO:

NOTURNO:

7H20 ÀS 13H 

13H20 ÀS 18H10 
ӭSegunda à sexta-feira)

ӭSegunda à sexta-feira)

ӭSegunda à sexta-feira)

17H50 ÀS 22H10 

Para realizar sua matrícula, lembre-se de ter em mãos 

seu RG, CPF e COMPROVANTE DE RESIDÊNCIA. 

As matrículas podem ser realizadas de forma presencial 
ou a distância (via email).

Estamos localizados na Rua Saldanha Marinho, nº 51, 
atrás dos Correios, Centro, Florianópolis.

COMPROVANTE 
DE RESIDÊNCIA RG + CPF 

DOCUMENTAÇÃO PARA

 MATRÍCULA

Pág 3 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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- Material didático incluso no valor das mensalidades.
- Valores para pagamento até o vencimento.
- Não é cobrada taxa de matrícula. 
- 1ª parcela é paga no ato da matrícula.
- - Valores para pagamento até o dia 5 todos os meses 
(1ª parcela na matrícula,  2ª no dia 05/06, 3ª no dia 
05/07 e assim sucessivamente até dezembro).
- Caso a matrícula seja efetuada nos próximos meses, 
o valor total não muda, porém o número de parcelas 
reduz.

Pág 4 de 4 - Material desenvolvido para o e-mail marketing
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b) AÇÃO 15: 

Adesivos para parceria com @karinaestuda 

Briefing: Criar diversos adesivos joviais que promovam o Colégio Energia para ser 
usado pela digital influencer dona do Instagram @karinaestuda. Material para ser 
impresso em vinil com corte personalizado. Tamanho adequado para cadernos e 
fichários.
Público-alvo: Estudantes dos ensinos fundamental e médio, e seguidores do 
instagram da @karinaestuda

Partindo de cores mais chamativas e modernas, tentei explorar o nome do 
colégio, usando frases e layouts diversos. Criei alguns adesivos que apresentam 
“estados de espírito” por meio de gírias e memes. Através dos adesivos, tentei 
passar uma imagem mais moderna, jovial e divertida para o colégio, agradando 
assim o estudante e chamando a atenção de outros adolescentes. Fiz versões no 
formato A4 e no formato A3. As linhas tracejadas indicam os limites do adesivo.

Primeiro arte criada para os adesivos e a que serviu de referência estética para 
realização dos outros adesivos.

FOCO,
FORÇA

DIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIA

DALEEEEEEEEDALEEEEEEEE

DALEEEEEEEEDALEEEEEEEE

DALEEEEEEEEDALEEEEEEEE

ATENTAATENTA

ATENTAATENTA

ATENTAATENTA

SEM TEMPO, PARÇASEM TEMPO, PARÇA

SEM TEMPO, PARÇASEM TEMPO, PARÇA

SEM TEMPO, PARÇASEM TEMPO, PARÇA

SEM TEMPO, PARÇASEM TEMPO, PARÇA
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&FOCO,FOCO,
FORÇAFORÇA

&
DIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIADIA

Parte 1 de 2 - Artes criadas para os adesivos
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DALEEEEEEEEDALEEEEEEEE

ATENTAATENTA

SEM TEMPO, PARÇASEM TEMPO, PARÇA

Parte 2 de 2 - Artes criadas para os adesivos
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3.1 A SITUAÇÃO PARA A REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO FOI SATISFATÓRIA? EM QUE 
E COMO?
Neste estágio, acredito que tanto o ambiente quanto os equipamentos 
disponibilizados eram bons. Com o passar do tempo fui conseguindo 
acertar com minha coordenadora os equipamentos para otimizar minha 
produção.

3.2  QUAIS  FORAM  OS  PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E OS NEGATIVOS DO 
ESTÁGIO?
Como ponto positivo posso pontuar que pude trabalhar tanto em peças 
mais voltadas para publicidade, quanto para fins mais instituionais. Além 
disso, aprendi muito com a equipe que me acompanhou.
Já como ponto negativo posso pontuar o atraso no salário em 2 meses 
seguidos, sem muitas explicações por parte da empresa. 

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, OS MÉTODOS E AS TÉCNICAS UTILIZADAS NO 
ESTÁGIO FORAM  COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS 
CONVERGÊNCIAS? QUAIS AS DIVERGÊNCIAS?
Muito do que aprendi no curso de design se mostrou concretizado no meio de 
trabalho. Mas por conta do tempo limitado, percebi que, principalmente na 
composição de layouts, conceitos como hierarquia, cores, contraste, entre outros, 
acabam fazendo muita diferença. Com o estágio, pude treinar a percepção desses 
conceitos.

3.4 COMO E EM QUE ESSE  ESTÁGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMAÇÃO?
Me vejo muito mais confiante sobre o que posso fazer. A partir dessa experiência, 
pude vencer a pressão de criar algo rapidamente. Além disso pude criar peças 
com estilos variados, uma vez que nossa equipe de design atendia desde às 
demandas  do ensino infantil Energia, até a pós graduação na faculdade Energia. 
O estágio, além disso me permitiu ter contato com mais pessoas da área com 
visões diferentes e me ajudou muito a perder a timidez de lidar com um cliente.

3.5 QUAIS OS CONHECIMENTOS TEÓRICOS E TEÓRICO-PRÁTICOS ADQUIRIDOS NO 
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?
Como citado anteriormente, muitos conceitos estavam presentes no 
meu dia-a-dia, pois ao criar layouts de publicações ou até mesmo para 
pensar na identidade visual de um evento, levo muito em consideração 
aspectos como: legibilidade/leiturabilidade da tipografia, o contraste 



82

dos elementos, a hierarquia da informação, a paleta, etc. Diria que, 
além disso, pude adquirir mais experiência com softwares como 
Illustrator, Photoshop e Indesign, o que ajudou muito na velocidade 
do meu fluxo de trabalho. 
Outros conhecimentos que foram aplicados e melhorados foram 
a fotografia, o tratamento e manipulação de imagens, criação de 
identidade visual para eventos ( criação de layouts, logo, etc. ).

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA ÁREA DE DESIGN  FORAM 
NECESSÁRIOS E NÃO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?
Acredito que a maior parte dos conhecimentos necessários foram 
parcialmente estudados no curso. Sinto que muitos dos tópicos foram 
citados ou trabalhos rasamente, pois muito do que foi necessário eu aprendi 
por conta própria ou aprendi no próprio estágio.

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIÃO, A 
CONTRIBUIÇÃO DO ESTÁGIO PARA SUA FORMAÇÃO?

9, dado as circunstancias, tive muitos aprendizados.
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