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1.1   IDENTIFICAÇÃO DO ESTAGIÁRIO

Nome: Gabriel Nemer Neves

Matrícula: 16201566

Habilitação: Design

E-mail:  nemerneves@hotmail.com

Telefone: +55 48 999119011

1.2   DADOS DO ESTÁGIO

Concedente: Conselho de Pesquisa e Pós-Graduação em Direito - CONPEDI

Período Previsto: 30/04/2019 - 13/07/2019

Período referente a este relatório: 26/06/2019

Supervisor/Preceptor: Rui de Oliveira

Jornada Semanal/Horário:  25 horas semanais

Assinatura da concedente (ou representante):
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1.3   PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estágio: Realizar as demandas de materiais gráficos que a empresa 
precisa em sites, mídias sociais e eventos.

Objeto(s) do estágio: Criação de materiais gráficos para mídias sociais, bem como 
banners e brindes para os eventos realizados. Além disso, desenvolver campanhas 
publicitárias e diagramação de revistas.

Programa de atividades (PAE): 
Gestão de projetos, estratégias de comunicação e marketing.  Criação de rotinas 
de trabalho e organização.  Desenvolvimento de materiais gráficos -  banners, 
folders, campanhas publicitarias, peças gráficas para mídias internas e externas, 
diagramação de revistas. Uso de metodologias para gestão.

1.4   SITUAÇÃO ENCONTRADA

Resumo da situação da empresa em relação ao Design: 
A empresa atualmente possui um departamento de comunicação que é responsável 
pelas demandas de programação de posts, criação de conteúdo escrito para 
as revistas e páginas do CONPEDI. Formado apenas por jornalistas, eles não 
conseguem desenvolver e criar peças gráficas para as demandas necessárias, 
tendo até então de terceirizar o serviço. Dessa forma, fizeram a parceria com a 
UFSC contratando o estagiário

O que foi abordado no estágio: 
Gestão de processos, gestão organizacional, otimização de tarefas, uso da 
plataforma TRELLO, criação de materiais gráficos de apoio para os eventos, para 
as mídias sociais, diagramação de revistas e encartes, sinalizações, motion design, 
animação, ilustração, modelagem 3D, arquitetura, renderização

Atuação na área gráfica: 
Embalagens,  banners,  cartazes,  outdoors,  bandeirolas,  midias  sociais, 
diagramação de revistas.  Uso  de  softwares  gráficos  da  ADOBE  e  software  
3D  para  criação de mockups. Planejamento e desenvolvimento de ilustrações. 
Criação de animações e motion design

Atuação na área informatizada (mídias): 
Divulgação dos eventos ralizados bem como criação de novas campanhas 
publicitárias para as mídias sociais. Os softwares utilizados foram: Adobe 
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Photoshop, Adobe Illustrator, Adobe After Effects, Procreate.

1.5   ESTRUTURA PARA REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO

Infra-estrutura física disponibilizada: 
Escritório do CONPEDI com um computador moderno, uma cadeira ergonômica e 
ar- condicionado. Materiais de apoio como, mesa digitalizadora Intuos Pro Media, 
duas câmeras Cannon T5i com duas lentes de 18-55mm, uma de 55mm e uma 
teleobjetiva. Além disso, material de escritório, mesa de reunião, e copa – com 
cafeteira e micro-ondas.

A localização do Design na estrutura organizacional da empresa: 
Um funcionário dentro do departamento de Comunicação

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc) 
onde foi realizado o estágio:
CONPEDI, Sala da Comunicação

Data do início do estágio: 30/04/2019

Data de encerramento do estágio: 13/07/2019

Carga horária diária: 5 horas

Horário diário do estágio (entrada e saída): 13h até as18h

1.6   ORIENTADOR DO ESTAGIÁRIO

Nome: Monica Stein

Formação e cargo: Professora com Doutorado

Contatos (telefone/e-mail): moni_stein@yahoo.com.br 

A seguir uma cópia do TCE e do PAE referente ao estágio
(anexar na próxima página)
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Anexe cópia do TCE e do PAE 
assinados referente

ao estágio.
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2.1 QUADRO CONTENDO:

 a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a 
participação do estagiário (preferencialmente relacionando as datas ou períodos 
de realização);

 b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiário em 
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

 c) Se necessário, uma relação complementar de atividades não 
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo 
representativa em relação à carga horária do estágio.

Semana/Mês Atividade desenvolvida

4ª semana/
ABRIL

• Alteração de materiais referente ao XXVIII Encontro 
Nacional do CONPEDI - Goiás 

1ª semana/
MAIO

• Alteração da 8ª edição da Revista do CONPEDI 
• Alteração de materiais do XXVIII Congresso Nacional do 

CONPEDI - Belém 

2ª semana/
MAIO

• Mídias Sociais para o XXVIII Encontro Nacional do 
CONPEDI - Goiás

• Mídias Sociais para Qualis Editora

3ª semana/
MAIO

• Alteração de materiais referente ao XXVIII Encontro 
Nacional do CONPEDI - Goiás

• Estande da Qualis Editora para a XIX Bienal Internacional 
do Livro - Rio de Janeiro

• Projeto de campanha no Instagram para Qualis Editora - 
Antologia Qualis
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4ª semana/
MAIO

• Alteração de materiais referente ao XXVIII Encontro 
Nacional do CONPEDI - Goiás

• Estande da Qualis Editora para a XIX Bienal Internacional 
do Livro - Rio de Janeiro 

• Projeto de campanha no Instagram para Qualis Editora - 
Dia dos Namorados 

• Arte para o 1º Seminário de Justiça e Acesso a Novas 
Tecnologias

• Projeto de campanha no Instagram para Qualis Editora - 
XIX Bienal Internacional do Livro - Rio de Janeiro

• Mídias Sociais para o X Encontro Internacional do 
CONPEDI - València

1ª semana/
JUNHO

• Alteração de materiais referente ao XXVIII Encontro 
Nacional do CONPEDI - Goiás

• Alteração do App do CONPEDI

2ª semana/
JUNHO

• Mídias Sociais no Instagram para Qualis Editora - Antologia 
Qualis

• Estande da Qualis Editora para a XIX Bienal Internacional 
do Livro - Rio de Janeiro

3ª semana/
JUNHO

• Alteração de materiais referente ao XXVIII Encontro 
Nacional do CONPEDI - Goiás

4ª semana/
JUNHO

• Semana do XXVIII Encontro Nacional do CONPEDI - Goiás

1ª semana/
JULHO

• Capas de livros para a Qualis Editora - Antologia Qualis

2ª semana/
JULHO
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

Projeto gráfico para o XXVIII Encontro Nacional do CONPEDI - Goiás
• Estudo de referências Visuais
• Geração de alternativas por meio de thumbnails
• Refinamento da ideia
• Organização dos elementos gráficos obrigatórios (logos, patrocinadores,etc)
• Mídias Sociais
• Aplicação em outras mídias

Briefing: 
Criação de uma identidade visual para o XXVIII Encontro Nacional do CONPEDI 
– Goiás e a aplicação da mesma nas redes sociais – posts, sites e facebook – e 
materiais do evento – Banners, folders, brindes, bolsas, etc.

Público-alvo:
Acadêmicos da área do direito que realizam pós graduação ou já são formados

Monumento das 3 raças - Goiânia Monumento dos três marcos - Goiânia
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Após receber demandas do Coordenador local do evento, em Goiânia. Foi cons-
tatado a necessidade de exaltar os monumentos locais, evidenciando o lado 
moderno da cidade, em oposição a preconcepção rural que se possui. Assim, 
foram procuradas referências visuais que garantissem essa questão de moderni-
dade e mudança que o evento precisava transmitir. O monumento das três raças 
e o viaduto dos três marcos foram os monumentos utilizados para serem usados 
nas artes.

Referências visuais



15

Geração de alternativas por meio de thumbnails

Com as referências consolidadas, comecei a traçar alternativas por meio de 
thumbnails. Estas continham os valores cromáticos básicos para poder criar 
dimensão e planos entre os elementos. Eu tinha que manterá característica dos 
monumentos locais, dessa forma, mantive estes como foco principal.
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Com a alternativa consolidada, realizei um acabamento da arte. Refinei o esboço 
primário e estudei o monumento a fim de conseguir estilizá-lo de maneira a pre-
servar suas características principais – como forma, silhueta e força – e conse-
guir trazer um novo olhar, por meio de cores e texturas novas.

Refinamento da ideia
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Com a arte finalizada, foram feitas as aplicações institucionais, como logo do 
evento, informações obrigatórias. Além disso, foi colocado as logomarcas dos 
apoiadores e patrocinadores.

Organização dos elementos gráficos obrigatórios (logos, patrocinadores,etc)
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A fim de realizar as divulgações do evento, criei uma série de posts. Contagem 
regressiva, instruções de inscrições, informações, etc. Cada post era acompa-
nhado de um texto escrito pela equipe de comunicação. A divulgação foi feita na 
página do facebook do CONPEDI.

Mídias Sociais
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Além da divulgação, criei os materiais que seriam utilizados durante e após o 
evento, como banners de boas-vindas, banners de sala, crachás, certificados, 
mochilas, squeezers, folders, canetas, etc.

Aplicação em outras mídias
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:
Cobertura fotográfica do XXVIII Congresso Nacional do CONPEDI - Goiânia

Briefing: 
Capturar momentos do evento que representassem a atividade que estava 
acontecendo. Além disso, buscar evidenciar as aplicações onde haviam as marcas 
dos apoiadores e patrocinadores

Público-alvo:
Acadêmicos da área do direito que realizam pós graduação ou já são formados
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

Projeto gráfico para a 8ª Edição da Revista CONPEDI
• Revisar o projeto gráfico
• Orçanizar as matérias em ordem
• “Blocar as informações”
• Planejar e executar as ilustrações
• Acabamento

Briefing: 
Diagramação e criação da 8ª edição da revista CONPEDI, que consiste em um 
periódico impresso com 48 a 64 páginas. Numero de tiragem 2500 unidades.

Público-alvo:
Acadêmicos da área do direito que realizam pós graduação ou já são formados

Esboço de construção Ilustração finalizada
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Capa finalizada
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Projeto gráfico realizado por mim

Projeto gráfico e ilustração realizados por mim
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Projeto gráfico e ilustração realizados por mim

Projeto gráfico e ilustração realizados por mim
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Projeto gráfico e ilustração realizados por mim

Projeto gráfico e ilustração realizados por mim
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Projeto gráfico realizado por mim

Projeto gráfico e ilustração realizados por mim
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A revista foi distribuida no XXVIII Congresso Nacional do CONPEDI em Goiânia, além de ter sido 
disponibilizada virtualmente pela plataforma ISSUU
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Acabamento da capa em papel Couchê Brilho a fim de realçar as cores vibrantes da ilustração

O projeto da revista, feito por mim em semestres anteriores, possui dimensões similares à revista cus-
tomizada da LATAM a fim de facilitar o manuseio e criar uma experiência confortável de leitura.



32

2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

Projeto gráfico para o XXVIII Congresso Nacional do CONPEDI - Belém
• Estudo de referências Visuais
• Geração de alternativas
• Refinamento da ideia

Briefing: 
Criação de uma identidade visual para o XXVIII Encontro Nacional do CONPEDI – 
Belém

Público-alvo:
Acadêmicos da área do direito que realizam pós graduação ou já são formados

Mercado Ver-o-Peso - Belém Cerâmica Marajoara
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Após receber demandas do Coordenador local do evento, em Belém. Foi cons-
tatado a necessidade de exaltar a cultura local, evidenciando a pluralidade que 
existe na região. Além disso, era necessário mostrar desde os costumes até a 
culinária e arquitetura. Assim, foram procuradas referências visuais que garan-
tissem essa questão de modernidade e mudança que o evento precisava trans-
mitir. O mercado ver o peso e as cerâmicas marajoaras eram um dos elementos 
essenciais a serem trabalhados

Referências visuais
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Encontro Nacional do CONPEDI
Belém - PA

B
el

ém
 -

 P
A

4 5 6 de Setembro

Direito, desenvolvimento 
e políticas públicas: 
Amazônia do século XXI

Real ização: Parce i ros:

Sociedade Científica do Direito

Tendo em mente as referências visuais, tentei trazer não somente a questão da 
cultura local, mas também o caráter ambiental em uma abordagem mais minima-
lista e experimental, por meio de manipulação imagem e ilustração veorial. Con-
tudo, ambos foram insatisfatórios e decidi me manter fiel a demanda de explorar 
a pluralidade local. Assim, desenhei a mão ícones que representassem cada uma 
das simbologias culturais de Belém, como o açaí, a procissão de nossa senhora 
da aparecida, o mercado ver o peso, a dança típica, etc.

Geração de alternativas
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Com a idéia concebida, foi somente uma questão de finalizar e aplicar uma com-
posição que funcionasse como fator de convergência dos elementos. Para isso 
centralizei os elementos e desenhei fluxos que convergiam para esses ícones.

Refinamento da ideia
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

• Campanha publicitária do concurso de antologias da Qualis Editora

Briefing: 
Criação de um sistema visual que compreendesse as três categorias abordadas 
pelo concurso: empodere-se, apaixone-se e rebele-se. As histórias seriam sobre, 
contos que empoderem as mulheres ou as minorias, contos de romances e amor 
e contos sobre um brasil distópico, respectivamente.

Público-alvo:
Mulheres de 15 a 30 anos de idades que consomem os livros da editora, 
majoritariamente formado por romances juvenis.

Ideia inicial evidenciando as silhetas como parte 
fundamental da categoria em que cada uma 
pertence.

Correção da idéia baseado na definição desejada 
da categoria Rebele-se.
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Renderização das três personagens principais.
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Criei mais três personagens a fim criar um público mais diverso e plural. Acrescentei em romance 
um personagem mais andrógeno que possibilita uma maior interpretação do usuário e insere e tira o 
romance da hegemonia heternormativa. Em empodere-se busquei valorizar não somente a questão do 
gênero, mas de aceitação do próprio corpo. Em rebele-se trouxe um personagem mais velho, que não 
significa ser par romântico da protagonista, a fim de exaltar a beleza da pessoa negra.
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Mídias sociais desenvolvidas para facebook e instagram
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2.2 APRESENTAÇÃO DE CADA AÇÃO

a) AÇÃO 1:

• Campanha publicitária do Dia dos Namorados na Qualis Editora

Briefing: 
Criação de um sistema visual que compreendesse as pluralidades de amores e 
pessoas que existem nos dia dos namorados. A ideia é principal é de que não 
existe um padrão de amor e todas as histórias devem ser respeitadas.

Público-alvo:
Mulheres de 15 a 30 anos de idades que consomem os livros da editora, 
majoritariamente formado por romances juvenis.

Ideia inicial pensando em ter uma base para se 
trabalhar com múltiplas identidades. A princípio, 
o corpo de base não expressa nenhuma carac-
terística predominantemente masculina nem 
feminina.

Primeira ideia feita a fim de testar a estética 
empregada. 
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Todos os modelos feitos. Tentei criar uma pluralidade de personagens e amores, variando tanto na 
questão étnica com orientação sexual. Não queria seguir somente um padrão pré concebido de roman-
ce. Após montei um gif, que serviria de divulgação na plataforma do instagram.
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Demais mídias feitas por mim para a campanha como: Divulgação dos livros, Sorteios e vídeos para 
stories das autoras. As cores escolhidas são da palheta de cores oficial da Qualis Editora
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3.1 A SITUAÇÃO PARA A REALIZAÇÃO DO ESTÁGIO FOI SATISFATÓRIA? EM QUE 
E COMO?
O estágio foi satisfatório uma vez que possibilitou o emprego de competências 
teóricas das aulas da UFSC, em situações reais. Dessa forma houve uma 
multidisciplinaridade envolvendo tanto conceitos do Design, como de marketing 
e arquitetura.

3.2  QUAIS  FORAM  OS  PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E OS NEGATIVOS DO 
ESTÁGIO?
Pontos positivos: Capacidade de aplicar de forma pratica os conceitos de sala de 
aula
Aprender novas formas de solucionar problemas e desafios
Aplicar os conhecimentos do Design em uma gama ampla de áreas.
Pontos Negativos: Falta de equipamento para desenvolvimento das atividades

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, OS MÉTODOS E AS TÉCNICAS UTILIZADAS NO 
ESTÁGIO FORAM  COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS 
CONVERGÊNCIAS? QUAIS AS DIVERGÊNCIAS?
Muito do que era aplicado em sala foi traduzido para os trabalhos realizados na 
empresa. Contudo, em situações reais de aplicação, como os eventos realizados, 
não era possível se basear somente na teoria, já que haviam limitações maiores. 
Seja por orçamento ou decisão do supervisor, não raro a justificativa por parte do 
Designer não era suficiente para sustentar a opinião do empregador

3.4 COMO E EM QUE ESSE  ESTÁGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMAÇÃO?
A principal contribuição foi sem dúvida a capacidade de encarar situações reais 
de mercado onde é preciso se atentar sempre ao público alvo e a situação atual 
da empresa.

3.5 QUAIS OS CONHECIMENTOS TEÓRICOS E TEÓRICO-PRÁTICOS ADQUIRIDOS NO 
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?
Teoria da forma, Branding, Comunicação Publicitária, Estrátégias de 
Marca, Produção gráfica, Tipografia, HCD , Ilustração digital, Metodologia 
GODP,Metodologia de Projetos, Infodesign, Modelagem 3D, Leiaute, Pesquisa do 
design, Design Editorial, Teoria das cores.
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3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA ÁREA DE DESIGN  FORAM 
NECESSÁRIOS E NÃO FORAM ESTUDADOS NO CURSO?

Modelagem 3D, Animação, Motion Graphics.

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIÃO, A 
CONTRIBUIÇÃO DO ESTÁGIO PARA SUA FORMAÇÃO?

Eu daria 9 para a contribuição do estágio no geral, faltando aquela pegada de 
verdade de uma agência por exemplo, uma vez que trabalhamos com mais 
tempo e prazos maiores.
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Anexe a Carta de Avaliação do 
Supervisor de Estágio já pre-
enchida e assinada.
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CONPEDI
30/04/2019 - 13/07/2019

Gabriel N. Neves


