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PROGRAMA DE ENSINO 
 

 
I. IDENTIFICAÇÃO DA DISCIPLINA 

CÓDIGO NOME DA DISCIPLINA 
NO DE HORAS-AULA 

SEMANAIS: 
TEÓRICAS       PRÁTICAS  

TOTAL DE 
HORAS-AULA 
SEMESTRAIS 

MODALIDADE 

CIT7212 EMPREENDEDORISMO 4  72 Semipresencial 
      

 
 

II. PRÉ-REQUISITO(S) 
CÓDIGO NOME DA DISCIPLINA 

 Não há 
 

III. CURSO(S) PARA O(S) QUAL(IS) A DISCIPLINA É OFERECIDA 
GRADUAÇÃO EM TECNOLOGIAS DA INFORMAÇÃO E COMUNICAÇÃO 

 
IV. EMENTA 
Empreendedorismo: fundamentos e conceitos. Perfil do empreendedor. Processo empreendedor. Ambientes da 
inovação: pré-incubadoras, incubadoras e parques tecnológicos. Geração de ideias e análise de oportunidades. 
Fundamentos e componentes do Plano de Negócios. Mecanismos e procedimentos para criação de empresas. 
Planejamento de um empreendimento a partir do Modelo Canvas. 

 
V. OBJETIVOS 

Objetivo Geral:  
 
Ao término do curso desta disciplina, os alunos deverão estar capacitados para lidar com os diversos elementos que estão 
inseridos em diferentes tipos de empreendimentos, nomeadamente os associados com: os Negócios Digitais, as Tecnologias 
Digitais e a Educação e Cultura Digital, assim como estimular a criatividade e o empreendedorismo dos alunos, dotando-os de 
espírito crítico, ético e social. 
 
Objetivos Específicos: 
 
Apresentar uma visão ampla do empreendedorismo, do seu processo, da estruturação de novos projetos; 
Capacitar tecnicamente os alunos para atuar na criação, implantação, administração e revitalização de empreendimentos, 
antecipando-se aos fatos, implementando ideias, buscando oportunidades e assumindo riscos calculados de forma a gerar valor 
agregado e satisfazer as necessidades dos clientes. 
Aprofundar o desenvolvimento do espírito criativo e empreendedor dos alunos, estimulando-os a criar negócios próprios e 
inovadores. 
 
Identificar um corpo de conhecimentos sistematizados, de modo a desenvolver uma compreensão crítica do empreendedorismo, 
sua evolução, seu significado para a sociedade e para as organizações e para o aprendizado das demais disciplinas, além de sua 
importância no cotidiano nas organizações. 

 
 

VI. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 
UNIDADE 01: Fundamentos Conceituais: Empreendedorismo e Empreendedor 
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UNIDADE 02: Ambientes da Inovação 
 
UNIDADE 03: Identificação de Ideias de Negócios e Avaliação de uma Oportunidade 
 
UNIDADE 04: Plano de Negócios  
 
UNIDADE 05: Planejamento de um empreendimento a partir do Modelo Canvas 
 
UNIDADE 06: Mecanismos e Procedimentos para a Criação de Empresas 

 
 

VII. BIBLIOGRAFIA BÁSICA 
DOLABELA, Fernando. Oficina do empreendedor. Rio de Janeiro: Sextante, 2008 
DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negócios. 3.ed. Rio de Janeiro: 
Elsevier, 2018. 

 
VIII. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR 
BIZZOTTO, Carlos Eduardo N. Plano de Negócios para Empreendimentos Inovadores. São Paulo: Atlas, 2008. 

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na prática: mitos e verdades do empreendedor de sucesso. 

Rio de Janeiro: Elsevier, 2015. 

DORNELAS, J. et al. Plano de Negócios com o Modelo Canvas. Rio de Janeiro: LTC, 2015. 

HASHIMOTO, M. Espírito empreendedor nas organizações: aumentando a competitividade através do intra-

empreendedorismo. São Paulo: Saraiva, 2010. 

MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Administração para empreendedores. 2. ed. São Paulo: Pearson, 2011. 

 

 
Os livros acima citados encontram-se na Biblioteca Central e na Biblioteca Setorial de Araranguá 

(www.bu.ufsc.br). 
 
 
 
O referido programa de ensino foi aprovado na 26ª reunião ordinária do Colegiado da Coordenadoria 

Especial Interdisciplinar em Tecnologias da Informação e Comunicação em 30 de abril de 2019. 
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