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“A vida ¢ uma peca de teatro que ndo permite ensaios.
Por isso, cante, chore, dance, ria e viva intensamente, antes
que a cortina se feche e a pega termine sem aplausos.”

Charlie Chaplin



RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) busca analisar videos de trés canais infantis
do YouTube, que sao muito acessados por criangas no Brasil. Utilizou-se os canais como
locusda pesquisa, focalizando nos videos de ‘Sim pra tudo’ presente nos mesmos, com o
objetivo de analisar os principais ‘contetidos’ destes videos, ja que eles tém grande sucesso
entre as meninas, tomando-os como pedagogia cultural, uma vez que transmitem
mensagens € contribuem para a formagdo de quem os assiste.O estudo teve a etnografia de
tela como inspiragdo metodoldgica, viabilizando a descricao detalhada dos videos. Busca-
se articular conceitos de infincia, consumo e pedagogias culturais no contexto das
tecnologias digitais. As andlises possibilitaram identificar a centralidade do consumo no
conteido dos videos, bem como uma espécie de publicidade ndo oficial de lojas e
produtos. Destacou-se também, a produgdo do desejo de consumo e as licdes de género
presentes nos materiais de analise.

Palavras-chave: Infancia; Pedagogias culturais; Consumo; YouTube.
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1 LINKS INICIAIS

Estar online' tem sido uma caracteristica da era digital que estamos vivendo. Em
tempo real, queremos saber o maximo possivel sobre as coisas que acontecem, sentimos
necessidade de falar com as pessoasede ndo ‘ficar para traz’ em relagdo aos
acontecimentos que ‘bombam’ na internet. Ter um Smartphone’nasmiostraz a ambigua
sensagdo de quetudo estd sob o nosso controle e, também, de que tudo estd nos escapando.
Em um mundo no qual uma chamada de video substitui o encontro dos corpos e uma
visita, ndo estar onlinepode ser andlogo a inexisténcia. As redes sociais coexistemcom 0s
albuns de fotografias, por vezes substituindo-lhes por meio da exposi¢do de imagensque
podem ser acessadas por muitas pessoas a0 mesmo tempo.

Sempre tive interesse nas mais diversas redes sociais como usudria e, também,
como estudante. Entdo, atenta as questdes pertinentes a educagdo, percebique a cultura do
estar “Online” se tornava maior gradativamente e, em paralelo a isso, o uso destas redes
deixou de ser apenas de uso adulto. Uma das redes que mais ganha notoriedade, no cenario
virtual atual, ¢ a plataforma de compartilhamento de videos YouTube, a qual ndo para de
expandir o nimero de canaispara o publico em geral e, também, para o publico infantil.

Considerando que a infancia se constitui num dos eixos de formagdao do Curso de
Pedagogia, comeceime interessar por temas que envolvem esta infancia para além das
instituicoes educativas.

Nessa direcao, as instigacdes feitas em sala de aula foram muito importantes para o
desenvolvimento de um olhar critico para o conceito de infancia e de como ela ¢ mutavel.
Isso aconteceu principalmente na disciplina de Educacio e Infincia I°, ministrada
pelaprofessora Monica Fantin, ao problematizar o consumo infantil por meio do
documentério “Crianga, a alma do negdcio®”. O documentério aborda o desenvolvimento
precoce, das criangas, que acaba resultando em um consumidor jovem, e, também, aborda
a influéncia da televisdo, quecriafalsos desejos nas criancas. O papel de influenciador
infantil, no passado feitomajoritariamente pelatelevisdo, hoje cabeaos canais infantis do
YouTube.

Sendo assim, o universo infantil do século XXI, permeado pelas tecnologias dos

dispositivos moveltais como SmartphoneseTablets, despertou-me a necessidade de

! Palavra inglesa que significa estar conectado a internet.

2 Nome destinado ao telefone celular com tecnologia avancada, equivalente aos computadores.

* Disciplina ofertada no primeiro semestre no curso de Pedagogia da UFSC.

* O documentario foi langado em 2008 e foi dirigido por Estela Renner. Disponivel em:
<https://www. YouTube.com/watch?v=KQQrHH4RrNc.>



https://www.youtube.com/watch?v=KQQrHH4RrNc

conhecer melhor a geragdo com a qual pretendo trabalhar. Desde entdo, passei a navegar
por canais infantise ndo foi dificil encontrar conteudos sobre a rotina de milhares de
criangas expostas na referida plataforma e, também, em outras.

Como consequéncia, durante o processo de defini¢do do temapara o meu Trabalho
de Conclusdo de Curso (TCC), cheguei a conclusdo de que o YouTube poderia ser um
locus potente para pensar a infincia. Mais que isso: vejo no YouTube uma dimensdo
pedagodgica, na medida em que os videos hospedados na plataforma disponibilizam mais
que ‘conteudos’. Eles dao visibilidade a determinadas identidades, comportamentos e
praticasque podem ser acessados em larga escala porcriancas e adultos. Assim, num

primeiro momento defini que o tema deste estudo seria sobre canais infantis no YouTube.

1.1 OYouTube

OYouTube’é uma plataforma digital para compartilhamento de videos que foi
criada por Chad Hurley, Steve Chen e JawedKarimem 2005. Apesar de ter sido eleita pela
revista Time® como a invencdo do ano em 2006, a referida plataformacomegou a se
popularizar em 2012, quando, em poucos meses, um video conseguiu ultrapassar a marca
de um bilhdo de visualizagdes. Apds este ‘fendmeno’, a rede passou a ser cada vez mais
utilizada, abrigando canais sobre assuntos diversos, e atualmente, além de ser utilizada por
pessoas de todas as idades como fonte de informagdo ou deentretenimento, o YouTube
hospeda canais de conhecimento técnico e cientifico, bem como canais com informagdes
sobre temas diversos, onde ¢ possivel aprenderde uma receita de bolo até como construir
uma casa de verdade.

Vale ressaltar que YouTubeé uma palavra surgida a partir da jun¢do de dois termos
da lingua inglesa: “you”, que significa “voc€” e “fube”, que provém de uma giria que
muito se aproxima de “televisdo”. Em outras palavras, YouTube significa “televisdo feita
por vocé”’. O site possibilita que seus usudrios insiram seus proprios videos na rede, os

quais podem ser visualizados por qualquer pessoa do mundo.

5 Informacoes extraidas dos sites: <https://pt.wikipedia.org/wiki/ YouTube> e

<https://www.tecmundo.com.br/ YouTube/118500-historia-YouTube-maior-plataforma-videos-do-mundo-
video.htm>, acesso em 11 de margo de 2019.

® Revista publicada nos Estados Unidos da América, uma das mais conhecidas do mundo
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Time (revista)>, acesso em 13 de maio de 2019.

7 Informagdes obtidas em <https://brasilescola.uol.com.br/informatica/ YouTube.htm>, acesso em 13 de maio
de 2019.



https://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube
https://www.tecmundo.com.br/youtube/118500-historia-youtube-maior-plataforma-videos-do-mundo-video.htm
https://www.tecmundo.com.br/youtube/118500-historia-youtube-maior-plataforma-videos-do-mundo-video.htm
https://pt.wikipedia.org/wiki/Time_(revista)
https://brasilescola.uol.com.br/informatica/youtube.htm
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O YouTube ®, assim como outras redes sociais, possui uma politica de
funcionamento e de segurancga. Para postar videos na plataforma é preciso possuir uma
conta de usudrio, que pode ser criada somente por maiores de dezoito anos, idade de
maioridadelegal na maioria dos paises. Contudo, para assistir os videos livres ndo ¢ preciso
estar “logado’”uma vez que somente videos classificados pelo dono do canal como
“destinado ao publico adulto” € que a pagina virtual pede para verificar a idade, exigindoo
Login do usuario.

Mais recentemente surgiu o YouTubeKids'’, um aplicativo criado devido ao grande
namero de acesso de criangas a plataforma original, e, também, visando maior seguranca e
um maior controle dos pais sobre contetido visitado por elas. Com este aplicativo, os
responsaveis podem ter acesso ao historico de visualizacao, criar um perfil de acordo com
o gosto da crianca, bloquear videos ou canais, e, ainda, definir um tempo limite de uso.
Para criar uma conta neste aplicativo € preciso ter uma conta no Google e para qualquer
modificacdo das configuragdes e preferéncias da conta, é preciso digitar uma senha. E
importante ressaltar que nem todos os videos ou canais, presentes no YouTube estao no

YouTubeKids, mesmo que estes sejam destinados ao publico infantil.

1.2 Dos videos infantis ao problema de pesquisa

Parti, entdo, para uma aproximagdao maior com o meu tema, bem como objeto de
estudo, e comecei a navegar por canais diferentes canais infantis. Neste processo notei que
estes canais sdoprotagonizados por criangas, destinadosa criangase que estdo crescendo de
forma exponencial. Muitos deles témuma produgdo especializada que chega a possuir
cenario, cameras de alta resolu¢do, microfone, iluminagao, edicao e, claro, milhares ou até
milhdes de seguidores. A grande maioria deles apresentaconteudos semelhantes,
mostrando jogos, brinquedos, desafios e outras formas de entretenimento.

Percebi que a maior parte deles € protagonizada por meninasque possuem entre 06

e 15 anos, apresentando contetidos relacionados a compras de roupas, brinquedos,

8 Informacdes extraidas dos sites: <https://www.YouTube.com/intl/pt-BR/yt/about/policies/#community-

guidelines> e <https://support.google.com/YouTube/answer/2801999?hl=pt-BR> acesso em 23 de maio de
2019

Logado palavra da lingua inglesa, significa que acessou um sistema informatico, mediante uma identificagdo
com senha.

10 Informagoes extraidas dos sites: <https://www.YouTube.com/intl/ALL pt/kids/> e
<https:// www. YouTube.com/watch?v=7Ph0bj3tvAw>, acesso em 23 de maio de 2019



https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/policies/#community-guidelines
https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/policies/#community-guidelines
https://support.google.com/youtube/answer/2801999?hl=pt-BR
https://www.youtube.com/intl/ALL_pt/kids/
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eletronicos, materiais escolares, ‘novelinhas’, tutoriais para confec¢io de slime’!, tutoriais
de maquiagem, penteados e outros. Em todosesses videos existe algo novo a ser
transmitido pelas “Youtubersmirins” e a ser aprendido pelas criangas inscritas nos canais.

Comeceibuscar na plataforma por canais que ja conhecia e por alguns que tinham
um namero expressivo de inscritos. Embora estes canais tivessem muitos conteudos
similares, demorou paraque eu pudesse encontrar um foco especificopara ser analisado
nesse estudo.Num determinado momento, depois de um grande numero devideos
assistidos, percebi que surgiu, em muitos canais, um desafio chamado Sim pra tudo’’.
Somente o nome ja foi suficiente para chamar a minha atengao e, entdo, ‘mergulhei’ nestes
videos. Apesar de todos terem o mesmo nome e de todos serem voltados para o consumo,
cada um tinha algum diferencial.

O objeto de andlise deste TCCsao trés videos disponiveis em canais distintos,
produzidos por meninas entre8e 13 anos, com o titulo “Sim pra tudo”. Neles as criancas
desafiam seus pais a dizer Sim pra tudoque pedirem durante um passeio em lojas e
shopping centers. Como durante minha pesquisa encontrei muitos videos com este titulo,
selecionei apenas trés para analisar, adotando como critério o numero de inscritos nos
canais ¢ o numero de visualizacdes dos videos, a partir da seguinte problematiza¢do: Que
“licoes” podemos identificar em videos que versam sobre consumo disponiveis em
canais infantis do YouTube?

O trabalho tem como objetivo geral: Analisar os principais ‘contetidos’ presentes
em videos que falam sobre consumo em canais infantis de grande sucesso entre as
meninas, disponivel no YouTube, tomando-os como pedagogia cultural. Os objetivos
especificos tragados sdao: a) Refletir sobre praticas de consumo na infancia; b) Tematizar
sobre as pedagogias culturais voltadas para as criangas; c) Refletir sobre os alcances das
tecnologias da informacdo comunicacdo na vida das criangas, d) Identificar os

atravessamentos de género nestes videos.

!1SJimeé uma nova moda de brinquedo que se parece com uma massa de modelar e tem se transformado no
“assunto do momento” na internet, por meio de receitas com texturas diferentes. A palavra significa viscoso
ou pegajoso e se confunde com brinquedos mais ‘antigos’, como a amoebaougeleca. E um brinquedo a base
de cola misturada com corantes ou tinta, glitter, bolinhas de isopor etc. O slime ¢ feito pela propria crianga,
possibilitando experimentar diferentes texturas e sensagdes tateis. Segundo noticia publicada no portal R7,
em margo de 2018 foram contabilizados aproximadamente 23 milhdes de videos sobre o tema no YouTube.
Ver em: <https://meuestilo.r7.com/moda/conheca-o-slime-a-nova-brincadeira-que-e-febre-na-internet-
22032018>.

12 A expressdo Sim pra tudo sera utilizada no formato italico no decorrer do trabalho com o objetivo de
marcar o nome atribuido aos videos e as falas das Youtubers.



https://meuestilo.r7.com/moda/conheca-o-slime-a-nova-brincadeira-que-e-febre-na-internet-22032018
https://meuestilo.r7.com/moda/conheca-o-slime-a-nova-brincadeira-que-e-febre-na-internet-22032018
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A relevancia do estudo justifica-se pela importancia dos canais infantis na vida das
criangas e pelo elevado nimero de acessos a eles. Muitas criangas t€ém mais contato com os
canais ‘artesanais’ da plataforma do que com canais de televisdo. Além disso, nos parece
necessario conhecer os contetidos, as possibilidades de interacdo, as referéncias de
identidade e os apelos de consumo que sdo colocados em circulagdo nos videos infantis,
analisando-os criticamente, ao invés de demoniza-los.

Diante do fendmeno do YouTube na vida de adultos e criangas, temos um universo
de pesquisas possiveis de serem feitas pelo viés da educacdo, pois entendemos que os
videos tém uma dimensdo pedagdgica de largo alcance. Entre os TCCs desenvolvidos no
curso de Pedagogia, poucos tematizaram a internet, as redes sociais e/ou o YouTube. Neste
sentido, tive dois TCCs do Curso de Pedagogia como referéncia para a realizagdo dessa
pesquisa. Um, de autoria de Michele Dias da Luz (2018), que analisa videos de um dos
canais mais acessados por criangas no Brasil, como uma pedagogia cultural. Outro foi o
estudo de Karin PrimBeumer (2016), sobrea publicidade do iogurte Danone Dino
Profissdes, em que os canais infantis acabavam desenvolvendo um tipo de publicidade nao

oficial do formato ludico dos recipientes dos iogurtes que podiam ser colecionados.

1.3 Como pesquisar em canais do YouTube? — Apontamentos metodolégicos

Os objetivos e a problematizacdo sinalizam o carater qualitativo do estudo.
Conforme Godoy (1995), esta perspectiva possibilita que um fendomeno possa ser

compreendido
no contexto em que ocorre ¢ do qual é parte, devendo ser analisado numa
perspectiva integrada. Para tanto, o pesquisador vai a campo buscando “captar” o
fendmeno em estudo a partir da perspectiva das pessoas neles envolvidas,
considerando todos os pontos de vista relevantes. Varios tipos de dados sio
coletados e analisados para que se entenda a dinamica do fendmeno (GODOY,
1995,p.21)

Nessa dire¢do, o campo deste estudo sdo espacos virtuais que tém uma atuacao
pedagbdgica, com um vasto repertdorio sobre consumo, comportamento, atitudes,
sentimentos e linguagens disponiveis nos videos doYouTube e que tém servido como
referéncianos modos de ser das criancas.

O recurso metodologico utilizado tem como inspiracdo a etnografia de tela proposta
por Carmen Rial (2004), em suas andlises sobre programas de televisdo. Para ela, a

etnografia de tela envolve numa descricdo profunda da tela de uma televisdo, ou como

neste trabalho, da tela de um computador ou de um Smartphone. A autora destaca que a
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etnografia ¢ o método de pesquisa mais utilizado na antropologia, no qual se busca “ir
alémdo texto e ao encontro do contexto, das redes complexas em que estes textos se
inserem e das quais emergem.” (RIAL, 2004, p.29). Nesta dire¢do, entendo que a descricao
da tela do computador ou do telefone celular ao acessar os videos selecionados para este
TCC possibilitapensar nas implicacdes entre o conteudo dos videos e o contexto social e
cultural em que sdo produzidos, fortemente constituidos por midias sociais e outras
possibilidades de interagdo, de acesso a informacao, e também as falsas informagdes, por
meio da internet.

Pertinente ressaltar que o presente trabalho ndo se trata de um estudo etnografico,
pois demandaria mais tempo e maior apropriagdo teorico-metodologicada antropologia. A
etnografia de tela serviu como suporte para realizar as descricdes e ensaiar analises sobre
elas, sem a pretensao de realizar uma etnografia.

Até chegar as descrigdes, percorri um caminho de buscas pelos videos. Pesquisei e
assisti aproximadamente vinte videos com o titulo “Sim pra tudo”, produzidos por meninas
e meninos. Depois fiz uma lista com os dez videos que mais me chamavam a atencao,
destes elaborei uma pré-selecdo com os que possuiam maior nimero de visualizagdes e
“likes”’, e entdo assisti novamente. Foi neste momento que percebi o alcance dos videos
das meninas, pois eles eram os mais acessados econcentravam o maior numero de
inscritos. Fiz uma breve descricdo de cinco possiveis videos, destes selecionei trés,
optando pelos mais significativos, na minha opinido, para pensar questdes de consumo.
Para produzir a descri¢ao destes trés utilizei a etnografia de tela, que me possibilitou estar
atenta aos detalhes dos videos, tais como a iluminagdo, os cortes € montagens de cenas, o
cendrio, a linguagem, os gestos, a vestimenta e as narrativas.

As descrigdes exigiram um ‘ir e vir’ constante em cada video, tentandocapturar os
detalhes. O resultado desse movimento foi de treze paginas de descri¢do, as quais foram
lidas e relidas para selecionar fragmentos a serem analisados.

O trabalho estd composto por trés capitulos. Neste primeiro, falei sobre o processo
de escolha do tema, sobre a constru¢do do problema, objetivos e a metodologia da
pesquisa. No capitulo 2 discorrerei sobreconcep¢desimportantes para a realizagdo do
estudo. O terceiro e Ultimo capitulo foi dedicado as andlises para, entdo, apresentar em
seguida minhas consideracdes finais e as referéncias utilizadas ao longo do processo de

escrita.
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2 INFANCIA, CONSUMO E PEDAGOGIAS CULTURAIS NA ERA
DIGITAL: ALGUMAS APROXIMACOES

Neste capitulo apresentarei as principais nogdes e conceitos das quaisme aproximei
ao realizar este estudo. Abordarei minhas aproximagdes deconceitos como infincia,
consumo e pedagogias culturais, os quais me auxiliaram no percursoda pesquisa. Para isto
utilizei ndo somente autores ja conhecidos durante o curso, mas novos autores, o que

demandou um grande esfor¢o de leitura.

2.1Infancia e consumo

A fim de aprofundar sobre as compreensdes de infinciaemsuas ligacdes com o
consumo,precisei voltar um pouco na sua histéria. Sabe-se que esta nem sempre foi como
conhecemos hoje, com toda a sociedade preocupada em cuidar e zelar dos pequenos.

Na Grécia antiga, por exemplo, os meninos s6 ficavam com os pais até os sete anos
e depois passavam a ser treinados pelo estado para grandes batalhas. Mais tarde, durante a
era medieval,cabia as criangas ter pouco ou nenhum cuidado. Devido asfortes doengas que
acometiam as pessoas, a expectativa de vida era muito baixa e por isso era considerada
perda de tempo cuidar de um bebé ou crian¢a pequena; quando sobrevivia so teria valor
quando ja conseguisse fazer coisas de ‘adulto’. Até o final do século XIII a crianga era
tratava como adulto em miniatura. A descoberta da infancia surgiu apds uma grande
transformagdo da sociedade, durante a Idade Moderna, quando a crianga passa a ser tratada
de modo diferente dos adultos, ja que juntamente com isso nasceu o sentimento de familia,
como instituicdo.Caldeira(2018? p.4)nos diz que “a maneira como a infincia € vista
atualmente ¢ consequéncia das constantes transformacgdes pelas quais passamos, € que ¢ de
extrema importancia nos darmos conta destas transformagdes para compreendermos a
dimensdo que a infancia ocupa atualmente.” (CALDEIRA, 2018? p.4)

Percebe-se, portanto, que as infancias sdo mutdveis e que a cada geragdo sera
diferente, isso porque a infancia esté atrelada diretamente com as mudancas da sociedade e
acaba por espelhar ou reproduzir o mundo adulto. Por conseguinte, como vivemos em um
mundo cada vez mais rodeado de tecnologias da informacdo e da comunicagdo, estas
produzem alteragdes nos modos de vida ndo somente de adultos, mas principalmente das

criangas e do universo infantil. A presente gera¢do ja nasceu na era virtual, por isso €
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notavel a facilidade em lidar com as tecnologias e a dificuldade de suprir a falta das
mesmas.

Fantin (2006, p. 10) assinala que “[...] precisamos pensar a crianga que as realiza e
todo o contexto sociocultural em que tal relagdo acontece. Se o contexto foi se
modificando em razdo das transformacdes da sociedade, ¢ inevitdvel que tais praticas
também se modifiquem.” Quanto mais cedo as criangas manipulam estas tecnologias, mais
cedo elas irdose apropriar,tornando-as cruciais em suas vidas.

E desta maneira que cresce também o contato das criangas com as midias sociais,
que sugere aos pequenos a existéncia de uma forma perfeita e feliz de viver a vida. Através
destas midias sociais, hoje ¢ facil ser famoso, ou melhor, na linguagem da internet de hoje
‘digital influencer’, que nada mais ¢ do que ser um divulgador de grandes marcas,
produtos, servicos e estilo de vida nas redes sociais.Empresas utilizam adultos e criangas
para divulgarem com um pre¢o mais barato em relagdo aos contratos feitos com as midias
convencionais de radio, televisao e segmentos impressose, assim, obtém um acesso direto
com o publico consumidor.

Fantin (2006, p. 10) destaca ainda que “precisamos pensar a crianga que as realiza e
todo o contexto sociocultural em que tal relacdo acontece. Se o contexto foi se
modificando em razdo das transformagdes da sociedade, ¢ inevitavel que tais praticas
também se modifiquem.”. Sob esta perspectiva,a crianca representa a sociedade que vive, e
muitas vezes acaba por reproduzir o modelo deviver na sociedade. O consumo tem sido um
eixo que atravessa as formas de vida e, portanto, constitui-se num dos aspectos mais
presentes da infancia.

O consumo, segundo autores como Gilles Lipovetsky (2007) e
ZygmuntBauman(1999),ndo se trata apenas de aquisicdo de produtos e mercadorias, mas
também da apropriagdo de conceitos e de identidades. Por exemplo, uma crianga que
deseja ser YouTuber estd consumindo uma referéncia de identidade que estd em alta nas
midias sociais, no seu circuito de convivio, nas rodas de conversa com amigos/as, nas
brincadeiras, nas formas de interagdo, algumas delas possiveis somente pela internet, como
¢ o0 caso dos canais do YouTube.

A partir desses autores, entendemos que talvez fosse mais facil tematizar o
consumo como simplesmente uma questdo de compra de produtos e servigos. O problema
¢ que o consumo tem total relagdo com as formas de vida das pessoas e com as suas

identidades e, por isso, requer andlises que considerem esta complexidade.
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As infancias da atualidade estdo cada vez mais envolvidas com questdes de
consumo. Uma das caracteristicas da sociedade de consumo ¢ a questdo do desejo. Desejar
¢ fundamental para o consumo. Senso assim, opublico infantil ¢ interpelado
cotidianamente pelas midias mais ou menos convencionaisa desejar novos brinquedos ¢
produtos e o acesso a eles conferem-lhes certo status, certa importancia nas relagdes com
outras criangas. Sobre isso,Lipovetsky(2007) afirma que vivemos em uma sociedade de
hiperconsumo, ¢ que a felicidade s6 ¢ alcangada quando consumimos algo que ¢ tao
desejado, mas que em seguida ja ndo tem o mesmo significado e assim procuramos outro
para substituir o desejo saciado.(p.181). No nosso modo de ver, os canais infantis do
YouTube tem sido um dos espacos de maior (re)produgdo de desejos e vontades voltados

para as criancas, talvez por ser possivel acessd-los por milhdes de criancas ao mesmo

tempo, de qualquer lugar, desde que se tenha acesso a internet.

2.2 Pensando canais do YouTube como pedagogias culturais

Durante a construgdo deste trabalho, na minha aproxima¢ao com o YouTube, pude
perceber que as Youtubers mirins, que serviram de base para este estudo, também sao
consideradas digitais influencers'’e, portanto, usam um canal, e/ou outra rede social, nio
apenas como um /ooby’?, mas como um modo de ganhar dinheiro. Assim é perceptivel,
nos videos, que as Youtubers mirins tém algo a passar para o seu publico, sendo em grande
parte discursos voltados ao consumo e, consequentemente, as criangas, publico alvo dos
canais, acabam absorvendo tudo isto.

Neste sentido, podemos entender que estes canais tem uma dimensao pedagogica,
pois como observa Silva (2011, p. 139)“Tal como a educagdo, as outras instancias culturais
também sdopedagogicas, também tem uma “pedagogia”, também ensinam algumacoisa.
Tanto a educacdo quanto a cultura em geral estdo envolvidas emprocessos de
transformacao da identidade e subjetividade.”

Silva (2011) nos diz ainda que a pedagogia cultural pode ser qualquer institui¢do ou
dispositivo cultural que, tal como a escola, esteja envolvido no processo de transmissdo de

atitudes e valores.Ou seja, ndo adquirimos conhecimentos e outras coisas somente através

BDigital Influencer sdo individuos que através de um perfil famoso em redes sociais estabelece credibilidade
com um nicho de mercado especifico, e, por ter acesso a um grande publico nessas plataformas, possui
acapacidade de influenciar, ditar tendéncias, comportamentos e opinides. Podendo monetizar essa influéncia
em ganhos financeiros.

“Hobby palavra da lingua inglesa que significa atividade exercida exclusivamente como forma de lazer ou
passatempo.
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de espagos escolares, mas sim, nos mais variados espacos culturais; estando em constante

aprendizagem. Além disso,podemos pensar que os canais possuem um curriculo, pois

Da perspectiva da teoria curricular, poderiamos dizer que as instituigdes e
instancias culturais mais amplas também tem um curriculo. E obvio que elas ndo
tem um curriculo no sentido mais restrito de que tenham um objetivo planejado
de ensinar um certo corpo de conhecimentos, embora isso até ocorra em alguns
casos, como nos programas da televisao educativa ou nas visitas a museus, por
exemplo (SILVA, 2011, p. 15)

Ou seja, os canais no Youtube sdo um tipo de pedagogia cultural, passam
conhecimento e por este motivo possuem um curriculo. E cada vez mais criangas e adultos
utilizam desta plataforma,algumas vezes como forma de aprendizagem outras
vezessomente como passatempo, mas, em ambas situacdes, acabam por aprenderem algo.

O YouTube é uma ferramenta de facil acesso e, além disso, possui elementos que
combinados deixam os videos ainda mais atrativos. Nos videos referidos deste estudo, por
exemplo, as Youtubersmirins possuem cendrios coloridos, ambientes com fundo musical e
contam, ainda, com edi¢des videograficas que incluem animagdes, bem como outras
atragcdes, tudo para chamar atengdo do seu publico e assim conseguir passar, com
facilidade, o contetido desejado, uma vez que as criancas aprendem de uma forma ludica;

oque muitas vezes nao ocorre nos espagos escolarizados. Sobre isso Silva destaca (2011, p.

140)

O curriculo e a pedagogia dessas formas culturais mais amplas diferem,
entretanto, da pedagogia e do curriculo escolares, num aspecto importante. Pelos
imensos recursos econdmicos e tecnoldgicos que mobilizam, por seus objetivos —
em geral — comerciais, elas se apresentam, ao contrario do curriculo académico e
escolar, de uma forma sedutora e irresistivel.. Elas apelam para a emocéo e a
fantasia, para o sonho e a imaginacdo: elas mobilizam uma economia afetiva que
¢ tanto mais eficaz quanto mais ¢ inconsciente.

Infere-se, pois, que o atrativo e apelativo Youtubepromove as mais diversas ideias
enquanto é utilizado como uma ferramenta monetizadora!® e influenciadora por seus
geradores de conteido, bem como um vélido espago cultural para seus consumidores.
Logo, uma rica plataforma que pode ser utilizada para cumprir os mais diversos interesses
dos variados geradores de contetido e variado publico. Assim merece ser estudado para que
seu potencial como espaco cultural possa ser melhor utilizado/ explorado a fim de ndo ser

somente um espaco que promove um consumismo exacerbado e uma vitrine para os

padrdes de consumo.

15 Monetizagio é o processo de remuneragdo do YouTube de acordo com nimero de visualizagdes. O valor é
pago em dolar, para cada mil visualizagdes.
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3 DAS LICOES DOS VIDEOSINFANTIS AS CRIANCAS - ESBOCANDO

ANALISES

Neste capitulo apresentarei as analises dos videos selecionados, com o titulo “Sim
pra tudo”. Conforme ja mencionei em outros momentos deste estudo, os videos eleitos
para este percurso de estudo tém como foco o consumo infantil e foram produzidos por
meninas ¢ ‘publicizados’ em seus canais, quais sejam: Yasmin Galvdo, Crescendo com
Luluca e Hoje ¢ dia de Marias. Importante lembrar que as informagdes que apresentarei
sobre os canais € os videos sao do més de abril deste ano, quando finalizei as descrigdes
que compdem este bloco de analises.

O canal de Yasmin
Galvdo'¢ contabiliza 433.229
inscritos/as. Yasmin ¢
inscrita no YouTube desde 9

de maio de 2017 e seu

primeiro video foi postado
dia 15 de maio de 2017

quando tinha 11 anos. O

video de interesse deste

estudo foi publicado em seu canal no dia 25 de outubro de 2018, coma duragao de 23
minutos e 27 segundos, sob o titulo “Minhamae disse sim pra tudo”. Ele possui 993.070
mil visualiza¢des, 72 mil ‘likes’e 6,1 mil ‘dislikes’®’.

Yasmim nasceu em janeiro de 2006 e hoje tem 13 anos. E atriz, modelo, dubladora
e YouTuber. Mora no Rio de Janeiro em um apartamento de dois quartos, sua familia ¢ de
classe média. Sua mae ¢ maquiadora e cabeleireira e seu pai também ¢ cabeleireiro e
fotografo. Elatem dois irmdos mais novos, os quais estavam por nascer na época da
gravagdo do video. Assistindo aos videos do canal ¢ perceptivel que os pais dedicam
bastante tempo aatividadeda filha. O pai é quemgrava e edita os videos, ¢ ele quem faz o

cabelo para as fotos de catdlogos, desfiles e outros da menina. A mae até ter os gémeos,

16 As informagdes sobre Yasmin e seu canal foram obtidas em
<https://www.youtube.com/channel/UCOQ KwPhg31ZbigiK7NCnfQ/about>, acesso em abril de 2019.
7ike é uma palavra da lingua inglesa que significa “gostar”, no YouTube ¢ utilizado pelos interlocutores
para mostrar que gostou do video.

8Dislike é uma palavra inglesa que significa “ndo gostar”, e € utilizada pelo expectador para mostrar que nio
gostou o video.
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filhos mais novos, trabalhava fora de casa; mas aos finais de semana sempre acompanhava

a filha nos trabalhos.

O outro video
escolhido tem o
nome “Minhamae
disse sim pra tudo
no shopping” e foi
produzido por
Luiza

GhelardiSorrentino,

mais conhecida

MINHA MAE DISSE SIM PRA TUDO NO SHOPPING | Luluca - YouTube como Luluca e foi

YouTube - Crescendo com Luluca pOStadO no Cal’lal

Crescendo com Luluca'®no dia 24 de outubro de 2018.

O video contabilizal.621.609 visualizacoes, 113 mil ‘likes’ e 1,7 mil ‘dislikes’,
duragdo de 18 minutos e 32 segundos. Luluca € inscrita no YouTube desde 30 de agosto de
2015 e seu canal tem 5.162.538 inscritos. O primeiro video foi postado neste mesmo dia,
quando Lulucatinha 6 anos. Luluca tem uma parceria com sua mae, que também participa
do canal, dai a origem do nome “Crescendo com Luluca”. A edicao dos videos, novelinhas,
vlogs?, desafios e outros é feita pela mie da YouTuber mirim. Ela tem uma conta no
Instagram e no Facebook onde publica mais sobre seu dia a dia.

Lulucanasceu no dia 25 de margo de 2009em Sao Paulo, seu pai € engenheiro e sua
mae, Marcele, é formada em letras e atuante na area de comunicagao. Ela ¢ ‘YouTuber’ ¢
‘Influencer digital’. Em abril de 2018 publicou seu primeiro livro com a editora Frieden,
intitulado“Crescendo com Luluca:Sonhar nunca foi tdo divertido”. Além do Canal
Crescendo com Luluca, ela tem outros dois: o “Luluca Games” e o “FamilialLuluca”. Seu
pai tem poucas aparigdes nos videos, mas € ele quem normalmente filma a menina e a mae.
O canal principal, Crescendo com Luluca, presenta experiéncias ludicas e divertidas que

conquistou milhdes de criangas por todo Brasil.

19 Informagdes extraidas do site <https://www.youtube.com/channel/UCnrGkE2AmBAV6Vxj6kifljg/about>,
acesso em abril de 2019.
2Vlog é uma abreviagdo da jungdo das palavras video + blog, ¢ significa que é um blog em formato de video.
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=  ©Voulube™ hoje ¢ dia de marias sim pra tudo O terceiro e ultimo
video, assim como 0S
outros dois, é muito
acessado. Foi gravado
pelas irmas Maria

Eduarda, de 9 anos e

Maria Clara, de 8anos,
protagonistas do canal
“Hoje ¢ dia de

Marias 2! ”. O video

Reproduzir (k) | &

e meEoo o com titulo de “Sim pra

tudo na loja de brinquedos” foi postado no dia 23 de novembro de 2018, tem 14 minutos e
32 segundos de duragdo e possui 1.143.489 visualizacdes, 44 mil ‘likes’ e 2 mil ‘dislikes’,
e o canal tem 4.082.847 inscritos.

O pai e a mde das meninas ajudam a gravar os videos e fazem as edigdes poOs
filmagem. O pai aparece com mais frequéncia nos videos, ¢ a mae interage, na maioria das
vezes, manipulando a camera. As meninas sdo inscritas no YouTube desde 7 de fevereiro
de 2016, dia em que foi postado o primeiro video. O canal possui uma caixa postalpara os
fas enviarem cartas ou presentes, e-mail para contato profissional, além de mais duas redes
sociais:/nstagram e Facebook, ondepromovem os videos do canal e mostram mais do dia a
dia das criangas. A descri¢ao do canal diz “Aqui vocé€ vai encontrar diversos assuntos
relacionados ao universo infantil... Vlogs, passeios e viagens, moda infantil, novidades,
brinquedos e brincadeiras, fags e desafios, dicas e guloseimas, sonhos, conquistas e
comemoragdes.”

Depois de descrever cada um dos videos de cada canal,li e reli os textos para
identificar recorréncias e diferengas e, a partir disso, elaborei trés eixos de andlise, a saber:
1) Sim pra tudo e ponto final, onde tematizo o consumo na/da infincia como uma pratica
quase inescapavel e como um imperativocontemporaneo que acaba sendo promovido e
estimulado nos canais; 2) ‘Sé’ olhar, com o objetivo de argumentar acerca da produgdo do

desejo de consumo como um dos grandes objetivos dos videos, como uma forma de

2l As  informagdes  sobre  este canal e  suas  protagonistas  foram  obtidas
em<https://www.youtube.com/channel/UCP2KufrODfbKTULzHJ8ul g/about>, acesso abril de 2019.
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publicidade; 3) Indo as compras... ou, de como ensinar coisas de menina... Nesta
secaodiscuto sobre as ligdes de género presentes nos videos e também a linguagem oral e
corporal dos videos e seus ‘rituais’.

Para as analises me aproprio do conceito de pedagogia cultural devido a sua forga
para pensar a dimensdo pedagogica dos contetidos dos videos infantis e das referéncias
identitarias de género, de infincia e outras que s3o colocadas em circulagdo, sendo

acessadas por milhdes de criangas.

3.1 Sim pra tudoe ponto final.

Nesta primeira secdo de andlise, discutirei 0 modo como o consumo estd presente
nos videos. A expressao “Sim pra tudo” coloca em evidéncia o imperativo das praticas de
consumo na relagdo entre criangas ¢ adultos e o ponto final, tal como indicado nas regras
gramaticais da nossa lingua, ¢ usado para marcar o fim ou uma pausa num texto ou numa
historia. Neste sentido, sim pra tudo e ponto final sugere a auséncia de possibilidade de
questionar esta afirmativa, fazendo do “sim pra tudo” praticamente uma ordem.

Com este titulo, queremos sinalizar caracteristicas importantes na cultura do
consumo que perpassa a subjetividade das criangas. Uma delas ¢ a dificuldade para aceitar
o nao, diante de desejos de consumo amplamente veiculados pela publicidade oficial de
produtos, servigos, espagos de diversao e, principalmente, diante dos desejos produzidos a
partir das narrativas e recursos visuais nos canais das Youtubers mirins. Em seu video,
Yasmin Galvao inicia mostrando-se segura sobre o desenrolar da gravagdo. Vejamos o

exemplo no trecho da descrigaoa seguir, do video produzido por Yasmin Galvao:

Yasmim inicia o video cumprimentando seus/as interlocutores/ase dizendo: “Entdo
hoje eu estou aqui terminando de me arrumar pra gravar um video muito especial e
muito querido por mim, e acredito que por vocés também: O'minha mde dizendo sim
pra tudo'. Gente, serd que ela vai aceitar?'Bom, ela ndo tem escolha né, é sim pra
tudo”. Yasmin diz que sua mde estd quase chegando do trabalho e que ela jd pensou em
algumas coisas que vai pedir,"... algumas coisas que vocés nem vdo acreditar, mas
vocés jd viram uma coisa ha capa do video, serd que vai acontecer gente? Ninguém
sabel!”, diz a garota. “épra‘ricamenfe obrigatdrio ela dizer sim pra tudo, vamos ver se
ela vai aguentar esse video até o final, e se eu vou me dar bem, ou se ela vai se dar
bem."O pai que estd filmando a menina pergunta “Serd que ela vai dizer sim quando
chegar do trabalho?” e a menina responde em tom enfdtico: "Tem que dizer, esse jd é
o video".
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Observa-se na descricdo o tom arbitrario do “sim pra tudo” que sera colocado como
uma condi¢do para a sua mae. Obviamente, sabemos que se trata de uma cena montada
para o canal e que ja esta definido o cardapio de consumo que sera apresentado. Sobre isso,
vale ressaltar que muitos canais como este tem um ‘patrocinio’ ndo oficial para o custeio
dos materiais, produtos utilizados e do proprio, ja que eles funcionam como um espago de
divulgacao de produtos, servigos e entretenimento infantil que nao sdo oficializados como
como publicidade devido as proibigdes legais.

Yasmin esta decidida a fazer o video, causando a impressao de que esta decisao ¢

anterior a aprovagao da sua mae, que esta gravida de gémeos e chega cansada do trabalho.

A menina aguarda a chegada
da mde na sala, ao lado da
porta. A mde abre a porta e
leva um susto ao ver que estd
sendo filmada. Yasmin lhe diz
"Oil" num fom animado. A mde
diz: "Que ¢ isso?". Yasmin |lhe
pega pelo brago como quem
convida para enfrar, e
fechando a porta responde:
"Estd gravando!”. O pai, que
estd

filmando, nota a expressdo de cansago da mde de Yasmin e pergunta se ela estd bem.
Ela diz que estd bem, apesar de cansada por ter trabalhado o dia inteiro. Em seguida
a menina interrompe e pede que a mde olhe para a cdmera e pergunta "Mde vocé topa
fazer um video dizendo sim pra tudo a noite toda ho shopping que a gente vai agora?".
A mde responde, com uma expressdo de quem ndo gostou muito da ideiae diz: "Hdn?
Que? Pro shopping?" A menina diz repetidas vezes: "Topa? Topa?" e a mde responde
"Ndo sei, tem que pensar”. Amenina ndo aceita a resposta e diz "o video é sim pra tudo
endo'ndo sei pra tudo’' . A mde tenta falar que o video ainda ndo comegou, mas é
interrompida pelo pai da menina que afirma jd ter comegadoe que sé falta ela aceitar.
A menina agitada, pergunta hovamente: “Sim ou ndo? Vocé ndo pode falar ndo!”. A mde
tenta escapar dizendo "Se eu ndo falar sim agora eu ainda posso falar ndo?" A menina
responde: “"Ndo, vocé tem que falar sim. O video jd td gravando”. O roteiro de Yasmin
comega huma loja de roupas antes de chegar ao shopping. No shopping, elas seguem
para uma loja onde compram o celular, se direcionam para outra onde compram
acessérios para o aparelho, seguem para a praga de alimentagdo, voltam para casa, a
menina mostra as compras e o video é finalizado.

Reproduzir (k)

p»l o) 2w/2326 B g W O]



23

O excerto mostra um processo de convencimento na familia de Yasmin para que a
mae acate o “sim pra tudo”, ja que o pai havia mostrado concordancia desde o inicio. Sem
haver um didlogo anterior, a mae ¢ levada a aceitar sua participagdo no video. Esse aspecto
do ‘sim pra tudo e ponto final’ aparece com maior €nfase no canal de Yasmin,
possivelmente pelo fato de que ¢ a mais velha entra as protagonistas dos trés canais
escolhidos, fase de maior autoafirmagao.

O mesmo pode ser observado no video de Luluca, apesar do tom mais décil da sua
fala. No decorrer da gravacdo identifica-se um didlogo maior da filha com a mae, ainda
que no comeco a mae tenha sido ‘surpreendida’para a gravagao do sim pra tudo, como €
possivel notar na descricao:

= DVYoulube™ crescendo com luluca minha mée disse sim para tudo no shopping 0 vfdeo CSTé sendo

gravado pelo pai da
menina e inicia com
Luluca ao lado da mde
no estacionamento de
um shopping. Nessa
parte, o video tfem uma
edicdo imitando uma
tela de cdmera
gravando.A menina
pergunta “Mamis, vocé
sabe por que nés
estamos aqui no
shopping hoje?".

A mde prontamente responde: "Sim, pra passear, pra comer, pra olhar vitrine”. Em
seguida a menina informa que naquele dia fariam uma coisa diferente, conforme ja
havia combinado com seu pai: gravar o video “sim pra tudo no shopping". [...] A mde de
Luluca diz: "Ndo acredito que vocés fizeram isso”. A menina pula e danga e a camera
‘danga’ junto. A menina continua "Pessoal jd fazia um tempdo que eu tava querendo
gravar esse video, mas a minha mde ndo queria, que ndo queria. Dai eu falei assim
*Opapi, vamos levar ela proshopping?Dai vamos contar sé quando chegar Id que a gente
decidiu gravar esse video. A gente fez isso e minha mde ficou assim” [Lulucatenta
imitar a cara de assustada da mde, enquanto a filmagem fica em tons branco e preto].
A mde responde: "Entdo vamos combinar dizendo sim a quase tudo?”, mas a menina ndo
aceita, respondendo: "Que a quase tudo, que nada! E tudo, tudo, tudo” e sai correndo
e gritando, enquanto novamente a filmagem fica em preto e branco. Ela volta para o
lado da mde e continua “Entdo primeiro vamos almogar que eu 16 com fome.” E as duas
vdo almogar.O roteiro do sim pra tudo de Luluca comega na praga de alimentagdo, para
o almogo. Depois segue para uma loja de roupas onde compram algumas pegas, em
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seguida vdo para loja de brinquedos, param em uma cadeira de massagem, seguem
para o parque de diversades, finalizam saindo do shopping tomando sorvete.

Podemos notar um movimento de negociacdo entre a made e a filha em alguns
momentos do video. Notamos no excerto acima que esta negociacdo envolve um aceite
maior da mae em relacdo as propostas da filha. Segue outro fragmento que demonstra este
aspecto:

A menina fala:"A gente pode parar sabe aonde? Na loja de roupas! Mamis, vocé ndo vai
acreditar... Aqui [no shopping] é que tem aquela loja que eu amo que € enorme, eu vou
nela,t@?" A mde aceita e a menina continua: “E vamos escolher umas roupas pra mim,
pode ser?"” A mde retruca: "Uma roupa sé!". A menina continua: “Ndo algumas, td
bom?”

No final, Luluca comprou mais de uma peca de roupa. Nota-se que as duas maes
que participaram dos videos —de Yasmin e Luluca — cumprem, em certa medida, o ‘papel’
do/a adulto/a de questionar e tentar limitar o consumo, mesmo que na pratica os videos
materializem o “sim pra tudo”. Ha, portanto, um movimento para mostrar a postura
‘politicamente’ correta das questdes de consumo por parte do/a adulto, que nos dois
videossdo ‘interpretadas’ pelas maes das Youtubers. Sao elas que colocam algumas

interrogacoes as propostas, diante das combinagdes ja realizadas entre as criangas € seus

pais. Isto pode ser observado no fragmento do video de Luluca a seguir:

"Agora eu quero ir na loja de brinquedos, e vocé tem que dizer sim, vocé tem que
dizer sim". A mde, sempre com muita calma e tranquilidade, responde: "Sim, nés vamos
até a loja.Agora, la dentro, a gente vai ver se vai ter mais sim."

"Pessoal, tem uma coisa que eu sempre quis fazer e a minha mde nunca deixou,nunca...
cadeira de massagem e ja tenho o dinheiro aqui. Entdo,mamis[ diz a menina], tem que
dizer sim!" A mde responde: "Sim, né Luluca, vou fazer o qué?"

No canal Hoje ¢ dia de Marias ¢ a mde que grava e o pai que acompanha as filhas

no sim pra tudo.
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O video inicia com o pai e as
duas filhas sentadas em frente
a loja de brinquedos Bumerang.
A irmd mais nova, Maria Clara,
estd vestindo uma fantasia e
peruca de boneca que costuma
usar em alguns videos, ja a
\ : outra estd usando um vestido
il ;& - & v sy com estampa de flores. Eles
ey ) = I »<« introduzem o video falando
Maria

> M o) u?uz.«‘m:azh 7 jun'l'GS: *Oi 96”1’6
Eduarda, mais conhecida como

Ill

Duda, segue: “Hoje vai ser um video superlegall Conta, papail”, diz ela. O pai das
Marias responde:“Legal, depende pra quem, né?!" e Duda continua "Issol E sim pra
tudo”. Clara explica "Gente, a gente vai levar o quanto o papai conseguir carregar” "Na
loja de brinquedos, na Bumerang!" completa Duda. O pai, com uma expressdo facial
deddvida, diz: "Olha sé... Legal??? Eu vou ter que carregar os brinquedos e vou ter que
pagar os brinquedos????" e Clara responde: “"E a gente fica livre pra pegar, pegar,
pegar!ll Duda diz: "Entdo vamos entrar, papai?“O roteiro de Duda e Clara fica
restrito aos corredores da loja de brinquedos.

Assim como nos outros dois videos, o pai das meninas também nao concorda de
imediato com o sim pra tudo, mas topa entrar na loja e dar continuidade a filmagem.
Parece que as pessoas adultas que acompanham as criangas nos trés videos cumprem com
uma espécie de script daquilo que minimamente se espera de um /a adulto/a na mediagao
entre os desejos de consumo e sua efetivacdo. Além disso,0 aceite de pronto poderia
deixar o video sem a emocdo do exercicio de poder das criangas nas cenas montadas para
0s canais.

Impossivel ndo notar a filmagem das Marias do sim pra tudo na Bumerang, “uma
loja especializada em brinquedos que estd no mercado desde 1987, atuando nas cidades de
Curitiba, Londrina, Joinville e Itajai*?”. Esta pratica remete a publicidade no formato de
merchandising, uma estratégia de marketing composta por um conjunto de técnicas para
apresentacdo e informacdo de produtos e servicos nos locais em que sdo vendidos. A ideia
passada no video ¢ de que as criangas sairam as compras numa loja de brinquedo qualquer.
Considerando, no entanto, o alcance deste canal, torna-se visivel a associacdo do video as
taticas publicitarias voltadas para o publico infantil, como uma publicidade ndo oficial. Isto

ocorreu também no video de Yasmin, no inicio do roteiro do sim pra tudo.

22 Informagdo obtida no site da loja, acesso em junho de 2019.
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Yasmin ainda estd na sala de sua casa, prontapara sair. Chama a sua mde que também
estd pronta, chamando um Uber para finalmente irem ao shopping. A menina anuncia
que tem mais um pedido antes de ir para o shopping: dar uma passadinha numa loja
chamada Malelupara comprar uma roupa para um ‘encontrinho’ que ela vai fazer com
sua amiga hesta loja. A mde novamente diz sim. Nesse préximo take a menina ja
aparece com a mde e sua amiga na loja provando algumas roupas. Em seguida aparecem
umas cenas mostrando algumas roupas e depois uma énfase na logomarca da loja.
Apds, aparece ela e sua amiga brincando com os bambolés da loja, depois Yasmin
mostra sua sacola de compras e dizendo que vai mostrar suas compras quando chegar
em casa.

Voltando para o video das Marias, nota-se na fala de Clara um desejo grande de
comprar, comprar, comprar. Apesar de tensionar a suposta imposicao das filhas, o pai
acaba concordando com o fato de que as regras do jogo sdo determinadas por elas,

conforme se nota no trecho a seguir:

"Papai olha sé, vocé vai ter que dizer sim pra tudo que a gente pedir” e Clara completa
“E, mesmo que for a coisa mais cara” e o pai diz "O normal € eu dizer para o que eu
quiser, ndo o que vocés quiserem” e Duda responde "Ndo agora ¢ diferente, trocou” O
pai diz: "Virou o jogo? Entdo vou aceitar o desafio.”

Esta necessidade de consumir pode ser pensada como hiperconsumo, pois de
acordo com Lipovetsky(2007), a sociedade de hiperconsumo se caracteriza pelo consumo
exacerbado e massificado, e junto com ele, a forma individual como os sujeitos perseguem
a satisfacdo. Assim, a felicidade de poder ter qualquer brinquedo da prateleira, uma
roupaou em ter um celular novo fazem parte desta modalidade de consumo que requer
incessantes atualizacdes dos novos desejos.

O roteiro de Yasmin teve seu dpice na loja da Apple, no shopping. Ele ganhou um

sim para o seu desejo de ter um [Phone das tltimas geracdes e seus acessorios.

Yasmin chama a mde que ja fala:"Negécio leve, Yasmin!”. Amenina agora com um fom
de voz delicado fala: “"Entdo 6, que que vocé acha, sabe que meu celular td muito velho
e eu queria trocar de celular, entdo que que vocé acha de me dar um Iphone 8
plushoje?” A mde reage com uma expressdo de que ndo gostou muito da ideia [hd
inclusive uma edigdo hessa parte do video que foca no rosto da mde], e responde
"Que?" e a menina fala: "Qual € a regra do video?" A mde retruca dizendo: “"Yasmin,
isso vai te custar caro”. Ela responde: "Vai me custar caro?! Vai te custar caro, é com
o seu dinheiro e ndo com o meu”. A mde diz: "Vai ter volta". O pai pergunta o que a
menina pediu e diz: "Isso ndo vale, Yasmin“. A menina olha pra mde e fala: "Pode?".
Amde diz que sim e a menina fica eufdrica: abraga e beija a mde que leva a mdo ao
rosto. A menina pede para que a mde fale sim olhando para a cdmera e ela diz "Sim
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‘chatonilda™. Enquanto o pai diz "Eu ndo me responsabilizo por isso”. [..] A menina
completa dizendo: "Ela tem que falar sim, né gente?” Em tom de brincadeira o pai fala
de longe: "Mas eu posso falar ndo” e a menina retruca dizendo:"Eu pedi pra minha
mde". Continua dizendo:"Entdo, aproveitando que eu vou comprar meu celular ndo da
pra ficar sem capinha e sem pelicula, entdo ja vou pedir pra minha mde. Ja 16 dando
spoiler pra vocés do que vou pedir pra ela. Mas eu quero uma capinha ou duas, hdo sei
ainda ndo decidi, ndo sei se vou ser boazinha ou md... [...] Minha mde disse sim pro
celular, disse sim pra pelicula e disse sim pra capinha. T8 apaixonada ja configurei [o
celular] porque tava muito ansiosa, se eu tiver com um pouco de cara de choro é
porque eu chorei de tdo emocionada que eu fiquei, eu fiquei muito feliz!

O excerto mostra a habilidade da menina para expor suas posicdes € seu poder
argumentativo frente as provocacdes da mae e do pai. Mostra também oseu desejo pelo
[Phone8, um produto de alto custo cujo pedido ndo pode ser negado. Isso remete a
exacerbacao do consumo sendo espetacularizada e a uma certa passividade da mae e do pai
frente ao discurso da menina. A mae que diz sim assume uma posi¢cdo de permissividade e
de autoridade a0 mesmo tempo, ja que ela ¢ quem decide juntamente coma provocagdo do
pai de dizer ndo ajudam a perceber como as relacdes de poder na familia se distribuem,
mesmo em se tratando de uma cena montada com um objetivo especifico. No final, o poder
maiorparece ser o da menina, passando essaideia para o publico do canal.

No video das Marias, ha também o desejo de um consumo ‘desenfreado’,
principalmente pela irma mais nova a Maria Clara. Em alguns momentos do video o pai
fala ndo para as suas escolhas, e em outros ela olha para a cdmera procurando uma

aprovacao; isso fica explicito no trecho abaixo:

Clara olha alguns brinquedos pendurados e fala que quer, mas a irmd reprova “Ah ndo
Clara ndo leva esse ndo" e o pai fala junto “Clara pelo amor de deus, esse ai hdo né" a
menina desiste e diz "Td isso eu te dou piedade”. Quando entram no segundo corredor
Clara, novamente, olha algo na prateleira e diz "Olha gente eu amo essas comidinhas,
eu quero.” Mas a irmd novamente a reprova, e quando ela olha em diregdo da camera
desiste de pegar o brinquedo. [...] Clara ja pega outras bonecas e vai colocando ha
pilha de caixas, enquanto Duda diz que ndo estd mais enxergando o pai. Clara mostra
para as bonecas princesas que pegou e sua irmd pergunta: “"Clara, serd que vocé quer
essas bonecas mesmo?” Clara para por um momento, olha para cima da cdmera e
diz:"E, acho que ndo, porque boneca agente ja tem demais”. O pai diz:"Bonecas vocés
ja sdo [referindo-se as filhas]". Duda aponta para a prateleira e diz:"Nossa gente, que
linda a branca de neve, mas eu vou ter piedade do papai”. Mal tfermina de dizer e olha
outra boneca, a Moana[uma das Ultima princesas Disney] e diz: “Papai eu quero! Olha
aqui gente, essa aqui € a Moana eu vou levar ela. Posso levar papai?” O pai diz: "Ndo,
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essa ndo, Duda pelo amor de Deus Duda, essa ndo”. A menina diz: “E siml" e coloca a
caixa na pilha que o pai estd carregando. O pai fala: "Gente eu ndo 16 mais aguentando
carregar. Gente, é o primeiro corredor vocés temideia disso?". Eles passam para o
segundo corredor. Clara olha uns brinquedos pendurados e fala que quer, mas a irmd
reprova e diz: "Ah ndo Clara, ndo leva esse ndo!". O pai fala junto: "Clara, pelo amor de
Deus, esse ai ndo né?". A menina desiste e diz:"Tdq, isso eu te dou piedade” [no sentido
de ter piedade do pai].

A descricao acima evidencia o desejo incessante de Clara de ter muitas coisas e as
mediacdes de sua irma e de seu pai. Clara “da piedade” ao pai, desistindo de alguns itens.

Nota-se que o sim pra tudoem grande parte constituem-se em cenas forjadas,
masque despertam emogdo,excitacdo e empolgacdo. Assim, os desejos das Youtuberssao
atendidos numa mistura de roteiro pré-combinado, com uma pitada de surpresa,conferindo
legitimidade e certo grau de poder das criangas nas decisdes de consumo. Enquanto isso, o
publico do video mergulha em cardapios de consumo espetacuarizados, produzindo novos
desejosque vao desde o visual do corpo, a roupa da moda, o brinquedo, os passeios, 0s

modos de falar até os aparatos tecnologicos , a exemplo do [PhoneS.

3.2 ‘So’olhar

Outro aspecto merecedor de atengdo nos videos ¢ a expressdo “s6 olhar” os
produtos nas lojas. Quando Luluca questiona sua mae sobre o porqué de estarem no
shopping, ela responde: “pra passear, pra comer, pra olhar vitrine, mas sé olhar[grifo
nosso] porque o dimdim td curto”. A menina continua:"Entdo mamis, nhormalmente
quando a gente vem pro shopping é pra fazer essas coisas né, mas hoje tem uma coisa
a mais”, explicando-lhe em seguida que era para gravar o video sim pra tudo.

‘So olhar’ ¢ uma expressao muito usada quando as pessoas nao estao decididas ou
ndo tém a intencdo de comprar um produto ou de contratar um servigo. Andar no shopping
‘s’ para olhar vitrines ¢ muito comum. No entanto, olhar ¢ fundamental para o desejo e
este, por sua vez, estd no centro das praticas de consumo. Olhar produz o desejo de
consumir.

No excerto da descricdo do video das Marias, fica nitida a propaganda da loja de
brinquedos e da promog¢ao do Black Friday. Nesse caso, o olhar das Youtubers ao percorrer

os corredores do estabelecimento ¢ acompanhado do olhar de seus interlocutores no canal.
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Por isso que a gente veio aqui porque td com 'Black Friday®*, entdo isso quer dizer que
a gente vai comprar muita coisa. Entdo agora a gente vai explicar as regras pro papai”
"L vem bomba, escuta sé¢" responde o pai e Duda continua "Papai olha sé, vocé vai ter
que dizer sim pra fudo que a gente pedir” e Clara completa "E mesmo que for a coisa
mais cara” e o pai diz "O normal é eu dizer para o que eu quiser, ndo o que vocés
quiser” e Duda responde "Ndo agora é diferente, trocou” "Virou o jogo. Entdo vou
aceitar o desafio”, as meninas contam até trés e comegam a olhar os brinquedos. Clara
ja arregala os olhos para um brinquedo e vai direto nele "Papai que quero essa mdquina
de lavar” e a Duda continua "Olha gente essa aqui ¢ uma mdquina de lavar, olha sé e
lava roupinha de verdade” e o pai diz "Ndo € ldgico, eu sei que é de verdade, o prego é
de uma de verdade” diz o pai devolvendo a caixa do brinquedo e as meninas falam
"Ndo, leva papai. Ndo pode dizer ndo e nem dar desculpa”, e o pai aceita "Entdo td, né
fazer o que, gente e olha que essa € a maior loja, vocés pensam...e elas ndo comegaram
nem a andar na loja“. Clara pega outra caixa e diz "Eu quero o trailer da Barbie” e o
pai diz "Eu posso falar ndo pra uma coisa, ndo posso?” e as meninas respondem “Ndo,
vocé ndo pode nem tocar nessa palavra” e o pai completa "Ta bom entdo, eu digo sim
né. Olha sé gente, olha o jeito que td... sorte que ta na 'black Friday'. As meninas
param has prateleiras de bonecas e a Duda fala "Gente olha sé essas sdo as Barbies, e
eu quero a bailarina” enquanto de fundo a Clara jd pede outra para seu pai. Andam
mais um pouco e param em outra parte e Duda diz "Polly, eu amo polly. Papai olha isso!
Comenta aqui embaixo se vocés acham que eu devo levar ou ndo. Ah eu vou levar to
nem ai”, a menina para pra organizar as caixas de brinquedo enquanto o pai fala "Olha
s6 gente, sorte que td na 'Black Friday’ e aqui na Bumerang tem produtos com até 60%
de desconto, isso vai me aliviar o coragdo. E tem produtos também no site, na loja
fisica e no site” Duda completa "Isso com até 60% de desconto”, a irmd mais nova vem
na frente da cdmera com uma outro boneca e mdos "Gente essa é linda tem que passar
dgua comega a maquiagem” e a irmd completa "Comenta aqui embaixo se vocé acha que
a Clara deve levar, vocé deve ou ndo".

Podemos notar nas falas das meninas que o desconto ¢ utilizado como pretexto para
levar aquilo que foi capturado pelo olhar como um desejo efémero, mas que pode ser
comprado, pois a promog¢do vai “aliviar o cora¢do”, ou seja, vai aliviar a culpa. Observa-se
também o apelo constante para que as pessoas curtam e comentem no canal, pois na
dindmica do YouTube, hd uma remuneragdo pelas visualiza¢des, chamada de monetizagao.
Amonetizagdoé feita em dolar, numa equivaléncia de aproximadamente um dolar a cada mil

visualizagdes. Desse modo, os videos bizarros, com doses elevadas de exagero tem o objetivo de

atrair visualizagoes.

2Black Friday é uma expressio inglesa que significa sexta-feira negra, é a sexta feira depois do dia de ac¢io
de gragas, quando as lojas fazem grandes descontos para vender presentes de Natal, ocorre normalmente na
ultima sexta feira do més de novembro.



30

Luluca utiliza a trolagem em seu passeio no shopping para ‘convocar’ interlocutores para

curtir e comentarno seu canal. Segue trecho da descri¢ao:

"Mamis, eu sei o que eu vou comer, mas td com fila onde eu quero comer. Ndo tem
como vocé fazer uma magia hdo?". A mde responde: “Ah ndo Lu, ndo trouxe nem minha
varinha, nem meu chapéu de bruxa”“. A menina meche na bolsa da mde e tira o chapéu
de bruxa e coloca ha mde pedindo novamente: "Entdo vocé pode fazer a magia pra
mim, por favor?” A mde responde que sim balangando as mdos e fazendo uma
expressdo de concentracdo, e depois de um efeito de fumaga na edigdo o prato
macarrdo e uma garrafinha de chd aparecem na mesa. A menina agradece: "Nossa, que
legal mamis, obrigada!” e continua: "E, eu sei que vocés pensaram que eu ia pedir um
lanche, né? Mas eu ndo, eu pedi macarrdo e pra beber chd de péssego. Quem mais ai é
igual a mim, escreve ai embaixo nos comentdrios”. A mde da menina pergunta: “Agora
ja posso tirar meu chapéu né?" Luluca responde: "Ndo, vocé tem que comer de chapéu
também". “Ndo,Lulucal”,diz a mde. A garota volta a dizer:"Como assim, ndo? Essa
palavra ndo existe hoje". "Vocé vai fazer eu pagar esse mico?" "Aham, eu vou sim!”.
As duas comem quando a mde fala “"Sé mico né gente, vocés eu aposto que estdo rindo
da minha cara”, elas terminam quando rapidamente a mde fala “Acabei, posso tirar né"
e Lulucaresponde: "Calma, ndo ndo,ndo. Eu posso dizer ndo, s6 vocé que ndo pode dizer
ndo. Ndés vamos dar uma voltinha no shopping com a mamis como bruxilda”. Amde pede:
"Ndo Luluca, ndo faz isso comigo, por favor.” A menina aceita: “Td bom, ndo vou ser
tdo maldosa assim. Desafio cumprido.” Elas comemoram.

Podemos dizer que os canais infantis do YouTube t€ém a funcdo de mostrar,
publicizar, espetacularizarprodutos, corpos, estéticas, gestos, brinquedos, brincadeiras,
alimentos, trolagens, espagos de entretenimento, aparatos tecnologicos, novidades e tantas
outras coisas, fazendo com que as criancas ‘olhem’. As visualiza¢des de cada video fazem
parte da monetarizagdo e sao um indicativo de como esse olhar opera. Em certa medida,
podemos inferir que os canais ensinam a olhar, podendo moldar também os desejos do seu
publico.

Em suas analises sobre o consumo na sociedade atual, Bauman (1999) nos diz que
o desejo ndo quer a sua satisfagdo e sim, o acimulo de sensacdes. Ao ter um desejo de
consumo ‘suprido’, torna-se necessario ser seduzido por um novo desejo.

Essa producdo de desejos nos parece frutifera para pensar os canais mirins do
YouTube, por serem locus de espetacularizagdo dos desejos das criangas. Esses desejos ndo
sdo neutros, nem naturais, e em grande parte, sdo produzidos pela publicidade e pelo
consumo do ‘outro’, ou seja, aquilo que € parte do outro passa a ser um desejo possivel

para mim. Sendo assim, podemos pensar que estes canais ‘ensinam’ a desejar ndo apenas
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produtos variados, mas também identidades, tanto que varias criangas sonham em ser

YouTuber famosa como aquelas dos canais que acompanham.

3.3 Indo as compras... ou, de como ensinar coisas de menina. ..

Nao hd como deixar de notar o quanto os canais € os videos deste estudo sdao
perpassados por uma dimensdo de género. Entre os videossim pra tudo disponiveis na
plataforma, notei que a maioria deles € protagonizado por meninas. Os videos selecionados
para a realizagdo desse estudo também tém uma atuagdo maior de mulheres. Observei,
ainda, que as inscrigdes nos canais t€ém uma expressividade maior de meninas, talvez por
seus contetidos serem mais proximos do universo culturalmente atribuido ao género
feminino.

Entendemos que tudo o que envolve uma definicao ou atributos de género fazem
parte de um processo construido historicamente, que se preocupou em definir e distribuir
papéis de acordo com sexo bioldgico dos corpos das pessoas, como uma forma primaria de
distribui¢ao social do poder, tal qual apontou a historiadora Joan Sacott (1996).

Entendendo, portanto, o género como um construto social e cultural, pode-se
observar que os modos pelos quais ele opera, nos videos em andlise, estdo associados
principalmente aos desejos de consumo feminino. Sendo assim, os videos oferecem um
repertorio de género de meninas, para meninas. No video de Yasmin, este aspecto fica

evidente quando, antes de ir ao shopping, resolve para numa loja de roupas:

Bomgente, a gente jd chegou aqui ha loja e a gente td escolhendo nossos looks para o
encontrinhol...]. Os looks da Malelu gente, sério, sdo incriveis e como minha mde disse
sim, s 16 terminando de escolher o que eu vou levar [...]. Em seguida diz: Gente, eu ja
fiz a minha compra e quando chegar em casa eu mostro porque tenho que fazer
surpresa. MentiralSurpresa, nada. Vai sair o vlog usando e se vocé me segue ho
Instagram ja vai ter visto eu usando o look.

A énfase no look parece presente em todos os canais, pois os cuidados com o
vestuario, acessorios, penteados de cabelo e outros detalhes sdo bem visiveis, além das
compras de pecas de vestuario por Yasmin e Luluca. No caso de Yasmin, acrescenta-se a
preocupacgdo com o /ooka uma espécie de publicidade ndo oficial da loja de roupas, apesar
de deixar claro que ndo se trata de uma propaganda e que eles ndo estdo patrocinando o

video.
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O contetidodo video das Marias tem como foco exclusivo a loja de brinquedos,
diferentemente das outras meninas que passam por lojas de outros setores. La elas
circulam e mostram interesses por coisas ditas de menina, como a maquina de lavar,
bonecas, bichinhos de pelicia etc. Elas mal olham para os brinquedos do setor ‘de
meninos’, afinal, seus desejos de consumo estdo totalmente perpassados poruma referéncia
de género.

Entretanto ndo ¢ somente indo as lojas que as Youtubers mirins acabam
influenciando as meninas inscritas em seus canais. E possivel perceber que as quatro
garotas seguem um “padrao” de postura, vestimenta, de fala; além de mexer no cabelo,
rodopiar com as saias e vestidos, fazer biquinhos quando olham para a cdmera. Nos trés
videos as meninas aparecem com roupas bonitas, algumas nitidamente maquiadas, usando
acessorios como bolsas e enfeites de cabelo e unhas pintadas. Claramente “Estimulando-as
ao ato de consumir, ao ter € ndo ao ser, também as ingressam num mundo erdtico,
demonstrando padrdes de beleza a serem seguidos, modos de se portar vestir e agir”
(Moraes e Schmidt, 2010,p.6). Antes sair as compras, Yasmin chega a comentar no video:
“Vou terminar de me arrumar,passar um batom".

Das quatro meninas dos videos selecionados a que mais “foge do padrao” ¢ também
a mais nova, Maria Clara, aparecendo com um vestido de fantasia, usando uma peruca rosa
€ uma maquiagem de boneca.

Outro ponto recorrente dos videos sdo as trolagens que as meninas fazem nos
videos. A palavra frollar ¢ uma giria da internet que significa tirar sarro, ‘zoar’ ou chatear
alguém, com o intuito rir, se divertir enquanto perturba o/a outro. No video da Yasmin isso

¢ percebido quando ela esta conversando com a amiga sobre o que vai pedir para a mae:

Yasmin puxa a amiga para um canto e diz: "Entdo Mari, eu meio que queria trolar
minha mde, mas € uma trolagem boa pra mim porque tipo, gente, eu quero pedir pra ela
comprar um celular novo pra mim porque eu queria um Iphone8 e bom se ela falar sim,
se ela resistir e conseguir cumprir o desafio eu ganho um Iphone novo"

Luluca também usa a frolagem como uma estratégia para atrair visualizacdes,
fazendo sua mae andar pelo shopping usando um chapéu de bruxa. Nota-se, portanto, que
existe uma linguagem comum a esses canais, com o uso de determinados vocabulos que
acabam ampliando o repertorio linguistico das criangas, ao mesmo tempo em que

possibilitamsuas conexdes e interagdes internauticas.
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Palavras, tonalidades da voz, gestos, expressdes corporais fazem parte do repertorio
a ser apreendido pelo publico dos canais. Este repertorio tem um forte atravessamento de
género, tanto nos consumos que sao espetacularizados, quanto nos corpos das youtubers e
suas expressoes, sempre em cendrios também marcados pelo pertencimento de género, por
meio do uso das cores, simbolos, objetos decorativos e outros.

Ao final dos videos, vém os apelos para curtir € comentar, por meio de expressdes

j4 familiares. Com eles, finalizo este capitulo.

Hoje ¢ dia de Marias:

Duda finaliza o video: "Entdo gente, esse foi o video. Deixasuper 'like’, se inscreva aqui
no canal se vocé ndo for inscrito. Mas entdo um beijo no seu coragdo” e o pai
completa: “"Esse ndo foi um video, é uma malhagdo esse video. Gente, comenta aqui
embaixo quem gostou desse video, ja deixa 'like”. Duda termina: "Tive uma idéig,
quem quer o dois?". Elas terminam o video “"Esse foi o video, um beijo ho seu coragdo,
fiquem com Deus e tchau".

Luluca:

"Por favor deixem 70 mil ‘likes’ pra gente fazer minha mde dizendo sim 24 horas.
Entdo pra fechar eu preciso de um sorvetinho”. Depois do sorvete elas saem do
shopping e a mde diz “E por hoje chega de dizer sim a tudo né Luluca” e a menina pede
sugestdo para videos de sim pra tudo "Em casa, no shopping, na papelaria, ho mercado
deixem aqui embaixo nos comentdrios idéias do que a gente pode fazer”, e encerra o
video “"Espero que vocés tenham gostado deixe seu 'Lulike’, se inscreve aqui no canal
se ainda ndo for inscrito” a mde completa “"Compartilhe esse video com os seus
amigos” e a menina continua “Ative as notificagdes clicando ho sininho, tfchau e até um
préximo video, tchau” na tela final aparece um botdo para se inscrever no canal e mais
duas sugestdes de video.

Yasmin:

"Foi muito legal meu dia e se vocés quiserem mais, coloquem aqui embaixo nos
comentdrios”. Yasmin lembra os seguidores da meta de "4 mil likes, entdo deixa
bastante like aqui embaixo, estoura o dedo no like, compartilha o video com os amigos”
e encerra dizendo: "Foi esse o video, espero que vocés tenham gostado um beijdo e
até o proximo video. Tchau, tchaul”.
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JA DEIXOU SEU LIKE? —- CONSIDERACOES FINAIS

Ao final deste trabalho percebo a importancia de ter pesquisado e me aprofundado
no tema ja que os trés videos desta pesquisa possuem um alcance consideravel em todo o
pais. Para isso, fiz a jun¢do de conceitos que obtive ao longo da minha graduacdo com os
novos conceitos que adquiri durante o presente estudo.

No capitulo 1, situei o estudo na era digital na qual estamos vivendo, desta forma
apresentei a escolha do tema de pesquisa bem como os objetivos e problemas que me
nortearamao longo do trabalho. Utilizei trés canais do YouTube como Ilocus para meu
estudo.

No capitulo seguinte dediquei para nog¢des tedricas que deram sustentagdo ao
estudo, exemplifiqueicomo as infincias sdo mutdveis e sobre como o consumo esta cada
vez mais presente nas infancias. Tratei meu objeto de pesquisa como uma pedagogia
cultural,ja que estes canais proporcionam diversos conhecimentos.

O terceiro e ultimo capitulo foi dedicado as analises. Iniciei apresentandode forma
mais detalhada os trés canais e as youtubers que os protagonizam. Posteriormente
identifiquei recorréncias nos trés videos, e, assim, identifiquei trés eixos de andlise dos
videos: Sim pra tudo e ponto final;, ‘S6’ olhar; Indo as compras... ou de como ensinar
coisas de meninas.

Concluo este trabalho respondendo a pergunta inicial, ‘o que videos em canais
infantis do YouTube podem ensinar as criangas?’, os videos podem ensinar maneiras
padronizadas de consumo (ter) e de comportamento (ser). Despertando um desejo nao
natural, influenciam a personalidade da crianca e, ainda, padronizam questdes de género.
Além de serem utilizados como publicidade ndo oficial para produtos e servigos,
influenciando diretamente criancas que utilizam a plataforma. Observo também a
necessidade de maiores estudos sobre a presente plataforma YouTube, para que esta nao
seja utilizada somente como uma janela para o hiperconsumo e para maneiras padronizadas

de comportamento; visto que o YouTube ¢ um importante espaco e cultural e pedagdgico
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