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RESUMO

Este relatério tem como finalidade apresentar e documentar o processo de
fundamentacao teorica, desenvolvimento e execugdo do projeto grafico-editorial de
um livro da historia e influéncia de Dieter Rams no Design. Para isso, utilizou-se da
metodologia de projeto de Bruce Archer em conjunto com o método de estruturacao
de projetos gréficos de Castro e Perassi. Durante todo o processo foram realizadas
as fases analitica, criativa e executiva, com diversas sub etapas, para a concepcao,

planejamento e execugao do projeto grafico.

Palavras-chave: Design; Design Editorial; Livro; Dieter Rams.



ABSTRACT

This report aims to present and document the process of theoretical
foundation, development and execution of an editorial design project about Dieter
Rams’ history and influence in design. To do so, Bruce Archer’s design methodology
was used combined with Castro and Perassi’'s graphic project structuring method.
Throughout the process, the analytical, creative and executive phases were
executed, with several sub-steps, for the formulation, planning and execution of the

graphic project.

Keywords: Design; Editorial Design; Book; Dieter Rams.



Figura O1:
Figura 02:
Figura O3:
Figura 04:
Figura 05:
Figura 06:
Figura O7:
Figura 08:
Figura 09:
Figura 10:
Figura 11:
Figura 12:
Figura 13:
Figura 14:
Figura 15:
Figura 16:
Figura 17:
Figura 18:
Figura 19:
Figura 20:
Figura 21:
Figura 22:
Figura 23:
Figura 24:
Figura 25:
Figura 26:
Figura 27:
Figura 28:
Figura 29:
Figura 30:

LISTA DE FIGURAS

Esquema representativo da metodologia utilizada no projeto................ 19
D1 (=T =T 0 22
Produtos desenvolvidos por Dieter Rams.......cccvvvvieviicnannnn. 23
Capa do livro - Conversas com Paul Rand......ccccceevicvivivievicsssssnneen e eenn 27
Frase em destaque no spread, folha verde.....cccevveeviviciiecivccncevn e . 29
Imagem utilizando filtro roOSa. ... cvcere e e v e 30
Capa do livro - Saul Bass: Anatomy of a Designer.........ccvuv..... 31

Spread de abertura de Capitulo. ..o v v 32
Capa do livro - Design Visual 50 @n0S.....ccccceererirrrreenmnnmssssssssss s s a e : 33
Abertura de Capitulo. ..o i i e e 35
Diferenca do diagrama da parte em inglés e portugués...........cccceveve..... 36
Contracapa do livro - Ponto de INfleX80.....ccceveveiivenievercer e r e eeee 37
Sumario do livro - Ponto de INfleX&80......cceviiiiiiiiiiiiiinnecceaeas 39
Abertura de capitulo - Ponto de Inflex&0....ccccccevveviiiiiiiiccccciiieenecenen 40
Destaque de frase importante......ocvecvieiii i e 41
Capa do livro - Grid: Construg@o e desconsStruGa0....vevreerverreenararnsnness 42
Cores ficam a cargo das iMagenS.....cceeerereererernmrararmmmesarannnen 44
Utilizag@o do esSpaco €m branCo......ccceerernrnarinsnaseernnrmansasns 45
Capa do liVro = 77 THINGS.ccuriairerarranrnrarnmmmrassnsaransasnsmmsasansasnnnsnsases 46
Diferenca de tamanho entre titulo € textO. ... ieiicii i 47
Utilizag@o do espaco €m DbranCo.....cccceereririrnnasmmmmasansassansas 48
Painel visual de diagramaces. ... e rreerrerras e rrmsrraneanssnscnnsnmnssnneans 51
Painel visual de Capas....ciccererie i e rrnsrc s s sensarrnransnsn s mmnarm s rnnenns 53
Painel visual de tipografias.....ccccreeerecrearnersiecariresssss s enn s s s erernssnsnsas 55
Painel visual de COres......omiiriiiraririsnrrn s rrrrra s s rn s e n a9 0
Tipografia No radio RT 20.....cccceiieeicrii e rrrrer s vrrren s s s e errern e nn e e 0O 1
Tipografia na calculadora ET 55......ciiciiicricccir v rrr v s e r e s cnrrr e e e eaas 61
Testes iImpressos das tipografias....uceervecvecsrrre s e rn e rreersrrrrnnsnn e 003

Tipografia AKZIAENZ-GrotesK....uueererr v rirrar e rerrrirr e s errr e s s e e e

Tipografia ACUMIN Pro.. .. ci v rrmnr s e s s s ssssra e s smasn s s e s arernnanennens



Figura 31: Tipografia AKLIV GrotesK.....ercceerrirrarereririiesssasrrrrassnsasssrnnnsnseeensannns s 04
Figura 32: Tipografia Neue Haas GrotesK......cccverevariiviriicmnassescssssrseesereen s nnnns .04
Figura 33: Testes de comparacao entre as tipografias......cccccevvecvievnicvicvncinienceene . .69
Figura 34: Caracteristicas da tipografia € tod0S 0S PESOS....vucceererimrarirrarararrnranens 66
Figura 35: Testes impressos de entrelinha......occcveevieeviiiiiien s cvcrce v v e ereren e e 007
Figura 36: Tabela satisfatdrio de Coluna.....oeeiieiiiiiiice e e e e e 69
Figura 37: Representacéo dos diagramas utilizados no projeto.....ccvvevvevecccennnen. 71
Figura 38: Ativacdo da linha de base......cvccceii i s e e v e v rrma e nnene e n [ 2
Figura 39: Distribuicao de textos e imagens No doCUMENTO...ccuvrevniscrnncrrrrrnnennnnaa/ 3
Figura 40: Utilizagéo do laranja para destacar botdes e detalhes em seus

100 1= (1 AR £
Figura 41: Paleta cromatica do projet0...ccieeiicriieeie i e e re s svsssn e e e s svssn e eneennn £ 4
Figura 42: Elementos grafico-editoriais textuaiS.....cuuiviriiriciiirre i rcr e eeena /D
Figura 43: Elementos grafico-editoriais N30 textuaiS.....ccccevviireevcricrievisisiiiesneeennnn /6
Figura 44: Exemplo do uso de elementos grafico-editoriais textuais € nao textuais no

7 R & 4
Figura 45: Exemplo de imagens utilizadas No lIVI0.....ccvveieevsesecevvrerr v e e e £ O
[N Te [ = 1S 3 0F=T 0TI e [o 18117/ (o TN 4
Figura 47: Espelno da publiCaCa0. ... cuurvie i sirc s vee s s mr s s saesarennn e nens 80
Figura 48: Exemplo de diagramagao - PrefacCio.....cevi i iiiiiriericr v e e eas 81

Figura 49: Exemplo de diagramacao - FOIOS. .. miiii i s rerrnmn e e e 20 82

Figura 50: Exemplo de diagramacao - Biografia.....ccccccvveviicviiinicvicriccecvrineneeeeaeas 82
Figura 51: Exemplo de diagramacao - Projetos. ...uccceeviiici e rireeiir s v rrmme s s e 000,83
Figura 52: Exemplo de diagramacao - Entrada de SeCa0......ccccveviccnievvrereennnen a2 .83
Figura 53: Exemplo de diagramacéo - 10 principios do bom design.......................84
Figura 54: Exemplo de diagramacao - Final de SeCa0.....cccccvecvimccrcrvaevnmmnnmnnnnennnn . 84
Figura 55: Exemplo de diagramacao - Legado.....ccccccvviiiicviericinir v e vrrmaen e neeees 85
Figura 56: Orcamentos para produgc&o em pequena €SCala......cccccevernerararnarinarnnnss 87
Figura 57: Orcamentos para produgc&o em grande escala.......ccccerrrerrirernnnarannnn .88
(SXTe]U] g=T51S 3 0F-ToT= e (o} o] o] (o] 1] oo TR SRR 1
Figura 59: Lombada dO protOtip0. ... eecveicrrcr s r e rr s s rrrrrn e s e s s nrrrrn e e e e 200 OO
Figura 60: FOINa de rost0. ... v crc e s s s s e s smmn e e s rm e er e nnnnn 90



Figura 61:
Figura 62:
Figura 63:
Figura 64:
Figura 65:
Figura 66:
Figura 67:
Figura 68:

L 1= =T o o
Spread final de fotos e abertura das se¢des do liVro....cvvvvcricvcvnneene e
Spread da se¢ao ‘Linha do TemMpPO ....cveevievererrrnrsaenasannnens
Spread da SECA0 ProjJetOS .. uimirrrierarrrrmrasasrararnan e rarsmmnnnsarasansssanras
Spread da SECA0 ProjetOS ... imiresrerarrrrmraraesararnanerrnsassnmmnnsarssnsasnn
Abertura secdo ‘10 principios do bom design’....ccceeerieviiviicserier e
Spread da se¢ao “10 principios do bom design’.....ccceerrvreriirirerareeeeens

Spread de final de SECAD ... iuieiererirrrrrerrr e s s rrrre e e e e e



LISTA DE QUADROS

Quadro 1: Conceitos Editoriais e Estratégias de Design

12



13

SUMARIO

B L 20 00T 03X o 15
1.1 OBJETIVOS. .t r s s s s srns s s s s s n s s s e s r e nees 16
1.1.1 Objetivo Geral........cocciiiiiiiiic e e e 16

1.1.2 Objetivos eSpecCifiCOS.....ccooviriiiiiiiciciiir e e 16

A 1 I I (0 I 17
1.3 DELIMITACAO DO PROJETO cuuuiiiiiuiiieeiennieseesnneseresnnsesssnnsseesnnnssens 17

2 METODOLOGIA. ... ireeir e eae s s ra s rrnrasan s s nan s sanansananansnrnnnnne 18
3 FASE ANALITICA. ... .ttt ee e e s e e e eeae s e e s s s e s e e s snaeeseeees 20
3.1 HISTORIA DE DIETER RAMS ...ceutuuiiiiiiireetneeeseeerrsssnssssssessnsnnssseesnns 21
3.1.1 Projetos de Dieter Rams...........ccooeiiiiiiiiiciicrecrcccr e e e v e e e eeees 22

3.1.2 Os 10 principios do bom design........c.cccevviiiiiiiiiiriciareri e 24

3.2 LIVROS DE DESIGN. . .uciitieiaiereeiereranrasasssasnsmsasnmsasnm s sasnasasnsnsans 25
3.3 ANALISE DE LIVROS...cuutuiiiiieeiieieeeerersseesesesrssssssssseessnnsnsssseessnans 26
3.3.1 Andlise de Similares.........ccccviviiiiiiiiiiiicer e 26

3.3.2 Analise de Referéncias.........c.ccvcviviiiiiiiicecrrcr e e e 36

3.3.3 Sintese da AnAliSe.........ccoviiiiiiiii e 48

3.4 PAINEIS VISUAIS.....cceteetieiiieeeereieeseeesesaas s s s e sssseeesassssnsssesssrsnnssnns 49
3.4.1 DiagramagOesS.....cccucvveerrinrariraarrae s ra s s nraraanranraa e anan 50

B B 0 - T o - T RS 52

B I N B o Yo T - | - T3P 54

B I 0 o T = = PP 56

3.5 CONCEITO EDITORIAL E ESTRATEGIAS DE DESIGN.....ccvvvveeerreeernn. 58

4 FASE CRIATIVA. ...t r s s s s s an s s nn s r e narnnansanen 59
4.1 ESTRUTURACAO DO PROJETO GRAFICO....uuiiiiiiiieeieee e eeeeae e 59
4.1.1 Predefinicdao do tamanho da pagina............c..ccoocviiiiiiiiiicnnnnnns 59

4.1.2 Definigdo da tipografia...........ccooiieiiiiii 60

4.1.3 Estabelecimento da entrelinha................ccooiiiiiin 66

4.1.4 Determinagao do mOdulo...........covieiiiiiiicic e e e 68

4.1.5 Dimensionamento da forma da pagina e construg¢ao do grid....... 68

4.1.6 Representacao do diagrama............ccceeviiviiriinrnrirnrenrnnsanens 69

4.1.7 Ativacao dalinhade base.........cccociiiiiriiiic i 71

4.1.8 Distribuicao de textos e imagens para compor a mancha grafica 72

4.2 PROPOSTA CROMATICA. ....cottteueiieeiereetieeeeeeeerseeseserrsssnesseeesnnans 73
4.3 ELEMENTOS GRAFICOS-EDITORIAIS TEXTUAIS E NAO TEXTUAIS..... 75
| ] =t P 78

4.5 TITULO E CAPA . et e e e e e e e e e e e e e eaem e emaemeemeem e emeeneeneen 79



4.6 ESPELHO DA PUBLICAGAO . ...iicteeteeieieeeereieeeseseresaeesssesesannsesenns 79

B EASE EXECUTIVA . . onieetie et ee e e e e e e e e e et e e e eateeeae e e eae e e enareasenaeeeen 81
5.1 DIAGRAMAGAO . .. et ittt et ettt s e e ee e ar e eeseseresaaaesssaeesssaasesesens 81
5.2 CARACTERISTICAS FISICAS . eninti ettt e e e e e e e e s rearenees 85
L3 3 B o) [ Y 85

L 0 T o T F PP 85

5.3 FECHAMENTO DO ARQUIVO .. ceeee i eeee et e e eaeeereaeeea e e ee s vaaen 86
5.4 ORCAMENTOS ... iiiiereeeieeeseserrensessseresssaasssseesssansserssssnsssseeesen 86
55 PROTOTIPO DO LIVRO . cueeee e et ee e eae e e e e et s eaeeaeeeeae e e eneeeaans 88

6 CONSIDERAGOES FINAIS.....cvuuuiierieueeeeeeeeerersesesesesssnsasassssresssnnsssssnns 95
REFERENCIAS ... e e eee et et ee e e e e e e e ea e e e e e ae e e s e e eeaeemeeeae e s s enaeeaseneseaeenrean 96

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR.....cuiiiiiiiii s s e s e e 98



15

1 INTRODUGAO

Segundo Charlotte e Peter Fiell (2015), o design foi e é caracteristica
importante da cultura e da vida cotidiana. Definido como concepg¢ao e planejamento
de todos os produtos feitos pelo homem, o design, desde seu inicio, pode ser visto
fundamentalmente como um instrumento para melhorar a qualidade de vida.

As origens do Design moderno como o vemos hoje estdo muito ligadas a
Revolucao Industrial e o nascimento da producdo mecanizada. Anteriormente a isso,
0s objetos eram manufaturados e feitos individualmente. O objetivo do design
moderno era produzir trabalhos que unissem aspectos comerciais e estéticos
explorando novas tecnologias, levando sempre em conta contextos sociais,
econdmicos e politicos.

Com o passar dos anos, muitas concepgoes e ideais a respeito do papel do
design na sociedade foram sendo transformados e muitas escolas de pensamento
foram sendo criadas e aplicadas. Uma dessas escolas que obteve mais destaque foi
a funcionalista, em que o produto € pensado e projetado com o objetivo de
maximizar a capacidade de cumprir com a sua finalidade.

Foi no periodo pés Segunda Guerra Mundial, marcado pela escassez
monetaria e necessidade de revitalizacdo de diversos paises, como a Alemanha,
que o movimento do Funcionalismo teve um crescimento acelerado. Um dos

expoentes dessa escola projetual foi o designer alemao Dieter Rams.

Os designers estavam cientes da necessidade de renovagdo apés a
Segunda Guerra Mundial. Alguns, como o alemao Dieter Rams, se
apoiavam na tradigdo modernista. Abordagem minimalista e paleta
cromatica restrita, bem como controles e interruptores desenhados com
precisdo, sao tragos tipicos do que Rams produzia para a Braun.
(WILKINSON, 2014, p.9)

Dieter Rams, nascido na Alemanha, é considerado uma lenda nos circulos de
design e um dos mais influentes designers do século XX. Durante os anos em que
trabalhou nas empresas Braun e Vitsce, Dieter projetou diversos produtos e ficou
conhecido por sua grande atenc&o aos detalhes e a ideia de manter seus produtos

simples. Além disso, formulou um conjunto de principios que considerava
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necessarios para se atingir um bom projeto de design, a que deu o nome de os ‘10
principios do bom design’.

Originalmente pensados para avaliar um projeto de produto, ao longo do
tempo, os “10 principios do bom design’ foram sendo aplicados como um método
avaliativo também em outras vertentes do design, dentre elas o design de interfaces,
o grafico e o editorial. Dessas areas de design, o editorial é responsavel pela criacéo
da identidade e a organizagdo das informagées em muitos tipos de publicagdes,
podendo-se citar os livros, revistas e jornais. Seus temas podem ser dos mais
variados e a informacado que vai ser tratada pelo designer diferencia-se de acordo
com o conteudo apresentado, podendo ele ser de entretenimento, publicidade,
informacéo, cultura, entre outros.

A criacdo de uma publicagdo € uma excelente plataforma para a manifestagao
de pensamentos e opinides, e os livros ndo sao diferentes. Além de comunicarem,
livros podem influenciar o comportamento e serem meios de transmissdao de
informagdo. E com esse pensamento em vista que o presente projeto se baseia,
buscando trazer um material de qualidade sobre um designer, e por que nao sobre 0
design em si, com o objetivo de propiciar ao seus leitores uma experiéncia

enriquecedora, podendo ser, através de seu conteudo, um agente de transformacao.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver o projeto grafico-editorial de um livro da histoéria e influéncia de

Dieter Rams no design.

1.1.2 Objetivos especificos

* Analisar publicagbes de Design e sobre designers ja existentes;
* Fazer um levantamento sobre a carreira e trabalho de Dieter Rams;
» Aplicar a metodologia de estruturagdo de projetos graficos na diagramagao

do livro;
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* Realizar o projeto grafico de um livro sobre a carreira de Dieter Rams.

1.2 JUSTIFICATIVA

O resultado do presente trabalho deu-se pelo interesse, adquirido pelo autor
durante sua graduacdo, em diversas areas do design, nesse caso, design grafico e
design de produtos. A opcéao por elaborar um projeto grafico-editorial foi a maneira
pensada para aliar esses dois interesses num produto de Design e, além disso,
aprofundar e poér em pratica as técnicas do autor no design editorial.

O tema surgiu da ideia de homenagear o trabalho do designer de produtos
alemao Dieter Rams e também auxiliar na divulgagcdo dos pensamentos desse que é
um dos mais importantes designers existentes e influenciador, através de seus
projetos e ideias, de toda uma geragcdo de designers das mais variadas
especialidades. Aliado a isso, pode-se citar como fator decisivo para a escolha do
tema a falta de um material com tema similar produzido em lingua portuguesa e/ou
comercializado no Brasil.

Espera-se que a elaboracdo do livro possa colaborar com estudantes e
profissionais de design ou ndo, a conhecerem mais sobre a carreira de Dieter Rams.
Pretende-se também auxiliar na propulsdo dos conhecimentos e os pontos de vista
de Rams acerca de Design e do mundo, podendo influenciar na condugao de

projetos e iniciativas de seus leitores.

1.3 DELIMITAGAO DO PROJETO

O projeto grafico-editorial delimita-se a elaboragdo de um livro da histéria e a
influéncia de Dieter Rams no design. Trata-se de um projeto que tem como objetivo
a aplicagédo da metodologia de Design e divulgacdo dos conhecimentos de Dieter
Rams. O conteudo imagético e breve parte do conteudo textual do livro foi retirado
de sites, livros e revistas e foi organizado pelo autor do projeto na Universidade
Federal de Santa Catarina, em Florian6polis/SC. Por conta do dos direitos de uso de
imagem utilizadas no livro, ndo possui autorizacdo de ser comercializado no

presente momento.
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2 METODOLOGIA

Compreende-se como metodologia as etapas a serem executadas durante

um determinado processo. E o detalhamento do método adotado para o

desenvolvimento do trabalho de pesquisa, com o objetivo de avaliar as capacidades
e limitagdes do projeto.

O método projetual ndo é mais do que uma série de operagdes necessarias,

dispostas por ordem légica, ditada pela experiéncia. O seu objetivo é o de
se atingir o melhor resultado com o menor esforgo. (MUNARI, 1981, p.20)

O presente trabalho tem como base a metodologia de projeto proposta pelo
engenheiro e professor de design, Leonard Bruce Archer no ano de 1963, citada por
citada por Fuentes (2006). Essa metodologia se caracteriza pela presenga de 3
fases principais, com diversas sub-fases. Sao elas a fase analitica, fase criativa e
fase executiva.

A fase analitica € focada na pesquisa e compilagao de dados. Nessa fase séo
executadas as etapas de analise de similares, em que sao pesquisados e avaliados
projetos semelhantes, criacdo de painéis visuais e também as etapas de definicao
de conceito editorial e estratégias de design, que servem para estruturagdo de
objetivos e aspectos importantes para a sequéncia do projeto.

Na sequéncia é realizada a fase criativa. Nessa fase sao feitas as escolhas
dos elementos graficos do projeto, assim como o formato da pagina, grid, tipografia e
paleta de cores. Além disso, sdo definidas o espelho da publicagdo, anatomia das
paginas, capa, nome e producao grafica. Essas etapas sdo de extrema importancia
haja vista que definem nao so a distribuigdo do conteudo no decorrer do livro, como
também como esse conteudo sera disposto.

No decorrer da fase criativa foi utilizada a método de estruturagao de projetos
graficos proposta por Castro e Perassi (2018), onde o projeto do produto grafico é
pensado a partir da tipografia utilizada, de “dentro para fora”. Através dessa
metodologia, o layout da pagina, formato, tamanho das colunas, entre outros
aspectos, sao definidos a partir da escolha tipografica.

Por fim ha a fase executiva, onde sao realizadas as etapas para a

concretizagdo do produto final, sendo elas ajustes e melhorias no projeto grafico,
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diagramacao, fechamento do arquivo, criacdo do protétipo, especificagées do projeto

e orcamentos de viabilidade do projeto. Na Figura 01, toda a sequéncia da

metodologia € mostrada.

Figura 01: Esquema representativo da metodologia utilizada no projeto

FASE ANALITICA

« Compilagéo de dados

 Analise de Livros
- Similares
- Referéncias

FASE CRIATIVA

» Paineis Visuais
» Conceito Editorial
- Estratégias de Design

= Estruturagéo do Projeto Grafico
- Predefinicdo da forma da pagina.
- Definicao da tipografia.
- Estabelecimento da entrelinha.
- Determinagéce do modulo.
- Dimensionamento da forma da pagina e construcao da grade.
- Representacéo do diagrama (largura de colunas e margens).

v

FASE EXECUTIVA

- Configuragéo e ativacao da linha de base.
- Distribuicéao de textos e imagens para compor a mancha grafica.

* Proposta Cromatica

* Imagens

= Titulo e Capa

« Espelho da Publicagcéao

«» Diagramacgao

« Caracteristicas Fisicas
- Miolo

- Capa
» Fechamento do Arquivo
« Orgamentos
» Prototipo do Livro

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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3 FASE ANALITICA

3.1 HISTORIA DE DIETER RAMS

Dieter Rams nasceu no dia 20 de Maio de 1932, na cidade de Wiesbaden e
atualmente aproveita sua aposentadoria em Kronberg im Taunus, na Alemanha. E
considerado uma lenda nos circulos de estudiosos e profissionais de design e um
dos mais influentes designers industriais do século XX. Sua histéria esta
intimamente ligada a escola funcionalista’ de design e também a empresa alema
Braun, em que trabalhou por mais de 40 anos, até sua saida em 1998.

Dieter teve grande influéncia de seu avé paterno, Heinrich Rams, em sua vida
e carreira. Heinrich era um mestre carpinteiro, conhecido por fazer moveis
tradicionais com acabamento refinado. Por conta das praticas de seu avd, dando
grande atencdo aos detalhes e a idéia de manter as coisas simples, Dieter foi
inspirado por essa ideologia desde jovem.

Durante os anos em que trabalhou na Braun, Dieter projetou diversos
produtos, dentre eles, cafeteiras, calculadoras, radios, equipamentos audiovisuais e
produtos de escritorio. O alemado obteve fama através dos seus tragos visuais
elegantes, legiveis e rigorosos, tendo seu trabalho associado a frase "Weniger, aber
besser", que significa "menos, mas melhor", um de seus 10 principios do bom
design.

O designer também se aventurou pelo mobiliario. Para a marca inglesa Vitsce,
criou, além de poltronas, um sistema de estantes e prateleiras de aluminio. Ao lado
dos eletrénicos, a peca também faz parte do acervo do MoMA (Museum of Modern
Art), em Nova lorque.

Rams foi influenciado e encabecou o movimento funcionalista através de
quatro décadas de tendéncias e movimentos de arte em constante mudanga. Seus
produtos que ndo cairam na irrelevancia tecnologica ainda estdo em produgao e os
que cairam s&o agora procurados pelos colecionadores. Dieter Rams, através do

seu esforgco para praticar o design funcionalista, criou designs atemporais que

' Na escola funcionalista, o propdsito pretendido para o objeto é a forga guiadora por tras de seu
design. Toda decisdo sobre 0 objeto, seja ela da forma, textura ou custo, é feita para maximizar a
capacidade deste de cumprir com a sua finalidade.
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superaram as tendéncias e a obsolescéncia, tendo assim um efeito profundo no

design moderno.

Em finais dos anos 60, a ideia de ‘produto estético' passou a ser
crescentemente atacada, pois era considerada por muitos como um meio de
promogéao de vendas. No entanto, Rams n&o se deixou influenciar por essas
criticas, e continuou a promover uma estética industrial moderna
desmaterialistica através de produtos com um bom design, utilizando a
tecnologia mais avancada. Rams acredita que a principal responsabilidade
dos designers é instilar ordem na vida contemporanea. E um dos mais
influentes e proeminentes designers de produtos da segunda metade do
século XX. (FIELL; FIELL, 2015, p.592)

Com o passar dos anos de sua carreira, Rams se preocupava cada vez mais
com o estado do mundo ao seu redor — “uma confusdo impenetravel de formas,
cores e ruidos”. Consciente de que ele, como um designer, era um contribuinte
significativo para aquele mundo, fez uma autocritica e questionou-se: O meu design
€ um bom design?

Apesar de acreditar de que n&o se pode chegar a uma resposta precisa e
concreta do que é o “bom design”, Rams concebeu um conjunto de principios que
expressa o0 que ele via como essenciais para alcangar um bom projeto. Hoje em dia
esses 10 principios s&o utilizados para avaliar diversos projetos de design, sejam
eles de um produto fisico ou digital.

Dieter Rams continua a ser uma inspiragao duradoura para os designers das
novas geragdes. Seu trabalho foi celebrado e analisado em numerosas exposigdes
e, até hoje, continua a ser uma figura influente também através de suas publicagoes

e projetos testados pelo tempo.
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Figura 02: Dieter Rams

Fonte: Vitsce (2018).

3.1.1 Projetos de Dieter Rams

Desde a criagao de seu primeiro produto em 1955 para a Braun, Dieter Rams
liderou e estabeleceu diretrizes para o movimento de design funcionalista. Sua
filosofia de design foi sempre buscando atingir a pureza no design através da
reducao e restricdo. Dentro do mundo da arte em rapida mutagdo, o design
funcionalista e as obras de Dieter Rams permaneceram imunes a mudanca.

Através de uma carreira de cinco décadas como designer industrial, Rams, ao
remover as tendéncias da moda e evitar a obsolescéncia, criou uma nova forma de
expressdo atemporal. Os projetos do designer provaram ser atemporais e seu
trabalho influenciou muito o design moderno e como € hoje.

Dieter sempre teve como objetivo criar produtos uteis e de facil operagao. Ao
todo, o alemado projetou mais de 500 produtos, funcionais, elegantes e
extremamente versateis. Botdes, chaves e mostradores foram restringidos ao

minimo e dispostos de uma forma ordenada. O sistema de cores de produtos da
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Braun foi reduzido a branco, preto e cinza, em sua maioria. A seguir, uma selec¢ao de

seus principais projetos feitos para a Braun e a Vitsce.

Figura 03: Produtos desenvolvidos por Dieter Rams
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Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Analisando a Figura 03, é possivel identificar alguns conceitos primordiais

aplicados em seus projetos que foram traduzidos para a execugao do projeto grafico
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do livro. Dentre esses conceitos, pode-se citar: minimalismo, uso reduzido de cores,

linhas retas e foco na funcéo do produto em relagao a forma.

3.1.2 Os 10 principios do bom design

Criados no final da década de 70 como forma de autocritica e autoavaliagao,
os 10 principios do bom design propostos por Dieter Rams expressam o que ele via
como pontos necessarios para que um projeto pudesse ser considerado como tendo
um “bom design”. A seguir, os 10 principios do bom design, propostos pelo designer

alemao.

1. Bom design é inovador

O desenvolvimento tecnolégico ira sempre oferecer novas oportunidades para um
design inovador, e o design inovador se desenvolve em conjunto com a tecnologia
inovadora, portanto, nunca ira colocar um fim em si mesmo.

2. Bom design faz um produto ser util

Um produto é comprado para ser usado. Ele tem de satisfazer certos critérios, nao
s6 funcionais, mas também psicoldgicos e estéticos. Bom design enfatiza a utilidade
de um produto, ao mesmo tempo que ignora tudo aquilo que vai contra ela.

3. Bom design é estético
A qualidade estética de um produto € fundamental, pois ele tem um efeito nas
pessoas e em seu bem-estar. Somente objetos bem executados podem ser bonitos.

4. Bom design ajuda a entender um produto

Ele esclarece a estrutura do produto. Melhor que isso, ele pode fazer com que o
produto expresse claramente sua fungdo. No melhor dos casos, ele é
auto-explicativo.

5. Bom design é discreto

Um produto ndo deve ser nem um objeto decorativo e nem uma obra de arte: seu
design deve ser neutro e contido, deixando espago para a auto-expressao do
usuario.
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6. Bom design é honesto

Ele ndo faz um produto parecer mais inovador, poderoso ou valioso do que ele
realmente é. Ele ndo tenta manipular o consumidor com promessas que nao serao
cumpridas.

7. Bom design é duravel
Ele evita estar na moda, é atemporal, assim, nunca parece antiquado. Diferente de
modismos, ele dura muitos anos, evita o desperdicio e a troca constante.

8. Bom design se preocupa com os minimos detalhes
Nada deve ser arbitrario ou ao acaso. Cuidado e precisdo no processo de design
demonstram respeito com o usuario.

9. Bom design se preocupa com o meio ambiente

O design contribui de forma importante para a preservacdo do meio ambiente. Ele
economiza recursos e minimiza a poluigao fisica e visual ao longo do ciclo de vida do
produto.

10. Bom design é menos design

Menos, mas melhor. Porque concentrando-se nos aspectos essenciais, os produtos
nao estdo sobrecarregados com 0s nao-essenciais. De volta a pureza, de volta a
simplicidade.

3.2 LIVROS DE DESIGN

Em um ramo t&o diverso como o design, ndo se pode afirmar que ha uma
maneira correta de se fazer ou de se projetar. Por isso, os livros de design sdao uma
grande fonte de conhecimento de diferentes pontos de vista que estdo a disposicao
dos profissionais e estudantes do ramo. Afinal, através desses livros, é possivel
promover a interacdo entre o leitor e os pensamentos e trabalhos dos mais
renomados especialistas do mundo, que muitas vezes alteraram o curso da
profissdo anos atras e que sao notados até os dias de hoje.

Assim como o campo do design, os livros que envolvem a area possuem
temas muito variados, e podem ir de psicologia a arte. Dentro desse meio, pode-se
afirmar que as categorias que mais se destacam sao as de livros sobre a histéria do

design e também as de designers reconhecidos.
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Nessas categorias de livro, os autores buscam destacar a natureza
diversificada do design e a ideia de que historicamente o design pode ser visto como
um encontro de diferentes opinides sobre inUmeras questdes. Além disso, t€m como
objetivo caracterizar conceitos, estilos, movimentos, entre outros, que deram forma a

teoria e a pratica do design na sociedade atual.

Ao realgar a natureza diversificada do design, outro objetivo deste livro é
demonstrar que as atitudes, ideias e valores comunicados pelos designers e
fabricantes n&do sdo absolutas, mas sim condicionais e flutuantes. As
solugbes do design, mesmo para 0 mais objetivo dos problemas, é
inerentemente efémera, como a necessidades e preocupagbes do
designers, fabricantes e mudangas na sociedade. Talvez a razdo mais
significativa para a diversidade no design, no entanto, seja a crenga
generalizada de que, apesar da autoridade e sucesso de solugdes de
design particulares, ha sempre uma maneira de fazer melhor as coisas.
(FIELL; FIELL, 2015, p.8)

Além dos livros que foram posteriormente avaliados na Analise de Similares,
pode-se citar outros livros que sdo notdérios nesse meio, como: “Design do Século
XX”, “Grandes criagdes do Design”, “Novos Fundamentos do Design” e “O Design do
Dia a Dia”. Todos esses livros, dentro de suas particularidades, tiveram e ainda tém
impacto no campo do design e foram usados como objeto de inspiragdo pelo autor

para a concepg¢ao do projeto.

3.3 ANALISE DE LIVROS

3.3.1 Analise de Similares

Essa etapa do projeto teve como objetivo analisar e apontar as principais
caracteristicas de livros similares ao projeto desenvolvido. Foram estabelecidos os
seguintes critérios para a escolha dos livros similares: os temas abordados e como
foram abordados, o tipo do livro e os aspectos graficos do projeto.

Os parametros analisados foram elementos que fazem parte de um livro
impresso como: formato, encadernagdo, material, projeto grafico, diagramacao,
cores, tipografia e imagens.

Os livros similares analisados foram: ‘Conversas com Paul Rand’, ‘Saul Bass:

Anatomy of a Designer’ e ‘Design Visual 50 anos’.
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a) Conversas com Paul Rand

Figura 04: Capa do livro - Conversas com Paul Rand
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Fonte: Pagina do livro na Amazon.

Informacbes basicas

Ano da publicagéao: 2010

Autor: Michael Kroeger

Tradutora: Cristina Fino

Editora: Cosac Naify

Paginas: 128

Sobre: Segundo o site Amazon (2015), ‘Conversas com Paul Rand’ traz uma
introducéo as principais ideias do designer e temas importantes da comunicagao

visual. Além disso, conceitos teodricos e questionamentos sobre a profissdo séo

abordados de maneira simples e direta.
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Divisdes: O livro € dividido em dois capitulos principais, além de depoimentos
sobre o designer e paginas pré e pds-textuais.

Formato: 18x12cm

Encadernagao: Brochura

Papel: Paperfect - 104g/m?

Anélise do Projeto Grafico

Capa: A capa é composta apenas por tipografia com o titulo do livro e
diversas sobreposi¢cdes entre palavras. A cores rosa e verde chamam a atencéo e
destacam o livro. Em formato de sanfona, quando aberta apresenta alguns dos
trabalhos mais importantes de Paul Rand.

Tipografia: As tipografias usadas ao decorrer do livro sdo a Chronicle
(serifada), utilizada para texto, e a Museo Sans (sem serifa), utilizada para titulos,
chamadas, aberturas de capitulo e destaques.

Cores: O livro explora as cores verde e rosa, inclusive no papel, intercalando

a cada spread entre uma cor e outra.
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Figura 05: Frase em destaque no spread, folha verde

) BOM DESIG
E UNIVERSAL

E ATEMPORA

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Aberturas de capitulo: Sempre na pagina impar, utilizando apenas o0 nome
do capitulo no canto superior esquerdo. No spread seguinte a abertura, sempre uma
frase de Paul Rand com a tipografla em tamanho grande, evidenciando os
pensamentos de Rand sobre design.

Observacgoes sobre o projeto grafico: O livro apresenta um projeto grafico
muito coeso e que faz jus a carreira de Paul Rand. Ao longo de todo o livro, € dado
um grande destaque para as frases do designer que tomam spreads inteiros. Uma
caracteristica que cria uma distingdo grande e chama a atencao do leitor é o fato dos
spreads se alterarem entre folhas rosas e verdes. Como o livro € relativamente curto,
€ possivel fazer tal uso sem que o leitor fique prejudicado pela fadiga visual. Além
disso, as imagens seguem 0 mesmo padrdo e sdo sempre utilizadas com um filtro

rosa ou verde.



Figura 06: Imagem utilizando filtro rosa
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Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Projeto grafico por: Elaine Ramos
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b) Saul Bass: Anatomy of a Designer

Figura 07: Capa do livro - Saul Bass: Anatomy of a Designer

DESIGNVERSO

SAUL
BASS

ANATOMY OF A

DESICNER

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Informacbes basicas
Ano da publicagéao: 2016

Autores: Giorgia Giulia Campi, Davide Formenti, Riccardo Fuccelli,

Francesco Mugnaini

Editora: Designverso
Paginas: 106

Sobre: Segundo o site Tipdgrafos (2014), Saul Bass foi um designer e

cineasta americano, mais conhecido pelo seu trabalho de design grafico no cinema e

em trailers de filmes. Considerado um dos mestres da histéria do design gréfico.

Divisdes: O livro € divido em 4 capitulos principais, além das paginas pré e

pds-textuais

Formato: 20x26cm

Encadernagao: Brochura
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Papel: Couché Fosco

Anélise do Projeto Grafico

Capa: A capa segue o estilo grafico de Saul Bass, conhecido geralmente
pelas formas simples e abstratas. Nesse caso, em volta do titulo do livro est&o varios
retangulos na cor cinza, criando uma composi¢ao caracteristica do designer.

Tipografia: Ao decorrer do livro s&o usadas duas tipografias sem serifa, onde
uma € usada para titulos e chamadas e a outra para o texto.

Cores: Em cada capitulo uma cor predomina. Ao todo, s&o utilizados o preto,
cinza, vermelho e azul.

Aberturas de capitulo: Utilizam o spread inteiro. Na pagina par, sempre
aparecem seus caracteristicos retangulos abstratos, que fazem parte da identidade
do livro. Também sé&o utilizadas frases de Saul Bass, que ora estdo na pagina par e
ora na impar. Na pagina impar, sempre o titulo do capitulo e um ilustracéo no estilo

de Bass.

Figura 08: Spread de abertura de capitulo

BEHIND@

“ I MAY HAVE BEEN THE YOUNG KID IN THE OFFICE
BUT | WAS THE CREATIVE PERSON ’
AND THAT MADE THE DIFFERENCE IN HOLLYWOOD "

Fonte: Registro fotografico pelo autor.
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Observagdes sobre o projeto grafico: O livro utiliza em sua identidade
bastante da esséncia do estilo de trabalho de Saul Bass, criando uma grande
relagdo entre sua forma e seu conteudo. O livro ndo apresenta um diagrama muito
bem definido, em vezes utiliza uma coluna, duas colunas e também um diagrama

modular.
Projeto grafico por: Giorgia Giulia Campi, Davide Formenti, Riccardo

Fuccelli, Francesco Mugnaini

c) Design Visual 50 anos

Figura 09: Capa do livro - Design Visual 50 anos

Fonte: Pagina do livro na Amazon.
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Informacbes basicas

Ano da publicagéao: 2003

Autores: Alexandre Wollner

Editora: Cosac Naify

Paginas: 317

Sobre: Segundo o site Amazon (2015), toda a trajetoria do designer grafico
Alexandre Wollner esta contemplada nesta autobiografia. Desde os primeiros
trabalhos nos anos 1950, textos e imagens analisam minuciosamente o0 processo de
elaboracdo de marcas extremamente duradouras, muitas usadas até os dias de
hoje.

Divisdes: O livro € dividido em 5 capitulos principais, além das paginas pré e
pds-textuais.

Formato: 30,4 x 21,6 cm

Encadernagao: Brochura

Papel: Couché

Anélise do Projeto Grafico

Capa: Possui uma sobrecapa removivel de papel vegetal (180g/m?), onde
esta contido o titulo do livro, autor e uma ilustragdo do nome de Wollner feita em
azul, verde e amarelo. A capa nao possui nada escrito e € composta por um tecido
azul, na lombada um tecido amarelo e na contracapa um tecido verde.

Tipografia: As tipografias usadas ao decorrer do livro sdo a Rotis Serif,
utilizada para texto, e a Rotis Sans Serif, utilizada para titulos, legendas e
destaques.

Cores: O livro ndo utiliza de muitas cores, ficando restrito ao preto no texto e
o azul nas entradas de capitulo. Como s&o utilizadas muita imagens de trabalho de
Wollner, provavelmente pensado para deixar o foco no conteudo e né&o
sobrecarregar as paginas com muitas cores.

Aberturas de capitulo: Bem minimalistas, apenas com o titulo do capitulo e

o subtitulo no topo da pagina. O resto da pagina fica em branco.
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Figura 10: Abertura de capitulo

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Observagoes sobre o projeto grafico: Como o livro foi feito para ser lido
tanto em portugués como em inglés, a pagina par € sempre em inglés e a impar em
portugués. Possui um diagrama bem definido, sendo dividido em 3 colunas. Na
pagina par 1 coluna é usada para legendas e informagdes adicionais, e as outras 2
sdo usadas para o texto. Ja as paginas em portugués, também possuem 1 coluna
para legendas e o texto une as 2 outras colunas virando apenas 1, como modo de

diferenciacao entre as partes de cada lingua.
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Figura 11: Diferenca do diagrama da parte em inglés e portugués

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Projeto grafico por: Alexandre Wollner

3.3.2 Analise de Referéncias

Nessa etapa, foram selecionados livros que tém caracteristicas interessantes
e que poderiam auxiliar e serem usadas como referéncia na construgéo do projeto.
Assim como na Analise de Similares, essa etapa tem o objetivo de analisar e apontar
as principais caracteristicas de livros, mas que nao necessariamente tenham temas
parecidos.

Os parametros analisados foram: formato, encadernacéo, material, projeto
grafico, diagramacao, cores, tipografia e imagens.

Os livros analisados foram: Ponto de Inflexdo, Grid - Construgdo e
desconstrucdo e 77 Things. A escolha por esses livros deu-se pela caracteristicas

graficas semelhantes ao resultado final desejado para o livro.
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a) Ponto de Inflexao

Figura 12: Contracapa do livro - Ponto de Inflexdo

Fonte: Pagina do livio na Amazon.

Informacbes basicas

Ano da publicagéao: 2019

Autor: Flavio Augusto da Silva

Editora: Editora Buzz

Paginas: 208

Sobre: Segundo o site da Buzz Editora (2019), € um livro que ajuda o leitor

fazer seu proprio caminho, em que seu autor descreve momentos da vida em que as
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decisbes tém o poder de mudar o rumo do roteiro de nossa vida, 0 que o autor da o
nome de Ponto de Inflex&o.

Divisdes: O livro € dividido em 10 capitulos ou se¢des, além das paginas pré
e pos-textuais.

Formato: 16x23cm

Encadernagao: Brochura

Papel: Alta Alvura - 90g/m?

Anélise do Projeto Grafico

Capa: A capa do livro apresenta apenas uma fotografia em preto e branco do
autor Flavio Augusto sem a presenga de qualquer texto. Ja na contracapa, €
utilizada uma outra fotografia do autor e também estéo descritos 0 nome do livro e
do autor, o ISBN e a marca da editora do livro.

Tipografia: As tipografias usadas ao decorrer do livro s&o a Tiempos
(serifada), utilizada para texto, e a Circular (sem serifa), utilizada para titulos,
chamadas, aberturas de capitulo e destaques.

Cores: Predominam preto e branco. O cinza é utilizado em algumas partes. O
livro possui uma estética monocromatica e utiliza em varios de paginas inteiras em
preto para destaques.

Sumario: Utiliza 1 spread inteiro, com 5 capitulos em cada pagina. Fundo
preto e tipografia em branco. Difere do modelo usual, onde os capitulos estdo um
abaixo do outro. A disposi¢ao é intercalada, ora encostados na margem externa, ora

na interna.



Figura 13: Sumario do livro - Ponto de Inflexao

Razdes para comprar este livro 13

Il

O CLIQUE DA
AUTOCONFIANCA 30

2

O BICO 52

3

EU NAO VOU ]
CONTRATAR VOCE 62

4

LARGUEI 7 MIL
DOLARES POR MES 72

QUANDO QUASE
QUEBREI 86

®

A SAGA DA GESTAO
A DISTANCIA 102

7

DISSE NAO PARA
200 MILHOES DE REAIS 118

EU SOU GV 140

VIREI CARTOLA
NOS ESTADOS UNIDOS 150

10

MINHA FILHA
VOLTOU PARA CASA 164

0O eterno recomego 193  Reflexdes finais 201

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Aberturas de capitulo: Como padrdo, na pagina par estdo dispostos o
numero e o titulo do capitulo, em fundo preto e texto branco. A tipografia € o foco,
com um tamanho grande e disposta de forma desordenada e n&o-linear, mas com

resultado agradavel. Na pagina impar se inicia o conteudo do capitulo.
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Figura 14: Abertura de capitulo - Ponto de Inflexao

O
CLIQUE
DA

AUTO
CONFIANCA

Fonte: Pagina do livro na Amazon.

Observacoes sobre o projeto grafico: Como ja € de costume dos livros
dessa editora, o projeto grafico tem muito foco na tipografia, que € muito bem
utilizada no decorrer do livro, dando destaque para o conteudo. Em certos pontos do
livro, algumas das frases mais importantes sdo destacadas em um pagina
reservada, onde a tipografia € o foco, usada em tamanho grande em branco sobre
fundo preto, chamando bastante a atenc&o do leitor. Outro ponto a se destacar é o
bom uso das cores, que apesar de estar restrito a apenas 3 no decorrer do livro,
deixam o projeto com uma estética agradavel e mais minimalista.

Projeto grafico por: Estudio Grifo
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Figura 15: Destaque de frase importante

NACIGEOSITARIBE

RREGARCORAGEIV
CONVIVINKIAS
BANAVRASIE
COVARDINCOIV
VIINEASTATIIYUBES
FOI MUITO DIFEICIL,
VIASIEUIRYRES

Fonte: Pagina do livro na Amazon.
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b) Grid - Construgao e Desconstrugao

Figura 16: Capa do livro - Grid: Construcéo e desconstrucéo

Fonte: Pagina do livro na Amazon.

Informacbes basicas

Ano da publicagao: 2007

Autor: Timothy Samara

Tradutora: Denise Bottmann

Editora: Cosac Naify

Paginas: 208

Sobre: Segundo o site Saraiva (2015), além de oferecer analises atentas e
consistentes sobre manifestagcdes visuais de toda espécie e objeto, este livro

organiza e expbe a ordem caracteristica do design construtivo dos anos de 1950 e
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60 e contraposicado a desestruturacdo das linguagens visuais, ocorrida sobretudo a
partir dos anos 1980.

Divisdes: O livro é dividido em dois capitulos principais, que contam com
explicacbes e exemplos, além de paginas pré e pos-textuais.

Formato: 28x20cm

Encadernagao: Brochura

Papel: Couché

Anélise do Projeto Grafico

Capa: A capa tem fundo laranja e apresenta o conceito do livro de forma clara
com linhas de grid e pela maneira que dispde o titulo do livro, em tamanho grande e
que vai até as extremidades da folha, tendo até algumas partes cortadas, mas que
nao prejudicam a leitura.

Tipografia: Ao decorrer do livro sdo usadas duas tipografias, a principal sem
serifa, utilizada para texto, titulos, aberturas de capitulo, e uma com serifa, utilizada
para destaques e subtitulos.

Cores: O uso de cores no livro é discreto, ficando restrito a alguns detalhes
em cinza, amarelo e laranja. Interessante notar que sempre que se apresenta uma

imagem, € usado um fundo cinza.
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Figura 17: Cores ficam a cargo das imagens

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Observacgoes sobre o projeto grafico: Fazendo jus ao seu conteudo, onde
apresenta diversos estilos de diagrama, o livro ndo possui um definido, intercalando
a cada spread, dando mais liberdade e dinamicidade para o projeto grafico. Pode-se
destacar também o uso de pequenas caixas de texto e do espaco em branco, onde 0
conteudo tem bastante espaco para “respirar’ € nio fica sobrecarregado. Devido as
dimensdes do livro, as imagens s&o em tamanho grande e recebem bastante

destaque.



Figura 18: Utilizagéo do espago em branco

Fonte: Registro fotografico pelo autor.

Projeto grafico por: Timothy Samara

45
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c) 77 Things

Figura 19: Capa do livro - 77 Things

77 Things

Fonte: Pagina do projeto no Behance.

Informacbes basicas

Ano da publicagédo: 2018

Autor: Michael Gough

Editora: Publicac&o propria

Paginas: Aproximadamente 100

Sobre: Segundo Pina (2018), em 2018 o Uber langou seu novo
posicionamento de marca junto com um novo sistema de identidade visual. Nessa
ocasiao, Michael Gough, diretor de design do Uber, escreveu o livro 77 Things. Um
livro com 77 principios de design para quem trabalha no design do Uber e quem
deseja trabalhar.

Divisdes: O livro ndo é dividido em sec¢des.

Formato: Aproximadamente 24x20cm
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Encadernagao: Brochura

Papel: Couché

Anélise do Projeto Grafico

Capa: A capa € bem minimalista e composta apenas do nome do livro em
fonte preta e uma mensagem impressa em baixo relevo, que fica visivel pelo verniz
usado.

Tipografia: Ao longo de todo o livro, apenas uma tipografia € utilizada, que é
a Uber Move, criada junto da nova identidade visual da empresa. Ela é usada para
titulos, texto, destaques, falas, etc. O tamanho entre a tipografia de titulo e de texto

varia bastante, gerando um contraste esteticamente agradavel.

Figura 20: Diferenca de tamanho entre titulo e texto

. ‘We say you have “24 hours 10 post” because when your

1 WOrk i5 i the open it invites collaboration, and everyone

3 benefits. Consider it design by 6smosis. Your work gets
Detter when everyone can share their perspective and
learn yours. Design can and should reach far beyond
the design studio to every part of the company, from
the C-suite 1o people deep in the field

in the open.

Ut s Dipay Wb 11754 ~ U Move Test Beguls Bt

Fonte: Pagina do projeto no Behance.

Cores: Predominantemente preto e branco. Em determinadas paginas, as 6
cores secundarias da marca séo utilizadas como fundo, mas seu uso fica restrito a
essas partes. Em suma, o livro possui uma estética monocromatica.

Observagcdes sobre o projeto grafico: O livro ndo possui um diagrama
definido, alternando-se no seu decorrer, dando mais liberdade e dinamicidade para o

projeto grafico. Outro ponto de destaque sao pequenas caixas de texto e 0 espago
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em branco, com bastantes areas de “respiro” e ndo sobrecarregando as paginas
com muito texto. A alternancia de pesos e tamanhos da tipografia deixa uma estética

muito interessante.
Figura 21: Utilizacdo do espaco em branco

06

Everyone is
aresearcher.

07 |

Don't just know the customer.
When you have the opportunity,
be the customer. ‘

Fonte: Pagina do projeto no Behance.

Projeto grafico por: Braz de Pina

3.3.3 Sintese da Analise

Depois de feitas as etapas de Analise de Similares e Analise de Referéncias,
onde foram analisados livros com tematica parecida e também alguns com projetos
graficos interessantes, pbde-se observar alguns detalhes importantes para a
sequéncia do projeto.

Capa: Nao ha um padrédo definido encontrado nas capas analisadas.
Entretanto, pode-se citar o modo como o livro “Ponto de Inflexdo” apresentou sua
capa, que apenas contém uma foto do autor € na contracapa o seu nome e o titulo
do livro. Menciona-se também o livro “77 Things” que utilizou uma técnica de
impressao diferente para criar uma estética minimalista e agradavel.

Tipografia: Todos os livros utilizam 2 fontes tipograficas para a disposi¢céo do

seu conteudo, com excec¢ado do livro “77 Things” que utiliza apenas 1 em diversos
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pesos. E interessante notar a maneira com que muitos livros utilizaram suas
tipografias em tamanhos grandes para frases e/ou destaques como forma de
evidenciar o conteudo, criando um visual esteticamente agradavel. Esses exemplos
mostram como apenas a tipografia, por si sO, pode ser um étimo meio de expresséo
do livro, estética e conceitualmente.

Cores: Em geral, os livros analisados mantém como padrao o uso de poucas
cores em seus projetos graficos limitando 0 seu uso para destaques, chamadas e
aberturas de capitulo.

Diagramas: Pode-se a notar que em alguns dos livros analisados n&o ha um
sistema de diagramas muito restrito, o que cria um certa dinamicidade para o
projeto, mas que deve ser usado com cuidado, haja vista que pode causar
desconforto para o leitor e dificultar a leitura.

Projeto grafico: Ha diversos aspectos a destacar sobre o projeto grafico dos
livros analisados. Pode-se apontar como o0s principais pontos que chamaram a
atencdo a maneira como alguns livros reduziram seus elementos ao minimo
necessario, criando composi¢cdes minimalistas e com grandes areas de respiro, mas
ainda sim passando o seu conteudo de forma clara. Outra questdo observada € a
utilizacdo de paginas inteiras ou até spreads inteiros para a disposicao de frases e

citagbes importantes como forma de destacar partes do texto.

3.4 PAINEIS VISUAIS

Na elaboracdo de um projeto grafico-editorial, os painéis visuais sdo uma
importante e util ferramenta de auxilio no processo analitico e criativo. Por meio
desses, € possivel visualizar de maneiras mais clara aspectos relevantes para o
projeto, dentre eles os conceitos da publicacdo, como ela se expressara € como,
através do design, esses conceitos estardo aparentes no livro.

Nesta etapa, foram criados painéis visuais com referéncias de diagramacéo,
tipografia, capa e cores. A criacdo desses painéis teve como objetivo selecionar
referéncias de como cada uma desses pontos foram utilizados e usa-los como

inspiracao.
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3.4.1 Diagramacgoes

Para o painel de diagramagdes, buscou-se selecionar partes de livros em que
seu texto é enfatizado e também onde a tipografia tem papel expressivo. Além disso,
foram analisados a maneira como certas publica¢des fizeram uso de imagens e
numeros, que recebem bastante destaque. Em seus projetos, Dieter Rams
privilegiava a funcdo em relagao a forma, por isso, visa-se uma diagramacgao onde o

seu conteudo é o foco.
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Figura 22: Painel visual de diagramacdes
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4 LITERATURE

LA GRANDE
BELLEZZA

Fonte: Imagens retiradas da internet. Desenvolvido pelo autor.
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3.4.2 Capas

No painel de capas, foram reunidos alguns exemplos com layout minimalista,
com foco na tipografia e no nome do livro. Ademais, capas com o numero de cores
reduzidos, geralmente em preto e branco. Essas escolhas tém relagcdo com a

estética imprimida por Dieter Rams em seus projetos, onde o minimalismo € notério.
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Figura 23: Painel visual de capas
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Fonte: Imagens retiradas da internet. Desenvolvido pelo autor.
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3.4.3 Tipografias

Para o painel de tipografias, foram reunidas tipografias sem serifa e com
tragos que tragam ao projeto, ao mesmo tempo, minimalismo e expressividade em
suas formas. Em seus projetos, Rams utilizava a fonte Akzidenz-Grotesk para

legenda de botdes, por conta disso, buscou-se selecionar tipografias semelhantes.
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is as little design
as possible.
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Figura 24: Painel visual de tipografias
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Fonte: Imagens retiradas da internet. Desenvolvido pelo autor.
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3.4.4 Cores

No painel de cores, fez-se a selegdo de layouts e projetos onde o uso de
cores é reduzido. Foi analisada a maneira como os projetos utilizavam poucas cores,
como faziam o contraste e criavam destaque. Essa analise esta associada ao pouco
uso de cores de Dieter em seus projetos, onde ficavam restritas a apenas alguns

detalhes.
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Figura 25: Painel visual de cores
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Fonte: Imagens retiradas da internet. Desenvolvido pelo autor.
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3.5 CONCEITO EDITORIAL E ESTRATEGIAS DE DESIGN

Feitos e analisados o0s painéis visuais, buscou-se extrair a maior quantidade
de informacdo e de referéncias possiveis, que posteriormente foram usadas na
construgdo do projeto grafico. Como conceitos editoriais para o projeto, foram
estabelecidos: minimalista, detalhista e claro. Esses conceitos provém do estilo de
trabalho marcado por Dieter Rams em seus trabalhos.

Depois de definidos os conceitos, s&o estipuladas as estratégias de design a
fim de representar cada um desses conceitos. A seguir sdo apresentados o0s

conceitos e como, através do design, seréo expressados.

Quadro 1: Conceitos Editoriais e Estratégias de Design

CONCEITO ESTRATEGIA

Reduzir o numero e o uso de
elementos, formas e cores, usando
somente o essencial para que a

. : mensagem seja passada.
Expressar visualmente o conceito

MINIMALISTA - algo que mantém

LS Nada deve ser arbitrario ou ao acaso.
apenas o necessario.

Tipografia sem serifa e sem adornos.

Pequenas caixas de texto.

Padronizac&o e repeticao das formas.
Expressar visualmente o conceito
DETALHISTA - algo que tende a se Unidade visual/gréfica.
preocupar muito com os detalhes.
Cuidado e preciséo.

Blocos de textos curtos.

Elementos, formas e textos em

Expressar visualmente o conceito de
tamanhos grandes.

CLARO - algo que ¢é facilmente
inteligivel e exprime-se de maneira

objetiva, Imagens em destaque, tamanho

grande.

Tipografia legivel, sem adornos.

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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4 FASE CRIATIVA

4.1 ESTRUTURACAO DO PROJETO GRAFICO

Para a construgdo do projeto grafico do livro, foi utilizada o método de
estruturagdo de projetos graficos proposta por Castro e Perassi (2018), em que o
projeto € pensado a partir da tipografia utilizada, de “dentro para fora”. Por meio
desse sistema, o layout da pagina, formato, tamanho das colunas, entre outros
aspectos, sédo definidos pela escolha tipografica.

A partir da definicdo da tipografia, sdo determinadas as outras etapas do
projeto que estédo subdivididas em 8 etapas, sendo elas:

e Predefinicdo da forma da pagina.

e Definicdo da tipografia.

e Estabelecimento da entrelinha.

e Determinagao do médulo.

e Dimensionamento da forma da pagina e construgéo da grade.
e Representagao do diagrama (largura de colunas e margens).
e Configuragao e ativagao da linha de base.

e Distribuigao de textos e imagens para compor a mancha grafica.

4.1.1 Predefinicdo do tamanho da pagina

Como predefinicdo do tamanho da pagina, estabeleceu-se as seguintes
medidas: 23 cm para altura e 20 cm para a largura. Por se tratar de um formato
proximo ao de um quadrado, permite um bom aproveitamento de papel de uma folha
de impressao padrdo, com as dimensdes 66cm x 96cm. Esse formato também
proporciona uma maior facilidade na utilizagdo de imagens e blocos de texto em

grande escala, ja que nao é estreito.
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4.1.2 Definigao da tipografia

A tipografia € meio de comunicacao e representacao da palavra escrita e tem
como objetivo principal dar ordem estrutural e forma a comunicacéo, seja ela
impressa ou digital. A tipografia, quando bem aplicada e coerente com o meio e seu
conteudo, proporciona uma leitura clara e agradavel, além de destacar o seu texto e
direcionar a atencéao do leitor.

Para Castro e Perassi (2018), “a tipografia € o elemento primordial que funda
e caracteriza a gramatica do design grafico, a qual é complementada por outros
elementos, tais como cor, a forma e a textura”. Portanto, € de vital importancia que a
escolha tipografica do projeto grafico seja analisada e estudada.

Para que o leitor tenha a melhor experiéncia na leitura e que a tipografia ideal
seja escolhida, alguns aspectos da tipografia devem ser levados em conta, sendo
alguns deles: forma, tamanho, entrelinha, comprimento de linha, kerning, entre
outros. Além disso, segundo Sousa (2002), deve-se atentar para o que, 0 porqué,
quem, quando e onde a publicacéo sera lida.

Levando em conta o contexto, conteudo e por ser um livro formado por
pequenos blocos de texto, optou-se por utilizar no projeto grafico uma tipografia sem
serifa, propiciando uma leitura mais dinamica e versatil. Outro ponto levado em conta
nessa etapa, € o fato de que em grande parte de seus projetos, Dieter Rams
utilizava a Akzidenz-Grotesk, uma das mais famosas fontes sem serifa da historia,

precursora da Helvetica.



Figura 26: Tipografia no radio RT 20
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Fonte: Pagina do site Fonts In Use.

Figura 27: Tipografia na calculadora ET 55

Fonte: Pagina do site Fonts In Use.
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Por motivos de licenca e necessidade de compra para uso da fonte, a
Akzidenz-Grotesk, aplicada por Dieter em seus projetos, ndo pbéde ser utilizada.
Portanto, como ponto de partida para a definicdo da tipografia principal do projeto
grafico, selecionou-se tipografias que se assemelhavam a Akzidenz-Grotesk em sua
forma e estilo.

Ao todo foram selecionadas mais de 15 familias tipograficas, que depois, com
base em suas formas, limitagdes (caracteres especiais, acentos) e semelhancas,
foram reduzidas para 6, para que os testes tipograficos pudessem ser realizados.
Sao elas:

e Aktiv Grotesk

e Acumin Pro

e Adelle Sans

e Neue Haas Grotesk
e Neue Haas Unica

e Runda

Os testes consistiram na impressdo de algumas paginas com diferentes
textos, tamanhos de coluna e entrelinhas e também folhas contendo todo o alfabeto
e numeros escritos em cada fonte. Além disso, foram feitas simulagbes de paginas
do livro, com cada uma das fontes. Esses testes tiveram como objetivo colocar as

tipografias a prova e analisar como se portavam no contexto do projeto.



Figura 28: Testes impressos das tipografias

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Depois, foi feita uma analise que levava em conta aspectos como altura de x,

altura de descendentes e ascendentes, legibilidade, leiturabilidade, entre outros.

Pbéde-se, entdo, apontar quais tipografias melhor se encaixavam para o projeto e
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quais nao. Das 6 previamente selecionadas, restaram 3 para uma analise final, que
foram: Aktiv Grotesk, Acumin Pro e Neue Haas Grotesk.

A analise final levou em conta os aspectos examinados anteriormente e, além
disso, foi realizada uma comparagdo entre as 3 tipografias restantes e a

Akzidenz-Grotesk, a fim de avaliar qual melhor se encaixava para o projeto.

Figura 29: Tipografia Akzidenz-Grotesk

akzidenz-grotesk

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Figura 30: Tipografia Acumin Pro

Acumin Pro

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Figura 31: Tipografia Aktiv Grotesk

Aktiv Grotesk

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Figura 32: Tipografia Neue Haas Grotesk

Neue Haas
Grotesk

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Para que os testes de comparagao entre as 4 tipografias pudessem ser feitos,

algumas letras foram emparelhadas para que pudessem ser atestadas semelhancgas
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e diferengas. A anadlise levou em conta aspectos da anatomia tipografica, como:

terminais, ascendentes, descendentes, ombro, entre outros.

Figura 33: Testes de comparacéo entre as tipografias

Akzidenz-Grotesk Acumin Pro Aktiv Grotesk Neue Haas Grotesk
daaa
Akzidenz-Grotesk Acumin Pro Aktiv Grotesk Neue Haas Grotesk
g g
Akzidenz-Grotesk Acumin Pro Aktiv Grotesk Neue Haas Grotesk
t> L
Akzidenz-Grotesk Acumin Pro Aktiv Grotesk Neue Haas Grotesk

K K

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Apods todo o processo de testes e analises, a tipografia escolhida como base
para o projeto grafico foi a Neue Haas Grotesk, por apresentar a maior semelhanca,
entre as tipografias selecionadas, com a fonte Akzidenz-Grotesk. O tamanho
tamanho utilizado no decorrer do livro sera de 10 pt para blocos de texto, adequado
para adultos. E uma tipografia do estilo grotesco, com uma familia de 22 pesos,
divididos entre tipos para texto e outros para display. O fato da Neue Haas Grotesk
possuir dois tipos, facilita o seu uso em todo o projeto grafico, ja que pode ser

utilizada tanto para texto e titulos, como chamadas, legendas, entre outros.

Figura 34: Caracteristicas da tipografia e todos os pesos

__ ascendente
Neue Grotesk ad /-
- ] ' o ) "~ descedente
Neue Haas Grotesk Text 55 Roman Neue Haas Grotesk Text 66 Medium Italic
Neue Haas Grotesk Text 56 ltalic Neue Haas Grotesk Text 75 Bold

Neue Haas Grotesk Text 65 Medium Neue Haas Grotesk Text 76 Bold Italic

Neue Haas Grotesk Display 55 Roman
Neue Haas Grotesk Display 56 Roman Italic
Neue Haas Grotesk Display 65 Medium

hirnltalc Neue Haas Grotesk Display 66 Medium Italic

Neue Haas Grotesk Display 35 Extra Light Neue Haas Grotesk Display 75 Bold

Neue Haas Grotesk Display 36 Exira Light llalic Neue Haas Grotesk Display 76 Bold Italic
Neue Haas Grotesk Display 45 Light Neue Haas Grotesk Display 95 Black
Neue Haas Grotesk Display 45 Light Italic Neue Haas Grotesk Display 96 Black Italic

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

4.1.3 Estabelecimento da entrelinha

Entrelinha € a medida vertical do espago entre uma linha de base e outra,
normalmente medida em pontos (pt). Como linha geral, tem-se que para obter uma
boa leiturabilidade, essa medida deve corresponder ao tamanho da tipografia
utilizada, mais 20%.

Segundo Bringhurst (2015), textos continuos sao raramente compostos com
entrelinha negativa e apenas alguns textos com entrelinha de corpo ficam com boa

legibilidade. Portanto, foram feitos teste de impressado com diferentes tamanhos de
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entrelinha, partindo de 12 pt até 14 pt. A entrelinha de tamanho 13 pt se mostrou a

mais adequada, haja vista que proporcionou uma leitura mais confortavel, mais leve

e com melhor respiro, sem que o texto ficasse muito espagado.

Figura 35: Testes impressos de entrelinha

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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4.1.4 Determinagao do médulo

Depois de definido o tamanho da entrelinha, 13 pt, foi definido o tamanho do
mddulo quadrado que sera a base para o dimensionamento da pagina e
estruturagdo do grid. Seu tamanho é definido pelo valor da entrelinha em milimetros.
Considerando que o valor de 1 ponto equivale a 0,35275 mm, 13 pontos séo iguais a
4 58575 mm, arredondados para 4,586 mm, sendo esse o valor utilizado para o

mddulo quadrado

4.1.5 Dimensionamento da forma da pagina e construg¢ao do grid

Com a definicdo do valor do médulo quadrado, pode-se fazer o
dimensionamento do formato prévio da pagna. O formato da pagina
pré-estabelecido foi de 230 mm de altura x 200 mm de largura. Para que seja
calculada a nova forma da pagina, o valor pré-definido de largura e altura € dividido
pela medida do modulo para saber quantos mddulos cabem em uma pagina. O
numero obtido € arredondado para que se chegue a um numero inteiro de mddulos.
Depois do arredondamento, multiplica-se novamente pelo valor do mddulo para

obter as novas dimensdes do formato da pagina. O calculo é apresentado a seguir:

ALTURA DA PAGINA
230/ 4,586 = 50,1526 ---—--> 50 médulos
50 * 4,586 = 229,3 mm

LARGURA DA PAGINA
200 / 4,586 = 43 6109 -—--> 44 médulos
44 * 4 586 = 201,784 mm

DIMENSAO FINAL DA PAGINA
229,3 X 201,784 mm
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4.1.6 Representagao do diagrama

A estruturagao do diagrama é parte fundamental para um projeto editorial, ja o
diagrama € a estrutura na qual o layout de todas as paginas de uma publicagao se
baseiam. Existem diversos formatos de diagrama, como o retangular, colunar e o
modular, por exemplo.

Para o estabelecimento do tamanho das colunas do projeto, foi utilizada a
tabela proposta por Bringhurst (2015). Segundo ele, a largura das colunas deve ser
definida a partir da média satisfatéria de caracteres por linha, e esse valor é
fornecido a partir do comprimento do alfabeto em caixa baixa da tipografia escolhida.
Essa definicdo tem como objetivo um tamanho de coluna adequado para que a
leitura seja confortavel. Essa escolha esta diretamente ligada a um dos conceitos
editorials estabelecidos para o livro que é o “CLARQO”, ja que a mensagem passada
deve ser objetiva e facilmente visualizada.

Como mencionado anteriormente, a fonte escolhida como base para o projeto
grafico foi a Neue Haas Grotesk, no tamanho 10 pt. Foi medido o comprimento do
alfabeto e o resultado foi de 136,575 pt. Segundo a tabela, o tamanho de coluna

satisfatorio para esse caso deve ser entre 16 até 34 paicas.

Figura 36: Tabela satisfatorio de coluna
MEDIA DE CARACTERES POR LINHA

10 (12| 14 | 18
40 | 48| 56 | 64 | 72 | B0 | 88 | o8 |14

38| 45| 53 |eo | &8 | 76 | 83 | @ 136 | 144

3| 43|50 |57 | B4 | 72| 79 | 86 | 63100 | 107 | 115 122] 129 | 136 | 143
34| 41| 48 |55 |62 | 69| 75 | @2 | a0 | o6 |103) 10| 117123 ‘I_:.:m 137 |
33| 40 | 45 | 53 | 58 Ba | T3 4 a6 g2 | 99| 106 | 112 119 | 125 | 132
32 | a8 | #4 |61 | &7 | 83| 7o | 76| 82| Ao | o5 101|108 114 | 120 | 127
y 30| 3r| 43 | 48 | 55 1 B7 I3 78 Bs | @2 Eﬂ; _1?_-1-_ _11_D_'1_1E_ 1%2_
20| 35 I 41 | 47 | B3 5O | B4 T TG B2 | B3| 94 |100 1:|:E|i 111 | 117
[ w4 | 9 |45 50 | o0 | 62 7] 73] 78 84| oo o5 0t |10 1|
2T 32 38 | 43 | 48 54 | 58 B85 TO TS| B BS | 81 9?_:1I]2 _'IEhB_
26| 31| 36 |41 | a7 | 52| 57 | 82| 87| 7a| 78| 83| ss| 03| o8| 104
25| 30| 35 |40 [ 45 | 50| 55 [ eo| &5 7o/ 75| 0| @5] oo es]100]
24 g-gi 34 |38 | 44 48 | 53 58 B3| 68| 73| 77| B2 By | 82| 87

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Para o projeto, levando em consideragao os conceitos definidos para o livro,
definiu-se que o diagrama seria diversificado, dependendo da sec¢do e do tipo de
conteudo, podendo variar entre diagrama retangular, usada para sumario, entradas
de capitulos e imagens, e colunar, utilizadas para textos. No caso do diagrama
colunar, sdo 2 colunas assimétricas, onde o texto € composto sempre e apenas na
coluna da esquerda e as imagens tomam as 2, indo de margem a margem.

Portanto, seguindo os dados da tabela proposta por Bringhurst, a largura da
coluna foi estipulada em aproximadamente 23 paicas, ou 96,314 mm, que se
encaixa entre os tamanhos considerados satisfatérios, com média de 60 caracteres
por linha.

Além da largura da coluna, foram definidas também as margens da pagina.
Para estabelecer as margens existem diversas formas, dentre elas seguindo-se
sequéncias matematicas, como por exemplo a de Fibonacci e a de Bringhurst ou de
forma livre.

Levando em consideragédo a forma e o conteudo do projeto, que é composto
de muitas imagens, se optou por um diagrama que favorecesse o conteudo do livro e
que fosse um bom suporte para tal, sendo de 4 mddulos, ou 18,344 mm, de
distdncia para todas as margens, formando uma mancha grafica simétrica em
relacdo aos limites da pagina.

Além da utilizagdo de escalas ja existentes, € possivel a elaboragdo de uma
nova escala modular para um projeto especifico. Porém a interagdo entre a
razdo matematica e a percepgao estética, seméantica ou funcional é sempre
requerida em todos os procedimentos adotados. Isso porque os estudos que
partem do raciocinio matematico podem ser ajustados ou refeitos, porque o

desenho resultante n&o foi percebido como harmonioso ou funcional.
(CASTRO; PERASSI, 2018, p. 41)
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Figura 37: Representacao dos diagramas utilizados no projeto

Retangular Colunar

4 madulos = 18,344 mm 4 médulos = 18,344 mm

i ¢ I
4 mod. 4 mad.

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

4.1.7 Ativagao da linha de base

A linha de base é onde a tipografia fica sustentada e corresponde ao tamanho
do mddulo, seguindo as definicdes do grid. A ativacao foi feita apos a definicdo do
diagrama com o mesmo valor da entrelinha no software de editoragao, neste caso o

Adobe InDesign. A ativagao da linha de base esta representada na Figura 38.
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Figura 38: Ativacao da linha de base

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

4.1.8 Distribuicao de textos e imagens para compor a mancha grafica

Depois de realizadas todas as etapas anteriores, € possivel iniciar a
distribuicdo dos textos e imagens no documento do InDesign. Na Figura 39 é
possivel ver a distribuicdo do espacgo de texto e imagem em uma das paginas do

livro.



Figura 39: Distribuigdo de textos e imagens no documento

Hﬂf‘lh a r‘rmr‘jmn de sfil primeim nrnrlllTn em 1\‘}’%5 para

raun, Dieter Flnmq liderat & ﬂthplpr'pu :’]IFF'TII?F!. pArA
wovimento de design funcignalista, Sua f||osc>f|a de design
ollsefmpra buscando atingirla pureza no desjan através |d
educdnle restricin! Dantio domunda da arte em rapida.ms
nr}n‘né o design flincionalista e as abras de|Dieter Rames par
aneceram imunes a mugdanga. 1

traves deluma carreira-fde cinco dédcadas coma Designer]

noustrial Aams an remdver as tendéncigs da madale dvis
ar a obsolescéncia, ¢ridu yma nova forma del expresséo
temparal, | Os |:-r0|etos to! designer provaram ser atems
arais e sen trabalha influehciou | miita o design mndpr_nr
omo & hoje s | ]

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

4.2 PROPOSTA CROMATICA

Para a paleta de cores do livro, buscou-se manter fiel a ideia de minimalismo
e simplicidade, vista nos projetos de Dieter Rams. Em seus projetos, o aleméo

restringia o numero de cores, sendo suas ‘carcagas’ compostas geralmente em
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branco, preto e cinza. As cores que fugiam dessas trés, estavam restritas a botoes e
detalhes especificos.

Como o projeto tera a utilizagao de muitas imagens, foi preferido utilizar cores
que nao “brigassem” muito com o conteudo. Portanto, definiu-se como cores
predominantes para o projeto o branco, preto e cinza. Junto dessas, foi escolhida cor
laranja para complementar a paleta de cores e oferecer expressividade ao conteudo
e ao projeto. O laranja era uma das cores preferidas e mais utilizadas por Rams
quando necessitava destacar um botdo ou alguma peca de seus produtos
(apresentado na Figura 40). Na Figura 41, sdo apresentadas as cores utilizadas no

projeto:

Figura 40: Utilizacdo do laranja para destacar botbes e detalhes em seus projetos

\\0

09

Fonte: Desenvolvido pelo autor.

Figura 41: Paleta croméatica do projeto

c=0 C=0 c=0 c=0
M=0 M=0 M=0 M=0
Y=0 Y=0 Y=0 Y=0
K=100 K=75 K=25 K=0

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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4.3 ELEMENTOS GRAFICOS-EDITORIAIS TEXTUAIS E NAO TEXTUAIS

Para que a identidade grafica do livro fique bem definida e coesa, os
elementos graficos-editoriais textuais e ndo textuais devem seguir um padrao visual
ao longo de todo o livro e também devem conversar entre si.

Dentre os principais elementos grafico-editoriais textuais, estdo: titulos,
subtitulos, corpo de texto, folios, entre outros. Como descrito anteriormente no
relatorio, a tipografia utilizada ao longo de todo o projeto foi a Neue Haas Grotesk,
por possuir a versdo para texto e display, facilitando o seu uso em diversos casos.

Portanto, todos os elementos utilizam essa fonte.

Figura 42: Elementos grafico-editoriais textuais

Nome Secao - 60 pt
Titulo1-50 pt
‘Citacoes” -40 pt

Titulo 2 - 26 pt

Secao-200pt
Subtitulo 1-14 pt
Corpo de texto - 10 pt
Subtitulo 2 - 10 pt

VINHETA /FOLIO-10pt

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Visando manter o minimalismo e evitar a concentracdo de muitos elementos
diferentes numa mesma pagina, os elementos grafico-editoriais ndo textuais do
projeto sdo apenas fios, que foram utilizados como demarcagao de frases e como
separadores de informagdo. Os fios, seus lugares de uso e suas medidas séo

mostradas na Figura 43.

Figura 43: Elementos grafico-editoriais ndo textuais

- Flodecitacao

Flo de secao

Fio de separacao

“Fio de citacéao
secundaria ao
decorrer do texto”

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Figura 44: Exemplo do uso de elementos grafico-editoriais textuais e n&o textuais no livro

‘Umbom design &€ criar algo Secao
compreensivel e memoravel.

Um 6t d : s | o ]
asense® Biografia

LINHADOTEMPO

SK 55
1988 o Phonosuper

1947

1 948 Retornou os seus estudos na Escola de
Arte de Wiesbaden

ma da Escola de Arte de Wies-
a a trabalhar

rio de

a Otto Appel e posteriorme
elo design e

dade, a em-

cana Skidmore Owings

1933

Jony Ive, designer de muitos desses pr

cam 2 Ser ur guidor de Die
fia de Ram

e funcionalidade

1955

1 9 59 Dieter comeg:
mobiliario Vitsce, ond

Créditos das imagens

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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4.4 IMAGENS

As imagens tiveram papel fundamental na construgéo do layout das paginas
do projeto. Levando em consideragédo a ideia do projeto e por se tratar de um livro
com foco no visual e no design, a utilizagdo de imagens € de grande importancia
para a comunicagao da mensagem e compreenséo do conteudo pelo leitor.

Como o livro apresenta trechos que vao desde o inicio da carreira de Dieter
Rams até os dias de hoje, a selegcdo de imagens para o projeto teve de ser
criteriosa, para que estas tivessem uma qualidade satisfatoria ja que o produto final

sera impresso.

Figura 45: Exemplo de imagens utilizadas no livro

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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4.5 TITULO E CAPA

O titulo do livro foi definido como: “Dieter Rams: Uma homenagem ao grande
nome do design funcionalista”. Para a capa, buscou-se manter a mesma identidade
utilizada ao longo de todo livro, de maneira a revelar, logo de inicio, qual seria a
estética do livro.

O titulo do livro foi posicionado no canto esquerdo inferior da capa, nas cores
preto e laranja. Na 4?2 capa, foi utilizada uma foto de Dieter Rams e nas orelhas
foram colocados textos introdutérios sobre Rams, 12 orelha, e sobre o autor, 22
orelha. Na lombada, sdo apresentados o titulo e o autor do livro no estilo de lombada
americana. Todas as cores utilizadas ao longo do livro foram utilizadas na

composicao da capa. Na Figura 46 a capa, a lombada e a 42 capa sao exibidas.

7 Figura 46: Capa do livro

[PPSR P S

Dieter
Rams

Fonte: Desenvolvido pelo autor

4.6 ESPELHO DA PUBLICACAO

De modo a organizar a distribuicdo do conteudo do livro foi criado o seu
espelho editorial. Segundo Ali (2009), o espelho da publicagdo consiste num mapa
simplificado onde sao indicados os conteudos que irdo compor a publicagao, a
ordem de apresentacdo dos assuntos, a relevancia e o espaco que por eles sera

ocupado.



Figura 47: Espelho da publicagao
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Guarda Folha ce Sumario Prefacio Dedicatdria
Rosto
1 2 304 5 & 7 8 9
Frase
10 1 12 13 14 15 18 17 18 18
BIOGRAFIA
20 21 22 23 24 25 26 27 28 29
Frase Frase
30 i1 32 33 35 38 37 28 39
LINHA DO i
TEMPO Frase PROJETOS
40 41 4z 43 44 45 48 47 a8 49
50 51 52 53 54 55 56 57 &8 59
80 61 82 61 84 65 66 67 68 69
70 7172 7374 75 TE 77 78 79
10
) PRINCIPIOS . o, " o s
Frase 00 BOM Pringipio 1 Principio 2 Principic 3 Principio 4
DESIGH
80 81 82 83 84 85 88 87 88 89
10 principios
Principio § Principic & Principio 7 Principio 8 Principio 8 | Principio 10 do bom Frase LEGADO
design
80 81 82 a3 84 95 98 87 98 a8
Frase
100 i1 102 103 104 105 106 107 108 108
Frase Frase Bibliografia Craditos Colofao G%!':';;A-
110 11 112 "3 114 115 1186

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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5 FASE EXECUTIVA

5.1 DIAGRAMACAO

O inicio da Fase Executiva € dado pela diagramacéo do livro. A etapa de
diagramacado € onde todos os elementos e especificagdes definidos nas fases
anteriores s&o postos em pratica e aplicados para gerar o material desejado.

Como citado anteriormente, definiu-se que para o projeto seriam usados mais
de um diagrama, que dependendo da se¢do e do tipo de conteudo, varia entre
retangular e colunar. Nas figuras a seguir, serdo mostrados alguns dos principais
spreads do livro, mostrando o uso dos diferentes diagramas. Além disso, € possivel

analisar como foram trabalhadas diferentes sec¢bes e conteudos.

Figura 48: Exemplo de diagramacéao - Prefacio

Prefacio

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 49: Exemplo de diagramacgéo - Fotos

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 50: Exemplo de diagramacgao - Biografia

BIOGRAFIA BIDGRAFIA

-~

i/

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 51: Exemplo de diagramagéo - Projetos

PROJETOS

SK 55
Phonosuper

1958

Com a tarafa de projetar uma combmagdo e radio e tooa-
-dscos @ sucedendo o SK 4, Dieter Rams & Hans Gugelot
construiram uma elegante caixa de metal com latarais de
madleira @ uha Laiipa de acrico, O profelo e sucesso por
conta da exposicio dos companantas téenicos do radio, &
ue antes, 0s radios ficavam AIDJANeS M ArMAros G& Mma-
deira desajeilados = escuipidos com alto-falantas envollos
am teaido. O SK 55 fol recebida com grande antusiasme pe-
Ios consumidoras e estabelscau & Braun como uma ampre-
sd Inovadora no mundo do desinn Contemporans.

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 52: Exemplo de diagramagéo - Entrada de sec¢éo

10 principios
do bom design

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 53: Exemplo de diagramagéo - 10 principios do bom design

Bom design se Bom design
preocupacomo é menos design

meio ambiente

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 54: Exemplo de diagramacéo - Final de se¢ao

. “Questione tudo geralmente

pensado para ser obvio.”

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 55: Exemplo de diagramagéo - Legado

| EGADD LEGADT

Jasper Morrison

Fonte: Desenvolvido pelo autor

5.2 CARACTERISTICAS FiSICAS

5.2.1 Miolo

Finalizada a diagramacgao, o livro ficou com 116 paginas, com as dimensodes
de 201,784 mm x 229,3 mm no formato fechado e 403,568 mm x 229,3 mm no
formato aberto. O papel utilizado na impresséo do livro foi o Couché Fosco de 115g,
que possui uma boa maleabilidade ao mesmo tempo que nao é t&o fragil quanto um

papel offset comum.

5.2.2 Capa
A capa do livro foi impressa em papel Couché Fosco 250g, com lombada
quadrada com 9,3 mm de altura. Para determinar a altura da lombada foi efetuado o

célculo a partir do numero de paginas e da gramatura do papel.

ALTURA DA LOMBADA
116 x 115/ 14.400 = 0,92638 cm ----> 9,3 mm
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5.3 FECHAMENTO DO ARQUIVO

Quando finalizado o arquivo, deve-se prepara-lo para a impressdo. Um dos
principais cuidados que devem ser tomados nessa etapa € com as sangrias, que séo
espacgos de seguranga em todos os lados da pagina, criados para garantir que
imagens, cores ou grafismos que encostam nos limites da pagina ndo sejam
cortados imprecisamente e deixem bordas brancas indesejadas. Para o livro foi
utilizada uma sangria de 5 mm, que é o padrao sugerido por graficas.

Além da sangria, deve-se certificar de que todas as imagens foram inseridas
no modo de cor CMYK. O arquivo final a ser mandado para impressao, com a
sangria e as marcas de corte, deve ser salvo em formato PDF/X-1a, recomendado
para esse tipo de projeto ja que mantém a qualidade das imagens e incorpora as

fontes do documento.

5.4 ORCAMENTOS

Como etapa final do projeto, foram feitos orcamentos para atestar a
viabilidade de produgéo do livro. Assim sendo, foram feitos 2 tipos de or¢gamento,
sendo eles para produ¢cdo em pequena escala e em grande escala. Nas figuras a

seguir sao apresentados as estimativas de preco.



Figura 56: Orgcamentos para produgdo em pequena escala

Livre

DimenafSes 201, 184 mm x 228 3 mm (fomalo fechada)
403,589 mm x 220 2 nm | formate abesio)
Sangria. 5 mm

Paginas 118

Papel meolo: Couche fosco 1159

Fapel caps OOUCHE FOSCO 250grs ou AD0grs
Lombada: Quadrada (costura retal

Copes 414

Acanamenio: Refile

Valor para 01 unidades: RE 126,20

Valor para 02 unidades: RE 24880

Segue ompamanto pam 1 e 2 eedade 500 e 1,00 umdades compensa tazer com uma ediors fmdicamos 8 editora Insular|

1 widade - 730 55
2 umidades - 285 40

Itens soliditados do orcamento =.
™ |

L1} 1 Livra

|[ Cogwa: 22,940, Fom, x4 cores dm Trplex 300g. CTF.

Mialo: |18 pags, 20u33.9om, 4 cores em Couche Fosco 115, CTR,

Lombada: framn, Dobra, Intercalacas folhas, Termolammacio Fosca BOPP =1 sim {Capa), winco caps,
Hatmet na med 22,9, costura miok.

| Total: RS 390,00 Pgto: Avista Entrega: A combinar

02 I 2 Livros

Capa: 22,940, 7om, Sed cores em Triplex 300g. CTF,

Miolo: 116 pags, Mixkd. Som, 4 cores em Copche Fosco 115q CTR,

Lambada: fmimi, Dobra, Intercalacas folhas, Termolamaacio Fosca BOPP-1 sim {Capa), winen caps,
Flotrmet na mead 22,9, costura mioka.

Total: RS 760,00 Pgto: Avista Entrega: A combinar

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 57: Orcamentos para produgdo em grande escala

Livros medindo 20x23cm com 116
ﬁg;‘ﬁ,d;] ;‘:éﬁ“;ﬁ’ﬁjﬂrﬂ“ 500 RS 19,98 RS$ 9.990,00
papel triplex 260g/m* impressaa 4xl
Liwras medindo 20x23cm com 116
paginas de miolo em paped couche
115g'm* impressao 4x4 capa em
papel triplex 250g/m" impressao 4x0
Livros medindo 20xZ3cm com 116
paginas de miolo em papel couche
115g/m” impress8o 4xd capa em 1 RS 372,00
papel triplex 250q'm® impressio 4x0
Livros medindo 20x23cm com 116
paginas de miolo em papel couche
1185g/m® impressio 4xd capa em
papel triplex 250a/m® impressaa 4xl

1000 RS 12,24 RS 12.240,00

2 RS 199,00 RS 398,00

15} 500 Livros
Capa: 22,940, 7cm, A% cores em Triphex 300g. TP,
Micka: 118 phgs, 20022 %om, 4 cores em Couche Fokoo 115, CTF
Lombada:Trmm, Dobra, Intercalacas folhas, Termolaminachs Fosca BOOE=1 aim (Capa), vinco capa,
Hotmet] na rmied 22,9, costura micko.
Total: RS 27,241,900  Pgte: A vista  Entregat A combinar

L) 10040 Livros

Capa; 232,548 Feom, 434 cores am Tnplex 300g, CTP.

Mnba: 118 pags, 20x22.%an, 4 cores em Couthe Fosco 115g. CTR.

Lombada:Frmm, Dobra, Intercalacec folhas, Termolaminacdo Fosca DOPP=1 sim (Capa), vimoo capa,
Hotmet na med 22,9, costura micko

Total: R$ 36.610,40 Pgto: Avista Entrega: A combinar

Produto Quantidade Unitario (RS) Tolal|RS)
LIVRO GUILHERME BEHLING 1.000 16,50 16.500,00
LIVRO GUILHERME BEHLING 2 500 10,00 25.000,00

Fonte: Desenvolvido pelo autor

5.5 PROTOTIPO DO LIVRO

Depois de todas as etapas do projeto concluidas, um protétipo do livro foi
produzido com o objetivo de verificar e comprovar o produto final. Nas figuras a

seguir o impresso é apresentado.
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Figura 58: Capa do protétipo

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 59: Lombada do protétipo

Fonte: Desenvolvido pelo autor



Figura 60: Folha de rosto

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 61: Prefacio

Fonte: Desenvolvido pelo autor




Figura 62: Spread final de fotos e abertura das seg¢bes do livro

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 63: Spread da sec¢éao ‘Linha do Tempo’

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 64: Spread da segéao ‘Projetos’

1962
dade de necessida-
ibildades de uso,

VITSGE

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 65: Spread da secao ‘Projetos’

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 66: Abertura secao ‘10 principios do bom design’

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 67: Spread da segéo ‘10 principios do bom design’

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Figura 68: Spread de final de segao’

“Questione tudo geralmente

pensado para ser Gbvio”

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Este projeto teve desde seu inicio o objetivo de auxiliar na divulgacédo e na
expansao dos conhecimentos do leitor e do proprio autor no assunto ao que o livro
se acerca, a historia e influéncia de Dieter Rams no design. O objetivo se mostrou
desafiador na medida que o autor deveria pesquisar e escrever uma boa parte de
seu conteudo, além de criar o projeto grafico do livro, num curto espaco de tempo.

O projeto foi dividido em 3 etapas principais e todas elas foram executadas
procurando seguir os métodos recomendados para que o conjunto grafico-editorial
fosse adequado as determinagdes do projeto. A utilizagcdo da metodologia de design
de Bruce Archer aliada ao método de estruturagdo de projetos graficos de Castro e
Perassi, teve extrema importdncia durante a realizacdo das etapas de
desenvolvimento do projeto, contribuindo nas pesquisas, definicbes e no processo
de estruturagao grafica do livro.

Acredita-se que o resultado final do projeto cumpriu com os objetivos
propostos desde seu principio, atingindo os requisitos determinados para que a
publicagdo pudesse proporcionar a experiéncia adequada ao publico a que foi
destinada.

A realizacdo e concretizagdo deste Projeto de Conclusdo de Curso
possibilitou uma rica experiéncia de crescimento e aperfeicoamento dos
conhecimentos do autor nas areas do design editorial e de produto, tanto na etapa
de pesquisa, como na parte de execugao. Por fim, foi possivel aplicar em todo o
processo de elaboragao do livro os ensinamentos adquiridos durante os 4 anos de
graduacdo, que renderam como fruto a materializacdo deste trabalho e um

sentimento de satisfagao e gratidao.
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