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A acdo social ou profissional do designer se
da nas estruturas sociais, mas nao apenas a favor
ou contra elas, mas a partir delas. Isto quer dizer
que, ao estabelecer os critérios para a elaboragdo
do seu PROJETO criador, o designer sempre tera
como base de ag¢do o campo social.

Luiz Antonio Coelho, 2011






RESUMO

As redes sociais estdo presentes no cotidiano de grande parte da po-
pulagdo, seja para o entretenimento, a comunicagdo direta ou também
para a informagdo e educacdo. Sendo assim, este projeto foi produzido
a partir de uma metodologia composta entre etapas de Munari e Fras-
cara, para a transmissdo de informagdes acerca da vida da mulher cis
bissexual, utilizando as plataformas digitais das redes como divulgador
dessas vivéncias, contribuindo para a mudanca nas ideias baseadas em
senso comum. A partir das etapas de Identificagdo de aspectos e fungdes
fisicos e psicologicos foram demonstradas as necessidades de aborda-
gem de seis grandes eixos tematicos dentro do assunto bissexualida-
de, desenvolvido como resultado seis produtos de comunicagdo visual.

Palavras-chave: design digital, transmissao de informagao, bissexualida-
de, mulher.
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1 INTRODUCAO

A identidade sexual é consequéncia de uma construgdo social e por
isso estd em constante transformacgdo e ¢ definida pela cultura, momento
historico e sociedade na qual um individuo esta inserido. (GROSS, 2015).

A sexualidade ¢ um tema que intriga a humanidade desde o inicio
dos questionamentos da sociedade. Ha tempos € um assunto estudado, po-
rém nunca conseguiu sair da categoria de tabu, pela taxacdo do que € mo-
ral pela sociedade e principalmente pela religido. Foucault evidencia que
a sexualidade ao longo da histéria foi determinada pelo dualismo entre o
que a sociedade ocidental afirmava ser o normal e o anormal. De um lado,
considerada como aceitdvel e normal existia a heterossexualidade mono-
gamica imposta pelo casamento e a continuidade da linhagem, excluindo
qualquer outro espectro de sexualidade ou pratica sexual, e do outro lado
existia todos outros tipos de relacionamentos amorosos marginalizados na
categorizacdo de antinaturais, inaceitaveis e anormais.

Os movimentos LGBT’s como s@o chamados hoje em dia, comeca-
ram a se propagar em 1969 nos Estados Unidos, com o episddio estabelecido
como marco zero da luta, conhecido como Rebelido de Stonewall. Comegam
a entrar em pauta debates sobre os direitos da populagdo LGBT, as agdes
arbitrarias da policia e entre outros problemas enfrentados na época pela co-
munidade, os quais sempre eram vistos porém a partir deste dia confrontados.

As siglas para designar o movimento de lutas sobre sexualidade
foram se modificando conforme resolugdes da OMS e da identificagdo
de individuos que se auto-proclamavam com sexualidades e géneros
diversos. Usa-se a sigla LGBT para representar as minorias que nao se
Enquadram no padrio heteronormativo imposto como: Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Travestis ¢ Transexuais. (MORAES, 2012).

Entretanto, ainda existem varias discussoes sobre qual seria a sigla
mais adequada para o movimento devido a quantidade de identidades se-
xuais existentes, assim como estudos acerca de géneros e suas variagoes,
portanto alguns meios de comunicagdo passaram a usar LGBT+, como
ONG?’s e Associagoes, pois o sinal de mais representa a inclusio de pessoas
que ndo se sintam representadas por nenhuma das outras categorias. Sendo
assim, para ndo ficar uma sigla extensa no meio deste trabalho, utilizando o
parametro destacado anteriormente e para melhor entendimento do publico
leitor, ficou designado que sera utilizada a sigla LGBT+, para se referir ao
movimento num todo, neste trabalho de conclusdo de curso.

Na etimologia, ciéncia que investiga a origem das palavras, pro-
curando determinar as causas e circunstancias de seu processo evolutivo,
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segundo e utilizando o Dicionario Online de Portugués (2019), € possivel
verificar o inicio das presungdes e do senso comum sobre a palavra bisse-
xualidade, onde o debate é datado desde o inicio do século XVII. Um dos
trés usos historicos da palavra bissexual, mais utilizado seria para se referir
a pessoas consideradas na atualidade como intersexuais. Esta utilizacao era
mais comum nas areas da medicina, do direito ¢ da teologia. O segundo,
o termo “bissexual” foi usado no campo da psicanalise, ao final do século
XIX e no século XX, para se referir as pessoas com uma suposta combi-
nagdo de masculinidade e feminilidade psicologica, em vez de anatdmica.

...Esta no¢@o de hermafroditas psicossexuais foi
desenvolvida e popularizada por Freud, usando o
termo “bissexual”, na sua obra Trés ensaios sobre
a teoria da sexualidade ([1905] 2006). Nas notas
de rodapé adicionadas ao texto pelo proprio autor
ao decorrer dos anos, Freud argumentou que esta
bissexualidade (feminilidade e masculinidade) psi-
cologica fazia parte de uma “predisposigdo bisse-
xual” inata que levava os individuos a se desen-
volverem como heterossexuais ou homossexuais
enquanto amadureciam (ver Freud [1905] 2006;
Heenen-Wolff 2010).

Terceiro, apalavra “bissexual” tem sido usada paraindicarumdesejo
sexual que “combina” ou “une” aheterossexualidade eahomossexualidade.
(Elizabeth Sara Lewis, 2012)

Figura 01 - O guarda chuva bissexual.

Fonte:

Shiri Eisner

[HENEROFIENGEUE
Peofie vho ore usualy

Descrbes pecple who are usuchy o lesbon or hefercsenial

ond vho are cureus of
genders Gfferent from ther sl preference. Mode by Shen Esner 1
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Para o Comité Consultivo LGBT da Comissao de Direitos Huma-
nos de Sao Francisco, traduzindo livremente o termo bissexual ¢ imper-
feito na melhor das hipoteses. Pode implicar uma dualidade de géneros
que muitas pessoas sentem que apaga pessoas transgéneras ¢ género-va-
riante. Para outros, conota uma exigéncia de um equilibrio exato entre as
atragdes de alguém para mulheres e homens, ou atragdes apenas para mu-
lheres e homens que se identificam com géneros que lhes foram atribui-
dos no nascimento. Enquanto pansexual e omnisexual estdo encontrando
mais aceitacdo, algumas pessoas sentem que os termos reforcam um es-
teredtipo de promiscuidade. Ambisexuais e mais recentes Fluid surgiram
como formas de descrever aqueles atraidos por mais de um género, mas
ainda ndo sd3o amplamente usados ou compreendidos. Ha também pessoas
que se irritam com qualquer rotulo.

Mais amplamente, o Queer ¢ atraente como um termo genérico
para ndo-heterossexuais, mas muitas pessoas ainda o ouvem como um
pejorativo, enquanto outros o usam como uma maneira de evitar nomear
ou reconhecer os que estdo fora das identidades monossexuais. Algumas
pessoas que, de outra forma, se identificariam como queer - para indicar
sua solidariedade com a comunidade em geral - preferem chamar-se bis-
sexual especificamente para evitar esse apagamento, mesmo quando ndo
estdo familiarizadas com as implicagdes do termo em relacdo ao género.

Meu interesse em fazer um projeto de design sobre a bissexualidade,
originou-se pela vivéncia com amigos que se identificam como bissexuais e
relatam sempre os mesmos problemas de comunicagdo com a familia, com
outros amigos, no trabalho e em relacionamentos romanticos novos, que
trazem o senso comum para a convivéncia, propagando muitas vezes sem
nem perceber a heteronormatividade, a bifobia e a monossexualidade como
unico meio de sexualidade, gerando barreiras de compreensao.

Pensando nestes amigos, conversando e pedindo o aval dos mes-
mos, surgiu a ideia de trazer as vivéncias deles, em uma comunica¢do
facil e rapida de ser entendida, propiciando conhecimento para as pessoas
que ndo estdo familiarizadas com individuos bissexuais no cotidiano e
continuam a levar a frente no¢des reproduzidas pela sociedade sem em-
basamento, assim como pessoas que ja entendem mais sobre os novos
espectros da sexualidade, mas estdo arraigados a conceitos que ja foram
pré-estabelecidos em sociedade. Contudo, para o proposito deste trabalho,
farei um recorte de género, transmitindo apenas as vivéncias das pessoas
que se identificam como mulheres cis bissexuais, para tentar chegar as
melhores propostas de solu¢do de comunicagdo para um grupo especifico.
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A terminologia da palavra cis, segundo Senkevics (2016) pelo site
do Instituto Geledés, significa que a pessoa que se intitula assim possui
um sentido entre seu corpo e seu género, onde o conjunto de performan-
ces ¢ percebido como coerente. “Em suma, ¢ a pessoa que foi designada
“homem” ou “mulher”, se sente bem com isso ¢ ¢ percebida e tratada
socialmente (medicamente, juridicamente, politicamente) como tal.”

1.1 PROBLEMATIZACAO

De que maneira as ferramentas do design podem ser utilizadas
como um aliado na propagagao de informagdes sobre a mulher bissexual?

1.2 OBJETIVOS
1.2.1 Objetivo Geral

Elaborar um projeto grafico com conceito replicavel para a criagdo
de midias visuais paraa divulgacdo em plataformas digitais com conteudo
informativo sobre as caracteristicas da mulher cis bissexual.

1.2.2 Objetivos Especificos

e Pesquisar problemas pontuais na representacdo da mulher
cis bissexual;

e Analisar similares em propagacdo de contetdo sobre pautas
identitarias;

e Apresentar propostas de pecas graficas para publicacdes fu-
turas de iniciativas de vivéncias sobre a mulher bissexual.

1.3 CONTEXTUALIZACAO E JUSTIFICATIVA

Atualmente se encontram em sua grande maioria os materiais
de referéncia sobre sexualidade, como Foucault, Judith Butler, Simone
Beauvoir com embasamento em metodologias e formas cientificas de ca-
tegorizagdo de conteudo em linguagem académica, de acesso limitado
principalmente para pessoas que estdo fora do meio, cerceando o conhe-
cimento apenas para uma pequena parcela da populagao que precisa ja es-
tar interessada no assunto e saber onde pesquisa-los para encontrar estes
estudos que possuem a barreira da linguagem rebuscada.
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Considerando que a sexualidade ¢ um campo de estudo ainda des-
conhecido e ndo entendido como area passivel de estudo por muitos e
algumas vezes confundida com “ideologia de género” pelo conservado-
rismo presente, ¢ possivel visualizar que a bissexualidade em particular
ainda ¢ estigmatizada mesmo dentro do movimento LGBT+, com precon-
ceitos acerca da promiscuidade, falta de carater e volubilidade dos indi-
viduos que se assumem com essa nomenclatura, ou tratada apenas como
uma fase de adaptacdo para se assumir em uma proxima sexualidade.
A bissexualidade carece de materiais informativos de facil comunicagdo
com todos os publicos, como comenta Silveira (2017), Yoshino (2000) e
Simdes e Carrara (2014) mesmo dentro do movimento LGBT+, para que
o acolhimento desse grupo seja a etapa inicial de desmistificagdo com a
populag@o em geral, atingindo até o publico contrario a outras formas de
representacdo da sexualidade.

1.4 LIMITACOES E DELIMITACOES

Esta proposta se delimita no desenvolvimento do projeto grafico
para midias sociais, visando alcangar futuramente tanto o publico LGBT+
quanto pessoas que ndo seguem contetidos voltados a sexualidade. Nao
havera verba para promocao e divulgacdo das pecas desenvolvidas no
resultado do projeto.

1.5 METODOLOGIA PROJETUAL

Desenvolver um projeto de design necessita sempre de uma me-
todologia, para que a pertinéncia das etapas de trabalho e para a isenc¢do
de lados no assunto, assim como as solugdes encontradas sejam as mais
préximas da necessidade do publico alvo respectivo, além de manter um
cronograma de etapas para que o desenvolvedor do projeto obtenha uma
linearidade de pensamento e tempo disponibilizado.

“O designer precisa de um método que lhe permita realizar o pro-
jeto com o material correto, com as técnicas mais adequadas e na forma
correspondente a fung¢do, inclusive psicologica.” (MUNARI, 1997, p.342)

Sendo assim, para melhor entendimento do processo e comple-
mentacdo das informacdes acerca do assunto proposto como problema,
foi desenvolvida uma metodologia intercalada com etapas especificas de
Munari e Frascara.

Utilizada como base, por possuir mais etapas de constru¢do no
design grafico, a metodologia Design e Comunicagdo Visual de Bruno
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Munari (1997), representou grande parte do processo de evolugao do pro-
jeto. Uniu-se pontos da metodologia Disefio grafico e comunicacion de
Jorge Frascara (2000), etapas como Determinagdo de objetivos, Estudo
de Alcance, entre outros. Ainda com necessidade de implementar ferra-
mentas decisivas no processo de Munari, encontrou-se a utilidade de uma
matriz de avaliagdo na etapa Verificacdo da metodologia de Munari.

1.5.1 Metodologia Munari

Com sua logica e estrutura, a metodologia Design e Comuni-
cacdo visual de Munari (1997), consegue abarcar muitas necessidades
projetuais do design grafico. Em suas etapas Munari propds a elaboracio
do auxilio na solu¢do de problemas reais, desenvolvendo na época um
novo método de projetar por trazer a tona principalmente os aspectos fi-
sicos e psicoldgicos, assim como fatores econdmicos e viabilidades do
produtor do conteudo, bem como do publico alvo. Por estes motivos, foi
determinado para este trabalho esta metodologia como base para formular
o cronograma das agdes de desenvolvimento.

Figura 02 - Metodologia de Bruno Munari de 1997.

ENUNCIAGAO DO PROBLEMA
| InpewTIFICAGRO DE
| ASPECTOS E FUNGOES i P
) . veies )

IDENTIFICAGAD DOS

ELEMENTOS DO PROJETO
I/:'IE.I.E,S.E‘;;) DISPONIBILIDADE
R TECHOLOGICA |
CRIATIVIDADE oo w
SiNTESE \usuimu_,
P
s ,
L
b, SMPLEY

Fonte: MUNARI, Bruno. Design e Comunicagio Visual, 1997.
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1.5.2 Metodologia Frascara

Frascara desenvolveu na metodologia Disefio grafico e comunica-
cion (2000) etapas consistentes, contudo de modo generalista no desen-
volvimento de projetos de design grafico, como citam Magalhdes e Souza
(2014) em Um olhar sobre as metodologias projetuais de design grafico.
Frascara categorizou passos amplos que no fim se assemelham em algu-
mas partes do processo da metodologia de Munari. Deste modo como a de
Munari possui mais subtarefas e a de Frascara possui alguns topicos para
partes que complementam o entendimento do problema central, optou-se
por inserir alguns itens de Frascara na metodologia composta.

Figura 03 - Esquema de metodologia proposto por Jorge Frascara (2000).

metodologia de frascara

Etapa 5 Desenvolvimento do anteprojeto
-~

Etapa 6 Apresentacéo do cliente
~

Etapa 7 Organizagdo da producéo
h

Etapa 8 Implementagao
.

Etapa 9 Verificagao

Fonte: Fuentes (2006).
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1.5.3 Metodologia Composta

Pelos motivos citados anteriormente na metodologia de Frascara e
por notar que eram indispensaveis mais etapas com questdes voltadas a
sociedade para a compreensdo sobre o publico que ndo estavam expostas na
metodologia de Munari, chegou-se a conclusdo da necessidade de uma me-
todologia composta. Observou-se ainda a necessidade da inser¢do de uma
ferramenta de validac@o na parte final do projeto na etapa de verificagdo.

Figura 04 - Metodologia composta.

Enunmat;ao '
do problema

Identlflcat;ao de
aspectos e fungdes

« Determinagdo do canal
+ Estudo do alcance,
contexto e mensagem

* Andlise de prioridades
e hierarquias

Identificacdo dos

elementos do projeto

Dlsponlbllldade
tecnolégica

Crlatlwdade
Modelo

Matriz d R—YIZi 11 =
rerzs> RNl Primeira verificagio

Solugdes
possiveis —— Metodologia Munari
Metodologia Munari | subtarefas

e Metodologia Frascara
Protétipo .
—— Insercdes de ferramentas

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.
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Para melhor entendimento da metodologia composta serdo explana-
das cada etapa a seguir com exemplos interligados ao assunto deste trabalho.

1.5.3.1 Enunciag@o do problema

Para iniciar a solug¢do do objeto a ser desenvolvido pelo designer é
necessaria a coleta de tudo o que ¢ recebido e percebido como problema
do cliente. No caso deste trabalho o enfoque sera em como a sociedade
enxerga as mulheres cis que se identificam como bissexuais.

1.5.3.2 Identificacdo de aspectos e fungdes

A etapa descrita qualifica as informagdes dadas pelo cliente e cate-
goriza-os em grupos de necessidades a serem solucionadas, sendo dividi-
dos entre fisicos e psicoldgicos.

1.5.3.2.1 Fisico

Sao pesquisados e coletados dados que compdem os aspectos que
permeiam o estado fisico do problema, como relagdo ao espago compar-
tilhado no trabalho, na sociedade e em familia. Este trabalho sera focado
na construcao constante do senso comum da sociedade acerca da mulher
cis bissexual.

1.5.3.2.2 Psicologico

Em contrapartida da sub etapa anterior, nesta sdo pesquisadas par-
tes que compdem o aspecto que permeiam o estado psicologico do pro-
blema, como pensamentos e modos de utilizacdo. No caso deste trabalho,
sera focada na interferéncia da sociedade na vida ¢ na auto aceitacido das
mulheres cis que se identificam como bissexuais.

1.5.3.3 Limites

Para ser mais assertivo e saber a que ponto pode chegar a solugao,
s30 necessarias etapas como tempo de desgaste, encontrar pegas ja exis-
tentes e verificar o mercado, com andlises de materiais que abordaram
anteriormente o assunto proposto ou similares que obtiveram ou ndo su-
cesso na propagacao da mensagem. Sera possivel destacar o publico geral
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e algumas determinantes para os conceitos fundamentais na concepgao
dos futuros layouts. Entram nesta etapa fatores de decis@o retirados da
metodologia de Frascara, como determinag@o do canal, estudo do alcan-
ce, contexto e mensagem, bem como analise de prioridades e hierarquias.

1.5.3.4 Identificagdo dos elementos do projeto.

Os estudos de embasamento s3o necessarios para as escolhas de
solugdes possiveis a cerca dos recursos de cores, tipografias, layouts dife-
rentes, entre outros.

1.5.3.5 Disponibilidade tecnologica

E necessaria a categorizagdo de recursos disponiveis para que o
projeto seja produzido e implementado, pois podem aparecer recursos
que ndo se limitem a expertise do profissional que leva a frente o projeto,
sendo as vezes necessaria a introduc¢do de outro profissional que desen-
volva melhor a solucdo especifica.

1.5.3.6 Criatividade e Modelos

Propdem-se considerar algumas possibilidades para se transmitir
todos os aspectos importantes vistos na etapa de identificagdo dos ele-
mentos do projeto na solucdo a ser desenvolvida. Ja possibilitando rascu-
nhos e ideias contundentes em fechamentos de layouts.

1.5.3.7 Primeira verificagdo

As solugdes encontradas devem ser sujeitadas nesta etapa a uma
avaliacdo do que pode ser mais pertinente ao publico alvo, coletando o
que pode se encaixar e o que pode ser modificado para melhorar a com-
preensdo da mensagem final da peca.

1.5.3.8 Solugdes possiveis
Assim que determinada como a melhor solucdo do problema, é

necessaria a demonstragdo detalhada do processo de produgido da mesma.
O que sera exposto neste trabalho como a producdo do layout final.
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1.5.3.9 Prototipo

Como etapa final € apresentada a solug@o encontrada em seu ambien-
te estabelecido previamente como o melhor recurso de exposig¢do proposto.
Sera utilizado o recurso de mockup para a demonstragao deste trabalho.






33

2 DESENVOLVIMENTO
2.1 ENUNCIACAO DO PROBLEMA

Muitos assuntos ainda s@o tratados como tabu pela sociedade brasi-
leira, a sexualidade € uma das principais nesta categorizagao e por tal motivo
o debate e as lutas se restringem geralmente a grupos sociais ja inseridos no
meio por vivéncia. Um exemplo desta situacdo sdo os grupos de comunica-
¢do interna do movimento LGBT, se separando em blocos de sexualidades
de 1ésbicas com lésbicas, gays com gays e assim por diante promovendo
bolhas de contato social nas lutas as quais estdo todos inseridos. Desse modo
mantém-se assim a separagdo do conhecimento e da desestruturalizagdo do
senso comum equivocado em apenas pessoas que ja vivem o assunto.

Na historia das conquistas de visibilidade social referentes a se-
xualidade vemos ao longo do tempo o inicio da emancipagdo do pra-
zer sexual feminino, a obtengdo do reconhecimento social da existéncia
de homossexuais tanto gays como lésbicas, a luta pelo nome social de
pessoas transsexuais que ainda permeia a imprevisibilidade do cenario
politico para sua garantia. Contudo a bissexualidade feminina continuou
mantida como fantasia, fetiche ¢ indecisdo nos meios de comunicacgio,
assim afirma o Relatério Anual de Inclusdo de LGBTs da GLAAD:

Bisexual+ people actually make up the majority of
the LGBTQ community, and yet this community con-

tinues to be underrepresented in media or often as
characters who fall into harmful tropes. Both of these
issues undermine how people understand bisexuality,

and contribute to the hesitance which bisexual+ peo-

ple may feel in coming out to family and friends.

Previous editions of this report have noted several
harmful tropes that we still see playing out in re-
gards to treatment of bisexual+ characters. These
include:

* depictions of bisexual+ characters using sex so-
lely as a means of manipulation or transaction and
never out of real feelings or desire;

* treating a character s attraction to more than one
gender as a temporary plot device;
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* depicting bisexual+ characters as inherently un-
trustworthy, psychotically obsessive, or lacking a
sense of morality. (Where we are on TV 2018-2019,
2019:26)"

Assim também afirma Maria Ledo de Aquino Silveira, onde aborda
em seu artigo sobre Mulheres e no¢des sobre a midia e sua relacdo com
a bissexualidade:

A imagem majoritariamente produzida pela midia da
mulher bissexual ou com desejos bissexuais refor¢a a
categoria “curiosa”, sendo representada na ficgdo em
filmes e seriados por personagens dentro do padrdo
estético vigente (brancas, magras, sem nenhuma de-
ficiéncia fisica ou mental...), como um recurso comi-
co ou de fetichiza¢@o dessas personagens...

...Encontramos tal visdo com imensa frequéncia
em narrativas pornograficas que envolvem mulhe-
res ou meninas em idade escolar que decidem ex-
perimentar sexualmente e eventualmente ha o sur-
gimento de um homem para “complementar” o ato
sexual e transar com as duas. (SILVEIRA, 2017:2)

A bissexualidade mesmo inserida na legenda da pauta identitaria
dos movimentos sociais sobre sexualidade em sua historia de lutas, acdes
e movimentagdes por direitos e legitimidades foi mantida em segundo
plano por muitas vezes invisibilizada, destacando como prioridade as
causas gays ¢ lésbicas. Como argumenta Yoshino em sua tese:

1 “Pessoas bissexuais na realidade formam a maioria da comunidade LGB-
TQ, e mesmo assim essa comunidade continua a ser incompreendida na midia e mui-
tas vezes os personagens caem em clichés nocivos. Ambas as questdes prejudicam a
forma como as pessoas entendem a bissexualidade, e contribuem para a hesitagao das
pessoas bissexuais+ para se revelarem a familia e amigos.

Edigdes anteriores deste relatorio notaram varios clichés nocivos que ainda vemos
atuando em relag@o ao tratamento de personagens bissexuais +. Inclusos: represen-
tacdes de bissexuais + caracteres usando sexo apenas como meio de manipulagdo ou
transacdo e nunca fora de sentimentos reais ou desejo; tratar a atracdo de um perso-
nagem para mais de um género como um dispositivo de enredo temporario; represen-
tando bissexuais + caracteres como inerentemente indigno de confianga, psicotica-
mente obsessivo ou sem senso de moralidade.” (Onde nés estamos na TV 2018-2019,
2019:26) [livre tradugdo]



35

The final interest that monosexuals have in bise-
xual erasure is an interest in defending norms of
monogamy. Both straights and gays share this in-
terest, as the dominant ethic of contemporary Ame-
rican society favors dyadic relationships. Straights
may have a particular interest in this insofar as
the form of nonmonogamy associated with bise-
xuals has been connected to HIV infection, with
bisexual “promiscuity” acting as a bridge (phan-
tasmatically if not actually) between the “infec-
ted” gay population and the “uninfected” straight
population. Gays may have a particular interest
in monogamy insofar as they seek to assimilate
into “mainstream” society. Bisexuality threatens
all of these interests because bisexuals are often
perceived to be “intrinsically” nonmonogamous.
(YOSHINO, 2000: 10).?

E no que concerne o campo das pesquisas com embasamento qua-
litativo e quantitativo relativas a bissexualidade, os estudos sdo poucos e
majoritariamente os de cunho académico s3o voltados a sexualidade gay ou
lésbica assim como os artigos de natureza social acerca da bissexualidade
s30 em maior niimero empiricos e escritos em base da experiéncia tnica do
autor(a) que ja se expressa como individuo bissexual. Existem alguns pro-
jetos de estimulo a bissexuais se expressarem na internet e relatarem suas
vivéncias, como na semana da visibilidade bissexual chamada BiWeek, que
ocorre nos dias anteriores e posteriores ao dia 23 de setembro de cada ano
onde ¢ marcado o dia da visibilidade bissexual. Contudo essas iniciativas
sdo pontuais e ndo especificas sobre bissexualidade, como no exemplo do
canal Poe na roda no Youtube ou o Quebrando Tabu no facebook.

2 “O ultimo interesse que monossexuais t€ém no apagamento bissexual ¢ um
interesse em defender as normas da monogamia. Tanto héteros quanto gays comparti-
lham esse interesse, ja que a ética dominante da sociedade Americana contemporanea
favorece relagdes diadicas. Héteros podem ter um interesse particular nisso ja que a
forma de ndo monogamia associada com bissexuais vem sendo conectada com infec-
¢do pelo HIV, com a “promiscuidade” bissexual agindo como a ponte (fantasmagori-
camente, se ndo de fato) entre a populagdo gay “infectada” e a populagdo “hétero” nao
infectada. Gays podem ter o interesse particular na monogamia ja que eles buscam ser
assimilados a sociedade “mainstream”. Bissexualidade ameaca todos esses interesses
porque bissexuais sdo comumente percebidos como ‘intrinsecamente’ ndo-monoga-
micos.” (YOSHINO, 2000: 10) [livre tradugao]
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Segmentando a busca na area das mulheres cis, leva-se em con-
sideragdo o apagamento social da mulher pelo patriarcado ao longo da
histéria humana. Sendo assim, percebe-se que a imagem conceito da mu-
lher bissexual € vista com caracteristicas pejorativas pelo senso comum que
foi passado pelos anos.

Nessa busca de materiais com embasamento tanto social como aca-
démico e considerando as praticas e ferramentas disponibilizadas pelo de-
sign, como agente propagador de mensagens e solucionador de problemas,
surge a pergunta: De que maneira o design pode ser utilizado como um alia-
do na divulgacao e popularizacdo de informacdes sobre a mulher bissexual?

2.2 IDENTIFICACAO DE ASPECTOS E FUNCOES

A partir de andlises qualitativas, recolhidas em estudos e contatos
com pessoas inseridas em pesquisas sobre sexualidade, assim como pessoas
assumidamente bissexuais que relataram suas experiéncias do cotidiano em
plataformas de contato social, mostrados na tabela a seguir, foram reunidos
os seguintes problemas como maiores, mais pontuais e recorrentes:

Tabela 1 - Catélogo de textos da pesquisa qualitativa

n TITULO Bissexualidade, preconceito e objetivos de um ativismo bissexual

Autor(es) Paulo Cesar Gois

Este texto contém explicacdes sobre a bissexualidade a partir das
LESUI vivéncias e dos movimentos ativistas promovidos pelo autor.

4 fatos que vocé deveria saber sobre a bissexualidade.
Darllam Cruz

Esta matéria procura desvendar alguns mitos acerca da bissexualidade.

Quantos personagens bissexuais vocé ja viu em seriados ou novelas?

TODXS

O artigo questiona a representatividade de personagens com outras
sexualidades na midia comum.

Os estereotipos dos personagens bissexuais na cultura pop.
Clarice Franca

O texto procura demonstrar a relacio de identificacio de pessoas da
vida real com personagens de séries e filmes que demonstrem a
sexualidade questionada.




Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Breve
resumo
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Tabela 2 - Topicos registrados

Textos analisados

Topicos

Falta de sororidade enfre mulheres
1ésbicas e bissexuais

Promiscuidade latente

Apenas uma fase de descoberta do corpo
com o mesmo sexo. Confusdo e indecisdo.

Possibilidade de se passar por hétero,
falta de acolhimento pela comunidade 1gbti+

Apagamento social
Aceitacdo da familia

Assédios sexuais e a fetichizacio
pelo parceiro e desconhecidos

Baixo indice de pesquisas sobre a
bissexualidade feitas no Brasil

“Bifobia néo existe”

“Vocé ndo € bi o suficiente™

“Sou hétero ou sou homosexual™
Nunca passar pela cabeca a
possibilidade da bissexualidade

“Mulheres bissexuais ndo sdo
passiveis de confianga”

“N&o me interesso por géneros,
me interesso por pessoas”™

Confusdo entre bissexualidade,
panssexualidade, queer e outras
nomenclaturas.

Sande relegada. -

Textos analisados:

1 - Bissexualidade, preconceito e objetivos de um ativismo bissexual. Paulo Cesar Gois

2 - 4 fatos que vocé deveria saber sobre a bissexualidade. Darllam Cruz

3 - Quantos personagens bissexuais vocé ja viu em seriados ou novelas? TODXS

4 - Os esteredtipos dos personagens bissexuais na cultura pop. Clarice Franca

5 - A invisibilidade bissexual dentro do movimento LGBTI+. Eduarda Esteves

6 - 8 frases que bissexuais ndo aguentam mais ouvir. Jacqueline Elise

7 - A bissexualidade (des)organizada: desenhos, estigmas e subversdes. Henrique L. C. NETO
8§ - O fetichismo e a invisibilizagdo de personagens bissexuais nas séries. Elilyan Andrade

9 - Bissexualidade e pansexualidade: distor¢des, disputas e invisibilidade. J. Oliveira

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

O topico sobre saude se baseia na pesquisa Bissexual Resource Cen-
ter, de Boston, sobre o risco maior de bissexuais esconderem seus histori-
cos nas consultas, assim como evitarem mais exames. Ainda relacionado a
este topico, no artigo “O que médicos sabem sobre homossexualidade?” de
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Renata Corréa-Ribeiro, Fabio Iglesias e Einstein Francisco Camargos,
mostra o despreparo de agentes de saude como médicos e enfermeiras, na
forma de abordagem no cotidiano com a sexualidade e o género das pessoas
vistas como fora do padrao estabelecido, chegando a conclusdo de que:

Revelou aspectos importantes da falta de conheci-
mento deles em relagdo a caracteristicas elementares
da homossexualidade e situagdes equivocadamente
relacionadas a ela. A disponibilizacdo de um ques-
tiondrio abrangente e especifico sobre orientagdes
sexuais permitira estudos sobre o conhecimento de
outras amostras (médicos e demais profissionais de
saude) e o surgimento de politicas que ampliem o co-
nhecimento, e as quais podem se reverter em melho-
rias no atendimento da saude desta populagdo. (COR-
REA-RIBEIRO, IGLESIAS, CAMARGOS, 2018: 8)

Os topicos recolhidos foram corroborados com um questionario
proposto pela graduanda, como forma de validacdo quantitativas dos
dados. Santos apud Pazmino (2015) afirma que o questionario é um
ferramenta de pesquisa que tem um grande alcance e também ajuda na
tabulacdo das respostas, uma vez que se faz o uso de métodos estatisti-
cos para realizar as analises das respostas.

Essa enquete foi apresentada de forma online possibilitando o ano-
nimato para os respondentes, disponibilizado em grupos na rede social
Facebook, bem como grupos na plataforma de comunica¢do Whatsapp
e no perfil aberto de Facebook da graduanda. Esta ferramenta foi aberta
a comunidade por 12 dias, sendo aplicada no dia 09 de junho e deixada
aberto para respostas até a data de 20 de junho, para chegar ao maximo
de respostas possiveis. Ndo houveram limitagdes acerca de géneros e se-
xualidades, apenas descartando respostas de criangas e adolescentes até
a idade de 14 anos, mesmo tendo em vista que 0s mesmos ja podem ter a
capacidade de se designar em seus géneros e sexualidades.

A distribui¢do deste questionario teve seu foco em pessoas que nao
estdo inseridas em movimentos da causa bissexual e que ndo tiveram con-
tato com explicagdes académicas sobre as diversas formas de sexualidade.

Foram feitas trés perguntas, a primeira sobre o género ao qual
a pessoa respondente se identificava, a segunda acerca da faixa etaria
do mesmo e por ultimo as frases que ja haviam escutado anteriormente
tanto sobre pessoas bissexuais como oriundas de pessoas bissexuais,
com o objetivo de verificar se os topicos compilados nos textos e nas ex-
periéncias dos autores se propagavam para pessoas que nao estivessem
ativamente inseridas no meio de grupos de debate sobre sexualidade.
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Porém este conteudo nédo serd considerado como dado cientifico, mas
como uma aproximacao com o contexto do usuario final.

Foram verificadas 41 participagdes, destas 31 se declarou do gé-
nero feminino e 10 se declarou como do género masculino. Reiterando
que nesta pergunta do questionario sobre género foi deixado um campo
aberto de resposta para que a pessoa inserisse seu género caso ela ndo se
identificasse com nenhum dos dois citados acima.

Grafico 1 - Qual seu género.
Qual seu género

41 respostas

@ Feminino
@ Masculino

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

As faixas etarias propostas no questionario, foram determinadas
com intervalos de 4 anos cada. Os respondentes se concentraram em
maior significancia nas faixas de 27 a 30 anos, correspondente a 12 do to-
tal de entrevistados, seguidos pela faixa etaria de 31 a 35 anos, contando
7 e também de 23 a 26 anos com a mesma porcentagem de 7 de respostas
do questionario.

Grafico 2 - Qual sua idade.
Qual sua idade?

41 respostas

@ 1518
@ 192
® 2226
@ 27-30
@ 3135
® 3540
® 41-50
® 51-60
@ +de6d

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.
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Na pergunta 3 do questionario, “Vocé ja ouviu alguém citar essas
frases?” foram propostas caixas de assinalar para que os participantes pu-
dessem marcar mais de uma opg¢ao para frases que eles ja tivessem escu-
tado no cotidiano por pessoas bissexuais e acerca de pessoas bissexuais,
baseados nos topicos retirados nas pesquisas prévias da graduanda, como
mostrado na primeira parte de analise de componentes do problema.

O resultado mostra que os respondentes marcaram como frase mais
escutada: “Nao me interesso por géneros, apenas por pessoas’ provenientes
de pessoas bissexuais, sendo assinalada 32 vezes no total do questionario.

Ja a frase mais escutada pelos respondentes, sendo o que a popula-
¢do em geral fala para uma pessoa bissexual se fixou em duas vertentes, a
mais indicada foi: “E s6 uma fase, daqui a pouco ela volta a se relacionar
apenas com homens” com 29 respostas e a subsequente: “E s6 uma fase,
daqui a pouco ela se revela 1ésbica” com 27 respostas.

Grafico 3 - Vocé ja ouviu alguém citar essas frases.

Vocé ja ouviu alguém citar essas frases? Assinale quais.

41 respaostas

Tdu LU LU U Wisogaudl

porque e...

“Nao me relaciono com

bissexuais porque...

"E fécil ser bissexual, & sb ndo
contar.

"E 56 uma fase, daqui a pouco
ela valt.

"|ss0 & 50 promiscuidade”

"MNao me interesso por géneros,

! 32 (78%)
me inter...

40
Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Este questionario reforga a teoria de que uma parte das pessoas que
mantém um comportamento ndo monossexual, ndo se assume ou ndo se
percebe representando como bissexual e que as pessoas ao entorno con-
tribuem para que o individuo que demonstre comportamentos bissexuais,
se assuma em sexualidades monossexuais que sdo mais confortaveis para
o status quo da sociedade.

Deste modo, chegou-se a conclusdo que a disseminagao da infor-
macdo de uma possibilidade mais assertiva sobre a bissexualidade esta
sendo barrada por uma espécie de continuidade do senso comum e da
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falta de estudos que visibilizem a mesma com as grandes massas, incluin-
do pessoas que tem um comportamento ndo monossexual, porém nao se
sentem confortaveis em se revelar nesse espectro pois mantém uma ima-
gem deturpada sobre o que € ser bissexual.

2.2.1 Fisicos

Partindo da construgdo dos textos abordados na enunciagdo do
problema, bem como a complementagdo do questiondrio aplicado acima,
utilizou-se de argumentos como separacdo para componentes fisicos do
problema, a formulacdo de o que terceiros podem interferir na convivén-
cia do cotidiano e propagar conceitos que dificultem a vida da pessoa bis-
sexual, sendo romanticamente, fisicamente ou para problemas em geral.

Sendo assim, os resultados formaram seis grandes categorias com
subitens, que invisibilizam e propagam pré conceitos sobre a bissexuali-
dade no campo fisico.

e Saude
¢ aideia pré concebida de maior disseminagdo de doengas
sexualmente transmissiveis por bissexuais.
¢ o despreparo médico no atendimento para a pessoa ndo
monossexual.

e Afeto/Afastamento
¢ aideia pré concebida da falta de companheirismo e a im-
posicdo do comportamento ndo monogamico das mulhe-
res bissexuais, por ndo conseguirem manter uma relagdo
estavel, sincera e duradoura com apenas uma pessoa.

e Fetichizacdo/Assédio
¢ aideia de que mulheres bissexuais estdo para servir e
realizar os desejos do parceiro na hora da relagdo sexual.

e Apagamento social
¢ A ideia de que a monossexualidade ¢ a tinica forma de
sexualidade possivel, ndo abrindo campos de estudos,
pautas politicas e tratamento social que ndo se baseiam
apenas em premissas de binariedade.
e Falta de orientagdo
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matérias de revistas, conteidos da midia televisiva as-
sim como streamers e redes sociais que querem tabular
e explicar o que ¢ ser bissexual por meio de orientacdes
do senso comum.

2.2.2 Psicolégicos

Os componentes psicologicos do problema foram categorizados a
partir do que a mulher bissexual desenvolve no campo da mente e se re-
produz em comportamentos os quais geralmente tendem a serem danosos.

Nesta area, os problemas seguem os mesmos grandes campos da
area fisica, porém com sub-elementos que diferem no comportamento do
individuo bissexual como de exemplo a auto aceitagao.

e Saude

0

O desenvolvimento de doengas psicossomaticas como
ansiedade, depressdo e outros disturbios de comporta-
mento, assim como a incidéncia maior do uso de tabaco.
O evitamento de exames ou mentiras sobre o histdrico
sexual para esconder a sexualidade.

e Afeto/afastamento

0

Fechamento em grupos de bissexuais para ndo serem hos-
tilizados pelos outros grupos de sexualidade diferente.

e Fetichizacdo/assédio

0

Sujeito a relacionamentos romanticos abusivos por parcei-
ros pré conceberem a ideia da bissexual ter a libido mais
alta e a obrigatoriedade de se ter mais parceiros na cama, no
caso do relacionamento hétero onde a mulher ¢ a bissexual
onde o terceiro elemento seria sempre mais uma mulher.

e Apagamento social

0

A ideia de que a bifobia ndo existe, e que as pautas bisse-
xuais dentro do movimento LGBT+ ndo sdo de primeira
necessidade, pois bissexuais ndo sofrem tanto quanto
gays ou lésbicas.

e Aceitacdo familiar
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¢ Nao ter geralmente parametros e exemplos de familiares
que fagam entender e aceitar a bissexualidade, for¢ando
ao individuo se sujeitar a escolhar uma monossexualida-
de mais tolerada.

e Falta de orientagdo
¢ Escassos exemplos de reconhecidos na midia de pessoas
e personagens assumidamente bissexuais, que nao utili-
zem de marcas dos esteredtipos, para a legitimacgao da
possibilidade da propria sexualidade.

Deste modo conclui-se que sdo necessarias as abordagens destas
categorias como forma de entendimento geral, podendo se relacionar os
componentes fisicos com os psicoldgicos no momento de entrega dessa
comunicag¢do ao publico final.

2.3 LIMITES

Ja4 existem iniciativas para o esclarecimento da populagdo em geral
utilizando as plataformas digitais, porém algumas com textos mais com-
plexos e cheios de informagdes mais construtivas acerca de nomenclaturas
e auto descobertas mantém um baixo alcance, como por exemplo o texto
de Paulo César Gois, que discorre com propriedade e analise sobre o que €
ser bissexual na sociedade brasileira, no titulo Bissexualidade, preconceito
e objetivos de um ativismo bissexual, publicado originalmente em julho
de 2017, na plataforma Medium, um site onde os usuarios podem escrever
artigos e textos sobre o que quiser. Sendo publicado posteriormente no site
Bi-Sides, um local voltado para assuntos da pauta bissexual. No primeiro
caso, o texto recebeu 126 curtidas e na segunda plataforma 17 compartilha-
mentos. Ja comparando com um artigo sobre homossexualidade na mesma
plataforma Medium, as curtidas chegaram a marcar 1.376.
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Figura 05 - Imagem de curtidas do texto de Paulo C. Gois.

Antes de falar sobre os porqués da existéncia de um movimento politico
voltado especificamente as problemdticas da bissexualidade, € essencial

entender como sao formuladas nossas definicoes prévias sobre esse assunto,

Fonte: Site Medium.

Figura 06 - Imagem de curtidas do texto de Humpreys.

Revista Subjetiva Ser gay € um «estranho privilégio», como diria Guy Hocquenghem.

Ainda que fantasmas moralistas nos persigam com frequéncia, temos a

oportunidade de repensar nossas masculinidades (e feminilidades) e os

padrées que envolvem relacionar-se com o outro e com o préprio corpo.
Com muita frequéncia, contudo, desperdicamos a possibilidade de adotar

uma postura critica que o heterossexismo — e o combate a ele —

ironicamente nos tem legado em seu lastro. Este texto é um pequenino
inventario de um conjunto de atitudes extremamente comuns dentro da

comunidade que carece de problematizacao séria. Here we go!

Fonte: Site Medium (2019).

Ha projetos de empresas grandes como o Youtube que fez uma
movimentagdo em sua plataforma no dia da visibilidade bi em 23 de se-
tembro de 2018, utilizando a hashtag #VisibilidadeBi, com youtubers que
se intitulam bissexuais produzindo videos conscientizando sobre o apa-
gamento social dos individuos bissexuais, onde a maioria discorria sobre
estar dentro desse espectro e viver na sociedade, geralmente relatando
sobre o trato com a familia nuclear e as vivéncias com pessoas de sexua-
lidade gay e/ou lésbica.

Outro exemplo, a exposi¢ao One of Us, feita por Laurel McDonald
em 2015, em sua pagina no facebook, com retratos de pessoas famosas,
icones do pop, que se declararam bissexuais em vida, e algumas até hoje
sdo lidas como simbolo apenas gay como no exemplo de Freddie Mer-
cury, da banda Queen.
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Figura 07 - Home do site Bi-Sides.

Bi-Sides Hom:

Um alé para o colorismo BUSCA

Fonte: www.bisides.com.

Figura 08 - Imagem da pagina de exposi¢do de Laurel McDonald.

Lo A McDonald L}
4 Seguir S

Freddie Mercury - ‘gay' pop icon, was not actually
gay. Had relationships with men and women
#stillbisexual #representationmatiers #stopbierasure

OO 1.7 mi 27 comentarios
90 compartilhamentos

oY Curtir > Compartilhar

Fonte: Retirado da pagina da autora da exposi¢ao (Laurel McDonald)
2.3.1 Tempo de desgaste

Um estudo feito em 2017 pelo site Social Bakers, mostrou que
as agoes dentro de cada plataforma de rede social possui tempo de vida
util, considerando as visualizacdes de rolagem de feed e as possiveis
interacdes com as mesmas. Essa analise conclui que para o Facebook
¢ recomendado que se faca no maximo uma postagem por dia e que a
mesma sera vista e interagida em até 5 horas. O Instagram se assemelha
ao facebook, onde sugere-se que se faga apenas uma postagem, porém o
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tempo de visualizag@o ¢ maior, somando 21 horas em seu maximo, princi-
palmente quando ¢ feito postagens em formato de carrossel, que possuem
mais de uma imagem postada em conjunto. Essa técnica faz com que o
mesmo post apare¢a mais de uma vez no feed do usudrio, porém com uma
roupagem nova, atraindo o olhar do mesmo para a pagina do contetido
postado. Ja o Twitter possui um tempo muito menor de tempo de vida,
chegando em média a apenas 18 minutos. E recomendado que se faga
ao menos de 3 a 5 postagens por dia, dependendo da estratégia pode se
chegar a considerar 30 postagens de conteudo por dia.

2.3.2 Pecas existentes

Ja existem alguns canais que informam sobre sexualidade, género
e afins como citado anteriormente no campo limites deste texto. Mesmo
que ndo sejam todo perfis voltados para a informag@o sobre as ndo mo-
nosssexualidades, ainda sim alguns exemplos precisam ser citados, pois
demonstram maior alcance dentro do ptublico LGBT+. No instagram sera
avaliado o perfil Vale dos homossexuais, ja no facebook o que aparece em
destaque maior ¢ a pagina Quebrando Tabu, que atualmente compartilha
mais conteidos do que os constrdi, exceto em microsséries. E serdo ex-
postos também alguns perfis menores como o Igreja de Santa Cher que
promovem conteudo proprio. Para manter um exemplo em cada rede social,
sera analisado no Twitter um perfil que promove abertamente pautas sobre
a bissexualidade surgindo ja do seu proprio nome de conta, Bissexualidade.

Figura 09 - Imagens de perfis das redes sociais sobre sexualidade.

s acham que bissexual deve beijar pra crlh

& _valedoshomossexuais <ok
690 335mil inal: mais opgdes, mas a verdade 6 que a
J esmo
i lid:

N‘ S E | E PORTAL LGBTG+
@ e de Santa Cher na Tera ‘ Quebrando o Tabu o PO

ISBONTOG

@
@
o ‘ : ’
B & a o 2 s:;;::’::::::::n.,;;;;n;a:xm;n:mﬁ
Fonte: Retirado dos proprios canais de comunicagdo. (esq. a dir.: Igreja de Santa Cher
no facebook; Quebrando Tabu no facebook; Vale dos homossexuais no Instagram;
Bissexualidade no Twitter.)
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Analisando as pegas graficas e o estilo de comunicagdo dos exem-
plos similares encontrados, € possivel chegar a conclusdo de que a maio-
ria utiliza os recursos de fotos, videos ou escritos sem padrdo estético
continuo, ou seja, ndo € pensado um layout para que seja mais facil a
compreensdo do leitor ou até mesmo do imediato reconhecimento de per-
tencimento da arte. Uma sugestdo do que pode ser explorado nas possibi-
lidades deste projeto.

2.3.2.1 Analise de similares

Para Recuero (2009), no uso das redes sociais por empresas ha
quatro valores que sdo basicos: visibilidade, reputacao, popularidade e
autoridade. A visibilidade foca na conexdo do usuario 24 horas por dia
com a marca. Ja a reputagdo se estabelece pelo reconhecimento dos ou-
tros usuarios como forma de avaliacdo para seguidores futuros da marca.
O item de popularidade € constituido pelo alcance da marca, como visitas
no perfil, curtidas, ou visualizagdes. E o tltimo item autoridade se cons-
troi na efetiva influéncia da marca.

Para ser possivel elaborar uma solu¢do nova para um problema,
¢ necessario observar e analisar o que ja foi proposto com €xito ou com
rechaco para o mesmo, sendo assim a etapa de analise de similares pos-
sibilita o reconhecimento do que pode estar funcionando ou até mesmo
o que ndo deve ser continuado nos conteudos que ja atingem o publico
alvo desejado, nos quesitos de propostas graficas, tipo de imagem e entre
outros aspectos tanto de design como de redacao.

Foram analisados cinco perfis que propagam informagdes sobre o
publico LGBT+ nas redes sociais com diferentes pontos de abordagem.
A partir de analises desses perfis na rede social Instagram utilizando o
aparelho smartphone Samsung J7 Pro foram visualizadas as questdes es-
téticas, estruturais e funcionais, destacando pontos positivos e negativos
dos materiais encontrados em cada pagina. Os itens de avaliagdo foram
levados em consideragdo a partir do Elementos Plasticos do Design Edi-
torial de Samara (2011) e os fundamentos do Design de interface, apre-
sentados por Royo (2008), os quais s@o: Tipografia dgital, cor, imagem,
usabilidade, experiéncia do usuario, layout e hipertexto.
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Tipografia digital

Segundo Marques (2008) “Chegamos atualmente a um mo-
mento em que os conceitos associados a tipografia, ainda que
muito por definir, deixaram de incluir sobre os processos Opti-
cos da fotocomposicao e passaram a respeitar a informatica: o
ponto Didot, o Cicero e a Paica foram substituidos pelo pixel,
pelo bit e pelo byte. O caractere ¢ agora definido matema-
ticamente, por referéncia a pontos coordenados - curvas de
Bézier passam a delimitar o seu perimetro por meio de formas
complexas. O contorno da letra, a sua estrutura, ¢ formado por
pixels, constituindo aquilo que outrora se denominava de olho
da letra, e que retém o respectivo valor fonético e semantico.”
(MARQUES, 2008, p.2)

Sem a necessidade da utilizagdo de processos mecanicos para
a sua construcdo, as tipografias puderam alcangar novos pa-
tamares de criacdo e aplicabilidade, onde a tipografia digital
tende a transmitir maior legibilidade em relagdo ao processo
mecanico. Para Caldwell e Zapaterra (2014), a tipografia € es-
sencial para a criagdo de uma experiéncia agradavel, acessi-
vel e adequada para o seu leitor. Assim como questiona Ellen
Lupton onde propde “dois aspectos importantes: “corpo fixo e
estatico” a flexibilidade do “fendmeno virtual”, e a participa-
¢do dos leitores nos parametros da exibicao visual para servir
as suas necessidade e preferéncias.” (LUPTON, 2015, p. 8).
O que demonstra que cada recurso e experiéncia pedem uma
tipografia ajustada ao seu respectivo contexto.

Christopher Clark, realizou uma pesquisa onde analisou di-
versas fontes, em meios diversos como navegadores diferen-
tes e sistemas operacionais diferentes, com critérios que se
resumiam a legibilidade (caracteres distintos entre si), flexi-
bilidade (fonte se adapta a diferentes tamanhos), leitura (con-
forto visual, disposi¢ao para leitura de longos textos), carisma
(memoravel), elegancia (atraente) e adaptabilidade (otimizada
para a tela). Esta analise ¢ de cunho subjetivo, como um auxi-
liador na avaliacdo das escolhas do designer no projeto.
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Cor

Lupton e Phillips afirmam que “a cor pode exprimir uma
atmosfera, descrever uma realidade ou codificar uma infor-
macao. Palavras como “sombrio”, “pardo” e “brilhante” tra-
zem a mente um clima de cores e uma paleta de revelagdes.
Os designers usam a cor para fazer com que alguma coisas
se destaquem (sinais de adverténcia, por exemplo) e outras
desaparegam (camuflagem). A cor serve para diferenciar e
conectar, ressaltar e esconder.”

Caldwell e Zappaterra (2014) complementam que “o uso de
cores ¢ subjetivo e as associagdes que promovem dependem
de muitos fatores. Nas publicacdes a psicologia cultural das
cores ¢ essencial para o uso assertivo das mesmas, como
por exemplo, o vermelho que no ocidente pode ser uma cor
atraente, enquanto na Africa do Sul representa o luto. Ou o
azul que ¢ geralmente atraente e calmante, independente da
cultura, mas quando se trata de comida, ndo ¢ uma boa esco-
lha.” (CALDWELL e ZAPPATERRA, 2014)

Samara (2011) afirma que as “cores podem influenciar o
contetido, devido ao seu carater instintivo, mas também
social e cultural. Mas também podem ser usadas como um
sistema de organizacdo, podendo-se atribuir diferentes cores
para identificacdo de se¢des e componentes, por exemplo.”
(SAMARA, 2011)

Essa codificagdo precisa ser simples e facil de identificar
para cumprir o seu papel, lembrando que a percepgao da cor
varia entre as pessoas, por isso ¢ importante que haja uma
mudancga brusca na saturagdo ou no valor da matiz. Royo
ressalta que no design digital “¢é preciso levar em considera-
¢do os contrastes ¢ a sele¢dao de cores definidas para a inter-
face, para que problemas na visualizacdo correta das cores
sejam evitados.” (ROYO, 2008)

Imagem

Martine Joly argumenta em introdugado a analise da imagem que
desde muito cedo no campo da arte, a palavra e a conotacdo de
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imagem interliga-se a representaco visual como afrescos, pin-
turas, desenhos, gravuras, filmes, videos, fotografias e muitos
mais. Por isso neste aspecto de analise de imagens de canais si-
milares, para se tornar mais clara a utilizagdo de cada recurso, a
categoria imagem foi fragmentada em elementos de fotografia,
ilustracdo, lettering e videos.

Segundo um estudo feito pelo 3M e Zabisco, 90% das infor-
magdes transmitidas ao cérebro sdo visuais, e as imagens sao
processadas 60 mil vezes mais rapido no cérebro que os textos.
Assim como 40% das pessoas respondem melhor a informa-
¢do visual do que a um texto simples. Existem varios tipos de
conteudo visual, que tornam possivel melhorar a experiéncia
do aprendizado e informagdo para o publico alvo. Segundo
Cristiane Thiel os 7 tipos de contetdo visual do marketing mais
propagados sdo as fotos, os videos, frases, graficos, checklists,
apresentagdes e infograficos, nesta ordem de prioridade.

As vantagens de utilizar um conteudo visual é a permanén-
cia da aten¢@o do usuario, assim como o envolvimento do
mesmo por mais tempo, além da comunicacdo de conceitos
complexos de maneira mais atraente e simples e o estimulo
do compartilhamento e das emogdes.

Usabilidade

Para Royo (2008) usabilidade refere-se a facilidade que o
usuario vai ter ao manusear determinado sistema, ou seja,
a satisfacdo do usudrio em alcangar o seu objetivo. O autor
também propde alguns principios do design de usabilidade
que serdo relevantes para o desenvolvimento deste projeto:

¢ Autonomia: criar limites no espago para que o usuario
consiga interagir facilmente com o sistema.

¢ Consisténcia: ¢ importante explorar fungdes que estejam
no repertdrio visual do usuario.

¢ Eficiéncia: um dos principais objetivos é aumentar a
eficiéncia do usuario, ou seja, tornar simples atividades
complexas.

¢ Exploravel: deixar claro as possiveis agdes que o usuario
pode executar dentro da interface.
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¢ Contato direto: as agdes executadas devem ficar visiveis
imediatamente.

¢ Reversibilidade: a capacidade de retroceder acdes exe-
cutadas.

¢ Tempo: reduzir o tempo de espera do usuario ao execu-
tar uma acao.

¢ Metaforas visuais: usa-las adequadamente, de modo que
o usuario assimile de maneira rapida.

¢ Legibilidade: desenvolver um interface que seja visual-
mente agradavel, de forma que o contraste entre as man-
chas de texto, elementos interativos e o fundo permitam
uma boas visualizagao.

¢ Flexibilidade: deixar a interface adaptavel para diversas
situacoes.

¢ Visibilidade: o usuario precisa encontrar o que precisa,
no local mais intuitivo possivel.

Experiéncia do usuario

Para Norman, a experiéncia do usuario “abrange aspectos da
interacdo do usudrio com uma empresa, Seus Servigos € seus
produtos de forma clara e proporcionando sentimentos po-
sitivos na utilizagdo dos mesmos. A Experiéncia do Usuario
verdadeira vai além de oferecer aos clientes recursos ou o
que eles dizem que querem.” (NORMAN, 2008).

Morville propde que a Experiéncia do Usuario ¢ demonstra-
do a partir de caracteristicas de produtos e sistemas, os quais
possuem sete facetas:

Util: diz respeito a grau de utilidade; Utilizavel:
facilidade de uso; Desejavel: envolve os elemen-
tos emocionais do usuario; Encontravel: facilidade
de localizar o que precisam; Acessivel: qualquer
usuario pode acessar; Credivel: credibilidade do
usudrio em relagdo ao design; Valioso: valor para
os patrocinadores.

Estas facetas ajudam no desenvolvimento de Web
Sites, sempre balanceando o tripé usuario, contexto
e contetido. (MORVILLE, 2004).
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Os aspectos de analise que Morville elencou voltados para
websites podem ser aplicados a qualquer produto da area di-
gital, pois todos focam no que o servigo pode oferecer ao
usudrio a partir da interagdo do mesmo com o meio digital..

Layout/grid

Segundo Samara, o layout € visto como a gestao da forma e
do espaco, com o objetivo de facilitar a percepgao do leitor
para com o conteudo, sem maiores esfor¢os mentais ou vi-
suais, buscando clareza e identidade.

Ambrose e Harris (2009) explicam que o grid € o esqueleto
basico de um projeto grafico, uma vez que estrutura o espago
de uma pagina, podendo ser usado para produzir tanto um
design estatico, quanto dinamico. Criando ritmos diferentes
de leitura, incluindo focos de ateng@o na péagina, como tam-
bém usando proporg¢des diferentes para adicionar movimen-
to ou até mesmo hierarquia no material.

De acordo com Samara (2008, p.24) “o grid consiste num
conjunto de relagdes de alinhamento que funciona como
guia para a distribuicdo dos elementos num formato”. Po-
dendo variar em grid retangular, de colunas ou modular e
cabe ao designer desenvolver o grid mais adequado levando
em consideracao os aspectos da publicagdo: contetido, tipo-
grafia, cor e imagem.

Hipertexto

Segundo Royo na lista de itens para se analisar similares além
dos demais, ha o topico Hipertexto. No caso deste trabalho
por se tratar de conteudo voltado para o compartilhamento
nas redes sociais, as quais ndo sdo abertas as possibilidades
de insercdo de link dentro dos materiais, a menos que seja de
cunho comercial com um anuncio redirecionado para um site
e-commerce, houve a proposta da troca da analise de hiper-
textos por analises de links nas descri¢des, os quais podem ser
inseridos nos textos descritivos que acompanham a arte.

Segundo Rafael Marques pelo site Home Host a possibili-
dade da fung¢do de vincular um arquivo a qualquer outro do-
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cumento ou recurso ¢ chamado de link ou hiperlink. O link
HTML permite a inser¢@o dos hiperlinks em variados elemen-
tos como textos e imagens. Sendo que, um link precisa sempre
apontar para uma URL (endereco) existente em um site.

Foram selecionados 5 perfis similares, todos na plataforma do Ins-
tagram. Cada um obteve um quadro de andlise, com as separagdes em
item para mostrar qual objeto de analise estava em pauta, descritivo para
a dissertagdo sobre o que ¢ mais pertinente no perfil analisado e imagem
para a contextualizagdo visual da arte em exposi¢do na area descritiva. Os
perfis analisados foram Quebrando Tabu, Igreja de Santa Cher, Bissexual
Sou e dois outros perfis que se chamam Vale dos Homossexuais.



Quadro 1 - Analise da pagina Quebrando o Tabu.

ITEM

DESCRITIVO

IMAGEM

QUEBRANDO O TABU

PERFIL ABERTO

Pégina da rede social que
divulga noticias e informa-
cOes sobre a desmistificacdo
de mitos e tabus a cerca de
assuntos diversos, entre eles
as sexualidades e géneros.

TIPOGRAFIA

A pagina néo se utiliza de
uma tipografia especifica
quanto aos posts, pois
geralmente republica artes e
escritos de outras paginas.

COR

Nao ha uma predominancia
de cor, pois como citado no
item anterior a pagina
geralmente republica artes e
escritos de outras paginas.

IMAGEM

FOTOGRAFIAS S50 @ maioria do feed.
ILUsTRACOES Prints de paginas de

ilustradores independentes

de cunho politico e social.

Lerrerme PriNtS de twitts ou
comentarios de usuarios.

vioeos S&o muito utilizados também.

LAYOUT/GRID

Como néo ha uma utilizagéo
de padrédo, também ndo ha a
proposta de um layout.

USABILIDADE

As imagens se mantém com letras
grandes com pouco texto, para
que quando passada na visao
répida do usuario, a postagem
chame a primeira atengao em
qualquer plataforma.

ves: eh inadmissivel que as criangas
sejam submetidas a aulas sobre sexo/
sexualidade

ves tbm:

LINKS

Né&o ha a utilizagéo de links
nas imagens ou nos textos
posteriores as mesmas.
Em alguns casos ha a
marcacao dos perfis que
produziram o contetido.

EXPERIENCIA
DO USUARIO

A pagina recebe bastantes
comentarios de usuarios, tanto
contrarios as ideias divulgadas
na paginas, quanto favoraveis
aos assuntos, tendo em grande
parte dos materiais debates
construtores e também
discussdes acaloradas.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda. Imagens retiradas do perfil.
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Quadro 2 - Anélise da pagina Igreja de Santa Cher

PERFIL PRIVADO

de pensamentos de senso comum de
dentro do movimentos LGBT.

ITEM DESCRITIVO IMAGEM
Pagina que transmite em sua priori
IGREJA DE infgrmagées que tragam conhgcimento
SANTA CHER sobre a causa Igbt, quebrando padrées

TIPOGRAFIA

Fonte sem serifa, mais grossa, com
grande destaque em cima da imagem.
Utilizada em duas formas, na cor branca
com fio preto de 1pt quando em cima
das imagens coloridas ou na cor preta
em cima de um fundo branco. E
extremamente legivel, pois utiliza o
recurso de contraste da cor como
ferramenta. A flexibilidade néo é possivel
verificar ja que ndo ¢é utilizada em
grandes textos, assim como a adaptabili-
dade, pois esta sendo utilizada sempre
em contraste e em tamanhos grandes
em proporgéo. O carisma e a elegancia
néo estdo presentes.

Vocé acha mesmo que
a midia gasta bilh8es
por ano te dizendo o
que € bonito e 0 que

é feio para seu "gosto"
néo ser influenciado
também?

COR

S3o utilizadas como cores principais o
branco e o preto, tanto como imagem de
avatar como itens dentro das imagens
utilizadas, porém essas cores séo
propostas como complemento, ndo
sendo utilizadas em tratamentos de
imagens ou desenhos de quadrinhos.

IMAGEM

Fotos coloridas de persor

FOTOGRAFIAS
ou do tema da postagem.

tetrerne E escritos com fundo de alguma cor.

LAYOUT/GRID

O layout segue um padréo geral de
escritos acima das imagens ou de um
fundo colorido chapado, entretanto, ndo
ha uma designacéo de layout onde
poderiam se estabelecer os lugares dos
itens, como por exemplo o escrito da
imagem, que atualmente pode estar em
qualquer lugar do contetdo.

USABILIDADE

Pelo formato das imagens € possivel que
sejam langadas em outras plataformas e
difundidas em outros canais, porem ndo
haveria reconhecimento imediato de que
aimagem pertencesse ao perfil originario.

LINKS

n&o ha aparecimento de hiperlinks nas
imagens ou nos textos que sucedem as
imagens para dar continuidade ao assunto.

EXPERII"E'NCIA
DO USUARIO

Em todos os posts ha ao menos um
comentario dos seguidores, contudo no que
concerne a debates de construgdo nio sdo
vistos por vérias vezes, resultando somente

em divulgac&o para terceiros.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda. Imagens retiradas do perfil.




Quadro 3 - Analise da pagina Bissexual Sou.

ITEM

DESCRITIVO

IMAGEM

BISSEXUAL SOU

PERFIL PRIVADO

Canal informativo sobre LGBT’s com
enfoque na area da bissexualidade,
voltada para o humor sexual e o
reconhecimento da pessoa na situacdo
apontada pelo assunto.

TIPOGRAFIA

Nao ha uma fonte padrao, todas séo
nao serifadas nas cores preto ou
branco, com boa legibilidade, na
maioria das artes a fonte & proveniente
do padréo de uma rede social.

COR

A paleta de cores gira em torno das
cores da bandeira LGBT+ e da
bandeira da bissexualidade,
guebrando essa sequéncia apenas
quando é um repost de conteudo de
outros canais. Entretando nao ha um
padrdo estabelecido onde essas
cores devem ser utilizadas ou se
possuem alguma significancia maior
para o post.

IMAGEM

FOTOGRAFIAS, VIDEOS, ILUSTRAGOES E LETTERINGS
Em geral a pagina trabalha com informagdes de
outros canais de conteudo, repassando as

imagens sem tratamento & nem uma noa criaggo.

Bi Sexy & Ual WW W

U§, néo entendi, vocé namora um cara
mas ndo é gay? é o qué entdo?

LAYOUT/GRID

Nao possui grid por estar repostando o
trabalho de outras paginas em varias
plataformas, o que mantém a despa-
dronizagédo de tamanho do post final,
alguns horizontais, outros quadrados
ou retangulares na vertical.

Sao de facil compreenséo, possuem cada
um por si s6 autonomia e possibilita
passagens de metaforas pelo humor.
Como ja é um repasse de arte, as
postagens podem ser continuadas em

AMOR NAO E DOENGA
EACURA

57

acessivel para todos os publicos.

USABILIDADE | aualquer outra plataforma de rede social.

TRATE SEU PRECONCEITO.
[}
Nao ha a utilizagdo de links nas &

LINKS imagens ou no texto posterior. o

L =
N Por serem de cunho mais sexual, os
EXPERIENCIA posts ficam limitados a parcela adulta e
DO USUARIO da populagéo LGBT, néo deixando

Fonte: Desenvolvido pela graduanda. Imagens retiradas do perfil.
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Quadro 4 - Analise da pagina Vale dos Homossexuais 1.

ITEM DESCRITIVO IMAGEM
VALE DOS Site de noticias e midia. Perfil que
HOMOSSEXUAIS propaga informacdes e noticias da

PERFIL PRIVADO

midia cotidiana voltada ao publico
LGBT, reutilizando materiais fornecidos
por outros canais de comunicagao.

TIPOGRAFIA

E utilizada uma tipografia ndo-serifada,
em um peso aparentemente regular, na
cor preta sobre um fundo branco.
Extremamente legivel, utilizando
contraste de cor como ferramenta. N&o &
possivel verificar flexibilidade e adaptabi-
lidade a fonte n&o foi utilizada em outros
meios e esta sendo utilizada sempre em
contraste e em tamanhos grandes em
proporgdo. Carisma e elegancia ndo sao
caracteristicas presentes nesta tipografia,
optando pelo simplismo e maior entrega
de legibilidade.

COR

Como visto no item anterior s&o utilizadas
as cores preto na tipografia e branco no
fundo para destaque da mesma nao
utilizando mais gamas de cores como
sinal de padréo.

AwiZADE TéxicA

IMAGEM

FOTOGRAFIAS E VIDEOS

Nao ha tratamento nas imagens ou videos,
sendo sempre utilizadas no modo natural de
repasse do canal de origem.

LETTERING Prints de twittsou
comentarios de usuarios.

LAYOUT/GRID

Nao ha um padrao de layout ou grid
estabelecido, as imagens podem estar
acima, abaixo, dividida em duas, texto
sobrepondo, texto acima.

[ JE—

Luisa Sonza relata ato de homofobia
sofrido por seu amigo por ter a unha
pintada

USABILIDADE

Como se trata de um repasse de
informac&o apartir de outro canal, a
usabilidade é bem difundida para a
maioria das redes sociais, pois o tamanho
ja esté adaptado para outra rede.

Vai ter drag queen dando @ -
aula de espiritismo sim! g

néo ha links que deem continuidade a
informagao. Ocasionalmente ocorrem

LINKS marcagdes de perfis que contribuiram
com o contetdo.
. Em geral ha uma grande interagéo por meioj
EXPERIENCIA dos seguidores por cada post, contudo sao
DO USUARlO comentarios apenas de divulgacéo para

terceiros, sem debate aparente.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda. Imagens retiradas do perfil.




Quadro 5 - Analise da pagina Vale dos Homossexuais 2.

PERFIL PRIVADO

informacao de contetdo Igbt com
imagens provocativas

ITEM DESCRITIVO IMAGEM
VALE DOS Contetido mais adulto. item fonte
HOMOSSEXUAIS canal de propagacdo de

TIPOGRAFIA

Transita entre 2 tipos de fontes, uma
serifada que é mais grossa e nao muito
comum em meios digitais e outra
nao-serifada proveniente do Twitter.
Todas utilizadas sempre em preto sobre
fundo branco.

COR

E utilizada na logo um ton sur ton de
cores rosas com a figura de um
unicérnio. Contudo nas postagens nao
sdo utilizados filtros ou marcacgdes
nessas cores, optando pelo fundo branco
e letra preta, exceto nos posts comemo-
rativos sobre signos no que foi
implementado um simbolo LGBT, o
arco-iris, com fundo lilas e letra roxa.

IMAGEM

FOTOGRAFIAS E VIDEOS
Sao utilizadas em sua grande maioria videos
caseiros e fotografias sem tratamento especifico,
utilizando angulos provocativos de contexto mais
sexualizado.

LAYOUT/GRID

Normalmente o layout segue um
quadrado branco, uma imagem alinhada
pela parte inferior do do post, deixando
espago na parte de cima para uma frase
que complementa o assunto da imagem.

) rescmmosenn

) Piammieser

opognadasge

Quando vocé vai dar uma volta na
C&A, Renner, Riachuelo e Zara...

USABILIDADE

As imagens podem ser utilizadas em
varias plataformas digitais por seu
formato quadrado, contudo ha ressalvas
quanto a legibilidade da tipografia
empregada. O tempo de carregamento
do post parce adequado, sem que o
usuario precise ficar esperando aparecer
aimagem.

Como as imagens se encaixam dentro
do quadrado branco de fundo a
flexibilidade € presente. A estrutura do
post possibilita a visibilidade e a
legibilidade das informagGes no geral.

euemeu melhor amigo / as pessoas
achando q a gente tem um caso

LINKS

N&o ha a utilizagdo de links nas imagens
ou no texto posterior as mesmas.

EXPERIENCIA
DO USUARIO

Os comentarios nas producdes de
contetdo sempre ultrapassam a marca
de 100 escritos, onde sua grande
maioria s&o de contexto de humor ou
de marcacao de outros usuarios.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda. Imagens retiradas do perfil.
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Utilizando a ferramenta Instagram Money Calculator no site Influen-
cer Marketing Hub foi possivel avaliar mais os perfis selecionados como
similares ao objetivo do projeto, angariando dados como o niimero real de
seguidores, curtidas em média, quantidade de posts e comentarios, bem
como a porcentagem de valor que o perfil valeria caso fosse monetizado.

Figura 10 - Analises das paginas de similares pela ferramenta Instagram Money
Calculator

lInsira o seu nome de usuério do Instagram P aou Q Enter your Instagram Usemame
oo e [
Q

*

Lkes Seguidores

L 4 »

916,909 21,901
©
Comments. Postagens Comentérios.

= Posts.
-
wm 286 848 [}

pertl
Estmated Eamings Per Post . G iados por postagem

$4,377.75 - $7,296.25 $144.75 - $241.25

Indice de comprometimento

12.30%

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Combinando as duas analises de design e de influéncia, chegou-se
a conclusdo que o perfil do Quebrando o tabu proporciona mais impacto
por ter maior visibilidade nacional tanto por ndo se ater apenas no assunto
sexualidade como por manter o perfil aberto sem precisar que o usua-
rio siga a pagina para ver o conteiido, dando continuidade a exposi¢do e
acessibilidade nos comentarios de marcacdo de perfis. Todavia a pagina
nao possui um indice alto de aceitagdo dos contetudos pelos usuarios que
podem ser seguidores, o que ndo demonstra um retorno alto de interativi-
dade em relagdo ao numero alto de usuarios.

J& o perfil Igreja de santa Cher proporciona maior engajamento em
relacdo aos seguidores, entretanto acaba limitando a amplitude da pro-
pagacdo de conteido mantendo o perfil fechado apenas para seguidores.
O que pode significar a limitagdo da popularizacido da informagdo para
desvendar alguns mitos sobre as sexualidades, pois o perfil mantém um
fluxo de contetido informativo a partir de vivéncias e quebras de padrdes.

Manter a pagina Vale dos homossexuais fechada para apenas se-
guidores ¢ justificado, pois o contetdo € majoritariamente de teor adulto
nichado, voltado mais para o humor e a provocagdo do publico LGBT+
que compreende as girias e posicionamentos da pagina.
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Em relacdo as tipografias, cores e tratamento de imagens, todos
os perfis ndo utilizam as cores LGBT+, se mantendo em sua maioria na
dualidade das cores preta e branca, com tipografias mais retas e em ta-
manhos grandes, sem tratamento de imagem aparente, para divulgar a
noticia de forma mais rapida com o intuito de ndo perder a relevancia na
propagacao.

No que conclui-se que € relevante a utilizagdo das cores preta e
branca assim como as fontes em tamanhos maiores para o alcance do pu-
blico que rejeita contetidos marcados como ideoldgicos de carater sexual.
Entretanto nos itens como o tratamento de imagem e o reconhecimento
de conteudo das paginas que sdo inexistentes nos similares, é contundente
a proposta na etapa de criacdo para a utilizagdo de alguma simbologia de
cores para a categorizagdo de contetidos que proporcionem o reconheci-
mento de onde provém o contetido. Em relag@o aos links de continuida-
de de contetdo, todas as paginas ndo possibilitam a exploragdo de mais
materiais complementares, o que pode ser um item a ser explorado na
proposta final deste trabalho.

2.3.3 Mercado

Possibilidade de utilizar os canais ja consolidados na tematica LGBT+
para propagar as artes concluidas nesta pesquisa, para aumentar a possibilida-
de de alcance e de engajamento. Assim como a analise das técnicas de SEO
(Search Engine Optimization) voltadas para cada segmentagdo de publico.

E um conjunto de técnicas de otimizagio para
sites, blogs e paginas na web. Essas otimizagdes
visam alcancar bons rankings organicos gerando
trafego e autoridade para um site ou blog. (Renato
Mesquita, 2017)

A pesquisa TIC Domicilios (encontra-se nos apéndices), di-
vulgada pelo CGLbr e realizada pelo Cetic.br e NIC.br, apurou que ha
uma grande disparidade de conexdo das classes D/E para as classes
A, B e C. Apenas 42% dos membros da faixa mais pobre da popula-
¢do tiveram acesso a internet nos ultimos trés meses, em contraste
a 67% da populacdo total do pais. O Brasil tem 120,7 milhdes de co-
nectados a web, nimero impulsionado pela populagdo urbana, pois
s0 44% dos moradores da zona rural usam a internet. O levantamento
ainda apontou uma mudanga nos habitos do uso da internet. Cresceu a
utilizacdo de servigos de envio de mensagem, como WhatsApp e Mes-
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senger, ¢ de chamadas de voz ou video pela web, especialmente pelo
WhatsApp, enquanto o uso de redes sociais caiu discretamente, assim
como o envio de emails ou a participagdo em foruns. A rede também foi
usada por 71% dos usuarios brasileiros para entretenimento, como ouvir
musica, assistir videos e séries, como cita a matéria de Rodrigo Trindade,
no caderno Tecnologia do site Uol.

Procurando entender melhor para quem devem ser encaminhadas
as mensagens de compreensdo acerca da bissexualidade, foi feito uma
pesquisa de determinagdo de publico alvo baseado no artigo de Breno Ma-
galhaes, do site Rock Content, que consistia em responder trés perguntas
chaves: “Qual o problema que o seu servico ou produto resolve?”, a se-
gunda “Qual o perfil das pessoas que mais tém o problema que o meu pro-
duto ou servigo resolve? Em que situacéo eles utilizam?” e a terceira “Ha
grupos distintos que podem utilizar meu produto de diferentes maneiras?”

Tabela 3 - Tabela de perguntas e respostas sobre publico alvo

[oLET DN BRI B« Entendimentos
LRI IR DGO R GV |« Informaciio mais contundente;
* Ajuda em se relacionar com pessoas de sexualidade diferente;

Qual o perfil das pessoas « Pessoas bissexuais que convivem com o senso comum;
que mais tém o problema « Pessoas que estiio em confusio sobre sua sexualidade;
que o meu produto on * Pessoas que tem parentes na familia que nao entendem as
servico resolve? sexualidades dos respectivos;

Em que situagio eles « Indicar para parentes como entender a sexualidade especifica;
utilizam? + Compartilhar com amigos que se focam apenas em uma luta
dentro do movimento LGBT+;

= Ter argumentos solidificados para combater em falas com
preconceitos;

+ Abrir espaco para auto-identificacio e o debate sobre a
bissexunalidade

Hi grupos distintos que Sim.

podem utilizar meu produto

de diferentes maneiras? + Pessoas dentro do movimento LGBT+;

+ Pessoas que nio sabem o que significa a sigla;

* Pessoas que nio tem contato com autores sobre sexualidade.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Seguindo essas perguntas e as respostas provenientes das mes-
mas, assim como as tabelas J4, TC14 e TC15 (em apéndice) do TIC
Domicilio de 2017, e a pesquisa feita pela agéncia Grey e o Instituto
Locomotiva, chegou-se a conclusdo de que seriam necessarias ao me-
nos duas segmentagdes de publico para o alcance mais aproximado de
publico. O primeiro se estabeleceria pela diferenciagdo de pessoas na
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faixa etaria de 15 a 40 anos, da segmentagdo LGBT+, com escolaridade
média a superior. O segundo publico, seria pautado pela idade geral, ndo
incluso em pautas LGBT+, com escolaridade basica a média.

2.3.4 Determinacio de canal

O que as iniciativas verificadas anteriormente nos outros topicos
tém em comum, sdo a forma de mensurar o impacto imediato das pro-
postas e das pegas vigentes. Todas estdo no meio digital e podem ver a
interagdo do usuario com as mesmas, como a aceitacao e o repudio, até
mesmo possivel didlogo criado entre os usuarios com a possibilidade de
argumentar com o publico e até a retratacdo rapida de modo mais perso-
nalizado e genuino.

Por estes motivos foi determinado que o melhor caminho para a
possivel distribui¢do de conteudo informativo sobre bissexualidade, se-
ria utilizando ferramentas e plataformas disponibilizadas na internet, ao
invés da televisdo, radio ou do impresso, que necessitam de dinheiro ja
no inicio do projeto, e que ndo disponibilizam essa imediatidade que o
digital propicia com o publico final.

Segmentando dentro da vertente das midias digitais, os meios de
comunica¢do mais utilizados para o publico 1, dentro do meio LGBT+,
sdo as redes de Instagram e Twitter. Contudo para o publico 2, fora dos
movimentos LGBT+, o Facebook e 0 Whatsapp despontaram como redes
que sdo mais acessadas e mais entendidas pelos mesmos..

2.3.5 Estudo de alcance, contexto e mensagem

Na pesquisa “Conhecendo os verdadeiros usuarios de internet bra-
sileiros” produzida e divulgada em 2019 pela Locomotiva Pesquisa & Es-
tratégia em parceria com a agéncia Grey, revelou que 78% dos internautas
brasileiros tem renda mensal de até R$ 1.500 e economizam bastante em
seus aparelhos e planos de dados. Para eles ¢ importante que a propagan-
da ndo consuma muita banda por exemplo, ja que 80% costumam estou-
rar seu pacote de internet, afirma o estudo.

Do mesmo jeito que ndo d4 mais para ndo olhar para
a diversidade na comunicagdo, ndo da mais para
vocé pensar em uma campanha digital sem entender
mais profundamente que a maioria dos internautas
brasileiros estdo no grupo dos 80% de usuarios light
e medium, e ndo os 20% de heavy users. (Renato
Meirelles, presidente do Locomotiva, 2019)
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Temos uma mudanga importante no nosso merca-
do, primeiro pela chegada de novas liderangas, ja
que hoje ha pelo menos quatro geragdes trabalhan-
do num mesmo ambiente, dos mais velhos, passan-
do pela populagdo em transicdo para o digital, até
os millennials, e isso influencia muito na gestao”,
afirma a executiva. “Além disso, um monte de coi-
sa que acontece hoje nos forca a enxergar a socie-
dade de outra forma e parar de olhar s6 para nds
mesmos, seja agéncia, anunciante ou veiculos. Nao
s6 nosso Pais precisa de mais atengdo para a diver-
sidade e inclusdo, como também nds mesmos nos
tornamos mais relevantes ao agir assim. (Marcia
Esteves, presidente da Agéncia Grey, 2019)

A pesquisa TIC Domicilios feita em 2018, demonstrou que 49%
dos usuarios de internet brasileiros navegam pela rede em seus smartpho-
nes, modificando pela primeira vez a propor¢do de quem utiliza os dois
meios (computador e smartphone) para acessar a internet, que conta com
47% dos respondentes e apenas 4% para os que utilizam apenas o com-
putador para acesso.

Esses dois estudos demonstram que as propostas de midias ndo po-
dem ter uma carga grande de elementos, que comprometam o entendimento
direto do usudrio, assim como também € necessario pensar em quanto de
internet portatil sera gasto para ver o conteido proposto. Os tamanhos de arte
precisam necessariamente se encaixarem nos aplicativos de smartphones.

2.3.6 Analise de prioridades e hierarquias

Haja visto que os componentes fisicos e psicoldgicos do problema
foram separados como seis grandes categorias (saude, afeto, fetichizagéo,
apagamento social, aceitagdo familiar e falta de orientagdo) com seus t6-
picos principais a serem abordados dentro de cada assunto, preferiu-se fa-
zer um plano de quais contetidos seriam explicados no desenvolvimento
da comunicagdo. Levou-se em consideracdo que os topicos tanto do com-
ponente fisico como do psicoldgico deveriam ser abordados em conjunto,
pois um atua como uma espécie de causa e o outro de consequéncia, sen-
do que a causa pode ser traduzida como o meio da sociedade interpretar o
individuo bissexual e consequéncia como os transtornos mentais e com-
portamentais da pessoa que se identifica como bissexual.
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Se propos que o topico intitulado Orientagdo fosse o primeiro a ser
abordado, como forma de entrar em contato com o publico que pode co-
nhecer bissexuais, mas que esteja incerto o que € a bissexualidade sem seus
esteredtipos e para o proprio individuo que queira entender melhor a si
mesmo. O segundo bloco a ser abordado seria a Fetichizaco, para a conti-
nuidade de quebra de estereotipos, explanando em sequéncia o eixo Afeto
ajustando as ideias construidas pelo senso comum sobre o modo de relacio-
nar afetivo e sexualmente da pessoa que se identifica como bissexual.

O quarto bloco de assuntos seria o Apagamento social, para que
a pessoa que entrou pelo primeiro eixo continue a desmistificar ideias
pré-concebidas, finalizando com o item Aceita¢do familiar, para mostrar
o impacto do que pode ocorrer na vida de uma pessoa auto intitulada
bissexual. Nada impede que os blocos de assuntos possam voltar a serem
abertos com novas artes para a continuidade do assunto, haja visto que a
sexualidade esta sempre em construcdo com didlogos e vivéncias.

2.4 IDENTIFICACAO DOS ELEMENTOS DO PROJETO

Para consolidar as escolhas de design sugeridas mais a frente no
trabalho foi proposta a utilizacdo do método painel de conceito como
auxiliador para os itens referenciais de layout, cores, tipografia e imagens
englobando sentimentos que precisam ser transmitidos pelos mesmos.

A partir das indicagdes e caminhos propostos nas etapas anteriores
¢ possivel produzir neste segmento estudos de embasamento para a con-
solidagdo das escolhas de design na producdo do contetido visual. Estas
possiveis solugdes, sdo promovidas advindas de referéncias de materiais
ja produzidos, independente se sdo do mesmo tema do trabalho ou de
assuntos diferentes. Sdo avaliados os itens de layout, cores, tipografias e
imagens de modo separado.

2.4.1 Painel de conceito

Segundo Pazmino (2015), painel de conceito ¢ uma técnica inte-
ressante para visualizar as caracteristicas que devera ter o produto ou ser-
vico. As imagens inseridas na ferramenta devem simplificar o significado
do produto para o melhor entendimento dos conceitos primordiais que
devem aparecer no mesmo.

Nesta etapa foi possivel determinar itens do desenvolvimento do
produto a partir de sentimentos expostos nos painéis como cores, formas
e entre outros. Para a defini¢do dos itens gerais dos painéis de conceito
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foram utilizadas as categorias de fatores fisicos e psicologicos vistos na
etapa de enunciagdo do problema, os quais sdo: satude, afeto, vida sexual,
sociedade, familia e orientagdo. A partir destes segmentos foram forma-
dos 6 painéis utilizando imagens dos bancos gratuitos Pexels e Unsplash,
assim como do banco de imagens pago Shutterstock, que se propde a de-
monstrar o que essas palavras possam vir a significar para o publico alvo
como fator de orientagdo com uma conotago positiva.

O primeiro painel que exemplifica sobre satide retine imagens da pers-
pectiva positiva do que a mulher bissexual poderia gostar de encontrar em um
atendimento médico e sentimentos que poderiam existir com a cooperagao
das partes envolvidas no atendimento. Foram realizadas pesquisas com as
palavras acolhimento, entendimento, compreenséo, preparo e orientagao.

Figura 11 - Painel de conceito sobre Satide

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Seguindo a pesquisa no quadro orientagdo foram buscadas ima-
gens de personalidades femininas que se reconhecem com bissexuais e
materiais educativos sobre o publico LGBT+.
Figura 12 - Painel de conceito sobre Orientagao
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Where We
Areon TV

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

No painel sobre Afeto foram pesquisadas imagens que fossem vol-
tadas para formacdo de familia, relacionamentos a longo prazo e compro-
metimento.

Figura 13 - Painel de conceito sobre Afeto

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.
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O painel de vida sexual complementa o de afeto em sentido de re-
lacionamentos romanticos. Entretanto optou-se por explorar neste imagens
centradas no casal e em imagens com situagdes romanticas para demonstrar
que a mulher bissexual ndo deveria ser um estere6tipo de fetichizagao.

Figura 14 - Painel de conceito sobre Vida sexual

Vida sexual

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

A composicao do quadro Sociedade se baseia na visibilidade da
mulher bissexual, o reconhecimento da existéncia da mesma como pessoa
e individuo que faz parte da convivéncia em comunidade, com exemplos
no campo entretenimento tanto de pessoas reais como personagens cons-
truidos para séries, filmes e etc.
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Figura 15 - Painel de conceito sobre Sociedade

=T
Where We
Areon TV

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

E por ultimo foi composto o painel sobre Familia, onde o foco
da composi¢do € sobre a aceitacdo e o acolhimento dos parentes desde a
mais tenra idade.

Figura 16 - Painel de conceito sobre Familia

Familia

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.



70

Baseando nas analises de similares (p 46) e nos painéis de conceito
foi possivel determinar direcionamentos dos itens de design: cores, tipo-
grafias, imagens e layout, bem como a usabilidade.

2.4.2 Cores

Barros (2006) diz que “A cor representa uma ferramenta poderosa
para a transmissdo de ideias, atmosferas e emogoes, € pode captar a aten-
¢do do publico de forma forte e direta, sutil ou progressiva, seja no projeto
arquitetonico, industrial (design), gréfico, virtual (digital), cenografico, fo-
tografico ou cinematografico, seja nas artes plasticas.”

Lupton (2015) define em seu livro o “RGB E o sistema aditivo
usado para desenvolver projetos na tela. Porcentagens diferentes de luz
vermelha, verde e azul combinam-se para gerar as cores do espectro. O
branco surge quando as trés cores estdo com forca maxima e o preto quan-
do nenhuma luz (e, portanto, nenhuma cor) é emitida.”

E Farina (1990) afirma que “o estudo simbolico refor¢a a importan-
cia do reconhecimento do publico-alvo para definir as cores de cada projeto
e prever possiveis reagdes indesejaveis, sendo que, a cor, pode ser vista,
mas interpretada de diversas maneiras em diversos contextos diferentes.
A percepgdo, por fim, se da pela reacdo em conjunto com um significado
simbolico e que representa o contexto que o individuo esté inserido.”

O autor ainda refor¢a a importancia do impacto dos significados
das cores que “podem significar aspectos diferentes para cada individuo,
porém a sociedade como um todo ja possui direcionamentos e sentimen-
tos para cada significado de cor. Ha defini¢des ja inseridas na sociedade
ocidental, como o vermelho significando a paixao, o fogo e o quente, as-
sim como o azul significa tranquilidade, 4gua e frio, que somente podem
se perder essas interpretagdes para um individuo especifico que experi-
mentou uma situagdo onde o conceito da cor tenha se revestido de novos
signos.” (FARINA 20006)

Foi desconsiderada a utilizagao das cores das bandeiras LGBT+
e da bissexualidade dispostas inteiras nos layouts, pois por se tratar de
marcadores referenciais de muita importancia para o0 movimento, poderia
afugentar tanto as pessoas que ja procuraram por informacao e estdo com
conceitos equivocados do que seja a bissexualidade, tanto quanto pessoas
que nao toleram discursos sobre géneros e sexualidades e ja descartariam
a arte por 1é-la em primeiro impacto como mais uma mentira aos ideais e
crengas dos mesmos.
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Sendo assim, para que seja possivel a subversdo de topicos esta-
belecidos pelo senso comum, foi necessario utilizar de marcadores dife-
rentes para nao se confundir com as mesmas informacdes equivocadas
de sempre sobre mulheres bissexuais. Além de que ndo utilizar as co-
res das bandeiras, buscou-se um enfoque dentro das numerosa pautas do
movimento LGBT+, se estabelecendo na bissexualidade e suas diversas
formas de vivé-la.

Foram propostas 6 cores que se tornaram cada uma parte principal do
layout em cada segmento que foi especificado nos painéis de conceito, ndo
limitando o uso de outras cores nas artes, porém com menos intensidade.

Figura 17 - Painel de cores.

Vida sexual Familia Saude Orientagdo Sociedade Afeto

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

No livro a Psicodinamica das cores em comunica¢do de Farina, Pe-
rez e Bastos, as cores sdo categorizadas por significados culturais e psicolo-
gicos elencados por suas sensacdes acromaticas. E afirmado neste livro que
o vermelho traz referéncia com energia e fluxo (sangue), além de remeter
a proibicao e a revolucdo. Utilizada muitas vezes como a cor do amor e
do erotismo, onde a atracdo e a sedugdo sdo acdes interligadas e podem
se materializar nos detalhes de labios vermelhos e pétalas de rosas. Farina
ainda relata que a cor vermelha pode ser conectada aos chamados “pecados
da carne”. Por todas essas ligacdes e conotacdes possiveis foi estabelecido
o vermelho como a cor do segmento vida sexual neste trabalho.

Ja& para o segmento familia a cor amarelo resultou ser a mais ade-
quada, pois traduz alegria, acdo e possui um calor aconchegante. No artigo
Psicologia das cores escrito por Ed Francisco do site Chief Design, o ama-
relo transmite iluminagao, conforto, inspiracao, felicidade, juventude e ge-
ralmente € utilizada em projetos que precisam da atenc@o do publico jovem.

Segundo Francisco a cor verde simboliza a vida, ¢ a cor da satde,
do saudavel, de tudo que cresce, oposto do murcho, seco, morto. Por ser
uma cor com um papel de neutralidade, por estar entre os extremos ver-
melho e azul, esta cor transmite calma e seguranca, garantindo acesso
livre. Sendo assim, a designagdo desta cor recaiu para a categoria saude,
para que seja estimulada a ida da mulher bissexual na rede de saude, as-
sim como a procura para se cuidar mais.
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Farina citando Pastoureau (1997) e Heller (2004) afirma que a cor
azul ¢ a preferida por mais da metade da populacao ocidental. De acordo
com Heller (2004) o azul ¢ a cor mais lembrada quando os ocidentais
querem referir-se a simpatia, a harmonia, a amizade e a confianga. Assim
sendo, por ter esse apelo aos géneros masculino e feminino, a segmenta-
¢do Orientacdo foi demonstrada por esta cor.

No segmento de Sociedade sera empregado o laranja, pois segundo
o artigo de Francisco esta cor remete a sociabilidade. Ela pode ser usada
quando a intengdo é transmitir vibragdo, entusiasmo e humor. Essas qua-
lidades sdo caracteristicas de quem ¢ amigével o que se interliga com o
intuito do segmento buscando a compreensdo da sociedade

O rosa ¢ a cor da cortesia, da amabilidade ¢ do charme, sindni-
mos para o segmento Afeto neste trabalho. Uma das palavras propostas
expostas no painel de conceito deste item era o repasse da mensagem da
possibilidade de delicadeza, suavidade e amabilidade da mulher bissexual
dentro de um relacionamento romantico.

2.4.3 Tipografia

Conforme observa Bringhurst (2005) Saber escolher as fontes ade-
quadas para um projeto torna-se mais dificil a medida que mais opgdes
estdo disponiveis, porém sem garantia de qualidade. Mesmo quando exis-
te a qualidade ¢ preciso critério para reconhecer qual a fonte ideal diante
de tantas possibilidades.

Para a primeira parte das escolhas das tipografias do projeto foram
empregadas as 12 recomendagdes de sele¢do de Bringhurst (2005). Entre
elas estdo a escolha de fontes apropriadas a tarefa e ao assunto, assim
como fontes que possam fornecer todos os efeitos necessarios e a utiliza-
¢ao de fontes titulares e display que reforcem a estrutura da fonte de texto.
Utilizando estes fatores foram selecionadas nos sites Google Fonts, Da-
Font e FontSquirrel 12 fontes separadas entre suas fungdes, 6 para titulo e
6 para linha de apoio e subsequente texto dentro da imagem. Por se tratar
de um projeto que sera disponibilizado apenas em meio digital, foram
consideradas apenas fontes sem serifas para o texto, assim como para 0s
titulos foram selecionadas fontes ndo serifadas, cursivas e de display.

Todas as fontes analisadas e propostas para a etapa seguinte fo-
ram selecionadas a partir dos mesmos sentimentos transmitidos pelos
painéis de conceitos.



73

Figura 18 - Exposicdo de tipografias.
Signatra Benadelle  MooNLiGHTNING
Vil Unibilidad

f ViSiBiLiDADE
”Zm‘” Bissexual BiSSEXUAL
Mulhes, MULHER
Baloo Alfa Slab One Passion One
Visibilidade Visibilidade Visibilidade
Bissexual Bissexual Bissexual
Mulher Mulher Muther
Lato Nunito Muli
Visibilidade Visibilidade Visibilidade
Bissexual Bissexual Bissexual
Mulher Mulher Mulher

Open Sans Source Sans Red Hat

Visibilidade Visibilidade Visibilidade
Bissexual Bissexual Bissexual
Mulher Mulher Mulher

Fonte: Desenvolvido pela graduanda.

Sendo assim foi aplicada a Matriz para selecdo tipografica de
Meiirer ¢ Gongalves (2014). Foram definidos 5 critérios: Legibilidade,
Expressao, Familia, Qualidade e Direito de Uso apresentados a seguir.

Ao escolher uma fonte priorizando a sua legibilidade, segundo Fon-
toura e Fukushima (2012), ¢ importante definir o que vai ser lido, ou seja,
a quantidade de texto, qual a sua funcdo, se ¢ informativo, instrutivo ou
para entretenimento, quem vai ler e em quais circunstancias e ambiente.

A importancia da expressdo de acordo com Gabriel Martinez Meave,
citado por Fontoura e Fukushima (2012 p. 63), além de ser legivel e funcional
a tipografia também precisa expressar a cultura, os desejos € 0os pensamentos
de quem escreve. Deve, portanto diferenciar ndo s6 pelo conteudo, mas tam-
bém pela forma, um texto técnico, uma poesia ou uma carta de amor.

Gruszynski (2008) afirma que uma familia tipografica corresponde a
um conjunto de fontes com caracteristicas semelhantes, porém com variagoes
de peso, espessura e inclinagdo. Por exemplo, a familia Arial que é composta
pelas fontes Arial Black, Arial Narrow, Arial Rounded, entre outras.

Sobre a qualidade da fonte, Rocha (2012) define que para a ve-
rificacdo ¢ recomendavel aplicar a fonte em um texto e observar se o
kerning, espaco entre pares de letras, ¢ adequado, se a fonte possui todos
0s caracteres e sinais essenciais, se as curvas estdo bem desenhadas e se a
fonte se adapta as variagdes de tamanho.

Meiirer e Gongalves recomendam que no momento de selecdo das
fontes, o designer defina se havera a possibilidade de compra de fontes, caso
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nao haja verba definida recomenda-se que utilize um banco de fontes gratui-
tas. As autoras também ressaltam as particularidade de cada briefing, para
compor o que sera de maior relevancia para cada critério da matriz de seleggo.

Seguindo as recomendac¢des das autoras da matriz, em projetos
maiores ha a necessidade de selecdo de fontes diferentes voltadas para
aplicagdes diferentes, como titulo e texto. E assim, por justificativa de pe-
sos divergentes para cada categoria, foram necessarias serem produzidas
mais de uma matriz. “Para cada fonte analisada deve ser atribuida uma
nota, sugere-se a escala de 0 a 5, e depois ¢é feita a somatdria. As fontes
com maior pontuagdo devem ser consideradas as mais adequadas ao pro-
jeto.” (Meiirer e Gongalves, 2014, p.8)

Tabela 4 - Exemplo de matriz de avaliacao tipografica

Tabela 1 - Exemplo da Matriz de Avaliacdo Tipografica

Fonte Legibilidade Expressiao Familia Qualidade Direito de uso Total
Peso 5 Peso 3 Peso 5 Peso 5 Peso 1

Fontel 2 4 1 3 5 47

Fonte2 5 3 5 2 86

Fonte3 1 5 2 2 3 43

Fonte: Meiirer e Gongalves (2014)

Observando os critérios e estabelecendo conexdes com as referén-
cias propostas nos painéis de conceitos foi possivel especificar quais itens
s30 mais relevantes nas tipografias do projeto. Como recomendado por
Meiirer e Gongalves, foram desenvolvidas duas tabelas para a verificagdo
das fontes, uma para titulos e outra para textos.

Ficou estabelecido que para os titulos os fatores Legibilidade e
Expressao teriam o peso maior de todos de valor 5, pois o objetivo princi-
pal da proposta deste trabalho é propiciar informagéo e auto-identificagido
no publico. Ja o critério Familia teve o peso estabelecido em valor 1 por
ser proposta a utilizagdo de apenas um peso. Qualidade foi determinado
com o peso de valor 2, pois a arte ndo serd aplicada fora do meio digital
podendo ser ajustados quaisquer problemas, bem como seguindo as re-
comendagdes da empresa Facebook que solicita que seja colocado pouco
texto dentro da arte. Direito de Uso foi proposto o peso 1 por ter se esta-
belecido que ndo serd um projeto com o intuito de monetizagao, abrindo a
oportunidade para a utilizagdo das fontes para uso apenas pessoal.

Em relacdo a tipografia dos textos auxiliares, foi estabelecido que
a maior categoria também seria a Legibilidade com o peso de valor 5,



75

seguido pela categoria Qualidade e Familia, cada um com o peso de valor
4, por ter que propagar a continuacdo da ideia do post de forma clara e
coesa, sem chamar mais atencdo do que o texto porém sem poder passar
despercebida. Expressao e Direito de uso seguem com o peso de valor 1
cada pois focou-se a expressao nos titulos e como mencionado no para-
grafo anterior o topico direito de uso ndo era prioridade neste trabalho.

Tabela 5 - Matriz de titulo e de texto.

MATRIZ | TITULOS

FONTES LEGIBILIDADE | EXPRESSAO FAMILIA QUALIDADE |DIREITO oeuso| TOTAL

PESO 5 PESO 5 PESO 1 PESO2 PESO 1

Signatra 4 5 1 4 4 58
Besnadelle 4 5 1 4 5 59

MOONLIGHTNING 4 3 1 4 5 49
Baloo 5 5 1 4 5 65
Alfa Slab One 5 3 1 4 5 54
Passion One 5 4 2 4 5 60

MATRIZ | TEXTOS

FONTES ~ |somuos) oqumssio | mun | ovmpos ey TOTAL
Lato Texto 5 1 3 4 5 59
Nunito Texto 5 2 5 5 5 72
Muli Texto 5 3 5 5 5 73
Open Sans  texto 5 1 3 4 5 54
Source Sans  Texwo 5 3 4 4 5 65
Red Hat Texto 5 3 2 5 5 61

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

O resultado para a tipografia dos Titulos ficou na contagem de 65
pontos a fonte Baloo, por ressaltar mais o conforto e a familiaridade com
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as tipografias ja utilizadas nas plataformas digitais, com uma diferencga
ainda visivel para ser reconhecida como texto principal da arte. Para a
tipografia de texto auxiliar foi eleita com diferenca de 1 ponto a mais que
a segunda melhor tipografia, a fonte Muli contando com 73 pontos e 14
pesos na familia o que abre margem para a grande diferenciacdo de pala-
vras chaves no texto da arte.

Figura 19 - teste de combinagdo de tipografias

Baloo VISIBILIDADE
Muli Bissexual

Fonte: desenvolvido pela graduanda
2.4.4 Imagens

Haja visto que o engajamento se manteve mais alto quando uti-
lizadas fotografias ou videos nos perfis analisados como similares em
comparac¢do as ilustragdes e publica¢cdes em apenas escritos. Bem como
as recomendagdes do Facebook em Guia de anuncios do Facebook para
artes em geral ¢ a utilizagdo de fotos ou videos que ndo contenham muito
texto, neste trabalho foi desenvolvida uma coordenagdo no layout entre
fotos e cores em uma organizac¢do que propicie a entrega da informagéo
de forma clara e linear.

As imagens tiveram um tratamento basico de iluminacgdo em edi-
¢do de software apds as sessoes. Foi testada a paleta de cores definida
no topico anterior Cores, em forma de tratamento da imagem tanto na
pré producdo utilizando as cores na composicdo de elementos, como na
pés produgdo com tratamento de cor como camada superior como nos
exemplos abaixo.
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Figura 20 - Imagens referenciais.

A..

MUITO
ALEM

po
ENSINO

: | Party
like it’s

Fonte: @joselourenco e perfis do pinterest
2.4.5 Layout

Segundo Coelho em conceitos-chave de design, “layout significa
uma proposta de SOLUCAO de problemas para as diversas alternativas
que uma peca grafica possui.” Ainda sobre o termo, Coelho reitera o sig-
nificado de layout como o resultado compositivo das escolhas feitas entre
os elementos graficos disponiveis.

Seguindo as recomendagdes ainda da pagina Guia de Antincios do
Facebook, na categoria de imagem do feed do instagram, ficou-se estabe-
lecido que a prancheta dos posts seriam em taxa de propor¢do minima de
400x500, com largura minima de 500 pixels, traduzido para 1200x1500px
neste trabalho para manter-se a qualidade nos outros possiveis meios de
comunica¢do com o fechamento dos arquivos em formato de saida png
(Portable Network Graphics). Assim como o texto dentro da imagem ocu-
pando no maximo 20% do quadro total da arte, conforme especificacdes
de alcance da empresa Facebook que também controla a de social Insta-
gram com as mesmas defini¢cdes para imagens.

Considerando a construgdo dos topicos anteriores, o layout se
propds a algo proximo esteticamente do chamado estilo clean. Bebiano
(2016) diz que se analisar o termo pela propria etimologia da palavra
¢ possivel tirar algumas conclusdes. Uma peca com design “clean” tem
uma apresentagdo visual sem ornamentos, pouca interferéncia, somente
com o necessario, sendo mais facil de ser entendida.”



78

Pelas leis da Gestalt essas pegas utilizam o conceito fundamental
do contraste de cor como transcricdo emotiva nas artes, assim como 0
equilibrio de assimetria onde cada imagem se utiliza de pontos de apoio
como tipografias ou objetos inseridos na peca para que o olhar do indivi-
duo ndo tendencie apenas para um dos lados.

Figura 21 - Imagens de referéncia.
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Fonte: Retirado de perfis do pinterest.
2.5 DISPONIBILIDADE TECNOLOGICA

Como explicado na primeira parte deste projeto, a disponibilidade
tecnologica se refere as limitagdes de recursos que serdo necessarios para
a implementag¢do dos resultados do projeto.

Sendo que a proposta se baseia principalmente em fotografias de
pessoas, foi necessario o auxilio da fotdgrafa Ana Luiza Machado de Lima,
com a camera da marca Canon para obter as fotos das voluntarias como
modelo Cristiane Amabile Wartha, Thais Cristina Moratelli, Natalia Lopes
Duarte e da propria Ana Luiza Lima. Todas as fotos foram tiradas em mo-
mentos diferentes, utilizando a casa das modelos, assim como paisagens
naturais como a praia da Armagao do Pantano do Sul.

Como auxilio para a outra tomada de fotos, foi necessaria o auxilio
do fotografo Thiago Tarcisio e Leonardo Menezes para fotografar as vo-
luntarias Thais Cristina Moratelli ¢ Mariela Ramos.

A edicdo das imagens, assim como a montagem do layout final foi
feita pela propria graduanda, nos programas Adobe Photoshop para trata-
mento das fotografias e composicao das alternativas de layouts.
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2.6 CRIATIVIDADE E MODELOS

Na etapa anterior foi definida a utilizag¢do de fotografias de mulhe-
res assumidamente sob o espectro da bissexualidade. Por isto foi produ-
zido um ensaio fotografico que ocorreu no dia 07 de setembro, utilizando
como locagdo as ruas Trajano e Vidal Ramos no centro de Floriandpolis,
com o intuito de mostrar as modelos no ambiente natural e comum do
cotidiano. As decisdes de locais foram propostas pelos fotografos Thia-
go e Leonardo, que ja tinham sido informados de cada segmentagéo e a
importancia de cada cor no proposto do trabalho. Alguns elementos na
fotografia, como roupas, aderecos e objetos especificos que se destacam
nas imagens foram incorporados pela graduanda como sugestdo para os
fotografos como um modo de maior reconhecimento da cor e do entendi-
mento do tema no resultado final dos posts.

Haja visto que na se¢do anterior o foco da arte era determinado
pela fotografia, optou-se por um layout baseado no minimalismo e no
emprego da cor segmentada.

Farina nos relata a seguinte afirmacgao

Sobre o individuo que recebe a comunicagao visual,
a cor exerce uma agao triplice: a de impressionar, a
de expressar e a de construir. A cor € vista: impres-
siona a retina. E sentida: provoca uma emocgédo. E
¢ construtiva, pois, tendo um significado préprio,
tem valor de simbolo e capacidade, portanto, de
construir uma linguagem propria que comunique
uma ideia. (Farina, 2006, p.13)

Os testes de alternativas de layouts foram desenvolvidos diretamente
no software Adobe Photoshop, bem como o tratamento das imagens as quais
passaram por mudangas em saturacao, luminosidade e inser¢des de gradientes.

No tratamento de imagens foram moduladas a saturagdo de cada
uma para que a foto obtivesse um aspecto convidativo e transmitisse a
sensacdo de conforto. Para obter a sensagdo de profundidade e niveis de
construgdo de camadas no resultado dos posts, foram utilizadas escalas
monocromaticas das cores propostas em etapa anterior. Escalas croma-
ticas sdo pela defini¢do de Farina, “qualquer variagdo que se verifique
na mesma cor, seja no tom, na saturacdo ou na luminosidade, produz
uma modulag@o.” Uma escala ¢ deduzida se ha intervalos regulares e
continuos. As escalas monocromaticas sdo produzidas em uma cor so.
No caso deste trabalho, cada cor foi separada em sua escala monocromatica
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propria, entretanto, na montagem de layout, para incorporar dois assuntos
em um post essas escalas se encontram no mesmo quadro da produgio.

Figura 22 - Tabela de cores monocromaticas para cada se¢@o

hex: F15B55 hex: 63CAET

hex: 3EC2CF hex: F37032

hex: F2B705 hex: BCBF54 hex: 04ADBF ex: F25C05 hex: ED918C

hex: DBA628 hex: A3A749 ex hex: D6746D

hex: D0932C hex: 90943F

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Foram testados 3 layouts, obedecendo as instrugdes e detalhes vis-
tos nas etapas anteriores de cores, tipografias e tratamento de imagem.

No primeiro layout foi proposta a cor inteira como impacto primario e
como segunda informagao a foto da pessoa seguido pelo texto como terceiro
assunto. O conceito geral foi a unificacdo do assunto aliada a humanizagao.
Figura 23 - Alternativa de arte 1.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Este segundo layout ainda trata a cor como assunto principal, po-
rém o objetivo primario seria o reconhecimento das pessoas, seguido pelo
texto e a cor de fundo como base integradora.

Figura 24 - Alternativa de arte 2.

Relacionamentos
amorosos

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

E o terceiro layout obtém a fotografia como totalidade, utilizan-
do as cores integradas na foto em objetos pontuais permeando a pessoa.
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O texto utiliza como objeto fixador um retdngulo nas cores estabelecidas
da se¢do. Como finalizagdo de layout foi utilizada uma linha branca en-
quadrando a pessoa na foto com o bloco de texto.

Figura 25 - Alternativa de arte 3.

N

Objetivos d
um ativismo

Fonte: Desenvolvido pela graduanda
2.7 PRIMEIRA VERIFICACAO

Para chegar a uma solucdo tnica de layout e comparar as alter-
nativas entre si utilizou-se da ferramenta de Matriz de Decisdo, a qual
Pazmino se refere no livro Como se cria. Este método ¢ utilizado tanto
para solugdes que tenham referéncia direta com um concorrente, tanto
quanto para o que nao possui concorréncia direta focando em requisitos
do projeto. E proposto que se estabelecam trés etapas na construgdo da
ferramenta: critérios, alternativas e calculos os quais sdo aplicados em
um quadro, onde cada item possui um peso referente a sua importancia
no conteudo final.

Para este trabalho foram selecionados os critérios de julgamento:
Humanizagdo, para que o publico final mantenha em mente que o texto
¢ sobre uma pessoa real; Informativo onde o conteudo tanto imagético
quanto tipografico possua relevancia para atrair a atencdo do publico
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sobre o assunto a ser abordado; e Aproximacao para que o publico seja
chamado para a arte de forma aconchegante, sem o choque de uma rea-
lidade inconcebivel na percep¢ao dos mesmos.

Os pesos foram definidos em uma escala de 1 a 5, onde 1 transmite
menos énfase na necessidade primordial do critério e 5 onde o critério
necessita estar explicitado na solugdo final. A pontuagdo para cada alter-
nativa foi estabelecida na escala de 0 a 2, onde 0 ndo atende ao critério e
2 atende ao maximo o que pede a solugdo.

Tabela 6 - Matriz de decisdo

Critérios Pesos Alternativa 1 Alternativa 2 Alternativa 3
Humanizados 5 1 1 2
Informativos 5 1 2 1
Aproximagao 5 1 1 2
Total 15 20 25

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

O resultado da matriz corresponde como melhor solugdo a terceira
alternativa exposta a verificagdo, totalizando 25 pontos, com a diferenca
de 4 pontos a mais do que a segunda melhor solug¢do encontrada.

Observando as leis da gestalt, a alternativa 3 possui alta pregnancia
da forma, onde o mais simples ¢ melhor e mais rapido compreendido,
além de também transmitir equilibrio assimétrico, onde objetos de formas
e cores diferentes como as caixas de textos e o livro, se harmonizam para
o balancear os lados esquerdo e direito da arte, bem como as partes de
cima e baixo. Nesta fotografia especifica, o principio da profundidade se
manifesta ja na foto e se reforca pela utilizagdo da forma de quadrado com
a finalizacdo diluida quando se aproxima do objeto livro.

2.8 SOLUCOES POSSIVEIS
Abaixo seguem imagens do processo de constru¢do do layout, uti-

lizando como ferramenta o programa Adobe Photoshop. O desenvolvi-
mento do contetido para rede social iniciou-se na edi¢do da imagem, onde
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o objetivo ¢ a implementagao das cores do topico escolhido em sessdo fo-
tografica. Para exemplificar o processo foi escolhida a imagem correspon-
dente ao topico Orientagdo, onde a produgdo das fotografias contou com
objetos pré selecionados para a cor final, assim como o tema da mesma.

Figura 26 - Escala monocromatica da cor de orientagdo

hex: 3EC2CF hex: 04ADBF hex: 0099AE hex: 00899F

Fonte: Desenvolvido pela graduanda
Nesta tela ¢ mostrada a fotografia inicial, sem o tratamento digital.

Figura 27 - Tela inicial.

ow Help

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Para iniciar o tratamento utilizou-se o ajuste de luminosidade e
contraste com o intuito de avivamento da imagem, assim como o melho-
ramento da nitidez dos objetos entre si. Foram utilizados os procedimen-
tos de legado, brilho 27 e contraste 18.
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Figura 28 - Tela sobre tratamento de imagem.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Seguindo a produgdo de edigdo da imagem, o ajuste posterior se
desenvolveu na matiz e saturagdo da imagem. A camada azul foi regulada
para matiz -29, saturagdo +37 e luminosidade -19. Ja a camada ciano foi
ajustada para matiz -9, saturagdo +13 e luminosidade +43.

Figura 29 - Edi¢do de imagem.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Para finalizar a edi¢do da imagem foi adicionada uma camada de cor
solida (hex 04adbf) com o efeito de sobreposi¢ao e opacidade em 66% para
ajuste final dos objetos em cena que seriam o destaque do azul tematico.



86

Para ser mais preciso este retoque final, foi utilizado o recurso de selegdo de
mascara nesta camada de cor sélida, deixando a cor azul mais proeminente
somente nas partes especificas como livro, cabelo, jaqueta e parede.

Figura 30 - Finalizacao edi¢ao da fotografia.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Terminadas as edi¢des na imagem, a etapa seguinte foram os ajustes
para layout de posts para instagram. Como visto em topico anterior, ¢ su-
gerido pela empresa Facebook que se produzam posts no tamanho geral de
4:5 e que tenham menos texto, atingindo no maximo 20% do quadro geral.
No caso deste material sera utilizada a propor¢ao de 1200x1500 pixels.

Figura 31 - Inicio ajustes de layout.
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87

Para montagem de layout foi determinada a inser¢do de um ele-
mento que mantivesse o enquadramento na modelo fotografada e a cha-
mada de texto, por isso a escolha de um retdngulo com linha branca, sem
preenchimento, com mascara de recorte no elemento secundario, o livro.

Figura 32 - Producdo de layout.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

O reforgo da cor foi justificado pelo objeto retangular na cor sélida
hex 63cael que servird de auxilio para a caixa de texto, garantindo a
legibilidade e o destaque do mesmo.

Figura 33 - Producdo de layout.
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Com o intuito de fortalecer o tema comunicado no post e utili-
zando a paleta de cores monocromaticas mencionada anteriormente, foi
criado mais um objeto retangular na cor s6lida hex 00899f, sem maiores
tratamentos para a consolidagdo da paleta.

Figura 34 - Produgdo de layout.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

Sendo assim, a escolha da cor do texto inserido foi na cor branca hex
fiffff sem efeitos em opacidade ou outros recursos, pois possui o melhor con-
traste com o fundo de cor s6lida e mantém um padrao para as outras categorias.

Figura 35 - Produgdo de layout.
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O assunto principal o qual foi atribuido pela graduanda foi exposto
em tipografia Baloo, designada em etapa anterior do trabalho, com tamanho
72 pixels, podendo variar este tiltimo com a quantidade de texto de chama-
da para ndo ultrapassar os 20% estabelecidos pela empresa Instagram.

Figura 36 - Producdo de layout.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

O texto secundario foi inserido em tipografia Muli, no tamanho 72
pixels também, seguindo as mesmas consideragdes com a etapa anterior
em texto primario.

Figura 37 - Producdo de layout.

Fonte: Desenvolvido pela graduanda
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Sendo assim foram produzidas seis artes para demonstragdo de
cada tema, seguindo a légica do layout definido pela matriz de decisdo.
Em conjunto com as artes é proposto um release jornalistico, o qual é
composto por assunto, nome da modelo, nome do fotdgrafo, produgio
de arte, breve contexto do que significa a imagem e seu impacto no tema
proposto na vida da mulher bissexual.

Tabela 7 - Releases sobre as categorias.

Release  Qrientaggo

Modelo(s) Fotografo(s) Producao de arte
Thais Cristina Thiago Tarcisio e Leo Menezes Camila Marques

Breve contexto

Na imagem o livro & o objeto que possui maior destaque apds a modelo, por isso deve ser
assimilada cartilhas de orientagéo para mulheres bissexuais, sobre o que é a bissexualidade,
a saude da mulher entre outros.

Antes Depois
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Vida sexual

Thais Cristina

gra
Ana Luiza Lima

Camila Marques

para a mulher.

Esta imagem busca proporcionar o auto aceitamento das praticas sexuais da mulher nao
monossexual, sem as amarras do senso comum e do que é imposto como certo ou errado

Nem semp!

me enxergu
como bissexual

Vida afetiva

L 10/(
Ana Luiza e Cristiane Amabile

Camila Marques

Camila Marques

Aqui é visto duas mulheres que se assumem como bissexuais e séo fora do padréo estético vigen-
te pela sociedade. A imagem busca mostrar que o afeto e o carinho podem vir de todos os lugares.

Identidade |

la mulher bis:
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Release  gociedade

Modelo(s)
Natalia Duarte

Fotografo(s)
Ana Luiza Lima

Producéo de arte
Camila Marques

Breve contexto

aceitando do jeito que é.

O intuito da imagem € mostrar uma mulher bissexual que passa por dificuldades em relagéo a
aceitagdo da sociedade da orientagdo sexual, porém como ela esta ciente do que é a
bissexualidade, ja passada pelo topico orientacdo, ela segue feliz, se compreendendo e se

Antes

Depois

Os desafios
d

Uma sexualidade
invisibilizada

Release gy de

Modelo(s)
Mariela Ramos

Fotografo(s)
Thiago Tarcisio e Leo Menezes

Producgao de arte
Camila Marques

Breve contexto

Aimagem busca mostrar a liberdade que a mulher deve ter consigo mesma para procurar
atendimento médico que condiz com a sexualidade praticada da mesma.

Antes

Depois

|

&

mulheres
bissexuais




93

Familia

Thais Cristina e Mariela Ramos

Thiago Tarcisio e Leo Menezes

Camila Marques

nao monossexual.

atribuiu-se a imagem de duas mulheres de maos dadas para alcangar o significado de acolhimento
e compreens&o ou a falta dos mesmos pela familia nuclear. Por este motivo é aconselhado que se
produza um texto sobre os impactos da aceitagdo da familia sobre a orientagao sexual da mulher

Aimportdncia
da Familia
na vida
da mulher
bissexual.

Para visualizagdo de dois temas na mesma imagem, foi composto
mais uma imagem, onde consta a vida sexual e a vida amorosa em conjunto.

Vida afetiva e vida sexual

Thais Cristina e Mariela Ramos

Thiago Tarcisio e Leo Menezes

Camila Marques

Para fortalecer a integragéo dos temas de debates do que é do campo afetivo e o que é do
campo sexual, é proposta a utilizagdo desta imagem.

da mulher
bissexual.

o/
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2.9 PROTOTIPO

Para melhor visualiza¢do do produto final, foram desenvolvidas as
artes nos layouts das redes sociais expostas na inserc¢do futura das mes-
mas, com a utilizacdo de mockups.

Figura 38 - Mockup da arte.
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Fonte: Desenvolvido pela graduanda

O objetivo de mostrar todas as artes em conjunto demonstra a vi-
sualizagdo do que o design pode fazer pela divulgacdo da informagao,
ao se mostrar mais atraente e com os pesos das informagdes melhores
distribuidos ¢é possivel que o publico final compreenda melhor as mensa-
gens do que for subsequente de escrita posterior partindo da leitura visual
prévia da imagem.

A escolha de utilizar imagens de mulheres felizes também foi um
recurso de aproximagdo com o publico final, como o objetivo de deixar os
temas abordados mais leves e com possibilidades de solucdes.
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3 CONSIDERACOES FINAIS

Algumas ideias originais para este projeto ndo foram a frente por
motivos diversos, como a primeira proposta, onde este trabalho engloba-
ria as pautas da diversidade tanto do movimento LGBT+, quanto de pes-
soas com deficiéncia ou qualquer outra fora do padréo estabelecido pela
sociedade ocidental. Entretanto, por mais que todas essas pautas sejam
validas, e que o intuito é que sejam abordadas futuramente em um perfil
proprio de divulgacdo de informagdes, no momento de producdo deste
projeto de conclusdo de curso, optou-se por dar énfase em um nicho, uma
especificidade, para que fosse abordada de forma mais profunda e mais
impactante. Para que conseguisse dar voz a alguma parcela da populagao
pelo reconhecimento de existéncia na produgdo cientifica.

Uma das determinagdes iniciais foi de que este trabalho tinha o pro-
posito de ser veiculado em perfis que ja divulgam contetidos aproximados
em tematica, como os analisados na etapa de similares. Entretanto no con-
texto politico e social do ano de 2019, o qual se encontra a produgo deste
trabalho, onde a repressdo e as atitudes violentas estdo cada vez maiores,
foi estabelecido no meio do processo de produgdo deste trabalho, que nao
seriam divulgadas as fotografias das modelos com as marcagdes de sexua-
lidade expostas, para que ndo haja algum tipo de discriminag@o ou vexagao
para as mesmas. Como exemplo disso houve um caso no segundo semestre
de 2019, na Bienal do Livro do Rio de Janeiro, onde o youtuber Felipe
Neto apoiou o0 movimento LGBT+, sendo contra a censura do prefeito do
Rio de Janeiro Crivella, acerca de uma HQ que continha cenas romanticas
de um casal gay. Apos esse episodio o youtuber comegou a receber amea-
cas de morte e de sofrimento, direcionadas a ele e aos seus parentes mais
proximos, fazendo com que o mesmo tivesse que sair do pais junto de seus
familiares.

Como ndo houve a veiculacao das imagens no momento de entre-
ga do trabalho a producdo de um planejamento de midia foi postergado
para o momento mais propicio de divulgagdo das imagens e seus res-
pectivos conteudos.

Este projeto consolidou os ensinamentos e os debates formados
durante os anos de graduacdo, procurando demonstrar que o design ¢
muito além de uma arte bonita e superficial, que pode alcangar assuntos
de cunho social que seriam abordados pelo lado mais pesado e intimida-
dor e transforma-los em um contetido palatavel para que a instrugdo das
pessoas seja de forma mais clara e menos opressora, sem o choque do
que pode ser uma vivéncia completamente diferente da mesma.
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TC14 - Individuos, por tipo de contetido proprio criado e postado na internet

I T

Area

Regiao

Sexo

Grau de
instrucao

Renda
familiar

Classe
social

Condigao
de atividade

Fonte: CETIC

Urbana

Rural

Sudeste

Nordeste

Sul

Norte

Centro-Oeste
Masculino

Feminino
Analfabeto/Educacéo infantil
Fundamental

Médio

Superior

De 10 a 15 anos

de 16 a 24 anos

de 25 a 34 anos

de 35 a 44 anos

de 45 a 59 anos

de 60 anos ou mais
Até 1 SM

Mais de 1 SM até 2 SM
Mais de 2 SM até 3 SM
Mais de 3 SM até 5 SM
Mais de 5 SM até 10 SM
Mais de 10 SM

N&o tem renda

N&o sabe

N&o respondeu

A

B

c

DE

PEA

Nao PEA

2%
14
%
21
21
2
30
23
2
2
17
»
38
28
37
37
%
14
5
18
21
25
31
39
40
17
21
23
kY4
0
2%
15
7
19

12 14

7 7
13 16
10 10
9 10
9 1
14 17
12 14
1 13
1 1
8 9
15 17
17 2
14 15
20 2
17 23
12 13
5 7
1 2
7 9
12 12
14 14
13 16
17 2
12 23
7 10
8 9
9 12
14 20
15 18
12 14
7 8
13 16
9 9
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J4 - Usuérios de telefone celular, por atividades realizadas no telefone celular
nos ultimos trés meses

Divulgar Dar opinido | Aproximar-se Ensinar ou Divulgar um
textos ou sobre temas de pessoas | dar dicas para Tornar-se Divulgar seu ‘conteddo Vender
0, situagBes. de seu com as pessoas | conhecido trabalho artistico que | produtos ou
Percentual (%) i | e | iemies | e = s
comuns que sabe
Area

Urbana 9 9 5
Rural 8 [ 7 4 6 4 4 2
Sudeste 19 16 15 13 9 10 9 5
Nordeste 14 12 1 9 9 8 6 4
Regidgo gy 16 1l 9 9 7 7 5 5
Norte 12 10 10 9 8 6 6 3
Centro-Oeste 21 17 15 17 14 1 7 7
o Masculino 1 14 B2 1 10 8 8
Feminino 17 14 12 1 8 7 6 9
Bt faniil 1 1 1 1 1 1 1 0
Graude Fundamental 9 8 8 6 (] (] 5 2
inStiucac) FrR. u 19 17 16 1 12 1 7
Superior 2 27 2 2 9 16 1 10
De 10 a 15 anos 14 15 14 9 15 8 9 1
de 16 a 24 anos 26 21 2 17 14 1 1 5
Faixa de 25 a 34 anos 29 2 20 18 12 15 12 9
etaria de 35 a 44 anos 17 15 12 13 8 10 7 ]
de 45 a 59 anos 16 9 7 B 6 0 6 4
de 60 anos ou mais 3 2 3 3 1 1 0 1
Até 1 SM 1 9 8 8 7 5 4 2
Mais de 1 SM
at 2 SM 14 12 1 10 9 7 7 4
Mais de 2 SM
Mais de - 18 18 1 13 1 1 ¢ 8
fenda Rl n 18 17 13 9 1l 9 6
familiar 55y
EEsaEEE) 3 bl 3 % 1 21 15 7
até 10 SM
Mais de 10 SM 3 3 19 2 6 1 13 8
N#o tem renda 1 6 9 9 8 7 5 4
N3o sabe 14 12 12 9 8 5 5 2
Né&o respondeu 15 10 12 9 4 9 5 4
A 29 i) o 19 9 12 12 10
Classe B 5 81 0 1 g 8
social
C 17 15 13 12 9 9 8 5
DE 9 7 7 5 7 4 4 2
Condicdo pPEA P 17 B 14 1 1l g 7
de ativi- -
dade N&o PEA 11 10 8 7 7 4 5 2

Fonte: CETIC
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TCI15 - Individuos, por finalidade da postagem de contetido proprio na internet

Percentual (%) red

Area

Regido

Sexo

Grau de
instrugéo

Faixa
etaria

Renda
familiar

Classe
social

Condicao
de atividade

Urbana

Rural

Sudeste

Nordeste

Sul

Norte

Centro-Oeste
Masculino

Feminino
Analfabeto/Educacéo infantil
Fundamental

Médio

Superior

De 10 a 15 anos

de 16 a 24 anos

de 25 a 34 anos

de 35 a 44 anos

de 45 a 59 anos

de 60 anos ou mais
Até 1 SM

Mais de 1 SM até 2 SM
Mais de 2 SM até 3 SM
Mais de 3 SM até 5 SM
Mais de 5 SM até 10 SM
Mais de 10 SM

N&o tem renda

N&o sabe

N&o respondeu

A

B

C

DE

PEA

N3o PEA

Fonte: TIC Domicilios 2018.
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