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RESUMO

Este projeto de conclusdo de curso intenciona apresentar um guia com analises,
interpretagdes e traducdes sobre as escolhas de cores do ano da empresa Pantone. A
observagao de todo processo de explanagdo de resultados esta aliada ao zeitgeist do periodo
de divulgacdo e reverberagdo das cores no mercado e sociedade. O desenvolvimento deste
guia auxiliou o entendimento visual dessas tradugdes, e assim, foi possivel compreender o
ciclo das tendéncias através das cores do ano e suas expressoes. O presente trabalho expde a
construgdo e pesquisa do conteudo, bem como a produgao grafica que ¢ o resultado fisico para

o publico final.

Palavras chave: Cores do ano, Tendéncias, Pantone, Design.
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1. INTRODUCAO

A pesquisadora Dragt (2017) aponta que em um mundo que estd constantemente em
mudanga, a pesquisa de tendéncias pode ser usada como método para identificar e entender
essas transformagdes. Olhando e estudando com cautela o passado, ¢ possivel nos
prepararmos de maneira estruturada para o futuro. A pesquisa de tendéncia oferece insumos
para a compreensao de um futuro mais consciente, possibilitando abordagens eficazes das
oportunidades no mundo a nossa volta. Dragt expde que os resultados dessas pesquisas podem
ser aplicados a desafios sociais, comerciais ou publicos.

Ao buscar no dicionario, encontramos como defini¢do para a palavra tendéncia “agao
ou forca pela qual um corpo tende a mover-se para alguma parte, propensdo; inclinacao;
disposi¢do; proposito”. Ao buscar a etimologia da palavra encontramos informacdes que
indicam que ela foi formada através da derivacao do adjetivo latino tendente, criada a partir
do verbo tendere (MACHADO, 2003), este que significa, esticar, alongar. Suas origens
também circundam outras linguas, como ¢ o caso da palavra fendenz, na lingua alema, que ¢
uma variante do termo francés tendance, com o significado de direcdo (Richtung) e
predisposicao (Neigung) (CAMPOS E WOLF, 2018). Na lingua inglesa o termo tendency,
tem origem latina medieval, enquanto o termo mais comumente usado, trend, tem sua raiz no
inglés antigo tendre, este, tem seu significado no verbo virar, fo turn, em inglés. De acordo
com Lindkvist (2010), ha também a palavra nordica europeia tendr, essa por sua vez, tem seu
uso empregado para designar o curso de rios ou correntes maritimas.

De maneira geral, podemos ter algum tipo de variagdo entre os significados, mas o fio
condutor se encontra na percepcao de que as tendéncias tém carater direcionador. Quando
falamos em estudos de tendéncias, inevitavelmente, estamos buscando e evidenciando
referéncias a serem seguidas.

As designers Campos ¢ Wolf (2018) expdem que, nas décadas de 1990 e 2000 a
palavra “tendéncia” foi amplamente utilizada para validar e legitimar produtos e servigos,
muitas vezes associados a industria do fast-fashion. Esse uso mascarou a abrangéncia do
significado da palavra, de maneira que, aos poucos, o uso da palavra “tendéncia” passou a ser
associado a alguma mera alteracdo estética observada no vestuario, sendo muitas vezes
percebida como algo negativo ou superficial.

Estamos acostumados a observar pequenas manifestacdes estéticas temporarias serem

nomeadas como tendéncia, pois dessa maneira se torna de mais facil o entendimento de que

aquele objeto ou acao ¢ algo a ser replicado. Podemos considerar recente a profissionalizagao
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da captacdo de tendéncias no mercado, somente no ultimo ter¢o do século XX, as tendéncias
como conhecemos hoje, comecaram a ganhar notoriedade. Desde entdo, a afeicdo sobre
as tendéncias se tornou parte essencial no cotidiano das pessoas (VEJLGAARD, 2008).

Observando a oportunidade, diferentes empresas investiram seus esforcos em estudar
e buscar por direcionamentos, objetivando criar produtos e servicos mais condizentes com o
mercado. Identificar o que o consumidor pensa, e quer, facilita uma produg¢ao mais assertiva,
e consequentemente, lucrativa. A Pantone ¢ uma das empresas que vem ganhando proje¢ao na
identificacao de tendéncias. Com o lancamento de suas Cores do Ano, a empresa estimula
comportamentos e materializagdes de algumas referéncias caracterizadas principalmente
através de uma cor.

Criada em 1963, a empresa tinha seu foco em cartdes de tons para cosméticos, com 0
tempo, evoluiu para uma empresa que criava guias de cores para diferentes areas do mercado.
Dentro da empresa, foi criado o Pantone Color Institute, que estuda e analisa comportamentos
da sociedade em busca da definicdo das “cores do ano”, que, basicamente sdo tons
selecionados anualmente como uma expressao da tendéncia que esta por vir, esse termo sera
abordado com mais profundidade nos capitulos seguintes. Através de metodologias de estudos
de tendéncias e observagdao do zeitgeistl, o Pantone Color Institute, seleciona uma cor
Pantone que tem como objetivo exemplificar de uma maneira visual o que sera tendéncia no
ano seguinte. Essas analises sdo feitas com base em comportamentos e tendéncias observadas
ao longo dos anos anteriores.

A partir disso, foi identificada uma caréncia na maneira como as pessoas
compreendem e utilizam essas informagdes para projetos de design, observando que a partir
de uma cor podem ser entendidas tendéncias interessantes para aplicacdoes de design,
tornando-as mais eficazes e assertivas. (PANTONE, 2019)

Afinal, quais sdo os percursos que definem uma cor como referéncia e de que maneira
ela impacta em aplicagdes de design? Neste projeto, iremos falar sobre a defini¢do das “cores
do ano” pela empresa Pantone, visando um projeto didatico que pode servir como material
para estudantes e profissionais. A designacdo das cores estd diretamente alinhada com o

significado citado anteriormente. Inevitavelmente, buscamos por guias e direcionamentos a

"0 termo Zeitgeist, quer dizer o “espirito do tempo” ou “sinais do tempo”, foi proposto pelo filosofo alemao
Hegel em sua obra intitulada “Filosofia da Historia”, e demonstra os valores socioculturais refletidos por uma
determinada sociedade, em um determinado momento. Em suma, o “espirito do tempo” esta de acordo com
ascrengas e modos de ser e agir, que fazem sentido em uma época especifica. (MENDES; BROEGA;
SANT’ANNA, 2015, p. 4).
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cada estagdo, através das cores, neste caso, observamos como os estudos que cercam esse
tema podem ser (e sao) usados dentro das criagdes de design.

Cabe esclarecer que no presente trabalho a palavra tradugdao deve ser entendida por
significacdo; interpretacdo; explicacdo (PRIBERAM, 2008-2013), de maneira que foram
entendidas como tradugdes das cores as expressdes encontradas para os conceitos de cada

uma.

1.1. OBJETIVO GERAL

Desenvolver um guia didatico que indique a trajetdria percorrida para sele¢dao de uma cor

como referéncia e suas possiveis aplicacdes.

1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Compreender de maneira mais eficiente as tendéncias de comportamento e de
consumo através das cores selecionadas anualmente pela empresa Pantone;

» Investigar qual o padrao para a procura pelos comportamentos e estudos que levam a
defini¢do da cor do ano;

» Analisar a aplicabilidade de cores definidas nos anos de 2016, 2017 e 2018;

» Apresentar uma proposta de interpretacdo que pode servir como referéncia para
projetos em design.

* Materializar a anélise feita de maneira a tonar compreensivel o conteudo estudado.

1.3. JUSTIFICATIVA

McCracken (2011) expde que “para criar produtos e servicos realmente inovadores,
deve-se principalmente observar a cultura”, nessa observacdo podemos mapear os diferentes
padrdes de comportamento que nos levam a consumir certos bens de uma maneira especifica,
divergindo de padrdes que ja& conheciamos anteriormente. Disso, surge o estudo de
tendéncias, que ¢ a base do presente trabalho.

A area escolhida para este estudo exige bastante observacao e um olhar muito atento e
curioso. Além disso, podemos afirmar que a investigacdo de padrdes de consumo, na
sociedade em que vivemos, se torna necessaria e benéfica em qualquer que seja a area a ser

trabalhada. Ainda assim, nos deparamos com certa caréncia de conteudo, de uma maneira
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geral na area de tendéncias, mas principalmente, na area de aplicabilidade das cores na
atualidade. Sabemos que até meados dos anos 1990 a cor da moda era ditada pelos fabricantes
de tecidos, que observavam em seu estoque qual a tinta para tingir téxteis estava mais
abundante e a escolhiam, com o objetivo de escoar a producao, hoje em dia ja ndo vivemos
mais assim (VINCENT-RICARD, 1987). Atualmente as cores sdo escolhidas através de
estudos e pesquisas, englobando diferentes frentes de analise e percepcdes dos
comportamentos humanos. Esses comportamentos estdo em constante mudanga e evolugado,
tornando grande o desafio das empresas em manter seus produtos inovadores, da mesma
forma que se torna necessario cada vez mais, € mais novos, materiais sobre o assunto.
Buscando fazer escolhas mais coerentes na criagdo de produtos de moda e design, esse
trabalho propde uma interpretacdo autoral sobre as escolhas das cores pela empresa Pantone,
materializando seus significados e tornando-os aplicaveis, refletindo assim em beneficios para
projetos de design com maior contundéncia entre si, criando uma unidade dentro das

producdes.

1.4.DELIMITACAO DO PROJETO

O presente trabalho buscou desenvolver um guia capaz de informar e colaborar, sobre
o uso das cores em projetos de design. O material foi montado tendo como objeto de pesquisa
as cores escolhidas pela Pantone anualmente, definidas como “cor do ano”. Nesse caso, foram
selecionadas as cores eleitas para os anos de 2016, 2017 e 2018 sendo, respectivamente, Rose
Quartz e Serenity, Greenery e Ultra Violet. Tendo em mente o aspecto lento de impacto das
macrotendéncias, nao foi analisada a cor do ano presente, 2019, pela falta de expressoes
notaveis em curso.

O guia mostra, através de exemplos de materializagdes, como as cores dos trés anos
escolhidos - 2016; Rose Quartz e Serenity, 2017; Greenery e 2018; Ultra Violet - expressam
as tendéncias e suas peculiaridades, que podem ser notadas através do uso dessas tonalidades.
A proposta do guia ¢ apresentar um padrao identificado. Examinando os significados de cada
cor, podemos antecipar um pouco do comportamento a ser observado, ¢ assim aplicar o
significado em si em produtos de design, ndo necessariamente tendo a necessidade de

materializar a cor.

2. METODOLOGIA PROJETUAL
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Os designers Freitas, Coutinho e Waechter (2013) denotam que através de
metodologias ¢ possivel que alcancemos resultados concisos, baseados em conhecimentos
tedricos e da pratica profissional. Os mesmos autores também elucidam que “a
interdisciplinaridade presente no design, faz com que suas ramificagdes criem vinculos
vindouros em direcdo ao mesmo objetivo: a solugcdo de problemas.” (FREITAS; COUTINHO;
WAECHTER, 2013). Dessa forma, neste trabalho, foi constatada a necessidade de nao se ater
somente a uma metodologia. Foram pesquisadas técnicas que ao se combinarem pudessem ser
mais assertivas quanto ao objetivo buscado. A base da metodologia adaptada para esse projeto
foi 0 modelo de Munari (1998), este, ¢ composto originalmente por 12 etapas (anexo B), no

presente trabalho foram usadas somente 3: recolhimento de dados, andlise de dados e

verificacao, ainda que adequada a interesses especificos.

Tabela 1: Metodologia utilizada.

Passo 1 - Recolha de Dados

Pesquisas acerca das cores do ano.

Passo 2 - Andlise de Dados e Conceituacio
Pesquisas individuais sobre cada cor, zeitgeist do periodo, busca de significados,
identificacao de

conceitos e construcao de painéis.

Passo 3 - Verificagdo de Dados

Busca de tradugdes das cores e suas representacdes, confirmagao de conceitos.

Passo 4 - Reunido do material

Curadoria da ordem e conteudos.

Passo 5 - Montagem e producgdo do guia

Projeto grafico editorial.

Desenvolvida pela autora.

De acordo com Munari (1981), ¢ necessaria a recolha de dados, para que

posteriormente sejam estudados um por um, sendo assim, foram recolhidos dados de maneira
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direta, tendo como fonte o site da Pantone. Observando a pagina de divulgacdo das cores do
ano, foi decidido que seriam estudadas trés escolhas de cores no ano, sendo elas 2016, 2017 e
2018. Essa decisao foi tomada com base no fato de que os reflexos do zeitgeist de tais anos
ainda estdo presentes. Nesse momento, foram recolhidas informagdes disponibilizadas pela
Pantone, foi percebida a maneira como a empresa divulgou cada uma das cores e as
explicacdes que foram usadas. Uma vez que essas informacdes foram reunidas, foi possivel
partir para uma pesquisa mais abrangente. Através de pesquisas online e off-line foram
encontradas impressoes e avaliagdes quanto as cores de cada ano, da perspectiva de diferentes
midias. Ainda no inicio da pesquisa, chamou atencao o fato de a Casa Cor Floriandpolis 2018
ter apresentado tantos ambientes com ornamentagdes de plantas ou elementos que remetem a
cor verde. Esses dados foram sintetizados junto aos fornecidos pela Pantone.

Ao analisar os dados recolhidos, foi feito um paralelo entre as informagdes fornecidas
pela Pantone, os dados sobre as cores destes anos provenientes de outros meios € o que ¢
observado no cotidiano. Nesse momento, foram consultados conteudos que trouxessem
informacdes sobre cores e sobre tendéncias, através do estudo de livros, artigos e reports
dessas areas. Diante dessa investigacdo, foram extraidos os principais conceitos de cada cor.
Nesse momento foram construidos painéis visuais, compostos por imagens atreladas aos
conceitos encontrados. Estes painéis possibilitaram uma visualidade maior para o
entendimento dos significados de cada cor. As imagens que montam cada painel foram
selecionadas através de buscas por conceitos similares ou iguais aos percebidos para as cores.

Para a etapa de verificagdo de dados (MUNARI, 1981), nesta metodologia, foram
buscadas traducdes dos conceitos anteriormente identificados. Tradugdes, nesse caso,
significam expressoes plasticas em produtos, servicos, agdes ou qualquer que seja a midia
usada para expor aquele conceito. Assim, através da utilizacdo de ferramentas de pesquisas
netnograficas’ e etnograficas’, as traducdes foram capazes de comprovar ou nio os conceitos
anteriormente estipulados. Nesse momento, cabe a reanalise dos dados, observando que novas
informacodes foram captadas através das tradugdes.

Reunindo as informag¢des entendidas nos passos anteriores, foi necessario fazer uma

curadoria do que seria util para a montagem do guia. Buscando ser claro e facil, o material

? De acordo com Corréa e Rozados (2017) “O termo netnografia ¢ uma combinagio das palavras net e
ethnography e foi cunhado pelos pesquisadores norte-americanos Bishop, Star, Neumann, Ignacio, Sadunsky e
Schatz em 1995 com o objetivo de descrever o desafio metodologico de preservar os detalhes da observacdo em
campo etnografico usando o meio eletronico para acompanhar os individuos.”

3 Aguirre Baztan (1995, p. 4), define a etnografia como “uma disciplina que estuda e descreve a cultura de uma
comunidade a partir daobservacao participante e da analise dos dados observados.”.
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final contou com contetidos compreensiveis. Tendo isso como premissa, foram selecionados
quais textos e traducdes das cores eram mais contundentes. Além de eleger quais conteudos
deveriam estar presentes, também foi crucial definir a ordem que o assunto seria tratado. A
partir da definicdo dos pontos anteriores, a producao grafica do material foi desenvolvida.
Ainda que este projeto de conclusao de curso tenha como pilar metodoldgico as teorias sobre

captacao e difusdo de tendéncias, o projeto grafico seguiu os preceitos basicos do design.

3. DIAGNOSTICO

3.1.TENDENCIA E COMPORTAMENTO

ApoOs expor sobre a etimologia da palavra tendéncia e seu uso, ¢ necessario elucidar
sobre o funcionamento do mercado das tendéncias através de alguns termos usados.

O Modelo Diamante (VEJLGAARD, 2008), mostra como a sociedade ¢ dividida do
ponto de vista dos estudos de tendéncias. De acordo com Vejlgaard (2008), o modelo
diamante pode representar a populagdo inteira, mesmo que, uma tendéncia nao

necessariamente se aplique a populagdes inteiras.
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Figura 1 - Modelo diamante de tendéncias
TREND CREATORS

TRENDSETTERS

TREND FOLLOWERS

EARLY MAINSTREAMERS

MAINSTREAMERS

LATE MAINSTREAMERS

CONSERVATIVES

ANTI - INNOVATORS

VEJLGAARD (2008)

No topo do diamante temos os inovadores ou trend creators, estes equivalem a uma
pequena parcela da populagdo, sdo os que sugerem o que virdo a ser as novas tendéncias. Os
inovadores ndo costumam ser pessoas famosas ou conhecidas, normalmente sdo pessoas
abertas e curiosas que se arriscam adotando novos estilos antes de ter qualquer tipo de
aprovacao (VEJLGAARD, 2008). No nivel abaixo, existem os trendsetters, estes, sdo pessoas
influentes, que captam as tendéncias. Por ser uma parcela um pouco maior, ¢ através deles
que, muitas vezes, acontece a popularizagdo de uma tendéncia. Na parte mais larga do
diamante, temos o publico geral, o chamado mainstream, estes sdo, majoritariamente, os

consumidores. Sobre as pessoas da parcela mainstream do diamante, ¢ interessante observar
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que sdo os membros da sociedade que passivamente recebem as tendéncias. Esse grupo € o
maior da piramide, ¢ onde estd o foco do mercado em geral, os componentes dessa categoria
fazem com que a produ¢ao massiva dos produtos seja consumida. E por fim, na ponta oposta
ao topo temos os conservadores, ou anti-inovadores, aqueles a quem a tendéncia nao atinge,
ou se atinge nao causa grande impacto no individuo. Os anti-inovadores, mesmo que nao
sejam consumidores de tendéncias diretamente, sdo uma parcela com certa importancia, pois
ha um mercado, ainda que pouco significativo, que atende as necessidades desses conjuntos
de pessoas. A Pantone tem um publico-alvo muito especifico, um grupo que faz parte dos
trendsetters, em sua maioria, criativos, localizados na metade de cima da piramide. Nesse
sentido ¢ interessante pontuar a necessidade que esses criativos tém de criar possibilidades e
aplicagdes que contemplem os anti-inovadores também, pois afinal esses também sdo
consumidores em algum nivel. E de grande importancia ndo ignorarmos o ultimo ter¢o do
diamante, sdo os publicos mais conservadores que nos auxiliam a manter a traducao das
tendéncias proxima a realidade. E pertinente que ao projetarmos possamos prever a adaptago
da tendéncia para um publico menos inovador, afinal, qualquer tendéncia tem sua
manifestagdo mesmo que discreta, em todos os niveis do diamante.

Outros conceitos que devem ser observados sdo os de moda e onda. Gomes e
Francisco (2013), citam que as tendéncias e as modas se diferem ndao sé nas suas
consequéncias, mas também nas oportunidades que possibilitam. Os autores ainda afirmam
que as modas e ondas dizem respeito a comportamentos de um namero limitado de pessoas a
curto prazo, enquanto a tendéncia se dd por um periodo de tempo mais longo e tem um
impacto em uma parcela muito maior da sociedade. De acordo com Higham (2009) a
distingdo entre tendéncia, onda e moda € observada na causa, impacto e durabilidade de cada
uma, como pode ser notado no diagrama desenvolvido por Luis Rasquilha (2011).

Dentro do conceito de tendéncias, também ¢ possivel diferencid-las em dois
segmentos: macrotendéncias e microtendéncias. As macros normalmente sdo percebidas mais
facilmente por diversos setores, mercados e locais, pois sdo mais poderosas (HIGHAM apud

GOMES e FRANCISCO, 2013).
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Figura 2 - A relacao entre onda, moda e tendéncia
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RASQUILHA (2011)

De acordo com Gomes e Francisco,

As macro Tendéncias sdo as mais influentes ao longo do tempo e em termos de
amplitude de impacto social ¢ econémico, pois revelam os grandes padroes de
mentalidade e de comportamento. Elas sugerem as grandes alteragdes no gosto e
nos habitos, afetando um largo espetro de setores da vida social, de mercados ¢ de

segmentos socioculturais. (GOMES, FRANCISCO, 2013, p.17)

Em contrapartida, as tendéncias denominadas micro, tém uma repercussao mais
contida. De maneira que, ainda assim, sao de influéncia superior as modas, mas ndo chegam
ao impacto das tendéncias macro (GOMES e FRANCISCO, 2013). De acordo com Higham
(apud Gomes e Francisco, 2013) “¢ possivel que uma microtendéncia ganhe espago e se
transforme numa macrotendéncia”. Alguns dos conceitos observados neste trabalho sdo
passiveis de exemplificagdo para esse caso. A cor Greenery tem seus conceitos estreitamente
ligados a natureza e reconexao, esses significados sdao fortemente abordados, de maneira que

tiveram um crescimento notorio, podendo ser percebidos como macrotendéncia.
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Através dos conceitos apresentados, este trabalho buscou encontrar um ponto de
convergéncia entre a observacdo de uma macrotendéncia e a escolha da cor do
ano. Objetivando entender a cor além de um fator puramente estético, entender as

macrotendéncias ¢ essencial para a compreensdo das cores como um simbolo do

comportamento da sociedade na qual estamos inseridos.

3.2. A EMPRESA PANTONE E O SISTEMA DE ESCOLHA DE CORES

Fundada em 1963, a empresa revolucionou o mercado das cores criando um sistema, o
Pantone Matching System, que permitiu uma reprodugao fiel das cores em diferentes suportes,
digital e fisicamente. O sistema Pantone Matching System ¢ passivel de aplicacdo téxtil,
digital, impressa, plastica. (PANTONE, 2019). O objetivo da empresa ¢ padronizar o uso das
cores pelas varias frentes do design e da moda, objetivando que todas as areas possam contar
com uma mesma linguagem na hora de produzir ou reproduzir um produto ou projeto.

O Pantone Color Institute, criado em 1989, ¢ o responsavel pelo prognostico das
tendéncias, e pela busca das fundamentagdes para a escolha da cor do ano. A metodologia
exata de como ¢ feita esta identificacdo ndo ¢ revelada, mas, seguindo os preceitos da
pesquisa de tendéncias, a hipotese ¢ que a empresa tem seus correspondentes em diferentes
partes do mundo, que observam atentamente os sinais de uma tendéncia emergente, utilizando
técnicas de coolhunting® e observacdo de macrotendéncias, nessas pesquisas sdo embasadas as
cores escolhidas a cada ano. Além disso, o Pantone Color Institute presta consultoria para
marcas que querem efetuar melhorias no que diz respeito a estar a par das tendéncias de
consumo, através do uso de cores (PANTONE, 2019).

A Pantone, em seu site, define a escolha como uma sele¢ao simbolica de cores, uma
representacao, através da cor, do que vemos tomando forma em nossa cultura, demonstrando
uma expressao de atitude e estado de espirito (PANTONE, 2016). Nesse aspecto, ¢ valido
buscar apoio em teorias semioticas para compreendermos certas definigdes. Pietroforte (2007)
sintetiza a teoria semiotica greimasiana que estuda a significacdo no conceito do texto, que
por sua vez, ¢ composto pelo plano de contetdo e plano de expressdao. O plano de conteudo
refere-se ao que o texto diz e como diz, ou seja, seu significado. Por sua vez, o plano de

expressao ¢ a manifestacdo desse contetido, em um sistema de significacdo verbal, ndo-verbal

* Cool Hunting ¢ também a pratica de identificar sinais ou manifestacdes que se repetem nas dinamicas sociais.
Os sinais sdo como sintomas, € que se repetem, permanecem, diagnosticam um estado da sociedade, um
comportamento que pode se propagar como uma epidemia, contagio, espalhando-se pelas dindmicas sociais €
multiplicando-se transversalmente em varias areas da cultura contemporéanea. (SANTOS, 2011, p.117).
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ou sincrético. Dessa maneira, podemos considerar que alguns elementos que podem ter sido
percebidos pela Pantone através de diferentes planos de conteudos foram sistematizados para
serem representados através de uma cor do ano. A cor em si pode ser considerada um plano
de expressdo de tais reverberagdes. Uma vez que a Pantone divulga esta cor como expressao
de tendéncias, seus desdobramentos e significados podem sugerir novos planos de conteudos,
novas traducdes e representacdes. Portanto, entendemos que a Pantone, ao estudar as
tendéncias, parte de uma analise do zeitgeist, buscando formular um plano de contetido
através das tendéncias observadas, e a partir disso, escolher a cor que servira para traduzi-lo,
ou seja, o plano de expressao.

A primeira cor do ano foi definida em 1999 (PANTONE, 2019), quando,
possivelmente, essa informagao ficava centralizada no topo do diamante, entre os Inovadores
e os trend followers (Imagem 2, pagina 7). Em 2019, 20 anos depois, vemos que a
notoriedade de tal escolha j4 quase chega as camadas mainstream da sociedade. Meios de
comunicagdo de grande abrangéncia noticiam tal escolha, como ¢ o exemplo do portal de
noticias g/.com, que no més de dezembro de 2018 publicou a matéria: “Pantone anuncia
‘Living Coral’ como cor de 2019”. Podemos notar que a informag¢ao da cor do ano esta
presente no repertério de cada vez mais areas do mercado, expandindo-se para além do meio
da moda e design.

A empresa ganhou muita credibilidade quando obteve sucesso na replicacdo de cores
em diferentes suportes, sendo conhecida como autoridade nessa area. Dessa forma, ¢
interessante observar, levando em consideracao a confidencialidade do método usado na
defini¢ao das cores, como essa nomeagdo ¢ respeitada e vista com importancia dentro do
mundo da produgdo de design. Como reflexo desse sucesso, podemos citar como exemplo a
empresa brasileira de tintas Coral, que recentemente também passou a selecionar e divulgar
anualmente uma cor para o ano seguinte. Focando principalmente em decoragdo e arquitetura,
a empresa Coral tem objetivos mais especificos que a Pantone; no site da marca de tintas
podemos encontrar expressoes claras de sugestdes para o uso da cor em cada ambiente de
uma casa, diferente da Pantone, que aposta em explicagdes e interpretacdes subjetivas quanto
a suas cores escolhidas. Assim como a Coral, as empresas Eucatex e Suvinil, também
pertencentes ao mercado de tintas, selecionam uma cor do ano.

Nao hé duvidas de que qualquer tendéncia tem seu ciclo dentro do diamante, assim
como as macrotendéncias, as cores do ano levam um tempo até entrarem em contato com o
centro da piramide, quando sdo validadas. Devido a essa espera ¢ que alguns grupos sao

contemplados com informacodes de tendéncias antes de outros.
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3.3. RECOLHIMENTO E ANALISE DE DADOS

Em consonancia com os estudos sobre captacdo de tendéncias, interessou a este
projeto fazer uma andlise sobre as significagdes teoricas e plasticas que fundamentam a
escolha das cores do ano da empresa Pantone, bem como suas reverberagcdoes. Em razao disto,
assim como acontece em grande parte das metodologias de pesquisa, 0 momento da coleta de
dados foi primordial para fundamentar que as cores ndo sao necessariamente escolhidas, mas
elas acabam sendo identificadas como signos em potencial. A captacao de dados iniciou a
partir do proprio site da empresa Pantone. A cada ano a empresa divulga um texto e imagens
condicionando os significados ndo apenas as cores, mas também a comportamentos e
situagdes que podem facilitar a aceitagdo de determinada tonalidade como cor do ano.

As divulgacdes das cores servem como fontes visuais passiveis de serem interpretadas
ndo apenas pela sua cor, mas pelos significados plasticos que elas carregam. Essas imagens
nunca sao simplesmente a cor solida, elas mostram sempre algum elemento, textura, forma ou
material que represente aquela cor e seus significados. A exemplo disso, para o ano de 2016 a
Pantone indicou duas cores do ano que foram apresentadas visualmente utilizando o efeito
degradé. Diferentemente das outras duas apresentacdes de cores exploradas neste projeto,
apenas a divulgagdo de 2016 se utiliza de uma figura humana na composi¢ao de significados.
Conjecturando sobre as motivagdes desta escolha, € possivel intuir que a tendéncia esta mais
centrada nas pessoas. Com o intuito de auxiliar a assimilacdo dos possiveis significados
dessas imagens, foram estruturados quadros de andlise, usando como orientagdao trabalho
desenvolvido por Martine Joly (2007). Joly aponta que ¢ plausivel recapitular as observagdes

feitas através da construcdo de um quadro que organiza as interpretagoes.
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Figura 3 - Divulgacdo de Rose Quartz e Serenity

PANTONE (2015)

Tabela 2 - Quadro de anélise da imagem de divulgacdo de Serenity e Rose Quartz.

Significantes Significados
Plasticos
Pessoa com Pessoas como ponto central.

rosto coberto

Proximidade.

O rosto coberto ndo permite identificacao de género.

Tecidos leves e

Fluidez, movimento.

esvoacantes
Mar Tranquilidade, calma.
O mar calmo, sem ondas pode representar conforto, suavidade. O
mar/oceano também pode representar profundidade, que as pessoas sao
profundas e ndo apenas o que vemos na superficie.
Posigao da Indica movimentacao, fluidez, movimentos de uma danga, transigao.
modelo

Posic¢ao do texto

O texto de um lado e a modelo de outro demonstram completude. As
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duas caixas de texto estdao lado a lado, mesmo que com um leve declinio
(que acompanha a imagem e o movimento do tecido) as cores recebem a

mesma importancia no equilibrio de sua representacao.

Degradé

Equilibrio, fluidez, transi¢cao, mudanga.

Desenvolvido pela autora.

Figura 4 - Divulgacdo de Greenery

Color of
the Year
2017

PANTONE®

Greenery
15-0343

PANTONE (2016)

Tabela 3 - Quadro de anélise da imagem de divulgacao de Greenery.

Significantes Significados
Plasticos
Natureza Vivacidade, reconexao, frescor.
Luz A iluminagao ¢ vivida, mas ao mesmo tempo suave. Notamos que existe

um feixe de luz vindo do canto superior direito. Essa iluminacao

demonstra tranquilidade e calma, remetendo a luz do nascer do sol.
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Posic¢ao do texto

O texto ¢ tido como o ponto principal da imagem, inserido ao centro. Ele

esta cercado por folhas, que o protegem, aludindo ao lar.

Textura

Sensorialidade.
A textura das folhas € nitida na imagem, de maneira que seja quase

possivel sentir o toque de uma folha.

Desenvolvido pela autora.

Figura S - Divulgacado de Ultra Violet

Color of
‘the Year
2018

PANTONE®

Ultra

3838

PANTONE (2017)

Tabela 4 - Quadro de anélise da imagem de divulgagdo de Ultra Violet.

Significantes Significados
Plasticos
Local Mistério.
Abrangéncia.

A localizagdo nao ¢ clara, mas ao mesmo tempo € possivel observar que
a foto retrata um céu amplo e estrelado. Podendo ser interpretada como

retratando um universo.
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Estrelas Misticismo, magico.

Luz A luz noturna confere a imagem um tom enigmatico.

Posicao do texto Posicionado ao centro, enquanto os demais itens parecem estar a sua

volta.

Desenvolvido pela autora.

A partir do desenvolvimento dos quadros, foi possivel entender essa maneira de
divulgacdo de imagens como uma grande aliada para percebermos qual macrotendéncia
aquelas cores estariam representando.

Dessa maneira, a busca de dados a partir do site da Pantone foi mais direcionada aos
conceitos apresentados, podendo assim, ser mais assertiva nos significados.

A principal referéncia usada para formular essa andlise foi o livro Psicologia das
Cores, de Eva Heller (2013). O livro apresenta diferentes significagdes de cada cor, baseando-
se em culturas distintas e pesquisas de perfil psicoldgico. Para este trabalho nem todos os
conceitos - sobre as cores - apresentados no livro foram utilizados, pois alguns nao
correspondiam ao zeitgeist. A partir das significacdes que atendiam aos interesses deste
projeto, novamente foi possivel seccionar a busca e encontrar traducdes e materializagdes
mais coerentes.

Uma vez que os significados plasticos foram compreendidos, iniciou-se a busca por
referéncias imagéticas a partir dos significantes identificados. O designer Korner (2015) cita
que “para o campo do design, a imagem ¢ um veiculo. O designer, necessita da imagem para
expressar suas ideias” o mesmo autor ainda elucida que a imagem e a criagdo sao partes
importantes da dinamica do designer. Diante da necessidade de sistematizar o pensamento
estético-simbolico, se mostra essencial a realizagao de uma sintese imagética (KORNER,
2015). Buscando facilitar a compreensao visual, foi usado o recurso de painéis de imagens.
Esses, foram construidos a partir da busca por referéncias que espelhassem os conceitos
entendidos para cada cor, dessa maneira, ficou mais assertiva a compreensao de quais
imagens e traducdes deveriam ser inseridas no material final. A partir disso, foram elaborados

os quadros visuais (Figura 10, Figura 15 e Figura 19).

3.4.AS CORES E SEUS DESDOBRAMENTOS
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Como base para a analise a seguir foram usados principios semioticos, além do que foi
citado no capitulo anterior, podemos elucidar também os conceitos de simbolo
semioticamente. De acordo com Ribeiro:

Diferentemente do icone e do indice, o simbolo ¢ um signo que estabelece uma relacao
com seu objeto por meio de uma mediacao, ou seja, as ideias presentes no simbolo € em seu
objeto se relacionam a ponto de fazer com que o simbolo seja interpretado como se referindo
aquele objeto, isto ¢, fazendo com que o simbolo represente algo que ¢ diferente dele. Assim,
o simbolo se relaciona com seu objeto devido a uma ideia presente na mente do usudrio, um
habito associativo, uma lei, chamada por Pierce de “interpretante 16gico”. (RIBEIRO, 2010, p.
51)

Entendemos que o simbolo ¢ o que estd por trds do objeto em si, ele depende do
repertorio do observador. Dessa maneira, as cores analisadas tém seus significados associados
a analogias, nem sempre Obvias. Essas analogias sdo encontradas no zeitgeist, interpretadas e
traduzidas de maneira a contemplar a macrotendéncia vigente. Dessa forma, podemos
interpretar a cor como sendo um simbolo para diferentes expressdes culturais do momento no
qual vivemos. Sendo assim, ¢ com base em conceitos e propostas de teorias semioticas as

cores do ano da Pantone podem ser interpretadas.

3.4.1. Rose Quartz e Serenity

Excepcionalmente, no ano de 2016 a Pantone selecionou duas cores, Rose Quartz, um
tom suave de rosa pastel, e Serenity, um azul claro, pouco saturado. De acordo com a diretora
executiva do Pantone Color Institute, Leatrice Eiseman, “combinadas, Rose Quartz e Serenity
demonstram um equilibrio inerente entre um tom rosa quente e um azul frio e tranquilo,
refletindo conexées e bem-estar, bem como uma sensac¢do calmante de ordem e paz”>. No
caso desse ano, € necessario considerar ndo somente o simbolismo da cor escolhida, mas

também atentar-se ao significado da escolha de duas cores.

> “Joined together, Rose Quartz and Serenity demonstrate an inherent balance between a warmer embracing rose
tone and the cooler tranquil blue, reflecting connection and wellness as well as a soothing sense of order and
peace.” Leatrice Eiseman, Executive Director, Pantone Color Institute. Retirado de:
https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-year-2016
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Figura 6 - Serenity e Rose Quartz

PANTONE® PANTONE®
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Rose Quartz Serenity

PANTONE (2015)

Disponivel em https://www.pantone.com.br/inteligencia-da-cor/cor-do-ano-2016/.

Figura 7 - Composigdo CMYK de Serenity
MY K
4623/ 0| O

PANTONE (2015)

Disponivel em https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-

year-2016-color-standards.

Figura 8 - Composi¢gdo CMYK Rose Quartz
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PANTONE (2015)

Disponivel em https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-

year-2016-color-standards.
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No site da Pantone (2015), a escolha ¢ justificada pela necessidade de atender o
consumidor, que busca reconexao e bem-estar, em contrapartida do ambiente estressante e
rapido que vivemos. As cores procuram ser psicologicamente prazerosas, transmitindo uma
sensagdo de paz e calma, essa caracteristica pode ser vista também quando a propria Pantone
apresenta as duas cores unidas sempre por uma transi¢ao suave entre si, usando um degradé
de uma cor para a outra, ou seja a cor se transforma gradativamente. O proprio uso do degradé
pode ser considerado um ponto onde a tendéncia apontada se revela no mundo real, ao passo
que vemos no mercado muitas marcas usando essa transicdo em sua comunicagdo, em
detrimento de cortes secos entre cores. Markus e Lisboa (2015) citam que devido as
inquietagdes geradas pelo ambiente global no qual vivemos, se tornou necessaria a aplicagao
de praticas de mindfulness® até mesmo em ambientes corporativos, tentando criar melhores
espacos de trabalho. Isso demonstra que praticas como a do mindfulness se fazem necessarias
além da vida pessoal, justificando a ascensdo de tais filosofias. Podemos ver que as cores
apontadas no ano de 2016 convergem com os principios citados anteriormente, bem como o
uso do degradé entre as mesmas.

Outro angulo a ser percebido ¢ a dicotomia, a escolha de duas cores, ao invés de uma,
também refor¢a um simbolismo. E notdrio que as discussdes sobre distanciamento dos
padrdes binarios de género vém sendo discutidos no mercado do vestuario, impactando assim
a fabricagdo de materiais téxteis e acessorios. A fluidez presente em Rose Quartz e Serenity
nos mostra uma nova visao diante do padrao que sempre foi ditado quanto a gé€neros. Ao
demonstrar uma dupla de cores, podemos entender que ndo necessariamente sao dois opostos,
mas sim dois elementos que se unem, transicionando suavemente através de um degradé, e se
separam, a0 mesmo tempo que nao se distanciam tanto, pois continuam sendo cores pastéis,
com matizes pouco saturadas, demonstrando ainda assim, harmonia e fluidez. No sentido
semiotico pierciano do simbolismo de cada uma das cores, pode-se observar também que a
cor rosa um dia ja& foi um simbolo de masculinidade, por representar um tom de vermelho,
fazendo referéncia ao sangue e poder. Enquanto a cor azul ¢ carregada de significados de
inocéncia e pureza, como por exemplo, ¢ expressado através das vestes da Virgem Maria,

sendo assim, a cor representante do género feminino (FACTORY, 2017). Nesse sentido, uma

6 Historicamente, mindfulness ou atencdo plena é compreendida como o “coragdo”, o centro da meditagdo
budista. Buda ndo tinha outros instrumentos sendo sua mente, corpo ¢ experiéncia e aprofundou o uso destes
recursos naturais para investigar a natureza do sofrimento e da condigdo humana (KABAT-ZINN, 2003).
Mindfulness, porém, pode ser entendido como um conceito que vai além da meditagdo. E um estado de
consciéncia que envolve estar atento conscientemente na experiéncia momento a momento. (MARKUS;
LISBOA, 2015)
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expressdo material das cores escolhidas também pode ser analisada na bandeira do orgulho
Trans, que se utiliza de tons brandos, ao invés das cores saturadas, indicando novamente a
fluidez. A bandeira do orgulho trans foi criada em 1999, pela ex veterana da marinha

americana, Monica Helms (GRAY; VAGIANOS, 2017).

Figura 9 - Bandeira do orgulho Trans

Disponivel em https://transprojeto.wordpress.com/2014/04/03/historia-da-bandeira-

do-orgulho-trans/.

Levando em consideracdo esses aspectos, as cores selecionadas no ano de 2016
encaixam muito bem no que diz respeito a representar as macrotendéncias que vém sendo
reforgadas desde o inicio dos anos 2000. A caracteristica a ser pontuada aqui ¢ a fluidez, tanto
no tom leve e pouco saturado das cores, no degradé presente em algumas expressdes €
também na oposi¢do pouco presente entre os dois tons, tornando-os mais complementares do
que antagoOnicos.

A principal aten¢do na divulgag@o da cor foi voltada para o fato de, pela primeira vez,
serem duas cores. Portais de noticias de grande abrangéncia, como por exemplo o portal da
revista Exame (exame.abril.com.br), comunicaram a noticia com o principal foco na escolha
por duas opcdes. Além disso a receptividade das cores de maneira geral foi boa, os tons sdo
bem aceitos e de facil aplicacdo em vestuario, decoragdo e beleza, o que agrada muito a

camada mainstream da sociedade.
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Figura 10 - Quadro visual de Serenity e Rose Quartz

Desenvolvido pela autora.

3.4.2. Greenery

No ano de 2017, a cor selecionada foi Greenery, um tom de verde saturado com fundo
amarelado. De acordo com a Pantone (2017) Greenery busca remeter aos primeiros dias da
primavera, quando os verdes reavivam, restauram e renovam. A relacdo com a natureza ¢
muito estreita, o verde ¢ imediatamente relacionado as plantas. Novamente, a cor expressa a
tendéncia que vem na contramao do estresse e rapidez do mundo moderno, demonstrando
maior conexao com a natureza, em detrimento do ambiente cadtico da cidade. Heller (2013)

cita que o verde estd intimamente associado a vida e ao bem-estar. A vitalidade ¢ um
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importante trago dessa cor. Diferente do ano anterior, onde Rose Quartz e Serenity eram tons

pastéis, percebemos o simbolismo de vigor e satde nesse tom, por ser mais saturado.

Figura 11 - Greenery
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Greenery

PANTONE (2016)

Disponivel em https://www.pantone.com.br/inteligencia-da-cor/cor-do-ano-2017/

Figura 12 - Composicdo CMYK de Greenery
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PANTONE (2016)
Disponivel em https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-

year-2017-color-standards

O zeitgeist daquele periodo tem grande relacdo com o movimento de retorno. Nao ¢é
dificil encontrarmos exemplos de situagdes que fazem o caminho inverso. Ainda associado a
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saude, notamos uma grande atencao voltada aos cuidados com o corpo, novamente remetendo
ao mindfullness, citado anteriormente. Heller (2013) mostra que as palavras “verde” e
“fresco”, sdao adjetivos sindnimos para referir-se ao oposto de algo conservado, preparado,
defumado. Uma expressao dessa questao ¢ o caso do suco detox, um suco feito de diversos
ingredientes que combinados prometem desintoxicar o organismo de quem consome. Esse
suco, por sua vez, ¢ conhecido como “suco verde”. O aspecto do retorno se dd de maneira que
ha uma valorizagdo do que ¢ feito de maneira natural e organica, em detrimento do
industrializado. A partir disso, ¢ interessante perceber como a cor nem sempre se expressa nos
materiais esperados. No caso do Greenery identificamos que a expressao veio por meio do
uso mais presente do verde simbolizando natureza, frescor e vitalidade, e muitas vezes, sendo
utilizada a natureza em si.

No ano de 2018, a Casa Cor Floriandpolis, evento de arquitetura que anualmente
reune ilustres designers de interiores, arquitetos e paisagistas de diversas partes do Brasil
(CASACOR, 2019), teve como tema “Casa Viva”. Nos ambientes era possivel notar muita
presenca de folhas, plantas e até arvores (figura 13), que se dividiam entre a parte interna e
externa da casa, fortalecendo a dissolucdo da separacdo entre a casa e a natureza. Essa
conexao se tornou uma consequéncia necessaria diante da velocidade com a qual passamos a

viver. A urgéncia pela reconexao € um ponto chave ao estudarmos esse tom.
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Figura 13 - Ambiente “A Sala Viva” de Anna Maya, na Casa Cor Florianopolis 2018

Disponivel em https://casacor.abril.com.br/mostras/santa-catarina/#69287.

No video de apresentacao (https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-

year/color-of-the-year-2017) da cor langado pela Pantone naquele ano, somos apresentados

ao Greenery coexistindo em um ambiente urbano. Diferente da natureza que esperamos ver,
matas, campos ou selva, o video apresenta a cor em equilibrio com a tecnologia e arquitetura
urbana. Esse video sintetiza o uso da cor em alguns pontos de um verde vivo em meio ao
cinza da cidade, expondo, novamente, o equilibrio entre a correria cotidiana ¢ a reconexao
com a natureza. Ainda nesse sentido, Ameneiros (2019), do bureau de tendéncias WGSN7,
cita que em uma era de ansiedade e tumulto, a casa se torna um retiro de bem-estar. Indo além
de apenas um teto sobre nossas cabecas, passamos a buscar um local de conforto e
relaxamento, um refigio. O verde entra nesses locais auxiliando a criagdo de uma aura de
tranquilidade e conexdo com a natureza. Ao mesmo tempo que convive em harmonia com o
caos da cidade, também contrasta, de maneira a representar um respiro de alivio em meio a

inquietagao.

7 Fundada em 1998 na cidade de Londres, a WGSN transformou o mercado, sendo pioneira na criagdo de uma
biblioteca on-line de tendéncias. Ela foi a primeira a combinar tecnologia de ponta com a criatividade humana
para atender as necessidades Unicas da industria criativa internacional. Informagdes e inspiragdes de todo o
mundo agora podem ser acessadas com um s6 clique. (WGSN, 2019)
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Em dezembro de 2016, o dicionario Oxford selecionou o termo dinamarqués “hygge”
como um de seus finalistas para palavra do ano. Assim como a Pantone, o Oxford Dictionary
seleciona anualmente uma palavra que simboliza o ano anterior. De acordo com a pagina
Copenhagen Convention Bureau, “todos os anos, os candidatos a Word of the Year sdo
debatidos e um ¢ eventualmente escolhido para refletir a atmosfera, o humor ou as
preocupacgoes daquele ano em particular e ter potencial duradouro como uma palavra de
significado cultural.” (BUREAU, 2016). A palavra hygge nao possui tradu¢ao para o inglés
ou para o portugués, mas seu significado em traducao livre, de acordo com o Oxford
Dictionary, pode ser sintetizado em uma sensagdo de aconchego e conforto, que gera um
sentimento de contentamento e bem-estar. A palavra também ¢ conhecida como o segredo dos
dinamarqueses para a felicidade. Dessa forma, ¢ possivel entender que a urgéncia por essa
conexdo com o lar se expressa também em outros sentidos, como nesse caso, através da
palavra.

Para além da inser¢do de uma conexao maior com elementos que remetam a natureza
no ambiente domiciliar ou profissional, ¢ possivel perceber também, o crescimento da busca
por viagens para locais remotos, em detrimento de destinos urbanos, ou tidos como
tradicionais. Em matéria publicada em 2019, por Luan Martendal, no portal NSC, o autor
observa a crescente procura pelo turismo ecologico, a busca parte do anseio pela tranquilidade
da vida rural. Sobre uma propriedade na cidade de Joinville, Santa Catarina, a matéria cita
que “agora, o sitio recebe também grupos de adultos e idosos, atraidos pelos produtos
coloniais feitos no local e t€ém a possibilidade de conhecer animais exéticos, um museu rural,
ou apreciar um bom café.” (MARTENDAL, 2019). A necessidade de se desligar vem na
contramao da obrigacao de estar o tempo todo conectado, a procura por esse local e momento
de recolhimento reflete o que foi elucidado anteriormente sobre o zeitgeist desse periodo,
associando-se também a conceitos como slow-living, estilo de vida que enfatiza abordagens
mais lentas no dia-a-dia.

Em margo de 2019, o Huff Post Brasil publicou uma matéria anunciando que o Parque
Ibirapuera, um dos mais tradicionais pontos de contato com a natureza em meio ao caos de
Sao Paulo, passaria a realizar atendimentos psicologicos gratuitos em suas dependéncias.
Dedicando esse espago a ouvir as pessoas, o objetivo do projeto, chamado Escuta na Grama,
oferecer terapia de graca ao ar livre. Novamente, a reconexdo entra como personagem
principal, nesse caso, ultrapassando apenas a tentativa de estreitar o contato com o natural,

mas também buscando fortalecer o vinculo com o eu interior.
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Retomando as significagcdes que Heller atribui a cor verde, ¢ que ela representa algo
que ainda estd em desenvolvimento, ainda ndo esta maduro (HELLER, 2013). Nesse aspecto,
podemos relacionar o verde também significando esperanca, ter confianca de que algo vai
acontecer. A cor verde demonstrando algo que ainda € jovem e vigoroso, algo que ainda tem
vida pela frente se encaixa com os anseios de estarmos em constante estresse e tensao. Além
disso, inconscientemente o verde ja ¢ associado ao sucesso, Heller (2013) menciona diversos
exemplos da cor desempenhando esse papel. Placas de acesso livre, o verde do seméforo, o
green card americano, sao expressoes do tom em situag¢ao de triunfo. Unindo os conceitos de
vitalidade, esperanga e sucesso, temos uma cor que preenche nossos anseios em meio ao

caos.

Figura 14 - Relagdes da cor verde e seus significados

O refrescante O natural

HELLER (2013)
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Figura 15 - Quadro visual de Greenery

Desenvolvido pela autora.

3.4.3. Ultra Violet

No ano de 2018, o tom escolhido foi um roxo com fundo azulado, intitulado Ultra
Violet. Complexo e contemplativo (PANTONE, 2018), este tom de roxo demonstra um
misticismo e mistério inerente aos tons de violeta. J& vimos que Heller (2013) sugere que o
verde tem ligacdo direta com o natural, a exemplo disso a cor Greenery, citada anteriormente.
Ainda de acordo com a autora, por outro lado, o roxo, ¢ justamente o oposto; tem relacdo com
o antinatural. Heller cita que verde e roxo sdo cores psicologicamente opostas, tendo um forte

contraste simbolico. Nesse sentido, a escolha contrapde a cor do ano anterior, mas ¢

37



importante também observarmos que ha ainda alguns simbolismos do roxo que se relacionam
com o verde. A exemplo disso, Pantone (2018) e Heller (2013) apontam que roxo ¢ a cor do
misticismo, do magico e holistico, essas simbologias estdo estreitamente ligadas ao
movimento de retorno e desaceleracao, a busca da reconexao com nos mesmos. Estas
interpretagdes se assemelham as simbologias citadas para o Greenery. A diferenga esta no fato
de que, enquanto o verde busca a reconexao com a natureza, com o externo, o roxo busca uma

reconexao interna, com o corpo € a mente.

Figura 16 - Ultra Violet
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PANTONE (2017)

Disponivel em https://www.pantone.com.br/inteligencia-da-cor/cor-do-ano-2018/.

Figura 17 - Composi¢gdo CMYK de Ultra Violet
M
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PANTONE (2017)

Disponivel em https://www.pantone.com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-

year-2018-tools-for-designers

38



A busca por explicagdes para assuntos misticos € presente em diversos grupos sociais.
De alguma forma o que ndo pode ser explicado ¢ capaz de constituir a fé nas pessoas. O
misticismo simbolico do roxo ¢ notado quando voltamos nossa aten¢ao para a crescente
difusdo de expressoes de fé relacionadas a religides pouco tradicionais. Esse anseio por novas
maneiras de crer pode ser visto como fruto de uma geragdo com amplo acesso a informagao,
que busca diferentes solugdes e ndo se conforma com o que lhes foi ensinado através das
instituigdes convencionais.

Aliando-se ao campo espiritual, a busca se estende ao bem-estar fisico. E perceptivel a
ampla atencdo que praticas como reiki®, yoga e terapias holisticas tém recebido. No ano de
2018, o Ministério da Saude, através de seu site, anunciou que o SUS estaria incluindo
dez novas praticas integrativas nos tratamentos oferecidos, entre elas yoga, reiki e ayurveda’.
A busca por diferentes solucdes, unida a abundancia de informagdo mostra que a
experimentacdo ¢ valida. Em suma, essas praticas buscam a conexao entre corpo € espirito,
estando relacionadas diretamente com conceitos holisticos. O holismo, por sua vez, ¢
significado como “Doutrina que concebe o individuo como um todo que ndo se explica
apenas pela soma das suas partes, apenas podendo ser entendido em sua integridade.”, pelo
Dicionario Priberam (2018), sendo assim o holismo objetiva observar o universo de cada
coisa, € nao suas subdivisdes. Dessa maneira, em sua pagina de apresentacdo da cor Ultra
Violet, a Pantone leva o leitor a um ambiente que remete & um local fora do nosso planeta,
representando um universo estrelado e brilhante. Nesse quesito, ¢ compreensivel a relagdo
entre o holismo e a escolha - do Ultra Violet.

Ainda no que diz respeito ao movimento de retorno, citado no capitulo anterior, unido
a inconformagdo inerente ao jovem, ¢ possivel relacionarmos a escolha do tom de violeta a
ascensao do movimento feminista. S3o inimeras as referéncias que indicam que o roxo ¢ a
cor do feminismo. Mas ¢ mantendo a fundamentagao em Heller (2013) que a relagdo entre a
cor ¢ o feminismo ¢ embasada. A autora cita que em seu inicio, 0 movimento feminista

organizado buscava o direito das mulheres ao voto. As primeiras participantes desse

8 Criado em 1922, Reiki € uma técnica japonesa de relaxamento do corpo e da mente que, segundo seus adeptos,
promove a cura. Acredita-se que uma “energia da forga vital” ndo conhecida flui através de nods. A técnica se
através da imposicdo das maos sob o corpo, buscando restabelecer o equilibrio.(FREITAG; ANDRADE;
BADKE, 2015)

? Ayurveda é conhecido como o sistema de cura mais antigo existente. Ele ¢ fruto dos primeiros textos escritos
na humanidade, provenientes dos ‘Vedas’. Esse sistema é originario da India, onde gurus transmitiam seus
conhecimentos oralmente aos mais jovens. O ayurveda acredita que as doengas sdo originadas a partir de um
desequilibrio energético do corpo, portanto a compreensdo dessas energias pode trazer grandes beneficios a
satide. (RASMUSSON, 2008)
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movimento eram chamadas de “sufragistas”, pois “sufragio” significa direito ao voto. Em
1908, na Inglaterra, Emmeline Pethick-Lawrence difundiu trés cores como sendo as
representantes daquele movimento: o violeta, o branco e o verde. Violeta representando o
sangue real que corria pelas veias das mulheres que lutavam, branco simbolizando a
honestidade e o verde a esperanca para um recomego. Comprovando a ascensdo, tanto do
movimento de retorno, quanto dos ideais feministas, em 2015 foi lancado o filme “As
Sufragistas”. Evidentemente o filme conta a historia da organizacdo feminista na Inglaterra.
No poster do filme podemos notar o uso do violeta, bem como nas cenas em que as
participantes do movimento carregam bandeiras roxas. Até hoje o violeta permanece como
um forte simbolo do movimento feminista, sendo vastamente aplicado em diferentes

expressoes que buscam remeter a pautas feministas.

Figura 18 - Cartaz do filme “As Sufragistas”
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Disponivel em https://cinecartaz.publico.pt/Filme/353968 as-sufragistas
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O roxo também ¢ facilmente associado as bruxas, como elucida Heller (2013). Dessa
maneira observamos nossa atengao se voltando para esse tema, unindo a questdo do retorno
ao passado, ao buscar em €épocas antigas respostas ou inspiragdes para questoes atuais, com a
forte crescente do movimento feminista. A reconexdo também ¢ vista no sentido da procura
pelo natural, a cura através de plantas, chas, incensos, remetendo as pog¢des magicas,
novamente criando uma ligacdo com o misticismo inerente as bruxas.

Indo em uma dire¢ao oposta, no Velho Testamento, encontramos dizeres claros que
indicam que os sacerdotes devem usar em suas vestes tons de purpura. Por ser a cor mais cara
na antiguidade, o roxo ganhou o apreco dos reis e nobres, sendo sempre a representacao de
que quem o veste, ocupa uma posicao de poder (HELLER, 2013). A exclusividade que foi
concedida aos tons de violeta nessa época ainda pode ser entendida hoje. No ano de 2016, a
industria do luxo teve seu valor estipulado em cerca de 249 bilhdes de euros (STATISTA,
2016), com previsao de crescimento para os anos seguintes. A exclusividade ganha cada vez
mais importancia, se tornando quase essencial em alguns casos. Notamos que em uma era de
tanta exposi¢ao, a autenticidade tem alto valor, essa que pode ser alcancada por aqueles que
possuem itens que ninguém mais pode ter, ou seja, exclusivos. Nesse caso, o significado nao
necessariamente se relaciona com os conceitos citados anteriormente para o Ultra Violet, mas

¢ notoria a relacao existente com o zeitgeist.
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Figura 19 - Quadro visual de Ultra Violet
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Desenvolvido pela autora.

4. DESENVOLVIMENTO

4.1. MATERIALIZACAO DO GUIA

J4

A Pantone ¢ uma empresa que conquistou credibilidade no mercado criativo. Sua
metodologia de classificagdo de cores em diferentes suportes ¢ utilizada para os mais
diferentes fins, principalmente em projetos graficos. A divulgagdo da “Cor do Ano” ¢
precedida por expectativas e pode até mesmo gerar apostas. Apos divulgada ¢ praticamente

um consenso acreditar que ela vai virar uma tendéncia no mainstream. Entretanto, apesar de
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toda confiabilidade transmitida pela empresa, ainda ¢ muito fragil a compreensdo das pessoas
sobre como estas cores sao definidas. O processo ¢ absolutamente intangivel para o publico, e
a maneira como estas tendéncias podem refletir em outros aspectos, € ndo apenas através de
elementos plasticos, acaba sendo incompreensivel para a maioria das pessoas. Foi pensando
nisso, com o objetivo de facilitar a interpretacdo do zeitgeist através das cores, que esse
trabalho resultou em uma espécie de guia, sendo sua representacao grafica na forma de livro.
A proposta de um guia para esse momento sintetiza um dos escopos de um livro: instruir e
sugerir uma maneira de observar tendéncias em cores.

A estrutura fisica deste guia, bem como seu projeto grafico, pode apresentar
semelhancas com alguns aspectos de um trendbook'’. Por se tratar de um material que
intenciona orientar leitora(e)s a compreensao dos percursos das tendéncias das cores do ano
Pantone, o livro fisico carrega em si conceitos subjetivos do zeitgeist. O guia busca aproximar
a(o)s leitores das tradugdes sugeridas, tornando compreensiveis os estudos percebidos durante
o processo de escolha das cores Pantone. O objetivo neste projeto foi distanciar o guia das
caracteristicas de um livro tedrico, complexo e extenso, priorizando uma abordagem visual e
pratica, permitindo assim maior aplicabilidade em projetos de design.

Quanto a estruturagao grafica conceitual, o livro ndo se utiliza dos conceitos
observados para cada uma das cores do ano. As cores tiveram seus significados particulares
estudados e expostos no livro através de imagens cujos elementos de sua composicao
carregam as significacdes sugeridas pela Pantone, e que de certa maneira se consolidaram
como tendéncias plasticas ou de comportamento.

A proposta visual para o material grafico foi construida a partir do estudo de materiais
similares e das funcdes que o guia se propde a cumprir. Dessa forma, foram definidos
conceitos para o livro que expusessem o conteido de maneira clara e pratica, mas ainda assim
mantendo o apelo estético, inerente aos materiais divulgacdo de tendéncias. Foram
selecionados, portanto, os conceitos: clareza, praticidade e minimalismo, para guiar a
producao editorial deste projeto. As escolhas dos recursos graficos buscam permear essas
premissas, de maneira que fontes, elementos graficos e formas utilizadas foram sempre

inseridas guiadas por esses conceitos.

10 . . . Ce .
Trendbook é um livro que retine imagens e textos que tem por objetivo indicar elementos que direcionam
tendéncias.
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4.2.DISPOSICAO DOS CONTEUDOS

O designer Schuch (2016) demonstra que o espelho editorial ¢ importante por auxiliar
a constru¢ao do material, servindo como um mapa. Dessa forma, se torna possivel conferir
relevancia para certas se¢des. Uma vez que € possivel visualizar o mapa completo da
publicacao, se torna mais facil entender qual ordem ¢ a ideal para aquele projeto.

Para a estruturacao inicial do livro foi montado um espelho de publicacdo, que
auxiliou na montagem para que a ordem dos conteudos ficasse de acordo com o que fosse
mais claro para o leitor. Na ocasido deste trabalho foi citada a importancia da clareza dos
conteudos, estes buscam fechar um ciclo, sendo assim, o espelho da publicagdo buscou criar

uma organizagao eficaz para o entendimento dos mesmos.
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Figura 20 - Espelho da publicagdo
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Desenvolvido pela autora.
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Considerando que este manual pode servir como um instrumento de orientacdo, a
parte inicial oferece um embasamento sobre tendéncias, expondo conceitos introdutoérios para
facilitar a compreensdo do que vem a seguir. Ainda neste inicio foi apresentado um breve
relato sobre a empresa Pantone, facilitando assim a compreensao entre as agdes da marca com
a validagao das tendéncias.

A estrutura central do guia objetiva oferecer uma narrativa com estrutura circular no
que diz respeito a cada uma das cores estudadas. Ou seja, a descricdo que inicia com o
lancamento das cores do ano, finaliza com as representagdes destas cores sendo consumidas
pléstica ou simbolicamente.

A estrutura base para apresentacdo das cores, e interpretacdo das mesmas, segue um
padrao. A apresentacao traz a cor do ano acompanhada de um pequeno texto sintetizado a
partir das pesquisas e analises feitas. A pagina ao lado traz, uma imagem, ou recorte, extraida
das imagens de divulgacdo da Pantone. A inten¢do foi enfatizar as interpretagdes que a
empresa pretendeu oferecer ao apresentar determinada cor do ano. Apos a apresentagdo, a cor
¢ exposta em amostras da Pantone, ao lado de uma foto que remete aos conceitos abordados.
Em seguida, foi criado um painel visual, este, busca uma abordagem sensorial, mostrando
texturas e materiais, que por sua vez, se relacionam com os conceitos apresentados na pagina
ao lado, ndo necessariamente na ordem em que sao mostrados. Estas palavras foram retiradas
dos textos produzidos para cada uma das cores. Em seguida, sdo apresentados exemplos de
tradugdes encontradas através de pesquisas, a imagem de cada uma acompanhada por um
breve texto, retirado na integra de sua fonte. O propdsito ao usar textos de terceiros na integra,
foi demonstrar plenamente como aquela materializacdo esta sendo apresentada, enquanto a
escrita e criagdo de um texto a partir daquilo poderia condicionar a interpretagao do leitor,
como foi citado anteriormente.

Para encerrar o ciclo, ao final ¢ apresentada uma dissertacdo sobre impressoes e
deducgdes obtidas a partir do estudo feito no decorrer do projeto. Esse texto ndo ¢ conclusivo,
nao ¢ um fechamento, ele busca manter a discussao acesa acerca dos temas apresentados e
convidar o leitor a observar de maneira critica, com um olhar atento, as escolhas de cores do

ano para oS anos que seguem.

4.3.CONSTRUCAO DE TEXTOS PARA O GUIA

O conteudo aplicado ao livro foi desenvolvido a partir dos resultados advindos deste

projeto. Buscando uma aproximagdo com as caracteristicas de um trendbook, bem como do
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publico a que se pretende atingir, os textos usados sdo curtos, de modo que as imagens sejam
a principal ferramenta de exposi¢cdo do conteudo, dessa maneira, servindo como auxilio para o
entendimento do tema em questao.

Conforme ja mencionado, os textos usados para representar as traducdes foram
retirados integralmente, sem nenhuma modificacdo no conteudo, de sites pesquisados. O
objetivo nesse caso foi fazer uma curadoria sobre as formas como as tendéncias estdo sendo
apresentadas. Deste modo, a(o) leitor(a) terd acesso a exemplos palpaveis e veridicos,
retirados de fontes reais.

Uma vez que grande parte da pesquisa utilizou fontes que se encontram no universo
online, ¢ de extrema importincia ressaltar a relevancia do método netnografico. A
netnografia, de acordo com Corréa e Rozados (2017) se define como “um método de
pesquisa, baseado na observagdo participante € no trabalho de campo online, que utiliza as
diferentes formas de comunicacdo mediada por computador como fonte de dados para a
compreensdo € a representagao etnografica dos fendmenos culturais € comunais.”. Nesse
contexto, a pesquisa netnografica acrescentou na constru¢do do conteiido abordado, uma vez
que para um projeto sem recursos nao ¢ possivel realizar uma pesquisa etnografica
suficientemente abrangente. Essa visao possibilitou que a producao de textos se tornasse mais
fidedigna ao zeitgeist, uma vez que a internet nos possibilita alcangar realidades distantes.
Desse modo, o uso dos textos originais encontrados na internet buscou trazer para perto do
leitor essas realidades, todos as fontes foram referenciadas ao final de cada pagina, e as
imagens nas paginas finais do guia. A tinica modificacao feita nos textos foi em casos onde o
conteudo encontrado ndo estava em portugués, dessa forma, foi feita a traducdo livre dos

trechos, intencionando o minimo de modificagao possivel.

4.4.REUNIAO E PRODUCAO DE IMAGENS PARA O GUIA

Ao abordar um assunto tao visual foi essencial a busca por imagens que retratassem de
maneira coesa o conteudo do livro. Como citado anteriormente, as fotos foram o principal
recurso usado para expor o estudo. A primeira fonte de busca por imagens foi o site da
Pantone, nele existem conteudos de divulgacao das cores, nos quais foi possivel encontrar
imagens com até 300 dpi, que oferecem boa resolucao para utilizagdo em impressoes, estando
de acordo com as caracteristicas do guia. Entretanto, o site ndo conta com um padrao na
divulgacdo dessas imagens, uma vez que a cada ano existe uma maneira diferente de expor a

cor escolhida. Um ponto positivo, foi que a Pantone fornece papéis de parede digitais com as
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cores do ano, dessa forma foi possivel obter imagens de qualidade que puderam ser usadas no
guia.

As demais imagens foram encontradas em sites de imagens gratuitas, como por
exemplo o unsplash.com, pois houve a preocupagdo com o uso legal das mesmas. Algumas
das fotos também foram cedidas pelos proprios donos, como foi o caso das imagens da Gruta
Acessorios. Para a busca dessas imagens, o critério utilizado foi a procura pelas
representacoes graficas dos conceitos. Foram procuradas imagens usando como busca as
palavras presentes no texto das cores, também foram procurados fotégrafos ja conhecidos
pela autora e que tivessem imagens que fossem adequadas para o projeto. A averiguacao das
imagens se deu de forma que as fotos fossem condizentes com os significados de cada cor,
buscando nelas comportamentos, cores, texturas € movimentos que sintetizassem um pouco
do que foi escrito sobre cada uma das cores.

Por se tratar de uma pesquisa cujo objeto ainda estd atuante, houveram algumas
substituicdes de exemplos nas tradugdes das tendéncias. Esse acontecimento foi muito comum
até o fechamento do arquivo do livro, dado que os reflexos dessas tendéncias continuam
aparecendo, por estarmos inseridos no zeitgeist. Um exemplo disso foi uma das tradugdes
para a cor Ultra Violet, inicialmente havia sido selecionado o filme “As Sufragistas”, que
conta a historia do inicio da luta feminista pelo direito das mulheres ao voto. No filme, as
mulheres usam detalhes roxos nas suas roupas, bem como bandeiras roxas, brancas e verdes.
Posteriormente, apds uma visita ao MASP, foi percebido que um exemplo mais atual caberia
melhor. A exposicdo “Histéria das mulheres, historias feministas” inicialmente, conta a
histéria de artistas antes dos anos 1900, mostrando trabalhos de artistas que viveram nestes
anos. A segunda parte da mostra traz obras de mulheres pos 2000, abordando tematicas da
luta feminista. Ambas as partes da exposicdo usam amplamente a cor roxa, tanto no logo
quanto nas paredes onde as obras sao colocadas. Observando as duas traducdes foi entendido
que a interpretacao mais atual faria mais sentido, por esse motivo houve a troca. Além disso,
foram priorizadas tradugdes nas quais as imagens pudessem ser originais, feitas pela autora,

como foi o caso das fotos da exposi¢ao.

4.5.DIAGRAMACAO

Meiirer ¢ Gongalves citam que “a quantidade de texto contido na publicagdo, a forma
como os blocos de texto sdo dispostos na pagina, a hierarquia das informacdes, o contraste

entre os caracteres ¢ o fundo, enfim, diversos fatores relacionados a tipografia tem forte
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influéncia no projeto editorial e na experiéncia do leitor.” (MEURER, GOLCALVES, 2016).
Observando esse ponto, o layout desenvolvido para o guia busca ser sutil, pois a propria
diagramac¢do ¢ uma maneira de comunicar. Pesquisas de referéncias indicam diretrizes visuais
claras, estruturadas e objetivas. A ideia € que as cores retratadas nas imagens mostrem seus
conceitos por si sO, recebendo toda a atengdo. Para isso, foi buscada uma diagramacao
minimalista. Nas paginas de introdugdo e conclusdo ndo foram usadas cores, somente textos €
imagens explicativas em tons de cinza. Nos capitulos referentes as cores o objetivo ¢ que as
mesmas sejam percebidas através de imagens contextualizadas, nunca um tom soélido alheio a
um contexto, baseando-se na divulgacao da propria Pantone. Dessa maneira, torna-se possivel

entender melhor os desdobramentos daquela cor na nossa realidade.

4.5.1. Diagramacao das imagens

A inser¢do das imagens se deu de diversas maneiras, o objetivo nesse caso foi criar um
dinamismo entre as paginas, uma mudanga sutil de uma pagina para outra, dessa forma,
trazendo movimento para uma diagramagdo estruturada. Uma das maneiras usadas foi
seguindo as margens, sendo a foto cortada e encaixada no diagrama. Outra, usada na abertura
de cada cor, na qual a imagem ultrapassa os limites da pagina, ocupando uma folha inteira. O
uso de fotos grandes € recorrente em publicacdes desse nicho, nesse caso, as fotos sdo a
principal midia de representacdo dos conceitos, por esse motivo, imagens grandes foram
usadas amplamente. No caso das traducdes, as imagens foram inseridas seguindo as margens,
mesmo que cortadas, enquanto as do painel semantico misturaram o limite das margens nas

laterais e ultrapassam a pagina nas bordas superior e inferior.
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Figura 21 - Imagem inserida seguindo as margens

Mockup de pagina do guia.

Figura 22 - Imagem inserida na pagina inteira

Mockup de pagina do guia.
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Figura 23 - Imagem ultrapassando as margens superior e inferior

MISTIC
TRANS,
HOLIS1
FEMINI

Mockup de pagina do guia.

Figura 24 - Imagem inserida dentro do limite das margens

6 Explicando a inevidvel

tendéncia do unicdrnio

Mockup de pagina do guia.

51



4.5.2. Tipografia

Seguindo a metodologia proposta por Sousa e Castro (2018), a tipografia escolhida foi
a linha guia para a construgdo do projeto grafico do presente trabalho.

A tipografia, neste livro, ¢ discreta pretende ser confortavel e sutil. Por esse motivo,
nao foram usadas fontes display, somente fontes de leitura, que tiveram suas familias
trabalhadas de diversas maneiras para representar com clareza o conteido do guia. A
importancia da escolha de fontes com familias extensas se deu pela necessidade de deixar

clara a hierarquia dos conteudos, Meurer elucida que,

Ao selecionar uma fonte alia-se as questdes formais a fun¢do que a fonte devera
exercer no texto. Se sera usada apenas em titulos ou em textos longos, se haverd
muitos niveis na hierarquia do documento, se o contetido ¢ apresentado em diferentes
idiomas ou ainda se requer recursos como simbolos monetarios variados. (MEURER,
2017, p. 11)

Nesse caso, a tematica do livro busca transmitir seriedade, bem como, ser adaptavel
para as estéticas das cores analisadas. Na observagdo de materiais similares foi percebida a

mistura entre fontes com e sem serifa.
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Figura 25 - Mistura entre fontes com e sem serifa na capa da revista Vogue

PARTY PEOPLE

Atualize seu look

de festa com floral,

=2 plissado e cetim
!

Retirada de pinterest.com.
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Figura 26 - Mistura entre fontes com e sem serifa no trendbook O Ser

Retirado do trendbook “O Ser”, desenvolvido para o Projeto de Tendéncias (2017.1) do curso
de Design da Universidade Federal de Santa Catarina, por Ana Luiza Fantini, Barbéara
Scheeffer, Gustavo Sawada, [sis May Wensing,

Maria Luiza Agostini e Tarcila Zanatta.

54



Figura 27 - Mistura entre fontes com e sem serifa no material “10 Principais Tendéncias

AGNOSTICOS
QUANTO A IDADE

Os mais velhos se sentem, se
comportam e querem ser tratados
como se fossem jovens

Os limites da idade estdo mudando a medida que as pessoas vivem por mais tempo e cuidam melhor de
sua saude, aparéncia e bem-estar. Os “Agndsticos quanto a idade” ndo tém mais uma atitude passiva em
relacdo ao envelhecimento e isso ¢ especialmente relevante nos paises desenvolvidos, onde ha sistemas de
saide e condi¢des sociais decentes.

Retirado de Euromonitor International.

A opgao pela nao utilizacdo de fontes display sugeriu a utilizagdo de fontes que
tivessem familias tipograficas extensas, assim possibilitando maior flexibilidade no uso, de
maneira que se tornasse possivel o uso tanto em titulos quanto em textos. Portanto, constatou-
se que seriam necessarias no minimo duas fontes diferentes, uma com e uma sem serifa,
sendo ambas com familias extensas. Zapaterra (2014, p. 176) cita que a preferéncia por tipos
com serifa para textos longos muitas vezes estd ligada ao habito, mas que nao
necessariamente conferem maior legibilidade, dessa forma, a tipografia sem serifa foi
escolhida para os textos. Tendo em vista os requisitos citados, foi realizada uma pesquisa

tipografica:
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Figura 28 - Testes tipograficos

Assistant

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipi-
scing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip exea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulpu-
tate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et.

Andis

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et.

Athelas

Lato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et.

Nanum Gothic

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorp-
er suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et.

Cormorant

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipi-
scing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et.

Adobre Devanagari

Lorem ipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conse-
quat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc-
ing clit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreer dolore magna aliquam erac voluepac. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ca commodo consequat. Duis autem vel cum
iriure dolor in hendreric in vulputate velic esse
molestie consequar, vel illum dolore eu feugiac nulla

facilisis at vero eros et.

Adobe Caslon

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et.
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Foram avaliadas quatro fontes serifadas e quatro sem serifa, dentre elas foram
escolhidas as fontes Assistant (sem serifa) e Cormorant (com serifa). A fonte Assistant ¢ uma
fonte com linhas retas e finas, ela possui arredondamentos leves, essa estética combina com a
premissa do projeto, que busca uma fonte com uma expressao sutil para os textos principais,
essa foi eleita como a fonte de texto. Como fonte serifada foi selecionada a Cormorant, que ¢
uma fonte com serifas suaves, o contraste entre as linhas finas e grossas confere elegancia a
fonte. Essa fonte tem uma familia mais completa, ampliando as possibilidades de aplicagao,
por esse motivo, foi selecionada como fonte para titulos e textos curtos. Ambas as fontes
foram testadas em todos os pesos disponiveis e também em maiusculas, dessa maneira foram

observadas quais combinagdes deram resultados mais harmoénicos para serem aplicados

posteriormente.
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Figura 29 - Testes de familia das fontes selecionadas

Titulo

Titulo Tieulo  TITULO
Titulo Tieulo TITULO
Titulo Trulo TITULO
Titulo Thulo  TITULO
Titulo 1), TITULO
TITULO Tieulo TITULO
TITULO Tieulo  TITULO
TITULO Teulo TITULO
TITULO  yylo TITULO
TiTULO 7y, TITULO

TiTULO

Foi de grande importancia para a escolha das fontes que ambas tivessem diversidade
de pesos, pois a ideia sempre foi ndo confundir a leitura com muitas tipografias diferentes,
entdo, trabalhando a mesma fonte, de diferentes maneiras, a leitura pode ficar mais clara e

objetiva.

Figura 30 - Fonte Assistant aplicada ao projeto

A palavra tendéncia pode ser definida como; “acdo ou forca pela
qual um corpo tende a mover-se para alguma parte, propensao; inclina-
cdo; disposicdo; propdsito”. De maneira geral, podemos ter algum tipo de
diferenciacdo na origem da palavra, mas o fio condutor que liga os sig-
nificados entre si, se da no que diz respeito ao aspecto direcionador da
tendéncia. Quando falamos em estudos de tendéncias, inevitavelmente,
estamos apontando direcionamentos a serem seguidos.
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Figura 31 - Fonte Cormorant aplicada ao projeto

ROSE QUARTZ
& SERENITY

2016

Uma vez que as fontes foram elencadas, foi necessario definir o tamanho a ser
aplicado. Para esse livro, o publico alvo observado sdo pessoas que estdo na area criativa,
tendo ou nao algum conhecimento em tendéncias. Dessa forma, foi avaliado que o publico
cabe na categoria “19-26” e “Adultos”, presentes na tabela de Burt, usada para direcionar a
escolha citada. Assim, o tamanho de fonte possivel para a publicagdo seria entre 9 pt e 10 pt.
Por ser uma fonte um pouco reduzida, foi selecionado o tamanho de 11 pt. Foi utilizada a

entrelinha automatica, que normalmente ¢ 120% do tamanho da fonte, nesse caso sendo 13,2

pt.
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Figura 32 - Tabela de relagdes entre a idade do publico e o tamanho da tipografia

Idade Tipo
(anos) (pontos)
Menor que 7 24
/-8 | 18
8§-9 16
9-10 14
10-12 | 12
Mailor que 12 1
19-26 9
Adultos | 10
Terceira idade 12

Tabela de Burt (1959), adaptada por Castro, Perassi (2013).

4.5.3. Grid e estrutura de pagina

A partir da escolha da fonte, entrelinha e tamanho do corpo de texto foi feito um

calculo de modulos para compor o projeto.

Fonte: Assistant: 11 pt
Entrelinha: 13,2 pt

I pt=0,35275 mm
13,2 pt=x mm
13,2.0,35275=1.x
X =4,6563 mm
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Uma vez definido o modulo foi feito o célculo de tamanho de pagina, de maneira que
o grid fechasse com exatiddo no final da pagina, conferindo uma paginacdo bastante
estruturada. O tamanho de pagina foi definido com 209,53 mm por 293,32 mm, foi tomado
como base o tamanho A4, e ajustado para que o mesmo encaixasse com o grid. Portanto, o
grid final ficou com 45 modulos horizontais e 63 modulos verticais.
A largura das colunas ¢ calculada a partir do comprimento do alfabeto da fonte escolhida para
o texto, em caixa baixa. Nesse caso, a fonte Assistant tamanho 11 pt.
Comprimento do alfabeto: 46,054 mm.
I pt=0,35275 mm
X pt =46,054 mm
1.46,054=x.0,35275 x = 46,054/ 0,35275
x =130,557 pt

Tendo conhecimento do comprimento do alfabeto, utilizando como base a tabela de
Bringhurst (2005), foi possivel definir uma largura de coluna que se mostra agradavel na

diagramagao do livro.

61



Figura 33 - Tabela de média de caracteres por linha

MEDIA DE CARACTERES POR LINHA

LARGURA DA
COLUNA
(paicas)
| linha
satisfatoria
linha
ideal

145 23 | 28 | 33 | 37 | 42 | 47 | 51 | 56| 61| 66| 70| 75| 80| 84| 89| 94
150 | 23| 28 | 32 | 37 | 41 | 46 | 51 | 65| 60| 64| 69| 74| 78| 83| 87| 92
155 22| 27| 31| 36 | 40 | 45 | 49 | 54 | 58| 63| 67| 72| 76| 81| 85| 90
160 ( 22 | 26 | 30 | 35 | 39 | 43 | 48 | 52| 56| 61| 65| 69| 74| 78| 82| 87
165( 21| 25| 30 | 34 | 38 | 42 | 46 | 51| 55| 59| 63| 68| 72| 76| 80| 84
170 ( 21| 25| 29 | 33 | 37 | 41 | 45 | 49| 53| 57| 62| 66| 70| 74| 78| 82
175| 20| 24 | 28 | 32 | 36 | 40 | 44 | 48 | 52| 56| 60| 64| 68| 72| 76| 80
180 20 | 23| 27 | 31 | 35 | 39 (43 | 47| 51| 55| 59| 62| 66| 70| 74| 78
185( 19| 23| 27 | 30 | 34 | 38 | 42 | 46| 49| 53| 57| 61| 65| 68| 72| 76
190 ( 19| 22| 26 | 30 | 33 | 37 | 41 | 44| 48| 52| 56| 59| 63| 67| 70| 74
195( 18| 22| 25| 29 | 32 | 36 | 40 | 43| 47| 50| 54| 58| 61| 65| 68| 72
200 18| 21| 25| 28 | 32 | 35| 39 | 42| 46| 49| 53| 56| 60| 63| 67| 70
210| 17| 20| 23 | 27 | 30 | 33 | 37 | 40| 43| 47| 50| 53| 57| 60| 63| 67
220 16| 19| 22| 26 | 29 | 32 | 35| 38| 41| 45| 48| 51| 54| 57| 60| 64
230 | 15| 18| 21 | 24 | 27 | 30 | 33 | 36| 40| 43| 46| 49| 52| 55| 58| 61
240 (| 15| 17 | 20 | 23 | 26 | 29 | 32 | 35| 38| 41| 44| 46| 49| 52| 55| 58
250 14| 17 | 20| 22 | 25 | 28 | 31 | 34| 36| 39| 42| 45| 48| 50| 53| 56
260 | 14| 16| 19 | 22 | 24 | 27 | 30 | 32| 35| 38| 41| 43| 46| 49| 51| 54
270 13| 16| 18 | 21 | 23 | 26 | 29 | 31| 34| 36| 39| 42| 44| 47| 49| 52
280 | 13| 15| 18 | 20 | 23 | 25| 28 | 30| 33| 35| 38| 40| 43| 45| 48| 50
290 12| 15| 17 | 20 | 22 | 24 | 27 | 29| 32| 34| 37| 39| 41| 44| 46| 49
300 12| 14 | 17 | 19 | 21 | 24 | 26 | 28 | 31| 33| 35| 38| 40| 42| 45| 47
320| 11| 13| 16 | 18 | 20 | 22 | 25 | 27| 29| 31| 34| 36| 38| 40| 43| 45
340 10| 13| 15| 17 | 19 | 21 | 23 | 25| 27| 29| 32| 34| 36| 38| 40| 42
360| 10| 12| 14 | 16 | 18 | 20 | 22 | 24| 26| 28| 30| 32| 34| 36| 38| 40

COMPRIMENTO DO ALFABETO em caixa-baixa (pontos)

BRINGHURST (2005)

Foi selecionada uma coluna de largura 27 paicas. Ficando entre o ideal e o satisfatério
indicado pela tabela. O livro ndo conta com textos muito extensos, por esse motivo, um

tamanho de coluna satisfatorio se torna suficiente para o entendimento do projeto.
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Combinadas ao tamanho da coluna, as margens foram criadas de maneira a harmonizar com
os conceitos do projeto e a pagina ja construida. Dessa forma foram criadas margens grandes,
que facilitam a visualizacao do texto e das imagens. Todas as margens, exceto a externa, tem
8 modulos. A margem externa, por sua vez, foi construida com 12 modulos, pois assim existe

area de respiro suficiente para o nimero de pagina e o marcador de capitulos.

Margem interna: 8 modulos: 37,2504 mm
Margem superior: 8 modulos: 37,2504 mm
Margem inferior: 8§ médulos: 37,2504 mm

Margem externa: 12 médulos: 55,8756 mm

Figura 34 - Spread com grid pronto

Captura de tela retirada do projeto.

Ainda que o conteudo esteja exposto em formato de livro, nesse projeto, o foco ndo
esta no design editorial, o mesmo serviu como suporte para a divulgacdo do conteudo

apresentado. Nao foram usadas técnicas experimentais ou inovadoras nessa diagramagao,
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nesse caso, o livro busca ser funcional e auxiliar o entendimento do conteido de maneira sutil

e minimalista.

4.5.3. Cores

A ndo utilizacao de cores sélidas foi empregada como recurso grafico. A premissa do
projeto ¢ traduzir a cor do ano e expor seus significados, dessa maneira, foi optado pelo nao
uso de elementos em cores solidas. Todas as cores presentes no livro sdo observadas nas
fotos, ou seja, as cores do ano estdo demonstradas em contexto. Os elementos presentes no
guia sdo pretos, da cor do texto, ou cinzas. A inten¢cdo foi demonstrar que o tom, ou tons,
escolhidos anualmente ndo expde uma regra, mas sim uma percep¢do, ou seja, nao
necessariamente significa que aquele tom especifico seja usado, mas sim seus similares, tanto

em cor quanto em significado.

4.5.4. Elementos grafico-editoriais

Tomando como base a fonte do corpo do texto € os conceitos que guiam a producao
editorial do guia, os elementos foram desenvolvidos com sutileza. Em divisorias de capitulos,
indica¢des nas imagens e no indice foram empregadas linhas retas, tendo uma extremidade
voltada para cima ou para baixo, em um angulo de 45 graus. Nas tradugdes, foram usadas
linhas retas para demarcar o final de um texto. Todas as linhas utilizadas na cor preta, assim

como o texto, e com espessura de 0,25 pt.
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Figura 35 - Divisoéria de capitulos

pen

S209N

Captura de tela retirada do projeto.

Figura 36 - Linha delimitadora

encaixa no padrao de que existe um desejo de
escapismo. Este coincide com a nosm[giu dos ’ ’

millenials, que pn’dominn no momento.

Retirado de: heeps://wwwvox.com/culture/2017/5/17/15597954/unicorn-trend-explained em traducio livre.

Captura de tela retirada do projeto.

4.5.5. Capa

A construcao da capa seguiu os mesmos principios do miolo do livro. Por ndo ser uma
area que aborda nenhuma cor especificamente, ndo foram usadas cores em sua diagramacao.
Os principais elementos utilizados foram as tipografias. As duas fontes escolhidas para o livro
tiveram suas variagdes de pesos trabalhados, buscando uma compreensdo hierarquica clara.

Para o titulo foi usada a fonte serifada Cormorant, minuscula em tamanho 90, enquanto para
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os demais textos da capa foi utilizada a fonte sem serifa Assistant, no subtitulo com o peso
“light”, em tamanho 18 pt, € no nome da autora, “Extra Light” 14pt.

Foi inserido como recurso grafico o delineamento de um retangulo de 2 pontos de
largura, com os contornos das margens criadas para as paginas. O retangulo contornado ¢ um
artificio que faz parte da comunicagao visual da Pantone, assim, ele também serviu como uma

sutil referéncia a empresa.

Figura 37 - Mockup da capa

Desenvolvido pela autora.

4.5.6. Impressao

Elencando as prioridades quanto a exposi¢ao dos contetidos do livro, foi feita a
escolha do papel. Buscando enriquecer visualmente e sensorialmente o livro, outro uso
recomendavel seria o de papéis texturizados, distanciando-se da estética de revistas de moda,
que costumam usar papéis couché. Em primeiro lugar, o conteido aborda as cores, por esse
motivo foi essencial o uso de um papel branco ou muito préoximo disso, dessa maneira foram
descartadas opcdes como o papel polen por exemplo, por ter um tom mais amarelado, que
poderia atrapalhar a leitura das imagens. A primeira escolha foi o papel Rives, um papel com

trama aparente e textura forte, sua cor obedecia ao requisito de se aproximar do branco. Nos
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testes, o papel ndo teve boa aceitagdo das imagens, de maneira que as cores ndo se mostraram

fielmente. O uso desse papel foi descartado.

Figura 38 - Impressao em papel Rives

Imagem produzida pela autora.

Nesse momento, foi observado que a utilizagdo de papel texturizado ndo seria
recomendada, pois as imagens acabavam nao imprimindo de maneira verdadeira, dado ao fato
de que a trama do papel ndo recebeu a impressdo por completo. O segundo teste foi feito no
papel Particles Moonlight, este, por sua vez, ¢ um papel liso, dessa maneira, diminuindo a
sensorialidade do guia. Por outro lado, esse papel conta com pequenas particulas brilhantes,

que conferem um novo elemento ao livro, ainda assim, sem interferir na leitura dos
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conteudos. Ao testar a impressdo nesse papel foi entendido que a cor e a qualidade das
imagens ficaram satisfatorias, mantendo ainda a caracteristica sensorial através das particulas

sutis de brilho, por esse motivo esse foi 0 material escolhido para ser usado no livro.

Figura 39 - Papel escolhido para o segundo teste de impressao

Imagem produzida pela autora.
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Figura 40 - Resultado do teste de impressdao em papel Particles Moonlight

Imagem produzida pela autora.

4.6. GUIA FINAL

O guia final, além de impresso e encadernado, foi publicado na plataforma de
publicagdo  digital  issuu.com, e pode ser encontrado pelo link

https://issuu.com/marialuizaagostini/docs/testes-pcc2-issu.

Para melhor visualizagdo, foram produzidos mockups de todas as paginas do
guia. Vale ressaltar que os mockups ndo contam com a mesma sensorialidade

encontrada na textura do papel usado, citado previamente.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Em consonancia com o que foi exposto no decorrer do presente trabalho, o objetivo
deste nao foi encerrar ou concluir, mas sim oferecer um olhar sobre o entendimento de
tendéncias através das cores do ano Pantone.

A pesquisa de tendéncias foi tida como a base desse projeto, tendo sua importancia
notada em todo o decorrer da construgao dos estudos aqui expostos. Dessa forma, observa-se
que mesmo previamente a escolha de quais cores seriam analisadas, essa area de estudos foi
essencial para a elaboragdo do projeto, de forma que foi através dela que se tornou possivel
entender quais cores do ano teriam suas expressdes mais presentes no zeitgeist do periodo em
que o projeto foi desenvolvido. O dominio do estudo e andlise de tendéncias foi

imprescindivel para a obten¢do de um resultado satisfatorio.
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Aliada ao estudo de tendéncias, a semiotica foi essencial para a compreensao da
significacdo das cores. Os conceitos semioticos sustentam as interpretagdes e
direcionamentos validando as interpretacdes identificadas e propostas.

Embora seja um projeto essencialmente no campo das tendéncias, também foi de
grande importancia o conhecimento prévio em design editorial, que auxiliou a materializagao
dos conteudos analisados.

E possivel entender a partir desse projeto, que as tendéncias de comportamento se
expressam em diferentes significantes plésticos. Nessa oportunidade, foram analisadas as
cores do ano, mas ¢ importante ressaltar que ha diversos meios de expressao nos quais ¢
possivel constatar traducdes do zeitgeist. Nesse caso, a analise dos significados de cada cor
serviu de orientagdao para esclarecer e entender melhor os comportamentos de consumo. A
busca por elementos que traduzem esses comportamentos foi essencial para validar a analise
feita, e tornar palpaveis os conceitos sugeridos.

O olhar atento diante das transformacdes a nossa volta permite identificar e entender
comportamentos que podem ser Uteis ao desenvolver produtos e servicos de design.
Compreender essas mudangas, através da andlise de tendéncias, possibilita a previsao de
habitos e costumes, podendo gerar producdes de design mais assertivas e condizentes com os
anseios da sociedade. A andlise através das cores do ano se mostrou uma ferramenta
interessante para identificar essas tendéncias. A partir dos resultados deste projeto foi possivel
confirmar que na producdo de design a cor do ano se mostra proveitosa nado somente no seu

uso simplesmente como cor, mas também, através de seus significados.
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LISTA DE ANEXOS:

ANEXO A - Esquema Munari

problematiza e hipoteses

Refeicdo para  Arroz Arroz, sal, Alguém ja Como fez?
4 pessoas verde, com cebola, fez antes? Como posso
espinafre espinafre, fazer?
para 4 azeite, Transformar
pessoas presunto, e criar!
etc.

Qual arroz?
Qual panela?
Fogao ou
forno?

0ok? Otimo! Suficiente Registro
para4 da receita
pessoas?

Soluqéo

MUNARI, Bruno (1998). Das coisas nascem coisas.
Sao Paulo: Martins Fontes.
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