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“A tipografia é o oficio que da forma visivel e duravel - e, portanto
existéncia independente — a linguagem humana - seu cerne é a
caligrafia — a danga da méao viva e falante sobre um palco minusculo
e suas raizes se encravam num solo repleto de vida, embora seus
galhos sejam carregados de novas maquinas ano apds ano. Enquanto
a raiz viver, a tipografia continuara a ser uma fonte de verdadeiras
delicias, conhecimento e surpresas. ” (BRINGHURST, 2005)



RESUMO

O projeto teve como objetivo desenvolver um conjunto de cartazes sobre os
fundamentos bdsicos da tipografia para alunos do curso de design e designers em
inicio de carreira. Especificamente, pretendeu-se: aprofundar a relagao da tipografia e
a pratica académica e profissional do publico; compreender qual linguagem e meio
seriam mais apropriados para levar essa informacgao e porque; averiguar quais temas
eram mais relevantes com base na literatura e elaborar, a partir disso, cartazes que
refletisse os assuntos mais relevantes aos leitores. Utilizou-se uma metodologia
resultante da combinagao de processos relativos ao design de informacgéao e design
grafico. Esse consistiu na analise do problema, coleta de informagdes, analise das
informacdes, definicdo dos temas, esboco e implementagdo. Com base nesse método
foram construidos oito cartazes com os principais temas da disciplina de tipografia
que serviriam tanto como peca informativa e objeto decorativo, podendo assim
auxiliar na pratica profissional do publico em questao.

Palavras-chave: Tipografia. Cartazes. Design de informacgao.



ABSTRACT

The project aimed to develop a set of posters on the basic fundamentals of typography
for students in the design course and designers at the beginning of their careers.
Specifically, it was intended: to deepen the relationship between typography and the
academic and professional practice of the target; understand which language and
midia would be most appropriate to carry this information and why; to ascertain which
themes were most relevant based on the literature and to elaborate, from that, posters
that reflected the most relevant subjects to the readers. A methodology resulting from
the combination of processes related to information design and graphic design was
used. This consisted of analyzing the problem, collecting information, analyzing
information, defining themes, drafting and implementing. Based on this method, eight
posters were built with the main themes of the typography discipline that would serve
both as an informative piece and a decorative object, thus being able to assist in the
professional practice of the public in question.

Keywords: Typography. Poster. Information Design.
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1. INTRODUGAO

A presenca de uma tipografia nos dias atuais é tdo comum como ubiqua
(FAGUNDES, 2015). Vé-se tipografias em todos os lugares, desde os longos textos em
livros e grandes outdoors até a etiqueta da roupa que usamos. Para Bringhurst (2005)
a tipografia da a linguagem humana forma visivel e duravel. Segundo Gois (2004) ela
é o elo visivel entre a forma e a linguagem, sendo muitas vezes centro da atengao
antes mesmo de ser lida.

Heller (2004) afirma que ensinar design grafico sem antes ensinar tipografia é
como esperar que um bebé ande antes de engatinhar. Esse conhecimento se faz
essencial no momento que qualquer designer grafico se depara com a necessidade
de escolher uma tipografia e aplica-la para gerar uma comunicagao eficaz. Fazendo
uso também de analogias, Spiekermann (2011) diz que ninguém utiliza o mesmo
sapato para dangar, correr, trabalhar e escalar, mesmo que os pés dessa pessoa
continuem com a mesma forma. Fagundes (2015), por sua vez, referencia o designer
Adrian Frutiger quando afirma que em ambitos do design o interesse pelas formas
deve ser tao perspicaz quanto um amante de carros que consegue diferencia-los pela
carroceria.

Meiirer e Gongalves (2016) concluem que a disciplina de tipografia deveria ser
oferecida na fase inicial dos cursos, com base na entrevista com professores de
design em diferentes universidades e na dissertagao de Ricardo Esteves sobre Design
Brasileiro de Tipos Digitais. Esse é o periodo que antecede a realizacao de disciplinas
que preveem o conhecimento dos conceitos e da importancia da tipografia para tal.

Entretanto, essa concentracao nas fases iniciais, poderiam acarretar alguns
problemas, ja que é possivel constatar que tanto os alunos que estdao comecgando
quanto os que estdo perto de se formar precisam ter um dominio, mesmo que
“apenas” dos fundamentos basicos tedricos.

Independente da drea em que o designer atue, um futuro esquecimento do
conteudo, tanto em termos técnicos como tedricos, pode ser prejudicial para a
formacao profissional desses designers. Por isso esses, principalmente os voltados a
area grafica, em algum momento se encontram no dilema: como escolher a tipografia

para um projeto?
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Resolver, esse problema ndao é uma tarefa facil, principalmente porque
disponibilizar mais um livro, sobre o assunto poderia ndo ser eficaz. Failla (2016)
atesta essa afirmacgao apontando que a geragao Y esta substituindo seu habito de
leitura por outras ocupagodes, sendo essa a geragao que menos lé quantitativamente.
Tendo em vista a relevancia da informacgao visual no mundo de hoje — em que cada
vez mais se |é poucas informacgdes verbais escritas (FAILLA, 2016), se faz necessario
encontrar uma forma de transmitir os conceitos basicos da tipografia ou estimular
esses estudantes a té-los sempre em seu repertorio tedérico e visual.

Atendendo a essa necessidade do estudante de design em relagdo ao
conhecimento de tipografia propds-se neste projeto desenvolver um conjunto de
cartazes. Esses irdo servir tanto como ferramenta para relembrar a informagcdo — um
fundamento basico diferente em cada cartaz — quanto de artigo decorativo em seu
ambiente residencial ou profissional.

Segundo Glossario da ADG Brasil (2012), o termo cartaz representa um meio
de publicidade e de informacéao visual, algumas vezes realizado em forma unica,
geralmente impresso sobre papel em grande formato para se tornar visivel em lugares
de grande frequéncia de publico. Ja o termo poster significa folha de papel Unica
impressa em um so6 lado e que geralmente é colocado em local publico (ADG Brasil,
2012). J4 Hollis (2001) utiliza o termo poster e Meggs (2009) utiliza cartaz para o
significado de poster segundo a ADG Brasil (2012).

O termo cartaz sera utilizado nesse trabalho, porém é valido constatar que ele
serd utilizado conforme a descricdo do termo pdster, como Hollis (2001) faz e ndo
tera fins de publicidade ja que sera um conteudo em si mesmo.

Os cartazes sdao uma forma de traduzir uma informagao em uma composigao
visual, comunicando rapidamente e atraindo o olhar do espectador. De uma forma
historicamente eficaz os cartazes, como composi¢ao, muitas vezes sao utilizados
como objeto estético podendo ter seu ciclo de vida estendido, caso se prove valoroso
das duas formas - identificando uma informacgao e expressando o aporte cultural da
pessoa que o expde.

Segundo Hollis (2001) as artes graficas tém trés fungdes basicas: identificar,

informar e apresentar. Para o autor a concepgdo de cartazes tinha essas fungdes
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prendendo a atencgao do publico e por ter tornado — através da composigao visual
simples: alfabeto e imagem — a informagao “inesquecivel”.

Os cartazes ganharam linguagem rica em formas de expressao no século XX.
Destaca-se o construtivismo russo, futurismo italiano e movimento alemao de Peter
Beherens e Van de Velde que viam o design como integragdo da arte com vida
cotidiana (HOLLIS, 2001). Esse pensamento permanece presente até hoje, ja que é
possivel observar o uso de pecgas graficas — exemplo de cartazes — transitando entre
sua fungao informativa e adorno estético.

Ao longo do tempo o uso de cartazes foi sendo substituido por radios, TV e
demais midias. Entretanto isso nao extinguiu seu uso sendo muito empregado como
artigo colecionavel, divulgador de informagdes, adorno estético. Esses, hoje em dia,
estdo ainda mais em uso no ambito cultural apresentando obras famosas, imagens
de bandas, cinema e etc. Por essa relevancia historico e cultural, a escolha desse
projeto para solucionar o problema foi desenvolver cartazes que tanto comuniquem
os principios da teoria tipografica como chamem a atengao e estimulem seu publico
a usa-lo como adorno decorativo.

Diante da relevancia do conhecimento sobre tipografia — para alunos de design
e designers atuantes — e do cartaz como pega grafica historicamente eficaz para
representar textual e imageticamente uma informagao que capte a atengao surgiu a
seguinte pergunta: Como informar os estudantes de design sobre os principios
essenciais da tipografia, apresentando seus conceitos e destacando-os em relagao a
demais formas de abordagem do tema dispondo as informagdes de maneira verbal
escrita através da utilizagao de cartazes?

Para solucionar esse problema o projeto sera organizado em uma metodologia
que conecta o design de informagdao com o design grafico. Serdo analisadas as
diferencas de conhecimento de estudantes da terceira fase com estudantes das fases
finais do curso de Design em grupos focais. A partir disso serdo reunidas as
informacgdes e tracadas diretrizes sobre o publico. Serdo estudados ainda mais
profundamente os principios da teoria tipografica e, juntamente com o conhecimento
do publico, organizados diagramas para melhor apresentacdo da informacao nos

cartazes.
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1.1. OBJETIVOS

1.1.1. Objetivo Geral

Partindo dos conteudos abordados anteriormente e a pergunta de projeto, esse
trabalho tem como objetivo geral: desenvolver um conjunto de cartazes sobre os

fundamentos basicos da tipografia para designers.

1.1.2. Objetivos Especificos

Para isso sera necessario o cumprimento dos seguintes objetivos especificos:

e Aprofundar na andlise do problema sobre a importancia do conhecimento
técnico e semantico de tipografia na formagdao de um designer e na
composic¢ao de cartazes para uma comunicagao eficaz para uso pessoal.

e Averiguar quais assuntos sao de maior relevancia e podem ser considerados
fundamentais na teoria da tipografia para a literatura e para o publico.

e Esbocar, diagramar e compor um conjunto de cartazes que, representando
separadamente diferentes fundamentos, formem um grupo que possa ser

utilizado tanto com fins decorativos como informacionais.

1.2. JUSTIFICATIVA

O projeto justifica-se devido a necessidade de designers em formagao - ja
responsaveis pela retengdo de outros conteudos relevantes — rememorarem a
importancia do conhecimento técnico e semantico da tipografia. Tendo em vista a
dificuldade de lembrar sobre os fundamentos bdsicos e sendo esses por vezes
extensos, o projeto busca a constante lembranga da: complexidade da escolha da
tipografia, relevancia desta para uma comunicacdo eficaz e caracteristicas
semiodticas e singularidades de cada estilo tipografico (FAGUNDES, 2015; FARIAS,
2001; LUPTON, 2006; BRINGHURST, 2005; MEURER, 2016 e 2017).

Devido ao publico em questdo — designers em formacao — e seu contexto e

repertoério cultural fez-se necessaria uma representacdao em forma de sintese visual.
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Sendo assim, foi adotada como solugdo o desenvolvimento de cartazes (MEGGS,
2009 e HOLLIS, 2001), sobre o referido assunto. Isso, por servirem de objeto
decorativo — compondo e integrando o espago comum do designer e podendo, assim,
despertar o interesse e a memdria dos conceitos essenciais sobre tipografia.

O projeto faz-se relevante, na formagao da autora do projeto como designer,
por reforcar aspectos do estudo da tipografia que serdo essenciais na pratica
profissional. Isso porque seu foco é principalmente na area do Design Grafico, em que
a ocupacao maior sera exatamente desenvolver identidades visuais e compor pegas

graficas e composicgao visual, estando assim a tipografia no centro desse exercicio.
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2. METODOLOGIA PROJETUAL

Nao foi identificada uma metodologia especifica para design de cartazes, ja
que esse tipo de projeto envolve ramificagcdes como design grafico e design de
informacgao. Esses segundo Freitas (et al., 2013) estao intimamente ligados.

Para Freitas (et al, 2013) projetos de design grafico tem o foco nas

n " n "

necessidades do cliente, envolvendo etapas como “briefing”, “publico-alvo”, “estudo

|"

de perfil” e “estudo de similares”. Frascara (2000) aponta etapas como: coleta de
informagdes e analise em que foca na categorizagao dos dados coletados.

O design da informagao objetiva a construgdo da informagao, que deve ser
organizada e construida de forma a significar algo para o receptor da mensagem que
é o centro da motivagao e objeto de interesse dessa. O design de informagao também
conta com o ciclo de utilizagdo dessa informagao, logo deve ser considerado a
cognicdo do receptor e seu contexto social (FREITAS et al., 2013). O Design de
Informagéao envolve etapas como: “tipografia, layout, cores, linguagem, estrutura da
pdagina, estilos e elementos pictéricos”. Meiirer (2017) afirma que o design de
informagao consiste em:

(...) definir, planejar e formatar o conteido de uma mensagem e os
ambientes em que esta é apresentada, com a intengao de satisfazer as
necessidades dos destinatarios, facilitando a percepgéao, leitura,
compreensdo, memorizagédo e o uso da informagédo (MEURER, 2017,
p.24).

Freitas (et al., 2013) propde a seguinte intersecdo entre as duas ramificagdes
(Figura1):
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Figura 1 — Sintese visual dos métodos recorrentes nas metodologias de design grafico e

informacao.
‘RIAL GRAFICO
acional Briefing (situacdo)
oblema Fragmentacio do Problema
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GRAFICO X INFORMACAO
Andlise do Problema
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Mapeamento de Materiais e Tecnologias
Experimentacdo (Teste)
Geracdo de Alternativas
Esboco

Validagdo

Implementacdo

Controle

Fonte: Elaborada pela autora a partir de Freitas et al. (2013).

Esse projeto assim tera a intersecgao, apresentada na Figura 1, como guia:

Analise do Problema — Definigdo de Objetivos — Coleta de Informagdes — Analise

de Informagées — Grupo Focal — Mapeamento de Materiais e Tecnologias —

Experimentacdo (Teste) — Geragdo de Alternativas — Esbogo — Validacdo —

Implementagdo — Controle. Porém foi feita uma sintese dessa estrutura como é

possivel ver na Figura 2.
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Figura 2 — Sintese visual dos métodos recorrentes nas metodologias de design grafico e
informacao.
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Regras de Uso: Tipografia Construcdo e Refinamento do Cartaz 3
Regras de Uso; Cor Construcao e Refinamento do Cartaz 4

Regras de Uso: Elementos Graficos

Fonte: Elaborada pela autora.

A definigado das etapas séo:

a. Analise do Problema: representacao das etapas “analise do problema e
definicdo de objetivos” propostas por Freitas et al. (2013) - sera
aprofundada a importancia da tipografia, problemas dos cursos em
relagdo ao oferecimento de disciplinas de tipografia e a relevancia do
uso de cartazes para solucionar o problema.

b. Coleta de Informagdes: jungdo das etapas “coleta de informagdes e
grupo focal” propostas por Freitas et al. (2013). Portanto, sera analisado
como o publico |é a realidade proposta na andlise do problema
realizando assim dois grupos focais — um com alunos da 32 fase do
curso de design e outro com alunos das fases finais do curso, além disso

serdo elencados os principais autores e seus livros sobre tipografia.
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c. Andlise de Informagdes: representagdo da etapa “andlise da
informacao” proposta por Freitas et al. (2013) - serdo analisados os
resultados dos grupos focais assim os temas serdao elencados. Além
disso, sera feita a leitura e fichamento da literatura elencada.

d. Definicdo dos Temas: jungado das etapas “mapeamento de materiais e
tecnologias” propostas por Freitas et al. (2013). Serdo selecionados,
nessa etapa, os assuntos e conteludo dos cartazes. Sera feita uma
analise de similares e a partir disso definidas as diretrizes visuais gerais
dos cartazes.

e. Esbogo: representagdo das etapas experimentagéo (teste), geragao de
alternativas e esbogo do esquema proposto por Freitas et al. (2013) -
serdo tragadas as diretrizes visuais especificas que darao identidade a
cada um dos cartazes e ao conjunto como um todo.

f. Implementagdo: jungéo das etapas “refinamento e validagado” propostas
por Freitas et al. (2013) - serdo estruturados cada um dos cartazes com
base no esbogo geral desenvolvidos no item anterior e refinados
finalizando assim o projeto.

Tanto a coleta como analise de informagdes serdo etapas de pesquisa
imprescindiveis para o desenvolvimento do projeto. Noble (2013) concorda com essa
afirmacgao dizendo que os métodos sistematicos de pesquisa auxiliam na formacgao
de uma perspectiva pessoal e critica do contexto amplo de andlise do problema, por
meio de registros e avaliagdes de estruturas, linguagens e identidade do ambiente.

Assim sera possivel ter uma compreensdo mais objetiva desse contexto,
focando e definindo precisamente quais problemas devem ser solucionados. Serao
dois tipos de pesquisas realizadas, tanto a aplicada que partira da investigagao do
problema para criagao de provaveis solugdes, como também dedutiva, que partira da
pergunta da concluséo.

A parte final de “Controle”, sugerida por Freitas et al. (2013), ndo fard parte da
metodologia desse projeto pois quando feitas as pegas nao serdo administradas

devido a estarem em posse do publico.
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3. ANALISE DO PROBLEMA

3.1. IMPORTANCIA DA TIPOGRAFIA

O conhecimento da tipografia diferencia um designer profissional de um
amador, ja que essa é fundamental para organizar e dar sentido a informagao. A
tipografia pode ajudar a definir a hierarquia de uma informacao, orientando a leitura e
guiando o olhar do espectador. Sdo esses “jogos visuais” e informativos que
demonstram a relevancia do conhecimento tanto no estudo do tema quanto na pratica
da tipografia em uma composigédo visual, conferindo a essa identidade (MEURER,
2017).

Bringhurst (2015) aponta a pratica tipografica como uma escolha e utilizagdo
que demonstram sensibilidade e inteligéncia. Para o autor, uma escolha errada pode
acarretar em ineficacia comunicativa ja que se as palavras linguisticamente dizem
algo contrario ao visual que apresentam geram desafinamento e desonestidade
informacional. Sendo assim, é impossivel desvincular a tipografia da linguagem, ja que
as palavras em forma de letras tornam-nas visiveis e veiculos essenciais de
comunicagdo (FAGUNDES, 2015).

Medirer (2017) aponta diversos fatores relevantes que precisam ser dominados
por designers no momento da escolha tipografica. Alguns desses sao: “publico-alvo,
valores estéticos, tom da mensagem e meio de publicacado”. A autora afirma que essa
selecdo nao é uma tarefa facil, sendo especialmente desafiadora para estudantes ou
profissionais que estdo comecando suas carreiras.

Desde a criacdo dos tipos moveis até a era digital, a tipografia tem evoluido e
transformado o texto em coisa material (LUPTON, 2006). A revolugdo industrial e
digital tornou a presenca da tipografia algo tdo acessivel quanto necessario.
Atualmente o maior demonstrador disso é a infinidade de familias tipograficas no
meio impresso e digital (FAGUNDES, 2015).

Henestrosa, Meseguer e Scaglione (2014) apontam que muitos designers
diante dessa vastiddao de opcdes recorrem a fatores pessoais no momento de
selecionar uma tipografia. Apesar de essas estarem dentro de contextos semelhantes,

Medirer (2017) reforga a importancia do designer ir além de seu gosto pessoal e buscar
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justificativas fundamentadas teoricamente. Arroyo (2005) defende algumas funcgées
principais da tipografia: comunicativa (traducdo da linguagem falada para escrita —
condicdo de legibilidade), construtiva (base da construcdo de materiais de
comunicacdo — desenho das letras), estética (atributos que conferem beleza -
acabamento, contraste, etc.), didatica (transmissdo de informacdo e preservacédo
cultural) e persuasiva.

Tanto Meirer (2017) quanto Fagundes (2015) reforcam a ideia de que as
tipografias ndao apenas representam seu conteudo visual, mas que existe um peso
semantico. Esse transmite sensagdes e emogdes explicados por suas anatomias em
consonancia a teoria da forma — signo semiotico.

Para Fagundes (2015) a interpretacdo da informacdo estd vinculada a
semidtica, logo os significados dos signos que o publico detém para entender a
mensagem. A autora afirma que a semantica esta diretamente ligada a linguistica,
logo a manipulagao tipografica incorre na conferéncia de sentido. Isso ndo sé basta
ser expresso no “alinhamento, justaposicao, distingdes hierarquicas e as convengoes
da leitura”, mas também no dominio da “arte tipografica” para garantir a apreensao do
sentido que as palavras desejam transmitir.

Ademais Fagundes (2015) também cita Hyndman, afirmando que a tipografia
é responsavel por transmitir a voz do interlocutor, adquirindo tons e qualidades que se
expressam visualmente. Sendo assim a tipografia tem personalidade, sentimentos,
cheiros, sons, ideias, sendo ndao sé um elemento grafico, mas uma das principais

ferramentas de transmiss&o e comunicagéo.

3.2. PROBLEMA DOS CURSOS

Em sua dissertacdo Esteves (2010) — Design Brasileiro de Tipos Digitais de
2010 - levantou quais instituicdes de ensino tinham conteudos, especificos ou nao,
em relagao a tipografia. A partir de suas conclusdes Esteves constatou que a maioria
dos cursos ndo demonstraram tendéncia no ensino da tipografia.

Meiirer e Gongalves (2016) fizeram uma pesquisa envolvendo professores de
tipografia do curso de design de diferentes instituicbes do estado de Santa Catarina.

A partir dessas entrevistas alguns pontos demonstram como os curriculos estao
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contemplando a drea da tipografia e transmitindo sua real importancia para seus
alunos. Um dos professores destacou que depois de ter oferecido uma disciplina
optativa de tipografia, e terem tido um bom retorno de alunos, de todas as fases do
curso, viram o quao relevante a disciplina &, integrando-a, assim, a grade obrigatéria
do curso. Percebeu-se também que o enfoque da disciplina variava de acordo com a
formacgao do professor, podendo ir desde uma concentraram nos aspectos técnicos
da tipografia aos mais semanticos e expressivos o que também influencia os alunos
de formas diferentes em relagdo a sua visdao sobre tipografia. Porém um dos
professores afirmavam que os alunos nao se interessavam pelo carater semantico se
preocupando mais com questdes praticas e de leiturabilidade, restringindo e limitando
assim suas compreensdes da importancia da tipografia em uma pega grafica.

Parte consideravel dos professores revelou que uma das principais razoes que
despertavam o interesse dos alunos é porque estes se viam perdidos no processo de
selecdo da tipografia para seus projetos, além de ndo saberem combinar as
tipografias ou distingui-las quanto a fungdo. Um dos informantes afirmou que muitas
vezes os alunos queriam féormulas prontas, até mesmo repetindo em varios projetos
suas combinagbes para nao ocorrer em erro, comprometendo assim sua
produtividade. Outra consideragao relevante foi a do exemplo de um dos cursos que
por s6 apresentarem disciplinas de tipografia a partir da quarta e quinta fase do curso,
comprometeram o resultado dos projetos de seus estudantes que acabavam por
considerar a tipografia em drea secundaria dentro de um projeto (MEURER;
GONCALVES, 2016).

O curso de design da Universidade Federal de Santa Catarina, segundo a
Portaria n® 769/PROGRAD/2017, compdem seu curriculo dos seguintes moddulos:
introdutdrio, de projetos, de disciplinas obrigatdrias gerais e de disciplinas inclusivas.
Entre todos esses médulos, sé existem 2 disciplinas completamente voltadas para
tipografia, entre as quais s6 uma é obrigatéria geral e a outra dentro do moédulo de
projeto — com foco na area editorial. Essas, segundo sugestao do referido curriculo,
se concentram nas fases iniciais do curso, sendo orientadas para o 3° e 4° semestre.
Nota-se que até mesmo os alunos do curso de design da UFSC, apesar do recente

acréscimo da disciplina de tipografia no terceiro semestre, poderao ser prejudicados
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pela falta de rememoragées em relagdo ao conteudo e relevancia desse em todas as
areas de desempenho do design.

Por esses problemas, que esse trabalho sugere resgatar a importancia da
tipografia em seus diferentes aspectos, para que os alunos tanto do comego quanto
do fim ndo esquegam do constante exercicio da selegao tipografica para uma maior
eficacia em seus atuais/futuros projetos. Anteriormente ja foi citado que para
solucionar esse problema esse projeto ira desenvolver cartazes, mas antes sera

justificada a relevancia desse historicamente.

3.3. RELEVANCIA DOS CARTAZES

No século XIX os cartazes eram umas das principais midias e ferramentas de
expressao da vida econdmica, social e cultural. Desde a década de 1860 até inicio do
século XX um dos principais designers, também responsavel por integrar a producao
artistica com a industrial, foi Jules Chéret, esse foi precursor do que seria mais tarde
um inovador método de impressao (HOLLIS, 2001). Para Meggs (2009) vérios artistas
mais jovens do movimento cartazista dos anos 1890 seriam futuros ilustradores

importante no século XX.

Figura 3 — Jules Chéret — “Summer Concert” (1896) e “Yvette Guilbert” (1891)
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Fonte: <https://pt.venngage.com/blog/modelos-deinfografico/>. Acesso em 05 set. 2019.
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Juntamente com Chéret esteve Pierre Bonnard e Henri de Toulouse-Lautrec
que, inspirados pelas xilogravuras japonesas, utilizavam o papel no formato vertical
retangular. Esses nao s6 compunham seus desenhos a serem estampados nos
cartazes, como também, desenvolveram a técnica de desenhar suas proprias

tipografias — ja ndo mais restringidos por tipos méveis “limitados”. (HOLLIS, 2001).

Figura 4 — Henri de Toulouse-Lautrec: “Moulin Rouge: La Goulue” (1891)
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Fonte: <https://www.salirconarte.com/magazine/los-carteles-toulouse-lautrec-al-completo-
se-exponen-primera-vez-madrid/>. Acesso em 05 set. 2019.

Além da Frangca os cartazes artisticos também foram populares em
Amsterdam, Bruxelas, Berlim, Munique, Budapeste, Viena, Praga, Barcelona, Madri,
Mildo e Nova York. Esses foram famosos por apresentar diferentes técnicas e estudos
de composicgao visual — imagética e verbal — e de impressao. Esses poderiam ter tanto
o propoésito de apresentar ilustracdes decorativas (apresentacdes e eventos) como
também anunciar produtos — fazendo uso de metaforas visuais para identificar em
uma so peca ideias, conceitos e valores (HOLLIS, 2001).

Passando pelo contexto da Art Nouveau bem popular por seus famosos

cartazes com artista como Eugene Grasset e Edward Penfield. No contexto da
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sociedade industrial a arte precisou se reinventar transitando entre as referéncias
medievais e artesanais como também criando técnicas que cada vez mais facilitavam
areproducao de pecas graficas. Nessa época se destacaram os designers Will Bradley
e William Morris. Segundo Holis (2001, p. 19), os artistas de cartazes combinavam
“liberdade estética e ousadia criativa, que se seguem ao primeiro contato com uma

inovagao técnica na area da producao e reproducgao graficas”.

Fig__L_n_'_a§:_Wi_IIiam Morris: “Tree Of Life”

.,- =@ £

Fonte: <https://fineartamerica.cored/tree—of—li‘e—william—
morris.html?product=poster>. Acesso em 05 set. 2019.

Durante a Primeira Guerra Mundial os cartazes se tornaram formas
democraticas de propagandas e compartilhamento de informacédo por parte dos
governos de ambos os lados. Foram o equivalente de radios e TVs na Segunda

fazendo convocacoes, sensibilizando a populacao e persuadir para arrecadamento de
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dinheiro. Exemplo desses foi o famoso cartaz “I want you for U.S. Army” com o Tio
Sam e tipografia ndo serifada (HOLLIS, 2001).

Figura 6 — “l want you for U.S. Army”
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Fonte: <https://baltimoreonthecheap.com/uncle-sam/>. Acesso em 05 set. 2019.

Nos anos 1930, os cartazes em suas composi¢coes dinamicas faziam uma
eficaz integracao de tipografia e ilustracdo e evoluiam em direcao a uma nova pecga
chamada tipofoto. O cartaz foi se tornando ao longo do tempo em uma combinacgao
de comunicagdo, expressdo de contelido e harmonia visual de sucesso (MEGGS,
2009).
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Figura 7 — Cartazes poloneses
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Fonte: <http: //flchagas blogspot.com/2010/01/0o-legado- -dos-cartazes- poloneses.html>.
Acesso em 05 set. 2019.

Meggs (2009) expde um dos estilos que mais marcaram a histéria do design
de cartazes: o cartaz polonés, como mostra a figura 7 — motivo de orgulho nacional e
comum em eventos culturais como circo, filmes e politica. Esse passou a se destacar
nos anos 1950 que redirecionou o enfoque dos cartazes tornando-os mais agradaveis
esteticamente se distanciando do mundo sombrio e tragico das guerras para um claro
e decorativo. Eram também afirmacgdes criativas sendo antes de produtos vendaveis
ideias, expostos nas paredes dos apartamentos mais que nas ruas ja que
expressavam mais pontos de vista sociais que de midia publicitaria (MEGGS, 2009).
“O propdsito de um cartaz é chamar a atencao e a mais leve excentricidade nao estara
deslocada desde que desperte a curiosidade e com isso capture a atencdo dos
passantes [..]" (MEGGS, 2009, p. 275), por essa razdo o cartaz se faz uma midia

relevante até hoje.
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4. COLETA DAS INFORMAGOES

Nessa etapa serao estabelecidos os critérios que irdo direcionar a analise das
informagdes. Esses sdo os grupos focais e seus direcionamentos e a definicao da

literatura a ser lida.

4.1. GRUPOS FOCAIS

Lupton (2013) afirma que a pesquisa de campo e imersao no contexto cultural,
comportamentos e crengas do publico é essencial para uma melhor compreenséo e
eficacia na solugao do problema. A autora também aponta a experiéncia no ambiente
do publico como uma oportunidade de trazer a tona preocupagdes e empatia que um
questionario ou entrevista por telefone, por exemplo, ndo captaria. Isso porque assim
sera possivel avaliar além das respostas dos participantes, também sua linguagem
corporal e humor.

Para Lupton (2013), quando se pretende testar a eficacia de um projeto ndo
existe forma mais facil e eficaz que a realizagdo de grupos focais sendo também
relevantes no planejamento e delimitagdo de objetivos de projeto. Nielsen (1993)
afirma que os grupos focais sdo uma técnica informal que pode ajudar a avaliar as
necessidades e os sentimentos dos participantes. Entretanto Lupton (2013) alerta
para a importancia de nao manipular a discussao e nao expor uma opiniao pessoal,
estimulando a fazer perguntas nao tendenciosas e tentando envolver todos os
participantes na conversa.

Alguns pontos, segundo Lupton (2013), sdo tracados como principais na
condugao de um grupo focal: planejamento das perguntas, nomeagao de moderador
e assistentes, criagdo de ambiente confortavel, ter a mente aberta e dar poder aos
participantes. A partir das diretrizes tragadas no desenvolvimento dos grupos focais,
sera possivel ter embasamento do que esse publico entende como mais relevante a

ser abordado nos cartazes.
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4.1.1. Diretrizes para Grupo Focal 1

A primeira reuniao de grupo focal foi feita com os participantes das fases finais
do curso. No grupo estiveram 4 participantes, todas na 102 fase do curso. Dessas, 2
ja estagiam na area de design grafico, uma com foco em marketing e a outra com foco
em content designer e experiéncia do cliente no meio digital. Além delas, as outras 2
tem o foco na area de design de produto e atuam como bolsistas do CNPq nessa
mesma area.

Foi gravado o audio da conversa e foram seguidas as orientagdes citadas
anteriormente. Além disso perguntas para guiar a conversa foram construidas e
outras surgiram ao longo do dialogo. Essas perguntas tiveram o intuito de entender
se as participantes consideravam a tipografia como parte fundamental da pratica do
design e quais dos temas elas lembravam e as guiavam no momento de selegao
tipografica. As perguntas guias foram:

A. Na profissao/estudo: o que significa tipografia?

B. Quais temas/principios basicas?

C. Como é o momento de escolher a tipografia?

D. Quais critérios e quais desses principios sdao usados?
E

Se vocé pudesse ter um material de apoio o que teria nele?
4.1.2. Diretrizes para Grupo Focal 2

A segunda reunido de grupo focal foi feita com 7 participantes, todos na 32 fase
do curso. Dois desses tem interesse na area de Ul e UX, trés com foco em ilustragao,
um na area audiovisual e motion graphics e um com foco em design de jogos.

Foi gravado um video da conversa e foram seguidas as orientacdes citadas
anteriormente. Além disso perguntas para guiar a conversa foram construidas e
outras surgiram ao longo do didlogo. As perguntas guias foram as mesmas do grupo
anterior para tracar as diferencas e semelhancas em relacao aos dois grupos:

A. O que para vocés significa tipografia?
B. Quais vocés consideram os temas/principios basicos?

C. Como é o momento de escolher a tipografia?
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D. Quais critérios e quais desses principios sdao usados?
E. Se vocé pudesse ter um material de apoio o que teria nele?
Para coletar a informagéao de forma eficaz nao seria suficiente entender o que
o publico diz sobre o assunto, mas também o que dizem os principais estudiosos da

tipografia.

4.2. LITERATURA

Meiirer e Gongalves (2016) destacaram qual literatura foi mais apontada por
seus entrevistados quando questionados de autores e livros que usam para compor
as disciplinas de tipografia. A maioria deles apontaram Ellen Lupton e Robert
Bringhurst. Dos autores relacionados por Meiirer e Gongalves (2016) serdo estudados:
“Elementos do Estilo Tipografico” por Robert Bringhurst, “Pensar com Tipos” e “Novos
Fundamentos do Design” por Ellen Lupton, “A linguagem invisivel da tipografia” por
Erik Spiekermann e “Design para Quem nao é Designer” por Robin William.

Além dessas obras, serao também computados os guias tipograficos feitos a
partir do conteudo mais relevante identificado pelos alunos na disciplina “Tipografia

|"

Aplicada” — para a turma do “Projeto Editorial” do curso de Design Grafico na UFSC
ministrada pela professora Mary Meldirer.

A partir da analise desses guias é possivel definir quais temas foram
levantados pelos alunos como essenciais a pratica tipografica. Além disso Melrer
(2017) desenvolveu em sua tese de doutorado um modelo de selecao tipografica que
apresenta a esses alunos e que também aponta os critérios que contribuiram para
seguir adequadamente seu modelo. Todo esse conteudo apreendido sera analisado

no capitulo seguinte: analisando a informacgao.
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5.1. ANALISAR GRUPOS FOCAIS
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Como dito anteriormente, foram feitos 2 grupos focais — um com alunas da 102

fase e outro com alunos da 32. As perguntas feitas para ambos foram as mesmas,

sendo feitos questionamentos diferentes quando condiziam com o rumo da conversa.

As areas de interesse dos grupos se dividiram. No grupo 1:

produto, marketing,

branding; content management e web design. No grupo 2: design de informacao,

s

edicao de video, UX e Ul, motion graphics, ilustracao e projetos sociais. E possivel

verificar a comparacgao das respostas através do Quadro 1.

Quadro 1 — Comparagao das respostas dos grupos focais

PERGUNTAS

Significado da tipografia

RESPOSTAS GRUPO FOCAL 1

Comunicacéo, sentimento e
expressao do texto; personalidade
da comunicacgéo; tem o poder de
contrapor ou reforgar o que esta
falando; algo trivial que faz
diferenga na hora de ler
independente de saber ou ndo
Ccomo usar.

RESPOSTAS GRUPO FOCAL 2

Estudo dos simbolos voltados a
linguagem; padronizagéo para
transmitir informagéo coesa; criar
alfabeto; fonte; simbolos que
comunicam de forma nao
abstrata.

Semestre que
estudaram tipografia

1 estudou no Quarto, 2 no oitavo, 2
na sexta e nona.

Todos na terceira.

Principios bdsicos da
tipografia

Legibilidade; leiturabilidade;
lettering; anatomia; familia
tipografica; tipografia de texto;
tipografia display; tipografia
experimental; estilos tipograficos;
peso semantico.

Histéria da tipografia, semidtica
do publico para quem se
direciona; métrica; simbologia;
legibilidade; contraste;
compreensao do contexto de
aplicagao; anatomia e lettering.

Critérios para escolher
uma tipografia

Buscar referéncias; teste de
conceito; feeling; entender o
publico; avaliar o kerning;
compreensao do conceito central;
gosto pessoal — algumas
consideram perigoso; avaliar se vai
ser impresso ou digital.

Alinhar conceito que envolve
histéria e significado que envolve
o publico; Senso estético;
contexto da mensagem que quero
transmitir; buscar por sites de
fontes que ja as separam por
tema; pesquisa de referéncias;
cor; tema central; feeling;
legibilidade; entender o repertério
do publico; anatomia; repertorio
proprio de tipografias que sempre
repete;
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Principios bdsicos
utilizados na escolha da
tipografia

Leiturabilidade e Legibilidade para
textos corridos, lettering para algo
mais expressivo; verificar se a
tipografia tem todos os caracteres
gue sao necessarios para o seu
proposito; Anatomia; Familia
Tipografica; Conceito e propdsito
do material; peso semantico.

Peso semantico; anatomia;
histéria da tipografia
(classificagao tipografica).

Argumentos para
defender tipografia para
cliente

Explicar o valor semantico;
entender da anatomia e como ela
se relaciona com o significado;
mostrar que ela é legivel;
demonstrar que a tipografia tem
sentimento e usar teoria da forma
e semiodtica para mostrar que ela
atende ao propdsito.

Oferecer leque de opgoes; focar
argumentagao para a efetividade
do material em relagédo ao publico
do proprio cliente; composigao e
conhecimento do repertério do
publico.

Temas que seriam
importantes para
relembrar na pratica
tipografica

Passo a passo de coisas
essenciais para escolher uma
tipografia; peso da tipografia;
familia tipografica; entrelinha;
anatomia; todos os conceitos
principais para nao se guiar sé por
gosto pessoal; como escolher
publico; legibilidade; anatomia,
leiturabilidade; tipografias que sédo
boas para determinados temas e
faixas etarias; metodologias de
escolha.

Crimes tipograficos; contraste e
legibilidade; dicas de software;
combinagdes de fontes; ter
exemplos visuais; dicas de livros e
profissionais que sdo da area de
forma formal e também mais
artistica; familia tipografica; tipo
de tipografia separada por temas;
dicas de sites; tamanho para cada
contexto; cores e legibilidade no
uso de tipografias; anatomia;
classificagao tipografica.

Relevancia da disciplina
de tipografia

Muito grande; guiar-se pelo
conhecimento e ndo sé por
acuidade visual; ter fundamento
para defender caso preciso;
conseguir enxergar nuances que
antes ndo eram visiveis; saber
sobre anatomia e casar com teoria
da forma; pessoa que nao estuda
tipografia nao é designer.

Muito grande; cautela para
escolher; possibilidade de fugir do
gue estd na moda; entender que o
repertério do publico importa;
poder da tipografia para
atrapalhar ou ajudar a transmitir
mensagens; entender
conscientemente coisas que a
maioria do publico entenderd
inconscientemente; tao
importante quanto cor e forma;
entrelinha e kerning.

Area de interesse

Produto; Produto; Marketing e
Branding; Content Management e
Web.

Design de informacao; edi¢cao de
video; UX e Ul; motion graphics;
ilustragao e projetos sociais.

Técnicas para relembrar
assuntos depois de
algum tempo que a
disciplina foi feita

Pratica; ter vocabulario e
conhecimento; se atualizar
sempre; muitas vezes sabe
escolher mas falta conhecimento
para saber exatamente porque.

Fonte: Elaborada pela autora.
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A primeira questdo teve o objetivo de compreender para o publico o que
significava para eles tipografia. As respostas foram diversas. Ambos os publicos
responderam sobre a fungao comunicativa da tipografia. Entretanto o primeiro focou
no carater expressivo e de personalidade da tipografia, o segundo definiu a tipografia
por seu estudo, focando em sua simbologia e padronizagao. Nem todos a consideram
essencial, mas todos a destacaram como algo que depois de aprender acrescentou

em muito suas formagoes.

"Sabe uma pessoa falando? Ai tu vai olhar pra ela e ela vai gesticular e
trazer um jeito de falar aquilo. Entdo a tipografia é a aparéncia da
comunicagao. Entdo dependendo se a pessoa ta aqui e disser com
desanimo “ai eu to muito feliz”, ndo faz sentido. As vezes o que o texto
vai falar, a tipografia pode dizer antes ou até mesmo contrapor aquilo
que o texto esta falando. Claro que a gente ta falando num contexto de
uma tipografia display, mas a gente acaba esquecendo que quando a
tipografia é eficaz num texto vocé nem a nota. ” (Participante 2, Grupo
Focal 1)

A segunda pergunta teve o propdsito de mapear quais principais temas esses
alunos consideravam fundamentais dentro do estudo da tipografia. As respostas
foram praticamente as mesmas: legibilidade, leiturabilidade, lettering, anatomia,
familia tipografica, tipografia de texto, tipografia display, tipografia experimental,
estilos tipograficos, valor semantico, histéria da tipografia, semiética do publico para

guem se direciona e contraste.

"Eu penso em como a tipografia se encaixa em todo o contexto onde
ela esta. Por mais que eu ache importante a métrica e a simbologia,
mas eu penso que para algumas tipografias é importante que ela va ter
legibilidade e contraste. Ja para outras essas questdes nao sao tao
relevantes, porque vao precisar ser mais conceituais ou que precisem
causar mais impacto ou estranhamento. Tudo isso pode ser feito de
maneira ordenada dependendo do contexto onde ela esteja e do porque
ela estd sendo aplicada. ” (Participante 2, Grupo Focal 2)

A terceira questao foi sobre o processo de escolha da tipografia buscando
investigar quais critérios o publico utilizava para auxilia-lo no processo. A pesquisa de
referéncias foi algo que se repetiu bastante. Muitos deles destacaram a importancia
de alinhar o conceito e as dificuldades de se distanciar de seu préprio senso estético
para fazer uma escolha bem-feita. Um termo bastante repetido por eles foi “feeling”

se referindo ao sentimento que os guiava e determinava se a tipografia seria certa ou
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nao. Outra questao bastante repetida e, de certa forma, inesperada foi a compreensao

do publico e como adequar a escolha pensando nesse.

"Pra mim eu tento alinhar o conceito que envolve a histéria e significado
com o publico porque tem que haver um equilibrio entre os dois para a
tipografia ser certa e depois eu me guio pelo meu senso estético pra
escolher dentre um leque de opgdes quais é a melhor pro meu objetivo.
" (Participante 1, Grupo Focal 2)

A quarta questao foi uma tentativa de unir, na mente dos alunos, o processo de
escolha da tipografia e os principios que eles haviam anteriormente levantado.
Também foi proposto aos alunos, observar quais principios eles usavam mesmo que
inconscientemente. Dentre as varias respostas foi possivel avaliar que muitas vezes
os alunos se referem a caracteristicas das letras que faziam esses conecta-las aos
seus significados. Essas caracteristicas eram a anatomia da tipografia ligada a teoria
da forma e sua semidtica — valor semantico — mesmo que esse termo nao tenha sido
usado por eles. O grupo 1 conseguiu elencar uma série de principios que o0 2 nao citou,
como: leiturabilidade e legibilidade para textos corridos, lettering para algo mais
expressivo, verificar se a tipografia tem todos os caracteres que sao necessarios para
o seu proposito e familia tipografica. Porém o grupo 2 destacou a classificagao
tipografica que o 1 esqueceu. Isso provavelmente se deve ao grupo 1 ter questdes

mais associadas a pratica da escolha e, 0 2, mais a disciplina e estudo da tipografia.

"No caso de um display a anatomia — estética. Mas se for pra compor
um material complexo, eu me escolho com base se uma tem uma
familia mais completa. ” (Participante 3, Grupo Focal 1)

A quinta pergunta foi sobre quais argumentos geralmente o publico usava com
seus clientes quando estes questionavam o porqué da escolha da tipografia.
Constatou-se pelas respostas que o grupo 1 tinha mais experiéncia que o grupo 2. O
grupo 1 citou o uso do conhecimento da anatomia para explicar o valor semantico, ja
o grupo 2 falou sobre oferecer um leque de opgdes e fazer algo dentro do que o cliente

gosta.

"0 valor semantico é essencial na hora de defender. Eu estou
desenvolvendo com um grupo uma marca agora e um dos conceitos de
dela é “proseador” e quando a gente teve que escolher a tipografia
tivemos que definir o que seria uma “tipografia proseadora”. Foi quando
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vimos que ela seria assim se fosse mais fluida, manual descontraida,
entdo vai muito do significado mesmo. Quando eu for mostrar pra
cliente eu vou usar esses argumentos e mostrar também que ela é
legivel. ” (Participante 2, Grupo Focal 1)

A sexta questao foi mais direta ao propodsito deste projeto. Ja que o publico ja
havia relembrado todos os conceitos relativos ao estudo e a pratica da tipografia, foi
questionado a esses quais principios eles gostariam de um lembrete perto no
momento que estivessem escolhendo ou defendendo a escolha de uma tipografia. As
respostas repetidas pelos dos dois grupos foram: legibilidade e leiturabilidade, familia
tipografica, tipografias que sao boas para determinados temas e faixas etarias,
anatomia, entrelinha e combinagdes de fontes. O grupo 1 diferenciou-se por citar
necessidades por temas como metodologias de escolha — passo a passo de coisas
essenciais para escolher uma tipografia. Ja o grupo 2 destacou questdes sobre o que

nao se fazer, dicas de livros e profissionais da drea e, mais uma vez, classificagao

tipografica.

"Eu li um livro no comego do semestre que foi o Pensar com Tipos da
Ellen Lupton. E eu fui anotando as coisas, porque eu sabia que naquele
momento eu estava me lembrando, mas que depois eu iria esquecer e
agora me vem algumas coisas na cabeca. Por exemplo: crimes
tipograficos — coisas pra néo fazer, outra dica foi sobre como escolher
uma entrelinha corretamente, dicas para usar em diferentes softwares,
sobre o contraste e combinagdes entre fontes — como por exemplo se
vai escolher duas fontes semelhantes nao escolher duas de pesos
semelhantes para realmente diferenciar. Uma questao que eu acho que
faria diferenga se todas essas dicas tivessem exemplos visuais, porque
além de ler se tiver a comparacgao entre o que fazer e o que nao fazer ja
geraria um impacto. Dicas de livros seriam legais para diferentes temas
que abordam a area. Exemplos de profissionais que pensam muito a
tipografia no trabalho deles ou que fagam um uso diferente da
tipografia. Familia tipografica também é legal. ” (Participante 2, Grupo
Focal 2)

A penultima questao foi relativa a importancia de os dois grupos terem
estudado tipografia e que aspectos os diferenciavam como profissionais. Ambos
falaram que estudar tipografia fez toda diferenga. Destacaram o quanto se tornaram
cautelosos para escolher uma tipografia guiando-se pelo conhecimento e ndo sé por
acuidade visual. Falaram que a partir disso conseguiram enxergar nuances que antes
nao eram visiveis entendendo conscientemente coisas que a maioria do publico

entenderia inconscientemente. O grupo 1 disse que uma das principais importancias
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foi saber sobre as diferengas anatémicas tendo fundamentos para defender caso
preciso. Para esse grupo uma pessoa que nao estuda tipografia ndo é designer. Ja o
grupo 2 falou sobre a possibilidade de fugir do que estda na moda, entender que o
repertorio do publico importa e, principalmente, o poder da tipografia para atrapalhar

ou ajudar a transmitir mensagens e como essa é tao importante quanto cor e forma.

"Para mim fez toda diferenga. Antes eu me guiava muito mais pela
acuidade visual e nao importava com o resto. Muitas vezes eu
combinava e se funcionava ou nao funcionava eu nao sabia porqué. Ja
agora a gente tem fundamento para escolher, defender até. ”
(Participante 4, Grupo Focal 1)

Por fim perguntou-se ao grupo 1 como conseguem se lembrar de todo o
conteudo, considerando que concluiram a disciplina a algum tempo. Essas citaram
que a pratica faz toda diferenga, mas que era preciso atualizar-se sempre porque era
importante ter vocabulario e conhecimento. Entretanto, falaram que apesar de
saberem escolher lhes falta conhecimento de justificar para si e para o cliente sua

exatamente o porqué de sua escolha.

"Olha eu sou uma pessoa que por mais que trabalhe a muito tempo na
area nao tenho todo o conhecimento que poderia. Muitas vezes eu até
sei escolher, mas nao sei explicar porque. Eu sei que eu preciso estudar
muito mais, entao pra mim o ideal é eu ta sempre me atualizando e
relembrando também, porque eu sei que nem tudo que eu aprendi tanto
na faculdade quanto no trabalho sdo suficientes. E faz diferenga de
saber escolher na hora e saber porque ta escolhendo. ” (Participante 1,
Grupo Focal 1)

A partir desses resultados foi possivel constatar quais principios basicos da
tipografia o publico sente necessidade de sempre estar relembrando. Para delimitar
quais temas serdo abordados em cada um dos cartazes sera feita uma revisao do que

a literatura sobre o tema aponta como principios.

5.2. REVISAO DE LITERATURA

Neste tdpico serdo analisadas as principais obras de estudos da tipografia para

entender com base nos diferentes autores quais esses consideraram os principios da



40

tipografia. Assim como foram analisados os guias tipograficos da disciplina
“Tipografia Aplicada” da professora Mary Meiirer e seu modelo de selegao tipografica.

O Quadro 2 mostra a distribuicdo dos fundamentos basicos segundos os
autores Bringhurst (2015); Lupton (2018); Spiekermann (2011) e Williams (1995). A

partir disso foi construido o Grafico 1 que mostra os temas em ordem de repetigao,

compreendido também como os temas mais relevantes para esses autores.

Bringhurst (2015)

Quadro 2 - Comparagéao das respostas dos grupos autores

Lupton (2018)

Spiekermann (2011)

Kerning Anatomia Classificagdo Alinhamento
Tracking Tamanho Tipografica Contraste
Ritmo Escala Personalidade da Classificagdo
Proporgdo Classificagdo Tlpograf|a Tipografica
Harmonia Tipografica Anatomia Tamanho
Contraste Familia Tipografica Leiturabilidade Peso
Formas Versaletes Tipos de Tipografia Estrutura
Dispositivos Simbolos Nao Familia Tipogréfica Forma
Estruturais Alfabéticos Ritmo Direcdo
Entrelinha Lettering Contraste Cor
Tamanho Tipografia Digital Kerning Combinacéo
Versaletes Entrelinha Tracking Tipografica
Ligaturas Kerning Entrelinha ) Diagramacao
Familia Tipograficas Tracking Combinagao

Peso Alinhamento Tipografica

Abertura Espacamento Diagramacao

Titulo e subtitulo Hierarquia

Simbolos N&o Combinagédo

Alfabéticos Tipografica

Classificagdo Diagramacéo

Tipografica

Anatomia

Equilibrio Optico

Tipos de Tipografia

Leiturabilidade

Combinacgao

Tipografica

Williams (1995)

Fonte: Elaborada pela autora a partir de Bringhurst (2015); Lupton (2018); Spiekermann (2011)

e Williams (1995).



Gréfico 1 - Principios basicos da tipografia (mengdes por autor).
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Fonte: Elaborada pela autora a partir de Bringhurst (2015); Lupton (2018); Spiekermann (2011)
e Williams (1995).

Como ja dito anteriormente, serdo também apresentados os temas mais

relevantes abordados em 11 guias tipograficos desenvolvidos no primeiro semestre

do ano de 2019 na disciplina “Tipografia Aplicada” da professora Mary Meiirer na

Universidade Federal de Santa Catarina. Esses temas estao dispostos no Quadro 3.

Quadro 3 - Temas em Guias Tipograficos

Guia 1: Miniguia
Tipogréfico
Aluno: Alan Costa

Guia 2: EasyTip -
Tipografia para
calouros.

Alunos: Ana
Carolina Raymundo

e Amanda de A.
Girotto.

Guia 3: Guia
Tipografico para
pequenos
empreendedores.
Alunos: Bianca
Russo e Laine
Bordin

ANALISE DOS GUIAS TIPOGRAFICOS

Histéria — Fungdes — Anatomia — Classificagdo — Combinagao

TEMAS EM COMUM

Histoéria — Terminologia — Anatomia — Classificagdo —
Diagramacéao

Conceitos Gerais — Contexto — Histérico — Anatomia -
Classificagdo Tipografica — Fungdes da Tipografia — Dominios
da tipografia — Fonte de texto e fonte display — Legibilidade e
Leiturabilidade — Contraste — Entrelinha e Espagamento -
Tamanho — Selegéo de Fontes — Combinando Fontes -
Alinhamento - Justificagdo — Hifenizagéo - Vitva e Orfa —
Tracking — Kerning — Hierarquia Tipografica — Tipografia e
Expressao — Lettering — Licenciamento

Conceitos Gerais
Contexto Histérico
Anatomia e
Terminologia
Classificagdo
Tipografica
Fungdes da
Tipografia
Dominios da
tipografia

Fonte de texto e
fonte display
Legibilidade e
Leiturabilidade
Contraste
Entrelinha e
Espagamento
Tamanho

Selegéo de Fontes
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NERNENEN-ER oMM Historia da Tipografia — Conceitos Tipograficos — Anatomia— | e  Combinando
de Tipografia para Familia Tipografica — Classificagdo Tipografica — Fungdes da Fontes
iniciantes. Tipografia — Proximidade — Alinhamento — Repetigdo - e Alinhamento
VAVl R0r:1de) [l -Ne ol Contraste — Diagramacgao e Justificagéo
S.' Silva e Ingrid T. e Hifenizagéo
Silva. e Vilvae Orfa
e Tracking
Guia 5: Guia Anatomia e Terminologia — Classificagéo Tipografica - e Kerning
Tipogréfico. Recursos e Variag6es — Legibilidade — Expresséo - ¢ Hierarquia
Aluno: Haneline Combinacgdes Tipograficas — Qualidade - Suporte - Tipogréfica
Cunha Licenciamento — Leiturabilidade — Cores — Hierarquia — « Tipografia e
Tamanho - Entrelinha — Alinhamento - Vidvas e Orfas - Expressio
Tracking e Kerning o Lettering
Guia 6: Tipografia Anatomia — Classificagdo Tipografica — Licenciamento — : gt:sg:tfmento

na Web.
Alunos: Jessica
Aparecida S.
Boesing e Luiza
Dezotti.

Guia 7: Guia
Tipografico do
Estudante Atrasado.
Alunos: Bruna Salau
e Jodo Aradjo.

Guia 8: Guia
Tipografico para
aspirantes ao
design.

Alunos: Leonardo
Sabatini e Leonardo
Vermohlen.

Guia 9: Guia
Tipografico - guia de
consulta rapida para
estagidrios.
Aluno: Luiza Ramos.

Guia 10: Guia
Tipogrdéfico -
aplicado a livros
infantis.

Alunos: Maria
Bohner.

Guia 11: Guia
Tipogréfico.
Aluno: Sabrina
Sabatini.

Adequacédo ao contexto — Legibilidade e Leiturabilidade -
Flexibilidade — Quantas fontes usar — Misturando Tipos -
Tamanho da Fonte — Hierarquia Visual — Alinhamento - Vilvas
e Orfas — Entrelinha — Kerning e Tracking

Terminologia — Classificagdo Tipografica — Anatomia — Serifas
- Eixo — Kerning e Tracking — Terminais — Entrelinhas - Linhas
Guia — Legibilidade - Leiturabilidade — Alinhamento -
Combinagdes Tipograficas — Suporte

Terminologia - Anatomia — Entrelinha — Linhas Guia — Serifa —
Kerning — Classificagdo Tipografica — Tamanho do Tipo -
Legibilidade — Familia Tipografica

Anatomia e Terminologia — Nomenclatura - Linhas Guias -
Terminais — Serifas — Eixos — Kerning — Tracking —
Classificagdo Tipografica — Fontes de Texto — Fonte display —
Dominios - Leiturabilidade e Legibilidade — Peso — Contraste
— Cor e Tipografia — Caracteristicas — Hierarquia -
Combinagoes Tipograficas — Alinhamento e Hifenizagéo -
Suporte — Diagramacao

Anatomia e Terminologia - Legibilidade e Leiturabilidade -
Classificagdo Tipografica — Caracteristicas Tipogréficas —
Diagramacgéo

Histéria — Tipos — Fontes — Familia Tipografica — Corpo de
texto — Anatomia — Classificagdo Tipografica — Tipos Display
- Tipografia Digital

Fontes: Elaborado pela autora.

Como é possivel ver no Quadro 3, os temas principais tratados pelos alunos
foram: conceitos gerais, contexto histérico, anatomia e terminologia, classificagao

tipografica, fungdes da tipografia, dominios da tipografia, fonte de texto e fonte
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display, legibilidade e leiturabilidade, contraste, entrelinha e espagamento, tamanho,
selecdo de fontes, combinando fontes, alinhamento, justificagéo, hifenizagéo, vidva e
orfa, tracking, kerning, hierarquia tipografica, tipografia e expressao, lettering,
licenciamento, suporte e diagramacdo. Meiirer (2017) trata como critérios
fundamentais no processo de selegao tipografica: fatores formais e funcionais,
legibilidade, anatomia, familia tipograficas, fatores conceituais, histéria da tipografia,
expressao, fatores técnicos, qualidade, suporte, fatores econémicos, licenciamento e
hierarquia. Sousa (2002) considera como temas principais: anatomia, legibilidade e
leiturabilidade, classificagdo tipograficas, tipos de texto, tipos extratexto, tipos
manuscritos, tipos goéticos, tipos fantasia ou decorativos e simbolos.

Na Figura 8 foi feita uma nuvem de palavras. A partir de todo o conteudo
analisado, envolvendo a andlise dos grupos focais e a revisao de literatura feita
anteriormente, foi possivel quantificar quantas vezes cada um foi citado e os distribuir
por tamanho. Sera possivel visualizar quais foram os assuntos mais abordados que

serao os assuntos a delimitarem os temas de cada um dos cartazes.

Figura 8 — Nuvem de palavras
LEGIBILIDADE E LEITURABILIDADE

oo COMBINACOES DE FONTES sworre  TIPOS DE TIPOS

K DIAGRAMAGAO <
EXPRESSAO CRIMES TIPOGRAFICOS

PASSO A PASSO
PUBLICO CLASSIFICAGAO TIPOGRAFICA

LICENCIAMENTO FUNGOES

FAMILIA TIPOGRAFICA

ANATOMIA E TERMINOLOGIA

Fonte: Elaborado pela autora
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6. DEFINIGAO DOS TEMAS

6.1. ESTRUTURAGAO DOS ASSUNTOS

A partir do embasamento que a andlise das informagdes — com base em todo
o conteudo analisado, envolvendo a analise dos grupos focais e a revisao de literatura
— foram delimitados quais temas e quantos cartazes serdao desenvolvidos neste
projeto. Eles sao:
e Anatomia e Terminologia;
e Legibilidade e Leiturabilidade;
e Equivocos e Crimes;
e Classificagao Tipografica;
e Familia Tipografica;
e Expressao Tipografica;
e Combinacao Tipografica e
e Selecao Tipografica.
No proximo item constardao as pesquisas que levaram ao conteudo a ser

resumido visualmente nos cartazes.

6.2. DEFINIR CONTEUDO DOS CARTAZES

6.2.1. Contetdo do cartaz sobre Anatomia e Terminologia

Lupton (2018) sintetiza algumas terminologias que ajudam a entender as
caracteristicas anatémicas de uma tipografia. Diferencia tipo e fonte definindo fonte
como um arquivo a ser instalado num dispositivo digital e um tipo como o desenho da
letra. Distingue também caractere — sistema de cédigo unificado (Unicode) —de glifo
- variagdes dos mesmos caracteres. Segundo Meiirer (2017), fonte e familia também
sdo diferenciados, sendo a fonte um conjunto de caracteres e a familia um conjunto
de fontes que compartilham caracteristicas semelhantes entre si. A partir dessas

definicbes é possivel compreender que, cada glifo de cada tipo apresentam elementos
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variaveis como serifas e terminais, diferentemente de elementos como hastes, barras
e bojos que s&o constantes (MEURER, 2017).

A Figura 9 contém a descrigdo da anatomia de acordo com Spiekermann
(2011), Bringhurst (2015), Rocha (2012) e Lupton (2018).

Figura 9 — Caracteristicas anatomicas.

Terminal Apice Remates Barra Horizontal

Tracking Olho/Espaco Interno/Miojo/Oco

Borro/Barrlga i
rco

j°

\ \
Descendentes — Ligagao Ligatura
[}
Saliéncia Kerning
Barras  Versalete Diagonais scendentes Versal Aberturas Ombros
A A / i M /
o _
° \ \J\

Vértice Caixa-baixa Pernas Caudas Espinhas

© Linhadaascendente @ Linhada caixa-alta © Altura-de-x @ Linhadabase @ Linhada descendente
Linha de Topo Linha de Versal Linha Mediana Linha de Fundo
Altura de ascendente Altura de Versal Altura de descendente

Fonte: Elaborada pelo autora a partir de Lupton (2018) e Bringhurst (2015).

Terminais sao diferentes formas no final das letras “a, ¢, f,j, 1, s e y”. As serifas,
sdo as linhas do inicio ou do fim nos tragos principais de uma letra (BRINGHURST,
2015). Nas Figura 10 e 11 estdo os diferentes tipos de serifa e terminais segundo
Bringhurst (2015) e Kane (2012).

Figura 10 — Terminais

ddad

Bola/Botao Lagrima/Gota Ausente Bico/Afiado
Fonte: Elaborada pelo autora.
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Figura 11 — Serifas

Estilo Antigo Transicional Moderna Quadrada

n n T I
ria ria

Unilateral/Adnata/Transitiva Bilateral/Abrupta/Retangular/Egipcia Bilateral/Adnata/Reflexiva

Fonte: Elaborada pela autora.

Figura 12 — Eixos

RENASCENTISTA BARROCA MODERNISTA GEOMETRICA
Eixo Humanista (Obliquo) Eixo Variavel Eixo Humanista

abpfoe abpfoe abpfoe
abpfor  abpfoe abpfoe

Fonte: Elaborada pela autora.

Meirer (2017, p. 192) denomina eixo como “o angulo de inclinagao
caracteristico das letras b, c, e, g, 0, p, 9”. A Figura 12 demonstra alguns dos eixos
tratados por Bringhurst (2015). Esses sdo importantes demonstragdes das mudancgas
estruturais da tipografia ao longo do tempo, como é possivel perceber em seu

desenho e no nome dessas, estando assim relacionadas a um periodo histérico.
6.2.2. Contetido do cartaz sobre Legibilidade e Leiturabilidade

A legibilidade e leiturabilidade é um dos temas fundamentais do design,
estando presente no estudo de varios recursos graficos, sendo um dos principais a
tipografia. Mas existem discussoes a respeito da funcao da tipografia e sua relacao
com a legibilidade.

Para Warde (1955) a tipografia deve ser um elemento “invisivel” de apoio a
mensagem que deseja transmitir sem nele interferir, requerendo, assim, o minimo de

esforgo para ler. Em sua tese, abordada por VanderLans (1990), o designer Peter
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Mertens aponta que nao existem letras ilegiveis. Ja Licko (1990) diz que as letras ndo
sdo intrinsecamente legiveis, mas que a familiaridade com que o leitor tem com sua
forma que a torna legivel, ja que pessoas leem melhor o que leem mais. Spiekermann
(2011) explica que a consequéncia da complexidade formal das letras é a necessidade
de respeitar os espagos entre elas para evitar conflitos.

Yokomizo et al. (2008) salientam que a leitura se move através da linha de texto
em saltos sacadicos, apontam também que o olho vé um pequeno grupo de palavras
durante aproximadamente 1/4 de segundo, antes de passar para o grupo seguinte e

assim sucessivamente. Por essa razdo, os leitores retém mais a sua atengao na

metade superior das letras, em vez da inferior.

O Quadro 4 mostra um consenso entre a opinido de diferentes autores quanto

ao assunto. Todos definem legibilidade como a “velocidade” da compreensao de tipos

e leiturabilidade a “velocidade” da compreensao de textos.

Quadro 4 - Definigao de Legibilidade, leiturabilidade e visibilidade.

AUTORES LEGIBILIDADE LEITURABILIDADE VISIBILIDADE
GRUSZYNSKI (2008) Diz respeito ao rapido | Refere-se a facilidade | -
reconhecimento, sendo | de ler textos extensos,
relacionada a textos associa-se, portanto,
curtos e, assim, ao ao arranjo dos tipos.
design de tipos.
FARIAS (2001) E o termo usado Descreve uma -
guando estivermos qualidade de conforto
discutindo a clareza de | visual. Ea
caracteres isolados. E | compreenséo, e sua
percepgao, e medida medida é a quantidade
da velocidade com que | de tempo que um leitor
um caractere pode ser | pode dedicar aum
reconhecido. segmento de texto sem
cansar.
FONTOURA E Refere-se ao desenho Limita-se a Relaciona-se a

FUKUSHIMA, 2012

dos tipos, pois este
pode oferecer maior ou
menor facilidade de
leitura.

compreensao do texto,
em fungdo de como
estd estruturado e da
linguagem utilizada.

identificagdo do texto a
distancia, sendo
importante
especialmente no caso
de letreiros, de
outdoors, sinalizagdes
e faixas promocionais
e banners.

MEURER (2017)

Relacionada com o
design de tipos.

Forma como o texto
estd organizado e
escrito. Facilidade de
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leitura e compreensao
de textos longos - ter
largura de coluna
adequada e
confortavel.

Fonte: Elaborada pela autora.

Como ja abordado anteriormente, Arroyo (2005) aponta as 5 principais fungdes
do design. O interessante aqui é a percepgao de que dessas 5, 4 se relacionam com a
legibilidade, sendo essas: comunicativa — os textos devem ser legiveis para
assegurem a mensagem a ser transmitida; estética — o desenho da letra tem como
objetivo a legibilidade; didatica — para compreensao de textos a tipografia deve ser
legivel ordenando a mensagem; persuasiva — se busca persuadir o leitor quando se
aplica uma tipografia adequadamente em “uma composi¢ao atrativa e legivel”
(ARROYO, 2005).

Mas o que torna uma tipografia legivel? Para Unger (2016) o designer deve ser
cuidadoso se optar por dificultar o grau de leitura de um texto, isso porque, para o
autor, apesar de existirem leis padrdes para facilitar a legibilidade da tipografia, alguns
designers acreditam que essa pode ser feita de maneira flexivel ja que os leitores sao
adaptaveis a mudancas. Porém o Unger (2016) alerta para ndo tornar a mensagem
ilegivel, mesmo quando se escolher ndao seguir convengdes.

Os seguintes itens sao essas convengdes — aspectos formais — que
contribuem para uma boa ou ma legibilidade da tipografia segundo Meiirer (2017),
Bringhurst (2015) Frascara (2011), Lupton (2015), Frutiger (2007) e Unger (2016):

e Nao usar tipografias em que as ascendentes e descendentes sejam muito
desproporcionais a altura-x — nem muito curta, nem muito longa.

e Utilizar entrelinhas moderadas das adequadas a caixa-alta e caixa-baixa das
tipografias.

e Manter a mesma variagao na espessura do trago em toda palavra, tendo
contraste moderado entre tragcos finos e grossos — usar peso e largura
medianos.

e Usartorso grande.

e Usar tipografias com interiores aberto e nao escolher tipografias com espagos

internos pequenos.
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e Usar tipografias com terminais sélidos.

e Fazer um espacejamento e kerning entre letras que as distingam, mas que
sejam uma unidade quando em forma de palavra — métricas.

e Fontes mais organicas e individualizadas sao mais legiveis que as modulares

e geométricas.

e Desenhos de tipografias que possuam todas as partes da letra — bojo, haste,
diagonais, ascendentes e descendentes.

e Nao usar tipografias inclinadas.

e Nao usar elementos que dificultem a diferenciacao dos caracteres.

e Usar ligaduras pode ajudar na legibilidade da palavra.

e Nao alterar a estrutura da fonte.

e Testar no local/suporte onde sera aplicada a tipografia.

e Evitar efeitos de texto como sombras, bordas e degrades.

e Na&o utilizar cores muito vibrantes.

e Utilizar textos claros em fundos claros, assim como textos escuros em fundos
escuros

Meiirer (2017) aponta as discordancias na literatura sobre a presenca ou ndo
de serifa para uma melhor legibilidade. Segundo Unger (2016) e Frutiger (2007) as
serifas deixam as linhas do textos ajustadas unindo as palavras e orientando o olhar
durante a leitura, tornando-a mais rapida. Bringhurst (2015) aponta que se for fazer
uso da serifa que seja essa reta sem muitos detalhes, ou entdo ndo a usar como um
todo. Entretanto, Zapaterra (2014) aponta que essa preferéncia se deve ao habito de
leitura, ja que as pessoas leem com mais facilidade aquilo que lhes é familiar, logo o
que esta mais aproximado de padrdes pré-estabelecidos. Esse ultimo ponto de vista
€ controverso ja que os habitos dos leitores podem variar de acordo sua idade,
escolaridade e seu nivel de adaptabilidade a novos habitos (FRASCARA, 2011).

E importante destacar que a legibilidade se faz relevante principalmente em
tipos para textos longos (ZAPATERRA, 2014). Todavia a expressividade que em
determinados graus pode afetar a legibilidade colabora com a mensagem a ser
transmitida. Hendel (2003) afirma que enviar a mensagem errada ou ndo enviar uma
mensagem forte é um problema das publicagdes, ja que se leva em consideragdao mais

a legibilidade que emocao contida na mensagem.
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Existem vdrias orientacbes sobre o que se fazer para encontrar uma boa

tipografia. Entretanto existem coisas que ndo devem ser feitas, Lupton (2018) se

refere a elas como “Crimes Tipograficos”. Esses crimes estado relacionados no quadro

5, de acordo com Bringhurst (2015), Spiekermann (2011), Lupton (2018) e Meiirer

(2017).

Quadro 5 - Crimes Tipograficos
Legibilidade

Combinacdes

Leiturabilidade

Expressédo

CRIMES
TIPOGRAFICOS

Nao usar
espagamento entre
letras muito grande
ou muito pequeno,
pois duas letras
podem parecer um
Unico elemento, e
separadas podem

Nao utilizar duas
tipografias
semelhantes em:
espessura,
tamanho e
decoragéo. Por
exemplo peso
regular com o

Nao use a
entrelinha
negativa de forma
que 0s
descendentes dos
tipos de uma linha
coincidam com
os ascendentes

Nao utilizar uma
fonte mais
divertida e festiva
para uma
mensagem de
tom sério ou vice
e versa

sugerir que nao semibold dos da linha

fazem parte de uma seguinte.

Unica palavra.

Evitar usar efeitos de | Nao escolher Nao utilizar Evite tipos de
texto, como fontes titulares e | tracking apenas letra que nao
sombras, bordas e display que em linhas tenham um
degrades, se for enfraquegam a isoladas. conjunto distinto

indispensavel,
busque ndo as
utilizar
exageradamente.

estrutura da fonte
de texto. Por
exemplo, uma
fonte geométrica
de alto contraste
ndo é adequada
para ser usada
nos titulos de um
texto cujo
contraste é
minimo.

de caracteres. Por
exemplo,
compare como o
maiulsculo “i",
minusculo “I"
ndamero “1"
aparecem ao lado

um do outro.

eo

Nao usar fontes light,
€m corpo pequeno,
nao ficam nitidas em
papéis texturizados.

Nao exceder no
numero de fontes
diferentes, pois
isso faz com que
ndo hajauma
coeréncia no seu
layout.

Nao utilizar fontes
display em corpos
de texto.

N&o escolha sua
fonte preferida
sem analisar o
contexto em que
esta sendo
aplicada.
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Nao usar fontes bold
muito pequenas pois
tendem a parecer
ainda mais escuras
em papéis porosos.

Nao combinar
fontes cujos
estilos ndo
dialoguem e que
as medidas de
altura-x sejam
bem diferentes.

Nao use
diferengas
minimas no
tamanho do tipo,
pois isso faz o
design parecer
hesitante e
arbitrario

N&o inclinar uma
fonte querendo
fazer dela italico,

Nao use fontes que
funcionam bem em
tamanhos grandes,
mas que parecem

Nao utilize uma
tipografia num
texto em que as
ascendentes e

muito frageis quando descendentes

reduzidas. sejam muito
distintas da
altura-x.

Fonte: Elaborada pela autora a partir de Bringhurst (2015), Spiekermann (2011) e Lupton

(2018).

6.2.4. Conteudo do cartaz sobre Classificagao Tipografica

Como diz Ali (2009) nao existe um Unico sistema de classificagao tipografica

se referindo a aspectos, estilo, origem, tipégrafo e tecnologia diferentes. Coles (2012)

observa que a produgdo contemporanea nao € capaz de se adequar categorizagao

feita até — relacionada a periodos histéricos — entdo, ja que as tipografias atuais sdo

inconstantes e com variagoes sutis.

Childers, Griscti e Leben (2013) fazem andlises de 25 sistemas de classificagéo

tipograficas. Esses sao:

A.

[

I ®mMmD oW

The Practice of Typography1 — Theodore Low De Vinne
Thibaudeau Classification — Francis Thibaudeau

Printing Types — Daniel Berkeley Updike

The Vox System — Maximilien Vox

The Vox ATypi System — Maximilien Vox

Schrift Muss Passen — L. Nettlehorst

The History of Printing Types — Geoffrey Dowding

Din 16518 — Germany

British Standards System — Great Britain

Thames and Hudson Manual of Typography — Rurari McLean

K. Anatomy of a Typeface — Alexander Lawson
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The Art of Typography: An Introduction to Typo.
Icon.Ography — Martin Solomon
The Elements of Typographic Style — Robert Bringhurst
Eye Magazine v19 i5 — Catherine Dixon
Alphabet — Allan Haley
Thinking with Type — Ellen Lupton
Designing with Type — James Craig
Type rules! — llene Sritzver
Typeforms: a history — Alan Bartram
Typographic Systems: Practice & Procedure — William Bevington and Siu Chong
Fontfont
. Paratype
Linotype
Adobe Type Guide
Letraset

A partir da andlise desses sistemas, Childers, Griscti e Leben (2013)

desenvolveram seu préprio sistema de classificagao tipografica e é esse que sera

utilizado como base nesse cartaz. Esse sistema foi mostrado no Quadro 6, construido

com base no resumo feito por Meiirer (2017).

Quadro 6 - Sistema de Classificagao Tipografica de Childers, Griscti e Leben.

CLASSE SUBCLASSE EXEMPLOS
SERIFA
OLD STYLE Veneziana: serifa humanista
desenvolvida no século XV com GOUdy BOOkletter

pequeno contraste nos tragos e
inclinagé@o na barra do “e”
geralmente.

1011

Garalde: Termo cunhado por
Maximilien Vox e que faz GaramOﬂd
referéncia aos tipégrafos do
século XVI Claude Garamond e
Aldus Manutius. Possuem maior
contraste entre os tragos e
proporgoes, delicadas do que os
tipos Venezianos e sem
inclinagé@o na barra do “e”,
embora o eixo seja inclinado.
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Revival: categoria criada pelos
autores para identificar qualquer
fonte criada apos o século XIX
no estilo Veneziano, Garalde ou
Transicional.

Georgia

TRANSICIONAL

Caracteristica do século XVIII,
esta classe marca a mudanga
das Garaldes para a Serifa
Moderna. O termo nao foi usado
pelos tipégrafos na época,
apenas no inicio da tipografia
moderna. Apresenta serifas
mais finais e maior contraste no
trago.

Baskerville

MODERNA

A classe inicia com os
tipégrafos Giambattista Bodoni
e Firmin Didot, sendo por isso
também chamado de Diddnica.
Apresenta alto contraste entre
os tragos e serifas finas.

Didot

SERIFA RETANGULAR

Surgiu a partir das serifas
modernas. As serifas sdo
grossas, tendo geralmente
espessura semelhante a das
hastes.

Clarendon: as serifas sdo iguais
ou um pouco mais finais que as
hastes.

ChunkFive

Italiana: as serifas sdo mais
grossas que as hastes.

DEREJIL

Uniforme: espessura de hastes
e serifas é similar.

Couriler

SEM SERIFA

Grotescas: Tem sua origem na
Akzidenz Grotesk criada no
século XIX. Ha um grau de
contraste entre tragos grossos e
finos.

Franklin Gothic

Neo-grotescas: Criadas na
década de 1950, sdo mais
limpas e mais mecanicas que
as grotescas. Inicialmente eram
usadas como display. O
contraste é minimo, as letras
sdo mais largas e a altura-x é
maior.

Helvetica

Geomeétricas: As mais
mecanicas de todas as sem
serifa. Seu desenho se baseia

Futura
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nas formas geométricas e sem
variagao de espessura.

Humanistas: O desenho faz
referéncia ao manuscrito e o
cldssico desenho das letras
Romanas.

Gill Sans

TOPICAL

BLACKLETTER

Textura: mais caligraficas,
condensadas e com terminais
afiados.

Tarol Gothic

Schwabacher: primeiras fontes
de impressao alemas.

Blackmoor

Fraktura: formas arredondadas,
mas com quebras (fracturas)

Sraktur

Rotunda: géticas mais
arredondadas.

ICresci

GRAFICA

Tipos display que ndo se enquadram nas demais categorias.

PiNQO0 BIOpK

SCRIPT

Formal: caligréficas tradicionais

Handwriting: caligraficas
contemporaneas

Leckenll Cne

Fonte: Adaptada de Meiirer (2017).

6.2.5. Contetdo do cartaz sobre Familia Tipografica

Haslam (2007) e Ali (2009) definem familia tipografica como o conjunto de

fontes tipograficas com as mesmas caracteristicas fundamentais — mesmo padrdes

de estilo — mas com variacdes e recursos. Segundo Meiirer (2017), Haslam (2007) e

Ali (2009), essas variacdes sdo de postura — inclinagao, largura, e espessura — peso

(Figura 13). A familia pode ser feita, entretanto por diferentes designers. Medirer

(2017) e Frascara (2015) salienta que para construir uma familia consistente é preciso

manter a consisténcia de estilo, pois se as diferengas devem ser suficientes para

definir os niveis de informagédo mantendo o mesmo padréo de estilo. Bringhurst (2015)
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corrobora com essa opinidao ja que observa que fontes de uma familia tipografica
devem demonstrar variedade e homogeneidade mantendo uma mesma cultura

tipograficas.

Figura 13 — Variagdes de Familia tipografica

postura — Roman | [talic
largura =+ Regular | Condensed
peso — Light | Medium | Black

Fonte: Medrer (2017).

Lupton (2018), Bringhurst (2015) e Saltz (2010), afirmam que uma familia
tipografica deve ter no minimo trés variagdes/triade basica — romano/regular, italico
e negrito/bold. Haslam (2007) ainda sugere mais variagdes para considerar uma
familia completa como: tipos claros (lights — leve), demi-bold ou semi-bold, formas
condensadas e estendidas. Jury (2007) reforca que uma familia tipografica
consistente deve conter todos os caracteres basicos como ligatura, numerais e

caracteres alternativos como é possivel observar na Figura 14.

Figura 14 — Recursos

maidsculas  CAIXAALTA
mindsculas  caixa baixa
algarismos alinhados 1234567890
ndo alinhados (old style)  o123456789
sinais de pontuaggo  12.:: " w(){}
mailsculas pequenas VERSALETES
diatriticos ** ~ A"

caracleres matematicos
simbolos monetdrios
caracteres de referéncia
abreviaturas

caracteres de ligadura

variagbes

V2% +-@/QAsze
$¥E£€

e2310qs

& *©

fifi £ 22 (E c&

romano, itdlico e duas espessuras

Fonte: Adaptado de Jury (2007).
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Smeijers (2015) reforca que para textos extensos a completude da familia com
todos os recursos e caracteres é relevante, entretanto, para tipos display nao se faz
essencial. J& Lupton (2015) afirmar que tipos de texto podem ser utilizados em titulos
para tornar a composigao atraente, como por exemplo utilizar a mesma fonte regular
no texto e peso bold/negrito no titulo. Bringhurst (2015) afirma que se a fonte tiver
uma familia suficientemente completa — ter todos os caracteres, pesos e variagoes —

pode ser a unica escolhida numa composigao grafica complexa.

6.2.6. Contetido do cartaz sobre Expressao Tipografica

Muitos autores falam da importancia da legibilidade, mas questionam se, uma
mensagem comunicada com tipografia apenas legivel, mas que ndo expresse a
emocao que deseja passar, é suficiente (HENDEL, 2003 e ALI, 2009). Ali (2009) e Unger
(2016) salientam que é necessario adequar ao carater da informacao que se pretende
comunicar a uma tipografia com personalidade igualmente coerente. Ali (2009)
reforca que é fundamental o equilibrio entre a legibilidade e a identidade da
informagao. Um exemplo contrario a isso é utilizar uma tipografia divertida quando o
texto em questao é formal, ou usar um tipo formal quando a mensagem é espontanea
e despojada.

"Tipdgrafos e designers graficos frequentemente escolhem os tipos
exatamente do mesmo modo que podem simpatizar com alguém:
apenas gostam daquela pessoa. Para aqueles cientificamente mais
exigentes, entretanto, existem medidas especificas, componentes,
detalhes e proporgées que descrevem as varias partes de uma letra.
Embora isso ndo determine o que faz uma tipografia ser boa, ao menos
dara palavras certas para usar quando vocé se questionar sobre as
vantagens de um tipo em particular em relagdo ao outro.
(SPIEKERMAN, 2011)

Heller (2004) afirma, como ja citado anteriormente, que ser legivel ndo é a Gnica
funcao da tipografia. Sendo essa atrair atengdo, em alguns casos, os tipos podem
perder um pouco da legibilidade, para conseguir em troca, a expressao que desejam

transmitir, como é o caso dos displays (HELLER, 2004). Sendo assim, passar ao leitor

o tom e contexto da tipografia € uma de suas principais fungdes (FARIAS, 2013).
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Escolher uma tipografia de maneira que a peca se diferencie do que a maioria dos
designers costumam usar, é prestar atencdo a detalhes. Embora esses sejam
possivelmente invisiveis aos clientes demonstram conhecimento e conferem
personalidade particular a peca (HENDEL, 2003; UNGER, 2016). Exemplos desses
detalhes sdo considerar aspectos estilisticos e influéncias culturais.

Spiekermann (2011, p. 45), fazendo uma metafora com a aparéncia humana,
afirma que assim também as letras expressam personalidade em suas caracteristicas
fisicas: “leve ou pesada, arredondada ou quadrada, alongada ou achatada. ” Para o
autor, as palavras assim como rostos, sdo mais facilmente reconheciveis quanto mais
caracteristicas se consegue observar — “palavras sdo como rostos: quanto mais
caracteristicas podemos ver, mais facil fica saber quem é quem” (SPIEKERMANN,
2011, p. 53).

Segundo Zapaterra (2014) e Spiekermann (2011), alguns desses recursos que
conferem mais expressividade e emogao a tipografia sdo: presenga ou nao de serifas
- texto serifado transmite mais formalidade enquanto sem serifa comunica
descontragdao e contemporaneidade -, estilo/classificagdo tipografica, peso,
elementos decorativos, espacejamento entre letras. O quadro 7 mostra, segundo
Spiekermann (2011), quais emocdes estdo ligadas quais caracteristicas anatdmicas

da tipografia.

Quadro 7 — Emogdes das tipografias

EMOCOES ‘ CARACTERISTICAS

SOMBRIAS MEDO Tipografia negra e pesada com cantos afiados.

RAIVA Tipografia escura e pesada — precisa de espago para se expandir e, as
vezes, para gritar alto; letras ndo muito bem acabadas; letras agrupadas
bem juntas umas das outras e irregulares.

AGRADAVEIS | ALEGRIA Formas abertas com hastes firmes e movimento

Caracteres SURPRESA | Tipografias manuais e que carreguem a espontaneidade da escrita

!eves € manual diferente dos sistemas restritos da composi¢cdo mecanica de
informais. tipos

Fonte: Elaborada pelo autora.
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6.2.4. Conteudo do cartaz sobre Combinagao Tipografica

Segundo Meiirer (2017), tanto a escolha quanto a combinagao de tipografias
determinam a experiéncia do leitor com o conteldo a ser lido. Spiekermann (2011)
reforca a ideia ao afirmar que uma boa composicao tipografica facilita a comunicacgao
por atribuir personalidade prépria, fazendo relagdo entre o leitor e o conceito do
projeto. Bringhurst (2015) aponta que é importante considerar as caracteristicas
individuais e buscar fontes que se complementam.

Bringhurst (2015, p. 24) diz “palavras bem escolhidas merecem letras bem
escolhidas caso contrario aquilo que as palavras dizem linguisticamente e aquilo que
as letras inferem visualmente ficam dissonantes, desonestos e desafinados”. Sendo
assim, uma ma escolha de fontes pode tanto interferir negativamente a mensagem a
ser transmitida quanto desorientar o leitor por prejudicar a hierarquia da composicao,
gerando ambiguidade visual.

No momento de combinar tipografias é importante ter em mente qual o objetivo
da composi¢cao mantendo em vista que ja que tipografias tem personalidade, é
importante que as jungdes delas ndao gerem conflito de conceito. Com base nos
conteddos de Bringhurst (2015), Meiirer (2017) e Lupton (2018) quanto a escolha e
combinacgao tipografica foram organizadas dicas de como compor uma combinagao
tipografica eficaz a partir de aspectos relacionados a aspectos de harmonia e
contraste:

A. ASPECTOS DE HARMONIA:

a. Escolha uma fonte na qual as associagdes historicas estejam em
harmonia com o texto: Selecionar os tipos cujo conteudo faz referéncia
a determinado periodo histdrico é relevante buscar fontes que estejam
de acordo com este periodo e que possam, portanto, reforgar as
caracteristicas do texto.

b. Fontes do mesmo sistema ou do mesmo tipégrafo também costumam
combinar bem.

c. Tipografias com Kerning parecidos.

d. Tipografias em que a altura das letras maiusculas seja a mesma
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e. Combinar tipos grandes, claros, com tipos pequenos e escuros, para
obter um cruzamento de sabores e texturas contrastantes.

B. ASPECTOS DE CONTRASTE: o contraste deve ser 6bvio, ndo levar as pessoas
a acreditem que a diferenga é apenas um erro.

a. Escolha fontes titulares e display que reforcem a estrutura da fonte de
texto.

b. Fontes da mesma familia: Um documento pode ser composto com
apenas uma familia, desde que ela oferece o minimo de variagoes:
romana, italica e negrito. O contraste de pesos de uma familia € uma das
melhores maneiras de aumentar a estética visual de uma pagina. E
importante que sejam consistentes e que a variagdo de pesos seja
suficiente para distinguir as letras. Nao contraste o peso regular com o
semibold: coloque o bold mais forte. EXEMPLO: Helvetica Light + Bold.

c. Combine fontes serifadas e sem serifa: verifique se a altura-x e largura
dos caracteres é compativel. EXEMPLO: Didot & Futura e Georgia &
Verdana.

d. Escolher uma fonte serifada classica em estilo antigo em contraste com
uma contemporanea sem serifa, por exemplo, pode transmitir uma ideia
de credibilidade e confiabilidade, ou nogdes de tradigao ou significado
historico.

i. Titulo ndo serifado e corpo de texto serifado. Combinacao
tradicional, as nao serifadas tem um aspecto mais display e as
serifadas sao indicadas em textos longos.

ii. Titulo serifado e corpo de texto sem serifa. Combinagao fora do
tradicional, quebra o padrao de colocar a serifa no corpo de texto
e da destaque e seus detalhes.

iii. Escolha uma fonte serifada decorativa para o cabecalho e uma
fonte firme e nao serifada para o corpo.

e. Combine fontes decorativas com fontes geométricas: para combinar
com uma fonte mais expressiva, o ideal é usar uma fonte mais sobria e

que nao tente competir pela atengdo. EXEMPLO: Chalkduster & Avenir.
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f. Combinar membros de outras familias: peso maior no titulo € o mais
comum, mas variagdes podem ser interessantes. EXEMPLO: Roboto e
Garamond.

Combinar tipografias de classificagao tipograficas diferentes.

h. Combinar tipografias com tamanhos diferentes: ndo se pode contrastar

um tipo de 12 pontos com um de 14 pontos, na maioria das vezes eles

simplesmente ficarao em conflito.

6.2.5. Contetdo do cartaz sobre Sele¢ao Tipografica

Escolher uma tipografia ndo é uma tarefa simples. Muitos dos alunos que
participaram dos grupos focais se referiram a seguir seu “feeling”, mas diziam do
quanto era mais facil sempre escolher a mesma, habito que Unger (2016) repreende e
considera falta de criatividade. Bringhurst (2015) considera que nao atentar no uso da
tipografia tanto quanto no uso das palavras pode gerar uma comunicacao
“dissonante, desonesta e desafinada. Meiirer (2017) salienta que a escolha da fonte
nao pode ser nem pessoal e nem aleatéria, mas que “é preciso analisar
detalhadamente varias fontes, seguir critérios e saber prioriza-los. ”

Fontoura e Fukushima (2012) pontuam que para escolher a letra é preciso
responder as perguntas: o que, por que, quem, onde e quando. O que sera lido —
extensao do texto; qual sua funcao — entreter, informar e etc.; qual o perfil do leitor —
faixa etaria, cultura e escolaridade; qual a midia suporte em sera lida a informacéao -
impresso, digital, tipo de publicagao e quando sera lido — circunstancias.

Bringhurst (2015) destaca alguns critérios que aponta como essenciais de levar
em consideracdo no momento da escolha: observar a origem, forma e caracteristicas
do tipégrafo; o meio para o qual serd projetado, escolher tipografias que “sobrevivam
e prosperem” a impressao; considerar a tarefa e assunto a ser tratado e escolher fonte
que seu “espirito e carater” correspondam ao tema; escolher fontes que fornecam
todos os efeitos e caracteres que for necessario para o projeto; escolher a partir de
uma familia tipografica e “escolha fontes titulares e display que reforcem a estrutura

da fonte de texto”.
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A partir da andlise desses e varios outros autores, Meiirer (2017) formulou em

sua tese um modelo de selegao tipografica, em que considera o contexto do projeto e

fatores formais e funcionais, conceituais, técnicos, legais e econdmicos. A partir do

modelo da autora e dos outros autores anteriormente comentados, foram sugeridos

0s seguintes critérios:

A. Contexto do problema

a.

Conteudo: identificar as caracteristicas da informagao e quais recursos
que a fonte deve oferecer.

Leitor: compreender suas necessidades e expectativas em relagdo ao
conteudo.

Suporte: definir onde o conteudo sera lido e as restricdes em relagao a

visualizagao do texto.

B. Fatores formais e funcionais

a.

Legibilidade:
i. Proporgdes: altura-x, ascendentes e descendentes, espago
interno;
ii. Métricas: espacejamento e kerning;

iii. Mancha tipografica: peso e contraste do trago.

C. Fatores conceituais:

a.
b.

C.

Referéncias culturais: relagao simbdlica;

Estilo: classificagao tipografica;

Contexto histérico

Expressao: a fonte expressa graficamente atributos de personalidade
estabelecendo uma relagao emocional ou simbdlica com o leitor?

i. Desenho dos caracteres: percepgao formal;

ii. Contexto do projeto: em relagao ao publico e a empresa.
Qualidade: a fonte mantém a unidade de estilo e desenho entre os
caracteres, além do ajuste correto das métricas em diferentes
tamanhos?

i. Desenho dos caracteres: diferenciacdao e unidade entre os

caracteres;

ii. Métricas: espacejamento e kerning;
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iii. Detalhes: em diferentes tamanhos.
D. Fatores técnicos:
a. Suporte: a fonte apresenta boa renderizagdo nos suportes onde sera
usada?
b. Renderizacgao: hinting, dispositivos e impressao;
c. Desenho dos caracteres: adequagao ao suporte.
d. Licenciamento: a fonte possui condigdes de licenciamento adequadas
as necessidades do projeto?
i. Politica de uso: conferir eula;
ii. Necessidades do projeto: customizagao da fonte, fornecedores
com acesso ao arquivo e licenga web.
E. Fatores legais e econémicos:
a. Investimento: a fonte é comercializada por um custo compativel com o
or¢gamento do projeto?
i. Licengas necessarias: numero de maquinas onde serd instalada;

ii. Custo por licenga.

6.3. ANALISE DE SIMILARES

AFigura 15 foi o que despertou a ideia e importancia desse projeto, exatamente
porque é um cartaz sobre tipografia com conteddo sobre anatomia, mas que também
estava sendo usado como recurso decorativo. A anadlise de similares partira de
cartazes como esse. Serao analisados cartazes decorativos — entendendo quais
composi¢des podem ser utilizadas nos cartazes a serem desenvolvidos e cartazes
sobre tipografia — analisando como o conteudo foi sintetizado e quais recursos
graficos foram utilizados paraisso. Paraisso foram construidos 2 painéis visuais para

cada tipo de cartaz mencionado.
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Figura 15 — Cartaz da Estereografica

Um bom
tipografo
é sempre
um bom
leitor.

Estereogrifica

Fonte: Estereografica

O painel visual de cartazes decorativos (figura 16) apresenta diversos recursos
graficos. Comecgando pelas cores, percebe-se como o uso dessas é bem pensado,
sendo compostos com contraste — por vezes foi utilizada uma composigao
acromatica com um toque de luz sendo utilizadas 3 cores e em outros casos
houveram harmonias de cores complementares unindo cores frias com cores
quentes. As composic¢oes coloridas foram cuidadosamente compostas de forma a
nao poluir o cartaz muitas vezes fazendo uso de gradientes.

Sobre a composigao dos cartazes nota-se uma predominancia de equilibrios
simétricos nao convencionais — alguns elementos estao no centro da composigao,
mas, tanto as linhas como as formas que os circundam, convidam o olhar para
passear por toda a pega. Além disso a brincadeira com os alinhamentos — esquerda
para direita ou vice-versa — mostra formas interessantes de compor os cartazes.

Os elementos transitam entre figuras fotograficas com tratamento de imagem,
formas geométricas, ilustragoes e letterings. As texturas também variam entre
gradiente opacos e foscos e texturas irregulares e organicas. A tipografia é um
componente quase que estético em alguns casos, ja que sua expressao foi mais

priorizada do que sua legibilidade. Além disso, se percebe como o movimento que
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rege a leitura esta presente em cada um dos similares, tendo cores, formas e texturas

sobrepostas e em constante interag&o.

Figura 16— Painel Visual de Cartazes Decorativos

Y ()U I \VI 1(1

NO
lnsrzu SNAKES

SPECTRAAL

WTT
TEN A
LOLING

szsnsmnzasmlns THERALLIS CONTONARAILIY
REAATO DEMATH iy
et

e

Hoy mm zmwnn HASY

oA FANG - IO nsa

Fonte EIaborado pela autora.

O painel visual de cartazes sobre tipografia (figura 17) sdo um pouco mais
complexos. O colorido da vez ao uso de poucas cores localizadas estrategicamente
nos elementos que se quer destacar e sem sua maioria cores frias ou acromaticas so
com pontos de cor mais vibrante como destaque. Os fundos sao neutros. A
transparéncia e sobreposicdo de cores é utilizada como recurso importante de
interagao entre os elementos. As formas em sua maioria sdo as proprias letras e
caracteres. As composi¢des variam entre equilibrios simétricos e assimétricos, mas
guanto aos textos quase sempre tiveram alinhamentos conservadores — esquerda
para direita. As combinacgoes tipograficas foram inteligentes — sendo compostas dos
tipos abordados como assunto dos cartazes — e de no maximo variagao de 2

tipografias diferente — exceto nos cartazes sobre classificagao.
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Quanto ao conteudo é interessante notar que os textos mais extensos e
explicativos foram representados visualmente, sendo possivel enxergar
caracteristicas da tipografia. Esses textos foram reduzidos compondo quase que uma
“mancha grafica” que embora interessante nao é o protagonista da composicgao. Essa
sim é ocupadas em sua maioria por espagos brancos ou, como ja dito anteriormente,
por elementos visuais que descrevem imageticamente. Outro recurso utilizado sdo as
frases e letras sempre em grandes tamanhos para equilibrar a densidade textual e nao
tornar a composigao em uma “pagina de livro ou revista”.

E perceptivel o caréter informativo dos cartazes, mas como as cores e formas
o tornam visualmente fortes também como elementos decorativos — para o publico
de designers que se interessam por esse tipo de material. Mostrar linhas guias,
sobrepor letras e “brincar” com a escalas dessas € o que torna essas composig¢oes

ainda mais atrativas.
Figura 17 — Painel Visual de Cartazes sobre Tipografia

|

Didot DIDONE

BODONT

ABEDEFGHIIKLMN®PORSTLVW XY

JKLM
NOPQ  cx.
RSTUV
WXYZ

MERCURY DisPLAY

The quick brown
fex jumps over

the lazy dog

Fonte: Elaborado pela autora.
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6.4. DIRETRIZES VISUAIS DOS CARTAZES

A partir da andlise desses cartazes com ambas funcdes que se deseja alcancgar

— instruir e decorar - foi elaborado o Quadro 8 com os recursos graficos e as diretrizes

para cada um desses.

Quadro 8 — Diretrizes visuais: Geral
CARACTERISTICAS

RECURSOS
GRAFICOS

Tipografia

No maximo 3 tipografias com excegdo do cartaz sobre classificagdo tipografica.
Combinagdes conservadoras: serifadas para texto com contraste de estilo
Evitar tipografias muito decorativas com excegdo do cartaz sobre expressao.

Cor

Contraste de cores acromaticas com tons levemente saturados.
Gradiente.

Transparéncia e sobreposicéo de cores.

Harmonias de cores complementares.

Fundos com cores neutras.

Priorizar tons mais frios.

Formas

Linhas retas e Curvas

Geométricas e Regulares

Circulos de destaque

Letras como elementos decorativos

Composicéo

Equilibrios simétricos ndo convencionais

Equilibrios Assimétricos

Guiar o olhar do leitor por toda a pagina, mas ter uma informagéo hierarquicamente
priorizada.

Conteudo

Distribuido em modelo de infografico
Reservar maior espago para informagdes imagéticas e menores para textos corridos.

Fonte: Elaborada pela autora.
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7. ESBOGO

Na etapa de esboco serdo definidos os padrées graficos que conferiram
identidade aos cartazes. Serdo esses o processo de impressao que indicara o formato
dos cartazes e as regras de uso. Esse ultimo comecara com: a separacgao de 3 grupos
e seu tipo de infografico correspondente; familia tipografica e suas funcodes e
dimensdes nas composicdes; as cores referentes tanto ao tipo de infografico como o
fundo e demais elementos e quais elementos graficos serao utilizados para compor

cada cartaz e dar a todos uma unidade entre si.

7.1 PROCESSO DE IMPRESSAO, FORMATO E GRID

O processo de impressao escolhido foi aquele que no grande volume tem baixo
valor de custo: o offset. Esse sera feito em papel Couché fosco 200g, produzido em
grande quantidade e enviado para fornecedores como: livrarias fisicas e online, lojas
de cartazes fisicas e online, lojas de design fisicas e online, lojas de tipografia fisicas
e online, papelarias fisicas e online e etc.

Sendo esse o processo escolhido foi feito o calculo de aproveitamento de folha
para que fossem definidas as dimensdes do cartaz. Existem varios modelos
oferecidos por graficas, mas o padrao — mais comumente usado — é o de 66 cm por
96 cm. A figura 18 foi tirada do arquivo disponibilizado pela Imprensa Universitaria da
UFSC que mostra os formatos padroes com aproveitamento de folha. A partir disso

foi escolhido o formato que determinaria a dimensao dos cartazes (figura 19).



Figura 18 — Tabela de corte e formatos com aproveitamento de folha

66 x 48 F2 66 x 32 F3 33x48 F4 33x32 FBA

22x48 F6B 33x 24 F8A 16.5x 48 F8B 22x32 F9

22x26 F10 33x 16 F12A 22%24 F12B 16.5% 24 F16

26x22

22x16 F18 22x13 F22 22x12 F24A 165x 16 F24B
13x22

16.5x12 F32 11x16 F36 8.25x 12 F64 11x8 F72
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de <http://iu.paginas.ufsc.br/files/2018/09/Formatos-

UFSC.pdf>. Acesso em 05 set. 2019.

Figura 19 — Formatos finais com refile e corte

Formato que vocé
fara o seu desenho,

Corte Especial Formato FolhaPadrdo FolhaRefilada Lado Frente Corte Papel | Tamanho Desenho | Partes
Folha Padrao F1 66 96 64 91 1 1 91,00 1
F2 66 96 64 91 1 2 45,50 2
i3 g6 9 g4 o il 3 3033 3
F4 66 96 64 91 2 2 45,50 4
F6 66 96 64 91 2 3 30,20 6
F6 66 96 64 91 3 2 45,50 6
F8 66 96 64 91 2 4 22,75 8
F8 65 96 64 91 4 2 8
9

F24 96 91
F24 65 96 64 91
F32 66 96 64 91
F36 66 96 64 91
Fe4 66 96 64 91
F72 66 96 64 91

RS

22,00 12,00 11,38
16,50 16,000 16,00 15,10
16,50 12,000 16,00 11,38
11,00 16,000 10,50 15,10
8,25 12,00 8,00 11,20
8,00 11,000 10,50 7,50

24
32
36
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de <http://iu.paginas.ufsc.br/files/2018/09/Formatos-

UFSC.pdf>. Acesso em 05 set. 2019.



69

A grande quantidade de informagdo em cada um dos cartazes gera a
necessidade de um formato amplo. Por essa razao pela foi escolhida uma folha
padrao no formato F4 que depois do refile e corte teriam 455 mm de altura por 320

mm de largura.

Figura 20 — Grid Base dos cartazes

5 mm

64 MODULOS

SOTNAON L6

Fonte: Elaborado pela autora.

Medirer (2017, p.26) afirma que o grid ou a grade construtiva da pagina e a
diagramacao consiste quando todo conteudo do projeto é distribuido pelo documento
de acordo com as regras pré-estabelecidas. O grid dos cartazes foi construido com
base no valor aproximado da entrelinha utilizada e a média entre a altura e largura em
modulos. Sendo assim, as dimensdes do grid foram construidas com 5 mm o médulo

totalizando aproximadamente 91 mddulos de altura por 64 de largura, no software
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Adobe lllustrator. A margem sera sempre a mesma — 3 moédulos na largura direita e

esquerda e 3 mddulos na altura superior e inferior (figura 20).

7.2 REGRAS DE USO

As regras de uso foram criadas, como ja citado anteriormente, para que cada
cartaz seja ao mesmo tempo unico como uma unidade com os demais do conjunto.
Sendo assim foram desenvolvidas regras que separam os assuntos em grandes
grupos de infograficos que seguiram légicas de diagramacgao diferentes e suas
respectivas cores. Entretanto para conferir coeréncia entre si, foram escolhidas

normas de tipografia, cor e elementos graficos presentes em todos os cartazes.

7.2.1 Tipos de Infografico

A partir da definicdo de que esse é um projeto que combina infodesign com
tipografia, é sabido que os cartazes terdo o carater de infografico para comunicar de
maneira visual os assuntos a serem transmitidos.

Carvalho e Aragdo (2012) separaram os tipos diferentes de infogréficos como:
espacial, cronolégico, quantitativo e narrativo. Ja o portal Venngage separou em 9
principais tipos de infografico, foram esses: estatisticos, informativos, cronograma,
processo, geografico, comparacao, hierarquicos, lista e curriculo (MCGUIRE, 2018).

O processo criativo dos cartazes nao poderia ser bloqueado. Portanto alguns
tipos de infografico foram combinados e nem sempre atenderao exatamente ao o que
se propoe. Entretanto esses servirdo como guias para dar unidade a cada um dos 3
grupos de assuntos com similaridades entre si e assim compor realmente um

conjunto de cartazes e ndo um grupo desconexo dos tais.

7.2.1.1 Infografico Narrativo + Processo

Informalmente definidos como infograficos “como fazer” e “processo’,

Carvalho e Aragado (2012) o definem como uma “sequéncia de acontecimentos”.
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Esses infograficos sao ideais para fornecer um resumo das etapas de um processo,
simplificando e esclarecendo casa passo (figura 21).

Sendo assim, foram escolhidos, dos temas definidos anteriormente, para essa
categoria de infografico, os assuntos que descreviam como escolher ou fazer algo.

Esses foram: “Combinagao de Fontes” e “Critérios para selecao tipografica”.

Figura 21 — Exemplo de infografico narrativo
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Fonte: Adobe Stock.

Nesses cartazes cada etapa sera enumerada, se utilizagao diferentes layouts
— como o S, reto ou de setas por exemplo — para direcionar o olhar do leitor. Além
disso, terdo os passos em forma de fluxo direito de cima para baixo ou da esquerda

para a direita. Serdo utilizados exemplos visuais além de texto.
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7.2.1.2 Infografico Lista + Informativo

Esse infografico é ideal para compartilhar dicas, listas de recursos ou de
exemplos. S3o utilizados elementos visuais como icones, tons e fontes diferenciadas
(figura 22). Apesar do nome — “lista” — os pontos ndo serdo numerados, mas sim

destacados de formas criativas, sem seguir uma ordem especifica. (MCGUIRE, 2018).

Figura 22 — Exemplo do inforgrafico lista/Informativo

‘A word to the wise: the conventional
wisdom isn't always wrong, but it
frequently has terrible timing.

Sounds so simple right? And yet While some investors might think they
Investing is a rare part of our financial have a sixth sense for finding good
lives where things getting cheaper feels companies, the rest of us have 1o do

like a bad thing. our homework.

Everything You Need To Know

About Stocks and Shares

Opportunities come when a stock or Dividend-paying stocks aren't immune
sector is dismissed by the market and from declines, but they do offer a
languishes despite steady economic degree of insulation that others don't.
results that will produce a long stream A word of warning though - rich
of profits. - dividends that look too good to last
There is no single number that divides often don't.

good stocks from bad ones.

Fonte: Venngage (2018).

A partir da descrigao desse tipo de infografico foram escolhidos temas cujo
assuntos nao obedeciam uma ordem determinada. Esses foram: “Anatomia e

Terminologia”, “Legibilidade e Leiturabilidade” e “Crimes Tipograficos”.
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7.2.1.3 Infografico Cronoldgico + Hierarquico

Esse grupo de cartazes sera o mais distinto entre si e os diferentes tipos de
infograficos serdo unidos para atender a suas diferentes necessidades. O cronoldgico
é, para Carvalho e Aragao (2012), aquele que demonstram informagdes sobre o tempo
ou de acordo com McGuire (2018) é o que conta uma histéria fazendo uma sintese de
eventos (figura 23). O hierdrquico estabelece uma ideia de dominancia e ordem entre

as informagdes (figura 24).

Figura 23 — Exemplo de Infografico Cronolégico

YEARS OF TRADITION

A look into the last 6 years and the obstacles that were defeated

| spent mast of the year traveling the 2015 wil forever be the year of my very Who knows whats in store for the

world and sbsorbing new cuitures. first home purchase. I this economy, | am upcoming year | will be searching and

ready for what is to come.

2017

something everyone should try and do very surprised | was able io do so

2013

2012

A year of inspiration. Never been 5o

2014 2016

Was able to get my first article published A very good year for me, unlocking many

mativated to try new things. this year. 1t was truly self satisfactory talents | did not know | had

Fonte: Venngage (2018).
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Figura 24 — Exemplo de Infografico Hierarquico.

@blueprint tech

® Robert D. Nash @ Amber Mendez
Judy Combs William S. Hyer Frank Seybert Karl A, Fisk
VP OF MARKETING VP OF SALE TECHM
Leonard Rossi James Grimes Zara Vaguine
MARKETING DIRECTOR SALES DRECTOR NETWORK ARCHITECT
Amy E. Chol GCavin Stewart Umeka Jouon
MARKETING MANACER SALES MANACER LEAD ARCHITECT

Fonte: Venngage (2018).

A partir das definicbes foram colados nesse grupo os ultimos 3 assuntos:

n u

“Classificagao Tipografica”, “Familia Tipografica” e “Expressao”.

7.2.2 Tipografias

Sendo o tema dos cartazes tipografia, foi utilizada uma que apresentasse uma
anatomia neutra o suficiente para ndao chamar atencao para si. Isso porque o uso
dessa estaria nos titulos, subtitulos, descri¢cdes curtas, citagdes e referéncias.

Assim, foi definido para todos os cartazes, que se utilizasse uma familia
tipografica extensa, de fontes com todos os caracteres, variagdes de peso e itdlico.
Além disso essa tipografia deve ser: sem serifa — devido a grande quantidade de
tipografias que estarao nos exemplos visuais dos cartazes e a maior familiaridade que
o publico do projeto, em sua maioria jovens, tem com tipografias sem serifa;
ascendentes e descendentes com aproximadamente metade da altura X — equilibrio
médio; a largura das letras deve ser entre estreita e regular de forma que ela tenha
uma largura de linha que caiba a maior quantidade de letras na menor dimensao
possivel sem perder a legibilidade; ela precisa também ser gratuita ja que se trata de

um projeto independente sem investimento externo.
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A partir disso foram escolhidas 4 tipografias — Acumin Pro, Meta Pro, Dax Pro e
Source Sans Pro — que atendessem a essas exigéncias como é possivel observar na
Figura 25, em que foram colocados todos os caracteres. Na Figura 26 foi feita uma
analise anatébmica das tipografias, aplicando o mesmo tamanho - 22 pts. — e

entrelinha — 26,4 pts. Assim foi possivel verificar as diferengas de proporgdes entre

elas.

Figura 25 - Alternativas de Fontes
ACUMIN PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890-+="~"

I{?N\Cl@#$% &*()_+:.

Acumin Pro Thin Acumin Pro Medium
Acumin Pro Thin Italic Acumin Pro Medium lItalic
Acumin Pro Extra Light Acumin Pro Semibold
Acumin Pro Extra Light ltalic Acumin Pro Semibold Italic
Acumin Pro Light Acumin Pro Bold

Acumin Pro Light Italic Acumin Pro Bold Italic
Acumin Pro Regular Acumin Pro Black
Acumin Pro Italic Acumin Pro Black Italic

'Sendo o tema dos cartazes tipografia, a
ideia foi utilizar uma que apresentasse
juma anatomia neutra o suficiente para
ndo chamar atengéo para si.

DAX PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
1234567890-+="~"

[0/ \C@#5%'&"()_+.,

IDax Pro Thin Dax Pro Medium

1Dax Pro Thin Italic Dax Pro Medium Italic
IDax Pro Extra Light Dax Pro Semibold

'Dax Pro Extra Light Italic Dax Pro Semibold Italic
Iax Pro Light Dax Pro Bold

'Dax Pro Light Italic Dax Pro Bold Italic

IDax Pro Regular Dax Pro Black

'Dax Pro Italic Dax Pro Black Italic

‘Sendo o tema dos cartazes tipografia, a
ideia foi utilizar uma que apresentasse
luma anatomia neutra o suficiente para
ndo chamar atencéo para si.

Fonte: Elaborado pela autora.

META PRO

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890-+="~""

1?2 N\Cl@#$% &*(_+;.,

Meta Pro Hairline Meta Pro Book

Meta Pro Book Italic
Meta Pro Thin Meta Pro Medium
Meta Pro Thin ltalic Meta Pro Medium Italic
Meta Pro Light Meta Pro Bold
Meta Pro Light Italic Meta Pro Bold Italic
Meta Pro Normal Meta Pro Black
Meta Pro Italic Meta Pro Black Italic

Sendo o tema dos cartazes tipografia, a
ideia foi utilizar uma que apresentasse
uma anatomia neutra o suficiente para
nao chamar atengao para si.

SOURCE SANS PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890-+=A~""
HPAC@#5% & ()_+:,,

Source Sans Pro Extra Light Source Sans Pro Semibold

Source Sans Pro Extra Light ltalic ~ Source Sans Pro Semibold Italic

Source Sans Pro Light Source Sans Pro Bold
Source Sans Pro Light Italic Source Sans Pro Bold Italic
Source Sans Pro Regular Source Sans Pro Black
Source Sans Pro Italic Source Sans Pro Black Italic

Source Sans Pro Medium

Source Sans Pro Medium Italic

Sendo o tema dos cartazes tipografia, a
ideia foi utilizar uma que apresentasse
uma anatomia neutra o suficiente para
ndo chamar atengdo para si.



Figura 26— Analise Anatémica

35,5 mm

35,2 mm

35,7 mm

35,3 mm

Acumin Pro
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1,9 mm

endo o tema dos cartazes tipogratia

—3,9mm

deia foi utilizar uma que apresentass
Uma anatomia neutra o suficiente par
nao chamar atencéo para si.

[eV)

1,8 mm

Meta Pro

1,9mm

EenMda 0 temd dos cdrtdzes Hipogratid

d

4,1 mm

ideia foi utilizar uma que apresentass
uma anatomia neutra o suficiente par
ndao chamar atencao para si.

i

1,8 mm

Dax Pro

2,1 mm

PNd0 0 temda dos (artdzes tipograiid,

—4,3 mm

deia foi utilizar uma que apresentasse
uma anatomia neutra o suficiente para
ndo chamar atencdo para si.

1,9mm

Source Sans Pro

2,0 mm

endo o tema dos cartazes tipopratia

—3,9mm

deia foi utilizar uma que apresentasse
uma anatomia neutra o suficiente para
nao chamar atencao para si.

1,8 mm

126 mm

]
Fonte: Elaborado pela autora.

—133,7mm

Mesmo com essa analise é preciso levar em consideragao que outros critérios

se fazem relevante na escolha da tipografia principal. Para analisar foi utilizada a

matriz de selegdo tipografica de Meiirer (2017) em que foram levados em

consideracao a legibilidade, variagdes, recursos, qualidade, suporte e licenciamento.

Os critérios histéria e cultura, expressao e investimento foram zerados ja que para

esse projeto em particular ndo influenciariam na escolha. Além disso foram

acrescentados os critérios pontuais que foram abordados acima relativos a anatomia

e dimensoes da tipografia. A partir disso cada um dos critérios considerados foram
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pontuados de 1 a 5 conforme a adequagao aos termos estabelecidos na tese de

Medirer (2017) como é possivel ver no Quadro 9.

Quadro 9 — Diretrizes visuais: Especifico

FATORES FATORES FATORES s
FORMAIS E FUNCIONAIS ESTETICOS TECNICOS ECONOMICOS
. — Hist. E
Anatomia e ibili Variagoes Recursos ' xpressi i Suporte icenciament nvestimen
Dimensges  (Sles  (Pela (et (CP“JL‘.’;? Gaotan  Peotan =1 GIITT Teotes
ER)
Acumin
3 5 5 3 0 0 5 4 5 0 30
Pro
Meta
3 4 5 4 0 0 4 4 5 0 29
Pro
Dax
4 3 5 4 0 0 3 5 5 0 29
Pro
Source
Sans 5 4 5 5 0 0 3 5 5 0 31
Pro

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Metirer (2017).

Figura 27 - Tipografia Escolhida.

Source Sans Pro Light Source Sans Pro Medium Italic
Source Sans Pro Light Italic Source Sans Pro Semibold
Source Sans Pro Regular Source Sans Pro Semibold Italic
Source Sans Pro Italic Source Sans Pro Bold

Source Sans Pro Medium Source Sans Pro Bold Italic

Fonte: Elaborado pela autora.

A partir da soma da pontuagao foi estabelecido como mais adequado ao
projeto a tipografia Source Sans Pro (figura 27). Sabendo, assim, qual familia usar
foram definidas as regras para cada uma delas (figura 28). Comegando pelos titulos
dos cartazes — seus temas — como mostra a figura serao utilizados sempre Source
Sans Pro Italic com 56 pt. Os subtitulos como das descri¢des textuais serao sempre
com Source Sans Pro Bold com 18 pt. As descri¢cdes textuais — textos de apoios -
terdo 10 pt e serdo escritas com Source Sans Pro Regular. Quando forem feitas

citacdes deve-se utilizar como na figura abaixo — as aspas em Source Sans Pro Bold
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tamanho 490 pt e o texto da citagdo em Source Sans Pro Semibold com 55 pt. Para
referenciar a pessoa da citagdo ou no caso de indicar as referéncias do conteudo
trazidos nos cartazes serao utilizados Source Sans Pro Medium Italic tamanho 25 pt.
Se forem precisos nimeros para pontuar uma ordem devem ser utilizados em Source

Sans Pro Bold Italic com 20 pt de tamanho.

Figura 28 — Regras de uso para tipografia.

A NA TO MIA ——  Titulo: Source Sans Pro Italic 56 pt

étricas Subtitulos: Source Sans Pro Bold 15 pt

nas formas . Descrigdo Textual: Source Sans Pro Regular 10 pt

Aspas: Source Sans Pro Bold 490 pt

palavras sao

como rostos:

quanto mais

caracteristicas

podemos ver,

mais facil fica

saber quem é

quem. Ctoptes: Soure Sons o Smibld 55t

Referéncias: Source Sans Pro Semibold Itaic 25 pt

1 Numeros: Source Sans Pro Bold Italic 10 pt

Fonte: Elaborado pela autora.

7.2.3 Cores

Partindo da nogao de que os cartazes terdo muito conteudo por si, a paleta de

cores criada foi simples. O fundo escolhido foi um pouco mais escuro que o branco
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para nao criar um contraste tdo alto. Ja para a maioria dos textos e citagdes foi
escolhido um tom escuro de cinza para destacar a informagao abordada.

Sabendo do alto volume de informacgao, para pontos de cor foram escolhidos
somente um por tema e com pouca saturagdo como € possivel ver na Figura 29. A
partir dessas cores foram criadas variagdes de tom das mesmas provenientes da

sobreposicao e do efeito multiplicar — feito no Adobe lllustrator — sobre as mesmas.

Figura 29 — Paleta de Cores.

DESCRIGOES TEXTUAIS & CITAGAO FUNDO

C:100% M:100% Y:100% K:100% C:0% M0% Y:0% K0%
Normal Normal

TIPO DE INFOGRAFICO

LISTA + INFORMATIVO

Anatomia e Terminologia
Legibilidade e Leiturabilidade
Crimes Tipograficos

C27% M:0% Y:7% KO0%

Normal Multiplicar — Multiplicar
100% 65% 100%

Fonte: Elaborado pela autora.

CRONOLOGICO + HIERARQUICO

Classificagao Tipografica
Familia Tipografica
Expressao

C:36% M:0% Y:44% KO0%

Normal
100% 65% 100%

Multiplicar  Multiplicar

NARRATIVO + PROCESSO

Combinacao de Fontes
Critérios para selecao tipografica

C:13% M:32% Y:0% KO0%

Normal Multiplicar  Multiplicar
100% 65% 100%

A divisao de cores foi feita — como ja dito — por grupo de infografico abordado
e indicado na Figura 29. A escolha nao foi aleatdria e teve o intuito de trazer tons frios
e que casem com a proposta de cada um dos infograficos em termos de teoria da cor.

Os cartazes do grupo Narrativo + Processo serao representados pelo o roxo/violeta ja
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que esse, segundo Heller (2007), consegue transmitir um grande leque de
associagdes, é ligado a ciéncia e fantasia e também simboliza profundidade. Assim
representa bem o propdsito do primeiro grupo — criar uma narrativa para explicar e se
aprofundar em um unico processo. O grupo “Lista + Informativo” tem a cor azul como
sua principal - isso porque, segundo Heller (2007), o azul é associado a harmonia e
ao equilibrio, associado a paz e é uma cor tranquilizadora e que representa
inteligéncia. Logo, o tom azul é ideal para abragar todas as diferentes informagdes
que os cartazes tém a passar de forma nao poluida e sobrecarregada. A cor verde foi
escolhida como principal do grupo “Cronolégico + Hierarquico” porque, de acordo com
Heller (2007), simboliza ideologia, estilo de vida, assim como fertilidade e juventude
casando com o intuito do grupo que é mostrar a origem e crescimento dos temas a
serem tratados.

Com base nessas cores foram determinadas as cores e variagbes dos
elementos componentes dos cartazes. Com é possivel observar nas figuras 30, 31, 32,
33 e 34.

Figura 30 — Cor dos Titulos.
Titulo: @ Cor dominante com Transparéncia Multiplicar 100%

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 31 — Cor dos Subtitulos, textos de apoio e grifos.

Subtitulo: © Cor "Tipo de Infografico” com Transparéncia Multiplicar 100%

As mais mecéanicas de todas as Descricdo Textual: @ Cor Citagdo com Transparéncia Normal 100%
sem serifa. Seu desenho se

baseia nas formas geométricas . — o .

e sem variagdo de espessura. Grifo: Cor “Tipo de Infogrdfico” com Transparéncia Normal 100%

Fonte: Elaborado pela autora.



Figura 32 — Cor das Citagdes e nimeros.

Aspas: © Cor "Tipo de Infografico” com Transparéncia Multiplicar 65%

palavras sao

COMO rostos:

guanto mais

caracteristicas

podemos ver,

mais facil fica

saber quem é

quem. Ctagtes @Co oo com Transparéncia Normal 10

Referéncias: " Cor Tipo de Infografico com Transparéncia Mutiplicar 65%

1 Numero: @ Cor “Descrigdo Textual’ com Transparéncia Normal 100%
Circulo Numero: © Cor “Tipo de Infografico” com Transparéncia Normal 100%

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 33 — Cor das Sobreposigdes.

Sobreposigbes: Cor “Tipo de Infografico”
1° Transparéncia Normal 100%
20 Cor “Tipo de Infografico” com Transparéncia

Normal 100% e sobreposi¢ao Multiplicar 65%

Fonte: Elaborado pela autora.

81
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Figura 34 — Cor dos Elementos Graficos.

Circulo Detalhe: © Cor “Tipo de Infogréfico” com Transparéncia
Multiplicar 65%

Destaque Detalhe: @ Cor “Tipo de Infografico” com Transparéncia
Normal 100% e sobreposi¢ao Multiplicar 100%

Linhas: Expessura 0,4 mm
Terminais Arredondadas
Cor “Tipo de
Infografico” com
Transparéncia Normal
100% e sobreposicao
Multiplicar 65%

Fonte: Elaborado pela autora.

7.2.4 Elementos Graficos

Os elementos graficos escolhidos ndao foram nada mais que recursos para
destacar as tipografias e exemplos visuais, considerando que essas serao 0s
elementos em destaque. Como é possivel observar na figura 35, elas sao

sobreposigdes, linhas retas e curvas simples, boxes e circulos com transparéncia.



Figura 35 — Elementos Graficos.

N

Fonte: Elaborado pela autora.

7.2.5 Referéncias

83

As referéncias sera um QR Code para um documento em PDF em que estarao

todos os materiais utilizados para desenvolver cada um dos cartazes. Esses seguiram

o mesmo modelo desenvolvido na Figura 36. Além disso, foi acrescentado, como

forma de demonstrar a uniformidade dos cartazes o nome do conjunto que foi

chamado de “Conjunto Tipografando”.

Figura 36 — Referéncias.

Referéncias:
Source Sans Pro Bold 6 pt
- Source Sans Pro ltalic 6 pt

2 MODULOS
DE MARGEM

7 MODULOS
CONJUNTO TIPOGRAFANDO,

N

[=]
[=]

REFERENCIAS: Livros e artigos.

Fonte: Elaborado pela autora.

7

SOTNAON L




7.2.6 Layout Fixo
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A Figura 37 mostra os elementos graficos e textos fixos em todos os cartazes.

Figura 37 — Layout Fixo

CONJUNTO TIPOGRAFAND]

[y E

[=

Fonte: Elaborado pela autora.
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8. IMPLEMENTAGAO

Nessa etapa, os conteudos estudados e descritos no item 6.2 serdao resumidos
e, unidos as diretrizes e regras de uso serdao construido de maneira a se tornarem
pecas informativas e decorativas para alunos de design ou designer ja formados. O
conteudo destrinchado dos cartazes foi sintetizado e apresentado de maneira mais
visual possivel. Algumas das informagdes foram omitidas devido ao limite que o

cartaz deveria ter para ser comunicavel e eficaz.

8.1 CARTAZ 1

Na Figura 38 esta o primeiro cartaz da colegao. O que se refere a “Anatomia e

Terminologia” com base no conteudo do item 6.2.1.

Figura 38 — Cartaz 1

pobae pobae pobae
pobae  pobae pobae

-
0 vovanin o Humanisa EEgE

Eixo Humanista (Obliquo

Fonte: Elaborado pela autora.
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8.2 CARTAZ 2

Na Figura 39 esta o segundo cartaz da colegao. O que se refere a “Legibilidade

e Leiturabilidade” com base no conteudo do item 6.2.2.

Figura 39 — Cartaz 2

“Velocidade” da compreenséo de

textos, em funcao de como estdo “Velocidade” da compreenséo
estruturados e qual linguagem foi de tipos, pois este pode oferecer
utilizada. Refere-se a facilidade maior ou menor facilidade de
de ler textos extensos sem leitura. E relacionada a textos
cansar, associa-se, portanto, ao curtos e, assim, a0 design de
arranjo dos tipos. Descreve uma tipos. E usado quando se discuti
qualidade de conforto visual. a clareza de caracteres isolados.

@ Atipografia deve ser um elemento @ MOVIMENTO DA LEITURA: linha de

“INVISIVEL” de apoio a mensagem texto em saltos sacadicos, o olho vé
que deseja transmitir sem interferir um pequeno grupo de palavras durante
— o minimo de esforco para ler. aproximadamente 1/4 de segundo —
leitores retém mais a sua atencdo na
© Nio existem letras ILEGIVEIS. metade superior das letras.

© Letras NAO SAO INTRINSECAMENTE
LEGIVEIS, mas a familiaridade com

que o leitor tem com sua forma que a © COMPLEXIDADE FORMAL DAS LETRAS:
torna legivel. 'PCSS“SJ“"' melhor o respeitar os espacos entre elas para
que leem mais (padrdes evitar conflitos.

pré-estabelecidos.)

@ PREFERENCIA DA SERIFA: se deve a0
habito de leitura. Esse pode variar de
acordo com a idade, escolaridade e do

! | nivel de adaptabilidade a novos
habitos do leitor.

Utilizar entrelinhas moderadas
e adequadas a caixa-alta e
caixa-baixa das tipografias.

Manter a mesma variagao na
espessura do traco.

Peso e largura medianos: ter
contraste moderado entre
tragos finos e grossos.

Usar tipografias com
interiores abertos.

Serifas deixam as linhas do
textos ajustadas unindo as
palavras e orientando o olhar
durante a leitura.

Preferéncia a tipografias que
possuam todas as partes: bojo,
haste, diagonais, ascendentes
e descendentes.

Fonte: Elaborado pela autora.

No usar tipografias em que as
ascendentes e descendentes
sejam muito desproporcionais a
alturax.

Nao usar tipografias inclinadas.

Nio usar elementos que dificulte
adiferenciagdo dos caracteres e
néo alterar a estrutura da fonte.

Evitar efeitos de texto como
sombras, bordas e degrades.

Utilizar textos claros em fundos
claros, assim como textos
escuros em fundos escuros ou
cores muito vibrantes.

Nao ter quantidade de

caracteres e largura de coluna
inadequada e desconfortavel.

CONJUNTO TIPOGRAFANDO

[=1;

REFERENCIAS: Lvros ¢ rtigos



8.3 CARTAZ 3
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Na Figura 40 esta o terceiro cartaz da colegao. O que se refere a “Equivocos e

Crimes” com base no conteudo do item 6.2.3.

Figura 40 — Cartaz 3

-

N&o usar espagamento entre
letras muito grandes — podem
sugerir que ndo fazem parte de
uma tinica palavra, Também nio
usar espacejamento muito
pequeno — duas letras podem
parecer um Ginico elemento.

~

Néo usar fontes light, em corpo
pequeno — ndo ficam nitidas em
papéis texturizados. Também néo
usar fontes bold muito pequenas
— tendem a parecer ainda mais

Nio usar fontes bold muito pequenas pois tendem & escuras em papéis porosos.
parecer ainda mais escuras em papéis porosos.

Nao usar fontes light, em corpo pequeno, ndo ficam
nitidas em papéis texturizados.

w

No use fontes que funcionam
bem em tamanhos grandes, mas
que parecem muito frageis
quando reduzidas.

Nao utilizar

1 Nao utilizar duas tipografias semelhantes em: espessura, tamanho e decoragdo.

Niao exceder ~ ~iseg -

3 N3o exceder no niimero de fontes diferentes, pois isso faz com que n#o haja uma
coeréncia no seu layout.

Fonte: Elaborado pela autora.

-

Néo use a entrelinha negativa de
forma que os descendentes dos
tipos de uma linha coincidam
com os ascendentes dos da

linha seguinte.

2 Nio utilizar tracking apenas em
linhas isoladas.
3 Nio utilizar fontes display em

corpos de texto.

@ Néo utilizar uma fonte mais
divertida e festiva para uma
mensagem de tom sério ou
vice e versa.

o N&o escolha sua fonte
preferida sem analisar
o contexto em que esta
sendo aplicada.

© Evite tipos de letra que ndo
tenham um conjunto distinto
de caracteres.

© noinclinar uma fonte
querendo fazer dela italico.

I'an escolher

2 Nzo escolher fontes titulares e display que enfraquecam a estrutura da fonte de texto.

N 2
4 Nao combinar fontes cujos estilos nao dialoguem e que as medidas de altura-x
sejam bem diferentes.

CONJUNTO TIPOGRAFANDO
e lE
i

REFERENCIAS: Lvros e rtigos



8.4 CARTAZ 4
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Na Figura 41 esta o quarto cartaz da colegdo. O que se refere a “Classificagcao

Tipografica” com base no contetudo do item 6.2.4.

ura 41 - Cartaz 4

RAFICA

Transicional

Ce

(e

Ce

chﬁ

desenvolvida no século XV com contraste entre os tragos e autores para identificar qualquer classe marca a mudanca das
pequeno contraste nos tracos e proporgdes, delicadas do que fonte criada apds o século XIX no Garaldes para a Serifa Moderna. "
inclinagdo na barra do “e” 0s tipos Venezianos e sem estilo Veneziano, Garalde ou Apresenta serifas mais finas e .
geralmente. inclinagéo na barra do “e”, Transicional. maior contraste no trago.
embora o eixo seja inclinado. o
Moderna Serifa Retangular m
i P s
' [ : i ' E !
A classeinici os “Pti Qﬁeu rifas sa stum
Giambattista Bodoni e Firmin Didot. um pouco mais finas que as hastes. grossas que as hastes. serifas é similar.

Apresenta alto contraste entre os
tragos e serifas finas.

f—
v

[

<
w
@
w
w
m sua Criadas ais enh
3 Akzidenz Grotesk criada no de 1950, sdo mais limpas e mais de todas as sem serifa. Seu desenho referéncia ao manuscrito e o classico
século XIX. Hd um grau de mecénicas que as grotescas. O se baseia nas formas geométricas e desenho das letras Romanas.
w contraste entre tragos contraste é minimo, as letras sdo sem variagéo de espessura.
w grossos e finos. mais largas e a altura-x é maior.
Blackletter
i ]
| i
i H
| 1
i i
cal s, imeiras fontes Qﬂredu g@ :
condensadas e com terminais de impressdo al is. mas com quebras (fracturas). 1=
afiados. 10
Gréfica Script s
E P : o
i i | H s
e
i
ficas icionais.
enquadram nas demais contempordneas.

categorias.

¢ |Produigéio contemporanea: nio é capaz de se adequar categorizacio feita até ento, ja que as tipografias atuais s3o inconstantes e com variacges sutis.

Fonte: Elaborado pela autora.



89

8.5 CARTAZ 5

Na Figura 42 esta o quinto cartaz da colegdo. O que se refere a “Familia

Tipografica” com base no conteudo do item 6.2.5.

Figura 42 — Cartaz 5

MILIA TIPOGRAFICA

ilia Tipografica
‘Regular | Italic
‘Regular | Condesed

ilia Tipografica

amilia Tipografica  'Light|Bold H
@ posturaiincinagio, 2) Largurle 3 ESpESSUFa (o). i:i
Familia Tipografica  ‘Regular« im
o o Reqular & L
Familia Tipografica Regular
& |Minimo trés variacSes/triade bésica - itilicoe
a Tipografica = oﬂ
- EStIO
ipografica e —
L = 2ztilo
ipografica i« .
T E= Egtllo
Tipografica - |
Ter todos os caracteres basicos como ligatura, .‘ al
llia Tipografica  sacperHiskLMNOPQRSTUVWXYZ z
abcdefghuklmnopqrstuvwxyz =

Familia Tipografica 1234567890-+=A~

P o [HP/\C!@#$%
Familia Tipografica

- [ Familia Tipografica: Conjunto de fo t tp gréficas com as mesmas caracteristicas
fundamentais - mesmo padrées de - mas com variagdes e recursos.

Fonte: Elaborado pela autora.
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8.6 CARTAZ 6

Na Figura 43 esta o sexto cartaz da colegdao. O que se refere a “Expressao

Tipografica” com base no conteudo do item 6.2.6.

Figura 43 — Cartaz 6

EXPRESSAO TIPOGRAFICA

Carater da informacdo

Personalidade
Tipografia oerente (tom Apenas|legibilidade mas que ndo expresse a emogdo que deseja passarindo é suficiente.
Legivel texto)

Assim como a/aparéncia humana letras expressam personalidade
e

palavras sao
IR.g...sm.x.,msw.mem.,,a, que conferem 3 tpograia s como ro St 0oS:
qguanto mais
caracteristicas
podemos ver,

mais facil
fica saber
quem é
quem.

Serifa: formalidade ~ Sem serifa: descontragdo  Elementos Decorativos
ade

Light
igl Regular Bold Estilo/Classificagio Tipografica

Tipografia negra e pesada com
cantos afiados.

Formas abertas com hastes firmes
e movimento.

e lE
'.
Tipos que podem perderum pouco dalegibilidade,
DS P LAY emtroeaaexpressio que desejam transmitir. | E
Rerentncies: Lo

Fonte: Elaborado pela autora.



8.7 CARTAZ 7

Na Figura 44 esta o sétimo cartaz da colegao. O que se refere a “Combinacgao

Tipografica” com base no conteudo do item 6.2.7.

Figura 44 — Cartaz 7

Aspectos de Contraste

rand

—————— Sottalica

Bambi Bold

bores e texturas contrastantes.

texto texto
texto texto texto
texto texto texto
texto texto texto.

texto tex
texto texto texto
texto texto texto.

Combinagéo tradicional, as
' ndo serifadas tem um aspecto mais display e as serifadas sdo indicadas em
textos longos.

Combinagéo fora do
tradicional, quebra o padréo de colocar a serifa no corpo de texto e da
destaque e seus detalhes.

‘Geomeétricas—

Sottalica

para combinar com uma
fonte mais expressiva, o ideal é usar uma fonte mais sébria e que ndo tente
competir pela atengéo.

Diferentes =
Classificagoes s
5

MBINACAO TIPOGRAFICA

Aspectos de Harmonia

Grotesca

1 M elsmo R i
Periodo——— e

1 Fontes que estejam de acordo com o mesmo periodo histérico e que
possam, portanto, reforcar as caracteristicas do texto.

2 SlST’EM A ,:‘;,';i’;lfi'i‘??”,,,
Tipografo

2 Fontesdo
costumam combinar bem.

3

Adobe Caslon Pro

rning
rning

3 Tipografias com Kerning parecidos.

> Maitseul

Times New Roman Source Sans Pro Light

CaslonCP

. Tipografias em que a

Source Sans Pro

‘Mesnga—
Familia

5 [Fontes da mesma familia: contraste de pesos de uma familia é uma das

melhores maneiras de aumentar a estética visual de uma pagina. Deve ser
consistente o suficiente para que seja possivel distinguir as letras.

Fonte: Elaborado pela autora.
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8.8 CARTAZ 8

Na Figura 45 esta o oitavo cartaz da colegdo. O que se refere a “Selegao

Tipografica” com base no contetudo do item 6.2.8.

Figura 45 — Cartaz 8

ELECAO TIPOGRAFICA

que a fonte deve oferecer.

******************************* Contexto do problema - et ittt
3

i

- |

compreender suas |Conteiido: identificar as .

idades e expectativas caracteristicas da .

ao conteddo. informag&o e quais recursos }

i

i

i

--Fatores formais e funcionais-----

ES Al Aa

espacejamento

---- Fatores conceituais -

' I
1 i
| alturax, ascendentes e e kerning. peso e contraste do trago.

. ! descendentes, espaco !

Aa ! ! interno (forma). i

i

i | i

! 1 . i

i B Legibilidade - - === === - cc e

Caracteristicas.
relag do Tipégrato. ‘
simbélica.
em

|
|
relagio ao publico e a empresa. |
i
|

1
1
'
_____________________ Expresséo |
1
A ® i Suporteiafonte  Renderizagio; [Terumafamilia
a a a ! apresenta boa hinting, dispositivos  tipogréfica e todos
' renderizagdo nos eimpressdo. ‘os efeitose adequagdo ao
Aaaaaaifaat : suportes onde seré caracteres. suporte.
|Detalhes: em diferentes da?
tamanhos. i E teada
P 1.Aaaaaa
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Qualidade = o p—
! - p—
/ - —
[Politica de uso: conferir eula.

customizagao da fonte, fornecedores

~- Fatores legais e econdmicos com acesso ao arquivo e licenga web.
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| nimero de maquinas onde
| serdinstalada.

1

i

Fonte: Elaborado pela autora.
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8.9 DOCUMENTO COM REFERENCIAS

Devido ao carater

académico e

visando
a criagcdo do “QR Code — Referéncias: livros e artigos”.

informativo dos cartazes,
principalmente estudantes de design e designers em inicio de carreira, jugou-se valida

O QR Code localiza-se no canto inferior direito dos cartazes e tém como objetivo

levar o leitor a bibliografia que serve de referéncia a sua elaboragao. Ao ler o QR Code
utilizando dispositivos moveis, o publico sera redirecionado a um link contendo

transmitidas por esses cartazes.

documento que lista todos os autores, livros e artigos, assim como o texto construido
pela autora do projeto, com base nestes, para aprofundar nas informagdes

Dado o escopo definido para este projeto, a usabilidade do QR Code é um
propostos.

objetivo futuro que depende de possiveis financiamentos. Para o presente trabalho

considera-se a elaboragao dos cartazes como cumprimento satisfatério dos objetivos

Segue, na Figura 46, um modelo do documento gerado por este recurso.
Figura 46 — Modelo Referéncias

ANATOMIA E TERMINOLOGIA
ThpograAgB

TEXTO DAAUTORA

Lupt

Hdl\v/ﬁlb"URgeh\“)ohys :

a aa nnn /1'1

pobae pobae pobae

we ria ria
=
pobae  pobae pobae

TlpografiA¢/B

-HaMbuRgevons

AUTORES E LIVROS
\

Fonte: Elaborado pela autora.

( CONHEGA O CONJUNTO TIPOGRAFANDO )
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8.10 SOLUCAO DE ENTREGA

O objetivo deste item é descrever uma forma de entregar os cartazes ao publico
a quem eles foram destinados. Foram pensadas duas formas, digitalmente de forma
gratuita com funcionalidades limitadas e fisicamente por meio de financiamento
coletivo, com a totalidade das funcgdes.

Por meio digital, os cartazes seriam disponibilizados na plataforma Behance.
Devido ao seu carater de rede social para designers e artistas visuais, essa plataforma
tornaria o projeto da autora conhecido de forma gratuita e possibilitaria ao publico-
alvo realizar o download do cartaz. Na descri¢cao do cartaz digital haveria um chamado
para contribuir com o projeto por meio de financiamento coletivo e poder receber o
cartaz fisicamente em casa. Além disso, nao existiria QR Code na versao digital, que
funcionaria como um atrativo para o financiamento do projeto.

A versao fisica existiria caso o projeto fosse 100% financiado por meio de
plataformas de financiamento coletivo (Catarse, Pagar.me, Apoia.se, dentre outros).
Nestas plataformas, o publico poderia optar por varios niveis de financiamento, cada
um dando direito a uma certa quantidade de cartazes. Além disso, como forma de
incentivo ao projeto 10% desse valor seria investido para doagao desse conjunto a
instituicdes publicas de ensino. Ao finalizar com sucesso o financiamento, os cartazes
com QR Code seriam enviados por correio para os financiadores.

Como dito anteriormente, a implementagao dessa solugdo — publicagdo no
behance e plataformas de financiamento coletivo — também nao faz parte do escopo
deste projeto no momento. Sendo assim suficiente, a elaboragao da solugao no plano

tedrico.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

O projeto atingiu cada um dos objetivos que se propés. Por meio de uma
andlise profunda da importancia da tipografia para o design e para a pratica
profissional do designer, compreendeu-se que o cartaz — com base na sua histéria —
seria a melhor forma de comunicar para o publico. Assim, se p6de comecar o projeto
em uma problematica bem embasada. A partir desta coleta e andlise de informacgdes
sobre o que o publico e a literatura falavam sobre o tema tipografia, foi possivel
averiguar quais os assuntos de maior relevancia — que pudessem ser considerados
temas fundamentais no estudo da tipografia.

Entao, foi possivel desenvolver o conteudo para elaborar o conjunto de cartazes
e definir as diretrizes visuais que os tornassem em conteudos informativos e, ao
mesmo tempo, de uso decorativo. Esse trabalho foi essencial na formacgao da autora,
ja que a levou aprofundar e fixar temas sobre tipografia, possibilitando também
compreender como se estruturar a metodologia de um projeto que envolva design
grafico e design de informacao.

Por fim, assume-se a importancia do tema para a formacao de outros designers
— estudantes e iniciantes — ja que sao o publico e que a intengao do conjunto é auxiliar
esses na hora de pensar na tipografia que usardo em seus projetos. E relevante
salientar que o conhecimento dos fundamentos da tipografia pode solucionar a
maioria dos problemas de comunicagdo que sdo parte ativa da pratica do design
sendo assim de suma importancia para toda a classe profissional.

ApOs as consideragdes da banca, chegou-se ainda a conclusdao de que o
propdsito do trabalho é “maior” do que o originalmente atribuido. Isso se deve ao fato
de que a nomenclatura cartaz é referente a uma pega impressa e com formato
especifico. Esse projeto, entretanto, pode ser replicado em diversas midias e formatos
- banner, filipeta, PNG, PDF e etc. Isso sera revisto nos desdobramentos do projeto,

ampliando as formas de distribuicdo do resultado final.
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APENDICE A - Transcri¢ao do audio: Grupo focal 1

47”09”- alunas da 102 fase do curso. Floriandpolis, 2019.

O QUE TIPOGRAFIA SIGNIFICA PARA VOCES?

Participante 4

Comunicacgao. No produto acabamos deixando de lado, ela ndo é fundamental como
no grafico. Nés costumamos usar no projeto de embalagem ou no final dos projetos
que a gente “cria uma identidade visual rapidinho” e faz uma apresentacao para

explicar o produto.

Participante 3
0 sentimento e expressao do texto. A professora falou que quando a tipografia é fluida
que tu num percebe ela. Ja li um livro que a tipografia era tao terrivel que eu fiquei

agoniada para acabar porque a tipografia tava horrivel de ler.

Participante 2

Sabe uma pessoa falando? Ai tu vai olhar pra ela e ela vai gesticular e trazer um jeito
de falar aquilo. Entao a tipografia é a aparéncia da comunicagao. Entdo dependendo
se a pessoa t4 aqui e disser com desanimo “ai eu to muito feliz”, ndo faz sentido. As
vezes 0 que o texto vai falar, a tipografia pode dizer antes ou até mesmo contrapor
aquilo que o texto esta falando. Claro que a gente ta falando num contexto de uma
tipografia display, mas a gente acaba esquecendo que quando a tipografia é eficaz

vocé nem a nota.

Participante 1

Eu acho que nao é essencial, porque como aquele ditado diz “uma imagem vale mais
que mil palavras”. Entao para comunicar algo a gente nao necessariamente precisa
usar a tipografia. Mas é uma parte muito importante, agora fazendo o PCC eu estava

olhando como apesar de parecer algo tao trivial faz total diferenga na hora de vocé ler
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algo e as vezes a forma do tipo faz muita diferenga. Mesmo que vocé seja leigo se a
tipografia de texto esta ruim fica dificil de ler, mesmo a pessoa nao perceba a razao.
EM QUAL SEMESTRE VOCES ESTUDARAM TIPOGRAFIA?

Participante 4

No quarto e no oitavo.

Participante 3

No oitavo.

Participante 2

Na sexta fase e na nona.

Participante 1

Na sexta fase e na nona.

QUAIS SAO 0S PRINCIPIOS BASICOS QUE SE LEMBRAM QUANDO FIZERAM AS
DISCIPLINAS?

Participante 4
Legibilidade.

Participante 3
Leiturabilidade.

Participante 2
Lettering.

Participante 1
Anatomia, Familia Tipografica, Leiturabilidade, Tipografia de Texto, Display e

Experimental , Estilos Tipograficos.
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QUAIS SAO 0S CRITERIOS NO MOMENTO DE ESCOLHER UMA TIPOGRAFIA EM UM
PROJETO?

Participante 4

Eu curto buscar referéncia que se assemelha ao resultado que eu quero. Ai a partir
disso, se eu tenho 5 opgdes de tipografia eu vou testar pra ver qual funciona melhor
com o conceito e a partir dai eu vou me guiando pelo feeling mesmo. E muito de bater

o olho e ver se funciona ou nao, baseado no conceito.

Participante 3

O publico, para quem vocé ta fazendo aquele material. Me lembro de na disciplina a
gente ser orientados a colocar tipografia com serifa em textos a partir de tantas linhas
para passar continuidade, mas o meu pai, por exemplo, ndao gosta ele prefere textos
sem serifa mesmo, pra ele fica mais claro e facil de ler. Entdo depende muito pra quem
vocé esta fazendo. O kerning é algo que as vezes no computador parece que funciona

mas ai vocé imprime e nao fica bom de ler sabe.

Participante 2
O conceito central. O gosto pessoal. Mas de fato, muitas vezes eu encontro uma
tipografia que eu acho linda mas quando eu vou colocar fica ruim e nao funciona pro

material que eu quero.

Participante 1

Primeiro qual que vai ser o publico e a finalidade. Eu acho que o gosto s6 deve contar
quando é algo realmente pessoal, porque pode ser perigoso se deixar levar por isso.
Se vai ser impresso ou digital influencia muito na escolha também. Nao acho que é
muito bater o olho, porque pra mim as vezes vocé bateu o olho, achei ela maravilhosa,

mas ndo tem nada a ver com o que vocé quer fazer.

DOS TEMAS QUE VOCES ELENCARAM ANTES QUAIS DELES VOCES ACHAM QUE SAQ
USADOS NA HORA DA ESCOLHA DE UMA TIPOGRAFIA, MESMO QUE
INCONSCIENTEMENTE?
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Participante 4

Depende muito do propdsito. Num texto corrido a leiturabilidade e legibilidade vai
contar mais. Se é algo mais artistico e abstrato, ja algo mais expressivo como lettering
funcione melhor. Cara eu ja tive experiéncia de pegar brandbooks que a tipografia ndo

tinha acento nem nada, isso é muito tenso.

Participante 3
No caso de uma display a anatomia — estética. Mas se for pra compor um material

complexo, eu me escolho com base se uma tem uma familia mais completa.

Participante 2

Se eu me deparo com duas tipografias que atendem o propdsito eu vou muito pelo
feeling mesmo. Porque por mais que a gente estude e saiba pra que aquela tipografia
serve no final vai ser o sentimento mesmo do que funciona melhor, por isso eu acho
muito pessoal, porque vai muito do que casa com nosso repertorio visual. Eu sou
muito teimosa, se eu gosto da tipografia e ela ndo tem acentos eu vou la e desenho

tudo se for preciso.

Participante 1

A anatomia e o intuito para aquele material. A estética — forma, pesa muito também.
Ja aconteceu no meu caso do meu livro quando fui fazer, tava entre escolher duas
tipografias displays e por mais que uma funcionasse melhor, o “Q" de uma tinha um
detalhe que eu curti mais e eu achei que ia ser melhor pro meu objetivo. Entdao muitas

vezes sao detalhes mesmo, que fazem diferencga.

QUAL FOI A RELEVANCIA PRA VOCES DE TER ESTUDADO TIPOGRAFIA?

Participante 4

Para mim fez toda diferenca. Antes eu me guiava muito mais pela acuidade visual e
ndo importava com o resto. Muitas vezes eu combinava e se funcionava ou nao
funcionava eu nao sabia porque. Ja agora a gente tem fundamento para escolher,

defender até.
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Participante 3
Para mim teve coisas e detalhes que eu nem imaginava e nao prestava atengao antes

que hoje em dia pra mim é a primeira coisa que eu vejo.

Participante 2

Saber anatomia para mim mudou tudo.

Participante 1
Designer que nao estuda tipografia nao existe, nao tem como. Ai vai la e escolhe uma
tipografia de texto para uma marca sem acento... Sem condigdes. Tipografia pra mim

é tudo.

QUAIS SAO 0S ARGUMENTOS QUE VOCES USAM COM O CLIENTE PARA
DEFENDER/JUSTIFICAR A ESCOLHA DE UMA TIPOGRAFIA?

Participante 2

O valor semantico é essencial na hora de defender. Eu estou desenvolvendo com um
grupo uma marca agora e um dos conceitos de dela é “proseador” e quando a gente
teve que escolher a tipografia tivemos que definir o que seria uma “tipografia
prozeadora”. Foi quando vimos que ela seria assim se fosse mais fluida, manual
descontraida, entdao vai muito do significado mesmo. Quando eu for mostrar pra

cliente eu vou usar esses argumentos e mostrar também que ela é legivel.

Participante 1
Demonstrar que a tipografia tem sentimento também. Mostrar como as
caracteristicas anatdomicas e de forma afetam no significado dela e atende ao objetivo

que ele quer. Uso o significado dela, usando teoria da forma e semiética.

PARA VOCES QUE ESTAO NO FINAL DO CURSO E JA FAZ UM TEMPO QUE ESTUDARAM
TIPOGRAFIA E PRECISAM COLOCAR TUDO ISSO EM PRATICA. COMO CONSEGUEM SE
LEMBRAR E CASAR O SIGNIFICADO DA TIPOGRAFIA COM AS CARACTERISTICAS
FORMAIS DESSA — PRINCIPIOS BASICOS?
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Participante 4

Na area do produto a gente nao tem que defender isso, mas ia agregar valor mesmo.
Hoje em dia as pessoas compram muito pela aparéncia, embalagem e ter
conhecimento disso ajudaria ao produto chamar mais atengdo e vender mais

facilmente.

Participante 3

Eu acho que se a pessoa trabalha na area e ela ta sempre praticando nao vai esquecer.
Na minha drea, acho que se eu tivesse mais conhecimento poderia agregar mais valor
ao produto que eu desenvolvo conseguir ter uma tipografia que comunique melhor e
dé foco ao produto que é o propdsito central. Ter vocabuldrio e conhecimento é

sempre importante.

Participante 2

Pratica.

Participante 1

Olha eu sou uma pessoa que por mais que trabalhe a muito tempo na area nao tenho
todo o conhecimento que poderia. Muitas vezes eu até sei escolher, mas nao sei
explicar porque. Eu sei que eu preciso estudar muito mais, entao pra mim o ideal é eu
ta sempre me atualizando e relembrando também, porque eu sei que nem tudo que eu
aprendi tanto na faculdade quanto no trabalho sdo suficientes. E faz diferenca de

saber escolher na hora e saber porque ta escolhendo.

DE TODOS 0S TEMAS QUE VOCES TROUXERAM QUAIS DELES SERIA MUITO UTIL SE
VOCES TIVESSEM UM PEQUENO LEMBRETE?

Participante 4
Os nossos professores passaram isso tipo um passo a passo de coisas essenciais

pra gente seguir que ajudam a entender a escolha da tipografia.
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Participante 3

Sim. Esse passo a passo era mais ou menos assim: tu tem que escolher o peso, pra
quem é o projeto, a familia tipografica, qual complexidade do projeto, se vai precisar
de negrito italico bold ou semibold... Algo também que seria legal de saber é entender
sobre o estilo tipografico. Na nossa disciplina a gente tinha que medir a ascendente e
descendente da nossa tipografia pra saber que entrelinha usar pra compor o projeto
grafico. Isso da anatomia e entrelinha faz diferenga mesmo. Seria bom mesmo um
guia para relembrar as coisas importantes de tipografia para ndo ser algo do nosso

gosto.

Participante 2

Acho que nds nos guiamos muito na nossa experiéncia e no que a gente ja sabe que
funciona. Entao ter um material para relembrar todos os conceitos principais da
disciplina que a gente sabe que fariam diferenga para nos trazer algo novo ou
relembrar coisas que a gente ndo costuma prestar tanta aten¢ao na hora de escolher
seria bem bom pra tirar a gente de escolher algo que a gente gosta — um meio para

saber se aquela tipografia atende ao que vocé quer.

Participante 1

Como escolher para o publico, legibilidade. Algo que eu descobri recentemente e fez
diferenca era sobre quando as ascendentes e descentes sdo muito altas ou muito
baixas elas tém a leiturabilidade prejudicada mesmo se usar serifa. Entdo entender
anatomia e como isso se relaciona seria importante. Outra coisa que faria diferenca
seria tipografias que sao boas para determinado contexto. Tipo: tipografias que sao
boas para texto para determinada faixa etaria. Combinagdes tipograficas que
funcionam. Variagdes de entrelinha também. Ter uma metodologia e ferramentas que
nos auxiliam a guiar nossas escolhas é o que nos diferenciam como designers de

artistas, porque a gente nao ta projetando algo pra nés mesmos e sim pro outro.
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APENDICE B - Transcrigio do audio: Grupo focal 2

50"~ alunas da 32 fase do curso. Florianépolis, 2019.

O QUE TIPOGRAFIA SIGNIFICA PRA VOCES?

Participante 1

Estudo de simbolos que representem algo no aspecto da linguagem.

Participante 2
Eu penso também que sdo simbolos ligados a comunicagao. Mas também me vem
bastante a questdo da padronizagdo desses simbolos de forma que eles se

comuniquem entre si e consigam emitir alguma informacao.

Participante 3
Para mim o que me vem primeiro na cabega é a criagao de tipo, entao criar letra e logo

palavra entao fica mais a questao do alfabeto.

Participante 4

Eu também nunca tinha ouvido falar entdo eu associo muito a fonte.

Participante 5

Eu ndo penso muito no significado das coisas, pra mim é uma questao mais pratica.
A palavra tipografia € uma que eu nunca tinha ouvido falar antes de entrar no curso.
Entdo eu penso que tipografia € uma das areas do design que estou descobrindo e me

interesso muito.

Participante 6
Pra mim sao simbolos que comunicam algo e que ndo sejam s6 abstrato, mas que

comuniquem alguma mensagem.



107

QUAIS FORAM 0S PRINCIPIOS BASICOS MAIS IMPORTANTES PARA VOCES QUE
TOMARAM CONHECIMENTO A PARTIR DA DISCIPLINA?

Participante 1

O que eu acho muito importante é a histéria da tipografia. Porque se vocé sabe a
historia vocé a tipografia pra refor¢ar aquela mensagem que vocé quer passar. Saber
também sobre a importancia de saber pra quem aquela tipografia ta sendo feita é
importante, apesar de muitas pessoas acharem que nao é importante e sim que a
mensagem que é, mas a gente vé que no momento que a gente entende como o
receptor vai lidar com aquilo a gente entende se a mensagem vai passar ou nao.

Entender o repertério cultural do publico e a semidtica da tipografia.

Participante 2

Eu penso em como a tipografia se encaixa em todo o contexto onde ela esta. Por mais
que eu ache importante a métrica e a simbologia, mas eu penso que para algumas
tipografias é importante que ela va ter legibilidade e contraste. Ja para outras essas
questdes nao sao tao relevantes, porque vao precisar ser mais conceituais ou que
precisem causar mais impacto ou estranhamento. Tudo isso pode ser feito de maneira
ordenada dependendo do contexto onde ela esteja e do porque ela esta sendo

aplicada.

Participante 3
Pra mim é a métrica. Altura das linhas, das curvas. Até quando vocé deseja fazer algo

mais livre, mesmo assim tem regras.

Participante 4
Eu sou mais da ilustragdo, entdo pra mim aprender sobre lettering e desenho da

tipografia foi o mais interessante.

COMO E O PROCESSO PARA ESCOLHER UMA TIPOGRAFIA PRA VOCES, QUAIS
ASPECTOS MAIS RELEVANTES?
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Participante 1

Pra mim eu tento alinhar o conceito que envolve a histéria e significado com o publico
porque tem que haver um equilibrio entre os dois para a tipografia ser certo e depois
eu me guio pelo meu senso estético pra escolher dentre um leque de opgdes quais é

a melhor pro meu objetivo.

Participante 2
Eu também vou pelo conceito e contexto que quero transmitir ai vou buscar em sites
de fontes que ja sdo separadas por temas e buscar fontes que se encaixam no meu.

Ai coloco todas elas em pranchetas diferentes e vou por processo de exclusao.

Participante 3
Busco na memodria o que ja tenho de referéncia em filmes, séries e revistas. E eu tento
juntar o que eu tenho de referéncia e o0 que eu crio mesmo e penso na cor também e

ai o que eu achar que casa com o tema eu escolho.

Participante 4

Eu me guio mais pelo contexto. Por exemplo se for uma festa de crianga vai ser algo
mais ludico se for um jornal é algo com serifa e por ai vai. Eu uso também bastante
paineis de referéncias procurando formas que ja utilizaram algo semelhante do que

eu quero e dai eu me inspiro.

Participante 5
Pra mim é muito tentativa e erro até encontrar algo perto do resultado que quero

atingir mas espero melhorar no futuro porque por enquanto é muito mais feeling.

Participante 6

Eu sempre vou cagar algo legivel, ai eu olho mais ou menos o manual da marca se
tiver e quais tipos combinam mais com o publico. Se eu ja sei quais padroes aquele
material vai seguir eu escolho algo que se encaixe nisso, tipo no meu trabalho a gente
costuma sempre trabalhar com coisas organicas, entdao quando eu sei que eu vou ter

que desenvolver algum material eu sei que eu vou ter escolher uma tipografia mais
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organica. O que eu sinto é que cada vez mais eu estou criando um padrao de fontes
gue eu sempre repito, tipo eu sempre uso as mesmas praticamente. Tipo, eu criei um
repertorio que eu sei que me limita, mas a0 mesmo tempo é pratico, porque na hora
de escolher eu ja sei 0 que eu gosto e o que vai funcionar mais ou menos pra escolha

que eu fago.

PENSANDO NOS PRINCIPIOS BASICOS QUE VOCES CITARAM QUAIS QUE VOCES
ACHAM QUE MESMO QUE INCONSCIENTEMENTE FAZEM PARTE DA ESCOLHA DA
TIPOGRAFIA?

Participante 2

Acho que o que mais pesa pra mim na escolha é o peso semantico e a anatomia. O
significado da forma mesmo é o que mais me guia. Depois da aula de histéria da
tipografia, eu comecei a pensar sobre isso, porque antes era algo que nem passava
na minha cabega. Pesquisar o histdrico da fonte, porque as vezes ela se encaixa nao
apenas no peso semantico ou na anatomia, mas o histérico dela e quem a fez se

encaixa.

Participante 3
Pra mim é a anatomia, detalhes das letras da fonte ja fazem diferenga, entdo a forma

me influencia muito.

E DEPOIS DA DISCIPLINA DE TIPOGRAFIA VOCES PERCEBERAM QUE AGORA VOCES
PODEM SE UTILIZAR DISSO, COISAS QUE VOCES PENSAM QUE HOJE DIFERENCIAM
VOCES DE OUTRAS PESSOAS QUE NAO SE DEDICARAM A ESTUDAR ISSO?

Participante 1

Eu fico bem mais cauteloso. Parece que ta todo mundo seguindo umas modas e uns
padrbes e eu sempre tento fugir disso. As pessoas todas parecem que consomem
sempre a mesma coisa e acabam reproduzindo isso. Outra coisa € que as vezes a
gente se dedica tanto a encontrar uma fonte, mas muitas vezes o publico precisa de

algo que esteja no contexto dele e ndo uma coisa muito complexa. As vezes vocé tem
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que sair da posi¢ao de designer superior, como se tivesse sempre instruindo alguém
ou trazendo uma parada muito inovadora. Mas antes da aula eu nao sabia nada entao

mudou tudo pra mim ter tido a disciplina.

Participante 2

Eu comecei a refletir mais o poder que a tipografia tem de ajudar ou atrapalhar
qualquer objetivo que vocé tenha de uma maneira que as vezes a pessoa até percebe
de maneira consciente, mas na maioria das vezes de maneira inconsciente. Porque
esse conhecimento que a gente vai adquirindo de tipografia, eu acho sempre valido
utilizar dele e muito do que acontece é inconsciente quando a pessoa entra em
contato. Entdao se por exemplo, vocé tem um bloco de texto, quando tem buracos ou
quando as linhas sdo muito curtas a pessoa pode se atrapalhar e pular de uma linha
pra outra. Sdo muitas questdes que quando a gente coloca em pratica elas ajudam
pra vocé conseguir o proposito geral. Entdao eu descobri a tipografia como um
elemento tdo importante quanto a cor e a forma, por exemplo. Porque a pessoa ndo
tem conhecimento, porque nao é da area delas, mas influencia de uma maneira

extremamente importante e impactante.

Participante 6
Pra mim é saber sobre entrelinha e kerning. Antes eu mudava sem do, ja hoje eu penso
que estava assassinando um pouco todo o trabalho que o designer teve pra fazer

aquela fonte.

COMO VOCES FAZEM PARA DEFENDER A ESCOLHA DE UMA TIPOGRAFIA PARA UM
CLIENTE?

Participante 1
Eu tento sempre trazer pra pessoa um leque de opgdes — de tipografias — que apesar
de diferentes servem para o mesmo proposito que eu tenho e fazer de forma que a

pessoa sinta que é ela ali tomando a decisdo. Entao eu nunca preciso dialogar muito.
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Participante 2

Eu penso que a gente ta lidando com um cliente e na maioria das vezes esse cliente
vai lidar com o cliente dele. Eu tento focar a minha argumentagao em quem é o cliente
do meu cliente, em como aquilo que a gente ta produzindo, seja uma logo ou seja um
banner ou enfim, eu tento sempre levar a argumentacgao para de certa forma mostrar
a ele que as minhas escolhas foram feitas para que elas tenham o maximo possivel
de efetividade com o cliente dele. Entao, por exemplo se eu estou usando uma
tipografia mais arredondada e € um negécio que tem o teor mais humanizado eu falo
que isso causa um conforto, uma aproximagao. Entdo eu tento sempre colocar o
cliente porque ele ndo esta interessado no que eu sei, ele quer saber da efetividade

que vai ter no negocio dele. Mas se isso nao der certo eu vou e fago o que ele quer.

Participante 3
Eu tenho estagiado no HU entdo eu convengo o pessoal pela composi¢dao. Mas
também eu acabo dialogando muito com as pessoas, entao geralmente o que eu fago

tem dado certo porque eu fago algo dentro do repertério dela e do que ela gosta.

SE VOCES PUDESSEM TER ALGUM MATERIAL DE APOIO QUE SERVISSE PRA VOCES
ESCOLHEREM UMA TIPOGRAFIA, QUAIS TEMAS VOCES TERIAM NESSE MATERIAL?

Participante 1

Coisas a nao se fazer seria interessante. Dicas de site também, seria legal.

Participante 2

Eu li um livro no comego do semestre que foi o Pensar com Tipos da Ellen Lupton. E
eu fui anotando as coisas, porque eu sabia que naquele momento eu estava me
lembrando mas que depois eu iria esquecer e agora me vem algumas coisas na
cabeca. Por exemplo: crimes tipograficos — coisas pra nao fazer, outra dica foi sobre
como escolher uma entrelinha corretamente, dicas para usar em diferentes softwares,
sobre o contraste e combinacdes entre fontes — como por exemplo se vai escolher
duas fontes semelhantes nao escolher duas de pesos semelhantes para realmente

diferenciar. Uma questdo que eu acho que faria diferenca se todas essas dicas
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tivessem exemplos visuais, porque além de ler se tiver a comparagao entre o que fazer
e 0 que nao fazer ja geraria um impacto. Dicas de livros seriam legais para diferentes
temas que abordam a area. Exemplos de profissionais que pensam muito a tipografia
no trabalho deles ou que fagam um uso diferente da tipografia. Familia tipografica

também é legal.

Participante 4

Eu colocaria algo focado em temas. O que que as pessoas esperam de tipos de
diferentes textos. Por exemplo: o que elas esperam de tipo de jornalismo. Dicas de
sites seria legal mesmo que orientem sobre como escolher a tipografia de forma que

seja acessivel.

Participante 5

Eu também gosto de coisas a nao se fazer, acho que isso faria diferenca.

Participante 6

Eu separaria por quais fontes sdao melhores pra que, tipo tipografias de texto.
Questdoes de tamanho pra diferentes contextos. Questdes de cores ligadas a
legibilidade

Participante 7

Eu colocaria algo relacionado a anatomia, histérico e classificagao, legibilidade.

QUAL A AREA DE INTERESSE DE VOCES DENTRO DO DESIGN GRAFICO?

Participante 1
Eu me interesso por design como ferramenta para eu comunicar o que eu quero. Entao
eu me interesso muito no design para criar uma nova forma de educar. Projetos

sociais que facam diferenca.
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Participante 2
Eu também gosto bastante da area audiovisual. Mas agora eu me interesso bastante
por saber quem esta usando o que eu fago por isso eu gosto muito dessa area de UX

e Ul e design de informagéo.

Participante 3
Eu gosto também bastante da ilustragdo. Eu me interesso bastante por edigao de

video, durante todo o processo de produgao.

Participante 4

Eu também sou mais da ilustragao.

Participante 5

Eu me interesso por muitas areas, filmes, jogos e séries. Projetos sociais também.

Participante 6
Eu sou mais da area da ilustragao, tipografia na verdade é uma das coisas que eu mais

detesto.

Participante 7
Motion Graphics e Ul e UX.





