Natalia Beatriz Barreira

O MOVIMENTO DE UM OLHAR :
LIVRO-OBJETO DA COMPANHIA “GRAO CIA DE DANCA”

Relatorio final do projeto de
conclusio do  curso  (PCC),
encaminhado a banca julgadora do
Departamento de Expressdo Grafica
da Universidade Federal de Santa
Catarina, como condicdo para
obten¢do do titulo de Bacharel em
Design.

Orientador: Richard Perassi Luiz de
Sousa, Dr.

Coorientadora: Prof® Me. Sharlene
Melanie Martins de Aradjo

Florianépolis
2017






Ficha de identifica¢do da obra elaborada pelo autor
através do Programa de Geragdo Automatica da Biblioteca Universitaria
da UFSC.

A ficha de identificacdo ¢ elaborada pelo proprio autor
Maiores informagdes em:
http://portalbu.ufsc.br/ficha



http://portalbu.ufsc.br/ficha

Natalia Beatriz Barreira

O Movimento de Um Olhar:

Livro-objeto da companhia “Grao Cia de Dan¢a”

Este Projeto de Conclusdo de Curso foi julgado adequado para
obtengdo do Titulo de Bacharel em Design, e aprovado em sua forma
final pelo Curso de Design da Universidade Federal de Santa Catarina.

Florianopolis, 23 de junho de 2017.

Prof.* Mary Vonni Méurer, Coordenadora do Curso

Documento assinado digitalmente
Richard Perassi Luiz de Sousa
Data: 29/05/2020 18:07:11-0300
CPF: 411.026.816-87

Prof. Richarjﬂ Perassi Luiz de Sousa, Dr.
Professor Orientador

Universidade Federal de Santa Catarina

Banca Examinadora:

Prof.* Sharlene Melanie Martins de Aratijo, M.
Prof.* Mary Vonni Méurer de Lima, Dra.



Este trabalho ¢ dedicado aos meus
pais, irmdo, tia Sandra e ao meu anjo
da guarda Breno Takamine.






AGRADECIMENTOS

Gostaria de agradecer meus amados pais, que me apoiaram de
olhos fechados ndo somente neste projeto, mas em todas as escolhas
malucas que eu ja fiz na minha vida. Obrigada pelos ensinamentos,
paciéncia e por serem tio presentes no meu dia-a-dia. A minha mae, que
correu atras de material comigo, revisou meu relatério e me ajudou em
decisdes tdo importantes... E muito emocionante para mim me formar
na mesma profissdo que a sua, mami. Minha tia/segunda mae Sandra,
meus queridos avos e Fabinho: obrigada por me darem forg¢a sempre!

Amigos que estando perto ou longe ajudam a abrir meus olhos e
encontrar novos caminhos cheio de flores. Ao Jonatas, meu irmao de
coragio, obrigada pela parcerial Tu sabe né, nego?! As roomies que
passaram na minha vida Maria Clara, Marina e Natacha pela paciéncia e
momentos Unicos. Ao NEAmb, por todo o compartilhamento e
cheguedalhismo. Ao brodage ft. muleke liso, o grupo de amigos mais
pisciano que eu amo tanto, por toda essa caminhada e pelo que ainda ha
de vir. Ao Paulo, por ndo desistir de mim e me incentivar a seguir
sempre em frente. Silicone, Tropicalia e Breno: vocés sdo um presente
da vida e caminham comigo pra sempre. Ao Leléu pelos momentos,
amor, carinho e respeito. As divas Mayara, Isadora ¢ Giovanna que
tanto me conhecem. Ao Abatti, Monica e Jodo Gabriel que sdo pessoas
que tanto me espelho e inspiro. Aos meus guias terrestres e melhores
vizinhos Rodrigo e Liana. Ao Estevao, por me dar as maos e caminhar
comigo rumo ao desconhecido. Bea Lake e Mimi, por serem minhas
principais inspira¢des profissionais e pessoais também.

Ao mestre Wilton, da Galeria de Gravura, que abriu as portas do
seu laboratorio de serigrafia e compartilhou tanto conhecimento.
Gratiddo sem medidas ao Grdo Cia de Danga, por terem topado o
convite, pela disponibilidade, paciéncia e suporte. Jonas, Estevio,
Arthur, Mauricio, Ismael, Jonatas e Ana Luiza: gracias pela ajuda nas
impressoes, pelos lanches e tardes juntos... Vocés sdao demais. Ao meu
orientador Richard pelo suporte e paciéncia. Carol Moura e Sharlene,
que tanto me apoiaram e ajudaram a fazer esse projeto acontecer! Sem
vocés nada disso rolaria, sério!

Muita luz e gratidao.






RESUMO

Trata-se do relatério técnico-académico do projeto de Design Editorial
desenvolvido para a conclusdo do curso de Bacharelado em Design. O
produto projetado foi o livro-objeto intitulado “Grao Cia de Danga: o
movimento de um olhar”, que registra uma interpretacdo grafico-editorial
das pesquisas ¢ dos conceitos que, primeiramente, s30 expressos nos
movimentos realizados e apresentados publicamente nos espetaculos do
grupo “Grao Cia de Danga”. Desde 2012, o grupo sediado em Floriandpolis,
SC, atua como uma companhia de espetaculos de danca de saldo
contemporanea. Para orientar a projetacdo do produto grafico-editorial, foi
adotada e adaptada a metodologia proposta por Peon (2001), que ¢
estruturada em trés grandes etapas: (1) Problematizacdo; (2) Concepgéo, ¢
(3) Especificagdo. Durante o desenvolvimento do projeto para a cria¢do do
produto como um livro-objeto, buscou-se recursos graficos para expressar a
identidade poética do grupo, especialmente, por meio de animacdes
analogicas, ilusdes de otica e formatos de poesia concreta. Foram
exploradas também praticas diferenciadas de produgdo grafica: impressdo
em serigrafia e risografia, uso papéis especiais ¢ encadernagéo artesanal. Os
integrantes da companhia e clientes do projeto participaram de maneira
ativa e co-criativa no desenvolvimento da proposta, estando sempre
alinhados e colaborando com decisdes importantes na projetagdo do livro. O
principal objetivo do projeto é que o contato com o produto propicie uma
experiéncia diferenciada ao leitor-usuario, estimulando-o sensorialmente e
cognitivamente de maneira ltdica a realizar, de modo recorrente e
renovado, diversas interagdes afetivo-interpretativas. tanto diretamente com
o produto, quanto indiretamente com o grupo “Gréo Cia de Danca”.

Palavras-chave: Design Editorial. Livro-objeto. Projeto Grafico;

Representacao de Grupo de Danca.
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ABSTRACT

This work is a technical-academic report based on the Editorial Desing
project developed for the conclusion of the bachelor degree in Design.
The developed product was the book-object named "Grao cia de Danga:
o movimento de um olhar", which registers a graphic-editorial
interpretation of the research and the principles, that are first expressed
through movements and dance by the group "Grao Cia de Danga". The
group is based in Florian6polis, SC, and acts as a contemporary saloon
dance group since 2012. The development of the project is guided by
Peon's (2001) method, which consist in three steps: (1)
Problematization; (2) Concepting and (3) Specification. During the
project development to create the product as an object-book, graphic
resources were sought to express the poetic identity of the group,
especially through analogical animations, optical illusions and concrete
poetry formats.

Different practices of graphic production were also explored: printing in
silkscreen and risography, using special papers and handmade binding.
The company's dancers participated actively and co-creatively in the
development of the proposal, being always updated and collaborating
with important decisions during the book’s conception. The main goal
of the project is that the interaction with the product provides a
differentiated experience to the user. Stimulating it sensorially and
cognitively in a playful way to perform, in a renewed way several
affective-interpretative interactions. Both directly with the product, and
indirectly with the "Grao Cia de Danga" group.

Keywords: Editorial design; Book-object; Graphic design; Dance.
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1 INTRODUCAO

A seguir sdo apresentados um conjunto de aspectos introdutérios
do projeto, como apresentagdo, objetivos, justificativa e metodologia. Em
seguida o texto segue estruturado em trés partes, coincidindo e descrevendo
o trabalho realizado em cada uma das etapas propostas na metodologia
(PEON, 2001): 1- Problematizacio; 2- Concepgio, ¢ 3- Especificagio.

1.1 APRESENTACAO

Este ¢ o relatorio técnico-académico de um projeto de Design
Grafico-Editorial do livro-objeto que expressa e representa, de maneira
predominantemente visual e ludica, a identidade poética do grupo “Grao
Cia de Danga”. Desde 2012, o grupo ¢ sediado em Florianopolis, SC, e atua
na producdo e na realizacdo publica de espetaculos de danga de saldo
contemporanea. Portanto, além de desenvolverem uma linguagem de danga
especifica a partir da danga de saldo, o grupo também investe na concepgao
de espetaculos, para serem publicamente realizados e apreciados pelo
publico em geral.

Primeiramente neste projeto, foram realizados os estudos
preliminares que constituiram a etapa de “Problematizagdo”, na
metodologia projetual proposta por Pedn (2001). Isso envolveu diferentes
pesquisas para o reconhecimento da realidade vivenciada no ambiente de
atuagdo sociocultural e negocial dos grupos que realizam espetaculos de
danca de saldo, especialmente, considerando-se o grupo “Grao Cia de
Danga”.

As informagdes decorrentes da organizagdo sistematica dos
resultados da primeira etapa metodologica de “Problematizacdo”
subsidiaram ensaios ¢ decisdes a respeito das caracteristicas do projeto e do
produto projetado na etapa projetual de “Concepgao”. Assim, de acordo
com a interpretagio das informagdes coletadas na etapa de
“Problematizagido” e das decisdes tomadas na etapa de “Concepcdo”, foram
caracterizadas as especificidades do projeto e do produto projetado na fase
metodolégica final de “Especificagio” (PEON, 2001).

As especificagdes propostas no projeto sdo relacionadas as ideias
de livro-objeto e produto editorial material, impresso ¢ montado. O projeto
previu um produto fabricado por processo de impressdo artesanal, com
impressdo em serigrafia que, além de observado e lido, também deve ser
manejado pelo leitor, apreciador e usuario, de modo lidico e interativo.

Depois do desenvolvimento da etapa de Problematizagdo, as
informagdes que foram obtidas subsidiaram a etapa de Concepcdo. Tais
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informagoes foram consideradas gerais ou especificas e as mais especificas
foram obtidas em interagdo direta com os membros do grupo de danga (Fig.

1.

Figura 1 - Encontro com participantes do grupo Grao Cia de Danga
Fonte: Propria

Na etapa de Concepgdo, foi considerado que, além de informar
sobre as atividades do grupo, o produto grafico em projeto deveria oferecer
uma experiéncia de uso, materialmente interativa, ao leitor e apreciador,
fazendo-o atuar também como usuario. Isso orientou o processo em dire¢ao
ao conceito de livro-objeto.

A terceira etapa de Especificacdo, portanto, também foi projetada
de maneira adequada a producdo de fotolitos e matrizes para a impressdao
em serigrafia e, também, para a montagem artesanal das unidades do
produto projetado. Tal direcionamento permite o carater ludico-interativo
que, juntamente com a expressividade estética e a organizagdo sintatica dos
elementos da composi¢do grafico-visual do livro, possibilitam e qualificam
a experiéncia interativa do usuario, além de propor o contetido verbal. A
finalidade das informacdes verbais ¢ organizar a experiéncia proposta
também para a leitura do produto editorial, informando verbalmente sobre o
grupo de danca, que ¢ tema do livro-objeto projetado. Os textos verbais
foram produzidos pelos membros do grupo de danca e as imagens também
foram selecionadas a partir do acervo fotografico ja existente e de
propriedade do grupo “Gréo Cia de Dancga”.
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1.2 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver um livro-objeto que represente os conceitos ¢ estudos
de movimento realizados pela companhia “Grao Cia de Danga”, reforcando
a identidade poética do grupo.

1.1.2 Objetivos Especificos

Com o intuito de atender a demanda do objetivo geral, foram estabelecidos
os seguintes objetivos especificos:
- Configurar o contexto de atuacdo da companhia “Grao Cia de
Danga”;
- Identificar caracteristicas e valores identitarios junto aos
participantes da companhia;
- Mapear as tendéncias no contextos dos livros de arte;
- Aplicar as informagdes levantadas na pesquisa no desenvolvimento
do projeto;
- Selecionar e experimentar métodos diferenciados de impressdo e
encadernagdo manual;
- Avaliar o resultado do projeto com os membros do grupo de danga.

1.3 JUSTIFICATIVA

Grao Cia de Danga é o nome de um grupo especifico, que se
dedica a produzir ¢ a apresentar espetaculos publicos de danga, tendo como
base os estudos da danga de saldo. Em 2012, o grupo iniciou seu laboratério
de estudos na cidade de Floriandpolis, capital do estado brasileiro de Santa
Catarina. Além do nome, a companhia de danca composta pelo grupo
também dispée de um “logotipo” (Fig. 1), ou seja, o seu nome ¢
recorrentemente impresso ¢ apresentado com uma tipografia especifica, que
auxilia no processo de identificagdo visual (STRUNCK, 2001).
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Figura 2 - Logotipo “Grédo Cia de Danga”
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

Na época de realizagdo deste projeto, a companhia de danga era
formada por nove bailarinos que se encontravam nas tardes de segunda,
quarta ¢ sexta-feira, nas instalagdes da empresa Cenarium Escola de Danga,
em Florianopolis.

No momento da pesquisa, os diretores ¢ também idealizadores da
companhia de danga, Gabriel Ferreira ¢ Lidiani Emmerich, participavam
como bailarinos do corpo de baile. Havia também a atuacdo da produtora da
companhia de danga, Aline Menezes, que ao mesmo tempo era também
diretora e proprietaria da escola de danca.

Participavam do corpo de baile (Fig 2) da companhia os seguintes
bailarinos: Luiz Gabriel Vasconcelos, Leticia Cezar, Nathan Nicolas,
Marina Zardo, Karoline Duarte, Rodolfo Lorandi e Maria Claudia Reginato
e os diretores acima citados. Todos se auto reconheciam como graos e
granolas.
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Figura 3 - Bailarinos da companhia se aquecendo antes do espetaculo
Fonte: Pagina oficial da companhia ligada a plataforma Facebook.

Grao tem uma trajetdria como grupo relativamente curta e apenas
um espetaculo publicamente consagrado: o “Moebius”. Apesar disso, a
companhia é composta por bailarinos talentosos, os quais desenvolvem sua
pratica sob orientacdo e direcdo de profissionais experientes. Além do
sucesso inicial, do potencial coletivo e das melhores expectativas com
relacdo ao futuro, considera-se que a companhia “Grao Cia de Dancga” ja
manifesta uma identidade marcante. Isso ¢ reforcado pela interacdo
cooperativa e pelo histérico de cada um dos participantes, resultando no
engajamento coletivo em um projeto poético caracteristico, que ¢
constantemente desenvolvido em sistema de cooperacdo e afinidade.

De acordo com o questionario aplicado junto aos membros da
companhia sobre a identidade do grupo, seu contexto no mundo da danga e
sentimentos referentes aos bailarinos, entre os dias 26 e 28 de setembro de
2016, observou-se um coeficiente de desesperanca de uma parte do grupo
diante das dificuldades enfrentadas na relacdo entre sua vida pessoal e
profissional. Acredita-se que o investimento deste projeto na realizacdo de
um produto que propicie a comunicacdo da identidade do grupo e de sua
atividade sirva de incentivo para o fortalecimento da autoestima dos
participantes com relagdo a atividade de danca.

Acredita-se que produgdo e a distribuicdo do livro-objeto impresso
proposto resultardo em uma melhor comunicacdo, visibilidade e
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reconhecimento do publico-alvo, ampliando sua simpatia e proatividade
com relagdo aos interesses da companhia. Além disso, o publico interno
também se sentira valorizado e estimulado a reinvestir continuamente seus
esforcos em favor da dancga de saldo e da realizacdo dos desejos comuns dos
participantes da companhia.

Companhias de danca e teatro brasileiras ja publicaram livros sobre
o dia-a-dia da companhia, espetaculos, e pesquisas de conceitos. A Cia
Teatro Balagan possui o livro Balagan, Cia de Teatro que representa a
trajetoria de quinze anos de historia e pesquisa da companhia. (GLOBO,
2014). O projeto grafico do livro foi criado pela designer Luciana Facchini.
O material trata-se de um livro-objeto subdividido em cinco temas, com
treze mapa-cartazes e cinco tiras-sanfonas. Foi criado para uma leitura nao
linear ¢ manuseio do conteido de forma ndo-hierarquica, possibilitando
diversas formas de explorar o projeto.

A consagrada companhia de danga Grupo Corpo também possui
um livro, publicado pela editora Cosac Naify: Oito ou Nove Ensaios Sobre
o Grupo Corpo, organizado pela entdo bailarina da companhia Inés Bogéa.
(BIDERMAN, 2016). O livro possui registros fotograficos de ensaios da
companhia realizados por varios fotografos, além de uma trajetéria de
historia da companhia.

Diante disso, considera-se oportuno que, além da marca grafica e
do website oficial, a companhia também disponha de um produto grafico de
apresentagdo da mesma. Projetado para um publico especifico, como
possiveis patrocinadores, bailarinos reconhecidos nacionalmente e juris
brasileiros da Danca de Saldo e Contempordnea, o material pretende
mostrar a potencialidade do trabalho tinico da companhia de danga Grao.

1.4 DELIMITACAO DO PROJETO

Com a intencdo de esclarecer a proposta de PCC, foram definidas
delimitacGes projetuais, sendo elas:

e Realizag@o de um livro-objeto impresso para Grao Cia de Danga;

e Os registros fotograficos usados na diagramagdo deste projeto ndo
foram produzidos pela autora;

e A criacdo do layout grafico desse projeto teve como inspiragdo a
identidade visual e outras pegas graficas ja desenvolvidas para a
companhia “Grao Cia de Danga”;

e Foram realizadas impressdes alternativas, pela restricdo de
orcamento do cliente;

e Sera entregue apenas uma versdo de mockup impressa do projeto;
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e Fica a critério da empresa implementar o projeto.
1.5 METODOLOGIA

Por ndo ter sido encontrada uma metodologia especifica para
Design Editorial, foi escolhido utilizar os procedimentos de pesquisa ja
desenvolvidos no contexto do grupo SIGMO/UFSC/CNPq. Mas, o projeto
de Design Grafico-Editorial do produto proposto seguiu as trés etapas da
metodologia de Pedn (2001): (1) “problematizacdo” (2) “concepgdo” e (3)
“especificagdo”.

Além disso, para a proposi¢cdo do layout ¢ da diagramagdo do
produto impresso editorial, foi escolhido o material Modelo de Apoio a
Selecdo Tipogrdfica - MAST para assessorar a escolha da tipografia
especifica (MEURER, 2016) e os livros de design editorial A Produgdo de
um Livro Independente: um guia para autores, artistas e designers
(LUPTON, 2011) e Ensopado de Design Grdfico: ingredientes visuais,
técnicas e receitas de layout para designers grdficos (SAMARA, 2010).

A seguir (Fig. 4) sdo mostradas as etapas da metodologia baseada
em Peon (2001) e adaptada de acordo com as caracteristicas desse projeto:
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Pesquisa Exploratoria =—> Internet

Pesquisa Bibliografica => Internet + livros

Problematizacao
. » Pesquisa Qualitativa -
Pesquisa de Campo Questionario interno
Pesquisade Pablico-alvo ==  Questionario externo
. . A, Mapa da Empatia
pinteseids Pesquisa - Paineis Semanticos
Personas
Feedback Clientes —> Encontro presencial
Concepgao . o
Pesquisa de Similares _~ pesquisa visual
Linguagem Grafica
Analise Estrutural
Contetdo Textual —> Encontro presencial
Escolha Fotografica =/ Encontro presencial
ESt'tUt“ra‘;?O do —> Forma da pagina
Projeto Grafico
Especificagao Tipografia —_ MAST

Estilos de Caracteres
Manchas Graficas

Definicdo Cores/Papéis

Diagramacgao

Avaliagao junto =/ Encontro presencial
aos clientes

\ Producao Grafica

Apresentacao para a Banca

Figura 4 - Metodologia usada no projeto
Fonte: Propria, adaptado de Péon (2001)



1.5.1 Etapa de Problematizacio

Primeiramente, realizou-se a pesquisa exploratoria, buscando
bibliografia e informagdes relevantes sobre o contexto de desenvolvimento
do projeto e atuacdo do produto, especialmente através da rede digital
Internet. Em seguida, foi realizada uma pesquisa de campo junto ao publico
interno da marca, buscando identificar e selecionar caracteristicas e
conceitos diretamente relacionados com a identidade do profissional, do
grupo ou da corporagdo, entre outras possibilidades. Por ultimo, realizou-se
uma pesquisa de publico-alvo para identificar a quem o projeto em questio
sera direcionado.

Considerando-se que o produto editorial projetado deve expressar a
identidade e conceitos do grupo de danga, os instrumentos conceituais € 0s
aplicados na pesquisa e na interpretacdo da identidade (Fig. X),
primeiramente, foram decorrentes dos estudos pioneiros sobre identidade
organizacional desenvolvidos por Albert ¢ Whetten (1985) e que foram
seguidamente revisados pelos proprios autores e também por outros
estudiosos.

. PERCEPCAO
PUBLICA DA MARCA

IMAGEM IMAGEM
T PROJETADA PERCEBIDA ‘

ATUAGAO CONCEPGAO
PROFISSIONAL PUBLICA

| IDENTIDADE IMAGEM DE l
ORGANIZACIONAL MARCA/REPUTACAO

< RESPOSTA PUBLICA
FEEDBACK

Figura 5 - Dindmica da comunicagao interativa entre identidade e marca
Fonte: Adaptagido de documento do grupo SIGMO/UFSC/CNPQ.

1.5.2 Etapa de Concepc¢io
Para representar os conceitos e o posicionamento relacionados ao

grupo de danga e ao produto editorial projetado foram produzidos: “Mapa
da Empatia”, “Personas” e “Painéis Semanticos”. Esses recursos de
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representagdo auxiliaram na proposicao de ideias que foram selecionadas e
desenvolvidas com as aplica¢des técnicas durante todo o projeto.

O guia de escolha tipografica MAST (MEURER, 2016) e os livros
sobre Design Editorial A Produg¢do de um Livro Independente: um guia
para autores, artistas e designers (LUPTON, 2011) e Ensopado de Design
Grdfico: ingredientes visuais, técnicas e receitas de layout para designers
graficos (SAMARA, 2010) foram os principais guias para a pesquisa e
criagdo deste projeto. Além disso, durante o desenvolvimento do projeto
foram realizados encontros presenciais com os participantes da companhia
de danga Grao para recolher feedbacks.

1.5.3 Especificaciio

Dentro da etapa de Especificagdo, foram aplicados os conceitos
determinados na etapa 1.6.2 Concepgdo, para fazer a proposigdo e defini¢do
de layout do produto grafico editorial em questdo. Apods a etapa criativa ter
sido terminada, foi realizado mais um encontro com a companhia, para
recolher mais feedback e fazer alteragGes antes dos testes de impressdo. Por
ultimo, mais um encontro presencial foi realizado com o grupo, para que os
ultimos ajustes do projeto possam ter sido feitos antes da apresentagdo final
desse projeto para a banca examinadora.
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2. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

A seguir, ¢ apresentado o desenvolvimento do projeto grafico-editorial de
criagdo ¢ desenvolvimento do livro-objeto, incluindo conceitos e arranjos
teoricos relacionados com as expressdes “projeto grafico-editorial” e
“livro-objeto” entre outras.

2.1 DESIGN GRAFICO-EDITORIAL

A expressdo “projeto editorial” pode envolver questdes mais amplas
que as pertinentes ao projeto grafico. Por exemplo, pode tratar do planejamento
do contetido literario, de licengas de publicacdo e direitos autorais ou
abordagens mercadologicas de distribuicdo e venda dos exemplares de um livro.
Portanto. neste relatorio, adota-se a ideia de “projeto grafico-editorial”, porque
apesar de ter se tratado de questdes relacionadas ao conteudo do livro e contexto
de producao e distribui¢do, o foco do trabalho recai mais especificamente sobre
o projeto de Design Grafico do produto editorial.

Uma publica¢do impressa ¢ um objeto complexo de informagdo, que
precisa ser projetado pensando em quem ird 1é-lo e como a informagdo
devera chegar ao leitor. De acordo com Samara (2011), além do texto do
autor, um livro deve abordar questdes importantes como legibilidade,
conceito, layout e organizagdo do contetido. O Designer Editorial recebe a
fungdo de organizar e transmitir a ideia que até entdo ainda ndo tem forma.
O contetido de uma publicacdo nio se limita somente a textos, englobando
toda sua composi¢do, com fotografias, elementos pictdricos, ilustragdes,
cores e tipografia.

A diagramagdo, ou layout, tem como objetivo organizar os
elementos da publicagdo (textos, graficos, fotografias, mapas, ilustragdes)
em uma pagina. Para que isso acontecga, existe uma série de conceitos que o
Designer Editorial utiliza, sempre visando passar a ideia da publicagdo de
uma forma atraente e que condiz com o conteido da mesma. Esses
conceitos sdo baseados nos principios do Design Grafico, que sdo
explicados abaixo:

Hierarquia: observar e organizar as informagdes por nivel de
importancia durante a leitura;

Proporcionalidade: o tamanho das imagens dentro de uma
publicagdo devem seguir seu nivel de importdncia como componente
informacional da publicagdo;

Legibilidade e Leiturabilidade: os textos devem ser lidos
facilmente pelo publico-alvo;

31



Continuidade: O contetdo deve ser percebido como uma unidade
ao decorrer da publicagio.

Lupton e Phillips (2008) afirmam que grid é um conjunto de linhas
que ajudam o designer a alinhar os elementos da pagina entre si. Esse
conjunto de linhas, também pode ser visto como uma rede, que auxilia tanto
na criagdo quanto na leitura do material. Segundo Lupton e Phillips (2008,
p- 175) “Os grids auxiliam os designers na criacdo de composigdes ativas e
assimétricas, em vez de estaticas e centradas. Dividindo o espago em
unidades menores, eles estimulam os designers a deixar algumas areas
abertas, no lugar de preencher a pagina inteiramente.”

Além do projeto editorial, o planejamento de uma publicagdo
envolve questdes de produgdo grafica como formatacdo de pagina, escolha
de papel, impressdo ¢ acabamentos.

2.1.2 Arte e livro-objeto

Neste projeto, desenvolveu-se a ideia de um produto coerente com
o conceito de livro-objeto, como um “objeto de transfiguracao da leitura que
materialize o sensoério, o plastico, a originalidade na concepgio,
intervengdes poéticas, jogos graficos e visuais. Objetos que estabelecam
uma nova emo¢do ao leitor — informando, estimulando, intrigando,
comovendo e entretendo” (PAIVA, 2010, p. 91).

Toda a proposta da criagdo de um livro-objeto engloba uma
participacdo especial do espectador que o manuseia. A experiéncia de
interacdo do espectador, suas diversas possibilidades de compreensdo,
manuseio e experimentagdo produz um efeito de registro mais duradouro, ja
que existe uma empatia ¢ troca de conhecimento entre o produto e o
usuario. Segundo Bonsiepe (2011, p. 54) “a identidade ndo depende tanto
do que cada um ¢ ou tem, mas do que vive no imaginario das outras
pessoas. Identidades pertencem ao mundo do [’imaginaire. Elas sao
artefatos de comunicacdo.” O livro, portanto, trata da conexdo entre a
identidade poética e visual da companhia de danca Grao, se expressando de
maneira artistica através da composicdo de registros fotograficos e textos
curtos sobre a companbhia.

A artista do movimento neoconcretista brasileiro Lygia Clark
(1920-1988) produziu obras-objeto revolucionarias, considerando-se ‘“ndo
artista”. Todavia Paiva (2010, p. 92) assinala seu “compromisso de realizar a
obra ndo s6 como objeto mas como veiculo da imagina¢ao”. Clark explorava em
suas composicdes e criagdes a co-participacdo do espectador e assim, buscava
uma nova visao da sua obra a cada interagao resultante deste processo. A série
Bichos, de 1960, da artista, trata-se de esculturas em laminas de metal, onde o
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espectador atuava na composi¢do e experiéncia da obra. Esta série (Fig. 6)
tornou-a conhecida mundialmente como uma das pioneiras em arte
participativa, passando a ser referéncia quando trata-se de obras onde a inten¢do
¢ que o espectador seja agente, isto €, “aquele que atualiza a obra” (PAIVA,
2010, p. 92).

Figura 6 - Escultura da série Bichos de Lygia Clark
Fonte: <http://multissenso.blogspot.com.br/2009/11/bichos-lygia-clark.html>

Nas décadas de 1980 e 1990 tematicas como experiéncias e
interferéncias do espectador com as obras, narrativas plasticas e paginas
estimulantes a serem manuseadas passam a ser mais exploradas. Essas
tematicas fazem parte do conceito de livro-objeto (Fig 7), mas também da
poesia concreta (Fig 8) e sua narrativa ndo-linear. Como D’Angelo afirma:
“A verdadeira inovag@o do livro-objeto esta na quebra de paradigmas das
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normativas do livro e da narragdo: novas possibilidades de articulagdo do
material, novas informag¢des, rejuvenescimento das capacidades
linguisticas.” (D’ANGELO, 2013, p. 36).

Figura 7 - Livro-objeto Moradas de Arlindo Daibert
Fonte: Com Arte (http://comarte.com/exposicao_inaugural.html)

agagueiraquasepalavra
(quaseaborta
apalavraasesiléncio
transhorda
osiléncio eco

Figura 8 - Poesia Concreta: Aga de Arnaldo Antunes
Fonte: Site Oficial do Autor - (http://www.arnaldoantunes.com.br/)
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A seguir ¢ apresentado o desenvolvimento do projeto, tendo como
base as trés etapas da metodologia de Pedn (2001). A etapa de
problematizagdo (1) foi concluida junto a entrega do PCC1, ja as etapas de
concepcao (2) e especificacdo (3) foram realizadas durante o PCC2.

2.2 PROBLEMATIZACAO
2.2.1 Pesquisa Exploratoria e Bibliografica

Seguindo a metodologia adaptada de Pedn (2001) pelo grupo de
pesquisa SIGMO (UFSC/CNPq), nessa etapa inicia-se uma pesquisa
exploratoria na rede Internet e bibliografica sobre estilos de danga e a
companhia “Gréo Cia de Danga”.

Existem diversos tipos de dangas que, também, sdo subdivididos
em estilos com caracteristicas distintas de comportamento, crengas e
habitos. Valle (2015, p. 00) assinala que “esses habitos e modos de fazer
tem aproximagdes e distanciamentos”. Portanto, ha diversas subculturas na
ampla cultura da danca.

Um exemplo ¢ a danca de saldo classica, um tributo a tradigdo com
normas de conduta que, atualmente, podem ser consideradas “machistas”,
porque a “dama” ndo pode tirar o cavalheiro para dangar, devendo ndo so6
esperar, mas também se comportar de maneira submissa, recebendo em
troca atencdo, consideragdo e respeito:

“(...) a mulher deve se comportar como uma dama, entdo
seus movimentos sdo suaves, ela ¢ paciente (espera o
cavalheiro convida-la para dancar, propor o passo, etc). Ela
ndo ¢ vulgar, pode ser sensual, mas nido vulgar [...]. O
homem comporta-se como cavalheiro, convida a dama
para dangar, percebe as limitagdes dela, ndo propde passos
que a dama ndo consiga fazer, conduz a danga e trata a
mulher com muita educagio e zelo” (2015, p. 00).

Em outras dangas tradicionais como Ballet Classico, a disciplina
também ¢ um dos fatores principais, sendo que os discipulos devem atender
e cumprir estritamente as recomendagdes dos mestres. J4 nas dancas
folcléricas e regionais, apesar da ordenagdo caracteristica das praticas de
danca, busca-se expressar naturalidade e alegria, dessa forma, os bailarinos
estdo sempre sorrindo. Enfim, de maneira geral, as dangas contemporaneas
sdo manifestagcdes da contracultura dentro da danga tradicional,
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questionando e subvertendo dogmas, absorvendo influéncia, inclusive as
mais populares, e renovando expressdes corporais.

As dangas sdo manifestagdes sociais, e segundo Sossai (2006), sdo
divididas em dois grandes grupos: Dangas Participativas e Dangas de
Apresentagdo. Dentro desses grupos, existem cinco subgrupos para os
estilos principais de danga: Danga Etnica, Danga Folclorica, Danga de
Saldo, Dangas promovidas pela Industria Cultural e Danga de Espetaculo,
sendo esta ultima uma das abordagens principais deste projeto. Os tipos de
danca espetaculo sdo realizados por especialistas ¢ destinados a apreciagdo
do publico em geral, ocorrendo especialmente em palcos teatrais, entre
outros locais de apresentagdo. Contudo, além dos espetaculos criados para
apresentagdes, a companhia de danca Grdo também promove diversas
apresentagdes participativas, como vivéncias e encontros. Este projeto,
entdo, visa abordar tanto as iniciativas de Dangas de Apresentagdo, quanto
os projetos de Dangas Participativas da companhia, explorando as
qualidades e diferencas entre essas duas vertentes de estudos da companhia.

Tradicionalmente, porém, ha tipos de dangas para serem praticados
e vivenciados pelas pessoas em geral e outros historicamente destinados
para serem apresentados como espetaculos. As dangas populares e
comunitarias, sejam tribais ou urbanas, manifestam de maneira mais
integrada essas duas caracteristicas. Por exemplo, ha algumas décadas, as
“dancas de rua” (street dance) vém sendo cada vez mais desenvolvidas e
praticadas, seja por especialistas ou por pessoas em geral. Assim, a danga
pode ser praticada por qualquer pessoa e, os especialistas vdo sendo
publicamente autorizados para apresentar suas performances como
espetaculos. Isso pode ocorrer em diferentes locais e de maneira individual
ou em grupo. Portanto, os mesmos tipos de danga podem também ser
ambivalentes, por serem praticados pelas pessoas em geral e apresentados
em espetaculos quando executados por especialistas ¢ apreciados pelo
publico.

Geralmente, os estilos de “danca de saldo” também sao praticados
e vivenciados pelas pessoas em geral que, de maneira formal ou informal,
relinem-se para dangar em saldes de baile e em outros locais especificos ou
improvisados. Por sua vez, ha tipos de danga como Ballet Classico que
foram desenvolvidos para serem apresentados como espetaculo porque,
geralmente, suas praticas requerem muita competéncia especifica e
investimento de tempo, sendo acessiveis apenas para especialistas.

Enfim, os tipos de danga de saldo decorrem de uma longa tradi¢do
de interacdo social e, comumente, sdo praticados pelas pessoas em geral em
diferentes lugares, sendo que isso ocorre de acordo com as caracteristicas
dos locais e das pessoas envolvidas. Mas, ha pessoas que se especializam
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nessas dangas, reunindo-se em grupos ou companhias, aprimorando
coreografias e estruturando contetido para apresentagdes publicas de danga
de saldo.

Na pesquisa realizada através da rede digital Internet,
especialmente nas redes sociais, observou-se que, atualmente, existem
poucas companhias que trabalham com espetaculos e vivéncias baseados
em Danga de Saldo. A propria companhia “Grdo Cia de Danga”, até o
momento da pesquisa, havia criado e apresentado apenas o espetaculo
denominado “Moebius”. Ele primeiramente, foi apresentado no més de
mar¢o de 2014, posteriormente, seis reapresentagdes foram feitas no
primeiro semestre de 2016, nas seguintes cidades: Blumenau, Florianopolis
e Joinville no primeiro semestre de 2016. Por fim, a tltima circulag@o do
Moebius realizada para pela companhia ocorreu no més de abril de 2017.
Foram dez apresentagdes em trés estados diferentes.

Como inspirag¢do para a criagdo do espetaculo, os idealizadores do
espetaculo “Moebius” se basearam nas obras do artista holandés Maurits
Cornelis Escher (1898-1972) (Fig 9). Assim, no espetaculo propde-se a
danga em um labirinto infinito.

Figura 9 - Mébius Strip II - M. C. Escher
Fonte: Galeria do site oficial do artista (http://www.mcescher.com/)
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Praticamente todo o contetdo achado na pesquisa através da rede
Internet foi referente ao primeiro espetaculo “Moebius”, (Fig. 10 e 11) que
foi montado e apresentado pelo grupo.

=T e —— — =

Figura 10 - Ensaio Fotografico da apresentagcdo Moebius I
Fonte: Galeria do site oficial da companhia (http://www.graodanca.com/)

Figura 11 - Ensaio Fotografico da apresentacdo Moebius II
Fonte: Galeria do site oficial da companhia (http://www.graodanca.com/)
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De acordo com as informagdes coletadas, a estreia do primeiro
espetaculo, que ocorreu em 2014, foi produzida com recursos advindos da
economia solidaria, caracterizando um projeto financiado coletivamente
através da plataforma digital denominada “Catarse” (Fig. 12). Mas, além
disso, os membros da companhia também formulam e encaminham projetos
para editais de cultura, porque a circulagdo do espetaculo por cidades como
Joinville e Blumenau, no periodo de abril a junho de 2016, foi patrocinada
com recursos do edital Elisabete Anderlede Estimulo a Cultura.

catarses’  Comeceseuprojeto  Explore Busque projetos Q 1 G

Moebius

por Lidiani Emmerich
b Vocé 6 apoiador deste projeto! Detalhes

Grao Cia de Danga - Espetaculo Moebius - Catars:
réo Cia de Danga - Espetaculo Moebius - Catarse R$ 16.805

apoiados por 140 pessoas

12%

©  Meta RS 15.000

Campanha Tudo-ownada ©

Este projeto foi bem-sucedido e fol
financiado em 14/03/2014

Figura 12 - Pagina do financiamento coletivo - Moebius na plataforma Catarse
Fonte: Plataforma Catarse (www.catarse.me/grao)

Além de apresentarem o espetaculo, os participantes da companhia
também realizaram outras ac¢des junto ao publico, como roda de conversa
depois das apresentacdes, realizacdo de oficinas (Fig 13 e 14) e mostra de
fotografias.
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Figura 13 - Oficina na cidade de Joinville I
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

Figura 14 - Oficina na cidade de Joinville 1T
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)
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As rodas de conversa duravam cerca de 30 minutos, tratando de
temas como o processo criativo da companhia, a atuagdo dos bailarinos, os
figurinos e as técnicas de danga, em resposta as perguntas do publico
participante. As vagas para participagdo na oficina foram limitadas e
condicionadas a prévia inscrigdo ¢ a mostra de fotografias realizadas pelo
fotografo Cleber Valério (Fig. 15) estavam expostas no hall de entrada dos
teatros em que era apresentado o espetaculo de danga.
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Figura 15 - Montagem da exposi¢@o no Teatro Juarez Machado em Joinville
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

Também foram encontrados na rede digital Internet, em menor
quantidade, registros sobre as vivéncias feitas pelo grupo com participagdo
da plateia. Uma dessas agdes pontuais chama-se “Confluéncia” (Fig 16),
que ¢ resultado de uma pesquisa continua da companhia chamado “Estudo
sobre Redes”. Segundo Luiz Gabriel, bailarino na época da pesquisa,
descreve em um post do Blog no Site oficial da companhia, “através de
vivéncias interativas buscaremos explorar e compartilhar experiéncias que
observem a relagdo, conexao e comunica¢do com o si, 0 outro € o coletivo.”
(Site Oficial, 2017). Além do “Confluéncia”, também foi encontrado
registros de participacdo do Grao Cia de Danga em um evento promovido
pela Cenarium Escola de Danga chamado “Saldo Arena - Danga de Saldo
Interativa” (Fig 17).
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Figura 16 - Estudo sobre Redes - Confluéncia
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

Figura 17 - Primeiro Saldo Arena - Estudos sobre Redes
Fonte: Fonte: Pagina oficial da companhia ligada a plataforma Facebook.
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A identidade grafico-visual da companhia (Fig. 1) foi criada pelo
designer Bolivar Alencastro. As pecas graficas para a comunicagdo do
espetaculo “Moebius” para a circulagdo no estado de Santa Catarina (Fig.
18), assim como para a vivéncia “Confluéncia” (Fig. 19) e para a circulagéo
do “Moebius” no norte do pais (Fig. 20) foram criadas pela bailarina Marina
Zardo que, também ¢ graduada em Design pela Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC).

. MOEBILS

LS

8/JUN 20H

TEATRO ALVARO
DE CARVALHO
ENTRADA GRATUITA

WORKSHOP
11/JUN 17H

CENARIUM ESCOLA DE

n A, URA kY -ﬁ:’
CENARIUM . /& A6 2 o FCCY¥ wmme

A

Projeto realizado com 2 & arina, Secretaria de do de Turismo, Cultura e Esporte,
Fundag e : pete Anderle/2014.

Figura 18 - Peca grafica - Moebius circulagdo SC
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

43



oha0

U OE DA

ESTUDO SOBRE REDES

le encontro entre olhares. percepcoes e
Através de vivéncias interativas, a Grao Cia. de danga convida
a todos para compartilhar um pouco de sua pesquisa.

DOMINGO § R$ 10,00
20 DE MARCO @ AwnoopaceNagium

QUE LEVAR UM CONVIDADO

10:00H NAO PAGA

CENARIUM

10 anos de ingpiracio

MA RCOX ITACORUBI | WWWCENARIUMDANCACOM | 3236 3636 _ W\W\W.GRAODANCA COM

Figura 19 - Peca grafica confluéncia
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)

MOEBILYS

CIRCULAGAO NORTE

w PORTO VELHO - RO
GRH“ 9 e 10/A8R

’ ) JI-PARANA - RO
. UR D€ 0GR, 12 13/ar

RIOBRANCO - AC
16 e 17/a8R

MANAUS - AM
18 e 19/a8R

ApoI0 REALIZAGAO

funarte "G ‘&.
ERTRA

CENARIUM

Este projetofoi contemplado pelo Prémio Funarte de Dana Klauss Vianna 2015

Figura 20 - Peca grafica - Moebius circulagdo Norte
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com/)
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2.2.2 Pesquisa de Campo

Apods as primeiras pesquisas sobre o tema, foi realizada uma
pesquisa qualitativa por meio de um questionario, aplicado entre os dias 26
e 28 de setembro de 2016, para todos os bailarinos da companhia, a fim de
coletar dados sobre o historico de Grao Cia de Danga; a relagdo entre os
bailarinos e a companhia; e a convivéncia entre os bailarinos em si.

Com as respostas de sete participantes da companhia de danga,
observou-se que, na época em que o questionario foi aplicado, os bailarinos
tinham entre 21 e 31 anos, sendo assim auto-identificadas quatro mulheres ¢
trés homens, onde todos participavam da companhia havia dois anos ou
mais.

Em sua atuacdo conjunta os participantes da companhia de danga
estabelecem uma relagdo bem préoxima e intimista. Todos os integrantes
foram convidados a ingressar na companhia de danga, portanto, sua selegdo
nao foi decorrente de audiéncias publicas.

Um dos entrevistados afirmou que se trata de um grupo de pessoas
onde todos estdo abertos para ouvir, falar e compartilhar, “onde se divide
experiéncias de vida, de danga, sem julgamentos prévios”.

Outros trés entrevistados responderam que a companhia era um
grupo pesquisador da danca de saldo. Mas, quatro dos entrevistados ndo
foram tdo objetivos em suas respostas, como expressa a fala de um deles
que diz ser “um grupo em que a pesquisa e a relagdo pessoal sdo os
fundamentos”. Sobre isso, o entrevistado complementou dizendo: “nos
movemos por uma busca que vai além da danca, uma busca de vida, do que
queremos para nés € o mundo”. E complementa “Nao nos movemos pela
busca estética, ou de mercado. Mas por essa busca pessoal, integral, em que
a danca nos leva adiante”.

Os outros grupos de danga que foram mais destacados nos
questionarios pelos integrantes de “Grdo Cia de Danca” foram as
companhias “Cena 117 (Fig. 21) e “Dois Pontos Cia de Dan¢a” (Fig. 22),
que também sao de Floriandpolis.
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Figura 21 - Grupo Cena 11 Cia de Danga
Fonte: Pagina oficial da companhia ligada a plataforma Facebook

Ny
Figura 22 - Dois Pontos Cia de Danga Teatro
Fonte: Pagina oficial da companhia ligada a plataforma Facebook
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O grupo Mimulus Cia de Danga (Fig. 23) também foi citado nas
pesquisas. Mimulus atua com sede na cidade de Belo Horizonte em Minas
Gerais.

Figura 23 - Mimulus Cia de Danca
Fonte: Site oficial da companhia de danga (http://www.mimulus.com.br/)

Com base nas respostas dos entrevistados, considerou-se que o
publico da companhia é especialmente composto por pessoas adultas
envolvidas com danga de saldo. Houveram também entrevistados que
afirmaram a inexisténcia de um publico definido, porque é o processo de
identificagdo e empatia que cativa o publico da companhia.

Um entrevistado respondeu acreditar que, com relagao ao publico,
“a expectativa talvez seja pela experiéncia, e ndo pelo espeticulo”. De
modo geral, outros entrevistados citaram a construg@o e a desconstrucao dos
movimentos a dois e os sentimentos gerados a partir desses movimentos.

Observou-se uma diferenga de posicionamento dos entrevistados,
com relacdo as suas expectativas de continuidade da companhia. Um
entrevistado disse que a companhia ¢ instavel. Mas outros disseram que a
companhia estd crescendo e busca ser economicamente sustentavel, ja
estando proxima de atingir essa condi¢do. Entre esses tltimos, houve quem
declarou o seguinte:
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“Para se dedicar integralmente a companhia, existe o
grande problema relacionado a sustentabilidade de cada
integrante. Todos precisam de dinheiro e como a
companhia ndo paga nada, cada bailarino se vira no seu
tempo fora dos ensaios. Naturalmente, o desgaste do
corpo se torna maior diminuindo a rentabilidade em
grupo. A sugestdo ¢ encontrar essa fonte de renda, como
uma pauta a ser discutida em grupo e colocada em pratica
0 mais breve possivel.”

Os integrantes da companhia rejeitam a ideia de participarem de
um “coletivo” de danga. Palavras como: desorganizado, sonhador,
acomodado, limitado, experiéncia, persistente apareceram  nas
caracteristicas positivas e negativas relacionadas a identidade do grupo. Um
entrevistado definiu a missdo do grupo como “o tempo ao tempo pertence...
Autoconhecimento em grupo”.

Entre as transformac¢des vividas pelo grupo da companhia, durante
seu tempo de atuagdo, os entrevistados assinalaram como sendo mais
importantes as aprovagdes do primeiro ¢ do segundo edital e a garantia de
circulag@o do espetaculo “Moebius” (Fig. 24).

Figura 24 - Apresentacéo do espetaculo Moebius na cidade de Joinville (SC)
Fonte: Website oficial da marca (http://www.graodanca.com)
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Porém, sobre as coisas que precisam ser recuperadas no grupo,
alguns participantes mencionaram a empolgagao, para afastar a comodidade
que tende a se instalar junto aos integrantes da companhia. Sobre o que
precisa ser aprimorado, alguns entrevistados comentaram a necessidade de
maior investimento coletivo na organiza¢do da companhia, com mais
dedicag@o pessoal e profissionalismo.

Os pontos positivos, negativos e também as impressdoes que sao
percebidas como equivocas estdo sintetizadas em conjuntos de
palavras-chave, que caracterizam os atributos percebidos pelos participantes
da companhia de danga (Tabela 1).
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Tabela 1 - Palavras-chave sobre os atributos da companhia de danga Grao.

Sentimentos

Positivos

Negativos

Equivocos

estética da danca

de salao,
. . . entretenimento de
1 dialogo, catarse indeciséo
massa,
personagens
caracteristicos
grupo, amizade,
discussao, .
. coletivo,
2 crescimento, -
A remunerado.
experiéncia,
consciéncia.
sonhador, acomodado, .
3 ) . coletivo
acreditar limitado
conexao,
pesquisa, egoismo,
4 comunicagéo, obstaculos impessoalidade,
interacao, tradicao
Igualdade
verdadeiro, .
5 - desorganizado
persistente
Obrigagao,
pesquisa, mercado,
6 transformacéao, imposigéao,
relagéo, carinho, violéncia,
conforto individualismo,
indiferenca
experiéncia, centrista,
7 . exagero .
potencial, cumprir-tarefa,

Fonte: Propria.




2.2.3 Pesquisa de Publico-Alvo

Em um segundo encontro fisico feito com a companhia, no dia 16
de janeiro de 2017, foi conversado sobre o ptblico-alvo do livro. Como uma
das “dores” principais da companhia ¢ a falta de remuneracdo e a procura
pela sustentabilidade financeira, o livro impresso tera como publico-alvo
possiveis patrocinadores, diretores e bailarinos brasileiros renomados,
funcionando como estratégia para conseguir dinheiro para “Grao Cia de
Danga”.

Considerou-se necessario fazer uma pesquisa quantitativa para
identificar caracteristicas desse publico-alvo. Foi escolhido, entdo, aplicar
um questiondrio online (Anexo A). A facilidade de poder enviar para
pessoas do pais inteiro e ter respostas remotas possibilita um maior alcance
de pessoas e consequentemente um maior nimero de respostas.

Para conseguir um numero significativo de respostas, o
questionario foi enviado para toda a rede de contatos de danga e produgdo
cultural dos bailarinos e diretores da companhia, mas também da produtora
Aline Menezes e da autora deste projeto.

O questionario foi veiculado do dia 26 de janeiro de 2017 as 15:00
até o dia 09 de fevereiro as 09:00 e foi compartilhado em dois grupos do
Facebook e mais de 100 mensagens privadas do Facebook, obtendo um total
de 62 respostas.

Neste questionario buscou-se também saber sobre livros/catalogos
de danga que os questionados tém como exemplo de inspiracdo, contetido e
beleza, para que em um proximo momento, eles pudessem ser estudados
como similares e referéncias.

Em sintese, o publico-alvo foi identificado como adultos entre 26 e
40 anos, que trabalham e vivem de danca, em sua maioria do sexo feminino,
porém também abrange o sexo masculino. Possuem livros de danca, t€ém um
senso artistico agucado, sdo criticos e levam em consideragdo diferenciais
propostos pelo design editorial, como composi¢do e conforto visual.

Pode-se identificar também, por meio das respostas, que o Grao ¢é
visto como uma companhia pouco conhecida no meio da danga. Também ¢
interessante notar que o publico a conhece mais por suas vivéncias
interativas em danca do que por suas apresentagdes de espetaculo. Os
graficos e detalhamento da pesquisa podem ser encontrados no Apéndice 1.
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2.3 CONCEPCAO

Com a coleta das informagdes realizadas por meio das pesquisas
no item 2.2 Problematizagdo deste projeto, iniciou-se a etapa da Concepgao
da metodologia adaptada de Peon (2001). A seguir pode ser encontrado todo
o processo de sintese das pesquisas e recursos metodologicos utilizados
durante esta etapa do projeto. Os estudos feitos ajudaram a definir a
linguagem do material editorial em questdo, como também os processos de
impressdo a serem usados.

2.3.1 Sintese da Pesquisa

Nessa etapa de projeto, reuniu-se todo o material coletado nas
pesquisas anteriores ¢ sdo aplicadas técnicas de criacdo de painéis que
ajudam na visualizagfo, organizagao e sintetizacdo das informagoes.

Foi aplicado um Mapa da Empatia (Fig. 25) com base nos dados
das pesquisas Exploratorias e de Campo realizadas com a companhia, para
que pudessem ser vistas, com mais clareza, as dores e objetivos de Grao Cia
de Danga.

De acordo com Osterwalder (2011), a ferramenta Mapa da Empatia
foi desenvolvida pelo grupo XPLANE, com o objetivo de organizar ideias e
se colocar no lugar do cliente para entender a identidade da organizagdo e
montar um Plano de Negdcios mais estruturado.

Pensa e sente
- A companhia é mais do que um grupo de estudos
em danga e movimento, trata de autoconhecimento;
- £ necessario um investimento e envolvimento
Escuta maior do grupo para recursos financeiros; vé
- Incerteza no futuro do grupo.
- Sdo um coletivo de Danca

" - Sd@o uma companhia de danca;
deSaldo; o - Vantagem por ser um dos poucos
- Apresentacoes lindas e conceituais; @

3 . N h rupos que estudam a danca de
- E uma companhia muito profissional; gt g 5

S . saldo para espetaculo no pais;
- Distancia muito grande da Danga - Melhora (devagar porém
de Salao de baile;

Fala e faz continua) dos ba/'lqrinos e
companhia em si;
- Grupo de estudos em danga e movimento.
- Vai além de apresentacoes, busca do conhecimento
pessoal e do grupo;
- Sempre com muitas discussoes e conversas.

Dores Objetivos
- Acomodacgao; - Buscar inspiragdo e empolgagao;
- Desesperanca com relacao - Sustentabilidade financeira;

ao futuro da companhia. - Maior dedicagdo do grupo;

- Reconhecimento profissional.

Figura 25 - Mapa de Empatia da companhia Grao
Fonte: propria.
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Em resumo, observou-se um sintoma de crise decorrente da
necessidade das atividades da companhia tornarem-se economicamente
sustentaveis, oferecendo condi¢des e estimulo para que seus integrantes
dediquem-se por mais tempo, com mais energia e entusiasmo aos interesses
da companhia de danga. Enquanto isso ndo acontece, as percepgdes sobre a
situagdo presente ¢ futura do grupo se dividem entre a descrenga ¢ a
esperanga.

Ja como sintese da pesquisa de Publico-alvo, viu-se a oportunidade
de criar personas que, segundo Siqueira (2016), ¢ uma estratégia muito
utilizada no Marketing Digital, representa o publico-alvo com personagens
ficticios e ajuda a visualizar com clareza os usuarios do produto.

Por meio das respostas do questionario aplicado e com a ajuda dos
participantes da companhia de danga Grao, foi possivel criar dois perfis de
personas que contemplassem o publico-alvo e usuarios do produto a ser
desenvolvido.

No encontro presencial (Fig. 26), foi utilizado como guia uma
sessdo de perguntas (Anexo B) baseada em Szpoganicz (2016), para
encontrar o perfil das personas relacionando seu pessoal, comportamento e
objetivos. Todos os participantes do grupo receberam uma folha e criaram
um personagem. Em um segundo momento, cada bailarino apresentou seu
personagem para o grupo. Apesar de cada personagem ter caracteristicas
bem especificas, foram identificados padrdes para elas. Alguns participantes
criaram perfis relacionados a educag@o e cultura, j& outros criaram perfis
mais ligados ao empreendedorismo e administragdo. Assim, foi decidido
que seria viavel criar um perfil educador e um empreendedor.
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Figura 26 - Encontro com a companhia Grao Cia de Danga
Fonte: propria.

Apds a identificagdo e criacdo das personas de usuario, foi
utilizada a plataforma Xtensio (www.xtensio.com) para a montagem dos
painéis (Fig. 27 e Fig. 28). Xtensio auxilia na criagdo de painéis para
visualizagdo de personas, canvas, analises e planos de estratégias.
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"Temos que conversar sobre
como a cultura € importante
para a sociedade.”

|dade: 37 anos
Profissdo: Professora
Estado Civil: Solteira
Cidade: Curitiba, PR
Hobby: Danca
Arquétipo: O Sabio

Bio

Rute é professora de danga na Faculdade de Artes do
Parand (FAP) e avalia projetos para o Ministério da
Cultura. Ela é formada em Produc&o Cultural e pés-
graduada em Arte-educaggo. Por conta de sua formacéo
e experiéncia, ela passa credibilidade e tem muita
influéncia em sua grande rede de contatos.

Objetivos

« Continuar se reinventando profissionalmente;

« Proporcionar & populagdo uma realidade cultural mais
presente através da danga;

Fortalecer o circuito da danga no Brasil;

Impulsionar projetos publicos que envolvam danga e
sociedade.

Frustracdes

« N&o consegue concretizar todos os projetos que
planeja;

« Trabalha demais;

« Seirrita sempre quando percebe que a arte é pouco
valorizada no Brasil.

MotivacBes
Educagdo

el
o
2
@

Danca e Cultura

Tecnologia

Comportamento Humano

Canais de Informagao
Midias Tradicionais
]

Midias Independentes

Midias Sociais

Personalidade

Figura 27 - Persona de usuario - Educadora
Fonte: adaptada de Xtensio (http://www.xtensio.com)

|

"Use seu dinheiro para investir
em politicas sociais. Vocé gera
visibilidade pra sua empresa e
ainda faz algo bom pro mundo."

Idade: 28 anos

Profissdo: Empresario
Estado Civil: Solteiro
Cidade: Florianépolis, SC
Hobby: Correr
Arquétipo: O Governante

Bio

Marcos é graduado em administragdo e possui MBA em
gestdo de pessoas. Ele é sécio e gestor de uma Startup
que pesquisa tendéncias para investimentos que estdo
ganhando notoriedade no mundo. Ele estd sempre
procurando novas ideias para investir e acredita que o
incentivo & cultura é uma estratégia muito boa para
empresas de grande porte.

Objetivos

Dar palestras e treinamentos sobre gestéo;

Fazer um programa de trainee no Vale do Silicio;
Levar tecnologia e inovagdo para paises em
desenvolvimento;

Ganhar dinheiro suficiente para viajar e fazer o que
quiser na hora que quiser.

Frustragdes

« Tem dificuldade em conciliar o trabalho com a familia,
amigos e namorada;

« Por causa do trabalho, acaba tendo insénia e stress;

« Acaba perdendo o controle quando ndo tem o
reconhecimento que ele esperava pelo seu trabalho.

Introvertido Extrovertido
n
Realista Sonhador
| |
Conservador Liberal
H
Passivo Ativo
|
MotivacBes

Financas

e

Politica

I

Tecnologia e Inovagdo

I

Desafios

|

Comportamento Humano

Canais de Informacdo

Mfdias Tradicionais

Midias Independentes

I

Midias Sociais

I
Personalidade

Introvertido Extrovertido

Realista Sonhador

Conservador Liberal

u
Passivo Ativo
| |

Figura 28 - Persona de usuario - Empreendedor
Fonte: adaptada de Xtensio (http://www.xtensio.com)



Com as “dores”, objetivos e esperangas do cliente tracados a partir
da criacdo do Mapa da Empatia; ¢ a definigdo de perfis de personas dos
usuarios do produto, viu-se a necessidade da criagdo de painéis visuais do
projeto (BAXTER, 2000), para que possa ser visto de forma objetiva a
totalidade das informagdes coletadas até o momento, facilitando assim a
etapa da geragdo de alternativas. Segundo Baxter, os painéis visuais sdo
divididos em trés: painel do estilo de vida; painel da expressdo do produto e
painel do tema visual. Os painéis foram criados com inspiragdo nas duas
personas propostas, pois como cita Baxter, “o simbolismo do produto deve
explorar faixas de consumidores e procurar os valores pessoais € sociais
comuns a cada grupo especifico de consumidores.” (BAXTER, 2000)

A criacdo dos painéis comega pelo painel do estilo de vida (Fig.
29). Ele deve “refletir os valores pessoais e sociais, além de representar o
tipo de vida desses consumidores.” (BAXTER, 2000)
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Figura 29 - Painel do Estilo de Vida 7
Fonte: propria.
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O publico-alvo deste projeto em questao ¢ composto por amantes
da cultura e da arte, mas também por empreendedores. O ponto em comum
desses dois perfis é o interesse pela disseminacdo da cultura de forma
acessivel e para todos. Em geral, o publico desenvolve um senso estético
bem fundamentado, com ricas referéncias tanto visuais, quanto musicais e
literarias. Apreciam o belo pelos detalhes e também pela composigao geral
de uma pega. Sdo conectados e estdo sempre procurando formas diferentes e
inovadoras de tocar pessoas ¢ serem tocados.

O segundo painel montado ¢ o de expressdo do produto (Fig. 30).
Ele é criado com base no painel do estilo de vida e deve representar “a
emo¢do que o produto transmite, ao primeiro olhar.” (BAXTER, 2000)
Assim, sdo encontradas imagens que transmitam sensagdes € sentimentos
para o produto.
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Figura 30 - Painel de Expressdo do Produto
Fonte: propria.
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Enfim, o livro-objeto projetado deve traduzir a complexidade ¢ a
beleza das produgdes e estudos de Grdo Cia de Danga. Deve ser percebido
nos detalhes; por meio ndo s6 da visdo, mas também por outros sentidos; o
cuidado ¢ a dedicagdo que a companhia tem ao montar uma vivéncia ou
espetaculo de danca. Também deve-se contemplar, de forma sucinta e
notavel, o conteddo das pesquisas que produzem, ressaltando o
profissionalismo e o amor que sentem pela danga.

Por fim, foi criado o painel do tema visual (Fig. 31). A partir dele
devem ser encontrados “produtos que foram bem-sucedidos no passado”,
(BAXTER, 2000) sendo referéncia e inspirando na criagdo do novo produto.
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Figura 31 - Painel do Tema Visual
Fonte: propria.
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O livro-objeto foi criado com elementos que remetem aos detalhes,
ao artesanal e as sensagdes de movimento. Para que esses conceitos
pudessem ser contemplados, foram escolhidas técnicas de impressdo e
animacdo analdgica a serem utilizadas no processo de producdo deste
projeto. Do que se trata da estrutura do livro experimental, ele foi dividido
em duas partes, um livio com duas frentes ¢ um case de protecdo para
guarda-lo. Cada frente do livro traz um tema, que s@o as duas vertentes de
pesquisa da companhia Grdao Cia de Danga: vivéncias interativas e
espetaculos de danca. O livro contém conceitos que serdo trabalhados em
fotos, manipulagdes e textos. Metade desses conceitos tratam da parte do
livro de espetaculos de danga e os outros da parte de vivéncias interativas.

A baixa tiragem do livro-objeto permite formas diferenciadas de
finalizagdo. Foram utilizados papéis especiais entre eles translucidos,
semi-translucidos e opacos. O projeto foi construido para que as impressdes
possam ser feitas em risografia e serigrafia. Ele foi estruturado para que nao
apenas o sentido da visdo seja agugado, mas também os outros. Sendo
assim, a organizac¢do do contetdo foi feita em forma de narrativa nao-linear,
modular e assimétrica. Foram explorados, durante o tratamento de imagem,
intervengdes nas fotografias e diagramagdo, os conceitos utilizados nas
pesquisas de movimento da companhia. Além disso, o livro foi projetado
em escala monocromatica de preto, para baratear seu custo e seguir o
padrio de identidade visual do grupo. Apenas o livro de vivéncias
interativas contém algumas folhas na cor laranja, para dar mais vida e
movimento a composi¢do. A percepcdo dos detalhes vem pelas fotografias e
diagramagdo, mas também pela encadernacdo, papel, textos escolhidos,
entre outros.

Como estratégia de buscar a sustentabilidade financeira do Grio, este
livro experimental ¢ um produto de apresentagdo para possiveis patrocinadores
e pessoas influentes na inddstria cultural brasileira. Por isso, viu-se necessario
criar um projeto que se diferencia nos detalhes e acabamentos. Seu projeto foi
criado para que a impressdo possa ser feita de forma alternativa e em baixa
tiragem. Foi realizado um encontro presencial com a diretora da companhia de
danc¢a Lidiani Emmerich no dia 30 de margo de 2017, onde decidiu-se a tiragem
da primeira edigdo deste livro. Para isso, dividiu-se os exemplares em trés partes
estratégicas: bailarinos da companhia, exemplares ja destinados e exemplares
para viagens. Cada bailarino que fazia parte do corpo de baile do Grdo no
momento da pesquisa recebera uma copia, totalizando dez livros-objeto. Além
destes, outros dez livros serdo destinados a pessoas que o Grao ja conhece e tem
como referéncia no mundo da danga e as ultimas dez copias serdo guardadas
para que a companhia leve em viagens de apresenta¢do. O produto final visa
entdo uma tiragem de 30 exemplares do projeto grafico, sendo entregue apenas
uma versao boneco para a banca examinadora.
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2.3.2 Pesquisa de Similares

Com o objetivo de encontrar referéncias para a aplicag@o futura no
projeto, foi realizada uma pesquisa de similares com seis livros sobre arte.
Foram escolhidos para analise tanto livros sobre danga quanto livros-objeto.
Destes seis similares, dois deles sdo livros publicados em Floriandpolis que
tratam do tema danga. Um catalogo de compilacdo de registros fotograficos
realizados pelo fotografo Cristiano Prim e um livro de apresentagdo do
Grupo Cena 11. Outros dois livros s@o experimentais, um totalmente
artesanal de tiragem unica e outro impresso em offset. Além destes, foi
estudado o livio A Vida Secreta das Arvores impresso em serigrafia e, por
ultimo, o livro-objeto da companhia de danga Balagan. Uma ficha técnica
de avaliagdo foi criada para que o estudo de similares pudesse ser feito de
forma efetiva. Essa ficha (Apéndice II) aborda aspectos técnicos do design
editorial e producdo grafica.

Em sintese, essa pesquisa serviu como uma analise de referéncia
sobre as tendéncias dos livros de arte. Observou-se uma preocupagdo em
relagdo ao olhar do leitor para o livro. Entre métodos diferenciados de
impressdo, diagramagdo desconstruida, materiais alternativos e tratamento
das imagens, todos os livros exploram de alguma forma as possibilidades de
chamar a ateng¢@o do leitor.

2.3.3 Linguagem Grifica

Partindo da analise dos seis similares selecionados, foi definida a
linguagem grafica do livro-objeto. O produto foi projetado para que possa
ser todo impresso em serigrafia e risografia, desde as fotos até os textos.
Optou-se entdo por utilizar figuras e padronagens no estilo P&B: padrdo
reticulado (Samara, 2010), a mesma técnica utilizada para imprimir
imagens em serigrafia e risografia. Este estilo tem um aspecto granulado e
trabalha com ilusdo otica, transformando uma figura em um conjunto de
pontos dispostos a uma distancia especifica. O granulado do efeito
reticulado faz também uma analogia ao nome da companhia. Por fim, o
tratamento remete também ao artesanal, que ¢ um dos conceitos chaves do
projeto.

Algumas estruturas de texto (SAMARA, 2010) serdo trabalhadas
com formas e linhas diferenciadas. Segundo Samara “estas configuragdes de
texto ignoram a estrutura convencional em colunas para explorar
possibilidades alternativas de forma de texto, indo de angular e geométrica a
curvilinea e organica.” (SAMARA, 2010, p.133). Porém, como a fotografia
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¢ o material mais importante da publicacdo, em alguns spreads o texto
podera aparecer em forma de moédulos, afim de ndo conflitar com as
imagens e chamar menos atengéo do leitor.

Também sera utilizado, em alguns casos, estratégias de distor¢do
de palavras. De acordo com Samara “tais manipulagdes podem servir a uma
fungdo puramente visual - ajudar a integrar a forma tipografica com outra
matéria pictorica ao criar paridade de forma - e também podem evocar
conceitos, apoiando o significado das palavras por meio do método da
manipulac¢do.” (SAMARA, 2010, p. 109).

2.3.4 Analise Estrutural

Livros de publicacdes editoriais sdo compostos, em sua
maioria, por dois elementos principais: os materiais e os textuais
(Ribeiro, 2007). Os elementos materiais englobam capa, contracapa,
sobrecapa, orelhas, guardas e lombadas. Ja os elementos textuais sao
categorizados como pré-textuais, textuais e pos- textuais, citados
abaixo:

e Pré-textuais: folha de rosto, dedicatoria, epigrafe, sumario,
prefacio, agradecimentos, etc;

e Textuais: introdugdo, desenvolvimento e conclusao;

e Pos-textuais: posfacio, apéndice, glossario, bibliografia,
indice, colofon, etc.

Cada elemento referido por Ribeiro (2007) tem sua
relevincia em uma publicacdo editorial, porém nao se faz necessaria
a utilizagdo de todos eles em qualquer tipo de publicacdo. Aqui é
coerente analisar e definir quais elementos textuais e materiais se
fazem necessarios para o projeto, de acordo com suas demandas.

No caso do livro-objeto muitos dos elementos textuais ndo se
fazem necessarios, pois sua estrutura ¢ ndo-lincar ¢ mais
experimental. Porém, como expressa Lupton (2011) em seu livro 4
Produgdo de um Livro Independente: um guia para autores, artistas
e designers, alguns elementos sdo muito importantes para compor a
atmosfera e conceito gerais da publicagdo.

Foi definido entdo, de acordo com as necessidades do
projeto, que os elementos materiais presentes neste livro objeto sdo:
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sobrecapa, capa, guarda, falso rosto e contracapa. Os elementos
textuais utilizados neste projeto sdo para os pré-textuais e textuais,
respectivamente, a folha de rosto e o desenvolvimento e para os
pos-textuais: ficha técnica e colofon.

Como o projeto tem como conceito dois livros em um, o
livro-objeto carregard duas frentes e consequentemente tem também
todos os elementos pré-textuais duplicados (Fig 32). Além disso, o
fim de cada livro se encontra no meio da publicag¢do, onde o livro
sofreu uma rotagdo de 180°, deixando o restante do contetido de
ponta cabega. Ao chegar no spread central, uma imagem simétrica ¢
posicionada de forma estratégica para gerar um desentendimento e
preparar o leitor para uma mudanga.

textuais pos-textuais

/ N /_'/R deselvolvimento
ficha o
técnica @ 10J0103

deselvolvimento R\/‘/

sienixal

Figura 32 - Analise Estrutural
Fonte: Propria
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Ficou definido principalmente a partir das delimitagdes de projeto,
com relagdo ao custo de produgdo do material, que o livro foi projetado para
que possa ser impresso inteiro com as técnicas de serigrafia e risografia.
Além do fator monetario, as técnicas de silk screen e risografia também sdo
muito interessantes por darem um toque especial a peca. Elas sdo técnicas
de impressdo pouco utilizadas hoje no mercado de publicagdes normal e
chamam muita atengio por suas especificidades.

Também devido ao custo de producdo do material, foi delimitado
um numero total de onze fotografias para o projeto, sendo cinco para o livro
de apresentacdes, cinco para o de vivéncias interativas em danga e uma para
o meio do livro. Cada fotografia sera trabalhada com um conceito diferente,
podendo conter folhas translicidas e semi-translucidas entre elas,
juntamente com os textos e as ilustragdes do livro-objeto.

2.4 ESPECIFICACAO

Depois de terminada a fase de Concepgao do projeto Péon (2001),
passou-se entdo para a fase de Especificagdo. Essa etapa consistiu na
escolha da tipografia, escolha dos conceitos a serem trabalhados, na
proposic¢do de layout da publicacdo e sua estrutura.

2.4.1 Conteudo Textual

Para a escolha dos conceitos que viriam a estar na publicagdo,
fez-se uma reunido com os diretores do Grio Cia de Danga, Lidiani
Emmerich e Gabriel Ferreira no dia 12 de abril de 2017. Durante a
conversa, foi realizado um brainstorm (Fig. 33) para gerar ideias e palavras
que pudessem descrever os estudos de movimento da companhia.
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A i o
Figura 33 - Brainstorm conceitos do livro-objeto
Fonte: Propria

Depois, no mesmo encontro, foi realizado uma segmentagdo dos
conceitos mais trabalhados nas apresentagdes do Grao Cia de danga e os que
foram mais estudados durante as vivéncias interativas do grupo. Com a
divisdo dos termos, passou-se entdo para a filtragem de cinco conceitos para
cada parte do livro. O livro de apresentagdes contou com 0s conceitos:
reflexo, tontura, percurso, escolha e corrente; ja o livro de vivéncias
recebeu as palavras: pertencimento; disponibilidade; escuta;
interdependéncia e limites.

Como estrutura de linguagem, ficou decidido também em reunido
que os conceitos seriam explanados de forma concisa e poética, para que
andasse de acordo com a proposta de um livro-objeto ndo linear. A
companhia utilizou de aforismos para compor o contetido da publicagédo,
que segundo o dicionario Aurélio (FERREIRA, 2010) tratam-se de
conceitos expressos em forma de uma breve sentenga. Os textos do livro
foram escritos pelos bailarinos Luiz Gabriel Vasconcelos e Lidiani
Emmerich; apenas o conteudo do conceito percurso foi escrito por Sacha
Temer; que vinha acompanhando alguns espetaculos do Gréo e escreveu em
uma poesia o que sentia ao ver o espetaculo Moebius.

Por fim, nessa mesma reunido, foi escolhido o naming, ou titulo do
livro. Naming é a agdo de nomear um produto, empresa ou projeto
baseando-se em seu publico-alvo e na proposta do material.

O livro ¢ divididos em duas partes, porém foi estabelecido ndo
utilizar nenhum tipo de numeracgéo ou algo que representasse uma ideia de
ordem de leitura, para que ndo influenciasse o leitor a comegar sempre pelo
mesmo lado. Definiu-se como titulo principal do livro “Gréo Cia de Danga:
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o movimento de um olhar”, ¢ com os seguintes subtitulos “Moebius” e
“Redes”, para as apresentagdes € as vivéncias interativas na mesma ordem.

2.4.2 Escolha Fotografica

A escolha da autora pela representacdo da companhia de danca
Grao em forma de manipulagdo de imagens veio por varios motivos.
Primeiramente, a fotografia ¢ o que chega mais perto de estar no momento
onde as coisas acontecem, algo como parar um instante real, representa-lo
de forma imaggética, buscando extrair a principal esséncia do momento. “Ela
constitui o ultimo elo de ligagcdo entre a capacidade inata de ver ¢ a
capacidade extrinseca de relatar, interpretar e expressar o que vemos,
prescindindo de um talento especial ou de um longo aprendizado que nos
predisponha a efetuar o processo.” (DONDIS, 1997, p. 12). Ela representa
também o contetdo textual trabalhado no projeto.

Além disso, a companhia ja continha um acervo relativamente
grande de registros fotograficos que nunca tinham sido wusados.
Praticamente todas as fotos foram tiradas deste acervo e, com a autorizagao
dos fotografos, foram manipuladas para este projeto. A seleg@o de fotos foi
realizada junto ao bailarinos Lidiani Emmerich, Karo Duarte e Gabriel
Ferreira. As fotografias usadas nos conceitos pertencimento, percurso,
correntes (lado esquerdo) e tontura (lado direito) sio da fotografa
Giuliane Gava; as que acompanham reflexo, correntes (lado direito),
tontura (lado esquerdo), escolha ¢ a pagina pos-textual foram tiradas por
Dayane Ros; os registros de limites foi realizado por HMarin Fotografia e,
por fim, disponibilidade, escuta e interdependéncia foram registrados
pela entdo bailarina da companhia na época da pesquisa Karol Duarte.

2.4.3 Estruturacio do Projeto Grafico

Esta etapa do projeto consistiu na definigdo do tamanho da
publicagdo, assim como largura das margens e definigdes de
posicionamento dos itens nas folhas.

A - Escolha da forma da pagina

Definigdo das dimensdes da pagina, que de acordo com
Villas-Boas (2010) devem ser escolhidas a partir de trés fatores: custo,
estética e usabilidade.

Para os fatores estética e usabilidade, optou-se por uma folha
retangular porém com dimensdes de largura e altura parecidas, que
chegassem proximo a um quadrado. Quando fechado o livro deveria ser um
pouco maior que um A5, com orientagdo vertical e quando aberto, o spread
do livro deveria deveria dar um aspecto de alongamento widescreen
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aumentando as possibilidades de interagdo do leitor e do livro-objeto. O
tamanho do livro deveria ser maior do que o de um catidlogo comum,
convidativo, mas também ndo muito grande que torne o manuseio do livro
desconfortavel.

O formato padrido dos papéis especiais ¢ de 66x96cm. Para
observar o fator “custo” do projeto, foi utilizado uma tabela de
aproveitamento de papel (Fig. 34), que visa maximizar o aproveitamento da
folha, reduzindo seu desperdicio e diminuindo os pregos totais do projeto.

APROVEITAMENTO DE PAPEL PARA FORMATO 66x96cm
| jijEE ]
| |

21866 3326 4338 52262 53204 6-323 6262

6228 T22a7 T2ax33 T2 10- 19233 10- 2226 2025

f

®

“2224 12- 16502 12- 1633 18- 192234 15 - 10222 15- 13232 16 16504

[[TT]

18- 16x22 20 165x192 211370 22 1322 2312521 24 16x165 28122

[[TT]IT]

I [T
I 1
[ [ 1
[ 1

25132192 27 0622 281120192 30 - 1ixis2 30 - 13.2x16 3212165 36 - 1ix16

Figura 34 - Tabela de aproveitamento de papel
Fonte: Grafica LIP (http://www.graficalip.com.br)

Foi escolhido, com relagdo aos fatores de escolha do tamanho da

pagina (Villas-Boas, 2010), as dimensoes totais de 22x24cm (opgao 12 da
tabela).
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19 cm

22 cm

Figura 35 - Formato final da pagina
Fonte: Propria

Essa medida, foi diminuida para 22x19cm para area da mancha
(aproveitamento maximo da area de impressdo) (Fig. 35), mais Smm de
sangra para cada lado e possiveis espacos necessdrios para marcar tela da
serigrafia.

B - Definicdo do diagrama

Foram realizados diversos estudos para a definicdo das margens
das paginas. Como o livro visa ter uma grande interacdo do leitor, foi
decidido a medida de lcm para as margens externas, superior e inferior e de
I,5cm para a margem interna do livro, ja4 contando o espago de
encadernacdo. Essas margens va@o ajudar no posicionamento dos titulos e
nas limitagdes dos posicionamentos dos blocos de texto, porém muitas das
imagens foram sangradas no formato total da pagina. O diagrama definido
para o livro-objeto foi um diagrama retangular vertical modular. Esse
diagrama, que ocupa praticamente todo o espago da folha, oferece diversas
oportunidades para explorar o posicionamento dos textos com relacdo as
fotografias, dando dindmica ao contetdo.
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19 cm

1cm 15 ﬂ |
—

1emT

22cm

1em T

= —
1cm 1,5¢cm

l:l margens l:l possiveis posicionamentos para os titulos

Figura 36 - Diagrama do livro-objeto
Fonte: Propria

Depois foi delimitado os espagos para os titulos de cada
foto-conceito (Fig. 36); podendo ser posicionado tanto junto a margem
superior quanto na margem inferior, porém sempre alinhado com as
margens internas do livro.

2.4.4 Escolha Tipografica

A escolha da familia tipografica de um projeto grafico ¢ uma das
etapas fundamentais para o design editorial. Escolher a fonte usada em uma
publicagdo de forma errénea pode acarretar problemas de compreensdo,
legibilidade e ser inadequada para o publico a quem o projeto estd se
referindo (LIMA; GONCALVES, 2014). Dito isso, escolheu-se um
processo de selecdo tipografica para auxiliar na etapa da escolha da fonte: o
MAST - Modelo de Apoio a Seleg@o Tipografica (2016), desenvolvido pela
professora Mary Vonni Meiirer em sua pesquisa de doutorado em Design
pela Universidade Federal de Santa Catarina. O MAST (2016) se divide em
cinco etapas: contexto do problema, critério, hierarquia, busca e avaliacdo;
que estdo explanadas abaixo:
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A - Contexto do Problema

A primeira etapa do MAST sugere visualizar o contexto do
problema e identificar as caracteristicas do conteudo como idiomas,
contexto historico e objetivo da publicagdo. Além disso verificar o perfil do
leitor e as restrigdes do projeto também se enquadram nessa parte inicial do
modelo.

Seguindo as sugestdes propostas pelo material complementar do
Modelo de Apoio a Selecio Tipogrifica - MAST (MEURER, 2016) e
considerando que este livro-objeto serd veiculado somente na versdo
impressa e artesanal, a tipografia usada nesse projeto necessita ter um 6timo
desempenho nos processos de impressao.

Os textos serdo curtos, visto que o objetivo do contetido também é
de proporcionar uma experiéncia de interagao entre o leitor e o livro-objeto,
além de informar e contextualizar a companhia de danga Grdo. Sobre o
publico-alvo, o leitor necessita ter uma disponibilidade de tempo para poder
manusear o livro de forma completa e satisfatoria. Como restri¢des de uso
da tipografia, os papéis utilizados no processo de impressdo serdo papéis
translicidos, semi translicidos e alguns deles texturizados; além das
impressdes todas serem feitas em serigrafia. Por fim, por questdes de
orcamento, ¢ viavel que a fonte seja de dominio publico para utilizagao.

B - Critérios

A segunda etapa do MAST (2016) ¢ fundamental para o uso da
matriz de selecdo, pois aqui determina-se os critérios mais relevantes para o
projeto. S@o analisados diversos itens a fim de alinhar questdes formais,
estéticas, econdmicas e técnicas. Segundo Meurer, “nesta etapa ¢
fundamental comparar os critérios sugeridos com as necessidades do projeto
afim de identificar quais sdo pertinentes.” (2016, p. 11)

Os fatores formais tratam das questdes de legibilidade, variagdes e
recursos; os fatores estéticos abordam aspectos historico-culturais e de
expressdo; os fatores técnicos tratam da qualidade e adaptabilidade aos
suportes a serem utilizados e por fim os fatores econdmicos avaliam
questdes de licenciamento e investimento financeiro necessario para o
projeto.

De todos os itens citados, considerou-se de maior importancia para
o projeto os fatores: excelente legibilidade; 6tima expressdo tipografica;
alta qualidade e adequada ao suporte de impressdo serigrafica; com
diferencial de variagdes ¢ gratuita.
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C - Hierarquia

Depois de definido os cinco critérios que devem ser considerados
nesse projeto para a selecdo tipografica, é necessario definir uma hierarquia
entre eles, para mostrar a relevancia de cada um deles. A recomendagdo do
material complementar do MATS (2016) ¢ de utilizar uma escala de 1 a 5,
onde 1 ¢ o menos relevante e 5 o mais importante.

Quanto a legibilidade, o critério foi avaliado com peso 5, assim
como o fator de suporte. Esses dois aspectos foram considerados de muita
importancia, visando diminuir os erros, pois a impressdo sera feita de forma
experimental e artesanal. A expressao foi avaliada com peso 4, a qualidade
foi considerada com peso 3, a variacio com peso 2 ¢ por fim o aspecto
econémico ndo foi considerado, pois ndo existia verba para comprar fontes,
escolhendo entdo fazer uma pesquisa somente com fontes gratuitas.

D - Busca

Esta etapa consiste na busca das potenciais fontes a serem usadas
neste livro-objeto. Para isso, foram pré-selecionadas cinco tipografias (Fig.
37), que se adequam aos critérios estabelecidos nas etapas anteriores, para
que no proximo momento uma avaliagdo seja realizada entre elas. A frase
utilizada para conferéncia das letras e acentos foi é uma pangrama de 90
letras, incluindo todas as letras acentuadas.
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Alegreya

Bitter

Lora

Merriweather

Noto Serif

A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do
pinguim queixoso e vové pde agitcar no chi
de tdmaras do jabuti feliz.

A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do
pinguim queixoso e vovo poe agicar no cha
de tamaras do jabuti feliz.

A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do
pinguim queixoso e vovo pde agucar no cha
de tdmaras do jabuti feliz.

A noite, vovd Kowalsky vé o ima cair no pé do
pinguim queixoso e vové poe aglicar no cha
de tamaras do jabuti feliz.

A noite, vovo Kowalsky vé o ima cair no pé do
pinguim queixoso e vové pde agucar no cha
de tdmaras do jabuti feliz.

Figura 37 - Fontes Selecionadas para Aplicagdo do Modelo

E - Avaliacio

Fonte: Propria

Esta ¢ a ultima etapa do MAST (2016), onde com os passos
anteriores todos estabelecidos faz-se uma avaliagdo cruzando a importancia
dos critérios e a nota dada para cada fonte (mantendo a escalade 1 a 5 ja
utilizada na etapa da Hierarquia. A avaliagdo (Fig. 38) foi feita e a fonte
melhor votada foi a familia tipografica Alegreya (Fig 39).

74



Matriz de Avaliagdo | MAST*

Contexto do Problema: registre as principais informagdes (conteido, perfl do leitor e suporte) que deverdo orientar a seleco tipogrfica. Defina os pesos dos critérios a parti destas informagdes.

‘Aspectos Formals e Funcionais. Aspectos Estéticos Aspectos Técnicos Aspectos Econdmicos e Legais
VARIAGOES e HISTORIA e =
LEGIBILIDADE ey o EXPRESSAO QUALIDADE SUPORTE LICENCIAMENTO INVESTIMENTO | RESULTADO
atribuir pesos. 5 7] 4 3 5
Avaliagio
Alegreya 5 4 5 5 3 83
Bitter 5 3 3 4 5 80
Lora 5 £l 4 3 2 66
Merriweather | 5 3 4 4 7
Noto Serif H 3 3 4 3 70
Fonte 6 1
Fonte 7. ]
Fonte 8 0
Fonte 9 0
Fonte o

Pesos: Atribua um peso para cada critéio de acordo com sua relevncia para o projeto | de 0 (anula o critério) a § (muito importante para o projeto)
Avaliaggo: Atribua uma ot para cada fonte para definir 0 quanto ela atende ou n3o a cada critéio | de 0 (ndo atende) a 5 (atende completamente)

* Esta matriz compde o material complementar do Modelo de Apoio & Selegdo Tipografica, desenvolvido pela Prof® Mary Meirer em sua pesquisa de doutorado no PésDesign UFSC. Nao deve ser distrbuida sem autorizago da autora

Figura 38 - Matriz de Avaliagdo do MAST
Fonte: Alterado de MAST (2016)

egreya Italic

egreya Regular

egreya Bold
Alegreya Bold Italic

egreya Black
Alegreya Blach Italic

Figura 39 - Familia Tipografica Alegreya
Fonte: Propria
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Alegreya ¢ uma familia tipografica criada pelo designer Juan
Pablo junto ao estidio Huerta Tipografica, na Argentina. Essa fonte ¢
disponibilizada para download de forma gratuita pela plataforma Google
Fonts. A fonte foi criada principalmente para ser usada na literatura e
tem como inspiragdo as tipografias de caligrafia. A referéncia das
canetas tipo pena foi explorada de uma forma contemporanea,
proporcionando um resultado leve e dando ritmo a leitura. Ela também
possui duas familias tipograficas irmas, a Alegreya SC (Fig. 40) feita
especialmente em versalettes e a Alegreya Sans (Fig. 41), uma variacao
sem serifas.

ALEGREYA SC ITALIC
ALEGREYA SC REGULAR
ALEGREYA SC BoLD
ALEGREYA SC BoLD ITALIC
ALEGREYA SC BLACK

ALEGREYA BLACKITALIC

Figura 40 - Familia Tipografica Alegreya SC
Fonte: Propria
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Alegreya Sans Thin

Alegreya Sans Thin ltalic
Alegreya Sans Light
Alegreya Sans Light Italic
Alegreya Sans Regular
Alegreya Sans Italic
Alegreya Sans Medium
Alegreya Sans Medium Italic
Alegreya Sans Bold
Alegreya Sans Bold Italic
Alegreya Sans ExtraBold
Alegreya Sans ExtraBold Italic
Alegreya Sans Black
Alegreya Sans Blach Italic

Figura 41 - Familia Tipografica Alegreya Sans
Fonte: Propria

2.4.5 Definicao dos estilos de caracteres

Foi delimitado, quando a fonte ja tinha sido escolhida, quais seriam
os pesos usados para os titulos do capitulo e corpo de texto. Foram
realizados testes rapidos de impressdo para visualizar o tamanho da fonte.
Primeiramente, para corpo de texto tinha sido definido Alegreya Regular.
Porém apds alguns testes de impressdo em serigrafia (Fig 42), ficou visivel
que a fonte tinha um peso muito baixo para o tipo de impressdo. Entdo,
decidiu-se utilizar da Alegreya Bold para o corpo de texto. Alinhada a
esquerda, com tracking de 40 e entrelinha de 17pt, dando mais espago entre
uma letra e outra e diminuindo possiveis erros de impressao (Fig. 42). Para
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as letras em maitsculo, optou-se pelo mesmo estilo de caractere, porém
com tracking de 80pt, para melhor leiturabilidade.

5 som da st vo, o I
Fowe” “Urachela. ¢

S awsis, rigido, morto! Seus cabelos nos meus olhos

u
'
w
vy
ot sento pra tudo ser  GRITO! O MEU CORPO GRITA s

POR QUERER SABER,
POR QUERER!

Figura 42 - Teste de impressdo |
Fonte: Propria

ajaad

MUuEliaEal

Figura 43 - Teste de impressao 11
Fonte: Propria
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Os titulos (Fig. 43) foram definidos com a versdo da fonte sem
serifa: Alegreya Sans Regular, diagramados em letras minusculas, com
tamanho de fonte 24pt e tracking no valor de 100, alinhados as margens
internas. Essa configurag@o foi bem aceita na impressdo em serigrafia e ndo
precisou ser modificada.

2.4.6 Composicio das manchas graficas

A mancha grafica de um projeto ¢ o espago maximo de impressao
de uma pagina e ¢ definido pela diagramagdo. Esse posicionamento dos
elementos da pagina ¢ estratégico e ajuda a acentuar um conceito a ser
passado. Além disso, ela auxilia na organizagdo do conteido e faz um
caminho guia para os olhos do leitor, criando assim uma hierarquia de
informagao.

Para essa fase do projeto, definiu-se que a mancha grafica seguiria
o tema do conceito trabalhado em cada pagina. O estudo das manchas foi
feito entdo, um a um, seguindo um padrio basico da identidade do livro,
mas levando em consideragdo também o que a companhia gostaria de passar
com as fotografias e os textos de cada capitulo. Os estudos foram realizados
em forma de sketch em papel.

Cada conceito esta sublinhado (Fig 44 e 45) e junto a ele, a autora
relatou alguns pensamentos por palavras. A ideia principal de cada conceito
foi também expressada em forma de icone. Os estudos das manchas graficas

para cada conceito podem ser encontrados nas figuras abaixo:
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Figura 44 - Estudos da mancha grafica [
Fonte: Propria

Figura 45 - Estudos da mancha grafica II
Fonte: Propria
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Em sintese, essa etapa do projeto organizou a ideia do conteudo e
auxiliou muito na constru¢do e no processo criativo. O planejamento da
publicacdo diminui erros durante o desenvolvimento da diagramagdo e
agiliza o processo de criagdo. Por fim, pode-se dizer que os estudos
realizados também tornaram mais facil criar um padrdo visual para o
livro-objeto.

2.4.7 Definicio de cores e papéis

Um livro-objeto deve ser pensado em seus minimos detalhes. O
que faz com que uma publicacdo seja especial em relagdo as outras? Quais
as experiéncias que o livro pode gerar ao espectador e quais possibilidades
de interagdes ele deve apresentar? Com esses € outros questionamentos
relacionados ao produto final, a autora deste projeto decidiu entdo utilizar
papéis especiais que sejam compativeis com o or¢gamento do projeto e
passem a esséncia que um livro-objeto deve passar.

Uma pesquisa de papéis foi realizada nas cidades de Curitiba e
Florianopolis e apos as impressdes testes, foram definidos os papéis a serem
utilizados. O livro contard com diversos tipos de papéis, escolhidos com
cuidado para cada fungdo desejada. Um total de oito materiais foram
utilizados - Markatto Edition Branco 140g/m2; Vegetal Clear Plus 92g/m2;
Vergé Plus Onix 120g/m2; Curious Metallics Ionised 120g/m2; Cordenons
Notturno 450g/m2; Acetato Transparéncia 100u; Marrakech Paprica
120g/m2 e PVC transparente.

2.5 DIAGRAMACAO

Esta ¢ a ultima etapa criativa da metodologia. Aqui aplicou-se
todas as defini¢des realizadas anteriormente no projeto. Entende-se por
diagramagdo as agdes aplicadas para organizar os elementos de uma
publicacdo, como titulos, textos, imagens, ilustragdes entre outros. Esses
itens sdo pensados e dispostos de forma funcional, atraente e busca
estabelecer um sentido de leitura, sendo ela linear ou nio.

O planejamento e criagdo da diagramagdo levou em consideragao
todos os conceitos escolhidos pela companhia Grao Cia de danga. Os
elementos foram organizados buscando proporcionar uma boa hierarquia,
legibilidade/leiturabilidade, proporcionalidade e peso nos spreads da
publicagdo. As paginas textuais diagramadas da publica¢@o podem ser vistas
a seguir:
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- Gréo Cia de Danga: um olhar ao movimento - Moebius

e Reflexo

Para esse conceito, a autora do projeto inspirou-se na palavra
“simetria” e seus varios significados. Também houve a intengdo de
continuar o jogo dos espelhos da foto em uma espécie de GIF analdgico,
onde o movimento das folhas de acetato funcionam como camadas. Essas
fazem alguns elementos do spread aparecerem, enquanto outros somem por
detrds das mascaras. A logica das mascaras funciona tanto na leitura
ocidental, quanto na oriental, existindo de qualquer forma sempre um
elemento escondendo outro.

reflexo

Figura 46 - Diagramacao das paginas 6 ¢ 7
Fonte: Propria
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Figura 47 - Diagramacao das paginas 8 ¢ 9

ESS

N\

Sz

NS

Figura 48 - Diagramacao das paginas 10 e 11
Fonte: Propria
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Figura 49 - Diagramacéo das paginas 12 e 13
Fonte: Propria

e Tontura

O conceito de tontura foi trabalhado pelas palavras vertigem e
perda de equilibrio. Foi colocado uma folha de papel vegetal entre as
fotografias, que ¢ um papel semi-transliicido e propicia opacidade a peca
grafica. Junto a ele, foi criada uma sobreposicdo de texto. No papel vegetal
(Fig. 50) o texto foi distorcido e levemente rotacionado, para causar
propositalmente um desconforto e dificuldade de leitura. O conteudo textual
por sua vez pode ser perfeitamente lido apenas na pagina 17 (Fig. 51).

Buscou-se também passar a sensagdo de desequilibrio, colocando a
imagem da pagina impar inclinada 45° para cima (Fig. 51), como se o pido
de pés quisesse sair girando da folha. A fotografia (Fig. 50) de multipla
exposicado - lado esquerdo do spread - foi posicionada no formato paisagem,
para propiciar uma quebra no caminho dos olhos, convidando o leitor a
girar o livro.
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Figura 50 - Diagramagao das paginas 14 ¢ 15
Fonte: Propria

tontura

Percorrer o que ndo posso evitar por escolher
nio prever. Estimular 0 “ndo controle” sobre
o que segue como estratégia de encontro.

Figura 51 - Diagramac@o das paginas 16 e 17
Fonte: Propria

e Escolha
Neste conceito, explorou-se as palavras opg¢oes e observar. As
inimeras opgdes de escolhas existentes a cada instante traz um emaranhado
de possibilidades e caminhos a se seguir. Estar presente, ¢ mesmo nao
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enxergando, poder sentir as possibilidades de caminhos a serem
descobertos. Esses caminhos de escolha sdo representadas neste spreads
pelas fitas continuas, que ligam uma imagem a outra. As duas fotografias
foram tiradas em momentos proximos no espetaculo Moebius.

Tanto o capitulo quanto o texto foram posicionados nas margens
internas do spread: o titulo em cima alinhado a margem direita e o texto
abaixo, alinhado a margem esquerda. Os olhos do leitor sdo guiados para
enxergar primeiro o conceito, em um segundo momento o texto, passando
por todas as fitas e chegando aos bailarinos.

"

escolha

Tudo se suspende. O emaranhado do present
se faz intenso demais para se conter em
expectativas ou julgamentos. Torno-me presenca,
o instante atento manifesto em cada escolha.

Figura 52 - Diagramagdo das paginas 18 e 19
Fonte: Propria

e Percurso

O contetdo textual deste conceito ¢ um poema escrito por Sacha
Temer. Enquanto o espetdculo acontecia, ele transcrevia o que sentia e todo
o percurso das suas interpretagdes sobre o Moebius. J& a montagem do
poema em poesia concreta foi realizado pela autora deste projeto. O poema
¢ dividido em quatro estrofes, e para Sacha, cada uma delas poderia ser lida
de forma modular, contanto que os versos seguissem o formato linear
originalmente proposto.

O poema foi, entdo, dividido em quatro folhas de acetato, onde ele
vai se construindo e desconstruindo ao passar das paginas. A diagramagdo e
disposicao das palavras seguiu dedicadamente os momentos do poema (Fig.
53). A palavra “cair” esta caindo na folha, a “balancado” foi escrita em
linha ondulada, os gritos estdo dispostos caixa alta e assim por diante. Por
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Fonte: Propria

o Correntes

Neste capitulo, o conceito da palavra “encontro” foi trabalhado
pela autora do projeto. As linhas do texto representam pessoas que se
cruzam e causam efeitos de mudancgas da vida dos outros. Além disso, essas
linhas curvas e longas também fazem uma analogia as fitas utilizadas no
espetaculo. O passar das paginas cruza uma linha com a outra e muda a
forma da composi¢do. Por fim, entrelagado das linhas remete ao elo de uma
corrente.

A imagem posicionada do lado esquerdo do spread (Fig. 56),
primeiramente equilibra a pagina com texto ainda estd posicionado do lado
direito da folha. Apds as paginas serem passadas, o contetido textual
encaixa na composi¢ao, mantendo o equilibrio total da folha.
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Figura 56 - Diagramac@o das paginas 26 e 27

Fonte: Propria
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Figura 57 - Diagramacgdo das paginas 28 e 29

Fonte: Propria
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Figura 58 - Diagramagao das paginas 30 e 31

Fonte: Propria
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- Gréo Cia de Danga: um olhar ao movimento - Redes

e Pertencimento
“O que esta em mim, também esta em voc€”, e assim como grupo,
cada bailarino ¢ uma peg¢a chave na companhia. A esséncia dos que
passaram pelo Grao, dos que estdo agora e dos que ainda virdo ¢ a principal
fonte de energia do grupo. Para representar este conceito, uma silhueta foi
criada em transparéncia. Em um primeiro momento ela contorna os
bailarinos da foto, e depois molda o texto que fala sobre o que ¢ ser Grao.

pertencimento

Uma respiragdo que te leva direto para onde se estd. Percebo-me
junto aqueles com que sou e, em um instante, sinto-me em casa.
Home is where the heart is, e ali ele esta.

De pontos de partidas tio di avidanos éaqui.

0 que nos faz ser Gréo?

Juntos, senti It o potencial germinativo de um
grdo. Potencial que s6 se faz possivel desse encontro, nesse entre...

Grios de areia que se davidae
se reconhecem Grio.

se
produz n

feto que acolhe, e

m sentido de ser.

Reconhecer, para pertencer.

Figura 59 - Diagramacao das paginas 56 e 57
Fonte: Propria

A imagem dos bailarinos do grupo foi posicionada ocupando
praticamente todo o lado direito do spread, centralizada as margens. Para
equilibrar a peca (Fig. 60), o bloco de texto foi alinhado a margem
esquerda, e centralizado com relagdo ao espaco de escrita proposto pela
silhueta da figura.
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pertencimento

Uma respiragdo que te leva direto para onde se estd. Percebo-me
junto aqueles com que sou e, em um instante, sinto-me em casa.
Home is where the heart is, e ali ele esta.

De pontos de avid

0 que nos faz ser Gréo?

7
-

—

Juntos,

& o potencial um
grdo. Potencial que s6 se faz possivel desse encontro, nesse entre...
e 2 o
se reconhecem Grio.

davidae

se na b

Fet
produz no coletivo um sentido de ser.

Reconhecer, para pertencer.

Figura 60 - Diagramacao das paginas 54 e 55
Fonte: Propria

e Disponibilidade
O conceito de disponibilidade foi interpretado pela autora como
uma abertura, uma possibilidade de escuta e confianga no proximo. As
vendas tiram um dos cinco sentidos e agucam os outros. E preciso confiar
no proximo para dar a mdo, interagir e escutar o que o outro tem a dizer. A
opcdo de utilizar uma folha de acetato com as vendas em laranja foi feita
para destacar o elemento explorado durante essa pesquisa.

Essa sutileza pode ser percebida nos toques das méos das imagens
selecionadas para esse capitulo (Fig. 61). A mdo estendida na figura
posicionada no lado esquerdo do spread, que vem de uma terceira pessoa
que ndo esta presente na foto, ¢ um ponto com muito peso na folha. Para
equilibrar, a outra imagem foi disposta espelhada verticalmente com relagdo
a primeira, descentralizada para a direita. Utilizando o padrdo geral de
diagramagao do livro, para a quebra da leitura e o convite para o livro ser

virado, a pagina direita (Fig. 62) tem sua imagem sangrada ¢ rotacionada
90° para a esquerda.
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Fechar os olhos das certezas que imobilizam.
Abrir-se ao que se desvela, desistir de
controlar. Viver a incerteza viva, entregar-se
4 presenca do que nos afeta... E se descobrir
respondendo. Tornar-se meio de onde se estd.

disponibilidade

Figura 61 - Diagramac@o das paginas 52 e 53
Fonte: Propria

Fechar os olhos das certezas que imobilizam.
Abrir-se a0 que se desvela, desistir de
controlar. Viver a incerteza viva, entregar-se
a presenga do que nos afeta... E se descobrir
respondendo. Tornar-se meio de onde se estd.

disponibilidade

Figura 62 - Diagramacao das paginas 50 e 51
Fonte: Propria

e Escuta
A escuta aqui acontece pelo movimento que ¢é refletido nas bolas.
Este conceito trabalha a escuta interna de cada um; a escuta do proéximo que
interage diretamente com o outro ¢ a escuta do todo, do grupo. Esse dialogo
entre corpos acontece por meio das bolas nesse estudo de movimento. Por
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isso, escolheu-se utilizar também uma folha de acetato com as bolas em
laranja; os formatos arredondados, mas ndo completamente esféricos, sdo
destacados pela cor ¢ mostram o encontro das energias dos corpos, além de
trazer movimento para composigao.

As fotos foram posicionadas espelhadas entre elas, em formato
paisagem, mostrando dois momentos do estudo em dinamismo. Para quebra
da leitura e equilibrio das paginas, os textos foram posicionados também
espelhados entre as folhas. O lado esquerdo (Fig. 63), que contém apenas
um paragrafo, o texto foi centralizado, ja no lado direito (Fig. 64) do spread
os dois paragrafos foram posicionados junto as margens superior e inferior
da publicagdo, formando um tridngulo de composicao.

escuta

que é quase um responder a0 que

barulhos do meu corpo e permiti-
seidentifica.

“£3201105 5 anb ot oJmbe opn1 12s0w W

asenb 3 onb ‘xeusiogsura of-prutzad  o3qeY
anb zen] 0 20dwon anb opo wn rEIN2ST

Escutar aquel em contato
\q!
, que é quase um

comigo e pe
entender a0

Figura 63 - Diagramacdo das paginas 48 e 49
Fonte: Propria
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Figura 64 - Diagramacao das paginas 46 e 47
Fonte: Propria

e Interdependéncia

O conceito interdependéncia foi interpretado como uma rede de
pessoas que estdo ligadas de uma forma reciproca. Ha configuragdes
deformadas de camisetas, cujo conjunto representa um organismo, que toma
forma e se modifica a partir da interagdo dos bailarinos. Esses sao
representados na imagem pela figura de um bailarino deitado e, exatamente
por sua posicdo, manifesta pouca autonomia e reforca a ideia de
dependéncia.

As configuracdes sdo contornadas por textos que refor¢am os
ritmos orgédnicos da composi¢do e inserem os conteudos textuais no
contexto da imagem. Enfim, o spread ¢ uma decorréncia da manipulagdo
fotografica, resultando em uma figura de sentido surrealista.
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interdependéncia

Figura 65 - Diagramagdo das paginas 44 ¢ 45
Fonte: Propria

e Limites

O conceito de limites foi interpretado como vetores. Vetores de
energia, que conectam os pés no chio e levam o corpo a movimentagao.
Esses multiplos vetores dos corpos sdo conectados pelas camisetas, e
mostrados nas sobreposi¢des feitas em papel vegetal.

A figura do lado direito do spread é uma composi¢ao duplicada e
espelhada da mesma fotografia. Aqui, pretendeu-se colocar em evidéncia o
ponto de conexdo entre as camisas que formam um “x”, onde fica também o
peso mais forte da fotografia. As posi¢des dos bailarinos sdo complexas e
espelhadas vertical e horizontalmente criam outras percepgdes no olhar.
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A cada limite que se c
a restrigio é apenas

limites

Figura 66 - Diagramagao das paginas 42 ¢ 43
Fonte: Propria

A cada limite que se configura
arestrigio € apenas um lado
10 avesso do qual descubro
aliberdade de explorar os

potenciais por ele gerados.

limites

Figura 67 - Diagramac@o das paginas 40 e 41
Fonte: Propria
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A cada limite que se configura
arestrigo é apenas um lado
10 avesso do qual descubro
aliberdade de explorar os

potenciais por ele gerados.

limites

Figura 68 - Diagramagdo das paginas 39 e 40
Fonte: Propria

Em sintese, o desenvolvimento da diagramacgdo das paginas
textuais deste trabalho consistiu na aplica¢do da linguagem grafica definida
anteriormente com os conceitos de cada capitulo, gerando um resultado
estético global coeso, porém com as particularidades de cada tema.

As paginas pos-textuais sdo paginas que contém informagdes
técnicas sobre a produgdo da publicacdo. Por esse motivo ela foi criada de
maneira mais simples e informativa. Como ja descrito anteriormente, as
paginas pos-textuais desse trabalho sdo a Ficha Técnica e o Célofon (Fig.
69). Elas foram projetadas para serem impressas em um papel alaranjado,
marcando bem os limites de cada livro.
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Grao Cia de Danca: o movimento de un ofhar foi o Tipografia
resultado da pequisa do projeto de conclusio de curso Alegraya; Alegreya Sans
em Design da graduanda Natdlia Beatriz Barreira na

Universidade Federal de Santa Catarina. Diagramagio

Natdlia Beatriz Barreira

Papéis
Capa e contracapa - Cordenons Notturno 450g
Guarda - Vergé Plus Onix120g

Y Falso Rosto - Curious Metallics lonised 120g
“Com excegio do texto percurso, escrito

er 20 longo de uma das
apresentagdies de Moebius,

Miolo - Acetato 100y, Vegetal Clear Plus 92, Markatto,
Edition Branco 140g e Marrakech Papricat20g

Case - PVC transparente

Capa e projeto grafico

Natdlia Beatriz Barreira

Organizagdo e revisio
12 Ciads Banca Fotografia (ordenado por conceito)
Dayane Ros- reflexo, escolha, correntes (lado direito)
tontura (lado esquerdo) e pagina pés-textual
Giuliane Gava - pertencimento, percurso, correntes (lado esquerdo)
e tontura (lado direito
Karol Duarte - disponibilidade, escuta e interdependéncia
HMarin Fotografia -limites

Manipulagdo Fotogréfica
1* Edicio Natilia Beatriz Barreira
Florianpolis
Grio Ciade Danca

Sinhafoor Natalia Beatriz Barreira / Editora de Gravura

Impressio Serigrafica

Figura 69 - Ficha técnica e Colofon - pagina 33 e 36
Fonte: Propria

Essas paginas evidenciam o final dos dois temas propostos pelo
projeto, marcando o momento em que o livro vira 180° e fica de invertido.
Para amenizar a inversdo do texto, mas também para causar uma impressao
de um livro sem orientagdo de leitura, as paginas centrais da parte
pos-textual tém uma imagem espelhada e rotacionada (Fig. 70).

Figura 70 - Ficha técnica - paginas 34 e 35
Fonte: Propria
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Os spreads pré-textuais foram projetadas para serem impressas em
papéis diferenciados. As paginas de falso rosto e as folha de rosto (Fig. 71)
contém, respectivamente, apenas o logo da companhia ¢ o nome do livro.
Essa escolha foi tomada porque a capa do livro ndo contém nenhum
contetdo textual informativo.

- GRAD

Grao Cia de Danga:

o MOVimento de um olhar

A OE DANCR

MOEBIUS

Figura 71 - Falso rosto e Rosto
Fonte: Propria

O padréo de textura do livro, aplicado em paginas vazias do livro e nas
guardas, foi criado a partir de uma manipulacdo de fotografias de multipla exposigado
do Gréo. Ele foi impresso em duas cores: branco e laranja no fundo preto (Fig 72).

Figura 72 - Textura branca e laranja
Fonte: Propria
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Conforme Haluch (2013) afirma, a capa de uma publicagdo deve
mostrar ao espectador sugestdes do que o conteudo trata, sem o revelar
completamente, despertando uma curiosidade em quem olha e convidando o
espectador a manusear o livro. Ela deve conter a estética geral da
publicagdo e condizer com o tema proposto.

Para transformar o livro-objeto em um produto ainda mais
convidativo e interativo, uma técnica de animagdo analdgica chamada
scanimation foi utilizada nas capas. Esta técnica foi inventada e patenteada
por Rufus Butler Seder (SANTANA, 2009), inventor e cineasta americano.
Utilizando o principio de persisténcia retiniana, a técnica sobrepde uma
camada de acetato listrada para gerar a sensacdo de movimento (Fig. 73).
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Figura 73 - Scanimation
Fonte: Taginstant (https://taginstant.com/pinterest/scanimation/)

Foi adaptada a ideia dos graos do logo da companhia para as capas
(Fig 74). No livro de espetaculos Moebius, as bolas estdo girando todas
juntas no mesmo circulo. Ja no livro de vivéncias interativas Redes, existe
sempre uma bola de cor diferente entrando na ciranda dos pontos. Esse
ponto distinto porém parecido com os outros provoca uma mudanga no todo
da composig¢do. Ele indica elementos externos que influenciam nos
movimentos da companhia.
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Figura 74 - Capa Moebius ¢ Redes
Fonte: Propria

As imagens foram criadas para conter trés movimentagdes cada.
Um grid foi criado com um moédulo dividido por quatro: o nimero de
movimentos mais o espago do preto. Depois que as imagens foram
posicionadas, elas foram cortadas pelo grid, sobrando somente uma pequena
fatia de cada. Ao passar o grid impresso no acetato, as bolas dao a sensagéo
de que estdo girando (Fig. 75).
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Figura 75 - Processo Scanimation
Fonte: Propria
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O Grid foi impresso em uma prancha de PVC transparente, que
serve de case para guardar o livro. A movimentagao de tirar o produto do
case para folhea-lo causa a sensagdo de movimento para o leitor. A proposta
da animacdo analdgica contemplou tanto os conceitos de interagdo do
livro-objeto, quanto os conceitos do Grao e a sensagdo de movimento.

2.6 PRODUCAO GRAFICA
2.6.1. Serigrafia

A serigrafia ¢ um processo de impressdo antigo, cuja origem
estima-se ser entre os anos de 960 e 1279 dC. Ela passou a ser usada pelos
japoneses para transferir desenhos em tecidos de seda no século XV
(PRINTI, 2014) e funciona como um stencil onde a tinta passa por uma tela
fina tecida em fios de nylon ou poliéster.

Para que a tela realize essa fungdo é necessario gravar a matriz
com o processo de fotossensibilidade, assim o desenho ¢é revelado na matriz
serigrafica e pode ser utilizado para imprimir. Se a arte possuir mais de uma
cor, ela deve ser separada por telas, e a impressao deve ser feita uma cor por
vez, criando uma camada relativamente grossa de tinta e proporcionando
uma textura tipica da serigrafia.

Primeiramente, a arte ¢ impressa em um fotolito em 100% preto.
Depois é preparada uma emulsdo fotosensivel, para aplicar na tela. Por
ultimo a tela € queimada sobre uma mesa de luz. Depois de queimada a tela,
os pontos pretos que estavam no fotolito sdo os locais por onde a tinta vai
passar na matriz, permitindo a impressdo. O restante da area da tela ¢
impermeabilizado quando a emulsdo é queimada.

A serigrafia ainda tem suas ferramentas de acesso relativamente
faceis (rodo, tela, tintas, mesas). Por fim, ela também possui uma grande
variedade de possibilidades de aplicagdes em materiais diversos (plastico,
metal, papel, tecido, vidro, madeira...). Esses fatores tornam a serigrafia um
métodos favoritos da publicagdo independente (LUPTON, 2011).

Para este projeto, foi possivel fazer as impressdes da publicagdo
em serigrafia. A Galeria de Gravura localizada em Florianopolis, cedeu seu
espago para que a autora deste projeto pudesse fazer seu laboratério de
impressdo em serigrafia. Todo o processo de estudo e impressao foi relatado
abaixo:

e Preparagdo dos fotolitos e demais materiais
Esta é a primeira etapa para que uma arte possa ser impressa em
serigrafia. As artes precisam ser coloridas em preto 100% e impressas em
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fotolito, poliéster ou acetato. A revelagao de fotolito ¢ a inica que consegue
alcangar o 100% do preto, dando muito mais opgao de detalhamento para a
peca. Porém por questdes de orcamento, foi decidido imprimir as artes em
poliéster (Fig. 76), que possui opacidade na folha e tem um bom
custo-beneficio em relagdo ao fotolito.

Apds as impressdes de fotolitos feitas, os materiais foram
checados. Essa ctapa foi muito importante, pois a serigrafia necessita de
varios materiais diferentes em suas etapas de execucdo (Fig. 77). Para a
otimiza¢do do tempo no projeto, foi essencial organizar todos os materiais
antes de comegar a queima das telas.

Figura 76 - Fotolitos
Fonte: Propria
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Fonte: Propria

e Impermeabilizagdo e limpeza das Telas

A madeira da tela pode trabalhar se ndo for impermeabilizada,
deixando o tecido frouxo e mudando a impressdo final. Foi necessario,
entdo, passar uma camada de tinta laca NC azul para quadros para proteger
a madeira da agua.

Depois de impermeabilizada, a tela foi molhada para poder ser
desengordurada com o produto HB10 desengraxante de tecidos e estopa e
entdo enxaguada. Apo6s do produto passado, a tela teve que ser manuseada
com mais cuidado, pois ndo se pode tocar mais nos fios depois de limpa.
Por fim, foi utilizado um secador de cabelos para secar os fios da tela.

e Preparagdo e aplica¢do da emulsdo
Como ja dito acima, a serigrafia ¢ um método de impressao com o
processo de fotossensibilidade e por isso foi muito importante que o preparo
da emulsdao fosse feito somente com luz amarela, em uma sala escura
preparada para impressdo em serigrafia. Para que a emulsdo fotografica
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reagisse, foi misturado o sensibilizador bicromato com essas propor¢des:
200 ml de emulsdo + 20 ml (10%) de sensibilizador.

Apos a mistura pronta, foi passada a emulsdo na tela, com a ajuda
de uma espatula. Depois de ser retirado todo o excesso ¢ deixado a emulsdo
homogénea na matriz, foi usado um secador de cabelo para seca-la.

Figura 78 - Telas com e sem emulséo
Fonte: Propria
e (Queima da tela

Com a tela pronta e a sala preparada, passou-se entdo para a etapa
da queima da tela. A matriz foi guardada em um compartimento especifico
para evitar a entrada de luz e a lampada Ultravioleta (UV) foi aquecida por
cinco minutos. Depois a mesa de luz foi desligada, a tela foi retirada e
posicionada na mesa junto ao fotolito (Fig. 79). Entdo a matriz foi vedada
com borracha e com ajuda de um peso. Por fim, a ldmpada UV foi ligada
mais uma vez, desta vez somente por dois minutos, para que a tela fosse
revelada.
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Figura 79 - Queima das telas 1
Fonte: Propria

e lavagem da tela e preparacdo da mesa de impressao
Logo apos o tempo de queima, a tela foi lavada com um esguicho
d’agua (Fig. 80) e a revelagdo comegou a aparecer na matriz. Depois de
bem limpa, a tela estava pronta para ser impressa. A mesa de impressao foi
primeiramente limpa, e depois marcada com adesivos para acertar as marcas
de registro no papel.
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Figura 80 - Tela revelada
Fonte: Propria

e Impressdes de teste
Foram realizadas varias impressdes de teste para estudar a
quantidade de tinta a ser usada, a press@o para passar o rodo na tela, os erros
de registro. Antes de iniciar as impressdes oficiais, trés sessdes de
impressdo teste aconteceram, a fim de afinar o processo de producdo e
diminuir os erros. Porém, também foram realizadas antes de cada impressdo
oficial algumas impressdes de teste. Com esse material, a autora do projeto
estudou as pegas, identificando os erros e acertos de cada folha e seus

possiveis motivos (Fig. 81).
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Figura 81 - Estudos de impressédo
Fonte: Propria

e Tipos de tinta
Existem vérios tipos de tinta que podem ser utilizados para
imprimir serigrafia, porém para esse projeto foram escolhidas duas delas:
tinta a base d’agua e tinta vinilica fosca. A primeira foi utilizada para
impressdes em papel, ja a ltima para impressdes em acetato e PVC.
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2.6.2 Risografia

A risografia ¢ uma técnica que foi desenvolvida no Japdo na
década de 1980 por Riso Kagaku (DUODSGN, 2014). Ela foi projetada e
utilizada inicialmente para trabalhos graficos de alta tiragem, porém
recentemente foi redescoberta por designers e ilustradores. A riso tem uma
estética muito particular, que pode resultar trabalhos graficos muito ricos
(Fig. 82).

(gt Lo 3k N Bl A 0

Figura 82 - Ilustragdo Impressa em Risografia
Fonte: Site Oficial da Selva Press (http://selvapress.tumblr.com/)

Seu processo de impressdo se assemelha ao da serigrafia, porém é
muito mais rapido e econdémico. Primeiro ¢ criado uma chapa ou master
para cada cor utilizada na impresséo (Fig. 83); depois o master € envolto no
tambor rotativo de copia.

110



Figura 83 - Master Impressao Risografia
Fonte: Site Oficial do Estudio Pilha
(http://www.estudiopilha.com.br/workshop.html)

A impressora de risografia possui cilindros de cores
intercambiaveis, imprimindo uma camada de tinta por vez. Como na
serigrafia ou na técnica de stencil, a tinta passa pelos furos da chapa,
imprimindo o papel.

A maquina de riso aceita qualquer tipo de papel que ndo seja
revestido, de 60g/m2 a 230g/m2 (PILHA, 2017). O formato maximo aceito
mais encontrado no mercado € o A3 (420x290mm), porém sua area maxima
de impressdo ¢ de 400x277mm. A tinta utilizada ¢ atoxica e a base de soja;
as maquinas aceitam entre 2 e 9 cilindros de cores.

Esta técnica foi selecionada pela autora do projeto por se
assemelhar ao resultado grafico da serigrafia e ainda ser mais rapida e mais
barata do que a mesma. Além da identificagdo na etapa 2.3.2 Pesquisa de
Similares sobre a tendéncia da producdo em menor escala, porém com
diferenciais graficos na publicagdo de livros de arte.

Apesar do projeto ter sido pensado para que possa ser impresso em
risografia, devido ao orcamento, foi apresentado um mockup para a banca,
feito com impressao digital.

2.6.3 Encadernacio

Existem varias formas de encadernar um livro, cada uma com sua
especificidade. Porém por se tratar de um livro com paginas soltas,
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diminuiu muito as possibilidades de encadernagdo da publica¢do. Segundo a
rede digital O Velho Livreiro - Escola e atelié de encadernagdo
(LIVREIRO, 2015), ha oito técnicas diferentes de encadernar livros com
paginas soltas.

O projeto teve também como requisito uma encadernagdo que
possibilitasse a abertura do papel em 180° o que diminuiu ainda mais as
variagdes de encadernacdo possiveis para este trabalho. Dentre elas,
existiam a costura lateral, costura japonesa, wire-o, espiral, argolas e
ferragem de garras. As costuras traziam um ar muito ristico ao trabalho e
ndo conversavam com o resto do projeto grafico. Foi escolhido entdo,
utilizar quatro argolas articuladas prateadas de 28mm (Fig. 84) para
encadernar o livro-objeto.

Figura 84 - Argola articulada
Fonte: (www.elo7.com.br/)

2.6.4 Case

O case desta publicagdo faz parte da animagao analdgica da capa e
foi criado para impactar e iniciar a interagdo com o leitor logo que ele
pegasse o livro com as maos.

2.7 IMPRESSAO FINAL

Como ja descrito anteriormente, este projeto foi impresso em
serigrafia e impressdo a laser, por questdes de orcamento. O processo de
impressdo serigrafica foi repetido por inteiro 27 vezes, contando com os
testes de impressdo e descontando as telas que tiveram que ser queimadas
mais de uma vez. O projeto grafico possui um total de 23 telas.
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Com essa impressdo teste foi possivel desenvolver as habilidades
de produgdo grafica, conferir montagem do material (Fig. 85 e 86) e fazer
uma tiragem reduzida do livro. Foi realizada uma tiragem de oito livros,
porém somente uma versdo finalizada foi apresentada para a banca
examinadora deste trabalho.
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Figura 85 - Impressdo Final - Capa
Fonte: Propria

. gﬁﬂg

Figura 86 - Impressdo Final - Internas
Fonte: Propria
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2.8 ESPECIFICACOES TECNICAS

Nesta ectapa foram relatadas todas as caracteristicas técnicas

relacionadas & publicag¢do, como formato, acabamentos desejados, papéis e
tipos de impressdo. Para que o produto grafico editorial em questdo seja
contemplado por inteiro, é essencial que esses padroes de produgdo sejam
mantidos.

Capa Moebius e capa Redes
Formato: 200x230mm

Papel: Cordenons Notturno 450g
Impressao: Serigrafia

Tintas: Branca a base d’agua

Miolo

Formato aberto: 380x220mm

Formato fechado: 190x220mm

Numero de paginas: 64

Papéis: Acetato 100p, Vegetal Clear Plus 92g, Curious Metallics

Ionised 120g e Markatto Edition Branco 140g, Marrakesh Paprika 120g

d’agua

Impressdes: Serigrafia e Risografia
Tintas: Branca e laranja a base d’agua e vinilica; preta a base

Encadernagao

Quantidade de furos: 4

Distancia entre furos - miolo: 44mm

Distéancia entre furos e margens - miolo: 44mm
Distancia entre furos capa: 44mm

Distancia entre furos e margens - capa: 49mm
Material: Argolas articuladas prateadas 28mm

Case

Formato aberto: 185x487
Formato fechado: 170x232mm
Lombada: 6,5mm

Material: PVC transparente
Impressao: Serigrafia

Tinta: Preta vinilica
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3 CONSIDERACOES FINAIS

Criar o projeto grafico e as impressdes de teste do livro-objeto
“Grao Cia de Danga: o movimento de um olhar” foi muito desafiador. Os
estudos e pesquisas feitos durante o desenvolvimento da publicacdo foi
essencial para as decisdes tomadas no processo, assim como a
coparticipagdo dos bailarinos da companhia em varias etapas do trabalho. O
publico ligado a arte e inovagdo ¢ muito exigente ¢ com senso estético
apurado, tornando as decisdes na criagao dificeis e detalhadas. Partindo dos
conhecimentos adquiridos na academia e destacando o uso da metodologia
de Péon (2001) e as bibliografias sobre diagramagdo de Lupton (2011) e
Samara (2010), foi possivel criar um material coerente com a companhia, e
com seu publico-alvo.

Observou-se também uma oportunidade de transformar este
material interativo analogico em digital e disponibilizar no site oficial da
companhia Grao Cia de Danga. Além disso, espera-se que a primeira edi¢do
de vendas do livro seja realizada através de uma plataforma de
financiamento coletivo.
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APENDICE I — Grificos e detalhamento da pesquisa de publico-alvo

O publico que respondeu o questiondrio €, na sua maioria,
feminino (55%), adulto (37% entre 31 e 40 anos, e 24% entre 26 ¢ 30 anos),
com poés graduagdo completa (35%). 69% morava, na época da pesquisa, na
cidade de Floriandpolis, seguido por 10% em Curitiba e 5% em Sao paulo.

Com qual género vocé se identifica?

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

1

2

3

Feminino

Masculino

Ouigd]

Qual sua faixa etaria?

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

1

31-40

26-30

19-25

41-50

Com qual género vocé se identifica?

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

1

2

3

Feminino

Masculino

Ouigd]

34/ 55%
25/ 40%

3/5%

23/ 37%
15/ 24%
10/16%
10/16%

4/6%

0/0%

34/ 55%
25/ 40%

3/5%

121



Qual é sua escolaridade?

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

il Pos graduagéo 22/ 35%

Fll Ensino superior incomp i) 17 127%

El Ensino superior compleld) 16/ 26%

4 WEREhENNhédio completo 71 11%

5  Ensino médio incompleto 0/0%

E interessante observar que a grande maioria do publico assinalou
varias alternativas quando foi perguntado da area de atuagdo dentro da
danca. Muitos sdo ao mesmo tempo alunos, professores, produtores e
coredgrafos. Grande parte deles pratica ¢ estuda danga (79%), também vai a
apresentagdes (66%) e sdo professores de danga (66%). Nenhum dos
questionados diz ndo estar envolvido de nenhuma forma com o mundo da
danca. Uma pequena parcela deste grupo possui escola de danga (11%) e
sdo convidados para julgar festivais de danga no Brasil (23%). Uma grande
parte dos questionados (42%) faz parte de um grupo de danga e ¢
coredgrafo (53%). E interessante ressaltar que metade (50%) participa da
producdo de eventos ligados ao mundo da danga.

A maioria dos questionados (90%) diz conhecer Grdo Cia de
danca, porém apenas 65% ja assistiu a alguma apresenta¢do ao vivo. Ao
serem questionados sobre a atua¢do da companhia, muitos assinalaram mais
de uma alternativa: 74% diz que Grao ¢ um grupo de pesquisa em danga e
movimento, seguido por 58% que afirma ser uma companhia de danga de
salio contempordnea. E interessante observar que um numero menor de
questionados (29%) assinalou a opg¢do “uma companhia que monta
espetaculos de danga”.

Ao serem perguntados sobre o conhecimento da companhia Grao
para pessoas que sdo diretamente ligadas ao mundo da danga, em uma
escala 0 a 5, onde 0 é nada conhecido e 5 muito conhecido, 31% assinalou a
escala 2, e a média das respostas foi de 2,39.
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Como vocé esta ligado ao mundo da danga? (1 ou mais)

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

1 49/ 79%
2 41/ 66%
3 41/66%
3 33/53%
5 31/50%
6 : de um grupo de danga 26/ 42%
7 BERINECEENEN RS vais de danga 14 /23%
8 5f(a) de uma escola de danga 71 1M%
9 Nao participo do mundo da danga 0/0%
A Mostrar menos
Vocé conhece o Grao Cia de Danga?
@ Sim, ja assisti
apresentagdes do
Grao
) Sim, porém nunca
assisti uma
apresentacéo ao
vivo
@ Nao
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Para vocé o Grao Cia de Danga é: (1 ou mais)

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

Il Um grupo de pesquisa em danca e movimento 46/ 74%

A Uma companhia de danga de saldo contemporanea 36/ 58%

Kl Uma companhia que faz vivéncias interafEER R Elales] 26/ 42%

4 MEIRERCCIERNIERIERNNIE espetaculos de danga 18/ 29%

5 MNEllconheco esta companhia 4/6%

6 IJma companhia de danga de saldo tradicional 1/2%

Na sua opinido, quio conhecido é o Griao Cia de Danga para pessoas
que sdo diretamente ligadas ao mundo da dan¢a no Brasil?

Nada conhecido Muito conhecido

0 1 2 3 4 5

Média 2.39

A segunda parte do questionario avaliou questdes relativas aos
livros e catdlogos de danca e habitos como colecionar e ler esses livros e
catalogos. O intuito dessas perguntas foi saber se a estratégia de utilizar um
livro impresso como proposta de conseguir patrocinio e reconhecimento ¢
viavel ou ndo. 82% dos perguntados disseram ter livros/catdlogos sobre
danga, e 31% disseram coleciond-los. Quando foi perguntado se eles
possuiam livros/catdlogos de alguma companhia/espetaculo de danga
especifico, 55% responderam que sim, onde 13% afirmaram possuir varios
e 42% alguns exemplares. 26% dos perguntados disseram ganhar
livros/catalogos de danca e 52% afirmaram ter o habito compra-los.

Por fim foram questionados sobre o que lhes chamava aten¢do em
um catdlogo/livro. Os principais resultados apontaram para o Tema (69%) e
Autor/companhia/espetaculo (68%), ja as questdes editorias (visual e
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composicio diferenciada; fotos; capa; conforto) foram menos assinaladas,
porém ainda aparecem bastante, com respectivamente 53%, 47%, 35%,
21%. Sobre a quantidade de texto, 39% diz chamar a atencdo textos curtos e
citacdes, enquanto apenas 15% assinalou textos longos.

Abaixo encontra-se a sintese dessas perguntas em forma de
grafico:

Vocé possui catalogos/livros sobre danga?
@® Sim, possuo
poucos
@ Sim, coleciono
catalogos/livros
sobre danga
@ Néo possuo
18% catélogos/livros
sobre danga
@ Sim, mas tenho
somente livros de
pesqguisa em danga

Vocé possui catalogos/livros de uma
companhia/espetaculo de danga especifico?

® Nao
@ Sim, alguns
@ Sim, varios

A
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O que te chama atengdo em um catalogo/livro de danga? (1 ou mais)

Vocé costuma comprar livros/catalogos sobre
danga?

62 de 62 pessoas responderam esta pergunta

U Tema

7

9

Autor/companhia/espetaculo

C

(Slelpi(elaeN{ilesleNe[ENeEDel, letra, formato do livro...)
Textos longos|

® Sim, as vezes

@ Sim, mas
normalmente ganho

@ Néo, nunca

@ Sim, sempre

43/69%
42/ 68%
33/53%
29/ 47%
24/ 39%
22/ 35%
13/21%

9/15%

6/10%
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APENDICE 11 - Estudo de Similares

Analise/Livro

Cena 11 (Jussara Xavier)

Formato Retangular - orientagao vertical
Tipografia Serifada e sem serifa
Cores Colorido
Materiais Papel
Editorial Grid com coluna dnica

Producdo Grafica

Brochura, lombada quadrada, colado, fresado

Imagens

Imagens grande, que podem compor a pagina inteira. O livro
contém muitas texturas com cores e estilos diferentes

Particularidades

Livro com conteiido textual longo
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Analise/Livro

Voyage of the Paper Wasp (Simona Noli)

Formato Quadrado
Tipografia 0 livro contém somente algumas poucas palavras, onde a
pog fonte utilizada é serifada e caixa alta.
Cores Capa: marrom; texto: preto; composigoes: cores quentes e
escala de cinza, na sua maioria tons terrosos.
flateridic metal, papel branco, papel 'colorldo na massa,
folha de revista
Editorial Livro-arte com grid desconstruido

Producao Grafica

Impressao de capa: serigrafia em metal; impressao miolo:
rolling press; encadernagao: coptic stich; capa: ferro oxidado;
miolo: recortes especiais feitos a mao

Imagens

Resultado de experimentos com impressao em Rolling Press;
algumas poucas colagens; muitas composicdes de recortes.

Particularidades

Tiragem Gnica, totalmente artesanal
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Analise/Livro Bones (Studio Brussels Lof)

Formato Retangular - orientagdo vertical

Sem serifa. A fonte & usada em negrito para Subtitulos,

Tipografia regulas para textos e italico para legendas e citagoes

Capa: verde; texto: preto; imagens coloridas;

Eores acetato: transparente, marrom, rosa.
Materiais Acetato; papel
Editorial Grid com coluna Gnica

Impressao: offset; encadernagao: wire-o;

Produggo Grafica capa: lombada quadrada, primeira e segunda orelha

Imagens Imagens da exibigao Bones com pouca manipulagao.

A transparéncia do acetato faz com oque o livro tornam-se
Particularidades legivel apenas quando a folha branca é colocada entre as
paginas do livro, lembrando uma leitura de raio-x
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, Avida secreta das

ARVORES

Analise/Livro

A Vida Secreta das Arvores (Martins Fontes)

Formato Retangular - orientac¢do vertical
Tipografia Serifada
Cores Capa: marrom; texto: branco; ilustragdes coloridas; paginas:
marro escuro
Materiais Papel especial artesanal
Editorial Grid com coluna (nica centralizada na pagina

Produgdo Grafica

Livro todo impresso em serigrafia. Capa: dura; lombada:
quadrada com costura

Imagens

Ilustragdes estilo vetoriais que variam entre X e Y cores.

Particularidades

Livro feito de maneira artesanal na india.
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bon arrace
o

BALAGAN

Analise/Livro

Balaga, Cia de Teatro (Cia Teatro Balagan)

Formato Envelope retangular, cartazes retangulares
Tipografia Serifada
Cores Capa: laranja;
texto e imagens: variam de acordo com o conceito
Materiais Papel branco e colorido
Editorial Grid modular

Producéo Grafica

Cartazes: dobra sanfona; impressao: offset; caixa: caixa-livro
tipo envelope

Imagens

Fotos tratadas

Particularidades

0 livro é dividido por conceitos, que formam seus cartazes.
Leitura ndo-linear
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Analise/Livro O Fotografo Também Danca (Cristiano Prim)
Formato Retangular - orientagao horizontal
Texto em portugués - Sem serifa, concensada e negrito, caixa
Tipografia alfa.
P Texto em inglies - Sem serifa, light, caixa alta.
Legendas - artistas: caixa alta e bold; outras informacdes: light
Cores Capa: colorida; fonte: Preto; fotos: colorido
Materiais Papel couché fosco
Editorial Grid hierarquivo
Produgdo Grafica Lombada canoa
Os registros fotograficos sdo o principal material desta publi-
Imagens = ® 3 ; 5
cagdo. A imagens sdo pouco manipuladas, porém tratadas
Particularidades livro bilingue
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ANEXO A - Questionario online

1+ Com qual género vocé se identifica?”
4 Feminino s Masculino ¢ Outro
2+ Qual sua faixa etaria?”

2 15-18
51 19-25
< 26-30
5/ 31-40
£l 41-50
7| 50+

3+ Qual é sua escolaridade?”

4 Ensino meédio incompleto

5 Ensino médio completo

¢ Ensino superior incompleto
o Ensino superior completo

£ Pos graduagéo
4+ Em qual cidade vocé mora atualmente?”
s+ Como vocé esté ligado ao mundo da danca? (1 ou mais)™

i Padem ser selecionadas vérias opgdes
i 4| Assisto apresentacdes de danca ao vivo
5| Pratico e estudo danca
G Faco parte de um grupo de danca
o' Sou professor(a) de danca
£ Sou coredgrafo(a)
£ Sou jurado(g) em festivais de danca
o) Sou dono(a) de uma escola de danga
#| Participo da produgao de eventos ligados a danca

Nao participo do mundo da danca

Vocé conhece o Grao Cia de Danga?”
A Sim, j4 assisti apresentagées do Gréo

% Sim, porém nunca assisti uma apresentagdo ao vivo

¢ Nao
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7- Paravocé o Grao Cia de Danca é: (1 ou mais)

+ Podem ser selecionadas varias opgdes

% Uma companhia de danca de saldo contemporénea
¢ Uma companhia de danca de salao tradicional

¢ Um grupo de pesquisa em danga e movimento

o Uma companhia que monta espetaculos de danca

© Uma companhia que faz vivéncias interativas em danca

© Nao conhego esta companhia

8~ Na sua opiniao, quao conhecido é o Grao Cia de Danca para pessoas
que séo diretamente ligadas ac mundo da danca no Brasil?*

0 1 2 3 4 5

Noda conhecido Multo conhcida
3+ Vocé possui catalogos/livros sobre danga?”

Sim, caleciono catalogos/ livros sobre danga
& Sim, mas tenho somente livros de pesquisa em danca
¢ Sim, possuo poucos

o Nao possuo eatalogos/livres sobre danca

10+ Vocé possui catalogos/livros de uma companhia/espetaculo de
danca especifica?”

A Sim, vérios o Sim, alguns ¢ Ndo

1+ Vocé costuma comprar livros/catélogos sobre danca?”

4 Sim, sempre
& Sim, as vezes
¢/ Sim, mas normalmente ganho

o' Nao, nunca

12» Existe algum catdlogo/livro de danca que vocé goste muito? Qual?

13+ 0 que te chama atencao em um catalogo/livro de danca? (1 ou
mais)”

; Podem ser selecionadas vérias opgBes

A Capa

& Tema

Autor/companhia/espetéculo

Conforto (tipo de papel, letra, formato do livro...)
=/ Fotos

Citacdes e textos curtos
4/ Textos longos

4 Visual e composicao diferenciados

Qutro

134



ANEXO B - Guia criagao de personas

Perguntas pessoais

1. Sexo

2. Idade

3. Formacao

4. Profissdo

5. Renda

6. Com quem mora

Perguntas relacionadas a comportamento

7. 0 que as pessoas falam sobre sua Persona?

8. 0 que sua Persona faz em um dia normal?

9. 0 que sua Persona mais gosta na vida?

10. Que tipo de assunto interessaria para ela sobre o seu setor?
11. Que tipo de informagdes ela consome e em quais veiculos?
12. Quem influencia as decises da sua Persona?

Perguntas relacionadas a objetivos

13. Qual é o principal objetivo da sua Persona?

14. Qual é o principal desafio da sua Persona?

15. Quais sao os principais problemas da sua Persona?
16. 0 que a sua Persona quer?

17. 0 que sua Persona faria se pudesse?

18. Escolha um nome para sua Persona

19. Escolha uma foto para sua Persona
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