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RESUMO

Esta dissertacdo ¢ o resultado de uma pesquisa-acdo, situada na area de Linguagens e
Letramentos, na linha de pesquisa Leitura e Produgdo Textual: diversidade social e praticas
docentes, a respeito da leitura critica de antincios publicitarios que discursivizam as mulheres.
O objetivo principal da pesquisa foi desenvolver o ensino e aprendizagem de leitura critica de
anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres, de modo a contribuir com a formagao
humana integral dos sujeitos participantes, proporcionando uma postura emancipatdria,
reflexiva sobre a realidade que os cerca. Para tanto, foi desenvolvida uma proposta de
elaboracdo didatica durante as aulas de Lingua Portuguesa de uma turma de 9° ano do ensino
fundamental, em uma escola da Rede Estadual de Educacio, situada na Grande Floriandpolis.
As atividades foram embasadas teoricamente pela concep¢do de linguagem e de sujeito dos
estudos do Circulo de Bakhtin: Bakhtin, Volochinov e Mevedev. Com relagdo ao ensino e
aprendizagem de lingua portuguesa, baseia-se em Geraldi, Britto, Rodrigues, entre outros,
objetivando a percepcao das ideologias, das valora¢des ¢ da ndo neutralidade presente nos
discursos. Também contemplaram reflexdes acerca dos estudos de género e estudos
feministas, como forma de subsidios para as atividades de desenvolvimento de leitura critica.
A elaboragdo didatica ocorreu em 42 aulas, agrupadas nos blocos Selecionar, interagir e
Operacionalizar, com atividade final de apresentacdo da leitura critica de um anuncio
publicitario através de um seminario. Com relagdo aos impactos sobre a pratica de leitura
das/os estudantes, foi possivel observar significativos avancos durante o processo de
desenvolvimento da claboracdo didatica. As reflexdes finais acerca dos resultados deste
trabalho apontam uma importante contribuicdo para o ensino e aprendizagem de leitura
critica. Trata-se de uma proposta que ndo visa ser um modelo pré-estabelecido, mas que
explicita a possibilidade de desenvolvimento da pratica de linguagem de leitura critica, de
modo a perceber como os textos materializam a realidade social, reproduzindo e construindo
pontos de vista e ideologias.

Palavras-chave: Leitura critica. Anuncios publicitarios. Feminismo.



ABSTRACT

This dissertation is the result of an action research, part of the Languages and Literacies area
in the line of research Reading and Textual Production: social diversity and teaching
practices, regarding the critical reading of advertisements that discursivize women. The main
objective of the research was to develop the teaching and learning of critical reading on
advertisements that discursive women, in order to contribute on the integral human formation
of the participating subjects, providing an emancipatory posture, reflective on the reality that
surrounds them. For this purpose, a didactic proposal was developed during the Portuguese
Language classes of a 9th grade on an elementary school of the State Education Network,
located in Greater Florianopolis. The activities were theoretically based on the conception of
language and subject of the Bakhtin Circle studies: Bakhtin, Voldchinov and Mevedev.
Regarding the teaching and learning of the Portuguese language, it is based on Geraldi, Britto,
Rodrigues, among others, aiming at the perception of ideologies, valuations and non-
neutrality present in the speeches. It also contemplated reflections on gender and feminist
studies, as a form of subsidies for critical reading development activities. The didactic
proposal development took place in 42 classes, grouped in the Select, Interact and
Operationalize blocks, with the final activity of presenting the critical reading of an
advertisement through a seminar. Regarding the impacts on the students reading practice, it
was possible to observe significant advances during the development process of didactic
elaboration. The final thoughts on the results of this work point out an important contribution
to the teaching and learning of critical reading. It is a proposal that does not aim to be a pre-
established model, but that explains the possibility of developing the practice of critical
reading language, in order to understand how the texts materialize social reality, reproducing
and building points of view and ideologies.

Keywords: Critical Reading. Advertising. Feminism.
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1 INTRODUCAO

“A leitura do mundo precede a leitura da palavra”

Paulo Freire

A leitura ¢ uma das principais atividades da vida que pode ser exercida pelo ser
humano nas sociedades grafocéntricas. A partir do momento em que os sujeitos se tornam
alfabetizados, capazes de dominar o codigo escrito, uma nova possibilidade de percepgao da
realidade ¢ do mundo se mostra. Entretanto, para isso, o sentido de leitura necessita de
ultrapassar a ideia de simples decodificagao.

As atividades que envolvem a leitura nas aulas de Lingua Portuguesa, muitas vezes,
ainda se restringem a questdes que exploram a superficie do texto, as informag¢des dadas. Para
que haja uma leitura integral, que desvele as intencdes, que leve em consideragdo as/os'
interlocutores e o tempo e espaco no qual estdo inseridos, o lugar do qual falam, o seu projeto
de dizer e as respostas provocadas, ¢ necessario realizar atividades que privilegiem essas
questdes, que as valorizem e evidenciem a sua importancia. Nessa direcdo, o trabalho com
leitura critica nas aulas de Lingua Portuguesa pode proporcionar a percepcao e a reflexdo
sobre as ideologias e seus valores, que se encontram na materialidade do texto e da linguagem
e que deles saem para construir sentidos na vida.

A dificuldade de alunos e alunas lerem criticamente textos nao ¢ novidade na historia
da educagdo brasileira®. O problema no tocante a essa habilidade ¢ explanado ndo apenas por
meio dos resultados de avaliagdes externas, nacionais e internacionais, como também pode ser
comprovado ao voltarmos atentamente nosso olhar para relagdes entre os sujeitos mediadas
pela escrita fora da esfera escolar.

Tendo tal desafio em sua subjacéncia, este trabalho, resultado de uma pesquisa-acao
do Mestrado Profissional em Letras da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), situa-
se na area de concentracdo Linguagens e Letramentos, na linha de pesquisa Leitura e
Produgdo Textual: diversidade social e praticas docentes. Do ponto de vista da relevancia

académica, esta pesquisa se faz necessaria e pertinente por poder proporcionar ndo sé a

" Optamos por utilizar uma linguagem inclusiva, com a marcagio de género expressa pela forma feminina e
masculina, sendo que a forma feminina vem antes para conferir maior visibilidade ao género.

? De acordo com a pesquisa do INAF (Indicador de Alfabetismo Funcional) de 2018, 3 a cada 10 brasileiros
podem ser classificados como analfabetos funcionais, ou seja, possuem muita dificuldade em fazer uso da
leitura, da escrita ou de operagdes matematicas em situacdes do cotidiano. Para mais informacdes acessar:
http://acaoeducativa.org.br/wp-content/uploads/2018/08/Inaf2018 Relat%C3%B3rio-Resultados-
Preliminares vO8Ago2018.pdf



http://acaoeducativa.org.br/wp-content/uploads/2018/08/Inaf2018_Relat%C3%B3rio-Resultados-Preliminares_v08Ago2018.pdf
http://acaoeducativa.org.br/wp-content/uploads/2018/08/Inaf2018_Relat%C3%B3rio-Resultados-Preliminares_v08Ago2018.pdf
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reflexdo, como também a agdo no tocante ao ensino e aprendizagem de lingua materna.
Coloca-se como uma importante forma de registrar uma possibilidade de trabalho, de modo
que possa inspirar outros profissionais. Situa-se cientificamente no ambito da Linguistica
Aplicada, apoiada nos estudos do Circulo de Bakhtin e da Analise Dialogica do Discurso
(ADD).

Optamos pela pesquisa-agao como base e metodologia de pesquisa por ser essa uma
modalidade especifica de pesquisa participante, em que os sujeitos participantes (no caso
professora-pesquisadora e estudantes) constroem por meio da interacdo a resolugdo de
problemas coletivos.

Nosso objetivo foi desenvolver o ensino e aprendizagem de leitura critica de anuncios
publicitarios que discursivizam as mulheres, de modo a contribuir com a formagao humana
integral das/os estudantes, proporcionando uma postura emancipatéria, reflexiva sobre a
realidade que as/os cerca, fazendo com que se tornassem capazes de perceber as ideologias,
suas valoragdes e a ndo neutralidade presente nos discursos. Esse tipo de agdo-reflexdo ¢
central para que se possa entender a realidade social, bem como os mecanismos de
manipulacdo e de direcionamento que estdo presentes em diferentes discursos, no caso, dos
anuncios publicitarios de modo particular. A estereotipacao, que resulta em um padrao Gnico
de representatividade e de beleza feminina, caracteriza-se como um problema que atinge a
todos, por ndo representar a diversidade real de seres, de corpos, de imagens, de modos de ser
e estar no mundo. Além disso, objetifica as mulheres, aproximando-as do produto e
afastando-as de sua humanidade, ou seja, tornando-as, também, uma mercadoria.

A questao da leitura das representagdes das mulheres pode ser justificada devido as
construcdes de sentido presentes nos anuncios publicitarios, que podem criar e recriar
esteredtipos. Dentro desse contexto, outras questdes podem ser pensadas e analisadas, como
0 machismo presente em muitos antncios, a objetificagdo de corpos femininos, colocados,
muitas vezes, como produto, a criacdo de um padrao de beleza que ndo consegue representar a
diversidade humana, o possivel sentimento de culpa e de insatisfacdio com a autoimagem
daquelas/es ndo se aproximam do padrdo posto, entre outras.

Por isso, este trabalho ¢ mais que uma pesquisa-agdo em uma situagao social de
interacdo especifica, ou seja, desenvolvida em uma dada turma na esfera escolar, ¢ sobre
como construir relagdes humanas dentro da sociedade de modo a torna-la um lugar mais justo
e igualitario, onde as diferencas e a diversidade sejam respeitadas, onde as pessoas possam ser

da maneira que melhor lhes convém, sem julgamentos ou discriminagdes. Esse tipo de acao
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pode ser construido também com a leitura critica, de modo que sejam percebidas as
desigualdades e os preconceitos alimentados pelos discursos.

A pesquisa foi desenvolvida durante o terceiro trimestre de 2019, com uma turma de
16 alunos/as do 9° ano matutino do Ensino Fundamental — Anos Finais, em uma escola da
Rede Estadual de Educacao, localizada na regido da Grande Florianopolis — SC, durante as
aulas de Lingua Portuguesa, ministradas por mim, professora-pesquisadora.

Trabalho desde 2012 na escola e em 2014 tornei-me professora efetiva. Durante os
anos de 2013, 2014, 2015 e 2016, realizei projetos com as turmas de Ensino Médio e Ensino
Fundamental — Anos Finais, na area de Género® e Diversidade, contemplando temas como
trans/lesbo/homofobia na escola, incluindo discussoes sobre os Estudos de Género e Estudos
Feministas. Os projetos renderam dois prémios nacionais para a escola: o prémio da 10*
edi¢do do Construindo a Igualdade Género, em 2014 e o prémio da 21* edi¢ao do Prémio
Direitos Humanos’, na categoria Garantia dos Direitos da Populagdo LGBT, em 2015. A
premiacdo deu visibilidade nacional ao trabalho desenvolvido na escola e com ela também
vieram criticas € movimentos intimidatdrios.

Nos primeiros anos do século XXI a sociedade brasileira viu organizarem-se e
surgirem movimentos cujas bandeiras levantaram um discurso® de uma escola que
pretensamente nao deveria ter partido nem ideologia. Nessa empreitada, o trabalho com as
questoes de género, diversidade e sexualidade tornou-se um territério de disputa de poder. De
um lado, professoras/es e estudiosas/os da area conscientes da importancia e da necessidade
do trabalho com esses temas; de outro, politicos e fundamentalistas religiosos acusando a
escola de “doutrinar” as/os alunas/os através da “ideologia de género”’. Aparentemente
sedutoras essas vozes reverberaram e ganharam apoio de uma parte da sociedade que se
mostra leiga nas questdes de leitura e interpretacdo desses discursos, enquanto outra parte

usou de ma fé, porque consciente, e reforcou faldcias acerca de praticas pedagodgicas nas

3 Para diferenciarmos os usos distintos que fazemos da palavra género nesta dissertagdo, convencionamos a
escrita Género, em italico, sempre que nos referirmos ao conceito de construgdo social, problematizado por
Buttler. Quando nos referirmos aos estudos do Circulo de Bakthin - tipos relativamente estaveis de enunciados -
usaremos apenas Género ou Género do discurso.

* A premiagio foi instituida pela extinta Secretaria de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica
(SPM-PR), com apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico € Tecnoldgico (CNPq), do
Ministério da Educag@o e da ONU Mulheres.

> O Prémio Direitos Humanos era a mais alta condecoragio do governo brasileiro a pessoas fisicas ou juridicas
que desenvolviam agdes de destaque na area dos Direitos Humanos.

% Esse discurso da nio ideologia e partido na escola ¢, na verdade, ilusorio porque, de fato, é contra a
diversidade, ao defender uma tinica visdo de mundo. Néo existe discurso neutro, sem uma ideologia.

70 termo “ideologia de género” ndo é reconhecido pelo campo dos Estudos de Género e Estudos Feministas,
sendo uma expressao criada pelos movimentos que se opde a esses estudos, com a intengdo de desqualifica-los.
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escolas, por saber ser a educagdo um espaco promissor para a disputa de poder e, antes de
tudo, um espago de transformacao social. Além disso, tal fato revela o medo de uma escola
que acolha a diversidade e que a faga ser respeitada, uma visdo de mundo que nao aceita a
diversidade e a persegue.

Essa experiéncia profissional e pessoal influenciou, também, nas escolhas desta
pesquisa. A opgao pela analise do discurso das imagens das mulheres como tema especifico
da leitura critica vai ao encontro das minhas® experiéncias, primeiramente como mulher, pois
também sinto e sou afetada pelas construgdes de esteredtipo, mas também representam minha
formagao profissional, pois os temas relacionados as questdes de género entraram mais
fortemente em minhas aulas a partir da especializagdo em Género e Diversidade na Escola,
concluida no ano de 2017 na Universidade Federal de Santa Catarina.

A escolha pelo género do discurso anuncio publicitario também nao foi aleatoria,
visto que estd presente em diferentes situagdes comunicativas, € acessivel e circula com
frequéncia. Partimos, entdo, de um género do discurso que se faz presente na vida das/os
estudantes, fazendo com que seja atribuido um sentido as atividades de leitura. Nao basta ler
por ler, mas sim, colocar sentido, significado e saber o porqué na atividade desenvolvida. Os
anuncios sao textos que possuem um forte impacto nos seus interlocutores, visto que utilizam
diferentes semioses para atingir os seus objetivos, tais como linguagem verbal, imagens, cores
e sons. Esses elementos ndo verbais relacionam-se aos verbais e sociais e participam de
maneira cooperativa na construcdo de sentidos.

A metodologia de ensino utilizada foi a Elaboragdo Didatica, que teve como objetivo
principal desenvolver o ensino e aprendizagem da leitura critica, por meio de uma série de
atividades, com o foco na identificagdo e andlise dos discursos presentes em anincios
publicitarios sobre a representagdo das mulheres, observando as relacdes de poder e de
ideologias nos textos. Os estudos dialogicos do discurso basearam a elaboragdo das aulas de
ensino e aprendizagem de leitura critica.

Assim, o capitulo 2, que correspondente ao Referencial Teorico, estd organizado da
seguinte forma: a se¢@o 2.1 trata do Ensino de Lingua Portuguesa no Brasil até as décadas de
80/90, contemplando o caminho até chegarmos a perspectiva de linguagem como interagdo e

suas praticas de linguagem como objetos de ensino e aprendizagem. Na secdo 2.2, partindo da

$Colocar-me-ei no texto, fazendo uso da primeira pessoa do singular, quando essa fizer referéncia a experiéncias
pessoais como professora, pesquisadora e mulher. O uso da primeira pessoa do plural se dara nos momentos
relacionados a pesquisa, por ser essa um trabalho coletivo, que envolve ndo sé a orientadora, mas também as/os
estudantes.
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concepcao de linguagem como interacdo, foram abordados, além desse conceito, os de
ideologia, signo ideoldgico e valoracao; sujeito e sujeito ideoldgico; enunciado, géneros do
discurso e dialogismo, entre outros, necessarios para a compreensdao dos elencados
anteriormente, ancorados, principalmente, nos estudos do Circulo de Bakhtin. A perspectiva
dialégica da linguagem agenciou esses conceitos para que pudéssemos, na se¢ao 2.3, abordar
o género do discurso anuncio publicitario. Em 2.4 partimos da reflexdo sobre as diferentes
acepcoes de leitura para chegarmos a leitura critica, bem como as praticas pertencentes a ela.

Na secdo 3 entramos nos Estudos de Género e Feministas, que participaram das
atividades de ensino aprendizagem de leitura critica dos anuncios. Na subse¢dao 3.1 hd um
breve histérico do movimento feminista no Brasil da segunda metade do século XX em diante
até a chegada aos Estudos de Género. Em 3.2 sdo pensadas algumas constru¢des sobre
feminilidade a luz dos estudos mencionados anteriormente. Em 3.3 abordamos a questao da
representacdo do corpo feminino na midia, ja que essa questao esteve sempre presente durante
as atividades de leitura critica. Em 3.4 hd uma breve aproximag¢do entre o pensamento dos
Estudos Dialdgicos da Linguagem e os Estudos Feministas. Devido ao ja exposto movimento
que tenta impedir o trabalho sob uma abordagem das questdes de género na escola, em 3.5 se
fez necessario um levantamento dos principais documentos oficiais que respaldam o trabalho
com género na escola.

No capitulo 4 apresentamos no decorrer das se¢des a metodologia da pesquisa, a
pesquisa-acdo e também a metodologia de ensino e aprendizagem, a elaborag¢do didatica. Em
4.1 trazemos os pressupostos teoricos da metodologia da pesquisa-acdo. Em 4.2 estdo os
pressupostos teoricos da elaboracdo didatica como metodologia de ensino e aprendizagem.
Em 4.3, trazemos a situagdo social de interacdo da pesquisa, seu carater interativo entre a
escola onde se desenvolveu a pesquisa, sujeitos participantes e os registros decorrentes das
atividades de elaboracdo didatica.

No capitulo 5 encontra-se o acontecimento da elaboragdo didatica da aula de leitura
critica. Em 5.1 discorremos sobre questoes teoricas da elaboracao didatica da aula de leitura
critica do género anuncio publicitario. Em 5.2 héd o relato analitico de todas as atividades
desenvolvidas, organizadas em trés grupos, na ordem em que aconteceram: Selecionar,
Interagir e Operacionalizar. Como a avaliagdo da elaboragdao didatica por parte das/os
estudantes participantes constitui um importante momento para a reflexao sobre os resultados
da pesquisa, em 5.3 estd a voz das/os estudantes, através de seus textos, analisados por nds.

Para encerrar o capitulo 5, em 5.4 assumo meu lugar de professora pesquisadora por meio da
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reflexdo tedrica final sobre o acontecimento da elaboragdo didatica. Por fim, na se¢do 6
encerramos esta dissertacdo com as consideragdes finais acerca da pesquisa empreendida.
Acreditamos que a pesquisa-acao desenvolvida nas aulas de lingua portuguesa,
ancorada nos estudos do Circulo de Bakhtin e nos Estudos Feministas ¢ que a Elaboragao
Didatica, voltada para o ensino e aprendizagem da leitura critica, tendo como instrumento os
estudos dialogicos do discurso, seja uma das formas de perceber como os textos materializam
a realidade social, reproduzindo e construindo pontos de vista e ideologias. Se ¢ fato que ha
construcdes ideologicas que representam determinados poderes, esses também podem ser

questionados e desconstruidos através do dialogismo pedagogico interativo.
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2 BASES TEORICAS DA PESQUISA E DO ENSINO DE LINGUA

Todas as coisas do mundo
ndo cabem numa ideia.

Mas tudo cabe numa palavra,
nesta palavra tudo.

Arnaldo Antunes

Neste capitulo encontra-se o desenvolvimento dos 4 principais pontos tedricos desta
pesquisa: o ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa, a concepcdo dialogica da
linguagem e do sujeito, o ensino e aprendizagem de leitura critica e o estudo do género
anuncio publicitario. Para isso, esse capitulo traz na primeira se¢do estudos relativos a
constitui¢do da disciplina de Lingua Portuguesa no Brasil, mais precisamente até as décadas
de 1980/90, quando os estudos do Circulo de Bakhtin ganharam for¢a no territorio nacional e
adentraram politicas publicas educacionais. Nesse trajeto, percebemos a maneira pela qual a
concepgdo de linguagem como interagdo foi incorporada ao ensino de Lingua Portuguesa e
como o objeto de ensino da disciplina foi reformulado.

E a partir desse breve retrospecto que adentramos na teoria bakhtiniana, na segunda
secdo, com alguns conceitos-chave essenciais para esta pesquisa, organizados em outras
quatro secdes: a primeira traz reflexdes sobre a concepcao socio-interacionista da linguagem;
a segunda, a relagdo da linguagem com a ideologia e do signo ideoldgico com a valoragdo; na
terceira, encontra-se a constituigdo do sujeito na relagdo com o outro, (in)acabado e
ideoldgico. Na quarta se¢do ¢ abordada a natureza do enunciado, dos géneros do discurso e a
questdo do dialogismo na linguagem. Como na secdo anterior discutimos os géneros do
discurso, a terceira se¢cdo aborda o estudo do género anuncio publicitario em sua dimensao
verbal e social. Por fim, na ultima se¢do do capitulo situa-se a pratica de linguagem destacada

nesta pesquisa: a leitura critica.
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2.1 0 ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA COMO ENSINO DE PRATICAS DE
LINGUAGEM

Em quaisquer ambitos de pesquisa de ensino-aprendizagem de uma lingua ha
também uma opcao ou um posicionamento politico. Tal maxima vem atrelada a uma teoria de
compreensdo ¢ interpretagdo da realidade, situada dentro de um contexto social, historico e
ideologico (GERALDI, 2012, p.40). Trata-se, portanto, de uma escolha do sujeito
pesquisadora/or, do sujeito professora/or, do sujeito no mundo. Para Luiz Travaglia (2009, p.
21), a maneira como a/o professora/or concebe a linguagem é uma questdo importante, pois
altera a maneira pela qual se estrutura o trabalho com a lingua em termos de ensino e
aprendizagem.

A concep¢do de linguagem com a qual a/o professora/or se identifica estd
diretamente relacionada a maneira como ela/e entende o que ensina, para quem ensina,
quando ensina, entre outras questdes presentes no fazer pedagdgico (GERALDI, 2012). Para
a/o professora/or-pesquisadora/or, essa € uma questdo central, que balizard todo o seu trabalho
em sala de aula.

E para que possamos melhor compreender a escolha desta pesquisa em considerar o
ensino e aprendizagem da lingua portuguesa’ como ensino de praticas de linguagem,
situaremos a area de conhecimento na histéria da educag¢do no Brasil, chegando a década de
1980, onde se situam os acontecimentos que justificam nosso posicionamento com rela¢do ao
ensino de lingua dentro de uma perspectiva interacionista.

Magda Soares (2002, p.157) lembra que a inclusdo da disciplina de Lingua
Portuguesa nas escolas brasileiras ocorreu tardiamente, apenas nas ultimas décadas do século
XIX. Do século XVI ao século XVIII ndo havia espaco para o ensino de Lingua Portuguesa
no curriculo. Os poucos privilegiados que tinham acesso a escolarizagdo alfabetizavam-se em
portugués e passavam aos estudos da gramatica e retérica latina, como indicava o programa
de estudos da Companhia de Jesus, ordem dos padres jesuitas.

Um marco que contribuiu para a consolidagdo da lingua portuguesa no Brasil, bem
como para a sua inclusdo e valoriza¢ao na escola, foram as medidas impostas pelo Marqués

de Pombal nos anos 50 do século XVIII, que proibiram o uso de quaisquer outras linguas e

? Grafaremos a expressio lingua portuguesa, com iniciais minusculas, sempre que nos referirmos a lingua.
Quando fizermos referéncia ao componente curricular, usaremos a expressao Lingua Portuguesa, com iniciais
maiusculas.
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valorizaram a imposi¢do do idioma do colonizador como forma de dominagdo (SOARES,
2002).

Desde a reforma pombalina até o século XIX, dois contetidos prevaleceram na area
de estudos da lingua: a gramatica e a retdrica, privilegiando-se o ensino de gramatica, a do
portugués, como apoio a aprendizagem da latina. A instalagdo da imprensa em 1808 no Brasil
fez surgir varias gramaticas escritas por professores e dirigidas a alunos, o que por um lado
contribuiu com a constituicdo de um objeto de estudo — a lingua como sistema mas também
instituiu a prevaléncia dos estudos de uma tnica modalidade da lingua portuguesa — aquela
que se aproximava das classes mais privilegiadas (SOARES, 2002, p.162).

O estudo da retoérica (que inicialmente incluia a poética) adaptou-se e deixou de
contemplar apenas autores latinos, com fins eclesidsticos, e passou a incluir autores de lingua
portuguesa, voltando-se também para a pratica social.

Ap6s o final do Império houve a fusdo da Retdrica, Gramatica e Poética em uma
unica disciplina denominada Portugués. Entretanto, a abordagem dos contetidos continuou
distinguindo e privilegiando essas trés areas de maneira isolada, com énfase no ensino de
gramatica como ensino sobre o sistema da lingua (RODRIGUES, 2007).

Até os anos de 1940 foi mantida a tradicdo do ensino dessas trés areas na disciplina
de Portugués, atendendo aos interesses do grupo social com acesso a escola. O ensino de
gramatica continuou sendo o ensino sobre o sistema da lingua, mas a retdrica e a poética
aproximaram-se mais dos estudos estilisticos, j& que as exigéncias culturais da época
substituiram o falar bem pelo escrever bem (SOARES, 2002, p.165).

E a partir dos anos de 1950 que a disciplina comega a sofrer sutis transformagdes.
Esse movimento acontece por acompanhar as mudangas sociais e culturais. Com a
possibilidade de ascensdo das classes populares urbanas a escola, as necessidades de alteragao

no espaco escolar acarretaram alteragdes também curriculares:

Em primeiro lugar, ¢ a partir desse momento que comeca a modificar-se
profundamente o alunado: como consequéncia da crescente reivindicagdo, pelas
camadas populares, do direito 4 escolarizagdo, democratiza-se a escola, e ja ndo sdo
apenas os “filhos-familia”, os filhos da burguesia, que povoam as salas de aula, sdo
também os filhos dos trabalhadores — nos anos 1960, o numero de alunos no ensino
médio quase triplicou, e duplicou no ensino priméario. Em segundo lugar, e como
consequéncia da multiplicagdo de alunos, ocorreu um recrutamento mais amplo e,
portanto, menos seletivo de professores, embora estes fossem ja, em grande parte,
oriundos das recém-criadas faculdades de filosofia, formados ndo s6 em conteudos
de lingua e de literatura, mas também de pedagogia e didatica. (SOARES, 2002,
p-166-167).
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Nesse contexto, as necessidades relacionadas ao ensino do portugués passam a ser
diferentes, e o estudo sobre a lingua e o estudo da lingua, gramatica e texto, articulam-se de
modo que ora se estuda a gramatica a partir do texto, ora se estuda os textos a partir dos
instrumentos gramaticais.

O livro didatico também assume um importante papel que antes era delegado ao
professor, a tarefa de selecionar textos, de formular exercicios e propor questdoes de
vocabuldrio, interpretagdo, redagdo, gramatica, o que contribui com o processo de
esvaziamento da funcdo docente. Nos livros didaticos houve a fusdo gramadtica-texto,
constituindo um sé livro, alterando a tradicdo herdada do sistema jesuitico, mas ainda
graficamente separados: metade do livro denominava-se gramadtica e a outra metade antologia.
Na década de 1960 a fusdo se completa e os livros sdo organizados em unidades constituidas
de textos para interpretacdo e de topico gramatical (SOARES, 2002, p.168). Na pratica de
ensino, a gramatica ainda mantinha primazia sobre os estudos do texto e ocupava o espago
deixado pelo abandono da retérica e da poética, o que contribuiu com a permanéncia da forca
da tradi¢do advinda do sistema jesuitico.

A década de 1970 consistiu num marco curricular por conta da Lei de Diretrizes e
Bases da Educagdo, Lei n° 5692/71, que substituiu a Lei 4.024, publicada em 1961, no
governo Jodo Goulart. E neste contexto, num pais governado por militares, que a disciplina de
Lingua Portuguesa passa a ser vista como um importante instrumento para o desenvolvimento
do pais, com objetivos utilitdrios e pragmaticos, a servigo do desenvolvimento. A
denominacao da disciplina ¢ alterada e passa a chamar-se comunicagdo e expressdo nas séries
iniciais do 1° grau e comunica¢do em lingua portuguesa nas séries finais, expondo a
concep¢do de lingua como instrumento de comunicagdo. Uma mudanga que, como
mencionado no inicio dessa secdo, revela uma posi¢ao de carater politico e ideoldgico: “nao
se trata mais de estudo sobre a lingua ou de estudo da lingua, mas de desenvolvimento do uso

da lingua'®

(SOARES, 2002, p.169, grifos da autora), mas com a lingua vista como
instrumento, como codigo.

A demanda por profissionais acarretou em processos de recrutamento menos
seletivos, desvalorizagdo salarial e auséncia de condi¢des dignas de trabalho (SOARES,
2002). Luiz Percival Leme Brito (1997, p.98) também destaca os problemas decorrentes da

expansdo quantitativa da educagdo formal de primeiro e segundo graus, em meados de 1970,

1% Aqui uso da lingua ¢ numa acepgdo de instrumento, em convergéncia com a concepg¢ao de lingua como
sistema de signos, vista na sua imanéncia.
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que trouxe ‘“democratizagdo do acesso a escola”, mas que ndo foi acompanhada pela
“democratizagao da escola”, da reelaboragao finalidades, conteudos ¢ de métodos.

A concepgao de linguagem e de ensino da lingua desse periodo nao passou pela
histéria imune a criticas. Luiz Percival Leme Brito (1997, p.100-101) destaca que as criticas
ao ensino de portugués a partir dos anos setenta se deram pelo fato de que os alunos saiam do
entdo segundo grau sem dominarem habilidades minimas de leitura e escrita, pois ainda nao

haviam:

[...] se fixado no Brasil os estudos linguisticos independentes da tradicdo normativa
e filologica, nem se consolidara um corpo coeso de reflexdo sobre a finalidade e os
conteudos mesmos do ensino de portugués, de modo que a dificuldade identificada
era atribuida a simples falta de pratica de redacdo e a influéncia crescente dos meios
de comunicagdo de massa.

Na década de 1980 recupera-se a denominagdo Portugués, para o nome da disciplina
escolar, através de medida do Conselho Federal de Educacao, tanto para o ensino fundamental

quanto para o médio:

Na verdade, os protestos contra as denominagdes comunicagdo e expressio €
comunicagdo em lingua portuguesa ndo representavam apenas um desejo de retorno
a denominagdo anterior, portugués, mas significavam a rejeicdo de uma concepgio
de lingua e de ensino de lingua que ja ndo encontrava apoio nem no contexto
politico e ideoloégico da segunda metade dos anos de 1980 (época de
redemocratizacdo do pais) nem nas novas teorias desenvolvidas na area das ciéncias
linguisticas que entdo comegavam a chegar ao campo do ensino da lingua materna.
(SOARES, 2002, p.171).

As influéncias das ciéncias linguisticas contribuiram ativamente para a remodelagdo
do ensino de portugués e da disciplina Portugués. Ainda segundo Soares, a sociolinguistica, a
psicolinguistica, a linguistica textual, a pragmatica € a andlise do discurso chegam a escola
fazendo interferéncias significativas na disciplina de Portugués, trazem novos olhares sobre as
realidades linguisticas das/os alunas/os, novas concepg¢des de gramatica (questionando
concepgao prescritiva) e ampliam os estudos do texto, ultrapassando as estruturas fonologicas,
morfossintaticas e sintaticas.

Para Luiz Percival Leme Brito (1997, p.102), as criticas ao ensino tradicional da
lingua portuguesa, que tinha como principal pilar o ensino da gramatica tradicional,
evidenciaram-se nesse periodo, tanto com relagdo ao ponto de vista tedrico quanto
metodoldgico. A valorizagdo absoluta de uma modalidade linguistica, pautada em uma
determinada teoria/concep¢do gramatical, fez com que a escola esquecesse daquilo que ¢

fundamental no exercicio da lingua: o texto, e trazer o texto para a sala de aula é pensar a
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lingua em suas condigdes efetivas de uso. Os principais problemas identificados pela critica

renovadora do ensino de lingua foram:

1.A indefini¢do quanto a finalidade do ato de ensinar (ensinar para qué?);

2.A valorizacdo da norma culta e da escrita, bem como a insisténcia nas regras de
excecdo no ensino da norma, ao invés do privilégio da regularidade, com o
consequente abandono das e o preconceito contra as formas de oralidade;

3.A descontextualizac@o e a falta de sentido nas atividades de leitura e producdo de
texto;

4.A falta de consisténcia ¢ de adequagdo 4 realidade da teoria gramatical subjacente
as gramaticas escolares;

5.A falta de vinculo claro entre a metalinguagem e a pratica efetiva de analise
linguistica, que se limita a exercicios mecanicos de identificagdo e fragmentos
linguisticos;

6.A desconsideracdo das descobertas e elaboragdes da linguistica contemporaneas.
(BRITO, 1997, p.102-103).

Dentre as contribui¢des da linguistica contemporanea, Magda Soares (2002, p.173)
destaca a pragmatica, a teoria da enunciagdo e a analise do discurso como as areas que mais

substancialmente trouxeram uma nova concep¢ao de lingua da disciplina de portugués:

Influéncia fundamental, porque traz, basicamente, uma nova concep¢do de lingua:
uma concep¢ao que vé a lingua como enunciag@o, ndo apenas como comunicagao,
que, portanto, inclui as relagdes da lingua com aqueles que a utilizam, com o
contexto em que ¢ utilizada, com as condigdes sociais e historicas de sua utilizagao.
Essa nova concepgao vem alterando em sua esséncia o ensino da leitura, da escrita,
as atividades de pratica da oralidade, e até mesmo o ensino da gramatica (SOARES,
2002, p.173).

,

E nesse contexto — em ambitos académicos a partir de década de 1980 e de
propostas de ensino estaduais e municipais mais precisamente nos anos da década de 1990 —
que as discussdes embasadas nos estudos do Circulo de Bakhtin difundiram-se e se ampliaram
nas pesquisas e orientagdes oficiais sobre o ensino e aprendizagem de lingua na escola. O
objeto de ensino foi reformulado com a no¢do de géneros do discurso e a ado¢cdo de uma
concepgdo de texto como meio de interagdo, como enunciado. Duas obras foram de extrema
importancia para essa reformula¢do: Marxismo e filosofia da linguagem (MFL) e Estética da
criagdo verbal, tendo como destaque o texto Os géneros do discurso, todos de autoria do
Circulo de Bakhtin.

Conceitos como lingua, linguagem e géneros do discurso, ancorados na perspectiva
do Circulo, foram incluidos nos documentos oficiais que orientam o ensino do portugués,
constituidos na €poca, como por exemplo, os Pardametros Curriculares Nacionais de Lingua
Portuguesa para o ensino fundamental (PCNs) em 1997 e 1998. Houve um movimento,
advindo de discussdes académicas, em direcdo a ado¢do de uma proposta de ensino de lingua

voltada para a préxis.
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Entretanto, esse processo ndo se deu sem divergéncias tedricas. Luiz Percival Leme
Britto (2012, p.127) destaca dentre os criticos ao ensino tradicional de lingua portuguesa no
Brasil uma corrente que ‘“a partir da constatacdo das limitagdes e equivocos da chamada
gramatica tradicional, defende a necessidade e a importancia do estudo da gramatica na escola
regular”, representados, principalmente, por Camara Jr., Macambira, Lemle, Kato e Perini.

Por outro lado, autores como Carlos Franchi, Jodo Wanderley Geraldi, Sirio Possenti
sdao alguns exemplos daqueles que propuseram ‘“uma perspectiva totalmente diferente de
entender o ensino de lingua” (BRITTO, 1997, p.153), com um novo objeto de ensino,
operacional e reflexivo da linguagem, ja que partem da reflexdo “sobre o modo como o
sujeito constrdi conhecimento sobre a lingua”.

Nessa corrente, os papéis dos agentes do processo de ensino e aprendizagem, ou seja,
aluna/o e professora/or, sdo deslocados “deixam de ser fungdes que se exercem no interior da
escola e passam a condi¢do plena de interlocutores, assim como no privilégio do uso efetivo
da lingua [...] , investindo as formas linguisticas de significagao (BRITTO, 1997, p.154). Nao
se trata de elabora¢do de novos métodos, mas sim de elabora¢des de propostas para o ensino
da lingua portuguesa a partir da concep¢do de linguagem como interacdao, considerando a
“historicidade do sujeito e da linguagem” (BRITTO, 1997, p.154).

Mais que a valorizagdo do ensino de gramadtica (tradicional), ou seja, o ensino sobre a
lingua, e, de modo mais preciso, o ensino de categorias gramaticais, essa nova perspectiva
propds as praticas de fala e escuta, de leitura e de producdo textual em articulacdo com a

analise linguistica como objetos de ensino e aprendizagem, valorizando trés pontos centrais:

1.A relag@o do sujeito com a linguagem, destacando-se a importancia das nogdes de
trabalho e criatividade;

2.0 funcionamento da linguagem e as agdes linguisticas;

3.As praticas pedagogicas em uma perspectiva sociointeracionista. (BRITTO, 1997,
p. 154).

Para Rosangela Hammes Rodrigues (2007, p.2012): “Em sintese, a proposta toca nas
finalidades sociais da disciplina de Lingua Portuguesa, pois se hd demandas cada vez maiores
de dominio das préaticas de leitura e de producdo textual (letramento), a escola ndo pode ficar
alheia a essas novas necessidades sociais”. A autora observa que apos passados vinte anos ¢
possivel perceber que as instancias oficiais que discorrem sobre o ensino de lingua optaram
por aquilo que Luiz Percival Leme Britto (1997) chamou de ensino operacional e reflexivo da

linguagem: a valorizacdo da prética de leitura, escuta e producdo textual articulada com a
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pratica de andlise linguistica, tendo o texto como ponto de partida e de chegada para o
trabalho com a lingua em sala de aula.

Mas se em principio a teoria fez-se circular nos meios intelectuais e académicos,
impulsionando as produgdes dos estudiosos da linguagem no Brasil, a inser¢do desses novos
conceitos e perspectivas nas escolas e, principalmente, nas aulas de Lingua Portuguesa nao foi
(e ainda nao ¢) tdo simples assim. As praticas sociais de interagao estavam distantes do ensino
de escuta, leitura e producao textual. Para o professor em sala de aula, faltavam tanto
conhecimentos tedricos para essa abordagem quanto praticos sobre o trabalho com o novo
objeto de ensino: as praticas de linguagem através do texto.

Para Rodrigo Acosta Pereira e Rosangela Hammes Rodrigues (2010, p. 148),
atualmente a linguistica contemporanea tem se caracterizado pela transdisciplinaridade de
suas pesquisas, bem como “interrogado seu campo de atuagdo, desenvolvimento e objetivos,
assim como apontado diversas mudancas e transformacgdes sociais que refletem indireta e
diretamente nas praticas de construir e reconstruir conhecimento nessa area”. Nesse processo,
faz-se necessario a reflexdo sobre a relagdo entre as teorizacdes da area de linguagem, mais
precisamente da Linguistica Aplicada, com as transformagdes e movimentos sociais, culturais,
politicos e econdmicos.

Nesse sentido, esta pesquisa faz um exercicio de incluir os acontecimentos da pratica
em sala de aula no processo de reflexdo sobre o ensino de lingua como ensino das praticas
linguagem, considerando a linguagem como interagdo, o texto como meio de interagdo e
ampliacao das praticas de linguagem e a relagdo sécio-historico e ideoldgica do sujeito com a

linguagem.

2.2 ALGUNS CONCEITOS-CHAVE NO CIRCULO DE BAKHTIN

A obra do Circulo de Bakhtin ¢ vasta, intensa, densa e ndo-linear. Foram inimeras as
reflexdes e contribuicdes dos intelectuais que a constituiram para diversas areas do
conhecimento, em especial para a Linguistica Aplicada. Nesta secdo, traremos alguns
conceitos-chave que foram desenvolvidos pelo Circulo e que sdo de suma importancia para
este trabalho, desde seu planejamento/elaboracdo, passando pelo desenvolvimento pratico da
elaboracgao didatica até a analise dos resultados.

Ja foi mencionada anteriormente a importancia que a concepcao de linguagem com a
qual a/o professora/or-pesquisadora/or se identifica possui para o desenvolvimento do seu

trabalho. Nesta pesquisa, consideramos a linguagem dialégica e sociointerativa. E a partir
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desse conceito macro que advém outros, tais como ideologia, valoragdo, sujeito enunciado,
géneros do discurso, discurso e dialogismo, todos situados teoricamente na producdo do
Circulo de Bakhtin.

Dessa forma, organizamos as reflexdes sobre tais conceitos em quatro segoes:
comegaremos com a concepcao de linguagem como interacao e seus desdobramentos, para em
seguida contemplarmos as nogdes de ideologia e valoragdo; a partir dai, traremos a concepg¢ao
de sujeito para o Circulo, até chegarmos a enunciado, géneros do discurso e dialogismo. E
importante ressaltar que todos esses conceitos estdo relacionados, ndo sendo possivel, muitas

vezes, mencionar um sem a mengao a outro.

2.2.1 A linguagem, a palavra e a interacio

Na obra do Circulo de Bakhtin ndo ha uma nocdo de linguagem desenvolvida
linearmente. Por isso, as reflexdes que faremos surgem como respostas as leituras das obras
do Circulo e de seus principais comentadores, que sdo o escopo tedrico desta pesquisa-acdo. E
¢ por conta das leituras realizadas que consideramos a linguagem dialdgica, como atividade,
lugar de interacdo humana, que produz efeitos de sentido entre interlocutores, em uma
situagdo concreta de enunciacdo, em um dado contexto socio-historico e ideoldgico
(BAKHTIN, 2011; 2015; VOLOCHINOV, 2017; FARACO, 2009; GERALDI, 2012).

Carlos Alberto Faraco (2009, p.31) lembra que Bakhtin, em uma carta dirigida a V.
Kozhinov, em 1961, reconheceu que a concepgdo de linguagem foi o elemento que uniu o
pensamento do grupo, sendo o ponto de convergéncia dentro da diversidade de interesses dos
seus membros. O autor destaca que a presenga constitutiva da linguagem serd uma marca dos
textos posteriores a 1926, e que em Para uma filosofia do ato (1920-24) a linguagem ja
aparece apresentada como atividade e ndo como um sistema (FARACO, 2009, p.23). Ao
situar o discurso como objeto de estudo em O discurso em Dostoiévski, Bakhtin (2015, p.
207) trata da lingua como “integridade concreta e viva, € nao a lingua como objeto especifico
da linguistica” da época. Sendo assim, a linguagem ¢ atividade viva e so existe na e através
das atividades humanas, com diferentes dimensdes axiologicas, significagdes, atitudes
avaliativas, mas sempre atrelada a condicdo humana, refletindo e refratando as relacdes
sociais.

E por meio da linguagem que sio criados os sistemas ideologicos e a consciéncia

individual, j4 que essa se constroi na interacdo: “entendida como tendo uma realidade
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semiodtica, constituida dialogicamente (porque o signo ¢, antes de tudo, social), e se
manifestando semioticamente, i.e, produzindo texto ¢ o fazendo no contexto da dinamica
histérica da comunicacao [...]” (FARACO, 2009, p.42, grifo do autor). Dessa forma, a
linguagem ¢ um acontecimento constante e ininterrupto, “um grande e infinito didlogo” que se
realiza através das interagoes sociodiscursivas dos falantes.

Também ¢ possivel pensarmos pelas reflexdes do Circulo sobre os limites da
linguagem: ndo hd como limitar a sua formagdo como individual e psicoldgica, preceito
defendido pelo subjetivismo individualista'’, pois as leis de formacdo da lingua s3o
essencialmente socioldgicas e ndo individuais. A linguagem é um conjunto de praticas
socioculturais e se concretiza em diferentes géneros do discurso, que se constituem por meio
dessas praticas, além disso “A lingua vive e se forma historicamente justo aqui, na
comunica¢do discursiva concreta, € nao no sistema abstrato das formas da lingua nem no
psiquismo individual dos falantes” (VOLOCHIVOV, 2017, p.220). Por isso, também, nao é
possivel restringi-la a um sistema estdvel de formas idénticas, conforme os pressupostos do
objetivismo abstrato, pois isso ndo corresponde a realidade concreta da lingua e a trata “como
algo puramente verbal, desvinculado do ato de sua materializagao, indiferente as suas
dimensdes axioldgicas” (FARACO, 2009, p.25). A forma linguistica por si s6 ndo possui
condi¢des de enunciar, ou seja, de dar significacdo nova e concreta. Isso sé € possivel se a
forma linguistica estiver inserida em um contexto concreto. Nao ¢ o reconhecimento da forma
que faz com que haja compreensdo, mas sim, a significagdo em um dado contexto concreto,
num dado enunciado. A palavra/discurso nao ¢ entendida pelo falante como um vocabulo de
dicionario, pois o falante ndo se posiciona dessa forma. Mais que isso, ¢ palavra presente nos

enunciados mais variados das mais variadas combinagdes linguisticas e atitudes avaliativas:

[...] nunca pronunciamos ou ouvimos palavras, mas ouvimos uma verdade ou uma
mentira, algo bom ou mal, relevante ou irrelevante, agradavel ou desagradavel e
assim por diante. 4 palavra esta sempre repleta de conteudo e de significagdo
ideolégica ou cotidiana. E apenas essa palavra que compreendemos e respondemos,
que nos atinge por meio da ideologia ou do cotidiano. (VOLOCHINOV, 2017,
p-181).

Com a critica ao objetivismo abstrato e ao subjetivismo idealista, o Circulo reitera a
terceira via de pensamento e de concep¢do de linguagem. Nao se trata de desconsiderar as

outras concepgdes, mas sim, de amplid-las de modo a aproxima-las da realidade social e

""Em VOLOCHINOV. Marxismo e filosofia da linguagem. Duas tendéncias do pensamento filosofico-
linguistico. Sdo Paulo: Editora 34, 2017[1929], Parte II - 1.encontram-se aprofundamentos sobre o objetivismo
abstrato e o subjetivismo idealista, duas orientagdes sobre o objeto de estudo — a linguagem.
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linguistica viva, em movimento. Nem objetivismo abstrato, nem subjetivismo idealista, o que
propde o Circulo ¢ uma concepg¢ao de linguagem e de estudos linguisticos que ndo se dissocia
do uso, das atividades humanas, considerando o carater historico, social e ideoldgico da
linguagem, bem como sua ligagao as interagdes humanas.

Como as diferentes manifestacdes linguisticas vém marcadas pelo contexto sdcio-
historico e ideoldgico, refletindo a sociedade, podemos dizer que a linguagem ¢é conjunto
complexo de numerosos elementos, e precisa estar inserida num complexo mais amplo, na
esfera tnica da relagio social organizada (VOLOCHIVOV, 2017). Os numerosos elementos
mencionados dizem respeito, também, ao lugar de interagdo no qual se encontram os
interlocutores na pratica dos mais diversos atos de linguagem e na troca constante que se da
entre eles. A interacdo ¢ sempre discursiva. Sobre a concepg¢do de linguagem como interagao,
ainda fazendo referéncia ao objetivismo abstrato e ao subjetivismo idealista e reiterando a

perspectiva dialogica e interacionista desenvolvida pelo Circulo temos:

A realidade efetiva da linguagem ndo é o sistema abstrato de formas linguisticas
nem o enunciado monoldgico isolado, tampouco o ato psicofisiolégico de sua
realizagdo, mas o acontecimento social da interagdo discursiva que ocorre por meio
de um ou de varios enunciados. Desse modo, a intera¢do discursiva é a realidade
fundamental da lingua. (VOLOCHINOV, 2017, p. 218-219).

Dessa forma, nessa perspectiva a lingua(gem) ndo € apenas um instrumento de
exteriorizacdo do pensamento ou apenas um meio pelo qual se transmitem informagdes, mas
sim, assume sua natureza interativa, situada sempre em uma dimensao historica e social, onde
o sujeito e a linguagem sao indissocidveis. Para Geraldi (2012, p.41):

[...] mais do que possibilitar uma transmissdo de informagdes de um emissor a um
receptor, a linguagem ¢ vista como um lugar de interagdo humana. Por meio dela, o
sujeito que fala pratica agdes que ndo conseguiria levar a cabo, a ndo ser falando;
com ela o falante age sobre o ouvinte, constituindo compromissos ¢ vinculos que
ndo preexistiam a fala.

O carater interativo e dialogico da linguagem defendido pelo Circulo de Bakhtin
também ¢ destacado por Travaglia (2009, p.23) quando da sua leitura da obra do Circulo, diz
que: “Nessa concepg¢do, o que o individuo faz ao usar a lingua ndo ¢ tdo-somente traduzir e
exteriorizar um pensamento ou transmitir informagdes a outrem, mas sim realizar acoes, agir,
atuar sobre o interlocutor (ouvinte/leitor)”. Sendo assim, a relacdo entre os interlocutores €
considerada, o espago-temporal em que se d4 a interagdo por meio do enunciado ¢

considerado, as vivéncias anteriores dos sujeitos, as culturas com as quais tiveram contato

bem como na qual estdo inseridos, enfim, toda a organizagao social e historica da sociedade.
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Outro aspecto da linguagem diz respeito a relagdo entre os interlocutores, entre o
falante e o ouvinte. Nao se trata de um falante ativo e de um ouvinte passivo, mas sim, de uma
relagdo de trocas mutuas e responsivas entre os envolvidos no acontecimento linguistico:
“Compreender ndo ¢ um ato passivo (um mero reconhecimento), mas uma réplica ativa, uma
resposta, uma tomada de posi¢do diante do texto” (FARACO, 2009, p.42). O elo que liga um
ao outro ¢ a palavra proferida e a palavra recebida em forma de enunciado, em um processo

em que ambos tornam-se agentes da linguagem:

Em sua esséncia, a palavra ¢ um ato bilateral. Ela ¢ determinada tanto por aquele de
quem ela procede quanto por aquele para quem se dirige. Enquanto palavra, ela é
justamente o produto das inter-relagdes do falante com o ouvinte. Toda palavra serve
de expressdo ao “um” em relacdo ao “outro”. Na palavra, eu dou forma a mim
mesmo do ponto de vista do outro e, por fim, da perspectiva da minha coletividade.
A palavra ¢ uma ponte que liga o eu ao outro. Ela apoia uma das extremidades em
mim e a outra no interlocutor. A palavra é o territério comum entre o falante e o
interlocutor. (VOLOCHINOV, 2017, p.205).

Os sujeitos falante e ouvinte se envolvem na comunicacdo interativa e discursiva em
um ambiente social, e tanto um quanto o outro devem pertencer a mesma coletividade
linguistica, abrangendo a unidade de situacdo mais proxima. E nesse terreno determinado que

ocorre a interagao verbal:

Desse modo, a unidade do meio social e do acontecimento da comunica¢do social
mais proximo sao duas condi¢des totalmente necessarias para que o conjunto fisico-
psicofisiolégico apontado por nds possa ter uma relagdo com a lingua, com o
discurso, possa tornar-se um fato da lingua-discurso (linguagem) (VOLOCHINOV,
2017, p.145).
Ou seja, nao ¢ possivel abstrair ou isolar a lingua(gem) como objeto de analise sem
considerar as circunstancias que a compoem. A palavra, como signo ideoldgico que é&,
acompanha as mudangas socio-historicas, atendendo a necessidades discursivas e

comunicativas dos sujeitos:

Pois a palavra participa literalmente de toda interagdo e de todo contato entre
pessoas: da colaboracdo no trabalho, da comunica¢do ideoldgica, dos contatos
eventuais cotidianos, das relagdes politicas etc. Na palavra se realizam os inumeros
fios ideoldgicos que penetram todas as areas da comunicagio social. E bastante
obvio que a palavra serd o indicador mais sensivel das mudangas sociais, sendo que
isso ocorre 14 onde essas mudangas ainda estdo se formando, onde elas ainda ndo se
constituiram em sistemas ideoldgicos organizados. (VOLOCHINOYV, 2017, p.106).

A palavra/discurso registra as transformacdes da sociedade ao mesmo tempo em que
as acompanha, em um movimento continuo de reflexo e refracdo. Nessa pesquisa-a¢do essa
consideracdo ¢ de extrema relevancia, dado que o antncio publicitirio ¢ um género do
discurso que reflete determinado momento sécio-historico-ideoldgico. A leitura critica dos

anuncios possibilita desvelar aquilo que eles trazem registrado, suas marcas temporais €
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espaciais, os sujeitos que ajudam a construir, mas também podem proporcionar a percepcao
das mudangas que ocorrem através do tempo, acompanhando as fases transitorias das

mudancas sociais.

2.2.2 Ideologia, signo ideoldgico e valoraciao

Na secao anterior j& mencionamos a dimensdo axioldgica, valorativa e, portanto,
ideologica da linguagem, logo, da palavra e do enunciado. Trataremos de aprofundar essas
reflexdes nesta se¢do, devido a importincia do conceito de ideologia desenvolvido pelo
Circulo de Bakhtin para esta pesquisa, pois por meio da pratica de linguagem da leitura critica
dos antincios publicitarios € possivel desvelar as ideologias presentes nos enunciados, fazendo
com que haja tomada de consciéncia dos sujeitos leitores agentes desse processo.

O conceito de ideologia, na perspectiva bakhtiniana, esta intrinsecamente relacionado
a linguagem, pois ¢ através da linguagem que a ideologia se materializa. (SILVEIRA;
ROHLING; RODRIGUES, 2012, p.63). Onde ha signo ha ideologia e a palavra, ou seja, o
signo verbal € o signo ideologico par excellence, por suas caracteristicas particulares como
signo. A enunciagdo de um signo ¢ sempre a enunciacdo de indices sociais de valor
(VOLOCHINOV, 2017, p.91). Por isso, abordaremos o conceito de ideologia partindo de sua
relagdo constitutiva com a linguagem. Em seguida, apresentaremos a relacdo do signo com a
ideologia, pois o signo, como fendmeno semiotizado do mundo externo, recebe categorias de
avalia¢do ideoldgica. Dessa forma, faz-se necessdrio também analisarmos a mediacdo da
valoragdo na relacao entre linguagem e ideologia (ACOSTA-PEREIRA; RODRIGUES, 2014,
p.177).

Nao constitui uma tarefa facil pensar na ideologia por meio dos textos do Circulo, ja
que ndo encontramos um conceito pronto, acabado e didatico. Rodrigo Acosta Pereira e
Rosangela Hammes Rodrigues (2014) destacam que em alguns momentos da obra a nogao de
ideologia vem relacionada a estrutura sociopolitica e econdmica da sociedade. Carlos Alberto
Faraco (2009, p.46, grifos do autor) observa que nos textos do Circulo, a ideologia ¢
designada como “o universo dos produtos do ‘espirito’ humano, aquilo que algumas vezes ¢
chamado por outros autores de cultura imaterial ou produgdo espiritual”, para, em seguida,
concluir que “Ideologia ¢ o nome que o Circulo costuma dar, entdo, para o universo que
engloba a arte, a ciéncia, a filosofia, o direito, a religido, a ética, a politica, ou seja, todas as

manifestagdes superestruturais (para usar certa terminologia da tradicdo marxista)”.
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Em Marxismo e Filosofia da Linguagem (2017, p.213), a ideologia ndo ¢ pensada
como uma forma unica e hegemonica (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES, 2012, p.64),
mas sim, como um sistema ideologico, que se da por meio do dialogismo entre a ideologia
formalizada e a ideologia do cotidiano. O que Faraco chama de cultura imaterial estd
diretamente ligado a ideologia formalizada e oficializada, pois os sistemas ideoldgicos
formados, tais como arte, ciéncia, politica e escola, possuem contetudos cristalizados, estaveis
e formalizados. Entretanto, a ideologia oficial se constitui também na relagdo dialdégica com a
ideologia do cotidiano, que € constituida nos encontros casuais, na proximidade social com as
condi¢cdes de produgdo e reprodugdo da vida, sendo, portanto mais flexivel aos movimentos e

transformagoes sociais (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES, 2012). Segundo Volochinov:

Os sistemas ideologicos formados - a moral social, a ciéncia, a arte e a religido — se
cristalizam a partir da ideologia do cotidiano e, por sua vez, exercem sobre ela uma
forte influéncia inversa, e costumam dar o tom a essa ideologia do cotidiano.
Todavia, ao mesmo tempo, esses produtos ideologicos formados preservam
constantemente a mais viva ligagdo orgéanica com a ideologia do cotidiano, nutrem-
se da sua seiva e fora dela estdo mortos [...] (VOLOCHINOV, 2017, p. 213).

Os sistemas ideoldgicos se constituem, portanto, na relacdo permedvel entre a
ideologia formalizada e a ideologia cotidiana.

Feitas essas consideragdes, interessa-nos considerar a dimensao semidtico-
interpretativa da ideologia e a sua relagcdo constitutiva com a linguagem, que se encontra
sinalizada mais especificamente em Marxismo e Filosofia da Linguagem (ACOSTA-
PEREIRA; RODRIGUES, 2014). Para que tenha existéncia, a ideologia necessita se
materializar, e € na linguagem que encontra 0s recursos necessarios para tal.

Para Volochinov (2017, p. 98), a existéncia de um signo ¢ a materializagdo da
comunica¢do. Os signos ideoldgicos ndo sdo sombras abstratas da realidade, mas materiais
concretos, que podem ser um “som, massa fisica, cor, movimento do corpo e assim por
diante” (VOLOCHINOV, 2017, p.94). Um corpo fisico, um instrumento de produgio ou um
produto de consumo sdo partes da realidade natural e social e, portanto, podem ser
transformados em signo, pois ndo significam por si s6, apenas pelas suas existéncias. E partir
do momento em que os fendmenos da natureza, os objetos tecnoldgicos e os produtos de
consumo adquirem significacdo, que eles ultrapassam os limites das suas existéncias
particulares, transformando-se em produtos ideologicos, refletindo e refratando a realidade:
“O signo ndo ¢ somente uma parte da realidade, mas também reflete e refrata uma outra
realidade, sendo por isso mesmo capaz de distorcé-la, ser-lhe fiel, percebé-la de um ponto de

vista especifico e assim por diante.” (VOLOCHINOV, 2017, p.93).
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Mas ¢ a palavra (signo verbal) a forma mais clara e completa do signo, ela ndo tem
outra fun¢do a ndo ser signo: “Toda a sua realidade ¢ integralmente absorvida na sua fun¢ao
de ser signo. Nao ha nada na palavra que permaneca indiferente a essa fungao e que nao seja
gerado por ela.” (VOLOCHINOV, 2017, p.98). Uma das propriedades da palavra é a
neutralidade ideoldgica. A neutralidade da palavra enquanto materialidade do signo
ideologico se da pelo fato de que a palavra estd sempre presente e pode adquirir diferentes
significacdes em diferentes campos da criagdo ideoldgica, a depender também do horizonte
so(:ial/axiol(')gico12 que a envolve. Dessa forma, ndo ¢ neutra porque estd imune a ideologia,
mas justamente pelo contrario, porque pode assumir diferentes valoragdes nas diferentes
esferas sociais (ela é neutra apenas como signo linguistico visto na sua imanéncia, presente
em todas as esferas sociais): “A palavra ¢ neutra em relacdo a qualquer funcdo ideoldgica
especifica. Ela pode assumir qualquer fun¢do ideologica: cientifica, estética, moral, religiosa”
(VOLOCHINOV, 2017, p.99).

Além da neutralidade ideoldgica, outra propriedade da palavra como signo ideologico,
de acordo com Volochivov (2017, p.100), é ser “médium predominante da consciéncia
individual”. Isso porque ¢ produzida organicamente por individuos de forma individual e
compoe a consciéncia individual: “a palavra se tornou o material signico da vida interior: a
consciéncia (discurso interior).” (VOLOCHINOV, 2017, p.100, grifos do autor). Isso quer
dizer que os signos ideologicos ndo atuam apenas externamente, ndo se materializam apenas
na interagdo, mas também constituem a consciéncia individual, sdo “palavra interior (e em
geral signo interior)”, caracterizando-se, entdo, como signo social, exterior, mas também
interior. Sobre a relagdo entre a formacdo da consciéncia individual, signo e ideologia, o

Circulo assim se expressa:

A consciéncia se forma e se realiza no material signico criado no processo da
comunicagdo social de uma coletividade organizada. A consciéncia individual se
nutre dos signos, cresce a partir deles, reflete em si a sua logica e as suas leis. A
logica da consciéncia ¢ a 16gica da comunicagdo ideoldgica, da interacdo signica de
uma coletividade. (VOLOCHIVOV, 2017, p.97-98).

E no processo de interagio social que a consciéncia ¢ preenchida de contetdo
ideoldgico, fazendo com que o signo surja no processo de interacdo entre duas consciéncias
individuais (VOLOCHINOV, 2017, p.95). Esse processo de criagio ideologica é, portanto, ao

mesmo tempo, material e social: material porque necessita de um material signico especifico,

'2 « [..]o horizonte social configura o conjunto de valoragdes (axiologias) que envolvem dado enunciado”

(SILVEIRA, ROHLING, RODRIGUES, 2012, p.61).
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que pode ser a palavra ou outro signo, e social porque ¢ criado pelo homem em um territorio
interindividual entre duas consciéncias: “a consciéncia individual ¢ um fato social e
ideolégico”. (VOLOCHIVOV, 2017, p.97, grifos do autor). O processo de criacdo da
consciéncia individual se d& em um movimento externo em dire¢do ao interno. Os signos s
podem aparecer em um terreno interindividual, situados em um dado momento socio-
histérico, numa dada esfera social e em uma dada situagdo de interagdo em que assumem
determinadas posi¢des. O signo emerge na interagdo, ¢ de natureza social, criado pelo homem.
(VOLOCHINOV, 2017, p.96-97).

Cada uma das esferas da atividade humana ¢ ideologicamente saturada, pois olha para
a sua realidade e tem seu préprio modo de orientagdo, trazendo, assim, uma forma particular
de refratar a realidade: “ao realizar-se no processo da comunicagdo social, todo signo
ideologico, inclusive o signo verbal, ¢ determinado pelo horizonte social de uma época e de
um grupo social” (VOLOCHINOV, 2017, p.110, grifo do autor). O horizonte social de uma
época ou de um grupo integra-se ao signo agregando-lhe valor, o que faz com que o signo
carregue posicOes avaliativas dos sujeitos. Essas posi¢des avaliativas refletem a época ou o
grupo na qual estdo inseridas, mas também refratam a realidade através das relagdes sociais
que constituem o signo. (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES, 2012). Os signos adquirem
significacdo e ultrapassam os limites da sua existéncia particular, sem abandonar a sua
materialidade, provocando movimentos na realidade social, “sendo por isso mesmo capaz de
distorcé-la, ser-lhe fiel, percebé-la de um ponto de vista especifico e assim por diante.”
(VOLOCHINOV, 2017, p.93), ou seja, reflexdo e refracdo, mas também valoracao.

O conceito de valoragdo em Bakhtin esta relacionado com os conceitos que viemos
explorando: ideologia, linguagem e palavra/signo. E impossivel compreender um enunciado
concreto sem conhecer sua atmosfera axioldgica e sua orientagdo avaliativa no meio
ideoldgico, j4 que “os enunciados, que materializam os discursos, apresentam sempre uma
dimensdo avaliativa e expressam um posicionamento social” (ACOSTA-PEREIRA;
RODRIGUES, 2014, p.5). Em Meétodo formal dos estudos literarios (2012, p.183)
encontramos que a avaliacdo social ¢ o elemento que reune a presenca material da palavra

com o seu sentido e que esta presente em toda e qualquer palavra viva.

Mas o proprio sentido da palavra-enunciado passa a fazer parte da histéria por meio
do ato individual de sua realizacdo e torna-se um fendmeno historico. Pois o fato de
que foi esse sentido que se tornou um objeto de discussdo aqui e agora, que ¢ dele
que estdo falando e que falam justamente assim e ndo de outra forma, que
precisamente esse sentido entrou no horizonte concreto dos que falam, tudo isso ¢
inteiramente determinado pelo conjunto das condigdes historico-sociais e pela
situagdo concreta desse enunciado individual MEVEDEV, 2012, p. 184).
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Sendo assim, a palavra (bem como os demais signos de outros sistemas semidticos)
possui como propriedade a capacidade de se transformar, de adquirir diferentes usos a
depender da época ou do grupo social, ou seja, assinalada pelo horizonte social/axiologico.
Segundo Mevedev (2012, p.185) “entender um enunciado significa entendé-lo no contexto da
sua contemporaneidade e da nossa (caso elas nao coincidam)”.

O enunciado dé-se em uma esfera ideoldgica e expressa uma posi¢cdo avaliativa.
Quando um objeto entra no horizonte social de um determinado grupo, recebe uma énfase
valorativa e adquire forma signica, provoca uma reagdo ideoldgica signica, pois: “somente
aquilo que adquiriu um valor social podera entrar no mundo da ideologia, tomar forma e
nele consolidar-se.” (BAKHTIN, 2017, p.111, grifo do autor). Em outras palavras, a
materialidade do signo pode refratar distintas valoragdes sociais, através dos horizontes
axiologicos dos sujeitos que o enuncia. E por isso que uma mesma palavra pode ter diferentes
sentidos em diferentes enunciados, porque ¢ passivel de expressar diferentes e até divergentes
posigdes avaliativas.

Mas Bakhtin (2017) chama a atencdo para um importante aspecto do signo
1deoldgico que engendra a sua multiacentuagdo: a luta de classes. Os interesses sociais de
determinadas classes podem fazer com que o signo seja um territorio de disputas, pois “a
classe dominante tende a atribuir ao signo ideoldgico um carater eterno e superior a luta de
classes, apagar ou ocultar o embate das avaliagdes sociais no seu interior, tornando-o
monoacentual.” (BAKHTIN, 2017, p.113). Mas o que justamente faz com que o signo seja
vivo sdo os movimentos provocados pelos cruzamentos de acentos que fazem com que ele se
desenvolva e reverbere em mudancas sociais, pois: “A avaliagdo social retine a minuta da
época e o assunto do dia com a tarefa da histéria. Ela determina a fisionomia historica de cada
feito e de cada enunciado, sua fisionomia de individuo, de classe e de época.” (MEVIEDEV,
2012, p.185). E seguramente podemos ampliar essa discussdo para outras lutas sociais contra
outros grupos sociais que tendem a manter sua hegemonia e seu poder. No caso, falamos das
lutas de género, em que o signo recebe acentos distintos a depender do grupo que dele faz
uso.

Ainda em Meviédev (2012) encontramos que a compreensdo de um enunciado
concreto s6 € possivel conhecendo sua atmosfera ideoldgica e sua orientagdo avaliativa no
meio ideoldgico. Por isso que ao objetivarmos o ensino ¢ a aprendizagem de leitura critica de

anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres, precisamos considerar o horizonte
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social/axiologico desses discursos, lendo-os a partir de seu espago e tempo, do seu tema e a da
atitude valorativa que adquirem nesse contexto. Ao percebermos as relagdes entre linguagem,
ideologia, signo e valoracao, entendemos o enunciado no contexto da sua contemporaneidade,
como fato individual, mas também marcado historico e socialmente.

Dentro da cadeia discursiva/valorativa, um enunciado ¢ sempre a resposta a
enunciados anteriores, mas também a constituigdo de enunciados posteriores a ele: “O
ouvinte, ao entrar em situacao de interagdo com o enunciado do outro, ocupa simultaneamente
em relacdo a este enunciado uma posi¢do responsiva axiologicamente marcada: uma posi¢ao
de resposta, uma reacdo-resposta valorada face ao(s) enunciado(s) do outro.” (ACOSTA-
PEREIRA; RODRIGUES, 2014, p.185). Feitas essas consideracdes, faz-se necessario
passarmos para um conceito central da interagdo-responsiva-avaliativa-axiologica-historico-

cultural-social: a nogdo de sujeito.

2.2.3 Sujeito e sujeito ideologico

A linguagem na sua dimensdo social implica uma concepc¢do de sujeito. Podemos
dizer que tanto a concep¢ao de linguagem quanto a nog¢ao de sujeito devem ser convergentes.
Uma concepgdo de linguagem que considere seus aspectos sociais, interativos, dialogicos e
ideoldgicos vai ao encontro de um sujeito social, que se constitui na relagdo responsiva com o
outro, mediada pela linguagem e atravessada pela ideologia: “[...] a experiéncia discursiva
individual de qualquer pessoa se forma e se desenvolve em uma interacdo constante e
continua com os enunciados individuais dos outros.” (VOLOCHINOV, 2017, p. 294).

Para pensarmos no sujeito socialmente construido, vamos voltar a questdo da
formagdo da consciéncia individual, j4 mencionada na se¢do anterior. Volochivov (2017)
posiciona-se criticamente com relacdo a filosofia idealista da cultura e aos estudos culturais
psicologicos. Essas duas correntes, ao desconsiderarem os processos sociais na existéncia da
consciéncia individual, colocam os objetos do pensamento isolados daquilo que lhes ¢
exterior, em um “mundo interior”. Nessa perspectiva, ndo ha espago para o ideologico.
Entretanto, para Volochivov, “[...] a consciéncia individual ¢ um fato social e ideoldgico.”
(VOLOCHINOV, 2017, p.97). A consciéncia passa a existir como tal, quando preenchida por
conteudo ideolégico no processo de interagio verbal entre consciéncias individuais. E no
encontro entre o organismo ¢ o mundo exterior que surge o signo, material ideoldgico, em

uma fusdo entre a vida psiquica interior ¢ a realidade social exterior. O pensamento ¢
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constituido por signos, ndo podendo haver, entdo, separagdo entre a vida psiquica interior e o

mundo exterior.

A consciéncia se forma e se realiza no material signico criado no processo da
comunica¢do social de uma coletividade organizada. A consciéncia individual se
nutre dos signos, cresce a partir deles, reflete em si a sua logica e as suas leis. A
légica da consciéncia € a logica da comunicagdo ideologica, da interagdo signica de
uma coletividade. (VOLOCHINOV, 2017, p.97-98).

O sujeito nao ¢ por meio de um trabalho psiquico individual, mas sim, constroi seus
objetos de pensamento que adquirem sentidos sociais na relacdo interindividual, em um
processo ininterrupto, sem inicio e nem fim. As relagdes interindividuais, mediadas pelos
signos, constituem a consciéncia individual. Dessa forma, a autoconsciéncia também ¢ um
fendomeno ideoldgico, social e historico, e se forma nas relagdes dialdgicas entre o “eu” e o
“outro”: ““ [...] € no interior do complexo caldo da heteroglossia e de sua dialogizagdo que
nasce e se constitui o sujeito.” (FARACO, 2009, p.84). O sujeito é, portanto, dialodgico e
ideologico.

Tanto a lingua quanto o sujeito estdo imersos no dialogismo, nos discursos alheios.
Tudo o que pertence a consciéncia chega a ela através dos outros. Isso permite que haja uma
multiplicidade de vozes na constituicao do sujeito, em multiplas relagcdes de dissonancias e
consonancias: “O mundo interior ¢ uma arena povoada de vozes sociais em suas multiplas
relagdes de consonancias e dissondncias; € em permanente movimento, ja que a interagdo
socioideoldgica ¢ um continuo devir.” (FARACO, 2009, p.84). Esse movimento faz com que
o sujeito nao seja fixo e isolado em si mesmo, na sua consciéncia individual, mas sim, um
sujeito em constante movimento de interacdo socioideoldgica. Para Bakhtin (2011, p. 373-
374):

Tudo o que me diz respeito, a comegar pelo meu nome, chega do mundo exterior a
minha consciéncia pela boca dos outros (da minha mae, etc.), com a sua entonagao,
em sua tonalidade valorativo-emocional. A principio eu tomo consciéncia de mim
através dos outros: deles eu recebo as palavras, as formas e a tonalidade para a
formacdo da primeira nogdo de mim mesmo. [...]. Como o corpo se forma
inicialmente no seio (corpo) materno, assim a consciéncia do homem desperta
envolvida pela consciéncia do outro. Mais tarde comeca a adequar a si mesmo as
palavras e categorias neutras, isto ¢, a definir a si mesmo como homem
independentemente do eu e do outro.

Isso porque algumas vozes encontrardo mais ressonancia que outras, a depender de
iniimeros aspectos sociais, historicos e ideoldgicos. Faraco (2009, p.84) lembra que essas
vozes podem ser de autoridade ou internamente persuasivas. A palavra de autoridade

representa a forca centripeta, que possui o movimento de aproximacgdo, resistente e
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impermedvel. J& a palavra persuasiva possui um movimento centrifugo, mais aberto a

mudanga, as hibridagdes. Ainda para Faraco (2009, p.85):

O embate e as inter-relacdes dialdgicas dessas duas categorias do discurso (em seus
diferentes tipos e graus) sdo determinantes da historia da consciéncia ideologica
individual. Quanto mais vozes forem funcionalmente de autoridade para o sujeito,
mais monoldgica (ptolomaica) serd sua consciéncia; quanto mais internamente
persuasivas as vozes, mais galileana sera sua consciéncia.

Na concepgao galileana o ex ndo € o centro de si mesmo e o sujeito ¢ descentrado.
Cada enunciado proferido por um determinado sujeito € uma resposta ativa do didlogo social,
carregado de varias vozes interiorizadas. Tornam-se discurso citado, as vezes
inconscientemente, pois sdo incorporadas sem a percepcdo da alteridade; ja& em outras,
expressam ao mesmo tempo a palavra do outro e a perspectiva pessoal. A consciéncia
individual ¢ social de ponta a ponta, contendo uma contradi¢ao no termo, pois para o Circulo,

apesar de o sujeito ser social, também hé espaco para a singularidade:

Pode-se dizer que para o Circulo, o sujeito € social de ponta a ponta (a origem do
alimento e da logica da consciéncia ¢ externa a consciéncia) e singular de ponta a
ponta (os modos como cada consciéncia responde as suas condi¢cdes objetivas sdo
sempre singulares, porque cada um ¢ um evento Unico do Ser. (FARACO, 2009,
p-86-87).

O sujeito (e a consciéncia) € social de ponta a ponta, pois dele participam os fatores
externos através das relagdes sociais. Isso ndo quer dizer que ndo haja espago para a
singularidade e para a individualidade, pois cada sujeito responde de maneira Unica as
relacdes sociais externas a ele, podendo aceitar a palavra do outro, refutd-la, ironizé-la, etc.,
ou seja, pode haver uma “tensa luta dialdégica” (BAKHTIN, 2011, p.380) entre as palavras do
eu e do outro, de modo que as fronteiras entre elas podem confundir-se. O que se considera ¢
que essa individualidade tem o selo do social.

Para Bakhtin, o sujeito ndo ¢ fixo, unitdrio ou centrado, mas encontra-se em
constante didlogo com a alteridade. Nao estd acabado, pois estd sempre em processo de
constituicdo, na relacdo entre o eu € um tu: “A ideia central ¢ a de que um eu s6 se constitui
como ser social na base da relagdo com um fu, ou seja, destaca-se aqui a importancia do outro
(interlocutor, leitor, ouvinte), que se torna o horizonte social avaliativo deste eu € que interage
na constituicdo da subjetividade do sujeito.” (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES, 2012,
p.108). Essas multiplas relagdes existentes na interagdo entre o eu € o0 outro sao representadas
pela arquitetonica do eu em termos de alteridade como o eu para mim, o eu para o outro e o

outro para mim. Bakhtin nos provoca com os seguintes questionamentos:

Minha imagem de mim mesmo. Qual ¢ a indole da concep¢do de mim mesmo, do
meu eu em seu todo? Em que ele se distingue essencialmente da minha concepgao
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do outro? A imagem do eu ou conceito, ou vivenciamento, a sensacgdo, etc. A
espécie de ser dessa imagem. Qual ¢ a concepgdo dessa imagem (como a integram,
por exemplo, as concepg¢des sobre meu corpo, a minha aparéncia, o meu passado,

9

etc.) O que compreendo por eu quando falo e vivencio: “eu vivo”, “eu morro”, etc.

EEINT3 L EINNT3

“eu sou”, “eu ndo existirei”, “eu ndo existi”. Eu-para-mim e eu-para o outro, o
outro-para-mim. O que em mim ¢ dado imediatamente ¢ o que ¢ dado apenas através
do outro. (BAKHTIN, 2011, p.382).

Levando-se em consideracao as relacdes dialdgicas que se ddo por meio da interacao,
ndo ¢ tarefa facil responder a esses questionamentos, visto que aquilo que constitui o sujeito
ndo estd separado em “gavetas”, isto ¢ meu, isto ¢ do outro, mas hd uma mistura, um
imbricamento de vozes que se sobrepdem, ao ponto de sermos eu, outro e nos. O homem no
espelho vé sua imagem refletida, vé a si mesmo, mas esse olhar carrega em si o olhar do
outro, sendo, portanto, eu € 0 outro: “na autossensagao primitiva natural o eu e o outro estao
fundidos”. (BAKHTIN, 2011, p.383). Na alteridade, por meio do olhar do outro, o sujeito
pode ter uma visao externa de si, de modo que esse olhar participa diretamente da constitui¢ao
do sujeito, pois o horizonte valorativo que o outro possui entra no horizonte valorativo da

autoimagem:

Tornar-se outro em relagdo a si mesmo, olhar para si mesmo com os olhos do outro;
¢ verdade que até na vida procedemos assim a torto ¢ a direito, avaliamos a nds
mesmos do ponto de vista dos outros, através do outro procuramos compreender ¢
levar em conta os momentos transgredientes a nossa propria consciéncia: desse
modo, levamos em conta o valor da nossa imagem externa do ponto de vista da
possivel impressdo que ela venha a causar no outro. (BAKHTIN, 2011, p.13).

A relacdo entre o eu e o outro ndo se d4 por uma Unica via, pois da mesma forma que
0 outro me constitui, eu também constituo o outro, em uma relagdo constante e ininterrupta, o
que faz com que o sujeito seja eternamente inacabado. (SILVEIRA; ROHLING;
RODRIGUES, 212, p.109). O seu acabamento ¢ sempre provisorio em um dado momento,
nos processos interacionais.

Bakhtin ainda diz que “ao abrir-se para o outro o individuo sempre permanece
também para si.” (2011, p.394). Tudo o que chega a n6és vem pelas palavras do outro, e €
assim que tomamos consciéncia de quem somos, que nos definimos € nos encontramos. Nesse
processo, a singularidade ¢ mantida, pois 0 modo como o sujeito internaliza o discurso do
outro, em um dado momento socio-historico € singular e individual.

Outra questdo que merece reflexdo ¢ respondibilidade do sujeito, que nao
necessariamente aceita passivamente as palavras do outro, mas que responde a elas: “o sujeito
¢, antes de tudo, responsavel, tendo, pois, a possibilidade de resisténcia e de ressignificacao

nos eventos da vida.” (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES, 2012, p.109). Nessa relacao
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responsiva e responsavel, os sujeitos, falante e ouvinte, autor e leitor, ambos participam de
forma ativa, de modo que um exerce influéncia sobre o outro. Tanto o falante quando o

ouvinte sao igualmente responsivos:

O proprio falante estd determinado precisamente a essa compreensdo ativamente
responsiva: de ndo esperar uma compreensdo passiva, por assim dizer, que apenas
duble o seu pensamento em voz alheia, mas uma resposta, uma concordancia, uma
participa¢do, uma objecdo, uma execugdo, etc. (os diferentes géneros discursivos
pressupdem diferentes diretrizes de objetivos, projetos de discurso dos falantes ou
escreventes).(BAKHTIN, 2011, p.272).

Pode-se dizer que o sujeito ¢ inacabado em Bakhtin, pois estd em constante
formagao, construcdo, constitui¢do, a partir da relagdo responsiva e de alteridade entre o eu e
outro, num processo de interagdo que envolve signos marcados socio-histdrico-
ideologicamente. Nao somos mais os mesmos a cada troca, a cada pensamento, a cada
momento, porque tudo isso ¢ irrepetivel: “Quanto a mim, em tudo eu ougo vozes e relagdes

dialégicas entre elas.” (BAKHTIN, 2011, p. 410).

2.2.4 Enunciado, géneros do discurso e dialogismo

Nas sec¢des anteriores, ja discorremos sobre a concep¢do de linguagem em que esta
pesquisa se situa, passando por conceitos como interacdo, ideologia, signo, valoracao,
alteridade, até chegarmos ao sujeito bakhtiniano. Apresentado o sujeito, faz-se necessario
incluirmos algumas pontuagdes sobre enunciado, géneros do discurso e dialogismo (ja
mencionados anteriormente, mas que serdo aqui aprofundados).

Os conceitos de enunciado e géneros do discurso s3o mutuamente constitutivos. Para
pensarmos na formagdo dos géneros do discurso, precisamos compreender o que sdo 0s
enunciados, isso porque os géneros do discurso se formam historicamente a partir dos
enunciados, bem como os enunciados se orientam pelos géneros, ou seja, construimos sempre
nossos enunciados tendo como referéncia o género. Para Bakhtin (2011, p.262), “cada
enunciado particular ¢ individual, mas cada campo de utilizagdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estaveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso”.

Por enunciado, entende-se a unidade real da comunica¢do discursiva (BAKHTIN,
2011, p. 274). Os enunciados s3o acontecimentos discursivos que se ddo através das
interagdes entre os sujeitos € sdo compostos por uma dimensdo verbal (que pode apresentar
diferentes materiais semioticos) e uma dimensdo social (que também ¢ historica, cultural e
ideoldgica), ou seja, tanto os aspectos linguisticos quanto os extralinguisticos constituem o

enunciado, de modo que é impossivel compreendé-lo na sua totalidade sem considerar a
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relacdo entre as dimensdes que o constituem: “O enunciado, como tal ¢ em sua completude
um produto da interagdo social, tanto a mais proxima, determinada pela situagdo de fala,
quanto a mais distante, definida por todo o conjunto das condigdes dessa coletividade
falante.” (VOLOCHINOV, 2017, p.216).

Rodrigues (2004, p.424), baseada em Bakhtin (1985b), define o enunciado na sua
concretude linguistica, mas também destaca sua faceta social e singular e coloca o enunciado
como materialidade do discurso. Também ressalta o seu carater dialdgico”” e de formagdo

continua, mas sempre singular:

O enunciado ¢ a unidade concreta e real da comunicag@o discursiva, uma vez que 0
discurso so pode existir na forma de enunciados concretos e singulares, pertencentes
aos sujeitos discursivos de uma ou outra esfera da atividade e comunicagdo
humanas. Cada enunciado, dessa forma, constitui-se em um novo acontecimento, um
evento Unico e irrepetivel da comunicagao discursiva.

Para Bakhtin (2011, p.283), nos comunicamos por enunciados e nos apropriamos deles
concomitantemente a apropriagdo da lingua materna: “aprender a falar significa aprender a
construir enunciados (porque falamos por enunciados e ndo por oragdes isoladas e,
evidentemente, ndo por palavras isoladas)”. Palavras ou oragdes isoladas de um contexto
social de interagdo ndo constituem enunciados. Trata-se apenas de material puramente
linguistico, sem vida concreta, pois ¢ a enunciagdo, a fala ou a escritas interativas, que tornam
o enunciado passivel de existéncia.

Silveira, Rohling e Rodrigues (2012, p. 31) acrescentam que “o que caracteriza o
enunciado ¢ o fato de ele materializar o querer-dizer do sujeito em uma dada interagao”. Os
usos que o sujeito faz da lingua se dao por meio de enunciados orais e escritos, concretos e
unicos, dentro de determinado campo da atividade humana (BAKHTIN, 2011, p.261). Esses
enunciados irdo carregar em si as condigdes especificas e as finalidades de cada campo da
atividade humana, expressadas pelo conteudo temadtico, pelo estilo e pela construcao
composicional ¢ que moldam os géneros do discurso. Cada campo traz consigo suas
especificidades que atuam diretamente sobre o enunciado, de acordo com a adequacdo
necessaria para determinada situagdo de comunicagdo, sendo que cada um desses campos

elabora seus géneros do discurso. (BAKHTIN, 2011, p.262).

A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque sdo
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em cada

13 Segundo Faraco (2009, p.69): “o dialogo [...] deve ser entendido como um vasto espago de luta entre as vozes
sociais (uma espécie de guerra dos discursos), no qual atuam forgas centripetas (aquelas que buscam impor certa
cenrtralizacdo verboaxiologica por sobre o plurilinguismo real) e forgas centrifugas (aquelas que corroem
continuamente as tendéncias centralizadoras por meio de varios processos dialogicos [...]).”
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campo dessa atividade ¢ integral o repertorio de géneros do discurso, que cresce e se
diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um determinado campo.
(BAKHTIN, 2011, p. 262).

Todas as atividades humanas interativas envolvem algum género do discurso ¢ a
diversidade dos géneros se da pelo fato de que as proprias atividades humanas sdo
heterogéneas, do didlogo cotidiano a escrita de documentos oficiais, necessitando, dessa
forma, das mais diferentes adequagdes das expressoes do uso da lingua e dos modos de dizer e
agir nessas situacdes de interagdo. Além de serem multiplos e infinitos, os géneros sdo
relativamente estaveis justamente porque a plasticidade ¢ uma das suas caracteristicas, que
acompanha a fluidez e a agilidade dos acontecimentos sociais.

Em Os Géneros do Discurso (2011), Bakhtin atenta para o fato de que a extrema
heterogeneidade dos géneros ainda os torna possiveis de serem organizados em dois grupos,
que sdo chamados de géneros primarios, ligados as esferas cotidianas; e secundarios, ligados
as esferas formalizadas e institucionalizadas. Dentre os géneros primarios, podemos citar o
bilhete, um cartdo de aniversario, um comentario em uma rede social, as anotagcdes nas
agendas, uma conversa com uma amiga por dudios do whatsapp. Os géneros secundarios sao
considerados mais complexos e organizam-se com menos flexibilidade que os primarios. Sao
os géneros que medeiam as interacoes das esferas formalizadas, local de sustentacdo da
ideologia dominante, de modo geral Sdo exemplos: o romance, a tese, a dissertagdo, o oficio,
o depoimento juridico, entre outros.

Os géneros primarios e secundarios possuem uma relagao estreita, de convergéncia e
nao de oposicao. Apesar de diferentes, os primarios podem compor os secundarios, na medida
em que esses, por sua vez, incorporam e reelaboram aqueles. Por exemplo, em um romance
podemos encontrar um bilhete de uma personagem para outra. Para Bakhtin, a diferenca

essencial entre os géneros primarios e secundarios ndo ¢ uma diferenca funcional:

Os géneros discursivos secundarios (complexos — romances, dramas, pesquisas
cientificas de toda espécie, os grandes gé€neros publicisticos, etc,) surgem nas
condicdes de um convivio cultural mais complexo e relativamente muito
desenvolvido e organizado (predominantemente escrito)- artistico, cientifico,
sociopolitico, etc. No processo de sua formagdo eles incorporam e reelaboram
diversos géneros primdrios (simples), que se formaram nas condigdes da
comunicagdo discursiva imediata. Esses géneros primarios, que integram os
complexos, ai se transformam e adquirem um carater especial: perdem o vinculo
imediato com a realidade concreta e os enunciados reais alheios [...] (BAKHTIN,
2011, p.263).

Ana Paula K. Silveira, Nivea Rohling e Rosangela Hammes Rodrigues (2012, p. 55)
ressaltam que a diferenca entre géneros primdrios e¢ secundarios nao pode ser reduzida a

dicotomia linguagem informal ou formal, oralidade e escrita, simplicidade e complexidade,
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pois a génese da diferencga estd nas esferas sociodiscursivas da vida cotidiana e das esferas
formalizadas e sistematizadas, pautada na diferenca entre ideologia do cotidiano e ideologia
formalizada. A ideologia do cotidiano regulariza os géneros primarios, que nao trazem as
marcas das instituicdes formalizadas, enquanto a ideologia formalizada regulariza os géneros

secundarios.

Cada época e cada grupo social possui o seu proprio repertorio de formas discursivas
da comunicagdo ideoldgica cotidiana. Cada grupo de formas homogéneas, ou seja,
cada género discursivo cotidiano possui seu proprio conjunto de temas. Existe uma
unidade ininterrupta e organica entre a forma da comunicagdo (por exemplo, a
comunicac¢do direta técnica no trabalho), a forma do enunciado (uma réplica curta
relacionada ao trabalho e o seu tema). Portanto, a classificacdo das formas do
enunciado deve apoiar-se na classificagdo das formas de comunicagdo discursiva.
(VOLOCHINOV, 2017, p.109, grifos do autor).

Por outras palavras, o que determina a forma de um enunciado ¢ a dimensdo
axiologica-social do campo no qual ele esta inserido. Nessa relacdo, nascem e morrem
diferentes géneros do discurso, pois onde surge uma atividade humana relativamente estavel,
surge um género, a origem social de um género estd no interior das esferas da atividade
humana. Os usos que se faz da linguagem estdo condicionados as condi¢des de interacao de
determinadas esferas da atividade humana. Nessa relacdo ha esferas mais suscetiveis a
mudancas, como as marcadas pela ideologia do cotidiano, e outras menos suscetiveis, como
as marcadas pela ideologia formalizada.

Os diferentes campos da atividade humana, tais como as esferas intima, cotidiana, dos
negdcios, jornalistica, publicitaria, juridica, politica, sindical, do trabalho, artistica, do
entretenimento, cientifica, académica, escolar e assim por diante, relacionam-se com as
intengdes diversificadas que fazem parte da vida humana. E o campo de atividade humana que
vai determinar qual o conteudo tematico, estilo e construgao composicional do enunciado: “o
contetdo temadtico, estilo e construcdo composicional — estdo indissoluvelmente ligados no
todo do enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um determinado
campo da comunicacdo.” (FARACO, 2009, p.262).

Essas caracteristicas que compdem os géneros do discurso se ddo de forma simultanea e
conjunta em uma enunciac¢io concreta, de modo que ¢é o cronotopo'* (a esfera e a situagio de
interacdo) da enunciacdo que definird a maneira pela qual essas caracteristicas irdo se

manifestar, ja que:

O centro organizador de qualquer enunciado, de qualquer expressdo ndo estd no
interior, mas no exterior: no meio social que circunda o individuo. [...] O enunciado,

' Reporta-se a relagio das categorias de espago e tempo.
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como tal é em sua completude um produto da interago social, tanto a mais proxima,
determinada pela situagdo de fala, quanto a mais distante, definida por todo o
conjunto das condi¢des dessa coletividade falante. (VOLOCHINOV, 2017, p.216).

Sendo assim, o conteudo tematico, o estilo e a construgdo composicional de um
enunciado serdo definidos pela situagdo concreta da enunciagdo, € nao no organismo do
individuo, a organizagdo se da fora dele, determinada por fatores externos do meio social.
Esses elementos que compdem o enunciado sdo atravessados pela valoragdo, pela ideologia e
pelas relagdes dialdgicas, pois a enunciagdo traz consigo sempre indices sociais de valor, de
diferentes horizontes sociais de valores (FARACO, 2009, p. 54). Esses trés elementos nao sao
dissociaveis, pois o conteudo tematico de um enunciado se realiza por meio da expressao de
um estilo e de uma constru¢do composicional.

A constru¢do composicional ¢ a organizacao linguistica e o acabamento do enunciado e
do género como um todo, que envolve o estilo e o contetido em seu esquema composicional.
Trata-se de um componente bem marcado e que segue regularidades que sdo pré-estabelecidas
pelo género, como a progressao tematica, a coesdo e a coeréncia, a estrutura. Sdo modos de
organizagao do texto, das partes que o compde e de como se distribuem. Além disso, fazem
parte da composicao do enunciado e do seu género os participantes da interagao.

Em termos mais simples, a composi¢dao de um género aproxima-se da sua forma, da
estrutura e da modelacdo que possui e que € marcada por certa estabilidade que permite
reconhecé-lo como tal. Um poema pode se apresentar em versos, em estrofes, que podem
formar um soneto ou uma quadrinha. Entretanto, ndo se pode dizer que o simples fato de um
enunciado estar composto por versos e estrofes faz dele um poema, ja que os outros elementos
caracteristicos do género também precisam estar marcados. Em Meviédev (2012), ha a
reflexdo sobre a questdo da relacio da forma e do contetido, de modo que, apesar de
diferentes, sdo mutuamente constitutivos.

O conteudo tematico € o tema ou os temas que se formam e se constroem no enunciado.
Isso quer dizer que ¢ muito mais que apenas o assunto, topico principal ou contetido de um
texto. Essa ampliacdo do dominio do contetido temdtico se d4 porque todo e qualquer
contetdo vem sempre acompanhado da valoragdo dada pelo falante/locutor e traz consigo a
ideologia e as relagdes dialogicas com outros conteudos. Esses vinculos dialdgicos do
enunciado com outros textos que fundamentam o conteudo tematico, na concepgao
bakthiniana justificam-se, pois “enunciados ndo sdo indiferentes entre si nem se bastam cada
um a si mesmos; uns conhecem os outros e se refletem mutuamente uns nos outros.”

(BAKHTIN, 2011, p.297). O conteudo tematico ganha forma com a construgao
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composicional e o estilo e é por meio do conteudo tematico que a constru¢do composicional e
o estilo fardo com que o enunciado ecoe, mas que também se torne irrepetivel. Essa
singularidade do tema ¢ expressa pelo tom avaliativo dado pelo locutor e, portanto, pela
ideologia ali manifestada; e seus ecos expressam as relagdes dialdgicas com outros
enunciados, com outros conteidos.

Sobre o estilo, pode-se dizer que as formas tipicas de uso da lingua (o estilo dos
géneros) possuem tragos que podem ser associados a identidade do locutor e de seu grupo
social. Essas formas tipicas do uso da lingua sdo escolhas que fazemos para dizer aquilo que
queremos dizer da maneira que queremos dizer. Questdes como o 1éxico e as construgdes

gramaticais sdo manifestadas através do estilo.

Todo enunciado - oral e escrito, primario e secundario e também em qualquer campo
da comunicagdo discursiva (rietchevoie obschenie)* - é individual e por isso pode
refletir a individualidade do falante (ou de quem escreve), isto ¢, pode ter estilo
individual. Entretanto, nem todos os géneros sdo igualmente propicios a tal reflexo
da individualidade do falante na linguagem do enunciado, ou seja, ao estilo
individual. (BAKHTIN, 2011, p.265).

O estilo esta diretamente relacionado a subjetividade de quem fala/escreve e reflete a
singularidade do ato enunciativo, que ndo poderia existir da mesma forma, proferido pela
mesma pessoa, em um mesmo momento. Entretanto, essa liberdade por escolhas estilisticas
nos enunciados nao estd posta igualmente para os mais variados géneros, pois como Bakhtin
observa “nem todos os géneros sdo igualmente propicios a tal reflexo da individualidade do
falante na linguagem do enunciado, ou seja, ao estilo individual.” (BAKHTIN, 2011, p.265).
Um poema, género ja mencionado como exemplo anteriormente, por estar inserido na esfera
artistica, reflete no estilo a singularidade do poeta. H4 uma liberdade muito grande nesses
enunciados, que podem assumir um estilo lirico, de exaltagdo de sentimentos, até serem palco
para uma critica social. Entretanto, em um oficio, género muito popular na comunicagdo de
setores publicos, ha menos flexibilidade para que o autor do texto imponha seu estilo, visto
que a redagdo oficial € caracterizada pela impessoalidade e um estilo individual ndo faz parte
do escopo desse género. Essa maior ou menor rigidez na manifestacdo do estilo também se
relaciona com a composi¢do e com o tema:

O estilo ¢ indissociavel de determinadas unidades tematicas e — o que ¢ de especial
importancia - de determinadas unidades composicionais: de determinados tipos de
constru¢do do conjunto, de tipos de seu acabamento, de tipos de relagdo do falante
com outros participantes da comunicacdo discursiva — com os ouvintes, os leitores,

0s parceiros, o discurso do outro, etc. O estilo integra a unidade do género como seu
elemento. (BAKHTIN, 2011, p. 266).
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Os estilos de linguagem, assim como os géneros, nao sdo rigidos, pois as mudangas
pelas quais passam diferentes estilos de linguagem se dao por uma necessidade decorrente das
proprias transformacgoes historicas das quais os géneros do discurso participam, assimilando-
as, de modo que “as mudancas histdricas dos estilos de linguagem estdo indissoluvelmente
ligadas as mudancas do género do discurso.” (BAKHTIN, 2011, p.267). Essas transformagdes
da passagem de um estilo de um género para outro modificam o tom do estilo nas condig¢des
do género, mas, muito mais que isso, destroem ou renovam o género. E por isso que Bakhtin
diz que “Os enunciados e seus tipos, isto €, os géneros do discurso, sdo correias de
transmissdo entre a historia e a sociedade e a historia e a linguagem.”, para concluir, ento,
que “onde ha estilo, ha género.” (BAKHTIN, 2011, p.268).

Todos os trés componentes dos géneros do discurso: o conteido tematico, o estilo e a
composi¢do participam da natureza dialogica e responsiva do enunciado. O enunciado vai
sempre responder aos enunciados que o antecederam e participar dos enunciados que irdo o
suceder, isso faz com que ele nfio seja nem o primeiro e nem o ultimo. E dialogico porque se
relaciona com outros enunciados anteriores, bem como suscita a resposta de novos
enunciados, gerando, dessa forma, uma cadeia discursiva paradoxal, j& que sdo unicos e ao
mesmo tempo tém sua existéncia ligada inextricavelmente a outros enunciados: “Todo
enunciado ¢ um elo na cadeia da comunicagao discursiva.” (BAKHTIN, 2011, p.289).

Dessa forma, os efeitos de sentido provocados pelo enunciado ou por um mesmo
texto, que sempre serd um novo enunciado quando proferido em diferentes campos da
atividade humana, serdo sempre singulares e inéditos. Do mesmo modo, o enunciado também
influenciard em enunciados posteriores. O enunciado estd ligado ao ja-dito, ou seja, aos
enunciados anteriormente proferidos, e ao porvir-dito, enunciados que virdo posteriormente. E
& por isso que os enunciados sdo sempre dialogicos e/ou polifonicos', dado que o didlogo &
um fendmeno natural da linguagem e o dialogismo o principio formador dos enunciados.

Assim como o contetido tematico, o estilo e a composicao fazem parte do enunciado,
ha outras caracteristicas que o distinguem da simples ora¢do ou palavra: alternancia dos
sujeitos, conclusibilidade e expressividade. Tais caracteristicas possuem como suporte o fato
de os enunciados serem proferidos por sujeitos socio-historicos-ideologicos em situacdes
concretas de interacdo, fato esse que os diferencia da lingua isolada, como um sistema

abstrato das formas linguisticas.

!> Sobre polifonia para Bakhtin: “Polifonia ndo é, para Bakhtin, um universo de muitas vozes, mas um universo
de vozes equipolentes.” (FARACO, 2009, p.78).
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A alternancia dos sujeitos ¢ um principio que s6 se manifesta em enunciados, pois ¢é
impossivel designa-la ao se tomar a lingua como um sistema de formas, desprovidas de
interag¢do e de situagdes discursivas. Ocorre de diferentes formas e manifestagdes de acordo
com os campos da atividade humana em que se desenvolve, adequando-se as situacdes de
interagdo e de comunicagdo, sendo, a0 mesmo tempo, determinada pela situagdo, mas também
a determinando. As interlocugdes também estdo impregnadas pelos papéis e posi¢des sociais
que os sujeitos assumem ao enunciar. A alternancia dos sujeitos assinala a fronteira dos
enunciados, sinalizando quando um enunciado termina para que outro comece. E facilmente
exemplificada se pensarmos em uma situagdo de conversa entre duas pessoas, onde os turnos
de fala alternam-se de maneira mais ou menos ordenada, de modo que quando um dos
interlocutores termina o outro comec¢a. Mas a alternancia ndo € uma caracteristica apenas dos

dialogos orais, ela também estd presente nas situagdes mediadas pela escrita.

Os limites de cada enunciado concreto como unidade da comunica¢do discursiva sdao
definidos pela alterndncia dos sujeitos do discurso, ou seja, pela alternancia dos
falantes. Todo enunciado — da réplica sucinta (monovocal) do didlogo cotidiano ao
grande romance ou tratado cientifico — tem, por assim dizer, um principio absoluto e
um fim absoluto: antes do seu inicio, os enunciados de outros; depois do seu
término, os enunciados responsivos de outros (ou ao menos uma compreensao
ativamente responsiva silenciosa do outro ou, por ultimo, uma agdo responsiva
baseada na compreensdo). O falante termina o seu enunciado para passar a palavra
ao outro ao dar lugar a sua compreensdo ativamente responsiva. (BAKHTIN, 2017,
p- 275).

Quando um falante conclui um enunciado ele estd dando lugar ao a outro, para que
esse se posicione de maneira responsiva: “toda compreensdo da fala viva, do enunciado vivo €
de natureza ativamente responsiva (embora o grau desse ativismo seja bastante diverso).”
(BAKHTIN, 2011, p.271). Essa resposta ndo necessariamente vem em voz alta e assim que se
percebe o acabamento do enunciado, porque até mesmo o siléncio ¢ uma resposta. Mas trata-
se da relagdo com a compreensao do enunciado do outro, da sua assimilagdo interior que gera
uma resposta ativa, uma concordancia, aprovagdo, uma negagao, uma rejeicado, uma agao, etc.

Essa possibilidade de o interlocutor responder ao enunciado do outro se d4 também
pela conclusibilidade. A conclusibilidade de um enunciado estd diretamente relacionada a
alternancia dos sujeitos, ja que para que haja alterndncia, para que o interlocutor possa
assumir a palavra, suscitando uma resposta, ¢ necessario que haja a percep¢ao do acabamento

do discurso do outro, ou seja, deve haver conclusibilidade. Para Bakhtin:

A conclusibilidade do enunciado ¢ uma espécie de aspecto interno da alternancia dos
sujeitos do discurso; essa alternancia pode ocorrer precisamente porque o falante
disse (ou escreveu) tudo o que quis dizer em dado momento ou sob dadas condigdes.
Quando ouvimos ou vemos, percebemos nitidamente o fim do enunciado, como se
ouvissemos o “dixi” conclusivo do falante.(BAKHTIN, 2011, p.280).
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A possibilidade de responder a um enunciado indica a sua conclusdo. Uma oragdo que
nao ¢ um enunciado ndo pode suscitar uma resposta, por mais que esteja acabada, que possua
todos os elementos lexicais, sintaticos e morfoldgicos que a possibilitem estabelecer
comunicagdo e criar efeitos de sentido. Bakhtin (2011, p.280), diz que nesse caso a oragao
pode ser compreensivel, mas esse compreensivel ndo € o suficiente, ja que a inteireza do
enunciado ndo se resume a uma abstragdo semantica e gramatical.

A conclusibilidade ¢ determinada por trés fatores que estdo intimamente ligados: 1)
exauribilidade do objeto de sentido; 2) projeto de discurso ou vontade de discurso do falante;
3) formas tipicas composicionais e de género do acabamento. Acosta-Pereira e Rodrigues
(2014, p. 183), com base em Bakhtin, assim os resumem:

a exauribilidade semantico-objetal do tema: os temas sdo inesgotaveis, mas, ao se tornarem
objetos de discurso, ou seja, ao entrarem no horizonte apreciativo e, logo, valorativo dos
interlocutores, passam a ter acabamento dentro das condi¢oes/finalidades do enunciado,
sendo esse acabamento percebido pelo interlocutor a partir da interacdo e do género do
discurso, (ii) a intencdo discursiva do discurso, ou seja, a vontade discursiva do falante, na
medida em que esta, para Bakhtin, "determina o todo do enunciado, o seu volume e suas
fronteiras" (BAKHTIN, 2003[1979], p. 281); e iii) os géneros do discurso do enunciado:
segundo o autor, os géneros sdo balizas para a produg¢do de enunciados e horizontes de
expectativas (indices de interpretagcdo) para o interlocutor. Assim, o género do discurso é
outro elemento que permite a percep¢do do todo do enunciado e sua conclusibilidade. A
escolha do género do discurso é determinada pela "especificidade de um dado campo da
comunicagdo discursiva, por consideragoes semdantico-objetais (temdticas), pela situa¢do
concreta da comunicagdo discursiva, pela composicdo pessoal dos seus participantes etc."

Dessa forma, de acordo com Bakhtin, enunciamos por meio dos géneros e também
respondemos por meio dos géneros (2011, p. 282), e ao respondermos também estamos
valorando, pois ao tomarmos a palavra estamos nos posicionando axiologicamente sobre o
enunciado do outro. (ACOSTA-PEREIRA; RODRIGUES, 2014, p. 183).

A valoragdo esta ligada a terceira caracteristica do enunciado, a expressividade, que ¢
“a relacdo subjetiva emocionalmente valorativa do falante com o conteudo do objeto e do
sentido do seu enunciado”. (BAKHTIN, 2011, p. 289) e determina a composi¢ao ¢ o estilo do
enunciado. Também reafirma a ndo neutralidade do enunciado, j& que ¢ valorativo. Expressa

uma posicao valorativa diante da realidade.

Nos diferentes campos da comunicagdo discursiva, o elemento expressivo tem
significado vario e grau vario de forga, mas ele existe em toda parte: um enunciado
absolutamente neutro ¢ impossivel. A relag@o valorativa do falante com o objeto do
seu discurso (seja qual for esse objeto) também determina a escolha dos recursos
lexicais, gramaticais e composicionais do enunciado. O estilo individual do
enunciado ¢ determinado principalmente pelo seu aspecto expressivo. (BAHKTIN,
2011, p.289).
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Bakhtin ainda ressalta que os elementos expressivos do discurso ndo sdo um fenomeno
da lingua como sistema. Ou seja, ndo sdo os recursos linguisticos lexicais, morfoldgicos ou
sintaticos que garantem por si sOs a expressividade do enunciado, mas sim a posi¢do
valorativa do falante, ja que quaisquer recursos linguisticos sdo neutros sem o tom valorativo
que lhes ¢ conferido pelo falante e pelo ouvinte. Sem o tom expressivo, as palavras sdo apenas
ferramentas da lingua, sendo que ¢ o enunciado que lhes conferird a vida que advém da

expressao valorativa que se da nos contextos de enunciagdo envolvendo os sujeitos falantes:

Esse real juizo de valor, s6 pode ser realizado pelo falante em seu enunciado
concreto. As palavras ndo sdo de ninguém, em si mesmas nada valorizam, mas
podem abastecer qualquer falante e os juizos de valor mais diversos e
diametralmente opostos dos falantes. (BAKHTIN, 2011, p.290).

Tomemos como exemplo a palavra “linda”, adjetivo feminino. Isolada de seu contexto
de interacdo ela ndo ¢ nada mais que unidade da lingua. Mas pode ser usada em diferentes
situacdes, pode ser enunciada, inclusive para indicar o contrario de seu sentido de dicionario,
quando usada com ironia. Por isso, ndo € a palavra por si s6 que construird sentidos, mas a
entonagdo expressiva do enunciado dada pelo falante. E dessa forma que a palavra passa a ser
enunciado ou parte de um enunciado. Quando compreendemos o significado dado a uma
determinada palavra assumimos sobre ela uma posi¢do responsiva e valorativa, ou seja, lhe

atribuimos sentido.
as palavras da lingua ndo sdo de ninguém, mas a0 mesmo tempo nds as ouvimos
apenas em determinadas enuncia¢des individuais, nos as lemos em determinadas
enuncia¢des individuais, e ai as palavras ja ndo t€m expressdo apenas tipica porém
expressdo individual externada com maior ou menor nitidez (em fungdo do género),

determinada pelo contexto singularmente individual do enunciado. (BAKHTIN,
2011, p. 293).

Essas palavras, que ndo sdo de ninguém e sdo de todos ao mesmo tempo, respondem a
outros enunciados, aquilo que ja foi dito, na totalidade do sentido, dos estilos e dos matizes
composicionais que elas adquirem. Bakhtin (2011, p.294) ainda diz que a palavra existe para
o falante sob trés aspectos: palavra neutra, quando ndo pertence a ninguém e nao esta
enunciada em um género; palavra alheia ou palavra dos outros, que traduz as relagdes
dialogicas as quais esta suscetivel; e como minha palavra, quando enunciada em determinada
situagdo interativa, representando a intencao discursiva do falante e compenetrada pela sua
expressdo. A expressdao nao ¢ inerente a palavra, mas nasce com ela a partir do momento em

que ¢ enunciada individualmente, e “em menor ou maior grau, responde, isto €, exprime a
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relacdo do falante com os enunciados do outro, e ndo sé a relagdo com os objetos do seu
enunciado.” (BAKHTIN, 2011, p. 298).

A percepgao e a consciéncia de cada um dos elementos constituintes dos enunciados
que foram brevemente explicitados sdo indispensaveis para o processo de leitura critica dos
anuncios publicitarios. Concebemos o género anuncio como uma das atividades humanas
relativamente estaveis, que se materializa em enunciados, que carrega em si discursos
anteriores e que responde a discursos outros. Como expressdo da linguagem traz consigo
ideologias e valoracdo, interage e provoca, constrdéi sentidos e “é pleno de totalidades

dialégicas.” (BAKHTIN, 2011, p. 298). Ler criticamente implica ler esses diadlogos.

2.3 O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

O género discursivo que foi objeto de ensino e aprendizagem da elaboragao didatica
desta pesquisa ¢ o anuncio publicitario. Primeiramente, é necessario explicitar que a escolha
ndo foi inocente, pois o ensino e aprendizagem da leitura critica dos anuncios objetivou
desenvolver a percepcdo dos processos de construcdo de discursos que estereotipam as
mulheres. Para isso, esse género se mostra um campo fértil, j& que cria e recria realidades
através dos seus discursos, impactando as pessoas e a sociedade. Por se tratar de um género
multimodal'®, em que estdo comumente associados signos verbais ¢ imagéticos, os enunciados
desse género trazem consigo representacdes de corpos, de pessoas, de estilos de vida por meio
da relagdo de diferentes semioses, que se inserem em um contexto verbal e extraverbal
(VOLOCHINOV, 2017).

Por isso se fazem necessarias algumas consideragdes a respeito do género discursivo
em destaque. Primeiramente, ¢ importante situd-lo em sua esfera de producdo, destacando a
sua dimensao social (RODRIGUES, 2001). Como j& mencionamos, a diversidade de campos
da atividade humana ¢ tdo ampla quanto a diversidade de géneros que dela participam
(BAKHTIN, 2011). O antincio ¢ um género de grande circulagcdo na sociedade e pertence a

esfera publicitdria e midiatica, estd nas ruas, nos prédios, nos transportes publicos, nos

' De acordo com o glossario CEALE, na perspectiva linguistica da multimodalidade: “devem-se considerar os
modos de comunicagdo linguisticos — a escrita e a oralidade —, visuais — imagens, fotografias —, ou gestuais —
apontar o dedo, balancar a cabeca negativa ou afirmativamente, por exemplo. Essa diversidade de modos de
comunicagao foi incorporada tanto pelos meios de comunicagdo mais tradicionais, como livros e jornais, quanto
pelos mais modernos, como computadores, celulares, televisdo, entre outros”. Disponivel em:
http://www.ceale.fae.ufmg.br/app/webroot/glossarioceale/verbetes/multimodalidade. Acesso em 12 de maio de
2020.
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consultorios médicos e em diversos suportes, como o jornal, a revista e o outdoor, a internet
etc.

Com relagdo ao projeto de dizer, os anuncios possuem uma relagao direta com a
intencdo de persuadir e convencer. Para tal, materializam em sua composicao diferentes
semioses, tais como cores, diagramagao, disposi¢do textual, formas, graficos, linhas, rodapés,
tipografias, tipos e formatos de letras etc., que potencializam a elabora¢do de sentidos do
texto. Também ¢ o projeto de dizer do enunciador que determina as escolhas que estdo
presentes no enunciado, as selegdes lexicais, construcdes sintaticas, o estilo, seja da
materialidade verbal ou outra semiose.

O seu interlocutor é considerado pelas caracteristicas que possui, tais como sexo,
idade, poder aquisitivo, interesses, de modo que essas caracteristicas possuem uma influéncia
direta nas escolhas dos elementos persuasivos selecionados para os enunciados. A relagdo
entre produtor e publico estd impregnada de ideologias, as quais revelam valores, gostos e
necessidades. Também ¢ comum na publicidade a utilizagdo de conhecimentos da area da
psicologia e da sociologia para explorar as tendéncias e os impulsos dos sujeitos. E necessario
despertar o desejo, a sensibilidade, a necessidade de informacao, a sexualidade, a vaidade, a
ansia pela felicidade, a necessidade de economizar, a seguranca, entre outras sensagdes. De
certa forma, ha uma intencao discursiva que visa a determinadas respostas nos interlocutores.
Atengdo, interesse, desejo, memorizacdo e aquisicdo do produto sdao palavras que estdo
relacionadas aos movimentos pretendidos pelos anuncios nos seus interlocutores. O texto
publicitario vem carregado de ideologias, de efeitos de sentido, revela e cria identidades.

A publicidade, de maneira geral, possui objetivos bem explicitos, mas nao
homogéneos ou unicos. A publicidade comercial objetiva fazer o consumidor adquirir
determinado produto ou servico. Ja a publicidade institucional ¢ promovida por instituigdes ou
empresas com o intuito de estimular determinados comportamentos e a¢des para a vida social.
O contexto de producao mais amplo € essencial para a compreensao do anuncio publicitario e
para que seja provocada a resposta pretendida no seu interlocutor-destinatario.

A leitura do anuncio publicitario permite a possibilidade de recuperagcdo do contexto
no qual ele foi produzido, ja que explicita um dado momento historico, em uma determinada
sociedade, para um determinado fim, pois “O ponto de vista ¢ cronotopico e abrange tanto o
elemento espacial quanto temporal”. (BAKHTIN, 2011, p.369). Por isso ¢ que podemos
observar nos discursos publicitarios certa fluidez de posicionamentos. Houve um tempo em

que os anuncios de cigarro vendiam uma imagem relacionada ao prazer e a liberdade. Com o
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passar dos anos, pelas mudangas ocorridas na sociedade, esse tipo de publicidade passou a ser
proibida. Dessa forma, ao realizarmos a leitura de anuncio de cigarro antigo na atualidade,
podemos perceber quais eram os valores, comportamentos, gostos e agdes que caracterizaram
aquela época.

Na perspectiva bakhtiniana ¢ importante considerar que todos os elementos que
constituem determinado género: lexicais, gramaticais, textuais, imagéticos, dialogam e
respondem a dimensao social da linguagem. A dimensao social e a dimensdo verbo-visual sdo
indissociaveis.

Quanto a constituicdo do enunciado, ele ¢ composto ndo s6 de uma dimensdo
verbal, o seu material semidtico e a organizagdo desse material em um conjunto
coerente de signos (a organizagdo textual), mas também de uma dimensao social, a
sua situacdo de interacdo, que inclui o tempo e o espaco historicos, os participantes
sociais da interacdo e a sua orientagdo valorativa. (RODRIGUES, 2004, p.424).

A questao das multissemioses que constituem os anuncios publicitarios é central para
sua leitura. Pode-se dizer que os anincios acompanharam aquilo que Roxane Rojo (2012)
chama de “novos letramentos emergentes na sociedade contemporanea.” A autora baseia-se
no Grupo de Nova Londres (GNL), formado por pesquisadores dos letramentos, cujo
manifesto “Uma pedagogia dos multiletramentos — desenhando futuros sociais™ ressalta a

necessidade de a escola considerar em seus curriculos:

[...] novos letramentos, de carater multimodal ou multissemiotico. Para abranger
esses dois “multi” — a multiculturalidade caracteristica das sociedades globalizadas e
a multimodalidade dos textos por meio dos quais a multiculturalidade se comunica e
informa, o grupo cunhou um termo ou conceito novo: multiletramentos. (ROJO,
2012, p.13, grifo da autora).

As multissemioses se fazem presentes na composicdo do anuncio. Com relagcdo a
composi¢do textual, os antincios apresentam titulo, imagem, logotipo, texto de argumentagao
e slogan. O titulo normalmente ¢ atraente, em letras maiores € ocupa uma posi¢do de
destaque; as imagens sdo variadas, podem ser do proprio produto ou de um garoto ou garota
propaganda, por exemplo. O logotipo ¢ a imagem da marca do anunciante, que pode ser
facilmente reconhecida quando o consumidor se familiariza com o produto. As vezes h4 a
presenca de um slogan, enunciados curtos, criativos € que ressaltam a qualidade do produto.
Todos os elementos composicionais sdo selecionados levando-se em consideragdo os sujeitos
da interagdo: tanto a representacdo da marca/produto quanto o seu publico-alvo.

O contetido tematico dos anuncios pode ser variado, mas sempre relacionados ao

produto divulgado e ao seu publico-alvo, trazendo também as marcas do momento historico e

social da situag@o discursiva. No conteudo temadtico esta a for¢a da persuasdo, mas também a
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carga ideoldgica que o antincio carrega, pois pode trazer a posi¢cdo da marca/produto sobre
determinados assuntos. Uma empresa que quer vender a imagem de gayfriendely pode se
valer de referéncias caracteristicas do mundo gay na abordagem do tema, por exemplo. Isso
expressa nao s6 uma posi¢ao ideoldgica como também traz uma carga valorativa.

No que diz respeito ao estilo caracteristico dos antincios, evidencia-se o uso de frases
curtas, claras e objetivas, que podem trazer polissemia, frases exclamativas, interrogativas e
imperativas, frases nominais e curtas, marcas de segunda pessoa ¢ de primeira pessoa do
plural, uso expressivo da adjetivagdo, jogos de som como a rima, a aliteracdo e a
onomatopeia, uso de gradacdo, de metaforas, hipérboles e outros recursos expressivos. O
estilo pode ser conferido por uma infinidade de recursos expressivos da lingua, que sdo
manuseados com precisdo para que possa ser posto em pratica o projeto de dizer. O estilo
manifesta-se também em multiplas semioses, com distintas formas ¢ modos de representagao
utilizados na construcdo textual de uma dada mensagem, tais como: tamanho e posi¢do das
palavras, imagens cores, formatos, marcas/ tragos tipograficos, disposi¢ao da grafia, gestos,
padrdes de entonagdo, olhares etc.

Os anuncios se valem de multiplas estratégias discursivas, que se estendem no campo
da organizacao linguistica, mas que também refletem os aspectos extralinguisticos. Por isso €
importante considerar as duas dimensdes do enunciado ja4 mencionadas aqui no processo de
ensino e aprendizagem de leitura critica. Ao propor um trabalho de leitura critica de antincios
publicitarios através de elaboracdo didatica, o professor estd contribuindo com a formagao
humana in‘[egral17 de alunos e alunas, na dire¢ao da formacao critica e reflexiva.

Ter a consciéncia de que os anuncios sdo permeados de ideologias persuasivas que
afetam diretamente as pessoas e¢ a sociedade e que nao sdo, portanto, neutros, ¢ uma
importante habilidade da qual a escola ¢ responsavel. Em tempos de informagdo por redes
sociais e por memes, cujo conteudo ¢ superficial e raso, ir ao encontro de uma leitura que

proporcione autonomia leitora se faz urgente nas aulas de Lingua Portuguesa.

' Na Proposta Curricular de Santa Catarina, sobre a formagdo humana integral: “Como concepgio de formagio
e como projeto educacional, ela forma parte da historica luta pela emancipacdo humana. Quanto mais integral a
formacdo dos sujeitos, maiores sdo as possibilidades de criagdo e transformagdo da sociedade.” (SANTA
CATARINA, 2014 , p.25).
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2.4 O ENSINO E APRENDIZAGEM DA LEITURA COMO PRATICA DE LINGUAGEM

Com o intuito de relacionar as bases tedricas dessa pesquisa com a pratica de linguagem
que dela participa, traremos algumas reflexdes sobre as acepgdes de leitura vinculadas as
vivéncias da pratica de linguagem leitura em sala de aula, balizadas por, além de Bakhtin
(2011), Volochinov (2017), Geraldi (2012), Freire (2017), Britto (2017; 2012), Rojo (2009) e
Antunes (2003). Trata-se, portanto, de uma se¢ao voltada ao entendimento da relagao entre os
pressupostos tedricos e as praticas que deles emergem como possibilidades de trabalho
docente.

A leitura possui varias acepgdes, compreensdes e significados, que variam de acordo
com os pontos de vista, com as localizagdes epistemoldgicas, com usos que dela se fazem.
Muitas vezes, aparece nas esferas escolares de duas maneiras: ou € sinonimo de decodificacao
ou ¢ romantizada, relacionada ao mundo de sonhos, de fantasia e de imaginagdo. Mas o
conceito de leitura pode e deve ir além. Nao se trata de desconsiderar a necessidade do
dominio do cédigo linguistico nem de desmerecer seu potencial imaginario, de fruicdo, de
hedonismo e de contemplagdo literdria. Mas ndo sdo esses usos da palavra leitura que
interessam a esta pesquisa, que considera a leitura numa perspectiva bakhtiniana.

Dessa forma, entendemos a leitura como um processo de compreensdo que exige do
leitor uma resposta, um posicionamento diante do discurso do outro, ja que para Bakhtin “O
acontecimento da vida no texto, isto ¢, a sua verdadeira esséncia, sempre se desenvolve na
fronteira de duas consciéncias, de dois sujeitos.” (BAKHTIN, 2011, p.311). Ler ¢ um ato de
interacdo, um processo dialdégico que envolve varios elementos ja& mencionados nas secoes
anteriores, como o papel social dos sujeitos envolvidos, as ideologias e a valoracdo presentes
no texto/enunciado, entre outros.

Joao W. Geraldi (2012) afirma que nesse processo o leitor ndo € paciente, mas sim,
agente das atribuigdes de sentido, da busca pelas significacdes. O autor de um texto pode
dominar a sua inten¢do, ou seja, o seu projeto de dizer, aquilo que ele quer provocar no
leitor/interlocutor, mas ele ndao pode dominar como se dara a resposta do processo de leitura,
pois o leitor vai reconstruir o texto a sua maneira, atribuindo-lhe os seus significados a partir
das suas experiéncias e dos didlogos com outros textos com os quais tenha se encontrado. E ¢
isso que faz com que um mesmo texto tenha diferentes leituras, significagcdes e possibilidades

de interpretacdo e entendimento. O papel ativo do leitor também ¢ destacado por Antunes:

A atividade da leitura completa a atividade da producio escrita. E, por isso, uma
atividade de interag@o entre sujeitos e supde muito mais que a simples decodificagéo
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dos sinais graficos. O leitor, como um dos sujeitos da interagdo, atua
participativamente, buscando recuperar, buscando interpretar e compreender o
conteudo e as intengdes pretendidos pelo autor. (ANTUNES, 2003, p.67).

Jodo W. Geraldi (2012, p.92) destaca as seguintes possiveis posturas diante do texto:
busca de informagdes, estudo do texto, pretexto e fruicdo do texto. E a relagdo do
leitor/interlocutor com o texto que definird as possiveis leituras e posicionamentos. Isso
porque a leitura, inclusive e também, como ato de interagdo, dialogico e responsivo, possui
um enorme potencial de possibilidades de alteracdo de visdo de mundo, de pessoas, de
discursos, por meio do reconhecimento de que o autor possui um papel social, suas ideologias,
valora o enunciado e a ele confere um tom. Essa posi¢cdo do autor dialoga com a posicao do

leitor.

O texto como reflexo subjetivo do mundo objetivo, o texto como expressdo da
consciéncia que reflete algo. Quando o texto se torna do nosso conhecimento
podemos falar de reflexo do reflexo. A compreensdo de um texto sempre ¢ um
correto reflexo do reflexo. Um reflexo através do outro no sentido do objeto

refletido. (BAKHTIN, 2011, p.319).

O texto/enunciado refrata as experi€ncias, as vivéncias do autor, mas a partir da
leitura passa a refletir uma outra realidade que ndo existia até entdo. A compreensdao dos
significados de um texto e dos seus efeitos de reflexo e de refracdo € construida na interacao
dialogica entre os sujeitos, entre os interlocutores, entre leitor e autor. Nesse processo, ha a
participagdo ativa e responsiva no leitor, que pode concordar, refutar, duvidar, questionar,
enfim, refratar e refletir os sentidos. Roxane Rojo (2009, p.79) traz que mais recentemente “a
leitura tem sido vista como um ato de se colocar em relacdo a um discurso (texto) com outros
discursos anteriores a ele, emaranhados nele e posteriores a ele, como possibilidades infinitas
de réplica, gerando novos discursos/textos”.

A leitura possui a capacidade de alterar as percepcdes, as maneiras de ver e entender as
pessoas e as coisas do mundo. E ¢ nessa possibilidade que se encontra o seu maior potencial, ¢
ai que se localiza o seu poder de transformagdo. Nesse sentido, a leitura ¢ um importante
instrumento de detengdo de um poder. Ler criticamente possibilita uma visdo que ultrapassa
os limites do 6bvio, daquilo que estd posto no texto. Permite enxergar além, enxergar o
obtuso, o guardado, o dissimulado, as cargas ideoldgicas que se materializam no texto € com

elas dialogar.

Ler um texto, sobretudo, exige de quem o faz estar convencido de que as ideologias
ndo morreram. Por isso mesmo, a de que o texto se acha empapado ou, as vezes nele
se acha escondida, ndo ¢ necessariamente, a de quem vai 1é-lo. Dai a necessidade
que tem o leitor ou a leitora de uma postura aberta ¢ critica, radical e ndo sectaria,
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sem a qual se fecha ao texto e se proibe de com ele aprender algo porque o texto
talvez defenda posigdes antagonicas as do(a) leitor(a). (FREIRE, 1992, p.40).

A reflexdo de Paulo Freire sobre a leitura ndo se afasta das reflexdes de Bakhtin
sobre a compreensdo, sobre a importincia da compreensdo da ideologia e sobre as
reverberacdes do outro no eu e de também considerar ndo s os aspectos verbais ou de outra
modalidade semidtica do enunciado, mas também os extraverbais. O dominio do codigo
linguistico ¢ um ponto de partida para o processo de leitura, mas ndo pode ser um ponto de
chegada. Isso porque a perspectiva de leitura com a qual coadunamos nao se distancia da
propria concep¢do de linguagem, ancorada nos estudos do Circulo de Bakhtin. Ao
concebermos a lingua e a linguagem como um fendmeno de carater ndo s6 verbal, mas
também extraverbal ou social, o processo de leitura também assume e incorpora essas
dimensdes. Dessa forma, quando lemos, devemos muito mais que decifrar palavras e oragoes,
mas sim, estabelecer relacdes com o universo social, histérico e ideoldgico no qual
determinado discurso esta inserido. Devemos considerar o aspecto dialoégico do enunciado,
perceber de onde ele vem e para onde ele pode nos levar, quais sdo os interlocutores presentes
na pratica da leitura, a quem e como o enunciado responde, qual o tom avaliativo que ali se
manifesta, ou seja, compreender a natureza do enunciado na sua totalidade, como indica
Bakhtin: “O estudo da natureza do enunciado e da diversidade de formas de género dos
enunciados nos diversos campos da atividade humana ¢ de enorme importancia para quase
todos os campos da linguistica e da filologia.” (BAKHTIN, 2011, p.264).

Todas essas consideragdes, como afirmamos, nao anulam o fato de que a leitura de um
texto presume o dominio de um cddigo. Entretanto, a mera decodificagdo por si s6 ndo ¢
capaz de revelar os potenciais sentidos e significagdes de um texto, de fazer com que haja
compreensdo ¢ interpretagdo. Ler criticamente ¢ condigdo essencial para que os sujeitos
possam acessar determinados bens culturais, e ¢ somente considerando todos os aspectos que
estdo presentes na constitui¢do do enunciado, do discurso, que se podera realizar a leitura

critica como forma de desenvolvimento e insercao social.

O tnico que se pode afirmar com razoavel certeza, e que tera de ser dito sem muita
esperanca e ingenuidade, € que o alfabetismo e a instrugdo em grande parte mediada
por ele sdo condicdo de desenvolvimento e inser¢do social e serdo possibilidade de
melhor posicionamento na ordem produtiva e na escala de consumo enquanto forem
um diferencial (isto €, enquanto estiverem desigualmente distribuidos os bens da
cultura e os bens materiais, como ocorre atualmente). (BRITTO, 2017, p.14).

Na relacdo entre leitura e acesso aos bens de poder, situados histoérico, social e
culturalmente, reside importdncia da atividade de leitura critica, pois ela proporciona a

consciéncia e a percepcdo de valores e ideias que possibilitam ao sujeito de posicionar
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conscientemente no mundo. Conseguir perceber o que estd além das palavras na sua
imanéncia, a sua intencionalidade, as possiveis interpretagdes, os sentidos que elas trazem
consigo, os efeitos de sentido que provocam, os discursos que legitimam e reforcam e as
ideologias inerentes a elas ndo pode ser visto como menos que sindonimo de liberdade. E nesse
processo a escola, principalmente a escola publica, e as aulas de Lingua Portuguesa ocupam

um papel central, pois cabe a essa institui¢do ser o local de acesso a esse bem de poder.

Sem o filtro critico e impertinente, sem o reconhecimento efetivo de como se produz
e se dissemina a cultura e o conhecimento na ordem desigual do capitalismo, sem a
critica ao entretenimento ligeiro ¢ massificado ¢ a educagdo instrumental-
pragmatica, o que se propde como promogdo de leitura e o que se divulga como
formacdo de leitor ndo serdo sendo disfarce de uma politica de ajustamento e
emboscada a critica e a agdo educacional. (BRITTO, 2017, p.14).

O mesmo autor também chama a atencdo para o carater formativo e ético que a
leitura possui. Faz parte do senso comum reconhecer a importancia da leitura. Nao ¢ dificil
encontrar pessoas, das mais as menos escolarizadas, discursando sobre o quanto “ler ¢ bom”,
“a leitura edifica”, “a leitura ¢ importante na vida das pessoas”. De acordo com Britto, a
leitura que ¢ exaltada ndo € a leitura utilitdria, mas sim a leitura edificante, que proporciona o
afastamento da alienacao.

A leitura critica esta relacionada ao processo de leitura pelo qual se descortinam as
informagdes subjacentes ao texto. E uma leitura analitica, reflexiva e ativa, que vai ao
encontro do desenvolvimento do pensamento critico. Para que se possa formar um juizo com
fundamento, ¢ preciso ir além das linhas gerais, da superficie. Somente a partir da percepc¢ao
do implicito, do subtendido, das entrelinhas do texto, do seu cronotopo, da valoracao e das
ideologias € que se pode dizer que foi realizada uma leitura integral, compreendendo os

sentidos e conteudos além do literal. I[randé Antunes fala o seguinte sobre a leitura critica:

Qualquer texto reforga ideias ja sedimentadas ou propde visdes novas. Mas nenhum,
como disse, ¢ neutro, no sentido de que ndo toma partido em relagdo a uma
determinada concepgdo das coisas. Sobretudo os mais “inocentes”, ou
aparentemente despretensiosos, do ponto de vista ideolégico (como sdo as
propagandas). (ANTUNES, 2003, p.82).

A consciéncia da nao neutralidade do texto remete, principalmente, aos conceitos
bakhtinianos de dialogismo, valoracdo, ideologia, discurso e enunciado. Nenhum texto ¢
neutro, assinala os escritos do Circulo de Bakhtin. Ler um texto ¢ também situa-lo na historia,
na cultura, na sociedade. A leitura critica compreende e considera todos os elementos que

compdem a natureza do enunciado, de forma situada e analitica.
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Entretanto, nem sempre essa acdo se faz presente nas aulas de Lingua Portuguesa.
Roxane Rojo (2009) alerta para o fato de que muitas vezes somente poucas e basicas
capacidades leitoras tém sido contempladas pela escola, tais como a leitura em voz alta,
sozinho ou em jogral e o questionario para localizagdo e copia de informagdes explicitas no
texto. O que os resultados de avaliagdes externas sobre leitura tém mostrado ¢ que varias
outras habilidades relacionadas ao processo de leitura tém sido ignoradas pela escola. Essa
resposta € preocupante, visto que em uma sociedade urbana e globalizada, ndo dominar
habilidades que ultrapassam os niveis basicos de leitura e proficiéncia sdo marcadores sociais
de exclusao.

Na pratica com texto em sala de aula, Jodo W. Geraldi (2012) alerta para a
necessidade do “para qué” quando o objetivo ¢ extrair uma informa¢do do texto. O leitor
precisa ter consciéncia de por que a identificacdo da extracdo de determinada informagao ¢
importante. E esse “para qué” ndo pode ser resumir em “para responder uma questao” dos
exercicios de interpretagao.

Irandé Antunes (2003, p.27) chama a aten¢do para o fato de ainda prevalecerem
atividades de leitura “sem interesse, sem funcdo, pois aparece desvinculada dos diferentes
usos sociais que se faz da leitura atualmente.” Outro problema destacado por ela € a limitagao
da recuperagdao de elementos literais e explicitos presentes na superficie do texto nas
atividades de interpretagao.

Sobre os processos e estratégias existentes no ato de ler, ¢ importante destacar que esses
sao diferentes de acordo com as fungdes pretendidas com a leitura e com as condi¢des do
texto lido e que tanto o contexto linguistico quanto as situagdes de interagdo, o cronotopo, a
ideologia, a valoragdo e o dialogismo devem ser considerados. Obviamente os elementos
linguisticos podem constituir um texto. Mas na relagdo desses com os elementos

extralinguisticos € que se situa o lugar da interpretacao. Para Antunes:

Nem tudo o que é “dito” aparece literalmente na superficie do texto, ou melhor, esta
dito sob a forma literal das palavras. Ha, naturalmente, em qualquer texto, “coisas
nao explicitadas”, isto €, vazios a serem preenchidos, o que ndo impede que o texto
permaneca interpretavel. (ANTUNES, 2003, p.78).

Nem tudo de que necessitamos para entender um texto esta sobre o papel, em forma de
palavras, de texto, pois hd o que ¢ posto e hd o que ¢ pressuposto. Ha a situagdo social
imediata e ampla do texto, que sdo também parte constitutiva dele (o que torna um texto um
enunciado, na visao de Bakhtin). Nao ha como acontecer leitura critica quando o texto exige

um conhecimento prévio do leitor o qual ele ndo domina. Se ndo consegue localizar as
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inferéncias, antecipar conteudos, checar hipoteses, localizar, retomar, comparar informagoes,
fazer generalizagdes, o pressuposto, também ndo ha. Aqui estd um desafio para o trabalho
com a leitura nas aulas de Lingua Portuguesa: contemplar na sua totalidade os elementos
essenciais que compdem a leitura (ROJO, 2009).

O sentido ndo estd apenas no texto, ndo estd apenas no leitor, mas no texto € no
leitor, nas informacdes prévias, no conhecimento de mundo e, também, no material
linguistico. (ANTUNES, 2003). De acordo com nosso posicionamento tedrico, esta na
interacao entre leitor e autor, mediada pelo texto, considerando a situacao de interagdao: quem
sou eu, quem ¢é o outro, qual o projeto de dizer dele, qual 0 momento historico dessa situagao
de interagao.

Ter em mente qual ¢ o conceito de leitura que se tem ao propor determinada
atividade, ter objetivos claros com relacdo ao que se pretende alcancar, saber diferenciar
habilidades de leitura de outras habilidades e ter consciéncia de que os textos nao sdo neutros
e que interagem e dialogam com outros textos sdo bases essenciais para o trabalho com leitura

critica nas aulas de Lingua Portuguesa.
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3 OS ESTUDOS DE GENERO E OS ESTUDOS FEMINISTAS

Ndo me venha falar na malicia/ de toda mulher/ cada um
sabe a dor e a delicia/ de ser o que é

Caetano Veloso
Os Estudos de Género e os Estudos Feministas apoiaram as atividades de ensino e
aprendizagem de leitura critica desta pesquisa. Para que possamos contextualiza-los sera feito
um breve historico dos movimentos de modo que possamos entender, pelo menos
parcialmente, suas concep¢des. Obviamente ndo serd tarefa facil, dada a grandiosidade e
multiplicidade de vertentes do(s) movimento(s), € nem sera possivel esgotar as possibilidades
de reflexdes desse campo de estudos, mas traremos algumas informacdes essenciais e
relevantes para o nosso trabalho.
Na sec¢do 3.1, faremos um breve historico do movimento feminista, mais precisamente
a partir da segunda metade do século XX, caracterizada pela Segunda Onda. Traremos os
acontecimentos marcantes do movimento no mundo e faremos consideracdes sobre como
esses reverberaram na realidade brasileira. Na se¢@o seguinte, 3.2, serdo abordados conceitos
sobre sexo e género, que dialogam entre si, dentro de uma perspectiva dos estudos de género
e feministas, pensando em como as feminilidades sdo construidas. Como esta pesquisa possui
como principal referencial tedrico os estudos dialdgicos da linguagem, faremos uma tentativa
de aproximacdo entre as duas teorias na secdo 3.3, ressaltando as intersecgdes e pontos de
convergéncia. Também se faz necessario pensarmos na questdo da representagdao do corpo na
midia, j& que essa percepcao faz parte do projeto de leitura critica desenvolvido, na se¢do 3.4.
Por fim, em 3.5, traremos os principais documentos oficiais que amparam o trabalho sobre
questdes de género, diversidade e sexualidade nas escolas, visto que esse tem sido alvo de

constantes ataques por parte de alguns segmentos da sociedade.

3.1 BREVE HISTORICO SOBRE O MOVIMENTO FEMINISTA BRASILEIRO E A
TEORIA DE GENERO NA SEGUNDA METADE DO SECULO XX

Para situar a Teoria de Género € necessario passar pela evolucdo do movimento
feminista nos ultimos anos. E a partir da evolucdo e das conquistas de tal movimento que
surgiu a necessidade de uma teoria que atendesse as expectativas da modernidade. Nao ¢

possivel datar especificamente quando o movimento feminista comegou, visto que ao longo
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da histéria da humanidade sempre existiram mulheres que subverteram o lugar destinado a
elas em busca de igualdade. Mas faremos um retrospecto, mais especificamente a partir da
virada do século XIX para o século XX, acompanhando aquilo que se intitulou como Ondas
do Movimento Feminista: a primeira, a segunda e a terceira.

A escolha por esse recorte histdrico se dd ja que algumas concepgdes convergem, em
alguns aspectos, com o pensamento bakhtiniano'®. Nio sera possivel contemplar todas as
conquistas, configuracdes, figuras de destaques e produgdo tedrica devido a abrangéncia e
grandiosidade do movimento. Mas também ndo ¢ possivel falar sobre questdes de género e
diversidade sem voltar nosso olhar para o feminismo.

De maneira superficial e genérica, pode-se dizer que o movimento feminista ¢ um
movimento social e politico que possui como pauta principal a defesa de direitos iguais para
homens e mulheres em diferentes esferas, seja no ambito da legislagdo, considerando os
planos normativos e juridicos, seja na formulac¢do de politicas publicas, até chegar a mudangas
de concepgdes, crengas e comportamentos. Se em um primeiro momento o movimento
feminista lutou pela igualdade de direitos entre homens e mulheres, mais tarde surgiu a
necessidade de pensar e valorizar as diferencas sob uma outra otica: a do socialmente
construido'’.

E comum ouvirmos o discurso “Se vocé é a favor da igualdade de direitos entre homens
e mulheres, vocé ¢ feminista”. A palavra feminista, desde sua génese, veio acompanhada de
uma carga semantica pesada, fazendo com que muitas mulheres, e também homens, mesmo se
identificando com algumas pautas da luta, resistissem em se reconhecerem como tal. Mal
amadas, frigidas, grosseiras, violentas, solitarias, feias, relaxadas com a higiene pessoal,
“barraqueiras” e o atual “mimizenta” sao exemplos de adjetivos que sdo associados ao
feminismo e as feministas. E claro que um movimento que abalou e abala as estruturas de
poder ndo seria recebido harmoniosamente por parte daqueles que sdo beneficiados por essa
mesma estrutura. O feminismo assusta, amedronta, causa repulsa, porque questiona a ordem
dita natural das coisas, que ndao sdo tdo naturais assim - sdo naturalizadas ideologicamente;
acaba com privilégios e desestabiliza o status quo.

Antes que o feminismo se consolidasse como movimento social, muitas outras lutas o

antecederam: indias contra a violéncia de colonizadores, negras contra a escravidao e brancas

'8 Na subsecio 3.3 abordaremos a aproximagéo entre os estudos dialogicos da linguagem e os estudos de género
e feministas.

' O conceito de género alcangou discussdes mais complexas e de diversas perspectivas, ndo se limitando apenas
no “socialmente construido”. Entretanto, aqui ndo caberia esta extensa discussdo.
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pela conquista de cidadania. A histéria das mulheres e das lutas feministas se confunde.
Foram inimeras as mulheres que contribuiram para a constru¢ao de muitas mudancas sociais,
tanto de forma organizada e coletiva como de forma individual.

A Revolugdo Francesa, em 1789, bradou a igualdade, a liberdade e a fraternidade. Esses
principios revoluciondrios passaram a inspirar diferentes segmentos sociais a lutar e a buscar a
igualdade de direitos, a liberdade de poder ser quem se ¢ e a fraternidade que inspira a
convivéncia harmoniosa entre as diferencas.

Foi no século XIX que comegaram a surgir manifestagdes publicas que possuiam como
pauta a igualdade entre homens e mulheres no tocante a educagdo, ao mercado de trabalho e
ao voto. A primeira feminista reconhecida publicamente no Brasil foi Nisia Floresta, escritora,
abolicionista e republicana, que afirmava em seus textos que as mulheres tinham os mesmos
direitos que os homens.

Uma das principais lutas do Movimento Feminista ndo s6 no Brasil, como também em
outros paises que foram seu berco, foi o direito ao voto. As duas primeiras Constituigdes
Brasileiras, datadas em 1824 e 1891, ndo proibiam expressamente as mulheres de votar.
Entretanto, foram necessarias muitas lutas ao longo de 40 anos até que o voto se tornasse uma
realidade.

Entre o final do século XIX e inicio do século XX ocorreu a chamada primeira onda.
No Brasil, a biologa Bertha Lutz destacou-se com a fundagdo da Federagdo Brasileira pelo
Progresso Feminino, em 1922, que lutava pelo direito ao voto, a escolha de domicilio e ao

trabalho sem a autoriza¢ao do marido.

A partir de 1920, grupos batizados de Ligas para o Progresso Feminino formaram-se
em todo pais. Dois anos depois, a lider dessa emergente e triunfante corrente
sufragista, a bidloga paulista recém-chegada da Europa, Bertha Lutz, organizou no
Rio de Janeiro o I Congresso Internacional Feminista. Consolidou-se assim a
criacdo da Federacdo Brasileira para o Progresso Feminino, unindo em torno de si as
ligas estaduais e exercendo papel central na mobilizagdo das mulheres, na ocupagado
de espagos na imprensa e na montagem de estratégias para a conquista do sufragio
feminino. (BARRETO et al, 2015, p.23).

Antes de o voto feminino se tornar uma realidade brasileira, uma importante
conquista, dentre tantas outras, merece ser mencionada. Em 1927 a lei eleitoral do Rio Grande
do Norte concedeu o direito ao voto as mulheres potiguaras. Alzira Soriano tornou-se a
primeira prefeita da América Latina ao ser eleita para governar a cidade de Lage (RN). Esse
feito impulsionou as sufragistas de outros estados brasileiros, que comecgaram a requerer o
alistamento. Foi em 24 de fevereiro de 1932 que as mulheres materializaram uma conquista

histérica na luta pelos direitos civis igualitarios: o tdo sonhado direito de votar e ser votada:
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O Codigo Eleitoral de 1932, elaborado no governo Getulio Vargas, introduziu o voto
feminino e o voto secreto, instaurando uma nova fase na cultura politica brasileira.
As elei¢des para a Assembleia Nacional Constituinte de 1934 foram convocadas
para 3 de maio de 1933, inaugurando a era do direito de mulheres ao alistamento,
como eleitoras e como candidatas. (BARRETO et al, 2015, p.26).

A exclusdo politica das mulheres ndo se alterou concomitantemente ao direito de
votar. Era necessario investir na candidatura das feministas para a Assembleia Nacional
Constituinte de 1933. Dos 254 votantes, duas vozes eram feministas: Carlota Pereira de
Queiroz, primeira deputada federal do Brasil, eleita por Sdo Paulo, e Almerinda Farias Gama,
uma das primeiras mulheres negras na politica brasileira. Nove mulheres foram eleitas
deputadas estaduais, dentre elas, Antonieta de Barros, por Santa Catarina, primeira deputada
negra do Brasil. A Federa¢do Brasileira pelo Progresso Feminino (FBPF), presidida por
Bertha Lutz, teve um papel central ao patrocinar a campanha nacional para eleicdo de
mulheres.

Célia Regina Jardim Pinto em seu Uma historia do feminismo no Brasil (2003) afirma
que o novo feminismo (segunda onda) nasce na ditadura. Durante as décadas de 60 e 70, tanto
na Europa quanto nos Estados Unidos, havia um ambiente propicio para o surgimento de
movimentos sociais. Com o fim da Guerra da Coréia e do Vietna, acabava também o sonho
americano materializado no american way of life. As guerras mostraram ao mundo que nem
todos tinham seu lugar reservado para atingir a felicidade. Na Europa, o sonho da revolugao
socialista também teve suas estruturas abaladas com a revelacao dos crimes stalinistas. Pinto
(2003, p.42) destaca a importancia do movimento jovem da década de 60, tanto pelo seu
carater inovador em termos politicos, quanto pela capacidade de por em xeque os valores
conservadores da organizacdo social. Nos EUA, a nova fase do movimento de mulheres teve
como uma de suas referéncias Betty Friedan, com a publicagdo do livro 4 mistica feminina,

em 1963. Sobre a segunda onda, Magda Guadalupe dos Santos (2015, p. 140) assinala:

Nessa nova fase ha diferencas basicas em relagdo a primeira onda, que reivindicava
a igualdade de direitos entre os sexos, tais direitos conforme o entendimento de Sue
Thornham, estando vinculados, contudo, a valores individuais e reformistas. Ja a
segunda onda tem um aspecto coletivista e revolucionario, clamando as mulheres
para uma participagao real na reconstru¢do da sociedade.

E também na década de 1960 que o mundo assiste ao surgimento de uma pilula que
revolucionou a maneira pela qual as mulheres exerciam sua sexualidade e, consequentemente,
a sua relacdo com a maternidade: o anticoncepcional. Sexo e reproducdo podiam estar
separados. A pilula trouxe ndo s6 a possibilidade de um exercicio mais livre da sexualidade

como também proporcionou o planejamento familiar. O medo da gravidez deu espago para o
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desejo e para o prazer. Trouxe também autonomia, visto que o uso do método contraceptivo
podia ser usado sem o conhecimento do parceiro. O novo feminismo ocidental expds outras
demandas das mulheres e se distanciou da sua primeira versdo, atrelada a busca do direito ao
voto.

Entretanto, no Brasil o cenario era outro. Até¢ 1962 o Codigo Penal brasileiro submetia
as mulheres casadas a tutela marital. Nao havia a possibilidade de se trabalhar fora ou viajar
sem o consentimento do marido. Dois campos ideologicos disputavam a hegemonia: de um
lado, os conservadores, compostos pela classe média, empresarios e grandes proprietarios de
terra e por liderangas das for¢as armadas nacionais, representados por partidos como a UDN
(Unido Democratica Nacional); de outro, o operariado urbano, camponeses, estudantes,
intelectuais e alguns representantes da Igreja catolica, representados por partidos de esquerda
como o PTB (Partido Trabalhista Brasileiro). A historia desses dois grupos e do regime
militar que se iniciou com o golpe de 1964 marcou fortemente a organizagdo e as agdes do
movimento feminista nas décadas seguintes. Censura, cassagdo a direitos politicos, tortura,
desaparecimentos e prisdes arbitrarias e exilio faziam parte do cenario nacional. Para Célia
Regina Jardim Pinto (2003, p. 43), “tinhamos, portanto, na Europa e nos Estados Unidos,
cenarios de grande efervescéncia politica, de revolugdo de costumes, de radical renovagao
cultural, enquanto no Brasil o clima era de ditadura militar, repressdo e morte”.

Mesmo assim, 0 movimento ganhou outra configuracdo no pais e passou a solidificar-se
nas reunides de grupos organizados de mulheres que defendiam que mulheres e homens eram
seres humanos iguais. Ao destacar as desigualdades, o movimento expds as posicoes
inferiores que as mulheres ocupavam no mercado de trabalho, na organizagdo da vida politica,
no ordenamento juridico, na producdo de conhecimentos cientificos e nas instituicdes como
escolas, servicos de saude, sindicatos e igrejas, a partir da propria condi¢do de donas-de-casa,

esposas € maes.

O feminismo brasileiro nasceu e se desenvolveu em um dificilimo paradoxo: ao
mesmo tempo que teve de administrar as tensdes entre uma perspectiva autonomista
e sua profunda ligacdo com a luta contra a ditadura militar no Brasil, foi visto pelos
integrantes desta mesma luta como um sério desvio pequeno-burgués. (PINTO,
2003, p. 45).

A explosdo feminista se deu no Brasil na década de 70, influenciada pelos ideais
marxistas e opondo-se a ditadura militar que vigorava na época. No entanto, desde os anos 60,
quando o pais comecou a se modernizar, ocorreram mudangas no tocante a condi¢do da

mulher brasileira, como a expansao do mercado de trabalho e do sistema educacional, gerando
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novas oportunidades para as mulheres. Aquilo que na época era denominado préprio de
mulheres, no caso o espago familiar, foi, aos poucos, transgredido (SARTI, 2004).

Foi em 1975 que a ONU declarou o ano internacional da mulher, em resposta as
manifestagdes das norte-americanas e europeias que gritavam palavras de ordem como Nosso
corpo nos pertence! O privado também é politico! Diferentes, mas ndo desiguais, fato esse
que contribuiu consideravelmente para a difusdo do movimento feminista. Para Magda
Guadalupe dos Santos (2015, p.148): “Como ponto de intersecdo entre uma fase e outra, vale
mencionar a constru¢do de categorias de sexo enquanto categorias do discurso e como
elementos da reprodu¢ao do sistema patriarcal”.

Nas ultimas trés décadas do século XX no Brasil, também o movimento de mulheres
(compostos por mulheres de varios segmentos econdmicos e sociais que abracavam causas
como “movimento contra a carestia”, “clube de maes”, “movimento pela anistia”, etc.)
aproximou-se cada vez mais do movimento feminista, dando for¢a e ajudando-o a se
consolidar. Se por um lado o cendrio politico nacional era marcado pelo cerceamento das
liberdades democraticas, o que impedia a promog¢ao de qualquer organizagdo social isenta de
riscos, por outro, o manto protetor da ONU possibilitou a organizacdo de espacos de
discussdao em que as mulheres puderam discutir suas demandas comuns.

Em 1972, em Sao Paulo, surge o primeiro esboco de organizacdo feminista, composto
principalmente por professoras universitarias e algumas mulheres que regressavam ao pais
depois de uma experiéncia nos EUA e na Europa. Em 1975, em Belo Horizonte, na reunido
anual da Sociedade Brasileira pelo Progresso da Ciéncia (SBPC), foi organizada uma mesa
com o tema “mulher”. No mesmo ano, no Rio de Janeiro, na Associacdo Brasileira da
Imprensa (ABI), aconteceu uma semana de debates intitulada “O Papel e o Comportamento
da Mulher na Realidade Brasileira”, patrocinada pelo Centro de Informagdes da ONU. Desse
encontro, surgiu a fundagdo do Centro da Mulher Brasileira (CMB), a primeira organizacao
feminista do pais nessa nova fase. O papel do Centro era organizar grupos de reflexdo que
tornassem visivel a questdo feminina, com o intuito de combater o papel subalterno da mulher
na sociedade. Nesse mesmo ano organizou-se 0 Movimento Feminino pela Anistia.

No ano de 1976, em Sao Paulo, ap6s o Encontro para Diagnodstico da Mulher Paulista,
foi criado o Centro de Desenvolvimento da Mulher Brasileira (CDMB). No mesmo ano
aconteceu o Encontro de Mulheres de Sdo Paulo, no Sindicato dos Jornalistas.

Em 1979 muitas das mulheres que foram exiladas durante a ditadura militar puderam

voltar para o seu pais. A juncdo da experiéncia internacional que as exiladas traziam em sua
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bagagem com as conquistas daquelas que aqui ficaram foi preponderante para o
fortalecimento do movimento nos anos 80: “Nos anos 1980 o movimento de mulheres no
Brasil era uma forga politica e social consolidada. Explicitou-se um discurso feminista em que
estavam em jogo as relacdes de género.” (SARTI, 2004, p.42). Também nesse mesmo ano,
em Fortaleza, realizou-se o Encontro Nacional Feminista, que na sua segunda edi¢do no Rio
de Janeiro, no ano seguinte, reuniu mais de 1.500 mulheres professoras, estudantes,
militantes.

A partir desse momento, nascia no pais uma época com menos repressao € mais
possibilidade de manifestacdes por ideais. O bipartidarismo, enfim, acabara. Com isso, cresce
0 espago para “multiplas manifestacdes politico-ideoldgicas das oposigdes.” (PINTO, 2003, p.
32). O movimento feminista no Brasil esteve relacionado a luta pela redemocratizacdo e por
direitos de cidadania e igualdade. Surgiram, entdo, por todo o pais, varios agrupamentos
autonomos de mulheres das mais diferentes expressdes politicas proximas das organizagdes
de esquerda. As militantes feministas desse periodo dividiam-se partidariamente entre 0o MDB
(Movimento Democratico Brasileiro) e o PT (Partido dos Trabalhadores). A questdo feminista

e a politica foram indissociaveis.

As integrantes dos diversos conjuntos formados no contexto dos anos de 1970
vinham quase que na sua totalidade dos agrupamentos de esquerda. Algumas
questdes orientavam o debate, como: feminismo ou feminino? Luta geral ou luta
especifica? Da salvagdo do povo (ou da classe operaria, dependendo da linha
politica) para a salvagdo das mulheres e a derrocada do patriarcado, Por onde
comegar? Quais questdes abordar? Quais mulheres “salvar’? Todas? As mais
oprimidas E quem ¢ o inimigo principal? O homem ou o capitalismo? E, afinal,
quem somos? Cadé a nossa identidade e o nosso prazer? O que fazer com nossa
sexualidade? Onde colocamos o afeto, os filhos, os homens? Seremos todas irmas na
luta pela igualdade? E a liberdade, como encontra-la? (BARRETO et al, 2015,
p-32).

Obviamente o debate ndo se deu sem conflitos e marcou a segunda metade dos anos
de 1970. E nesse contexto que ressurge o movimento negro e de mulheres negras,
destacando-se a figura da cofundadora do Movimento Negro Unificado, a antropdloga e
ativista Lélia Gonzalez.

Durante toda a década de 80 surgem novos grupos feministas que passam a pensar na
violéncia contra a mulher e na sua saide como reivindicagao de politicas publicas. O chamado
“feminismo académico”, apoiado pelo Departamento de Pesquisa da Fundagdo Carlos
Chagas, também ganha espago e apoio para pesquisas na area, dando origem a Nucleos de
Pesquisa em Estudos da Mulher, uma vez que muitas militantes feministas também estavam

13

nas academias. Segundo Pinto (2003, p.33), todas essas mudangas proporcionaram “a
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conquista de espacos no plano institucional, por meio de conselhos da condicao da Mulher e
Delegacias da Mulher; a presenca de mulheres nos cargos eletivos; e as formas alternativas de
participacao politica”.

No ano de 1985 foi criado o Conselho Nacional da Condigao da Mulher (CNDM), que
comegou com uma mobilizagdo em 1983, na campanha das Diretas-J4&. No entanto, o
Conselho nao teve muito tempo de vida util. Com o governo Collor, mulheres que ndo
possuiam um histoérico tradicional no movimento feminista passaram a ser indicadas como
conselheiras e diretoras e o orgamento do Conselho foi diminuido. Questdes que iam desde os
direitos reprodutivos até a criagdo de creches foram abordadas pelo Conselho de 85 a 89. Mas
sua a maior conquista se deu na constituicdo de 1988. As mulheres que foram eleitas para
funcdes constituintes formavam apenas 5,7% da Casa. Apesar de essas mulheres se unirem e
se autointitularem a bancada feminina no congresso, ndo eram uma bancada feminista.
Mesmo assim, o movimento feminista conseguiu se organizar para fazer com que a luta pelos
direitos das mulheres fizesse parte da Assembleia Nacional Constituinte.

O caso da Constituinte ¢ particularmente interessante, pois ndo se tratava de forma
alguma de um Congresso Constituinte feminista, nem mesmo de uma bancada feminina
feminista. Todavia, foram muitas as vitorias do movimento. Esses €xitos foram consequéncias
de uma bem montada estratégia de mobilizagdo que reuniu mulheres do pais inteiro, levou
para Brasilia liderangas regionais, promoveu campanhas e manteve um atento
acompanhamento ao longo dos trabalhos (SARTI, 2004). Dentre as varias conquistas
proporcionadas através da Constituicdo de 1988, pode-se destacar o Artigo 5° I: “Homens e
mulheres sdo iguais em direitos e obrigacdes, nos termos desta Constituicdo”. A questdo do
aborto, que aparecia na “Carta das mulheres” produzida durante o encontro da CNDM,
desapareceu no documento.

A passagem dos anos 80 para os 90 trouxe consigo questdes especificas em relagdo as
mulheres que ganharam mais atencdo: a violéncia contra a mulher, a saide da mulher e a
sexualidade. A criacdo da delegacia da mulher ndo foi o suficiente para acabar com a
violéncia, mas a mulher passou, pelo menos, a ser reconhecida como vitima. Questdes como
planejamento familiar e aborto ganharam destaque, ndo sem causar polémicas e divisdes.
Também nesse periodo destacou-se a atuagdo de organizagdes de mulheres negras. Os
Encontros Nacionais Feministas passam a ser também um local de articulagdo politica desse
segmento. Em 1987, em Garanhuns (PE), as mulheres negras decidiram realizar no ano

seguinte o “I Encontro Nacional de Mulheres Negras” em Valenca (RJ). O encontro foi
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marcado por temas como racismo, critica aos festejos da abolicdo, educacgdo, saude, trabalho,
cultura e sexualidade.

Também ¢ importante destacar a organizagdo e atuagao das mulheres Iésbicas, que
produziram publicacdes e realizaram encontros e Semindrios Nacionais e estaduais. Em 1999
o Rio de Janeiro sediou o “V Encontro de Lésbicas e Feministas da América Latina e do
Caribe”.

Outro lugar que o feminismo conquistou ao longo dessas duas décadas, como ja
mencionado, foi o ambiente académico. Durante 20 anos a Fundacdo Carlos Chagas,
patrocinada pela Fundag¢do Ford, promoveu 8 concursos que financiaram 170 projetos de
todas as regides do pais, de maneira que a fundagdo se tornou referéncia em estudos sobre as
mulheres no Brasil.

Também ¢ importante destacar o papel da midia nesse contexto. Na década de 1970 o
Jornal Brasil Mulher foi um importante porta-voz do Movimento Feminista pela anistia.
Outros Jornais surgiram, como o paulista Nos Mulheres ¢ o Jornal Mulherio, que contou com
o suporte de pesquisadoras da Fundagdo Carlos Chagas. Na TV, a Rede Globo de Televisao
exibiu o seriado Malu Mulher, que contava a historia de uma mulher divorciada e sua batalha
para sobreviver sozinha com os cuidados da filha. Na Revista Cldudia, a jornalista Carmem
Silva incentivava suas leitoras ao mercado de trabalho e ao questionamento de paradigmas
tracados para o masculino e feminino (BARRETO et al, 2015, p. 39).

A década de 1990 trouxe um reforco para a publicacdo de mulheres com o langamento
da Revista de Estudos Feministas (REF), organizada por um grupo de académicas da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), inspiradas pelas teéricas dos EUA e da
Europa, trazendo discussdes sobre as questdes de género, raca, cultura e sociedade. Hoje a
REF ¢ uma referéncia nacional para os Estudos Feministas e compreende nucleos de estudos
de género em universidades brasileiras como a Unicamp, a USP, a UFF e a UFSC,
responsavel atual pela edi¢do da revista.

Os ultimos anos do século XX e a primeira década do século XXI foram de
significantes conquistas para o movimento. Na ultima década do século XX o movimento
profissionalizou-se por meio da criacdo de varias ONGs (Organizagdoes Nao-Governamentais)
que lutaram, principalmente, por maior espago politico para as mulheres e na aprovacao de
medidas protetoras. A criacdo do Conselho Nacional de Direitos da Mulher (CNDM) em

1985, o nascimento de varios Conselhos Municipais e Estaduais, as Delegacias de Mulheres,
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Casas-Abrigo, creches, mudangas na legislacdo, tudo isso foram conquistas de anos de luta de
mulheres de diferentes regides do pais, de distintas classes e graus de instrucao.

Contrariando o feminismo branco, de classe média, heterossexual e intelectualizado, nos
anos 90 surge o que se pode chamar de “feminismos”. A ferceira onda contempla as
mudangas de esteredtipos, as representacdes mididticas e a linguagem usada para construir as
feminilidades, em uma interpretagdo pos-estruturalista do género e da sexualidade, ndo sem
considerar as discussdes travadas pelas geracdes anteriores € sem questionar o papel das

mulheres na sociedade. Para Santos (2015, p.148):

Um dos pontos de passagem de uma onda a outra é justamente a interpretacdo dos
dualismos e a recusa do enclausuramento em abordagens dicotomicas entre teoria e
pratica, natureza e cultura, heroina e oprimida, que, de uma forma ou de outra, ja se
apresentam na obra de Beauvoir.

Se no campo tedrico Beauvoir se destacou como uma referéncia da segunda onda,
Judith Buttler ¢ uma das tedricas da terceira onda que se destaca, com preocupagdes
filosofico-politicas. A filosofa questiona a existéncia de uma feminilidade especifica ou de um
conjunto de valores proprios que tenham sido desconstruidos ao longo da histoéria, mas que
podem ser recuperados e associados as mulheres enquanto um grupo. (SANTOS, 2015,
p.150).

A necessidade de se pensar nos varios marcadores sociais que atravessam a categoria
mulheres ¢ uma das grandes caracteristicas das transformagdes pelas quais o feminismo
passou. Ainda de acordo com Magda Guadalupe dos Santos (2015, p.149): “O Feminismo
ganha feigdes novas, com um nivel de complexidade maior, com relevos paradoxais, uma vez
que se veem problematizadas sob enfoque diversos, as visdes abarcadoras das grandes
teorias.”

Através das ONGs, criaram-se varios segmentos, como o das mulheres negras,
trabalhadoras do campo, prostitutas etc. Para Célia Regina Jardim Pinto (2003, p. 45), a
maneira pela qual o feminismo se desenvolveu no Brasil ¢ muito caracteristica e ndo pode

fugir de um problema:

Por um lado, se organiza a partir do reconhecimento de que ser mulher, tanto no
espaco publico como no privado, acarreta consequéncias definitivas para a vida e
que, portanto, ha uma luta especifica, a da transformagao das relagdes de género. Por
outro lado, hd uma consciéncia muito clara por parte dos grupos organizados de que
existe no Brasil uma grande questdo: a fome, a miséria, enfim, a desigualdade social,
e que este ndo ¢ um problema que pode ficar fora de qualquer luta especifica.
Principalmente na luta das mulheres e dos negros, a questdo da desigualdade social é
central.



72

Ainda para a autora, tal conjuntura leva e dois problemas muito particulares: a
minimizagdo de questdes especificas dentro dos partidos de esquerda por estarem incluidas
dentro da tematica da desigualdade e a desigualdade presente no interior dos proprios
movimentos. O movimento feminista brasileiro ¢ profundamente marcado pelas questdes
politicas.

No ano de 1994 a Convengao Interamericana para Prevenir, Punir e Erradicar a
Violéncia contra a Mulher — “Convenc¢do de Belém do Para” — foi adotada pela Comissao
Interamericana de Direitos Humanos como resposta a violéncia contra as mulheres existente
na América. A convengao considerou a intersecionalidade como constituinte das situagdes de
vulnerabilidade, cruzando fatores como raga, origem étnica ou condigdo de migrante, de
refugiada ou de deslocada, gestante, deficiente, menor, idosa ou a em situagcdo soOcio-
econdmica desfavoravel, além de situagdes de conflito armado ou de privagado da liberdade.

Independentemente das diferentes pautas motivadas pelas especificidades de cada
segmento de mulheres, uma mereceu atencdo especial: a violéncia doméstica. A violéncia
fisica, psicologica, sexual e patrimonial ndo distingue cor, classe ou orientagdo sexual, mas

possui género e raizes histdricas bem fundamentadas. Para Pinto (2003, p.80):

A questdo da violéncia contra a mulher foi sempre tratada no Brasil como um tema
tabu, restrito a esfera privada. A posi¢do do homem como portador do direito de
vida ou de morte sobre aqueles sob seu teto tem raizes na casa-grande escravocrata.
A mulher naquela situacdo era frequentemente objeto de estupro. Ou era a mulher
branca, que se submetia a0 homem por ser este seu dever de esposa para reproduzir
a prole, ou era a mulher negra, objeto de desejo do homem branco que se permitia
com ela prazeres ndo permitidos na casa-grande. A ndo-submissdo dessas mulheres
ao poder do homem justificava a violéncia. Somava-se a esse poder de mando a
moral catblica e sexista que reinava no pais e que constituia as mulheres como
sujeitos submissos e castos desde a mais tenra idade, estabelecendo esse como o
unico padrdo aceitdvel de feminilidade.

Esse direito do homem sobre a vida das mulheres, foi, inclusive, amparado pela
jurisprudéncia nacional durante muito tempo. Uma trai¢dao, por exemplo, dava ao homem o
direito de matar para defender sua honra. A honra de um homem ja valeu mais que a vida de
uma mulher.

A Lein. 11.340, de 7 de agosto de 2006, mais conhecida como Lei Maria da Penha,
foi uma importante conquista como meio de coibir as violéncias domésticas e foi uma
resposta do pais a Comissdo Interamericana de Direitos Humanos da Organiza¢ao dos
Estados Americanos, por ndo dispor de mecanismos suficientes e eficientes para coibir a
pratica de violéncia doméstica contra a mulher. Apds a denlincia de Maria da Penha a

Comissao, o Estado brasileiro foi responsabilizado por negligéncia, omissao e tolerancia com
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relacdo a violéncia contra as mulheres. No tocante as mudangas legislativas, também ¢
importante mencionar a Lei 13.104, que entrou em vigor em 2015, alterando o cddigo penal
ao incluir uma modalidade de homicidio qualificado, o feminicidio. Uma mulher morre a
cada hora no Brasil, sendo que metade desses homicidios ¢ praticada por meio de armas de
fogo. Ocupamos o 5° lugar mundial nesse tipo de crime.

Apesar de o mundo viver um momento de exaltacdo do conservadorismo, ¢ importante
lembrar que no século XXI tivemos e temos importantes chefes de Estado mulheres no poder,
como, por exemplo, a presidenta Dilma Rousseff no Brasil. Foi no governo de seu antecessor,
Lula, que foi criada a Secretaria Especial de Politicas para Mulheres (SPM), em 2003, com
status de ministério. Em maio de 2016, durante o governo de Michel Temer, a SPM foi
extinta, juntamente com o Ministério das Mulheres, da Igualdade Racial e dos Direitos
Humanos.

A participacdo feminina na politica ainda ¢ infima, ndo s6 no Brasil como também
em varios outros paises do mundo. “De acordo com calculos das Nagdes Unidas, se for
mantido o ritmo atual de crescimento da participag¢do feminina em cargos de representacdo, o
mundo levard 400 anos para chegar a um patamar de equilibrio de género” (BARROSO et al,
2015, p.41). O Brasil possui um dos piores desempenhos do mundo com relagdo a
participagdo de mulheres no parlamento, mesmo com as mulheres sendo a maioria do
eleitorado nacional.

Nao ¢ apenas no campo politico que as mulheres sofrem desvantagens. Existem
outras formas de opressdo. Padrdes de beleza inatingiveis impostos pela midia, transtornos
alimentares, tripla jornada de trabalho, abandono parental, desigualdade salarial. Para Magda

Guadalupe dos Santos (2015, p. 147),

Mulheres sdao sempre censuradas pela heteronomia patriarcal, que se institucionaliza
por meio de penalidades legais, tais como para o adultério feminino, para o direito
ao aborto, entre outros. Tal heteronomia, muitas vezes, corrobora na redugdo das
mulheres a mero objeto de utilizagdo pornografica, vitimas de abusos de todo
género, inclusive o sexual. A forma de controle da ferocidade patriarcal ¢ mesmo a
elucidagcdo dessa politica ideologica cultural, que se adentrara pela mitologia,
literatura, cinema e leis.

A heteronomia patriarcal mencionada por Santos sustenta-se em diferentes esferas e
se apropria, inclusive dos aparatos culturais. Atinge de diferentes formas mulheres
atravessadas por diferentes marcadores sociais. Essa, talvez, seja a grande evolugdo do

feminismo atual, o reconhecimento das especificidades de ser mulher:

Eis que o feminismo demostra-se como a grande voz que se real¢a diante das vozes
de todas as mulheres em seu complexo processo de construgdo de identidades e de


https://pt.wikipedia.org/wiki/Minist%C3%A9rio_dos_Direitos_Humanos
https://pt.wikipedia.org/wiki/Minist%C3%A9rio_dos_Direitos_Humanos
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género, na diferenca e na pluralidade cultural dos varios tempos do existir humano.
Nio se trata, contudo, de uma voz unissona, mas composta de sons variados que
instauram a produc@o de oposigdes pouco discretas como forma de criticar a matriz
cultural patriarcal. (SANTOS 2015 p.158).

Enfim, pode-se dizer que movimento feminista formou e forma uma nova configuragao
do “ser mulher”, marcou e marca épocas, diferenciou geragdes de mulheres e modificou e
modifica formas de pensar e viver. Passou-se, ao longo desses anos, do feminismo da
igualdade para o feminismo da diferenca. Sua historia ndo acaba aqui, ainda ha muito por

fazer.

3.2 0 SEXO E O GENERO: FEMINILIDADES CONSTRUIDAS DIALOGICAMENTE

Simone de Beauvoir, em seu livio O Segundo Sexo (1949), proferiu o famoso
enunciado: “Nao se nasce mulher, torna-se mulher”. Tao impactante quanto emblematico,
esse discurso representa um olhar sobre o “ser mulher” que ultrapassa a luz da biologia, da
anatomia, da ciéncia, e que vai ao encontro da constatagdo de que assim como todas as coisas
do mundo social, “ser mulher” ¢ resultado de processos contextuais, ideoldgicos, sociais €

historicos. Judith Buttler traz que:

Embora a unidade indiscutida da nogdo de ‘mulheres” seja frequentemente invocada
para construir uma solidariedade da identidade, uma divis@o se introduz no sujeito
feminista por meio da distingdo entre sexo e género. Concebida originalmente para
questionar a formulagdo de que a biologia é o destino, a distingdo entre sexo e
género atende a tese de que, por mais que 0 sexo parega intratdvel em termos
biologicos, o género ¢ culturalmente construido: consequentemente, ndo é nem o
resultado causal do sexo, nem tampouco tdo aparentemente fixo quanto sexo. Assim,
a unidade do sujeito ja é potencialmente contestada pela distingdo que abre espaco
ao género como interpretagao multipla do sexo. (BUTTLER, 2003, p.22).

A denominacdo Género ¢ recente. Fez-se necessaria a partir da década de 70, com a
evolugdo do movimento feminista. A palavra Género foi importada da gramatica (SCOTT,
1995), lugar que determina a classificacdo das palavras em “femininas" e "masculinas".
Assim, o género de uma palavra ndo representa, necessariamente, o sexo de uma palavra. A
palavra "Cadeira", por exemplo, ¢ do género feminino, mas ndo se pode dizer que seja do
sexo feminino. O termo surgiu como categoria linguistica, como uma “forma de classificar
fenomenos, um sistema socialmente consensual de distingdes e ndo uma descricdo objetiva
dos fatos inerentes. A referéncia a gramatica ¢ ao mesmo tempo explicita e plena de
possibilidades ndo examinadas.” (SCOTT, 1995, p.2).

Para Margareth Rago (1998, p. 27), os estudos da mulher ndo devem pensa-la como

“uma esséncia biologica pré-determinada, anterior a Historia, mas como uma identidade
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construida social e culturalmente no jogo das relagdes sociais e sexuais, pelas praticas
disciplinadoras e pelos discursos/saberes instituintes”. Dessa forma, os estudos de género,
mesmo apresentando diferentes vertentes, partem de uma perspectiva menos essencialista e
mais social sobre o ser mulher.

E ¢ sob uma perspectiva social, historica, cultural e ideoldgica que género diferencia-
se de sexo. O sexo ¢ bioldgico, nasce-se com um sexo, com Orgdos sexuais. Género ¢ muito
mais que isso, € tudo aquilo que seja socialmente construido com relagdo ao que seja feminino
e masculino. Um exemplo simples ¢ o fato de que, em algumas culturas, na atualidade,
mesmo antes de nascer o bebé ja possui um enxoval com uma cor determinada: se for menino,
azul; se for menina, rosa. Desde a concep¢do dos bebés as relagdes de género se fazem
presentes. E a partir do reconhecimento do sexo que os pais iniciam seus planos e comegam a
imaginar como sera o bebé e seu futuro. A educacdo dada, os brinquedos, as roupas, o
tratamento, tudo se diferencia dependendo do sexo da crianga. A esfera familiar ¢ apenas a
primeira em que as relagdes de género vao se constituindo. E assim, desde que nascem,
crescem, desenvolvem-se, as pessoas estdo cercadas e sdo atravessadas pelos discursos
relativos ao género, que as constituem. Ao longo de toda a vida, a partir das relagdes sociais
em diferentes esferas os esteredtipos pertencentes ao masculino e ao feminino vao sendo
refor¢ados, e, consequentemente, ha a desigualdade da dicotomia que resulta em uma
hierarquia dos sexos/género.

Na sua utilizagdo mais recente, o termo género parece ter feito sua apari¢ao inicial entre
as feministas americanas, que queriam enfatizar o cariter fundamentalmente social das
distingdes baseadas no sexo. A palavra indicava uma rejeigdo do determinismo bioldgico
implicito no uso de termos como “sexo” ou “diferenca sexual”. O termo género enfatizava
igualmente o aspecto relacional das defini¢des normativas da feminilidade. (SCOTT, 1995,
p.3). A teoria de género nao se reduz a distingdo que envolve sexo e género. Esta ¢ uma
forma didatica, porém reducionista de se entender as questdes de gémero. Ha dentro do
proprio campo de estudos de género o questionamento desse sistema binarista que envolve o
bioldgico e o social, o natural e o cultural, o dado e o construido. Joan Scott (1995, p.16)
define género em duas partes que possuem diversos subconjuntos, diferenciados, porém
relacionados: “(1) O género ¢ um elemento constitutivo de relagdes sociais baseadas nas
diferencas percebidas entre os sexos € (2) o género ¢ uma forma primaria de dar significados

as relacdes de poder, mas a mudanga ndo € unidirecional.”. Francisco Cabral e Magarida Diaz
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(1999, p.1), nas reflexdes que fazem sobre a ampla questdo, reforcam o argumento que

envolve relagdes de poder nas relagdes de género quando distinguem que:

Sexo refere-se as caracteristicas biologicas de homens e mulheres, ou seja, as
caracteristicas especificas dos aparelhos reprodutores femininos e masculinos, ao
seu funcionamento e aos caracteres sexuais secundarios decorrentes dos hormonios.
Género refere-se as relagdes sociais desiguais de poder entre homens e mulheres que
sd0 o resultado de uma construg@o social do papel do homem e da mulher a partir
das diferengas sexuais.

O género, dessa forma, nao se refere apenas as construgdes sociais que dicotomizam
feminilidades e masculinidades, atribuindo papéis sociais (e sexuais) aqueles e aquelas que
sdo diagnosticados como homens ou mulheres. Nas relagdes de género ha também relagdes de
poder. Nao se tratam de meras diferencas sociais decorrentes das diferencas bioldgicas, mas
sim, de contestar 0 movimento que busca na biologia a justificativa para as desigualdades
sociais de modo a tentar naturaliza-las. Em diferentes esferas sociais, que vao da familiar a
cientifica, € possivel encontrar exemplos que insistentemente usam justificativas bioldgicas,
ou seja, relacionadas ao corpo, para delimitar o que pertence ao universo masculino e
feminino. O uso de tais argumentos corrobora com a soberania de um diante de outro,
refor¢ando a hierarquia e a desigualdade. Maria Tereza Citeli (2001, p.132) expde os esforcos

da teoria de género para contestar a naturalizagao das desigualdades, pois:

[...] desnaturalizar hierarquias de poder baseadas em diferencas de sexo tem sido um
dos eixos centrais dos estudos de género. Estabelecer a distingdo entre os
componentes - natural/biolégico em relagdo a sexo e social/cultural em relagdo a
género - foi, e continua sendo, um recurso utilizado pelos estudos de género para
destacar essencialismos de toda ordem que ha séculos sustentam argumentos
biologizantes para desqualificar as mulheres, corporal, intelectual e moralmente.

Os estudos de género nao ignoram as distingdes biologicas relacionadas a homens e
mulheres, mas revelam e fazem refletir sobre o qudo socialmente construida ¢ a falsa
supremacia masculina. O homem, por muito tempo, foi tomado como o sujeito social
universal, livre, autdbnomo e racional. Esse pensamento, que tem suas origens no [luminismo,
reverbera até os dias atuais, mesmo com esfor¢os das principais tedricas pos-estruturalistas
para desconstruir essa concepgao.

O corpo feminino como objeto de estudo das ciéncias foi desenhado e estudado de
maneira a comprovar a sua inferioridade, a sua “natural” desvantagem frente ao homem
branco europeu. Segundo Citeli (2001), ¢ impossivel pensar que tais resultados, tais pesquisas
e tais cientistas estejam imunes ao social, politico, cultural e ideoldégico em que estdo
embebidos. H4 uma tendéncia muito grande, principalmente em se tratando de pesquisas

cientificas relacionadas ao corpo, em justificar comportamentos baseados na genética, € nao
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ao ambiente social. Esse ¢ um dos motivos que faz os estudos de género extremamente
importantes para a humanidade, por ser um contraponto dos discursos ideoldgicos cientificos
biologizantes.

Apesar de os argumentos cientificos-biologicos serem mais facilmente aceitos pela
sociedade, o uso do termo género “rejeita as explicagdes biolodgicas que encontram um
denominador comum, para diversas formas de subordina¢do feminina, nos fatos que as
mulheres tém a capacidade para dar a luz e de que os homens tém uma forga muscular
superior.” (SCOOQOT, 1995, p. 75). Mais que isso, o termo género procura identificar como os
papéis sociais atribuidos aos homens e as mulheres estdo envoltos em constru¢des sociais e
sdo construidos discursivamente. Tenta pensar em como estas relagdes foram construidas,
como funcionam e também como sdo passiveis de mudangas, j4 que a sociedade se
movimenta constantemente (SCOTT, 1995).

A repressao a sexualidade da mulher ¢ resistente e situada historicamente. Neste
processo o0 corpo possuiu (e possui) um importante papel, tanto no campo pessoal, o corpo,
reprimido, o prazer, negado, quanto no social, j4 que o corpo também foi (e ainda ¢)
instrumento de justificativa para exclusao de varios direitos, como, por exemplo, a entrada das

mulheres no mercado de trabalho:

A historia do corpo feminino trouxe a luz as inimeras construgdes estigmatizadoras
e misoginas do poder médico, para o qual a constitui¢do fisica da mulher por si s6
inviabilizaria sua entrada no mundo dos negocios e da politica. O questionamento
das mitologias cientificas sobre sua suposta natureza, sobre a questdo da
maternidade, do corpo e da sexualidade foi fundamental em termos da legitimagao
das transformagdes libertadoras em curso. (RAGO, 1998, p.35).

A t3o difundida e alimentada inferioridade ou incapacidade feminina para exercer
determinadas atividades que fugissem da esfera familiar foi resultado de um discurso
masculino construido justamente com o propoésito de alimentar e reforcar a desigualdade,

pautando-se em diferengas. Com certeza nao ha inocéncia nesse processo, pois:

Sem duvida alguma os sistemas de diferenciacdo social como classe, raga, etnia,
geragdo, além de género, t€ém como objetivo o exercicio e manutengdo de poder
implicando sempre em relacdes desiguais e de submissdo com consequéncias
importantes para a autonomia individual e coletiva, e para o exercicio pleno da
cidadania, quando se considera o ser humano como agente protagonista de sua
propria transformagdo em um contexto bio-psico-social. (CABRAL, DIAZ, 1999,

p-3).
Parece contraditorio pensar que ha discriminagdo quando se tratam de importantes
cargos, enquanto dentro dos lares e das familias ¢ cada vez mais comum mulheres assumirem

o papel de chefes de familia. Mas nao ¢, quando se analisa a questdo do ponto de vista da
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ideologia dominante, das relacdes de poder. No inicio do século XX seria praticamente
impossivel pensar em uma mulher de classe média que administrasse a casa ndo s6 na
organizacao e educacao dos filhos como também financeiramente, apesar de que as mulheres
pobres ja faziam isso e mostravam que a incapacidade feminina para o desenvolvimento de
determinadas tarefas ndo existe. A diferenca entre os sexos ndo pode ser o argumento
solidificante da desigualdade de direitos, da restricdo econdmica, da marginalizacdo das

mulheres. Para Izaura Rufino Fischer e Fernanda Marques (2001, p.10):

As restrigdes impostas & mulher ddo lugar a um processo de exclusio que
frequentemente se ancora nas diferencas. Essa ideia da diferenga permeia discursos
hegemonicos, estando presente em falas sobre as desigualdades de género,
impedindo que se lide adequadamente com o que distingue homens e mulheres.
Diferenga faz par com identidade, assim como desigualdade o faz com igualdade.
No pensar de Laurentis (1987), o ser humano, ao tornar-se o “sujeito multiplo”,
percebe suas identidades sociais basicas (género, raga, etnia) e, por conseguinte, as
diferengas que apresentam entre si.

Todas as pessoas, independente de seus sexos, sdo diferentes, ¢ ¢ isso que constitui os
sujeitos, ja as desigualdades sdo discriminatérias e excludentes. Pensar nas questdes de
diferencas e de igualdades entre os géneros tem provocado acalorados debates dentro dos
campos tedricos. Conceituar a diferenga sem cair na armadilha do binarismo, da fragmentacao
e da dispersdao do sujeito tem sido um desafio, saber quando € interessante ressaltar a
igualdade e quando reivindicar o direito a diferenca. Para Joan Scott, exaltar a igualdade ou a
diferenga deve ser uma estratégia politica definida de acordo com o contexto discursivo
particular: “Existem momentos em que faz sentido para as maes pedir considera¢do por seu
papel social, e contextos nos quais a maternidade ¢ irrelevante na conduta das mulheres; mas
ao defender que ser mulher ¢ ser mae encobrimos as diferengas que tornam possivel essa
eleicao”. (SOCOTT, 1999, p.221). A historiadora se posiciona contrariamente a perspectiva
de oposicdo bindria universal. A polaridade ndo pode ser fixa, uma vez que se movimenta e se
transforma de acordo com a historia e se coloca também como um constructo historico
subjetivo ou ficcional. A assimetria de género possui variantes historicas e culturais com
relacdo aquilo que ¢ considerado desigual. Homens e mulheres sdo sujeitos e assujeitados nas
relagdes de poder historico-culturais.

O maior desafio se coloca atualmente estd no plano ideoldgico. As mulheres ja foram as
ruas, ja queimaram sutids, ja gritaram que mereciam direitos e reconhecimento por suas
capacidades e habilidades. Mas mesmo assim ainda ha muito por se fazer. Os problemas

relacionados as questdes de género estdo no imaginario social que nos permeia. Estdo nas
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conversas inocentes do dia a dia. Estdo em piadas feitas nas horas vagas. Estdo nos antincios

publicitarios, nas revistas, nos outdoors, na midia.

3.3 REPRESENTACOES DO CORPO FEMININO NA MIDIA

A representagdo do corpo na midia, mais precisamente nos antincios publicitarios, foi
um dos cernes da leitura critica desenvolvida por meio da elaboracao didatica desta pesquisa.
As imagens falam, constroem sentidos e também sdo discursos vivos, criam ficgdes e visdes
de mundo. Por isso, esta se¢do tecerd algumas consideracdes sobre as construgoes de género a
partir da representagdo do corpo em imagens. Qual é o corpo predominante? Que estereotipo
ele representa? Quais os efeitos de sentido que pode provocar? Da mesma forma que as
representacdes do corpo reificam nogdes de género e sexualidade, também podem
desestabiliza-las quando questionadas e subvertidas.

Os antncios publicitarios também sdo um meio divulgador de cultura e contribuem
com a constru¢do de identidades. Uma das estratégias publicitarias ¢ despertar a aten¢ao do
potencial consumidor fazendo com que ele se identifique com aquilo que a marca/produto
oferece. Essa estratégia cria uma sensagdo de que a escolha ¢ livre e de que ¢ feita por meio
da identificagdo com um modo de ser. Mas serd que a suposta livre escolha ndo vem

impregnada de inclinagdes aos padrdes socialmente aceitos? Para Iara Beleli (2007, p. 194):

Esses modelos sdo utilizados para criar intimidade com os consumidores, de forma
que eles se vejam refletidos nas imagens propostas. Dessa forma, a propaganda,
presente nos lugares mais secretos de nossas vidas, ao propor que o consumidor se
identifique com a marca/logo, também propde uma identificagdo com determinados
modelos que reforcam “identidades”. O corpo na publicidade ¢ fundamental para
esse processo de identificagdo e, na maioria das vezes, esta associado a formulagdes
de género e sexualidade.

Nao ¢ necessario fazer um minucioso levantamento para perceber quais 0s corpos que
predominam, ainda, na publicidade. Mulheres magras, de cor clara, jovens e femininas, que
fazem alusdo aquilo que € considerado belo, reafirmando um padrido de beleza hegemonico e
dominante. H4 uma ditadura da estética em anuncios cujos produtos tendem a reafirmar
determinado padrdo: cremes antirrugas, anticelulites, tintas para cabelo, maquiagens,
procedimentos estéticos, roupas e acessorios, perfumes, etc. A ideia é que se pode chegar ao
padrao de beleza dominante através da compra desses produtos. Mas ndo sao apenas em
anuncios relacionados a estética que essas imagens se fazem presentes. Mesmo em anuncios
cujos produtos sao voltados para o publico masculino ha a presenca de mulheres, muitas vezes

sugerindo que elas seriam o “troféu”, caso haja a compra. Também ndo se pode negar que ha
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padrdes de beleza masculinos, mas a discrepancia no tratamento dado a um e outro ¢ inegavel.

Ainda para Beleli:
O célebre verso de Vinicius de Moraes — “me desculpem as feias, mas beleza é
fundamental” — continua atual para definir quaisquer feminilidades; o modelo de
beleza afirmado pela publicidade no século XXI ndo escapa ao mapeamento de
Sant’Anna, no sentido de que beleza ¢, ainda, associada a saude. Se os exageros,
antes, poderiam ferir os preceitos socialmente estabelecidos pela sociedade da
época, hoje, juventude, pele clara e corpos esbeltos, particularmente para as

mulheres, sdo parte de uma “ordem disciplinadora dos corpos”, o que chamo aqui de
“ditadura da estética”, todo o tempo, insuflada pela propaganda. (2007, p.201).

A ditadura da estética é cruel, exclui e classifica as mulheres em mais ou menos
atraentes de acordo com a aparéncia. Mas a propaganda, ao mesmo tempo em que contribui
com o abismo que ha entre corpos reais ¢ idealizados, também se coloca como a detentora da
solugdo ao vender produtos que prometem a aproximagao com o ideal.

O corpo feminino da publicidade significa, predominantemente, formas: medidas
(peso, altura), proporcdes, sensagdes, prazer. Maxima expressao de materialidade! O
imaginario de corpo feminino foi construido pelo olhar masculino e revelam uma
énfase na visualidade; portanto, faz sentido identificarmos uma objetivagdo no
aspecto fisico: determinadas partes t€ém uma representagdo bem conhecida pelos
homens e também pelas mulheres, o que revela que o imaginario de corpo feminino

tem muitos afluentes que ainda significam na rede de sentidos do tecido social.
(HOFF, 2009, p.168).

A imagem feminina € colocada em discurso através das imagens. Os anuncios
publicitarios colaboram para fixar e produzir identidades de género, sendo construcdes sociais
e  histéricas. Os discursos veiculados pelos anlncios publicitirios contribuem
significativamente para a constru¢ao das identidades dos sujeitos, que direciona como esses
devem ser e se comportar, acionando formas de subjetivagdo. Muitos publicitarios dizem que
a propaganda € a representagdo da realidade. Mas quando voltamos o nosso olhar para as
representacdes da propaganda, percebemos que muito da realidade fica de fora do mundo
publicitario. Os corpos reais sdo diversos, possuem variados tamanhos, formas, pesos; trazem
cicatrizes das experiéncias vividas, rugas que vém naturalmente com o tempo, olheiras do
cansago com o trabalho. Onde esta essa realidade na publicidade? A vida real ndo vende, o
que se torna objeto de desejo € a projecao daquilo que se quer, do inalcangavel. O consumidor
quer aquilo que ndo possui e a publicidade ajuda a construir os seus desejos. As propagandas
vendem ideais de existéncia, além do produto anunciado.

De certa forma, a maneira pela qual os corpos sao representados na publicidade ¢ uma
forma de vigia e de controle. Para que as pessoas comprem os produtos oferecidos pelos

anuncios elas precisam odiar aquilo que possuem para desejar aquilo que ndo possuem. Ha o
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corpo da norma, como ja mencionado aqui, mas o corpo da norma ¢é para poucos, ndo sendo,
dessa forma, a norma, e criando um paradoxo de desejo. A pesquisadora Tania Hoff chama
esse corpo de “corpo-midia”:

“Corpo-midia” ¢ uma denominagdo para o corpo representado na midia, que visa a
demarcar sua natureza imagética. Nesse sentido, o corpo-midia tem um papel de
reafirmar, divulgar e, as vezes, promover novas percepgoes das imagens de corpo.
Podemos caracterizad-lo como um corpo construido para significar e ganhar
significados nas relagdes mididticas, trata-se de um corpo perfeito, de natureza
virtual, imagem que sintetiza os atributos valorizados positivamente em uma dada
cultura e, por isso, imagem idealizada. O corpo-midia consiste num referencial
amplamente divulgado: apresenta-se como protese, corrige as imperfei¢des do corpo
“natural” e o torna refém de sua perfei¢do. E um ideal a ser perseguido, nio no que
se refere a esséncia, mas a aparéncia, sem os erros ¢ as distor¢des proprias de tudo
que se encontra em estado de natureza. (HOFF, 2009, p.172).

Mas nem sempre foi assim. Ao longo da histéria da humanidade o corpo sofreu
alteracdes de acordo com as mudangas sociais, econdmicas, tecnologicas e culturais.
Acompanhando essas transformagdes o padrio de beleza também foi modificando-se. Corpos
mais robustos e cheios de curva ja foram considerados ideal de beleza. Ja passamos também
pela idolatria de corpos esqueléticos até chegarmos a corpos musculosos. Nao cabe aqui uma
retrospectiva de todos esses momentos, mas cabe uma reflexdo: o ideal de beleza sempre foi
algo inatingivel para a maioria das pessoas de determinado contexto sdcio-historico-cultural.
Se comer em abundincia era predominantemente privilégio de poucos, entdo o ideal era
ostentar um corpo grande; se o acesso a produtos industrializados que contribuem com a
obesidade se torna popular, entdo o ideal ¢ a magreza absoluta.

Atualmente o culto ao corpo representa também um estilo de vida. Nas redes sociais as
pessoas compartilham sua rotina de dieta, de treinos, de uso de suplementos alimentares que
potencializam o efeito pretendido. “Somos aquilo que comemos” dizem nutricionistas e
profissionais da saude. Aliés, a associagdo entre um corpo dentro do padrdo a satde € bastante
comum. Mas esse discurso genérico esconde aquilo que estd por trds das imagens das redes
sociais. Manter um padrdo de vida com uma dieta equilibrada, frequentar academias,
consumir produtos que fazem bem a satde exigem tempo e dinheiro. A realidade em vérios
locais do mundo ¢ outra: milhdes passam fome diariamente sem ter a opgao de escolher o que
vao comer; jornadas exaustivas de trabalho que fazem com que as 24 horas do dia sejam
consumidas entre poucas horas em casa e muitas horas se deslocando ou trabalhando. Ou seja,
cuidar do corpo, cultua-lo e manté-lo dentro do padrao midiatico ¢ privilégio para poucos, por

isso, objeto de desejo de muitos.
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Outra questao ¢ o limite ténue entre satide e doenca que se coloca na busca pela
perfeicao. Remédios para emagrecer, transtornos psicoldgicos e alimentares, distor¢do da
autoimagem sdo elementos reais e presentes para muitos. Também ¢ fato que nao
necessariamente um corpo magro seja saudavel e um corpo gordo seja doente. Também ¢
possivel que na busca pela perfei¢ao as pessoas coloquem a prépria saude em risco por meio
de dietas radicais, uso de medicamentos e procedimentos estéticos ou cirurgicos. Para Tania

Hoft (2009, p. 171):

A meu ver, o processo de disciplinariza¢do e de pedagogizagdo, pelo qual o Brasil
passou ao longo do século XX, foi em grande medida promovido pela publicidade,
que operou em consondncia com outros discursos igualmente disciplinadores como
o cientifico, o médico e 0 econémico. Visando a ensinar ¢ ou a divulgar gestdes do
corpo ¢ da nova forma de vida nas cidades, os discursos da ciéncia médica,
traduzido nos argumentos para a saude, ¢ da economia, disseminado pela
publicidade, ddo visibilidade ao processo de transformacdo da sociedade brasileira.

O corpo que aparece nos anuncios publicitarios € o corpo da felicidade. Aquilo que o
corpo representa, o fisico, o visual, precede quaisquer outros atributos que o individuo possa
ter. Nao importa o qudo dificil seja sustentar aquela imagem. No caso das mulheres isso se
torna ainda mais evidente. Beleza e inteligéncia sdo colocadas, muitas vezes, como atributos
opostos. Se uma mulher considerada bonita ¢ bem-sucedida, ndo ¢ raro encontrarmos
questionamentos que desqualificam sua capacidade e relacionam o seu sucesso a possiveis
favores sexuais. Dessa forma, o padrao de beleza oprime a todas, tanto quem estd dentro do
padrao quanto quem esta fora. O inverso ndo acontece, homens ndo sabem o que € ter sua
capacidade intelectual e profissional questionada de acordo com sua aparéncia.

Na normatizagdo dos corpos nao ha lugar para a diferencga, para o corpo envelhecido,
para o corpo com deficiéncia e para outros corpos fora do padrdo estético. A auséncia de
espaco e de representacao da diferenca gera a desigualdade de valor. O corpo fora da curva
cria efeitos de sentido, ¢ o corpo preguigoso, ¢ o corpo descuidado, que ndo possui valor,
causa repulsa e ¢ excluido de vérias situagdes. Exemplo disso ¢ a falta de acessibilidade para
corpos com deficiéncia em varios espacos, bancos de 6nibus, de avido ou de estabelecimentos
comerciais que ndo comportam corpos gordos e até mesmo a dificuldade em encontrar roupas
que sirvam. A moda, que faz muito uso da publicidade, ndo esta a disposi¢do e ao alcance de
todos, ndo é democratica.

E claro que esse ideal corporeo que comegou a ser construido no século XX, a partir

da década de 80 e se solidificou no século XXI, hoje encontra discursos de resisténcia. Os
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corpos excluidos possuem voz, existem e como potenciais consumidores também querem ser

representados.
Como espaco que narra o cuidado de si e as mudangas nas estratégias de poder e de
producdo de verdade, a publicidade desvela as linhas de forga de uma dominancia
simbolica. Também vemos, principalmente a partir de meados dos anos de 1990, a
emergéncia de uma polifonia social pela inser¢do ocasional de novas vozes e
representacdes — cultural e socialmente ignoradas do universo simbolico do
consumo. Isso acontece, por exemplo, quando, na publicidade, atores sociais

usualmente sem expressdo ganham algum espago discursivo — como 0 negro, o
indigena, o obeso, o deficiente fisico, etc.(HOFF, 2009, p.170).

O mundo da publicidade ja percebeu que ¢ preciso voltar seu olhar para as existéncias
reais. As pessoas ainda querem comprar um ideal, mas também h4a um movimento para
identificar nos produtos aquilo que sdo, sem mal- estar, sem culpa, sem frustragdo, mas com
amor proprio e com a consciéncia “da dor e delicia de ser o que se €.” Esse movimento de
desestabilizacdo de discursos hegemonicos passa, certamente, pelo olhar critico e reflexivo
sobre a publicidade que temos e a que queremos, que acompanha os movimentos pelos quais
a sociedade passa historicamente. Dentro dessa percep¢ao podemos tecer relagdes estre os

estudos bakhtinianos e as relagdes de género e sexualidade.

3.4 APROXIMACOES ENTRE OS ESTUDOS DIALOGICOS DA LINGUAGEM E O
PENSAMENTO FEMINISTA

As ideias do Circulo de Bakhtin e o pensamento feminista pertencem a contextos
socio-historicos diferentes, bem como possuem diferentes orientagdes tedricas. Entretanto,
faremos o exercicio de colocar em relacao dialdgica as ideias de um e outro, partindo da
questdo da constru¢do de identidade dos sujeitos, apontada por Indira Lima Guedes (2015),
em sua dissertacdo Marcha das vadias como resposta carnavalizada do feminismo: uma
analise bakhtiniana de uma campanha fotogrdafica. Ambas as abordagens, estudos
bakhtinianos e feministas, consideram que o sujeito se constroi socialmente, permeado pelos
discursos e pela linguagem. Outro ponto de convergéncia estd no olhar atento para as
ideologias que atravessam a constitui¢do do sujeito dialégico e que se materializam nos
discursos.

O principal ponto de convergéncia entre tais teorias ¢ percebido quando apontamos

que ambas as abordagens apresentam uma compreensiva teoria da identidade como
socialmente construida na e pela linguagem e como o corpo esta atrelado a
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identidade constituida, que se encontra em comunicag¢do constante e direta com o
mundo e com a ideologia que sustenta e reproduz. (GUEDES, 2015, p. 73).

O cruzamento entre as ideias do Circulo de Bakhtin com as questdes de género e de
estudos feministas permitem a percep¢do de como os discursos constroem, materializam,
afirmam e reafirmam as desigualdades de género: “a teoria bakhtiniana, mesmo nao lidando
com questoes basicas da agenda feminista, pode ser aplicada a um didlogo sobre questoes de
género, sexualidade e as vozes em embate no discurso.” (GUEDES, 2015, p. 74). Esse
dialogo, além de passar pelo conceito de sujeito, também se faz pela ideologia e a relagao
entre ideologia e linguagem.

As questdes de género ndo entraram na pauta dos estudos do Circulo, entretanto, as
suas reflexdes relacionadas as construgdes ideoldgicas, dialdgicas e polifonicas dos
enunciados podem contribuir para o entendimento da desigualdade de género, centrais para os
estudos feministas, em varios aspectos. Esses conceitos ja foram abordados anteriormente
neste trabalho, dessa forma, nesta secdo, teceremos algumas reflexdes sobre como alguns
estudos do Circulo de Bakhtin podem ser relacionados as reflexdes sobre os esteredtipos de

género e sobre a construgdo discursiva do sujeito mulher, histérico e socialmente situado.

E possivel subverter as praticas normativas dos discursos que estereotipam as
mulheres: A visdo dialdgica da arena de disputas ideoldgicas e do poder, no meio
social, é potencial para revisar as vozes silenciadas das mulheres e de como se da a
representacdo das mesmas no discurso. (GUEDES, 2015, p. 74).

Pode-se dizer que tanto os estudos feministas quanto os estudos bakhtinianos
consideram que a linguagem possui importancia com relagdo a construcao do ser mulher na
sociedade. Isso porque os sujeitos se constituem através da linguagem e das interagdes por

meio de enunciados.

O syjeito bakhtiniano é um sujeito multiplo em suas diferengas e que age através da
linguagem na interacdo com outros sujeitos. O sujeito feminista luta contra o
dominio do patriarcado e faz criticas contra as estruturas androcéntricas de todas as
areas do saber. (GUEDES, 2015, p. 75).

Tanto o sujeito bakhtiniano quanto o sujeito feminista sdo multiplos, heterogéneos,
constituidos na e pela diferenca e, portanto, inacabados, em constante devir. O binarismo, as
dicotomias provenientes das questdoes de género podem ser entendidas e afrontadas a luz do
pensamento bakhtiniano, pois o sujeito expresso por Bakhtin “&” através da linguagem,
através da interagdo com outros sujeitos e com o didlogo com outras vozes. Nesse contexto, a
construcao da categoria mulher relaciona-se com um conjunto de discursos que a definem.

Essa construgdo, apesar de apresentar certa regularidade em determinados contextos, nao €

fixa e atemporal, portanto, pode se movimentar por meio das relagdes discursivas.
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Como a linguagem ¢ aberta, um processo socio-historico continuo de producdo de
sentidos, onde os significados ndo sdo estaveis, ha lugar para a contestacdo de diferentes
forgas opositoras, de modo que os discursos podem ser construidos e reconstruidos por
diversas vozes divergentes que compoem a sociedade. Assim, quando os estudos feministas
contestam determinados esteredtipos estdo também transformando os discursos aos quais
questionam, alterando visdes de mundo, j& que as visdes do mundo se materializam nas vozes.
Como ja mencionado anteriormente, para Bakhtin, a identidade se estabelece na relagdo da

alteridade entre o “eu” e o “outro”. Ainda de acordo com Guedes (2015, p.76):

Dessa forma, Bakhtin postula um jogo de vozes sociais através do qual um contexto
histérico e cultural particular estabelece o sujeito e € na relagdo intersubjetiva que o
sujeito se reconhece em sua individualidade. As tedricas feministas adaptam seu
discurso e o contextualizam nos debates sobre identidade, infundindo-o com
discussdes sobre género e sexualidade.

o~

Se a partir do outro € possivel perceber a propria identidade, o sujeito feminino

o~

construido nos espagos socio-historicos-culturais-ideologicos dentro dessa relagdo. Nao
possivel pensarmos no ser mulher sem considerar esses aspectos que foram constituindo os
discursos sobre a feminilidade. Os papéis sociais atribuidos as mulheres se materializaram por
meio da linguagem, na lingua corporificada em enunciados vivos, determinando a vida das
mulheres em diversos aspectos, ndo so identitarios, mas também com relacdo aos direitos
reprodutivos, prazeres, lugar de fala, entre outros. Os discursos ndo sdao puramente
linguisticos, possuem valoragdo, entonacdo e expressam as axiologias do enunciador, uma
determinada posi¢do ideologica. Além disso, esses discursos que criam desigualdades se
manifestam em diferentes esferas: familiar, juridica, profissional, midiatica etc.

Considerando que os sujeitos se constroem discursivamente, vamos pensar sobre o
que significa ser mulher, ndo como identidade subjetiva, mas como constru¢do social,
histérica e cultural. Essa ¢ uma questdo que se mostra complexa, mas que se localiza no
discurso hegemonico e dominante, fazendo parte também daquilo que Bakhtin chama de
ideologia formalizada. H4 um campo de palavras e, consequentemente, de sentidos que essas
palavras formam relacionados ao ser mulher e a tudo que se relaciona ao feminino. Esses
sentidos, que podem ser expressos por meio de palavras-enunciados, referem-se a dois
campos interdependentes: o fisico, que impde um padrao de beleza magro, branco, sem pelos,
sem rugas, sem celulite ou estrias, entre tantas outras imposi¢des; € um psicologico: amavel,

maternal, docil, subserviente, comportado, reprimido, sem voz.
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As palavras-enunciados que definem o ser mulher materializam os objetos no mundo.
Nao sdao palavras neutras, carregam em si, no momento em que se tornam discurso, a
possibilidade de produzir novos sentidos ou de reafirmar sentidos anteriores. Esses novos
significados ndo anulam os anteriores, mas partem deles como respostas, possibilitando a
antecipagdo de enunciados que ainda serdo proferidos. Podemos pensar que os estudos
feministas aliados ao pensamento bakhtiniano sdo uma forma de desvelar discursos
reprimidos, revelando discursos dominantes e seus impactos nas relagdes de poder, a0 mesmo
tempo em que mostram que ¢ possivel tencionar sentidos registrados historicamente em

discursos oficiais.

A linguagem ¢é sempre uma luta de codigos concorrentes, interpretacdes e
reconfiguragdes de significado, que é o que motiva tais estudos sobre a mulher, que
objetivam a emancipagdo de vozes subordinadas, enquanto desacreditam analises
formalistas ¢ a-historicas da lingua com “pés fincados” na cultura paternalista.
(GUEDES, 2015, p.79).

Para os estudos feministas, a concepcdo de dialogismo permite pensar em uma
resposta ao discurso dominante patriarcal ao reconhecer a multiplicidade de vozes feministas
que possuem forga politica e social do didlogo. O confronto entre os diferentes discursos € a
natureza relacional dos enunciados oportuniza resposta ativa aos discursos dominantes, € iSso
cria identidades na e pela diferenca.

Judith Buttler, importante tedrica contemporanea do pensamento feminista, diz que
“0 mais importante para uma politica feminista ¢ desafiar e retomar atos de fala que carregam
com eles acdes que agem sobre as mulheres de formas prejudiciais.” (BUTTLER, 1999, p.21).
Para ela, um discurso pode se tornar discurso de odio, pois carrega com ele uma agdo:
“Alguns discursos ndo s6 comunicam o 6dio, mas constituem atos injurios, pressupde nao so
que a linguagem age, mas que age sobre seu destinatario de uma forma prejudicial”.
(BUTTLER, 1997, p.16)

A linguagem ¢ um processo infinito de elaboracdo de sentidos. Nada ¢ totalmente
estavel e tudo pode passar por alteracdes e influéncias. A existéncia de multiplas vozes
confrontadas e divergentes faz com que relativas estabilidades possam ser alteradas. Ter essa
consciéncia e ter consciéncia de que essas vozes sao ideoldgicas ¢ fundamental para quaisquer
transformagdes sociais.

Homens e mulheres certamente ndo sdo construidos apenas através de mecanismos
de repressdo ou censura, eles ¢ elas se fazem, também, através de praticas e relagdes
que instituem gestos, modos de ser e de estar no mundo, formas de falar e de agir,
condutas e posturas apropriadas (e, usualmente, diversas). Os géneros se produzem,
portanto, nas e pelas relagdes de poder. (LOURO, 2003, p.41).
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Nesse sentido, um trabalho de leitura critica ancorado na perspectiva bakhtiniana e
nos estudos de género e estudos feministas pode contribuir com a percep¢ao dos mecanismos
de poder exercidos por meio dos discursos verbais e visuais nos anuncios publicitarios.
Também responde, com a contrapalavra, aos discursos dominantes da esfera publicitaria e que
participam da construcdo discursivo-ideoldogica do ser mulher, possibilitando a

desestabilizacdo do padrao hegemonico.

3.5 E PRA FALAR DE GENERO, SIM

Nos ultimos anos ganhou destaque nas esferas midiatica, virtual, escolar e familiar a
polémica discussdo sobre o papel da escola com relagdo as questdes de género, sexualidade e
diversidade. Essa discussao al¢ou a esfera politica, sendo usada, muitas vezes, como bandeira
durante as eleigdes. Também acarretou perseguicdo e ameacas aquelas/es que se posicionam a
favor de uma escola inclusiva, que reconhega e respeite todas as diferencas que convivem
(nem sempre harmoniosamente) nessas diferentes esferas.

Nesta sec¢do, pretendo tecer algumas reflexdes sobre o porqué de me posicionar, de
reconhecer e de atuar a favor de um ensino que contemple as questdes de género, sexualidade
e diversidade na escola, além de reconhecer o papel central que professoras/es ocupam nesse
processo.

A escola ¢ um dos tantos espacos fundamentais de socializacdo dos sujeitos. Reflete-
os e refrata-os, pois assim como os constitui, por eles ¢ constituida. Contribui com a formagao
cidada, responsabilizando-se e participando, em parte, desse modo, pelo perfil que a
sociedade vai configurando. Como esfera social que ¢ parte da sociedade, ndo pode se eximir
dos beneficios e mazelas presentes nessa mesma sociedade da qual participa. Se ha
preconceitos, discriminagdes, 6dio e intolerdncia na sociedade, obviamente esses discursos
também fazem parte da esfera escolar. Entretanto, se em esferas como a familiar e a religiosa
esses discursos podem ser fomentados, na escola, como espago publico de saber e de reflexao,
de construgdo cidada do ser humano integral, isso ndo pode acontecer. E na escola que se da a
possibilidade de alteragdo desse processo. Tal alteracdo vai ao encontro daquilo que
prescrevem os documentos legais, ja& que educar para a valorizacdo da diversidade ¢
responsabilidade da escola, da sociedade e do Estado.

Seja na sua estrutura organizacional, seja na postura ou na fala de professoras/es, em

manuais didaticos e nas relacdes estre as/os estudantes, ¢ possivel perceber a reproducdo de
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esteredtipos e de preconceitos que reforcam aquilo que deveria ser combatido. Mesmo que
haja estranhamento e discordancia entre as/os profissionais da educagdo com relacao a essas
praticas, muitas vezes o siléncio ¢ a opgdo escolhida, ou por ndo saber como lidar com a
situagdo ou pelo comodismo de ndo entrar em um campo polémico e que pode trazer
retaliacdes. O siléncio ndo faz com que os discursos e acdes deixem de existir na esfera
escolar, ndo os elimina e nem os modifica, apenas os refor¢a e autoriza a sua permanéncia. O
siléncio também ¢ um discurso, uma tomada de posi¢do axiologica e, como tal, também
produz atos.

Diferentemente do que circula em muitos grupos conservadores, ndo falar sobre
questdes de género na escola ndo torna o ensino neutro. Nao ha neutralidade no curriculo, no
planejamento anual e nas escolhas das atividades. Como profissionais, estamos sempre
seguindo uma determinada base ideoldgica. Dessa forma, optar em ndo incluir as questdes de
género nas aulas ¢ uma escolha consciente e produz efeitos de sentido naquelas/es que
participam do processo de ensino e aprendizagem. E uma posi¢do ideoldgica, ¢ ideologia
também. Nao hé discurso neutro, fora da ideologia.

O ensino que defendemos ¢ aquele que compreende a multiplicidade da diversidade
humana, que mais que respeitar, aceita a diversidade e combate e ajuda a diminuir as
desigualdades. E importante lembrar que a diferenca é algo que faz parte da propria condigo
humana e ancora-se tanto na biologia quanto em questdes sociais, culturais e historicas. Ja a
desigualdade, que encontra nas diferencas argumentos para tentar se justificar, possui como
consequéncia discriminagdes, preconceitos, violéncias, perda de direitos, isolamento e
exclusdo social.

As diferencas biologicas entre homens e mulheres foram insistentemente utilizadas
para justificar as mais diversas desigualdades com relagdo aos géneros. Houve (e ainda hd)
um esforco da ciéncia para provar natural passividade, amabilidade e tudo aquilo que remete
ao universo da maternidade das mulheres. A forca fisica enaltecia o homem, e a maternidade,
a mulher. Essas teorias que se voltam para pretensas distingdes psiquicas, fisicas e
comportamentais na verdade objetivam justificar preconceitos e esteredtipos que subjugam,

discriminam e diminuem. Entendemos diversidade como:

[...] respeito aos valores culturais e aos individuos de diferentes grupos, do
reconhecimento desses valores e de uma convivéncia harmoniosa. (p.51)

[...] A convivéncia com a diversidade implica o respeito, o reconhecimento e a
valorizagdo do/a outro/a, e ndo ter medo daquilo que se apresenta inicialmente como
diferente. Esses s@o passos essenciais para a promog¢do da igualdade de direitos.
(GENERO E DIVERSIDADE NA ESCOLA, 2009, p.57).
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O direito a diferenca possui uma relacao estreita com os Direitos Humanos, visto que
¢ a diferenca uma condi¢do humana. E também assegurada constitucionalmente, quando a
Constituicdo em seu artigo 5° diz que “Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de
qualquer natureza [...]” (BRASIL, 1988, p. 14). Essa igualdade de que fala a Constituigdo
refere-se a igualdade de direitos, independentemente das diferengas, as quais estdo
discriminadas no inciso IV do artigo 3°, que coloca como um dentre os objetivos principais da
Republica Federativa do Brasil: “promover o bem de todos, sem preconceitos de origem, raca,
sexo, cor, idade e quaisquer outras formas de discriminacdo” (BRASIL, 1988, p.12). Sendo
assim, ¢ importante considerar que as diferencas precisam ser reconhecidas, mas que também
as desigualdades presentes nas diferentes esferas sociais precisam ser combatidas. A
conhecida exclamagdo “viva a diferenga” nao pode servir como conformacao do status quo,
como argumento para a naturalizagdo de desigualdades. Assim. “[...] a nogdo politica de
igualdade inclui o reconhecimento da existéncia da diferenca, pois do contrario, a igualdade
poderia ser definida como uma indiferenca deliberada diante das distin¢des especificas para
um determinado contexto” (SCOOT, 1992, p.85-104).

A desigualdade ¢ uma construgdo historica, cultural e social que tem suas origens
amparadas pela disputa de um espago privilegiado e pela manutencao de poder desse espago.
As desigualdades sociais entre homens e mulheres sdao produtos consequentes da maneira pela
qual as concepgodes de género sao estruturadas na vida em sociedade. Essas desigualdades
necessitam de serem compreendidas como resultados de processos histdricos contextualizados
para que possamos fazer reflexdes capazes de alterar o presente. Para Foucault, o poder ndo ¢
fixo, mas sim, exercido pelos sujeitos e com efeitos sobre suas agdes, sendo importante para
desestabiliza-lo perceber como esta vinculado “a disposigdes, a manobras, a taticas, a
técnicas, a funcionamentos.” (FOUCAULT, 1987, p.29). As diferengas e desigualdades sao
instituidas e nomeadas no interior das redes de poder. A diferencga ¢ sempre colocada a partir
de um lugar de referéncia. O diferente € o outro, aquele que nao detém o poder. Para Djamila
Ribeiro (2019, p.31):

O que se quer com esse debate, fundamentalmente, ¢ entender como poder e
identidades funcionam juntos a depender de seus contextos e como o colonialismo™,
além de criar, deslegitima ou legitima certas identidades. Logo, ndo ¢ uma politica
reducionista, mas atenta-se para o fato de que as desigualdades sdo criadas pelo
modo como o poder articula essas identidades; s3o resultantes de uma estrutura de
opressao que privilegia certos grupos em detrimento de outros.

20 .. . c o~ .
Colonialismo: forma de imposi¢@o de autoridade de uma cultura sobre a outra.
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As desigualdades se manifestam em diferentes marcadores sociais, como a raca/etnia,
a classe e também a questao de género. Aqui, a mulher ¢ o outro. As feminilidades, ou seja,
aquilo que ¢ atribuido socialmente ao feminino se coloca a partir do masculino. Nessa
construcado, as adjetivagdes com relagdo a um e outro ora se colocam como complementares,
ora como opostas. Ao homem, cabe a razdo, a capacidade de raciocinar e de tomar decisdes, a
forga, o papel ativo; a mulher, resta a passividade, colocada a disposicao do homem. Mas
também muitas vezes a mulher ¢ colocada como a complementacio do homem, como se
fossem ‘“‘encaixes perfeitos”. Djamila Ribeiro (2019, p.35), refletindo sobre os estudos de

Simone de Beauvoir, diz que:

Segundo o diagnostico de Beauvoir, a relagdo que os homens mantém com as
mulheres seria esta: da submissdo e da dominag@o, pois estariam enredadas na ma-fé
dos homens que as veem e as querem como um objeto. A intelectual francesa
mostra, em seu percurso filoséfico sobre a categoria género, que a mulher ndo é
definida em si mesma, mas em relagdo ao homem. Olhar este que a confina a um
papel de submissdo que comporta significagdes hierarquizadas.

Outro ponto a ser considerado, e que ¢ de suma importancia para esta pesquisa, ¢ 0
reconhecimento que mesmo dentro da igualdade héa diferencas. A propria historia do
movimento feminista foi capaz de mostrar isso, quando na segunda onda feminista,
impulsionada pelos questionamentos das mulheres negras, percebeu-se que havia diferentes
lutas a serem travadas dentro do proprio movimento. Afinal, para a mulher negra periférica o
direito ao trabalho nunca foi uma pauta, ja que esse ja se fazia presente em sua vida. Sendo
assim, pode-se dizer que a categoria mulheres, no plural, representa mais adequadamente as
diferencas que se manifestam no interior da categoria mulher. Ou seja, ha pluralidade dentro
dos polos homem/mulher. A luta pela igualdade precisa passar pelo reconhecimento da
diferenga. Para Guacira Lopes Louro (2003, p.46), “na verdade, reivindica-se que sujeitos
diferentes sejam considerados ndo como idénticos, mas como equivalentes”.

Quem ¢ o diferente? Como se definem quem sdao os outros? Na nossa sociedade, a
hegemonia branca, masculina, heterossexual e cristd tem apontado como os diferentes aqueles

e aquelas que ndo participam desses atributos. Para Louro (2003, p.51):

De fato, os sujeitos sdo, ao mesmo tempo, homens ou mulheres, de determinada
etnia, classe, sexualidade, nacionalidade; sdo participantes ou ndo de uma
determinada confissdo religiosa ou de um partido politico... Essas multiplas
identidades ndo podem, no entanto, ser percebidas como se fossem “camadas” que
se sobrepde umas as outras, como se o sujeito fosse se fazendo “somando-as” ou
agregando-as. Em vez disso, ¢ preciso notar que elas se interferem mutuamente, se
articulam; podem ser contraditorias; provocam, enfim, diferentes “posi¢des”. Essas
distintas posi¢des podem se mostrar conflitantes até mesmo para os proprios
sujeitos, fazendo-os oscilar, deslizar entre elas — perceber-se de distintos modos.
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Nao ¢ possivel falar das relagdes de género sem considerar os mais diferentes aspectos
que constituem os sujeitos. Isso porque ninguém € uma coisa s6, ndo ha uma identidade unica,
mas sim, identidades que se cruzam, que entrelagam, que se fundem e que caracterizam os
sujeitos. Uma mulher ndo ¢ apenas uma mulher, mas também uma mae (ou nao), uma
operaria ou uma empresaria, branca, negra ou indigena, corresponde (ou ndo) ao padrao de
beleza ocidental imposto, € possui mais ou menos privilégios consequentes da sua identidade
e de seu lugar no mundo. Aquelas que ocupam lugares de maior vulnerabilidade sdo,
possivelmente, as primeiras a serem atingidas por determinadas medidas que miram a perda
dos poucos direitos conquistados a duras penas. Todas essas posi¢des sociais e identitarias sao
simbdlicas. E é desse lugar que fala, que produz discursos, que afeta e ¢ afetado por eles.
Sobre o lugar de fala, Djamila Ribeiro (2019, p.64) afirma que “o falar ndo se restringe ao ato
de emitir palavras, mas a poder existir. Pensamos lugar de fala como refutar a historiografia
tradicional e a hierarquizacao de saberes consequente da hierarquia social”.

Obviamente, o fato de uma pessoa ocupar um lugar social desprivilegiado ndo garante
uma consciéncia discursiva, reflexiva e critica sobre esse lugar, mas também ndo a impede,
ndo a exime das consequéncias exclusivas desse mesmo lugar. Nao hd universalidade, “ao
promover uma multiplicidade de vozes o que se quer, acima de tudo, ¢ quebrar com o
discurso autorizado e Unico, que se pretende universal. Busca-se aqui, sobretudo, lutar para
romper com o regime de autorizacao discursiva”. (RIBEIRO, 2019, p. 69).

Ha uma dificuldade de exercitar a escuta por parte daqueles que sempre foram
autorizados a falar. As vozes silenciadas quando ousam emitir som incomodam porque
desestabilizam aquilo que ¢ considerado como dado, posto, imutdvel. Quando as vozes
silenciadas gritam, quebram a estabilidade da voz tnica. Nao ¢ a toa que quando se fala em
opressdo de género, racismo, trans/lesbo/homofobia hd uma tentativa de determinados
segmentos em diminuir, em calar essa voz que grita, em tapar os ouvidos. A deslegitimacdo
da voz do outro tem sido uma estratégia para que essa voz continue em siléncio, sem ser
ouvida. Sobre a importancia da consciéncia do seu lugar de fala, Djamila Ribeiro diz que:
“Pensar lugar de fala ¢ uma postura ética, pois saber o lugar de onde falamos ¢ fundamental
para pensarmos as hierarquias, as questoes de desigualdade, pobreza, racismo e sexismo. [...]
Todas as pessoas possuem lugares de fala, pois estamos falando de localizacao social”. (2019,
p.83)

Essas consideragdes sobre diferencas e desigualdades e também sobre lugar de fala sdo

centrais para pensarmos sobre o trabalho com género na escola. Isso porque, como ja dito, a
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escola ¢ um lugar onde estdo presentes as diferencas e onde também se constroem e
alimentam desigualdades. Para Berenice Bento (2011, p.555), “A escola, que se apresenta
como uma institui¢ao incapaz de lidar com a diferenga e a pluralidade funciona como uma das
principais instituigdes guardids das normas de género e produtora da heterossexualidade.”
Essas desigualdades interferem na autoriza¢do (ou ndo) ndo apenas daqueles que podem falar,
mas também sobre o que se pode falar. H4 um esfor¢o por determinados segmentos
relacionados a politica e a religido para que algumas vozes continuem caladas, para que a
escola ndo cumpra o seu papel de poténcia transformadora dos sujeitos e das realidades. E um
jogo de poder, sim, em que se pretende manter privilégios, ndo alterar a ordem das coisas com
a tentativa de naturaliza-las. Nao € tarefa facil romper essa barreira.

Quando a escola, por meio do trabalho de seus/suas profissionais, pauta reflexdes
criticas acerca da tematica de género, revela a posi¢do da instituicdo em dar visibilidade ao
enfrentamento de questdes que estdo presentes dentro e fora dela, como o machismo, o
sexismo, a homofobia e outras formas de violéncia. A tematica incorpora diferentes posigoes,
conceitos, concepgdes e opinides, o que torna a abordagem do tema na escola um assunto
delicado, que exige capacitacdo profissional.

As/os estudantes ndo chegam a escola como tabulas rasas, prontas para serem nelas
inscritas aquilo que professoras e professores irdo impor. Ndo € e nunca foi isso que
aconteceu. Talvez possa parecer um grande desafio abordar questdes sobre género e
diversidade nas aulas respeitando aquilo que a/o estudante traz de casa, ou seja, sua cultura,
sua histéria familiar, os aprendizados, as crengas. O primeiro passo ¢ reconhecer que
realmente existem todas essas diferengas em uma sala de aula e a/o professora/or nunca
encontrard a homogeneidade. Também ¢ preciso ter em mente de maneira muito clara qual € o
papel da escola para a sociedade, que sujeitos essa sociedade quer. Para encontrar essas
respostas existem documentos legais que orientam a organizacao das instituigdes, bem como a
estruturacdo do que ensinar, por que ensinar € do como ensinar. A propria Constituicdo
Federativa do Brasil, a Lei de Diretrizes e Bases para a Educacdo (LDB), os Parametros
Curriculares Nacionais (PCNs), as Propostas Curriculares de cada estado e, mais atualmente,
a Base Nacional Curricular Comum (BNCC) trazem orientacdes. Em todos esses documentos
serd possivel encontrar amparo para o trabalho com género, principalmente pela perspectiva
do respeito aos Direitos Humanos, nos quais se encontra o combate as violéncias decorrentes
das diferencas de gémero. A Constituicdo ja foi aqui mencionada. Vejamos os outros

documentos. A LDB, em seu Art. 26, paragrafo 9°, estabelece que:
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Contetidos relativos aos direitos humanos ¢ a prevencdao de todas as formas de
violéncia contra a crianga e o adolescente serdo incluidos, como temas transversais,
nos curriculos escolares de que trata o caput deste artigo, tendo como diretriz a Lei
n® 8.069, de 13 de julho de 1990 (e do Adolescente), observada a producdo e
distribuicdo de material didatico adequado.(BRASIL, 2017, p. 22).

A violéncia de género ¢ uma infeliz realidade no contexto brasileiro. A matéria
publicada em marco de 2019 pelo jornal O Globo?' revela que aumentaram
consideravelmente os registros por agressoes, violéncia psicologica e estupros e assédio no
trabalho. O Brasil lidera a 5* maior taxa de feminicidios do mundo. De acordo com os dados
do Forum de Seguranca Publica, 536 mulheres foram agredidas por hora no pais durante o
ano de 2018. Esses dados alarmantes evidenciam o machismo estrutural que se faz presente
no Brasil. O que a escola tem a ver com isso? E na escola que podem ser desconstruidas
concepgdes machistas e sexistas que reforcam e respaldam essas violéncias a partir da
imagem que se cria sobre a mulher sobre o feminino. Um corpo objetificado ¢ um corpo que
vale menos. Quando as mulheres sdo colocadas a disposi¢ao para o prazer, o deleite e, a
subserviéncia ao masculino, qualquer atitude ou postura que tente quebrar esse discurso pode
ser usada como gatilho para a pratica das mais diferentes violéncias. Nesse sentido, essa
pesquisa contribui para que as mulheres sejam lidas e representadas tal qual sdo: seres
humanos que possuem o direito de serem da maneira que quiserem ou desejarem. Ainda na

LDB encontramos o reconhecimento das pluralidades em existir:

A educagdo destina-se a multiplos sujeitos e tem como objetivo a troca de saberes, a
socializacdo e o confronto do conhecimento, segundo diferentes abordagens
exercidas por pessoas de diferentes condi¢des fisicas, sensoriais, intelectuais e
emocionais, classes sociais, crengas, etnias, géneros, origens, contextos
socioculturais, e da cidade, do campo e de aldeias. Por isso, € preciso fazer da escola
a instituicdo acolhedora, inclusiva, pois essa ¢ uma opg¢do “transgressora”, porque
rompe com a ilusdo da homogeneidade e provoca, quase sempre, uma crise de
identidade institucional (BRASIL, 2017, p. 25).

A liberdade para ensinar e aprender sem censura temas que sdo sensiveis a esfera
escolar, bem como a necessidade da valorizacdo do pluralismo de ideias e de valores como
respeito e tolerancia as diferencas também ¢ destacada pelo Art. 3° da LDB. Sao principios

que devem basear o ensino:

I - igualdade de condigdes para o acesso e permanéncia na escola;

II - liberdade de aprender, ensinar, pesquisar e divulgar a cultura, o pensamento, a
arte e o saber;

III - pluralismo de ideias e de concepgdes pedagdgicas;

IV - respeito a liberdade e apreco a tolerancia

*! Disponivel em: https://epoca.globo.com/a-violencia-contra-mulher-no-brasil-em-cinco-graficos-23506457.
Acesso em 9 de dezembro de 2019.
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V - coexisténcia de institui¢des publicas e privadas;

VI - gratuidade do ensino publico em estabelecimentos oficiais;

VII - valorizagdo do profissional da educagdo escolar;

VIII - gestdo democratica do ensino publico, na forma desta Lei e da legislagdo dos
sistemas de ensino;

IX - garantia de padrao de qualidade;

X - valorizacdo da experiéncia extra-escolar;

XI - vinculag@o entre a educacdo escolar, o trabalho e as praticas sociais;

XII - consideracao com a diversidade étnico-racial. (BRASIL, 2017, p.11).

Os Parametros Curriculares Nacionais, lancados no final da década de 1997,
objetivavam ser um subsidio para que a escola e as/os profissionais pudessem pensar 0 seu
curriculo. Embora ndo seja um documento que se exima de criticas, os PCNs foram (e sdo)
um importante construto que ainda exerce influéncia na educacdo brasileira. Alguns aspectos
apontados pelo documento podem até parecer transgressores no contexto atual, como o tema
transversal Orientacdo Sexual, que diz respeito a abordagem de corpo, sexualidade, relagdes
de género e prevencdes das infecgdes sexualmente transmissiveis. No documento encontra-se
o seguinte objetivo:

[...] combater relagdes autoritarias, questionar a rigidez dos padrdoes de conduta
estabelecidos para homens e mulheres e apontar para a sua transformacdo. A
flexibilizacdo dos padrdes visa permitir a expressdo de potencialidades existente em
cada ser humano que sdo dificultadas pelos esteredtipos de género. Como exemplo
comum pode-se lembrar a repressdo das expressdes de sensibilidade, intuigdo e
meiguice nos meninos ou de objetividade e agressividade nas meninas (BRASIL,
1998, p.144).

No ambito do Estado de Santa Catarina, temos a Proposta Curricular de Santa
Catarina, aprovada no ano de 2014, ap6s um intenso processo coletivo, que envolveu varios
profissionais, de reflexdo e de constru¢do de conhecimento tedrico. Dentre os principios
formativos elegidos pela Proposta estd a diversidade. Logo no inicio do subcapitulo A4

Diversidade como elemento fundante da atualiza¢do curricular o documento cita:

As diferencas culturais, raciais, de género, de classe [...] ndo seriam problematicas se
fossem apenas diferencas. A questdo central € que elas sdo hierarquizadas
socialmente e se transformam em desigualdades (BHABHA, 1998, p. 220 apud
SANTA CATARINA, 2014, p. 53).

A importancia da educacdo para as relagdes de género também esta literalmente
expressa, bem como a educag¢do que considera a diversidade sexual e a identidade de género.
Essas mencgdes explicitas sdo de extrema importancia para respaldar o trabalho das/dos
profissionais da educacao. Nesse sentido, a Proposta Curricular de Santa Catarina se mostra
um documento alinhado com o respeito aos Direitos Humanos e com os principios

constitucionais:
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Nessa atualizagdo da Proposta Curricular de Santa Catarina, ¢ considerando as
Diretrizes Curriculares Nacionais para Educagdo e Direitos Humanos, estdo em
discussdo: a educacdo para as relagdes de género; a educagdo para a diversidade
sexual (orientagdo sexual e identidade de género); a educacdo e prevengdo; a
educacao ambiental formal; a educagdo das relagdes étnico-raciais; e as modalidades
de ensino: a educagdo especial; a educacdo escolar indigena; a educacdo do campo e
a educacdo quilombola. (SANTA CATARINA, 2014, p.57).

No subcapitulo intitulado Quem sdo os sujeitos da diversidade? ha uma parte
destinada a reflexao sobre a educagdo para as relagdes de género, como o reconhecimento da
propria diversidade humana. Reconhece a identidade como socialmente construida e traz

também a concepcao de género:

Uma Educagdo para as Relagdes de Género, no ambito da Educagdo Baésica,
reconhece esta categoria identitria como importante na vida das pessoas (sejam elas
criangas, jovens, adultos e idosos). Falar em género é perceber como, para homens e
mulheres, para meninos ¢ meninas, a cultura, a sociedade e o atual tempo historico
constroem diferentes formas de “ser masculino” ou “ser feminino” (masculinidades
e feminilidades). O conceito “gé€nero” ndo € o mesmo que “sexo” (nossa biologia). O
género rejeitara o determinismo bioldgico e concedera énfase cultural na distingdo
entre os sexos. (SANTA CATARINA, 2014, p. 58).

A simples presenca da palavra género nos documentos oficiais foi objeto de disputas
politicas, religiosas e ideoldgicas nos ultimos tempos. Evidenciou-se a discussdo em 2014,
durante a elaboragdo do Plano Nacional de Educacdo (PNE), estendendo-se aos Planos
Estaduais e Municipais. A inclusdo ou nao das questdoes de género como diretrizes de ensino
fomentou acalorados debates nos ambitos nacionais, estaduais e municipais, liderados por
deputados e vereadores de partidos conservadores, que utilizaram o combate a presenga das
questdes de género na escola como bandeira politica, ancorada em valores morais e religiosos
e, portanto, pessoais que despeitam as orientagdes oficiais e a legislagdo vigente no Brasil. E
dever da familia orientar sobre esse tema, bradavam eles. Entretanto, a realidade brasileira
mostra diariamente que apenas a familia ndo possui condi¢des de fornecer as orientagdes
basicas para o desenvolvimento consciente, pleno e cidadao dos individuos. Dados fornecidos
pelo Ministério da Saade entre 2011 e 2017** mostram que a maioria dos abusos sexuais de
criancas e adolescentes ¢ cometido por algum familiar ou alguém préximo da familia. A
maioria das vitimas ¢ do sexo feminino (92,4% das adolescentes) e a maioria dos agressores
do sexo masculino (92,4%). A violéncia doméstica também ¢é outra triste realidade. Ora,
como uma familia que possui na figura masculina, paterna e marital a expressao da violéncia

de género podera educar seus filhos e filhas para a diminuicdo dessa mesma violéncia?

z Disponivel em: https://gl.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/maioria-dos-casos-de-violencia-sexual-contra-
criancas-e-adolescentes-ocorre-em-casa-notificacao-aumentou-83.ghtml. Acesso em 9 de dezembro de 2019.



https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/maioria-dos-casos-de-violencia-sexual-contra-criancas-e-adolescentes-ocorre-em-casa-notificacao-aumentou-83.ghtml
https://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/maioria-dos-casos-de-violencia-sexual-contra-criancas-e-adolescentes-ocorre-em-casa-notificacao-aumentou-83.ghtml
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Problemas como a violéncia contra a mulher em suas multiplas faces ndo podem mais ser
tratados como algo que diz respeito a esfera privada, devendo ficar dentro de casa. Sao
problemas de satide e de seguranca publica e, sendo, assim, a escola como instituicdo publica
tem o dever de desenvolver um trabalho que ajude a diminuir esse problema social. Nao
abordar as questdes de género e diversidade na escola é adotar uma politica de silenciamento,
uma tentativa de naturalizagdo das violéncias, visto que nao € possivel transformar o status
quo sem reflexdo, didlogo e, principalmente, conhecimento. O Art. 205 da Constitui¢ao
afirma que a “educagdo ¢ direito de todos ¢ dever do Estado e da familia” e que sera
“promovida e incentivada com a colaboragdo da sociedade, visando ao pleno
desenvolvimento da pessoa, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo para
o trabalho” (BRASIL, 1988, p.124). Dessa forma, ndo ¢ possivel que a familia queira excluir
a escola de uma responsabilidade que € sua também.

Mesmo com toda polémica envolvida na elaboracdo do PNE ainda ¢ possivel
encontrar em seu texto a defesa da “superacdo das desigualdades educacionais, com énfase na
promocao da cidadania e na erradicacdo de todas as formas de discriminacdo” e a “promocao
dos principios do respeito aos direitos humanos, a diversidade e a sustentabilidade
socioambiental.” (BRASIL, 2015, p. 14).

A guerra contra o trabalho sobre género na escola estendeu-se durante a elaboragao
da Base Nacional Curricular Comum. De 2015, quando foi publicada a primeira versdo, até
2018, quando a ultima versdo foi homologada, o pais passou por profundas mudancas
politicas. Em 31 de agosto de 2016 a entdo presidenta eleita democraticamente, Dilma
Roussef, perdeu o cargo. Todas as mudangas que vieram com o governo do vice-presidente
Michel Temer atingiram diretamente a educag¢do. Houve uma mudanc¢a de concepgao sobre as
prioridades da 4rea, incluindo a abordagem do tema género e diversidade nas escolas. Em sua

segunda versao, na apresentagdo dos principios da BNCC, havia o seguinte:

As criangas, adolescentes, jovens e adultos, sujeitos da Educagdo Bésica, tém
direito: ao respeito e ao acolhimento na sua diversidade, sem preconceitos de
origem, etnia, género, orientacdo sexual, idade, convicgdo religiosa ou quaisquer
outras formas de discriminacdo, bem como terem valorizados seus saberes,
identidades, culturas e potencialidades, reconhecendo-se como parte de uma
coletividade com a qual devem se comprometer; (BRASIL, 2016, p. 34, grifo
Nnosso).

Antes da publica¢do da ultima versdo, o Conselho Nacional de Educagdo acatou as
sugestoes do Ministério da Educacao e retirou toda e qualquer mengao as questdes de género

ou de orientacao sexual. Tanto o MEC quanto o CNE cederam as pressdes dos grupos
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conservadores, representados principalmente pela bancada evangélica do congresso e pelo
movimento Escola sem Partido™. Essa postura de censura e repressdo pode ser considerada
inconstitucional, visto que em seu Art. 206 a Carta dispde que o ensino serd ministrado com
base nos principios da igualdade de condigdes para o acesso € permanéncia na escola, da
liberdade de aprender, ensinar, pesquisar e divulgar e do pluralismo de ideias e de concepgdes
pedagbgicas. Tal atitude foi considerada por muitos como um grande retrocesso, além de um
desrespeito com todo o debate que foi feito para a elaboragdo da BNCC. Nao ha discurso
neutro.

Apesar de toda polémica e discussdo envolta da retirada desses termos ndo ha
proibicao do trabalho com género nas escolas (o que seria inconstitucional). Na versao final é
possivel encontrar trechos que sustentam a possibilidade de se trabalhar com género. Dentre

as 10 competéncias gerais para a educacao basica encontra-se:

Exercitar a empatia, o dialogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacdo, fazendo-se
respeitar e promovendo o respeito ao outro e aos direitos humanos, com acolhimento
e valoriza¢do da diversidade de individuos e de grupos sociais, seus saberes, suas
identidades, suas culturas e suas potencialidades, sem preconceitos de qualquer
natureza. (BRASIL, 2017, p.12).

Por mais que haja esfor¢os para coagir profissionais que nada mais fazem do que
seguir as orientagdes e diretrizes dos documentos que norteiam a educagdo no pais, nao se
pode negar o valor, a importancia e o peso que esses documentos possuem para resguardar as
praticas pedagogicas que acolhem a diversidade. Mas para isso eles ndo podem se restringir a
palavras no papel, precisam ganhar as salas de aula, os espagos escolares até se transformarem
em acdes na sociedade.

O respeito as diferencgas, a valorizag¢do da diversidade, a exclusdo de preconceitos sao
pontos que certamente podem ser desenvolvidos a partir da contemplacao das questdes de
género na escola, uma vez que essas fazem parte daquilo que consideramos Direitos

Humanos. Ao todo, ha 64 mengdes na BNCC aos Direitos Humanos:

Além disso, e tendo por base o compromisso da escola de propiciar uma formagao
integral, balizada pelos direitos humanos e principios democraticos, € preciso
considerar a necessidade de desnaturalizar qualquer forma de violéncia nas
sociedades contemporaneas, incluindo a violéncia simbdlica de grupos sociais que
impdem normas, valores e conhecimentos tidos como universais e que ndo
estabelecem dialogo entre as diferentes culturas presentes na comunidade e na
escola. (BRASIL, 2017, p. 63).

» Movimento criado em 2004, liderado pelo advogado Miguel Nagib, que afirma lutar contra uma suposta
“doutrinagdo ideoldgica” nas escolas. O Conselho Nacional de Direitos Humanos emitiu uma resolugdo em que
repudiou as iniciativas do Escola sem Partido por considera-las ameagas aos Direitos Humanos Basicos, além de
serem considerados inconstitucionais pelo Ministério Publico Federal e pela Advocacia Geral da Uniao.
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Ainda ¢ possivel mencionar outros documentos oficiais que amparam legalmente o
trabalho com género nas escolas, sdo eles: Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagao
Infantil**, que afirmam a necessidade de “construir novas formas de sociabilidade e de
subjetividade comprometidas com a democracia e com o rompimento de diferentes formas de
dominagdo etaria, socioecondmica, étnico-racial, de género, regional, linguistica e religiosa”
(BRASIL, 2010, p.17); Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Fundamental de 9
(nove) anos™, que trazem em seu Art. 16: "os componentes curriculares e as areas de
conhecimento devem articular em seus contetidos [...] a abordagem de temas abrangentes e
contemporaneos” e lista sexualidade e género entre eles, que devem '"permear o
desenvolvimento dos conteudos da base nacional comum e da parte diversificada do
curriculo." (BRASIL, 2013 , p.136); Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Médio®®,
que também fazem mencao explicita ao tema em seu Art. 16: "o projeto politico-pedagogico
das unidades escolares que ofertam o Ensino Médio deve considerar: [...] valorizacdo e
promocao dos direitos humanos mediante temas relativos a género, identidade de género, raga
e etnia, religido, orientacdo sexual, pessoas com deficiéncia, entre outros, bem como praticas
que contribuam para a igualdade e para o enfrentamento de todas as formas de preconceito,
discriminacdo e violéncia sob todas as formas.” (BRASIL,2012, p.7, grifos nossos).

Refletir sobre as questdes de género na escola € pensar constantemente em construgao
e reconstrucdo, em trocas, em conhecimento, em argumentacdo, em ciéncia. A escola ¢ o
lugar da pluralidade de ideias, de saberes e de conhecimentos. Nas palavras de Guacira Lopes

Louro:

Portanto, se admitirmos que a escola ndo apenas transmite conhecimentos, nem
mesmo apenas os produz, mas que ela também fabrica sujeitos, produz identidades
étnicas, de género, de classe; se reconhecemos que essas identidades estdo sendo
produzidas através de relagcdes de desigualdade; se admitimos que a escola esta
intrinsecamente comprometida com a manuten¢do de uma sociedade dividida e que
faz isso cotidianamente, com nossa participagdo ou omissdo; se acreditamos que a
pratica escolar ¢ historicamente contingente e que ¢ uma pratica politica, isto ¢, que
se transforma e pode ser subvertida; e, por fim, se nos sentimos conformes com
essas divisdes sociais, entdo, certamente, encontramos justificativas ndo apenas para
observar, mas especialmente, para tentar interferir na continuidade dessas
desigualdades. (LOURO, 2003, p.85).

# RESOLUCAO N° 5 DE 17 DE DEZEMBRO DE 2009 — Fixa as Diretrizes Curriculares Nacionais para a
Educacao Infantil.

» RESOLUCAO N° 7. DE 14 DE DEZEMBRO DE 2010 — Fixa as Diretrizes Curriculares Nacionais para o
Ensino Fundamental de 9 (nove) anos.

2 RESOLUCAO N° 2, DE 30 DE JANEIRO DE 2012 — Define Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino
Meédio.
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Combater as desigualdades e promover a aceitacdo e o respeito as diferencas, como
vimos, ndo sé pode, mas deve estar presente nas escolas. As/os professoras/es possuem um
papel central nesse processo. Mesmo em tempos de perseguicdo € necessario resistir e
acreditar na transformacao da sociedade em um lugar com menos injusti¢cas ¢ mais igualdade
de direitos, principalmente o direito a existéncia.

A leitura critica de antincios publicitarios que discursivizam as mulheres objetiva
contemplar justamente a percepcao da necessidade de flexibilizacdo dos padrdes, de modo
que a possibilidade da diversidade seja o padrdo. Os esteredtipos de género também
participam das violéncias de género.

No préximo capitulo estd o desenvolvimento da nossa pesquisa, uma pesquisa-a¢ao
cujo objetivo principal € o ensino e aprendizagem de leitura critica de antincios publicitarios
que discursivizam as mulheres, através de uma proposta de elaboragdao didatica. Trata-se,
portanto, da exemplificacdo real sobre as possibilidades do trabalho sobre género na escola,

com vistas a constru¢do da formagao humana integral, nas aulas de Lingua Portuguesa.
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4 METODOLOGIA DA PESQUISA-ACAO

Pesquisa, método e metodologia sdo conceitos indissociaveis. Para que se possa
realizar um trabalho cientifico, ¢ necessario realizar escolhas metodologicas como modo de
orientar e organizar os procedimentos que conduzirdo a pesquisa. Além disso, Agripa Faria
Alexandre (2014, p.13) defende que “método cientifico e educagdo ndo sao apenas conceitos
polissémicos e relacionais entre si, sdo também conceitos indissocidveis e consubstanciais”.

A escolha por um método ndo ¢ neutra, ela envolve, também, uma escolha
epistemologica e converge com as concepcdes de mundo do sujeito pesquisador. Com relagdo
ao método, essa pesquisa situa-se na teoria da linguagem ancorada nos géneros do discurso,
na concepcao do Circulo de Bakhtin. Caracteriza-se como uma pesquisa-acdo socialmente
critica, por estar comprometida com a mudanca de uma realidade com a qual os sujeitos
participantes estdo envolvidos, almejando a justi¢a social por meio do ensino e aprendizagem
de leitura critica, a luz das questdes de gémero. Sobre a metodologia de ensino e
aprendizagem, a elaboracdo didatica foi o instrumento escolhido por se adequar tanto a
pesquisa-acao quanto as bases tedricas aqui presentes, ja que considera todos os sujeitos
envolvidos no processo, de modo interativo. Essas escolhas trazem consigo uma posi¢do de
valor diante do trabalho que foi realizado e dos procedimentos que foram construidos a partir
desses valores.

Nas proximas secdes abordaremos as bases metodoldgicas desta pesquisa. Em 4.1
iniciamos apresentando a metodologia da pesquisa-acdo e seus pressupostos tedricos e
metodologicos. Em 4.2 apresentamos a metodologia de ensino e aprendizagem adotada para o
desenvolvimento das atividades desta pesquisa: a elaboragdao didatica. Em 4.3 encontra-se a
situagdo social de interacdo da pesquisa: 0 espago € o tempo, ou seja, a dimensdo fisica e
temporal em que se desenvolveu a pesquisa; os sujeitos, a professora e as/os estudantes; e os

instrumentos de registro, desde o planejamento até a finalizacao.
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4.1 A PESQUISA-ACAO NA INTERACAO

A estratégia de pesquisa adotada neste trabalho ¢ a pesquisa-agdo, ja que essa
metodologia coaduna com aquilo que as Diretrizes para o Trabalho Final do Mestrado
Profissional em Letras®’ indicam: interagio entre a elaborago tedrica e a pratica curricular no

contexto escolar:

A pesquisa deverd ser de natureza interpretativa e interventiva e ter como
tema/foco/objeto de investigagdo um problema da realidade escolar e/ou da sala de
aula do mestrando no que concerne ao ensino ¢ aprendizagem na disciplina de
Lingua Portuguesa no Ensino Fundamental. (PROFLETRAS, 2014, p.1).

A seguir faremos algumas consideragdes tedricas sobre a pesquisa-acao, relacionando
suas caracteristicas as diretrizes do PROFLETRAS e ao planejamento, implementagao,
descrigdo e avaliagao dessa pesquisa (TRIPP, 2005).

Primeiramente, destacamos que essa modalidade ¢ uma especificidade da pesquisa
participante. Nao se trata de simples observacao das pesquisadoras ou pesquisadores, mas de
um projeto coletivo que objetiva resolver problemas coletivos. De acordo com Jean-Pierre

Thiollet (2011, p.20):

A pesquisa-agdo € um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e
realizada em estreita associacdo com uma a¢do ou com a resolucido de um problema
coletivo e no qual os pesquisadores e os participantes representativos da situagdo ou
do problema estao envolvidos de modo cooperativo ou participativo.

Essa ¢ uma das principais caracteristicas da pesquisa-acdo. Nela, os sujeitos da
pesquisa sdo participantes, as pessoas estdo implicadas no problema investigado. O problema
para cuja resolucdo se volta a pesquisa se origina na comunidade, de maneira que a/o
pesquisadora/or € a comunidade constroem o problema. Para David Tripp (2005, p.445), a
pesquisa-acdo desenvolvida na area da educacdo “¢ principalmente uma estratégia para o
desenvolvimento de professores e pesquisadores de modo que eles possam utilizar suas
pesquisas para aprimorar seu ensino e, em decorréncia, o aprendizado de seus alunos”. A
finalidade para qual a pesquisa se destina ¢ a melhoria de vida das/os envolvidas/os por meio
da transformagdo estrutural (ALEXANDRE, 2014). Para Thiollet (2011, p.11), a pesquisa-
acdo pode ser emancipatdria para as classes populares ou dominadas, devido ao seu

engajamento sociopolitico.

Documento disponivel em: http://www.profletras.ufrn.br/categoria/diretrizes#.XiiABv5SKjDc. Acesso em 22 de
janeiro de 2020.
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Uma das possibilidades de proposta de pesquisa da pesquisa-acdo identifica-se,
especialmente, com esta pesquisa: a proposta informativa e conscientizadora da darea

educacional.

Uma pesquisa pode ser qualificada de pesquisa-agdo quando houver realmente uma
acdo por parte das pessoas ou grupos implicados no problema sob observacao. Além
disso, € preciso que a a¢do seja uma a¢do ndo trivial, o que quer dizer uma agdo
problematica merecendo investigagdo para ser elaborada e conduzida.
(THIOLLENT, 2011, p.21).

Podemos perceber que as diretrizes do PROFLETRAS estdo contempladas na
modalidade de pesquisa-acdo. Os sujeitos da pesquisa, professora-pesquisadora e estudantes,
estdo implicados na investigacdo de um problema da realidade escolar, mais precisamente,
sobre o ensino e aprendizagem de lingua portuguesa, no nosso caso. O objetivo ¢ que todas/os
as/os envolvidas/os no processo possam ampliar seus conhecimentos de acordo com o papel
social que ocupam e que haja uma transformacao em decorréncia do aprendizado.

A exigéncia de uma estrutura de relacdo entre pesquisadoras/es e pessoas da situacao
investigada pretende que a relacdo seja participativa. A relagcdo professora-alunas/os atende a
essa exigéncia. Nesse caso, a professora-pesquisadora desenvolve um papel ativo na condugdo
da resolucao do problema e na sua avaliacdo, mas hd uma relacdo participativa com as/os
estudantes, que também sdo agentes do processo. Considera-se que todas/os envolvidas/os
tenham algo a dizer e a fazer, desenvolvendo papel ativo na realidade dos fatos, porque ha
acdo e atuacdo transformadora entre os sujeitos participantes e aquilo que estd sendo
observado. No caso desta pesquisa, ndo se trata de considerar que professora e estudantes
desempenham o mesmo papel, mas que cada um, dentro das suas funcdes, participa e constroi
o processo de ensino e aprendizagem da leitura critica de antincios publicitarios, € que ambos
desenvolvem conhecimentos relacionados ao seu papel social. A investigacdo nao se limita
aos aspectos académicos, pois os resultados afetam diretamente as/os participantes da
pesquisa, proporcionando nio s6 impacto social, mas também pessoal.

Em linhas gerais, os principais aspectos desse tipo de pesquisa sdo a explicita
interacdo que acontece entre todos os envolvidos na pesquisa, da qual resulta a ordem de
prioridade de resolu¢ao dos problemas, a constituicdo do objeto de investigacao pela situagao
social, acompanhamento de decisdes, acdes e atividade interacional durante todo o processo e
pretensdo do aumento de conhecimento dos pesquisadores e do “nivel de consciéncia” das
pessoas e do grupo (THIOLLENT, 2011).

Ainda com relacdo a atitude do pesquisador, Michel Thiollent (2011) destaca a

importancia da escuta, do olhar para os diferentes aspectos que se fazem presentes. E
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importante que ndo haja imposi¢ao unilateral. Nesse sentido, a/o pesquisadora/or deve ficar
atenta/o para que ndo haja imposicdo das suas proprias concepgdes. David Tripp (2005,

p.455) traz sua experiéncia com essa modalidade de pesquisa em educagdo afirmando que:

Frequentemente trabalho com professores em pesquisa-acdo para desenvolvimento
profissional, por exemplo, e ¢ surpreendente quao poucos deles cogitam em permitir
que seus alunos participem de seu trabalho, de modo que a participacdo ¢ encarada
inicialmente como uma questdo de obrigacdo: o professor decide o que vai acontecer
e seus alunos ndo sdo sequer consultados.

Por isso, um exercicio que se fez presente durante todo o planejamento,
implementagdo e avaliagdo desta pesquisa foi o de proporcionar e considerar a participagdao
ativa das/os estudantes, como agentes conscientes do processo de ensino e aprendizagem, mas
também sem negligenciar as atribuigdes da professora, que ocupa o papel social de
profissional capacitada para desenvolver suas fun¢des. Com relagdo ao modo pelo qual as/os
estudantes participaram da pesquisa-agdo, apenas aquelas/es que assinaram o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) tiveram suas produgdes analisadas e avaliadas
para este trabalho, entretanto, como as atividades faziam parte do planejamento anual e
trimestral foram realizadas por todas/os.

A tomada de consciéncia, objetivo da agdo, deve acontecer com todas/os as/os agentes
envolvidas/os, deve acontecer na coletividade. Nesse processo, reconhecer a complexidade do
problema que esta sendo considerado e sua natureza tornam mais evidentes os caminhos para
sua resolugdo. Assim, Michel Thiollent (2011, p.25) expde aspectos da pesquisa-agado
“voltada para a producdo de conhecimento que ndo seja util apenas para a coletividade
considerada na investigagdo local, [...] A énfase pode ser dada a um dos trés aspectos: a
resolucdo de problemas, tomada de consciéncia ou producdo de conhecimento.” O ideal seria

alcancar todos esses aspectos simultaneamente. Ainda:

A pesquisa-acdo ndo deixa de ser uma forma de experimentagdo em situacdo real, na
qual os pesquisadores intervém conscientemente. Os participantes ndo sdo reduzidos
a cobaias e desempenham papel ativo. Além disso, na pesquisa em situacdo real, as
variaveis sdo isolaveis. Todas elas interferem no que estd sendo observado. Apesar
disso, trata-se de uma forma de experimentacdo na qual os individuos ou grupos
mudam alguns aspectos da situagdo pelas acdes que decidiram aplicar. Da
observacdo e da avaliagdo dessas agdes, e também pela evidenciagdo dos obstaculos
encontrados no caminho, hd um ganho de informacdo a ser captado e restituido
como elemento do conhecimento. (THIIOLLENT, 2011, p.28).

A pesquisa-agdo traz a perspectiva da/o professora/or como pesquisadora/or, ¢ um
meio de “produzir conhecimento sobre os problemas vividos pelo profissional, com vista a
atingir uma melhora da situagdo, de si mesmo e da coletividade.” (PEREIRA, 1998, p.153).

A/O professoa/or pode, sim, a partir da sua experiéncia com os problemas pertencentes a sua
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pratica, produzir conhecimento. Tal postura contribui para a desconstru¢do da imagem do
professor como mero reprodutor de conhecimento ou reprodutor de aulas pré-determinadas. A
pesquisa-acdo proporciona ao professora/or-pesquisadora/or uma atitude ativa e responsavel
sobre sua pratica, ndo apenas reflexiva, mas ativa no sentido de mover-se em busca de
resolugdes para os conflitos e problemas, motivados pela linguagem, no nosso caso.

O engajamento com a acgdo direcionada para a modificacdo de determinadas
circunstancias a partir de valores humanos compartilhados também se faz presente. H4 uma
preocupacdo com a melhora da pratica. Ao mesmo tempo em que a/o professora/or-
pesquisadora/or estd conhecendo e pensando sobre o seu campo de atuagdo, também estd
atuando, indo em direcao as modificagdes da realidade concreta em que ela/e opera.

Para David Tripp (2005, p.457), existem diferentes modalidades de pesquisa-acao. Das
cinco que ele destaca, acreditamos que este trabalho se identifica com a pesquisa-agao
socialmente critica, pois essa modalidade “passa a existir quando se acredita que o modo de
ver ¢ agir ‘dominante’ do sistema, dado como certo relativamente a tais coisas, ¢ realmente
injusto de varias maneiras e precisa ser mudado.” Além disso, ndo se trata de fazer melhor
algo que ja ¢ feito, mas sim, “de tornar o seu pedago de mundo um lugar melhor em termos de
mais justi¢a social”.

Com relagdo as etapas ou fases pelas quais passa a pesquisa-acao, David Tripp (2005,

p. 446) traz um diagrama explicitando-as:

Figura 1: Ciclo basico de investigacdo

ACRO
AGIR para implantar a
melhora planejada
PLANEJAR uma Monitorar e DESCREVER os
melhora da pratica efeitos da agdo

AVALIAR os resultados da acdo

I INVESTIGAGAQ I

Fonte: Tripp (2005)
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David Tripp reconhece que ha inimeros tipos de investiga¢ao-a¢cdo, mas que a maioria
dos processos segue esse mesmo ciclo: planeja-se, implementa-se, descreve-se e avalia-se, de
modo que durante o decorrer do processo aprende-se simultaneamente sobre a pratica e sobre
a investigacdo, visando melhorias sobre as mesmas. Voltando-nos para as etapas que
envolveram esta pesquisa, podemos dizer que o ciclo descrito por David Tripp nos representa,
pois passamos pelo planejamento das atividades da elaboragdo didatica, pela agdo, que foi a
implementagdo das atividades planejadas; sempre monitoradas e descritas para que pudessem
ser refletidas e contribuissem com a avaliagdo, que nesse caso se deu tanto por parte das/os
estudantes (durante nossas conversas em todo o processo € por meio de questionario ao
término das atividades) quanto por mim, na propria redacdo da analise e avaliacdo de dados
para esta dissertagdo.

David Tripp (2005, p.454) ainda alerta para o fato de que a reflexdo ndo ¢ colocada
como uma das etapas do ciclo da investigacdo-acao, pela necessidade de ocorrer durante todo
o ciclo, passando por todas as etapas. A reflexdo ¢ um movimento que faz parte tanto do
planejamento, quanto da implementagao e da avaliacdo, e deve ser feita por todos os sujeitos
envolvidos na pesquisa: “a reflexdo também ¢ essencial para o planejamento eficaz,
implementag¢do e monitoramento, e o ciclo termina com uma reflexdo sobre o que sucedeu”.
Elisabete Pereira (1998, p.162), traz referéncias tanto de John Elliot (1993) quanto de outros
autores para destacar a importancia da reflexdo para a melhora da acdo pratica, de modo que a
caracteristica mais marcante dessa abordagem “¢ a de ser um processo que se modifica
continuadamente em espirais de reflexdo e agdo, onde cada espiral inclui”:

o Aclarar e diagnosticar uma situagdo pratica ou um problema pratico que se quer
melhorar ou resolver;

eFormular estratégias de acdo;

eDesenvolver essas estratégias e avaliar sua eficiéncia;

eAmpliar a compreensdo da nova situacdo (situacao resultante);

eProceder os mesmos passos para a nova situagao pratica. (PEREIRA, 1998, p.162).

Todas essas etapas visam alcancar o bem comum da coletividade e ndo se restringem
ao plano individual. Ainda nas palavras da autora (1998), referindo-se a John Elliott, existem
dois tipos de desenvolvimento reflexivo: ou se parte da reflexdo sobre um problema pratico
para desenvolver uma a¢do; ou se parte da acdo para a reflexdo, com o professor modificando
sua pratica e posteriormente verificando sua eficdcia. Na nossa pesquisa, houve
primeiramente a reflexdo sobre determinado problema: a necessidade de uma pratica

pedagdgica com o foco na leitura critica de anuncios publicitarios que discursivizam as
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mulheres, para que a partir dai pensdssemos em estratégias pedagdgicas de modificagdo do
problema. A partir da reflexdo que gerou uma acgdo, pudemos, novamente, refletir, agora,
sobre os resultados da agdo, o que pode ser representado como REFLEXAO-ACAO-
REFLEXAO.

A pesquisa-agdo é uma forma de unir a teoria a pratica e a pratica a teoria. E muito
comum presenciarmos a fala de professores que dizem que os conhecimentos teoricos
produzidos e oriundos da academia se distanciam das suas realidades em sala de aula, de
forma que possuem dificuldades em organizar os conhecimentos tedricos da formagdo inicial
as necessidades didrias da profissao. Obviamente a pesquisa-agdo por si s6 ndo da conta de
um problema complexo, que possui diversas variantes, mas permite superar as lacunas
existentes entre a pesquisa educativa e a pratica docente, entre a teoria e a pratica, € os
resultados podem ampliar as capacidades de compreensao dos professores e suas praticas,
favorecendo, assim, as mudangas de que tanto necessitamos.

Por tudo o que se elencou anteriormente ¢ que a pesquisa-acdo se mostra como o
método mais adequado para o desenvolvimento deste trabalho, porque o trabalho foi
desenvolvido de maneira coletiva, juntamente com os alunos e alunas participantes da
pesquisa. Também ha uma preocupacdo € um compromisso com um problema real,
pertencente a realidade, para qual o grupo buscara resolugdes: hd um estere6tipo de mulher
presente nos antncios publicitarios, que produz sentidos na sociedade, cuja leitura critica
pode fazer com que haja a tomada de consciéncia sobre a questdo, provocando uma resposta
ao problema. Esse estereotipo reverbera de diferentes formas na sociedade, fazendo com que
muitas meninas € mulheres odeiem seus corpos, sua aparéncia, odeiem quem sdao. Ha um
componente de género muito forte nessa construcdo. Nao conseguir percebé-lo, ndo conseguir
ler aquilo que estd posto em linhas e entrelinhas faz com que uma ideia que ¢
intencionalmente construida pareca naturalizada, por isso a necessidade de ensinar e aprender
leitura critica. Concordamos com John Elliott (apud PEREIRA, 1998, p.164) quando diz que
uma das caracteristicas mais relevantes da pesquisa-agdo € ‘“‘centrar-se sobre atuagdes
historicas e situagdes sociais que sdo percebidas pelos professores como problematicas e
passiveis de mudanca.”. Esta pesquisa reverbera, também, em mudangas, sociais,

pedagogicas, pessoais.



107

42 A ELABORACAO DIDATICA COMO METODOLOGIA DE ENSINO E
APRENDIZAGEM

Por ser uma metodologia de ensino e aprendizagem que coaduna com 0s pressupostos
teoricos desta pesquisa e com a pesquisa-agdo, optamos pela elaboracdo didatica como
metodologia para organizar o planejamento, implementagdo e avaliagdo das atividades de
ensino e aprendizagem de leitura critica de anUncios publicitarios que discursivizam as
mulheres.

A nogao do processo de elaboracdo didatica surge na Franga, durante os anos de 1990,
elaborada por Jean-Frangois Halté (2008), como contraponto a noc¢ao de transposi¢ao didatica.
Em seu O Espacgo Didatico e a Transposi¢do (2008), o autor inicia seu texto questionando a
popularidade da concepgdo da transposi¢ao didatica, que adentrou em poucos anos no
vocabulério de professores ¢ formadores de professores. Halté atribui o sucesso do termo e
conceito a “penetragdo da teoria de sua disseminacdo pelos diversos campos disciplinares.”
(2008, p.117). Ele ainda cita Verret e Chevallard para explicar a maneira pela qual a

Transposic¢ao Didatica se consolidou como um conceito tedrico do campo da didatica:

Um dos resultados da transposi¢do da Transposi¢do Didatica € que o complexo
estudo dos fenémenos constituintes da escolarizagdo dos saberes, descrito e
analisado originalmente por M. Verret, emprestado e depois reformulado
cuidadosamente no ambito da didatica da matematica por Y. Chevallard, se reduziu,
parece, tdo somente ao tema da transposicdo de saberes cientificos — ditos de
referéncia — em saberes escolares. (HALTE, 2008, p.117).

De modo sucinto, a transposi¢do didatica refere-se ao fato de transferir um saber
cientifico para um saber escolar, de maneira que o saber cientifico seja adaptado para se
transformar em um saber escolar. Transpor requer deslocar, dessa forma, o conhecimento
cientifico, ao se deslocar para a esfera escolar, ¢ retirado do meio no qual foi gerado. Esse
movimento ndao se dd sem impactos, pois a esfera escolar e a cientifica possuem

caracteristicas especificas e distintas. Para Maria Rosania Viana (2004, p.2):

De acordo com Petitjean (1998), ao transpor-se um saber cientifico para um saber
ensinado, pressupde-se que essa transposicdo seja enquadrada no processo de
escolarizagdo, passando a depender dos objetivos e das imposi¢des institucionais.
Durante o processo de sele¢dao dos conhecimentos cientificos (savoir savant) a serem
ensinados em sala de aula, ha articulagdo feita entre o sistema didatico e a institui¢ao
escolar, que pesa muito, pois o resultado dessa articulagdo influencia a entrada ou
ndo dos conhecimentos cientificos que fardo parte dos programas escolares. Essa
articulagdo ¢ acompanhada por operagdes que caracterizam a didatizagdo dos
conhecimentos, tais como: a descontextualizacdo/recontextualizacdo, a
despersonalizagdo, a programagao, a publicidade e o controle.
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Jean-Francois Halté (2008, p.123) afirma que a transposi¢do didatica “ndo ¢ nem boa
nem ma, ela existe, simplesmente, € somente este ponto importa na perspectiva didatica”. O
reconhecimento da transposi¢cdo ¢ um ponto de partida para a sua superacdo, no sentido de
considerar no processo de ensino e aprendizagem ndo s6 o saber cientifico e o saber
escolarizado, mas reconhecer que esses saberes devem relacionar-se com o contexto

extraescolar que participa das praticas sociais dos estudantes.

Nao é porque um saber esta disponivel que ele deve ser ensinado: é porque tal
projeto didatico busca tal objetivo que tal conceito tedrico ¢ eleito e transposto mais
do que outro, em convergéncia com as escolhas dos suportes, com os conhecimentos
prévios, com as especialidades afins. (HALTE, 2008, p.139).

Muitas vezes, determinados conhecimentos cientificos sdo transpassados aos
estudantes sem uma preocupacdo efetiva com os objetivos aos quais eles visam atingir,
simplesmente por fazerem parte de um saber que esta a disposi¢do de professores por ser
essencial para sua formagdo, mas que nao faz sentido para as/os estudantes, o que afasta o
aprendizado das suas reais necessidades linguisticas e comunicativas, no caso das aulas de
Lingua Portuguesa. Ainda de acordo com Halté (2008, p.131), o ensino de lingua materna
envolve sincretizagdo entre conhecimento cientifico, o modelo das praticas e o conhecimento

especializado:

Assim, a distingdo dos tipos de saber, mesmo que satisfatoria para o espirito, ¢ de
uma manipulagdo desastrosa no espago didatico da sala de aula. A aula de leitura (ou
de escrita) convoca obrigatoriamente, na sala de aula, ao mesmo tempo, saberes de
todos os tipos. Arriscando um resumo abrupto, podemos afirmar que, na pratica da
sala de aula, o saber cientifico, a pratica social de referéncia, a especialidade e o
conhecimento, estdo literalmente sincretizados. [...] Sem a sincretizagdo, o “puro”
saber cientifico, o puro modelo das praticas, o puro saber especializado ndo teriam o
menor sentido, nem a minima chance de serem assimilados.

Ao retirarmos o conhecimento cientifico do seu campo de referéncia, ele se modifica,
pois ja ndo atende ao seu proposito para o qual foi pensado e desenvolvido. Além disso, a
transposicdo didatica do saber cientifico para o saber escolar nao considera o protagonismo da

relacdo de mediacao entre professor e aluno:

Pelo fato de fixar a atengdo apenas sobre o polo dos saberes, a transposigao facilita,
e até legitima, a “deriva para os objetos de ensino”, em detrimento de outros pontos
importantes do famoso tridangulo (o professor, o saber, o aluno e suas relagdes). Pelo
fato de definir um processo descendente, do saber cientifico para o saber escolar, ela
favorece — até mesmo preconiza — o aplicacionismo. Pelo fato de organizar-se a
partir de saberes distribuidos academicamente em campos constituidos, ela purifica
os objetos de ensino ao preco de uma perda de sentidos pelos aprendizes etc. Por
essas razdes, eu havia defendido uma didatica globalmente praxiologica,
caracterizando-se em relacdo aos saberes, por uma metodologia implicacionista que
eu nomeei elaboragio didatica dos saberes. (HALTE, 2008, p.138).
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A elaboragdo didatica mostra-se como uma importante metodologia de ensino, isso
porque ndo parte de algo dado, pronto, construido, mas sim daquilo que pode ser observado.
Além disso, mostra-se interessante para as aulas de lingua materna, pois “o professor de
Lingua Portuguesa podera organizar sua acao pedagogica de modo a mediar um processo de
aprendizagem que faculte aos alunos com que trabalha a potencializagdo dos usos da
linguagem em diferentes esferas da atividade humana.” (RODRIGUES; CERUTTI-RIZATTI,
2011, p.149). Para Jean-Francois Halté (2008, p.139), a elaboracdo didatica considera a
relagdo entre professor e aluno como constitutiva do processo didatico.

Para Rosangela Hammes Rodrigues ¢ Mary Elisabeth Cerutti-Rizatti (2011, p.152), a
elaboracdo didatica ¢ entendida como “o agenciamento de saberes cientificos dos quais o
professor tenha se apropriado, tanto quanto de praticas sociais de referéncia que o
caracterizam como professor, de conhecimentos de especialidades e de conhecimentos
construidos nas vivéncias sociais para a/na sua acao de ensino”. Dessa forma, o trabalho com
as diferentes praticas de linguagem ganha sentido, funcdo, utilidade, visando atender as
necessidades dos aprendizes, que dele também participam de forma ativa.

Nao se trata, aqui, de menosprezar a importancia dos conhecimentos cientificos os
quais a/o docente deve dominar, inclusive como caracteristica basica para se fazer professor,
mas sim, de ter consciéncia de que esses saberes ndo podem simplesmente ser transpostos
para a sala de aula, para as aulas de Lingua Portuguesa, sem que haja um por qué, para qué e
para quem, como, quando e onde. Isso faz com que a elaboragdo didatica seja sempre um
acontecimento irrepetivel, pois reconhece as diferentes variantes pessoais € espago-temporais
que devem ser consideradas na pratica pedagdgica, privilegiando o que Jean-Frangois Halté
chama de sistema didatico inteiro.

O processo de elaboracdo didatica parte dos conhecimentos cientificos, mas ndo se
limita a eles. O objetivo ¢ fazer esses conhecimentos refletirem em praticas sociais, em agdes
e nesse processo nao hd um modelo pré-estabelecido. O papel social da escola também ¢é
levado em considerag¢do no processo de elaboracdo da elaboracao didatica, visto que “a escola
ndo € espago para o fazer cientifico, mas para o ensino e a aprendizagem de conhecimentos
objetificados, historicamente construidos pela humanidade, tanto quanto para o
desenvolvimento de habilidades.” (RODRIGUES; CERUTTI-RIZATTI, 2011p.152).
Rosangela Hammes Rodrigues e Mary Elisabeth Cerutti-Rizatti citam Silveira quando escreve

o0 seguinte:



110

Dessa forma, como aponta Viana (2004), a constru¢do do conhecimento no contexto
do ensino-aprendizagem de lingua materna, sob a perspectiva da elaboracdo
didatica, esta firmemente imbricada as praticas de producdo e refacc¢do de textos, de
leitura e de analise linguistica, uma vez que essas praticas permitem agenciar
conhecimentos através de atividades epilinguisticas que balizam o ato discursivo. O
objetivo de uma elaboracdo didatica ¢ mobilizar a construgdo e a emergéncia de um
“saber fazer” — savoir faire — um saber escrever, reescrever, ler, falar, ouvir,

compreender. (SILVEIRA, 2009, p.43 apud RODRIGUES; CERUTTI-
RIZATTI, 2011, p. 153)

O saber fazer refere-se a um conhecimento procedimental. A elaboragdo didatica € o
saber fazer seguido pela reflexdo pratica da a¢do. Nao basta a apropriacdo do conhecimento,
nao basta a reprodu¢do do conhecimento, nao basta a transposi¢do. O que realmente importa ¢
o dominio pratico da acdo, de modo que as/os estudantes possam construir competéncias
linguisticas que lhes permitam materizalizar em seus textos o seu projeto de dizer, posicionar-
se, confrontar, concordar, refletir, interagir.

Por isso, esta pesquisa-agdo busca uma resposta pratica para um problema do saber
fazer na docéncia, nas aulas de Lingua Portuguesa, sob a abordagem da elaboragdo didatica
para o problema do saber fazer leitura critica. Trata-se de um exercicio metodologico e
didatico para afastar o aplicacionismo teodrico, ndo condizente com a esfera escolar. As
escolhas que orientaram este trabalho, que envolvem o planejamento e o desenvolvimento de

acoes (ndo sem serem afetadas pelas interagdes) encontram-se na proxima secao.

4.3 A SITUACAO SOCIAL DE INTERACAO DA PESQUISA

Nesta secao abordaremos a descricdo da elaboragdo didatica de modo mais amplo,
contextualizando a situacdo social da pesquisa. Para tal, iniciaremos com informagdes sobre o
lugar social em que se desenvolveu: uma turma de 9° ano de uma escola estadual da Grande
Floriandpolis. Essas informacdes se fazem necessarias por considerarmos que o contexto
situacional em que se deram as situagdes de interagao participam da e influenciam as mesmas.
Além disso, apresentaremos o0s sujeitos participantes da pesquisa, bem como as formas de

registro que proporcionaram a posterior analise qualitativa dos resultados obtidos.
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4.3.1 A escola

A pesquisa-acao foi desenvolvida em uma escola da rede estadual de educagdo,
localizada no municipio de Aguas Mornas, que fica a 36 km da capital do estado de Santa
Catarina e que possui uma populacdo de 6.469 habitantes, de acordo com os dados do IBGE
de 2019. Foi colonizada predominantemente por alemaes ¢ a base econdmica do municipio
encontra-se na agricultura, sendo a maior produtora de hortifrutigranjeiros da regido da
Grande Florianodpolis.

A escola contempla todos as etapas de ensino da educagdo basica, do 1° ano do ensino
fundamental ao 3° ano do ensino médio, nos turnos matutino, vespertino e noturno. Localiza-
se na sede do municipio e recebe estudantes de diversos bairros. Aquelas/es que residem no
entorno da escola costumam estudar no periodo matutino e aquelas/es que vém de bairros
mais afastados costumam estudar no periodo vespertino, de modo que as turmas possuem
perfis distintos de acordo com o turno. As/os estudantes que estudam pela manha
normalmente ndo trabalham, possuem acesso a internet e cultuam um estilo mais urbano. Ja
as/os estudantes do turno vespertino trabalham em atividades agricolas com suas familias, sua
vida social limita-se as atividades familiares e religiosas de seus bairros. No periodo noturno
ha turmas apenas de ensino médio, que atendem as/os estudantes que trabalham durante o dia.
Além disso, conta com o Atendimento de Educacao Especializada (AEE) nos turnos matutino
e vespertino. Sobre o perfil socioecondmico das/os estudantes e de suas familias, de acordo

com pesquisa realizada pela gestao da escola, tem-se o seguinte:

Analisando os dados e conhecendo-se a realidade na qual a Unidade Escolar esta
inserida, pode-se compreender que os alunos atendidos pela mesma sio, na maioria,
de classe média, catdlicos e autodeclarados brancos, sendo que a atividade principal
de sustento das familias ¢ dividida basicamente pelo setor primario (agricultura) e
terciario (prestacdo de servigos). Destaca-se, também, a paridade entre o zoneamento
na qual os alunos residem praticamente equiparados entre zona urbana e rural.
Apesar de todas as instancias escolares serem presentes e atuantes nesta Unidade
Escolar (APP, CDE, Grémio Estudantil e NEPRE), a participagao efetiva da grande
maioria das familias na vida escolar precisa ser fortalecida, sendo um grande desafio
para o sucesso desse. PGE (PLANO DE GESTAO 2016-2019).

De acordo com o plano de gestao 2016-2019, a escola conta com 4 turmas de anos
iniciais, 8 turmas de anos finais e 6 turmas de ensino médio, com um total de 385 estudantes.
A equipe técnico-pedagdgica ¢ composta por 1 diretor geral, 2 assistentes de diregao, 1
assessor técnico-pedagogico e 1 assistente de educagao.

Durante o periodo em que cursei o Mestrado Profissional em Letras, escolhi 0 9° e o §°

ano do periodo matutino para lecionar, jA que o PROFLETRAS possui como pré-requisito
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para que o mestrando possa cursar a pos-graduacdo o seu efetivo exercicio no ensino
fundamental. A pesquisa foi desenvolvida com o 9° ano pelo fato de as escolhas
metodoldgicas que orientaram o problema de pesquisa estarem relacionadas ao contetido
curricular do 9° ano: a leitura critica de antincios publicitarios.

A estrutura fisica da escola conta com as seguintes dependéncias: no térreo,
encontram-se cinco salas de aula de ensino regular, uma sala de professores, uma sala de
atendimento do AEE, uma cozinha para o preparo das refeicdes das/os alunas/os, uma cozinha
das/os funciondarias/os e professoras/es, um depoésito para materiais de limpeza, banheiros
das/os professoras/es e um para as/os alunas/os com deficiéncia fisica e visual (com rampa),
uma secretaria (subdividida em sala de diregdo, sala de assistente de educacdo e sala de
assistente técnico-pedagdgico e de assessor de dire¢do), uma area coberta para refeigdes, um
espaco para a horta e um estacionamento. No segundo bloco, encontram-se duas salas de aula
de ensino regular; no terceiro, encontram-se duas salas de ensino regular, um laboratério de
informatica (com computadores precarios e acesso a internet com baixa velocidade) dividindo
espaco com a biblioteca, os banheiros unissex, uma quadra de cimento descoberta, uma
quadra de areia, uma sala de educagdo fisica e dois depdsitos de materiais. O diretor, em seu
plano de gestdo, aponta os problemas existentes na estrutura fisica da escola, tais como
assoalhos de madeira apodrecidos em algumas salas, falta de acessibilidade ao segundo e
terceiro blocos (onde se encontram as quadras de esportes), falta de grades e corrimdos em
alguns pontos, falta de climatizagdo em algumas salas, inexisténcia de laboratorio de ciéncias,
auditoério e refeitorio adequado.

Com relacao a dimensao financeira, a maior parte dos recursos ¢ oriunda de programas
do Governo Federal, como o PDDE Educac¢ao Basica, do Governo Estadual, como o CPESC,
com verba de valor de R$ 6.500,00, ¢ de promogdes desenvolvidas através da APP da Escola.
Algumas vezes a escola conta com o trabalho voluntirio da comunidade escolar para
pequenos reparos.

Do ponto de vista pedagogico, o Plano de Gestao destaca a necessidade da atualizacdo
do Projeto Politico e Pedagodgico da escola (PPP), que nao reflete a realidade escolar e ndo se
encontra acessivel a todos. De acordo com o PPP, a escola fundamenta sua pratica pedagogica
na concep¢do  historico-cultural de aprendizagem, conhecida também como
sociointeracionista, com a Proposta Curricular de Santa Catarina (2011) e com o documento

de atualizacdo da mesma (2014), baseando-se nas teorias de Vigotski.
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Com relacdo as metas a serem atingidas no campo pedagogico presentes no Plano,
destacamos aquela cujos objetivos relacionam-se com esta pesquisa: ‘“Promover ac¢des de
combate a violéncia, ao bullying, as drogas e a qualquer forma de preconceito”. Essa meta ja
se encontrava no Plano de Gestao de 2013 com a seguinte redagdo: “Promover a prevengao e
o combate as drogas, ao bullyng, as homofobias e ao racismo”. E possivel perceber que a
alteracdo na redagdo se deu, muito provavelmente, por conta dos ataques recebidos pelo
desenvolvimento de projetos contra homo/lesbo/transfobia na escola, no ano de 2015. A
mudang¢a acompanha a alteragcdo da redacdo final da BNCC, como ja mencionada no capitulo
anterior 3.5, em que abordamos a disputa politica e ideoldgica que se deu por meio do
trabalho com as questdes de género e diversidade na escola, bem como a sua inser¢do nos

documentos orientadores educacionais.

4.3.2 Os sujeitos

Considerando as bases tedricas que assumimos neste estudo, bem como a escolha da
pesquisa-agao como metodologia de pesquisa, faz-se necessario conhecer os sujeitos

envolvidos no processo, ou seja, a professora-pesquisadora e as alunas e alunos participantes.

4.3.2.1 A professora-pesquisadora feminista

A minha trajetoria profissional e pessoal ndo pode ser dissociada da relacdo que
possuo com a escola em que foi desenvolvida esta pesquisa. Nasci e me criei em Aguas
Mornas, e foi na escola onde se desenvolveu a pesquisa que tive o primeiro contato com a
esfera escolar, e que me encantei com a palavra falada e a palavra escrita. Também foi nesse
espaco que cursei os oito anos do ensino fundamental, com os mesmos colegas durante todo o
percurso.

Formei-me em Letras Lingua Portuguesa e Literaturas pela Universidade Federal de
Santa Catarina no ano de 2007, mas minha vida profissional como professora se iniciou
quando eu ainda estava na segunda fase do curso de Letras. Primeiramente, atuei na Rede
Estadual de Ensino como professora contratada em cardter temporario (ACT). Passei por
algumas institui¢cdes de ensino dos municipios de Florianopolis, Palhoga e Santo Amaro da
Imperatriz, at¢ me efetivar na rede estadual no ano de 2014, na mesma escola em que havia

cursado o ensino fundamental, na qual atuava como professora ACT desde 2012. Também
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trabalhei em institui¢cdes particulares com cursos técnicos, supletivos, ensino fundamental e
ensino médio.

Em 2014 me efetivei na Rede Municipal de Ensino de Palhoga, onde me encontro a
disposi¢ao da Secretaria Municipal de Educagdo, a frente de programas de alfabetizagdo e
letramento, assessoria e formagao de professores.

Por ter influenciado diretamente as escolhas desta pesquisa, faz-se necessario
mencionar o curso de formacdo de professores/as em Género e Diversidade na Escola, com
carga horéria de 200h, nos anos de 2012/ 2013, e a especializacdo em Género e Diversidade
da Escola, nos anos de 2015/2016, os quais conclui pela Universidade Federal de Santa
Catarina. Foi a partir do contato com os conhecimentos tedricos sobre as questdes de género,
diversidade e sexualidades, que desenvolvi os projetos sobre trans/lesbo/homofobia na escola,
de 2013 a 2016, que renderam dois prémios nacionais para a escola, j4 mencionados na
introdugdo desta dissertacdo. Com a visibilidade nacional alcangada pelos prémios, no ano de
2016, tanto eu quanto a escola sofremos uma série de ataques e ameacas virtuais, organizada,
principalmente, por simpatizantes do movimento Escola sem partido. Ciente de que mesmo
em tempos de obscurantismo intelectual ¢ necessario resistir optei por trabalhar com os
estudos de género destacando a questdo da discusivizagao das mulheres.

O fato de possuir uma relagdo pessoal estreita com o municipio em que fica a escola
onde se desenvolveu a pesquisa faz com que eu tenha amplo conhecimento da realidade local,
visto que por se tratar de um municipio pequeno, as pessoas se conhecem e se encontram para
além dos muros da escola. Alguns de meus alunos e alunas sdo filhos e filhas de colegas de
classe do ensino fundamental. O sentimento de pertencimento, mas também de estranhamento
me atravessa como pessoa e como profissional, na relagdo que possuo com o municipio, seus
costumes, valores e tradi¢des, e com a escola, o que se faz presente também nesta pesquisa.

Pela minha historia, pelas minhas vivéncias, pelos discursos que me atravessaram e
atravessam, por ser sujeito que se constitui na relacdo com o outro, sou pesquisadora, sou

professora, sou mulher e sou feminista.
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4.3.2.2 Alunas e alunos: estudantes participantes

Esta pesquisa foi desenvolvida em uma turma do 9° ano do ensino fundamental,
periodo matutino, turma 91. No inicio do ano letivo de 2019, no primeiro trimestre, havia 18
alunas/os matriculadas/os. No decorrer do ano alguns alunos sairam e outros entraram, de
modo que no terceiro trimestre havia 16 alunas/os matriculadas/os.

Dessas/es 16 estudantes, dois possuiam deficiéncia, e por isso, a turma contava com
uma professora de educagido especial,” que os auxiliava no processo de media¢io do
conhecimento e desenvolvimento das atividades.

Algumas/uns dessas/es estudantes foram minhas/meus alunas/os no 8° ano do ensino
fundamental, de modo que ja conversavamos em 2018 sobre o desenvolvimento da pesquisa
em 2019. Durante o primeiro trimestre as/os estudantes me perguntavam quando iniciariamos
as atividades. Sempre que possivel conversava com elas/es sobre o andamento da pesquisa
durante sua fase de planejamento.

De modo geral, a turma 91 era considerada uma turma apética pelos professores, com
muita conversa durante as aulas e distragdes nos celulares. Mesmo as atividades que
envolviam tecnologia ou ludicidade despertavam pouco interesse. Dessa forma, convencé-
las/os da importancia de participarem dessa pesquisa ndo foi tarefa facil, sendo que das/os 16
alunas/os matriculados, apenas 7 entregaram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE) assinado, tornando-se sujeitos da pesquisa.

A segunda professora relatou que presenciou conversas entre elas/es em que se
mostraram desinteressadas/os em contribuir com a pesquisa. Alguns pais se recusaram a
assinar o TCLE por conta das informagdes contidas nele, que alertavam para os riscos da
participagdo e por terem que fornecer seus dados pessoais. Entretanto, todas/os
desenvolveram as atividades propostas pela elaboracdo didatica, visto que essas atividades
estavam previstas no planejamento anual e faziam parte do conteudo e avaliagdo do trimestre
das aulas de Lingua Portuguesa. Um dos alunos com deficiéncia abandonou a escola durante o
ultimo trimestre, deixando de realizar algumas atividades. Outra caracteristica da turma diz
respeito ao numero de faltas. Dificilmente todas/os estavam em sala durante o

desenvolvimento das atividades, o que prejudicou, em parte, o desenvolvimento das mesmas.

* Também chamada de “segunda professora”, acompanhou a turma em 2019 e foi responsavel pela mediagdo e
adaptacao das atividades propostas pela professora regente aos alunos que possuem deficiéncia.



116

Assim sendo, participam como sujeitos dessa pesquisa 7 alunas/os com idades entre 14
e 17 anos. De modo a proteger suas identidades, fato garantido pelo TCLE, utilizaremos as
letras iniciais de seus nomes para fazermos referéncia a elas/es. Sendo assim, nos referimos

aos sujeitos da pesquisa como AC, GE, SO, AL, EV, DA, AN.

4.3.3 Os Registros

A pesquisa-agdo se concretiza de forma fluida e em tempo real, em que os sujeitos
participantes, em constante processo de intera¢do, atuam sobre as praticas, refletindo sobre
elas e modificando-as. Os dados ndo sdo coletados, mas sim gerados, germinam por meio das
relacdes entre os sujeitos participantes e vém acompanhados de um constante movimento de
acdo e reflexdo dos atos, visando proporcionar mudangas sociais. Nesse processo que se
realizou durante toda esta pesquisa, foi necessario eleger alguns instrumentos metodologicos
que proporcionaram o registro dos dados gerados.

Durante o desenvolvimento da pesquisa, utilizamos alguns instrumentos metodoldgicos
para geragdo de dados por meio do desenvolvimento das atividades da elaboracdo didatica e
do registro da implementacdo das mesmas. A pesquisa-agdo foi desenvolvida durante um
trimestre letivo, contabilizando um total de 42 aulas distribuidas nos meses de setembro,
outubro, novembro ¢ inicio de dezembro de 2019. Foram 19 encontros com 2 horas-aula de
45min cada. Descreveremos aqui os instrumentos de registro utilizados durante as aulas:

a) Planejamento anual entregue no inicio do ano letivo a unidade escolar na qual se
desenvolveu a pesquisa-acdo, que previa as atividades da elaboracdo didatica para o
segundo trimestre. Foi necessario adaptd-lo para que as atividades fossem
desenvolvidas no terceiro trimestre;

b) Planejamento e construcdo da elaboracdo didatica, organizada em 9 planos de aula,
inicialmente para serem desenvolvidos em 24 aulas, mas que foram adaptados
atendendo a proposta tedrica da elaboragdo didatica de participagcdo das/os estudantes,
para 42 aulas;

¢) Elaboragdo de dois questionarios aplicados no inicio da pesquisa-acao:

1) Pesquisa sobre as praticas de leitura das/dos estudantes,

1l) Pesquisa sobre as percepcoes das/os estudantes sobre o género anuncio
publicitario.
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d) Elaboragdo de um questionario sobre a avaliacdo da elaboragcdo didatica pelos
estudantes, aplicado ao término das atividades;

e) Diario de campo: instrumento de registro do desenvolvimento e implementacao das
atividades da elaboragdo didatica, contendo a descri¢do das atividades, participagao
das/os alunas/os, intervencgdes, observacdes, comentarios, sugestdes, alteracdes no
planejamento inicial;

f) Produgdes escritas das/os estudantes, onde registraram suas leituras dos anincios;

g) Registro fotografico do desenvolvimento das atividades e das producdes textuais
realizadas pelas/os estudantes.

Feitas as consideragdes sobre o processo da elaboragdo didatica, apresentada a escola
e a turma em que se desenvolveu, os sujeitos participantes e as formas de registro, passaremos
a descri¢do das atividades desenvolvidas, refletindo sobre as a¢des a luz do nosso referencial

tedrico.
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5 A ACAO E A REFLEXAO TEORICA DA PESQUISA

Neste capitulo encontram-se a exposi¢do da acdo e a reflex@o tedrica desta pesquisa-
acdo. Para isso, iniciamos com a se¢do 5.1, que situa a elaboragdo didatica no planejamento
anual, traz a relagdo das habilidades que foram desenvolvidas pela elaboragao didatica com a
BNCC e marca a presenca do género anuncio publicitdrio no livro didatico utilizado pelas/os
alunas/os em sala de aula. Além disso, retomamos alguns pressupostos tedricos que sustentam
as escolhas e os procedimentos metodologicos do ensino e aprendizagem de Lingua
Portuguesa e a sua relacdo com a pesquisa desenvolvida.

Em 5.2 apresentamos o relato analitico do desenvolvimento das atividades,
organizado nas subse¢des intituladas Selecionar, Interagir e Operacionalizar. Trata-se de
uma se¢do longa, porém necessaria para registrar os movimentos, as interagdes e as avaliagdes
gerais que constituem a agao da pesquisa.

Em 5.3 trazemos a voz das/os estudantes participantes da pesquisa por meio da
andlise da avaliacdo que realizaram sobre a elabora¢do didatica, seu aprendizado, sua
transformagao, seus olhares sobre a experiéncia da qual participaram. Encerrando o capitulo,
na se¢do 5.4 encontra-se a minha voz como professora pesquisadora e a reflexdo teorica sobre
o acontecimento da elaboragdo didatica, do ensino e aprendizagem de leitura critica de
anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres, logo, sobre pesquisa-agdo empreendida

no acontecimento da aula.

5.1 A ELABORACAO DIDATICA DA AULA DE LEITURA CRITICA DO GENERO
ANUNCIO PUBLICITARIO

A nocao de elaboracao didatica estd intrinsecamente relacionada a uma didatica
voltada para a préxis. Volta-se para a pratica em sala de aula, objetivando a construcdo de
saberes praxioldgicos e considerando a relagdo de interacdo que se da entre professora/or e
aluna/o. Nesse processo, a/o professora/or ndo s6 pensa em como ensinar, mas também
seleciona o que ensinar, com vistas para que ensinar.

Ao desenvolvermos a elaboracdo didatica para esta pesquisa-acdo, considerarmos que
o ensino e aprendizagem de lingua materna deve contemplar o agenciamento de diferentes

conceitos teoricos, que no caso desta pesquisa, ancoram-se principalmente na concepgao de
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lingua baseada na interagéo verbal proposta pelo Circulo de Bakhtin (VOLOCHIVOV, 2017;
BAKHTIN, 2011). Falamos em agenciamento pelo fato de as atividades propostas,
desenvolvidas e construidas com as/os estudantes, ndo objetivarem a mera aquisi¢ao de um
conhecimento conceitual, metalinguistico, mas sim, o conhecimento para uso, para situagao
de interagdo real e concreta, em um processo que “Focaliza mais sobre as modalidades de
intervengdo didatica e de apropriagdo didatica do que sobre a simples transmissdo de
conhecimentos; mais sobre a relagdo conhecimento/aluno do que a relagdo
conhecimento/professor.” (HALTE, 2008, p.118, grifo do autor). Trata-se, de como pontuam
Rodrigues e Cerutti-Rizzatti (2011, p. 50), da “elaboracdo do conhecimento cientifico para
propositos educacionais”.

Ao pensarmos na elaboragao didatica que compo0s as atividades desenvolvidas por esta
pesquisa, consideramos que o trabalho de leitura critica com o género do discurso anuncio
publicitario implicaria ndo o mero reconhecimento da estrutura, das caracteristicas textuais e
linguisticas do género, mas sim, um ensino procedimental, que ensinasse a fazer a leitura
critica, sem desconsiderar os interesses € a participa¢do das/os estudantes, o seu protagonismo
em dire¢do ao saber fazer, ou, mais especificamente, saber ler criticamente textos desse
género.

Nesse processo, consideramos que o leitor ndo € passivo e que o sentido que pode ser
atribuido a leitura do texto ¢ continuo, ja que tanto professora/or quanto estudantes trazem
para o acontecimento dialdgico da aula os seus vividos. Jodo W. Geraldi, em A aula como
acontecimento (2010, p.100) diz que: “A atencdo ao acontecimento ¢ a aten¢ao ao humano e a
sua complexidade. Tomar a aula como acontecimento ¢ eleger o fluxo do movimento como
inspiragdo, rejeitando a permanéncia do mesmo e a fixidez moérbida no passado”. Ao
considerarmos a importancia da interagdo entre professora e aluna/o, estamos ndo so
respondendo as bases da pesquisa-acdo e da elaboragdo didatica, mas também dos
pressupostos tedricos dessa pesquisa, situados nos escritos do Circulo de Bakhtin e com os
quais Geraldi coaduna. Foi na interacdo mediada pela linguagem (VOLOCHINOV, 2017) que
ocorreram os processos de ensino e aprendizagem de leitura critica.

Acreditamos que o ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa ndo pode ser
materializado se ndo a partir dos géneros do discurso, ja que esses sdo os tipos relativamente
estaveis de enunciados e que participam das mais variadas atividades humanas, mesmo
aquelas que se restringem a consciéncia individual. Quando parte dos géneros do discurso,

tomando o enunciado como unidade e produto da interagio (RODRIGUES; CERUTTI-
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RIZZATTI, 2011, p.61) o ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa contempla a lingua
viva, materializada em discursos, em enunciados concretos e reais.

De acordo com Rosangela Hammes Rodrigues (2005, p.9), os enunciados sao
compostos por duas dimensdes enredadas, a verbal-textual e a social. Quando se trabalha com
géneros, ¢ importante ter em mente que as duas dimensdes sdo importantes e precisam ser
articuladas, até porque uma esta relacionada a outra. As escolhas textuais/semioticas, muitas
vezes, refletem posi¢des e intengdes que estdo ligadas a dimensdo social. Dessa forma,
pensamos em atividades praticas que considerassem essas duas dimensdes dos anuncios
publicitarios. Partimos da dimensdo social, mas sem deixar de considerar que a dimensao
textual também se relaciona com a social. Por isso, elaboragdo didatica contemplou
principalmente atividades que priorizaram os aspectos interacionais e discursivos do género,
sem desconsiderar seus aspectos formais e estruturais, pois aqueles se materializam nestes. E
mais, sem desarticular o género do seu acontecimento, materializado no enunciado (texto-
enunciado). Lemos textos, que estdo inscritos num dado género.

Como mencionado anteriormente, a escolha pelo género anuncio publicitirio para
objeto de leitura critica ndo foi inocente nem aleatoria. O género anuncio publicitario esta
presente no livro didatico do 9° ano, escolhido de forma democratica e participativa pelos
professores de Lingua Portuguesa da escola onde foi desenvolvida a pesquisa. O género
aparece no livro didatico sob o titulo de Anuncio publicitario e anuncio de propaganda,
situado no capitulo dos géneros do argumentar. Dessa forma, o género que foi trabalhado ja

fazia parte do planejamento anual para a turma do 9° ano participante da pesquisa.



Figura 2: Sumario do livro didatico

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)
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A tabela a seguir mostra a insercdo da elaboragdo didatica desta pesquisa no

planejamento anual de 2019 para as aulas de Lingua Portuguesa do 9° ano. Trata-se de um

modelo padronizado, adotado pela equipe técnica e pedagogica da escola em que

desenvolvemos a pesquisa. Inicialmente, as atividades seriam desenvolvidas no 2° trimestre,

entretanto, foi necessario realizar ajustes por conta do calendario da escola, que incluiu

atividades extracurriculares anteriores ao inicio da pesquisa, o que fez com que a elaboragao

didatica fosse desenvolvida no 3° trimestre, sem que acarretasse prejuizo a turma e a pesquisa.

Figura 3: Tabela de conteudos referente ao planejamento anual de 2019

b2
]

HEAwnEHE— "4

8° ANO

9° ANO

Género do Relatar e Linguagem dramdtica: Didrio intimo,
didrio virtual e texto dramadtico.

- Estudo dos textos “O didric de Zlata Filipovic'™ e “Blog do
Femando Meligeni. ESPN”, “O pagador de promessas™, de
Dias Gomes, “A aurora da minha vida”, de Naum Alves de
Souza.

Produgio de texto: Didrio Virtual

Reflexio linguistica: Adjunto Adverbial, Adjunto adnominal, O
complemento nominal e a retomada de informag8es. Aposto e
vocativo.

O emprego do S e do Znas terminagdes

Livro a ser trabalhado: Escolha livre na biblioteca da escola

Neste trimestre serd desenvolvida uma elaboragio diddtica, para
pesquisa-agio do Mestrado Profissional em Letras. O projeto
encontra-se anexo.

Género do Argumentar: Amincio publicitirio e amincio de
propaganda

- Estudo dos textos: “Confie na opinifo de quem tem duas vezes mais

Produgio de texto: Amincio de propaganda — cartaz
Reflexio lingiiistica: Concorddncia nominal e verbal

Livro a ser trabalhado: Os alunos serfo levados d biblioteca da escola
para, orientados pela professora, escolherem um livro.

LRSS

AR & T
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Além das justificativas teoricas, que contemplam os estudos do Circulo de Bakhtin, e
metodoldgicas, pelos pressupostos da pesquisa-agdo, sobre o trabalho por meio de elaboracao
didatica com o género anuncio publicitario em uma turma de 9° ano, também recorremos a
Base Nacional Curricular Comum (BNCC). Na secdo 4.1.1.2. Lingua portuguesa no ensino
fundamental — anos finais: praticas de linguagem, objetos de conhecimento e habilidades hé a
sugestdo do trabalho com géneros da esfera publicitaria, valorizando a leitura dos textos

verbais e imagéticos, suas multissemioses € seu carater persuasivo:

[...] além dos géneros jornalisticos, também sdo considerados nesse campo 0s
publicitarios, estando previsto o tratamento de diferentes pegas publicitarias,
envolvidas em campanhas, para além do antincio publicitario e a propaganda
impressa, o que supde habilidades para lidar com a multissemiose dos textos e com
as varias midias. Analise dos mecanismos e persuasao ganham destaque, o que
também pode ajudar a promover um consumo consciente. (BNCC, 2017, p.139).

Com relacdo aos objetivos das habilidades de leitura a serem desenvolvidas nos 9°
anos, a partir dos géneros do discurso da esfera publicitaria, a BNCC (2017, p. 177) indica
“aprender os sentidos globais do texto”, o trabalho com os “efeitos de sentido”, “exploracao
da multissemiose”, habilidades essas que fizeram parte dos objetivos a serem desenvolvidos

durante as atividades de leitura critica:

(EF69LP02) Analisar e comparar pegas publicitarias variadas (cartazes, folhetos,
outdoor, antincios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de
forma a perceber a articulacdo entre elas em campanhas, as especificidades das
varias semioses e midias, a adequagdo dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos
do anunciante e/ou da campanha e & constru¢do composicional e estilo dos géneros
em questdo, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensdo (e
producido) de textos pertencentes a esses géneros.

(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasio
nos textos publicitarios, relacionando as estratégias de persuasdo e apelo ao
consumo com os recursos linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo
verbal, jogos de palavras, figuras de linguagem etc., com vistas a fomentar praticas
de consumo conscientes. (BRASIL, 2017, p. 177).

O desenvolvimento de habilidades que permitam a andlise dos mecanismos
persuasivos dos anuncios publicitarios ndo pode ser feito sem considerar os aspectos
ideoldgicos, valorativos, histdricos, sociais e culturais que constituem o enunciado, como ja
abordado em nosso referencial tedrico, situado nos estudos do Circulo de Bakhtin. Também
ha articulagdo entre nosso referencial tedrico e as habilidades da BNCC, quando essa
considera a andlise de elementos do enunciado, tais como a constru¢do composicional € o
estilo, bem como a adequagao as situagdes de uso, os interlocutores e seu projeto de dizer.

Também consideramos para a elaboracdo didatica as orientagdes metodoldgicas de

Acosta-Pereira e Rodrigues (2010, p.151) para uma postura dialdégica frente ao objeto



123

discursivo. As consideragdes dos autores foram feitas com base em Bakhtin (2006, p. 128-
129):

a) Estudar as formas da lingua e as situagdes de interagdo verbal a partir das
condig¢des sociais em que se realizam essas formas e essas situagdes; b) investigar as
formas dos diferentes enunciados em ligagdo com a situacdo de interagdo de que
constituem seus elementos, ¢) examinar, a partir dai, as formas da lingua na sua
interpretac@o habitual.

Na leitura critica e andlise do género, contemplando a dimensdo verbal-textual e
social, tomou-se como conhecimento de referéncia o que dizem Pereira e Rodrigues (2010,
p.152): “(1) sua esfera social; (ii) suas condig¢des sociais de producao, circulacio e recepgao;
(ii1) sua situacdo social de interacao; (iv) sua posicao de autoria; (v) seus interlocutores, dentre
outros aspectos constituintes e funcionais da construg¢do social do género.” Ainda seguindo as
orientacdes de Rodrigues (2001), com relagdo a andlise da dimensdo verbo-visual dos
anuncios, foram ponderados: “(i) seu conteudo tematico; (i) seu estilo e projecdes estilistico-
composicionais; (iii) sua arquitetonica e composicionalidade, dentre outros aspectos
enunciativo-discursivos do género, como, por exemplo, sua dimensdo multimodal (visual,
audiovisual, dentre outras semioses).” (ACOSTA-PEREIRA; RODRIGUES, 2010, p.152).

Todos esses aspectos estdo ligados as bases teodricas desta pesquisa. A elaboracdo
didatica se mostrou como a metodologia mais adequada aos nossos propositos por nao se
tratar de transposi¢do, ou seja, ndo foram trabalhados com as/os estudantes os conceitos
bakhtinianos sobre os géneros, mas esses serviram de base tedrica-epistemologica para o
planejamento das atividades e se fizeram presentes na sua constru¢do. Dizem respeito a um
conhecimento que necessita ser dominado pela/o professora/, para que juntamente com seus
alunos e alunas possa atingir os objetivos de ensino e aprendizagem, que neste trabalho,

voltam-se principalmente para o desenvolvimento da leitura critica. Para Jodo W. Geraldi:

Ora, se o objetivo final é que os sujeitos escolarizados consigam compreender e
interpretar o que leem, e sejam capazes de elaborar textos adequados as situacdes em
que estiverem envolvidos, entdo as unidades basicas do ensino serdo sempre a
leitura, a producdo de textos e a reflexdo sobre os recursos expressivos mobilizados
nestas duas atividades. (GERALDI, 2010, p.101).

Por isso, objetivo final desta pesquisa volta-se para o desenvolvimento e apropriacdo
da pratica de linguagem de leitura critica, histérica, culturalmente e socialmente situada. Na
proxima se¢do apresentaremos as etapas do processo de desenvolvimento da elaboragdo
didatica, bem como os desdobramentos que surgiram a partir do seu acontecimento, aliados a

reflexdo sobre eles.



124

5.2 O ACONTECIMENTO DA AULA DE LEITURA

As atividades da elaboragdo didatica desta pesquisa-agao foram desenvolvidas durante
o terceiro trimestre do ano letivo de 2019, nas as aulas de Lingua Portuguesa, que ocorreram
as quartas e sextas-feiras, organizadas em blocos de 2 aulas de 45 minutos. Inicialmente,
foram destinadas durante o planejamento 24 aulas para o desenvolvimento de todas as etapas
da elaboragdo didatica. Entretanto, considerando o tempo, o espaco, as necessidades e as
sugestdes dos estudantes, foram necessarias 42 aulas para que pudéssemos concluir nossas
atividades, ja que tomamos a aula como acontecimento (GERALDI, 2010) e consideramos o
fluxo de ensino e aprendizagem que dela provém. Esses ajustes no planejamento, a partir das
interagdes e considerando a maneira como as/os estudantes respondiam ao planejamento,
reforcam o que Jodo W. Geraldi afirma sobre o papel do professor para com o acontecimento

da aula:

Al estéd a fungdo do professor, que sozinho nio precisa dar conta dos sentidos todos
de cada um dos elementos constituintes da resposta a pergunta formulada, mas é seu
dever organizar com os alunos mais perguntas e buscar em colegas, em
profissionais, nas fontes, na heranca cultural, os esclarecimentos disponiveis: é aqui
que a pesquisa comega, ¢ aqui que o caminho comega a ser construido e ele somente
passa a ter existéncia depois de percorrido, na narrativa que se escreve deste
processo de producdo. (GERALDI, 2010, p.97).

Durante o processo, foi preciso repensar algumas atividades, alterar a ordem do
planejamento, incluir as sugestdes das/os estudantes e da segunda professor, respeitando os
pressupostos da pesquisa-agdo e da elaboracdo didatica. As atividades da elaboragdo didatica
foram planejadas e organizadas em16 atividades, sendo que as 4 primeiras foram relacionadas
ao que chamamos de Selecionar, ja que visavam ag¢des iniciais e introdutdrias, necessarias
para a organizacao das proximas atividades, como a apresentacdo da proposta de trabalho, a
percepcao dos conhecimentos prévios das/os estudantes sobre o género anuncio publicitario e
o levantamento de material para posterior ensino e aprendizagem de leitura.

As 7 atividades seguintes, onde se concentrou o maior numero de aulas, fizeram parte
do que denominamos Interagir, com leituras individuais, coletivas e compartilhadas,
orientadas por mim, com o intuito de explorar a leitura critica, bem como a organizacio de
uma conversa com um publicitario. Oportunizar as/aos estudantes uma conversa com um
profissional da publicidade contribuiu para o conhecimento daquilo que Jean-Francois Halté
(2008, p.125) menciona como os conhecimentos construidos a partir das praticas sociais de
referéncia, pois “a empresa, o laboratério do cientista, a oficina do engenheiro, a atividade

profissional do quimico etc., ndo podem ser importados, tal qual.” Como as praticas sociais
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ndo podem aparecer tal e qual na esfera escolar, elas sdo modelizadas “e esses modelos das
préaticas, assimilaveis dessa forma a saberes”, sendo passiveis de mecanismos de elaboragado
(HALTE, 2008, p.125). A conversa com o publicitario foi um dos pontos altos das atividades,
por proporcionar a elaboracdo, de forma didatica, dos saberes especializados da area da
publicidade e a percepcao das condi¢des de producao do género (BAKHTIN, 2011).

Também foram realizadas atividades que visaram o contato autdbnomo com o género
anuncio publicitario em seus suportes originais, impressos ou digitais, fazendo com as/os
estudantes reconhecessem o género em uma perspectiva socio-discursiva, para o trabalho
reflexivo da leitura critica. Objetivamos, com as atividades de intera¢do, o desenvolvimento
de uma “proposta de ensino de linguagem de natureza operacional e reflexiva”
(RODRIGUES; CERUTTI-RIZZATTI, 2011, p.114), sustentada pelos usos sociais do género,
apropriados em processos interacionais para o desenvolvimento da leitura critica.

Ainda neste grupo, foram desenvolvidas atividades sobre as questdes de género e
diversidade, que trouxeram embasamento e reflexdo sobre o tema, situado nos estudos
feministas. Nessa etapa, houve varios debates, conversas, discussdes sobre as questdes de
género e diversidade presentes nos anuncios publicitarios que lemos, valorizando a oralidade
como meio de interagdo (RODRIGUES; CERUTTI-RIZZATTI, 2011, p.61) e construcao de
repertdrio de conhecimentos prévios (ANTUNES, 2003, p. 67).

O tultimo grupo de atividades, o qual denominamos Operacionalizar, proporcionou
orientagdo e organizagdo para a atividade final: apresentag¢do de um seminario com a
exposigdo da leitura critica realizada pelas duplas de estudantes de um antincio publicitario™.
Para isso, explorei o gé€nero anuncio publicitirio, orientando-as/os, tirando as duvidas e
fazendo acordos sobre a estrutura da apresentacdo do género anuncio publicitario. Houve
atividades em que exploramos o conteudo temadtico, o estilo e a constru¢do composicional
(BAKHTIN, 2011) do género do discurso semindrio. Acompanhei-as/os e orientei-as/os
durante toda a preparacao antes da apresentagdo final, num processo continuo de didlogos de
vozes, a minha e a delas/es, de respostas aos enunciados que liamos, de inter-acdo. Também
encontram-se nesse grupo de atividades a recuperacdo da atividade de apresentacdo final e a
realizacdo da avaliacdo da elaboracdo didatica realizada pelas/os estudantes.

A seguir, apresentaremos o relato analitico sobre a construcao e desenvolvimento das

atividades, organizadas nos grupos: Selecionar, Interagir e Operacionalizar. Cada um desses

29 A , . - . N L.
Na sequéncia deste capitulo, apresentaremos com mais precisdo o desenvolvimento e a reflexdo tedrica sobre
esta atividade final.
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grupos corresponde a uma série de atividades, identificadas com titulo e com o nimero de
aulas correspondentes. As atividades estdo organizadas em duas etapas, I e II, sendo que em I
encontram-se 0s objetivos propostos por mim, professora-pesquisadora, ¢ em II o relato do
desenvolvimento das atividades planejadas. O relato foi registrado por meio de um didrio de
campo, de modo que ao término de cada atividade eu registrava o seu desenvolvimento.
Optamos em destacar apenas os pontos mais relevantes para esta pesquisa-acao, considerando

seus objetivos.

5.2.1 Selecionar

O primeiro grupo de atividades corresponde ao que chamamos de Selecionar. Tratam-
se das atividades iniciais, que envolveram a apresentagdo da proposta, a percepcao sobre a
maneira que a receberam e a consideracdo de duvidas e sugestdes. Para tal, foi desenvolvido
um questionario sobre as praticas de leitura — visto que ¢ a pratica de linguagem para qual se
voltam os objetivos desta pesquisa — a socializagdo e andlise dos resultados, bem como os

primeiros contatos orientados com o género anuncio publicitario.

5.2.1.1 Apresentagdo da proposta de trabalho, duvidas e sugestoes

I — Objetivos

O objetivo desta atividade foi apresentar o projeto As mulheres dos anuincios: proposta
de leitura critica nas aulas de Lingua Portuguesa as/aos alunas/os e tirar as duvidas com
relagdo ao trabalho, bem como apresentar e discutir os Termos de Livre Consentimento
Esclarecido. Registrar as impressdes iniciais e sugestdes das/os aluna/os para que pudessem

contribuir com as atividades seguintes.

II — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

O inicio do desenvolvimento das atividades desta pesquisa se deu com a entrega do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido a cada uma/um das/os estudantes. Realizamos a
leitura em voz alta para eu pudesse explicar-lhes as partes que o compunham e para que
pudesse dirimir possiveis duvidas.

Apos realizar a leitura em voz alta, comentando os pardgrafos, abri espaco para que
todas/os expusessem suas primeiras impressdes sobre o projeto: perguntei sobre suas

expectativas e pedi para darem sugestdes. Essa atividade foi pensada para atender as
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caracteristicas da pesquisa-agdo: “o carater participativo, o impulso democratico e a
contribuicdo a mudanca social.” (PEREIRA, 1998, p.162). No entanto, a turma permaneceu
em siléncio. Tal fato ndo me surpreendeu, pois ao longo do ano a turma vinha se mostrando
pouco participativa, distraida com os celulares e com dificuldades em desenvolver as
atividades.

Para convida-las/os a expor suas impressdes, resolvi, na mesma aula, mudar a
estratégia, considerando a flexibilizacdo que a elaboragao didatica proporciona, ja que “a
aprendizagem ¢ construida por meio das praticas de linguagem exercidas pelos turnos de fala
do professor e dos alunos.” (VIANA, 2004, p.3). Entdo coloquei no quadro as seguintes
questdes e pedi para que me entregassem as respostas em uma folha, por escrito: Vocé ficou
com alguma duvida sobre a pesquisa da qual estd sendo convidado a participar? Todas/os
as/os alunas/os responderam que nao estavam com duvidas. Apenas uma aluna respondeu que
nao entendeu muito bem, mas que procuraria se informar e que tinha vontade de participar.
Outra aluna colocou que a explicacdo foi bem clara e que talvez, no decorrer do projeto,
surgissem duvidas. A segunda pergunta, Quais suas primeiras impressoes sobre o projeto?
Foi capaz de despertar interesse?, dividiu bastante as opinides. Houve quem tenha se sentido
assustado, alguns disseram que acharam legal ou interessante, um aluno escreveu que nao
tinha nenhuma impressao e nao possuia nenhum interesse. Uma aluna respondeu que no
comego nao gostou muito, mas que depois dos esclarecimentos se interessou mais. Uma das
respostas que chamou a aten¢do, da aluna SO, foi a seguinte: “Achei o projeto muito
interessante, porque ¢ um assunto de muitas opinides distintas, criticando tal assunto abordado
[esteredtipo de mulheres nos antncios], € com isso, despertando um grande interesse. Um
projeto que vem carregado de conhecimento. Estou ansiosa para participar”. A terceira
pergunta foi Vocé tem alguma sugestdo, algo que possa ser feito nas proximas aulas? A
maioria respondeu simplesmente que ndo. Uma aluna sugeriu mais didlogo sobre as
atividades, outra escreveu que o projeto estava bem completo e com foco, mas que sugeria a
utilizacao de diferentes recursos na pesquisa € um bom tempo para o desenvolvimento das
atividades. Quatro alunas/os sugeriram menos atividades.

Com essa pratica, transpareceu um dos maiores desafios de professoras e professores
em sala de aula: conseguir despertar o interesse pelas atividades propostas. O fato de 4 alunos
sugerirem menos atividades, mesmo antes de iniciarmos o seu desenvolvimento, revelou a
pouca disposi¢do em realizar as atividades escolares, que muitas vezes sdo vistas como um

fardo pelos alunos.
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Antes do término da aula, pedi para que lessem os termos em casa com seus responsaveis

e que trouxessem as assinaturas na aula seguinte.

5.2.1.2 Pesquisa sobre praticas de leitura e impressoes sobre o género anuncio publicitario

I - Objetivos

O objetivo desta atividade foi investigar quais eram as praticas de leitura das/dos
estudantes; utilizar as informagdes obtidas sobre as praticas de leitura para o desenvolvimento
das atividades da elaboracdao didatica, de modo a contemplar as necessidades expressas
pelas/os estudantes. Verificar a presenga dos anuncios publicitarios nas praticas de leitura
das/os estudantes. Analisar quais sdo as impressdes gerais que as/os estudantes possuem sobre
os anuncios publicitarios, para que as atividades pudessem partir de seus conhecimentos

prévios. Socializar as respostas e promover a reflexdo coletiva.
IT — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

A atividade planejada foi um questiondrio sobre as praticas de leitura. Os objetivos da
atividade foram tracar um perfil das praticas de leitura da turma, perceber como a leitura esta
presente em suas vidas, quais sao 0s géneros com 0s quais possuiam mais contato, o qué, onde
e como costumam ler. Essas informacdes foram importantes para ter um panorama sobre as
praticas de leitura da turma e, consequentemente, alinhar suas necessidades as atividades que
foram desenvolvidas na elaboragao didatica.

Comecei a aula falando sobre os diferentes sentidos que a leitura pode ter, que lemos
por diferentes motivos. Falei sobre o processo de formagao do leitor, que se da antes mesmo
de entrarmos na escola, quando comecamos a atribuir sentidos a diferentes situagdes de
interagdo (VOLOCHINOV, 2017). Com a aquisigdo do sistema de escrita alfabética, o mundo
comegca a ganhar sentidos diferentes, permitindo outras formas de leitura: “A leitura é parte da
interacao verbal escrita, enquanto implica a participacao cooperativa do leitor na interpretagao
e na reconstrucao do sentido e das inteng¢des pretendidos pelo autor.” (ANTUNES, 2003, p.
66). Comentei que ler faz parte das atividades humanas, das mais simples, relacionadas ao
cotidiano, como pegar um Onibus, as mais complexas, como ler um contrato antes de assinar,
ler textos cientificos para trabalhos escolares ou académicos, entre outras atividades.

Considerei que:
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[...] a leitura é um processo de interlocucdo entre leitor/autor mediado pelo texto.
Como o leitor, nesse processo, ndo ¢ passivo, mas agente que busca significacdes,
[...] o sentido de um texto nao ¢ jamais interrompido, j& que ele produz nas situagdes
dialdgicas ilimitadas que constituem suas leituras possiveis” (AUTHIER-REVUZ,
1982, p.104 apud GERALDI, 2012, p. 91).

Também comentei que ainda hd um grande ntimero de analfabetos no pais, e ha
aquelas/es que sdo considerados alfabetizados, por dominarem o cédigo, mas que nao
conseguem atribuir sentido para aquilo que decodificam. Expliquei que esse ¢ um problema
com o qual a escola precisa lidar. E necessario que as/os estudantes se apropriem das
habilidades de leitura de modo a se tornarem proficientes para lerem nas mais variadas
situacOes da vida. Relacionei essas questdes ao objeto da nossa pesquisa, 0 ensino e

aprendizagem de leitura critica, pois:

[...] os sinais (palavras e outros) que estdo na superficie do texto sdo elementos
imprescindiveis para sua compreensao, mas ndo sao os unicos. O que esta no texto e
0 que constitui o saber prévio do leitor se completam neste jogo de reconstrucio do
sentido e das intengdes pretendidos pelo texto. E preciso que o professor entre pelo
conhecimento da pragmatica, para “abrir” os horizontes com que vai perceber esse
jogo da linguagem. (ANTUNES, 2003, p.69).

Expliquei, em linhas gerais, que a leitura critica vai além da decodificagdo, mas passa,
principalmente pela leitura plena, total e integral. Trata-se de ser capaz de identificar sentidos,
ideologias, intencdes que estdo no texto, mas que vao além dele: ler criticamente implica
estabelecer conexdes de forma a perceber que os textos constituem, reconstituem e/ou alteram
préaticas discursivas e praticas sociais (MEURER, 2000, p. 159).

Finalizei a exposi¢do sobre leitura critica e entreguei uma folha para cada aluno/a com
questodes sobre praticas de leitura. A turma levou em torno de 20 minutos para respondé-las.
Em seguida, coloquei as respostas no quadro para analisarmos conjuntamente. Provoquei-
as/os, perguntando se achavam que os resultados representavam as suas realidades. As/os
estudantes responderam que sim.

A tultima atividade do dia foi o questionario com perguntas sobre as percepgoes
das/dos estudantes sobre anuincios publicitarios. O objetivo dessa atividade foi conhecer quais
sdo as percepgoes iniciais das/os estudantes com relagdo ao género, investigar o que pensam
ou nao sobre, se afeta a presenca ou nao do género em suas vidas, principalmente com relagao
a esfera social, suas condic¢des sociais de producao, circulagdo e recepcao, sua situagdo social
de interacdo, sua posi¢do de autoria, seus interlocutores, dentre outros aspectos constituintes e
funcionais da construgdo social do género (BAKHTIN, 2011), elementos esses que sdo

considerados importantes em todo o desenvolvimento desta pesquisa.
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Essa investigacdo inicial foi importante para o desenvolvimento das atividades
sequentes, para que pudéssemos saber de onde partimos e aonde chegariamos. Com o
desenvolvimento das atividades, foi possivel que as/os estudantes ampliassem os
conhecimentos ¢ a maneira com a qual se relacionam com o género em questdo, ja que

precisaram refletir sobre para responder as questoes.

5.2.1.3 Atividade 3 - Socializa¢do e andlise dos resultados dos questionarios
I — Objetivos

O objetivo desta atividade foi socializar os resultados das respostas dos questionarios
e analisa-los coletivamente. Proporcionar tempo e espaco para que as/os estudantes
refletissem sobre suas praticas de leitura e sobre os impactos dos anuncios publicitarios em

suas vidas.
II — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

Esta atividade ndo estava inicialmente planejada na elaboragdo didatica, mas ao
reunir e analisar as respostas das/os estudantes apds a primeira atividade, senti necessidade de
socializar com elas/es os resultados e oportunizar um momento de leitura e analise coletivas,
para que pudéssemos, em conjunto, pensar sobre os resultados e formular novas agdes.

Também objetivei com essa atividade dar uma resposta as/os estudantes, para que os
questionarios pudessem fazer sentido para elas/es, além de fazé-las/os participar ativamente
de todo o processo de desenvolvimento e implementagao das atividades. Para Joao W. Geraldi
(2010, p.100): “Ensinar ndo ¢ mais transmitir e informar, ensinar € ensinar o sujeito
aprendente a construir respostas, portanto s6 se pode partir de perguntas.” Por isso, essa
atividade visou a construcdo de reflexdes sobre as perguntas e respostas.

Para esta aula, trouxe as informagdes dos questiondrios da aula anterior organizadas
para que pudéssemos dialogar, visualizar, interpreta-las e conversar sobre. O primeiro
questionario, sobre as praticas de leitura, foi organizado em tabelas. Colamos os resultados
em uma cartolina que fixamos na parede da sala. Relatarei como foi se desenvolvendo nossa

conversa sobre cada uma das tabelas.
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Tabela 1 — Locais em que costumam ler

Locais em que costumam ler

Casa 92,3%
Escola 69,2%
Outros™’ 23,0%

Comecamos observando a informag¢ao dada, explicita, de que a maior parte das leituras
feitas por elas/es ¢ em casa, para em seguida qualificad-la. Falei que essa informacdo me
chamou a atengdo, pois se espera que o espago escolar seja um ambiente mais favoravel a
leitura. As/os alunas/os responderam que esse resultado se deu porque estdo sempre com o
celular em maos em casa, lendo, escrevendo e interagindo nas redes sociais. Tal informagao
demostrou que possuem uma concep¢do ampla de leitura, que ndo se restringe a textos
literarios ou didaticos, ou seja, a leitura escolar. Entretanto, a leitura na esfera escolar também
apresentou um alto indice. Tal informagao refor¢a o papel da instituicao escola e das aulas de
Lingua Portuguesa como responsaveis pela oferta das acep¢des de leitura as quais as/os
estudantes ndo possuem acesso no ambiente familiar, sem deixar de contemplar, como
ressalta Geraldi (2012, p.93) o “para qué se lé o que se lé”. Outro ponto que chama merece
reflexdo ¢ o fato de algumas respostas mencionarem como “outros” espacos da esfera

religiosa, como “na crisma”, onde leem textos catequéticos e “na igreja.”

Tabela 2 — Possui gosto pela leitura

Possui gosto pela leitura

Sim 53,8%
Nio 15, 5%
Naio sei 30,7%

Sobre essa questdo, as/os estudantes analisaram que os resultados expressam o fato de
que o gosto pela leitura, principalmente a leitura literaria ou relacionada aos estudos, ndao ¢ um

consenso. Admitem e reconhecem a importancia da leitura em suas vidas, mas que muitas

30 . . . .
* No espaco para se colocar quais os outros as respostas foram: todos com meu celular, crisma, igreja, parque.
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vezes ¢ uma atividade ardua, cansativa e enfadonha. Pode-se perceber que associam o gosto

pela leitura, o reconhecer-se leitor, a leitura formal e escolarizada.

Tabela 3 — Materiais que comumente costumam ler

Materiais que comumente costumam ler
Jornal 0%
Revista 7,6%
Livros 61,5%
Midia Virtual 84,6%
Outros’' 0%

Todas/os concordaram que o resultado desse questionamento reflete suas realidades.
As midias virtuais tomam o maior tempo de leitura dos estudantes. Relataram que costumam
ler, principalmente, memes . Dificilmente abrem uma noticia, um artigo ou uma matéria que
lhes chame a atencdo. Os textos curtos e multimodais s@o o principal objeto de leitura. As/os
alunas/os que responderam ler livros disseram que os livros que leem ndo estdo relacionados a
escola, mas sim a assuntos e temas que sao do seu interesse, que lhes chamam atengao.

Com essa informacdo, podemos refletir sobre a auséncia de um motivo para a leitura
quando essa estd relacionada ao ambiente escolar, o que Geraldi (2012) questiona em suas
obras como o para que se lé o que se lé. As/os estudantes demostraram ler aquilo que lhes
interessa. Entretanto, em diferentes aspectos da vida social, necessitamos de outras formas de
leitura que ndo apenas a fruicdo: buscamos informacdes, estudamos textos, ampliamos nosso
repertorio cultural e de conhecimentos, etc. Considerei que seria necessario
conquistar/sensibilizar as/os estudantes para a leitura dos antncios publicitarios para que
pudessem entender o motivo das atividades realizadas, j4 que a leitura dos anuncios
publicitarios, muitas vezes, ndo se da de forma intencional ou ativa. Eles chegam até nos

pelos outdoors, pela televisao, pelas redes sociais.

*! Ninguém respondeu quais revistas costuma ler. Sobre os livros, as respostas foram: acdo, romance, diarios e
livros de desvendar mistérios, Biblia, Trés dias no barco, A garota do fogo, Augusto Cury, terror, poesias,
didaticos. Sobre as midias, as mencionadas foram: whatsapp, noticias, tudo, redes sociais, memes, citagdes,
Biblia, antncios publicitarios, signos.

32 0 denominado Meme ¢ um termo criado pelo escritor Richard Dawkins, em seu livro The Selfish Gene (O
Gene Egoista, lancado em 1976), cujo significado ¢ um composto de informagdes que podem se multiplicar entre
os cérebros ou em determinados locais como, livros. A sintese de seu livro € sobre o meme, considerado uma
evolucdo cultural, capaz de se propagar. O Meme pode ser considerado uma ideia, um conceito, sons ou qualquer
outra informacao que possa ser transmitida rapidamente. Apenas a titulo de curiosidade, o estudo deste conceito
¢ chamado de memética. Disponivel em: https://www.infoescola.com/comunicacao/memes/. Acesso em 31 de
outubro de 2020.
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Nesta pesquisa, tinhamos uma pergunta inicial: quem sdo as mulheres dos anuncios?
Por isso, nossa leitura foi guiada para que voltdssemos nosso olhar para essa questdo,
buscando informagdes que poderiam nos ajudar a construir, em didlogo com os
conhecimentos externos ao texto, uma resposta, respostas, ou mais perguntas. Também nos
identificamos com aquilo que Geraldi (2012) chama de “ir ao texto para escutd-lo”, retirar
dele tudo o que possa fornecer, tanto em seus aspectos linguisticos quanto imagéticos, com

atencao voltada para a producdo de sentidos.

Tabela 4 — Textos do dia a dia que costumam ler

Textos do dia a dia que costumam ler

Bilhetes 46,1%
Placas e sinais de 61,5
transito

Antncios publicitarios | 61,5%

Letreiros de dnibus 38,4%

Cartazes 61,5%

Sobre os textos que podem estar presentes dia a dia, as/os alunas/os disseram que
ainda costumam se comunicar em casa através de bilhetes, mesmo com a possibilidade de
enviar mensagens pelo wattsapp. Alguns falaram que ndo costumam pegar Onibus, por isso
ndo costumam ler as informacdes relacionadas a ele. Os cartazes sdo lidos, principalmente na

escola, mas também em ambientes comerciais.

Tabela 5 — A maior parte dos textos que vocé 1€ sdo

A maior parte dos textos que voce Ié sio

Impressos 30,7%

Digitais 69,2%

Com relagdo ao resultado da tabela, as/os estudantes foram unanimes: estdo sempre
lendo através do celular. Quando questionei se usam computador ou outros eletronicos,
responderam que ndo, apenas no celular. Essa afirmacdo ¢ relevante, pois na nossa conversa,

relataram que apesar de a tecnologia estar acessivel, o uso que se fazem dela ndo ¢ para fins
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de estudo e pesquisa. Também explicita a dificuldade ou o desconhecimento de informagdes

relacionadas a formatacao de um texto no word, por exemplo.

Tabela 6- Qual o tipo de texto impresso mais lido

Qual o tipo de texto impresso mais lido

Livros de literatura 38,4%

Livros e textos 30,7%

didaticos

Jornais e revistas 23,0%

Panfletos, folders 30,7%

Livros religiosos 0%

Outros 0%

Comentei que me chamou a atengdo o fato de os livros didaticos ndo serem o material
impresso mais lido por eles, ja que fazem parte diariamente do seu cotidiano escolar. Também
comentamos sobre o fato de os livros religiosos ndo aparecerem aqui € aparecerem em outras
perguntas. Alguns alunos e alunas estdo na catequese e os livros religiosos fazem parte dessa
esfera. Na tabela 3, quando questionadas/os sobre os materiais que comumente costumam ler,
nenhum das/os estudantes mencionou o jornal. J& quando a pergunta se direciona aos
materiais impressos, esse suporte foi mencionado por 23% das/os estudantes. Podemos
interpretar que o jornal ndo desperta o interesse das/os estudantes, fazendo parte da leitura que
realizam com frequéncia, mas isso ndao quer dizer que ndo leiam jornais. Os anuncios

publicitarios ndo foram mencionados.

Tabela 7 — Tipo de texto digital mais lido

Tipo de texto digital mais lido

Posts das redes sociais | 76,9%

Mensagens de celular | 84,6%

Redes sociais 76,9%
(facebook, instagran)

Livros, revistas e 15,3%
jornais digitais

Blogs 15,3%

Outros 0%
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Mais uma vez o uso do celular predominou, como suporte de leitura, como se pode
observar na tabela O aplicativo mais utilizado ¢ o wattsapp, cujo objetivo € a troca de
mensagens de texto verbal e visual e dudio. As redes sociais também ocupam um importante
espaco nas vidas das/os estudantes. Pudemos perceber, com isso, que o meio digital ndo ¢
muito utilizado como ferramenta de estudos, local de busca de atualiza¢do ou informagao.
As/os estudantes relataram que ndo costumam ler jornais ou revistas digitais e ndo souberam
indicar alguma referéncia conhecida quando perguntei.

Concordamos que, de modo geral, os resultados representam bem as suas realidades.
Percebi que essa atividade as/os fez pensar sobre suas praticas de leitura, mas também sobre o
conteudo que estdo lendo e o espago que o celular ocupa em suas vidas.

Apos a conversa sobre os resultados de suas praticas de leitura, passamos para a
analise dos resultados com relacdo as suas percepgoes, impressdes iniciais sobre os anincios
publicitarios. Abaixo estdo as respostas organizadas € o questionario encontra-se no apéndice
C. Trarei o registro de algumas das nossas reflexdes durante a leitura analitica dos resultados.

A primeira questdo, Para vocé, o que é um anuncio publicitario?, trouxe respostas
diferentes, mas com algo em comum: a frequente mengdo a propaganda, a intenc¢do de atrair
um publico para o consumo, a divulgacdo de um produto. Também houve mengao ao aspecto
fisico do anuncio, quando uma das respostas foi que o anuncio “€¢ um cartaz”. Foi possivel
perceber que nao estava muito claro para as/os estudantes o que ¢ um anuncio, quando esse
foi confundido com um outro género, a noticia. Apesar disso, havia noc¢des que se
aproximavam e se relacionavam com o género em questdo, como o destaque para um
interlocutor — o publico - a citagdo do aspecto multimodal, ressaltando a presenga de imagens
e a inteng¢do: vender, divulgar. Houve, mesmo que timidamente, nogdes da dimensdo verbal e
da dimensao social do antncio publicitario (ACOSTA-PEREIRA; RODRIGUES, 2010).

Na segunda pergunta, Vocé costuma ler anuncios publicitarios?, a maioria (7 das/os
13 estudantes presentes no dia da atividade) respondeu que ndo possui o habito de ler
anuncios. Atentei para o fato de que houve quem respondesse que “as vezes aparece no
celular”. Conversamos sobre isso, pois € muito comum aparecerem anuncios de produtos nas
redes sociais, principalmente produtos que sdo do interesse das/os usudrias/os. Essa
observagao foi interessante por desencadear a atividade Sele¢do e leitura coletiva de anuncios
digitais, considerando tanto o suporte principal de praticas de leitura das/os estudantes, o
celular, quanto a leitura do género em situagdo de interacdo verbal, partindo da condicdao

social em que se realiza (BAKHTIN, 2011), ja que pedi que selecionassem um anuncio digital
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que aparecesse em seus celulares. Também conversamos sobre o fato de os anuncios serem
utilizados como objeto de ensino nas escolas, inclusive nos livros didaticos, mas que dessa
forma o género esta retirado do seu contexto social de interagdo, chegando até as/os
estudantes de maneira escolarizada.

A terceira pergunta foi direcionada ao interesse que os anuncios publicitarios podem
despertar ou ndo. A maioria das respostas dirigiu-se para o pouco interesse na leitura desse
género. As/os alunas/os disseram que leem quando chega até suas maos ou quando algo que
lhes chama a aten¢do. A aluna SO deu uma resposta mais elaborada, demostrando interesse,
inclusive, pelas caracteristicas do género, como o design, o que envolve os aspectos
multimodais, e as ideias que podem ser propagadas por ele, o que demostra consciéncia dos
efeitos de sentido que podem ser criados e que agem sobre os interlocutores.

A quarta pergunta procurou investigar os locais em que as/os estudantes entram em
contato com o género anuncio publicitario, pois o género circula em “diferentes campos da
atividade humana.” (BAKHTIN, 2011). Mais uma vez o meio digital foi o mais mencionado,
com respostas como “na internet” e “no celular”.

A quinta questdo foi sobre o motivo pelo qual s3o produzidos os anuncios
publicitarios. Essa pergunta foi de suma importancia, pois estava relacionada ao papel social
dos anuncios. Foi possivel perceber que a maioria das/os estudantes relaciona a produgao dos
anuncios a venda, a divulga¢dao de um produto, ao poder de atracdo, demostrando ter no¢ao do
por que e do para que do género (BAKHTIN, 2011). Entretanto, 4 dos 13 estudantes ndo
conseguiram responder a pergunta, deixando-a em branco ou respondendo “ndo sei”. Essas
davidas vao ao encontro da questdo numero 1, quando nem todas/os conseguiram explicitar
exatamente o que era um aniincio.

A sexta questdo, Quem produz os anuncios publicitarios?, foi interpretada com
ambiguidade, pois houve quem fizesse referéncia as agéncias de publicidade e quem se
referisse a quem contrata a elaboracdo de um antncio. Conversamos um pouco sobre a
diferenca entre quem contrata e quem executa a producdo de um anuncio. Falei para as/os
alunas/os que existe um curso superior chamado Publicidade e Propaganda, que trabalhar
com a producao de anuncios pode ser uma profissdo, que exige estudos e técnicas. Muitos se
mostraram surpresos € demostraram interesse em conhecer melhor a area. Considerando que
na pesquisa-acdo os sujeitos participantes sdo ativos (THIOLLET, 2011) e ainda a

flexibilidade da elaboracdo didatica (HALTE, 2008), decidimos convidar um publicitario para
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uma roda de conversa, o que desencadeou a atividade Conversa com o publicitirio Felipe
Zuri.

A sétima questdo questionou os objetivos dos anuncios publicitarios. Apesar de 3
alunas/os nao saberem responder a pergunta, a maioria relacionou os objetivos dos antincios a
venda e a divulgagdo de um produto e a atragdo de consumidores. Questionei-as/os,
perguntando qual o objetivo principal de um anuncio quando ele ¢ criado, elas/es
responderam que “a venda”, mas que também seria possivel haver outras intengdes e provocar
outros impactos nas pessoas, que ndo apenas a vontade de comprar.

A oitava questdo foi sobre a consciéncia (ou nao) da influéncia dos antincios sobre
as/os estudantes. Apenas 4 alunas/os reconhecem a influéncia dos anuncios sobre elas/es,
dois ficaram em davida. Admitiram que os antiincios publicitdrios possuem objetivo de venda,
de chamar atencao e de influenciar as pessoas, como expostos nas respostas anteriores, mas
ndo se reconheceram como influenciados. Na nossa conversa, falaram que depende do
anuncio, dos elementos que ele traz e do produto oferecido.

A nona questdo dizia respeito ao que mais chama a aten¢do das/os estudantes no
anuncio: o texto verbal ou o imagético. Durante a conversa, a maioria falou que a imagem
chama mais a atengdo que a parte verbal do texto, pois primeiro olham para a imagem e
depois leem a parte verbal do texto. E o primeiro elemento do anuncio com o qual tém
contato.

A décima questdo questionou o papel dos antincios publicitarios na sociedade. As/os
alunas/os reconheceram que os antincios possuem o papel de influéncia, o que vai ao encontro
daquilo que Bakhtin (2011) chama de necessidade da nocdo precisa da natureza dos
enunciados em geral e de suas particularidades para seu estudo. Houve quem respondesse que
¢ a transmissdo de informacgdes, o que revela uma confusdo entre elementos presentes no
anuncio, no caso as informagdes, com o seu papel dentro da sociedade. A relagdo com o
comeércio € com a prestacao de servicos também foi mencionada.

A questdo de nimero onze investigou a percep¢do sobre os impactos dos antncios
publicitarios na vida das pessoas. Boa parte das/os alunas/os ndo soube expressar quais eram
esses impactos. Inclusive, houve quem respondesse que ndo era um “impacto grande, e sim
um passatempo”. Mas 5 alunas/os indicaram o consumismo como o principal impacto, o que
era de se esperar, pois nas questdes anteriores ja haviam sinalizado como intengdo dos

anuncios as vendas. Em nenhum momento da conversa foi mencionado qualquer outro



138

impacto, relacionado a maneira de as pessoas serem e agirem, a influéncia sobre a imagem
que fazem de si, comportamentos e atitudes delas/es e das/os outras/os.

A questdo de naumero doze questionou a representacao da realidade nos antincios. As
respostas foram bem divididas e vagas, como “ndo sei”, “talvez”, “as vezes” e “depende”. Foi
possivel perceber que elas/es ndo haviam parado para pensar sobre a relagdo entre 0 mundo
social e o mundo representado pelos anuincios.

Na questdo de numero treze as/os estudantes foram questionados sobre a
responsabilidade dos anuncios publicitarios sobre aquilo que anunciam. A maior parte das/os
alunas/os respondeu que “sim, que deve haver responsabilidade”. Conversamos um pouco
sobre o fato de as propagandas de cigarro serem proibidas. Se sdo proibidas ¢ porque sua
veiculagdo atua sobre o comportamento das pessoas, do contrario, ndo haveria necessidade
proibigao.

A tltima pergunta foi Como deve ser um anuncio publicitario para conquistar vocé?
Muitas/os alunas/os colocaram suas preferéncias, como animais, produtos de beleza ou
comida, o que nos remete ao conceito de subjetividade bakhtiniana (BAKHTIN, 2011;
VOLOCHINOV, 2017), uma vez que cada sujeito trouxe sua constituigio social, suas

interagdes com o género anuncio publicitario e os didlogos sociais que os constituem.

Figura 4: Cartazes fixados na sala de aula com os resultados do questionario

Fonte: Arquivo pessoal
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5.2.1.4 Contato com o género anuncio publicitario em suportes impressos e selecdo de

material para leitura

I — Objetivos

O objetivo desta atividade foi trazer para sala de aula anuncios publicitarios em seus
suportes originais e que fizessem parte da esfera de circulacio das/os estudantes.
Proporcionar o contato com o género anuncio publicitario. Fazer com que as/os estudantes se
sintam agentes do processo de leitura, com materiais escolhidos e selecionados por eles

Selecionar e analisar antincios publicitarios de fontes diversas.
IT — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

Na aula anterior havia solicitado como atividade para casa que as/os alunas/os
trouxessem um anuncio publicitario com imagem de pessoas. Alguns relataram que tiveram
dificuldades de encontrar um antincio em suporte impresso, entdo procuraram na internet e
imprimiram. Observei que alguns ndo haviam registrado a fonte, ou seja, o local de onde
tiraram o anuncio, entdo conversamos sobre a questdo da importancia de se observar em que
meio, pagina, site, suporte o antincio estd sendo vinculado, o que faz parte da atmosfera social
(VOLOCHINOV, 2017). Isso porque, como observa Antunes (2003, p.77), “A leitura
depende nao apenas do contexto linguistico do texto, mas também do contexto
extralinguistico de sua produgao e circulagao™.

Perguntei se eles achavam que os anuncios de uma revista sobre negdcios seriam 0s
mesmos de uma revista sobre moda e beleza, eles responderam que ndo. Também uma aluna
trouxe uma embalagem de lencos umedecidos, em que havia uma garota propaganda.
Perguntei a ela se achava que aquilo era um anuncio, ela respondeu que ndo sabia. Perguntei,
“sera que ndo ¢ uma embalagem?” Ela respondeu que sim, que era uma embalagem. Falei que
era possivel que aquela embalagem fizesse parte de um anuncio, para mostrar o produto, mas
que uma embalagem ndo pode ser considerada um anuncio. A dificuldade em identificar um
anuncio publicitario ja havia se manifestado nas respostas da pesquisa sobre as percepgdes
das/os estudantes sobre os antncios. Dessa forma, foi necessario pensar na atividade
Explorag¢do do género anuncio publicitario através das atividades do livro didatico, de

reconhecimento dos aspectos composicionais do anuncio publicitario.
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A atividade planejada para esse dia oportunizava as/aos estudantes que tivessem
contato com os anuncios em suportes impressos. Ganhei uma caixa com revistas variadas,
algumas mais antigas, da dire¢do da escola. Em outras atividades as/os alunas/os ja haviam
relatado que ndo possuiam jornais nem revistas em casa.

A escola também deixou de receber o jornal didrio, entdo o Unico material de que
dispinhamos eram essas revistas. Por sugestdo da segunda professora, elas/es organizaram-se
em um circulo e as revistas ficaram no meio.

As/os estudantes desenvolveram a atividade com entusiasmo, trocavam informacoes
entre si. Pedi que escolhessem antincios com pessoas: homens, mulheres, criancas, idosos e
que atentassem para a fonte e a data de publicagdo. Alguns alunos e alunas vinham me
questionar se o que haviam achado era um anuncio ou nao. Foi comum confundirem outros
textos das revistas, contendo imagens ilustrativas, com os anlncios. Nesse momento,
questionava-as/os sobre o que haviamos conversado na aula anterior, sobre os objetivos,

caracteristicas, funcdes dos antincios.

Figura 5: Selec@o de antncios para a leitura

Fonte: Arquivo pessoal

Cada estudante separou um niimero consideravel de antincios. Neste dia, faltaram 7
alunas/os, havia apenas 9 em sala. No total, foram separados 49 anuncios. Concordamos que
era um nimero consideravel e resolvemos estabelecer critérios para eliminar alguns. Primeiro,
perguntei se dariam prioridade para aqueles em que predominavam textos verbais ou
imagéticos, optaram por imagem. Como tinhamos revistas antigas e recentes, perguntei para
quais dariam preferéncia. O grupo resolveu fazer duas divisdes: anuncios antigos e anuncios

recentes, sem desconsiderar nenhum. A maior parte das revistas era a Istoé. Entdo fomos
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escolher as fontes, selecionariamos algumas ou seriam variadas? As/os estudantes optaram
pelas fontes variadas. Com relacdo as pessoas que aparecem nos anuncios, dariamos
prioridade por aqueles que traziam famosos ou anonimos? Também aqui resolveram manter
os dois grupos: famosos e anonimos. Por fim, decidimos que teriamos antncios tanto de
fontes gerais quanto regionais.

Rosangela Hammes Rodrigues e Mary Elisabeth Cerutti-Rizzatti (2011, p. 120),
lembrando Jodo W. Geraldi, dizem que os géneros do discurso sdo o ponto de partida para o
processo de elaboracdo didatica e o ponto de chegada ao atingir o objetivo de
“potencializa¢do do sujeito para sua inser¢do nas interagdes das diferentes esferas sociais.”
Pois dizemos que os géneros do discurso, no nosso caso o anuncio publicitdario, sdo também o
percurso da elaboracao didatica, visto que € no caminho que se encontram as possibilidades
de tomar o acontecimento como o lugar de onde vertem as perguntas, de se interrogar sobre o
acontecido, de misturar os conhecimentos e saberes (GERALDI, 2010, p. 97).

Com esses critérios definidos, pedi que escolhessem 3 antincios para socializar com a
turma. Cada aluna/o foi apresentando seus antncios, falando sobre a fonte, data, o produto
anunciado e os aspectos que mais lhes chamaram a aten¢do. Procurei deixa-las/os livres para
fazerem suas observacdes, de modo que eu pudesse perceber a leitura inicial que haviam feito.

Ao término da aula, falei para a turma que tinha entrado em contato com um
publicitario para que viesse conversar com eles sobre a profissdo e o processo de criagao dos
anuncios. As/os estudantes reagiram com muito entusiasmo, visto que nunca tiveram contato
com pessoas que participam do mundo da publicidade. Pedi que fossem pensando em
perguntas para conduzir nossa conversa. Decidimos que seria algo informal e que
preparariamos um café para receber nosso convidado.

Orientei-as/os para que guardassem os seus 3 anuncios € que trouxessem na aula
seguinte. A turma se mostrou participativa durante as atividades. Foi possivel perceber que
esse primeiro contato com o género foi importante para que pudessem identifica-lo,
diferenciar um anuncio de um texto jornalistico ou de uma embalagem, por exemplo. Além
disso, puderam fazer a leitura dos textos verbais e imagéticos, participaram da escolha de
critérios para selecdo, estavam a todo momento como agentes do seu aprendizado

(GERALDI, 2010).
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5.2.2 Interagir

Este segundo grupo de atividades diz respeito ao que chamamos de Interagir. Feita a
apresentacao da proposta de trabalho, com a investigacao e reflexdo sobre as praticas de
leitura das/os estudantes e com os primeiros contatos orientados com o género anuncio
publicitario, passamos para atividades que exploraram a leitura individual e coletiva,
contemplando as dimensoes verbais/imagéticas e sociais dos textos.

Também realizamos atividades que, primeiramente, subsidiaram a leitura critica dos
anuncios pelo viés das questdes de género e diversidade. Colocamos em pratica a conversa
com o publicitario, o que consolidou o trabalho com o género anuncio publicitario, além de
expandir o conhecimento de mundo das/os estudantes.

Por fim, retomamos a atividade de leitura coletiva de anuncios, com o objetivo de
perceber a presenca dos didlogos com os saberes especializados, trazidos pelo publicitario,
bem como as questdes de género e diversidade, pauta dos debates. Abaixo esta o relato de

como se desenvolveram as atividades.

5.2.2.1 Leitura individual e coletiva de anuncios publicitarios
I — Objetivos

O objetivo desta atividade foi realizar a leitura inicial, autdnoma e independente de um
anuncio publicitario. Perceber a maneira pela qual as/os estudantes realizaram sua leitura,
observando quais eram as suas dificuldades para que pudessem ser exploradas durante as

atividades decorrentes.
II — Desenvolvimento das atividades — 4 aulas

Iniciei a aula avisando as/os estudantes que fariamos um trabalho individual com os
anuncios selecionados por eles/as na aula anterior. Pedi que escolhessem um dos trés antiincios
e realizassem uma leitura atenta, que prestassem atencdo nas imagens, na parte verbal do
texto, na relacdo texto verbal/imagético, no produto anunciado, na relagdo texto
verbal/imagético e em outros elementos que lhes chamassem a atengdo. Alguns alunos, que
faltaram na aula de selecdo do antincio, vieram me mostrar o material da revista que haviam
selecionado. Mais uma vez ficou claro que havia quem ndo soubesse o que ¢ um anuncio

publicitario, confundindo-o com outras partes da revista, como uma matéria sobre uma atriz.
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Perguntei ao aluno se ele achava que aquilo era um anuncio, ele disse que sim. Pedi para que
pensasse nas nossas conversas anteriores ¢ perguntei-lhe qual era o produto que estava sendo
anunciado, ele respondeu que era “a mulher”. Expliquei por que aquele recorte selecionado
por ele ndo era um anuncio publicitario, ressaltando, principalmente, o tema, a forma
composicional e o estilo que constituem um anuncio publicitario (BAKHTIN, 2011). Esse
fato preocupou-me um pouco, pois alunas/os do Ensino Fundamental chegam ao 9° ano sem
saber a diferenca entre um anuincio, uma entrevista, uma noticia ou uma embalagem de um
produto. E a questdo ndo ¢ saber a diferenga por ela mesma, mas a diferenga que provoca no
processo de interagdo, considerando que sdo géneros diferentes.

Durante o desenvolvimento da atividade as/os alunas/os vinham me mostrar seus
textos com suas leituras, perguntando-me se estavam bons, mostrando-se inseguras/os com
suas leituras. Conversdvamos sobre os movimentos que fizeram para chegar a determinada
compreensdo, dialogando a partir de questdes formuladas, produzindo um texto co-enunciado.
(GERALDI, 1997, p.178). A relagdo entre os sujeitos ¢ uma relagdo entre discursos. Dessa
forma, tanto eu, professora pesquisadora, quanto elas/es, estudantes participantes,
estabelecemos interagdes, respondemos aos enunciados uns dos outros, nos movimentamos na
construgdo continua de sentidos através da pratica da leitura. Em A Teoria do Romance I,

Bakhtin traz que:

O enunciado vivo, que surgiu de modo consciente num determinado momento
histoérico em um meio social determinado, ndo pode deixar de tocar milhares de
linhas dialdgicas vivas envoltas pela consciéncia socioideoldgica no entorno de um
dado objeto da enunciagdo, ndo pode deixar de ser participante ativo do dialogo
social. E disto que ele surge, desse dialogo, como sua continuidade, como uma
réplica e ndo como se ele se relacionasse a parte. (BAKHTIN, 2015, p.49).

Com essa atividade, meu objetivo foi perceber como elas/es estavam lendo os
anuncios publicitarios, quais os tipos de observagdes que faziam, o que lhes destacavam, mas
também olhar para a maneira pela qual estavam realizando sua leitura, observar a quais
enunciados seus enunciados estavam respondendo e também oportunizar o didlogo com outras
vozes com as quais ndo possuiam contato na esfera familiar. Na atividade Contato com o
género em suporte impresso e selecdo de material para leitura o objetivo era, além de ter
contato com o género, saber se conseguiriam reconhecé-lo. Nesta atividade fomos além,
comecamos a ler os anuncios.

Tentei ndo influencid-las/os muito para saber como estavam fazendo a leitura dos
anuncios, mas como alguns estavam com dificuldades para escrever sua atividade leitura,

orientei, pedindo que observassem o texto verbal, o texto imagético, as cores, as letras, a
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posicdo de cada elemento e pensassem no porqué daquelas escolhas, relacionando-as ao

produto. Precisei fazer algumas perguntas para que elas/es pensassem nas respostas, pois:

As respostas que surgem das perguntas vao nos mostrando que, sobre muitas coisas,
0 que sabemos ¢ muito pouco. E ¢ este pouco que pode se tornar um querer saber
mais. E ¢é este querer saber mais que impulsiona a busca de respostas dadas por
outros, em textos que vamos buscar, que vamos ler. (GERALDI, 1997, p.178).

Enquanto faziam o trabalho, fiz um painel com alguns dos anincios selecionados por
elas/es na aula anterior e que haviam sido descartados apds estabelecermos alguns critérios
para a “peneira”’. Escolhi 1 anlincio com uma familia, 4 anuncios com homens, 3 com
mulheres, 2 com criangas e 1 com uma mulher e uma crianga. Colei o painel com os antuincios
na parede e pedi para que se aproximassem para realizarmos a leitura em conjunto. Comecei
falando que todos os anuncios expostos haviam sido encontrados pela turma. Comentei que
alguns demonstraram dificuldades em identificar um anuncio, por isso, deveriam observar
atentamente o material exposto no painel, suas formas e caracteristicas, para que fossem

observando e se familiarizando com o género.

Figura 6: Painel com anuncios para leitura coletiva

Fonte: Arquivo pessoal
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Comegamos com a leitura do antncio seguinte, da Caixa:

Figura 7: Antncio da Caixa
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Fonte: Arquivo pessoal

Perguntei-lhes, primeiro, quem estava anunciando, elas/es responderam que a Caixa.
Perguntei qual era a cor que predominava no anuncio, elas/es responderam que a azul.
Quando perguntei se sabiam o motivo, responderam que era a cor da Caixa, demostrando que
essa informag¢do faz parte do seu horizonte apreciativo (BAKHTIN, 2011) e que estavam
“ativando seu conhecimento de mundo” (ROJO, 2009, p.77).

Em seguida, comegamos a ler o titulo: “O crédito caixa fica tdo bem na sua casa
quanto uma cozinha nova. Crédito caixa. As melhores taxas para o que vocé precisar.”
Perguntei qual era o produto que a Caixa estava anunciando, alguns responderam “A Caixa”,
“Nao sei”, as respostas eram vagas, o que indicou uma dificuldade de ler as informacdes
dadas. Falei que a Caixa pode oferecer varios produtos, como seguros ou poupanga, uma
aluna respondeu “é empréstimo”, localizando a informag¢do que buscavamos. Passamos a
observar as pessoas, perguntei-lhes o que viam, responderam que uma familia: um pai, uma
mae e uma filha. Questionei sobre a presenga de mais uma pessoa no anuncio, em tamanho
maior, alguns disseram que era a garota-propaganda, outros responderam “¢ ela que anuncia”.
Perguntei se achavam que ela tinha relagdo com a familia, alguns ficaram em duvida, dizendo
que era a mesma menina que estava ao lado dos pais, outros disseram que ndo. Pedi que

observassem melhor, j4 que uma usa aparelho e a outra ndo. Verificaram que eram pessoas
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diferentes. Uma aluna disse “ela ¢ filha também”. Comentei que era bem possivel que sim,
pois nao faria sentido naquele contexto familiar alguém que nao pertencesse a familia.
Perguntei como estavam os seus semblantes, responderam que felizes, sorrindo. Questionei o
motivo, inferiram que era pela cozinha nova. Relacionamos a imagem a parte verbal do texto
lido anteriormente. As/os alunas/os disseram que o empréstimo realizado pela familia era pra
comprar uma cozinha nova. Comentei, “serd que esse anuncio se dirige apenas a quem quer
comprar uma cozinha nova? O que a palavra cozinha no texto do andncio representa?”,
provocando-as/os a realizarem inferéncias. O aluno DA levantou hipoteses, dizendo que a
cozinha podia ser um carro, uma moto, qualquer coisa. Outra aluna respondeu que a cozinha
era o sonho das familias. Continuamos a leitura, perguntei-lhes como estavam vestidos,
responderam que de maneira simples e comum. Perguntei a qual classe social achavam que
aquela familia pertencia, com a intencdo de ampliar os seus olhares sobre o antuncio,
responderam que a classe média, pelas roupas comuns e, principalmente, pela cozinha. O
aluno DA falou que era por causa do fogdo, que ndao era um cooktop, assim como o0 micro-
ondas, que ndo era embutido. Pode-se perceber nos enunciados-resposta das/os estudantes a
pluralidade de vozes (BAKHTIN, 2011) que advém do seu horizonte apreciativo,
relacionando ao seu vivido (GERALDI, 2010) como a leitura das roupas usadas pela familia e
as observagdes acerca dos eletrodomésticos.

Lemos a parte inferior da primeira pagina: “Depois de se organizar e colocar as
contas em dia, a familia Amorim aprendeu mais uma coisa: crédito com as melhores taxas é
na CAIXA. Por isso, quando a sua familia precisar de crédito, faca como os Amorins: escolha
a CAIXA. Consulte um gerente CAIXA ou fa¢a uma simulagcdo na caixa.gov.br. Crédito
CAIXA. As melhores taxas para o que vocé precisar.” Conversamos sobre o que esse texto
diz, ele se dirige a quem tem as contas organizadas e em dia, ou seja, inferimos que a CAIXA
ndo quer pessoas com perfis de inadimpléncia nos seus empréstimos. Humaniza a familia
Amorim, nomeando-a, para que outras familias possam se identificar, verem-se neles, para
poderem realizar sonhos através do empréstimo, num exercicio de alteridade. Com a leitura
desse anuncio exercitamos a compreensdo discursiva dialogica. (BAKHTIN, 2011). Em

seguida passamos a leitura do antincio seguinte:
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Figura 8: Antincio Wolkswagem
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Fonte: Arquivo pessoal

As/os alunas/os comegaram observando as cores de fundo, que fazem referéncia a logo
da Volkswagen. Pedi que observassem o que mais se destacava no anuncio. Alguns
responderam que era o simbolo da marca anunciante. Sugeri que observassem melhor,
responderam que havia uma mocga. Perguntei como ela era, falaram que jovem, loira, bonita.
Sobre a linguagem corporal, observaram que sua posi¢do formava o logo da marca,
percebendo o didlogo entre a logo e a posicao corporal. Perguntei qual seria a fungdo da mocga
estar ao centro do anuncio, instigando-as/os a perceber que nenhuma das escolhas dos
elementos de um enunciado se d4 de forma neutra, ja que “é no sistema de referéncias que as
expressoes se tornam significativas” (GERALDI, 1997, p.179). O aluno EV respondeu que
achava que ndo tinha “nada a ver”. A aluna SO respondeu que nao via fungao. Complementei
provocando-as/os: € isso! Diferentemente do anuncio anterior, em que a familia era o publico
para o qual o anuncio se dirigia e que havia relacdo entre produto/textos, nesse aniincio nao
conseguimos ler com clareza por quais motivos a modelo estaria ali, a ndo ser para “enfeitar”,
chamar a atengdo de um publico heterossexual, masculino, consumidor de carros (BELELI,

2007).
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Observamos que com relacdo a aparéncia da moga do anuncio, destoa das pessoas do
primeiro, onde se tém pessoas com fisionomias comuns, ja no segundo anuncio a modelo se
encaixa mais no padrao de beleza loira, alta, magra, jovem. Com essa atividade foi possivel
perceber o inicio da percep¢do da construgdo dos esteredtipos de género e de padrdes de
beleza nos antincios publicitarios por parte das/os estudantes.

Na aula seguinte, continuamos realizando a leitura dos antncios, ja que percebi que a
atividade foi bem recebida pelas/os estudantes e também porque senti necessidade de
realizarmos mais algumas leituras juntos como estratégia de aprendizagem. Como na aula
anterior haviamos lido um anuncio de uma marca de carros, resolvi propor que 1éssemos outro
anuncio de carro também e que fossemos comparando um com o outro.

Primeiramente, relemos o texto do antncio anterior, j4 que ndo havia dado tempo na
ultima aula de explora-lo totalmente. Perguntei-lhes qual o produto estava sendo vendido e
me responderam que era o financiamento do carro. Atentei-as/os para os aspectos linguisticos
usados no texto verbal: o texto se dirige diretamente ao interlocutor “vocé”, tentando criar
uma identifica¢do do leitor com a marca (BELELI, 2007). H4 o uso de expressdes como “seu
Vollkswagen”. Hé4 bastantes usos de adjetivos, como “melhor”, “acessivel”, “especiais”.
Chamei a atencdo para esses aspectos, para que pudessem perceber a relacdo valorativa do
falante com o objeto do seu discurso e como essa valoracao determinou a escolha dos recursos
lexicais, gramaticais ¢ composicionais do enunciado, ja que os recursos da lingua sdo neutros
e € a partir da posicdo valorativa do falante que eles adquirem acento apreciativo (BAKHTIN,
2011).

Expliquei-lhes sobre a presenga do uso do verbo aproveitar no imperativo aproveite.
O verbo no imperativo denota ordem, pedido, sugestdo, por isso ¢ muito comum
encontrarmos esse modo verbal nos antincios, ja que sugere a compra do produto. O uso desse

recurso expressivo no género anuncio publicitario se da pelo fato de que:

No género a palavra ganha certa expressdo tipica. Os géneros correspondem a
situacdes tipicas da comunicagdo discursiva, a temas tipicos, por conseguinte, a
alguns contatos tipicos dos significados das palavras com a realidade concreta de
circunstancias tipicas. Dai a possibilidade das expressdes tipicas que parecem
sobrepor-se as palavras. Essa expressividade tipica do género ndo pertence,
evidentemente, a palavra enquanto unidade da lingua, ndo faz parte do seu
significado, mas reflete apenas a relagdo da palavra e do seu significado com o
género, isto ¢, enunciados tipicos. (BAKHTIN, 2011, p.293).

Dessa forma, a presenga de verbos no imperativo em antuincios publicitarios nao fala
por si s6. Um verbo no infinitivo nada diz se ndo estiver em um género do discurso, escolhido

com um determinado objetivo, provocando efeitos de sentido. Por isso, ao observarmos
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alguns aspectos gramaticais do enunciado, estdvamos refletindo sobre eles além da
materialidade linguistica, mas observando suas tonalidades dialogicas (BAKHTIN, 2011)
para compreender seu estilo e contetido tematico.

Dando continuidade a aula, passamos para a leitura do antncio abaixo, em que a

imagem ¢ a parte do texto com mais visibilidade e destaque:

Figura 9: Antincio Renault

Viewaha  MVPes 2olM

Fonte: Arquivo pessoal

Perguntei-lhes qual era o produto anunciado, as/os alunos responderam que era o carro
sandero, da marca Renault. Perguntei-lhes se sabiam quem era o garoto propaganda, para
verificar seus conhecimentos de mundo (KOCH; ELIAS, 2009). Todas/os reconheceram que
se trata de um ator famoso. Pedi para que observassem a postura corporal. Elas/es
comentaram que era uma postura de quem estava surfando, identificando o didlogo da
imagem com o universo do surfe. Outros elementos imagéticos foram identificados, como a
praia e a prancha, o que sugere que o sandero € um carro esportivo. Pedi que comparassem os
dois modelos dos anuncios de carro. Como as/os estudantes ficaram pensativos, comentei que
no anuncio da Vollkswagem a modelo estd com uma postura passiva, j4 no anuncio da
Renault, o modelo estd com uma postura ativa, participando e interagindo com outros
elementos do antncio. Destaquei que € comum que a acao seja relacionada as masculinidades,

enquanto a passividade as feminilidades. Dessa forma, trouxe para nossa leitura as questdes
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relacionadas ao género como construgdo social (SCOOT, 1999). Como ndo houve
espontaneamente essas observagdes por parte das/os estudantes, comecei a fazer algumas
perguntas que os levassem a voltar os seus olhares para essas questdes, mais uma vez
instigando-as/os e orientando-as/os a refletir sobre questdes que poderiam passar
despercebidas, priorizando as perguntas para encontrar as respostas, como indica Geraldi
(2010).

Passamos para a leitura do anlincio seguinte. Como haviamos comegado a conversar
sobre as questdes de género e diversidade, continuei fazendo perguntas que os levassem a

fazer observacdes nesse sentido.

Figura 10: Antncio Etico

s

Hios criamos o
Ihor material
didatico

Fonte: Arquivo pessoal

Comecei fazendo a leitura em voz alta. Pedi que observassem a imagem e as pessoas
que estavam nela. Constatamos que se tratava de um anuncio de material didatico, em que
uma professora € um aluno estavam representados. Pergunte-lhes se caso houvesse um
professor no lugar da professora os efeitos de sentido seriam os mesmos, isso porque partimos
do pressuposto de que nenhuma escolha textual € neutra, ela vem carregada de ideologias e de

valoragao (VOLOCHINOV, 2017). As/os alunas/os responderam que nao, que normalmente
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ha mais professoras que professores, completei dizendo que principalmente na educagdo
infantil e nas séries iniciais a predominancia de mulheres ¢ maior.
Ao aprender a lingua, aprende-se a0 mesmo tempo outras coisas através dela:
constrdi-se uma imagem da realidade exterior e da propria realidade interior. Este é
um processo social, pois como vimos, ¢ no sistema de referéncia que as expressoes
se tornam significativas. Ignora-las no ensino, € reduzir ndo s6 o ensino a um

formalismo indcuo. E também reduzir a linguagem, destruindo sua caracteristica
fundamental: ser simbdlica. (GERALDI, 1997, p.179).

Assim, fomos conversando sobre a questdo de género e diversidade na docéncia,
trazendo a realidade exterior e a interior, explorando os sistemas de referéncia que tinhamos
sobre o tema, significando o texto e tornando-o simbolico.

Contei um pouco sobre a histoéria da educagao no Brasil a partir do século XX, quando
houve a democratizacdo do acesso a escola no pais, trazendo meus conhecimentos da
forma¢do docente para o didlogo. Tal expansdo aumentou a demanda por profissionais da
educagdo. Esse espaco foi ocupado principalmente por mulheres que, afetadas pela primeira
onda do movimento feminista, iam a busca de um lugar no mercado de trabalho. A docéncia
se mostrou um local receptivo, até porque a escola seria uma extensao do espaco doméstico,
onde o cuidado e a educagdo das criancas eram tarefas predominantemente femininas. As/os
estudantes observaram que quase ndo ha professores homens na escola e que mesmo no
ensino médio ainda ha mais professoras, enriquecendo nossa conversa com o seu vivido.

Nesse momento as/os estudantes falaram que estranham professores homens dando
aula para criangas, demonstrando que os esteredtipos de género as/os atravessam. O aluno DA
disse que se tivesse um filho homem ndo veria problema em ser um homem seu professor,
mas se fosse uma menina ficaria preocupado, porque as meninas sofrem mais abusos dos
homens. Comentei que esse pensamento ¢ construido por meio dos esteredtipos relacionados a
profissdo de professora como uma extensdo da maternidade. Dessa forma, um professor
homem na educagdo infantil causa estranhamento, por ser essa esfera predominantemente
ocupada por figuras femininas. Uma aluna lembrou que um professor na nossa escola, das
séries iniciais, encontra-se preso acusado de abuso em outra escola. Com esse discurso, as/os
estudantes valoraram ideologicamente a leitura da imagem (BAKHTIN, 2011), trouxeram seu
conhecimento de mundo (ANTUNES, 2003) e atribuiram significa¢do ideologica a partir do
seu horizonte social (VOLOCHINOV, 2017).

Sobre a parte verbal do texto, comentei sobre a presenca das palavras “paixdao” e

“apaixonado”. O anuncio liga a profissao de professora a paixao, a passionalidade, ao fazer
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algo por amor. A competéncia, a necessidade de formacdo e estudos continuos ndo sdo
destacados, permanecendo o estereotipo de que lecionar ¢ algo que deva ser feito por amor.
Essa ideia também vai ao encontro das feminilidades, ao amor materno incondicional. Com
essas observagoes, trouxe a minha experiéncia como profissional e mulher e os discursos com
os quais dialoguei ao longo da formagao e da vida.

Nossa aula foi constituindo-se como acontecimento (GERALDI, 2010), em um
processo de interagdo entre os sujeitos envolvidos — professora e alunos/os — em que tanto eu
quanto elas/es trouxemos nossa historia, nossas experiéncias, nosso conhecimento do mundo

exterior e interior para a atividade de leitura.

5.2.2.2.Construgdo coletiva da pauta de conversa com um publicitario

I — Objetivos

Construir coletivamente pauta para conversa com o publicitario. Valorizar os

questionamentos das/os estudantes de modo a torna-los protagonistas da atividade.

II — Desenvolvimento das atividades — 1 aula

Esta atividade ndo estava planejada anteriormente pela elaboracdao didatica. Surgiu,
durante as aulas, em nossas conversas, mais uma vez demonstrando a aula como um
acontecimento (GERALDI, 2010), sujeita as interagdes que a constituem. Como as/os
estudantes mostraram-se interessados e curiosos sobre a profissdo de publicitario e o mundo
da publicidade, sugeri que podiamos convidar um profissional para conversar conosco. A
resposta da turma foi imediatamente de empolgacdo e aceitagdo, como j& mencionado
anteriormente.

Iniciei a aula retomando uma tarefa que havia enviado para casa: a elaborag¢do de duas
perguntas para a roda de conversa com o publicitario. Dei visto nos cadernos e constatei que a
maioria fez a atividade. Pedi para que cada um lesse suas perguntas para que eu pudesse
anotd-las no quadro. Combinamos de excluir aquelas que se parecessem e analisarmos se
incluiriamos algo. Com a construcdo coletiva da pauta da entrevista, objetivamos valorizar as
experiéncias e questionamentos das/os estudantes, o seu vivido, as suas davidas, o seu

interesse e a capacidade de questionar:

O professor do futuro, a nova identidade a ser construida, ndo ¢ a do sujeito que tem
as respostas que a heranga cultural ja deu para certos problemas, mas a do sujeito
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capaz de considerar o seu vivido, de olhar para o aluno como um sujeito que
também ja tem um vivido, para transformar o vivido em perguntas. (GERALDI,
2010, p.95).

Expliquei que o objetivo ndo era que o encontro fosse uma entrevista, mas que nosso
convidado havia pedido para que antecipassemos a pauta da conversa para que ele pudesse se
preparar. Também ressaltei a importancia da necessidade da/os estudantes interagirem com o
convidado, para que a conversa pudesse melhor se desenvolver, de modo que o acontecimento
fosse o lugar donde vertem as perguntas ¢ a aula como interrogagdo do acontecido, misturar
conhecimentos e saberes, ultrapassar os limites de disciplinas, ultrapassar o senso comum.
(GERALDI, 2010, p.97).

Também expliquei que poderiam surgir dividas ou temas durante a conversa, € que
elas/es deveriam ficar a vontade para expor, ja que o dialogismo se caracteriza pela

alternancia dos sujeitos (BAKHTIN, 2011). As perguntas elaboradas foram as seguintes:

Qual o objetivo dos anuncios publicitario?

No que os anuncios publicitarios podem ajudar?

Para que servem os anuncios?

Qual a diferenca entre antincio e propaganda?

Qual a diferenca entre publicidade e marketing?

Vocé gosta de trabalhar com propaganda? Qual o lado ruim de trabalhar com isso?
Como vocé vé o futuro da profissdo?

Para quem esta na faculdade, quais dicas vocé recomendaria para comegar a se
destacar antes mesmo de entrar no mercado de trabalho?

9. Vocé fez faculdade para ser publicitario?

10. Por que vocé decidiu trabalhar com propaganda?

11. O que ha de mais interessante na profissdo de publicitario?

12. O mercado publicitario ¢ muito concorrido? Como vocé entrou nesta area?

13. O que fez vocé ter interesse na publicidade?

14. De onde vocg tira inspira¢ao?

15. O que vocé mais gosta em sua profissdo?

16. Como comegou a trabalhar com publicidade?

17. Como deixar claro qual é o seu publico- alvo?

18. O que voce fazia antes de trabalhar com publicidade?

19. Como ¢ o retorno financeiro?

PRANR BN

Observei que as/os alunas/os fizeram perguntas de trés origens: 1 - relacionada aos
aspectos pessoais; 2 - a profissdo; 3 - ao gé€nero anuncio publicitario. As perguntas
relacionadas ao género destacaram os objetivos, intengdes, interlocutores e processo de
criacdo. Dessa forma, pude perceber que as/os estudantes ja estavam incorporando em seu
processo de leitura a observacao desses elementos constituintes dos enunciados e dos géneros.

Ainda de acordo com Geraldi, a aula como acontecimento ¢ o lugar de onde vém as
perguntas e o acontecimento ¢ a atencdo ao humano e sua complexidade, de modo que o

movimento ¢ quem d4 a dire¢do dos acontecimentos.
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Considerando meu papel de professora-pesquisadora, busquei fazer a mediacao entre
as perguntas que as/os estudantes possuiam, dando voz a elas/es e buscando a respostas em
um profissional da area, reforcando o carater participativo desta pesquisa. O encontro com o
publicitario sera relatado a frente, obedecendo a ordem dos acontecimentos das atividades.
Nao foi possivel realizar o encontro na sequéncia desta atividade por conta da agenda do
convidado. Dessa forma, exploramos as atividades do livro didatico e abordamos as questdes

de género e diversidade na publicidade antes do encontro com o publicitario.

5.2.2.3 Exploragdo do género anuncio publicitario através das atividades do livro didatico

I — Objetivos

Ler material de publicidade e propaganda. Analisar as estratégias argumentativas
empregadas na publicidade e propaganda. Discutir a importancia social da publicidade e
propaganda e seu uso ético. Explorar, durante a leitura, o contetido temdtico, constru¢ao

composicional e estilo do género.

II — Desenvolvimento das atividades — 5 aulas

Como realizamos leitura de antincios nas 4 aulas anteriores, ja entrando no foco das
questdes de género e diversidade na publicidade, dei inicio as atividades do capitulo do livro
didatico destinado ao anuncio publicitario e propaganda. Iniciamos com a atividade de
abertura do capitulo 8 do livro didatico Para viver juntos. A atividade propunha uma conversa
com os colegas sobre o anuincio estampado na abertura do capitulo, com algumas perguntas

norteadoras:
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Figura 11: Atividades do livro didatico

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)

Figura 12: Antncio do livro didatico

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)

As/os alunas/os ndo tiveram dificuldades em responder as questdes. Observaram com
atencdo os detalhes do antncio, conseguiram identificar facilmente o produto anunciado.
Acredito que a atividade tenha se tornado mais facil, pois ja haviamos feito a leitura coletiva
de alguns anuncios anteriormente. Como atividade para casa, pedi que fizessem os exercicios

de estudo do texto Para entender o texto e O texto e o leitor.
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Na aula seguinte, iniciei olhando os cadernos para ver quem havia feito as atividades
para casa. Logo apos, partimos para a corre¢do dos exercicios, colocando todas as respostas
no quadro. A primeira questdo era sobre um anuncio das sandalias Havaianas, a segunda e a

terceira do brinquedo Lego.

Figura 13: Antincio Havaianas

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)
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Figura 14: Estudo do texto

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)

A questdo nimero 1 explora elementos como a identificacdo de argumentos que
persuadem o leitor, a racionalidade do argumento e a relagdo da parte visual do texto
articulada a parte verbal, ou seja, parte do conteudo tematico. Durante a corregdo, as/os
alunas/os expuseram suas respostas e foi possivel perceber que, de modo geral, ndo houve
dificuldades em responderem as questoes.

Na questdo niimero 2, elementos da constru¢do composicional textual, como titulo,
imagem, logotipo e slogan, que constituem o anuncio, foram explorados. Aproveitei para
explicar-lhes o que era cada um desses elementos, pois:

A aposta que se faz aqui é que a agdo pedagdgica, ao chamar atencdo do leitor para
os aspectos configuracionais, sera uma a¢do mediadora entre leitor e texto, mediagdo
que ndo deve impor as estratégias do texto que se 1€ como Unico caminho a ser
seguido pelo que aprende; mas mediacdo que, alertando para tais aspectos, vai
permitindo ao que aprende a sua propria transformacdo pessoal pelo fato de dispor,
cada vez que 1€, de outras possibilidades de escolha de estratégias de dizer o que tem
a dizer. (GERALDI, 1997, p.182).
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Na proposicao A da questdo nimero 2, relacionada a identificagdo do didlogo do titulo
do anuncio ‘“Prometo construir casas” com outros discursos, ndo houve dificuldades de
perceber a ligacdo com a fala de politicos em campanhas eleitorais, proporcionando neste
momento que pensassemos sobre as explicitas referéncias a discursos de outras esferas, como
a politica, que se faz presente nos anuncios, muitas vezes. Também na proposicao B, que
perguntava sobre um possivel enunciador, a maioria respondeu que por se tratar de um
brinquedo destinado a criangas, a enunciagdo podia ser atribuida a uma crianga. A questdo
nimero 3, que pedia a fun¢do do titulo, logotipo e slogan, foi explicada por mim, ja que
percebi a dificuldade das/os alunas/os em entender. Por fim, identificamos esses elementos da
constru¢do composicional textual no anuncio das havaianas também. Como indica Geraldi
(1997), ndo se trata de reduzir a leitura do texto aos seus aspectos configuracionais, mas sim,
com o conhecimento de sua constitui¢ao poder explora-lo em toda a sua potencialidade.

Passamos para a segunda parte dos exercicios, intitulada O texto e o leitor. A
proposicdo A da questdo numero 1 questionava a quem o anuncio das havaianas se dirigia.
As/os alunas/os ndo conseguiram identificar, alguns se arriscaram a dizer “a todo mundo”, “as
pessoas em geral”. Instiguei-as/os, questionando qual € o tipo de pessoa que costuma usar o
modelo da havaiana anunciada. Alguns ficaram pensativos. A havaiana anunciada € a fashion,
com a sola mais alta e destinada ao publico feminino. Apds alguns direcionamentos meus para
que observassem o produto, responderam que era as mulheres. Perguntei como podiamos
identificar isso e as respostas foram: “pelo modelo da sandalia, pelas cores do anuncio, pela
presenga da palavra fashion, normalmente relacionada a feminilidade”. Assim, as/os
estudantes demostraram ler os efeitos de sentido provocados pelo texto verbal e imagético.

A questdo numero 2 abordava o suporte em que o anuncio poderia aparecer. As
respostas foram variadas: “revista, jornal, outdoor, etc.” Por fim, a tltima questdo questionava
se criancas recém-alfabetizadas conseguiriam identificar a intertextualidade do titulo do
anuncio do lego. A maioria respondeu que ndo. Observaram também que o anincio nao se
destina apenas a criangas, mas também aos adultos que compram brinquedos para criangas.

Ao terminarmos a correc¢do, pedi para que fizessem os exercicios de O contexto de
produgdo e A linguagem do texto. Passei nas carteiras para lhes ajudar e tirar davidas. Na aula
seguinte, iniciei verificando quem havia feito as tarefas da aula anterior. Logo apos iniciamos

a corre¢ao dos exercicios da pagina 247 do livro didatico, na sessdo 4 linguagem do texto:
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Figura 15: A linguagem do texto

Fonte: Marchetti, Strecker, Cleto (2015)

Com o exercicio numero 1 exploramos a relacdo, as constru¢des de sentido entre as
palavras “vitoria” e “derrota”. Essas duas palavras estdo entrelagadas, formando figura e
fundo, de modo que se pode ler uma dentro da outra. Aproveitei para conversar com as/os
alunas/os sobre a importancia da fonte nos antincios publicitarios, a escolha do tipo de letra, o
tamanho, a cor, a localizacdo sdo importantes elementos presentes na elaborac¢ao de sentidos.

Dei como exemplo as postagens nos stories da rede social instagran. Naquele espaco
ha diferentes fontes, que podem ser usadas em variadas cores, que podem aumentar ou
diminuir de tamanho e serem colocadas em diferentes pontos da imagem. Falei que
normalmente escolhemos um tipo de fonte que tenha relacdo com a foto que estamos
postando. Por exemplo, se fazemos uma postagem em um casamento, utilizamos uma letra
mais cléassica, com arabescos. Os porqués dessas escolhas que fazemos em nossas redes
sociais também se fazem presentes nos anincios publicitarios: queremos provocar efeitos de
sentido, impactos no leitor. A aluna SO pediu para mostrar uma de suas publicagdes no

instagran e explicou os porqués de suas escolhas de textuais. Nesse momento experenciamos
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a aluna se tornando autora, ela refletiu sobre o seu vivido, estabelecendo relagdes com o ja-
produzido (GERALDI, 2010).

Demos inicio a interpretagdo do texto. Falei que as duas palavras (vitdria e derrota),
da maneira que estavam dispostas, poderiam nos fazer pensar em muitas interpretagdes.
Perguntei as alunas/os como eles liam essa relagdo. Um aluno respondeu que antes da vitoria
temos muitas derrotas, entdo a derrota também faz parte da vitoria. Outra aluna falou que a
vitoria s6 ¢ valorizada porque a derrota ¢ dificil. E possivel perceber em seus enunciados as
palavras de outros, que naquele momento tornaram-se suas palavras (BAKHTIN, 2011).

Observei que sdao antiteses, palavras antonimas, de sentidos opostos, mas que se
relacionam e que realmente podem se complementar, atentando para o estilo. Logo abaixo no
anuncio ¢ possivel ler “Quem 1€ Veja entende os dois lados.”. Pedi que relacionassem esse
texto ao das palavras vitoria e derrota. Um aluno respondeu que a revista quer passar a ideia
que expode tanto os derrotados quanto os vitoriosos. Complementei dizendo que querem passar
a ideia de imparcialidade, de que os dois lados sdo representados e expostos igualmente na
revista. Perguntei-lhes se conheciam a revista Veja, eles responderam que ndo. Comentei que
¢ uma revista que popularmente ¢ reconhecida por ter um determinado posicionamento
politico. Acrescentei que ndo ha problema em se posicionar, mas que a imparcialidade ¢ uma
das premissas do jornalismo, o que nem sempre acontece, € que um dos objetivos de
desenvolvermos a leitura critica é conseguir nos apropriarmos essa percepgao.

Em seguida, passamos para os exercicios de um antncio de publicidade de uma
empresa do setor de alimentos, homenageando o dia dos nutricionistas. As/os alunas/os
perceberam que as imagens de verduras e legumes, bem como as palavras protideos, lipideos
e glicidios fazem referéncia a profissio de nutricionista. Como haviamos estudado no
trimestre anterior o processo de formacdo de palavras, conseguiram identificar que o
neologismo “parabenzidio”, presente no texto, ¢ formado por parabéns + sufixo idio.
Comentei da relagdo sonora das palavras presentes no texto, € que esse ¢ um recurso bastante
usado na publicidade.

As/os alunas/os tiveram um pouco de dificuldade de identificar o objetivo do antincio
e o seu publico-alvo, mas uma aluna falou que o objetivo era a venda de seus produtos e que
as/os nutricionistas poderiam promover essa venda. Conversamos que essa pratica ¢ comum
em varios setores, como o de medicamentos, por exemplo. Dessa forma, justifica-se o fato de

a empresa fazer um antincio parabenizando profissionais que podem impulsionar suas vendas.
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5.2.2.4 Retomada da leitura individual de um anuncio publicitario com enfoque na

discursivizagdo das mulheres/ Conversa sobre questoes de género e diversidade

I — Objetivos

Ler criticamente um anuncio publicitario, observando a discursivizagdo das mulheres
Comparar a leitura inicial com a segunda leitura. Expandir o repertdrio cultural sobre questdes

de género, sexualidade e diversidade por meio de uma roda de conversa.

II — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

Nesta aula fizemos uma adaptagdo da atividade 5 planejada na elaboragdo didatica. O
objetivo de iniciar a leitura critica com enfoque nos esteredtipos de género manteve-se.
Entretanto, em vez de pedir que as/os estudantes procurassem novos anuncios para leitura,
decidimos retomar a leitura do anuncio que foi selecionado na atividade Contato com o
género em suporte impresso e sele¢do de material para leitura, quando as/os estudantes
realizaram suas leituras iniciais.

Dessa forma, pude observar se estava havendo uma alteragdo na maneira de lerem os
anincios através das aulas. Também optamos em explorar melhor os anuncios ja
selecionados, pois foram utilizados apenas para uma leitura superficial inicial. Os anuncios
foram selecionados pela turma de forma espontanea, por isso a atividade conseguiu refletir os
seus olhares sobre as questdes de género e diversidade ali presentes de forma mais original e
organica. Caso fosse eu a selecionar anlincios para a leitura, certamente estaria com meu
olhar voltado a escolher aqueles em que os esteredtipos de género estivessem mais evidentes.

Com as carteiras organizadas em circulo, devolvi os anlincios para as/os estudantes e

pedi que observassem as seguintes questoes:

Produto vendido/ A qual género estd relacionado (masculino, feminino, outros)/ Como a

mulher é retratada/ Como o homem é retratado/ Qual o padrado de beleza presente?

Antes de elas/es iniciarem a leitura, expliquei cada um dos critérios de observacao e
leitura. Primeiramente, o de que a percep¢ao do produto anunciado € muito importante, ja que
o produto influenciard nas escolhas presentes no antincio, como: as/os modelos, estilos,

publico-alvo, entre outras informagdes. Quando fui explicar o segundo item, falei que a
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palavra género, aqui, ndo fazia referéncia a géneros do discurso ou gé€neros textuais como
comumente elas/es ouvem em minhas aulas, mas sim, género como construg¢do social
relacionada ao masculino e ao feminino ou outros (GENERO E DIVERSIDADE NA
ESCOLA, 2009).

Falei que provavelmente elas/es ja tinham ouvido falar que as palavras da lingua
portuguesa variam em género, nimero ¢ grau. Perguntei se sabiam o que isso significava.
Uma aluna respondeu que género ¢ masculino e feminino. Respondi que a variagdo de género
¢ isso mesmo, mas que ¢ apenas uma categoria de classificacdo gramatical, e que ndo tem
relacdo com sexo (SCOTT, 1995). Por exemplo, palavra caneta ¢ do género feminino, a
palavra canetdo ¢ do género masculino, mas ndo quer dizer que caneta seja do sexo feminino e
canetdo do sexo masculino. Entdo coloquei no quadro duas palavras: GENERO E SEXO.
Abaixo de género escrevi a expressao construgdo social e abaixo de sexo escrevi biologico.

Comecei a exemplificar com questdes do cotidiano para que pudessem entender. Disse
que antes mesmo de nascermos somos diagnosticados com o sexo feminino ou sexo
masculino. Perguntei se isso era biologico ou uma constru¢do social. Responderam
“bioldgico”. Falei que sexo feminino, fazendo referéncia a genitalia, corresponde a vulva, e o
sexo masculino, corresponde ao pénis, e isso ¢ biologico. Fiz uma observagao perguntando se
somente havia essas duas possibilidades. Elas/es responderam que sim. Acrescentei que ha
mais uma, que ja foi conhecida como hermafrodita, mas que hoje conhecemos como intersex.
Expliquei, superficialmente, que sdo pessoas que nascem com os dois sexos. As/os alunas/os
ficaram surpresas/os e curiosas/os. Conversamos um pouco sobre a cirurgia que ¢ feita para a
defini¢do do sexo. Aproveitei para falar da diferenca entre orientacdo sexual, identidade de
género, expressdo de género e sexo biologico. O sexo biologico ¢ o sexo com o qual
nascemos, masculino, feminino ou intersex; a identidade de género ¢ como eu me identifico,
com as feminilidades, masculinidades, com as duas coisas, com nenhuma, enfim, ha muitas
possibilidades; a expressao de género € como eu me expresso no andar, no falar, no vestir, e
também pode se relacionar com o masculino, feminino ou outras possibilidades. Ja a
orientacdo sexual ¢ para onde meu desejo me orienta: pessoas do mesmo género, do género
oposto, os dois ou nenhum. E claro que existem outras possibilidades e manifestagdes de
género, mas que ndo vinham ao caso em nossa aula devido a sua complexidade. (GENERO E
DIVERSIDADE NA ESCOLA, 2009, p.39-63).

Continuamos conversando sobre como as questdes de género sdo uma construciao

social. Falei que minha prima estava gravida e que nao queria saber o sexo do bebé. A turma
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se espantou, questionaram como seria o enxoval, a escolha do nome, demostrando, dessa
forma, as ideologias de gémero que os atravessam. Perguntei se esses fatos estavam
relacionados a biologia ou se eram uma construcao social. Elas/es responderam que eram
construgdes sociais. A aluna AC observou que nao ha necessidade de se saber o sexo para
que haja enxoval ou se escolha o nome, trazendo um enunciado-resposta ao enunciado dos
colegas. Para Bakhtin (2011), cada enunciado ¢ um elo dentro da cadeia discursiva, que
dialoga com outros enunciados anteriores a ele.

Nesse caso, pode-se perceber que tanto as/os alunas/os que questionaram como seria o
enxoval quanto a colega que trouxe a contrapalavra colocando que o sexo ndo era
determinante trouxeram os discursos de outros para seus discursos € proporcionaram que 0s
mesmos dialogassem por meio da interagdo.

Falamos sobre as questdes das cores, do rosa associado ao feminino ¢ do azul ao
masculino. Percebemos que a maioria das meninas da sala tinha estojos rosa e os meninos
azul, preto, verde. Conversamos, entdo, sobre o quanto essas construgdes sociais acabam
sendo incorporadas por nos. Falei que ndo h4 problema algum em uma menina gostar de rosa
ou um menino gostar de azul, mas que ¢ importante termos consciéncia de como nossos
gostos e escolhas sdo construidos e como as ideologias nos afetam (BAKHTIN, 2011). Uma
aluna questionou o porqué de os homens serem mais afetados pelos estereotipos. Para ela, os
meninos t€ém mais dificuldades de quebra-los. Expliquei que ha um grande esforgo para que a
masculinidade predomine. Entdo, os meninos querem a todo momento provar o quanto sao
masculos, rejeitando tudo aquilo que ¢ associado ao feminino e exaltando o masculino. Falei
que esse tipo de comportamento prejudica as mulheres, mas também os homens, que muitas
vezes ndo podem expressar seus sentimentos, como chorar em publico, o que atualmente ¢

. . . o 33 r .
identificado como masculinidade toxica™. Também eu, professora-pesquisadora, trouxe no

33 Para R. W. Connel (1995), masculinidades sdo processos de configuragdes da pratica que ndo devem ser vistas
como equivalentes de homem, pois masculinidades sdo processos e ndo grupo de pessoas. Masculinidades sido
também lugares de privilégio que fazem com que a maioria dos homens recebam dividendos patriarcais com
base em uma dita subordinacdo geral das mulheres. Para ela, existe um regime de género no qual

existem masculinidades hegemonicas (onde ser branco, heterossexual, rico e ocidental sdo suas marcas mais
visiveis) que estao sobrepostas a masculinidades marginalizadas ou subordinadas (aquelas masculinidades
identificaveis entre negros, gays, pobres, nao-brancos, transgéneros...). Neste modelo, Connel assinala que as
masculinidades ndo sdo identidades fixas, mas configuracdes da pratica de género que devem ser lidas como
constructos politicos complexos localizados hierarquicamente em um regime de género. Ter um pénis e
enquadrar-se nos valores, praticas e normas de género que definem a masculinidade, como por exemplo a
heterossexualidade, a virilidade, a atividade, a lideranga e outros tantos atributos sociais. Guardar os seus
sentimentos, nao chorar, ser valente, herdi, durdo, rispido, rigido. Ndo aceitar um “ndo”, assediar, provocar,
intimidar. Ter a Ginica e exclusiva fun¢@o de colocar a comida em casa, ndo participar dos servigos domésticos
(entende-se como um desvio da heterossexualidade, e que s6 possa atingir a feminilidade), ser centralizador das



164

meu discurso, outras vozes provenientes da minha formac¢do, da minha experiéncia,
principalmente do curso de especializacao em Género e Diversidade na Escola (UFSC, 2016).

O aluno DA falou que ndo tem vergonha de chorar. Eu respondi que chorar ¢ algo que
faz parte de nds, seres humanos, pois desde que nascemos choramos para expressar
sentimentos e sensagoes, fome, tristeza, dor, alegria, emoc¢ao. Mas os homens s3o impelidos a
nao fazer algo que faz parte da sua propria condi¢ao humana.

ApoOs essa discussdo, pedi que realizassem a leitura dos seus antincios observando os
critérios expostos no quadro. Alguns pediram ajuda, pois ndo sabiam expressar qual o padrao
de beleza dos anuncios. Expliquei que descrevessem as caracteristicas fisicas e analisassem as
implicacdes dessas caracteristicas.

A atividade transcorreu de maneira tranquila, as/os alunas/os conversavam uns com os
outros sobre suas leituras e pediam minha ajuda quando se sentiam inseguros. Percebi que a
atividade os motivou e despertou o interesse. Também foi possivel perceber que mesmo

timidamente, comegaram a exercitar seus olhares para os esteredtipos de género e diversidade.

5.2.2.5 Aprofundamento sobre questoes de género na publicidade

I — Objetivos

Aprofundar os conhecimentos sobre as questdes de género como construgdo social na
publicidade; refletir, através do contato com diferentes géneros do discurso, sobre as relagdes
entre género como construcdo social e publicidade. Realizar debate sobre o tema,
desenvolvendo a capacidade de argumentagdo. Escrever um texto opinativo sobre o tema

como forma de registro escrito dos argumentos.
IT — Desenvolvimento das atividades — 5 aulas

Iniciei a aula dizendo que iamos continuar conversando sobre as questdes de género e
diversidade. Entreguei uma cépia para cada aluna/o do Guia para representagdo responsavel

de género na publicidade: o caso de anincios néo estereotipados™. Optei em trazer as/aos

questdes financeiras e do lar. Esses critérios sdo padrdes de masculinidades toxicas e que agregam as
possibilidades do machismo e que culmina em vérias formas de violéncias. Para um alargamento da discussao,
remeto ao trabalho de Connell (1995).

' Guia langado em 2018 WFA (World Federation of Advertisers) no Global Marketer Week para ajudar as
marcas a garantirem que seus anuncios reflitam uma retratacdo responsavel de ambos sexos. Disponivel em:
https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-responsavel-de-
genero-na-publicidade.pdf. Acesso em 01 de novembro de 2020.



https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-responsavel-de-genero-na-publicidade.pdf
https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-responsavel-de-genero-na-publicidade.pdf
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estudantes um material que nos oportunizasse refletir coletivamente sobre as questdes da
estereotipagdo de género na publicidade, a0 mesmo tempo em que apontava caminhos para as

possibilidades da desestereotipacao. Para Irandé Antunes (2003, p.70):

A atividade de leitura favorece, num primeiro plano, a ampliacao dos repertdrios de
informagdo do leitor. Na verdade, por ela, o leitor pode incorporar novas ideias,
novos conceitos, novos dados, novas e diferentes informagdes acerca das coisas, das
pessoas, dos acontecimentos, do mundo em geral.

A decisdo de trazer materiais sobre as questoes de género na publicidade também se
deu pela necessidade de ampliar os conhecimentos das/dos estudantes nessa area, para que, a
partir das reflexdes que fariam sobre o tema, pudessem confronta-las com suas experiéncias
durante a leitura: “A leitura incide sobre “o que se tem a dizer” porque lendo a palavra do
outro, posso descobrir nela outras formas de pensar que, contrapostas as minhas, poderao me
levar a construgdo de novas formas, e assim sucessivamente.” (GERALDI, 1997, p.171).

Coloquei o guia no datashow para que pudéssemos visualizd-lo em cores. Comecamos
explorando os elementos da capa. Perguntei se eclas/es sabiam o que era um estereotipo,
alguns falaram que sabiam, mas que ndo conseguiam explicar. Uma aluna falou que ¢ algo
relacionado a “uma forma de ser”. Falei que sim, que tinha relagdo com os modelos que ditam
como as coisas devem ser. Procuramos a definicdo de esteredtipo do google, pelo celular.
Coloquei o resultado da pesquisa no quadro e pedi para que copiassem no caderno, ja que essa

era uma palavra que utilizariamos bastante durante o desenvolvimento das atividades.

Esteredtipo: Padrdo estabelecido pelo senso comum e baseado na auséncia de
conhecimento sobre o assunto em questdo. Concep¢do baseada em ideias
preconcebidas sobre algo ou alguém, sem o seu conhecimento real, geralmente de
cunho preconceituoso ou repleta de afirmagdes gerais e inverdades. Algo
desprovido de originalidade e repleto de clichés. Comportamento desprovido de
originalidade que, faltando adequagdo a situacdo presente, se caracteriza pela
repeticdo automdtica de um modelo anterior, andonimo ou impessoal. [Artes
Plasticas] Forma de impressdo em que os caracteres estdo fixos e estaveis, cliché,
matriz. Que se adapta ao padrdo de uma normalidade ja fixada.Etimologia (origem
da palavra esteredtipo). Estereo + tipo. (DICIO.COM, s/a)

Li a definicdo com elas/es e fui tecendo comentdrios. Expliquei o que era senso
comum e ressaltei o aspecto preconceituoso do estereotipo. Exemplifiquei com a méaxima
“mulher no volante perigo constante”, falei que esse tipo de discurso ajuda a reforgar o
estereotipo de que as mulheres ndo dirigem bem, mesmo que as pesquisas mostrem que as
mulheres provocam menos acidentes no transito. Pedi que completassem a frase “todo baiano
¢...”, a turma respondeu em coro: preguicoso. Expliquei o porqué desses exemplos serem

estereotipos, falei que possuem carater generalizante, sem respaldo em conhecimentos e que

apagam as diferengas.
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Continuamos fazendo a leitura do titulo. Perguntei se sabiam para que serve um guia,
responderam que para dar orientagdes ¢ informacdes. Questionei de quem era a autoria do
guia, responderam que da WFA (World Federation of Advertisers). Partimos para a leitura da
figura, pedi que explicitassem o que viam, responderam que “dois bracos, um feminino e um
masculino.”

Figura 16: Capa do Guia para representagdo responsavel de género na publicidade

World Federation
of Advertisers

Guia para
representacao
responsavel de género
na publicidade.

O caso de andncios ndo estereotipados.

Fonte: Federagdo Mundial de Anunciantes (2018)

Chamei a atengdo para o que esses bragos carregam: o masculino uma flor. Perguntei o
que a flor representa, responderam que beleza, sensibilidade. O braco feminino carrega um
peso de academia, perguntei o que representa, responderam que forca, esforco. Questionei-
as/os sobre o porqué de a flor estar no brago masculino € o peso no feminino. Responderam
que era porque os homens podiam ser sensiveis e as mulheres fortes. Perguntei sobre a relagao
da imagem com a palavra estereotipo. Responderam que mulheres serem sensiveis ¢ homens
fortes era um esteredtipo. Em seguida lemos juntos a carta de apresentagdo da presidenta
executiva da Associacao Brasileira de Anunciantes (ABA) e o sumario. Demos continuidade a
leitura coletiva do guia. Eu ia lendo algumas partes que julgava importantes e teciamos
comentarios a respeito do texto lido. Conversamos sobre o porqué da existéncia desse guia e o

motivo pelo qual o estivamos lendo, pois:
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O que se diz ou as formas do dizer podem levar a leituras de textos que, ampliando
nossos horizontes de andlise (pela incorporacado critica de categorias de compreensao
do mundo que ndo conheciamos), ampliam o que temos a dizer; a forma como
outros disseram o que disseram [...] amplia nossas possibilidades de dizer.
(GERALDI, 1997, p.175).

O mundo, as pessoas vao mudando, e a publicidade precisa acompanhar essas
transformagdes, ndo s6 por um compromisso €tico, mas também porque ¢ preciso vislumbrar
a melhor maneira de atingir e afetar consumidores. Lendo o capitulo Historico: preconceito
de género e representagdo, resgatei uma boneca que fez parte da minha infancia e que até
hoje faz sucesso entre as meninas: a Barbie. Pedi que me descrevessem como ¢ a Barbie em
seus imaginarios. Loira, olhos azuis, magra, cabelo comprido, elas/es responderam. Perguntei-
lhes se em algum dia viram a boneca como modelo de beleza ideal. Responderam que sim.

Fizemos o exercicio de pensar em uma crianga negra, que assim como todas as outras,
v€ na Barbie o ideal de beleza. Até existem Barbies negras, mas quando falamos em Barbie
ninguém imagina uma Barbie negra, e sim, branca. Comentei que a Barbie possui medidas
humanamente impossiveis de existir. Conversamos, guiados pelo texto, sobre objetificacio e
sexualizacdo dos corpos. Comentei que percebi na atividade que haviamos feito na aula
anterior que muitos identificaram as mulheres objetificadas em seus anuncios. Expliquei que a
objetificacdo consiste em desprover a mulher de caracteristicas humanas, ¢ quando ela ndo
possui agdo e nem estd participando, atuando na cena, serve apenas como um objeto, um
adorno, um enfeite.

A aula acabou e as/os alunas/os lamentaram, falaram que a discussdo estava muito
boa. A maneira pela qual responderam a este conjunto de atividades demostrou que atividades
de ensino e aprendizagem de lingua portuguesa que fazem relagcdes com o conhecimento de
mundo do sujeito aluno, que valorizam e oportunizam a expressao do seu vivido, sdo capazes
de despertar o interesse e a participacao.

Como tarefa, pedi que terminassem de ler o material em casa, sublinhando as partes
que julgassem mais importantes, pois na aula seguinte nds abririamos a aula com uma
conversa sobre o material lido. Expliquei que a leitura desse material era importante para que
elas/es tivessem subsidios para ler e identificar os esteredtipos de género para a apresentagao
do seminario.

No encontro seguinte, iniciei a aula perguntando se haviam lido o Guia para
representagdo responsavel de género na publicidade. A maioria respondeu que leu um pouco,

mas que ndo conseguiu terminar. Indiquei que realizassem a leitura sublinhando as partes que
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despertaram seu interesse € anotassem os comentarios sobre as reflexdes que surgissem
durante a leitura. Como a turma se mostrou sem interesse em realizar essa atividade, li, em
voz alta, algumas partes que destaquei durante a minha leitura para discutirmos, para ensinar-
lhes como se faz uma leitura destacando partes essenciais. Destaquei que “A Alianga
reconhece que anunciantes e publicitarios tém o poder de influenciar a cultura e a sociedade
de forma positiva mediante como as pessoas sdo retratadas em publicidade e propaganda.”
(ABA, 2018, p.3). Destaquei o fato de o guia reconhecer o poder de influéncia da publicidad
na vida das pessoas para além do consumo de produtos e . Assim como pode haver impactos
positivos sobre as pessoas, também pode haver negativos. Passamos para o proximo destaque:
“Os esteredtipos de género ndo existem isoladamente, mas estdo frequentemente interligados
com outros sobre raca, etnia, orientagdo sexual, capacidade fisica, classe, educacao.”(ABA,
2018, p.3). Ressaltei que estdvamos discutindo os esteredtipos de género, mas que esses se
relacionam e estao ligados com outras categorias de representagdo social. Coloquei no quadro
a palavra PADRAO e embaixo alguns marcadores, questionando-lhes qual era a norma, o
padrdo da sociedade. Uma aluna perguntou se esse padrdo estava relacionado a poder,
respondi que sim, entdo colocamos a palavra poder ao lado de padrao. As respostas foram as

seguintes:

Raga — branca.

Género - masculino

Orientagdo sexual — heterossexual
Capacidade fisica — sem deficiéncia
Classe — alta/rica

Educacdo — escolarizado

Expliquei que esses marcadores proporcionavam privilégios na sociedade. Por
exemplo, quando entramos em uma loja e ficamos s6 olhando, ¢ bem comum as pessoas
brancas se sentirem mais a vontade a olhar que as negras. Falei de um video que circula nas
redes sociais, em que uma pessoa negra filma a reagdo dos vendedores quando ela entra nas
lojas. Também lembrei o caso de um pai negro que saiu de uma loja de artigos esportivos com
seus filhos, onde tinha ido comprar um ténis, e foi abordado pelos segurancas acusado de
roubo, mesmo estando com a nota fiscal no bolso™”.

Falei também que provavelmente elas/es ja haviam presenciado uma cena em que uma
pessoa com alguma deficiéncia fisica tenha passado por uma situagdo problematica apenas

para se locomover (ha dois alunos com deficiéncia fisica em sala). Isso porque o mundo ¢

% Noticia disponivel em: http://bestofweb.com.br/post/pai-leva-filho-e-genro-em-loja-para-comprar-tenis-e-e-
humilhado-por-policiais-racistas-que-o-acusam-de-roubo-em-meio-a-multidao/. Acesso em 1° de novembro de
2010
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feito e pensado para as pessoas sem deficiéncia. Para finalizar minha fala, retomei a expressao
do guia que fala da necessidade de a publicidade “desafiar o status quo”. Perguntei-lhes se
sabiam o que era status quo, responderam que ndo. Apontei para o quadro e falei que todas
aquelas hegemonias e predominancias constituiam o status quo. O Guia reconhece a
necessidade de ser subvertido esse status.

Em seguida, falei que iamos entrar em contato com o segundo material selecionado
para pensarmos as questdes de género na publicidade: o video Des.contrua — uma andlise das
questoes de género no mercado publicitdrio. Assistimos ao filme. Ao término, falei que tanto
0 guia quanto o filme possuem uma posi¢ao diante das questdes dos esteredtipos de género e
a publicidade. Perguntei-lhes se sabiam identificar essa posicdo. Com um pouco de
dificuldades de se expressar, falaram que era a possibilidade de mudanga, de transformagao
dos esteredtipos que existem e que sao reforcados. Expliquei, entdo, que elas/es ndo eram
obrigadas/os a concordar com a abordagem do material que eu estava lhes apresentando, mas
que precisavam pensar, refletir sobre sua opinido com relagdo a questdo e, mais que isso,
saber defender seu ponto de vista. Como atividade para a casa, pedi que respondessem as

seguintes questdes, defendendo seu ponto de vista:

O que acharam do video? Concordam ou discordam das ideias apresentadas e defendidas?

Por qué?

Dando continuidade aos estudos dos materiais sobre questdo de género, realizamos a
leitura e discussao do artigo A representa¢do da mulher na grande midia: as propagandas e
os estereodtipos, de Emily Fidelix, publicado no site JusBrasil, em 2016. Entreguei uma cépia
para cada aluna/o e pedi que observassem o titulo, a autoria, o local de publicagdo e a data. A
turma nao teve dificuldades de encontrar esses elementos. Lembrei que o artigo seria o tltimo
material que trabalhariamos sobre questdes de género e diversidade. Expliquei que o Guia
para representagdo responsavel de género, o video: Des. Construa — uma andlise das
questoes de género no mercado publicitario e o artigo A representa¢do da mulher na grande
midia: as propagandas e os esteredtipos eram materiais que poderiam ajudé-los e servirem de
referéncia para que fizessem a leitura critica dos anuncios. Expliquei-lhes o que era um artigo
de opinido, ressaltando o carater posicionador e argumentativo diante de um determinado
tema.

Uma aluna pediu para que fizéssemos a leitura coletiva e que cada um lesse uma parte.

Perguntei-lhes, ao final da leitura, se haviam conseguido identificar a opinido da autora. Eles
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responderam que sim, que ela defende a ideia de que as midias, principalmente a publicidade,
criam e reforcam estereotipos femininos. Disse-lhes que nao eram obrigados a concordar com
0 posicionamento da autora, que poderiam discordar, mas que também precisariam
argumentar para defender seu ponto de vista.

Passei, como tarefa, ja que a aula estava acabando, que destacassem 3 argumentos do

texto e que escrevessem um paragrafo justificando o porqué de concordarem ou discordarem.

5.2.2.6 Conversa com o publicitario Felipe Zuri
I — Objetivos

Conhecer um profissional da publicidade. Aumentar o repertério cultural sobre o tema

publicidade e propaganda.
II — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

Recebemos a visita do publicitario Felipe Zuri para uma roda de conversa sobre o
mundo da publicidade e propaganda. Quando as/os alunas/os manifestaram vontade de
conversar com alguém que produzisse anincios, comecei a pensar na possibilidade. Nos ja
haviamos pensado em algumas questdes sobre a profissdo de publicitirio em uma aula
anterior. A curiosidade das/os estudantes se dava tanto com relacdo ao processo de criagdo
dos anuncios quanto aos aspectos relacionados a profissao.

Escolhemos que seria uma roda de conversa, em tom mais informal, onde todas/os
pudessem participar. Ressaltei a necessidade de interagirem com o convidado. Arrumamos as
cadeiras em forma de roda e preparamos uma mesa com um café, montado por mim, pela
segunda professora da turma e pelas/os estudantes. Vieram neste dia 13 alunas/os.

Iniciei a conversa apresentando o convidado, dando as boas-vindas e passei a palavra a
ele, para que pudesse se apresentar. Felipe iniciou contando o percurso da sua historia
profissional: ele fez os cursos de Educagdo Fisica e Administracao antes de se trabalhar na
publicidade e propaganda. A sua empresa atua na area de marketing digital, faz controle de
redes sociais, criacdo de sites, logomarcas, entre outras coisas.

Em seguida, Felipe levantou a questdo moral na publicidade, que na sua opinido,
precisa ser mais discutida. Chamou de “crise moral na era da publicidade” e relatou o quanto

se chocou no momento em que percebeu que as empresas pegavam informacdes sobre as
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pessoas nas redes sociais pra moldar o que essas pessoas pensavam sobre a empresa. Falei que
j& haviamos conversado sobre a questdo de que, as vezes, conversamos sobre um determinado
assunto, em voz alta, € que em seguida aparece uma publicidade relacionada no celular. Felipe
disse que os celulares estao nos ouvindo e que direcionam as compras. Ele observou, ainda,
que nesse aspecto, a area da publicidade ¢ bem “suja”. Esse ¢ um conflito presente na area, ja
que para ele, a drea da comunicagdo ¢, ao mesmo tempo, tdo atraente e tdo nociva. Felipe nos
indicou o documentario crian¢a é a alma do negocio, que mostra como a publicidade pode
persuadir criangas e fazer pais comprarem coisas completamente desnecessarias. Comentei
que vinhamos conversando nas aulas sobre essa questdo. Sera que vale tudo para vender?
Sabemos que existem Orgdos que regulamentam a publicidade, mas que mesmo assim ha
abusos. Felipe citou o CONAR e explicou que o CONAR ¢ composto por agéncias
publicitérias, entdo sdo agéncias que fiscalizam agéncias, o que a seu ver torna a fiscaliza¢ao
comprometida. Falei que haviamos conversado sobre as transformagdes da publicidade, como
por exemplo, antes havia anuncios de cigarros, hoje ndo mais, as proprias propagandas de
cerveja que claramente objetificam as mulheres estdo mudando.

Felipe disse que hd um questionamento dentro da publicidade: quem influencia quem?
E a publicidade que influencia a sociedade ou é a sociedade que influencia a publicidade?
Felipe disse que o que realmente causa impacto ¢ a reagdao da sociedade, como no caso dos
anuncios de cerveja. As empresas comecgaram a sentir os impactos dos questionamentos sobre
a objetificagdo das mulheres, mas sempre com a inten¢do de continuar vendendo. Completei
que haviamos conversado em aulas anteriores sobre as empresas que adotam uma postura
inclusiva com a comunidade LGBT, que obviamente visam ao pink Money, mas que nao se
pode negar os impactos sociais inclusivos que essas posturas provocam. Felipe concordou que
pode haver mudangas positivas a partir da adogdo de posturas inclusivas por parte das
empresas. Em Volochivov (2017, p. 110-111) encontramos reflexdo teodrica sobre essa

questdo:

Para que um objeto, independentemente do tipo da sua realidade, entre no horizonte
social de um grupo e provoque uma reagao ideoldgica signica, € necessario que ele
esteja relacionado com as premissas socioecondmicas essenciais da existéncia desse
grupo; € necessario que, de algum modo, ele toque, mesmo que parcialmente, as
bases da existéncia material desse grupo.

Expliquei para Felipe que nas nossas aulas estamos visando a leitura critica dos
anuncios que discursivizam as mulheres. A aluna AC perguntou a Felipe o que lhe atraiu na

publicidade que ndo o atraiu nas areas pelas quais passou anteriormente. Ele disse que ndo



172

entende direito como isso aconteceu, mas que sempre gostou de comerciais. O fato de na area
da publicidade ndo ser importante a aparéncia das pessoas também lhe encantou, o que
importa € o que as pessoas produzem, € ndo como se apresentam, ou sua orientagdo sexual.
Felipe falou que a possiblidade de trabalhar em qualquer lugar do mundo também lhe atrai.
Questionei que me parece uma contradicdo essa imagem moderna, progressista que a
publicidade passa, mas que ao mesmo tempo traz varios exemplos de campanhas “caretas” e
conservadoras, que reforcam preconceitos. Ele respondeu que na publicidade hd uma méaxima:
0 que eu penso ndo precisa convergir com aquilo que eu preciso vender para o meu cliente. E
preciso entender o que o cliente quer e o que o publico procura para criar a campanha. O
discurso vai em dire¢do ao que se quer atingir, ao alvo.

Uma aluna perguntou sobre o processo de criagdo, como surgem as ideias, se ¢ durante
horas didrias de trabalho ou quando se esta aleatoriamente em casa. Felipe disse que a
criatividade vem de referéncias, vem do conhecimento de mundo, de experiéncias, de lugares
conheceu, das suas vivéncias, que, quanto mais amplas, mais proporcionam que se entenda as
pessoas, o publico-alvo.

Um aluno pediu para que ele falasse mais sobre a empresa. Felipe respondeu que o
foco da empresa ¢ o marketing digital, que surgiu no Brasil por volta de 2012. O marketing
digital ¢ analisavel, ¢ possivel ver qual ¢ o caminho que a pessoa percorreu até chegar o
anuncio, o que a pessoa compra, a forma de pagamento, o tempo que ficou na pagina.

Outra pergunta feita por uma aluna foi: qual ¢ o lado ruim da publicidade? Felipe
respondeu que se a publicidade quiser ser suja, ela serd, e citou como exemplo as fake news
em campanhas eleitorais. Explicou que a diferenca entre publicidade e propaganda ¢ que
publicidade vende um produto; j4 a propaganda, uma ideia, uma ideologia, como, por
exemplo, a propaganda nazista. O lado positivo, mas também perigoso da propaganda ¢ que
ela interfere diretamente no pensamento das pessoas. Felipe citou o discurso de que “o Brasil
vai virar um pais comunista” como exemplo. Isso pode causar medo nas pessoas e depois que
se divulga o discurso ¢ impossivel voltar atras. Ele também disse que o perigo da publicidade
¢ o poder de mexer com a mente das pessoas. Essa firmacao do publicitario foi ao encontro
dos objetivos da nossa pesquisa e ressaltou a importancia do desenvolvimento da habilidade

de ler criticamente os anuncios, pois:

A leitura se torna plena quando o leitor chega a interpretagdo dos aspectos
ideologicos do texto, das concepgdes que, as vezes sutilmente, estdo embutidas nas
entrelinhas. O ideal € que o aluno consiga perceber que nenhum texto é neutro, que
por tras das palavras mais simples, das afirmagdes mais triviais, existe uma visao de
mundo, um modo de ver as coisas, uma crenca. (ANTUNES, 2003, p. 81).
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Se a publicidade “mexe com a mente das pessoas”, a leitura critica dos seus produtos
¢ o que possibilita uma relacdo mais consciente entre consumidor e empresa.

Uma aluna perguntou quais as dicas que ele daria para quem estd na faculdade
comegar a se destacar. Felipe contou um pouco da sua trajetéria, disse que comegou a
trabalhar em uma empresa logo no inicio do curso e que l4 permaneceu por muito tempo, ja
que ganhava um bom saldrio. Isso o impediu de ter outras experiéncias e o limitou
profissionalmente. Felipe recomendou que fizessem estagios diversificados. Pedi para que
falasse um pouco sobre a remuneracdo da area, ja que as/os alunas/os ficaram curiosos. Ele
disse que ¢é possivel ficar rico, sim, trabalhando com publicidade, principalmente na area do
marketing digital.

A aluna SO perguntou por que os anlincios publicitarios causam tanto impacto na vida
das pessoas. Ele explicou que ha técnicas que sdo estudadas, principalmente na area da
semidtica, aliando-a ao comportamento humano. Um exemplo ¢ a posi¢ao da logo e a posi¢ao
da imagem, que normalmente sdo colocadas estrategicamente onde o olho do leitor vai fixar
primeiro.

Pedi que ele falasse um pouco do processo de criagdo do texto. Ele respondeu que a
criacdo sempre se da na relacao verbal e imagem e que isso depende do canal em que se vai
divulgar. E preciso compreender em qual meio o aniincio sera inserido para crid-lo: nas redes
sociais o texto verbal ndo ¢ tdo importante, pois 0 que impacta € o texto imagético, em um
busdoor também nao € possivel colocar muito texto verbal, j& que as pessoas e o veiculo
estardo, provavelmente, em movimento. Para a producdo de textos, usa-se uma técnica que se
assemelha ao que o google faz em uma pesquisa, onde as palavras chaves sdo colocadas como
prioridade. Perguntei sobre o slogan, sendo que ele respondeu que acredita que o slogan gera
um ponto de empatia entre as pessoas € a marca, mas que nao ¢ obrigatorio.

Outra pergunta feita por uma aluna foi como se “deixa claro o publico-alvo”. Felipe
disse que essa ¢ uma das primeiras questdes a serem pensadas em reunides com clientes. Ele
disse que a maioria das empresas acha que sabe qual o seu publico. E preciso analisar o
produto, os clientes, conversar com os funciondrios para que se possa tentar atingir um
publico especifico.

Perguntei como eles sabem que uma campanha nao deu certo. Felipe respondeu que as
vendas sdao um termdmetro, mas nao se pode dizer que se ndao houve venda é porque o
trabalho com publicidade ficou ruim, ja que existem outros fatores, como economia,

atendimento, etc. Uma aluna perguntou qual ¢ o publico-alvo mais visado pelas empresas. Ele
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disse que isso ¢ bem variado e que depende do produto que se oferece. Citou, por exemplo,
que o publico do macdonalds ¢ “quem tem boca”, assim como o da coca-cola, ja que todos
consomem, mas a coca-cola decidiu ter uma imagem familia, j& a fanta tem uma imagem
mais jovem.

Outra pergunta feita por uma aluna foi sobre o futuro da publicidade. Felipe respondeu
que se questiona muito sobre isso, sobre a possiblidade de a profissdo acabar, como aconteceu
com muitas. Para ele, a publicidade estara sempre vinculada ao comportamento social e “vai
na onda” do comportamento das pessoas. Citei como exemplo a abordagem dos antncios de
eletrodomésticos, que eram bem voltados para o publico feminino em um passado nao tao
distante. Felipe citou as manifestagdes de 2013 como exemplo de influéncia no
comportamento das pessoas a partir de uma articulagdo que comecou na internet, j& que a
midia tradicional se calou por um bom tempo sobre a movimentacdo. Citou a abordagem
midiatica que foi dada, polarizando as manifestagcdes, chamando alguns participantes de
manifestantes e outros de vdandalos, o que refletiu em consequéncias na sociedade.

Por fim, um aluno perguntou se ele recomendava fazer faculdade ou curso na area de
publicidade. O publicitario ressaltou a importancia da faculdade para trazer autores,
conhecimentos tedricos e por passar valores que fazem a diferenga e finalizou trazendo a
informacao de que ndo ha o curso de Publicidade e Propaganda na Universidade Federal de
Santa Catarina, apenas nas institui¢des particulares.

Nosso tempo se esgotou e fomos para o café. Felipe continuou conversando com as/os

estudantes mais interessados.

5.2.2.7 Selegdo e leitura de um anuncio publicitario em suporte digital

I — Objetivos

Pesquisar antincios publicitarios em suportes digitais; selecionar anuncios que
estereotipam as mulheres ou que subvertem a estereotipacdo. Ler criticamente os anincios;
identificar as relacdes de género (feminilidades e masculinidades construidas) presentes nos
anuncios publicitirios. Perceber e identificar os recursos verbais e imagéticos que se

relacionam e constroem sentido nos anuincios publicitérios.
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II — Desenvolvimento das atividades — 2 aulas

A atividade planejada para esta aula foi a leitura critica coletiva de antncios digitais
selecionados pelas/os alunas/os em casa e que foram enviados a mim pelo whatsapp. Expus os
anuncios no datashow e realizamos a leitura coletiva de alguns deles. Além de desenvolver as
habilidades de leitura, pretendi observar se as questdes de género e diversidade seriam

observadas (e de que forma) pelas/os estudantes, depois das nossas aulas sobre a tematica.

Figura 17: Antncio Floripa Fashion Bazar

Fonte: Instagran

Neste primeiro anincio as/os estudantes logo perceberam que o produto anunciado era
um bazar. Destacaram, primeiramente, informagdes como local e data em que o evento iria
ocorrer. Perceberam que era um bazar que visava as compras de Natal, por isso o predominio
de tons em vermelho. Além disso, a modelo usa uma toca de papai-noel. Pedi que me
descrevessem a modelo: “jovem, bonita, magra, morena, estd maquiada, a unha esta pintada, ¢
feminina, € branca”. Pedi que observassem o gesto dela. Disseram que ela estava com as maos
nos olhos. Perguntei-lhes o que isso representava, tiveram um pouco de dificuldades em
responder, mas uma aluna falou que significava “ndo querer ver”. Questionei se viam algum

esteredtipo de género nesta expressao corporal. A aluna AC respondeu que sim, que sugere
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que as mulheres sdo consumistas, por isso elas ndo podem ver um bazar “que ja vao comprar,
mas ao mesmo tempo em que ela fecha os olhos, também deixa uma brecha, pois nao
consegue se controlar”. Perguntei se achavam que era um bazar que se destinava ao publico
masculino ou feminino e por qué. Disseram que era ao publico feminino, ressaltaram a
palavra fashion, a imagem que imita esmalte, item de beleza usado exclusivamente por
mulheres.

De modo geral, as/os estudantes observaram que ¢ um anlncio que remete a
feminilidade, que refor¢a um esteredtipo de género, principalmente com relagdo a mulher

consumista. Passamos para a leitura do anincio seguinte:

Figura 18: Antncio Clinica Visao

\I.
@ clinicavizaon

0 e Ourtubro

Agende ja
sua consulta.
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Neste anuncio, a leitura feita pelas/os alunas/os foi: trata-se de um antncio de
consultas com oftalmologista. As cores predominantes sao claras, com destaque para o azul,
por se tratar da area da satde, e passam a ideia de tranquilidade. H4 um médico, homem,
branco, ndo muito jovem (ja que passaria a ideia de inexperiéncia), ndo muito velho (pois
passaria a imagem de ultrapassado), ¢ uma paciente, mulher, branca, loira. O médico

encontra-se em uma posi¢ao ativa, exercendo sua profissao e realizando o exame. A paciente
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encontra-se em uma posi¢ao passiva, sendo examinada pelo médico. Questionei-lhes se fosse
uma médica mulher com um paciente homem se o antincio teria 0 mesmo efeito de sentido. A
turma ficou dividida, alguns falaram que sim, que seria indiferente, mas ndo apontaram
especificamente o motivo, outros falaram que nao teria 0 mesmo efeito, mas foi possivel
perceber que esse exercicio as/os deixou intrigadas/os, como se as/os levasse a pensar em algo
que nunca haviam imaginado.

O fato de a turma ter ficado dividida com relagcdo ao exercicio de pensarmos em uma
médica mulher demostra que a compreensao dos enunciados ¢ viva ¢ de natureza ativamente
responsiva (BAKHTIN, 2011, p.271). Entretanto, a resposta ndo se da de forma igualitaria e
homogénea nas/os diferentes leitoras/es, pode haver concordancia, obje¢cdo ou até mesmo uma
compreensdo de efeito retardado. Isso porque a relagdo emocionalmente valorativa do leitor
com o contetido do objeto e do sentido do enunciado ¢ subjetiva (BAKHTIN, 2011, p.289), o
que ndo denega sua constituicao de natureza social.

O anuncio seguinte possui como protagonista dois homens, o que nos levou a fazer

uma leitura relacionando as masculinidades as feminilidades:
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Figura 19: Anuncio Vilage Country Bar
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Este antincio possui como produto uma festa, uma balada. Analisamos a questdo das
cores, mais escuras, com efeitos de luzes, que lembram uma boate. Além disso, h4 dois
homens no centro do antincio, que provavelmente sdo os cantores. Eles sdo brancos, jovens,
vestem-se de maneira “descolada” e estdo sorrindo.

As/os estudantes destacaram as informacgdes trazidas pelo anincio, como o local da
festa e a distribuicdo gratis de caipirinha de vinho para mulheres. Percebemos o destaque dado
a palavra “open”, em branco, com um fundo escuro. As/os alunas/os comentaram que foi uma
das coisas que mais lhes chamou a atencdo no antncio. Perguntei-lhes o porqué de darem
destaque a essa informagdo. Responderam-me que para atrair mulheres, j4 que uma balada
com varias mulheres atrai os homens. Conversamos sobre o qudo machista ¢ essa pratica, que
objetifica as mulheres e as coloca como “iscas”. Além disso, a distribui¢ao de caipirinhas tem
o intuito de embebedar as mulheres, ja que assim elas se tornariam mais “faceis”, o que tem
como sustenta¢do social a cultura do assédio as mulheres.

Com essa leitura foi possivel perceber que as/os estudantes leram criticamente a oferta

de bebida alcoolica gratis para as mulheres, mencionando reflexdes acerca das questoes de
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género. Luiz José Meurer (2000, p.160) afirma que € possivel realizar uma leitura critica ou
uma leitura ndo-critica. Em uma leitura ndo-critica poderia parecer uma vantagem feminina
ganhar bebidas, mas tal fato foi lido como um mecanismo de poder dos homens sobre as
mulheres, que ¢ uma construgdo ideologica, pois “a leitura critica expande o raio de acao do
leitor para considerar outras perspectivas possiveis” (MEURER, 2000, p.161). O anuncio

seguinte trazia o filme do Homem-Aranha como produto:

Figura 20: Antncio Filme Homem-aranha
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Fonte: Instagran

Usamos esse anincio para pensar nas diferengas de representagdo de herois e heroinas.
Instigada por mim, a turma comentou o quanto as heroinas sdo representadas de maneira
sensual, com seu corpo a mostra, com formas dentro dos padrdes de beleza reproduzidos pela
midia. Essa pratica ndo acontece com os herois, onde suas habilidades ¢ que ganham destaque
na maneira como sao representados. As /os alunas/os citaram varios exemplos de personagens
e heroinas sensuais. Para lara Beleli (2007, p.201), a beleza estd mais comumente associada
ao feminino nas propagandas e a for¢a ao masculino, definindo, assim, masculinidades e

feminilidades.



180

Em seguida, realizamos a leitura de um anuncio publicitario de cerveja. A proposta da
marca foi comparar como eram os anuncios de cerveja no século passado e como sdo
atualmente. H4 uma critica explicita a relacdo de género expressa no anlincio mais antigo e,
provavelmente, por ter realizado essa leitura, o aluno o selecionou, demostrando estar com o

seu olhar apurado para aa percep¢ao da discursivizagdo das mulheres nos antincios.

Figura 21: Antincio Budweiser
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Fonte: Pesquisa na internet — aluno EV

Com este anuncio, trazido por um aluno, refletimos sobre as transformagdes da
sociedade ao longo do tempo. As imagens mostram que se em 1958 as mulheres apenas
serviam a cerveja para os homens, em 2019 elas bebem junto. Relembramos a fala de Felipe
sobre a adaptagdo dos antincios publicitarios as necessidades e ao perfil da sociedade, pois os
anuncios vao se adaptando as transformagdes da sociedade visando sempre atingir mais
consumidores. Influenciam e sofrem influéncia, como traz Bakhtin (2011, p.312) ) a respeito
das relacdes sociais em seus cronotopos : “A atitude humana ¢ um texto em potencial e pode
ser compreendida (como atitude humana e ndo agao fisica) unicamente no contexto dialdgico
da propria época (como réplica, como posi¢ao semantica, como sistema de motivos).”

Como a aula ja estava acabando, lemos rapidamente os outros antincios e apresentei-

lhes uma campanha da Ducati, fabrica italiana de motocicletas, que em 2013, por iniciativa de
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alguns funciondrios, resolveu fazer uma campanha onde os homens ocupavam o lugar das
mulheres, sexualizados e objetificados. As imagens causam estranhamento € conseguem

destacar as diferencas das representacdoes de homens e mulheres.

Figura 22: Anuncio Ducati

Fonte: Hypeness (2013)

Foi possivel perceber que com essa aula houve uma mudanga no olhar de algumas/uns
estudantes com relagdo a leitura dos anuncios, principalmente quando questionados por mim.
A cadeia dialogica que se formou através das leituras coletivas ficou evidente, onde
dialogaram nossos enunciados, pois “A expressdo do enunciado, em maior ou menor grau,
responde, isto €, exprime a relacdo do falante com o enunciado do outro.” (BAKHTIN, 2011,
p- 298). As/os estudantes realizaram a leitura critica voltada para as questdes de género,
trazendo seu vivido, suas experiéncias, adotando uma postura de resposta ativa, construida a
partir dos seus horizontes axiolégicos (valorativos) (RODRIGUES; CERUTTI-RIZZATTI,
2011, p.93). Também mostraram que as vozes das discussdes realizadas em aulas anteriores
estavam presentes nas leituras que fizeram, pois como aponta Bakhtin (2011, p. 298): a nossa
propria ideia — seja filosofica, cientifica, artistica — nasce e se forma no processo de interacao
e luta com os pensamentos dos outros, e isso ndo pode deixar de encontrar o seu reflexo

também nas formas de expressao verbalizada do nosso pensamento.”
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Podemos, com isso, dizer que os objetivos iniciais deste bloco de atividades foram
atingidos, pois por meio da interagdo, em diferentes momentos das atividades, vivenciamos a
compreensdo no sentido bakhtiniano, contrapussemos as palavras do outro a nossas

contrapalavras por meio da pratica de leitura.

5.2.3 Operacionalizar

O ultimo grupo de atividades constitui o que chamamos de Operacionalizar. Apds
desenvolvermos atividades de interacdo, que privilegiaram a leitura coletiva, o debate, o
didlogo e trouxeram multiplas vozes para a constru¢do do conhecimento de mundo das/os
estudantes, passamos para as atividades de organizacdo do semindrio final, com a
apresentacao, em dupla, do resultado da leitura critica de um antincio publicitario.

Para isso, realizamos atividades que exploraram o género semindrio, apresentando sua
constru¢do composicional, conteudo tematico e estilo. Realizamos, coletivamente, acordos
que delimitaram a exposi¢do oral. Além disso, foram disponibilizadas aulas para o
acompanhamento e orientacdo da constru¢ao do seminario pela dupla de estudantes.

O relato analitico da apresentacdo do resultado da leitura critica do anuncio
publicitario com vistas para as relagdes de género e a discursivizagdo das mulheres também se
encontra nessa se¢do. Por fim, relatamos como se deu a recuperagdo da atividade de trabalho

final, que € uma agdo prevista pela escola.

5.2.3.1 Organiza¢do do seminario

I — Objetivos
Trabalhar com o género semindrio: anélise, reflexdo, planejamento, exposi¢do. Formar
as duplas de trabalho. Realizar pesquisa em diferentes fontes. Elaborar um roteiro escrito e

dividir as tarefas para a apresentacgao.

IT — Desenvolvimento — 2 aulas

Iniciei a aula explicando que iriamos organizar o semindrio, atividade final da
elaboragdo didatica. Ao longo das aulas haviamos conversado e as/os alunas/os sabiam que
essa seria a atividade de encerramento. Comeg¢amos dividindo as duplas. Deixei-as/os a

vontade para escolherem, o que resultou em 6 duplas e um trio.
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O género seminadrio ¢ pouco explorado na escola, de modo geral. Por isso, sabia que
precisariam de orientagdo e explicacdo para desenvolver as atividades. Combinamos que cada
dupla teria 10 minutos de apresentacdo e que deveria elaborar um cartaz com o anuncio
escolhido para a leitura critica, destacando os pontos que julgasse relevantes. Expliquei que o
cartaz deveria ser atrativo, tendo como centro o anuncio. Passei as seguintes perguntas no

quadro para orientar a leitura critica:

. Quem produziu o texto?

. Qual ¢ o lugar de circulagdo desse anuncio?

. Qual ¢ o objetivo do antincio?

. Quais sdo as cores predominantes no antiincio analisado?

. Qual a relagdo que as cores tém com o produto ou que sentidos podem evocar?

. Quais as qualidades do produto, segundo o texto?

. No anuncio, o que mais chamou sua atengdo? Por qué?

. Que recursos foram usados para chamar a atencdo dos leitores? Qual a sua
fungao?

9. Para quem ¢ direcionado o antincio?

10. Por que escolheram esse antincio?

11. Quais produtos estdo sendo vendidos especificamente para homens e para
mulheres?

12. Quem sdo os homens e as mulheres, descreva-os/as, em relagao a suas condigdes
de raga/etnia, geragdo, estética, etc?

13. Estes produtos podem ser utilizados/consumidos por ambos os sexos?

14. Quais os argumentos utilizados — verbais e imagéticos - para convencer o/a
consumidor/a a comprar o produto?

15. Quais as expressdes/verbos utilizados para seduzir homens e mulheres para o
consumo? Fazem alusdo a quais situagdes?

16. Ha teor sexual/erético nesses argumentos? Se houver, por que acham que
optaram por esse viés?

17. Quais sdo as relagdes estabelecidas entre o produto e os géneros? E possivel
identificar alguma discriminagdo ou acentuagdo de esteredtipos de género? Como?
18. Como sdo as/os modelos das propagandas? Qual o padréo de beleza apresentado
como ideal?

19. E possivel identificar alguma discriminagdo ou acentuagdo de esteredtipos de

género no anuncio? Quais?

0NN LN kAW —

Todas essas questdes ja haviam sido trabalhadas em leituras individuais e coletivas em
atividades anteriores. Pedi que selecionassem itens que julgassem mais relevantes para trazer
para o cartaz. Lembrei-lhes de que os textos ndo deveriam ser muito longos, mas deveriam
servir como orienta¢do para o desenvolvimento da fala da apresentagdo, além de expressar a
leitura que a dupla havia feito.

Feitas as orientagdes sobre a produgdo do cartaz, passamos para as orientagdes sobre o
semindrio. Entreguei uma copia para cada aluna/o com a explica¢do do que ¢ um seminario e
de como desenvolvé-lo (ver anexo B). Li em voz alta e fui fazendo algumas observagdes.
Chamei a atenc¢do para o fato de que um semindrio envolve planejamento, preparagcdo e
estudo, além de sintonia entre a dupla. E isso foi destacado porque ¢ comum que alunas e

alunos apresentem seus trabalhos de forma fragmentada, apenas lendo trechos de textos
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copiados. Falei também sobre projecdo da voz e postura corporal. Encerrei a aula
comunicando que as duas aulas seguintes seriam para a producgdo do cartaz e a organizacao do

seminario. Pedi que trouxessem um andncio de casa.

5.2.3.2 Planejamento e elaboragdo do seminario

I — Objetivos

Oportunizar tempo e espago para orientar as duplas quanto a organizacao e producdo

do seminario. Produzir um cartaz para a apresentagao do seminario.

II — Desenvolvimento — 4 aulas

A aula iniciou com a organizagdo das duplas para a produgdo dos cartazes. Nenhuma
dupla trouxe o antincio de casa, entdo peguei a caixa com revistas que temos na escola, que
foi usada em outros momentos da elaboragao didatica. Pedi para que procurassem o anuincio
com aten¢do, que escolhessem um que proporcionasse uma boa leitura critica, dentro do tema
que estavamos trabalhando: estereotipos de mulheres. Foi possivel perceber que alguns alunos
e alunas ainda tinham dificuldades de identificar um antincio publicitario. Houve quem tenha
selecionado um editorial de moda e outro texto da revista. Pedi que observassem com atencao,
nao estavamos simplesmente procurando figuras de mulheres nas revistas, mas sim, anincios
publicitarios com mulheres. Lembrei-lhes de que poderiam voltar aos materiais estudados por
noés para auxiliar a leitura: o Guia para representagdo responsavel de género na publicidade,
o video des.contruindo e o artigo de opinido A representacdo da mulher na grande midia: as
propagandas e os esteredtipos. Falei que a leitura feita pelos anlncios selecionados nao
necessariamente indicaria refor¢o do esteredtipo, mas poderia indicar desconstrugao.

Durante duas aulas, fui circulando pela sala e tirando as duvidas. Percebi que, de modo
geral, estavam bem desorientadas/os, sem saber exatamente o que fazer ou por onde comegar.
Também percebi que se sentiam inseguras/os em expor a leitura inicial e ficavam esperando a
minha aprovagdo. Fui fazendo algumas perguntas para que pudessem observar elementos
importantes para a leitura. Nesse processo, considerei aquilo que Geraldi (2012, p.92)
observa, que o didlogo do aluno ¢ com o texto. A leitura que fiz como professora ¢ apenas
uma das possibilidades de leitura possiveis. Entretanto, ao fazer-lhes perguntas provoquei-
as/os para que respondessem ao texto, para que dialogassem com ele e elaborassem uma

contrapalavra:
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Trabalho com leitura € “integrado” a producdo em dois sentidos: de um lado ela
incide sobre “o que se tem a dizer”, pela compreensdo responsiva que possibilita, na
contrapalavra do leitor a palavra do texto que se 1¢; de outro lado, ela incide sobre
“estratégias do dizer” de vez que, em sendo um texto, supde um locutor/autor.
(GERALDI, 1997, p.166).

Como as/os alunas/os apresentaram dificuldades, combinei que nas duas aulas
seguintes continuariamos com a produ¢dao do trabalho em sala para que eu pudesse as/os
ajudar. Ao darmos continuidade aos trabalhos, tivemos como empecilho a falta de alguns
membros das duplas, vérias/os alunas/os estavam sozinhas/os, j4 que a/o parceira/o ndo havia
vindo a aula. Conversei com elas/es sobre a importancia da responsabilidade, pois estdvamos
fazendo uma avaliagdo. Uma aluna ndo conseguiu fazer a atividade, pois sua colega, que
faltou, havia ficado com o cartaz e com o anuncio escolhido por elas.

Na aula seguinte, fui de mesa em mesa tirando duvidas. Algumas duplas haviam feito
leituras rasas, sem aprofundamento de seus cartazes. Orientei-as na dire¢do daquilo que Joao
W. Geraldi (1997) ressalta: leitura ¢ produc¢do de sentidos, cadeias de leitura construindo os
sentidos do texto. Por isso a importancia de resgatarem as discussdes, os conhecimentos
compartilhados nas aulas anteriores para o momento da leitura do anuncio. Foi comum
destacarem principalmente os aspectos estruturais, como titulo, slogan e logotipo. Mais uma
vez dei algumas orientagdes para o grupo, pedi que se lembrassem das leituras coletivas que
haviamos feito, tanto dos antincios impressos quanto digitais, pedi que olhassem as perguntas
que eu havia passado no quadro e tentassem respondé-las lendo os anuncios. Sugeri que com
base nessas observagdes selecionassem as informacdes que iriam para o cartaz.

As escolhas textuais e semidticas das duplas para os cartazes foram diversificadas:
algumas escolheram apenas palavras-chave que representavam a leitura da dupla, outras
escreveram topicos com o que julgaram mais importante. Antes de a aula acabar, pedi que
conversassem com o0s colegas para nao faltarem na préxima aula, ja que seria a apresentacao

e, portanto, também uma avaliacao da disciplina.
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5.2.3.4 Atividade final: apresentagdo do seminario

I — Objetivos:

Expor a leitura critica realizada. Relacionar textos verbais e imagéticos a construcdo
de esteredtipos femininos e masculinos. Refletir sobre os impactos das construgdes de género
nas vidas das pessoas. Apropriar-se de procedimentos de escuta e participar de uma exposi¢ao

oral e de um seminario;

II — Desenvolvimento das atividades — 4 aulas:

Das/os 14 alunas/os da turma, 6 faltaram neste dia, mesmo com o agendamento prévio
da avaliacdo. Acordamos que aquelas/es cujas/os parceiras/os ndo vieram apresentariam
sozinhas/os e quem faltou deveria justificar a auséncia para apresentar na aula seguinte.

Constam aqui apenas o relato e reflexdo das apresentacdes das/dos estudantes que
assinaram o termo de consentimento para participarem da pesquisa.

A primeira apresentacdo foi do aluno DA. Na aula anterior DA faltou e o seu parceiro,
AN, estava fazendo o trabalho sozinho. No dia da apresentacdo, AN faltou e DA apresentou
sozinho. Abaixo apresentamos o cartaz elaborado pela dupla, contendo o antincio selecionado

para leitura:

Figura 23: Cartaz DA e AN
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DA iniciou a apresentacdo dizendo que o anuncio foi retirado da revista Monalisa
Brasil, e apresentou o produto anunciado: um perfume da marca Lolita Lempieka. Continuou
dizendo que “colocaram uma mulher pra chamar a ateng¢ao, as cores predominantes sao verde
e lilas porque ela ¢ uma fada. O publico-alvo sdo as mulheres e escolheram uma mulher pra
chamar atenc¢do.” O aluno ficou em siléncio por alguns segundos, sem saber o que falar.
Intervim e pedi para ele olhar para a mulher, que mulher ¢ essa? Quais sdo os elementos que
estao sendo representados? Quais os efeitos de sentido causados? Qual a relacdo do produto
com a imagem? Que sentidos essa imagem quer evocar? Por que dessas escolhas?

Como aconselha Geraldi (2010), fiz perguntas para que as respostas pudessem ser
encontradas. Diante do siléncio do aluno, pedi para que pensasse um pouco nas palavras que
eles haviam escolhido para o cartaz, relacionando-as com o anuncio, pois “A palavra (em
geral qualquer signo) ¢ interindividual. Tudo o que ¢ dito, o que ¢ exposto se confronta fora
da ‘alma’ do falante, ndo pertence apenas a ele” (BAKHTIN, 2011, p. 328). DA respondeu
que “a mulher esta sendo exposta, seduzindo, ¢ uma fada”. Em seguida ficou em siléncio,
disse que ndo sabia mais o que falar.

No pouco que o aluno trouxe para sua leitura foi possivel perceber a maneira como
nossas discussoes sobre as questdes de género reverberaram em sua fala, expondo os didlogos
de sua compreensdao (BAKHTIN, 2011). DA destacou a exposi¢ao do corpo feminino e a
aurea sedutora da mulher do anuncio. Além disso, percebeu que a funcdo da modelo do
anuncio € atrair um determinado publico. Os elementos oniricos presentes na imagem sao
trazidos para a apresentagdo na palavra “fada”, inica palavra do cartaz que foi mencionada na
apresentacao.

Avaliei que estava evidente a falta de preparo para a apresentacao. Sugeri ao aluno que
refizesse a apresentacdo na proxima aula, juntamente com seu colega que havia faltado.
Lembrei-lhes de que o objetivo da atividade era apresentar a leitura critica de um antncio
publicitario, analisando os esteredtipos de género. Falei que seria importante analisar os
aspectos verbais e estruturais do antincio, mas que era preciso ir além, pensar nas escolhas,
naquilo que cores, gestos, palavras, expressdes querem dizer e qual a relagdo da imagem com
o produto, com o tipo de reacdo que causa nas pessoas, no publico-alvo. Ressaltei a
importancia da preparagao.

A préxima dupla a apresentar foi AC e EV:
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Figura 24: Cartaz AC e EV
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Fonte: Arquivo pessoal

A dupla estava bastante nervosa. As/os estudantes haviam feito uma boa leitura prévia,
pois acompanhei as discussdes entre eles durante a preparacdo para o seminario. O aluno EV
comecou a apresentacdo dizendo que o produto anunciado era uma lingerie, da marca femina.
Justificou que ndo pegaram a referéncia da revista, pois a capa estava rasgada, mas que
mesmo assim decidiram escolher o antincio para a apresentacao da leitura critica, visto que
lhes chamou a atencdo. Tal fato demostrou que a dupla estava atenta aos antncios que
discursivizam as mulheres e selecionaram um anuncio onde o esteredtipo estava evidente.

Em seguida, a dupla destacou as cores predominantes: prata, cinza, preto. Disse que a
lingerie € escura e € a peca que se destaca, pois se relaciona ao titulo do antincio Sem querer
vocé provoca. A aluna AC descreveu a mulher: branca, dentro do padrao de beleza. Falou que
os recursos verbais sdo poucos, que predomina a imagem. Neste momento, a aluna ficou
algum tempo em silencio, mostrando desconforto com a apresentacao, tentou prosseguir, mas
ndo conseguiu. Sugeri que respirasse € se apoiasse no cartaz, que se lembrasse da leitura
prévia. Ela retomou dizendo que o produto ¢ voltado para mulheres, e que além da imagem, as
palavras sem querer vocé provoca chamam bastante a atencao, pois a mulher branca, bonita,

jovem e seminua esta se relacionando com palavra provocar. O aluno EV completou que no
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anuncio a mulher ndo estd apenas sensual, mas que ¢ também um objeto. AC disse que o
anuncio refor¢a um esteredtipo de beleza e faz com que muitos homens vejam as mulheres
apenas de forma sensualizada. Para EV, o anuncio quer vender com a lingerie a confianca de
que a mulher ficara provocante e sensual. Como a dupla declarou encerrada a apresentacgao,
falei que o anuncio tinha bastantes possibilidades de exploracdo de leitura. Observei que as
cores remetem a uma iluminagdo sensual, que cria uma aurea, uma esfera sensual, de motel,
de bar. Comentei que senti falta de algumas observacdes que eles haviam feito durante a
elaboracao do seminario.

Apesar de demostrarem dificuldades em apresentar, ¢ possivel identificar pelos
elementos do cartaz a leitura realizada pela dupla. Abaixo segue o texto desenvolvido por AC
eEV:

Por qué? Este anuncio foi escolhido especificamente, pois mostra como muitos veem
ou querem que seja a imagem feminina, como algo sensual ou como objeto.
Objetivo: Vender o produto e dar a confianca de que a mulher ficard mais
provocante e sensual com a lingerie.

Esteredtipo: Refor¢a o esteredtipo de que a mulher tem que seguir um padrdo
imposto pela sociedade. Este padrdo diz que a mulher bela é loira, branca, magra,
Jovem, etc.

Mulheres: A imagem da mulher deste anuncio é bem sexualizada, por ter relagdo a

uma propaganda de roupa intima. Além disso, este anuncio tem como publico-alvo
as mulheres.

Tanto a leitura da dimensao verbal/imagética (com a interpretagdo do titulo sem querer
vocé provoca) quanto da extraverbal (com a interpretacdo do reforco do esteredtipo criado
pelo antincio) foram parcialmente contempladas pela leitura das/os estudantes (RODRIGUES,
2001). Trouxeram a construgdo composicional textual, explorando o titulo, o texto imagético
e verbal e também o conteudo temético, ao perceberem a valoragdo e a ideologia presentes no
titulo e na imagem (ACOSTA-PEREIRA, 2012). Destacaram o objetivo do texto e seu
publico-alvo. Também reconheceram o contexto de produg¢do e a finalidade do texto
analisado.

A apresentacdo seguinte foi da aluna AL, que também se apresentou sozinha, por seu

par da dupla ter faltado.
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Figura 25: Cartaz AL
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Fonte: Arquivo pessoal

A aluna comecou apresentando o produto do antncio: curso de inglés na cultura
inglesa. Citou as informagdes verbais presentes, como os locais das unidades de ensino. No
cartaz, destacou as informagdes sem taxa de matricula e Locais: Blumenau, Itajai,
Florianopolis e Joinville. Em seguida, falou que havia a predominancia das cores vermelha e
branca, e leu o texto do cartaz: “Esse anuncio € sobre a Cultura Inglesa, um curso de inglés.
Predomina na cor vermelha e branca. Tem logo”. Leu o titulo Antes, eu s6 conseguia entender
o La La La da musica. Agora eu aprendo inglés com os melhores professores em voz alta e
destacou a expressao melhores professores como um argumento atrativo para o publico-alvo.

Sobre a mulher do antincio, AL disse que ndo estava “super elegante”, mas que estava
arrumada, de batom vermelho. Observou que “a expressdo da mulher ¢ de felicidade, pois ela
consegue falar inglés”. No cartaz escreveu: A expressao da mulher ¢ de felicidade, elegante.

O publico-alvo é mais adolescentes, ela tem cara de que faz o curso, porque ela tem cara de



191

quem sabe falar inglés. Como a aluna ficou em siléncio, fiz uma intervengdo relembrando o
que haviamos conversado durante o planejamento do semindrio. Perguntei-lhe qual a classe
social das pessoas que fazem curso de inglés, ela respondeu, média para alta. Perguntei para a
turma se alguém fazia curso de inglés, todos responderam que ndo faziam. Falei sobre a
importancia social de falar um idioma globalizado como o inglés, o quanto pode abrir
determinadas portas, mas que ndo ¢ algo acessivel a todas as pessoas. Provoquei-as/os,
perguntando que se no lugar da modelo em questdo fosse a modelo do antncio da Tim
(antincio com uma mulher negra apresentado por uma aluna que ndo assinou o TCLE) se
haveria os mesmos efeitos de sentido. Responderam que achavam que ndo. Falei que as
escolhas ndo sdo inocentes. Neste antincio, tanto faz a imagem da modelo? Nao. No anuncio
da lingerie também ndo. Falei que o antincio da 7im trouxe uma questdo de raga evidente, o da
lingerie trouxe de género e o do curso de inglés de classe. Sdo elementos e marcadores sociais
que se cruzam e se atravessam, como ja haviamos conversado durante as atividades.

Apesar de AL colocar em seu cartaz que a modelo tem “cara de quem sabe falar
inglés”, ndo expressou em sua apresentacdo os elementos imagéticos do texto que a levaram a
realizar essa leitura. Entretanto, ficou evidente que a aluna percebeu a relagao valorativa que
determinou as escolhas dos recursos imagéticos, ou seja, o elemento expressivo (BAKHTIN,
2011, p.289).

A dupla seguinte a se apresentar trouxe o anuncio da Unisul:
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Figura 26: Cartaz GE*®
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Fonte: Arquivo pessoal

GE iniciou a apresentacdo falando que o anuncio era sobre a Universidade Unisul,
que hd uma mulher olhando para o futuro e que a cor predominante ¢ a azul, por ser a cor da
Unisul. No titulo uma universidade de possibilidades, GE destaca as cores do arco-iris, que
representam a diversidade, trazendo para a sua compreensdao responsiva do enunciado
(BAKHTIN, 2011) o fato de as cores do arco-iris representarem a bandeira da diversidade.
Além disso, no cartaz, a dupla destacou os aspectos visuais do titulo, explicitando destaque do
uso da fonte em caixa alta.

Continuou dizendo que a modelo tem uma postura mais despojada, jovem. Observou
que essa universidade, por ser particular, ndo ¢ para todos. Esta leitura feita pela aluna ¢
trazida do seu vivido, e relaciona-se com a dimensdo extraverbal ou social do enunciado
(RODRIGUES, 2001), evidenciando a consciéncia da relacdo de poder assimétrica entre a

Universidade anunciante e os possiveis leitores do anuncio.

3% Farei referéncia apenas as falas da apresentagio da aluna GE, pois seu par da dupla ndo assinou o TLCE.
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A dupla apontou para os cursos que estdo descritos e para a meng¢do do contato das
redes sociais. Intervi, pedindo para lerem a expressdo facial, relacionando-a ao produto. A
dupla respondeu que a modelo olha para o futuro porque o produto, um curso superior, pode
proporcionar um futuro melhor. Essa colocagdo demonstra como a leitura critica recompoe
identidades sociais (MEURER, 2000, p.161). No caso desse anuncio, representa uma
estudante universitaria. No cartaz, a dupla destacou o sorriso da modelo: “sorridente, com
sorriso mais bonito para chamar a aten¢do”, além da sua postura e vestimenta: “postura de
estudante com roupas coloridas, bem despojadas”.

Perguntei-lhes o que a palavra universidade lembrava. Eles responderam “universo.”
Questionei se nao havia relacdo dessa palavra com a quantidade de cursos. Pedi que
observassem melhor a modelo e me dissessem o que mais sobressaia. GE respondeu que “o
piercing”, comentei que esse elemento esta associado a jovialidade, aqueles que tem a vida
toda pela frente e que essa ideia se relaciona a universidade.

No cartaz, as/os estudantes apontaram o seguinte: publico jovem, mostrando mulher.
Muitos pensam que sdo mais estudiosas. Com isso, a dupla relacionou o anlncio ao
esteredtipo de género: “meninas sdo estudiosas, meninos sao bagunceiros”. Em GDE (2009,
p-177), encontramos que “a feminilidade e a masculinidade constituem-se de modos distintos,
tanto dentro quanto fora da escola”. Ainda de acordo com o material de formagdo de
professores (2009, p. 175): “A vigilancia sobre a sexualidade e a socializagdo de género de
criancas e adolescentes ¢ exercida na escola de formas variadas por diferentes agentes, em
diversos espacos e de modos distintos em relagdo a meninos e meninas”. Dessa forma, a dupla
trouxe para a leitura critica sobre a imagem da mulher-modelo suas experiéncias escolares,
desvelando os discursos que refor¢am a dicotomia meninos mais bagunceiros € meninas mais
estudiosas.

A apresentagio seguinte foi da aluna SO e sua colega®’. Elas escolheram o seguinte

anuncio:

37 Por néo ter assinado o TCLE ndo havera mengio a participagio do par da dupla de SO na apresentagio.



194

Figura 27: Cartaz SO

Fonte: Arquivo pessoal

SO iniciou a apresenta¢do dizendo que o produto anunciado ¢ um pacote de internet
3G da Vivo. Ela descreveu as informagdes presentes no anuncio, destacando a informacao de
que a modelo era uma blogueira. Para a aluna, quando se pensa em blogueira, vem-lhe a
mente uma mulher loira, maquiada, com piercing ou tatuagem, e a modelo ndo corresponde a
esse estereotipo. SO falou que hé predominancia da cor verde, pois “o0 homem do anuncio esta
na Amazonia”, fazendo referéncia a leitura da informacao explicita: Os recursos da conexdo
3G ajudam o designer Marcelo a encontrar, na Amazonia, um mundo de inspiragdo para seus
projetos sustentdveis.

As alunas ficaram em siléncio e encerraram a apresentacdo. Comentei que o anuncio
escolhido por elas ¢ predominantemente informativo. Tanto o homem quanto a mulher sdao
nomeados, diferentemente dos outros anuncios. Falei que elas poderiam ter explorado outros
elementos, como olhares, posi¢ao corporal, escolha de modelos que se personificam em
pessoas reais. Comentei que ha uma quebra de esteredtipo por ser uma blogueira da regiao
Norte, do Para, uma regido com pouca visibilidade na midia do territério brasileiro. Perguntei
se elas sabiam do porqué dessa escolha, elas responderam que “por causa do pacote da
internet”. Acrescentei que a Vivo - empresa anunciante do produto - quis passar a ideia de que

sua cobertura ¢ em todo o territorio nacional e que chega até as regides mais distantes
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(tomando-se como referéncia cidades e estados mais populares). Sugeri que a dupla fizesse
outra apresentagao como recuperagao.
A falta de SO no dia da preparagao do semindrio pode ter prejudicado a apresentacao.
O fato de as alunas nao conseguirem realizar plenamente a leitura critica do anuncio
corrobora para que pensemos que mesmo um trabalho planejado e desenvolvido durante
meses pode ndo atingir integralmente seus objetivos. A sala de aula é um espago
diversificado, onde convivem sujeitos constituidos na sua subjetividade, mas também na
diversidade.
E impossivel compreender um enunciado concreto sem conhecer sua atmosfera
axioldgica e sua orientacdo avaliativa no meio ideoldgico. Pois aceitar um enunciado
ndo significa capturar seu sentido geral como capturamos o sentido da “palavra de
dicionario”. Entender um enunciado significa entendé-lo no contexto da sua
contemporaneidade (e da nossa) caso elas ndo coincidam. E necessario compreender
o sentido do enunciado, o conteido do ato e a realidade histérica do ato em sua

unido concreta ¢ interna. Sem tal compreensdo, o proprio sentido estara morto,
tornar-se-4 um sentido de dicionario, desnecessario. (MEDVIEDEV, 2012, p.185).

Nao se pode pressupor que todas/os aprenderdo da mesma forma, o que exige papel
ativo do professor na diversificagdo de metodologias. Por mais que a pesquisa-agdo tenha
como uma de suas bases o papel ativo dos sujeitos nela envolvidos, ndo delegando apenas ao
pesquisador a responsabilidade sobre suas acdes, em sala de aula o professor € o profissional
capacitado e ¢é sobre ele que devem recair determinadas responsabilidades. E, também, pelo
excedente de visdo do sujeito professor, a quem cabe a ética da responsabilidade, para os
sujeitos estudantes, que sdo possiveis os movimentos didaticos e metodoldgicos para atingir
os objetivos das atividades desenvolvidas. Para Marilia Amorin, sobre o conceito de exotopia
na relag@o pesquisador-pesquisado:

[...] o texto do pesquisador ndo deve emudecer o texto do pesquisado, deve restituir
as condigdes de enunciagdo e de circulacdo que lhe conferem as multiplas
possibilidades de sentido. Mas o texto do pesquisado ndo pode fazer desaparecer o

texto do pesquisador, como se esse se eximisse de qualquer afirmacdo que se
distinga do que diz o pesquisado. (AMORIN, 2006, p.96).

O dialogo entre as visdes, minha, enquanto professora pesquisadora, e das/os
estudantes, enquanto sujeitos participantes durante as apresentacdoes ficou evidente.
Entretanto, ndo se deu de forma simétrica, ja que a ética da responsabilidade delega a mim a
realizacdo de intervengdes. Para que pudesse observar as reverberacdes das intervencdes que
realizei durante as apresentacdes, foi oportunizada a todas as duplas a possibilidade de

apresentarem novamente, como forma de recuperagao.
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5.2.3.5 A Recuperagdo

A portaria 189 de 09 de fevereiro de 2017 regulamenta a implanta¢do da sistematica
de avaliagdo do processo ensino-aprendizagem na Rede Publica Estadual de Ensino de Santa
Catarina. Em seu Art. 2° dispde sobre a recuperagao paralela:

Art. 2° A avaliacdo da aprendizagem do estudante devera ser registrada no didrio de
classe do professor ou documentos equivalentes, impressos ou on-line, incluidos os
procedimentos de recuperagdo paralela. §1° Entende-se por recuperacdo paralela a
retomada pedagogica dos conceitos/conteiidos ndo apropriados pelo estudante em
determinado periodo letivo, sendo de responsabilidade da escola e do professor da
area do conhecimento ou da disciplina escolar fazer constar no planejamento
(replanejamento). §2° Os estabelecimentos de ensino deverdo oferecer, a titulo de
recuperacdo paralela, novas oportunidades de aprendizagem, sucedidas de avaliacdo,
quando verificado o rendimento insuficiente, nos termos do estabelecido nesta

Portaria, durante os bimestres, antes do registro das notas ou conceitos bimestrais.
(SANTA CATARINA, 2017).

Considerando o direito a recuperacdo garantido pela legislacdo estadual, as alunas e
alunos que faltaram puderam apresentar seus semindarios nas 2 aulas seguintes e aquelas/es
que desejaram puderam reapresentar, considerando as observacdes feitas por mim na primeira
apresentacao. Foram 2 aulas destinadas a recuperacao.

Os alunos DA e AN apresentaram novamente. DA apresentou na aula anterior e
decidiu reapresentar e AN havia faltado na aula anterior. O aniincio cuja leitura foi realizada
por eles ¢ do Perfume Lolita. DA comecou mencionando a revista da qual o anuncio foi
retirado. AN descreveu a modelo do anuncio como uma mulher jovem e bonita, DA
acrescentou que ela ¢ representada como uma fada e que as pessoas que comprarem o
perfume “podem ficar como ela”. Como durante as aulas de preparagdo para o seminario eu
havia indicado a dupla que pesquisasse sobre o livro Lolita, AN mencionou que “tem a
historia do livro Lolita também.” DA acrescentou que Lolita era uma mulher que se jogava
em cima dos homens, demostrando desconhecimento sobre a intertextualidade do nome do
perfume com a obra de Vladimir Nobokov, visto que ndo se aprofundaram na relagao entre os
dois textos. Disseram também que ‘““a natureza estd representada e que a modelo parece uma
fada”, repetindo a informagdo ja mencionada. Com relacdo ao publico-alvo os alunos
disseram que o anuncio € direcionado “as mulheres ou aos maridos que quiserem comprar o
perfume pra elas”. H4 nessa fala a reproducdo de um esteredtipo de género heterossexual,
quando os maridos sdo mencionados como publico-alvo. Sobre os efeitos de sentido que o
anuncio pode provocar em seus interlocutores, os estudantes disseram que ha a ideia de que
ao comprar o perfume, as mulheres ficardo tao sensuais quanto a modelo. Assim encerraram a

apresentacao.
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A aluna SO, que havia apresentado a leitura do antincio do Pacote 3G da Vivo, trouxe

um novo aniincio para a recuperagao:

Figura 28: Cartaz SO Recuperagéo
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SO iniciou sua apresenta¢dao dizendo que o produto anunciado ¢ um reloégio da marca
Orient € que o que mais chama a aten¢do no anuncio ¢ o fato de a modelo ser uma atriz
conhecida, Juliana Paes, que esta usando um relogio. A atriz ¢ nacionalmente conhecida e sua
identificacdo faz parte dos conhecimentos prévios (ANTUNES, 2003, p.67) ativados pela
leitura. SO observou que o anuncio se dirige a um publico adulto, j& que ndo € um reldgio
“muito jovem”. As cores predominantes sdo o preto e o branco, que combinam com a cor do
relogio. A expressdo da atriz € serena e a aluna disse que ela “corresponde ao padrdo de
beleza, ja4 que ndo € negra ou tem o cabelo raspado”, por exemplo. Dessa forma encerra a
apresentacao.

As palavras escolhidas pela aluna para orientar a apresenta¢do no cartaz foram:
publico-alvo, em que ela destacou um publico adulto de classe média como consumidor;
padrdao e Género, pois na leitura realizada pela aluna, a modelo escolhida representa um
determinado padrao de beleza e ha uma questdo de género por ser uma mulher que representa

um esteredtipo de beleza; o objetivo foi identificado como a venda do produto anunciado,
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destacando o relogio; por fim, a expressdo da atriz foi lida como de serenidade e as cores
predominantes foram relacionadas ao produto anunciado.

Perguntei se mais alguém queria apresentar, mas ninguém se manifestou. Dessa forma,
encerramos as apresentacoes.

A ultima atividade foi a avaliagdo das atividades desenvolvidas, para a qual foi
destinada 1 aula. Na secdo seguinte, ha a analise da avaliacao da elaboragao didatica realizada

pelas/os estudantes, acompanhada da analise sobre os seus pontos de vista.

5.3 A VOZ DAS/OS ESTUDANTES NA AVALIACAO

Existem diferentes formas de se avaliar um processo, uma agdo, ou alcance de um
resultado. Na pesquisa-acao ndo ¢ diferente, entretanto, ¢ necessario que a avaliagdo nao
destoe das proprias caracteristicas que compde essa modalidade de pesquisa. Por isso, a etapa
final da elaboracao didatica que desenvolvemos incluiu um instrumento de avaliagdo para que
pudéssemos registrar, mas, além disso, escutar a voz das/os estudantes que participaram
ativamente das aulas, das escolhas e dos resultados. Consideramos a sala de aula como um
espago democratico e diversificado, em que todos sdo agentes e participam colaborativamente
dos acontecimentos.

Retomamos Michel Thiollent (2011) para reforcar o cardter participativo que
constituiu essa pesquisa, ja que visou atitudes transformadoras em todos os participes, com
problemas coletivos que necessitavam solucdes coletivas. Dessa forma, o instrumento de
avaliacdo surge como um meio que contribui para a constitui¢do das solucdes, apontando
erros e acertos para que se possa realizar a reflexao e, consequentemente, uma nova agao.

Optamos por deixar as/os estudantes a vontade para escreverem sobre a sua
experiéncia participando das aulas. Entretanto, como a turma demostrou durante as atividades
conseguir se expressar mais adequadamente quando orientada por perguntas, elaboramos um
pequeno enunciado com orientacdes e com sugestoes de reflexdes a serem feitas. As/os

estudantes levaram em torno de uma hora para responder ao seguinte questionamento:

Faga um pequeno texto contando como foi participar do projeto As mulheres dos
anuncios: proposta de leitura critica nas aulas de Lingua Portuguesa.

Alguns topicos para auxiliar a sua avaliagdo:

- O projeto correspondeu suas expectativas? Foi como vocé imaginava?
Surpreendeu? Decepcionou? Por qué?

- Quais foram as maiores dificuldades ou desafios enfrentados por vocé durante as
atividades?
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- O que mais chamou a sua aten¢@o durante as aulas?

- Qual a sua opinido sobre as diferentes atividades desenvolvidas?

- Vocé acha que a sua leitura dos antncios publicitarios mudou apods o
desenvolvimento do projeto? Em que sentido?

- O projeto proporcionou um aprendizado com relacdo a leitura critica de antincios
publicitarios?

- As atividades contribuiram para a alteracdo da sua visdo sobre os estereotipos das
mulheres presentes nos antincios?

- Vocé possui alguma critica, sugestdo ou elogio ao projeto?

Como na pesquisa-acdo os sujeitos estudantes também sdo participantes, atuando
diretamente na composi¢io e desenvolvimento da pesquisa (HALTE, 2008), esta etapa foi
essencial para o fechamento das atividades e para a reflexao sobre os resultados alcangados.
Tratou-se, mais uma vez, de considerar a voz das/os estudantes, de olhar para suas
percepgoes, seus anseios, suas duvidas, sobre a maneira pela qual sentiram o processo do
desenvolvimento das atividades da leitura critica, com suas dificuldades e conquistas, visando
ao aprendizado. Abaixo ha a transcri¢ao da avaliagdo das/os 7 estudantes participantes desta

pesquisa, juntamente com a reflexdo a partir de seus textos:

AL: Bom, eu gostei de estudar os anuncios, antes eu ndo entendia muito bem os
anuncios, agora eu ja consigo ler melhor. As aulas tiveram seus pontos positivos e
negativos: o positivo é que agora eu ja entendo melhor os antincios publicitarios,
vejo os anuncios de outra forma; o negativo € que as vezes eu ndo sabia mais o que
escrever ou falar sobre a leitura do anuncio e as vezes cansa um pouco ficar olhando
para o mesmo anuncio por um tempo. Foi uma atividade bem diferente e eu gostei
de estudar. O que mais me chamou a atengdo ¢ que antes deixavamos varios detalhes
despercebidos e agora isso ndo acontece mais.

GE: O projeto ndo correspondeu com as minhas expectativas, pois ndo foi bem
como eu imaginava, mesmo assim eu me surpreendi, porque foi muito bom. Eu tive
bastante dificuldade para fazer as leituras dos antincios, mas mesmo assim consegui
e depois fiquei mais calma na apresentacdo do semindrio. A melhor atividade foi
fazer o cartaz, foi onde eu mais aprendi, pois agora tenho um pouco de aprendizado
e consigo fazer uma melhor andlise dos anuncios. Gostei muito de tudo, porque é um
assunto que me identifiquei sobre as questdes de género.

DA: Eu tive muita dificuldade nos exercicios porque eu ficava no celular e ndo
prestava atengdo, ficava brincando, mas eu consegui fazer. O que mais me chamou a
ateng@o foram os proprios anuncios que lemos, que meio que eles botavam a mulher
para vender os produtos. Eu gostei do trabalho com os anuncios, ¢ bem legal. Eu
acho que noés trabalhamos muito pouco e deviamos ter trabalhado mais.

AC: O projeto foi muito interessante ¢ muito melhor do que eu imaginava. No
comeco foi meio dificil interpretar os olhares das modelos nas propagandas, mas
com os exemplos e a ajuda da professora ficou mais claro. Durante as aulas tudo
chamou a ateng@o, principalmente as conversas e as rodas para procurar anuncios.
As atividades, além de ensinar, nos ajudaram a reaproximar a turma. Com o projeto
minha leitura critica melhorou bastante, agora consigo ler melhor as imagens,
principalmente em relagdo a imagem da mulher, pois o projeto ajudou a quebrar
estereotipos. Nao tenho criticas, pois adorei o projeto e foi muito importante para
entender como muitos na sociedade veem a mulher.
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SO: O projeto ndo superou todas as minhas expectativas, porque esperava encontrar
mais elementos que eu poderia levar além dos anuncios publicitarios. Durante as
atividades propostas apareceram algumas dificuldades sobre as observacgdes das
imagens, como saber “o porqué” de tudo. As dificuldades acabaram chamando a
minha atencdo, focando mais nelas, superando-as. Adorei as dindmicas e as aulas
diferentes, como a visita do publicitario Felipe. Aprendi muita coisa com tudo, estou
muito grata pelas oportunidades e pelas aulas incriveis.

EV: O projeto foi muito bom, interessante, eu gostei bastante. Me chamou a atengéo
e me surpreendeu, pois eu imaginava que a gente ia levar mais na brincadeira do que
a sério. As dificuldades que eu tive foram ao tentar ler os anuncios, tipo, tentar
entender o que ele queria mostrar. O conteudo todo me chamou ateng@o, em geral
foram muito boas todas as aulas, eu acho que aprendi coisas novas que eu ndo sabia,
aprendi também a ler um antincio, coisa que eu ndo conseguia muito bem no inicio.
Gostei bastante! Muito bom!

AN: Bom, gostei muito do tema, a professora ndo tem o que reclamar dela, muito
querida, sempre nos ajudando. O tema faz a gente enxergar os anuncios com outro
olhar. Vimos o jeito que as mulheres sdo retratadas, como objeto, ¢ o preconceito
com pessoas negras e¢ gordas, também o jeito que as mulheres sdo expostas nas
revistas, quase sempre seminuas e isso acaba me incomodando.

Os enunciados-resposta elaborados pelas/os estudantes demostram que a maioria
considerou uma experiéncia positiva a participagdo nas atividades de ensino e aprendizagem
de leitura critica de anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres. Outro aspecto que
sobressaiu foi a mencao das dificuldades iniciais encontradas pelas/os 7 participantes, pois 6
mencionaram ter dificuldades em ler os anuncios. Tal fato refor¢a a importancia e a
necessidade de atividades que priorizem o ensino e a aprendizagem da leitura critica. A partir
do reconhecimento das/os estudantes de suas limitagdes com relacdo a leitura, a/o
professora/or pode tracar metodologias que visem a superar tais dificuldades. Esse
reconhecimento também justifica a necessidade da pesquisa e a adequagdo da escolha pela
pesquisa-acdo, pois ha, de fato, um problema coletivo.

Ainda sobre as dificuldades, as/os estudantes reconhecem a necessidade de ajuda no
processo de desenvolvimento da leitura critica, o que reforca a importancia da/do
professora/or como mediador, mas também como agente, como aquela/e que pode apresentar
e construir juntamente com as/os estudantes novas formas de ler, que ultrapassam os limites
do texto verbal, as informagdes dadas. Um aluno, inclusive, citou como uma dificuldade a
necessidade de “saber o porqué de tudo”, provavelmente fazendo referéncia aos aspectos
extraverbais ou sociais dos enunciados, mas que sdo centrais para o desenvolvimento pleno da
leitura critica. A dificuldade de concentracdo também foi mencionada como um fator que
atrapalhou as leituras.

O reconhecimento das dificuldades e da necessidade da ajuda da professora vém

acompanhados da percepcao da sua propria evolugdo e progresso durante as aulas. Das/os 7
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estudantes, 4 mencionaram a alteragdo na maneira que leem para melhor. Além disso, as
questdes de género e feministas que participaram da leitura foram mencionadas positivamente
por 4 estudantes. Inclusive, o aluno AN mencionou o desconforto € o incomodo que a maneira
como algumas mulheres sdao representadas nos anuncios lhe causou. Esse relato demostra a
capacidade e a propensdo da pesquisa-acdo de atingir diretamente as/os envolvidas/os de
modo a provocar impactos e transformacdes sociais. O desconforto com os esteredtipos de
género ¢ imprescindivel para a colaboragao com uma sociedade mais justa, igualitaria e com
equidade. Também houve quem citasse a alteragdo na maneira de olhar para as mulheres dos
anuncios. Essa meng¢do leva a crer que em uma situacdo anterior as atividades de ensino e
aprendizagem de leitura critica algumas informagdes passavam despercebidas e eram
irrelevantes. Isso se da pela naturalizagdo com a qual convivemos em diversas areas. Se ha um
discurso dado, ja-dito, o qual ndo ¢ confrontado com a possibilidade de olhar para
determinados aspectos essenciais que o constituem, ele se torna a ordem, o hegemonico, o
normal e natural. As questdes de género se mostraram como uma area capaz de despertar o
interesse das/os estudantes.

Esse processo de alteracdo na maneira de ler os antncios nao se deu sem considerar a
percepcao da valoragdo presente nos enunciados e a compreensdo da nao neutralidade dos
discursos. Por isso, o modo pelo qual as/os estudantes valoraram os anuncios publicitarios
através das suas leituras criticas também sofreu alteracao, ja que nas atividades da elaboragao
didatica ampliaram o conjunto de valores das suas formacgdes culturais pessoais para

interagirem com o texto durante a leitura.

54 A REFLEXAO TEORICA SOBRE O ACONTECIMENTO DA ELABORACAO
DIDATICA

Em sec¢do anterior, relatamos o desenvolvimento de todas as atividades da elaboracao
didatica, exercitando o olhar analitico, e demostrando o carater interativo e participativo e
democratico com que se deu a execucdo. Para fazer alusdo ao nosso referencial tedrico,
trouxemos os didlogos, os enunciados, as respostas e as contrapalavras (que foram construidos
na sala de aula, na esfera escolar.) (BAKHTIN, 2011; VOLOCHINOV, 2017; GERALDI,
2012; TRAVAGLIA, 2009). A interacao constitui o processo de ensino e aprendizagem de

Lingua Portuguesa e so a partir dela a aula pode se configurar como acontecimento.
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Nesta secdo, faremos um movimento de reflexdo para estabelecer relagdes entre as
atividades da elaboragdo didatica/pesquisa-acdo ¢ o nosso referencial tedrico, considerando,
também, os objetivos da nossa pesquisa.

Os objetivos de cada uma das atividades da elaboragao didatica estavam relacionados
ao objetivo principal desta pesquisa-acdo: desenvolver o ensino e aprendizagem de leitura
critica de anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres. Dessa forma, cada uma das
atividades da elaboracdo didatica diz respeito a maneira como o ensino e aprendizagem
podem ser desenvolvidos, ou seja, remete ao nosso problema: como desenvolver o ensino e a
aprendizagem de leitura critica de anuncios publicitarios que discursivizam as mulheres? .

Nesta agdo, nosso proposito ndo foi criar um modelo rigido de ensino e aprendizagem
de leitura critica, com vistas a ser replicado integralmente por outras/os profissionais, mas
sim, que possa ser referéncia para a constru¢ao de conhecimentos sobre a elaboracao didatica
da pratica de leitura critica. Até porque, de acordo com os pressupostos da pesquisa-agdo e da
elaboracdo didatica, alinhados a concep¢do bakhtiniana da linguagem, cada aula, cada
atividade foi um acontecimento Unico e, portanto, irrepetivel. Esses acontecimentos
desencadearam outros acontecimentos, e isso s6 foi possivel porque eram determinados
sujeitos, em determinado contexto socio-historico e ideologico, em determinada situagcdo de
interagdo. (VOLOCHINOV, 2017; BAKHTIN, 2011, GERALDI, 2012).

Para mim, como professora e pesquisadora, foi um desafio trabalhar com elaboracdo
didatica, com a qual fui ter contato nas aulas das disciplinas do Mestrado Profissional em
Letras. Entretanto, compreendemos que era a metodologia de ensino e aprendizagem mais
adequada as escolhas da propria metodologia de pesquisa, a pesquisa-acdo, como aos
principais pressupostos tedricos da area da Linguistica Aplicada, os estudos dos Circulo de
Bakhtin e seus comentadores nacionais.

Digo que foi um desafio por elaborar o planejamento, sabendo da possibilidade de
movimento, de alteracdes e de fluidez que estavam por vir, por saber que deveria olhar para
as/os estudantes como agentes do processo de ensino e aprendizagem, € ndo como meros
participantes. Desde o primeiro grupo de atividades, o qual denominamos Selecionar, esse
pressuposto ficou evidente. Ja na apresentacdo da proposta de trabalho a abertura ao didlogo,
a escuta atenta as duvidas e sugestdes se fizeram presentes. Foi possivel perceber que as/os
estudantes tomaram ciéncia de que nas aulas que estavam por vir elas/es teriam espaco € voz.

Entretanto, pela tradi¢do escolar que ainda se faz presente e com a qual todas/os nds

tivemos contato: eu, professora-pesquisadora, como aluna que se escolarizou em um tempo e
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espaco em que havia a hierarquia de vozes, onde a do professor era privilegiada; elas/es,
estudantes participantes, que ainda sofrem os resquicios de uma tradicdo de ensino vertical,
em que recebem passivamente o conhecimento pela figura do professor - transmissor,
sentimos o desconforto de estarmos em um nao-lugar, de sairmos da nossa zona de conforto.
Geraldi traduz esse movimento como a “inversdo da flecha”, forca propulsora das

transformagoes da relacdo professora/or — alunas/os:

[...] talvez possamos apontar para a inversao de flecha na relacdo professor e alunos
com a heranga cultural como o ponto de flexdo nesta construgdo identitaria. Esta
inversdo vem sendo indiciada por nog¢des como a de professor reflexivo, pelas
nogdes de professor pesquisador, pela defesa da pesquisa-acdo como forma de estar
na sala de aula de todo professor, pelas parcerias construidas nas investigagdes
participantes, etc. (GERALDI, 2010, p.81).

Ao longo dos 16 anos de profissdo fui me constituindo como professora, através da
experiéncia que a pratica proporciona ¢ de estudos de formagdao continuada que me
constituiram como uma profissional que se esforgcou (e se esfor¢a) para transformar em pratica
diaria o papel da professora que busca organizar as perguntas € encontrar as respostas com
as/os estudantes (GERALDI, 2010). Por isso, ndo digo que a postura assumida durante esta
pesquisa tratou-se de algo do qual eu ndo tinha conhecimento ou que ndo desenvolvesse. Mas
senti 0 peso e a responsabilidade de estar atenta a todos os nossos movimentos, de ter
claramente explicitos os objetivos de cada uma das acdes planejadas e desenvolvidas, de
refletir sobre os resultados e de registra-los, de vivenciar o acontecimento da elaboragdao
didatica (HALTE, 2008).

Além disso, deliberar decisdes com as/os estudantes, instiga-las/os a participar dessas
decisoOes, sensibiliza-las/os a participar ativamente e organizar 0 €spago para suas vozes, suas
vontades, considerar seus vividos, fez com que houvesse uma alteragcdo significativa: a do
tempo. A escola, tal qual se organiza institucionalmente hoje, reforca um sistema de
cumprimento de prazos, de calendario escolar, de planejamento anual. Trabalhar sob a
perspectiva da elaboracdo didatica exige que se olhe menos para o tempo da instituicdo e mais
para o tempo do ensino e da aprendizagem. No entanto, nesse processo, a/o professora/or nao
pode perder de vista os seus objetivos, deve estar atenta/o as trilhas do conhecimento que vao
sendo percorridas e, principalmente, saber aonde quer chegar.

As 24 aulas planejadas inicialmente para o desenvolvimento das atividades
transformaram-se em 42 duas aulas. Também houve deslocamento do inicio das atividades,
planejadas para o 2° trimestre, que passaram para o 3° trimestre. Esses movimentos nao

representaram prejuizo algum para a pesquisa ou para o aprendizado das/os estudantes. Pelo
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contrario, representam a realidade da relacdo entre planejamento e pratica e, principalmente, a
necessidade de se considerar e respeitar o tempo de aprendizagem das/os estudantes. O
objetivo principal da/os professora/or deve sempre considerar a aprendizagem das/os
estudantes, e ndo mero cumprimento de curriculo e planejamento.

Saber o que ¢ uma elaboragdo didatica ndo ¢ o mesmo que saber fazer elaboragdo
didatica. Mesmo porque a elaboracdo didatica ndo foi realizada apenas por mim, professora-
pesquisadora, mas também pelas/os estudantes. A mim, coube partir dos conhecimentos
cientificos para construirmos o conhecimento praxioldogico no contexto de ensino e
aprendizagem de Lingua Portuguesa (RODRIGUES; CERUTTI-RIZATTI, 2011),
objetivando um saber fazer (SILVEIRA, 2009): a leitura critica.

Nesse caso, olhamos para as/os estudantes, para as respostas que nos deram para que
pudéssemos considerar se houve desenvolvimento da leitura critica dos anuncios publicitarios,
considerando a perspectiva de género ¢ a discursivizagdo das mulheres. Isso porque foi a
partir da reflexdo sobre essas respostas que poderemos pontuar as contribuigdes desta
pesquisa-a¢do para o ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa

O bloco de atividades do Selecionar partiu da investigagao/reflexdo sobre as praticas
de leitura das/os estudantes. Os resultados demostraram pouca familiaridade com a leitura de
anuncios publicitarios, tanto em suportes impressos quanto digitais. Este foi o lugar do qual
partimos. A partir dessas informacdes, passamos para o contato autonomo com o género
anuncio publicitario, de modo que pudessem realizar as sele¢des, reconhecé-lo, identifica-lo.
Consideramos que “os processos de producao de sentidos na leitura constroem-se também no
suporte dos textos, seus formatos, que participam da produgdo de sentidos.” (RODRIGUES;
CERUTTI-RIZZATI, 2011, p. 208).

No entanto, nesse encontro inicial, apareceram dificuldades de reconhecimento do
género e de apropriagdo eplinguistica das caracteristicas do género. Parece tarefa simples
identificar um antncio publicitario, mas as respostas das/os estudantes mostraram que por
mais que seja esse um género que circule amplamente, necessitavam de atividades que
explorassem o conteudo tematico, a composicao e o estilo (BAKHTIN, 2011). Ao atentarmos
para tal fato e incluirmos atividades que explorassem esses elementos do enunciado,
realizamos realmente a elaboracdo didatica: viva, fluida e em movimento de acordo com as
respostas coletivas. Nao se tratou de transposi¢do didatica (CHEVALLARD, 1998), em que
foram explicitados as/aos estudantes os conceitos tedricos do Circulo de Bakhtin, da teoria de

géneros ou sobre publicidade e propaganda. Houve, sim, a constru¢do de competéncias
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linguisticas, considerando as praticas sociais e os usos efetivos do género anuncio
publicitario, respeitando o contexto extraescolar (SILVEIRA; ROHLING; RODRIGUES,
2012).

O conjunto de atividades que chamamos de Interagir deu continuidade a relacao que
se estabeleceu entre os sujeitos da pesquisa e remetem aos conceitos de dialogismo na e
através da linguagem entre esses sujeitos, mas também nos trazem para a pratica de leitura
critica como produgdo de sentidos construidos no texto, com as vozes anteriores € posteriores
a ele (GERALDI, 1997). Também foi o mais longo, contando com 7 blocos de atividades
bastante variadas.

Iniciamos com uma atividade de leitura individual, para que eu pudesse analisar, neste
primeiro momento, quais os efeitos de sentido seriam produzidos por meio da pratica de
leitura. Cada um dos sujeitos participantes possui sua singularidade socio-historica constituida
e o modo como cada sujeito se relaciona com o discurso do outro, por meio do seu proprio
discurso, ¢ o que confere a ele a individualidade (SILVEIRA; ROHLING, RODRIGUES,
2012, p. 109).

Entretanto, considerando a concepg¢do bakhtiniana de sujeito, este estd sempre em
constante devir e em didlogo com a alteridade, também foram desenvolvidas atividades de
leitura coletiva, para que que as leituras do outro pudessem dialogar com as leituras do e,
para que as palavras do outro sobre o texto pudessem responder as palavras do eu sobre o
texto. Nesse processo, também se encontrou o conceito de excedente de visdo, que eu,
professora, realizava a partir das suas leituras, que se orientavam com os didlogos das
intervengoes, das perguntas que eu realizava para que atentassem a determinados aspectos
verbais e extraverbais dos textos.

Também para o bloco de Interagdo trouxemos a reflexao coletiva, o debate e o didlogo
sobre as questdes de género e diversidade na publicidade (HOFF, 2009; BELELI, 2007), para
que esses conhecimentos pudessem participar da leitura critica dos antncios, exercitando a
compreensdo discursiva dialogica. (BAKHTIN, 2011; ANTUNES 2003; MEURER, 2000).
Com o contato com os materiais selecionados para refletirmos sobre a questdo dos
esteredtipos de género na publicidade, o Guia para representagdo responsavel de género na
publicidade, o video Des.construa — uma andlise das questoes de género no mercado
publicitario e o artigo A representa¢do da mulher na grande midia: as propagandas e os
estereotipos, as/os estudantes puderam ampliar o seu horizonte axiologico. Para Luciane

Paula e Jéssica de Castro Gongalves (2020, p. 31):
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Quanto mais atividades interativas forem realizadas com um ntmero variado de
enunciados ¢ géneros, tendo como foco a peculiaridade de cada um e a relagdo entre
eles, com respeito aos conteudos a serem trabalhados e tendo como foco a pratica
social e o exercicio da cidadania, mais critico e mais emancipatorio, mais libertador
o ensino-aprendizagem e, portanto, melhor cumprido o papel educativo realizado.
Nao pela quantidade conteudistica ou formal, mas pela formacao plural estimulante
com desenvolvimento consciente.

Como ja mencionado, o ensino e aprendizagem envolvendo as questdes de género e
diversidade na escola foi, nos ultimos anos, pauta de disputas politicas e ideologicas. Portanto,
nossa opg¢ao nesta pesquisa em ter justamente este tema voltado para a leitura critica ¢ um
esforco de valorizagdo de um ensino e aprendizagem democratico, em que se exercite a
convivéncia respeitosa com a pluralidade de pensamentos, com vistas a emancipacao, a
formag¢do humana integral, critica e cidada: “esse € o papel da educacdo, da escola, da aula, do
professor e do aluno.” (PAULA, GONCALVES, 2020, p. 22).

Com a conversa com o publicitario, uma situacdo de interagdo concreta, tivemos
contato com os saberes especializados (HALTE, 2008) da 4rea da publicidade. Também o
convidado trouxe os seus horizontes axiologicos para a sala de aula. Por percebermos a
necessidade de mais momentos de leitura coletiva, realizamos a leitura de anuncios
publicitarios em suportes digitais, selecionados pelas/os estudantes em seus celulares. No
desenvolvimento dessas atividades, aos poucos, as/os estudantes foram tomando consciéncia
da ndo neutralidade dos enunciados (ANTUNES, 2003), da valoracao, da ideologia que deles
fazem parte. (VOLOCHINOV, 2017). O desenvolvimento da leitura critica é um processo
lento e gradual, que pede movimentos de retorno ao texto.

No ultimo conjunto de atividades da elaboragdao didatica, Operacionalizar,
encontraram-se as atividades que constituiram a atividade final, a apresentagdo de um
seminario, em dupla, da leitura critica de um antncio publicitario, sob a perspectiva de género
e diversidade. A atividade final nos trouxe respostas, mas também perguntas. As perguntas
identificaram-se com o que Jodo W. Geraldi (2012) pontuou como a necessidade do para qué.
Para qué apresentar o seminario? Por que o antncio publicitario? Por que a leitura critica da
discursivizagdo das mulheres nesses antncios? As respostas ndo foram totalmente
encontradas no momento da apresentacdo e da avaliacdo. As/os estudantes responderam ao
processo da elaboragdo didatica desde a primeira atividade, quando a proposta foi
apresentada. As respostas estdo na interacdo entre os sujeitos participantes da pesquisa, entre
mim, professora-pesquisadora e entre as/os estudantes participantes. As respostas ecoam e

suscitam outras perguntas.
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Como resultados analiticos das apresentagdes podemos destacar que, primeiramente,
as/os estudantes demostraram falta de intimidade com a exposi¢do oral em uma situacao
formal de interagdo. Também ressaltam a importancia e o papel central da/o professora/or no
desenvolvimento da elaboragdo didatica, na conducgdo da leitura critica. E preciso que o

professor ensine a fazer leitura critica, a partir da leitura coletiva, através de questionamentos.

As respostas que surgem das perguntas vao nos mostrando que, sobre muitas coisas,
0 que sabemos ¢ muito pouco. E ¢ este pouco que pode se tornar um querer saber
mais. E é este querer saber mais que impulsiona a busca de respostas dadas por
outros, em textos que vamos buscar, que vamos ler. Este o movimento que se
defende. E com isso se pretende inverter a flecha da forma de entrada do texto de
leitura na sala de aula: ele ndo responde ao previamente fixado, mas ¢ consequéncia
de um movimento que articula producdo, leitura, retorno a produgdo revista a partir
das novas categorias que o didlogo, entre professor, alunos e texto, fornece.
(GERALDI, 1997, p.178)

O destaque sobre as questdes de gémero na leitura critica das representacdes das
mulheres demostrou que as/os estudantes se apropriaram da postura critica diante dos
discursos que estereotipam as mulheres, tomando consciéncia desse processo. Em varios
momentos houve a leitura atenta para a questdo da estereotipagcdo da mulher nesses anincios.
Mas, além disso, as/os estudantes trouxeram outros marcadores sociais para o didlogo com o
texto, como raga/etnia e a classe social,

Nas leituras, também foi possivel perceber que trouxeram seu conhecimento de
mundo, seu vivido. Além de perceberem a valoragado e a ideologia dos enunciados, também os
valoraram (ACOSTA-PEREIRA, 2012). Leram os elementos verbais/imagéticos e
extraverbais (RODRIGUES, 2001) dos antncios. Identificaram com facilidade os
interlocutores, quem produz o texto, para quem produz e por que produz.

O texto foi o ponto de partida e o desenvolvimento da leitura critica o ponto de
chegada, mas foi o percurso, com todas as suas variantes, que constituiu a elaboracao didatica,
onde se deu a tomada de consciéncia sobre as questdes de género nos anuncios publicitarios
que discursivizam as mulheres. A aula foi acontecimento, mas o acontecimento nao se esgota,
continua para além dele, reverbera, pois dada a sua existéncia, incide sobre os acontecimentos
vindouros. E a cadeia dialogica dos enunciados que medeiam as interagdes dos sujeitos e os

constituem.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Foram muitas as acdes desenvolvidas para esta pesquisa, em diferentes fases, em
diferentes etapas. Desde a génese do projeto houve varios movimentos, adaptagoes,
transformagdes, escolhas, desisténcias, que acompanharam, participaram e constituiram este
trabalho. Situado na area de estudos das Linguagens e Letramentos e da Linguistica Aplicada,
mais precisamente nos estudos do Circulo de Bakhtin, ndo poderia ser diferente. Afinal,
somos, estamos, fazemos e vivemos por meio da linguagem. E se ela ¢ fluida, deixa-se
envolver por uma série de fatores externos, que ultrapassam os limites da sua existéncia
material, o resultado desse trabalho ndo poderia ser diferente. Portanto, ndo sdo poucas as
consideragdes que podem ser feitas. Foram 42 aulas, 3 meses da elaboracao didatica e
inimeras interacdes, didlogos e respostas que constituiram e ampliaram nossas experiéncias,
nossa historia, nosso vivido.

Isso porque consideramos que o ensino envolve a aprendizagem daquilo que ¢
conhecido, que faz parte do conhecimento historico e institucionalizado, mas também envolve
producdo de conhecimento, bem como o “saber fazer”. E a produgdo, no caso desta pesquisa,
se deu por muitas maos, coletiva e dialogicamente. O conhecido esteve nas bases tedricas: nos
estudos do Circulo de Bakhtin, trazendo a concep¢ao de linguagem e de sujeito; nos estudos
de tedricos do ensino e aprendizagem de lingua portuguesa, como Geraldi, Brito, Travaglia,
Rodrigues, entre outros, além das contribui¢cdes dos estudos de gémero e feministas. A
producao de conhecimento se deu sustentada e amparada por tais teorias, mas foi além, pois
fizemos e realizamos agdes praticas que apontaram transformagdes por duas vertentes. A
primeira, diz respeito a contribui¢do para area de Linguagens e Letramentos, para o ensino e
aprendizagem de leitura e para a reflexdo sobre a pratica docente. A segunda, mas ndo menos
importante, se deu no plano do atravessamento transformador e integrante das subjetividades
dos sujeitos participantes. A leitura critica possui esse potencial, ¢ capaz de alterar as
percepcdes sobre as coisas do mundo, coisas essas que se materializam através da linguagem,
de palavras, de sons, de cores, de imagens, de representacdes. Ao levantarmos a problematica
das representacdes de género, da forma como sdao construidas as estereotipagdes € nas
implicagdes dos discursos que reverberam, orientamos a leitura em dire¢do ao seu potencial
libertador, critico e autonomo. A transformacgdo social, que faz parte da pesquisa-a¢ao, nao
pode ser alcancada de uma forma que ndo passe pela transformacao pessoal, uma vez que sao

as pessoas que movem e modificam o mundo. A propria fluidez da pesquisa, o seu fluxo
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moével que visou contemplar a vivacidade do processo de ensino e aprendizagem ao
considerar a voz daqueles e daquelas que o constituem também representa e coaduna com a
transformagao social e pessoal.

Dessa forma, esse movimento traduz a maneira como entramos na pesquisa € a
maneira que a finalizamos. Participamos da constru¢do de alunas e alunos, sujeitos leitores
das representacdes das mulheres nos anuncios, com uma abordagem didatica que ultrapassou
os limites da dimensao verbal/imagética dos enunciados, destacando a dimensao social. Nao
se tratou de estabelecer uma hierarquia das dimensdes do enunciado, visto que sem a
materialidade da lingua e das outras materialidades semioticas simplesmente o discurso nao
existe. Mas sim, de reconhecer que ¢ na dimensdo extraverbal que esta a possibilidade de ler
as dimensoOes avaliativas e os posicionamentos sociais desses mesmos enunciados, na sua
imbricacdo com a dimensao verbal/imagética.

E nesse sentido, afirmamos que as/os estudantes perceberam que os enunciados dos
anuncios se ddo na esfera da ideologia formalizada, mas que entram na ideologia do
cotidiano, expressando uma posi¢do avaliativa sobre o ser mulher. Essa percepcdo se deu
através da leitura critica, que olhou para a relagdo entre o ideoldgico e o semidtico,
relacionados ao historico, cultural e social. E foi nesse processo de interacdo que aconteceu a
oportunizagdo de reflexdo sobre o contetdo ideologico dos enunciados, como produto social
criado pelo homem.

A ampliagdo do horizonte social das/os estudantes evidenciou o carater de sujeitos
responsivos sobre aquilo que leem, de sujeitos dialdgicos, por trazerem suas experiéncias,
seus conhecimentos prévios, seu vivido para o dialogo com o texto. Mas também perceberam-
se sujeitos ideoldgicos, na medida em que reconheceram o tom avaliativo tanto do que
levaram para a leitura quanto do que o texto lhes apresentava. Houve a compreensdo no
sentido bakhtiniano, pois perceberam os signos dentro de um sistema ideologico. No processo
da compreensdao, houve a percepcao de que somente considerando a dimensdao social e
ideoldgica do enunciado € que o texto faz sentido. A leitura critica € um processo de
compreensdo na perspectiva bakhtiniana, pois envolve posicionamento diante do discurso do
outro, envolve interacio, didlogo entre texto/leitor/autor/ num dado cronotopo. E dialdgica,
responsiva, ideologica e valorativa.

Essa pesquisa contribuiu para a formacao de uma/um leitora/or que analisa, que reflete
e que critica aquilo que 1€é. Falamos em formagdo, pois a consideramos um processo

continuum e constante, que a0 mesmo tempo em que traz a bagagem do passado interfere no
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futuro, no devir. A participacdo dos sujeitos desta pesquisa nas atividades foi capaz de
modificar o processo, acrescentando vivéncias, experiéncias € uma nova perspectiva para se
ler ndo s6 os anuncios, mas o mundo.

O ensino de lingua, no nosso caso, de lingua portuguesa, ¢ o ensino de praticas de
linguagem, de modo que essas praticas ndo se encontram isoladas e acabadas nem possuem
existéncia autonoma e independente. Por isso, percebemos que para desenvolvermos a leitura
critica precisavamos fazer uso de outras praticas, como a escrita, a oralidade e a analise
linguistica contemplando o ensino operacional e reflexivo da lingua portuguesa. Dessa forma,
a elaboragao didatica contemplou atividades que impulsionavam a fala, a exposi¢do oral da
leitura, bem como o seu registro escrito. Também foi possivel perceber as limitacdes e as
ampliacdes da turma na relagao que estabeleceram entre essas praticas. Tanto nas atividades
escritas quanto na apresentacao do seminario houve dificuldades de expressar a leitura, mas
nas conversas, no didlogo face a face, foi possivel constatar a mudanca na maneira de ler os
anuncios publicitarios. Tal fato comprova e reforca a abordagem do ensino e aprendizagem de
leitura critica acompanhado de outras praticas de linguagem.

Realizamos um exercicio de elaboracdo didatica, considerando os estudos
bakhtinianos, mas também assumindo a minha relagdo enquanto professora-pesquisadora-
feminista com os estudos de género. Foi um exercicio didatico-pedagdgico que mostrou uma
possibilidade de interlocugdo e interacdo ativa entre teoria e pratica, colocando-as ndo como
campos opostos, mas sim, constituintes.

As aulas foram acontecimentos em que nos, sujeitos histdoricos e socialmente situados,
estavamos a frente do nosso aprendizado. Os resultados ultrapassam os objetivos da pesquisa
para entrar em nos, sujeitos participantes, atravessando nossas historias e evidenciando o

potencial libertador da leitura critica.
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APENDICES

APENDICE A - PLANEJAMENTO DA ELABORACAO DIDATICA

ELABORACAO DIDATICA
Titulo: As mulheres dos anuncios: proposta de leitura critica nas aulas de Lingua Portuguesa

Informacgoes:

Escola:

Turma: 91

Numero de alunas/os: 16
Professora: Maria Gabriela Abreu
Disciplina: Lingua Portuguesa

1 INTRODUCAO

Esta elaboragdo didatica parte de um género do discurso, o antncio publicitario, para
abordar o ensino e aprendizagem da leitura critica como pratica de linguagem. Para o
desenvolvimento das atividades, serd considerada a importancia da produgdo de sentidos,
abordando a leitura das multiplas semioses (verbais e visuais) que compde os anincios €
participam na construgdo desses sentidos.

Para tal, as praticas de linguagem estardo relacionadas a eventos reais de uso e
expressdo da lingua, com presenca de interlocutor ativo, reflexdo sobre as condi¢cdes de
producao e de circulacao do género, contato com o género em seu suporte original, bem como
varias leituras de textos do género proposto.

2 ORIENTACOES METODOLOGICAS —Pereira - Rodrigues

Para elaboracdo e desenvolvimento das atividades serdo consideradas as seguintes
orientacdes de Pereira e Rodrigues (2010, p.151):

a) estudar as formas da lingua e as situagdes de interacdo verbal a partir das condigdes sociais
em que se realizam essas formas e essas situacdes;
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b) investigar as formas dos diferentes enunciados em ligagdo com a situagdo de interagdo de
que constituem seus elementos,

¢) examinar, a partir dai, as formas da lingua na sua interpretacao habitual.

Na leitura critica e analise do gé€nero, contemplando a dimensao verbal-textual e
social, sera considerado (PEREIRA; RODRIGUES, 2010, p.152): :

1) sua esfera social;

(i1) suas condicdes sociais de producao, circulacdo e recepgao;
(iii) sua situagdo social de interagdo;

(iv) sua posicao de autoria;

(v) seus interlocutores, dentre outros aspectos constituintes e funcionais da construcao social
do género.

Na dimensdo verbal-visual:

(1) seu conteudo tematico;

(i1) seu estilo e projecdes estilistico-composicionais;

(iii))  sua arquitetdnica e composicionalidade, dentre outros aspectos enunciativo-
discursivos do género, como, por exemplo, sua dimensdo multimodal (visual,
audiovisual, dentre outras semioses)

Para o desenvolvimento das atividades de leitura critica serdo consideradas as seguintes

habilidades da BNCC (Base Nacional Curricular Comum): (BRASIL, 2017, p. 177).

(EF69LP02) Analisar e comparar pegas publicitarias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
anuncios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma a perceber a
articulacdo entre elas em campanhas, as especificidades das varias semioses € midias, a
adequacdo dessas pegas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a
constru¢do composicional e estilo dos géneros em questdo, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreensdo (e producdo) de textos pertencentes a esses géneros

(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasdo nos textos
publicitérios, relacionando as estratégias de persuasdo e apelo a0 consumo com 0s recursos
linguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
linguagem etc., com vistas a fomentar praticas de consumo conscientes.

Os géneros do discurso que serdo explorados pela elaboragdo didatica, apoiando as
atividades de ensino e aprendizagem de leitura critica dos anuncios publicitarios sao:
anunciop, video do youtube, artigo de opinido, debate, semindrio, cartaz.
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Além disso, serdo contempladas nas atividades as praticas de linguagem de leitura, producao
textual, oralidade e anélise linguistica, visto que o ensino e aprendizagem da leitura critica
nao se da dissociado das outras praticas.

e Leitura: aniincio publicitario, artigo de opinido

e Producao textual: texto argumentativo

e Qralidade: debates, seminario

e Analise linguistica: polissemia, frases exclamativas, interrogativas e imperativas,
frases nominais e curtas, marcas de segunda pessoa e de primeira pessoa do plural, uso
expressivo da adjetivacdo, jogos de som como a rima, a aliteracdo e a onomatopeia,
uso de gradagdo, de metaforas, hipérboles e outros recursos expressivos.

3 ELABORACAO DIDATICA

Esta elaboracdo didatica faz parte de uma pesquisa-agao, sendo que o objetivo geral da
elaboracdo didatica ¢ desenvolver o ensino e aprendizagem da leitura critica de anuncios

publicitarios que discursivisam as mulheres.

Com base em Halté (2008, [1998]), a elaboracdo didatica estd organizada de modo a
contemplar as seguintes etapas:
SELECIONAR — INTERAGIR — OPERACIONALIZAR
3.1 SELECIONAR
Atividade 1: Apresentacio
Tempo: 2 aulas
Objetivos:

- Apresentar o projeto As mulheres dos anuncios: proposta de leitura critica nas aulas de
Lingua Portuguesa aos alunos e alunas;

- Tirar as possiveis dividas com relacdo ao trabalho que serd desenvolvido, bem como dos
Termos Livre Consentimento Esclarecido;

- Registrar as impressdes iniciais e sugestdes das alunas e alunos para que possam contribuir
com as proximas atividades.

Procedimentos

Nesta atividade inicial sera apresentado o projeto As mulheres dos anuncios: proposta
de leitura critica nas aulas de Lingua Portuguesa aos alunos e alunas. Sera explicado que os
conteudos que serdo contemplados pelo projeto estdo previstos no planejamento anual para o
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9° ano e sera dado um tratamento via géneros, via leitura critica, por meio de uma elaboragao
didatica, dentro de uma pesquisa-agao.

Através de uma apresentacdo de power-point serdo expostos tema, objetivos,
metodologia, avaliacdo e cronograma. Havera um espaco para que as/os alunas/os possam
expressar suas primeiras impressdes. Procurarei perceber se a tematica lhes agradou, bem
como ouvirei possiveis sugestdes. Também me colocarei & disposicdo para serem tiradas
possiveis duvidas.

Em seguida apresentarei o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e o
Termo de Assentimento Livre e Esclarecido (TALE). Cada aluna/o recebera duas copias de
cada termo: TCLE para assinatura dos pais ¢ TALE para suas assinaturas. Os termos serao
lidos em voz alta por mim, pausadamente, para que possam ser explicados, de modo que nao
haja dividas.

Atividade 2: Pesquisa sobre praticas de leitura

Tempo: 2 aulas

Objetivos:

- Investigar quais sdo as praticas de leitura das/dos estudantes;

- Utilizar as informagdes obtidas sobre as praticas de leitura para o desenvolvimento das
atividades da elaboracao didatica, de modo a contemplar as necessidades expressas pelas/os
estudantes;

- Verificar a presenga dos antincios publicitarios nas praticas de leitura das/os estudantes;

- Analisar quais sdo as impressdes gerais que as/os estudantes possuem sobre os anuncios
publicitérios, para que as atividades possam partir de seus conhecimentos prévios;

- Socializar as respostas e promover a reflexdo coletiva.
Procedimentos

As/os alunas/os receberdo 2 questiondrios: o primeiro, sobre suas praticas de leitura,
envolvendo questdes que visam conhecer a natureza das suas praticas de leitura a partir dos
textos por eles lidos, bem como a natureza dos seus suportes. Esta atividade servird para que
eu possa tomar conhecimento de quais os géneros do discurso fazem parte do cotidiano dos/as
estudantes, para que, a partir dessas informagdes, possa perceber sua relagdo com 0s anincios
publicitarios.

O segundo, sobre suas percepgdes iniciais dos anuncios publicitarios, visa investigar
quais sdo as impressdes que as/os alunas/os possuem sobre os anuncios publicitarios com
relacdo a objetivos, fungdes, caracteristicas, impactos sobre os sujeitos.
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Os resultados serdo expostos no quadro pela professora para que haja socializacdo e
discussao.

Atividade 3: Levantamento de material
Objetivos:

- Trazer para sala de aula antincios publicitarios em seus suportes originais € que facam parte
da esfera de circulagdo das/os estudantes;

- Fazer com que as/os estudantes se sintam agentes do processo de leitura, com materiais
escolhidos e selecionados por eles.

Tempo: 1 aula

Procedimentos

Solicitarei aos alunos e alunas que tragam revistas e jornais variados para as proximas
aulas.

As/os estudantes analisardo os jornais e revistas trazidos por eles. Escolheremos dois
jornais e duas revistas para serem objeto de nossa investigagao.

Para selecionarmos os materiais em suportes digitais ha uma dificuldade: a sala de
informatica da escola esta desativada, os computadores ndo estdo em funcionamento. Minha
sugestdo € que as/os estudantes realizem a pesquisa em seus celulares, j4 que podem ter
acesso a internet da escola. Escolheremos dois jornais e duas revistas digitais para selecionar
seus anuncios.

3.2 INTERAGIR

Atividade 4: Leitura coletiva de anuncios

Tempo: 2 aulas

Objetivos:

- Realizar a leitura coletiva de anuncios publicitérios;

- Perceber caracteristicas da dimensao verbal-textual e social dos antincios publicitarios;
- Identificar questdes de género presentes nos anuncios publicitarios;

Conteudos

- Leitura de textos multimodais

- Relacao das dimensdes verbal e visual
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- Recursos textuais utilizados na produgao do texto
-Discussao e aprofundamento do papel social do antincio publicitario
Procedimentos

Primeiramente, as/os alunas/os precisam entender e explorar o género anuncio
publicitario. Observarei se eles vao identificar as questdes de género presentes nos anuncios
selecionados.

Serdo expostos dois antincios no Datashow, um protagonizado por uma mulher outro
por um homem. Mediarei a leitura e o debate considerando as dimensdes verbo-visual e
propondo as seguintes reflexdes sobre cada um deles:

—

. Quem produziu o texto?

[\

. Qual ¢ o lugar de circulac¢ao desse anincio?

(O8]

. Qual ¢ o objetivo do antincio?

N

. Quais sdo as cores predominantes no anuincio analisado?

9]

. Qual a relacdo que as cores t€ém com o produto ou que sentidos podem evocar?

o)

. Quais as qualidades do produto, segundo o texto?

7. No anuncio, o que mais chamou sua aten¢ao? Por qué?

8. Que recursos foram usados para chamar a atencao dos leitores? Qual a sua funcao?
9. Para quem ¢ direcionado o antincio?

10. Voce acha que este género também deve ser estudado em sala de aula?
Justifique.

Em seguida, pedirei que observem as semelhancas e diferencas entre os anincios.

Observar: turnos de fala, autoria dos argumentos

Atividade 4: O Género Anuncio Publicitario

Objetivos:

- Ler material de publicidade e propaganda;

- Analisar as estratégias argumentativas empregadas na publicidade e propaganda;

- Discutir a importancia social da publicidade e propaganda e seu uso ético.
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Conteudos:

- Caracteristicas do antincio publicitario: dimensdo verbal e dimensao social
-Discussao de valores referentes a ética na publicidade e sua importancia social;
- Leitura de material publicitario

Tempo: 4 aulas

Procedimentos

Atividades do livro didatico do capitulo sobre anuncio publicitario. Nesta sequéncia de
atividades serdo trabalhadas questdes relacionadas ao conteudo temadtico, construgdo
composicional e estilo do género, bem como suas condigdes sociais de produgdo, circulagdo e
recepgao, sua situacdo social de interagdo e sua posi¢do de autoria;

Estrutura textual: titulo, imagem, logotipo, texto de argumentagao e slogan.

3.3 OPERACIONALIZAR

Atividade 5: Contato e analise do género

Tempo: 2 aulas

Objetivos:

- Selecionar e analisar anuncios publicitarios de fontes diversas;

- Identificar as relagdes de género (feminilidades e masculinidades) presentes nos anuncios
publicitérios;

- Perceber e identificar os recursos verbais e imagéticos que se relacionam e constroem
sentido nos anuincios publicitarios;

Conteudos:
- Leitura de antincios
- Discussao sobre questoes de género como construcao social nos anincios

-Relacdo dos recursos verbais e imagéticos com a constru¢do de sentidos nos anuncios
publicitarios
Procedimentos

Ap0s realizarem analise coletiva dos anuncios selecionados por mim, orientarei as/os

estudantes a selecionarem e analisarem os aniincios nos jornais e revistas trazidos por elas/es
e a realizarem pesquisa nos suportes digitais.



223

Quanto ao saber fazer leitura, no conceito de ED, seria o professor remeter o aluno a
textos de fontes diversas, de acordo com os interesses entrelacados na produgido do
conhecimento em sala de aula, de forma que, posteriormente, o proprio aluno va ao
texto na busca do que necessita, de acordo com seus interesses. A leitura, ai, seria a
ponte mediadora entre 0 mundo interno e externo a sala de aula.” (VIANA, s/n, p.4)

Esta atividade ¢ uma adaptacdo da oficina Afinal, o que esta a venda?, do caderno de
atividades Género e Diversidade na Escola: formac¢do de professoras/es em Género,
Sexualidade, Orienta¢do Sexual e Relagées Etnico- Raciais (CLAM/IMS/UERIJ, 2009, p.80)

As/os alunas/os serdo divididos em duplas e procurardo nos jornais e revistas trazidos
por elas/es e pela professora antincios publicitarios que tragam pessoas: mulheres e homens.

Os anuncios serdo reunidos e analisados coletivamente de acordo com a seguinte
divisdo: anincios com mulheres x anuncios com homens.

Sera feita uma tabela no quadro para que os anuncios possam ser classificados de

acordo com os seguintes critérios:

ProouTo A QUAL GENERO CoMO A MULHER E Como 0 HOMEM E (JUAL O PADRAD DE
VENDIDOD ESTA RELACIONADO? RETRATADA? RETRATADO? EELEZA PRESENTE!

As duplas deverdo expor suas observacdes para que a professora anote no quadro.
Observar:

1 | Por que escolheram essas propagandas e o que mais lhes chamou atencdo nelas?

2 | Quais produtos estdo sendo vendidos especificamente para homens e para mulheres?

3 | Quem eram os homens e as mulheres, descreva-os/as, em relagdo a suas condigdes de
raca/etnia, geracao, estética, etc

4 | Estes produtos podem ser utilizados/consumidos por ambos 0s sexos?

5 | Quais os argumentos utilizados — verbais e imagéticos - para convencer o/a consumidor/a a
comprar o produto?

6 | Quais as expressoes/verbos utilizados para seduzir homens ¢ mulheres para o consumo?
Fazem alusdo a quais situacdes?

7 | Ha teor sexual/erdtico nesses argumentos? Se houver, por que acham que optaram por esse
viés?

8 | Quais sdo as relagdes estabelecidas entre o produto e os géneros? E possivel identificar
alguma discriminacao ou acentuacgdo de esteredtipos de género? Como?
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9 | Como sao as/os modelos das propagandas? Qual o padrao de beleza apresentado como
ideal?

10 | E possivel identificar alguma discriminagéo ou acentuagio de esteredtipos de género nas
propagandas? Quais?

Atividade 6: Pesquisa

Objetivos:

-Pesquisar anuncios publicitarios em suportes digitais

- Selecionar anuncios que estereotipam as mulheres e que subvertem a estereotipagao
- Ler criticamente os anuncios

Conteudos:

- Leitura e andlise de antincios publicitarios em suportes digitais

Procedimentos

Tempo: 2 aulas

Em duplas, as/os alunas/os realizardo uma pesquisa na internet, através de seus
celulares. Cada dupla devera selecionar um anuncio de uma marca que estereotipa as
mulheres e outra que subverte a estereotipacao.

As/os alunas/os tentardo responder as seguintes questoes:

1. Quais sdo as principais diferengas entre os antincios?

2. Ha semelhangas?

3. O que vocés observam com relacao a linguagem verbal(vocabulario, verbos, adjetivos,
recursos estilisticos, presenca ou auséncia de figuras de linguagem) dos anuncios?
Como sao as imagens?

5. De que maneira vocé acha que os antincios analisados causam impacto sobre seus
leitores?

6. O que vocé acha que motiva uma marca a resolver fazer um anuncio que fuja do
esteredtipo de género?

Atividade 6: Género e publicidade

Objetivos:

- Aprofundar os conhecimentos sobre as questdes de género como construcdo social na
publicidade;

- Refletir, através do contato com diferentes géneros do discurso, sobre as relacdes entre
género como construc¢do social e publicidade;
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- Realizar debate sobre o tema, desenvolvendo a capacidade de argumentagao

- Escrever um texto opinativo sobre o tema como forma de registro escrito dos argumentos.
Contetdos

- Leitura de textos dos géneros do discurso guia, video do youtube e artigo de opinido
-Debate

- Producao textual de texto opinativo

Tempo: 4 aulas

Procedimentos

Foram selecionados 3 materiais para leitura e reflexdo: Guia para representagcdo
responsavel de género na publicidade: o caso de anuncios ndo estereotipados, o video Des.
Construa — uma andlise das questoes de género no mercado publicitario e o artigo A
representacdo da mulher na grande midia: as propagandas e os estereodtipos

Guia: Leitura do Guia para representagdo responsdvel de género na publicidade: o caso de
anuncios ndo estereotipados. Cada dupla receberd uma copia. Apos a leitura, debate sobre as
impressoes.

https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-

responsavel-de-genero-na-publicidade.pdf

- O que acharam do guia?
- Concordam ou discordam das orientagdes? Por qué?
- Lembram de algum produto ou marca que reforga os esteredtipos de género?

Video: Des. Construa — uma andalise das questoes de género no mercado publicitario.

https://www.youtube.com/watch?v=aE2808P_z1Q

Sinopse: As representacdes da publicidade ndo somente auxiliam a venda de produtos, mas
também levam estilos de vida para serem seguidos, por meio da selegdo para personagens e
dos comportamentos que sdo criados por uma realidade que delimitam posi¢des entre os
géneros e reforgam alguns comportamentos a serem seguidos. Neste projeto, o ouvinte ¢
desafiado a desconstruir seus conceitos, em direcdo a um ideal mais humanista e igualitario.

Debate sobre o video:
O que vocés acharam do video?

J& tinham parado para pensar sobre o assunto? Concordam ou discordam da abordagem? Por
que?


https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-responsavel-de-genero-na-publicidade.pdf
https://movimentomulher360.com.br/wp-content/uploads/2018/07/guia-para-representacao-responsavel-de-genero-na-publicidade.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=aE28o8P_z1Q
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Artigo: A representac¢do da mulher na grande midia: as propagandas e os estereotipos

https://emillyfidelix.jusbrasil.com.br/artigos/353424032/a-representacao-da-mulher-na-grande-
midia-as-propagandas-e-os-estereotipos

Ap6s a leitura individual e silenciosa, solicitarei que as/os alunas/os escrevam um
texto opinativo sobre o tema do artigo.

Como a oralidade esta bem presente nas atividades anteriores, essa atividade objetiva o
desenvolvimento da capacidade de expressar as opinides através da modalidade escrita.

Atividade Final: Apresentacio de seminario em duplas.
Objetivos

eDesenvolver a consciéncia critica do ato de ler

eExercitar a leitura critica

eProduzir um cartaz para ilustrar a apresentacao

eExpor claramente a leitura critica realizada pela dupla

eRelacionar textos verbais e imagéticos a constru¢do de esteredtipos femininos e masculinos
eRefletir sobre os impactos das construgdes de género nas vidas das pessoas

e Apropriar-se de procedimentos de escuta e participar de uma exposi¢ao oral e de um
seminario;

Conteudos

Oralidade

Seminario

Producao textual de cartaz

Leitura critica

Andlise de esteredtipos de género

Procedimentos

Primeiramente trabalharemos o género semindrio: analise, reflexdo, planejamento, exposicao.
1- Defini¢do do tema e dos componentes;

2- Defini¢ao do publico-alvo;

4- Pesquisar sobre o tema em diferentes fontes e anexar todos os dados que possam contribuir
com 0 Seminario;


https://emillyfidelix.jusbrasil.com.br/artigos/353424032/a-representacao-da-mulher-na-grande-midia-as-propagandas-e-os-estereotipos
https://emillyfidelix.jusbrasil.com.br/artigos/353424032/a-representacao-da-mulher-na-grande-midia-as-propagandas-e-os-estereotipos
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5- Elaboragdo de um roteiro escrito e divisdo das partes para a apresentagao.
6- Exposicao: inicio, desenvolvimento, conclusao.
Tempo: 1 aula

Exposicao da leitura critica realizada pela dupla. Dois anuncios protagonizados por mulheres.
As duplas deverdo produzir um cartaz para ilustrar o seminario, com 0s anuncios
selecionados, destacando os pontos de analise.

Os critérios de avaliagdo do seminario serdo os seguintes:

e Com relagdo ao género oral seminario:
- Estrutura (apresentagdo pessoal, objetivos, desenvolvimento e conclusdes);
- Clareza e objetividade;
- Dominio do tema;
- Adequacao ao tempo disponivel;
- Coeréncia da exposi¢do oral com o cartaz

e Com relacio as habilidades de leitura critica dos anuncios publicitarios com
enfoque nos estereétipos de género:

- Compreensdo da natureza do enunciado: quem produziu, quando, onde, com que
finalidade, para quem, sobre o que, em que género, onde circula;

- Leitura do texto verbo-visual, considerando suas dimensdes verbais e sociais
(construgdo composicional: titulo, imagem, slogan, logo; conteudo tematico:publico-
alvo, momento histérico-social, recursos persuasivos; estilo: recursos e andlise
linguistica);

- Identificacdo de informagdes explicitas e implicitas;

- Avaliagdo dos textos lidos com juizo de valor sobre as questdes de género presentes:
relagdo do produto com o género a que estd relacionado, identificagdo (ou ndo) de
estereotipos de gé€nero, padrao de beleza, presenca (ou ndo) de discriminacdo ou
acentuacao de estereotipos de género.

-Argumentagdo e posicionamento;

- Relagdes dos possiveis impactos que os efeitos de sentido dos textos podem causar nas
vidas das pessoas

Tempo: 2 aulas

Ao término das apresentagdes serd organizada uma exposi¢do no hall da escola, cujo titulo
sera escolhido pela turma, com o objetivo de divulgar os trabalhos e chamar atencdao da
comunidade escolar para o tema.

Tempo: 1 aula
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Géneros a serem trabalhados:
Produgao textual: cartaz

Oralidade: Seminario

PRODUZIR OU NAO UM ANUNCIO PUBLICITARIO?
Para a produciao do anuncio:

Ensino procedimental, saber fazer, no caso, saber fazer leitura critica. “o professor instigar,
provocar, desafiar o aluno para que ele desenvolva suas competéncias e assuma-se como autor
de sua escrita, sujeito da sua acdo e de sua pratica reflexiva.”

Objetivo: retratar as pessoas como seres capacitados, abstendo-se de objetificar pessoas, e
retratar personalidades progressivas e multidimensionais, ao invés de vazias. (Guia)

Conteudos:

Elabore um cartaz publicitario para um dos estabelecimentos comerciais do bairro. Utilize
imagens e outros recursos de producdo que achar necessarios (fotos, imagens de produtos,
entre outros). Crie um slogan e texto.
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APENDICE B - QUESTIONARIO PRATICAS DE LEITURA

APENDICE C - QUESTIONARIO RELACOES COM OS ANUNCIOS PUBLICITARIOS

f) Outros:

Locais em que costumam ler:

a) Casa

b) Escola

c¢) Outros:

Possui gosto pela leitura:

a) Sim

b) Ndo

¢) Nao sei

Materiais que comumente costuma ler:
a) Jornal. Quais?
b) Revista. Quais?
¢) Livros. Quais?
d) Midia virtual. Qual? O que costuma ler nessa midia?

e) Outros:

Textos do cotidiano que costuma ler:

a) Bilhetes

b) Placas e sinais de transito

¢) Anuncios publicitarios

d) Letreiros de onibus

e) Cartazes

A maior parte dos textos que vocé lé sdo:
a) Impressos

b) Digitais

Qual o tipo de texto impresso mais lido por vocé?
a) Livros de literatura

b) Livros e textos didaticos

c) Jornais e revistas

d) Panfletos, folders

e) Livros religiosos

Qual o tipo de texto digital mais lido por vocé?
Posts das redes sociais

Mensagens de celular

Redes sociais (facebook, instagran...)

Livros, revistas e jornais digitais

Blogs

Outros:
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Para vocé, o que é um anuncio publicitario?

Vocé costuma ler anuncios publicitarios?

Vocé gosta de ler anuncios publicitarios?

Quais sdo os locais em que vocé lé anuncios publicitarios?

Por que sdo produzidos anuncios publicitarios?

Quem produz os anuncios publicitarios?

Qual ou quais os objetivos dos anuncios publicitarios?

Vocé acha que os anuncios publicitarios exercem influéncia sobre vocé?
O que mais lhe chama atengdo nos anuncios? Texto verbal, imagem?

. Qual o papel dos anuncios publicitarios na sociedade?

. Quais os impactos dos anuncios publicitarios na vida das pessoas?

. Vocé acha que os anuncios representam a realidade?

. Vocé acha que a publicidade tem responsabilidade sobre aquilo que anuncia?
. Como deve ser um anuncio publicitdrio para conquistar vocé?
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ANEXOS
ANEXO A - ARTIGO

A representacao da mulher na grande midia: as propagandas e os estereétipos
Publicado por Emilly Fidelix

ha 3 anos

1.329 visualizacoes

Programas de TV, novelas, filmes, propagandas. O mundo construido “pela televisao” quase
sempre tenta transportar para as telas aspectos do mundo real. O discurso apresentado
pelas grandes midias é apreendido, assimilado e muitas vezes transportado para outros
setores em sociedade, como a criacdo de esteredtipos, especialmente relacionado ao
individuo que recebe a mensagem e nao a questiona de forma critica. O protagonismo de
mulheres em propagandas é grande e geralmente esta atrelado a venda de produtos de
beleza, para limpeza da casa e como “manequim para vender cerveja”.

Em grandes estratégias de marketing, as propagandas sao milimetricamente calculadas a
fim de atrairem seu publico alvo, dessa forma, ao elaborar um discurso préximo ao da
realidade, a publicidade tem o poder nao s6 de reproduzir os esterebtipos tipicos da
sociedade vigente, mas de reforca-los. O grande objetivo trata de trazer para a imagem em
video, aspectos reais que se relacionem ao maximo com o publico alvo que pretende atingir,
gerando o sentimento de necessidade ou o de ser capaz de ter o privilégio de pertencer a
determinado grupo: aqueles que possuem o produto estipulado, quer sejam carros, marca
de roupas, relogios, bolsas, bebidas, etc. Conforme Fracasse (2004, p. 37), “em contato com
o poder ideologico da propaganda, o individuo passa a crer que o seu pensamento, sua
maneira de agir, seu comportamento, sua maneira de ver o mundo surgem exclusivamente
em si mesmo. A propaganda fornece a ele esse sentimento de ser tinico e exclusivo, fazendo
com que nao perceba que suas atitudes sdo moldadas pela ideologia veiculada”.

O comportamento bem como as ideias transportadas pela midia aos seus receptores, de
certo modo sempre influenciaram os individuos em sociedade, de modo que acabam por
reproduzir atitudes impensadas, caracterizadas novamente pela falta de criticidade com
relacdo ao que esta sendo recebido. Ideia acordada por Nascimento (2006, p. 05), ao
afirmar que “a ilusdo estimulada pela publicidade ao induzir os seres humanos a se
acharem especiais caso adquiram a mercadoria em destaque, também cria a sensacao de
que serao mais bem aceitos socialmente”.

Ao se tratar do tema proposto, voltado para a representacdo da mulher em tais midias,
percebemos o equivoco por parte de diversas propagandas publicitdrias em propagar de
modo ndo condizente uma imagem generalizante e “pobre” da mulher. Se analisarmos
somente uma propaganda pertencente a épocas distintas, veremos os valores que eram
atribuidos pela propria sociedade aos “personagens” que nela estao inseridos. As mudancas
vao ocorrendo conforme se transformam os padroes estéticos, de satde, de ética. Quem nao
recorda as propagandas que induziam as pessoas a fumar? As proprias propagandas de


https://emillyfidelix.jusbrasil.com.br/
https://emillyfidelix.jusbrasil.com.br/
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carros, por exemplo, eram conduzidas diretamente para o ptblico masculino até pouco
tempo atras, onde a mulher aparecia, geralmente, como figurante, fazendo papel de
“conquistada” pelo homem que possui tal produto de valor. Nascimento (2006, p. 07)
afirma que, “o espaco-tempo social que nos vivenciamos é marcado pela aparéncia, pelo
simulacro, pela representacao do ideal. Ideal esse que tenta satisfazer o desejo de poder de
mulheres e homens através da cobranca de adequacao aos padroes estéticos”.

Os padroes continuam existindo e embora algumas abordagens tenham mudado, a
representacdo da mulher continua exprimindo uma sociedade machista e que a subestima.
No primeiro paragrafo de um artigo sobre este mesmo tema, Nadia Lapa (2013) escreve:
“Todo mundo ja sabe: em comerciais de cerveja, estard sempre muito calor e as mulheres
vestirdo um biquini fio dental nos corpos belissimos. Corpos esses sem lingua, diga-se,
porque elas nunca falam nada. Quer vender detergente, sabdo em p6 ou qualquer outro
produto de limpeza? Direcione as propagandas paras mulheres, porque elas ainda nao
sairam da cozinha”. O que vemos no Brasil, atualmente, é a mudanca de postura por parte
principalmente das mulheres, postulada especialmente por grupos feministas on-line, que
tratam justamente de questionar tais padrées impostos.

A proposito, essa € a grande revolucao dos dltimos tempos: a internet, as redes sociais. S6 a
partir da internet, mulheres antes distantes de tais posicoes, como criticar o machismo,
reconhecer seu lugar na sociedade, puderam encontrar apoio e tomar conhecimento de
diversas outras abordagens referentes aquilo que as incomoda. 2015 foi um ano marcante
para a publicidade e propaganda, alvos de muitas criticas. O que percebemos nao é
mudanca de valores promovida por quem as produz, mas o cuidado com a mensagem que
se vai passar devido ao policiamento a que estdo submetidos. A publicidade nao emprega
valores novos, mas os reproduz. Compreendemos o que uma sociedade aceita quando esses
valores sdo transmitidos e refletem praticas comuns entre os individuos. Gragas a internet,
aos novos valores promovidos por diversos grupos, discussoes e reflexdes que ultrapassam
os muros das universidades, novos costumes e ideias sdo perpassadas para a comunidade
geral, transformando, gradualmente, a mentalidade daqueles que produzem aqui fora, o
que sera reproduzido nas telas.

Gracas a emancipacao da mulher, alguns veiculos de informacao ja repensaram o modo que
abordam a propaganda de produtos voltados para esse publico, tendo em vista a baixa
representatividade que exibiam até entao, personagens exalando instrucao e/ou
independéncia parecem transpor para mulheres e homens que aqueles que buscam pela
quebra de paradigmas estao alcancando uma representatividade melhor e mais real. Que as
conquistas continuem...

http://www.cartacapital.com.br/blogs/feminismo-pra-que/a-representacao-da-mulher-na-

midiaeem-produ...

FRACASSE, Luciana. Os valores sociais e a argumentacao no discurso da
propaganda. 2004. 136 f. Dissertacio (Mestrado em Estudos da Linguagem) -
Universidade Estadual de Londrina, Londrina.

NASCIMENTO, Cicera Maria do. A erotizacio mercadologica de corpos femininos
pelas publicidades de automéveis. Interfaces de Saberes, Caruaru, v. 6, n. 2, 2006.



http://www.cartacapital.com.br/blogs/feminismo-pra-que/a-representacao-da-mulher-na-midia-e-em-produtos-7011.html
http://www.cartacapital.com.br/blogs/feminismo-pra-que/a-representacao-da-mulher-na-midia-e-em-produtos-7011.html

233

ANEXO B- MATERIAL COMO FAZER UM SEMINARIO

Como Fazer um Seminario

Semindrio é um procedimento metodoldgico, que supde o uso de técnicas (uma dindmica de grupo)
para o estudo e pesquisa em grupo sobre um assunto predeterminado.

O semindario pode assumir diversas formas, mas o objetivo é um sé: leitura, andlise e interpretacdo
de textos dados sobre apresentacdo de fenébmenos e/ou dados quantitativos vistos sob o angulo das
expressées cientificas-positivas, experimentais e humanas.

De qualquer maneira, um grupo que se prop&e a desenvolver um semindrio precisa estar ciente da
necessidade de cumprir alguns passos:

e determinar um problema a ser trabalhado;

e definir a origem do problema e da hipdtese;

e estabelecer o tema;

e compreender e explicitar o tema- problema;

e dedicar- se a elaboragdo de um plano de investigacdo (pesquisa );
e definir fontes bibliograficas, observando alguns critérios;

e documentacdo e critica bibliograficas:

e realizacdo da pesquisa;

e elaboracdo de um texto, roteiro, didatico, bibliografico ou interpretativo.

Para a montagem e a realizacdo de um semindrio ha um procedimento basico:



234

12 o professor ou o coordenador geral fornece aos participantes um texto roteiro apostilado, ou
marca um tema de estudo que deve ser lido antes por todos, a fim de possibilitar a reflexdo e a
discussdo;

292 procede-se a leitura e discussdo do texto-roteiro em pequenos grupos.

Cada grupo tera um coordenador para dirigir a discussdao e um relator para anotar as conclusées
particulares a que o grupo chegar;

39 cada grupo é designado para fazer:

1. exposicdo tematica do assunto, valendo-se para isso das mais variadas estratégias: exposicdo
oral, quadro-negro, slides, cartazes, filmes etc.Trata-se de uma visdo global do assunto e ao
mesmo tempo aprofunda-se o tema em estudo;

2. contextualizar o tema ou unidade de estudo na obra de onde foi retirado do texto, ou
pensamento e contexto histdrico-filoséfico-cultural do autor;

3. apresentar os principais conceitos, ideias e doutrinas e os momentos légicos essenciais do
texto (tematica resumida, valendo-se também de outras fontes que ndo o texto em estudo);

4. levantar os problemas sugeridos pelo texto e apresentar os mesmos para discussdo;
5. fornecer bibliografia especializada sobre o assunto e se possivel comenta-la;

42 plenario é a apresentagao das conclusdes dos grupos restantes. Cada grupo, através de seu
coordenador ou relator, apresenta as conclusdes tiradas pelo grupo.

O coordenador geral ou o professor faz a avaliacdo sobre os trabalhos dos grupos, especialmente do
gue atuou na apresenta¢do, bem como uma sintese das conclusdes.

Outros métodos e técnicas de desenvolvimento de um semindrio podem ser acatados, desde que
seja respeitado o plano de prontidao para a aprendizagem.

Finalizando, apontamos que todo tema de um seminario precisa conter em termos de roteiro as
seguintes partes:

1. introdugdo ao tema;
2. desenvolvimento;
3. conclusao.

Fonte: Guia para a elaborac¢do de trabalhos escritos — UFRGS
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