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RESUMO

Este estudo observou o processo de producdo de videos publicitarios como pratica social e sua
relacdo com as praticas de ensino e aprendizagem em lingua portuguesa. A pesquisa
contribuiu para a reflexdo sobre as formas de manifestagdo da linguagem, seu papel na
construcao de sentidos € 0 modo como perpassa as praticas sociais. Enfatizou a leitura/escuta
e producao reflexiva de videos de género anuncio publicitario, visando colaborar para o
desenvolvimento critico e linguistico dos/as estudantes de uma escola publica da Rede
Estadual de Florian6polis. Ampliou o acesso critico a pratica social de textos em diferentes
géneros presentes na esfera jornalistica e publicitaria. Foi uma atividade proposta e realizada
conjuntamente por alunos e professora em etapas e que, ao final, levou a realiza¢dao de sete
videos autorais, pelos/as alunos/as desse estudo. A pesquisa aqui relatada objetivou analisar a
pratica social de produg¢ao de videos de anuncio publicitario e de campanha socio-politica
para promoc¢do de um jornal escolar em um blog por alunos/as do 9° ano matutino de uma
escola publica. O estudo se guiou pela seguinte questdo: como a pratica social desencadeada
na producdo de videos publicitarios pode favorecer o desenvolvimento de praticas criticas no
ensino e aprendizagem de lingua portuguesa? A andlise abrangeu as etapas do projeto
didatico, a materialidade multimodal do video como forma de discussdo dos principais
construtos da (ACG) (Bonini, 2010, 2011, 2012, 2013) e da transitividade freiriana (Freire,
1967), a discussdo sob a abordagem da multimodalidade Kress e Van Leeuwen (1996, 2006) a
partir do vocabulario visual proprio, e a observacdo conjunta dos diferentes modos de
linguagem audiovisual com vistas a observar a criticidade nas obras filmicas. A pesquisa ¢
qualitativa o procedimento adotado ¢ de Pesquisa Participante (PP), por envolver a
participagdo dos alunos/as e da pesquisadora. O projeto didatico potencializou o estudo do
género anuncio publicitario com praticas sociais criticas como debates, assembleias e rodas de
conversa que contribuiram para as praticas de ensino de LP e producdo dos videos. As
escolhas referentes aos assuntos tratados em cada uma das pegas audiovisuais, em video, estao
relacionadas a uma tentativa clara de refletir a realidade e o momento que cada grupo
experienciou resultando em videos que revelam algum deslocamento de uma consciéncia nao
critica para uma consciéncia critica a medida que os/as alunos/as se voltam para agdes de
reflexdo e oposigdo ao fechamento da escola em que estavam estudando, como foram
apresentados nos fatos narrativos, nos modos dos videos, no engajamento das praticas sociais
em atos publicos, nos depoimentos, no agir ¢ pensar dos/as alunos/as, desde os primeiros
videos menos questionadores, para os ultimos mais contestadores.

Palavras-chave: Analise Critica de Género. Transitividade Critica. Pratica Social.
Multimodalidade. Video.



ABSTRACT

This study has as its theme the production process of advertising videos as a social practice
and its relationship with the teaching and critical learning practices of the Portuguese
language. The research seeks to contribute to the reflection on the forms of expression of
language, its role in the construction of meanings manipulated in the service of power, the just
and unfair relations and the way that language permeates social practices, emphasizes reading
/ listening and reflective production of videos of advertisement genre, whilst aiming to
collaborate for the critical and linguistic development of students at a public school in the
State Network of Florianopolis, by expanding critical access to the social practice of texts in
different genres present in the journalistic and advertising spheres. It consisted of an activity
proposed and carried out consensually by students and teacher in stages, which, in the end, led
to the making of seven authorial videos, by the students of this study. The research reported
here aimed to analyze social practice in a 9th grade class when producing videos for
advertising and socio-political campaigns to promote Jornal Escolar on a blog. The experience
reported here is the process of socio-political engagement of students in the face of news of
the closing of their school. The study was guided by the following question: how can social
practice in the production of advertising videos favor teaching and critical learning practices
in the Portuguese language? The analysis covered the stages of the didactic project, the
multimodal materiality of the video as a way of discussing the main constructs of (ACG)
(Bonini, 2010, 2011, 2012, 2013) and the Freirian transitivity (Freire, 1967)), the discussion
under the approach of multimodality Kress and Van Leeuwen (1996, 2006) based on their
own visual vocabulary and the joint observation of the different modes of audiovisual
language in order to observe the criticality in film works. The work methodology is
qualitative and the procedure adopted is that of Participant Research (PP), as it involves
students and the researcher with the object studied. The didactic project strengthened the
study of the advertising genre with critical social practices such as debates, general meetings
and conversation circles that contributed to the teaching practices of LP and video production.
It was observed that the choices related to the subjects covered in each of the audiovisual
pieces, on video, are related to a clear attempt to reflect the reality and the moment that each
group experienced resulting in film works that reveal some shift from a non-critical
consciousness to a critical conscience as the students turn to actions of reflection and
opposition to the closing of the school as presented in the narrative facts, in the forms of the
videos, in the lexicalization, in the engagement of social practices in public acts, in the
statements, in the actions and thoughts of the students, from the first least inquiring videos to
the latest more disputing ones.

Keywords: Critical Genre Analysis. Critical transitivity. Social Practice. Multimodality.
Video.
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1 INTRODUCAO

Ao longo do tempo, a humanidade tem experimentado periodos de grandes
mudangas em varios momentos, no que tange ao aparecimento de inovagdes tecnologicas. Foi
assim com a invengao da escrita e da prensa de Gutemberg, da maquina a vapor e da energia
elétrica, do radio e da TV. Estas tecnologias impactaram sobremaneira a comunicagao entre as
pessoas, a medida que permitiram a transmissao de informagdes a longas distancias de forma
mais rapida do que ocorria em fases anteriores ao seu aparecimento. Ocorreu, assim, nos
ultimos séculos, o desenvolvimento da imprensa como industria e instituicdo social
(MARTINS, 2005).

Na sociedade capitalista industrial-mercantilista do século XIX, conforme Martins
(2005), o telégrafo, o telefone, a prensa deram margem para o aparecimento das agéncias de
noticias e a especializagdo do jornalismo. Assim, como empresa ¢ apoiada na publicidade,
houve, notadamente durante o século XX, uma ampliacdo da influéncia do periddico na
opinido publica e na condug¢do de agendas politicas. A imprensa, desse modo, aparece
corriqueiramente denominada como o quarto poder dentro do esquema de poderes da era
moderna (baseado, a principio, em trés: o executivo, o legislativo e o judiciario). Também no
século XX, desenvolveu-se a industria do entretenimento, popularizada pelos meios de
comunica¢do de massa, e a publicidade. A imprensa passa a migrar, além disso, para as novas
tecnologias que vao surgindo, como o radio, a televisdo e a internet.

Um olhar, mesmo que breve, sobre a histéria dos ultimos séculos, nos faz perceber,
conforme aponta Van Dijk (2008), que os meios de comunicacao (particularmente em termos
das praticas jornalisticas) delimitaram para si um espaco privilegiado de atuagdo politica e de
poder. Eles influenciam, manipulam, produzem sentidos variados e parciais, testam ideias,
provocam reacgdes e manifestagdes, apoiam grupos de seu interesse e interferem nas fungdes
do Estado e em conflitos sociais, disputando, ideologicamente, os espagos de poder. O
discurso construido e mantido pela imprensa ¢ o meio mais efetivo para manutengao do poder
e dominacdo (VAN DIJK, 2008, p. 102). E necessario, segundo o autor, enfrentar esse
discurso e desconstrui-lo por meio de uma teoria que se fundamente na linguagem, que
busque a compreensdo e a intervencao na realidade social pela pratica discursiva, atuando e
intervindo nessa realidade e apontando, por meio da Anélise Critica do Discurso (ACD),

como a midia' constroi representagdes sociais e quais sdo essas representagdes.

! Neste trabalho opto pela conceituagio de midia como “a forma tecnoldgica material de mediagdo da interagdo
linguageira” (BONINI, 2011a, p. 693).
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Ao observar que o “discurso ¢ um modo de acdo” que utiliza a linguagem como uma
pratica social e pratica discursiva, Fairclough (2001, p. 91) defende que analisar o discurso da
midia a luz da ACD ¢ perceber como essas manifestagdes de dominacao, discriminagdo, poder
e controle operam por meio da linguagem. Na perspectiva da Andlise Critica de Géneros
(ACGQG), Bonini (2013, 2014, 2017) vai na mesma direcdo, pois estuda os aspectos linguisticos
e textuais, culturais e criticos? dos géneros, numa perspectiva Bakhtiniana e Freiriana, nas
relagdes de poder que na sociedade da informagao se estabelecem. O pensamento de Freire
(1967) se soma como aparato tedrico para se pensar uma consciéncia critica despertada, que
resulte das experiéncias dos aprendizes no ambito de praticas sociais de linguagem que
oportunizem reflexdes em um plano libertario e emancipatdrio. Nesse sentido, as propostas
pedagbgicas embasadas pela ACG podem contribuir para o pensamento critico dos/as
estudantes e sua capacidade de interpretacdo e producdao de conhecimento, ao buscar, por
meio de diferentes praticas sociais e géneros discursivos, expor relagdes de poder pelas quais
a linguagem ¢ permeada, por exemplo a linguagem da esfera publicitaria.

Com o desenvolvimento das Tecnologias Digitais de Informacdo e Comunicacdo
(TDICs) criam-se novas possibilidades de expressao e comunicagdo na vida em sociedade. A
introdugdo das telas digitais (computador, celular, tablets, e outros aparatos) no cotidiano das
pessoas provocam mudangas, € outros modos de ler e ver o mundo sdo inventados. Surgem
novos suportes e géneros digitais (blog, chat, e-mail, forum, video, jornais digitais, entre
outros), mediados pela linguagem dos hipertextos. Estes conectam pessoas de todas as idades,
géneros, condicdo social, criangas, jovens e adolescentes do mundo a uma rede mundial de
interacdo, a internet, que pode ser alcancada a qualquer tempo e em quase todos os lugares, a
depender da disponibilidade de acesso. Por meio desses modos de interagdo, as pessoas
ouvem musica, aprendem, ensinam, buscam informagdes, criam conteudos, exploram outras
formas de ler, escrever, ouvir, etc. Criam composi¢des orais/escritas e praticas sociais
mediadas por linguagens que combinam imagens estiticas € em movimento, com audio,
cores, links, demandando dos alunos e professores o desenvolvimento de conhecimentos e
formas de agdo para utilizd-las. Sdo outras formas de produzir, ler e compreender produtos
semioticos, levando a uma nog¢do de multimodalidade caracterizada pelo conjunto visual

formado por texto, imagem e som.

2 Adoto neste trabalho o que diz Bonini (2013 apud REMPEL, 2020, p. 17) que o termo critico/a tem a finalidade
de “destacar um posicionamento de mundo libertario, que busque a conscientizagdo sobre as condigdes historicas
das/dos sujeitos sociais em diferentes estruturas de dominagéo e exploragao”.
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A introdugdo das inovagdes tecnoldgicas ao ambito da comunicagdo oral, escrita,
visual, sonora, e as necessidades de leitura por meio de diferentes suportes de escrita dao
origem ao que se tem chamado de textos multimodais. De acordo com Kress ¢ Van Leeuwen
(2006 [1996]), o texto multimodal ¢ constituido por mais de um cddigo semidtico. Os
produtos multimodais se constituem por uma multiplicidade semidtica caracterizada por uma
reunido de recursos criados socialmente e culturalmente para produzir significados. O escrito
ndo ¢ mais o pilar de representagdo e sim mais um elemento para produzir varios niveis de
sentido. Sao textos hibridos (heterogéneos) que tém suas potencialidades de representacao e
de comunicagdo e tanto os produtores quanto os leitores tém poder sobre essas representagoes.
Os textos multimodais por empregarem duas ou mais modalidades de formas linguisticas
(som, imagem, escrita, etc.) trazem outras formas de insercdo do leitor no mundo
contemporaneo. Esse conjunto visual produz um discurso multimodal que revela as praticas
discursivas e as praticas sociais de uma sociedade. Sao representacdes da realidade que estdo
presentes nessas praticas e que muitas vezes estdo ligadas aos interesses das classes
dominantes. Penso que € necessario que, no espago escolar, se promova um pensamento
critico, reflexivo e ético sobre essas representagdes, de modo a se questionar os sentidos
impostos pelo discurso hegemonico.

Um dos principais objetivos da LP ¢ formar leitores experientes e criticos, isto &,
“[...] habeis nas inimeras formas de interagdo social que ocorrem via texto” (FIGUEIREDO,
2008, p. 166). Assim, na sociedade atual, uma proposta de educagcdo que contemple um
pensamento critico e emancipador precisa levar em consideragdo a andlise da
multimodalidade dos textos e a multiplicidade semidtica. Assim sendo, o estudo dos
enunciados numa perspectiva Bakhtiniana por meio da ACG, Bonini (2013, 2014, 2017)
mostra-se proveitoso, pois a producdo e a leitura de variados géneros do campo da midia,
como formas de atuagdo em praticas sociais, podem promover aprendizagens criticas e
significativas.

A curiosidade pelas inovagdes nos faz dar atengdo para a utilizagao do celular e do
género video na Escola de Educagao Basica Lauro Miiller da Rede Estadual de Floriandpolis
em que sou professora. Desde a infancia, muitos de nossos/as alunos/as ja estdo conectados ao
celular, nos videogames, na internet ¢ chegam a escola querendo aprender algo que seja
significativo e atraente. As possibilidades de criacdo e de autoria com o uso do celular na
producdo de videos apresentam-se como uma alternativa aos estudantes para o exercicio das

praticas sociais da leitura e escrita criticas no ambiente escolar, bem como contribui para a
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alfabetizacdo da imagem, isto ¢ a capacidade de entender o que € visto e como as imagens sdo
utilizadas e manipuladas para conter mensagens precisas e reunirem informagoes.

Estas questdes, acima, mencionadas, se justificam, pois o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), postou alguns gréaficos sobre a telefonia mével no Brasil e
concluiu que os celulares s3o a principal forma de conexao, com 97% das pessoas acessando a
internet (SILVA, 2018). Corrobora também para isso a pesquisa da Cisco, empresa dedicada a
consultoria em equipamentos de telecomunicagdes, que afirma que, em 2020, 80% do
consumo global da Internet tem ocorrido por meio do conteido em video (E-COMMERCE
BRASIL, 2015).

E certo que as tecnologias digitais mudaram drasticamente a maneira de ler, escrever,
ouvir, pensar, trabalhar, ensinar ¢ aprender, comunicar ¢ informar dos individuos. As telas
digitais estdo presentes no cotidiano das pessoas na forma de computadores, TV digitais,
tablets e celulares. Além disso, manejar esses saberes ¢ condigdo de “[...] sobrevivéncia dos
cidaddos na Sociedade da Informag¢ao” (XAVIER, 2002, p. 22).

Diante desse contexto, como ensinar os/as alunos/as desta sociedade altamente
mediatizada? Atualmente, os/as estudantes vém para escola com toda uma experiéncia do
mundo digital, particularmente com o uso do celular, internet e redes sociais. Podem
compartilhar fotos no Facebook, Instagram, visualizar, compartilhar e produzir videos,
mandar e-mails e mensagens instantaneas, tirar fotos e etc. Dai se coloca a questdo: como
explorar isso nas aulas? Como usar os videos, que sdo o foco dessa pesquisa, como
promotores de aprendizagens significativas e criticas? Esse fato nos leva a pensar que os/as
alunos/as podem ser educados para uma andlise critica das informag¢des da internet, numa
perspectiva multimodal e de semidtica social®.

Além disso, a busca por ampliar o leque de atividades que promovam o
protagonismo dos/as estudantes contribuiu para a escolha do género video como objeto desse
estudo, pois por ser um género digital audiovisual presente na vida deles ¢ um recurso
altamente produtivo em um processo de desenvolvimento de ensino-aprendizagem no
ambiente escolar.

Em consideracdo a todo o panorama exposto até aqui, a presente pesquisa busca
respostas para a seguinte indagacdo: Como a pratica social desencadeada na producao de
videos publicitarios pode favorecer o desenvolvimento de praticas criticas no ensino e

aprendizagem de lingua portuguesa?

3 A perspectiva de multimodalidade e da anélise dos videos adotada neste trabalho estd fundamentada na Teoria
da Semiotica Social (KRESS; VAN LEEUWEN (2006[1996]).
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Assim, propus a utilizagdo de videos em sala de aula na modalidade de video
processo Ferrés (1996 apud OECHSLER; FONTES; BORBA, 2017), em que os/as alunos/as
sao os protagonistas da produgao do video, participando de todas as etapas do processo, desde
a concepcao da ideia até a edicdo das gravagdes. Nessa mesma dire¢do afirma Moran (1995,
p. 31) que “A producdo em video tem uma dimensao moderna e ludica. Moderna, como um
meio contemporaneo, novo e que integra linguagens”.

O desenvolvimento do trabalho com o género video publicitario se deu em estreita
relacdo com a pesquisa de doutorado de Gabriela Rempel* que teve como o foco a produgio
de um jornal escolar a partir do jornalismo independente. O trabalho de ensino e
aprendizagem relatado em Rempel (2020) foi desenvolvido na sala de aula que estava sob
minha regéncia. Ela produziu o Jornal Escolar impresso na mesma turma da presente pesquisa
que tinha como foco inicial a divulga¢do do jornal produzido por ela, no ano anterior. Ambas
as pesquisas estdo relacionadas ao mesmo orientador na Universidade Federal de Santa
Catarina (doravante UFSC), o professor Adair Bonini.

Por ser um género que a cada dia torna-se mais popular, principalmente por meio dos
celulares, o video apresenta certas facilidades para sua produgao, tais como apps de edigao
gratuitos e uma infinidade de tutoriais que ensinam como fazé-lo, aliando-se a linguagem
multimodal e multissemidtica, facilitando sua producao e edigao de contetidos.

No caso especifico da produgdao dos videos, observo que as escolhas referentes aos
assuntos tratados em cada uma das pecas audiovisuais, em video, estdo relacionadas ao modo
como os eventos da realidade daquele momento foram vivenciados. No decorrer da pesquisa,
fomos surpreendidos com a noticia do fechamento da escola pela Secretaria de Educacdo, sob
a alegacdo de que a mesma apresentava problemas de estrutura que colocavam a comunidade
escolar em risco. Esse fato trouxe novos rumos ao trabalho, em fun¢ao do envolvimento dos
alunos na campanha pelo ndo fechamento da escola. Por conta do cenario de possivel
fechamento da escola, alguns optaram por se manifestar por meio do género que chamamos
de video de campanha sécio-politica e outros seguiram com a proposta inicial do video
anuncio publicitario, tema que serd analisado no capitulo cinco deste trabalho.

Diante das transformag¢des na comunicacdo entre as pessoas e a migragdo das midias
tradicionais para as midias digitais, refletir sobre as formas de manifestacao da linguagem, seu

papel na construc¢do de sentidos manipulados a servigo do poder, as relagdes justas e injustas e

4 Doutoranda em (2019) em linguistica pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) e participante do
projeto “O jornal escolar como midia comunitaria e o ensino de Lingua Portuguesa” sob a orientacdo do
professor Dr. Adair Bonini.
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o modo como a linguagem perpassa as praticas sociais sdo aspectos que motivam a presente
pesquisa. Busca-se, assim, enfocar a leitura/escuta e produgdo reflexiva de videos de género
anuncio publicitario, visando colaborar para o desenvolvimento critico e linguistico dos/as
estudantes da EEB Lauro Miiller da Rede Estadual de Florianopolis, ao ampliar o acesso a
pratica social de textos em diferentes géneros presentes na esfera jornalistica e publicitaria.
Fundamentada na ACG ¢ a formagao critica no ambito escolar, este trabalho tem os

seguintes objetivos:

Objetivo Geral:

Analisar a pratica social de produgdo de videos de anuncio publicitario e de
campanha socio-politica para promog¢ao de um jornal escolar em um blog por alunos/as do 9°

ano matutino de uma escola publica.

Objetivos especificos:

a) Entender o processo de construg¢do de significados ao longo de uma experiéncia
de ensino e aprendizagem envolvendo a producao de videos.

b) Analisar a atuacdo dos estudantes através do levantamento dos elementos
multimodais presentes nos videos produzidos (o anlincio publicitario e video de

campanha socio-politica).

A metodologia de trabalho ¢ a qualitativa e o procedimento adotado ¢ de Pesquisa
Participante (PP), por envolver os alunos/as e a pesquisadora com os sujeitos envolvidos.
Todos/as sao convidados/as e motivados/as a colaborar com o desenvolvimento do projeto
didatico que oferece oportunidades de discussdo, tomada de decisdes, aquisi¢do e apropriacao
de conhecimentos e mudancas na realidade (DEMO, 2008). Assim, Pedro Demo (2003, p. 2)
aponta que:

Educar pela pesquisa tem como condi¢do essencial primeira que o profissional da
educacdo seja pesquisador, ou seja, maneje a pesquisa como principio cientifico e

educativo e a tenha como atitude cotidiana [...]. Nao se busca um profissional de
pesquisa, mas um profissional da educagao pela pesquisa.

Centrada, aqui, em uma perspectiva da ACG, o projeto didatico como método de

trabalho com a linguagem na escola consiste em uma atividade proposta e realizada
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conjuntamente por alunos e professora e que, tem por objetivo a producdo de videos e sua
veiculagdo no blog pelos alunos/as dessa pesquisa.

A montagem do corpus ¢ composta por sete videos, sendo dois de antncio
publicitario, trés de transi¢cdo entre anincio e campanha sdcio-politica e dois de campanha
socio-politica, bem como alguns registros dos é4udios gravados e textos produzidos no
processo de producdo e edi¢ao dos videos desenvolvido em sala de aula ao longo dos meses
de agosto a dezembro de 2019, durante as aulas de Lingua Portuguesa.

A pesquisa aqui relatada compreende sete capitulos.

O Primeiro capitulo, a presente introdugdo, explana o tema, a questdo e os objetivos
da pesquisa.

O segundo capitulo descreve o aporte tedrico da pesquisa, a perspectiva da ACG
(BONINI, 2013), os estudos sobre multimodalidade e os debates sobre o video como género e
como elemento do ensino e aprendizagem.

No terceiro capitulo, na metodologia, descrevo o contexto da escola em questdo e
seus participantes e a noticia do seu fechamento que deu origem a mudanga do foco dessa
pesquisa. Esclareco o tipo de pesquisa, a geragdo dos dados e os procedimentos de andlise.

No quarto capitulo fago registros detalhados das etapas do projeto didatico com
transcri¢des dos audios, o relato de praticas sociais e praticas de ensino adotadas.

O quinto capitulo analisa os modos de escolhas realizados pelos/as estudantes nos
videos produzidos, andlise que tem por base a teoria da gramdtica do design visual e as
consideragoes da ACG sobre transitividade.

Por fim, no capitulo seis, encerro com as consideracdes finais, expondo as

contribuigdes, limitagdes e encaminhamentos do estudo.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

[...] a ciéncia critica toma como ponto de partida problemas sociais vigentes, ¢ assim
adota o ponto de vista dos que sofrem mais, e analisa de forma critica os que estdo
no poder, os que sdo responsaveis, e os que dispdem de meios e oportunidades para
resolver tais problemas. (VAN DIJK, 2008, p. 4).

Vivemos um momento historico e marcante determinado pela era tecnologica em que
a énfase critica ao discurso do universo midiatico se faz necessaria. H4 muitas informacoes
veiculadas nas redes sociais que sdo enganosas ¢ que sao compartilhadas velozmente por
jovens, adultos e criancas sem parametros de criticidade. O género video ¢ um dos que mais
identificam o tipo de interacdo pela linguagem que ocorre hoje no ambiente digital, e é o tema
da presente pesquisa. Para explanar o plano tedrico e conceitual aqui adotado, este capitulo
estd dividido em trés partes: Analise critica de géneros do discurso e a Teoria da Semiotica
Social e Multimodalidade estudados por Kress ¢ Van Leeuwen (2006 [1996]); o video, sua

linguagem e pratica social; o video como género.

2.1 ANALISE CRITICA DE GENERO ENSINO E APRENDIZAGEM DE LINGUA
PORTUGUESA

Segundo Ferretti Soares (2016, p. 336)

[...] uma aglutinag@o tedrica que toma por base a perspectiva critica do discurso a
partir de Fairclough (2001, 2003), acrescida de uma teoria de género (sociorretorica,
sistémico-funcional, dialdgica etc.), de modo que “o género passa a ser lido como
parte da semiose social e como instancia de realizag@o da pratica social”.

A ACD, a teoria de base da ACG, surgiu da tentativa de linguistas de elaborar um
método para analisar criticamente a linguagem que unisse as teorias linguisticas, socioldgicas
e politicas. Propde a estudar como as praticas linguistico-discursivas estdo ligadas com as
estruturas sociopoliticas de poder e dominagdo considerando a pratica social como contexto e
arelacdo com a linguagem (MARTINS, 2005).

Segundo Tilio (2010), o conceito de ACD proposto por Fairclough (2001) ¢ produto
de trés influéncias principais:

(1) o Marxismo Ocidental, que enfatiza aspectos culturais da vida social ao entender
que as relagdes de dominacdo e exploragdo sdo determinadas e perpetuadas cultural
e ideologicamente; (2) Michel Foucault, que definiu discurso, ndo apenas a
linguagem, como um sistema de conhecimento que tem como objetivo controlar a
sociedade através da regulagdo do saber e do exercicio do poder; e (3) Mikhail
Bakhtin, para quem a linguagem ¢ sempre utilizada de forma ideoldgica. (TILIO,
2010, p. 89).
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O modelo de ACD incialmente elaborado por Fairclough (1992 [2001]) estrutura-se
em uma concepgao tridimensional do discurso, ou seja, o textual, o discursivo e o social que
estao descritos em seu livro Discurso e Mudancga Social, e que destaca a relacao linguagem e
sociedade, apresentando de que forma a pratica discursiva atua na mudanga social e cultural
por que passa uma sociedade, postulando que a ACD pretende também "[...] aumentar a
consciéncia de como a linguagem contribui para a dominagdo de umas pessoas por outras, ja
que essa consciéncia € o primeiro passo para a emancipagao" (FAIRCLOUGH (1992 [2001],
p. 20). No Brasil, seus trabalhos sao os que mais influenciaram os pesquisadores da

perspectiva critica do discurso. Silva (2012, p.226) afirma que a ADC

[...] chega ao Brasil, em 1993, pelo trabalho pioneiro de Izabel Magalhaes, na
Universidade de Brasilia (UnB), com a sigla de ADC, o que marca a entrada do
“grupo de Brasilia” no cendrio dos estudos do discurso, voltados para textos e
eventos em diversas praticas sociais, bem como para descrever e interpretar a
linguagem no contexto socio-historico e politico.

Em sua teoria, Fairclough (1992 [2001], p. 22) afirma que “[...] qualquer evento
discursivo, ou seja, qualquer discurso ¢ considerado, a0 mesmo tempo, um texto, um exemplo
de pratica discursiva e um exemplo de pratica social, isto €, uma forma de agir sobre o
mundo, os outros ¢ um modo de representacdo da realidade”. O autor defende que o
“discurso” ¢ o ponto central na vida social, pois qualquer agdo no mundo se da a partir dele.
Para analisar os discursos ele propde, entdo, um modelo para investigagao de enunciados que
une a analise linguistica e a teoria social a partir do conceito tridimensional do discurso. O
primeiro enfoque de sua teoria tridimensional ¢ a andlise textual que se apoia na teoria
Linguistica Sistémica e Funcional (LSF) de Halliday (1985)°, que descreve os elementos
linguisticos que abrangem o léxico, opgdes gramaticais, coesdo e estrutura textual, isto €, o
discurso como texto. O segundo enfoque ¢ a andlise das praticas discursivas que envolvem o
uso da linguagem em processos variados de producdo, distribui¢do e consumo dos textos de
acordo com fatores sociais verificando os contextos sociais produzidos, ou seja, de como os
textos chegam aos leitores e sdo lidos com foco na coeréncia, intertextualidade e

interdiscursividade. O terceiro enfoque da teoria tridimensional da ACD de Fairclough (2016

5 A Linguistica Sistémico-Funcional: teoria linguistica proposta pelo linguista britAnico Michael Alexander
Kirkwood Halliday e desenvolvida por seus colegas (cf. HALLIDAY; HASAN, 1989; EGGINS, 1994;
THOMPSON, 2003; MARTIN; ROSE, 2003; MARTIN; WHITE, 2005), ¢ uma abordagem ao estudo da
linguagem que esta centrada na noc¢do de “fun¢do”; isso porque considera a gramatica em termos de como ela é
usada para produzir significados. Essa proposta, iniciada nos estudos de Halliday nas décadas de 1960 e 1970, ¢
sistémico-funcional porque concebe a lingua como uma rede de sistemas interligados dos quais o falante faz uso
(base funcional) para produzir significados (base semantica) em situagdes de comunicacao. Nessa perspectiva, a
lingua deixa de ser um mero sistema regulado por regras e passa a ser estudada de um ponto de vista
sociossemiotico, considerando-a como um sistema de produgao de significados. (SANTOS, 2014, p. 166).
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[1992]) mostra como o texto estd relacionado com praticas sociais mais amplas em um
contexto social e cultural marcado pela ideologia e pela hegemonia (MARTINS, 2012).
Segundo Fairclough (2008, p. 122) a ideologia corresponde as “Significagdes/construcdes da
realidade (o mundo fisico, as relagdes sociais, as identidades sociais) e representa o mundo, as
coisas, as ideias, os valores”; ja a hegemonia ¢ “uma lideranga tanto quanto dominagao nos
dominios econdmico, politico, cultural e ideoldgico de uma sociedade” (FAIRCLOUGH,
2008, p. 122). E o poder sobre a sociedade como um todo de uma das classes dominantes em
que o discurso ¢ espaco de luta pelo poder. Ao mesmo tempo em que o discurso € controlado
e regido pela estrutura social ele também atua, transformando a estrutura social Fairclough
(2016 [1992]). Por exemplo, os discursos produzidos nos videos pelos/as estudantes, neste
trabalho representam um modo de ver o mundo. Ao representar sua realidade, eles contribuem
para a manutengdo ou rompimento de determinada concep¢dao social que pode ou ndo
modificar a estrutura social, mesmo que de forma local e situada (REMPEL, 2020).

A ACD, nesse primeiro momento, concebe a linguagem como um elemento da
pratica social e, portanto, responsavel pela criagdo, manutengcdo e transformagdo das
significagdes do mundo, sendo o discurso a chave na transformacao social.

Ja em sua obra Discourse in late modernity, Chouliaraki e Fairclough (1999, p. 21)
citados por Fernandes (2011, p. 123),continuaram a desenvolver a teoria de Fairclough e
enfatizam o conceito de pratica social, a considera-la como “parte irredutivel da vida social”,
ou seja

[...] uma determinada pratica integra diferentes elementos da vida em formas e
relacionamentos locais especificos — tipos especificos de atividades, conectadas de
maneiras especificas a materiais especificos e locagdes espacos-temporais
especificas; pessoas especificas com experiéncias, conhecimentos e disposi¢des
especificas em relagdes sociais especificas; recursos semidticos especificos e
maneiras de usar a linguagem especificas; e assim por diante. (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, 1999, p. 21 apud FERNANDES, 2011, p. 123).

Assim, concebem a linguagem (e, de maneira mais geral, a semiose) [como]
constituinte das praticas sociais contemporaneas. A semiose como parte da atividade social
constitui os géneros discursivos, conforme Chouliaraki e Fairclough (1999), os quais
correspondem a uma parte do momento discursivo da pratica social, o acional, que se
complementa a outras duas partes (ou formas de significados): o representacional e o
identificacional. Além dos momentos internos de uma pratica, também analisam-se os
discursos por meio da observacao de praticas nas estruturas e conjunturas de poder, pois as
praticas nao se articulam isoladamente e sim em redes de praticas em que as relagdes sociais

de poder e lutas sobre o poder dominam (CHOULIARAKI; FAIRCOUGH, 1999).
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Resende e Ramalho (2010) afirmam que, ao analisar as conjunturas, percebe-se ndo
apenas o efeito dos eventos individuais, mas também os eventos conjunturalmente
relacionados na sustentagdo e na transformagao de praticas.

Ramalho e Resende (2010) também afirmam que, ao recombinar as redes de praticas
e seus efeitos em termos de conjunturas e estruturas, podemos compreender as relagdes de

poder que ha nas praticas sociais.

A abordagem de redes de praticas é importante em ADC por, no minimo, dois
motivos: as praticas assim compreendidas sdo determinadas umas pelas outras, e
cada pratica pode articular outras, com diversos efeitos sociais. As redes de praticas
sdo sustentadas por relacdes sociais de poder, e as articulagdes entre praticas estdo
ligadas a lutas hegemonicas. Desse modo, permanéncias de articulagdes entre
praticas sdo compreendidas como efeito de poder sobre redes de praticas, e tensdes
pela transformagao dessas articulagdes sdo vistas como lutas hegemonicas. Dado o
carater inerentemente aberto das praticas sociais, toda hegemonia ¢ um equilibrio
instavel, ¢ a ADC como pratica tedrica emancipatdria trabalha nas brechas ou
aberturas existentes em toda relagdo de dominag¢dao (RESENDE; RAMALHO, 2010,
p. 196).

Fairclough (2003, p. 25) também inclui, em seu quadro tedrico, o conceito de “ordem
de discurso”. Isto é, os elementos sociais se articulam, com certa estabilidade, com os
momentos das praticas especificas. Desse modo, integram-se e internalizam-se aos discursos
em momentos de uma pritica, em que seus elementos recombinam-se internamente,
transformando a prética social.

Desse modo, a mudanca social implica em reconfiguracdo da ordem social, o que
ocorre, em meio a luta por hegemonia, em func¢do da reconfiguragdo de momentos da pratica
social, ou seja, da pratica material, das relagdes sociais, do fendmeno mental, e do discurso,
sendo que este ultimo envolve géneros, discurso e estilos, ou significados acionais,
representacionais e identificacionais.

Semelhantemente a8 ACD, a ACG também focaliza as relagdes de poder, visando
intervir nas desigualdades sociais operadas parcialmente pelas praticas realizadas via géneros.

O estudo da ACG, conforme proposto por Bonini (2010, 2011), propde categorias
para compor enquadramentos para analisar os géneros discursivos e digitais, a saber: a

estrutura social, discurso e género, como representado no quadro conceitual abaixo (figura 1).
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Figura 1 — Planos da andlise de géneros e da andlise do discurso
ESTRUTURA SOCIAL (economia, igreja, ciéncia, etc.)

DISCURSO (representagio de mundos, identidades e relacoes
sociais/ relacoes dialogicas)

RELACOES GENERICAS
- na comunidade discursiva
- no sistema.de géneros

< na midia :

- no hipergénero

PRATICA SOCIAL

’ .

Acdes de textualizacio

GENERO

Acdes de proaucao ] Agoes de

compreensio

Fonte: Bonini (2011, p. 690).

Atendo-se a essa configuracdo, Lima (2014, p. 25) afirma que “[...] uma anélise
critica de género deve ir além do textual, tomando como central a relagdo entre o género e a

pratica social” numa perspectiva critica discursiva. Ainda nessa dire¢do, a autora afirma que

[...] os géneros se constituem através de relagdes dialdgicas e interdependentes
estabelecidas com outros géneros, com as praticas sociais e discursivas, com as
estruturas sociais e com o discurso. Essas relagdes podem estar restritas ao campo do
enunciado ou ampliadas ao ambito do discurso das estruturas sociais. S80 essas
relagdes que o quadro conceitual, conforme Figura 1, permite entender e analisar
(LIMA, 2014, p. 26).

Como apresentado, uma das formas de manifestacao da linguagem ¢ o discurso que
por sua vez se materializa no género. E, além disso, por meio dos géneros textuais e suas
tipologias que se realizam as praticas sociais, em situagdes comunicativas, a partir de uma
intencionalidade. Se interagimos por meio dos géneros do discurso, inclusive os digitais, que
por sua vez interagem com outros géneros, entdo, dependemos deles para a organizacao da
comunica¢cdo humana, como também dependemos de suportes e midias para sua existéncia.
Estas agdes de compreensdo, de producdo e textualizagdo envolvidas com o género ¢ o que
Bonini (2011) chama de pratica social com o género. E uma relagdo dialdgica que constitui
em uma interagdo por meio do género, sendo que os géneros em geral ocorrem em inter-
relagdes que ele chama de relagdo genérica, e que podem ocorrer de quatro formas: e termos

do hipergénero, da midia, do sistema de géneros e da comunidade discursiva. Segundo Bonini
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(2011), os géneros, considerando-se o primeiro tipo de relagdo genérica, podem agrupar-se de
modo que as tais relagdes genéricas se realizem em unidades de interagcdo maiores, como um
jornal, por exemplo. O hipergénero (bem como qualquer género), por sua vez, depende de
uma midia que o coloque em circulagdo, pois se apresenta como uma “tecnologia de mediagao
da interacdo linguageira e, portanto, do género como unidade dessa interagdo” (BONINI,
2011, p. 688). E a midia, como o proprio género, também apresenta uma constitui¢ao social,
“pelo modo como caracteristicamente ¢ organizada, produzida e recebida e pelos suportes que
a constituem” (BONINI, 2011, p. 688). Assim, um canal de tevé como midia apresenta: a)
uma forma de organizacdo marcada pela grade de programagdo, as chamadas para os
programas, as vinhetas que o identificam, etc.; b) uma forma de producdo e recepgdo por
imagem e som gravadas ou transmitidas ao vivo; e ¢) um conjunto de suportes que lhe sdo
caracteristicos (a camera, as possibilidades de estocagem, os meios de transmissdo e
interagdo, etc.).

Em um enquadre posterior (figura 2), Bonini (2013, 2014, 2017) atém sua
observa¢do do género no conceito de enunciado, ao modo de Bakhtin (1952), o qual realiza
praticas sociais, 0 modo de Fairclough (2003), e viabiliza longitudinalmente processos de
transitividade dialogica, ao modo de Freire (1968). A transitividade podera ser critica, na
medida em que os processos de atuacao e luta social viabilizarem a justaposicdo e a

negociacao de visoes de mundo.

Figura 2 — Planos de estudo na Andlise Critica de Géneros.

IDEOLOGIA

HEGEMONIA

Fonte: Bonini (2017, p. 169).
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A Figura 2 permite a visualizacdo desses trés conceitos na proposta de ACG

defendida por Bonini (2017). Segundo o autor, nesse enquadre teorico,

[...] o género como agdo interacional de sujeitos (homens/mulheres) sociais é visto
sempre como parte constituinte de praticas sociais, que podem ser de dominagdo ou
emancipacio, e que tomam lugar na sociedade por meio de processos dialogicos. E
no interior da cadeia discursiva que esses agentes sociais irdo construir e
implementar projetos de mundo e de existéncia. A transitividade da consciéncia,
portanto, ¢ parte constituinte desse processo, sendo que a consciéncia sera tanto mais
transitiva quanto mais envolver conhecimentos historicos dos eventos sociais, debate
e negociagdo das agdes sociais e discursivas (BONINI, 2017, p. 168).

Observamos que os géneros do discurso e a pratica social possuem uma relacio de
constitui¢do mutua e a transitividade critica ocorre no quadro social de ideologias e de lutas
por hegemonia social.

A abordagem da ACG se relaciona com o ensino e a aprendizagem da Lingua
Portuguesa na media em que focaliza o conceito de transitividade critica como resultado da
enunciagdo e da pratica social no género. Assim, espera-se em um trabalho envolvendo a
reflexdo e a pratica dos/as estudantes que ele/elas cheguem a pensar sua posicdo frente ao
mundo pelo modo como leem os géneros a medida em que se enunciam e realizam praticas
mediantes tais gé€neros. No presente estudo, procurei criar uma ambiente de leitura,
enunciagdo e pratica do video promocional, almejando como horizonte de chegada um cenario
de transitividades criticas na sala de aula.

Apbs a apresentacdo da perspectiva de Analise Critica de Géneros passarei a discutir

A Analise Critica de Géneros de base transitiva.

2.1.1 A Analise Critica de Género de base transitiva

Motta Roth (2008, p. 369) diz que Paulo Freire, nos anos 50, j& falava numa
perspectiva dialogica, critica, emancipatéria sobre a educagdo e ja propunha que a
alfabetizagdo de adultos pudesse se fundamentar numa “consciéncia da realidade e da
cotidianidade, caracterizada por principios de interagdo”. Ressalta o fato de que “[...] ler o
mundo ¢ ler a realidade social, critica-la e modifica-la” (MOTTA-ROTH, 2008, p. 369).
Nessa mesma esteira, Bonini (2013) afirma que o desenvolvimento de uma consciéncia critica
pode libertar o ser humano de sua posicdo de dominio e exploracdo despertando-o para a
realidade e desconstruindo a aliena¢ao e massificac¢do social, construindo assim a consciéncia

transitiva critica onde sdo valorizados o didlogo, o posicionamento embasado diante de grupos
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dominantes, promovendo um autogoverno na constru¢ao de solucdes coletivas, isto €, praticas
libertadoras.

O pensamento de Freire (1967) sobre transitividade critica prevé uma educacao
dialogal e ativa, voltada para uma reflexdo de responsabilidade social e politica, uma relagao
entre vozes na constru¢do da consciéncia social. Em sua obra, ele destaca que a
conscientizacdo ¢ o caminho para a libertagdo das massas populares. Além disso, indica que a
humanizag¢ao dos individuos déa-se por meio de uma educacao libertadora e dialdgica para que
se integrem no mundo e tenham a escolha de se inserir no mundo de maneira critica e
consciente. Para ele, a consciéncia intransitiva ¢ aquela que enxerga somente os aspectos
objetivos do dia a dia e imediatistas, ignorando o mundo além de sua realidade e
historicidade. Quando percebe o mundo de forma mais ampla e abrangente, por meio do
dialogo, o ser humano passa de uma consciéncia intransitiva para uma consciéncia transitiva.

Ele cita que, inicialmente, essa consciéncia transitiva ocorre de forma ingénua:

Se caracteriza, entre outros aspectos, pela simplicidade na interpretagdo dos
problemas. Pela tendéncia a julgar que o tempo melhor foi o tempo passado. Pela
subestimagdo do homem comum. Por uma forte inclinagdo ao gregarismo,
caracteristico da massificagdo. Pela impermeabilidade a investigacdo, a que
corresponde um gosto acentuado pelas explicagdes fabulosas. Pela fragilidade na
argumentacdo. Por forte teor de emocionalidade. Pela pratica ndo propriamente do
didlogo, mas da polémica. Pelas explicagdes magicas. (FREIRE, 2009 [1967], p.

59).

Essa condicao descrita acima leva o sujeito social a uma condi¢do de paralisagdo e

dependéncia. Entretanto, o despertar de uma consciéncia transitiva critica pode ser alcancada

[...] com uma educagdo dialogal e ativa, voltada para a responsabilidade social e
politica, se caracteriza pela profundidade na interpretagdo dos problemas. Pela
substituicdo de explicagdes magicas por principios causais. Por procurar testar os
“achados” e se dispor sempre a revisdes. Por despir-se a0 maximo de preconceitos
na andlise dos problemas e, na sua apreensdo, esforgar-se por evitar deformagdes.
Por negar a transferéncia da responsabilidade. Pela recusa a posigdes quietistas. Por
seguranca na argumentagdo. Pela pratica do didlogo e ndo da polémica. Pela
receptividade ao novo, ndo apenas porque novo e pela nio-recusa ao velho, sé
porque velho, mas pela aceitacdo de ambos, enquanto validos. Por se inclinar
sempre a argliicdes. Esta posicdo transitivamente critica implica num retorno a
matriz verdadeira da democracia. Dai ser esta transitividade critica caracteristica dos
auténticos regimes democraticos e corresponder a formas de vida altamente
permeaveis, interrogadoras, inquietas e dialogais, em oposi¢do as formas de vida
“mudas”, quietas e discursivas, das fases rigidas e militarmente autoritarias.
(FREIRE, 2009 [1967], p.60).

Com base nos conceitos acima, assume-se que ao buscar a transitividade critica, em
termos da ACG, lanca-se um olhar para o papel dos géneros nas relagdes de dominagdo e
emancipagdo. Dessa forma, olhamos para as praticas sociais, investigando as relacdes de

desigualdade, as representacgdes, as relacdes sociais, as identidades, e os espagos para didlogo



30

e mudanga, em termos dos géneros. Semelhantemente, a relagdo entre ACG, ensino e
aprendizagem de linguagem ocorre por via do conceito de transitividade, uma vez que tanto a
mobilizacdo de praticas e género na escola quanto a reflexdo decorrente dessa atividade
ocorrem na forma de uma praxis, onde considerando o ponto inicial, o final e as praticas
desenvolvidas no decorrer dessas relagdes, se pode observar o desenrolar da transitividade
dos/as estudantes e demais envolvidos (BERGAMO, 2018).

A escolha do trabalho com o video neste estudo se alinha a perspectiva tedrica da
ACG quando se analisa de maneira critica ao jornalismo dominante e as relagdes de opressao
bem como a transformacgéo social através de praticas que buscam a emancipagéo dos sujeitos nos
significados interpessoais (metafungdo interpessoal) e como se deu a interacdo dos
participantes estabelecendo relagdes sociais € de poder e pontos de vista sobre o mundo.

Apds a apresentacdo da perspectiva da ACG de base transitiva que serviu de
arcabougo tedrico para esta investigagdo, passo a discutir os processos de ensino e
aprendizagem de linguagem na escola e como essa abordagem vem sendo aplicada na andlise

de textos multimodais.

2.1.2 A anadlise critica de género e os processos de ensino e aprendizagem de linguagem

A perspectiva critica defendida por Paulo Freire e de autores que buscam discutir as
relacdes entre o texto e suas condi¢des de producido, distribuicdo e consumo, trazem trés
contribuigdes para a pesquisa da linguagem:

Primeiro, ao propor a analise de elementos lingiiisticos e retoricos do texto (como na
Analise de Género estrita) em combina¢do com a analise dos elementos ideologicos
do contexto (como a Analise do Discurso Critica), a Analise Critica de Género se
presta a uma analise que é, ao mesmo tempo, detalhada, porque explica e localiza os
elementos lingiiisticos no tempo e no espago, e problematizadora, porque
desnaturaliza os valores que estdo postos. Segundo, ao trazer, para a analise do
texto, a preocupacgdo com as praticas sociais, a Analise Critica de Género
esclarece o significado dos textos para a vida individual e grupal e o papel
estruturador dos géneros para a cultura. Terceiro, ao possibilitar a analise dos
valores sociais dos elementos do texto e inscrevé-lo num sistema de atividades, a
Analise Critica de Géneros permite uma percep¢do mais acurada da relagdo entre
teoria da linguagem e pratica social. (MOTTA-ROTH, 2008, p 370).

Trabalhar o género audiovisual nesta perspectiva, com os alunos do Ensino
Fundamental em aulas de lingua portuguesa, implica em analisar os aspectos linguisticos,
textuais e multimodais.

Da mesma forma, em uma abordagem freireana, a ACG pode enfocar as praticas

sociais desiguais de dominacdo como também as praticas de libertacdo, bem como, as
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relagdes sociais e identidades podem ser representadas nos géneros € podem ser investigadas

em diversos angulos:

[...] nas agdes de produgdo, leitura, organizagdo genérica, os sistemas de géneros, 0s
conjuntos de géneros, a organizacdo da midia, o hipergénero, o jogo de vozes, a
léxico-gramatica, a modaliza¢do, a multimodalidade, a metafora, os papéis sociais,
os silenciamentos, etc. (BONINI, 2013, p. 109).

De maneira idéntica, a ACG defende a discussao de praticas sociais desiguais como
forma de conscientizagdo e de favorecer a pratica libertadora. Busca-se um problema social,
analisa-o e problematiza-o, promovendo praticas de producdo textual, oral, escrita e
audiovisual mais autorais e emancipatorias, bem como um ensino de Lingua Portuguesa que
se constitua em um ensino critico e problematizador.

Na mesma vertente critica, a autoria € vista como imprescindivel para que os alunos
sejam donos de seus proprios textos conectando suas aprendizagens com as interagdes da vida
diaria (HALLIDAY, 1991, p. 13) sendo dirigidos por escolhas, como do objetivo da escritura,
do conteudo e do estilo do texto, bem como do publico-alvo e a responsabilidade de quem
escreve € a quem o texto se destina. A oportunidade de escrever e ler em um contexto de
debates e reflexdes empodera o produtor do texto e projeta um possivel leitor. Para que isso
aconteca € necessario que a producao textual, oral escrita ou audiovisual seja concebida como
uma pratica social entendendo que ndo ¢ apenas a producdo discursiva, mas também seu
planejamento, sua revisdo e edi¢cdo e seu consumo e sua circulagdo para que autor e leitor

possam atingir seus objetivos de trocas simbdlicas:

E importante que alunos e professores conhecam (ou aprendam a conhecer) a
situagdo social dos géneros relevantes para sua vida nas comunidades-alvo. Para
tanto, ¢ fundamental fazer questionamentos tais como: Para que serve esse género?
Como funciona? Onde se manifesta? Como se organiza? Quem participa e com que
papéis (quem pode ou deve escrever e quem pode ou deve ler)? (MOTTA-ROTH,
2006, p. 505).

A considerac¢do da autoria e a valoriza¢do do dialogismo e da intertextualidade sdo
alguns dos elementos que podem apontar caminhos para oportunizar ao aluno posicionar-se
em termos de reflexdo social e se engajar em uma atividade de producao textual audiovisual
como uma forma de estar no mundo, de agir com um objetivo € com um motivo. O papel do
professor ¢ possibilitar o desenvolvimento de autores que produzam textos para
circulacao/publicacdo onde antes existiam alunos que apenas escreviam textos para serem
entregues ao professor, para serem lidos por ela com o Unico fim de serem avaliados

(MOTTA-ROTH, 2006).
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Apoés discutir sobre a andlise critica de géneros e os processos de ensino e

aprendizagem de linguagem passaremos a discutir os conceitos de multimodalidade.

2.1.3 A gramatica do design visual como instrumento de analise critica de género

Atualmente, além da escrita, os significados estdo cada vez mais sendo construidos
por meio de combinagdes de imagens estaticas e em movimento, com audio, cores, sons,
gestos, sinais, entre outras formas de comunicagao, isto ¢, multimodalmente. Segundo Lima-
Lopes (2012, p. 24),

[...] a abordagem multimodal tem sua origem a partir dos trabalhos do linguista
britanico M. A. K Halliday (HALLIDAY, 1973; 1978; 1985; 1994; HALLIDAY;
HASAN, 1989; HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004), ¢ parece ter evoluido em
duas frentes complementares. A primeira, tem como principais autores Kress e Van
Leeuwen (KRESS, 1993; KRESS; VAN LEEUWEN, 1996; 2001; 2002; KRESS,
2003; 2005; 2006; 2010) e Lemke (LEMKE, 1998; 2002; 2004; 2006a).[...] A
segunda estaria relacionada a uma transformagdo que se opera no trabalho de Kress
(2010).

A teoria da Semiotica Social surgiu dos estudos dos autores Hodge e Kress (1988)
que realizaram uma leitura critica dos estudos da semidtica de Ferdinand de Saussure, Charles
Sanders Peirce e Valentin Nikoldievich Voloshinov procurando ideias para uma teoria
multimodal do estudo da linguagem. Os autores constataram que para se produzir sentidos
além dos modelos linguisticos verbais ¢ necessario uma énfase também nos elementos ndo
verbais da linguagem por meio das formas, cores, perspectivas e linhas na produg¢do dos
S1gnos.

“As expressdes faciais, o contato visual, a entonagdo, a qualidade da voz, etc.,
Carregam a maior parte do significado, e as pessoas que estdo em intima relagdo um com o
outro tornam-se finamente sintonizadas com a leitura dos significados transmitidos dessa
maneira”. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p.129).

Nesse sentido, ao escolhermos um determinado modo de nos comunicarmos, também
selecionamos os significados que serdo expressos por ele. Assim, um participante ao escolher
um significado, pode escolher um discurso coerente para determinado grupo que tenha uma
funcdo social especifica numa comunidade também especifica e desprezando outras
possibilidades de escolhas por causa da fungdo que a escolha pode realizar (LIMA-LOPES,
2012).

Dessa forma, signo e o0 modo sdo as duas categorias principais da semidtica social

sendo que o signo se refere ao sentido € 0 modo aos recursos para fazer sentido. Na mesma
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medida, uma mensagem produzida pode fazer uso de varios modos (imagem, escrita, som,
gesto, entre outros) que, quando combinados, caracterizam a multimodalidade que ¢ vista e
interpretada de diferentes maneiras pelo autor e ou espectador, pois dependem do contexto
socio-historico em que estao inseridos:

Por exemplo, aquilo que ¢ expresso na linguagem através da escolha entre diferentes
classes de palavras e estruturas oracionais, pode, na comunicago visual ser expresso
através da escolha entre os diferentes usos de cor ou diferentes estruturas
composicionais. E isso afetard o significado. Expressar algo verbalmente ou
visualmente faz diferenga (KRESS, 1996, p. 2).

Da mesma forma ¢ que Oechsler (2018, p. 72) ressalta a importancia de se conhecer

0s recursos semioticos para ensinar e aprender, pois

Essa comunicagdo multimodal retune diversos registros como a jungdo do gesto e da
fala num discurso; gesto e explicagdo; maneiras de se comportar; posicionamentos
de aluno e professor; vestimentas; expressar-se verbalmente diferente de expressar-
se visualmente. E um conjunto de signos que causa mudancas na produgdo de
significados. Cada modo contribui diferentemente no conjunto multimodal. As
escolhas implicam na comunicagio. E necessirio também que o produtor de
mensagens conhega as potencialidades dos signos ¢ modos que utilizara, bem como
expressar-se no modo escolhido. (OECHSLER, 2018, p. 72).

De acordo com Kress (2010), os modos mais comumente usados sdo a fala, imagem
parada, imagem em movimento, escrita, gesto, musica, modelos 3D/ac¢do, cor. “Cada um
oferece potenciais especificos e €, portanto, em principio, particularmente adequado para
tarefas representacionais/comunicacionais especificas.” (KRESS, 2010, p. 28).

Recursos semidticos “sdo as acdes, materiais e artefatos utilizados para fins
comunicativos, sejam eles fisiologicos (como o aparelho vocal para produzir o som) ou
tecnologicos (lapis e papel, computador, entre outros)” (VAN LEEUWEN, 2005). Aqui,
utilizamos a abordagem de Kress e Van Leeuwen (2006, p.226) para a defini¢do de modo, que
“¢ um meio para fazer representagdes, através de elementos (sons, silabas, morfemas,
palavras, clausulas) e as possibilidades de seu arranjo como textos/mensagens”. Ja o termo
multimodalidade, segundo Bezemer e Kress (2016), surgiu em 1920 da area da psicologia que

descreve os efeitos que diferentes percepcdes sensoriais t€ém uns sobre os outros.

Assim, a multimodalidade pode ser entendida como o uso de diferentes fontes
comunicativas, tais como: lingua, imagem, som e musica em textos multimodais e
em eventos comunicativos. Vemos claramente essa definicdo em Jewitt (2008), para
quem a multimodalidade atende ao significado através de configuragdes situadas em
imagem, gesto, olhar fixo, postura do corpo, som, escrita, musica, discurso, dentre
outros. (SILVA, 2013, p. 54).

Dominar a comunicagdo visual é cada vez mais importante dentro das mais diversas

redes de praticas sociais em que participamos, pois a andlise de imagens comecard a ser uma
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questdo de sobrevivéncia, especialmente no ambiente de trabalho” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996, p. 3).

Kress e Van Leeuwen (1996, 2006) propuseram A Gramatica do Design Visual® em
que os conceitos da Semidtica Social se ampliam e expandem as possibilidades de analise de
textos escritos, orais € visuais em que se agregam cores, sons, elementos graficos
enquadramento, perspectiva, imagem em movimento, entre outros, sendo, portanto recursos
semioticos importantes para sua composicdo multimodal. Dessa forma, a multimodalidade
surge para compreender os diversos modos utilizados nos discursos em que as estruturas
visuais assemelham-se as estruturas linguisticas na producdo de significados para expressar as

ideias e escolhas proprias nas interagdes sociais dos participantes.

Significados pertencem a cultura, ao invés de modos semidticos especificos [...]. Por
exemplo, aquilo que é expresso na linguagem através da escolha entre diferentes
classes de palavras e estruturas oracionais, pode, na comunicacdo visual, ser
expresso através da escolha entre os diferentes usos de cor ou diferentes estruturas
composicionais. E isso afetard os significados. Expressar algo verbalmente ou
visualmente faz diferenga. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 2).

Kress (2009), em retomada aos postulados da linguistica sistémico funcional, afirma
que os elementos comunicacionais devem cumprir trés metafuncdes: i) funcao ideacional que
representam estados, acdes e eventos no mundo, ou seja construir representacdes da realidade,
experiéncias, acdo social; ii) funcdo interpessoal que representam as interacdes e relacdes
sociais dos interlocutores; atitudes em relacdo aos outros; e papéis sociais assumidos;
negociar as relagdes sociais 1ii1) fungdo textual organizam o texto, a combinagdo de
representacdes em textos coerentes internamente e com seu ambiente; desenvolver o modo de
organiza¢do simbolica. As imagens se articulam em composi¢des visuais com significados
ideacionais, interpessoais e textuais como forma de representacao, negociacao de identidades
e relacdes sociais € como mensagem (SANTOS,2014).

Para tratar as imagens Kress e Van Leeuwen (2006) chamam de “participantes
representados” os retratados no texto (coisas, lugares ou pessoas) e “participantes interativos”
aqueles que se comunicam por meio do texto (o produtor e o leitor). Os significados
representacionais no visual se dividem em duas estruturas que podem ser narrativas ou
conceituais: uma representagcdo narrativa (descreve os participantes mais proeminentes em
uma acao ou figura, seja pelo seu tamanho, posicionamento, contraste com o segundo plano,

cor e foco, utilizando vetores, ou seja, linhas diagonais que unem os participantes). Se houver

® A GDV de Gunther Kress € Theo van Leeuwen (1996) ¢ a obra referencial dos estudos da multimodalidade na
semidtica social e tem como base a teoria sist€émico-funcional de Michael Halliday; dai os dois autores
realizarem uma ponte analdgica entre a Linguistica Sist€émico-Funcional e a GDV.
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apenas um participante em que a agdo nao ¢ dirigida a ninguém, a estrutura ¢ chamada de ndo-
transacional.

A outra estrutura, a conceitual, representa os participantes em termos de sua esséncia,
podendo ser construida por trés tipos de processos: 0s processos classificacionais, o0s

processos analiticos e os processos simbolicos. No processo classificacional,

[...] ndo ha vetores, ele relaciona os participantes em termos de relacdes de classe
taxionomicamente. Ao realizar classificacdes, tém pelo menos um participante
fazendo papel de subordinado e pelo menos outro fazendo papel de subordinador.
Nos processos analiticos, a relagdo entre participantes € representada segundo uma
estrutura de parte ¢ todo, sendo um deles o Portador (o todo) e o(s) outro(s) o(s)
Atributo(s) Possessivo(s) (as partes). Kress ¢ van Leeuwen (2006) ressaltam que,
pelo fato de uma analise sempre implicar selecdo, de acordo com os interesses do
analista, ha a possibilidade de o mesmo Portador ser analisado em termos de
Atributos distintos. Os processos simbolicos se referem ao que o participante
significa ou é. O participante que ¢ significado ¢é o portador, ja o participante que
representa o significado ¢ o atributivo simbolico. Nesse processo, pode haver
também apenas um participante, o portador, e o significado simbdlico ¢ estabelecido
em outro modo chamado de sugestivo simboélico, ou seja, neste processo, a imagem
sugere algo, ndo necessariamente o significado literal do participante, por isso ¢
simbolico: sugestivo simbdlico. (SANTOS, 2014, p. 50-51).

Segundo Santos (2014), os significados interpessoais sdo transmitidos pela
metafun¢do interacional na qual as fontes visuais estabelecem a natureza do relacionamento

entre observadores e observados. Os significados interativos incluem

Contato- quando temos um participante representado olha para um participante
interativo temos uma demanda. Quando o participante representado ndo olha para o
participante interativo temos uma oferta. Distancia ou afinidade social — estabelece
distancia intima pessoal; média distancia; e distancia social. Atitude — expressa pelo
angulo frontal ou obliquo - poder - concebido pelo angulo alto ou baixo e no nivel
dos olhos — realismo — determinado pela cor, contexto, detalhes, profundidade e luz -
Orientacdo de codigo — classificado como naturalistico, sensorial, tecnologico e
abstrato. (SANTOS, 2014, p. 51-53).

Ainda, segundo Santos (2014), os significados textuais transmitidos pela metafungao
composicional estdo relacionados com os aspectos do layout do texto. Os significados

composicionais envolvem

[...] categorias como valores informacionais — realizado pela posicéo relativa (centro
ou margem) compondo as estruturas dado/novo e ideal/real. Os elementos
localizados a esquerda da pagina sdo apresentados como Dado, e os elementos a
direita s3o o Novo. Algo ¢ concebido como Dado quando apresentado como ja
conhecido do leitor, o ponto de partida para a leitura da mensagem. O Novo ¢ o
espaco destinado a apresentagdo da informagdo nova ser discutida. Moldura -
expressa pelos tipos de conexdo entre os elementos e saliéncia — realizada pelos
efeitos do tamanho, cores e localizagdo no primeiro plano, moldura distintiva e
profundidade de foco. (SANTOS, 2014, p. 51-53).
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Esta estrutura tedrica pode ser sintetizada no esquema apresentado no quadro 1.

Quadro 1 — As metafung¢des no plano visual.

| Fontes para Gramatica Visual |

| Representacional Interacional Composicional |

Narrativo Conceitual Contato Valores
Acio Classificacional Oferta Informacionais
Transacional Explicito implicito | Demanda Central ou Polarizado
Bidirecional Analitico Distiicia Social WVertical ou Horizontal
Nio Transacional | Simbélico Intimidade
Mental Sugestivo Pessoal Social Moldura
Verbal Atributivo Atitude Altamente/Fracamente
Localizaciao Cor Subjetiva/Objetiva Conectado ou
Cor Tipografia Poder Desconectado
Tipografia Alto/Baixo

Nivel dos Olhos Saliéncia

Realismo Cor

Cor/Contexto

Profundidade

Detalhe/Luz

Orientacio de Cédigo

Sensorial/Naturalistico/

Tecnologico

Tipografia

Fonte: Kress e Van Leeuwen (1996, 2006, adaptado por SANTOS, 2014).

Além destes elementos arrolados no quadro 1, Kress (2010) acrescenta outros trés
niveis que podem ser analisados: estilo, estética e ética. O estilo esta presente ao se escolher
formas mais aptas e plausiveis para comunicacdo como a escolha na composicdo de
significados. A estética trata da harmonia que cada escolha (estilo) faz, revelando relagdes de
poder e de ideologia. Por fim, a ética, destaca aquilo que achamos importante quando
produzimos significados, como valores morais e etc.

A partir destas categorias da gramatica visual, a presente pesquisa analisou os modos
semiodticos utilizados pelos alunos nos videos produzidos, levando em consideragdo os

significados representacionais € interativos € composicionais que apresentam.

2.2 0 VIDEO COMO LINGUAGEM

E pertinente considerar alguns pontos determinantes na criagio do cinema para que
possamos elucidar, mesmo que de forma panoramica, como se estabelece o potencial
expressivo e artistico da midia e de quais aspectos fundamentais derivam os elementos que
permeiam e infundem a produgao de videos.

Os autores citados por Oechsler (2018, p. 74) inicialmente abordam o tema da

seguinte forma:
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A linguagem cinematografica ¢, na verdade, formada por diferentes linguagens,
todas subordinadas a um meio. O filme pode agregar em si todas as artes: fotografia,
pintura, teatro, musica, arquitetura, danga e, claro, a linguagem falada. Tudo pode
chegar ao cinema - grande ou pequeno, natural ou fantastico, bonito ou grotesco.
(EDGAR-HUNT; MARLAND; RAWLE, 2013, p. 10 apud OECHSLER, 2018, p.
74).

Segundo a autora e os autores consultados por ela, “o material especifico da
linguagem cinematografica ¢ a imagem em movimento” (OECHSLER, 2018, p.74). Metz
(1980, p. 27) defende que "[...] o "cinema" ¢ a linguagem que se estabelece em uma
combinagdo de imagens fotograficas moveis, de ruidos, de falas e de musica; e o ‘cinema
mudo’ era a linguagem que utilizava apenas o primeiro desses quatro elementos". Segundo
ele, devido ao uso da camera fixa em apenas um ponto de vista, inicialmente, as imagens de
um filme eram andlogas aquela que teria o espectador de uma pega teatral. Com a repetigdo e
aquisi¢do de experiéncia no oficio por parte dos cineastas, novas experimentagdes envolvendo
a movimentacdo da camera em conjunto com a movimentacdo dos personagens passaram a
ser aplicadas, originando os enquadramentos, diversos tipos de planos, angulos € movimentos
de camera mudando a visdo do espectador, gerando imagens que, através desses recursos,
alimentariam uma quantidade cada vez mais ampla e diversificada de significados e
composigdes possiveis. A evolugdo do som, inicialmente apenas um acompanhamento do
cinema mudo para mitigar o siléncio das sessdes, passou a reproduzir as falas dos
personagens, potencializar sentimentos através da trilha sonora e transmitir em detalhe cada
ruido que daria vida e realismo a cena através de sonoplastia. Assim, o som amplia as
possibilidades interativas da imagem exibida na tela. Além desses elementos, a iluminagdo, o
figurino, o cendrio, a cor e o desempenho dos atores também fazem parte do filme que, na
montagem, sao articulados para compor a produ¢do cinematografica. A soma de todos esses
elementos, independente de serem considerados como pertencentes exclusivamente a
linguagem cinematografica ou nao, integram, com a finalidade de produzir significado, as
sequéncias de imagens que fazem parte do filme. A necessidade, portanto, de que a
organizacgdo sequencial destas imagens se dé em conformidade com uma logica particular, faz
com que a existéncia do processo de montagem seja crucial para a execucdo da fungao
narrativa. Oechsler (2018) aponta também que, segundo Martin (2005), somado ao processo
de montagem, outros processos chamados de objetivos e subjetivos que podem ainda ser

acrescentados aos filmes para realcar os aspectos dramaticos dos mesmos.
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Por ser um aparato de grande versatilidade artistica e técnica e com infinitas

possibilidades de significados, ¢ importante conhecermos alguns fatos sobre a histéria do

cinema:

[...] a partir do final do século XIX até os anos 1920 surge a fotografia, a projecéo de
imagens e primeiras tentativas de sincronizag¢ao entre sons e imagens nos primordios
do cinema. Em 1950-60 surgem novas técnicas cinematograficas com introdugio de
cameras leves e do som direto. Em 1970-80 houve mudangas ainda mais radicais nas
técnicas: como uso de cameras digitais e migracdo para Ilha de edicdo digital.
(LUCENA, 2012, p. 81-82).

Lucena (2012, p. 81-82) comenta ainda que “essa migragdo altera procedimentos,
formas de produgdo, custos, torna os projetos mais vidveis e possibilita ao cinema de ficgdo a
constru¢do de ‘novas realidades’, oferece diferentes alternativas de producdo e reelaboragao
simbolica”.

As mudancas tecnologicas no sistema de captacdo de imagens interferiram
diretamente na constru¢do do conteudo a ser veiculado, dando origem ao que Beatriz
Jaguaribe (2003) chamou de “choque do real”, ou seja, um tipo especifico de estética que
desestabiliza a nocdo de realidade e gera um efeito de estranhamento sobre o espectador. A
partir de 1990 o uso crescente de processos de digitalizagdo de som e imagem passam a
interferir intensamente na representacdo do real, manipulando registros de realidade de forma
sem precedentes.

Pouco antes da era digital, havia ocorrido o grande impacto do videotape, “a
impressao magnética da imagem em fita” (LUCENA, 2012, p. 90), para captagcdo e
armazenamento de imagens, que surge nos anos 50 como consequéncia das mudangas
tecnoldgicas no campo da TV. Assim a imagem eletronica ficou conhecida como video que se
popularizou nos anos 80.

Machado (1993, p. 93) afirma que:

O video surge num contexto historico um pouco diferente do cinema. Quando ele
comega a ser praticado, em meados dos anos 60, a crenga inocente numa gramatica
“natural” ou “especifica” para os meios audiovisuais ja se encontrava em
decadéncia, subvertida, de um lado, por uma explosdo criativa em todos os terrenos
e diregdes e, de outro, pela proliferacdo incontrolavel de praticas auténomas,
independentes ou alternativas, que se contrapunham aos modos consolidados de
producdo simbolica.

A partir dos anos 90 a imagem fotografica e eletronica se hibridizam dando origem a
imagem digital constituida por um imenso conjunto de pixels, ou seja, a imagem ¢é convertida

de analdgica a digital. Essas mudangas se aceleraram com o surgimento da internet que levou
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a necessidade de novos tratamentos da imagem e de um tipo de armazenamento mais
compacto de imagens fotograficas e videos.

O termo video, “eu vejo”, vem do latim “videre”. Como explica Dubois (2004, p. 72)
“Video ¢ o ato mesmo de olhar, portanto. podemos dizer que o video esta presente em todas
as outras artes da imagem”.

A defini¢do de video torna-se complexa, pois ele passa a ser composto de imagens
hibridas, sofrendo constantes mutacdoes. Em seu livro “Cinema, video, Godard”, Dubois
(2004) define o video como uma passagem entre o cinema € o computador. O video ¢
semelhante ao cinema e a TV, pois todos os trés podem ser roteirizados, gravados com
cameras e expostos ao publico. H4 uma complexa cenografia de telas e objetos. Apesar de
compartilhar suas técnicas com o cinema e TV, o video ¢ mais amplo, compreendendo outras
possibilidades de construgdo audiovisual em fun¢do das tecnologias que apareceram mais

recentemente e de seu uso na internet. De acordo com Lucena (2012, p. 91)

[...] a partir do momento em que a imagem passa a ser convertida em um registro
numérico e se torna digital, até mesmo suas menores unidades constitutivas os
pixels—tornam-se passiveis de manipulacdo. E atualmente, com os softwares de
edigdo digital qualquer um pode cortar, emendar e reorientar a imagem digital.

Dessa forma, a imagem do video pode ser manipulada por meio de camadas
sobrepostas € montagens com efeitos e sons, alterando seu referencial com a realidade,
permitindo, processos criativos e releituras dos fatos, mas também manifestagdes de
dominagdo, discriminagdo, poder e controle por meio da linguagem.

Segundo Lima-Lopes (2012, p. 34),

[...] o video € um modo de linguagem que além de uma linguagem propria, também
¢ composto por uma série de outros modos de linguagem: ao assisti-lo também
percebemos modos como a fala, os gestos, o olhar, as roupas e uma infinidade de
outros, o que incluiria elementos formais e abstratos que constituem a imagem.

Nesse sentido Moran (1995, p. 2) explica que

[...] o video explora também, e basicamente, o ver, o visualizar, o ter diante de nds
as situagdes, as pessoas, 0s cenarios, as cores, as relagdes espaciais (proximo-
distante, alto-baixo, direita-esquerda, grande- pequeno, equilibrio-desequilibrio)
bem como o video parte do concreto, do visivel, do imediato, préximo, que toca
todos os sentidos. Mexe com o corpo, com a pele, nos toca € ndés tocamos 0s outros,
estdo ao nosso alcance através de recortes visuais, do close, do som estéreo
envolvente. Pelo video sentimos e experienciamos sensorialmente o outro, o0 mundo
no6s mesmos.

Além desses aspectos, o video ¢ um “movimento”, um “estado”, uma “forma de
pensamento”, uma linguagem que mantém o didlogo com o cinema, mas que nao se reduz a

ele. E se hé algo que o define ¢ a sua pluralidade, a sua diversidade, o0 movimento, o que faz
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com que “o video, assim como a areia, escorra entre os dedos, cada vez que tentamos
aprendé-lo em uma forma estavel” (DUBOIS, 2004, p. 24).

Além disso, em termos da escola, o audiovisual que, atualmente, de forma cada vez
mais prolifera, se torna acessivel tecnicamente ndo s6 para consumo, mas também para
producdo e ¢ onipresente no cotidiano do aluno a ponto de ja ter-se inserido na vivéncia
escolar. Deste modo segundo Souza (2005), os jovens ao se envolverem na proposta de
producao de video e vivenciar que sdo capazes de criar suas narrativas se veem como
protagonistas de suas historias mesmo com as limitagdes tecnologicas. Por isso podem
aprender muito quando tém a oportunidade de criar um blog, um podcast, um jornal da escola
ou um video [...] “Trata-se de uma proposta pedagogica baseada em algo que ¢ produzido
socialmente fora da escola: elaboragdo, constru¢do, edicdo ¢ socializacio de um
video”(CRUZ; CARVALHO, 2008, p. 246).

Moran (1995, p. 1) também corrobora com essa ideia de que o video “aproxima a
sala de aula do cotidiano, das linguagens de aprendizagem e comunicagdo da sociedade
urbana, mas também introduz novas questdes no processo educacional.”.

Desta maneira, em face da necessidade de favorecer uma aprendizagem colaborativa

e fomentar a pesquisa

As escolas devem incentivar que se use video como fungdo expressiva dos alunos,
complementando o processo ensino-aprendizagem da linguagem audiovisual e como
exercicio intelectual e de cidadania necessario em sociedades que fazem uso
intensivo dos meios de comunica¢do, a fim de que sejam utilizados critica e
criativamente. A escola que incorporar os meios de comunicagdo podera
desenvolver educag@o ativa e criativa também por meio deles. (CARNEIRO, 2002,

p. 10).

E nada mais ¢ gratificante quando se compartilha o fruto de um trabalho no qual se
mostra o resultado de um processo de pesquisa, discussdo, producao para o mundo, seja com
os colegas de sala de aula ou com todos aqueles que acessam a internet, ¢ a resposta que a
escola deve dar a sociedade (SILVA, 2011, p. 24).

Apenas recentemente, o video passou a dominar o dia a dia das pessoas com o
surgimento da Internet. Por meio de seus celulares ou filmadoras as pessoas gravam seus
filmes e postam nas redes sociais produzindo videos das mais variadas formas de
representacdo unindo imagens, musicas e lingua escrita, ou seja, textos multimodais. A
multimodalidade traz uma gama de sentidos nos textos que produzem efeitos sobre as pessoas
e tais efeitos podem ser estudados para se entender a relacdo dialética entre texto e contexto, a
formacao de sentido da relacao do verbal e nao verbal e observar como ocorre a construgao de

discursos.
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O video ¢ um sistema hibrido que incorpora elementos variados do cinema, radio e
computac¢do grafica como também textuais, culturais e multimodais, no que chama Marcuschi
(2005, p. 33) de uma “interagdo de imagem, voz, musica e linguagem escrita numa integracao
de recursos semioldgicos”. Assim, o video incorpora os recursos multimodais a producao
textual, ou seja, utiliza elementos verbais (escrita) e ndo verbais (imagens) aliados a gestos,
sons, tom, voz entre outros, num processo de simbiose. Além desses aspectos, concordamos

com Dionisio (2005, p. 178) quando ela considera que

[...] o texto multimodal como um processo de construcdo textual ¢ ancorado na
mobilizagdo de distintos modos de representag@o. Isso remete ndo apenas aos textos
escritos, mas também aos orais. Diante dessa acepgdo, a multimodalidade discursiva
abarca ndo s6 a linguagem verbal escrita, como também outros registros, tais como a
linguagem oral e gestual.

Dessa forma, entendemos que os textos multimodais se constituem em uma “nova
forma de producdo de texto” (PAIVA, 2010, p. 184). O ensino deve preparar o aluno para esta
hibridizacao dos textos, sendo assim, esse aluno precisa compreender a multimodalidade dos
textos, tanto impressos quanto digitais (anincios publicitarios, panfletos, videos, entre
outros), ou seja, “textos compostos de muitas linguagens (ou modos, ou semioses) € que
exigem capacidades praticas de compreensdo e produ¢do de cada uma delas [...]” (ROJO;
MOURA, 2012, p. 19).

De modo geral, além de o aluno ler e escrever em diferentes situagdes € preciso
capacita-lo a ler as imagens para que interprete o discurso publicitdrio e compreenda o poder e

a ideologia contidas nele.

2.2.1 Producao e edicao de videos

A edicdo de video ¢ um processo de corte e de colagem de imagens em movimento e
seus respectivos sons, captados através de meios digitais ou analdgicos. Atualmente, ha
programas de computadores e aplicativos de celulares de fécil instalacdo e uso que ajudam o
produtor do video a realizar a edicao.

As tecnologias de produgdo e edi¢do de videos, até os anos 70, eram utilizadas
somente pelas emissoras de TV. A partir dos anos 80 as pessoas comuns tiveram acesso a
esses recursos audiovisuais com o uso da camera Super-8 que se popularizou na época, € nos
anos 90 chegaram as escolas aqui no Brasil (VICENTINI; DOMINGUES, 2008).
Inicialmente, essa producdo era ligada ao contexto social de lazer e entretenimento, e chega a

sala de aula, mas ainda ndo ¢ capaz de modificar o contexto pedagogico (MORAN, 1995).
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Com o desenvolvimento tecnologico trazido pela internet, atualmente, os dispositivos moéveis,
tablets, computadores possuem cameras, programas, apps de edicdo de 4udio e video
compativeis e de facil manuseio pelos usuarios.

Em termos de educagdo, (FERRES, 1996) produziu uma sistematizacdo de seis

modalidades de uso didatico do video em sala de aula que sdo expostas no quadro 2. Sdo elas:

Quadro 2 —Modalidades de videos

Modalidade Caracteristicas

O professor € substituido pelo programa de video que apresenta a exposi¢ao

Video ligdo de algum contetido.

O professor daria dinamismo as imagens que ilustram, apoiam e

Video Apoio . ~ (s
complementam seu discurso. Resolugdo de exercicios gravados.

Uma filmadora ¢ utilizada para que os alunos sejam os criadores de um

Video processo , . . . .
p video, sejam assim protagonistas e criadores de filmes.

Um video ¢ utilizado para suscitar um trabalho posterior ao objetivado,
Programa Motivador assim, um filme pode servir para ilustrar um assunto ja abordado e
mobilizar os alunos a uma pesquisa apos a exibi¢do do mesmo.

Trata-se de um filme, geralmente mudo, preto e branco ¢ com duragdo de 4

Programa . . . R ~
. a 5 minutos, que desenvolve um determinado conceito, fendmeno ou nogao
Monoconceitual
de um fato.
E um programa de video que tem suas imagens determinadas pelo usuario
Video Interativo através da Informatica. Nesta tecnologia tanto o emissor quanto o receptor

sdo ativos.

Fonte: Ferrés (1996).

Nesta pesquisa escolhemos a modalidade de videoprocesso, pois entendemos que 0s
alunos sdo os protagonistas da produg¢do do video, participando de todas as etapas do
processo, desde a concepcao da ideia até a edicdo das gravagdes.

Para que a produgdo do video ocorra ¢ necessario que seus idealizadores conhecam
as caracteristicas ¢ modos do video: o design, layout, composicao, imagem, graficos, texto,
angulos, enquadramento, som, cendrio, figurino e entre outros, para que suas ideias e escolhas
possam ser compreendidas de forma apropriada por seu publico.

O processo de producdo de um video passa por muitas etapas nao s6é do ato de
gravacdo de video, mas de todo o processo de realizacdo audiovisual que em fungdo de seu
modo contribui para o didlogo entre toda a equipe. Segundo Rodrigues (2010), este processo

envolve seis etapas iniciais organizadas no quadro 3.
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Quadro 3 — Etapas da produc¢do de video

1. Escolha do tema | O primeiro passo € a escolha do tema que vai ser abordado.

O segundo passo ¢ iniciado com a elaboracgao do roteiro que é uma
ferramenta utilizada pelo diretor para passar as mensagens e informagdes. A
escrita ¢ direta, ndo ha espaco para duvidas. Em alguns roteiros, a

2. Roteiro redundancia € aceita para ndo confundir a equipe técnica; geralmente o
roteiro apresenta os dialogos e as a¢des dos sujeitos da gravacao. O roteiro é
dividido em quatro partes: histéria em linhas; argumento; escalada; primeiro
tratamento.

A terceira etapa consiste na pré-produgo, que ¢ o momento de organizagao

3. Pré-Producao do que vai ser gravado.

A quarta etapa ¢ a producdo. Este ¢ o momento de gravagdo do video, que
4. Produgdo acontece no set de filmagem. E o espaco onde toda a equipe se encontra para
a realizacdo do trabalho.

Depois acontece a edigdo do video que € o momento em que a gravagdo que
5. Edigdo foi realizada ¢ organizada, colocada em dada ordem para que o publico possa
entender o filme.

Por ultimo temos a finalizagdo que € o momento em que os efeitos € o

6. Finalizacao L ~ .
zag controle de cor (temperatura de cor e luminosidade) sdo selecionados.

Fonte: Baseado em Silva (2014).

A TV Escola (2014) disponibiliza na internet um material com todas as etapas de
produgdo do video. Nele, podemos visualizar que no inicio a ideia é o que gravar, com que
finalidade, quem ¢ o publico alvo (GERALDI, 1997); depois passa pelo roteiro que ¢ a escrita
das ideias, da tematica, dos personagens e seus didlogos, cendrios e etc. A Pré-producio
envolve pensar os equipamentos necessarios para a gravagdo em si (cameras, iluminagao,
sonorizagdo etc.), a escolha dos espagos de gravagao, as técnicas e os planos de gravagao; e,
por fim, vem a edi¢do, que envolve softwares especificos para tratamento de imagem e som.
Observamos que a producdo de um video requer etapas importantes de, o que, em termos da
escola, exige que os alunos estejam envolvidos e motivados a realiza-las.

O video e o cinema tém muito em comum com a linguagem fotografica, e dela
provém boa parte da sua linguagem de gravagdo, filmagem e edicdo. A distancia utilizada
para filmagem ¢ variavel podendo captar os detalhes de uma cena ou ndo. Os enquadramentos
compodem-se de escolhas de planos e angulos de visdo que permitem criar uma sequéncia
continua no desenvolvimento das narrativas, dando movimento ao video. Para Aumont
(1995), ¢ possivel estabelecer, pelo menos, cinco tipos de planos de camera, utilizados pela

industria cinematografica, representados na figura 3 abaixo.
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Figura 3 — Planos em video, cinema e fotografia

[ —
| - Plano fechado
|
I- +t+—Plano médio fechado
Plano médio
~t—Plano amedcano
——Plano geral

Fonte: Lima-Lopes (2012, p. 121).

Esta divisdo ¢ baseada no distanciamento entre a camera e o objeto fotografado.
Plano Geral: o objeto ocupa a maior parte da imagem, e o espago a menor gerando uma ilusao
de profundidade para o espectador. O plano de conjunto enquadra na totalidade um cenario,
paisagem ou personagens. Sua func¢do ¢ de contextualizar o local onde ocorrerd a cena e de
apresentar as personagens participantes da cena. Plano Americano: corta o protagonista
aproximadamente pela altura do joelho ou da coxa e os elementos sdo situados centralmente
na tela, sendo caracterizado como um plano de agdo e de expressdo das personagens. Plano
Médio: geralmente usado para evidenciar o corpo e, por isso, ¢ muito utilizado para fotografia
de moda. O plano médio fechado (indica seriedade): enquadramento que apanha o corpo
desde a cabega até metade do peito. E utilizado para proporcionar uma sensa¢io de
proximidade. O plano de detalhe enquadra e destaca objetos, partes do corpo, detalhes do
rosto, com seu foco integralmente direcionado para um detalhe. Plano fechado (indica
emocdo): este plano de retrato ¢ também conhecido como close-up e apanha o rosto e os
ombros do modelo. Neste caso, a pose do corpo ndo ¢ importante, mas sim a expressdo do
rosto (RIBEIRO, 2008; AUMONT, 2002).

Biazi e Castelini (2017) mencionam que Vergueiro (2007) classifica trés tipos de
angulos: médio, superior e inferior. O dngulo de visdo médio é o mais comumente utilizado,
em que as agdes sdo colocadas a altura dos olhos do leitor com o objetivo de detalhar a agdo e
de intensificar a dramaticidade do roteiro. O angulo de visdao superior (plongé ou picado) € o
direcionamento de cena de cima para baixo, sendo utilizado para promover suspense ou
tensdo. O angulo de visdo inferior (contre-plonge ou contra-picado) faz com que o espectador
visualize a acdo de baixo para cima. Esse recurso serve para dar a impressao de superioridade

a figura retratada (VERGUEIRO, 2007 apud BIAZI; CASTELINI, 2017).
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Os movimentos de camera conferem a mudanga de enquadramento. Os principais
movimentos de camera sdo: panoramica, também chamada de “pan”, ¢ um tipo de
enquadramento cuja movimentagcdo acontece sobre seu eixo. Pode ser feita para cima, para
baixo, para a direita, para a esquerda, ou obliquamente. Travelling: passeando com a camera.
Do inglés (to) travel, que quer dizer viajar, este movimento de cdmera se constitui como um
passeio na cena. Zoom: quando a objetiva se “aproxima” do assunto, temos o zoom-in.
Quando ela se “afasta”, produz-se o zoom-out. A sensagao que este tipo de movimento causa
nos espectadores ¢ a de atengdo redobrada (destaque) ou distanciamento, uma vez que a
camera pode chegar bem perto ou mais longe dos elementos que compdem a narrativa (TV
ESCOLA, 2014, p. 24).

Os videos podem ser gravados de uma vez s6 sem transicdoes € sem tratamento da
imagem. Por outro lado, quando ha muitas imagens, ¢ necessario corta-las e ajusta-las para
compor a narrativa. Para isso recorre-se a edicdo de imagens inserindo as transi¢des para que
estes cortes fiquem sutilmente imperceptiveis. Os recursos dessas transi¢oes:
Mix/Crossdissolve/Crossfade, Fade (in/out), Liquid e Wipe estdo disponiveis em apps para
edicao de videos no celular de forma simples e facil utilizagao pelo produtor do video. Ha no
mercado muitos apps para edi¢do de videos que sdo de facil compreensdo e utilizagdo, em

ingl€s ou portugués.

2.3 O GENERO VIDEO

Segundo Salmeron (2014, p. 30) em 1956 nascia o video como uma nova proposta de
criacdo audiovisual. Foi, contudo, na arte da performance produzida por artistas da década de
70 que o video despontou enquanto pratica da arte no Brasil. Dentro desta perspectiva em que
o espectador seja parte integrante da obra, de forma interativa, grandes artistas da época como
Oiticica, Bruce Nauman, Peter Campus, entre outros criadores exploraram a utilizacdo da
video arte, video instalacdo, video performance, video poesia, e outras formas. Nas décadas
seguintes, principalmente a partir dos anos 1980, as questdes sociais comegaram a influenciar
as produgdes artisticas, dando origem a TVs comunitarias e producdes independentes
tornando-se importante instrumento de contestagdo social, cultural e critica a televisdo
comercial.

O escritor Arlindo Machado (1993), no livro “A Arte do Video”, classifica o video
em trés importantes fases: Nos anos 1970, no circuito das Artes Plésticas, ocorreu de forma

direta sua ligacdo enquanto manifestacdao artistica, onde a busca dos artistas expandiu
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horizontes ao explorarem novos suportes € meios para suas obras; nos anos 1980 o video
aumentou seu alcance ao tornar-se uma pratica proxima da cena independente, sendo os
estudantes universitarios seus mais avidos exploradores; € por fim, nos anos 1990, a terceira
fase ¢ integrada pela geracdo recente de videomakers atuante no Brasil. Como descreve
Machado (1993), o que caracteriza essa mudanga na geragao ndo necessariamente aponta para
uma mudanca radical na forma, conteido ou outros elementos, mas sedimenta, ao invés, uma
postura de sintese de tudo o que se havia feito até entdo, amadurecendo assim as abordagens e
baseando-as no acimulo de experiéncia das geragdes passadas.

Em seu artigo intitulado “O video e sua linguagem”, Machado (1993) afirma que
pode se identificar trés tendéncias gerais, ndo universais, relativas ao video que se
estabelecem, primeiramente, devido as suas condigdes técnicas (de enquadramento, de
defini¢do precaria, devido a suas pequenas dimensdes), que for¢am uma decomposi¢do
analitica de seus intuitos, projetando sua amplitude semidtica para além do que se pode
mostrar na tela e resultando em uma expressdo videografica menos restrita que o cinema,
“mais andrquica e polissémica” (MACHADO, 1993, p. 15); em segundo lugar no que se
caracteriza o processo na criagao do video, resume o autor que “a arte do video tende a se
configurar mais como processo do que como produto e essa contingéncia reclama um
tratamento semidtico fundamentalmente descontinuo e fragmentario” (MACHADO, 1993, p.
15); e em terceiro identifica-se o aspecto metamorfico da imagem do video, evidente em sua
caréncia de substancia por estar contido em meios eletronicos, ou seja, é¢ proveniente de um
fluxo de corrente elétrica que Machado (1993, p. 15) define como “uma sintese temporal de
um conjunto de formas em mutagao”.

Sobre a dificuldade de situar formalmente os géneros do video, como acontece nos
géneros cinematograficos, ¢ importante esclarecer que isso ndo impede suas proliferas

manifestagdes. De acordo com Duarte (2002: 98):

o texto filmico é produto de configuragdes significantes construidas, em
linguagem cinematografica, pela articulacdo de diferentes elementos: imagem
em movimento, som musical, ruidos (sonoplastia), sons de fala e escrita. Isso
faz do filme o resultado de um conjunto de significagdes que podem ser
interpretadas e compreendidas de diversas maneiras.

Essa espécie de personalidade multipla da linguagem cinematografica do video, em
que ele passa a ser apoio, suporte ou, ainda, a extensdo de outra forma artistica que se cria,
para a pratica em outras artes, como o teatro, a danca, a literatura, a performance, o clipe, a
instalag¢@o, que passam a ser nomeadas a partir dessa contaminag¢do de video arte, video danga,

video teatro, video poesia, video literatura, video performance, video carta, video instalacao,
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acabam fazendo com que uma linguagem ndo consiga mais ser dissociada da outra

(SALMERON, 2014, p. 32) porque o cinema ¢ um todo dialégico, ao que aponta Bakhin:

[...] o discurso penetra neste meio dialogicamente perturbado ¢ tenso de
discursos de outrem, de julgamentos e de entonagdes. Ele se entrelaga com
eles em interagdes complexas, fundindo-se com uns, isolando-se de outros,
cruzando com terceiros; e tudo isso pode formar substancialmente o discurso,
penetrar em todos os seus estratos semanticos, tornar complexa a sua
expressao, influenciar todo o seu aspecto estilistico. (BAKHTIN, 1998, p. 86)

2.3.1 O género video promocional

Diariamente somos “bombardeados” pelo discurso ideologico publicitario
desenvolvido, reproduzido e transformado nas praticas sociais mididticas que tendem a
alcangar seu objetivo: o consumo.

Atualmente, a maneira de consumir dos individuos esta atrelada a uma experiéncia
de mercado subjetiva chamada de processo de mercadorizacdo das subjetividades, isto &,
praticas que visam envolver o consumidor em experiéncias de entretenimento com a marca.
Neste contexto, citamos o Video marketing que “é uma estratégia que consiste em fazer
marketing por meio de contetidos audiovisuais. Ou seja, trata-se de usar videos, sejam eles
online ou veiculados na TV, para divulgar um produto ou uma marca e, assim, atrair,
converter e fidelizar clientes” (PEREIRA, 2019, p. 1).

Para alcangar os resultados esperados, os publicitdrios lancam mao de praticas
promocionais que envolvem a publicizacdo de um produto, marca ou servigo, por meio de
diferentes tipos de videos com recursos e estratégias diferenciadas, pois cada formato de
video apresenta suas proprias caracteristicas e exige recursos diferentes.

Além disso, para atingir um publico que, em certa medida, ja criou mecanismos €
defesa das inimeras mensagens incitando ao consumo, os publicitarios se valem do principio
da "extramidia" que ¢ “manter a presenca das mensagens da publicidade fora dos lugares que
lhe sdo habitualmente atribuidos”, aponta Quessada (2003, p. 75). E um bombardeio de
mensagens a promover o consumo. Isso ¢ explicado por Fairclough'[(2016) 1992] em sua
obra “Discurso e mudanga social” em que discorre sobre a tendéncia contemporanea nas
mudangas da ordem do discurso em que a comodificacdo € o processo em que as institui¢des
sociais que ndo tém finalidade comercial ou econdmica passam a ter seu discurso colonizado
por outras ordens associadas a producao de mercadorias, a exemplo do setor educacional que

passou a ser visto como uma mercadoria vendida ao consumidor ou clientes.


https://blog.hotmart.com/pt-br/como-fidelizar-clientes/
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Para alcancgar o objetivo do consumo acima de tudo, observamos um duplo movimento
de negociagdo, pois os veiculos de comunicacdo vendem o espaco comercial, € a0 mesmo
tempo buscam construir (e enaltecer) sua propria marca. A partir desse movimento € possivel
compreender as modificagdes ocorridas em torno da publicidade, especialmente aos novos
formatos promocionais utilizados na sociedade.

Atualmente, as marcas adquiriram um valor simbdlico capazes de orientar os habitos
dos sujeitos, modificando as formas de anunciar seus produtos adaptando-os a diferentes
plataformas comunicativas.

Conforme Casaqui (2011, 2012), a publicidade, além de uma dimensdo mais restrita
divulgando produtos e marcas, também ganha uma dimensao mais ampla quando adota para si
0 seu proprio enaltecimento, divulgando seus proprios produtos, o que o autor chama de
publicizagao:

[...] defendemos o conceito de publicizagdo para identificar modos de comunicagdo
que tenham como pano de fundo o carater comercial, de vinculagdo de consumidores
a marcas, mercadorias, a corporagdes, sem assumir diretamente a dimensdo
pragmatica do apelo a aquisi¢do de produtos, ou que disseminem essa fungdo em
niveis de interlocugdo e contratos comerciais de outro plano (CASAQUI, 2011, p.
141).

Estas dimensdes pertencem aos géneros promocionais que t€ém por finalidade
divulgar, difundir e propagar produtos, marcas, e ideias, sendo o formato responsavel pela
distingdo entre as diferentes estruturas assumidas.

Rabaiolli e Castro (2012) afirmam que as empresas, o enaltecimento e a divulgagao
da propria emissora ocorrem em um movimento autopromocional que se caracteriza por um
conjunto de a¢des dentro da programagao.

Segundo o site animallestudio, os videos de antncio publicitdrio promocionais
ganharam outra funcdo para as estratégias de marketing das empresas na era da internet
(ANIMALLE, 2019).

Como defini¢do geral, um video de anlncio publicitdrio promocional tem como
objetivo promover os produtos e servigos de uma empresa aos seus respectivos clientes ou
possiveis clientes. Contudo, para além disso, os videos atualmente tém sua principal
finalidade relacionar-se com o cliente de forma mais pessoal, agradavel e préxima possivel
sem deixar claro uma venda.

Seu uso publicitario se intensifica por apresentar um formato versatil, envolvente e

de captagdo rapida pelo cliente. Além disso, o video ¢ de simples compreensao e facilmente
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compartilhado e acessado em diversas plataformas, ampliando seu alcance pelo aumento
significativo de pessoas que terdo acesso a ele.

Existem pontos mais o menos consensuais na criagdo de videos publicitarios. Os
videos devem ser curtos, principalmente para capturar a atencdo do cliente e transmitir a
mensagem da forma mais rapida possivel. O ideal ¢ que os videos tenham, no méaximo, 60
segundos. Eles devem provocar alguma emocao no espectador. Para prender a atengdo, deve-
se entender as necessidades do espectador, e provocar emog¢des em sintonia com essas
necessidades, para que o video seja assistido at¢é o fim e a mensagem do video seja
transmitida. O video deve estimular uma agdo, seja de forma sutil, como “confie em nds”, ou
mesmo uma agdo por parte do espectador como, por exemplo, acessar o site do
produto/servico ao final do video para se obter mais informagoes.

Atualmente, ha inimeros videos produzidos de acordo com as necessidades do
cliente. Lopes (2018) exemplifica alguns tipos de videos para producao:

1. Video tutorial, demonstracdo ou explicativo ¢ realmente um passo a passo, uma
espécie de receita em video. Ao assisti-lo, seu espectador precisa saber como fazer o que vocé
se propos a explicar mesmo que ele nao entenda nada do assunto. Podem ser utilizadas
algumas técnicas de animacao, design, narragdo ou mesmo um apresentador.

2. Video de depoimento: sdo videos que mostram seu cliente falando sobre sua marca
e seu produto e sobre a experiéncia de trabalhar com sua empresa, como se fosse um tipo de
publicidade, testado e aprovado, mostra realidade, gera curiosidade e confianca no publico.
Utilizar depoimentos de clientes satisfeitos e fié¢is ao produto apresentado é provavelmente
uma das ferramentas mais eficazes de marketing.

3. Video institucional também chamado de corporativo, empresarial ou marketing
apresenta a infraestrutura, produtos, servigos e outros pontos de uma empresa para o mercado
em que estd inserida. Os videos sdo importantes para marca dando-lhe credibilidade.

4. Video de animagdo ou storytelling: ¢ um formato de video muito utilizado
principalmente quando o objetivo € passar ideias de maneira mais didatica e divertida, vender
ou até mesmo demonstrar a utilizagdo de algum produto, a ideia é gerar empatia despertando
emogdes no cliente.

5. Video teaser: ¢ um trailer, o video mostra um pedacinho de outro video para
incentivar o publico a assistir o video ofertado. Consiste em despertar a curiosidade do
espectador, de mostrar um pouquinho de algo para mostrar o resto depois e assim prender a
atenc¢ao do publico. Desperta a curiosidade do publico para o contetido. Pode ser um video de

propaganda de um evento ou que ird acontecer, ou de um curso.
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6. Video de treinamento: esses videos sdo extremamente polivalentes e eficazes.
Pode ser usado para qualificar, requalificar ou especializar o publico conforme o conteudo de
interesse dele.

7. Video de divulgacdo ou demonstrativo: para divulgar eventos / métodos ou parte
deles. Com objetivo de levar conhecimentos sobre o que vai acontecer ou o que ja aconteceu

no evento.

2.3.2 O anuncio publicitario

As origens conhecidas da publicidade datam do periodo da Antiguidade Classica em
que foram descobertas tabuletas na cidade de Pompeia que anunciavam combates, casas de
banho, escravos, gado, e etc. Nesse periodo a publicidade também era oral e enfatizava a
qualidade dos produtos por meio de gritos e gestos. Esta foi a primeira fase da publicidade
que se prolongou até¢ a Idade Média. Inicia-se neste periodo o uso dos simbolos para
identificar mercadorias, estabelecimentos e ruas dando origem a emblemas, marcas e
logotipos que temos hoje.

Os meios de comunicagdo comecam a se desenvolver com a inven¢ao da maquina de
impressao tipografica do alemdo Gutenberg, na década de 1430, dando origem ao primeiro
cartaz impresso que anunciava uma manifestacdo religiosa: O Grande Perddo de Nossa
Senhora em 1482. Assim, surge na Inglaterra, em 1625, o primeiro antincio publicitario de um
livro. Nesta nova etapa da publicidade os primeiros aniincios chamavam a atengao do leitor
para acoes informativas. Segundo Malanga (1979) em 1841 na Filadélfia e Boston foi criada a
primeira agéncia de publicidade e campanhas publicitarias para roupas masculinas, utilizando
para isto anuncios na imprensa, painéis externos gigantes, desfiles em carros decorados e
oferta de bandeirolas.

Elod Muniz (2004) relata que na era industrial, com o aumento da producdo em
massa e consumo de bens, as estratégias de publicidade se ampliaram, tornaram-se mais
persuasivas e agressivas, deixando de ser informativas, impondo um produto e ndo sugerindo-
0, sendo necessdaria a elaboragao de leis para a regulamentacao da atividade publicitaria.

Atualmente, a publicidade convence o publico de que ele precisa daquele objeto de
consumo idolatrando-o por meio de atributos que muitas vezes ndo condizem com a realidade.
Conforme Malanga (1979), a publicidade ¢ arte de fazer surgir o desejo, a necessidade da
compra. Para isso, utiliza-se de um conjunto de técnicas e acdes coletivas para promover o

produto, o lucro e a manutencdo de clientes. Este mesmo autor classifica a publicidade em
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diversos tipos: publicidade de produto, publicidade de servigo, publicidade de varejo,
publicidade comparativa, publicidade cooperativa, publicidade industrial e publicidade de
promogao.

Malanga (1979) difere publicidade de propaganda. Assim, define a propaganda como
um difusor de ideias, sem finalidade comercial existindo para fins politicos, religiosos e
ideologicos. A publicidade, por sua vez, segundo o autor, busca informar as qualidades do
produto, carater comercial e persuasivo. Ambas utilizam técnicas semelhantes, mas sdo
diferentes, pois enquanto a publicidade promove e visa o lucro, a propaganda altera a
percepcao do consumidor pelo produto persuadindo-o a compra.

A propaganda, conforme sua natureza pode ser classificada como: propaganda
ideologica, propaganda politica, propaganda eleitoral, propaganda governamental, propaganda
institucional, propaganda corporativa, propaganda legal, propaganda religiosa, propaganda
social (MALANGA, 1979).

Para o Conselho Executivo de Normas Padrio (CENP) (um dos orgaos
regulamentadores da comunicacdo), publicidade e propaganda sdo sindnimos. Em uma
perspectiva critica, como a adotada nesta dissertagdao, também se torna impossivel aceitar essa
distin¢do, pelo menos se entendida como tendo fronteiras categoriais estritas. Dizer que a
propaganda ndo tem fins comerciais e que a publicidade nao tem fins propagandisticos seria,
no minimo, langar mao de uma visdo de ideologia muito restrita, que ao invés explicar as
relacdes sociais e as assimetrias de poder, as esconde por meio de olhar tecnicista, restrito e
estratégico.

A funcdo do discurso publicitario € essencialmente promocional, pois visa capturar a
atencao do consumidor, manté-la, repetir o enunciado o quanto for necessario para criar o
desejo por algo.

O poder da publicidade ¢ alcangado por meio de uso de estratégias discursivas que
combinam diferentes modos e linguagem como sons, escolha lexical, estruturas que
constroem ¢ manipulam o significado a ser interpretado. O discurso é construido
para nos persuadir a pensar e a agir de certa forma exercendo assim o controle
mental. (CAVALCANTI, 2016, p. 109).

Segundo Woods (2006, p. 12), “A publicidade ¢ altamente dependente do contexto e
inextricavelmente relacionada aos valores sociais e condigdes culturais”. Para a publicidade o
conhecimento sobre o publico-alvo e potenciais consumidores ¢ primordial, pois o
publicitario cria discursos para todos os publicos necessitando pesquisar sempre. A chave das
estratégias publicitarias ¢ conhecer o seu publico e antever quais discursos fazem parte de sua

construc¢ao subjetiva mental.
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Como dizem Fonseca e Silva (2007, p. 25),

[...] entre as midias, os anlincios assumem um papel relevante no processo de
construgdo social sobre os modos de pensar da sociedade. Eles mostram imagens
visuais e, a0 mesmo tempo, resultam de imagens sociais, ou seja, estabelecem
ligacdo entre as representagdes visuais e as construgdes sociais. Além disso,
sedimentam ¢ legitimam praticas sociais concretas, pois ddo a ver um mundo social
do qual elas proprias emergem.

Para isso, nos anuncios publicitarios, o titulo e o slogan sdo de extrema importancia
por agirem cognitivamente no consumidor. O titulo apresenta a primeira representacao da
marca e estrutura o discurso. O slogan controla o seu comportamento reproduzindo-o na
memoria e ¢ facilmente compartilhado. Assim, quando o consumidor vé a propaganda, fard
automaticamente uma relagdo a marca, buscando na memoria aquele discurso e
redistribuindo-o.

De acordo com Tomazi e Carmelino (2010, p. 112)

[...] a utilizacdo de slogans ndo ¢ uma novidade, mas sua retomada ou sua
construcdo a partir de enunciados correntes, quer sejam de ordem ética ou moral,
quer sejam os lugares-comuns de uma determinada ideologia partidaria, enfim, seu
uso estd sempre relacionado ao dominio das relagdes intertextuais e interdiscursivas
que fazem com que o interlocutor recorra a memoria discursiva.

Além disso, segundo Fairclough (1989) o discurso ideoldgico publicitario ¢
reforcado porque sdo construidas relagdes entre anunciante, publicitario e consumidor,
criando uma imagem para o produto anunciado e moldando o consumidor numa posi¢ao de
submissao diante da sociedade de consumo. Por consequéncia o estudo do género discursivo
anuncio publicitario ¢ importante, pois os alunos sao influenciados diariamente por eles e que
de certa forma condicionam sua identidade social.

Nesse sentido, no contexto escolar Meurer (2002, p. 135) destaca alguns aspectos
para a discussdo da ACD publicitario em sala de aula por meio de perguntas [...] (1) “como
esse texto representa a realidade especifica a que esta relacionado?” (2) “que tipo de relagdes
sociais esse texto reflete ou provoca?” (3)“quais as identidades e os papéis sociais envolvidos
nesse texto?” que podem ajudar na reflexdo e analise do género anuncio publicitario por meio

de uma leitura critica e emancipadora.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, exponho os procedimentos metodoldgicos que foram realizados no
processo de elaboracdo dos videos para a promocao do jornal escolar. Em um primeiro
momento, informo sobre o contexto da pesquisa e os seus participantes. Em seguida, o tipo de
pesquisa, sua natureza, finalidade, abordagem, os métodos de geracdo de dados, as etapas para
a elaboracao do projeto didatico, a experiéncia empreendida, e por fim, os procedimentos de

analise de dados.

3.1 O CONTEXTO DA PESQUISA, A ESCOLA E SEUS PARTICIPANTES’

O contexto dessa pesquisa ¢ a Escola de Educacdo Bésica Lauro Miiller (EEBLM),
fundada em 22 de maio de 1912 e tombada pelos 6rgdos do patriménio histérico-cultural do
Municipio de Florian6polis e do Estado de Santa Catarina (SC) nos anos 90. A EEB Lauro
Miiller, juntamente com a Igreja nossa Senhora do Rosério que fica ao lado da escola, fazem
parte dos 10 conjuntos tombados pelo Patrimonio Historico Cultural Municipal de
Floriandpolis (SEPHAN, 2012, p. 5) pelo Decreto Municipal n® 270/86 de 30/12/1986
(MAKOWIECKY; CARNEIRO FILHO, 2007, p. 289). Esta localizada no centro da cidade

de Florianopolis. Foi fechada definitivamente a partir do final de 2019.

Figura 4 — Dependéncias da escola

Fonte: A autora.

7 Por questdes éticas, conforme expresso no Termo de Consentimento Livre Esclarecido (TCLE) € no Termo de
Assentimentos (TA), os/as alunos/as tiveram seus nomes trocados por outro nome a fim de preservar sua
identidade e também assinaram o termo de autorizac@o de uso de imagem e voz (responsavel).
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Neste ano, que também foi o periodo de realizagdo da pesquisa, ela atendia em média
350 estudantes do 1° ao 9° ano do ensino fundamental (EF) e 1° e 2° ano do ensino médio
(EM), nos turnos matutino e vespertino. Contava com 10 salas de aula, algumas sem
ventiladores, secretaria com trés computadores com acesso a internet exclusivo e apenas uma
impressora para toda a escola; sala de direcdo e coordenagdo com acesso a internet; sala para
hora atividade separada da sala de professores e sala de atendimento a educagao especial; uma
quadra de esportes aberta, parquinho, patio interno e externo; uma cozinha e refeitorio para
alunos e uma cozinha separada para os professores; laboratério de informatica com trés
computadores funcionando parcialmente, aparelho multimidia e wi-fi para os alunos com uma
conexdao minima; um auditério onde realizamos a maioria das aulas e dos debates, pois a
infraestrutura era melhor mesmo tendo um aparelho multimidia com funcionamento precario
e wi-fi precario; a biblioteca e sala de professores com dois computadores com acesso a
internet que foram utilizados quando o acesso de wi-fi dos alunos foi cortado.

No que compete ao aspecto pedagogico, o Projeto Politico Pedagogico da EEB Lauro
Miiller (2018) da escola converge com os pressupostos tedricos deste trabalho, ao ressaltar
topicos relacionados a ideologia, formacao critica e participativa, além do papel da educacao
publica na transformagao social.

A Secretaria Estadual de Educacdo (SED) oferece cursos de formacdo continuada
para os professores/as no inicio € no meio do ano letivo, organizados por especialistas da
Coordenadoria de Educacao (CE), propondo discussdes teoricas e praticas de assuntos ligados
ao processo de ensino-aprendizagem. A CE foi favordvel a realizacdo deste estudo, pois
entende que os saberes desenvolvidos durante a pesquisa sao construidos em conjunto com os
agentes do fazer pedagogico: professoras/es, estudantes e comunidade escolar.

Em relagdo ao planejamento das aulas, a elaboracdo se da no inicio de cada ano
letivo, além de reunides pedagdgicas durante o trimestre. Quanto aos instrumentos
avaliativos, os professores/as tém autonomia para defini-los, contanto que a avaliagdo seja
realizada de maneira processual, e que resulte em conceitos trimestrais, sempre mantendo em
primeiro plano o processo de apropriagdo dos conhecimentos pelos alunos/as e
proporcionando oportunidades de recuperagdo paralela durante o percurso em sala de aula.
Este projeto de pesquisa foi contemplado em meu planejamento anual.

Devido as instalagdes antigas, a escola necessitava de restauro e reparos que nao sao
feitos na periodicidade esperada, gerando desgaste da parte fisica do colégio e causando
grandes transtornos. Devido a problemas no telhado, algumas salas apresentavam muitas

goteiras, necessitando muitas vezes, a transferéncia dos alunos/as para outro local. A rede
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elétrica e hidraulica estavam muito antigas, impossibilitando a instalagio adequada de
equipamentos elétricos e eletronicos e oferecendo riscos aos equipamentos ligados nas
tomadas, como TV, computadores, projetores, celulares, wi-fi. Destaco também, a falta de
manutengdo dos computadores e o corte do sinal do wi-fi da escola na metade deste trabalho,
impossibilitando o uso dos computadores e celular na produ¢do e edicdo dos videos nas
instalacdes da escola. Além disso, a comunidade, por meio da direcdo e Conselho
Deliberativo Escolar (CDE), enviou oficios, inimeras vezes, pedindo providéncias ao 6rgao
publico responsavel. No inicio de novembro, fomos surpreendidos com a noticia de que a
SED havia optado pela “descontinuidade da unidade escolar”, alegando como justificativas
problemas de infraestrutura, pouca demanda e muito gasto para manuten¢do do prédio. Ante a
reacdo de descontentamento da comunidade escolar foi chamada uma reunido pelo CDE para
que as partes envolvidas pudessem esclarecer a noticia. Estavam presentes representantes dos
professores/as, pais e alunos/as, vereadores/as, assessores/as de deputados/as, o Sindicato dos
Trabalhadores em Educagdo na Rede Publica de Ensino do Estado de SC (SINTE) regional e
estadual e a CE. Todos falaram, foram ouvidos ¢ ali foi formada uma comissdo de pais,
professores/as e alunos/as para organizar um movimento pela reforma sem o fechamento da
escola. Muitas reunides, atos publicos e passeatas foram realizadas por alunos/as, pais e
professores/as, sem, contudo, produzir efeito sobre a decisdo do governo estadual. No final do
ano letivo de 2019, com alunos/as transferidos/as e professores/as realocados/as, a escola
centendria cerrou suas portas.

Parte deste trabalho realizou-se neste contexto de perplexidade, tristeza e a0 mesmo
tempo esperanca, garra e luta. Na producdo dos videos notamos dois momentos: 1) videos
promovendo o jornal (proposta de trabalho inicial no presente projeto) e 1ii) videos
documentando as impressdes sobre o suposto fechamento da escola (pratica que eclodiu em
parte dos videos produzidos). A pesquisa tomou outro rumo. Nao se falava em outra coisa nos
corredores da escola, nas salas de aula, e até a midia dominante® e independente’ deram
destaque ao acontecimento.

No inicio do segundo semestre do ano de 2019, a presente proposta de estudo teve
inicio com 22 alunos/as de uma turma de 9° ano, com idade entre 13 € 19 anos, oriundos das
comunidades/bairros Saco dos Limdes, Jos¢é Mendes, Capoeiras, Monte Serrat, Ingleses,

Agronomica, Jardim Atlantico, Sertdo do Maruim (Sao José), Barreiros (Sao José) e centro de

8 No dia 24 de outubro de 2019 foi publicada matéria em um dos jornais de maior circulagio da cidade de
Floriandpolis sobre o fechamento da Escola Lauro Muller. (GOMES, 2019).

9 No dia 25 de outubro o Portal Desacato também veiculou em seu site uma noticia dando destaque ao
fechamento da escola. (DESACATO, 2019).
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Florianopolis (conforme dados obtidos via aplicagdo de questiondrio socioecondmico €
cultural que encontra-se disponivel no APENDICE A). O estudo finalizou com 16 alunos/as.
Muitos foram os motivos de desisténcia, dentre eles a evasdo escolar devido a problemas de
estrutura familiar e trabalho ¢ de mudanga de domicilio. De modo geral, eles/as tinham baixa
frequéncia. Era dificil marcar um encontro em que estivessem todos/as presentes, o que, por
consequéncia, tornava-se uma limitagdo da pesquisa. A renda da familia, em geral, ia de um a
trés salarios minimos € a maior parte ndo trabalhava no contraturno escolar, podendo se
dedicar integralmente a escola. Grande parte do grupo escreveu que costuma ler livros,
quadrinhos, sites, jornais e revistas. Nos questionarios também foram propostas indagagdes
sobre os meios de comunica¢do que mais usualmente eram acessados. A internet foi o meio
mais citado, seguido pela televisdo aberta. Jornais e rddio apareceram em menor nimero.
Quanto ao acesso a internet, todos tém celulares e grande parte usam os celulares para
navegacao, ocorrendo o acesso, na maioria deles, pelo wi-fi da escola e alguns por dados
moveis restritos as redes sociais. Quatro alunos afirmaram possuir computadores com acesso
a internet em casa e um aluno informou ndo possuir acesso algum, apenas no computador da
escola.

Como professora da turma, licenciei-me em Letras Portugués pela Universidade Sao
Judas Tadeu (1984) em Sao Paulo (SP). Sou especialista em Midias na Educacdo pelo
Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC) em 2012. Atuei como professora desde 1987 em
escolas do Estado de Sao Paulo, Rio Grande do Sul, e Santa Catarina, em Floriandpolis, desde
o ano de 2013. Tenho experiéncia com Educagdo de Jovens e Adultos — EJA, e nos ensinos
fundamental e médio regulares. Trabalho como professora efetiva de Portugués na rede
Estadual de Florianopolis desde 2014. Na escola que se configura como campo de estudo,
iniciei minhas fungdes em fevereiro de 2016, desempenhando atividades com alunos/as de 6°
ao 9% ano do EF e 1° ao 3° ano (neste ano ainda havia a turma do 3° ano) do EM na disciplina
de Lingua Portuguesa e Literatura (LPL).

E importante ressaltar o trabalho cooperativo com a Gabriela Rempel, que realizou
sua pesquisa de doutorado com a mesma turma sob supervisdo do mesmo orientador na UFSC
(o professor Adair Bonini).

Ela iniciou seus estudos sobre o Jornal Escolar — JE no segundo semestre de 2018,
produzindo a primeira edi¢do do JE Folha Lauro Miiller, e no primeiro semestre de 2019, a
segunda edi¢do do JE. No segundo semestre de 2019, dei continuidade com minha pesquisa

que tinha como meta inicial a produgdo de videos pelos alunos, com vistas, em termos da
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atua¢do social dos estudantes, a promover o JE Folha Lauro Muller e, em termos pedagogicos,
a desenvolver o género mididtico e multimodal.

A tese de Rempel (2020) em sua pesquisa buscou investigar e analisar as praticas de
producao textual com a mesma turma de alunos da minha pesquisa, 9° ano do EF, como parte
das praticas de produgdo de um JE em proximidade com o jornalismo independente.

Os alunos/as e eu conhecemos os jornais independentes e percebemos as diferengas e
semelhangas entre eles e um jornal dominante, analisando suas sessdes € 0 modo como as
noticias sao veiculadas. Observamos a construcao linguistica do lead, manchete, noticia e
reportagem. Elaboramos e produzimos o nome e o logo do jornal. Todos/as fomos
convidados/as a produzir o Jornal Escolar Folha L M e para isso organizamo-nos em grupos,
escolhemos as sessoes de acordo com os temas levantados ¢ promovemos muitos debates em

torno de assuntos escolhidos pelos proprios alunos. No dizer de Bonini (2017, p. 167),

[...] no quadro de uma abordagem critica, para que o debate se produza, é necessario
que haja exploragdo de pontos de vistas diferentes, o que pode ser proposto por cada
um dos participantes. Trata-se de desafiar a visdes estabilizadas da realidade, e o
modo como elas, muitas vezes, produzem relagdes sociais desiguais.

Muitos assuntos surgiram, tais como machismo, violéncia contra mulher, maus tratos
com o0s animais, ¢ violéncia nos games. Por meio da leitura de varios gé€neros, e de assistir
videos de acordo com as tematicas abordadas, os alunos/as e professora, inicialmente timidos,
fomos nos sentindo mais a vontade para a leitura e exposi¢ao de nossas opinides. Ressalto que
esse momento foi muito rico em termos de posicionamentos pessoais, relatos reais de
problemas ali levantados e o respeito ao falar e ao ouvir. Depois de um més de debates,
iniciamos a escrita dos textos (artigo de opinido, carta aberta, entre outros) para o jornal. Com
nossa mediagdo, cada grupo escreveu e reescreveu varias vezes seus textos até a versao final.
A sala de informatica possuia poucos computadores funcionando e ndo havia programas de
diagramacdo instalados para o prosseguimento da atividade; assim, alguns digitaram seus
textos em casa e mandaram via e-mail, outros escreveram em folha de caderno e,
posteriormente, Rempel (2020) digitou e diagramou o jornal. Desse modo, o jornal foi
implementado, desde o inicio, como um projeto coletivo, onde todos tiveram direito a propor
alternativas, defender posi¢des e votar. O entusiasmo foi muito grande quando receberam em

maos uma copia do JE FLM como observamos na figura 5.
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Figura 5 — Alunos/as folheando e cc__)mentando a 2* edigdo do Jornal Escolar

O3 alunos & 35 dlunas dbo sua opinibo sobre
a escola na secio de Entrevistas (. 1)
W

Fonte: A autora.

Foi importante participar de todo o processo de implementacdo do Jornal Escolar
numa perspectiva critica para compreensdao dos conceitos da ACD e ACG. Também a
participagdo dos alunos/as na producdo de videos nesta pesquisa ndo se dissocia desse
primeiro momento com a pesquisa de Rempel (2020).

No decorrer desse trabalho, tanto da fase de elaboragdo do jornal escolar quanto da
producio dos videos para a promocio do JE FLM, houve a parceria com o Portal Desacato!®
de jornalismo independente, que nesta pesquisa nos ofereceu oficinas de produgao e edicao de
videos e suas dependéncias para a finalizacdo dos videos. Houve também parceria com a
Universidade do Sul de Santa Catarina - UNISUL!!, a qual tinha instalagdes no centro da
cidade, perto da escola, que disponibilizou sua sala de informéatica para uma aula de edi¢ao

de videos.

3.2 O TIPO DE PESQUISA

Ao longo de minha caminhada inicial académica deparei-me com muitas questoes
relativas a entrada no campo de pesquisa. Varios sao os instrumentos utilizados no registro de
dados que muitas vezes nos deixam davidas em sua escolha. Conforme o tipo de dados
gerados em uma pesquisa, ela pode ser considerada qualitativa ou quantitativa. Assim, os

métodos quantitativos se centralizam em gerar dados quantificaveis, testando hipdteses

10" A parceria foi desenvolvida na figura dos jornalistas Mayara Santos e James Ratiere ambos alunos de
jornalismo da UFSC (2019). A pagina para acesso ao Portal Desacato estd disponivel em:
http://desacato.info/quem-somos/.

! Universidade do Sul de Santa Catarina - Parceria com a EEBLM no Projeto Jovem Empreendedor.



59

objetivamente. A pesquisa qualitativa, segundo Flick (2009), “usa o texto como material
empirico (ao invés de numeros), parte da nogdo da construgdo social das realidades em
estudo, esté interessada nas perspectivas dos participantes, em suas praticas do dia a dia e em
seu conhecimento cotidiano em relagao ao estudo.” (FLICK, 2009, p.16).

Dessa forma, esta pesquisa se configurou como qualitativa, pois evidenciou dados
textuais na busca de tentar entender como a pratica dos alunos de produzir videos
promocionais para um blog poderia funcionar como forma de construgdo de seus
conhecimentos e intervencdo em sua realidade por meio da producdo e edicdo de textos
multimodais na internet nas esferas da publicidade e do jornalismo. Para gerar dados e
reflexdes sobre um problema assim contextualizado necessitei de uma metodologia que
viabilizasse a produgdo de interpretacdes e que predispusesse uma sensibilidade para captar os
sentidos construidos pelos/as estudantes bem como para perceber as formas de organizacdo e
funcdo das a¢des pedagdgicas. Optei, portanto, pela pesquisa qualitativa que se preocupa com
o dado subjetivo como experiéncias, representacdes, opinides enfrentadas, etc.
(DESLAURIERS; KERISIT, 2012), ou seja, uma base metodoldgica que viabilizou
informagdes descritivas que nos ofereceu um significado para as acdes dos participantes
(OECHSLER, 2018).

No quadro das perspectivas qualitativas, optei pela Pesquisa Participante (PP)
(DEMO, 2008, p. 93), posto que essa metodologia enfoca a participagdo de todos os
integrantes como sujeitos da pesquisa, isto €, combina integracdo social, trabalho educacional
e a¢do destacando a importancia do conhecimento no sentido de saber fazer e construir uma
autonomia histérica. Isso implica um processo de autonomia dos sujeitos, concedendo-lhes
voz e possibilidade de escolha sobre seu percurso educativo, o que converge com o0s
pressupostos tedricos que adoto neste trabalho. Assim, esta proposta de estudo delineia-se em

uma pesquisa participante, com base em Demo (2008) em que

a tonica basica [...], do ponto de vista metodoldgico, ¢ a unido entre conhecimento e
acdo, em primeiro plano, e, mais a fundo, entre conhecimento e agdo coletivamente
organizada. [...] E patente a filiagdo educativa, a ideia de supera¢io dos procedimentos
tradicionais de conhecimento, a opgdo critica e politica, a unido entre teoria e pratica,
o envolvimento comunitério. (DEMO, 2008, p. 101).

Segundo Lima (2014, p. 64) a PP caracteriza-se pela “concomitancia investigacdo e
acdo; a participagdo conjunta do pesquisador e pesquisados; uma proposta politico-
pedagogica em favor dos oprimidos; e o objetivo de mudanga e transformacao social”. A PP

vem ao encontro do principio de liberdade da educacdo freiriana, que privilegia a
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conscientizacdo dos sujeitos, ou seja, conhecer a realidade, aprender a critica-la e atuar sobre
ela.

Nesse sentido, nesta pesquisa, procurei motivar os/as alunos/as a colaborar com o
desenvolvimento de um projeto didatico envolvendo a utilizagao de videos em sala de aula na
modalidade de video processo de Ferrés (1996 apud OECHSLER; FONTES; BORBA, 2017),
em que os alunos/as sdo os protagonistas da producdo do video, participando de todas as
etapas do processo, desde a concepgao da ideia até a edi¢do das gravagdes. Isto ofereceu
oportunidades de discussdo, tomada de decisodes, aquisi¢do e apropriagdo de conhecimentos e
atuacdo em termos de mudangas sociais (DEMO, 2008). O projeto didatico que trabalhou com
o género video, anuncio publicitdrio e roteiro proporcionou novas estratégias de
aprendizagem, outros modos de aprender de forma criativa, o que contribuiu para oportunizar
um cendrio de praticas e envolvimento dos/as estudantes no processo ensino aprendizagem de
modo a “[...] mobilizar a transitividade critica durante o projeto do jornal escolar” e a
produgdo dos videos (BONINI, 2016, p. 14). A PP tem sido vista como meio pelo qual o
professor pode produzir conhecimento sobre as situagdes vividas em sua pratica docente, pois
educar pela pesquisa, segundo (DEMO, 1998, p. 2), “[...] tem como condicdo essencial
primeira que o profissional da educagdo seja um pesquisador, ou seja, maneje a pesquisa
como principio cientifico e educativo e a tenha como atitude cotidiana”, centrada, aqui, na
presente pesquisa, em uma perspectiva da analise critica de género.

Realizada essa contextualizagdo acerca da escola, dos/as alunos/as participantes deste
estudo e do tipo de pesquisa, na proxima se¢do detalho como os dados de pesquisa foram

construidos durante o desenvolvimento do projeto didatico.

3.3 A GERACAO DE DADOS

Escolhemos o projeto didatico como método de trabalho com a linguagem na escola
e como forma de geracdo de dados que consistiu em uma atividade proposta e realizada
consensualmente por alunos do 9° ano matutino da EEB Lauro Miiller e professora e que, ao
final, levou a realizagc@o de sete pecas audiovisuais que foram exibidas no youtube, blog e na
escola (ZEN, 2002; BONINI, 2011).

Ao longo dos meses de agosto a dezembro de 2019, durante as minhas aulas de LP,
organizei dezessete encontros onde elaborei diversas atividades em etapas. Estas propostas no
interior do projeto didatico fizeram parte do planejamento do 2° semestre como forma de

avaliacdo da aprendizagem escolar da turma, bem como dos videos produzidos. Entretanto,
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algumas atividades planejadas ndo foram possiveis pela infrequéncia dos alunos, problemas
de infraestrutura da escola e de haver feriados no periodo. Além disso, também foram
contemplados outros materiais de geracdo de dados para organizar as informagoes e registrar
0s acontecimentos como: a) os planos de aula em que descrevi as atividades propostas, com 0s
objetivos, os contetidos abordados e as metodologias previstas; b) as entrevistas'? (APENDICE
A) que foram realizadas em grupo e que segundo Poupart (2008, p. 217) “fornecem as
informacdes dos atores para entender as suas proprias condutas e acdes”; e ¢) os didrios de
campo, os quais compreendem “[...] impressoes, relatos e observagdes anotadas num caderno
ou dispositivo digital com um processador de texto sobre eventos ocasionais ou de
descontra¢ao” (BOGDAN; BIKLEN, 1994, p. 150). Durante as aulas eu ndo costumava fazer
anotacdes, pois a metodologia da PP requer uma participacdo mais ativa da pesquisadora e,
por ndo ter um equipamento adequado de gravacgdo para obter os dados, optei pelo registro do
dudio das interagdes realizadas, totalizando vinte e quatro arquivos de 4udio com
aproximadamente quarenta minutos cada um. Transcrevi apenas algumas passagens dos
audios das assembleias, debates, entrevistas, saidas de campo e oficinas que achei relevante
para compor os relatos do projeto, bem como algumas intera¢des na plataforma de mensagens
WhatsApp. Considerei como dados também as imagens desses videos.

Como a quantidade de dudios foi muito extensa, foi necessario um planejamento para
selecdo e utilizagdo desse material neste trabalho. Em sua tese Oechsler (2018) explica os
passos para andlise inicial dos audios e videos inspirada na pesquisa que Scucuglia (2012).

Assim, ele propode cinco passos para analise de videos, como mostra o quadro 4.

Quadro 4 — Passos para analise de audio e video

1. 2. 3. 4, 5.
Visualizagdo e Codificagdo Eventos Transcri¢ao Historia € composig¢ao
descrigao criticos da narrativa
Assistir aos Identificar Refere-se as | Destaca elementos da | O pesquisador utiliza-
videos, ouvir os | padroes ¢ passagens linguagem e atividade | se doitem 3,4 ¢
audios e eventos criticos | que verbal dos alunos. observagdes,
descrevé-los. que serao interessam ao | Analisa entrevistas, diario de
analisados a luz | pesquisador. | profundamente como | campo para interpretar
do referencial a comunicacdo os dados.
teorico. ocorreu.

Fonte: Baseado em Oechsler (2018, p. 114-115).

12 As interagdes com a turma por meio de praticas sociais em assembleias, debates, entrevistas, rodas de
conversa, oficinas e saidas de campo bem como imagens como fotos e videos foram gravadas. Para isso os
alunos e seus responsaveis assinaram uma autorizag¢ao permitindo o uso dos dados da entrevista na pesquisa e os
responsaveis pelos alunos autorizaram o uso das imagens, das falas e dos videos produzidos pelos alunos para
descrigdo e analise nesta dissertagdo (ANEXO C).
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A fim de ilustrar como ocorreu o processo de desenvolvimento do projeto didatico
via PP, os periodos com atividades e a¢des de elaboracao de cada etapa sdao aqui apresentadas
(Quadro 5). Parte dessas agdes e atividades tém inspiracdo nas pesquisas prévias acerca do

jornal escolar de Couto (2016), Bonini (2017), Bergamo (2018) e Rempel (2020).

Quadro 5 — Etapas para producio, edi¢do e circula¢do dos videos

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4
Organizacao do O planejamento dos A produgao dos A circulacdo dos
projeto videos videos videos

Fonte: Elaboragdo da autora.

Nesta primeira fase, iniciei com uma assembleia, que usou duas aulas, para
relembrar o processo anterior de criagdo do JE FLM; relatei o meu projeto de pesquisa, os
objetivos e a organizagdo das etapas, bem como a leitura compartilhada dos termos de
consentimento e assentimento, ¢ autorizagao de divulgacao de video, audio, fotografia e saida
de campo (documentos necessarios para pesquisas, € que constam nos anexos A e¢ B deste
trabalho). Em outro momento, assisti com a turma um conjunto de videos que permitiu
reflexdes sobre: a importancia dos videos no dia a dia das pessoas e como eles pode
influenciar nossas escolhas; a influéncia dos anuncios publicitarios impressos e digitais de
bebidas na vida do jovem; a andlise critica do discurso de uma propaganda de bebida e o
estudo do género anuncio publicitario e seus elementos com énfase a multimodalidade.
Conhecemos, por meio de um conjunto de videos promocionais trazidos por mim e também
pesquisados por eles, tipos como os institucionais, os de animagdo, os tutoriais, o0s
demonstrativos e os de depoimentos; e outros tipos de videos, como os de captura de tela,
video aula, stop motion, que tém potencial para produgdes na escola. Discutimos nos grupos a
tematica que cada video pode oferecer. Estudamos no livro didatico por meio de suas
atividades o género anuncio publicitario.

Na segunda etapa, pesquisamos na internet o que € roteiro, para que ele serve e seus
tipos. Discutimos em grupo os elementos que os compdem e fizemos uma apresentacdo oral e
em grupo sobre eles. Eu levei alguns exemplos, lemos o manual de edicdo de videos da TV
ESCOLA e iniciamos a atividade escrita. Apesar de toda pesquisa e discussdo, muitos tiveram
davidas quanto a sua forma, escrita, tematica e ficamos varios dias na elaboracdo dos textos.
Uma segunda assembleia foi realizada, por conta das davidas ocorridas anteriormente,

procuramos averiguar o que se passava com a turma por apresentarem muitas duvidas na
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escritura dos roteiros. Apos reunido de assembleia em que os alunos sinalizaram suas duvidas
como a tematica dos videos, retomamos alguns estudos anteriores para o entendimento desse
processo.

A proxima fase, a terceira etapa, as acdes implementadas foram decisivas para
impulsionar os alunos para a reescrita dos roteiros e a produg@o de seus filmes. Os jornalistas
do Portal Desacato vieram a escola proporcionar uma roda de conversa sobre a produgdo de
videos por meio do celular, uma oficina de filmagens e uma saida de campo para buscar
imagens para os videos. Além disso, soubemos da noticia do fechamento da escola e
motivados por este fato, todos se empenharam na reescrita dos roteiros, entrevistas,
fotografias e imagens, e etc. e, a0 mesmo tempo, engajados em atos publicos de manifestacao
contra o fechamento da escola. Neste momento, chegamos a fase de edi¢do dos videos.
Alguns alunos ja sabiam o que e como queriam fazer, mas ndo tinham acesso a internet.
Outros ainda ndo sabiam nada sobre como editar seus filmes. Conseguimos o espago do
laboratério de informatica da UNISUL, as dependéncias do Portal Desacato e a sala dos
professores da escola para revezamento dos grupos para a edi¢do dos videos. Em todos esses
lugares os reporteres estavam nos auxiliando (fora do turno escolar) com os apps de edicao de
videos, no celular, mais faceis e compativeis. Nesse interim, ndo tinhamos mais o sinal de wi-
fi dos alunos.

Fazer circular os videos foi um trabalho dificil da quarta etapa desta atividade. Os
alunos, talvez ja cansados e desmotivados pelo rumor do fechamento da escola, ndo sentiram
necessidade de posté-los, curtir ou compartilhar. Foram expostos apenas no blog do jornal
escolar Folha Lauro Miiller, no canal do youtube e na escola. Esta etapa, reuniu todos os
alunos e suas producdes filmicas em uma assembleia final para ver, ouvir, refletir e avaliar os
resultados das atividades desenvolvidas neste trabalho. Foi um momento em que todos
puderam falar, relatar suas opinides e avaliar seu envolvimento no processo.

Para facilitar a visualizagdo e analise das ag¢des dos atores sociais dos videos
envolvidos foi necessario o recorte das cenas em frames realizado com o auxilio do Windows
media player como visualizador das imagens, captura de tela do computador e o paintbrush
para o recorte produzindo quadros para analises.

Dessa forma, elaboramos um quadro dos modos utilizados pelos alunos em seus

filmes para refletir sobre os significados e suas escolhas, como mostra o quadro 6.
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Quadro 6 — Exemplo modos dos videos

Modos dos videos

Video | Musica Fala Imagem | Imagemem | Efeitos de Efeito Escrita | Gestos | Expressdo | Figurino | Cenario
narragdo | estatica movimento | transi¢do e nas facial design
imagem imagens

Fonte: A autora.

Para esta dissertacdo, analisamos todas as sete pecas filmicas, tecendo um
comentario sobre elas de acordo com a fundamentagao teorica escolhida.
Para recortes mais detalhados, escolhemos os filmes 1, 6 e 7 para andlises

comparativas seguindo o esquema do quadro 7.

Quadro 7 — Recortes das cenas dos videos

Frame/ Imagem Acio dos personagens Narrativa Som
tempo visual
N° Descrigao da Como os atores estiao O que ¢ falado Descrigdo do
00’00’ cena representados e o que fazem em pelo narrador som:
Numero e tempo cada cena fonico;
destinado a cada trilha sonora;
frame analogico;

Fonte: A autora.

Para analisar os videos foram utilizadas as categorias dos estudos discursivos criticos
da ACD Fairclough (2003) com enquadre em ACG Bonini (2013, 2014, 2017), e Freire
(1967).

Para a analise da GDV, foram aplicados os processos representacionais, interacionais

e composicionais como apresentados no quadro 8.

Quadro 8 — Suporte teodrico e respectivas categorias de analise

Suporte Teoérico-metodologico - GDV Categorias de Analise
Significado representacional Processos Narrativos
Significado interacional Olhar, distancia e ponto de vista
Significado composicional Valor da informag&o/saliéncia

Fonte: A autora

A divisao da turma para as produgdes ocorreu como descrito no quadro 9.




Quadro 9 — Divisao dos grupos
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Grupo 1 Grupo 2 Grupo3 Grupo 4 Grupo 5
2 alunas e 2 alunos e 1 aluno e
4 alunos 4 alunas
1 aluno 1 aluna 1 aluna
, Video 2 e , , Video 6 ¢
Video 1 Video 4 Video 3 Video 5 Video 7

Fonte: A autora.

Tendo explicado o processo de geragao dos dados da pesquisa, na proéxima se¢ado

relato como sdo encaminhadas as analises.

3.4 OS PROCEDIMENTOS DE ANALISES

Os procedimentos de analise do material gerado seguem os seguintes passos:

1) Primeiramente, analiso as praticas sociais ¢ aprendizagem de LP na produgdo de

videos na escola, na construc¢ao dos significados no projeto didatico.

2) Em seguida, analiso os aspectos multimodais nos videos produzidos, o modo de
escolha; a GDV a construgdo dos significados ideacionais, interacionais e textuais
no plano visual Kress ¢ Van Leeuwen (1996, 2006); a pratica social e o género
aplicando o instrumental proposto por Bonini (2010, 2011, 2012, 2013, 2014) e a
transitividade na perspectiva de Freire (1967).

As andlises dos dados da presente pesquisa estdo divididas em dois capitulos, sendo

que cada um focaliza um dos objetivos especificos.

No capitulo 4, discorro sobre cada etapa do projeto didatico de modo a interpretar o
processo de constru¢cdo do conhecimento dos estudantes por meio de suas praticas sociais e
préaticas de ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa.

No capitulo 5, exploro as caracteristicas multimodais das produg¢des filmicas. E para
a andlise dos modos escolhidos pelos alunos me baseei em categorias da linguagem
cinematografica (AUMONT, 2002; MARTIN, 2005; METZ, 1980; MACHADO, 1988) e nas
categorias da GDV (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996[2006]) que foram idealizadas para o
quadro visual estatico, mas que podem ser usadas para a analise da imagem em movimento.
Utilizo também a ACG Bonini (2013, 2014, 2017), principalmente em termos de sua
recontextualizacdo da transitividade Freiriana (1967) no interior da andlise dos géneros e da

constru¢do de conhecimentos criticos dos alunos.
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4 PRATICAS DE ENSINO E APRENDIZAGEM NA PRODUCAO DE VIDEOS NA
ESCOLA

Este capitulo tem por objetivo descrever o processo e refletir sobre cada etapa do

projeto didatico desenvolvido em sala de aula.

4.1 ETAPA 1 - ORGANIZACAO DO PROJETO

Iniciei com uma Assembleia. Esta ¢ uma pratica social em que os/as alunos/as e
professora podem falar sobre temas do coletivo e que servem para melhorar a convivéncia e o

trabalho escolar.

[...] o foco da mobilizagdo inicial para as assembleias deve ser de levar o grupo a
refletir sobre a importdncia de se criar espagos dialodgicos, que melhorem a
convivéncia, dentro da escola ¢ das salas de aula, a0 mesmo tempo que contribuam
para a formacdo de valores sociais e pessoais mais democraticos ¢ de uma melhor
habilidade para lidar com os sentimentos e as emog¢des proprias ¢ dos demais
(ARAUJO, 2006, p. 49).

Os/as alunos/as ja estavam acostumados com as assembleias, pois no trabalho de
(REMPEL, 2020) as nossas agdes foram divididas nestas reunides em que um grupo de
pessoas decide sobre algo coletivamente. Relembrei com os alunos sobre as etapas de
construgdo do JE FLM organizadas no 1° semestre de 2019. Relatei minha proposta de
pesquisa e seus objetivos com as praticas sociais de ensino em LP com a ideia da divulgacao
do JE FLM por meio do video, ou seja, divulga-lo para a escola e na internet na forma de um
anuncio publicitario.

Além disso, li com eles os termos de consentimento ¢ assentimento e autorizagao
para divulgacdao de audio e imagem (documentos necessarios para pesquisas em geral e que
constam nos anexos A, B e C desta dissertagdo). Decidimos fazer um grupo de WhatsApp, um
blog, um e-mail, um canal do YouTube e Instagram (os links constam no Apéndice C deste
trabalho). Alguns alunos se dispuseram a criar estes canais de comunicagdo. Acertamos
também que as avaliacdes seriam a exposicao oral de conteudos estudados, escritas de textos
nos géneros estudados, as produgdes filmicas em grupo e posts no WhatsApp e no blog.
Assim, encerramos 0 momento com a turma animada. Em todos os encontros realizamos
reunides com a turma, além das assembleias, a fim de discutir as propostas e acdes para
conduzir uma experiéncia de forma dialdgica e libertadora para mim e para os/as alunos/as.

Nesse sentido, concordo com Freire quando diz que a roda de conversa ¢ uma forma de
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educacdo e “¢ sempre politica” e, portanto, uma ferramenta para o exercicio da cidadania
(FREIRE, 1970).

No dia seguinte, retomei a discussao anterior refletindo sobre a importancia
da comunicagao, a tecnologia digital e a escola. Eles concordaram que o acesso a internet por
meio de celulares, smartphones, tablets, dentre outros, tornaram-se o elo de comunicagdo mais
presente entre os/as estudantes e também, dentro da escola. E fato que o celular e a internet
fazem parte da vida das pessoas cotidianamente. Acredito que esses aparatos podem ser uteis
no ensino aprendizagem, pois podem criar novas possibilidades, capacidades de pesquisa e
criacdo, sendo também uma opgao significativa para o professor diante da falta de tecnologia

dentro das escolas, pois

[...] sempre foi muito comum a falta de recursos tecnologicos nas escolas,
principalmente nas escolas publicas. Com o telefone celular passamos a ter muito
desses recursos disponiveis ndo apenas pela escola, mas também pelos alunos! Isso
deveria ser comemorado, mesmo que nao concordemos que os alunos prefiram
ganhar celulares dos seus pais do que enciclopédias, pois com os celulares eles
também ganham diversas possibilidades de aprendizagem que antes ndo tinham
porque a propria escola ndo dispunha desses recursos. (ANTONIO, 2010, p.1).

Todos disseram acessar a internet. A maioria com o celular por meio de wi-fi em
casa, na escola e em lugares onde ¢ compartilhado gratuitamente. Outros com dados moéveis, e
com planos de operadora restritos. Poucos acessam por computador. A maioria usa o celular
para jogar, acessar a rede social do WhatsApp e assistir videos. Diante disso, decidi com eles
que iriamos utilizar o celular para produzir, editar e postar os videos resultantes deste
trabalho, pois todos o possuiam.

Em continuidade, todos concordaram que assistir aos videos ¢ mais interessante do
que ler, como disse o Jodo'3: “As imagens sdo dindmicas e convidativas!”

E cada vez maior esse modo de acessar contetdo. Isso se comprova com a pesquisa
realizada pela Video Viewers que confirma o Youtube como o meio mais acessado pelos
brasileiros para ver assuntos em video (MARINHO, 2018), confirmada por Karin:
“Professora, eu aprendo matematica so vendo os videos do youtube”, e por Marcelo: “Eu
assisto varios videos sobre o mesmo assunto, paro, volto a cena, procuro alguém com um
jeito de falar mais facil!” Além de ser mais divertido e convidativo, os videos tém a
vantagem de poder ser retrocedidos, para facilitar a compreensdo. As vezes, o video ¢ o

mesmo contetido que o professor ensina em sala de aula e expresso da mesma forma, mas s6 o

13 Por questdes éticas, conforme expresso no Termo de Consentimento Livre Esclarecido (TCLE) e no Termo de
Assentimentos (TA), todos os comentarios feitos por alunos serdo nomeados por pseudénimos como
Jodo, Maria sem se colocar o nome verdadeiro de cada um deles.



68

fato de estar em modo de video e numa linguagem diferente ja atrai a atencdo do aluno
(OECHSLER, 2018). Nao podemos esquecer também que o video ndo tem a mesma fungao
da escola, que um tutorial do Youtube ndo deveria ser comparavel nem confundido com uma
aula. Essa seducdo pela diversdo hedonista do video também ¢ um desafio no trabalho com
letramento midiatico.

Na sequéncia comentamos sobre o poder influenciador das propagandas por meio da
linguagem, das cores e imagens, ao que a Tania exclamou: “os jogos de videogame e esses
videos de massacre, isso influencia”. Os videos podem seduzir o ouvinte de tal forma que se
torna quase impossivel ndo ser influenciado, ou seja, “A for¢a da linguagem audiovisual esta
em que consegue dizer muito mais do que captamos” (MORAN, 2009, p. 34).

Nesse sentido, acredito que o audiovisual pode ser um potencializador das escolhas e
modo de pensar dos estudantes como forma de intervengdo em sua realidade, mas também
pode ser um instrumento que favorece o senso-comum e analises superficiais da realidade.
Temos que pensar que a maior parte dos videos disponiveis na internet estdo marcados por
uma cultura de entretenimento sem maiores reflexdes, e que videos de fake news, como o da
mamadeira erotica, foram tomados como verdades por milhdes de brasileiros.

Dando continuidade ao projeto, iniciei este momento mostrando a eles uma série de
videos que tinham como objetivo refletir sobre a influéncia que as propagandas'* exercem nas
pessoas € o impacto do consumismo no mundo, ou seja, o poder da midia na mente humana
por meio dos antncios publicitarios em que estas questdes foram observadas na sinopse do
documentario “Crianga, a alma do neg6cio” que analisa os efeitos que a midia de massa e a
publicidade tém em relagdo as criancas e também depoimentos de psicologos e publicitarios.

Além disso, para analisar o poder de persuasdo dos antincios publicitarios e observar
os elementos que contribuem para isso, apresentei-lhes algumas propagandas de bebidas

desde o inicio do século 20 até nossos dias, como podemos observar na figura 6.

14 Os videos escolhidos para este projeto didatico podem ser vistos no canal do YouTube do JE FLM. O
enderego da playlist estd no APENDICE C que contém um codigo de QR code para a mesma.
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Figura 6 — O anuncio publicitario de bebidas

0 ANUNCIO PUBLICITARIO

0 ANUNCIO PUBLICITARIO

A narrativa do anuncio
publicitdrio constréi  préticas
sociais e culturais com formas
Dot ey daring, rou it bur e linguisticas  cotidianizadas e
aueimou a corvela™ 1956 com um discurso do senso
comum (naturalizacdo). E, sem
nenhuma duvida, uma forma
de dominagdo simbdlica a
servico da ideologia do
consumo.

v
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O
Berass
Lt

Fairclough (1989) A publicidade
tem realgado potencial ideoldgico, e z O discurso estd presente ha
capacidade para formar mercados “3|SE_["H : publicidade como retdrica

a - ¥ argumentativa persuasiva e
manipuladora sob as formas
textual e linguistica,
produzido, distribuido e
consumido através de um
contexto, sendo constituido
por fatos socioculturais, e
cuja producdo de sentido se
faz através de um senso
comum compartilhado, ou
seja, cognoscivel entre as
partes.

de consumidores, porque trabalha
ideologicamente de trés principais
maneiras.  Primeiro  construindo
relagoes entre anunciante,
publicitario e consumidor; segundo,
construindo uma “imagem” para o
produto anunciado e, terceiro,
construindo [} consumidor,
reservando-lhe a posi¢cdo submissa
de membro de uma sociedade de
CONSUMo.

Fonte: A autora (apresentagdo de conteudo com slides).

Comentei que as propagandas sdo recursos muito antigos para a venda de produtos.
Apresentei-lhes cartazes da década de 1920, 1940, 1950, 1960, 1970, e videos dos anos 1980,
1990 com vistas a mostrar como certos elementos da persuasdo na venda de cerveja, como o
apelo a imagem da mulher, ja se fazem presentes ha muitas décadas. A Karin se posicionou
dizendo: “As pessoas ndo tém consciéncial A mulher é um objeto”, Maria continuou: “E
horrivel, so passam mulher bonita de acordo com um padrdo”, e Tania finalizou: “Elas
mostram so aquilo que é legal, bonito.”

Expliquei que por meio dos anlncios vendem-se ideias, sentimentos, prazer,
necessidades e associadas ao produto em si. As propagandas podem influenciar de um modo
geral as nossas escolhas, modos de pensar, agir € consumir como comentou Marcelo: “Sim,
influenciam porque as propagandas de bebidas tém sempre uma festa gigante com gente

bonita. A gente sente alegria, prazer e se todo mundo do grupo ta bebendo vocé é aceito.’

Como pondera Cavalcanti (2016, p. 109)
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O poder da publicidade ¢ alcancado por meio de uso de estratégias discursivas que
combinam diferentes modos e linguagem como sons, escolha lexical, estruturas que
constroem e manipulam o significado a ser interpretado. O discurso ¢ construido
para nos persuadir a pensar ¢ a agir de certa forma exercendo assim o controle
mental.

Na sequéncia, expus um estudo em ACD de um anuncio de uma cerveja famosa em

que uma celebridade conhecida (Paris Hilton), bonita e sensual, oferece o produto como se

estivesse oferecendo ela mesma (figura 7).
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Figura 7 — Analise Critica do Discurso de antincio publicitario

ANALISE DE ANUNCIO PUBLICITARIO

REPRESENTACOES DA REALIDADE

e vestudrio provocativo ( vestido curto,
preto, salto alto);

e cabelo padrdo ( loiro, longo e liso)

e corpo padrdo ( magro com medidas
proporcionais);

e posicdo e olhar sugestivo (seducéo,
oferecimento);

e fundo vermelho parecide com uma
cortina num palco, sugerindo um
cabaré, boate:

e exploracdo da imagem feminina por
meio das palavras persuasivas
(violéncia simbodlica de género)

reforcam a ideia da mulher/cerveja
para satisfazer o desejo do homem:
“bem gelada, bem gostosa”;

a ideia de assumir uma posicao de
controle para satisfazer um desejo;
a ideia de que ao beber vocé tera
“prazer”;

o letreiro, em cima, explicita
diretamente o desejo diante da
imagem; associa o desejo com o
produto ou marca;

o letreiro, embaixo, indiretamente,
reforca a ideia.
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IDENTIDADES SOCIAIS

e uso da mulher jovem como objeto
(submissdo a vontade do homem);

e culto a beleza padronizada;
prazer e sexo;

e publico jovem(adolescente) e adulto
masculino (poder);

e diminuicdo da mulher por meio das
palavras:“devassa”;"Bem gostosa”;

e inducdo a comportamentos: “ndo ter
vergonha” “tomar iniciativa”, “seduzir
voce”;

e discriminacao: “bem loura”;
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Fonte: A autora (apresentacdo de conteudo com slides).

Durante a apresentagdo, eles/as observaram que a propaganda se dirige ao publico
masculino e jovem, como disse Maria: “A maioria delas a mulher é nova e bonita, magra e
loira e a gente quer ser igual”. Pedi que observassem o olhar, as frases sugestivas e as roupas
que sdo associados a bebida. Como observou Marcelo: “Vestido curto, cabelo loiro e
comprido para chamar atengdo dos homens”.

Em um olhar mais apurado, as vestimentas, as frases de duplo sentido dirigidas a
mulher e indiretamente a bebida, observamos que este tipo de propaganda apresenta a mulher
como objeto de desejo, influenciando adultos, jovens e criangas, e contribuindo,
propositadamente, para a continuidade do machismo e da discriminacao da mulher.

Os/as estudantes se colocam em relagdao ao texto, recontextualizando a reflexdo em
termos de suas praticas sociais. Como aponta Figueiredo (2008), o papel da reflexdo num
trabalho com leitura de uma perspectiva critica vai no sentido de desnaturalizar as
representacdes materializadas no texto. O antincio publicitario viabiliza esse debate, pois a
chave das estratégias publicitarias ¢ conhecer o seu publico e antever quais discursos fazem

parte de sua construcdo subjetiva mental. Como dizem Fonseca e Silva (2007, p.25),

[...] entre as midias, os antincios assumem um papel relevante no processo de
construcdo social sobre os modos de pensar da sociedade. Eles mostram imagens
visuais e, a0 mesmo tempo, resultam de imagens sociais, ou seja, estabelecem
ligacdo entre as representacdes visuais e as construgdes sociais. Além disso,
sedimentam e legitimam praticas sociais concretas, pois ddo a ver um mundo social
do qual elas proprias emergem.

Por meio dos videos selecionados, anteriormente, ¢ a leitura e analise das

propagandas, foi possivel construir um debate com contetido critico contendo perguntas
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levantadas pelos alunos/as para os temas propostos como também provocar reflexdes no que
diz respeito a questdo da influéncia das propagandas de bebidas na vida do jovem,
possibilitando novas leituras dos fatos e confrontos, pois alguns acharam que os antincios nao
tém essa influéncia destacada pelos videos. Entretanto, ao analisar com mais detalhes, buscar
as referéncias dos videos anteriores que discutiam o poder de influéncia das propagandas, as
visOes sobre esse assunto foram modificadas principalmente por depoimentos de alunos que
contaram o problema do alcoolismo em suas vidas. Além disso, as reflexdes sobre a
influéncia que as propagandas exercem sobre as criancas ¢ adolescentes ficaram mais
evidentes ao assistirmos a sinopse do documentario “Crianca, a alma do negocio”. Muitos
alunos se surpreenderam com as estatisticas que dizem que as criangas brasileiras sdo as que
mais assistem televisdo no mundo.

O debate levou-os a perceber que as criangas sao um alvo muito facil das
propagandas que abusam de sua ingenuidade, pois elas acreditam no que veem e ouvem.
Outros enfoques também foram apresentados no trabalho em sala de aula, tais como:
discussdes sobre o género anuncio publicitario, sua semiose € os elementos que o fazem
convincente, o discurso da midia na venda do produto, a linguagem argumentativa utilizada e
o sentido provocado pelo texto e imagem nas propagandas, bem como a ética, o moral ¢ a
ideologia que perpassa esses anincios.

Em continuidade, apo6s este estudo os/as alunos/as foram convidados/as a
pesquisarem via celular ou computador, em casa e/ou escola, varios antincios publicitarios'’, e
foi pedido que: selecionassem um anuncio e compartilhassem no grupo de WhatsApp. O
conjunto selecionado consiste em propagandas antigas e atuais, destacando o que mais
chamou a atencao dos/as estudantes de acordo com o que ja haviam estudado anteriormente,
eassim o fizemos no grupo de WhatsApp por meio de escritas neste ambiente e,
posteriormente, em um grande grupo no auditorio da escola, oralmente. Esta atividade ocorreu
fora de sala de aula, entre 21/08 e 30/08, houve, assim, um conjunto de interagdes e reflexdes,
em que observamos que conforme os grupos iam postando surgiram o0s comentarios €
observacdes com posi¢des criticas sobre a publicidade e as estratégias de persuasdo. Como
aponta Meurer (2002, p. 28)

A construgdo diaria da nossa propria narrativa pessoal como ser humano ¢, em
grande parte, determinada pelos textos que produzimos e a que estamos expostos
[...] as representagdes que construimos do mundo, da ‘realidade’ que nos cerca,
muitas vezes refletem e reconstroem uma visao naturalizada, ndo problematizada
dessa realidade. Entretanto, nada ¢é estavel e fixo, e novas formas de perceber e

1S APENDICE C.
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expressar discursivamente podem e muitas vezes, deveriam, levar a construcdo de
novas ‘realidades’. (MEURER, 2002, p. 28).

E possivel que parte das reflexdes expostas nessa interagdo ja decorram dos debates
anteriores, da fase de produc¢do do jornal escolar, trabalho desenvolvido na pesquisa de
doutorado de Rempel (2020). Nesse sentido Freire (1987, p. 5) expressa que a
“conscientizacdo nao ¢ apenas conhecimento ou reconhecimento, mas opg¢do, decisdo,
compromisso”. Além disso, € provavel que muitos/as estudantes ja tivessem vivéncias criticas
com certos temas (como ¢ o caso das relagdes de género). Numa pesquisa que observa os
posicionamentos discursivos dos estudantes, nem sempre se pode precisar os limites de suas
vivéncias com determinada pratica social.

Na sequéncia, novamente, procuramos nos aproximar do género anuncio publicitario
como forma de entendé-lo estruturalmente para, posteriormente, produzir os videos
promovendo o JE FLM. Para esse encontro, selecionamos, no livro didatico disponivel na
escola, a Colegdo do Projeto Telaris 2017, nas paginas 193 a 209, o estudo do género
publicitario e a leitura de imagens. Essa atividade ocorreu na forma de leitura oral
compartilhada em roda, com atividades no caderno. A escolha pelo livro didatico deu-se pelo
fato de que ¢ um material gratuito, acessivel a todos e com possibilidades de aprendizagem
quando inserido numa pratica social (no caso, o projeto didatico). O livro em questdo traz
algumas atividades que adaptamos de acordo com o projeto didatico. Na primeira atividade os
alunos tiveram oportunidade de trabalhar com a leitura oral na andlise de imagens estaticas
por meio das cores, posi¢des dos planos, a narrativa, entre outras, ao observar uma campanha
publicitaria de um famoso automodvel. Fizemos algumas analises do plano visual estatico com
alguns videos de anuncios ja vistos (imagens em movimento). Na pagina 199, realizamos
a interpretacdo de marcas e slogans das propagandas contidas no livro didatico. Observamos
também algumas frases de titulos, subtitulos e frases de efeito das propagandas ja lidas e
relembramos também os passos da criagdo da logomarca do JE FLM, realizada na pesquisa de

Rempel (2020), como mostra a figura 8.
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Figura 8 — Logomarca do JE Folha Lauro Miieller

FOLHA LAURO MUELLER

9 %‘; FOLHA LAURO MULLER

Fonte: A autora.

No livro didatico, realizamos estudos, enfocando: a) o uso dos recursos verbais em
frases curtas e objetivas no imperativo que s3o muito usados para persuadir, estimular,
induzir, convencer o interlocutor (alvo), pois o modo verbal imperativo age no consumidor
como se fosse uma ordem inconsciente; b) a posicdo/ocultacdo do sujeito nas frases e os
efeitos de sentidos gerados; ¢) o uso de palavras ou expressdes que carregam juizo de valor, d)
algumas figuras de linguagem (metéaforas, etc.,). Por meio da andlise dos elementos
linguisticos e discursivos do género anuncio publicitario, bem como dos elementos
ideologicos do contexto, os/as alunos/as puderam refletir sobre como as linguagens se
configuram no tempo e espaco para formar os diferentes tipos de textos multimodais € como
os discursos se organizam para exercer a sua funcao de persuasao no leitor. Alguns itens estao

exemplificados na figura 9.
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Figura 9 — Atividades de leitura do género anuncio publicitario da Cole¢do Projeto Telaris
2017, realizadas em sala de aula

B Leitural

Imagine que vocd esta lolheando uma revista ¢ encontra pidginas coma as que
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Parte final

Chegou o Ford EcoSport,
Diterente de tudo o que vocé
javiv, Deslgn robuste. Posigio
clevada de dirlglr. Amplamente
espacoso e flexivel, Excelente
dirigihilidade no asfalto e na
terra. E trés versdes de motor
para acompanhar vocé em
qualquer aventura; 1.0 L
T e Supercharger, 1.6 L Zetec RoCam
e 2.0 L Duratec, Uma vida de
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ARETiR pE 2h 31150
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5. Relela estes versos e responda 4 questio em seu cademo,

[..] as janelas devem
permanecer o dia inteiro
abertac para o verde.

Que palavra ou expressao poderia substitulr nesse trecho a expressao “o verde"?
supgesisos: A nalurezs, o Mea ambiente o ambicnie nalural

6. Relelao"Artigo " e responda a guestdo no caderno.

A palavra liberdade
sera suprimida

dos dicionarios.

A partir deste instante
serd algo vivo,

como o fogo e o mar,
Os trés primelros versos dessa estrofe decretam gue a palavra liberdade serd supri-——»{ Espem-segqueas
- g alunes percebamquea
rnida, tirada dos diclanarics. Por que @ feita essa afirmacda? pa;:.mpm dh:lnﬂé?ln nio
tem afonga dousn. 05 s
wersos lings atestam a

Parte central importancia da vivéncia
da lizerdade,
1. Um texto publicitério tem antengdo de convencer pessoas a comprar um produto,

a) Que produto é a foco desse texto pubcitério? um autamevel
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3. Observe:

[ —————.
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deve sproveitar a vida em contato
rom 4 natureza, de manerz vre, e
e que, adquirindo esse carre, @
passived [azer isso. Ag mesma
tampo, ¢ possivel ielacionar “Bem-
—windo” & chegada S0 nowve carrs,

3b, A frase "Berm-vindo a vida", as
nagens de pessoas se divertinga
orn paizagens natuals e

2 presencado carmoem fodas ess5as
fotos

© texto publiclario ido procura convencer o leitor de idelas implicltas relacionadas QE

com o produts anunc!aﬂu. Respondano caderno: b

o) Qual é aidela implicita nessa frase? algﬁ"" M': Ay
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Fonte: Borgatto, Bertin e Marchezi (2015, p.193-209).
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Neste momento, senti a necessidade de conversar com os/as alunos/as por meio de
uma assembleia, para verificar as expectativas do trabalho. Os participantes colaboraram,
dando sugestdes para a produgdo dos videos promocionais para o jornal escolar, definindo que
as filmagens aconteceriam por meio de camera de celular de cada grupo e que,
posteriormente, escolheriam um programa de edi¢cdo de video compativel. Perguntei se tinham
experiéncia na edi¢do de videos e alguns/as disseram ter alguma experiéncia na produgdo de
tutoriais para jogos de videogame e videos simples, caseiros, sem algum tipo de edigdo. Era
um fato promissor, pois poderiam auxiliar os colegas ¢ a mim. Propuseram também a
elaboracdo de mecanismos proprios de avaliacdo do trabalho (reunides para avaliacao oral do
trabalho) e que alguns contetidos seriam postados no WhatsApp do grupo. Este momento
estendeu-se ao longo do més de setembro, pois houve muitas faltas, e a precariedade dos
equipamentos dificultou o acesso a pesquisa.

Como o nosso foco era a promocao do JE FLM, os/as alunos/as foram motivados a
pesquisar nos sites da internet anuncios publicitdrios que promovessem jornais, como
exemplos que pudessem clarificar o tipo de video que produziriamos. Encontramos alguns
muito interessantes que podem ser acessados no canal do YouTube do JE FLM (links no
APENDICE C), dentre eles os videos de divulgago de jornais locais (chamadas para edigdes,
venda de assinaturas, promocao da marca etc.) e videos de divulgacdo do Portal Desacato
(chamadas para edigdes, chamada de patrocinio, promo¢dao da marca). Alguns puderam ser
acessados na escola por meio do aparelho multimidia, outros eu levei gravados no pendrive.
Realizamos leitura das imagens, buscando ideias para compor os nossos videos.

Além dos anuncios de chamada para os jornais que pesquisamos, cada grupo
selecionou alguns tipos de videos e suas caracteristicas, ou seja, a forma como o contetdo foi
exposto, e apresentaram esse levantamento para o grande grupo para aumentar as
possibilidades de criagdo de todos. Encontraram video-aulas, videos com captura de tela do
computador, videos com encenacdo como no telecurso, videos elaborados com materiais
manipulativos (massa de modelar, cartolina), videos com animacdes, videos elaborados
apenas com a narragdo de produtos, filmagem sem personagens, filmagem simulando video-
aula, entre outros. Aqueles que conheciam estas técnicas explicavam como poderiam ser

feitas. Os exemplos encontrados podem ser conferidos no quadro 10.
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Imagens do video

Caracteristica do video

OQUEE
SUBSTANTIVO!

. 0 NOME DE TODAS
AS COISAS!

Slides com narragao:
elabora-se o conteido em slides
no PowerPoint, faz-se o video ,

gravando-se a tela do

computador € uma narragao.

<« 11 M &) ow

Slides sem narragao:
elabora-se o contetido
em slides no PowerPoint,
faz-se o video, gravando-se a
tela do computador e uma musica de fundo

Videos de outros videos:

Sdo fragmentos de varios videos juntos
para montar um outro video.
Necessita-se de editor de videos e
cuidado com os direitos autorais

Videos com captura de tela:
Utiliza-se um programa
que captura o que se faz na tela
do computador e, a0 mesmo
tempo, pode-se narrar.

Video aula:
Explicagdo de um conteudo
como se fosse uma aula.
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Imagens do video Caracteristica do video

Videos de animagdo em stop motion:
Fotografa-se elementos
De uma situagdo e utiliza-se o
programa para fazer a animagao.

Videos de animagao:
Utiliza-se um programa
para fazer animagoes.

I« P »l o) oosien

Fonte: A autora baseado em Oechsler (2018).

No entanto, como nosso foco eram os videos de antiincio publicitario, pesquisamos 0s
tipos de videos mais utilizados para promo¢do de um produto na internet e achamos uma
infinidade de exemplos de videos promocionais. Escolhemos os mais significantes, como
mostra as imagens dos videos e suas caracteristicas, no canal do JE FLM no YouTube

(Apéndice C) e no quadro 11, baseado em Oechsler (2018, p. 121).

Quadro 11 — Imagens e caracteristicas dos videos encontrados pelos alunos na pesquisa dos
tipos de videos promocionais

, Caracteristica do video
Imagens do video

promocional
) 4 | 5 el INSTITUCIONAL
Y 4 =S Ry Mostra a sua empresa ou
[ euimd t= C sua marca com o objetivo
HABITANTES i 5y : de valorizar sua marca.
S| o




Imagens do video

Caracteristica do video
promocional

DEMONSTRATIVO
Mostra seu produto ou
servico.

DEPOIMENTO
Sdo videos de
depoimentos de clientes
que ajudam na divulgacao
e vendas do produto.
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Imagens do video

Caracteristica do video
promocional

_ ANIMACAO
E um jeito divertido de
divulgagdo da marca.

"B Portal do Professor

TUTORIAL
Séo tipos de videos que
ensinam a fazer
algo, educativo.
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Imagens do video

Caracteristica do video
promocional

GREENPEACE

SOCIO-POLITICO
Séo tipos de video que
associam sua marca a
causas socio-politicas

Fonte: A autora baseado em Oechsler (2018).

Com base nos momentos estudados anteriormente, tivemos a oportunidade de

&3

realizar diferentes leituras dos videos de anuncios publicitarios, bem como sua analise

multimodal. Examinamos também aqueles que ndo se mostram explicitos em uma primeira

leitura, como, por exemplo, a quais causas/objetivos/grupos/ideologia/classe social serviam os

videos. Como demonstra Ferretti Soares (2016, p. 340):

Ler um texto ¢é ler seu autor, o contexto historico, as condi¢des de produgdo desse
texto, ou seja, a leitura implica tanto o dominio do codigo linguistico (leitura da
palavra) quanto a compreensdo profunda do mundo, do lugar que nele ocupam o
texto, o autor e, principalmente, o si enquanto sujeito-leitor. Assim, implica a leitura
da palavra mundo. Também implica ler a leitura que outros sujeitos fazem do
mundo, ja que a instancia que medeia as relagdes sociais — o que Bakhtin
(1997) vai chamar de enunciado — ¢ a instdncia em que a vida penetra na lingua e a
lingua penetra na vida, de modo que a leitura ndo se esgota na palavra, na lingua

L.].

Essa leitura a que a autora se refere, muitas vezes ndo ¢ encontrada em salas de aula

e/ou em manuais didaticos e muito menos em curriculos engessados; ¢ necessaria uma postura

diferenciada do/a professor/a no ensino da lingua materna voltada para a pratica social que

permita em sua sala de aula articular interesses partilhados pelos/as alunos/as.
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A partir dessas questdes, os alunos/as se dividiram em grupos e comegaram a pensar
sobre o tema a ser abordado no video. Essas escolhas levaram em consideracdo a delimitagao
do contetdo a ser explorado no video, no caso videos para promover o JE. Apos a escolha do
tema, pesquisamos propagandas e anuncios na internet sobre as formas de dizer e representar
a ideia que eles tinham em mente, e a partir dessa pesquisa, decidiram a forma de explorar
esses contetdos no video. Em um primeiro momento, escolheram o tipo de video e qual
mensagem transmitir. Muitas ideias foram relatadas e todos nos demos sugestdes de como

poderiamos realizar as produgdes.

4.2 ETAPA 2 — O PLANEJAMENTO DOS VIDEOS

Ap6s tantas informacgdes e detalhes para a elaboracdo dos videos, expliquei-lhes que,
antes de se fazer um filme, ¢ necessario fazer o planejamento daquilo que se vai colocar no
filme, ou seja, precisamos escrever um roteiro do que vamos precisar para fazer o filme e
explicar como fazer. Para isso, voltamos a internet para pesquisar sobre como planejar as
etapas de producdo de um video, como fazer roteiros ¢ como planeja-los. Os videos que
encontramos sobre essa tematica estdo no canal do JE FLM no YouTube. Além disso, trouxe
para eles alguns modelos e exemplos de roteiros para leitura.

Segundo Seabra (2016), a pesquisa sobre a tematica do video ¢ uma etapa muito
importante para a produgdo do roteiro, pois “O roteiro nada mais ¢ do que uma composi¢ao
escrita das cenas da historia a ser contada usando uma série de descricoes detalhadas das
imagens e sons” (SEABRA, 2016, p. 62). De acordo com Santiveri (2014), devem constar no
roteiro: nimero da sequéncia, aspectos visuais, plano, imagem, musica, efeitos, personagens,
didlogos, local, observagdes consideradas interessantes e, por fim, a duracdo (em segundos)
da sequéncia.

Inicialmente, eles se dividiram em cinco grupos para elaborar um rascunho de roteiro
que ¢é a forma escrita de qualquer audiovisual. E uma forma literaria efémera, pois so existe
durante o tempo que leva para ser convertido em um produto audiovisual.

O roteiro € uma histéria contada em imagens, didlogo e descri¢do, dentro do contexto
de uma estrutura dramadtica. O roteiro ¢ um discurso verbal, escrito de forma a permitir, no
cenario da industria de audiovisual, a pré-visualizacdo do filme por parte do diretor, dos
atores, dos técnicos e dos possiveis financiadores.

O roteiro ¢ uma pega literaria, na sua origem, na qual o autor s6 tem um recurso: a

descricdo. E ela precisa ser compreendida por toda a equipe de producgdo. Para que todos/as
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possam entender, ndo pode haver metaforas. Portanto, o roteirista ndo ¢ um escritor de
literatura, mas aquele que sabe traduzir, com racionalidade e clareza, o seu pensamento visual.
Nos roteiros as rubricas (ou indicagdes) devem acompanhar as falas, descrevendo o
estado de animo ou atitudes das personagens para orientar o diretor e os atores com relagao ao
clima de cada fala e de cada cena. No roteiro, a narrativa, que até aqui ¢ vista como um todo,
¢ dividida em cenas, ou sequéncias. Cada cena deve estar integrada ao todo e o desenrolar das
cenas deve ter um ritmo que resulte num tempo ideal. A harmonia do ritmo determinara a
harmonia do conjunto da obra. O roteiro final ¢ um trabalho de equipe que requer a interagao
do roteirista com o diretor, a equipe de producao e até com o elenco. Esta ¢ a hora de verificar
problemas e trabalhar as imagens mais a fundo, incluindo os movimentos de cadmera e planos
de filmagem. Aqui também ¢ incluida a iluminacao, a trilha sonora, o elenco e outros detalhes
de produgdo. Ao final deste trabalho o roteiro deve estar pronto para ser gravado.
Disponibilizei outros modelos de roteiros retirados da internet € os passos para
produgdo de videos por meio da leitura do material da TV Escola (2014, p. 4 a 12) “Oficina
de producao de videos” que também exemplifica os modelos de roteiros. Li com os alunos e
elaboramos os primeiros roteiros, prevendo todas as etapas do processo de sua criacdo. Os

quadros 12 a 16 mostram como os grupos pensaram em fazer seu video.
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Quadro 12 — Produg¢do do Roteiro Inicial - 1

Foto do roteiro inicial - grupo 1

Transcri¢ao do Roteiro 1

'] A X You ceeidio A 1
AioaNan X ot ol PR PP - |
odfa Mas Oaas T . L T

acdaa o Xinem

X ..-n.rl s

"l""ma_..-..;.u:-..._. T R T — _.._____.*__

/} Wu J,J:umn.r.J.

Fobasits Xarmegrnis " VY

ungudnuuu (T \..JTlﬂ

Roteiro

Tema: Despertar o sentimento de compaixao e
empatia nas pessoas e de conscientizagdo sobre
preconceito e tabus (racismo, xenofobia,
homofobia e machismo)

Objetivo: Divulgar nosso jornal e convencer o
publico para ler.

Responsaveis: Maria, José e Ana

Orcamento: nao tera gastos e sera divulgado
publicamente.

Publico alvo: Todos que se interessam em
entender assuntos sociais e politicos.
Pesquisa: Videos no estilo captura de tela.
Briefing: Iremos apresentar nosso jornal. Ele
sera composto por slides e capturas de tela do
jornal e ao fundo estara tocando uma musica (
sem direitos autorais) no volume ndo muito
alto. Nao havera vozes, apenas o texto escrito
passando enquanto as imagens aparecem.
Faremos que todos os elementos convengam a
quem assiste.

Observacdes:

-Produto educativo

-Nao sera vendido

-Linguagem jornal

-Pouco tempo de duracao

Fonte: A autora.
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Quadro 13 — Produgao do Roteiro inicial -2

Foto do roteiro inicial- grupo 2

Transcri¢ao do roteiro 1

e s in 5 o -—&a O Roteiro

Qruaper 2 == " | L“"Z"F;ﬁlf“i o Objetivo: promogdo do jornal escolar
e — Tema: Movimento LGBT

Siema i mMoume, O Last Responsaveis: Jodo e Maria

e e e S —— ] Orgamento: nenhum
et S - Publico alvo: pessoas interessadas no assunto
G e Pesquisa: nenhuma ainda
e Briefing:

R TR Observagdes:

= :;_kemh%?ﬂ”

Objetivos: Mostrar o mundo do movimento
LGBT; ensinar quem ndo sabe ; mostrar os pros e
contra de ser LGBT; mostrar a realidade de quem
¢ ou ainda ndo sabe se assumiu e principalmente
mostrar que devemos ter total respeito.

Vamos fazer?

Apenas gravar um vidio com duas pessoas
falando, ensinando e promovendo nosso jornal.

o e . os fatos serdo com base nas pesquisas r ndo sera
S B, feito a méo. Tudo com pesquisas confiaveis e
totalmente seguras!
Fonte: A autora.
Quadro 14 — Produgdo do Roteiro inicial -3
Foto do roteiro inicial - grupo 3 Transcri¢cdo do Roteiro 1
Mo~ S 3 e “C_, | Roteiro de edigio para video
E o Oy 1y O - . L o
guq;a_« *1 o I . .
Fata do_wdigia gore s _widce 1. Converter todas partes importantes do jornal
o — etc. um tempo limite de minutos
I- {anverter Pedas poartes smaer TanTes A 49_.:_,1_;_’ o
it wm Temgo lmiTe de Lmisuras - 2. Encontrar uma musica que grude na cabeca a
" Creantrar ums _musiihgee aruds . cokege | PESSOA que assiste a propaganda
= I.n.l:'-.:.t._ fun G518, 378 & .:'.-F-..ti.l‘-:!;p-’-n."-\.
fatat o vider de wmafuemagqueemics |3 Rditar o video de uma forma que encare
A st I8 B=51 fal laa [+ ..j..l.....

melhores partes do jornal

Fonte: A autora.
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Quadro 15 — Produgdo do Roteiro inicial -4

Foto do roteiro inicial - grupo 4 Transcri¢cao do Roteiro 1
— : =
—% 5 T 5
e 4”‘{ B Produc¢ao de um video-encenagio
s e e o S N .
= e - A primeira etapa € a pré-produgio vocé vai fazer
s o WY o = I N N ¥a¥A) . . . ~ .
. o dois textos. Primeiro um texto onde vocé cria a
O304 = SN o > e O . . R A . :
e A b Z%A; et historia, os personagens e vé do que vai precisar
2 nad . clas s, . .
=G ghacasodahotemoity, (materiais).
BT e e s Logo em seguida vocé cria o roteiro. Depois vocé
Cj:;‘:n“l_f} _Lﬁu_;r%if‘: N 7 :T)Q?:Ld_‘:ﬁ),‘:-i, S g gu V . p A%

= vai finalizar escolhendo os atores, local, espago,
— iluminacgdo, a trilha sonora e decide os figurinos

— —
Lignansaus o =

Fonte: A autora.

Quadro 16 — Produg¢ao do Roteiro inicial - 5
Foto roteiro inicial — grupo 5 Transcri¢do do roteiro inicial - 1

NF NF

Fonte: A autora.

Observei na leitura dos textos dos grupos 3 e 4 representados nos quadros 14 e 15
que os/as alunos/as ndo relataram os itens principais do roteiro descritos por Santiveri (2014).
Nao ficou claro para eles sobre o que iriam falar. Faltou mais detalhes, recursos e a tematica
do video.

Na sequéncia o grupo representado no quadro 15 ndo produziu seu roteiro.

Como se ve, os grupos 1 e 2 representados nos quadros 12 e 13 demonstraram
alguma nocao do que seja um roteiro. Dentre esses, alguns ja tinham em mente qual tematica
seria trabalhada e percebi certo desenvolvimento de um pensamento critico sobre questdes
como racismo, machismo e LGBT e também as semioses que iriam utilizar como musica,
narracdo, legendas, video e slides mesmo sem saber como seria feito.

Acredito que nem tudo ficou claro para eles/elas, pois definiram de forma um pouco
vaga a mensagem a ser transmitida e o argumento do video, ou seja, o que acontecerd no
filme, além dos personagens, da narrativa, e do formato do video. Verifiquei também que para
que o roteiro servisse de guia para a producdo dos videos precisavamos conhecer mais
profundamente a fungdo, a estrutura e formatagdo do género, além de mais exemplos de

roteiros com as descri¢oes das cenas e os recursos de edicao de videos.
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Na sequéncia, perguntei aos alunos como iriamos promover o jornal por meio de
uma tematica e nos deparamos com muitas duvidas, originando discussdes e troca de ideias
por varios dias. Apesar da leitura das etapas de produgdo de videos, das pesquisas, das
explicagdes nos videos tutoriais e dos exemplos de roteiros e anuncios em videos, prevaleceu
a incerteza do que estdvamos fazendo, como perguntou Maria: “E para apresentar o jornal
ou fazer o jornal?”

Observei que os grupos que conseguiram expor seu roteiro eram aqueles,/as que se
dedicaram mais as pesquisas. O quadro 17 mostra o que os/as alunos/as entenderam sobre os

conteudos explorados anteriormente.

Quadro 17 — Tematicas abordadas nos primeiros roteiros produzidos.

grupo |participantes Tema Observagoes
1 3 Captura de tela do JE FLM |Expuseram um roteiro coerente
2 2 Movimento LGTB Expuseram um roteiro vago
3 2 Captura de tela do JE FLM | Expuseram um roteiro vago
4 4 Encenagdo familiar sobre o JE| Expuseram um roteiro parcial
5 4 Nao fizeram Nao sabiam o que fazer

Fonte: A autora.

Percebi pelos quadros 14, 15 e 17 que os alunos e alunas, ainda tinham muitas
duvidas em relacdo a tematica do video e como aborda-lo. Senti a necessidade de uma
assembleia para avaliarmos tudo o que ja tinhamos feito e dar novos encaminhamentos ao
processo. Jodo comentou: “Se a senhora desse o tema pra gente seria mais facil”. Maria
reclamou que: “Essa parte da gente criar as falas ta complicado pra gente!” E Marcelo
disse: “A gente comega a gravar e ndo consegue terminar porque ndo sabemos o que fazer!”
Também relataram que precisavam de um tripé e microfones, além de celulares melhores para
capturar as imagens. Apos esta conversa, decidimos coletivamente fazer uma retomada de
alguns contetidos anteriores, envolvendo a defini¢ao do tipo de video, e as questdes relativas a
estrutura e confec¢do dos roteiros.

Observei que a turma estava um tanto dispersa e desmotivada com os
encaminhamentos desta etapa do projeto. A escola ndo contava mais com sinal de wi-fi
disponibilizado para os alunos, pois nao havia recursos para pagéa-lo e o laboratério de
informatica possuia apenas trés computadores funcionando, e sem acesso a internet. Apenas
tinhamos os dois computadores com acesso a internet na sala dos professores e o aparelho de
multimidia para acessos a internet. Neste momento, a comunidade escolar também recebeu a

noticia do fechamento da escola por problemas estruturais, causando surpresa a todos.
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Com o desenrolar destes acontecimentos, pensei na possibilidade de chamar alguém
para oferecer uma oficina de edicdo de video no celular para os/as alunos/as. Comecei 0s
contatos com os jornalistas do Portal Desacato, uma midia independente em Floriandpolis que
se destaca por cobrir assuntos do cotidiano da cidade como politica, educagdo, entre outros, de
uma forma critica, participativa e coletiva, além de cobrir também os movimentos sociais da
cidade, que, anteriormente, ja haviam feito uma roda de conversa com os/as alunos/as na
edicao impressa do JE FLM. Eles atenderam ao meu convite ¢ Mayara Santos e James Ratiere

foram a reporter e o cinegrafista que ministraram as oficinas, como observamos na figura 10.

Figura 10 — Fotos da roda de conversa

Fonte: A autora.

O encontro foi muito produtivo. Conversaram sobre o problema da escola e como
poderiam usar o video como forma de luta pelo ndo fechamento dela. A repoérter Mayara
disse: “Nos ficamos sabendo que querem fechar a escola e nada chama mais atengdo das
pessoas do que contar essa historia por adolescentes, ser vocés mesmos e engajados na luta
pela escola”. Mayara e James incentivaram os alunos a contarem o que eles/as pensavam
sobre o problema do fechamento da escola, como um todo, e mostrassem isso nos videos. De
forma clara, objetiva e pratica os reporteres ofereceram diversas orientagdes para a pré-
producao e producdo dos videos em termos de filmagens como enquadramentos, planos,
iluminagdo, som, entre outros. Nesse momento, os repérteres decidiram colocar em pratica o
que estdvamos conversando e fomos para o patio da escola para verificar o que fazer e o que
nao fazer em termos de enquadramento e filmagens. Todos com os celulares em punho
acompanharam a dinamica das aulas praticas de enquadramento e iluminagdo, tirando fotos
uns dos outros nos lugares indicados pelos reporteres.

A cada atividade pratica, os/as alunos/as se mostravam mais interessados/as em

saber sobre a edi¢do dos videos e atentos com as explicagdes dos repdrteres. Assim, passaram
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a se colocar e a expor suas dividas como comentou Jodo: “A ideia do nosso video ¢ sobre a
manifesta¢do dos alunos em frente a escola e vocés falaram para gravar um dudio separado
SO que a gente queria comegar falando sobre nossa opinido que a gente ja tinha gravado com
a professora e colocar o fundo da manifestagdo so que ficou muito alto e como faz para
melhorar?” Ao que este respondeu, explicando pelo app de edicdo de video de seu proprio
celular. Mayara e James destacaram o fato de que é possivel produzir, editar e postar videos
com o celular de modo simples e pratico. Deram dicas e exemplos de seu cotidiano de que os
videos devem ser curtos, com uma linguagem clara, objetiva e espontanea, além de

discorrerem sobre luz, enquadramento e posi¢do de camera como mostra a figura 11.

Figura 11 — Fotos oficina de produg¢do e edi¢do de videos no celular

-

?

Fonte: A autora.

Esta oficina foi um elemento importante na reorientacdo de alguns roteiros/videos
para a promoc¢ao do JE FLM e o foco na luta contra o fechamento da escola. Dessa forma, o
video aparece como um elemento de organizacdo de uma pratica situada e que mobilizou
os/as estudantes na defesa de que a escola se mantivesse funcionando e ndo a fechassem. O
discurso dos jornalistas Mayara e James conduziu ao engajamento e desejo de lutar pelo nao
fechamento da escola que por sua vez potencializou outros eventos dessa natureza. Em termos

bakhtinianos, ndo somos a fonte de discursos, mas dialogamos com outros diferentes



92

discursos existentes em nossa sociedade, cultura, escola e somos influenciados por ele. Ha

uma relagdo dialogica que se completa no outro que me completa e completa o outro. Assim

nos constituimos a partir do outro numa relagdo em que

Nossa fala, isto ¢, nossos enunciados (...) estdo repletos de palavras dos outros.
(Elas) introduzem sua propria expressividade, seu tom valorativo, que assimilamos,

reestruturamos,

modificamos. (..) Em todo o enunciado, contanto que o

examinemos com apuro, (...) descobriremos as palavras do outro ocultas ou semi-
ocultas, e com graus diferentes de alteridade. (BAKHTIN, 1979, p. .314/318)

ApoOs o encontro com os jornalistas, os/as alunos/as trabalharam com a reescrita,

revisdo e (re)estruturacao do roteiro escrito, coletivamente, para a primeira edicdo do video e

rever algum aspecto levantado nas oficinas. De acordo com Soares (2007, p. 21), “roteirizar

significa recortar, selecionar e estruturar eventos dentro de uma ordem que necessariamente

encontrard seu comego e seu fim”. O quadro 18 mostra a versao final dos roteiros.

Quadro 18 — Reescrita de roteiro final para producdo de videos

Foto do roteiro final - grupo 1

Transcri¢ao do Roteiro 2

Roteiro 1

Cena 1

- Baixar fotos e videos antigos sobre a
escola.

- Filmar lugares historicos da escola (ou
fotografias)

- Um narrador deve contar a historia da
escola como era antes; fatos historicos , etc,
Enquanto mostra-se as fotos e as imagens.

- Vocé quer saber mais sobre nossa escola?
Leia a Folha Lauro Miiller. Um jornal de
todos para todos! Leia!

- Aparece o logo e o0 nome do jornal.
Observagdes:

Figurino: roupas normais do dia a dia.
Cenario: ar livre, pessoas passando.

Ver musicas, cartazes, etc.




93

Foto do roteiro final —grupo 2

Transcrigao do roteiro 2

= 1l

arupo 2
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Bom, nesse texto nos vamos falar sobre o
nosso ato, no dia 31/10 quinta-feira iremos
contar um pouco também da nossa
experiéncia com o ato e o fechamento da
escola.

Primeiro devemos explicar (resumidamente)
tudo que estd acontecendo e o porque do
Nnosso protesto.

A secretaria nos deu a noticia que nossa
escola sera fechada por falta de verbas para a
reforma, e desde entdo, nos alunos estamos
lutando contra o fechamento. Comegamos
nos reunindo em grupos para reunides,
produzindo cartazes. Nosso ato foi muito
importante pra nos, 1a nds tivemos a certeza
de que podemos sim lutar pelos nossos
direitos e entendemos que ndo devemos
abaixar a cabeca para a opressao.

Foto do roteiro final - grupo 3

Transcri¢ao do roteiro 2

Hatut I
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Roteiro 3
Roteiro

-Camera filma lugares onde tem precariedade,
lentamente trocando angulos e poses.

-Narrador entra com a mensagem aos alunos,
apos isso faz uma pergunta.

-Narrador fala sobre os ocorridos pondo a visdo
dele e aponta fatos sobre a estrutura.
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Foto do roteiro final - grupo 4

Transcri¢do do Roteiro 2

grupo 4

I

Base da historia

A histdria comega com os pais sentados na sala
os dois filhos chegam e apresentam o jornal.

Personagens
Pai: ele é sem vergonha, engracado e pra cima.

Maie: a mde € seria e se veste de forma
engracada.

Filho Kleit6: o mais engracado que so6 faz piada,
z¢ droguinho.

Filha Clotilde: A nerd certinha e brava.
Roteiro — falas

O pai esté sentado no sofa namorando e os filhos
chegam;

Kleito: E ai gurizes!

Mae: Bah meu tu acha que ta falando com quem?
!

Clotilde: Fala baixo ai irmdo! A gente veio
mostrar o

Trupo g ?

continua

Jjornal que fizemos na escola pois precisamos
vende-lo.

(os filhos comecam a apresentar)

Figurinos

Pai: chapéu, bigode, calga e blusa pra dentro.
Kleit6: Bermuda seda, camisa larga e 6culos.

Clotilde: Calga cintura alta, 6culos e blusa pra
dentro e um cadar¢o amarrado

Mae: Calga de oncinha, e blusa colorida.

Local: Casa da Marcia, sala de estar
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Foto do roteiro final — grupo 5 Transcri¢do do roteiro final - 5

OrLa0 5 ROteirO 2

'd:rl.r_.. N S T ]:

S Cena 1

AT . S Yaies sv eivnowo | - Filmar cenas de longe de alunos correndo de
andurechi o s g oho, st um lado para o outro no patio da escola como se
e R Lot d estivessem preocupados (gritando)

s B PO [P Cena 2

P S — - Procurar um lugar bem historico da escola para

5 filmar. Focar no narrador que diz:

bt Wiirin TR T, v | # _Alunos, professores, pais ¢ comunidade escolar
— d estdo preocupados com a noticia d que nossa

T escola vai fechar. Sera verdade esta matéria?

e % i iun [ifle. | Confira a matéria toda na Folha Lauro Miiller. O

N FTLTEE R RS seu Jornal Escolar.

Vamos usar o editor, sera tudo no computador.

Fonte: A autora

Em comparagdo com os esbocos de roteiro mostrados anteriormente, nos quadros 12
a 16, pude perceber (no quadro 18) que alguns/as alunos/as reescreveram seus textos e outros
até mudaram o foco tematico, trazendo descricdes mais detalhadas das cenas, dialogos e
narragdes que mais tarde foram transformadas em imagens.

Alguns/as criaram uma sinopse (ou argumento): definindo os personagens (quem)
determinando quem viverd o conflito basico e definiram o perfil dos personagens. Observei
que faltavam muitos itens para a producdo do roteiro do video, mas ja havia um esbogo que
permitia a discussado e as decisdes sobre como seria o video.

Para Gusman (2009, p. 1) “[...] o roteiro [...] € uma pauta que pressupde todo tipo de
mudangas”. Da primeira versao dos roteiros para a segunda, observei sua transformacgao, pois
ap6s as oficinas os/as alunos/as passaram a perceber o género roteiro e modificar € ou
acrescentar novas informagdes a ele para dar conta da producdo do video. As oficinas
oportunizaram o desenvolvimento e exercicio da criatividade, a busca de informacao,
questionamento, resolucdo de problemas, pois todos ensinaram e aprenderam coletivamente.
A apresentacdo do grupo foi substituida pela sinopse. O que antes chamavam de explicacao
do tema permaneceu, mas deu lugar a descricdo daquilo que pensavam em abordar. Ao
perceberem a finalidade da produgdo do roteiro, alteraram a relagdo com o género e com a
leitura e escrita, dentro de outra dimensdo. Acionaram outros géneros como a entrevista,
gravador de voz, camera e editor de video. Escolheram cores, musicas, imagens e se

aproximaram da linguagem filmica. Posicionaram-se como protagonistas de sua historia.
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Evidenciaram o nome do JE FLM. Demonstraram que ndo apenas compreenderam a fun¢ao
do género roteiro para um filme, mas ja sabiam qual historia iriam contar.

Encerrado este encontro, os/as alunos/as ja se preparavam para a proxima semana em
que fariam uma saida de campo para capturar imagens, gravar e experimentar outros locais

além da escola para a producao dos videos.

4.3 ETAPA 3 - PRODUCAO DOS VIDEOS

Durante esta etapa, as pesquisas foram retomadas no YouTube sobre como fazer
videos no celular. Nesse momento, o acesso a internet, na escola, era restrito. Sendo assim, 0s
videos foram enviados, por mim, pelo WhatsApp, ¢ baixados em pendrive para assistirmos
juntos na escola.

Os jornalistas do Portal Desacato marcaram com os alunos um segundo encontro
com uma saida de campo para capturar imagens para a produgdo dos videos, como podemos

observar na figura 12.
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Figura 12 — Saida de campo para captura de imagens!®.
1 | (fn ‘
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Fonte: A autora.

Ao som dos tambores da comunidade negra na Feira Afro-Artesanal de
Florianopolis, realizada todas as tercas-feiras na escadaria do Rosdario, ao lado da escola, em
posse dos roteiros, os/as alunos/as se posicionaram para as primeiras filmagens para os videos
do JE FLM em prol do ndo fechamento da escola. O comprometimento dos/as estudantes foi
maior na realizacdo dessa etapa.

Ao mesmo tempo em que isso acontecia, os reporteres contavam aspectos do
trabalho de jornalista e cinegrafista, pontuando os momentos significativos da profissao, bem
como enquadramentos, postura, iluminagao, texto autoral, entre outros.

Enquanto a pesquisa acontecia, a noticia do fechamento da escola despertou os/as

alunos/as um desejo de agir no sentido de reverter a situacdo ou de pelo menos lutar para

16 Todos os alunos assinaram o termo de autorizagdo de uso de imagem e voz (responsavel).
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serem ouvidos. Para isso, participaram de uma série de eventos como praticas sociais em que
a comunidade se fez presente, inclusive os/as alunos/as dessa pesquisa. Verificamos isso na
figura 13, em que eles/elas proprios/as sdo os/as protagonistas dessa luta em alguns desses

eventos.

Figura 13 — Praticas sociais envolvendo os eventos da escol

L

f%

Reunido inicial com a comunidade escolar,  Preparacdo de faixas e cartazes para ato publico
agentes publicos e os alunos e alunas dessa promovido pelos alunos da pesquisa.
pesquisa como protagonistas. Aluna da pesquisa
discursando sobre o ocorrido.

Ato publico em frente a escola. Participagdo com  Alunos/as da pesquisa param as aulas para
frases de efeito, parddias, tambores, apitos e debater a posicdo da dire¢ao da escola que € a
discursos em carro de som. favor do fechamento.

Alunas da pesquisa deram entrevistas a UFSC, Ato publico em frente a Secretaria de Educagao
aos Jornalistas livres, e 8 midia dominante. de Florianopolis.

Fonte: A autora.
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Figura 14 — Eventos mobilizadores criados pelos alunos dessa pesquisa para a luta contra o
fechamento da escola

ajude-nos nessa luta

} colegio E.E.B, Laurg
Miller precisa da sua

ajuda, nossa escola

esta prestes a fechar as

Oras PO u_l_lr: SLddn

nao quer fazer uma

Fonte: A autora

As praticas sociais foram registradas por meio do celular, um equipamento que tem
em si acoplado diversas possibilidades: ver, ouvir e falar com outras pessoas, mandar, receber,
compartilhar e editar mensagens, e-mails, fotos, videos, textos orais e escritos, imagens
estaticas e em movimento. Entendo que o celular pode ser usado como um recurso didatico
favoravel ao ensino aprendizagem.

Com as filmagens nos celulares e sob orientacdo dos reporteres, nesta etapa a Unisul,
Universidade do Sul de Santa Catarina, unidade do centro de Floriandpolis, em uma manha de
terca-feira, disponibilizou seu laboratorio de informatica para realizagdo de uma oficina de
edicao de videos. Como pontos positivos desta saida, destaco a sala informatizada com sinal
de wi-fi para todos/as, computadores atualizados e internet rapida, onde depositaram as
filmagens, fotos, dudios no google drive do gmail do jornal escolar para que todos pudessem

acessar quando e onde quiserem. Também estudaram alguns tutoriais de edicdo de video.
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Expuseram ali no teldo uma playlist de tutoriais de edi¢do de video VivaCut e o que mais
agradou foi o app Kine Master por ser de facil entendimento e manuseio, pois alguns alunos ja
o conheciam e ¢ gratuito. Abriram o app no teldo para verificar seu funcionamento e tirar
possiveis duvidas. Baixaram o app nos celulares e, além disso, verificaram os tutoriais de

como produzir videos pelo celular e os apps mais indicados para isso como mostra o quadro

19.

Quadro 19 — Apps usados para a edi¢do dos videos.

Apps utilizados para edicao dos videos Especificacoes
- - KineMaster
KINEMASTER , . , .
G s o L B App de edic¢do de video no celular, Interface bonita e de
Fécil uso

Temas muito bonitos
Ferramentas muito uteis
Insere clipe de audio
Renderiza rapidamente
Resultado final satisfatorio
VivaCut
App de edi¢ao de video no celular que permite criar filmes
ao combinar todo tipo de material multimidia: fotos, texto,
musica e, € claro, video; ¢ facil, confortavel e bem intuitivo.

4 VivaCut Pro Mod Apk Download

i T'u’v'tf'\nlf\l DEDOHNT QETE] o0

G

_ Filmigo
App de edicao de video no celular que permite aos usudrios
criar videos de apresentagdo de slides usando fotos e musica;
vem com faixas de musica embutidas para usar nos videos,
também podem adicionar suas proprias musicas. Vem com
muitos efeitos e filtros de transicao.

! Movie Maker
11 Movie - Movie Maker < Editor de videos do Windows. Ele tem mais de 60
tnimations  VisualEffects | Project transicdes, 18 opgdes de zoom e 20 efeitos visuais que
IE % = | I podem ser aplicados, além de recursos como corte,

& (——1 = ~
l'lasize Emphasize  No f Wide Separa(;ao € fade‘

tleo music  emphasis il

Sao efeitos como cross-fade, dissolucdo, pixelizar e outros
para aperfeicoar as montagens. Com o projeto aberto, basta
acessar a aba "Animation" para exibir as opg¢oes de
transicao. Todas elas podem ser pré-visualizadas,
modificadas e removidas.

Fonte: A autora.

Nesse momento, nao finalizaram os videos, pois nem todos conseguiram mandar as
imagens para o google drive. O fato de haver muitos alunos fazendo o upload ao mesmo
tempo deixou muito devagar a transmissdo. Nesta saida, conheceram melhor alguns processos

que envolvem a produgdo de videos, e de certa forma ela contribuiu para a producao dos



101

videos, como disse Marcelo: “Foi bom professora, porque o pessoal se envolveu no trabalho
do video.” E também Maria: “Em conhecimentos gerais como eu ndo sabia mexer no editor
de video la no teldo deu pra ver direitinho”.

Com nao finalizaram os videos, os repodrteres do Portal Desacato conseguiram dois
encontros na reda¢ao do jornal para editd-los, pois ali havia um bom sinal de wi-fi e
computadores disponiveis. Essas saidas aconteceram fora do hordrio escolar e com
autorizagao dos pais. Compareceram, revezando-se um em cada hordrio para que todos
pudessem ser atendidos. Todo material em forma de imagens estava no google drive para
facilitar a edigdo dos videos. Para a realizagdo da edi¢do, necessitavam de celulares com
capacidade suficiente para rodar o app de edicdo KineMaster ¢ uma boa conexdo com a
internet. Um grupo ndo possuia o equipamento necessario e precisou emprestar para a
realizacdo da tarefa. Realizaram a edi¢cdo dos videos em apenas um celular de cada grupo e
com todos do grupo em volta fazendo os ajustes e escolhas necessarios para a finalizacao do
trabalho. Escolheram musicas de fundo, frases de efeito, transi¢oes, fotos e edi¢ao dos filmes
que o referido app ja contém. Também, para finalizagdao dos videos, utilizaram o programa de
edicao de videos do Windows 10, disponibilizado no computador da sala dos professores da
escola onde outros grupos se revezaram para a edi¢do. Este trabalho oportunizou tarefas de
edicao no celular que acionaram conhecimentos de selegdo, corte, e tratamento de imagens.
Por mais que o editor de imagens no celular seja um dispositivo com poucos comandos e
poucas operacdes, ele viabiliza que habilidades sejam acionadas e potencializadas. Além
disso, € possivel compor, compreender e apreciar qualquer narrativa contada em linguagem

filmica.

4.4 ETAPA 4 — A CIRCULACAO DOS VIDEOS

Os videos foram postados no blog do JE FLM. Em sua forma final, foram exibidos
entre os alunos na hora do intervalo, na escola e, posteriormente, disponibilizados no
YouTube, como visto na figura 15.

Os/as alunos/as nao fizeram os videos circularem para além desses dois dispositivos
de circulagdo — ndo postaram em redes sociais ou outros sites, nem enviaram por WhatsApp
ou outras formas de compartilhamento. Se limitaram a comentar sobre a dificuldade que ¢ um
video ser propagado no Youtube, ndo demonstrando interesse em divulgad-los. Como
conhecimento para futuras experiéncias com video na escola, seria interessante saber um

pouco mais sobre acdes de circulacdo e, no presente caso, por que ndao houve agdes mais
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amplas de divulgacdo. Nao houve, contudo, suficiéncia de dados gerados sobre esse topico
para responder essa questdo. A titulo de exemplos de reagdes dos estudantes, pode notar que
Marcelo se justificou dizendo: “Ndo depende so da gente” e Tania completou: “A gente nao

pode obrigar ninguém a seguir a gente”’.

Figura 15 — Blog do Jornal Escolar Folha Lauro Miiller

Henhum comentario: f | 0@

§ YT A T ATTDMA X u”’:

. $ / ’e EOLH& LAURO MULLE\R Entrevistas, comentarios e depoimentos da
‘%9 comunidade escolar sobre o fechamento da

escola.. (grupo 5) Patrick e David

as gaba 0z.2018

sequnda-feira, 9 de dezembro de 2019 Arquivo do blog

Folha Lauro Miller - 12 edigéo completa
DOCUMENTARIO

Novembro (6)

Documentério Jornal F...

Pesquisar este blog

Pesquiss |

folhalmt9@gmail com

SEpReY ... |

Folna Lauro Milier

s8p K | M Guai X | M Entac X | D Bogg X s FOL X @ move X | G sitwer X | LR Kioeh X | + R

Manifestacéo publica da comunidade escolar
C {t @ fohaauromulierblogspoteom * CHBNE tedeceeh O: contra o fechamento da escola.(grupo 3)
it fows M Groi- edini0 I Kol w0 @ logindobroieier @ S0-Seowars Mt logn @ MGA @ VoTbe > | [0 Ouvos o Larissa, Karin, Ketty e Tamirys

Bom, nesse texto iremos falar sobre 0 nosso ato, no dia 31/10 quinta feira
Iramos contar um pouco também da nossa expariéncia com o ato @ o
fechamento da escola. Primeiro devemos explicar (resumidamente) tudo
que esld acontecendo e o porque do nosso pratesto

Asecretaria nos deu a noficia que nossa escola seria fachada, por falta de
verbas para reforma.e desde entiio nds alunos estamos lutando contra esse
fechamento. Comegamos nos reuninde em grupos para reunides e para
produzir cartazes. Nosso ato fol muito importante pra gente, Id nos tivemos a
certeza de que podemos sim lutar pelos nossos direitos, & entendemos que
n¥o devemos abaixar a cabega para a opressio

0 hi muit tempo o prédio nao recebe
wa boa parte 4 esté sm siuagdo procéra necessiando

Grovuuns. B cavervs. [usicos. gog-rm = R vidomstt. @roralay. [ oechsievd. [[J atueiCops.. @ blog! -Paint
Fonte: A autora.

Um encontro foi realizado no auditdrio da escola para assistir aos videos. Avaliaram
os resultados das atividades desenvolvidas como o produto final, e as agdes na execucgdo de
todo o processo. A andlise coletiva por meio dos dados levantados através do instrumento de
avaliacdo, no caso a roda de conversa, indicou que o aprendizado de LP construido nesse
periodo foi significativa, pois as falas dos/as alunos/as revelam isso: "Foi uma experiéncia
nova. Diferente. Acho que nenhuma escola que eu estudei vai fazer isso. Eu nunca ia
aprender a editar um video assim na aula de portugués. Eu nunca tinha feito. Tipo a gente

usou a escrita a imagem e o som para dizer as coisas. Pra mostrar nossa opinido”. O
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objetivo desse trabalho ndo foi depositar conteido e sim construir conhecimentos com eles
para que a aprendizagem se tornasse significativa.

Alguns/mas relataram que conseguiram avangar em tomadas de decisdes, em
aspectos inter-relacionais, em relagdo ao mundo e na criticidade, como comentou Marcelo:
“Juntos a gente tem mais ideias e aprende com o outro.” e Tania completou: “é melhor fazer
em equipe, pois além de fortalecer nossa amizade, trabalhamos em grupo, estamos unidos e
um ajudando o outro, mesmo ndo terminando o video”. Percebi nestas falas que houve nas
acoes e decisdes que tiveram que tomar um envolvimento com o objetivo e aprendizagem do
género. A tecnologia apenas permeou todo o trabalho. Se contemplasse apenas o género para
ensinar a lingua materna, essas agdes ndo seriam tao relevantes. O sentido disso reside na
producao do audiovisual por meio do roteiro.

Outros comentaram que ndo deu certo o processo de planejamento do roteiro, pois
ndo sabiam como fazer, como explicou Jodo: “Acho que a gente ndo sabia como fazer o
roteiro, a gente nunca tinha feito aquele texto!” Mesmo com a leitura dos modelos de roteiros
os/as alunos/as sentiram inseguranca ao ter que produzi-lo. Acredito que esta inseguranca esta
mais ligada a forma como eles/as estdo acostumados a trabalhar em um modelo de educagao
bancdria em que o professor ensina e os alunos demonstram que aprenderam, como
sinalizaram o Paulo. “Se a senhora desse o tema pra gente!” A Maria: “Essa parte da gente
criar as falas ta complicado pra gente!” E a Karin: “A gente ndo sabe direitinho como
falar”. Apesar de que quando comparadas as produgdes iniciais com as finais percebo o
quanto houve de avango, o que os alunos compreenderam o que ¢ esse género e para
que serve, talvez um debate mais profundo ainda seja necessario para que percebam que esses
géneros de planejamentos estdo presentes em quase todas as atividades sociais das quais
usufruimos. Um plano (como ¢ o caso do roteiro) ¢ uma base para a discussdo e
aprimoramento da ideia antes que elas sejam executadas, viabilizando, além disso, a discussao
e a participagdo de vdarias pessoas na decisdo em praticas que exigem ou possibilitam essa
participacao.

Trabalhar com os géneros, numa perspectiva critica, nos desafia a repensar as
praticas e concepgOes de leitura e escrita, pois, atualmente, as competéncias de ler e escrever
sao acompanhadas de tantas outras, como pesquisar, comparar ¢ verificar a credibilidade de
informacdes e fontes, modos de construir sentidos, varias semioses para a compreensao dos
textos, entre outros. Os/as alunos/as gostaram de aprender as técnicas de edi¢do de video no
celular que foram integradas ao ensino da LP por meio do género e que se realizou no

audiovisual. Como revelam as suas falas: “Eu aprendi a filmar sem tremer a camera e ja to
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muito feliz com isso”. "E aprendi A usar um editor profissional”. “A gente aprendeu técnicas
de gravagdo, iluminag¢do, som, sobre como gravar um dudio bom”; “Ajustar a transi¢do, a
cor, o audio, o fundo“;” Editar é arrumar algo que ta feio. Eu nunca tinha editado antes”.

Outro aspecto importante dessa aprendizagem esta relacionado a necessidade de
prever momentos para a revisdo do audiovisual, pois, ao assistirem os videos e ouvirem os
comentarios dos colegas, informaram que poderiam melhorar na qualidade do audio, entre
outros, como disse Marcelo: “Achei que a voz poderia ser melhor. Tem uns que ta muito
baixo e outros alto”. E o Jodo: “Eu acho que deveria refazer sim, para melhorar cada vez
mais.” Apresentar o trabalho para além da sala de aula faz toda a diferenca. Ao aproximar as
praticas de fora de sala para dentro dela, apresentamos a vida real onde lemos e escrevemos, ¢
isso ajuda a se fazer algo significativo. Isso ¢ educar para a vida.

O quadro 20 apresenta os videos produzidos de acordo com os géneros mobilizados
pelos seus produtores, evidenciando um carater ora menos critico ora mais critico. Traz

também a descri¢do e a duracdo dos filmes. Todos sdo autorais e revelam as escolhas e

percepgoes dos alunos até o fechamento definitivo da escola.

Quadro 20 — Videos produzidos

Videos produzidos na
Género Modalidade Links do YouTube Descricio
Videoprocesso/

Sequéncia de fotos atuais, com

Antuncio musica ao fundo e narragdo da
publicitario ) histéria da escola.
JE FLM https://youtu.be/CISgftKIKwO Ao final cita o jornal ¢ convida a
J
01) conhecé-lo.
Duragdo: 45 seg.
Inicia-se com imagens em
movimento ao som da
Antuncio manifesta¢do de rua e narragdo
publicitario ) sobre a atual situag@o da escola.
JE FLM hitps://youtu.be/_AJOVsflfQw Passa para imagem estatica e
02) continua a narrativa convidando

para a leitura do JE.
Duragdo: 18 seg.

Sequéncia de fotos da escola, com
efeitos de transi¢do e narrago
sobre a situagdo do fechamento da

Video de transigao
entre Anuncio e
campanha socio-

olitica '%FOLHA LAURO MULLER https://youtu.be/el57DeMPgms | escola. Ao final convida a saber
})E FLM _ mais sobre o assunto por meio do
(03) JE FLM e canal do youtube.

Duragdo: 39 seg.



https://youtu.be/C9SgftKJKw0
https://youtu.be/_AJ0Vsf1fQw
https://youtu.be/el57DeMPgms
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Video de transigao
entre Anuncio e
campanha socio-
politica
JE FLM (04)

https://youtu.be/7hrJ2MnNwo(

historia da escola. Ao final cita o

Sequéncia de fotos atuais, com
musica ao fundo e narragdo da

jornal e convida
a conhecé-lo.
Duragdo: 45 seg.

Video de transigdo
entre Anuincio e
campanha socio-
politica
JE FLM
(05)

https://youtu.be/Tav-920F Ng

Inicia-se com imagens em
movimento ao som da
manifesta¢do de rua e narragdo
sobre a atual situagdo da escola.
Passa para imagem estatica e
continua a narrativa convidando
para a leitura do JE FLM.
Duragdo: 18 seg.

Video de
Campanha sécio-
politica
JE FLM
(06)

https://youtu.be/Vy-zcNab5pY

Inicia-se com imagens e audio da
manifesta¢do publica em protesto

com depoimento dos/as alunos/as.

contra o fechamento da escola,
segue com discursos e termina

Duragdo: 4 min. ¢ 14 seg.

Video de
Campanha socio-
politica
JE FLM
(07)

https://youtu.be/OpaMKOV 5Qg

Inicia-se com depoimentos dos
jovens desta pesquisa, todos os
videos anteriores, reunidos,
protestando contra o fechamento
da escola. Duragdo: 8 min. e 10
seg.

Fonte: A autora.

Interagimos com o conhecimento de diferentes formas para produzir diferentes

significados para diferentes pessoas com interesses compartilhados, como nas palavras de

Freire (2011, p. 24) “ensinar ndo ¢ transferir conhecimento, mas criar as possibilidades para a

sua produgdo ou a sua construgao”.


https://youtu.be/7hrJ2MnNwo0
https://youtu.be/Tav-920F_Ng
https://youtu.be/Vy-zcNab5pY
https://youtu.be/OpaMK0V_5Qg
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5 DO VIDEO DE ANUNCIO PUBLICITARIO AO VIDEO DE CAMPANHA SOCIO-
POLITICA: ASPECTOS MULTIMODAIS DA PRODUCAO DE TEXTOS DOS/AS
ESTUDANTES

[...] assim como a gramatica de uma lingua descreve como as palavras se combinam
em clausulas, sentencas e textos, a gramatica visual procura descrever como 0s
elementos representados: pessoas, lugares e coisas, se combinam em declaragdes
visuais de maior ou menor complexidade e extensdo (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 1).

A proposta inicial desta pesquisa era produzir aniincios publicitarios para promogao
do JE FLM, mas ao longo desse percurso, fomos tomados de surpresa com a noticia do
fechamento da escola. Isso levou os/as estudantes a uma nova abordagem no que diz respeito
ao género discursivo, até entdo, contemplado. A indignacdo, surpresa e revolta ndo podiam ser
mais expressas por anuncios de divulgagdo, mas por argumentacgdes relacionadas a uma causa
social, e fundamentadas em depoimentos de pais, professores e alunos em atos publicos
realizados na escola. Passou-se, portanto, a outro género, também promocional, mas de outro
contexto especifico: a atuagdo politica em temas especificos.

Para viabilizar uma analise que fosse capaz de mapear o maior nimero possivel de
modos de linguagem e fungdes, categorizei o corpus de videos da seguinte forma: 1) dois
videos de antincios publicitarios; 2) trés videos de transi¢do entre anuincio e campanha sécio-
politica e 3) dois videos de campanha s6cio-politica, e todos formam o corpus principal desta
pesquisa. Na andlise subsequente, foram utilizadas categorias advindas dos estudos
discursivos criticos que unem ao aporte tedrico da Andlise Critica de Género, conforme
propde Bonini (2013, 2014, 2017): a Analise Critica do Discurso de Fairclough (2016
[1992]), a perspectiva critica de Freire (1967, 1987 [1968], 2006 [1996]). Como ferramenta
principal de andlise dos videos produzidos, foi utilizado o conceitual da teoria de
multimodalidade de Kress e Van Leeuwen (2006[1996]), conhecida como Gramatica do

Design Visual - GDV.

5.1 ESCOLHAS DOS MODOS

O video materializa a acdo do sujeito. Analisar o texto imagético, em sintonia com a
abordagem critica, significa ver, nos filmes produzidos pelos estudantes, suas escolhas
ideologicas, a constru¢do de sentidos € como a linguagem reproduz ou ndo as posigdes de

dominagao.
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Como dito anteriormente, o texto semidtico ¢ representado por trés modos: a
oralidade (sonoro), a escrita (lingua) e a imagem (representacao visual). O quadro 21 expde os
modos que os/as alunos/as desta pesquisa escolheram para representar seus interesses,

escolhas, intencoes e sua realidade.

Quadro 21 — Modos que foram escolhidos pelos produtores de cada video

VIDEOS DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS
VIBED Alunsica Fala Tmagem | lmagem em | Efeitos de | Efeits | Escrita | Cseafos | Exprestdo | Figarino | Lesario
narragdo | estitica | movimemte | tansiglo nas Eaceal design
¢ imagem | imagens
A A A X
] n-all:-u pegtuia
LR
Jaraal?
A X A X X
A A A A
T o4 ® % ® T T
X X X X
X X i § % X X 3 %
X X X X X X X X

Fonte: A autora, baseado em Oechsler (2018, p.172).
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O quadro 21 mostra que, para representar o tema explorado, os alunos utilizaram
mais de um modo de representagdo: a oralidade, a escrita e a representacdo visual
caracterizando a linguagem multimodal.

Inicio esta analise com o som. Entendo que a escolha da musica tem um significado
na obra filmica, pois o som ndo ¢ um dado natural do cinema, tendo sido acrescido aos
poucos. O uso do som varia em trés materiais de expressdo: fonico (fala dos personagens),
musical (trilha sonora) e analdgico (os ruidos) (AUMONT, 2002). Percebe-se essas escolhas

nos videos produzidos, observando-se o quadro 22.

Quadro 22 — Escolha do som utilizado nos videos

SOM VIDEOS GENERO

TRILHA MUSICAL( instrumental) le2 Antincio
publicitario

SOM FONICO E ANALOGICO 3es, transigdo
( fala de personagens e ruidos)
SOM FONICO E ANALOGICO 6e7 Campanha  sécio
(fala de personagens ¢ ruidos das politica
manifestacdes de rua dos atos publicos)
SOM FONICO E MUSICAL 4 transi¢do
(fala de personagens e trilha musical)

Fonte: A autora.

Os produtores dos videos 1 e 2 que escolheram o género anuncio publicitario para
divulgar o JE FLM e optaram pela trilha sonora em que o video 1 usou o tema de abertura do
Jornal Nacional e o video 2 uma peca musical classica. A escolha deste tipo musical no video
2 ¢ explicada por Martin (2005, p. 161) que diz que essas escolhas funcionam como “a
discricdo dramadtica e a neutralidade afetiva” em outras palavras, a musica instrumental ¢
pouco comprometedora, pouco lirica na expressdo dos sentimentos. Segundo o autor isso
acontecia no cinema mudo, ou seja, a musica era utilizada para acompanhar a trama para nao
ter completo siléncio, mas ndo faziam parte do enredo do filme, destacando apenas cenas e
acoes. A musica cinematografica tinha como fungdo centrar a atengdo do espectador
(MARTIN, 2005). Notei no video 4 que a op¢do também foi a trilha sonora porém com
narra¢do. Por meio da musica nota-se, do mesmo modo que o video 2, um posicionamento de
neutralidade. Isso se confirma nos videos 1 e 2 em que o anlncio publicitario apenas divulga
o JE FLM ndo citando informagdes sobre o problema da escola. O video 4 em algum
momento relata, em sua narracdo, problemas com a escola, mas apenas divulga o JE FLM. Da
mesma forma os videos 3 e 5 utilizam-se do som fonico e analdgico e citam em sua narragao

alguns elementos sobre a escola que divulga o fato e ndo atua sobre ele. Essas escolhas
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refletem, dentre muitas op¢des de musica instrumental no app de edicdo de videos, uma
escolha para ndo desviar ou distrair a atengdo do seu espectador e dar uma sensagdo agradavel
daquilo que estava promovendo, a escola e o JE FLM ou, ainda, que ndo quiseram se envolver
diretamente com o fato em questdo. Os videos 6 € 7 em sua caracteristica sonora destacam o
som analogico e fonico por meio dos tambores, apitos € vozes em unissono como também os
depoimentos de vérias vozes ali representadas.

E especialmente significativa a escolha musical do video 1. Ele associa o tema
musical do Jornal Nacional, na tentativa de promover o JE FLM. Seu produtor, influenciado
por esta midia, escolheu os modelos de propaganda da midia convencional que se utilizam de
formas de persuasdo para que as marcas fiquem gravadas na memoria social do sujeito. E pela
repeti¢do que as marcas ficam gravadas em nossa mente. A repeti¢do deste tema musical vem
induzir sua escolha e representa a influéncia das midias hegemodnicas na vida dos estudantes.
Ele repete o discurso da midia dominante. Observamos que este grupo foi aquele que nao
participou do processo de produgdo, nao realizou a pesquisa do tema, estava nos momentos de
gravacdo, mas nao participava, tinha apenas o produto final.

De uma maneira geral, os sons escolhidos pelos/as alunos/as refletem ora um
posicionamento de neutralidade diante da situacdo até um engajamento mais contestador
diante dos fatos narrados.

Na representacdo visual o video 1 que promove o JE FLM, seus integrantes optaram
por usar imagens estaticas da escola e as ferramentas de transicdo mais simples do Movie
Maker; o video 2 promoveu o JE FLM por meio de imagens estaticas do JE FLM impresso
inserindo suas fotos no app de edi¢ao de videos automatico Filmigo, escolhendo os efeitos de
enquadramento, movimento e transi¢ao aleatorios; explicaram o conteudo presente nos slides
por legendas inseridas ao longo do filme, sem destacar seu contetido, utilizando o app de
edicdo de videos sem muitos recursos. Os videos 3, 4 e 5 inseriram imagens estaticas da
escola por meio de captura de tela e transi¢cdes aleatérias e explicaram com voz em off o
contetido presente nos slides. De uma maneira geral, esses videos divulgaram o JE FLM por
meio da logomarca, o seu nome e convidaram a conhecé-lo. De uma forma breve, narraram os
problemas da escola sem chamar a aten¢do para o real problema, o seu fechamento, ou seja,
ndo aturam sobre o fato. Os video 6 e 7 utilizam imagens em movimento dos atos publicos
realizados em frente a escola, depoimentos de alunos e comunidade escolar em
enquadramentos diversos. Usam o app de edicao de videos de forma mais proficiente.

Todos os videos utilizam a lingua portuguesa (lingua materna) escrita ou falada

como forma de comunicar o conteudo. Os videos 1 e 2 utilizam legenda. Os videos 3,4, 5,6 ¢
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7 utilizam a narragdo para transmissdo do seu conteudo, ora com diferencas nas entonagdes
para chamar a ateng¢do para o fato, ora de maneira linear apenas descrevendo-o.

Os modos escolhidos pelos produtores dos videos 1 e 2 correspondem a recursos
visuais e sonoros de maneira simples sem chamar a atengao do seu leitor apenas divulgando o
JE FLM.

Os modos escolhidos pelos videos 3, 4 € 5 usam mais recursos do app de edigdo de
videos, que os grupos anteriores. Usam a narracao para promover o JE FLM contando alguns
fatos historicos sobre a escola e seu fechamento, divulgam o JE FLM e convidam a conhecé-
lo. O video 5 evidencia a realidade e utiliza a narragdo, as imagens em movimento, se
posiciona criticamente diante da situacdo e promove o JE FLM. De certa forma, o video 5
destaca-se um pouco mais em relacdo a escolha dos modos no uso de imagens em movimento
e um posicionamento social mais critico, enfatizado pela narragdo, por alguns
enquadramentos e posicao de camera.

Os modos escolhidos pelos idealizadores dos filmes 6 ¢ 7 compreendem a oralidade
dos discursos proferidos em depoimentos e entrevistas, as imagens em movimento € 0s sons
de tambores e vozes produzidos nos atos publicos realizados em frente a escola para defender
e se posicionar diante do fechamento da escola, utilizando para isso o canal do JE FLM.
Percebemos a diversidade de escolhas dos modos e de usos das ferramentas do app de edigao
de videos VivaCut, como o dudio mais baixo quando sdo proferidos os discursos, os gestos, a
expressdo facial, o cenario da rua nos atos publicos, o ambiente escolar nas entrevistas, os
instrumentos musicais, os angulos de camera em close up, panoramicas, e enquadramento.
Assim, esses videos se caracterizam como uma campanha socio-politica, pois seus atores
estdo engajados em uma luta a favor da escola, manifestando-se contra a decisdo da SED.

Faco a descri¢do visual do video 1 no quadro 23.
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Frame/ Imagem visual Narrativa Descricdo da cena Som
tempo VIDEO 1
11 seg
.. L. Trilha
» Inicia com musica ¢ uma .
0,01 R . musical:
O que vocé procura | imagem da escola, uma .
A : e Jingle do
» em um jornal? legenda ¢ inserida
0,05 erguntando ao seu leitor Jornal
perg " | Nacional
0,06” OEMACoEs;” i Informacgdes, Inserle—sg a imagem da Jingle do
A | i W opinides escola e juntamente uma Jornal
Ty - Sl Gy 4 N )
0,08’ AR entretenimento? legenda que pergunta ao Nacional
Y leitor.
0:09” . . Jingle do
Termina com uma imagem
A / da escola Jornal
0,11 ' Nacional

Fonte: A autora.

O video perfaz o género anuncio publicitirio. As escolhas estdo dentro das

convencionais e previsiveis, € ndo se coloca como contra-discurso ao jornalismo hegemonico.

Observemos no quadro 24 a descricao visual do filme 6.

Quadro 24 —Imagem visual do video 6

Frame/ imagem visual Narrativa Descriciao da cena Som
tempo VIDEO 6
4 e
14>
1 / Inicia com o logo /
0,01” do JE FLM
A
0,02
2 A escola ndo vai fechar! Inicia com a Som
0:03” A escola ndo vai fechar comunidade analogico: de
A escolar na rua Tambores,
0,14 cartaz pulando e dizendo | apitos e frases
A comunidade escolar diz ndo ao | ndo ao fechamento | de ordem
fechamento da EEB Lauro da EEB Lauro
Miiller Miiller ao som de
Cartaz tambores, apitos e

Em defesa da educacio.

VvOZzes em unissono
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Frame/ imagem visual Narrativa Descriciio da cena Som
tempo VIDEO 6
4 e
14 29
3 Estudante diz ndo ao fechamento | Aluna fala que é Som de
0:15 do Lauro Miiller estudante da Lauro | Tambores,
A Estudante na rua Moisés a culpa | Miiller e diz que ¢ | apitos e frases
0,21 ¢ tua! culpa Do Moisés de ordem
que ela estd na rua.
4 Precisamos Eu so6 quero ¢
0:22”’ que o governo invista nas escolas ser feliz
A e ndo as feche. estudar na
0,32 escola que eu
escolhi.
Consciéncia
que aqui ¢
meu lugar
5 E todo mundo sabe que o discurso de Som
0:33” interesse nesse terreno ¢ politico | integrante do analogico: de
A ¢ financeiro € bota esse espaco sindicato dos Tambores,
0,53 pra que pobre nenhum néo professores apitos e frases
usufrua disso aqui mais. de ordem
Enquanto isso ¢ obrigag@o nossa
seguir fazendo muito, muito
barulho. E isso ai galera vou
passar.
6 Eu sou do Lauro Miiller, nos depoimento Som
0:54"° vamos lutar pelo nosso colégio, de aluna da analogico: de
A pelos nossos direitos. Nosso pesquisa Tambores,
1’07 colégio vai ficar , estd 107 anos apitos e frases
de pé, e vai ficar se depender de de ordem
nossa luta ele vai continuar, é o
nosso direito.
7 A minha escola ndo vai fechar, a | depoimento de
1:08”’ minha escola ndo vai fechar! alunas da pesquisa
A
1°,22” Aluna 1: Em parte a gente

concorda em fechar pra reforma e
realmente a escola precisa. Desde
que a gente entrou aqui, eu
estudo desde o quarto ano, a
escola tem muitos problemas,
principalmente de estrutura. Mas
a gente nao quer que feche pra
ndo ter mais aula. A gente quer
que feche pra reforma. A gente
ndo concorda e ndo acha justo
que eles fechem assim para ndo
ter aula.
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Frame/
tempo
4’ e
14’

imagem visual
VIDEO 6

Narrativa

Descricio da cena

Som

1’23
A
3’38

3°39”

3°52”

Aluna 2: Bom eu acho que ¢
errado chegar de uma hora para
outra e dizer que o nosso colégio
vai fechar, até porque a gente foi
pego de surpresa e a gente ndo
tava preparada para isso. Eu acho
errado pelo fato de que o Instituto
ja é um colégio que tem muitas
pessoas, as salas ficam com 40
criangas dentro e acho que ndo
teria mais espago pra gente poder
entrar e também tem os mesmos
problemas que tem o nosso
colégio.

Aluna 1: Além das pessoas que
estdo esperando uma vaga. A
gente vai pegar o lugar de quem
estd esperando. Acredito que
também vai prejudicar a gente
porque acredito que 40 criangas
numa sala ndo ¢ produtivo nem
pra gente e nem para o professor
porque tem gente ali que ndo
respeita.

Aluna 2: Acho que a gente teria
que lutar, meter a cara e fazer.
Tem que sair da lei porque se ndo
eles vao fechar realmente, pois
quanto mais a gente calar a boca
e baixar a cabega mais eles vao
fechar. Acho que a gente tem que
meter a cara e falar a altura deles.

3°53”

4’107

Aluna 1: E a gente se expor!

Aluna 2: E protesto, correndo
atras para ndo fechar o colégio e
falando com pessoas que
entendem sobre esse assunto.

Aluna 1: Eu acredito que tem
muita crianga e adolescente que
ndo sabe escrever seu nome e
nunca foi pra escola. O governo
tem muito dinheiro pra investir
em educag¢do. Olha quanto a
gente paga de imposto. Até uma
bala a gente paga imposto. Eu
acredito que ¢é totalmente errado e
injusto com a sociedade porque a
gente ta ali, e nossos pais
batalham todos os dias pra gente
ter o minimo e a gente ndo tem.
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Frame/ imagem visual Narrativa Descriciio da cena Som
tempo VIDEO 6
4 e
14>
O que eles fazem ¢ fechar. Eles
chegaram aqui na escola s6
avisando que ia fechar. Em
nenhum momento eles
perguntaram se a gente
concordava em ir pra outra
escola. Eu acho que foi
desrespeito e ndo tiveram
consideracdo pelo histérico do
Lauro Miiller. Eu acredito que foi
isso.
8 T Termina com logo
4117 : do JE FLM.
A
414>

Fonte: A autora.

Podemos observar no quadro 24 os modos utilizados pelos alunos na produgdo de
significados: o som analdgico em intensidade alta, que dé ideia de forga, chama atenc¢do e
desperta curiosidade; o som fonico proferido por varias vozes sociais dos alunos, dos
professores, pais, sindicato; discursos e depoimentos; as imagens com movimento de cimera
panoramica, close up (da escola, dos atos publicos com a comunidade escolar, depoimento de
alunos), escrita (cartazes, faixas, logo do JE FLM); a escrita apresentada por meio de frases
em faixas direcionadas ao governo; frases em cartazes e camisetas confeccionadas pelos
alunos; palavras de ordem e temas musicados produzidos pelos alunos; nome e logomarca do
JE FLM. O foco do video ¢ o protesto contra o fechamento da escola e representam a
realidade especifica, o posicionamento da comunidade escolar, e a promocao indireta do JE
FLM Folha Lauro Miiller, langando assim um discurso engajado para o jornal que soa como
um jornalismo contra-hegemonico. Promoveram o JE FLM por meio de uma campanha socio-
politica para defender uma causa social.

Em seguida, o quadro 25 ¢ a descri¢do visual do video 7, composto pela unido dos

videos 3,4, 5¢6.




Quadro 25 — Imagem visual do video 7
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Frame/ . : 5
Imagem visual — video . Ac¢do dos
tempo Narrativa Som
8°09°’ 7 personagens
Alunos
apresentam-se
um apos o
outro,
1 Meu nome é xxxx, tenho xxx anos e falando seu , .
: . Analdgico:
Oa querem fechar minha escola! nome, idade e,
vy . Som da rua
52 com olhar sério,
proferem a
mesma frase:
“querem fechar
minha escola”.
| Aluno se
2 | No ano passado o 9° ano do Lauro posiciona na rua L.

s |- . Analdgico
53’ a | Miiller comegou o projeto do JE ¢ apresentam o Som da rua
57 | FLM. projeto do JE

impresso.
Aluno continua | Analdgico
3 - ) sua fala e Som

’s Nesse ano decidimos continuar esse
>8" a rojeto em outro formato, o video aparcce a folheando o
1’02 y P ’ ) imagem do jornal e da

jornal impresso | escola
A aluno explica
o projeto do
4 jornal escolar na L.
SAm s Dessa vez vamos mostrar a atual .. Analdgico
1’03 a | . forma digital e
Srmss situagdo de nossa escola. . Som da rua
1’07 anuncia a
proxima
chamada
5 Em uma reunido com a comunidade | Na praga 15, em
1°08°> escolar o representante da SED nos | Florianopolis, Analégico
| informou que a nossa escola seria aluna explica a
a , . . ~ Som da rua
1°17> fechada até o final do ano letivo atual situagdo da
sem consulta prévia. escola
Aluna discursa
em reunido com
6 [...]Porque o Lauro ndo é s6 uma a comunidade . .
s1Q2» , o Analogico
1’18 escola, ela é uma historia e por escolar, Vozes
a mais que vocés cheguem aqui em representantes ruidos
1’27 boa pinta, cheios do dinheiro.. da SED,
vereadores e
jornalistas.
7 A escola é nossa e ninguém tira. Enquanto a
Cartaz aluna profere
1°28” ( ) . . P Vozes e
a a gente tem voz Sim, 0S pais que seu discurso ruidos
1°31° estdo aqui, estdo pagando por cartazes sdo

impostos

inseridos
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cobrados de cada um que esta

Aluna discursa
em reunido com

8 . S a comunidade
vamas sentado aqui e que ndo sdo baratos,
1°32 . ~ escolar, Vozes e
cada uma dessas criangas estdo .
a aoui representantes ruidos
1°47” qut da SED,
vereadores e
jornalistas.
: Enquanto a
TIRE AMAOD . ~ aluna profere
9 d Tira a mdo do Lauro! seu discurso Vozes e
1’48 Carta ~ ruidos
LAURO MULLER ( 2) cartazes sio
_— inseridos
Aluna discursa
estdo aqui porque tém uma em reunido com
10 historia. Cada trabalho, cada giz a comunidade
At | gasto aqui dentro desta escola, escolar, Vozes e
2205 deixam uma marca e a gente ndo representantes ruidos
vai deixar nenhum governo demolir | da SED,
isso aqui. vereadores ¢
jornalistas.
Oi gente! Hoje a gente estd aqui, .
8 Hoeadsg 4 Aluna da -
11 quinta feira dia 31, lutando pelos . Analdgico
'K . entrevista sobre
2°06 nossos direitos como estudantes a sua DosicAo Tambores
a aqui no Lauro Miiller. A gente ndo POSIE apitos, vozes
s150 . . . em relagdo a .
2’15 vai aceitar que a nossa escola seja escola em unissono
| fechada.
1
2’16
Entra logo do
A . /
219 jornal
2 i .
220" Desde 1912 a escola Lauro Miiller Analdgico
A Educou geragoes e geragoes de
2995 catarinenses Som da escola
3 E varias e varias vezes a escola foi .
YL , , Analogico
2°26 tentada a ser fechada porém a A escola é nossa
A escola se manteve mas o governo e ninguém tira.
sa4%0 L Som da escola
2’34 nunca desistiu de fechar a escola
Por isso ele deixou que a estrutura
4 icasse precaria e em 2019 eles . .
12805 Ji . p S Analdgico
2’35 vieram com a ideia de fechar a
A escola por isso nos alunos da escola Som da escola
2°45” Lauro Miiller protestamos conta as
agoes.
5, ’s . .. Analégico
2’46 Veja na folha Lauro Miiller e no
A nosso canal do you tube, é claro!

2’50”

Som da escola
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Uma das escolas mais antigas de

Trilha sonora

g, 517 Santa Catarina, A E.E.B. Lauro Personagem ?12 lizla de
A Miiller, situada no centro de narra a historia Calgrn a ,e um
301 Floriandpolis foi fundada por Vidal | da escola ambiente
Ramos em 1912. .
pacifico
) Trilha sonora
7 Lauro Miiller foi a escola de avos, Dé ideia de
3°02” puais e hoje atende mais de 300 alegria,
A alunos do Ensino Fundamental e Calma e um
3°08” Ensino Médio. ambiente
pacifico
A escola tem espagos como Trilha sonora
8 qualquer outra, como sala de aula, Da ideia de
3°09” biblioteca, sala de informatica, sala alegria,
A de video, quadra de esportes e Calma e um
3°19” parquinho sendo eles simples e ambiente
| arejados. pacifico
9 L Trilha sonora
srss Mesmo sendo um patriménio e
3720 R L L g Da ideia de
A historico ha muito tempo o prédio aleeria
s~y ndo recebe restauracdo tendo gria,
3’30 : ~ Calma e um
rachaduras e infiltra¢oes ambiente
P necessitando de reforma urgente. .
; pacifico
Trilha sonora
10 Vocé quer saber mais sobre nossa Da ideia de
3’317 escola? Leia Folha Lauro Muller. alegria,
A Um jornal de todos para todos. Calma e um
3°36” ambiente
pacifico
1 A comunidade
3°37” A escola ndo vai fechar! A escola esc?la}rl diz nio Vozes da
A ndo vai fechar! ao tecaamento manifestacdo
3739” da EEB LauI‘O
Miiller.
Em defesa da
12 educagido. Tambores
3°40” Estudantes dizem ndo ao Alunos apitos e fr;lses
A fechamento da EEB Lauro Miiller manifestando P
S50y de ordem
3’50 em frente ao
colégio.
13 Lauro Miiller é
3’51 Estudante na rua Moisés a culpa é NOSS0. Ta.m bores,
A wa! Depoimento de | apitos e frases
3°587 ’ aluna da de ordem
pesquisa.
Eu s6 quero ¢ ser feliz estudar na Precisamos que
14 escola que eu escolhi o governo Som da
3°59” q invista nas manifestacao
A escolas endo as | derua

409

Consciéncia que aqui € meu lugar

feche.




118

15
4107

4°30”

E todo mundo sabe que o interesse
nesse terreno é politico é financeiro
¢é bota esse espago pra que pobre
nenhum ndo

usufrua disso aqui mais. Enquanto
isso é obrigagdo nossa seguir

B fazendo muito, muito barulho. E

isso ai galera vou passar ...

Depoimento de
membro do
sindicato

Som da
manifestacdo
de rua

16
431>
A
4°45>

Eu sou do Lauro Miiller, nés vamos
lutar pelo nosso colégio, pelos
nossos direitos. Nosso colégio vai
ficar , estd 107 anos de pé, e vai
ficar se depender de nossa luta ele
vai continuar, é o nosso direito.

Depoimento de
aluna da
pesquisa

Som da
manifestagao
de rua

17
446>
A
459>

A minha escola ndo vai fechar, a
minha escola ndo vai fechar!

Alunos
manifestam na
rua

Som da
manifestacdo
de rua

18

57

748>

Aluna 1: Em parte a gente concorda
em fechar pra reforma e realmente
a escola precisa. Desde que a gente
entrou aqui, eu estudo desde o
quarto ano, a escola tem muitos
problemas, principalmente de
estrutura. Mas a gente ndo quer que
feche pra ndo ter mais aula. A gente
quer que feche pra reforma. A gente
ndo concorda e ndo acha justo que
eles fechem assim para ndo ter
aula.

Aluna 2: Bom eu acho que é errado
chegar de uma hora para outra e
dizer que o nosso colégio vai
fechar, até porque a gente foi pego
de surpresa e a gente ndo tava
preparada para isso. Eu acho
errado pelo fato de que o Instituto
ja é um colégio que tem muitas
pessoas, as salas ficam com 40
criangas dentro e acho que ndo
teria mais espaco pra gente poder
entrar e também tem os mesmos
problemas que tem o nosso colégio

Aluna 1: Além das pessoas que
estdo esperando uma vaga. A gente
vai pegar o lugar de quem esta
esperando. Acredito que também
vai prejudicar a gente porque
acredito que 40 criangas numa sala
ndo é produtivo nem pra gente e
nem para o professor porque tem
gente ali que ndo respeita.

Aluna 2: Acho que a gente teria que
lutar, meter a cara e fazer. Tem que
sair da lei porque se ndo eles vdao
fechar realmente, pois quanto mais
a gente calar a boca e baixar a
cabeg¢a mais eles vao fechar. Acho

Depoimento de
aluna da
pesquisa
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que a gente tem que meter a cara e
falar a altura deles.

Aluna 1: E a gente se expor!

Aluna 2: E protesto, correndo atrds
para ndo fechar o colégio e falando
com pessoas que entendem sobre
esse assunto.

Aluna 1: Eu acredito que tem muita
crianga e adolescente que ndo sabe
escrever seu nome e nunca foi pra
escola. O governo tem muito
dinheiro pra investir em educagdo.
Olha quanto a gente paga de
imposto. Até uma bala a gente paga
imposto. Eu acredito que é
totalmente errado e injusto com a
sociedade porque a gente ta ali, e
nossos pais batalham todos os dias
pra gente ter o minimo e a gente
ndo tem. O que eles fazem é fechar.
Eles chegaram aqui na escola so
avisando que ia fechar. Em nenhum
momento eles perguntaram se a
gente concordava em ir pra outra
escola. Eu acho que foi desrespeito
e ndo tiveram consideragdo pelo
historico do Lauro Miiller. Eu
acredito que foi isso.

19 FOLHA LAURO MOELLER Encerra
7°49”° mostrando a /
A logo do JE
7’51 FLM.
20 Narragao afirma
7527 que a
A Comunidade escolar diz ndo ao comunidade ndo | Tambores,
7055 fechamento do EEB Lauro Miiller aceita a decisdo | apitos e vozes
da SED de
fechar a escola

2,1 v | Localizado no centro de .
7’56 L Faz referéncia a

Florianopolis. Uma escola . N
A L ) importanciada | /

ey centendria em que muitos
8’02 . escola
|\ moradores ilustres estudaram.

22 . . .
3°03 Saiba mais sobre esse assunto e Convida para
A sobre nosso JE em Folha Lauro conhecer o JE /
°09° Miiller. FLM

Fonte: A autora.
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No video 7, do mesmo modo que no 6, a manifestagdo assume o centro, o video
deixa de ser estritamente promocional e faz uma reportagem para defender a escola, usando o
canal do JE FLM, configurando uma campanha para uma causa social. Promovem o JE FLM
e atuam sobre o fato. O conjunto das imagens em movimento de camera em close up chamam
o leitor para aderir a causa em questdo. A primeira cena insere a informagdo que ¢ repetida
varias vezes, buscando sua solucdo (frame 1). Apos, imagens dos alunos na escola, em atos
publicos, o som de apitos e tambores , as panoramicas, cada video contando sua versao do
fato, constituiram uma narrativa representando a identidade de cada um e a carga de interesses
estdo presentes durante o processo de produgao.

O contexto em que os/as alunos/as estdo inseridos, com ou sem experiéncia na
producdo de videos, com acesso ou ndo as tecnologias em casa ou na escola, influenciou na
producao dos videos. Estes modos utilizados representam as escolhas dos alunos que por sua
vez refletem as posicdes tomadas diante dos fatos do fechamento da escola e do perfil de

jornalismo que encampam.

5.2 ANALISE A LUZ DA GDV

A Gramatica do Design Visual, de Kress e Van Leeuwen (2006), que busca
inspiracdo nos pressupostos da Semiotica Social, oferece uma metodologia de analise de
imagens com categorias fundamentadas na Gramatica Sistémico-Funcional de Halliday
(1985) e de Halliday e Matthiessen (2014), que atribui a todo texto (discurso) a realizagdo
simultanea de trés metafungdes: ideacional, interpessoal e textual. Essas metafungdes sdo
renomeadas para analise do modo visual na GDV, como representacionais, interativas e
composicionais. Para os autores, o que ¢ expresso na linguagem verbal por meio de palavras
ou frases, pode, na comunicagdo visual, ser expresso por diferentes escolhas de cores e
diferentes composigdes, afetando seu significado. Para isso, o foco ¢ a descrigdo dos recursos
ideacionais, interpessoais e textuais no modo visual. Mas ndo como mera descri¢dao, pois,
como defendem Kress e Van Leuwen (2006, p. 47), “as estruturas visuais ndo produzem
simplesmente as estruturas da realidade. Ao contrério, elas produzem imagens da realidade

destinadas aos interesses das instituigdes em que foram produzidas, divulgadas e lidas”.
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5.2.1 Metafuncio ideacional — significado representacional

O significado representacional diz respeito as relagdes entre pessoas, coisas ou
lugares presentes na imagem e se apresenta por dois processos: os narrativos, que
demonstram as ac¢des dos participantes representados, assim como nas analises textuais, nos
frames houve a predomindncia do processo narrativo, demonstrando as ac¢des dos
participantes representados; € os conceituais, nos quais ndo ha agdo, os participantes sao
representados pela classe, estrutura ou significados generalizados.

Os participantes envolvidos no processo semiotico podem ser de dois tipos: os
participantes interativos — PI, que sdo os participantes no ato da comunicagdo (que falam,
criam, escutam, leem, escrevem; o produtor € o receptor); € os participantes representados —
PR, que s3o os que constituem o tema, o assunto da comunicagdo - seres, animados ou
inanimados, presentes nos textos visuais - as pessoas, lugares e coisas representadas no
discurso ou imagem, os participantes sobre os quais se fala ou sobre os quais sdo produzidas
as imagens. Esses participantes podem interagir por meio de trés modos de relagdo: a) Entre
participantes representados; b) Entre participantes interativos; c¢) Entre participantes
interativos e representados.

Conforme Kress e Van Leeuwen (2006 [1996], p. 46), “[...] o que na linguagem ¢
realizado por palavras da categoria ‘verbos de acdo’, € visualmente realizado por elementos
que podem ser formalmente definidos como vetores”. O que caracteriza a representagao
narrativa ¢ a presenga de vetores (transmissores) que indicam a direcionalidade e podem ser
representados por setas/linhas ou mesmo pelo posicionamento dos participantes representados
ou objetos que levam o olhar dos leitores para o ponto da imagem, ou seja, efeito de
movimento na imagem). A estrutura basica de um processo de agdo realiza-se a partir de um
vetor que parte de um participante, o ator, e atinge outro, a meta. O participante representado
(PR) pode ser o ator, de onde surge o vetor, ou a meta, para onde o vetor indica.

Nos processos narrativos os elementos ou modos comunicativos presentes nos videos
3,4,5,6 ¢ 7 cumprem as fungdes de representagdo ideacional porque mostram a realidade
em que viveram os alunos, naquele momento da realizacdo do filme, ou seja, seus anseios,
suas vontades e preocupagdes € as agdes nos eventos para o nao fechamento da escola. No
video 1 o produtor ndo deixa claro a quem se dirige e conta uma narrativa que nao se
concretiza. No video 2 a produtora conduz a narrativa por meio de legendas que conversam

com o leitor mostrando as paginas do JE FLM.
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Nesse contexto, a andlise do video 7 compdem uma narrativa que conta uma historia
sobre “as praticas realizadas pelos alunos para o ndo fechamento da escola” pela secretaria da
educagdo. Os/as alunos/as sdao os PR, sdo pessoas que falam, como atores que participam da
acao de forma nao convencional e modelar.

Podemos ressaltar também os lugares em que os atores exercem suas acdes, pois
aproveitam os espacos internos e externos da escola, como os ambientes da sala de aula, a
fachada da escola, a rua em frente focalizando varios angulos diferentes, naturais a visao,
mostrando os ambientes de forma clara e natural. Esse tipo de representagcdo refere-se a
modalizagdo naturalista que tenta ser o mais realista possivel (KRESS; VAN
LEEUWEN,1996). Os alunos/as mostraram o ambiente escolar como ¢ realmente e a forma
como tentam protestar contra o fechamento da escola. Essa forma de realizagdo corresponde
ao género reportagem jornalistica que tende ser objetiva e dar a impressdo que o que esta
sendo mostrado ¢ verdade e ndo uma ilusdo. Esse efeito da impressdo que o que esta sendo
mostrado e sua forma de apresentagdo pelos autores ¢ a real.

A imagem conceitual representa os participantes de forma generalista,
relativamente estavel e atemporal, representando-os em termos de classe, estrutura e/ou
significado. Assim, o participante ¢ representado de forma a ser percebido como estatico e
pode ser representado de acordo com o aspecto classificatorio, analitico ou simbolico.

As representacdes conceituais auxiliam no entendimento generalista, relativamente
estavel e atemporal, representando os participantes da narrativa imagética em termos de
classe, estrutura e/ou significado. Observa-se que os alunos sao filmados fora da sala de aula,
nos espacos da rua protestando contra o fechamento da escola, ver videos 5, 6 e 7. Esse
padrao conceitual (protestos na rua) considera apenas o que eles fazem ali. Desconsidera
outros aspectos como a precariedade do ensino, das estruturas fisicas e condigdes de vida
dos/as estudantes, ou ainda com boas aulas e espagos de reflexdo criticos. Dessa forma reduz-
se os efeitos de sentido do discurso verbal analisados. Em um dos atos publicos realizados em
frente a escola ao interromper a rua (muito movimentada e em horario comercial), em frente a
escola, os alunos perceberam o descaso daqueles que passavam dentro de seus carros, onde
muitos demonstraram seu descontentamento, proferindo palavras de baixo caldo e atirando
carros € motos em cima deles. Essas representagcdes conceituais dos atores nos videos 6 e 7
contribuem para a constru¢ao de um discurso convencional em que a sociedade classifica as
pessoas que vao as ruas protestar por algo, sujeitos que ndo tem o que fazer ou sdo

desocupados.
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A naturalizagdo nas representacdes e classificagdes do discurso servem para a
reproducdo e perpetuacdo das relagdes desiguais de poder e dominagao.

As reportagens jornalisticas procuram representar a realidade da forma mais natural
possivel. Os recursos filmicos para isso estdo representados em termos de distancia entre os
participantes de uma interagdo. Dessa forma, s3o convengdes pré-estabelecidas que
representam na maioria das vezes, uma distdncia social. J4 o close-up fechando no rosto
dos/as alunos/as sugere intimidade e empatia. Essa modalizacdo ocorreu nos videos 5, 6 ¢ 7
em que alunos e alunas evidenciam seus depoimentos em close up sobre o problema que
estavam enfrentando na escola.

O trabalho de edi¢do e montagem dos videos pode oferecer possiveis analises e

efeitos discursivos que

[...] envolve o uso de recursos ou efeitos que, no conjunto da obra, ganham
significados especificos, agindo como uma espécie de “gramatica audiovisual” que,
mais do que somente dar dinamismo a narrativa, sdo também ferramentas de
construcao de sentido e transmissdo de ideias e impressdes desejadas pelo realizador
(ROCHA LIRA, 2010, p. 1).

As analises verbais construidas até aqui implicam em escolhas e posicionamentos
defendidos pelos/as estudantes em suas producdes filmicas por meio de seu discurso, dentro
de textos e oracdes nos cartazes, posts do Instagram, etc. O mesmo pode ser feito nas relagdes
entre as sequéncias discursivas de quadros, observando como podem ser editadas o
encadeamento verbal e imagético dos videos produzidos.

O protesto contra o fechamento da escola se torna o foco central e as agdes como,
entrevistas, cartazes, discursos, noticias etc., complementares. O video em questdo (7) por
suas narrativas produzidas por agdes e sequéncias no género da esfera jornalistica,
indiretamente promove o JE FLM que se mostra pela logo e pelo jornal impresso

representado. Se justificam pelos fragmentos da figura 16.

Figura 16 — Fragmentos que justificam indiretamente o género an{incio
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impresso sendo folheado. narrativa o projeto do JE FLM.

Fonte: A autora
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5.2.2 Metafuncio interpessoal — significado interacional

O significado interacional estd relacionado com a interacdo entre os participantes
representados - PRs e os participantes interativos - PI que sdo classificados pelos autores em
categorias olhar, enquadramento, perspectiva ¢ modalidade. No olhar, encontramos imagens
de oferecimento e demanda. Demanda ¢ aquela em que o PR olha diretamente para o leitor
criando um vinculo com ele criando uma relagdo imaginaria de (afinidade, sedugao,
dominag¢do) demandando algo: uma aproximacao ou distancia. Observamos nos videos 6 ¢ 7
representados na figura 17, em que os depoimentos dos PRs olham diretamente ao leitor

criando um vinculo imaginario de afinidade demandando uma aproximacao com ele.

Figura 17 — Olhar por demanda; enquadramento

Fonte: A autora.

No enquadramento, podemos nos referir a distdncia ou proximidade (linguagem
cinematografica), os Participantes Representados aparecem em close up, pois apenas uma
parte do corpo ¢ destacada, ou seja, a cabeca e os ombros. Quanto mais perto do leitor da
imagem (close up) maior a relagdo de intimidade e cumplicidade, sensacdes e sentimentos.
Nesse sentido, no filme 7, como mostra a figura, todos os alunos da pesquisa aparecem em
close up narrando seu nome, idade e a mesma frase “querem fechar nossa escola”, buscando-
se criar um vinculo afetivo direto de aproximacgao e cumplicidade com o expectador.

Ao longo do filme, nos momentos em que os alunos se expressavam por meio de
discursos publicos, observa-se a entrada de imagens de cartazes com frases sobre a escola.

Ao observar a modalidade, ou seja, o valor de verdade ou credibilidade de uma
imagem de pessoas, coisas e lugares reais ou imaginados sdao julgados socialmente,
dependendo do que ¢ considerado real (verdadeiro ou sagrado), por determinado grupo social
para qual aquela representacdo foi direcionada. De acordo com os principios de realidade
existentes, os autores classificam em quatro tipos: naturalisticas, sensoriais, abstratas e

tecnologicas. Observamos nos videos 6 e 7, na figura 18, as imagens sdo mais naturais e



125

proximas da realidade, pois as cores, iluminag@o e profundidade sdo percebidas como ao vivo

representando como algo real e verdadeiro.

Fonte: A autora.

Na fungdo interpessoal destacamos as relagdes que se criaram entre os proprios
alunos na escola e suas familias e os movimentos sociais que existem em Florianopolis que
vieram se solidarizar com a causa da escola e que também se tornam elementos de
representacao nos videos. Por meio das relagdes interpessoais os participantes constroem
sentido através das funcdes da fala, o grau de envolvimento e pela troca de informacdes de

cada segmento aqui representado.

5.2.3 Metafuncio textual - significado composicional

O significado composicional esta relacionado com a posi¢cdo dos elementos que
compdem a imagem representada por trés sistemas relacionados entre si: o valor da
informagdo, a saliéncia e o enquadramento. O valor da informacdo diz respeito a posi¢ao
ocupada por cada elemento dentro da imagem sendo que cada um possui um valor: se da
esquerda para direita (mais comum na sociedade ocidental), se na parte superior, inferior, no
centro ou perto das margens.

O video 7, apresenta uma série de dezesseis imagens em movimento, uma apos a
outra, apresentando os alunos da pesquisa em close up, ao centro da cena entrando da
esquerda para a direita no primeiro momento do video. Ressalto que a teoria aqui exposta,
analisa as imagens estaticamente, entretanto, a composi¢ao de todas as imagens juntas, nos
possibilita analisar o que, a partir da primeira cena o produtor inicia o desencadeador das
acdes, ou seja a fonte da informacao e a passagem delas para as 16 cenas reforcam a essa ideia
colocada na 1* cena com a “repeticdo dos nomes dos alunos” e a frase “querem fechar a minha

escola”.
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Figura 19 — Valor da informagao - dado/real/centro

Fonte: A autora.

O video em questdo segue adiante com uma narrativa apresentada pelos proprios
alunos contando a historia (figura 19) da escola, o projeto do JE FLM, as manifestagcdes da
comunidade escolar para o seu ndo fechamento, o relato de como ela est4, o JE FLM impresso
como um trabalho de qualidade produzido pela escola, finaliza com o posicionamento dos
alunos e chega ao seu destino convidando o leitor para conhecer o JE FLM. Observamos que
ha a construcdo de uma relagdo dos personagens apresentados, em que a acdo de cada um
desencadeia uma agdo para o personagem seguinte, criando uma cadeia de consequéncias.

Ao longo do filme, o som tem efeito de passar a ideia de forca, imposi¢do e presenca
marcante da comunidade escolar frente a decisdo da SED, nesse sentido podemos considerar
que a saliéncia da informagao pode ser destacada pelo som.

De acordo com Fairclough (2003, p. 164) o quanto as pessoas se comprometem em
seus textos ¢ importante para saber o quanto elas se identificam. A avaliacdo modalizadora
significa o julgamento dos falantes quanto as probabilidades ou obrigagdes envolvidas no que
esta sendo dito. O uso de determinados tempos verbais pode demonstrar o posicionamento do
autor ao que considera verdadeiro ou falso, provocando um efeito de sentido objetivo ou
subjetivo. Quando considera algo verdadeiro utiliza o verbo no indicativo em oracdes
declarativas podendo inserir palavras que reforcam essa ideia. Quando considera falso
contesta com maior ou menor veeméncia e quando quer expressar incerteza ou nao deseja se
comprometer pode empregar o verbo em uma forma modal como o futuro do pretérito ou o
subjuntivo acompanhado de uma expressao de duvida (i.e. talvez, € possivel etc.) ou ainda um
auxiliar modal (i.e. poder, dever). Vejamos alguns exemplos de modalizacdo objetiva
observadas no video 5: “Comunidade escolar diz nao ao fechamento do EEB Lauro Miiller”,
no video 6: “A escola ndo vai fechar” e video 7: “Estamos aqui lutando pelos nossos direitos

como estudantes” .
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Como vemos acima, os produtores dos videos ao estruturar o discurso dessa forma,
com verbos no indicativo e sem a utilizagdo da primeira pessoa ou marcas de modalizacao,
criam um efeito de objetividade.

Nos exemplos abaixo a modalizagdo ndo ¢ usada, as oracdes sdo declarativas
assertivas, dando a entender uma posi¢do de neutralidade diante do fato. Videos 3: “Lauro
Miiller educou geragoes e geragoes de catarinenses” e “...varias vezes a escola foi tentada a
ser fechada, porém a escola se manteve mas o governo nunca desistiu de fechar a escola”.
Video 4: “...ele deixou que a estrutura ficasse precaria e em 2019 eles vieram com a ideia de
fechar a escola”.

No todo, as escolhas para composi¢do dos videos mostram, considerando cada uma
das trés metafungdes, a construcdo do género anuncio publicitdrio para o andncio de
campanha socio-politica e um processo de distanciamento de uma posi¢ao mais reprodutiva

da midia dominante para um discurso e pratica social mais engajada.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve por objetivo geral analisar a pratica social dos alunos do 9° ano
matutino, ao produzir videos de antincio publicitario e sdcio-politicos para promover o Jornal
Escolar em um blog. Dele resultou um processo pedagdgico democratico, colaborativo e
emancipador. Durante a elaborag¢do dos videos, através das atividades desenvolvidas nas aulas
de Lingua Portuguesa, por meio das etapas de um projeto didatico, os sujeitos envolvidos
puderam entrar em contato com a multiplicidade de hipertextos, aprimorar seu olhar critico
para os diferentes géneros da esfera digital, aperfeigoar suas capacidades linguisticas ao ler e
produzir diferentes textos multimodais e hipermidiaticos, além de realizarem uma pratica
social situada e significativa com a promog¢@o do Jornal Escolar por meio da produgdo de
videos.

As préticas sociais criticas no contexto das praticas de ensino de Lingua Portuguesa
relatadas no capitulo 4, trabalhadas no projeto didatico foram evidenciadas no conjunto das
obras filmicas. Para chegar ao resultado final houve a preparacdo de vérias etapas em que as
atividades envolvidas foram pensadas e trabalhadas numa perspectiva dialdgica e libertadora
para mim e para os/as alunos/as. Destaco as assembleias, rodas de conversa e debates como
praticas sociais que sao momentos para avaliar e refletir as etapas e acdes do projeto didatico
como praticas que levam a posicionamentos e tomadas de decisdes. Saliento a parceria do
jornalismo independente do Portal Desacato, na pessoa dos jornalistas que, por meio de uma
roda de conversa como pratica social critica, desempenhou um papel importantissimo no
desenrolar deste estudo.

Diante destas questdes, com uma nova motivacao, as imagens foram produzidas e
capturadas, editadas e divulgadas por outro género que representou aquele momento. Alguns
grupos recorreram as formas de propagandas da midia convencional e outros se posicionaram
de forma mais critica recorrendo ao género textual que chamamos de video de campanha
socio-politica. A comunidade escolar e os alunos desta pesquisa, diante do encerramento da
escola, por meio de seus videos, se posicionaram contra a decisdo da SED. A obra filmica
aqui analisada retratou esta narrativa que, inicialmente, seria apenas a promog¢ao do JE FLM,
mas que diante desses fatos ndo poderia calar-se, pois a escola e o JE FLM corriam o risco de
desaparecer. Por isso, a pesquisa também ganhou outros desdobramentos.

Em uma perspectiva freiriana (BONINI, 2010, 2013, 2017) proposta no capitulo 2,
incentivou a autonomia dos/das alunos/as a assumirem papéis de protagonistas da pesquisa

sendo representantes de seu segmento € muitas vezes por tomadas de decisdes e engajamento
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socio-politicos, participando e promovendo uma série de eventos como praticas sociais
criticas na escola. A saber: reunido inicial com a comunidade escolar e agentes publicos;
oficinas de preparagdo e confeccao de faixas e cartazes para ato publico; ato publico em frente
a escola; participagdo com frases de efeito, parddias, tambores, apitos e discursos em carro de
som; alunos/as param aulas para debater posi¢cdo da direcdo da escola; alunas da pesquisa
deram entrevistas ao jornal da UFSC, Jornalistas livres, e midia dominante; ato publico em
frente a Secretaria de Educacao de Floriandpolis e outros, bem como os discursos proferidos
por meio das praticas sociais em assembleias, debates, entrevistas, rodas de conversa, oficinas
e saidas de campo. Alguns desses eventos foram organizados pelos alunos dessa pesquisa, em
relacdo proxima com entidades sociais, estudantis € com o sindicato dos professores.

Assim, o alcance do primeiro objetivo especifico da pesquisa ocorreu ao se descrever
e analisar todo esse processo de ensino e aprendizagem, sendo que o objetivo foi assim
formulado: “Entender o processo de construgdo de significados ao longo de uma experiéncia
de ensino e aprendizagem envolvendo a producdo de videos”. Percebe-se, nessa andlise, que
os estudantes se beneficiam que de conhecimentos especializados quando sdo apresentados
em sintonia com o contexto e com as possibilidades de inser¢ao desses alunos em praticas
sociais de modo participativo e empoderado.

Ja o segundo objetivo especifico consistia em: “Analisar a atuagdo dos estudantes
através do levantamento dos elementos multimodais presentes nos videos produzidos (o
anuncio publicitario e video de campanha sécio-politica)”. Sendo assim a andlise dos videos
ocorreu com base em diversas categorias da Gramadtica do Design Visual (KRES; VAN
LEEUWEN, 1996, 2006), a saber: fungdes de representacdo narrativas/conceituais; de
interacdo: contato e distancia social e de composi¢ao como elementos representados, valor da
informa¢do, enquadramento e saliéncia. Semelhantemente, os videos do género antncio
publicitario e campanha sdcio-politica produzidos nesta pesquisa explicitaram, por meio dos
modos, signos ¢ midias o que os alunos e alunas pensavam no momento, seus anseios €
expectativas. A analise permite concluir que o género video de campanha publicitaria
mobilizou uma pratica mais auténtica evidenciando um nUmero de usos de recursos
multimodais e a materializagdo de uma a¢ao engajada.

A andlise aqui relatada permite, em termos gerais, concluir que os videos refletem a
aprendizagem dos/as alunos/as, o que eles entenderam do processo vivenciado e que estdo
comunicando no video. Isso ¢ explicavel, pois para realizagdo do filme, foi preciso aprender a
escrever um roteiro, a colocar as ideias em ordem, selecionar, saber o que dizer, a quem dizer

e para qué dizer (GERALDI, 1997), além de aprender a dominar algumas das técnicas de
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edi¢do de videos. Nao foi somente falar, mas entender o que se queria comunicar em um
processo de interacdo com o outro para o desenvolvimento dos filmes, ou seja, a capacidade
da leitura de suas proprias realidades e como se enxergam enquanto agentes participativos da
mesma. Verifica-se no relato e na analise da experiéncia a ocorréncia de certo deslocamento
da criticidade dos/as alunos/as.

Em termos de uma autorreflexdo sobre a pesquisa, um dos pontos que considero
importante discutir aqui ¢ que a etapa de elaboragdo do roteiro merecia mais atencao e rigor
pedagogico no que diz respeito a atividades mais sistematizadas e detalhadas sobre a sua
producdo, leitura e discussdo do roteiro. Outro desafio percebido foi com relagdo as
tecnologias utilizadas. Apesar de ter conseguido realizar os filmes € preciso
conhecer/aprender como manejar o celular, sua cAmera, dudio e os apps de edi¢dao de videos,
pois as vezes os alunos querem utilizar outros modos e nao sabemos como fazé-lo. Do mesmo
modo, um trabalho desse tipo precisa contar com o apoio da sala de informdatica com
computadores conectados na internet para pesquisa e edi¢do dos videos. Nesse sentido,
planejar uma etapa para a reelaboracdo e reedi¢do dos filmes € interessante, pois apos
avaliagdo os alunos perceberam que poderiam melhorar aspectos do audio, entre outros. E por
fim, é necessaria a circulagdo dos videos, seja no blog, no YouTube em que se monitorem as
postagens e o retorno delas em rede social.

A atividade proposta alterou a dindmica da sala de aula convencional. Saimos da
rotina imposta pelas quatro paredes, dos manuais didéaticos e curriculos institucionalizados.
Por mais que a escola estivesse desprovida da parte tecnoldgica e os percalgos, durante a
pesquisa as solugdes foram surgindo ndo de uma forma ideal, mas real e trabalhamos com o
que tinhamos em maos: a realidade e a possibilidade de atuar sobre ela. Entretanto, no fim do
ano de 2019, a escola foi fechada. Os alunos foram transferidos para outras escolas, os
professores removidos para outras unidades escolares e o JE FLM deixou de existir. O espaco
escolar que promoveu um pensamento critico, reflexivo e ético sobre as representagdes de
mundo, iniciado pela tese de Rempel (2020) e este estudo ndo tiveram continuidade.

Sendo assim, € necessario que nas escolas hajam mais pesquisas que promovam
acOes com propostas de educagdo que contemplem um pensamento critico e emancipador
como formas de atuacdo em praticas sociais que possibilitem aprendizagens mais

contextualizadas e significativas em Lingua Portuguesa.
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ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIONAL EM LETRAS - PROFLETRAS/UFSC
Area de concentracdo: Letras

Linha de pesquisa: Ensino e aprendizagem de lingua materna
Nivel: Mestrado

DEVOLVER

ééﬁ e COPIA PARA:

V&Y " PESQUISADORA ( X)

FIx

e PROFLETRAS CAPES

Nome da pesquisadora responséavel: CEP - Comité de Etica em Pesquisa/UFSC
Edna Kurisini Diatel Campus Universitario Reitor Jodo David
Telefone: (48) 996810955 Ferreira Lima, s/n
E-mail: ediatel@gmail.com Bairro Trindade, Floriandpolis

Nome do professor orientador: Adair Bonini
E-mail: adair.bonini@gmail.com

Reitoria II, 40 andar, Sala 401

Centro de Comunicacdo e Expressao Rua Desembargador Vitor Lima, n. 222,
Secretaria de Apoio Administrativo Trindade

Telefone: (48) 3721-9351 Telefone: (48) 3721-6094

Bloco B | Sala 315 Email: cep.propesq@contato.ufsc.br

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
Caro responsavel,

Como professora de Lingua Portuguesa da turma de 9° ano, em 2019, na EEB Lauro Miiller
em que seu filho ¢ matriculado, também sou aluna no curso de Mestrado Profissional em Letras da
UFSC, o PROFLETRAS que é um programa do governo Federal que forma os professores da
Educacao Bésica na Pos-graduacdo. Para dar continuidade ao curso e receber meu titulo de Mestre
necessito colocar o que aprendi em pratica na forma de uma pesquisa nessa turma que leciono. Para
isso, preciso que vocé autorize seu filho a participar dessa pesquisa. Ele esta sendo convidado (a)
como voluntario (a) a participar desta pesquisa de mestrado que tem por objetivo entender como a
producdo de videos autorais pode ajudar nas praticas sociais de leitura, escuta e escrita criticas durante
a construcdo de um jornal escolar da nossa turma, nas aulas de Portugués. Em outras palavras,
analisarei formas de constru¢do de conhecimentos e aprendizagens na produgdo de videos que possam
favorecer as praticas sociais de producdo textuais orais mais autorais € aumentar seus conhecimentos
sobre a Lingua Portuguesa tdo necessarios para uma atuagdo critica na atual sociedade. Para isso,
vamos propor atividades de leitura, escrita, oralidade, produgdo e edi¢do de videos que envolvam o
jornal escolar digital. Se eles me permitirem assistiremos videos especificos sobre propagandas, eu
lerei os textos, roteiros e videos que serdo produzidos, farei anotagdes do que esta acontecendo ali e
gravarei o audio do que ele e seus colegas estdo falando, principalmente, em relagdo as atividades que
envolvam o jornal escolar digital.

A participacdo de seu filho nesta pesquisa apresenta poucos riscos, pois as atividades de
leitura, escrita, oralidade e filmagens acontecerdao na escola e nas aulas de Portugués sob minha
supervisdo, que ja fazem parte da sua vida escolar. Os riscos que ele correra serdo 0os mesmos que
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podem ocorrer com qualquer aluno na vida escolar, entretanto ao assistir os videos propostos por mim,
ele poderda se emocionar, causar estranhamento ou trazer memorias boas ou ruins e despertar
sentimentos nem sempre agradaveis. Para evitar essa situacao ele tem a liberdade de ndo querer assistir
aos videos. Pode haver também, o risco dele se sentir constrangido ja que o texto, o audio ou videos
que ele produzird podera ser publicado no jornal escolar digital, sendo visto por outros estudantes da
escola. Para evitar esse constrangimento seu nome podera ser substituido por codigos. Ele ndo precisa
ser filmado nos videos se ndo quiser. Se for o caso pode-se desfocar a sua imagem para que ndo
apareca. Se ele se sentir desconfortavel com qualquer uma dessas situagdes, ele tem o direito de ndo
participar dessa pesquisa. Se ele se sentir incomodado com a leitura de suas atividades de aula e/ou
com sua publicacdo em meu trabalho final, ele tem a op¢do de ndo os compartilhar comigo. A
participacao dele na pesquisa ndo € obrigatéria. Mesmo se ele concordar agora, podera desistir depois,
¢ isso ndo tera problema nenhum, nem para mim, nem para a escola. Também deixo claro que tudo
que ele falar serd confidencial ¢ seu nome ndo aparecerda no trabalho. Optarei, ainda, por substituir
todos os nomes de todos os participantes por pseudonimos — tanto na transcricao dos dados quanto na
sua eventual divulgacdo em eventos académicos e revistas cientificas. Serdo usados pseudonimos, que
podem ser escolhidos pelos proprios participantes (se assim o quiserem) e expressoes generalisticas de
quaisquer informagdes que possam identificar os participantes ¢ o local de realizagdo da pesquisa.
Assim, por exemplo: ao invés de “Jodo”, que é um nome verdadeiro, usarei “Pedro”, que é um
pseudonimo.

A pesquisa acontecera, normalmente, nas aulas de Portugués, com todos os alunos pois sdo
contetidos que estdo previstos para o 9° ano no planejamento da professora, na proposta curricular de
Santa Catarina e na Base Nacional Comum Curricular que sdo os documentos oficiais do Ministério da
Educacao (MEC). As atividades de leitura, escrita, oralidade e reflexdo fardo parte das aulas para
todos os alunos e se ele ndo permitir ¢ ndo quiser participar da pesquisa, os seus dados ndo serdo
informados mas ele participara das atividades propostas pois sdo conteidos previstos para o 9° ano ¢
ele ndo terd nenhum prejuizo em suas avaliagdes e notas trimestrais.

As atividades produzidas durante essas aulas, se ele me permitir, servirdo para minha analise e
poderdo ser publicados na minha dissertagdo que ¢ o meu trabalho final de mestrado. Mas fique
tranquilo, pois ele ndo sera identificado com o seu nome.

Os documentos gerados nesta pesquisa sdo sigilosos e ficardo em minha posse exclusiva. No
entanto, mesmo de maneira involuntaria ¢ ndo intencional (por exemplo, roubo de computador), o
sigilo pode eventualmente ser quebrado. Caso sejam identificados e comprovados danos a sua pessoa
como decorréncia desta pesquisa, ele tem assegurado o direito & indenizacdo. Se, em algum momento,
seu nome for revelado ou se sentir exposto de qualquer maneira, eu me responsabilizo pela situacdo e
me disponho a dar a ele a ajuda necessaria para que possa garantir os seus direitos perante a lei
vigente. Caso ocorra alguma interrup¢do da pesquisa, seja da minha parte ou da dele, por motivos
diversos, também sera de minha responsabilidade o acompanhamento e assisténcia necessaria para que
tenha seus direitos garantidos. O acompanhamento e assisténcia dizem respeito a qualquer questdes
relacionadas a pesquisa, sejam duvidas/esclarecimentos quanto aos objetivos da pesquisa ou sobre
como funciona sua participacdo ou quantos riscos e beneficios que a pesquisa proporcionard a todos.
Ele e nenhum outro participante terdo quaisquer despesas financeiras ao participar da pesquisa. No
entanto, caso tenha comprovadamente qualquer despesa decorrente diretamente da pesquisa (por
exemplo, despesas com transporte e alimentacao), eu providenciarei o ressarcimento de seus custos.

Para participar desta pesquisa, o responsavel pelo aluno precisa autorizar, assinando um
documento de autorizagdo chamado Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Vocé pode retirar a
autorizacdo ou nao querer mais sua participacdo a qualquer momento. A sua participacdo dele ¢é
voluntaria, ou seja, participa somente se quiser, € se nao quiser participar, isso ndo mudara em nada a
forma com que sera atendido durante as aulas e ndo havera prejuizos nas suas avaliagdes.

Os beneficios dessa pesquisa, os dados e resultados gerados, podem contribuir para o
aprimoramento de praticas de produgdo textual e oral, por meio da producdo de video para o jornal
escolar que auxiliaria, outras(os) pesquisadoras(es), como eu, no desenvolvimento de pesquisas com
temas relacionados. As descobertas da pesquisa poderdo servir como fonte de consulta para estudiosos
da area da linguagem e da educag@o, por exemplo. Mais especificamente para ele e para nossa escola,
havera como contribui¢do o desenvolvimento de uma pratica de aprendizagem de ensino de portugués
diferente, em que se tornara autor de videos para um jornal. Ao final da pesquisa conversaremos sobre
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os resultados do meu estudo e de sua participacdo. Me comprometo a mostrar os resultados positivos e
negativos do meu trabalho e de como ajudou no desenvolvimento da pesquisa. Deixo claro que meu
dever, enquanto pesquisadora, de dar a ele, aluno, todo acompanhamento e assisténcia necessaria tanto
durante o realizar desta pesquisa como também apds o termino da pesquisa. Caso ocorra alguma
interrupc¢ao da pesquisa, seja da minha parte ou da dele, por motivos diversos, também serd de minha
responsabilidade o acompanhamento e assisténcia necessaria para que tenha seus direitos garantidos.
O acompanhamento e assisténcia dizem respeito a qualquer questdes relacionadas a pesquisa, sejam
duvidas/esclarecimentos quanto aos objetivos da pesquisa ou sobre como funciona sua participagao ou
quantos riscos e beneficios que a pesquisa proporcionara a ele. A participagdo dele é essencial para a
realizacdo desse trabalho, mas vocé tem liberdade de se recusar a participar ou de retirar seu
consentimento em qualquer fase da pesquisa por meio dos contatos apresentados neste documento,
sem penalizacdo ou prejuizo. Esteja ciente de que a obtengdo de esclarecimentos sobre a pesquisa
antes, durante sua realizacdo e mesmo apo6s seu término sera sempre possivel.

Leia atentamente este documento, sinta-se confortavel para tirar qualquer davida decorrente da
leitura e reflita (o tempo que achar necessario) sobre a confirmacdo de sua participacdo. Este
documento foi elaborado em duas vias que deverdo ser rubricadas e assinadas por vocé€ e por mim,
ficando uma via com vocé e outra comigo. Guarde cuidadosamente a sua via, pois ela garante seus
direitos em relagdo a pesquisa. Assim, por um lado, eu, Edna Kurisini Diatel, enquanto pesquisadora
responsavel, assumo a responsabilidade total em cumprir as condicdes de pesquisa descritas,
atendendo aos requisitos expostos ao participante e assegurados nas normas das Resolugdes 304/2000
e 466/2012 do CNS em todas as fases da pesquisa, zelando sempre pela privacidade e pelo sigilo das
informagdes, que serdo obtidas e utilizadas para o desenvolvimento da pesquisa. Que o CEP-UFSC
sera imediatamente comunicado se ocorrerem efeitos adversos resultantes desta pesquisa com os
sujeitos. Que esta pesquisa ainda ndo foi total ou parcialmente realizada.

Por outro lado, sua assinatura na declaragdo abaixo implica sua aceitagdo em participar da

referida pesquisa nos moldes aqui descritos:
Eu, , portador(a) do
documento de identidade RG N° , responsavel pelo (a) aluno (a)
declaro que fui informado(a) dos objetivos e
procedimentos da pesquisa “O GENERO VIDEO PROMOCIONAL COMO PRATICA SOCIAL
INTEGRADA A PRODUCAO DE UM JORNAL ESCOLAR: UMA ABORDAGEM PELA
PERSPECTIVA DA ANALISE CRITICA DE GENERO”, de maneira clara e detalhada. Foi-me dada
a oportunidade de ler e esclarecer as minhas diividas e compreendi que a qualquer momento poderei
solicitar novas informagdes ¢ modificar a decisdo de participar, se assim ele o desejar. Tendo a minha
autorizacdo e assinatura no termo, nessas condigdes, declaro que concordo em participar da pesquisa,
regida pela Resolucdo 466/2012, e autorizo a pesquisadora a utilizar os dados coletados para a
realizacdo do estudo proposto. Declaro ainda que recebi uma via do Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido".

Floriano6polis de 2019.

Assinatura do(a) responsavel Assinatura da pesquisadora
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ANEXO B - TERMO DE ASSENTIMENTO (TA)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
PROGRAMA DE MESTRADO PROFISSIONAL EM LETRAS - PROFLETRAS/UFSC
Area de concentracao: Letras
Linha de pesquisa: Ensino e aprendizagem de lingua materna
Nivel: Mestrado

COPIA PARA:
— @ ALUNOS ()
PESQUISADORA (x )
PROFLETRAS CAPES

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Nome da pesquisadora responsavel: CEP - Comité de Etica em Pesquisa/UFSC
Edna Kurisini Diatel Telefone: (48) 996810955 Campus Universitario Reitor Jodo David
E-mail: ediatel@gmail.com Ferreira Lima, s/n

Bairro Trindade, Floriandpolis
Nome do professor orientador: Adair Bonini

E-mail: adair.bonini@gmail.com Reitoria II, 40 andar, Sala 401
Rua Desembargador Vitor Lima, n. 222,
Centro de Comunicagdo e Expressdo Trindade
Secretaria de Apoio Administrativo Telefone: (48) 3721-6094
Telefone: (48) 3721-9351Bloco B | Sala 315 Email: cep.propesq@contato.ufsc.br

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
Querido aluno (a),

Como professora de Lingua Portuguesa dessa turma de 9° ano em 2019 na EEB Lauro Miiller,
também sou aluna no curso de Mestrado Profissional em Letras da UFSC, o PROFLETRAS que ¢ um
programa do governo Federal que forma os professores da Educacdo Bésica na Pos-graduacdo. Para
dar continuidade ao curso e receber meu titulo de Mestre necessito colocar o que aprendi em pratica na
forma de uma pesquisa na turma que leciono. Para isso, vocé estd sendo convidado (a) como
voluntario (a) a participar desta pesquisa de mestrado que tem por objetivo entender como a produgéo
de videos autorais pode ajudar nas praticas sociais de leitura, escuta e escrita criticas durante a
construcdo de um jornal escolar da nossa turma, nas aulas de Portugués. Em outras palavras, analisarei
formas de constru¢do de conhecimentos e aprendizagens na producdo de videos que possam favorecer
as praticas sociais de produgdo textuais orais mais autorais e aumentar seus conhecimentos sobre a
Lingua Portuguesa tdo necessarios para uma atuagdo critica na atual sociedade. Para isso, vamos
propor atividades de leitura, escrita, oralidade, produgdo e edi¢do de videos que envolvam o jornal
escolar digital. Se vocés me permitirem assistiremos videos especificos sobre propagandas, eu lerei os
textos, roteiros e videos que serdo produzidos, farei anotagdes do que esta acontecendo ali e gravarei o
audio do que vocés e seus colegas estdo falando, principalmente, em relacdo as atividades que
envolvam o jornal escolar digital.

Sua participagdo nesta pesquisa apresenta poucos riscos, pois as atividades de leitura, escrita,
oralidade e filmagens acontecerdo na escola e nas aulas de Portugués sob minha supervisdo, que ja
fazem parte da sua vida escolar. Os riscos que vocé correrd serdo os mesmos que podem ocorrer com
qualquer aluno na vida escolar, entretanto ao assistir os videos propostos por mim, vocé pode se
emocionar, causar estranhamento ou trazer memorias boas ou ruins e despertar sentimentos nem
sempre agradaveis. Para evitar essa situa¢do vocé tem a liberdade de ndo querer assistir aos videos.
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Pode haver também, o risco de vocé se sentir constrangido ja que o texto, o audio ou videos que vocé
produzir podera ser publicado no jornal escolar digital, sendo visto por outros estudantes da escola.
Para evitar esse constrangimento seu nome poderd ser substituido por cddigos. Vocé ndo precisa ser
filmado nos videos se vocé ndo quiser. Se for o caso pode-se desfocar a sua imagem para que nao
aparega. Se vocé se sentir desconfortavel com qualquer uma dessas situagdes, vocé tem o direito de
ndo participar dessa pesquisa. Se vocé se sentir incomodado com a leitura de suas atividades de aula
e/ou com sua publicagdo em meu trabalho final, vocé tem a op¢do de ndo os compartilhar comigo. A
sua participagdo na pesquisa nao € obrigatoria. Mesmo se vocé concordar agora, vocé pode desistir
depois, e isso ndo terd problema nenhum para vocé€, nem para mim, nem para a escola. Também deixo
claro que tudo que vocé falar serd confidencial e seu nome nao aparecera no trabalho. Optarei, ainda,
por substituir todos os nomes de todos os participantes por pseudonimos — tanto na transcrigdo dos
dados quanto na sua eventual divulgagdo em eventos académicos e revistas cientificas. Serdo usados
pseudénimos, que podem ser escolhidos pelos proprios participantes (se assim o quiserem) e
expressoes generalisticas de quaisquer informagdes que possam identificar os participantes e o local de
realizacdo da pesquisa. Assim, por exemplo: ao invés de “Jodo”, que ¢ um nome verdadeiro, usarei
“Pedro”, que é um pseuddnimo.

A pesquisa acontecera, normalmente, nas aulas de Portugués, com todos os alunos pois sdo
contetidos que estdo previstos para o 9° ano no planejamento da professora, na proposta curricular de
Santa Catarina e na Base Nacional Comum Curricular que sdo os documentos oficiais do Ministério da
Educacdo (MEC). As atividades de leitura, escrita, oralidade e reflexdo fardo parte das aulas para
todos os alunos e se vocé ndao permitir ¢ ndo quiser participar da pesquisa, os seus dados ndo serdo
informados mas vocé participara das atividades propostas pois sdo contetidos previstos para o 9° ano e
vocé ndo terd nenhum prejuizo em suas avaliagdes e notas trimestrais.

As atividades produzidas durante essas aulas, se voc€ me permitir, servirdo para minha analise
e poderdo ser publicados na minha dissertagdo que ¢ o meu trabalho final de mestrado. Mas fique
tranquilo, pois vocé ndo sera identificado com o seu nome.

Os documentos gerados nesta pesquisa sdo sigilosos e ficardo em minha posse exclusiva. No
entanto, mesmo de maneira involuntaria ¢ ndo intencional (por exemplo, roubo de computador), o
sigilo pode eventualmente ser quebrado. Caso sejam identificados e comprovados danos a sua pessoa
como decorréncia desta pesquisa, vocé tem assegurado o direito a indenizagdo. Se, em algum
momento, seu nome for revelado ou vocé se sentir exposto de qualquer maneira, eu me responsabilizo
pela situacdo e me disponho a dar a vocé a ajuda necessaria para que voc€ possa garantir os seus
direitos perante a lei vigente. Caso ocorra alguma interrup¢do da pesquisa, seja da minha parte ou da
sua, por motivos diversos, também sera de minha responsabilidade o acompanhamento e assisténcia
necessaria para que vocé tenha seus direitos garantidos. O acompanhamento e assisténcia dizem
respeito a qualquer questdes relacionadas a pesquisa, sejam duvidas/esclarecimentos quanto aos
objetivos da pesquisa ou sobre como funciona sua participagdo ou quantos riscos e beneficios que a
pesquisa proporcionara a vocé. Vocé e nenhum outro participante terdo quaisquer despesas financeiras
ao participar da pesquisa. No entanto, caso vocé tenha comprovadamente qualquer despesa decorrente
diretamente da pesquisa (por exemplo, despesas com transporte e alimentagdo), eu providenciarei o
ressarcimento de seus custos.

Para participar desta pesquisa, o responsdvel por vocé precisa autorizar, assinando um
documento de autoriza¢do chamado Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. O responsavel por
vocé pode retirar a autorizagdo ou ndo querer mais sua participagdo a qualquer momento. A sua
participacdo € voluntaria, ou seja, vocé€ participa somente se quiser, € se ndo quiser participar, isso ndo
mudara em nada a forma com que vocé sera atendido durante as aulas e ndo havera prejuizos nas suas
avaliagoes.

Os beneficios dessa pesquisa, os dados e resultados gerados, podem contribuir para o
aprimoramento de praticas de produgdo textual e oral, por meio da produgdo de video para o jornal
escolar que auxiliaria, outras(os) pesquisadoras(es), como eu, no desenvolvimento de pesquisas com
temas relacionados. As descobertas da pesquisa poderdo servir como fonte de consulta para estudiosos
da area da linguagem e da educacdo, por exemplo. Mais especificamente para vocé e para nossa
escola, havera como contribui¢do o desenvolvimento de uma pratica de aprendizagem de ensino de
portugués diferente, em que vocé se tornara autor de videos para um jornal. Ao final da pesquisa
conversaremos sobre os resultados do meu estudo e de sua participacdo. Me comprometo a mostrar os
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resultados positivos e negativos do meu trabalho e de como vocé ajudou no desenvolvimento da
pesquisa. Deixo claro que meu dever, de dar a vocé, aluno, todo acompanhamento e assisténcia
necessaria tanto durante o realizar desta pesquisa como também apos o término da pesquisa. Sua
participagdo € essencial para a realizagdo desse trabalho, mas vocé tem liberdade de se recusar a
participar ou de retirar seu assentimento em qualquer fase da pesquisa por meio dos contatos
apresentados neste documento, sem penalizacdo ou prejuizo. Esteja ciente de que a obtencdao de
esclarecimentos sobre a pesquisa antes, durante sua realizacdo e mesmo apos seu término sera sempre
possivel.

Leia atentamente este documento, sinta-se confortavel para tirar qualquer duvida decorrente da
leitura e reflita (o tempo que achar necessario) sobre a confirmacdo de sua participagdo. Este
documento foi elaborado em duas vias que deverdo ser rubricadas e assinadas por vocé e por mim,
ficando uma via com vocé e outra comigo. Guarde cuidadosamente a sua via, pois ela garante seus
direitos em relacdo a pesquisa. Assim, por um lado, eu, Edna Kurisini Diatel, enquanto pesquisadora
responsavel, assumo a responsabilidade total em cumprir as condicdes de pesquisa descritas,
atendendo aos requisitos expostos ao participante e assegurados nas normas das Resolugdes 304/2000
e 466/2012 do CNS em todas as fases da pesquisa, zelando sempre pela privacidade e pelo sigilo das
informagdes, que serdo obtidas e utilizadas para o desenvolvimento da pesquisa. Que o CEP-UFSC
sera imediatamente comunicado se ocorrerem efeitos adversos resultantes desta pesquisa com os
sujeitos. Que esta pesquisa ainda nao foi total ou parcialmente realizada.

Por outro lado, sua assinatura na declaragdo abaixo implica sua aceitagdo em participar da

referida pesquisa nos moldes aqui descritos:
Eu, , portador(a) do
documento de identidade RG N° declaro que fui informado(a)
dos objetivos e procedimentos da pesquisa “O GENERO VIDEO PROMOCIONAL COMO
PRATICA SOCIAL INTEGRADA A PRODUCAO DE UM JORNAL ESCOLAR: UMA
ABORDAGEM PELA PERSPECTIVA DA ANALISE CRITICA DE GENERO”, de maneira clara e
detalhada. Foi-me dada a oportunidade de ler e esclarecer as minhas davidas e compreendi que a
qualquer momento poderei solicitar novas informagdes ¢ modificar minha decisdo de participar, se
assim o desejar. Tendo a autorizacdo do meu responsavel legal ja assinada, nessas condi¢des, declaro
que concordo em participar da pesquisa, regida pela Resolugao 466/2012, e autorizo a pesquisadora a
utilizar os dados coletados para a realizacdo do estudo proposto. Declaro ainda que recebi uma via do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido".

Florianopolis de 2019.

Assinatura do(a) participante Assinatura da pesquisadora
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ANEXO C - TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ
(RESPONSAVEL)

Eu, , portador do RG n° , responsavel pelo(a)aluno(a) , portador do RG
n° , ha condicdo de (parentesco), autorizo a gravacao de
(imagem em video, voz ou fotografia) e veicular a imagem ¢ depoimentos em quaisquer meio de
comunicacdo para fins didaticos, de pesquisa ou divulgacdo de conhecimento cientifico sem quaisquer
onus ou restrigdes. Fica ainda autorizada de livre e espontanea vontade para os mesmos fins, a cessdo
de direitos de veiculacdo ndo recebendo para tanto qualquer tipo de remuneragdo. Neste ato, ¢ para
todos os fins de direito, o uso de imagem de video, voz e fotografia sdo para fins de divulgacio dos
objetivos e procedimentos da pesquisa “o género video promocional como pratica social na produgéo
de um jornal escolar a partir da Analise Critica de Género” desenvolvido na Sala de Informatica e nas
dependéncias da EEB Lauro Miiller, sob a responsabilidade da professora Edna Kurisini Diatel.

Florianopolis, de de 2019.

Assinatura do responsavel
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APENDICE A - QUESTIONARIO PARA PERFIL DA TURMA
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APENDICE B — LISTA DOS CANAIS DE INTERACAO DOS ALUNOS

Blog do JE '
Folha L M https://folhalauromuller.blogspot.com/
C(e)lntalbciOJE https://www.youtube.com/channel/UCs7qEm5M3Fc5iVZyu7taiE
%olllh: LM g?view as=subscriber
[m] ]
? . i *ll..‘l-
a " r ! -
Instagram https://www.instagram.com/lutolauromuller/ :..::_r.__;-t*;
- . rI I.. '
[



https://folhalauromuller.blogspot.com/
https://www.youtube.com/channel/UCs7qEm5M3Fc5iVZyu7taiEg?view_as=subscriber
https://www.youtube.com/channel/UCs7qEm5M3Fc5iVZyu7taiEg?view_as=subscriber
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APENDICE C - VIDEOS DOS CANAIS DO YOUTUBE QUE FORAM UTILIZADOS

PARA O ESTUDO

A influéncia
das

https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BFXOcVvvDW6t
VS79Ebs5nF-gobn_ CXO03

propagandas

Videos

escolhidos https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BF XOcVvvDVm
pelos alunos W-aK9kA4HNhOanfv8 B9

pesquisa

Tipos de video

https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BF XOcVvvDW{tk

pesquisa 1ZPD5 U _K4eLRbu9yVT

SI%I:(?S fazer https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BF XOcVvvDXKc
. -qwOI4hunXYJ9ZK3vsW

pesquisa

Tutoriais de

https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BFXOcVvvDXyS

Edicao d

e Tp5m7FIQ905-uDQWbW2

pesquisa

Videos

promocionais | https://www.youtube.com/playlist?list=PL6BFXOcVvvDU9

de jornais

Bu6BNmmDTiKUItqGJHa
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