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RESUMO

Os museus ainda sdo vistos como instituicbes responsaveis por abrigar
antiguidades, e sdo considerados por muitos como ambientes chatos,
mondtonos e previsiveis. H4, no entanto, instituicdes que tentam, através
da tecnologia e interatividade, alterar a visdo de museus como espago
antiquado. Esse é o caso do Fun Museu, instituicdo que se localizava na
cidade de Balneario Camboriu, em Santa Catarina. O espaco se propunha
a ser um ambiente de diversdo para pessoas de todas as idades que fossem
usuarias de redes sociais, possibilitando que os visitantes utilizassem os
cenarios coloridos para criacdo de fotos e videos para postagem na
internet. Contudo, a instituicdo ao mesmo tempo que se distanciava do
esteredtipo de museus, também se distanciava das caracteristicas e
comportamentos que deveriam ser cumpridos por uma instituicdo
museoldgica, abrindo portas para a dividas a respeito do espaco.
Utilizando das definicdes de museu propostas pelo ICOM e Lei
11.904/09, juntamente com as funcdes essenciais de um espaco
museoldgico propostas pelo Modelo PPC, este estudo busca
compreender: isso é museu?

Palavras-chave: Fun Museu. Instagramavel. Definicdo de museu. Redes
Sociais.



ABSTRACT

Museums are still seen as institutions responsible for housing antiques
and are considered by many people as boring, monotonous, and
predictable environments. There are, however, institutions that try,
through technology and interactivity, to change the vision of museums as
an old-fashioned place. This is the case of the Fun Museum, an institution
located in the city of Balneario Camborid, in Santa Catarina. The site was
intended to be a fun environment for people of all ages who are users of
social media, allowing visitors to use the colorful scenarios to create
photos and videos for the internet. However, the institution distanced
itself from the stereotypes of museums whilst simultaneously distancing
itself from the characteristics and activities that should be fulfilled by a
museum, creating doubts about the place. Using the museum’s definitions
proposed by ICOM and Brazilian Law 11.904/09, together with the
essential functions of a museum proposed by the PRC model, this study
seeks to understand: is this a museum?

Keywords: Fun Museu. Instagram-friendly. Museum Definition. Social
Media.
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1. INTRODUCAO

Ansiedade. Foi o que senti quando aos 16 anos precisei escolher
uma éarea de estudo para iniciar minha vida académica e profissional.
Durante todo o meu ensino médio tive dificuldades nas disciplinas de
exatas, a frustracdo era imensa ao ouvir os colegas de turma gritarem aos
quatro ventos o curso que escolheram para seguir carreira, eram areas de
prestigio social como medicina, odontologia e as mais diversas
engenharias. Enquanto eu, apaixonada por historia desde o ensino
fundamental, almejava apenas uma coisa: ser historiadora.

Desejo que esteve presente na minha mente por todo o meu
Gltimo ano escolar, participei de vestibulares e fui aprovada, e embora
tenha ficado feliz e comemorado a vitdria, uma parte de mim néo estava
segura e nem alegre com essa decisdo. Eu ndo queria ser professora. Eu
queria estar presente no museu da cidade na qual fui criada, mas ndo como
pesquisadora e historiadora, era algo diferente que eu ainda ndo sabia que
existia. E foi assim, que em dezembro de 2015, através de pesquisas na
internet, que eu conheci a Museologia.

De toda forma, por ser tarde demais, ndo foi possivel ingressar
no curso ja no ano de 2016, portanto tentei dar uma chance para a
graduacdo em Historia, a qual cursei apenas um semestre e sempre que
guestionavam o que eu queria para meu futuro a resposta se repetia:
“Quero estudar Museologia na UFSC”.

Entrei na Museologia com a ideia de que museu era local de
antiguidade, e era com essas antiguidades que eu queria ter contato no
meu dia-a-dia profissional, no entanto, essa ideia foi a primeira coisa a
ser desconstruida logo no inicio da graduagdo, e desde entdo demonstrei
interesse em tecnologia aplicada na 4area museoldgica, como
interatividade nas exposi¢bes, jogos educativos, visitas online e
principalmente, redes sociais.

Agueles a0 meu redor ja ndo veem 0s museus como antiquarios,
mas a realidade no Brasil ainda é diferente.

No senso comum, 0s museus ainda séo vistos como instituicdes
majoritariamente responsaveis pela salvaguarda da memoria e
antiguidades de determinado povo ou regido, considerados por muitos
como ambientes chatos, mono6tonos e previsiveis, além de serem
considerados locais elitistas®. Essa percepcéo, geralmente, é criada ainda

1 Ol FUTURO. Pesquisa Museus Brasileiros: Pesquisa de Tendéncias: Narrativas para o futuro
dos museus. 2019. Disponivel em: http:/oifuturo.org.br/pesquisa-museus-2019. Acesso em: 26
set. 2020.
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na infancia durante as visitas escolares, onde as criangas se deparam com
diversas normas que tornam a visitacdo desagradavel, sdo impedidas de
conversar, brincar e interagir.

Contudo, assim como a tecnologia, as instituicdes museoldgicas
estdo em constante movimento em busca de modernidade e novas formas
de se tornarem atrativas para os publicos, e também ndo-publicos, de
museus. Com a internet sendo cada vez mais utilizada e presente no
cotidiano da sociedade, 0s museus viram nas redes sociais uma forma de
alcancar mais visitantes para a institui¢do, e assim surgiram as exposic¢oes
“instagramaveis™?, contando com cenarios coloridos, interativos e
fotografaveis, elaborados a partir das principais tendéncias das redes
sociais como, Instagram, Facebook e TikTok. Além da adaptacdo de
museus ja existentes, novas instituicdes foram fundadas ja com a intengado
de serem espacos focados na producédo de conteldo para redes sociais. E
foi nesse contexto que o Fun Museu foi criado.

O Fun Museu, localizado na cidade de Balneario Camboriu, no
litoral norte de Santa Catarina, foi inaugurado em 04 de marco de 2020 e
teve suas atividades encerradas em 31 de janeiro de 2021. Enquanto em
atividade, a institui¢do se descrevia como “um museu diferente, que nada
tem a ver com aquele formato de espago para guardar antiguidades” e
como “um lugar divertido, moderno e criativo”, além de dar énfase no
fato de ser um local, até entdo, permanente?®,

O enorme enfoque e desejo de ser um ambiente dedicado para
producdo de fotografias e autopromogdo do préprio espaco, abriu espago
para os questionamentos: Afinal, o Fun Museu esta, de fato, dentro das
definicbes de museu? A instituicio cumpre com os trés pilares da
museologia? Até que ponto podemos considerar, ou ndo, uma institui¢do
como um espaco museoldgico? Com foco na temética da gestdo
museoldgica, este estudo busca entender se 0 Fun Museu cumpria com as
definicbes de museu observadas no Artigo 1° da Lei 11.904/09,
consequentemente o legitimando como um, e compreender de que forma
a instituicdo trabalhava com os trés pilares da museologia, sendo estes
pesquisa, preservagao e comunicagao.

Ademais, é importante também conhecer o modelo PPC
(Preservacdo-Pesquisa -Comunicacado) criado pelo museélogo holandés
Peter van Mensch. Essa estrutura é entendida como as trés principais

2 Nomenclatura derivada da rede social Instagram.
3 FUN MUSEU. Sobre o Fun Museu. Disponivel em: https://www.funmuseu.com.br/sobre.
Acesso em: 26 set. 2020.
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funcbes de um museu, e também como os trés pilares da museologia.
Sendo assim, é essencial que uma instituicdo museolégica realize essas
etapas em sua gestéo e trabalho cotidiano.

Apesar disso, algumas instituicbes ndo transparecem essas
atividades de maneira evidente, necessitando um olhar profundo sobre
essas questdes, como o caso do Fun Museu.

A ideia desta pesquisa surgiu a partir de uma ddvida pessoal,
guando tomei conhecimento sobre a existéncia do Fun Museu, 0
questionamento sobre o uso do nome “museu” passou a existir, tendo em
vista que a instituicdo era um espaco instagramavel que transparecia ter
um grande foco em autopublicidade, ao mesmo tempo que nédo
demonstrava ser um ambiente de salvaguarda. A partir dessas questdes,
também surgiu a divida sobre como esse espaco trabalhava com as
questdes de preservacdo dos cenarios e dos acessorios utilizados para a
producdo das fotos, de que forma era realizada a pesquisa da tematica para
elaboracdo das exposi¢Oes e a¢Oes da instituicdo e de que forma era feita
a comunicacdo para com 0s publicos. Além disso, surgiram também
guestionamentos acerca do acervo da instituicdo, considerando que a
exposicdo de longa duracdo, quase que em sua totalidade, era composta
por adesivagem nas paredes, e apenas alguns cenarios contavam com
acessorios e mobiliario. De que forma era feita a aquisicdo,
documentacdo, conservacdo e preservacdo dessas pecas? Isso é acervo?

Neste trabalho somente as questdes que atravessam o Fun Museu
sdo abordadas, mas a reflexdo se estende para discussao sobre a tendéncia
da era instagramavel, que motivou a criacdo de diversas instituices dessa
tipologia em &mbito nacional e internacional, como o Museum of Ice
Cream e 0 Museum of Selfies nos Estados Unidos, The Cali Dreams
Museum na Alemanha e o Smile Safari Museum na Bélgica. Com enfoque
nas redes sociais, essas instituicdes ressignificam, ou tentam ressignificar,
0 paradigma de que museu é um local monétono. No entanto, a0 mesmo
tempo essas mesmas instituicdes abrem portas para a incerteza se sao de
fato, um museu, mas isso ndo se da pelo fato de ser um ambiente moderno
e divertido, e sim pelo modo que a instituicdo exerce suas atividades.

Este trabalho tem como objetivo compreender se o Fun Museu
poderia ser considerado um museu segundo a definicdo de museus
estabelecida pelo ICOM (Conselho Internacional de Museus), a Lei
11.904/09, ou segundo o modelo de gestdo museoldgica do sistema PPC.
A principal ferramenta utilizada para a obtencédo de dados e informag6es
foi uma anélise das redes sociais da instituicdo (Instagram, Facebook,
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Youtube e blog), e de noticias e matérias da imprensa local que abordaram
0 Fun Museu como tema. Como fonte secundaria, seriam realizados
guestionarios e entrevistas com os gestores da instituicdo de forma virtual,
para entender da melhor forma como aconteceram as atividades de
preservagdo, pesquisa e comunicacdo dentro da instituicdo, no entanto,
apos tentativas de contato com a mesma, nao obtive retorno, sendo assim
ndo foi possivel nenhuma conversa com a administracdo. Além disso,
também como objetivo temos a analise da tendéncia instagramavel, na
qual o Fun Museu estd inserido, para isso foram utilizadas fontes
bibliograficas como artigos a respeito da tendéncia, teoria museoldgica,
gestdo e comunicacdo museoldgicas.

A construcdo da pesquisa se deu em torno da defini¢do de museu
do ICOM, que embora esteja passando por alteragdes, continua sendo a
maior referéncia que se tem no campo museolégico mundial, a definicédo
atual foi adotada na Assembleia Geral de Viena, em agosto do ano de
2007, e de acordo com a mesma um museu é uma

Instituicdo permanente sem fins lucrativos,
ao servico da sociedade e do seu
desenvolvimento, aberta ao puablico, que
adquire, conserva, investiga, comunica e
expOe o0 patrimbnio material e imaterial da
humanidade e do seu meio envolvente com
fins de educacéo, estudo e deleite. (ICOM,
2007)

A Lei 11.904/09 também foi utilizada por se tratar da legislacdo
gue regulamenta instituicdes museoldgicas em territério nacional
brasileiro, para esse fim iremos considerar o artigo 1° como fonte
principal, como ja citado anteriormente, a lei aprovada em janeiro de 2009
indica que

Consideram-se museus, [...], as instituicdes
sem fins lucrativos que conservam,
investigam, comunicam, interpretam e
expdem, para fins de preservagdo, estudo,
pesquisa, educagdo, contemplacdo e
turismo, conjuntos e colecdes de valor
histérico, artistico, cientifico, técnico ou de
qualquer outra natureza cultural, abertas ao
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pablico, a servico da sociedade e de seu
desenvolvimento. Paréagrafo dnico.
Enquadrar-se-8o nesta Lei as instituicOes e
0s processos museologicos voltados para o
trabalho com o patrimdnio cultural e o
territério visando ao desenvolvimento
cultural e socioecondmico e a participagdo
das comunidades. (Brasil, 2009)

O sistema PPC criado pelo musedlogo Peter Van Mensch e
proposto pela Reinwardt Academie de Amsterdam em 1992, embora nédo
trate diretamente de uma defini¢do, foi utilizado para considerar o espaco
museu de um ponto de vista a partir das fungdes realizadas pelo mesmo.
O modelo implica que as funcGes de preservacdo, pesquisa e comunicagdo
sdo essenciais para o funcionamento de um museu. De acordo com o
Conceitos-Chave de Museologia (2013, p. 22), o museu “desenvolve uma
atividade que podemos descrever como um processo de musealizagédo e
de visualizag@o” e baseado no modelo de Van Mensch explica, de forma
resumida, as trés atribuices das instituigdbes museoldgicas, “a
preservagdo (que compreende a aquisi¢do, a conservacao e a gestdo das
colecdes), a pesquisa e a comunicacdo. A comunicacdo, ela mesma,
compreende a educacgio e a exposi¢do” (Conceitos-Chave de Museologia,
2013, p. 23). A pesquisa de um museu por si s6 é descrita “como o
conjunto de atividades intelectuais e de trabalhos que tém como objeto a
descoberta, a invengdo e o progresso de conhecimentos novos ligados as
colegdes das quais ele se encarrega ou as suas atividades.” (Conceitos-
Chave de Museologia, 2013, p. 77)

No primeiro capitulo deste estudo, foi realizada uma analise da
tendéncia de museus instagramaveis e de algumas instituicdes, como
exemplo as citadas anteriormente. Uma discussdo necessaria para
compreendermos o contexto de criacdo e atividade desses espagos,
observar as similaridades e diferencas entre museus dentro de uma mesma
tendéncia.

0 segundo capitulo foi dedicado a apresentacao da instituicdo em
guestdo, a partir dele conheceremos o Fun Museu de forma detalhada em
Seu contexto interno e externo, sua trajetéria durante o periodo de
funcionamento e as praticas realizadas pela instituicdo. Conheceremos
também os principais meios de comunicagéo externa do Fun Museu para
com o publico, como os perfis no Instagram e Facebook, e o blog que se
encontra dentro do proprio site. Além disso, como parte do processo
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comunicacional, serdo apresentadas as acfes publicitarias realizadas de
forma fisica para divulgacéo da instituigéo.

No terceiro e Gltimo capitulo, a questdo que da titulo a este
trabalho serd abordada, “o Fun Museu era um museu?”. Tal pergunta foi
respondida a partir de uma analise de diferentes pontos de vista, como o
modelo PPC, Lei 11.904/09 e a definicdo atual do ICOM, acerca das
atividades e préticas da instituicdo durante seus dez meses de
funcionamento.
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2. CONTEXTUALIZACAO

Neste capitulo observaremos as diferentes tipologias de museu e
de exposicdo para contextualizagdo do campo museoldgico. E
conheceremos o Instagram e a tendéncia instagraméavel, derivada da rede
social.

2.1 Tipologia de Museus e Exposicao

Embora no senso coletivo, de acordo com a pesquisa realizada
pelo Oi Futuro, 0s museus ainda sejam vistos como grandes antiquarios
previsiveis, ha muitas instituicdes que fogem desse “padrdo”, podendo
causar sentimento de surpresa em quem compartilha desse pensamento.
As instituicdes museolégicas, ao contrario do estere6tipo formado, ndo se
reduzem somente a tipologia de museus tradicionais, que trazem grande
valorizag&o do objeto, circuitos fechados e ambientagdes. H4, além desta,
outras 7 tipologias, que sdo subdivisfes de 2 grupos e as quais iremos
conhecer a seguir.

Em um primeiro momento, é importante destacar que no campo
museoldgico had muitos movimentos que possuem demandas tedricas e de
reconhecimento, como o caso do MINOM (Movimento Internacional
para uma Nova Museologia) a respeito dos Ecomuseus, que embora
existam e sejam reconhecidos pelo ICOM, ainda ndo foram estudados,
tendo seu conceito ainda em discussdo pela comunidade académica. De
forma esquematizada, podemos observar as tipologias através do mapa
conceitual criado pela musedloga Ana Carolina Gelmini de Faria.
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Figura 01. Mapa conceitual de tipologlas de museu.
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De inicio, temos a categoria Museus Tradicionais Ortodoxos,
subdividido Museus Tradicionais, Museus Tradicionais do tipo
Exploratério e Museus Tradicionais com Cole¢des Vivas. Os Museus
Tradicionais, como ja citado, sdo instituicGes que geralmente trabalham
com circuitos definidos e fechados, valorizacdo do objeto e recriagédo de
ambientes (quartos, cozinhas, salas...), como exemplo temos o Museu
Imperial, localizado em Petropolis, Rio de Janeiro.

Figura 02. Exposicédo do Museu Imperial.

o Fne: Viagem e Turismo, 2016.

Ja os Museus Tradicionais do tipo Exploratério se configuram
em espacos ndo tdo delimitados, com circuitos abertos, onde o objeto ja
ndo é o protagonista e sim a interacdo entre o visitante e o objeto, essa
tipologia trabalha com museus interativos de ciéncia e tecnologia, como
por exemplo o Museu de Ciéncias e Tecnologias das PUCRS em Porto
Alegre, e 0 Museu Catavento em S&o Paulo.
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_igura 03. Exposicdo do Museu de Ciéncia e Tecnologia PUCRS.

T g '
Fonte: Jornal da Capital/Bruno Todeschini, 2020.

Por sua vez, os Museus Tradicionais com Colecdes Vivas, fogem
totalmente do imaginadrio de museu, justamente por se tratarem de
instituicbes que ndo sdo automaticamente associadas ao campo
museoldgico, essa tipologia se caracteriza por apresentar nicleos bem
definidos classificados cientificamente ou por critérios ecoldgicos (flora
de determinado local, fauna marinha, anfibios, entre outros) e, como
caracteristica principal, o acervo ser constituido por seres vivos. Como
exemplo desta tipologia podemos citar o Zooldgico de Pomerode, em
Santa Catarina, 0 AquaRio no Rio de Janeiro, e o Jardim Botéanico de
Curitiba, no Parana.
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Figura 04. Exposi¢cdo do AquaRio.

Fonte: Blog do AquaRio, 2020.

A segunda categoria a ser discutida sdo os Museus de Territorio,
subdivididos em Parques Nacionais, Cidades Monumentos, Ecomuseus e
Museus Comunitarios. Os museus desta tipologia sédo caracterizados por
trabalhar a musealizacdo de um territorio, pautados na identidade do
meio, e a ligacdo do homem-territorio.

Diferente de um museu tradicional, o
museu de territorio, embora aberto a um
publico amplo, é voltado prioritariamente
para a comunidade na qual ele est4
instalado, servindo para que ela se
reconhega nele, e que através disso ela seja
por si mesmo valorizada, contribuindo para
a manutengdo de sua identidade.
Geralmente os objetos em um museu de
territério permanecem em seu contexto
original, sdo inventariados, mas né&o
necessariamente recolhidos para dentro de
uma instituicdo, eles continuam fazendo
parte da vida das pessoas, servindo a elas.
(OLIVEIRA, 2015)
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Os Parques Nacionais, de acordo com o Guia Chapada
Diamantina, sdo unidades de conservacdo administradas pelo governo
federal, destinadas a preservacdo de ecossistemas naturais de relevancia
ecologica, possibilitando assim a realizagdo de pesquisas e
desenvolvimento de ac¢Ges educativas e interpretacdo ambiental, e tendo
como objetivo principal a preservagdo das areas naturais, bem como sua
fauna e flora. Um exemplo € o préprio Parque Nacional da Chapada
Diamantina, na cidade de Palmeiras, Bahia.

Figura 05. Parque Nacional da Chapada Diamantina

Fonte: Guia Viajar Melhor/ Andras Jancsik, 0021.

J4 nas cidades monumentos, a cidade como um todo torna-se o
museu, ndo somente devido as suas constru¢Bes, mas também por suas
tradicBes e habitos, por se tratar de um municipio inteiro, as cidades-
monumentos abrigam também museus de outras tipologias. Um exemplo
¢ a cidade de Ouro Preto, em Minas Gerais, reconhecida como Patrimonio
Cultural da Humanidade pela UNESCO em 1980.
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Figura 06. Rua de Ouro Preto, Minas Gerais.

Fonte: Blog Volto Lgo, 2020.

Tratando de museus comunitarios, como exemplo temos o
Museu da Maré, no Rio de Janeiro. De acordo com Lersch e Ocampo
(2008), 0 museu comunitario nasce da iniciativa de um coletivo, ndo para
exibir a realidade do outro, mas para defender a prdpria, onde 0s membros
da comunidade em um ato de empoderamento, doam objetos patrimoniais
e criam um espaco de memdria representativo para si préprio. Criando
assim uma representatividade local e verdadeira, trazendo nogdo de
pertencimento dessas comunidades, diferente dos grandes museus que
trabalham com representacdo em &mbitos muito maiores, ndo sendo de
fato representativa para muitos grupos, como constata Halbwachs (1990)

A nacdo estd longe demais do individuo
para que este considere a histéria de seu
pais de outro modo do que como um quadro
muito amplo, com o qual sua historia
pessoal ndo tem sendo muito poucos pontos
de contato. [...] Mas, entre o individuo e a
nacdo, ha muitos outros grupos, mais
restritos do que esse que, também eles, tem
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sua memoria, e cujas transformacdes atuam
muito mais diretamente sobre a vida e o
pensamento de seus membros. (Halbwachs,
1990)

Figura 07. Exposicdo do Museu da Maré.

Fonte: Rio On Watch/Gitanjali Patel, 2018.

Por fim temos os Museus Virtuais, que diferente dos museus
virtualizados ndo existem na materialidade. Essas instituicGes possuem as
mesmas caracteristicas existentes em um museu fisico, como acervo,
exposicdo e tematica definida. No entanto, toda a interacdo entre museu
e publicos ocorre através da tela do computador. Como exemplo temos o
Museu da Pessoa e 0 Museu da Corrupgéo.

E assim como as tipologias do préprio museu, as exposicdes
também possuem tipologias préprias, sendo essas de longa duragéo,
temporérias e itinerantes. As exposicdes de longa duragdo, erroneamente
chamadas de exposicdo permanente, de acordo com Herreman (2004),
duram aproximadamente de 10 a 15 anos. J& as exposi¢Oes temporarias
sdo divididas entre 2 categorias, sendo elas curto prazo com duragéo de 1
a 3 meses e médio prazo com duracdo de 3 a 6 meses. E por sua vez, as
exposicoes itinerantes que sdo aquelas programadas para itinerar entre
cidades, estados e até mesmo paises. Um exemplo de exposicéo de curto
prazo e que também podem se configurar em exposices itinerantes, sdo
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as exposicdes blockbusters, palavra em inglés para representar expressoes
artisticas que possuem grande sucesso popular e até financeiro, sendo
vistos como objetos de lucro e aporte econdmico. De acordo com Curvo
e Amorim (2017),
O capitalismo transforma a arte em uma
vitrine de poder e estimula seu consumo
por meio de mecanismos e instituicdes
culturais. E possivel que se atribua as
megas-exposi¢des 0 aumento do consumo
de arte por parte da populacdo, pois tal
consequéncia é um reflexo da clara
medianizagcdo da cultura da atualidade.
(CURVO e AMORIM, 2017)

Diferente de exposi¢cdes de arte ou de objetos, as exposi¢des
blockbusters tem seu foco voltado para a cultura pop e muitas vezes ha
criacdo de acervos produzidos com a finalidade de servir & exposigao,
além disso, tais mostras tem objetivo central de serem espacos pautados
na imagem, interatividade, e muitas vezes diversao.

Por terem enorme apelo popular, essas exposi¢fes atraem
milhares de pessoas em um curto periodo de tempo, incluindo os publicos
ndo frequentadores de museus. Segundo Curvo e Amorim (2017), “as
exposicoes de arte, em especial aquelas caracterizadas como
blockbusters, passaram a ser tidas como atragdes turisticas”, fato este que
pode ser observado através de pesquisas realizadas pelas préprias
instituicbes, como relatado por André Sturm, ex-diretor do MIS (Museu
da Imagem e do Som de Sédo Paulo), em entrevista concedida ao G1 em
2014, relatando o imenso sucesso de exposicdes blockbuster e do publico
até entdo, inusitado

"Fizemos uma pesquisa recente no MIS e
50% das pessoas nunca tinham vindo aqui.
30% disseram que ndo frequentam museus.
Queremos que as pessoas saiam com a
ideia de que ir ao museu pode ser legal.
Quem sabe ela v4 visitar outros depois",
diz André Sturm, curador do Museu da
Imagem e do Som. Ele espera que a mostra
do "Castelo Ra-tim-bum", que vai até 12 de
outubro, atinja 150 mil pessoas. As
exposicbes sobre o cineasta Stanley
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Kubrick e 0 misico David Bowie, também
no MIS, conseguiram 80 mil visitantes
cada, em trés meses. (G1, 2014)

Além disso, ha nas exposi¢les incentivos para que o visitante
interaja com as instalagbes através das fotografias e publicacdo das
mesmas nas redes sociais, assim, 0s proprios visitantes se tornam
divulgadores da exposicao, como também relatado pelo G1

Um habito que o puablico dessas exposi¢des
blockbusters tem ¢ retratar cada detalhe
para divulgar em vérias redes sociais.
Paulo Miyada, curador da exposicdo de
Yayoi Kusama no Tomie Ohtake, diz que
0 préprio instituto motivou que 0s
visitantes  publicassem imagens no
Instagram com uma hashtag especifica:
"Na pratica, as selfies acabam contribuindo
para a divulgacdo da exposicdo”. Melissa
Amorim, gerente de comunica¢do do
Instagram, diz que o grande numero de
compartilhamentos de fotos de shows e
exposices sd explicitam o objetivo da
plataforma. "No caso do 'Castelo Ra-tim-
bum', por exemplo, 50% das pessoas que
passaram por la até o momento publicaram
uma foto no Instagram usando hashtags
como #ratimbum, #casteloratimbum ou
#castelonomis. Trata-se de um namero
importante que mostra o lado social do
brasileiro e a vontade de inspirar as demais
pessoas a participar de eventos culturais na
cidade", afirma. (G1, 2014)

Sendo assim, é possivel fazer uma ligacdo entre exposi¢cdes
blockbuster e o tema principal desta pesquisa, 0s museus instagramaveis.
Ambas possuem em comum o apelo popular e incentivo fotogréfico, bem
como utilizagdo da cultura pop e digital como meio de monetizacdo do
espago.
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2.2 A tendéncia instagramavel

Desde a popularizagdo do smartphone* na Gltima década, a
internet tem estado cada vez mais presente na vida do ser humano. O que
antes era restrito a um computador de mesa ou grandes notebooks
portateis, se tornou acessivel na palma da mado. E assim como os
navegadores de internet e fungBes basicas ficaram apenas a um clique de
distancia, o0 mesmo ocorreu com as redes sociais, que desde entdo tem
passado por diversas atualiza¢fes e ascensdo de popularidade perante os
usuarios. Um exemplo disso € o aplicativo Instagram.

Lancado em 2010, até entdo somente para dispositivos iOS, o
Instagram era inicialmente um aplicativo dedicado somente para
postagem de fotos no estilo quadrado, com algumas opgdes de filtros para
edicdo das mesmas. Tendo 30 milhdes de downloads em dois anos de
operacgdo, o Instagram foi comprado pelo Facebook em 2012, mesmo ano
em que sua expansdo para a plataforma Android também comecou a
ocorrer. Apés 11 anos de operacdo, 0 aplicativo é agora voltado a
publicaco de fotos e videos de diversos tamanhos no feed®, videos curtos
de 30 segundos de duracéo no Reels®, postagens que somem em 24 horas
no Stories’ e videos de longa duragéo no IGTV®, Além disso, a rede social
também conta com a possibilidade de realizagdo de videos ao vivo.
Atualmente o Instagram é a quarta rede social mais usada no Brasil, com
95 milhdes de usuarios (45% da populacdo brasileira) e a sexta mais usada
no mundo, com um total de 1,5 bilhdes de usudrios ativos.

Com grande publico e rotatividade de conteldo, o Instagram se
tornou o ambiente de trabalho para muitas pessoas, 0s conhecidos
influenciadores digitais. Os também chamados influencers, sdo pessoas
gue detém poder de influéncia sobre determinado grupo de pessoas
(seguidores), a respeito de determinado nicho de contetido, e ha quem
consiga levar a vida somente com esse trabalho, sendo patrocinado por
grandes marcas em troca de postagens publicitarias em seus perfis,
comumente conhecidos como “publipost”. A possibilidade de ganhar a
vida trabalhando com as redes sociais se tornou atraente, e muitos tentam
alavancar seu nimero de seguidores para seguir carreira. Como forma de
manter o feed organizado, atrativo e divertido, e assim causar uma boa
impresséo para os seguidores, a busca por cenarios coloridos e dentro das

4 Tradugdo literal: Telefone Inteligente

® Nome dado a tela de rolagem principal de aplicativos de rede social.

® Aba do aplicativo Instagram dedicada aos videos curtos de até 30 segundos.

7 Aba do aplicativo Instagram dedicada as postagens que desaparecem em 24 horas.
8 Aba do aplicativo Instagram dedicada a videos de longa durago.
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tendéncias do momento cresceu, e consequentemente, 0S
estabelecimentos comerciais e de lazer passaram por um processo de
modificacdo fisica para atender essa demanda virtual e conquistar novos
clientes que estdo em busca da “foto perfeita”. Essa onda atingiu locais
como restaurantes, cafés, lojas e também, 0s museus.

E assim surgiu, no Brasil e no mundo, a tendéncia de ambientes
instagramaveis. Muitos locais j& existentes, adaptaram sua estrutura e
decoracdo através de reformas para se enquadrar no novo padréo,
enquanto outros foram pensados com esse propdsito desde sua criacao.
Basta uma pesquisa rapida na internet para visualizar um padrdo entre
esses espagos, cores vibrantes como azul, amarelo e rosa, iluminagdo com
lampadas de led e letreiros neon, paredes plotadas com estampas de
padrdes ludicos, formas geométricas e imagens, e é claro, interatividade,
contando com banheiras, piscinas de bolinhas, balancos, bancos e
cenarios com acessorios para composicao das fotos. Vale ressaltar que,
mesmo ndo estando dentro dos padrfes atuais de ambientes
instagramaveis, museus com apelo fotografico sempre existiram em
nosso cotidiano, como 0 museu de esculturas de cera Madame Tussauds
gue teve seu inicio em 1835 em Londres, na Inglaterra e atualmente conta
com dezenas de filiais em diversos paises em 4 continentes do mundo.

O espaco instagraméavel é uma via de mao-dupla, pois tanto o
consumidor quanto a instituicdo tiram vantagens dos beneficios. O espaco
por si SO, proporciona ao usuario o cendrio para as fotografias, enquanto
gue o usuario, ao postar a foto em suas proprias redes sociais, €
responsavel pelo marketing “boca-a-boca” da institui¢do, isso ocorre
através de marcacdo do perfil nas fotos, marcagdo em legendas, hashtags
e até mesmo em conversas privadas com amigos indicando o local. Sendo
assim, outras marcas, alheias da instituicdo em si, buscam esses espagos
como forma de também atrair atencdo, inserindo um cenario que remete
a marca dentro desses ambientes. Como exemplo, o FunCast, espago
instagramavel nacional e itinerante, que conta com 38,6 mil seguidores
no Instagram, e possui brand experiences’ de marcas como Avon,
Madame Créme, Rexona e Fox Sports.

A busca a esses locais, é tdo grande por parte do publico, que as
instituicdes criadas com esse fim, mesmo cobrando precos exorbitantes
de entrada, mantém um ritmo alto e constante de visitagéo, de acordo com
0 The New York Times, o Museum of Ice Cream, em tradugdo literal,

9 <[...] conceito estratégico que propde que as marcas gerem valor na experiéncia de interagao,
contato e consumo entre elas e os consumidores.” (Ferreira, 2020)
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Museu do Sorvete, vendeu 30,000 ingressos em apenas cinco dias em sua
primeira aparicdo em Nova York no ano de 2016. Esses locais se tornam
inclusive, ponto turistico das cidades na qual estdo localizadas, ao
pesquisarmos, por exemplo, “Museus em Gramado” no site de pesquisa
Google, o espaco Selfie Gramado, aberto em 2020, € um dos indicados
para visitacdo, mesmo esse ndo se considerando uma instituicdo
museoldgica.

2.3 Exemplos de espacos instagramaveis

Para entendermos melhor de que forma esses espacos
instagraméveis funcionam na prética, exemplificaremos a tendéncia com
quatro instituicbes do exterior, escolhidas por serem espagos
instagraméaveis que se autointitulam como museus e por terem site e redes
sociais ativas, sendo elas Museum of Ice Cream, Museum of Selfies, The
Cali Dreams Museum e o Smile Safari Museum. Para isso, iremos
observar 0s mesmos pontos em cada um desses espagos, COMO
localizag&o, se é permanente ou itinerante, se ha cobranca de entrada, se
ha projetos de acdo educativa e estratégias financeiras da instituicdo.

O Museum of Ice Cream (@museumoficecream), localizado na
cidade de Nova lorque nos Estados Unidos, conta com 13 instalagdes
instagraméaveis em seu espaco fisico e 423 mil seguidores em seu perfil
oficial no Instagram. A instituicdo, que também possui franquia
itinerante, j& possuiu localizagdo fixa na cidade de S&o Francisco fechada
durante a pandemia de Covid-19, e também enquanto ainda museu
itinerante, esteve presente na cidade de Los Angeles e em Miami. Criado
em 2016, o Museum of Ice Cream foi um dos pioneiros no campo de
museus instagramaveis e tem a “piscina de granulados” como sua
instalacdo mais famosa e esperada pelos visitantes. Também podem ser
vistos no museu instalagdes com sorvetes e picolés gigantes, bananas
coloridas, a recriacdo de um vagdo de metr6 e um toboga.
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Fonte: Daily Hive/Mum of Ice Cream, 2019.

O ingresso para viver a experiéncia custa $39 ddlares + taxas,
chegando a custar, de fato, $47,51 ddlares e proporciona ao visitante,
além da entrada, a oportunidade de comer sorvetes ao longo do trajeto.
As acdes educativas, durante a pandemia, incluem uma aula virtual de
como fazer sorvetes, oferecida gratuitamente para moradores do estado
da Califérnia, e programas no IGTV, apelidados de “Cream and
Conversations”, em traducéo literal, Creme e Conversas, onde a equipe
do museu, juntamente com convidados fazem debates sobre os temas da
edicdo. O MOIC, embora traga a palavra museu no préprio nome, se
descreve no site da instituicdo como um museu ndo oficial, ao acessarmos
0 FAQ nos deparamos com a seguinte pergunta: “"Este é um museu
oficial?”. A qual a institui¢cdo responde com:

Um museu, em nossa opinido, celebra a
criatividade, a paixdo, os inovadores e as
inovacdes, e criamos 0 Museu do Sorvete
com esse espirito. Embora ndo sejamos
nem uma organizacdo sem fins lucrativos,
nem um museu oficial, fomos construidos
sobre a base de compartilhar e celebrar a
imaginacdo. (Museum Of Ice Cream,
2021)
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Resposta que faz paralelo com a definicdo de museu do ICOM,
que traz como ponto o fato de um museu ser uma instituicdo sem fins
lucrativos. E de fato, o MOIC possui diversas fontes de captacdo de
recursos financeiros, além da venda de ingressos, o espaco realiza venda
de produtos préprios e kits especiais com 0s mesmos, realizam venda pela
internet e no local fisico de sorvetes fabricados pela prépria marca, bem
como possuem food trucks, em traducdo literal, caminhdo de comida, que
faz tour pelo pais vendendo os produtos. Além disso, 0 museu ja realizou
parcerias com a Sephora, uma grande marca de produtos de beleza, onde
foram criados itens de maquiagem com o0 nome do espaco e formatos que
remetesse a sorveterias, com a Target, uma famosa rede de varejo nos
Estados Unidos, onde realizavam venda de roupas e acessorios infantis e
com o banco American Express.

J4 0 Museum of Selfies (@themuseumofselfies), em traducéo
literal, Museu de Selfies, fica localizado na cidade de Los Angeles,
também nos Estados Unidos. A instituicdo, diferente da anterior, ndo
possui um foco tematico, tendo ambientes instagramaveis com diversas
tematicas e referéncias em sua exposi¢do, como por exemplo a releitura
do quadro O Quarto de Van Gogh em Arles, do artista Vincent Van Gogh.
H4 também cendrios inspirados na série Game of Thrones'?, na premiagéo
Oscar, e nos conhecidos emojis*?.

O museu, que inclusive chegou a ser citado por Tom Hanks na
premiacdo do Oscar de 2020, teve sua abertura em abril de 2018, e
atualmente, 3 anos depois, conta com 34 mil seguidores em seu perfil
oficial no Instagram. O ingresso para viver a experiéncia custa até $25
dolares e inclui somente a entrada. Além de utilizar o espago para
producdo de fotos, o visitante pode, ao decorrer do trajeto entre as
instalacGes, ver informacdes e aprender mais sobre a histéria da selfie. A
captacdo de verba financeira também ocorre através da venda de produtos
como camisetas e bonés ao final da exposic¢do, e com participacdo de
patrocinadores, como a marca norte-americana de sorvetes My/Mochi Ice
Cream.

10 Game of Thrones foi uma série televisionada de 2011 a 2019 no canal HBO.
11 Representagdes graficas que simbolizam emogdes nas redes sociais.
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Figura 09. Recriacio do quadro “O Quarto" de Van Gogh no
Museum of Selfies.

)

Fonte: The Museum of Selfies/Payam Tehranizadeh, 2018.

Partindo para o velho continente, o The Cali Dreams Museum
(@calidreams.museum), em traducéo literal, Museu dos Sonhos de Cali,
fica localizado na cidade de Dusseldorf, Alemanha. Aberto em outubro
de 2019 e descrito como um museu temporario, porém sem previsdo de
fechamento permanente, esse espaco instagramavel tem como objetivo
levar o visitante a uma viagem para o estado norte-americano da
Califérnia, trazendo em seus 29 cenérios elementos como a bandeira dos
Estados Unidos da Ameérica, limonadas, piscina de bolinhas e
lanchonetes. A entrada da instituigdo custa €25 euros e inclui somente a
visitacdo. Como fonte extra de obtencdo de verba, a instituicdo realiza
venda de limonadas de producdo prépria, meias e cartfes-postais, além
disso possui em seu espaco venda de produtos das marcas Inferno Ragazzi
e Puma. A instituicdo conta com um publico de 12,2 mil seguidores em
seu perfil oficial no Instagram, onde sdo promovidas as agdes educativas
virtuais, como o Cali Beats, no qual DJs convidados realizam mixagem
de musicas ao longo da exposicdo, e a filmagem é disponibilizada no
IGTV, as lives Cali Promi Talk e dicas de receita utilizando a limonada
de venda propria.
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Fonte: Wetec Werbetechnik, 2020.

Por dltimo, temos ainda na Europa o Smile Safari
(@thesmilesafari), em traducdo literal, Safari de Sorrisos. A exposicao,
que teve duracdo de outubro de 2019 até abril de 2021, ficava localizada
no interior de um shopping center na cidade de Bruxelas, Bélgica, e
embora ndo traga museu diretamente em seu nome, a instituicdo se
descreve em seu proprio site como um “museu super instagramavel e
Tiktok-friendly*2. Assim como o ja citado Museum of Selfies, o Smile
Safari ndo possui foco em determinada tematica, 0 espago conta com um
cenarios de ilusdo de Gtica, piscina com bolas inflaveis, paredes plotadas
com estampas e frases, e muitas frases em letreiros neon, e embora conte
com somente 21,9 mil seguidores em seu perfil oficial no Instagram, a
exposicdo também possui cenario em parceria com grandes
multinacionais, como a rede de lanchonetes McDonald's, a empresa de
eletrénicos Samsung e a marca de energéticos Red Bull. N&o foi possivel,
através da internet, observar se a instituicdo realiza atividades de acédo
educativa, e se faz a venda de outros produtos além do ingresso, que custa
€19,50 euros e inclui somente a entrada.

12 Friendly é um termo em inglés que indica que algo é amigavel com determinado assunto,
um espaco Tiktok-friendly, por exemplo, é um espaco propicio para gravagao de videos da
rede social.
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Figura 11. Brand Experience da empresa McDonald *s no Smile
Safari.

Fonte: Altavia Act, 2019.

Assim como citado no inicio do capitulo a respeito das tipologias
de museu, é importante mencionar que 0s espacos instagramaveis nao se
tratam de uma nova categoria ou tipologia de instituicbes museoldgicas,
mas sdo tendéncias que estdo cada vez mais presentes no cotidiano
humano, na cultura digital e dentro dos museus, e por isso devem ser
observadas de perto. Enquanto a escrita desta pesquisa é realizada, esses
locais ainda geram inquietacdo pelo seu modo de funcionamento e
atividades institucionais, no entanto com a museologia em constante
movimento e adaptacdo as novas demandas, é de se pensar se algum dia
teremos 0S museus instagramaveis ocupando espaco de uma nova
tipologia museoldgica ou expogréfica.
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3. O FUN MUSEU

Neste capitulo conheceremos as atividades do Fun Museu, seu
contexto externo e interno, bem como o espaco fisico onde a institui¢do
esteve sediada durante o funcionamento.

3.1 O que é o Fun Museu?

Uma vez que ja conhecemos e entendemos o conceito e contexto
dos espacos instagramaveis, chegou a hora de conhecermos a fundo o Fun
Museu, para isso utilizaremos como fontes o site, blog e redes sociais
(Instagram e Youtube) da instituicdo, assim como noticias de jornais
regionais a respeito do museu.

O Fun Museu, localizado na cidade de Balneario Camboril, em
Santa Catarina, teve seus 10 meses de funcionamento realizados entre
marcgo de 2020 e janeiro de 2021, em meio a pandemia de COVID-19.
Com a proposta de ser um museu diferente do estere6tipo popular, o Fun
Museu foi criado partindo de inspira¢cGes como o Big Fun Museum na
Espanha e o Nofilter_Museum na Austria, Museum of Ice Cream, nos
Estados Unidos e a exposi¢do itinerante Museu Mais Doce do Mundo, e
também de inspiracdes adquiridas ao redor do mundo através das viagens
realizadas por Ricardo Ruas, jornalista, empreendedor e sdocio
administrador do Fun Museu.

) Figura 12. Fachada do Fun Museu.

Fonte: Fun Mseu, 2020.
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De acordo com Ruas, em entrevista para o site Viajar E Vida
(2020), a escolha por criar o museu em Balneario Camborid se deu pelo
apelo turistico da cidade. O municipio é famoso internacionalmente pelo
apelido “Dubai Brasileira”, por seus arranha-céus na orla da Praia Central
e festas conhecidas a nivel nacional, desta forma durante todo o ano, e
principalmente durante a alta-temporada no verdo, a cidade possui grande
rotatividade de turistas, sendo estes um dos publicos esperados pelo Fun
Museu, no entanto o empreséario afirma, na mesma entrevista, que um dos
objetivos da instituicdo era manter relagBes proximas com os moradores
da regido, através de cursos e workshops que auxiliem o publico ainda
mais das midias digitais.

A instituicdo instagramavel possui contas oficiais no Instagram,
rede social com mais engajamento, onde conta com 5.259 seguidores,
pagina no Facebook com 1.136 curtidas, 36 seguidores no Twitter, 15
inscritos no Youtube, e também possui pagina virtual prépria, que apés o
encerramento das atividades da instituigdo passou a exibir uma mensagem
em pop-up*® informando sobre o fechamento definitivo.

Figura 13. Pagina virtual do Fun Museu.

ATENGAO

FECHADO

Fonte: Fun Museu, 2021.

Ainda na pagina, é possivel encontrar informagdes sobre o
espaco, como valor de ingresso, pacotes especiais de visitacdo,
localizagdo, tour pelos cenérios fotogréficos e um blog, no qual contém
postagens relacionadas a producdo de contelido para redes sociais, bem

18 Termo utilizado para nomear janelas que surgem acima da pagina principal.
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como sobre o proprio ambiente fisico, além de curiosidades e noticias que
envolvem o Fun Museu e suas atividades. Vale ressaltar que, no blog, o
Fun Museu se posiciona como um museu instagramavel, ao mesmo
tempo, informa que evita usar o termo, por ser um espago democratico
aberto para qualquer rede social.

Figura 14.

nnnnn

Ha varios lugares totalmente
instagramaveis pelo planeta. E o Fun
Museu é um deles. Embora nosso
pensamento seja mais amplo e a gente evite
utilizar este termo ja que para o Fun Museu
ndo existe apenas o0 Instagram. O nosso
conceito foi totalmente criado com o
mesmo intuito: fornecer cendrios criativos,
modernos e interativos para fotos e videos
para TODAS as redes sociais. (Fun Museu,
2020)

Blog do Fun Museu.

Fun Museu Y
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De onde vem a inspira¢ao do
Fun Museu

Fonte: Fun Museu, 2020.

O espaco se identifica como um museu de selfie, ou seja, um
museu com finalidade de criagao fotogréfica, e se descreve em seu proprio

website como

[...] um museu diferente, que nada tem a
ver com aquele formato de espago para
guardar antiguidades. Ao contrario, o Fun
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Museu é um lugar divertido, moderno e
criativo. Sdo mais de 25 cendrios
interativos para o visitante fazer fotos e
videos para as redes sociais. O nome
mistura a palavra Fun (em inglés =
diversdo) e Museu, para dizer que por aqui
0 nego6cio é se divertir! Sabe aquela foto
criativa do Facebook, com um fundo
colorido e divertido? Ou aquele
boomerang do Instagram que faz seus
amigos darem risadas e perguntar onde foi
feito? Ou aquele video de challenge do
Tiktok? Assim é o Fun Museu, que foi
aberto em marco de 2020 em Balneério
Camboriti (SC) e é o primeiro museu
permanente do Brasil voltado aos
conectados nas redes sociais. (Fun Museu,
2020)

Assim, o Fun Museu, se afirmando como um local divertido e
moderno, se contrapde, a0 mesmo tempo que reforca, o esteredtipo de
museus antiquarios e monétonos, em referéncia direta aos museus
tradicionais, que possuem em sua maioria, circuitos fechados e
valorizagdo do objeto que estd sendo exposto. Sabemos que o Fun Museu,
de fato, coloca o visitante em evidéncia durante a visitagdo, ndo tendo
inclusive, qualquer objeto de cunho histdrico ou cultural durante toda a
sua exposigdo. Ao se afirmar como um local moderno e diferente, a
instituicdo leva o leitor a entender que o espaco € inovador e oposto a
todos 0s outros museus, no entanto, a partir da analise e descricdo do
espaco que serd feita a seguir, é possivel perceber semelhancas entre essa
e outras instituicbes museoldgicas.

3.2 Informagdes sobre a instituicéo

Para anélise do funcionamento e atividades realizadas pelo Fun
Museu, utilizaremos como pontos principais os mesmos indicadores
selecionados no capitulo anterior, sendo estes a respeito da localizaco,
tipologia do espago (permanente ou itinerante), cobranca de entrada,
estratégias financeiras para arrecadacdo verba e se houveram projetos de
acles educativas na instituicdo, além disso as acdes de divulgacdo do
espaco também serdo abordadas.
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O Fun Museu, localizado na Rua Gaturamo ficava sediado,
préximo a uma das entradas do municipio de Balneario Camborid, e foi,
durante seu funcionamento, o primeiro ¢ Unico “museu permanente do
Brasil voltado aos conectados nas redes sociais", de acordo com a propria
instituicdo.

Assim como 0s espagos instragramaveis ja citados
anteriormente, o Fun Museu possuia cobranca de ingresso no valor de
R$30,00 para publico geral, R$15,00 para criancas e jovens de 7 a 17
anos, idosos e estudantes mediante comprovacao, ja criangas de até 6 anos
ganhavam acesso gratuito quando acompanhadas de um adulto pagante.
Os ingressos poderiam ser obtidos através do site da instituicdo, tendo 6
meses de validade apds realizagdo do pagamento, ou de forma fisica na
bilheteria do espaco, e nos estabelecimentos parceiros. Havia também, a
existéncia do passaporte anual, que proporcionava ao visitante acesso
livre ao Fun Museu durante o periodo de 12 meses. A instituicdo teve seus
dias e horarios de funcionamento alterados por diversas vezes, inclusive
chegando a funcionar apenas por sistema de agendamento prévio no més
de julho e agosto de 2020, por conta da pandemia de COVID-19, tendo
ganhado inclusive o selo “Turismo Responsavel - Limpo e Seguro” do
Ministério do Turismo. Em seu Gltimo més de atividade, em janeiro de
2021, a instituicdo funcionou de terca-feira a domingo, com horério das
10h as 20h, enquanto em margo de 2020, o funcionamento era de quarta-
feira a sabado das 14h as 22h, e domingo das 14h as 21h.

Além da venda de ingressos como arrecadacao financeira, o0 Fun
Museu também possuia pacotes especiais para sessfes de fotos com 0s
fotografos parceiros da instituicdo, sendo estes, pacotes para fotos
corporativas, fotos de casais, fotos de animais de estimag&o, ensaio de
gestantes e ensaios para influenciadores digitais. Ademais o Fun Museu
realizava locacdo do espaco como um todo para sessdo de fotos
particulares para fotografos, festas de aniversario, eventos corporativos e
eventos em geral. A instituicio também contava com o servico de
desenvolvimento de filtros para o Instagram pelo valor de R$129,90 e
com a venda de souvenirs em seu espaco fisico, como copos de plastico
reutilizavel, disponiveis em 4 cores neon diferentes, caneca de porcelana,
chaveiros de borracha e 3 modelos de camisetas com a logo do Fun
Museu. Além disso, também era feita a venda de bebidas, como
refrigerantes.
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Figura 15. Souvenirs do Fun Museu.

Fonte: Fun Museu, 2020.

Ainda como fonte de arrecadacéo financeira e a0 mesmo tempo
uma agdo cultural e educativa, a institui¢cdo possuia o projeto Fun Museu
School, uma escola para influenciadores digitais com cursos, workshops
e palestras, com objetivo de

[...] aproveitar o conhecimento técnico dos
profissionais que criaram 0 espago para
fomentar a participagdo de outras pessoas
na internet. Com mddulos on-line e
presenciais sobre engajamento, métricas,
producdo de conteldo, plataformas digitais
e até orientacgdes sobre fotos e videos. (Fun
Museu, 2020)

Durante o funcionamento, a Fun Museu School formou duas
turmas com 10 participantes no total, os quais tiveram a oportunidade de
utilizar o espaco do Fun Museu para producdo de contetdo ao final do
curso. Como outras agdes, a institui¢do sediou o evento “MKT Yourself”,
com objetivo de reunir profissionais da &rea de marketing e comunicagao,
realizou lives no Instagram, sendo essas, “O novo cenario da
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comunicacdo e da produgdo audiovisual em tempos de redes sociais”
bate-papo entre Ricardo Ruas e Rodrigo Fruc, empresario regional do
ramo audiovisual, “Da imaginac¢do para a realidade: como obter insights
criativos?”, uma live bate-papo entre Ruas e Josiane Silva, diretora de arte
do Fun Museu, “Lit + Fun Museu”, uma live interativa em conjunto com
o Lit Bar, um famoso bar da cidade, “Curiosidades sobre os atrativos
turisticos de Balneario Camborit”, live bate-papo em conjunto com o
Parque Unipraias, “Live Reaction com Viajante Inveterado”, uma live
bate-papo com a familia do canal Viajante Inveterado, do Youtube, no
qual a familia relatou sua experiéncia visitando o espa¢o do Fun Museu,
e uma live de contagdo de historias em parceria com a autora Adriana
Krauss. No Dia Internacional dos Museus de 2020, enquanto fechado
temporariamente, o Fun Museu langou em sua pagina na internet, um tour
360° pelos cenédrios da instituicdo, para que os visitantes pudessem
experimentar uma prévia do que seria a experiéncia no local fisico, além
disso, como forma de incrementar a visitacdo fisica, a instituicao langou
filtros de realidade aumentada que tem interagdo direta com alguns
cenarios, que serdo apresentados posteriormente, como por exemplo,

No cenario “parede e tapete coragdo”, o
visitante vera um coragdo saltando da tela.
No céu a noite, uma enorme lua cheia, além
da ja existente, torna a experiéncia ainda
mais espetacular. No cenario skyline, que
mescla a Balneério Camborid real com
elementos de ilustragdo, o recurso de
realidade aumentada reproduzird um video
com imagens da cidade feitas pela empresa
Videos 360 BC e trilha sonora do préprio
Fun Museu que é a musica-tema composta
e interpretada pela cantora Tamires
Caroline Pereira. (Fun Museu, 2020)

Como forma de atrair publico e de divulgar o espaco, o Fun
Museu contou com diversas estratégias de marketing e parcerias com
empresas regionais, sem contar as reportagens televisionadas por
emissoras locais como a NSC, filiada & Rede Globo e a TVBE. Sendo
uma atragdo turistica de Balnedrio Camborit, o Fun Museu realizou
parceria com diversos estabelecimentos do ramo hoteleiro, como o clube
de férias Candeias, Hotel Melo, Hotel Negrini e Hotel Vieiras, sendo estes
responsaveis também pelas vendas de ingressos da instituicdo. Além
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disso, também foi realizada parceria com a faculdade local Uniavan, na
qual colaboradores, professores e alunos recebiam 50% de desconto no
valor do ingresso, e com o Itajai Shopping, onde o Fun Museu obteve um
espago do shopping dedicado a cenarios e workshops da instituigdo,
ademais, neste mesmo espaco em junho de 2020 foi realizado um
concurso cultural chamado “Criative-Se, Instagrame-se”, em
comemoracdo ao dia dos namorados, onde casais que quisessem
participar, deveriam fazer fotografias nos cenarios disponiveis no
“Espaco Fun Museu” e postar a imagem em suas redes sociais, 0 vencedor
foi escolhido por meio de votagdo popular, também por meio das redes
sociais, e levou como prémio brindes das lojas do shopping e uma sesséo
de fotos profissional no Fun Museu. Também como forma de publicidade,
em novembro de 2020, foram espalhadas por pontos turisticos da cidade
duas bicicletas amarelas contendo banners apresentando o Fun Museu
€OMo um novo atrativo para conhecer em Balneario Cambori, além disso
também foram expostas placas de rua, um painel fisico e um painel
eletrénico.

Figura 16. Ag publicitaria com bicicletas.
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Fonte: un Museu, 2020.

Como promoges temporarias, o Fun Museu promoveu, no ano
de 2020, ac¢Bes de promogdo no valor do ingresso, no més de julho, em
comemoracgdo ao aniversario da chegada do homem a lua em 1969, a
instituicdo ofereceu ingressos pela metade do pre¢o para quem informasse
gue estava indo ao Fun Museu para ver a lua, referéncia a um dos cenarios
do espaco. Em agosto, més do dia dos pais, homens mediante
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comprovacdo de paternidade e acompanhados de outro visitante pagante
entravam de graga na instituicdo, enquanto no més de setembro havia
promoc&o de R$5,00 no ingresso, para moradores da cidade de Blumenau,
pelo aniversario da cidade, e pessoas nascidas no Rio Grande do Sul, pelo
Dia do Gaucho.

3.3 O espaco fisico

Sediado em uma sala comercial de dois andares e 500m2, o Fun
Museu abrigava em seu interior um total de 30 cenérios, que iremos
conhecer a seguir, com diversas tematicas para a criacao de fotografias e
videos. O térreo continha 18 cenarios, enquanto o piso superior abrigava
7 deles. Ao inicio do percurso, logo apds a bancada da bilheteria, o
visitante tinha a oportunidade de visualizar e interagir com o painel de
entrada do espago, sendo esse uma parede amarela com “Fun Museu”
escrito em branco ao meio, ¢ a palavra “Fun” repetidamente ao redor,
também na cor amarela. O primeiro cenario do percurso era o “Arco-iris”,
com paredes em branco e imagens e textos na cor preta, representando
diferentes memes da internet, como “Sem Tempo Irmao”, “Eles Que
Lutem”, “T4 Pegando Fogo Bicho” e outros... Também na parede, por
cima das imagens, a existéncia de um arco-iris em luz de LED, para
interatividade com o cenario o visitante poderia utilizar as diferentes
plaquinhas com os memes estampados da parede. Logo apos, 0 cenario
“Emojilandia” tomava conta, com seu chdo em cores degradé e linhas
onduladas em preto, esse espaco possuia parede em um degradé de
amarelo para rosa com a imagem de dois baldes de fala metélicos, onde
eram colocados imas de emojis de acordo com a vontade do visitante,
utilizando os mesmos como uma forma de comunicac¢do. Em seguida, o
cenario “Chama o Bombeiro”, que traz paredes estampadas imitando um
batalhdo do corpo de bombeiros, juntamente com um poste no qual o
visitante pode subir e se apoiar, além disso o cenario também conta com
capacete, casaco e luvas de bombeiro para figurino.
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Figura 17. Cenarios do Fun Museu.

Ao lado, o cenario “Video Game”, com paredes estampadas com
cenas do classico jogo da Nintendo, Super Mario Bros., trazendo
elementos como céu azul, tijolos marrons, moeda dourada, bandeira
vermelha e canos verdes, hd no meio do cenario um cano verde com uma
cama-elastica em seu interior. O cenario “Palco das Estrelas” possui
tapete vermelho ao chédo e cortinas vermelhas presas a parede, com
estrelas douradas penduradas ao teto, o espaco também conta com uma
luminaria dourada imitando um holofote, e a foto de 3 homens estampada
na parede lateral, representando paparazzis com uma barra de isolamento
em preto e vermelho em frente, o visitante pode ainda interagir com a
claquete disponivel para interagdo. Ja o cenario “Carrinho de Compras”
possuia paredes estampadas com prateleiras de supermercado, trazendo
imagens de produtos como massas, bolos e sorvetes, e também como
elemento principal ao centro, um carrinho de compras pintado na cor
vermelha, no qual o visitante tinha possibilidade de subir no carrinho para
as fotografias e de interagir com uma placa amarela com os dizeres “Donx
e Proprietarix da Internet”, ou seja, “Dono e Proprietario da Internet” em
linguagem sem género definido. Em frente, a primeira parede
institucional da exposicao, estampada com um céu estrelado e a logo do
Fun Museu repetidas vezes, nas cores rosa, amarela e verde, e a logo com
as cores originais proximo ao chéo.
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Figura 18. Cenarios do Fun Museu.

Fonte: FuhMuseu, 2020;

O cenario “Paredes estampadas” continha 3 diferentes tipos de
estampas, a primeira é formada por quadrados sobrepostos em cores neon
amarela, verde, roxo, azul e laranja, a segunda parte é composta por um
fundo branco com bolinhas coloridas nas mesmas cores citadas
anteriormente, no entanto em tons normais, a Ultima estampa é composta
por um fundo azul claro, circulos rosa pastel, folhagens verdes, flores em
tons rosados e flamingos. O cendrio “Fundo de Piscina” possui paredes
imitando azulejos azuis, com uma faixa ao meio reproduzindo a logo da
instituicdo repetidamente, acima uma escada de piscina grudada a parede
e ao teto, como acessorio para as fotografias, 0 espaco contava com um
oculos de mergulho. Logo em frente, outra parede institucional em branco
e amarelo, e em azul claro os dizeres “Be generous, be cool, be positive,
be different, be zen, be anything, be fun”, em tradugéo literal “Seja
generoso, seja legal, seja positivo, seja diferente, seja zen, seja qualquer
coisa, seja divertido”, abaixo um banquinho de madeira marrom. Ao fim
do corredor, em uma parede em tom de amarelo vibrante, se encontrava
0 cenario mais famoso do Fun Museu, a piscina com 8 mil bolinhas
amarelas, possuindo apenas uma com um rostinho sorridente, se tornando
um desafio para os visitantes a encontrarem, como acessorios, 0 cenario
possuia baguetes amarelas, duas boias amarelas neon, uma transparente e
uma laranja.
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Figura 19. Cenarios do Fun Museu.
[ A
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Fonte: Fun Museu, 2020.

Ao lado da piscina de bolinhas, o cenario “Estagdo dos
Celulares”, com parede branca e imagem de um fio de tomada em formato
de batimento cardiaco na cor laranja, junto com a palavra “Recarregue” e
um simbolo de sinal de celular, o espago continha 2 pufes nas cores
amarela e vermelha, e 6 tomadas para o visitante realizar a recarga da
bateria do celular. Os banheiros do Fun Museu também possuiam
interatividade com o visitante, em um deles havia referéncias a famosa
série Game of Thrones, uma imagem do Trono de Ferro atrds do vaso
sanitario e na parede lateral a frase “Fight for the Throne”, em tradu¢do
literal “Lute pelo Trono” com a logo da institui¢do logo abaixo, no outro
sanitario, uma imagem com nuvens ao fundo, logo da instituigdo e um
cachorro olhando para baixo, com a frase “Banheiro monitorado. Aceito
petiscos.”, logo abaixo.

Ainda no térreo, mais 7 cenarios tomavam conta do espaco.
Como o “Tapete Coragdo” e a “Parede Coragdo” ambos com a frase “Meu
Coragdo ¢ Seu”, sendo o primeiro com um fundo amarelo e laranja
pincelado, imagem e um coragdo em vermelho e flores rosas, com escrita
em branco em cima de largas faixas em tom azul marinho, e o segundo
com um fundo branco com a frase ja citada, escrita repetidas vezes em
um tom amarelo, um coracéo em vermelho e azul ao meio, e novamente
a frase escrita em branco em cima de uma larga faixa vermelha. J& o
cenario “Caca-palavras” possuia fundo branco, com milhares de letras em
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preto, formando diversas palavras em portugués e inglés na qual o
visitante poderia aceitar o desafio e ir em busca das palavras escondidas,
além disso 6 palavras tomavam destaque em cor amarela, sendo elas
“Happy”, que significa feliz em inglés, “Fun Museu”, “Amizade”,
“Compartilhar”, “Fotografia” e “Cores”.

Figura 20. Cenarios do Fun Museu.
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Fonte: Fun Museu e Revista AREA, 2020.

O cenario “Paredes cortadas™ continha pedagos de parede nas
cores, laranja, verde, azul claro, azul escuro e roxo, onde o visitante
poderia se esconder atras e trocar de posi¢do em meio as paredes. Ao lado,
o cenario “Barco Balanco”, contendo um barquinho de madeira na cor
branca com detalhes em laranja, e dois banquinhos na cor marrom, nas
paredes um céu amarelo com poucas nuvens, uma pequena ilha com duas
palmeiras e duas estrelas do mar, e tons de azul representando ondas,
como acessorio para as fotos, o cendrio possuia um chapéu de marinheiro.
O espago “Caixa de Pelticia”, se trata de um retangulo forrado com tecido
peluciado rosa, e com 4 letras méveis também peluciadas, sendo que estas
formam a palavra “Love”, que significa amor em inglés. Tendo chego ao
Fun Museu em outubro de 2020, o cenario que remete aos voos de baldo
de ar quente, foi criado em parceria com a empresa catarinense, Vou de
Baldo, o cenério continua paredes com um céu azul repleto de baldes, e
ao chdo, um cesto de um baldo de ar quente, onde o visitante poderia
entrar para tirar fotos e gravar videos.
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Figura 21. Cenarios do Fun Museu.
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Fonte: Fun Museu e Luiz Fernando dos Santos/Instagram, 2020.

Partindo para o andar de cima, frases também podiam ser
observadas na escada, durante a subida, a frase “Um passo a frente e vocé
ndo estd mais no mesmo lugar”, enquanto na descida, a frase escolhida
pela institui¢@o era “A vida ndo ¢ s6 subida, também ¢ boleto”. Chegando
ao mezanino, os cenarios “Céu noite” e “Céu dia” ocupavam uma
pequena sala juntamente com o cendrio “Cortina colorida”. O primeiro
destes, possuia paredes pretas com bolinhas brancas representando
estrelas, também haviam estampados a lua, planetas e ao lado oposto um
astronauta, ao topo um espelho convexo. O “Céu dia” era composto por
paredes azuis e uma imagem de um sol radiante ao fundo, contendo
também um banquinho branco com uma nuvem branca em tecido felpudo.
Enquanto o “Cortina colorida” ndo possuia tematica relacionada ao céu
OU ao espago, e sim com a comunidade LGBTQ+, o cenério criado pelo
artista brasileiro Lark, possui desenhos de grandes personalidades da
midia, sendo esses Freddie Mercury, Prince, Ney Matogrosso, Gléria
Groove, Pabllo Vittar, Madonna, Lady Gaga, Beyoncé, Rihanna, lza,
Johnny Hooker e Liniker, e fitas com as cores do arco-iris, representando
a bandeira do movimento LGBTQ+.
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Figura 22. Cenarios do Fun Museu.
— @ | ‘

Fonte: Fun Museu, 2020.

Ainda no andar de cima, a “Nave Espacial” desenhada no teto
com uma lampada em seu centro, e uma parede em azul claro de acrilico
representando a luz emanando da nave, o cenario se encontrava proximo
ao corrimdo do mezanino, permitindo assim que fotos fossem tiradas do
andar inferior. Ao lado, os cenarios “Parede verde” e “Skyline”, o
primeiro destes sendo composto por uma parede de plantas, com a frase
em luz de led “Vejo flores em vocé€” e duas cadeiras brancas para
descanso e composi¢do das fotografias, enquanto o cenario “Skyline”
pode ser visto como uma homenagem a cidade de Balneario Camborid,
trazendo em sua parede imagem, mesclada entre foto e desenho, dos
prédios da orla da Praia Central e da Roda Gigante da cidade, ao chéo a
cor azul representando 0 mar da praia. Esse cenario trazia duas
possibilidades para o visitante: a primeira de realizar fotos utilizando
somente o desenho da parede, enquanto a segunda envolvia uma grande
moldura na cor amarela e com a logo do Fun Museu, onde o visitante
poderia se apoiar. Novamente ao andar de baixo, a visita se encerrava com
a lojinha de souvenirs e uma Gltima parede institucional com um fundo
branco e detalhes nas cores do logo da instituicdo azul, verde, bord6 e
laranja, e ao meio a logo do Fun Museu.
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Figura 23. Cenarios do Fun Museu.

Fonte: Fun Museu, 2020.

Através da andlise do espaco fisico, é possivel observar que,
embora o Fun Museu se coloque como um espago que possui formato
diferente dos museus tradicionais, a instituicdo segue cumprindo com 0s
mesmos modelos expograficos ja vistos em diversos museus e
exposicdes. Por exemplo, assim como a grande maioria dos museus
tradicionais, o Fun Museu trabalhava com um circuito sugerido, ou seja,
um circuito no qual o visitante é direcionado a seguir determinado
caminho ja predisposto. No caso do Fun Museu, o circuito se iniciava no
primeiro corredor de cenarios apds a bilheteria, seguia para o andar
superior, e se encerrava no segundo corredor do andar de baixo em frente
a escada, finalizando com a lojinha da instituicéo, direcionando por fim
até a porta que servia como entrada e saida. Quanto a iluminacéo, o Fun
Museu contava, durante o periodo diurno, com muita luz natural
proveniente da fachada inteiramente de vidro, além disso, o espaco
contava, na area sem interferéncia do mezanino, com 3 trilhos horizontais
e 1 vertical, cada um composto com 3 I[ampadas tubulares na cor branca,
iluminando todo o espaco de forma difusa, também nesses trilhos haviam
pequenas lampadas brancas dando iluminacgéo direcionada para cada um
dos cenarios localizados na area citada. J4 os outros cenarios, tanto
embaixo do mezanino quanto no andar superior, possuiam lampadas
circulares em led branco, embutidas diretamente no teto, com objetivo de
iluminar o espaco como um todo de forma difusa, a0 mesmo tempo que
proporcionava iluminagdo direta aos cenarios.
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4. O FUN MUSEU ERA UM MUSEU?

Este capitulo, a principio, seria escrito com o auxilio de uma
entrevista online com os administradores do Fun Museu, no entanto, apés
diversas tentativas de contato, ndo foi obtido nenhum retorno por parte da
instituicdo. Sendo assim, 0 mesmo sera feito a partir das informagdes
obtidas a partir do site e redes sociais do espaco, tal qual a andlise
realizada no capitulo anterior. A pergunta principal sera respondida a
partir de trés diferentes pontos de vista, sendo esses 0 Modelo PPC, a Lei
11.904/09 e a definigdo de museus do ICOM.

4.1 Modelo PPC - Preservacdo-Pesquisa-Comunicacao

O Modelo PPC, embora ndo aborde uma definicdo de museu,
trata sobre as funcdes essenciais de uma instituicdo museoldgica. Esse
sistema, criado pelo musedlogo holandés Peter Van Mensch, e proposto
pela Reinwardt Academie em 1992, apresenta as atividades de
preservacdo, pesquisa e comunicacdo como funcbes basicas e
fundamentais para o funcionamento de um museu, devido & isso, 0
modelo passou a ser conhecido na area como “tripé da museologia”.

Van Mensch, nascido em 1947 na cidade de Gouda, na Holanda,
€ mestre em zoologia e arqueologia pela Universidade de Amsterdam,
porém decidiu ainda na juventude dedicar sua vida profissional ao campo
da museologia. Trabalhou em diversos museus de histdria, histéria natural
e artes, durante o periodo de 1967 a 1982, tendo nesse tempo alcancado o
cargo de diretor do setor de programas educativos e exposi¢des do Museu
de Histdria Natural de Leiden. Em 1982, Peter tornou-se professor de
teoria e ética museoldgicas na Reinwardt Academie, onde também foi
diretor do Programa de Mestrado Internacional de Museologia entre 1998
e 2001, e 2005 até 2010. Enquanto professor na Reinwardt Academie,
Van Mensch conquistou o titulo de doutor na Universidade de Zagreb,
com a tese Towards a methodology of museology, em traducéo literal,
Rumo a uma metodologia da museologia. Atuou ativamente em diversos
conselhos do ICOM, chegando a ser presidente do ICOFOM (Comité
Internacional de Museologia) entre 1989 e 1993. Em 2006, foi nomeado
professor de patriménio cultural na Amsterdam School of the Arts.

O Fun Museu, apesar de se intitular um museu de selfies, ndo
possui selfies como acervo, sendo apenas um espago dedicado para a
criacdo audiovisual. O espaco em nenhum momento define o que é seu
acervo, porém observando que a exposicdo é a principal comunicacéo
entre instituicdo e publico durante a visitacéo, e a mesma sendo formada
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inteiramente por cenarios, estes serdo considerados como acervo para a
realizacdo da analise.

Para conceituacdo de cada uma das fungbes, utilizaremos as
definicbes apresentadas nos verbetes da obra Conceitos-Chave de
Museologia, iniciando pela preservacao,

Preservar significa proteger uma coisa ou
um conjunto de coisas de diferentes
perigos, tais como a destruicdo, a
degradacdo, a dissociagdo ou mesmo o
roubo; essa protecdo € assegurada
especialmente pela reunido, o inventério, o
acondicionamento, a seguranga e a
reparacdo. Na museologia, a preservacao
engloba todas as operagGes envolvidas
guando um objeto entra no museu, isto &,
todas as operagdes de aquisi¢do, entrada
em inventario, catalogacéo,
acondicionamento, conservagdo e, se
necessario, restauracéo. [...] Neste sentido,
0 conceito de preservacdo representa
aquilo que é fundamental para os museus,
pois a construcdo das colecOes estrutura o
seu desenvolvimento e a missdo do museu.
(Conceitos-Chave de Museologia, 2013)

O Fun Museu estava suscetivel, a todo momento, a danos
temporarios e permanentes nas pecas que compunham 0S Cenarios
fotograficos, ndo tendo qualquer seguranca contra degradacao, destruicao
total ou até mesmo roubo. Se tratando de um espago interativo, o visitante,
independentemente da idade, possuia total liberdade para manusear 0s
itens, além disso, em alguns cendrios era possivel interacdo utilizando o
corpo inteiro, como no caso do carrinho de compras e da piscina de
bolinhas.
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Fonte: Fun Museu, 200.

Outrossim, em caso de dano permanente ou irrepardvel, os
acessorios poderiam ser encontrados em lojas locais para reposicéo, ndo
sendo necessaria qualquer interferéncia de restauracdo. Além disso, esses
objetos ndo possuiam, ao menos diretamente no objeto, nimero de
catalogacdo, facilitando assim a substituicdo dos mesmos. Desse modo, é
possivel afirmar que o Fun Museu ndo possuia a¢fes de preservacdo em
sua exposic¢ao, além da limpeza do espago como um todo.

A pesquisa consiste na exploracdo de
dominios previamente definidos, tendo em
vista 0 avango do conhecimento que
possuimos e a agdo que se pode exercer
sobre esses dominios. No museu, a
pesquisa constitui 0 conjunto de atividades
intelectuais e de trabalhos que tém como
objeto a descoberta, a invengdo e o
progresso de conhecimentos novos ligados
as colecOes das quais ele se encarrega ou as
suas atividades. (Conceitos-Chave de
Museologia, 2013)

Em relagdo a pesquisa, a instituigdo ndo possuia qualquer projeto
de pesquisa envolvendo os cendrios da exposi¢do de longa duracdo. E

55



embora a instituicdo possuisse oficinas, como o Fun Museu School,
responsavel por ensinar a respeito do funcionamento das redes sociais, a
pesquisa de conteido para criacdo das aulas ndo era parte fundamental
das atividades do Fun Museu, considerando que o socio-administrador
Ricardo Ruas, é também fundador da Oficina das Palavras, uma empresa
de assessoria de imprensa e contetdo. Sendo assim, o conhecimento a
respeito da utilizacdo das redes sociais, era proveniente de trabalhos
externos, ndo dependendo de qualquer pesquisa ou estudo por parte da
instituicdo.

No contexto dos museus, a comunicagao
aparece  simultaneamente como a
apresentacdo dos resultados da pesquisa
efetuada sobre as colegdes (catalogos,
artigos, conferéncias, exposi¢des) e como
0 acesso aos objetos que compdem as
colecOes (exposicdes de longa duragdo e
informacdes associadas). Esta perspectiva
vé a exposicdo ndo apenas como parte
integrante do processo de pesquisa, mas,
também, como elemento de um sistema de
comunicacdo mais geral, compreendendo,
por exemplo, as publicacbes cientificas.
(Conceitos-Chave de Museologia, 2013)

A instituicdo realizava ao menos uma postagem diaria em seu
perfil no Instagram, no entanto, 0s posts quase em sua totalidade traziam
somente informagGes basicas sobre a instituicdo, como a quantidade de
cenarios, horario de funcionamento e endereco, servindo como espacgo
para publicidade do espagco fisico. Era também no Instagram que as lives
eram transmitidas, contudo, as lives possuiam, em sua maioria, foco na
area audiovisual e no ramo turistico da cidade de Balneario Camboriu.
Como ndo haviam atividades de pesquisa no espaco, logo ndo haviam
resultados para serem comunicados ao publico, a instituicdo ndo possuia
catalogo da exposicdo e nem artigos ou trabalhos cientificos publicados.
Sendo assim, o Fun Museu tinha a exposicdo de longa duragdo como a
maior fonte de comunicagao para com o publico, a instituicdo no entanto
ndo se propunha a realizar uma comunicacdo para além dos cenarios, ndo
trazendo em seu trajeto qualquer legenda ou informacdes sobre os
préprios  cendrios ou a respeito da cultura digital.

Conclui-se que o Fun Museu, perante 0 Modelo PPC, ndo seria
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considerado um museu, pois 0 mesmo ndao cumpre com nenhuma das
funcgdes essenciais para o funcionamento de uma instituicdo museolégica
de acordo com o modelo, sendo essas, preservacdo, pesquisa e
comunicacao.

4.2 Lei 11.904/09 - Estatuto de Museus

O ano de 2009 foi de grandes avangos e conquistas para a
museologia brasileira. Em janeiro, foi promulgada a Lei 11.904,
responsavel por instituir o Estatuto de Museus em territorio nacional.
Nesse mesmo més, a Lei 11.906, responsavel pela criagdo do IBRAM
(Instituto Brasileiro de Museus), vinculado ao Ministério da Cultura,
também foi promulgada. No entanto, neste subcapitulo abordaremos
somente a primeira das leis citadas, por essa tratar da defini¢do de museu
no Brasil logo em seu Artigo 1°

[...] Consideram-se museus, para os efeitos
desta Lei, as instituicbes sem fins
lucrativos que conservam, investigam,
comunicam, interpretam e expdem, para
fins de preservacdo, estudo, pesquisa,
educacdo, contemplagdo e turismo,
conjuntos e colegdes de valor historico,
artistico, cientifico, técnico ou de qualquer
outra natureza cultural, abertas ao publico,
a servico da sociedade e de seu
desenvolvimento. Pardgrafo  dnico.
Enquadrar-se-do nesta Lei as instituicfes e
0s processos museoldgicos voltados para o
trabalhno com o patriménio cultural e o
territério visando ao desenvolvimento
cultural e socioecondmico e a participagdo
das comunidades. (Brasil, 2009)

Além disso, no Artigo 2°, podemos observar quais S0 0S
principios fundamentais de uma instituicdo museoldgica de acordo com a
legislacao brasileira, sendo esses

[...]1-avalorizagéo da dignidade humana;
Il — a promogdo da cidadania; Ill — o
cumprimento da funcéo social; IV — a
valorizagdo e preservagdo do patriménio
cultural e ambiental; V — a universalidade
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do acesso, 0 respeito e a valorizagdo a
diversidade cultural; VI — o intercambio
institucional. (Brasil, 2009)

A Lei 11.904/09, além de destacar a definicdo de o que € um
museu, também cita o que néo é considerado, como é possivel observar
no Artigo 6°

Esta Lei ndo se aplica as bibliotecas, aos
arquivos, aos centros de documentac&o e as
colegBes visitaveis. Paragrafo Unico. Séo
consideradas  colegbes  visitadveis  0s
conjuntos de bens culturais conservados
por uma pessoa fisica ou juridica, que ndo
apresentem as caracteristicas previstas no
art. 1° desta Lei, e que sejam abertos a
visitagdo, ainda que esporadicamente.
(Brasil, 2009)

Sendo assim, com base nos artigos mencionados acima, em
especial o artigo 1°, iremos analisar, através das agdes e caracteristicas
previstas na lei, se 0 Fun Museu é um museu de acordo com a defini¢do
proposta pelo Estatuto de Museus.

No Dia Internacional dos Museus, em 18 de maio de 2020, a
prépria instituicdo publicou em em seu perfil no Instagram, uma foto de
uma visitante em um dos cenarios do espagco com os dizeres “Dia
Nacional do Museu” na imagem, ja a legenda apresenta a defini¢do
simplificada de museu de acordo com o dicionario Oxford Languages,
que traz algumas das agdes vistas no Artigo 1°, sendo essa “substantivo
masculino; instituicdo dedicada a buscar, conservar, estudar e expor
objetos de interesse duradouro ou de valor artistico, historico etc",
ademais a instituicdo citou o0 motivo pelo qual ela se encaixa na definigéo,
“O Fun Museu se enquadra porque se dedica a produgdo criativa de todas
as pessoas conectadas nas redes sociais”. Ao mesmo tempo, a frase
postada pela instituicdo ndo deixa claro, de fato, a razdo pela qual a
mesma se encaixa na definicéo.
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Figura 25. Postagem do Dia Nacional do Museu.
e funmuseu * Seguir
Fun Museu

e funmuseu Museu: substantivo
masculino; institui¢do dedicada a
buscar, conservar, estudar e expor
objetos de interesse duradouro ou de
valor artistico, histérico etc. O Fun
Museu se enquadra porque se dedica
& produgdo criativa de todas as
pessoas conectadas nas redes sociais.
E vocé, ja visitou o Fun Museu? @@

#balneariocamboriu #viajar #diversao
#funmuseu #museu #selfie
#picoftheday #santacatarina

oQv W

m Curtido por e
outras 28 pessoas

Fonte: Instagram do Fun Museu, 2020.

Levando em conta as atividades de arrecadacdo de verba da
instituicdo, como a venda de cursos, locacdo do espaco fisico, ensaios
fotograficos e criacdo de filtros para o Instagram, o Fun Museu nos leva
a entender que a instituicdo possuia fins lucrativos, ja indo contra a
primeira das caracteristicas impostas na legislacdo. Em relagdo as
atividades institucionais e acervo, € possivel afirmar que a instituicdo ndo
possuia conjuntos ou cole¢des de valor histdrico, cientifico ou técnico,
porém seus cenarios poderiam ser considerados conjuntos de valor
artistico, em especial o cenario “Cortina colorida”, criado e desenhado
pelo artista Lark, além disso, os cendrios que traziam elementos como
memes e emojis, dando referéncia direta ao mundo virtual, poderiam se
enquadrar como conjuntos de “outra natureza cultural”, sendo essa a
cultura digital. J& os outros cenarios da instituicdo, em sua individualidade
ndo traziam nenhum elemento da cultura digital, sendo apenas ambientes
diferenciados para a producdo de selfies, essas sim, elementos da
virtualidade.

Dentre as acbes previstas no artigo 1°, de conservacao,
investigacdo, comunicacdo, interpretacdo e exposicdo, é possivel dizer
gue o Fun Museu realizava com éxito apenas a Ultima delas. Em sua
exposicdo de longa duracdo, a instituicdo ndo possuia estratégias para
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conservacdo ou preservacdo dos objetos, estando esses vulneraveis a
danos durante todo o periodo de funcionamento devido a possibilidade de
manuseio por parte do visitante. A exposi¢do ndo se propunha a realizagdo
de um processo amplo de comunicacdo, ndo tendo material de apoio,
legendas ou qualquer tipo de informacdo durante todo o circuito. Ja a
“mediacdo” consistia em acompanhamento de um funcionario para
auxilio na produgdo das fotografias e filmagens, como citado no site da
instituigdo:

Antes de iniciar seu percurso recheado de
fotos e bons momentos, faca seu registro
no painel de entrada. Aqui comega sua
histéria dentro do Fun Museu, certificada
pela vibe da diversdo. Se tiver dificuldades
porgue veio sozinho, ndo se acanhe em
solicitar ajuda aos nossos monitores. Eles
estdo preparados para contribuir com fotos
e videos. (Fun Museu, 2020)

A exposicdo em si abria pouca margem para investigacdo ou
interpretacdo, ndo sendo esses o principal foco da mesma, que possuia
como Unico objetivo a criacdo de fotos e videos para as redes sociais.
Posto isto, a exposicao também néo possuia foco em ser um ambiente de
estudo, educacdo, pesquisa ou contemplacdo, sendo um espaco totalmente
interativo o maior foco da instituicdo era o setor turistico, como cita o site
Viajar & Vida (2020), e diversdo, como traz 0 nome do espaco, Fun
Museu, em traducdo literal, Museu Divertido.

Por fim, a instituicdo era, durante seu funcionamento, aberta ao
publico mediante pagamento de entrada, e a servico da sociedade como
ambiente de turismo, descontracado e lazer, e de desenvolvimento sécio-
virtual.

Conclui-se que o Fun Museu, perante a Lei 11.904/09, ndo seria
considerado um museu, pois embora a institui¢do se encaixe em algumas
partes da definigdo, ndo cumpre com os tracos de instituicdo sem fins
lucrativos que conserva, investiga, comunica e interpreta para fins de
preservacgdo, estudo, pesquisa, educacdo e contemplagdo. Sendo assim,
adaptando o artigo 1° para o contexto do Fun Museu, chegamos ao
seguinte resultado: instituicdo que expde, para fins de turismo, conjuntos
de valor artistico ou de qualquer outra natureza cultural, aberta ao publico,
a servico da sociedade e de seu desenvolvimento.
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4.3 ICOM - Definicédo de Museus

O Conselho Internacional de Museus - ICOM, é a maior
organizagdo a nivel mundial voltada ao campo da museologia,
abrangendo milhares de museus e profissionais da &rea. A sede principal
da instituigdo fica localizada na cidade de Paris, na Franga, anexa ao
prédio da UNESCO, o 6rgdo, no entanto, possui representantes e
membros em mais de 140 paises ao redor do mundo, que podem ou néo,
participar de um dos 32 comités internacionais da organizagao, voltados
ao estudo de tipologias particulares de museus, ou a areas especificas
relacionadas ao mesmo, sendo o mais conhecido deles o Comité
Internacional de Museologia - ICOFOM.

Desde a criacdo do ICOM, em 1946, a definicdo de museus
proposta pela instituigdo passou por diversas mudancas. Como citado no
primeiro capitulo deste trabalho, hd ainda muitos movimentos na
museologia que possuem demandas tedricas mas que ainda ndo foram
estudados, ou ndo possuem conceituacdo definida, e com a definigéo de
museus ndo é diferente, a necessidade de mudanca surge a partir das
demandas geradas na area, como esta acontecendo atualmente e veremos
a seguir.

No inicio, era considerado um museu o “estabelecimento
permanente sem fins lucrativos, com vistas a coletar, conservar, estudar,
explorar de varias maneiras e, basicamente exibir para educaco e lazer
de valor cultural.” (ICOM, 1946). Apds uma década, a primeira mudanca
ocorreu e passou a abranger também os museus tradicionais com cole¢6es
vivas

[...] estabelecimento de carater
permanente, administrado para interesse
geral, com a finalidade de conservar,
estudar, valorizar de diversas maneiras o
conjunto de elementos de valor cultural;
colegBes de objetos artisticos, historicos,
cientificos e técnicos, jardins botanicos,
zooldgicos e aquarios. (ICOM, 1956)

Depois de quase duas décadas, no ano de 1974, ocorreu a
segunda alteracdo na definicdo, e 0s museus passaram a ser um

[...] estabelecimento permanente, sem fins
lucrativos, a servico da sociedade, aberto
ao publico que coleciona, conserva,
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pesquisa, comunica e exibe, para o estudo,
a educacdo e o entendimento, a evidéncia
material do homem e seu meio ambiente.
(ICOM, 1974)

Adicionando as ac¢Bes de comunicar e exibir e substituindo
jardins botéanicos, zoologicos e aquarios por “meio ambiente”. A mudanga
seguinte ocorreu somente no inicio do século XXI, quando em 2001, a
definigdo foi alterada para

Instituicdo ~ permanente, sem  fins
lucrativos, a servico da sociedade e do seu
desenvolvimento, aberta ao publico e que
adquire, conserva, investiga, difunde e
exp0e os testemunhos materiais do homem
e de seu entorno, para educacdo e deleite
da sociedade. (ICOM, 2001)

E em 2007, na Assembléia Geral de Viena, a Ultima alteracdo até
0 momento foi realizada, sendo essa a definicao oficial usada atualmente.
Nessa, 0 patrimonio intangivel ganhou espaco, e 0s museus receberam
uma nova finalidade, o deleite. Os museus, enfim, se tornaram uma

Institui¢do permanente sem fins lucrativos,
ao servico da sociedade e do seu
desenvolvimento, aberta ao publico, que
adquire, conserva, investiga, comunica e
expde o patrimdnio material e imaterial da
humanidade e do seu meio envolvente com
fins de educacdo, estudo e deleite. (ICOM,
2007)

Embora essa Gltima seja a definicdo que utilizamos na producéo
deste trabalho, é de grande importancia ressaltar que o proprio ICOM esta
com votacdo aberta de forma online ao publico geral, para a criagdo de
uma nova defini¢do, que serd votada definitivamente na Assembléia Geral
Extraordinaria em Praga, em agosto de 2022. A votacao, a principio, teria
sido votada na Conferéncia Geral de 2019, na cidade de Kyoto, Japao, no
entanto  ap6és muitas objecBes, a decisdo foi adiada.

O Fun Museu, como ja observado, ndo era uma instituicdo sem
fins lucrativos, e possuia diversas estratégias para arrecadacao financeira,
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desde a venda de ingressos, locacdo do espaco, até venda de filtros para
fotos e cursos, como no caso da Fun Museu School. A instituicdo dava
grande foco ao fato de ser permanente, inclusive tendo essa palavra como
a Unica em destaque em meio a sua descri¢do no site. Apesar disso, o Fun
Museu permaneceu por apenas 10 meses, sendo que destes, apenas
durante 8 meses 0 museu esteve disponivel para visitagdo do publico,
devido a pandemia de COVID-19. Se aproximando do periodo de uma
exposicdo de média duracdo, que de acordo com Herreman (2004), dura
até 6 meses.

Figura 26. Descricé@o do Fun Museu.

\ »

Sobre o Fun Museu

eu permanente do Br

Fonte: Fun Museu, 2020.

A instituicdo, enquanto ativa, estava a servico da sociedade como
um local turistico, social, de descontracdo e lazer, e atua como um
ambiente de desenvolvimento sécio-virtual, uma vez que o objetivo era a
criacdo de fotos e videos para postagem nas redes sociais, com intencdo
de que o visitante elevasse seu engajamento nas redes sociais,
proporcionando aumento de contato direto e indireto com outras pessoas.
E mediante pagamento, R$30,00 para entrada inteira e R$15,00 para meia
entrada, o espaco era aberto ao publico.

O Fun Museu ndo possuia processos de aquisicdo, conservacdo ou
pesquisa de patrimonio tangivel ou intangivel. Contando somente com os
processos de exibicdo e comunicacdo através dos cenéarios fotograficos
presentes na exposi¢do de longa duracdo. Sendo que o processo de
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comunicacgdo, enquanto parte expografica, se limitava somente aos
cenarios, pois a instituicdo ndo se propunha a elaborar material de apoio
como legendas, ou outras informagdes. Além disso, a instituicdo ndo se
compromete em ser um ambiente de educacgdo ou estudo, sendo apenas
um espago de deleite.

Conclui-se que o Fun Museu, perante o ICOM, embora cumpra
em partes com a definicdo que estd em vigor atualmente, ndo seria
considerado um museu, pois 0 mesmo € uma instituicio com fins
lucrativos que ndo adquire, conserva e pesquisa, com fins de educacéo e
estudo. Adaptando a definicdo para o contexto do Fun Museu, chegamos
ao seguinte resultado: Instituicdo permanente, a servico da sociedade e de
seu desenvolvimento, aberto ao publico, que comunica e exibe para fins
de deleite.

4.4 Andlise Final

Através da analise realizada, percebemos que o Fun Museu, nao
seria considerado um museu perante o0 Modelo PPC e embora cumpra em
partes com as definicdes da Lei 11.904/09 e do ICOM, também ndo seria
considerado uma instituicdo museologica por ambas.

Em relacdo ao modelo PPC, é possivel observar que a instituicdo
ndo cumpriu com nenhuma das funcdes consideradas essenciais por Van
Mensch (1992), sendo essas, preservagdo, pesquisa e comunicacao.

As operacOes de preservacdo, perante a visdo museoldgica, eram
praticamente inexistentes, uma vez que o Fun Museu estava vulneravel a
ter danos em seu acervo a qualquer momento. Porém vale ressaltar, que a
intencdo do espaco era ser um ambiente totalmente interativo, no qual o
visitante teria liberdade para tocar, manusear e fotografar com flash.
Sendo assim, é possivel afirmar que ser uma instituicdo de preservacéo
n&o era um dos focos do Fun Museu.

Como dito anteriormente, a instituicdo ndo possuia projetos
voltados ao campo da pesquisa. Contudo, ser um ambiente intelectual e
de pesquisa ndo era o foco do Fun Museu, que se propunha somente a ser
um ambiente divertido e descontraido, com foco em producéo fotogréfica,
e acessivel para as familias e turistas da regido. O fato de ndo ter
atividades de pesquisa no local afetava diretamente a acdo de
comunicagdo do espaco, que ndo possuia qualquer trabalho para ser
divulgado, reduzindo ainda mais a comunicacdo entre instituicdo e
publico perante o modelo PPC.

Considerando a exposicdo como parte integrante da
comunicagdo museoldgica, € inevitavel dizer que a institui¢do realizava
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atividades de comunicagdo para com o publico, fora as paginas oficiais
disponiveis na internet. No entanto, a0 mesmo tempo a comunicagéo da
parte expografica se mantinha atrelada unicamente aos cenarios expostos,
podendo ndo ser uma comunicagdo muito clara para alguns visitantes. Ha,
pelo mundo, outros espagos instagramaveis que se intitulam museus, que
embora tenham a mesma finalidade que o Fun Museu, de ser um espago
interativo e fotografavel, também utilizam material de apoio para
comunicar informagéo aos visitantes, como o Museum of Selfies, em Los
Angeles, que traz um panorama sobre a historia da selfie e da fotografia.

Figura 27. Histéria da Selfie no Museum of Selfies.

Fonte: TheDailyWoo/Youtube, 2019.

Em relacdo a Lei 11.904/09, o Fun Museu ndo se enquadra
inteiramente no artigo 1° da legislag&o, iniciando pelo fato de ndo ser uma
instituicdo sem fins lucrativos. As agdes de conservacao, investigagéo e
interpretacdo em momento algum séo citadas pelo Fun Museu, bem como
ndo citam a finalidade do espaco ser um ambiente de pesquisa. Em seu
site, na aba de “pacotes especiais”, o espago de propoe como um ambiente
“ideal para aulas interativas e conteido pedagogico diferenciado” (Fun
Museu, 2020). A instituicdo, no entanto, em nenhum outro momento
abordou a questdo educativa, tanto em outras areas do seu site e blog
quanto nas redes sociais, além de ndo deixar claro de que forma o espago
serviria para complementac&o das aulas.
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Figura 28. Post de acdo educativa do Fun Museu.

NE
PROFESSORES!

NOVIDADE QUE FALTAVA
PARA VOCE INCREMENTAR
AS SUAS AULAS

Fonte: Fun Museu, 2020.

Enquanto o fato de ser um atrativo turistico fora colocado em
evidéncia por diversas vezes, como por exemplo na live “Curiosidades
sobre os atrativos turisticos de Balnedrio Camborit”, na qual o Fun
Museu foi apresentado como um espaco de turismo na cidade, bem como
0 parque Unipraias, que também participou da realizacdo do bate-papo.

A exposicdo do Fun Museu, embora ndo abrigasse nenhuma
colecdo de valor histérico, cientifico ou técnico, abrigava cenarios de
valor artistico, como o ja citado “Cortina colorida” criado pelo artista
brasileiro Lark, especialmente para a instituicdo. No entanto, a maior
finalidade do espaco, era proporcionar ao visitante a oportunidade de
utilizar o espaco para criacdo audiovisual para ser postado nas redes
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sociais, fomentando assim a cultura digital, que “pode ser definida como
0 conjunto de praticas, costumes e formas de interacao social as quais séo
realizadas a partir dos recursos da tecnologia digital, como a internet e as
TICs — tecnologias de informagdo e comunicagdo” (BORGES, 2019),
sendo assim, é possivel afirmar que o espaco era focado em outra natureza
cultural, fora as ja citadas na legislagéo.

Embora fosse um espaco privado, pois 0 mesmo ndo ¢é
administrado por 6rgéos publicos, 0 Fun Museu é um ambiente aberto ao
publico. De acordo com PUIME (2014), sdo considerados locais
acessiveis ao publico, os espacos privados que permitem acesso mediante
o preenchimento das condi¢6es determinadas pela instituicdo, que no caso
do Fun Museu, seria por meio de pagamento de ingresso.

Ao se colocar como um atrativo turistico, o Fun Museu,
juntamente com os outros atrativos de Balneario Camborid, fomentava o
desenvolvimento socioecondémico da cidade, que tem o turismo e o
comércio como maiores atividades econdmicas. J& os visitantes, se
beneficiavam do espaco como um meio de alavancar o convivio social
virtual. Como citado no primeiro capitulo deste trabalho, o cuidado com
o feed, e a performance nas redes sociais ¢ um dos pontos principais para
os chamados influencers, que podiam utilizar da exposicdo e da Fun
Museu School como ambiente de desenvolvimento profissional.

Em relacdo ao ICOM, embora a definigdo tenha passado por
diversas mudancas ao longo dos ultimos 75 anos, sempre trouxe como
caracteristica o fato de uma instituicio museoldgica ser um espago
permanente e sem fins lucrativos. O Fun Museu, ao ndo ser um espaco
sem fins lucrativos, ja ndo cumpre com a definicdo atual logo no inicio da
mesma, assim como ndo cumpriria com as defini¢cbes que estiveram em
vigor no passado.

O livro, Conceitos-Chave de Museologia, no entanto, discorda
que as instituices museoldgicas devam ser necessariamente sem fins
lucrativos, afirmando que uma defini¢éo cientifica de museu ndo deveria
incluir essa caracteristica, pois essa seria, de certa forma, excludente.
Como exemplo, é citado o Museu Grévin, localizado em Paris, Franca,
gue traz uma exposicdo de arte com bonecos de cera, assim como o
Madame Tussauds, citado anteriormente neste trabalho. A obra relata que
a definicdo utilizada pelo ICOM é

[...] muito normativa, visto que o seu fim é
essencialmente corporativo. Uma
definigdo “cientifica” de museu deve,
assim, distanciar-se de alguns dos
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elementos aportados pelo ICOM, tais
como, por exemplo, o carater ndo lucrativo
do museu: um museu lucrativo (como o
Museu Grévin, em Paris, por exemplo)
ainda assim é um museu, mesmo que ndo
seja reconhecido pelo ICOM. (Conceitos-
Chave de Museologia, 2013)

Como ja observado, o Fun Museu era, dentro de seu contexto e
pelos motivos citados anteriormente, um espago aberto ao publico mesmo
gue mediante pagamento de ingresso, a servico da sociedade e do
desenvolvimento da mesma, tanto em fatores socioecondmicos gquanto
como oportunidade de desenvolvimento profissional para influencers e
outras pessoas que trabalham com redes sociais ou no setor fotografico e
audiovisual. Como por exemplo, o caso citado pelo Fun Museu em seu

perfil no Instagram:

Hoje o Fun Museu esta fechado, mas a
partir de amanhd retomamos o horério
especial de Verao. E sabe que o Fun Museu
estad bem cotado entre o povo que faz arte
né? Este é o Diogo Rosa, cantor que faz
sucesso e acabou de gravar um videoclipe
por aqui. Vocé pode ver na internet, mas
também pessoalmente j& que 0s nossos 30
cenarios estdo disponiveis. Venha se
divertir. (Fun Museu, 2020)

A instituicdo ndo se comprometia com as agdes de aquisicdo,
investigacdo, conservagao embora tivesse uma exposicao em Seu espaco
fisico, a mesma, no entanto, ndo expunha patriménio material ou

imaterial, considerando que

Os bens tombados de natureza material
podem ser imoveis como as cidades
historicas,  sitios  arqueoldgicos e
paisagisticos e bens individuais; ou
moveis, como colegdes arqueoldgicas,
acervos  museoldgicos,  documentais,
bibliogréficos, arquivisticos videograficos,
fotogréaficos e cinematogréficos. (IPHAN,
2014)
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Enquanto os patriménios de

[..] natureza imaterial dizem respeito
aquelas praticas e dominios da vida social
gue se manifestam em saberes, oficios e
modos de fazer; celebragdes; formas de
expressdo cénicas, plasticas, musicais ou
ludicas; e nos lugares (como mercados,
feiras e santuarios que abrigam préticas
culturais coletivas). (IPHAN,2014)

Por fim, o Fun Museu ndo possuia 0 propdsito primario de
educar. Os monitores do espaco contribuiam somente com auxilio e dicas
para producdo de fotos. E embora houvesse a existéncia da Fun Museu
School com o objetivo de ensinar a utilizar as redes sociais, a agdo teve
apenas duas edi¢cOes tendo atendido somente 10 pessoas, com acesso
limitado e mediante pagamento. O espaco cumpria com éxito o papel de
ser um espaco de deleite, considerando que esta era a funcdo principal
atribuida ao espaco, de acordo com o préprio.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Assim como o Fun Museu, esta pesquisa teve um circuito de
leitura sugerido, que agora chega ao fim. No primeiro momento,
observamos as diferentes tipologias de museu e de exposicdo,
conhecemos o histérico da rede social Instagram e caracteristicas de sua
interface, bem como a tendéncia instagramavel e exemplos de espacos
que se intitulam como museus. No segundo capitulo, pudemos conhecer
0 Fun Museu de forma aproximada, desde detalhes como suas redes
sociais, parcerias e estratégias de marketing, até o espaco fisico, com uma
descricdo detalhada da parte expografica da instituicdo. Por dltimo,
discutimos sobre as diferentes definicdes e visées de museu, inserindo o
Fun Museu em cada uma delas, com a finalidade de esclarecer a pergunta
principal deste trabalho: o Fun Museu é um museu?

Me deparei durante a escrita com diversas dificuldades que por
varias vezes me levaram a sentir a necessidade de redirecionar a pesquisa
para outra tematica, ou outra instituicdo. A elaboracdo do pré-projeto
ocorreu durante o segundo semestre do ano de 2020, entre os meses de
setembro e novembro, enquanto a pesquisa final teve inicio no més de
fevereiro e término em abril de 2021. Por interesse para fins de escrita do
trabalho, acompanhava o perfil do Instagram do Fun Museu com
determinada frequéncia, e foi assim que na segunda quinzena do ano,
descobri que a instituicdo teria seu fechamento definitivo em 31 de
janeiro. Estive morando na cidade de Floriandpolis desde antes de tomar
conhecimento sobre a existéncia do espaco, e s voltei para Itajai, cidade
vizinha de Balneario Camboril quando a instituicdo ja havia encerrado as
atividades, sendo assim ndo tive oportunidade de visitar o espaco fisico.

Apos isso, em conversa com minha orientadora, decidimos que
ainda era possivel realizar a pesquisa com base no Fun Museu, uma vez
gue um dos meios para obtencdo de dados seria uma entrevista com a
administracdo do espago, 0 que me permitiria ter um acesso préximo,
mesmo que nao tenha conhecido o local fisico. No entanto, apds tentativas
de contato via e-mail e WhatsApp da instituicdo, bem como perfil do
Instagram do proprietario, ndo obtive nenhuma resposta, e foi necessario
seguir a pesquisa somente com as informagGes disponiveis na internet,
onde as fontes mais utilizadas foram Instagram e Youtube do Fun Museu,
e a pagina virtual e blog do mesmo, este Gltimo sendo bastante utilizado
por conter dezenas de posts a respeito da instituicdo.

O ultimo obstaculo ocorreu no més de abril, quando o site da
instituicdo perdeu o dominio e foi desativado, consequentemente perdi
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minha maior fonte, o blog. Por sorte, esse fato aconteceu somente no final
da escrita, dessa maneira, por algumas vezes consegui utilizar do meu
préprio trabalho para conferir informacdes ja retiradas do site. Ao final,
vejo como esses problemas encontrados ao longo da jornada foram
importantes para eu vencer meus proprios limites e enfrentar o temido
trabalho de conclusdo de curso, apesar dos  pesares.

Nunca tive e nunca terei oportunidade de visitar o espaco tema
da minha pesquisa, mas sinto que o conhe¢o como um amigo préximo.
Apo6s meses acompanhando o trabalho da instituicdo, mesmo que de
forma virtual, realizando analises sobre o funcionamento da mesma,
conseguindo descrever o espaco fisico de cor, so pelas inimeras imagens
e tour 360 observados ao longo da escrita, finalizo aqui meu contato com
0 Fun Museu.

Essa pesquisa teve como objetivo compreender se o Fun Museu
seria considerado um museu perante trés pontos de vista diferentes, sendo
estes, 0 modelo PPC proposto pela Reinwardt Academie, Lei 11.904/09,
trazendo a visdo de museu de acordo com a legislacdo brasileira valida
somente em territério nacional, e definicdo de museus do ICOM que é
utilizada pelas instituicGes museoldgicas internacionalmente. E além
disso, analisar a tendéncia instagramavel, presente no Brasil e mundo
afora, com intuito de entender o contexto no qual o Fun Museu estava
inserido.

O primeiro desses foi alcangado através de uma andlise das
atividades da instituicdo, observadas a partir da pagina virtual, blog e
redes sociais do espago, bem como entrevistas concedidas pelo
proprietario Ricardo Ruas para imprensa local e videos no Youtube,
postados por visitantes. Além disso, foram utilizadas referéncias como o
livro Conceitos-Chave de Museologia, o site governamental do Planalto,
responsavel pela disponibilizacdo virtual da legislacdo, e os sites
brasileiro, portugués e estadunidense do ICOM.

O segundo objetivo foi alcangado a partir de uma
contextualizacdo sobre a tendéncia instagramavel, abordando exemplos
de espacos fisicos e 0 motivo pelo qual instituicdes e empresas em geral
tem se inserido cada vez mais nessa onda. Para isso, foram utilizadas as
redes sociais e paginas virtuais de todas as instituicdes citadas (MOIC,
Museum of Selfies, The Cali Dreams Museum e Smile Safari), sites de
noticias, pesquisa de imagens e vivéncia pessoal, considerando que sou
usuaria do Instagram desde 2012.

A conclusao final da pesquisa, respondendo a pergunta do titulo,
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é de que o Fun Museu néo pode ser considerado um museu diante dos trés
pontos de vista utilizados no processo de analise, pelos motivos citados
na discussdo do capitulo anterior. No entanto, com 0s novos debates a
respeito da definicdo de museus do ICOM, é possivel que em breve o Fun
Museu seja considerado em sua totalidade como uma instituicdo
museoldgica. Por enquanto a resposta é negativa, mas tendo em
consideracdo a individualidade de cada um, finalizo com um ultimo
guestionamento.
Para vocé, o Fun Museu é um museu?
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