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RESUMO

Historicamente o rural brasileiro foi alvo de conflitos sociais, os quais envolvem direta e
indiretamente a propriedade privada da terra. O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST), desde sua criacdo em 1984, busca por meio da luta por Reforma Agraria e
soberania alimentar viabilizar que as familias tenham um pedago de terra para plantar e viver, e
com isso construir uma nova proposta de se fazer agricultura, mais proxima ao funcionamento
da natureza. Desta forma o MST vem construindo a Agroecologia, como uma estratégia de
tornar as familias assentadas independente do modelo de produgdo vigente no Brasil. O presente
trabalho tratara dos circuitos curtos de comercializagdo das familias inseridas no grupo de
organicos, assentadas no municipio de Cascavel-PR em tempos de pandemia da Covid-19. Foi
realizada uma pesquisa de campo no Assentamento Valmir Mota de Oliveira, em Cascavel/PR,
no qual as familias seguem a proposta do Movimento como uma forma de vida no campo,
produzindo a partir dos principios agroecologicos. Com a emergéncia da pandemia da Covid-
19, as familias reorganizaram a produ¢@o ¢ intensificaram suas formas de escoar a producdo
com o foco nos circuitos curtos de comercializagao, o qual conseguem ter uma maior autonomia
da producao e agregar valor ao produto.

Palavras-chave: Pandemia; Reforma Agraria; Comercializagéo.
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1 INTRODUCAO

Historicamente o rural brasileiro foi alvo de conflitos sociais, os quais envolvem
direta e indiretamente a propriedade privada da terra. Com o avango da mecanizagao do
campo, a alteragdo dos meios produtivos resultou em uma grande parcela de excluidos
do modelo de desenvolvimento (FERREIRA, 2017). Ao passar por mudangas abruptas,
especialmente com o processo da Revolugdao Verde iniciado a partir da década de 1960
(MACHADO, 2014) a agricultura se configurou de modo a prevalecer a grande
propriedade agricola. Assim, grande parte da agricultura familiar, aos poucos adota tais
procedimentos, deste modo, os conhecimentos dos agricultores familiares foram sendo
substituidos pelos pacotes tecnoldgicos, e o trabalho manual foi sendo substituido pelas
grandes maquinas. Com isso se evidencia um esvaziamento no campo, em dire¢ao aos
centros urbanos. Sem oportunidades e condi¢des de vida, esta populagdo vai ocupar as
periferias e, em alguma medida, chegam aos movimentos sociais.

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), desde sua criacdo em
1984, busca através das suas lutas acesso a terra, Reforma Agraria e soberania
alimentar, para que as familias tenham um espago para morar, plantar ¢ comercializar
seus proprios alimentos (MST, 2013). Podendo assim, optar por um modo de produgao,
que vise uma alimentacdo mais saudavel, com menor agressdo a Natureza e a saude
humana. Desta forma, o MST vem construindo a proposta de produgdo agroecologica
como uma alternativa estratégica, na tentativa de diminuir a dependéncia das familias
aos pacotes tecnologicos ao qual estdo submetidas po6s Revolugao Verde.

Essa pesquisa teve como campo de estudo o Assentamento Valmir Mota de
Oliveira, localizado no municipio de Cascavel, estado do Parand, e analisou os canais de
comercializacdo que as familias inseridas no grupo de organicos do assentamento
utilizam para escoar sua produgdo, tendo como tema: agricultores assentados de
Reforma Agraria e os canais de comercializagdo em tempos de pandemia. O tema ¢
relevante, pois, com a pandemia global da Covid-19, que tomou o mundo em margo de
2020, as familias precisaram reorganizar a produgdo e inovar nas formas de
comercializacdo. O processo que dai emergiu deixou ainda mais evidente o potencial
produtivo e organizativo do MST.

Para apresentar essa monografia, estruturamos em cinco capitulos, de maneira que
no primeiro capitulo serd abordada a contextualiza¢do do tema de pesquisa. O segundo

capitulo abordara a historia e a caracterizacdo do Assentamento Valmir Mota de



Oliveira. O terceiro apresentard o mapeamento dos canais de comercializa¢do. O quarto
capitulo abordara a importancia dos circuitos curtos na renda das familias assentadas. E,
por fim, o ultimo capitulo analisard as estratégias de comercializagdo durante a

pandemia.

JUSTIFICATIVA

A pandemia da Covid-19 trouxe consequéncias para os distintos setores da
sociedade, que tem buscado alternativas para e como enfrenta-las. Neste sentido, este
estudo busca analisar como dentro desse contexto, se constituiu a op¢ao estratégica pela
Agroecologia no territorio pesquisado observando a viabilidade das acdes,
vislumbrando o escoamento da producdo, através dos circuitos curtos de
comercializagdo em tempos de pandemia da Covid-19. Esta pesquisa foi realizada em
um assentamento da Reforma Agraria no oeste do Parana, no municipio de Cascavel,

conforme localizagdo exibida no mapa abaixo.

Figura 1: Mapa do estado do Parand, em destaque o municipio de Cascavel.

Ve
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Fonte: Google imagem, 2019.

Entende-se que os estudos académicos sdo de fundamental importancia e
relevancia, uma vez que tem uma contribui¢io social e politica para a regido. E
necessario ter estudos aprofundados sobre os circuitos curtos de comercializagdo em
assentamentos para fortalecimento e autonomia dos agricultores, nos quais as feiras sdo
um simbolo de resisténcia no campo.

Com isso ¢ de suma importancia estudar os circuitos curtos de comercializagao
utilizados pelos agricultores assentados. Esse tema ganhou nova importancia em tempos
de pandemia da Covid-19, uma vez que foi preciso um refazer das estratégias de

comercializagdo e, principalmente, fortalecendo algumas delas.
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O presente estudo ¢ voltado para a comunidade académica e agricultores que
trabalham ou buscam trabalhar com alimentos de base organica e/ou agroecoldgica, pois
ajudard na formacao politica e social dos agricultores e principalmente como suporte

para novos grupos de comercializagao.

OBJETO GERAL
Analisar os canais de comercializagdo utilizados pelas familias assentadas no
Assentamento Valmir Mota de Oliveira no municipio de Cascavel/PR em tempos de

pandemia da Covid-19.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Mapear os canais curtos de comercializacdo utilizados pelas familias
assentadas, na comercializacao de produtos orgénicos;
2) Entender a importancia desses canais na renda das familias assentadas;

3) Analisar as estratégias dos agricultores assentados no periodo de pandemia.

METODOLOGIA

Segundo Gil (1999), as pesquisas descritivas tém como finalidade principal a
descricdo das caracteristicas de determinada populagdo ou fenomeno, ou o
estabelecimento de relacdes entre varidveis. S@o inimeros os estudos que podem ser
classificados sob esta abordagem e uma de suas caracteristicas mais significativas
aparece na utiliza¢do de técnicas padronizadas de coleta de dados (OLIVEIRA, p. 21,
2011).

O presente estudo pode ser caracterizado como o fruto de um estudo de caso. Foi
realizado um levantamento bibliografico referente os circuitos curtos de
comercializagdo para maior compreensdo do tema estudado. Observou-se, portanto, na
literatura especializada que a produgdo de organicos no mundo abrange cerca de 37,5
milhdes de hectares, onde os pequenos agricultores optam prioritariamente por canais de
distribuicao direta para garantir maior renda, € que sdo nas pequenas propriedades que
se concentram 70% da produg¢do organica do Brasil (SCALCO, 2017). Trata-se,
portanto, de uma pesquisa qualitativa e quantitativa, na qual foi aplicado questionario

junto dos agricultores assentados, e com consumidores através da ferramenta do Google
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formulérios, além da observagao participante da pesquisadora, por meio de reunides do
grupo de organicos Valmir Mota.

Segundo Malhotra (2001, p.155), “a pesquisa qualitativa proporciona uma melhor
visao e compreensdo do contexto do problema, enquanto a pesquisa quantitativa procura
quantificar os dados e aplica alguma forma da andlise estatistica” (OLIVEIRA, p 26,
2011). O estudo de caso ¢ frequentemente encarado, segundo Yin (2001), como uma
forma menos desejavel de investigacdo do que levantamentos ou experimentos devido,
por exemplo, pelo fato dele fornecer pouca base para generalizagdo cientifica, ao que
contra-argumenta o autor afirmando que “os estudos de caso sdo, sim, generalizaveis a
proposicdes teodricas (generalizagdo analitica), embora ndo a populagdes ou universos
(generalizagdo estatistica)” (OLIVEIRA, p. 28, 2011).

O objeto de estudo de caso foi, portanto, as estratégias de comercializagdo das
familias que fazem parte do grupo de organicos denominado de Grupo de Organicos
Valmir Mota, criado no final de 2014, hoje pertencente & Rede Ecovida. Devido a
pandemia da Covid-19 a coleta de dados foi realizada a distancia, da seguinte maneira:
(1) Foi feita a aplicacdo de dois tipos de questionarios, elaborados no formulario do
Google. O primeiro foi aplicado entre os consumidores da Feira Agroecoldgica da
Universidade Estadual do Oeste do Parand (Unioeste). Para mobilizacdo dos
consumidores e sensibilizagdo para que participassem da pesquisa, foi realizada uma
conversa por meio do grupo de whatsapp “Grupo da Feira Agroecologica da Unioeste”,
na qual foram apresentados elementos da pesquisa e a importancia da participacao de
todos. O grupo contém 100 contatos, entre produtores, consumidores e técnicos. O
nimero de respostas dos consumidores foi representativo para a pesquisa qualitativa que
nos propomos, isto &, foram 25 respostas de consumidores.
O questionario com os consumidores foi organizado em eixos, a saber: 1)
Identificagdo participante com perguntas de perfil; 2) Atendimento na feira, com
questoes relacionadas a satisfagdo; 3) Diversidade e qualidade, com questdes para
mapear a percepgdo dos consumidores; 4) Origem do alimento, as questdes desse eixo
tiveram como objetivo sondar em que medida o consumidor se orienta pela origem do
produto; 5) Pandemia da Covid-19, eixo no qual buscamos identificar medos e cuidados
necessarios para que o consumidor se sinta seguro e continue adquirindo alimento da
Reforma Agraria, por fim, eixo; 6) Sugestdes, um espago aberto para comentarios livres.

O segundo questionario foi aplicado entre os agricultores organicos assentados do

Assentamento Valmir Mota de Oliveira. No primeiro momento lhes foi apresentada a
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proposta de pesquisa, durante a reunido mensal do grupo, na qual foi abordada a
importancia de se pesquisar a Feira Agroecoldgica. No segundo momento foi
disponibilizado o link do formulario do Google, onde 13 familias, das 14 familias que
fazem parte do grupo de organicos, responderam ao questionario, dando legitimidade
aos resultados que serdo apresentados neste trabalho.

O questionario com os agricultores também foi organizado por eixos, a saber: 1)
identificagdo participante, com algumas perguntas de perfil; 2) Unidade de produgdo,
com perguntas relacionadas a area total da unidade, area destinada a producdo organica,
composi¢do familiar; 3) Canais de comercializagdo, as questdoes desse eixo tiveram
como objetivo mapear os canais de comercializagdo que estdo sendo realizado pelas
familias; 4) Produgdo, questdes voltadas a quantificar a diversidade de produg¢do, grupos
mais comercializados e destinados ao autoconsumo familiar; 5) Certificacdo; 6) Grupo
de organicos, perguntas voltadas a inser¢do da familia no grupo; 7) Renda, o eixo
buscou analisar a viabilidade dos canais de comercializagdo de circuitos curtos; &)
Pandemia da Covid-19, perguntas voltadas ao mapeamento dos canais de
comercializacdo que as familias estdo utilizando nesse periodo; 9) Perspectivas futuras,
eixo no qual buscamos identificar como as familias estdo se planejando em relagdo a
comercializacdo no periodo apds a pandemia, e por fim, 10) Sugestdes, um espaco
aberto para comentdarios livres.

De acordo com a literatura especializada sobre esse tipo de ferramenta de
pesquisa, o questionario, Cervo & Bervian (2002, p. 48), dizem que ele “[...] refere-se a
um meio de obter respostas as questdes por uma formula que o préprio informante
preenche”. Ele pode conter perguntas abertas e/ou fechadas. As abertas possibilitam
respostas mais ricas e variadas e as fechadas maior facilidade na tabulagao e analise dos
dados (OLIVEIRA, 2011).

A observacdo também ¢ considerada uma coleta de dados para conseguir
informacgdes sobre determinados aspectos da realidade. Ela ajuda o pesquisador a “[...]
identificar e obter provas a respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo tém
consciéncia, mas que orientam seu comportamento” (MARCONI & LAKATOS, 1996,
p- 79). A observacao obriga o pesquisador a ter um contato mais direto com a realidade
(OLIVEIRA, 2011). No caso dessa pesquisa foi valorizado o fato da pesquisadora estar
inserida no contexto da pesquisa, e ter conhecimento acumulado sobre o tema.

A partir dos conteudos provenientes da observagdo e aplicacdo dos questionarios,

os dados foram categorizados e analisados em busca de extrair conclusdes gerais acerca
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das estratégias em tempo de pandemia e, também, referentes aos niveis de importancia

dos canais de comercializa¢do nos quais estdo inseridos aos agricultores assentados.

2 CIRCUITOS CURTOS DE COMERCIALIZACAO

Segundo SCHNEIDER (2016), a questdo da problematizagdo dos mercados e a
discussdo sobre a inser¢do dos agricultores familiares ainda gera um certo desconforto e
inquietude, especialmente por parte daqueles que percebem os mercados como
sindnimo de capitalismo ou de economia de mercado. Os mercados fazem parte de
processos sociais de producao e reproducdo das atividades econdmica das unidades de
produgdo familiar. Pois sdo raros os agricultores que ndo realizam trocas simples ou até
mesmo se relacionam com mercados mais complexos. Influenciam a vida das pessoas,
os seus valores e sua cultura.

Na medida em que os mercados assumem estas caracteristicas sociais,
eles reunem as condi¢des para serem interpretados como um fato
social, que é toda a manifestacdo de carater coletivo e coercitivo que
influencia as atitudes, os valores e a ac¢do dos individuos.
(SCHNEIDER, pag. 95, 2016).

De acordo com BRISTOW et al (2000), uma caracteristica que € central das
cadeias de abastecimento curtas, ¢ sua capacidade de ressocializar ou reespacializar os
alimentos, permitindo assim que o consumidor faca julgamentos de valor sobre a
desejabilidade dos alimentos, com base em seu proprio conhecimento, experiéncia ou
imagem percebida. Normalmente, esses alimentos sdo definidos pela localidade ou

mesmo pela fazenda especifica onde sao produzidos.

As cadeias de abastecimento 'curtas' procuram redefinir a relagdo
produtor-consumidor, dando sinais claros quanto a origem do produto
alimentar. Cadeias de suprimentos curtas também sdo expressoes de
tentativas (ou lutas) de produtores e consumidores de igualar novos
tipos de oferta e demanda. Destacam-se aqui os identificadores
adicionais que vinculam o pregco aos critérios de qualidade e a
constru¢do da qualidade. Uma caracteristica comum, como sempre, ¢
a énfase sobre o tipo de relacionamento entre o produtor e o
consumidor nessas cadeias de abastecimento, € o papel desse
relacionamento na constru¢do de valor e significado, ao invés de

apenas o tipo de produto em si (BRISTOW et al. 2000).

Nas principais capitais do Brasil, a maioria dos consumidores de produtos
organicos (72%) ainda compra em supermercados, mas boa parte ja complementa suas
compras em pequenos varejos: 42% recorrem a lojas especializadas e 35% a feiras do

produtor (KLUTH et al., 2011). Ja existem sinais de crescimento da comercializa¢cdo em
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circuitos curtos no Brasil. Pesquisa realizada em 2012 pelo Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor (Idec) identificou 140 feiras ecologicas certificadas em 22 das
27 capitais brasileiras. No Brasil ainda ndo ha uma definic¢@o oficial para circuitos curtos
(CC), mas o conceito aponta para uma proximidade entre produtores € consumidores
(DAROLT, et al., 2013).

Independente da denominacdo, esses tipos de circuito de
comercializacdo reforcam a nocdo de autonomia e conferem um maior
peso e participagdo de consumidores e produtores na definicdo dos
modos de produgdo, troca e consumo. Mesmo tendo consciéncia dos
limites das definigdes, utilizaremos o termo circuitos curtos (CC) para
designar, com base em experiéncias brasileiras e francesas, modos de
troca e circulagdo de mercadorias de forma justa e solidaria para
ambas as partes: produtores e consumidores (DAROLT et al, pag. 09,
2013).

DAROLT et al (2013), ressalta que o trabalho familiar ¢ um dos pilares de
sustentagdo das unidades produtivas de pequena escala, que tem uma carga intensa e
deve aliar diferentes competéncias (producgdo, transformacdo e comercializagdo) no
intuito de diminuir custos e agregar valor aos produtos. Nesses sistemas, a autonomia do
agricultor em termos de gestdo, planejamento e comercializagdo ¢ maior quando

comparada a dos circuitos longos.

3 HISTORIA E CARACTERIZACAO DO ASSENTAMENTO VALMIR MOTA
DE OLIVEIRA

O projeto de Assentamento ¢ fruto da luta do MST para garantir acesso a terra as
familias sem-terra. A maioria das familias beneficiadas deste assentamento estiveram
acampadas por varios anos no acampamento denominado 1° de Agosto. E no inicio de
2004 se deslocaram para a entrada da Fazenda Cajati.

Em 2006 comecaram os plantios para subsisténcia, mas a aquisi¢ao da area do
Assentamento ocorreu somente em 2010, onde surgiu o Assentamento Valmir Mota de
Oliveira (em homenagem a uma das principais liderancas do MST do Oeste do Parana,
assassinado pela NF seguranca' na 4rea experimental da Syngenta Seeds em 21 de
outubro de 2007, em Santa Tereza do Oeste). A partir de entdo as familias comegaram a

se organizar € comecaram as construgoes (INCRA, 2012).

! Empresa privada controlada pela Syngenta. A transnacional sui¢a Syngenta foi condenada pelo Tribunal
de Justica do Parand, na tarde desta quinta, 29, pelo assassinato do agricultor sem-terra Valmir Mota de
Oliveira, conhecido como Keno, ¢ pela tentativa de assassinato da agricultora Isabel Nascimento de
Souza. Por Ednubia Ghisi e Franciele Petry, Brasil de Fato | Curitiba (PR) | 29 de Novembro de 2018.
Disponivel em: > https://www.brasildefatopr.com.br/2018/11/29 <.



https://www.brasildefatopr.com.br/2018/11/29
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3.1 Diagnostico do Assentamento Valmir Mota

O Assentamento Valmir Mota de Oliveira estd localizado a leste da cidade de
Cascavel/PR, nas proximidades das coordenadas geogréficas (26°02°47” S e 52°07'58"
W) (cf. ANEXO I). H4 uma grande potencialidade na localizacdo e acesso do
assentamento, pois € proximo ao grande centro urbano, com distancia da sede municipal

de 21 km, saida para Curitiba na BR 277 (INCRA, 2012).

Figura 2- Mapa do Assentamento Valmir Mota de Oliveira -Cascavel-PR.
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Fonte: INCRA, 2012.

3.2 Condicoes fisicas e edafoclimaticas do assentamento

O relevo se apresenta em maior parte em terreno plano ou suave ondulado,

propicio para utilizacdo de maquinario e melhor aproveitamento do solo na atividade

agropecuaria.

Tabela 1- Declividades.

Classe Intervalo (%) Area (ha) (%)
Plano 0-5 390,63 43,85%
Suave ondulado 5-10 326,24 36,62%
Ondulado 10-15 117,76 13,22%
Muito ondulado 15-25 53,26 5,98%
Fortemente ondulado 25-45 2,92 0,33%

Fonte: INCRA (Mapa de declividades), PDA, 2012.
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Foi realizado duas andlises de solo, no qual tomando como referéncia o Projeto
de Assentamento (PDA) os resultados das amostras indicaram que se trata de solos
argilosos de elevada fertilidade natural, mas com niveis baixos de fosforo (P) (INCRA,
2012).

O Assentamento ¢ banhado na sua por¢ao oeste pelos rios Sao Domingos e Sao
José, este ultimo corta a por¢do nordeste onde tem sua nascente, além deles existem
quatro corregos (afluentes no rio Sdo José), um deles (localizado entre os lotes 23 e 25)
e quatro nascentes (INCRA, 2012).

Atualmente as familias se organizam conforme a realidade da unidade de
produgdo com a construgdo de pocos semi-artesianos ¢ minas de agua para o
abastecimento doméstico, irrigacdo das areas de hortalica e consumo animal.

O mesmo esta inserido no bioma Mata Atlantica, apresentando vegetagdo em sua
classificagdo floristica, como Floresta Estacional Semidecidual (Floresta Tropical
Subcaducifélia), entre as principais espécies estdo a Araucdria Angustifolia, Acécia
Polyoplylla e Albizia Niopoides, onde a altitude pode variar de 500m a 1.200m
(INCRA, 2012).

Tabela 2- Lista de espécies arboreas encontradas no Assentamento Valmir Mota.

Nome cientifico Nome popular

Albizia niopoides Angico-branco, Farinha-seca.

Acdcia polyoplylla Marica, Manjoleiro, Manjoleira, Parica-branco.

Araucdria angustifolia Pinheiro do Parana.

Baccharis schultzii baker Vassourdo.

Campomanesia xanthocarpa Guavirova, Gabiroba, Guabiroba.

Cedprella fissilis vell Cedro, Cedro-rosa, Cedro-branco, Cedro vermelho.

Cinnomomus vesiculosum Pau- d’alho, Canela raposa.

Cordia eucalyculata Café de bugre, Cha de bugre, Pau de bugre,
Louro salgueiro.

Eugenia pynformis cambess Uvaia, Jabuticaba do campo, Péssego do
Mato.

Euterpe edulis mart Palmito jucara.

Mimosa bimucronata Angico preto, Marica.

Myrcianthes gigantea Araga, Aragd do mato, Guabiju.

Nectandra rigida ness Canela.

Parapiptodenia rigida Angico, Angico vermelho.

Tabebuia avellanedae Ipé roxo, Ipé, Ipé preto.



Holocalyx glaziovii

Aspidosperma cylindrocarpon

Grandipintus marfinensis

Jacaratia spinosa

Peltophorum dubium

llex paraguariensis

Eugenia uniflora l.

Matayba eleagnoides, Cupania

oblongifolia
Myroxylon peruiferum Lf.

Patagonula americana

Zanthoxylum rhoifolium Lam

Dicksonia sellowiana
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Alecrim de campinas, Alecrim.

Peroba-poca, Peroba-iquira, Peroba-de-lagoasanta,
Peroba-de-minas e Peroba-rosa.

Pau-marfim, Farinha-seca, Guatambu-branco.
Mamoeiro-do-mato; Mamoeiro-bravo;
Mamaozinho.

Canafistula, Farinha —seca, Faveira, Sobrasil,
Tamboril — bravo, Guarucaia, Ibira-puita.

Erva-Mate.

Erejeira-brasileira, Ginja, Pitanga-branca,
Pitanga-do-mato, Pitanga-résea, Pitanga-roxa,
Pitanga-vermelha.

Camboata, Cupania, Pau magro.

Cabretuva-vermelha, Balsamo, Cabreuva,
Oleo-vermelho, Oleo-cabretva, Sangue-degato.
Guajuvira, Guaiuvira, Guavujira-branca,
Guajuvira-preta.

Juvevé, Mamica-de-cadela, Juva, Jubebé,
Teta-de-cadela, Espinho-de-vintém, Guarita,
Tembetaru.

Xaxim, Feto-arborescente, Samambaiagu,

Samambaiagu-imperial.

Fonte: INCRA. Informagoes dos assentados e observagdes a campo, 2012.

Apesar da vasta atividade agropecudria no municipio € possivel encontrar uma

diversidade de espécies de animais, no bioma do assentamento sdo encontrados pacas,

quatis, lagartos, anfibios e diversas espécies de pdssaros e espécies de serpentes

peconhentas (representam 25% das espécies), sendo a maioria viperideos (66,7%) e

(50%) das pegonhentas do género Bothrops (INCRA 2012, pp. 33/37). A tabela a baixo

mostra a diversidade da fauna existente no Assentamento Valmir Mota.



Tabela 3- Lista de espécies animais encontrados no Assentamento Valmir Mota.

Nome cientifico

Nome popular
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Nasua nasua
Euphractus sexcintus

Agouti paca

Dasyprocta aguti
Myrmecophaga tridactyla
Leopardus tigrinus
Didelphis marsupialis
Hidrochoerus hidrochoeris
Ramphastos tucanus
Crypturellus Strigulosos
Penelope ochrogaster
Nycticorax nycticorax
Corvus corax

Coragyps atratus

Mivalgo chimachima
Leptotila verreauxi

Pionus maximiliani
Scardafella squammata
Phaethornismeurynome
Pitangus sulphuratus
Speotyto cunicularia
Furnaris rufus

Celeus flavesceus

Turdus rufiventris
Zonotrichia capensis
Volatinia jacarina
Crotalus durissus terrificus
Bothrops alternatus
Oxyrhopus guibei
Tupinambis teguixin teguixin

Bufo ictericus

Quati
Tatu peba

Paca

Cotia
Tamandua
Gato-do-mato
Gamba
Capivara
Tucano
Nhambu
Jacu-de-barriga-castanha
Soco6-dorminhoco
Corvo

Urubu
Gavido

Juriti
Maritaca
Rolinha
Beija flor
Bem-te-vi
Coruja

Jodo de barro
Pica pau
Sabia

Tico tico
Tiziu
Cascavel
Urutu

Falsa Coral
Lagarto-teit

Sapo-cururu

Fonte: INCRA. Informagdes dos assentados e observagdes a campo, 2012.
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Segundo o INCRA (2012) o assentamento possui uma area de 191,25 hectares
de Reserva Legal (RL), que corresponde a (21,25% da area total do assentamento) e
uma total de 35,03 de Area de Preservacio Permanente (APP).

O Assentamento ¢ formado por 83 familias assentadas, que estdo organizadas
segundo a organicidade do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST),
isto €, em nucleos de bases (NB) composto por cerca de 10 familias por nucleo, onde
estas se dividem nos diversos setores, como: saude, finangas, produgdo, educacio,
género, frente de massa e coordenacao politica. Dispondo de uma comunidade contendo
duas escolas, uma municipal e outra estadual, alfabetizando criancas, jovens e adultos,
também se encontra duas Igrejas (Catdlica e Evangélica) e espaco de lazer (campo de
futebol e bar).

As unidades de producdo das familias assentadas estdo entorno de 7,3 a 8,3
hectares, as principais atividades estdo baseadas na bovinocultura de leite, tendo um
grande potencial produtivo, pois o mercado ¢ estabelecido e também um potencial
produtivo de hort-fruti, onde esta producdo, além de servir para o autoconsumo familiar,
¢ comercializado o excedente nos programas institucionais, como o Programa Nacional
de Alimentagio Escolar’ (PNAE), nas feiras e venda direta ao consumidor. As familias
assentadas recebem assisténcia técnica do Centro de Apoio e Promogao da
Agroecologia (CAPA) com sede em Marechal Candido Rondon (PR).

Quando se trata da produ¢do encontram-se algumas limitacdes no controle de
espécies espontaneas (plantas, microrganismos € insetos) nas lavouras de modo mais
natural, e isso pesou na definicao politica das familias do assentamento, em tornar o
Assentamento Valmir Mota de Oliveira um espago modelo na produgdo agroecologica,
em 2016. Nos ultimos dois anos, a maior parte das familias foram se entregando ao
modelo de produgdo convencional da Revolu¢do Verde. Observou-se perda da
biodiversidade devido a monocultura e utilizacao de agrotoxicos, dentre as 83 familias,
apenas 14 delas mantém-se no modelo original da proposta, a Agroecologia, a partir de
um grupo formado por produtores de organicos, ao qual nomearam Valmir Mota,

certificados pela Rede Ecovida®.

2 O PNAE oferece alimentacio escolar e acdes de educagdo alimentar e nutricional a estudantes de todas
as etapas da educag@o basica publica, mais informacdes disponivel no site:> https://www.fnde.gov.b<,
acesso em: 15 de junho de 2021.

3 A Rede Ecovida se concretiza basicamente a partir de uma identidade e reconhecimento histérico entre
as iniciativas de ONGs e organizagdes de agricultores construidas na regido Sul do Brasil. Sua formagao
oficial data de 1998, como resultado da articulagdo iniciada anos antes por essas entidades. Atualmente
conta com 27 nucleos regionais, abrangendo cerca de 352 municipios. Seu trabalho congrega,



http://www.fnde.gov.b/
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Essas 14 familias vém desde o final de 2014 ¢ inicio de 2015 se organizando
enquanto grupo de organicos, com reunides mensais, atividades praticas nas unidades de
producdo, implementacdo de barreiras e demais praticas exigidas para certificacdo
participativa pela rede Ecovida. E com isso as familias comecaram a buscar por
mecanismos diferenciados para a comercializacao do excedente da produgao.

Com a pandemia da Covid-19, que hoje assola o mundo, observa-se aumento da
situagdo de fome no Brasil. E com isso as familias estdo empenhadas em manter a
producao de alimentos saudaveis e buscar novas formas de escoar a produgao.

Em meio a crise social, ambiental ¢ econdmica, aprofundada pela
pandemia da Covid-19, organiza¢des e movimentos sociais mostram a
necessidade da constru¢do de uma vida saudavel, justa e solidaria. E
apontam a Agroecologia como o caminho a ser seguido
(MENEGAZZI, 2020).

Antes da pandemia da Covid-19 as familias comercializavam os produtos na
Feira Agroecolodgica da Unioeste, de porta em porta diretamente aos consumidores e no
Programa Nacional de Alimentagcdo Escolar (PNAE). Com a pandemia da Covid-19, as
aulas na universidade foram suspensas, ora a feira parou de funcionar por um tempo. As
escolas, para onde ia parte dos produtos, para a alimentagdo dos escolares, parou de
funcionar também. A venda de porta em porta foi a unica que se manteve; guardada as
devidas apreensdes e medos de ambas as partes (agricultores e consumidores), o fluxo
continuou. Assim, as familias tiveram que incrementar as formas de escoar a produgao
apostando nas entregas de porta em porta, em formato de cesta de produtos. E, também,
direcionando novamente sua produ¢do para o PNAE quando este voltou a comprar os
alimentos na estratégia de entrega-los aos escolares para o consumo em casa.

Contraditoriamente, ou nao, desde o inicio da pandemia da Covid-19 houve uma
maior procura por alimentos organicos no municipio de Cascavel/PR. Nossa hipotese €
a de que ha sim a preocupacao geral em consumir alimentos saudaveis para manter uma
boa imunidade (algo fundamental em tempos de pandemia), mas deve-se também ao
fato de que nossos consumidores passaram a ficar mais em casa e a cozinhar mais
cotidianamente. Obviamente que esses argumentos ndo estariam completos se
desconsideramos que os valores dos produtos organicos do assentamento, em relagdo a
sua qualidade, somados a facilidade de aquisicdo, o “de porta em porta”, também ajudou

bastante nessa mudanca.

aproximadamente, 340 grupos de agricultores (abrangendo cerca de 4.500 familias envolvidas) e 20
ONGs. Em toda a area de atuacdo da Ecovida acontecem mais de 120 feiras livres ecologicas e ainda
outras formas de comercializagdo (REDE ECOVIDA, disponivel em: > http://Ecovida.org.br <).



http://ecovida.org.br/
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As familias de agricultores do grupo de organicos que entregavam apenas para
programas institucionais como o PNAE ficaram apreensivas em relagdo ao escoamento
da producdo, pelo fato das escolas estarem fechadas por tempo indeterminado, mas
mesmo com o fechamento da escola o Estado continuou garantindo a compra dos
produtos dos agricultores e esta sendo distribuida para as familias dos estudantes mais
vulneraveis. Desta forma, as familias estdo dando continuidade na produ¢ao e com mais
for¢a nesse periodo onde a agdo de produzir se torna mais gratificante, por abranger
varias familias. Porém com a pandemia os custos de logistica e pagamentos também
tiveram alteragoes.

Segundo o membro da Diretoria Administrativa da COPCRAF
Eduardo Rodrigues Ferreira, nesse periodo de pandemia houve
aumento nos custos de logistica, e ha também atraso no pagamento
por parte do governo. No entanto, entre margo € maio, gracas a
perseveranca das familias camponesas cooperadas, cerca de 150.000
quilos de alimentos foram destinados ao PNAE, ¢ entregues as
familias dos alunos em situagdo de vulnerabilidade. “E um momento
de inseguranga com relagdo a saude, e também de inseguranga
financeira, mas as familias camponesas seguem produzindo e
trabalhando”, afirma (MENEGAZZ1,2020).



4 MAPEAMENTO DOS CANAIS DE COMERCIALIZACAO

A agroecologia ¢ a base para o fortalecimento do MST perante a sociedade, e
tem sido reconhecido nacionalmente por ser um movimento no qual a producdo de
alimentos limpos e saudaveis ¢ central. Com isso justifica a importancia da Reforma
Agraria e de se trabalhar a ndo utilizacdo de agrotdxicos, intervir nas propostas de
politicas publicas para a agricultura familiar, resgatar os saberes populares, a pertenca a
terra, o cuidado com as sementes, a importancia de se ter autonomia ¢ dominio das
sementes, ou seja, informar, conscientizar e divulgar a Agroecologia como uma
estratégia de resisténcia no campo. Nesse sentido uma das formas de gerar renda e
estabelecer relagdo com a sociedade ¢ através da comercializagdo dos alimentos
produzidos de forma agroecoldgica, que podem ser realizadas de diferentes formas,
dentre estas, se encontram as feiras de produtos da Reforma Agraria.

As feiras viabilizam o desenvolvimento das unidades de producdo, sendo essa
uma producao diversificada, como uma das formas de geragdo de renda e um espaco de
interagdo entre o campo ¢ a cidade.

Ja se pode perceber que as feiras estdo contribuindo para criar um
novo ambiente nos grupos ¢ espacos da comunidade académica
envolvida. Estdo se tornando espagos concretos de interagdo entre
Sociedade e Universidade, onde semanalmente pessoas externas a
comunidade académica disponibilizam sua produgdo e outras,
inclusive, vém até a Universidade para adquirir os produtos. Elas nao
s6 rompem com barreiras existentes entre sociedade e universidade,
mas, também, com a impessoalidade e a indiferenca dos grandes
mercados. Com produtos da época, saborosos e produzidos
localmente, nos dias das feiras acontecem verdadeiros momentos de
interacdo, socializagdo e cultura no seu entorno (GALVAN, p.09,
2017).

Ha varios levantamentos e estudos como este, sobre as feiras agroecoldgicas, em
todo o territorio brasileiro. Segundo Sarto (2016), as feiras agroecologicas possuem
grande importancia social e cultural, abastecem as cidades com alimentos livres de
agrotoxicos, com diversidade de produtos e pregos justos. Nesses ambientes as feiras
sdo espacos de interacdo entre as pessoas € interacao cultural, preservando a diversidade
da nossa cultura popular e alimentar.

Santos e colaboradores (s/d) destacam que nas feiras das capitais do Brasil, 72%
dos consumidores organicos ainda compram as mercadorias em supermercados e

somente 35% obtém os produtos diretamente com o produtor por meio das feiras livres.
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Com a qualidade dos produtos as familias deixam de consumir alimentos com
agrotoxicos para consumir alimentos mais saudaveis, através do preco justo, atendendo
as dimensdes sociais e econdmicas da Agroecologia e da Economia Solidaria. O
agricultor consegue eliminar o atravessador e consegue agregar mais valor a
mercadoria, tornando viavel a comercializagdo. Segundo Hinterholz (2011) o Parana
tem aproximadamente 4 mil produtores envolvidos na producdo organica, tendo as
hortalicas como o maior grupo de produgdo, cultivadas em areas que nao ultrapassam 3
hectares.

Fantuzzi (2016) destaca que o fato dos produtos agroecologicos livres de
agrotoxicos ser considerados mais caros nao ¢ completamente descontextualizado, na
percepcao dos consumidores tendo como referéncia os precos dos alimentos organicos
em grandes redes de supermercados. J4 nas redes e espacos agroecologicos como as
feiras, a oscilagdo de preco ¢ bem menor, uma vez que as feiras seguem os pregos de
uma tabela da rede, com valores maximos e minimos para diferenciar tamanho ou
qualidade. Mesmo sendo baratos, ndo tornam o produto acessivel para todos, pois
normalmente as feiras de orgédnicos se concentram em bairros de classe média e média
alta. Para abranger os bairros populares sdo necessarias politicas publicas para criar
novas feiras e para que as ja existentes possam ser qualificadas, garantindo
principalmente assisténcia técnica e extensdo rural de base agroecoldgica e apoio nos
processos de comercializagdo.

Silva et al. (2017) aborda que as feiras agroecoldgicas quebram alguns
paradigmas, pois na grande maioria sao organizadas por mulheres. Esses espacgos
ligados a Agroecologia permitem a valorizagdo do trabalho da mulher, quando assumem
uma discussdo de género, onde compartilham a gestdo das feiras agroecologicas. Desta
forma as mulheres ganham visibilidade e independéncia econdmica em sua vida social.

Santos et al. (2014), em estudo realizado no Rio Grande do Norte, mostram, em
relagdo aos aspectos econodmicos, € avaliam como satisfatorio, que a renda da feira
corresponde a 30% do faturamento total, que varia entre R$ 600,00 a R$1.000 por més,
onde essa variacdo estd associada tanto com a qualidade quanto ao tipo do alimento. A
producao atende ao consumo familiar, as feiras agroecologicas e alguns programas
governamentais como o Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA) e o Programa
Nacional de Alimentagcdo Escolar (PNAE). Fica evidenciado que a comercializacdo da
feira agroecoldgica contribui significativamente no autossustento dessas familias, visto

que muitas ndo dispdem de outras formas de renda em 90% dos casos, além disso, com



24

a formagdo das feiras a renda das mesmas aumentou de 30% a 100%. A feira tem
significancia social a medida que contribui para o bem-estar da familia produtora e para
a sociedade.

Desta forma ¢ de suma importancia destacar o trabalho e a iniciativa de forma
concreta realizado por esses agricultores/as, que produzem alimentos livres de
agrotoxicos, ou seja, alimentos saudaveis de forma que ndo agrida a natureza. Com isso
ressaltar a importancia da ampliagdo e apoio desse tipo de iniciativa, pois hd uma
crescente procura por qualidade de vida, e isso comeca com uma alimentagao saudavel.
As feiras além de estabelecer novas relagdes entre produtor e consumidor contribuem na
renda das familias e movimenta a economia local. Segundo os autores estudados, a feira

¢ um dos canais que mais oferecem remuneracao ao produtor.

4.1 Mapeamento dos canais de comercializacao utilizados pelas familias do

grupo de organicos Valmir Mota ANTES da pandemia da Covid-19

Antes do periodo de pandemia da Covid-19 as familias assentadas no
Assentamento Valmir Mota de Oliveira, que fazem parte do grupo de organico Valmir
Mota, realizavam a venda do excedente da producdo através dos programais
institucionais como o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), de porta em
porta, e através da Feira Agroecologica na Universidade do Oeste do Parana (Unioeste).
Esses canais de comercializagao serdo tratados a seguir.

O Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) ¢ de fundamental
importancia para o desenvolvimento local, por ser um programa do governo estadual
voltado para o fornecimento de alimentacdo saudavel para o conjunto escolar, ajudando
no desenvolvimento da agricultura familiar local. Onde 30% dos recursos repassados
pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educa¢ao (FNDE) fossem destinados a
aquisi¢ao de alimentos oriundos da agricultura familiar, de forma que venha a beneficiar
os estudantes que tem acesso a esses alimentos mais saudaveis os agricultores familiares
locais e 0 meio ambiente.

Até o ano de 2009, as compras publicas para o PNAE eram regidas
pela Lei n. 8666/1993, considerando o menor preco, por meio de
licitagdes publicas, Essa legislagdo recomenda que seja priorizada a
compra dos agricultores familiares do municipio executor do PNAE
(LOPES, 2019, p 544.).
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A licitagdo via chamada publica era realizada através da Cooperativa de
Producdo e Comercializacdo da Reforma Agraria e Agricultura Familiar (COPCRAF),
localizada no Assentamento Valmir Mota de Oliveira no municipio de Cascavel/PR. A
figura a seguir ilustra os itens que sdao produzidos e comercializados pelos assentados, €

que sdao comercializados no PNAE.
Figura 3- Itens produzidos pelos assentados e comercializados no PNAE.

AA YT Cooperativa de Produgdo e Comercializacdo da
da Reforma Agraria e Agricultura Familiar

COPCRAF

TABELA DE PRECOS - PNAE ESTADUAL 2018

(GRUPO HORTALICAS Unidade | C ional Organi (GRUPO TUBERCULOS o i 0 I
|Acelga kg 2,48 3,24 Abobrinha Verde kg 2,37 3.{.‘@
rido kg 6,13 7.96| Iﬁ; Doce kg 1,98 2,57
Alface kg 3,88 5,04 Berinjela kg 3,07 3,99
Almeirdo kg 4,43 5,75 IBeterraha kg 2,55 3,32
(Couve Manteiga kg 4,63 65,01 IBﬂicoIis kg 4,34 5,64
|Espinafre kg 4,34 5,64 Cara kg 312 4,06
[Quiabo kg 4,79 6,23 Cenoura kg 2,24 2,91
Rab kg 3,49 4,54 Chuchu kg 1,92 2,50
[Repolho verde/roxo kg 172 2,24 (Couve Flor kg 3,82 4,57
Riicula kg 553 7.18] |inhame kg 299 3,89
Mandioca Desc. Bem. A Vacuo kg 3,58 4,65
(GRUPO TEMPEROS Unidade Ci 1 Orgdni I Milho Verde sem Palha kg 3,45 4,49
Alho kg 19,23 25,00 |Pepino kg 3,00 3,90
[Cebola kg 2,33 3,03 Tomate kg 3,23 4,20,
[Cebolinha Verde kg 8,27 10,75 Vagem kg 5,92 7,70
Limdo kg 1,50 2,47
Pimentdo kg 4,63 6,02
Salsinha kg 8,08} 10,50
[DESCONTOS %
FUNRURAL 2,30
TAXA ADMINISTRATIVA 17,70

Fonte: Arquivos COPCRAF, Tabela de pregcos do PNAE, 2018.

Outro canal de comercializagao utilizado pelas familias assentadas era o de porta
em porta, onde a familia se desloca para os bairros do municipio de Cascavel/PR,
levando o alimento até a porta dos consumidores. Sao poucos agricultores que optam
por essa alternativa, pelo fato da logistica e transporte, mas no grupo de organico
Valmir Mota ¢ onde comegou a questdo da comercializacdo do excedente da producao.
Esse tipo de comercializagdo proporcionou um maior vinculo entre produtor e
consumidor de forma que muitos dos consumidores se tornaram fixos, efetuando a
compra dos produtos de forma semanal, e isso abriu espago para novas possibilidades
de comercializagao.

A Feira Agroecologica surgiu de uma parceria entre o Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) do municipio de Cascavel/PR e a Universidade
do Oeste do Parana (Unioeste) no ano de 2015, isso possibilitou ndo so6 ter um espaco de
comercializacdo semanal, mas um espago de debate e trocas de experiéncias. A

comercializacdo era realizada uma vez por semana, todas as quintas-feiras no patio da
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universidade. As familias do grupo de organicos se organizavam de forma que toda
semana duas pessoas eram responsaveis por comercializar os produtos do grupo, o
transporte era feito através de dois veiculos, um veiculo proprio de uma familia do

grupo e um veiculo da assisténcia técnica.

4.1.1 Mapeamento dos canais de comercializacio EM TEMPO da pandemia da

Covid-19

Com as eleigdes de 2018, e uma nova figura presidencial, a chamada publica do
Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE/2021) seguiu novas regras de
acesso. Segundo a resolugdo N° 6 de 8 de maio de 2020; artigo 35; inciso 4; houve a
criacdo da chamada “regido imediata”, que passou a ser o segundo critério de
priorizacao, fazendo a condi¢cdo de assentado (a) descer um degrau na priorizagdo do
programa. A Cooperativa de Producdo e Comercializagdo da Reforma Agraria e
Agricultura Familiar (COPCRAF) perdeu a licitagdo e entrou com recursos para as
familias poder continuar ofertando seus produtos para a cooperativa.

Mesmo com a pandemia da Covid-19 uma familia do grupo de organicos
continua realizando a comercializagao da producdo de porta em porta, onde quando nao
tem a produc¢do solicitada, a familia busca adquirir a produg¢do das demais familias do
grupo de organicos®, de forma que mantem relagdes com os consumidores, € a
periodicidade nas entregas.

Com a pandemia e o fechamento da Universidade, a Feira Agroecologica parou
de funcionar e com isso as familias tiveram que buscar outras formas de
comercializagdo e uma das alternativas desse periodo foi a abertura do Armazém do
Campo.

A Rede de Lojas Armazém do Campo tem por objetivo ser espagos de
divulgagdo e canal alternativo de comercializagdo de produtos oriundos de areas de
Reforma Agréria, e Agricultura Familiar Camponesa. Pautando o debate da alimentagado
saudavel, mostrando os frutos da luta pela terra, ¢ uma rede comercial a nivel nacional,

tendo filiais em varios estados do Brasil, onde o MST esta presente.

4 Com a pandemia da Covid-19 e a incerteza de comercializacdo, uma parte das familias do grupo de
organicos Valmir Mota mantiveram a diversidade, mas diminuiram a producdo de alimentos, mas as
familias que tiveram aumento da produc¢@o como esta, com o aumento de demanda, buscam adquirir
dessas familias parte da producgdo para manter os clientes, o que serd tratado no capitulo 5 “As estratégias
de comercializagdo no periodo da pandemia”.
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O Modelo de Negocio Armazém do Campo (MAC) € um instrumento
para padronizar e replicar a gestdo dos Armazéns do Campo sem tirar
os elementos regionais, de forma a passar a mensagem da Reforma
Agréria Popular (RAP) e mostrar & sociedade um outro modelo de
campo. Somos uma rede de empresas sociais com nossa propria marca
denominada Armazém do Campo — Produtos da Terra, vinculada ao
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). Fazem parte
da gestdo os seguintes setores: Produgdo Cooperagdo e Meio
Ambiente, Cultura, Comunicacdo e Saude (ENFF, 2019, p.1).

Foram realizadas varias reunides com o Setor de Produ¢ao Nacional do MST,
para tomar conhecimento do que seria a construcao politica, social, ambiental, cultural e
organizativa dos Armazéns do Campo e com isso, foi dado inicio a essa experiéncia em
alguns estados brasileiros, como em Sao Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Brasilia (DF),
Recife (PE), Sdo Luiz (MA), Porto Alegre (RS), e Cascavel (PR), dentre outros, tendo
como objetivo principal um espago de propagandear os produtos oriundos da luta dos
trabalhadores rurais Sem Terra.

Ser um espago publico que tenha como objetivo principal fazer a
propaganda do MST, da Reforma Agraria Popular (RAP) e que
fortaleca o sistema cooperativista dos assentamentos e a politica de
autossustentacdo do MST (ENFF, 2019, p. 1).

A iniciativa de criar uma Loja do Armazém do Campo no municipio de Cascavel
surgiu ha um ano, com possibilidade de se fazer uma parceria com a prefeitura
municipal, e a Itaipu Binacional, onde nessa parceria teria um barracdo a ser cedido por
Concessao de Uso por um periodo de 10 anos, mas com a conjuntura atual a parceria
nao foi fechada. Com isso a Cooperativa de Producao e Comercializagdo da Reforma
Agraria e Agricultura Familiar (COPCRAF), estando no seu terceiro ano de
funcionamento, com poucos recursos em caixa, mas entendendo a possibilidade de dar
certa a iniciativa, deu inicio a constru¢do do Armazém do Campo de Cascavel, em
espaco proprio do MST no municipio, e em seguida, houve a possibilidade de elaborar
um projeto de apoio para financiamento no recém-lancado “FINAPOP - Alimentos
saudaveis”, uma iniciativa de financiamento popular para produzir alimentos saudaveis
em areas de Reforma Agraria, que estd sendo construida pelo MST em parceria com o
investidor Eduardo Moreira. O financiamento surgiu no inicio da pandemia, como uma
proposta alternativa de acesso ao crédito destinado aos agricultores/as camponeses/as de
assentamentos e acampamentos do MST. Onde fora conseguido um apoio de R$
50,000,00, sendo que parte para investimento e parte para capital de giro, dar

continuidade na construgdo ¢ andamento do armazém.



28

Com a pandemia da Covid-19 se visualizou um grande potencial de
comercializacdo de alimentos saudaveis, através de vendas de cestas entregando direto
nas casas dos consumidores. O Armazém de Cascavel hoje comercializa produtos
industrializados das cooperativas de Reforma Agraria e produtos da agricultura familiar,
produtos organicos, com selo de certificacdo, e/ou em transi¢cao, que ainda nao tem selo,
mas sdo produtos produzidos com praticas agroecologicas ¢ aguardam o processo de
certificacdo, priorizando adquirir produto de agricultores da regido, com menor custo de
logistica, para se tornar vidvel a comercializag@o. E os produtos que ndo sdo produzidos
regionalmente, sao adquiridos com produtores e fornecedores parceiros em uma grande
rede nacional.

E compromisso de cada Armazém do Campo sempre buscar o
maximo da eficiéncia e reducdo de custos, respeitando a dignidade da
vida humana e qualidade do trabalho a militdncia, para ofertar o
produto com o melhor preco (ENFF, 2019, p. 5).

Visualizou-se que nesse primeiro ano de armazém, serd dificil ter bons
resultados, pelo fato de quem estd a frente das atividades ndo tem muita experiéncia
com esse mecanismo de comercializagdo, e como estd no inicio ainda, ndo tem espagos
adequados para promover atividades de divulgacao e este tipo de negdcio levade 2 a 3
anos para atingir seu ponto de equilibrio.

Os produtos in natura que sdo agregados as cestas dos consumidores como as
hortaligas, legumes, tubérculos e frutas, vem de agricultores inseridos na Rede Ecovida.
Pois se entende que o Armazém precisa potencializar a produgdo organica dos grupos
de organicos da regido, a exemplo; Jangadinha, Valmir Mota, Santa Terezinha dentre
outros. Com pouca variedade e quantidade de produtos, torna-se mais dificil competir
com as grandes redes de supermercados, com o intuito de ampliar a variedade e o
volume e para incentivar os produtores, foi aberto espago para as familias que estdo em
processo de transicao para o organico. Além dos processados e dos produtos in natura,
o armazém do campo também comercializa os panificados feitos na padaria
comunitaria, cedida por ora pela Fundacdo para o Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico (FUNDETEC), uma incubadora de empreendimentos comunitarios,
conduzida pelo grupo de mulheres do Assentamento Valmir Mota.

Para conseguir gerenciar, 0 Armazém do Campo conta com uma equipe de cinco
pessoas trabalhando mais diretamente com a organicidade do Armazém. A saber: 1) loja
online — na parte administrativa, didlogo com os produtores e consumidores,

levantamento dos produtos para as cestas, conversa com os técnicos que assessoram 0s
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agricultores; 2) Parte de compra dos produtos industrializados, cuidar do estoque,
buscar novos fornecedores, fazer pesquisa de mercado; 3) Entregas: escala por semana
(uma pessoa dos acampamentos e assentamentos da regido ajuda nas entregas, conforme
escala); 4) Financeiro: pagamento dos agricultores, fluxo de caixa, gerenciamento, parte
econdmica em geral; e 5) Ajuda de forma geral. Como o Armazém esta na sua fase
inicial, ndo consegue remunerar as pessoas envolvidas no trabalho, desta forma, as
pessoas envolvidas estdo realizando um trabalho voluntario neste primeiro ano, pois tem
como mecanismo outras fontes de renda para se sustentar.

Para conseguir divulgar essa iniciativa do Armazém do Campo, e fazer o didlogo
com os consumidores, foi utilizado o grupo de whatsapp da “Feira da Agroecolégica”,
mudando o nome do grupo para “Armazém do Campo”. No primeiro momento, foi
apresentado o armazém, e desde entdo, ¢ onde se disponibiliza uma lista semanal, com
informacdes sobre a disponibilidade de alimentos e seus respectivos valores. Para
aumentar os mecanismos de divulgacdo dessa iniciativa, foram feitos orcamento para
panfletos, folders, flaine, para serem entregues nas caixas de correios dos bairros de
classe média e média alta de Cascavel/PR, vislumbrando aumentar o nimero de
consumidores fixo.

A questdo da acessibilidade dos alimentos ¢ um tema que estd em pauta, para
que na medida em que o Armazém vai se estabilizando e atinja o ponto de equilibrio, e
assim o volume de vendas aumente, possa reduzir os custos dos produtos, possibilitando
que pessoas com poder aquisitivo menor, consiga ter acesso a esses alimentos
saudaveis.

Serem produtos saudaveis, para que sejam consumidos pela classe
trabalhadora rural e urbana para que possam ter uma alimenta¢ao mais
digna, saudavel e de qualidade com pregos justos e acessiveis. Ser um
espaco que tenham produtos oriundos de acampamentos e
assentamentos da Reforma Agraria, de parceiros do MST, como da
agricultura familiar, indigenas, atingidos por barragens e mineracao,
ribeirinhos e quilombolas; Ser um espaco que tenhamos a oferecer
prioritariamente produtos agroecoldgicos € organicos; Ser um espaco
onde tenhamos coeréncia com os principios e valores do MST; Ser um
espago de acolhimento mais humanista, dos valores de igualdade e
solidariedade e que defendam os direitos humanos (ENFF, 2019, p. 1).

Em média o Armazém do Campo tem 20 entregas semanais, onde os pedidos sao
feitos pelo WhatsApp até sexta-feira e no sabado sdao entregues nas casas ou até mesmo

retirados no local.
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O Armazém do Campo possibilitou em tempo de pandemia abrir didlogo com a
sociedade, mostrando a cara do MST e da alimentacdo saudavel, mas ainda nao
consegue atuar como forte mecanismo de escoamento da producdo do agricultor, como
os programas de compras institucionais.

Em relagdo aos pregos dos produtos, tem uma margem de 30% em cima do valor
de compra dos produtores (valor de compra e venda), de forma que mesmo com essa
diferenca, buscam ganhar a confianga dos consumidores, que por sua vez sao
consumidores que conhecem e simpatiza-se com a luta do MST e que valorizam a
alimentacao mais saudavel.

A politica de precos deve ser uma precificacao justa que dé resultados
econémicos ao Armazém do Campo, que a cooperativa seja bem
remunerada e que o cliente ache justo pagar. A estratégia de precos
deve se basear em oferecer produtos agroecoldgicos € que a média dos
pregos do Armazém do Campo esteja em 90% da concorréncia para
um produto com qualidade semelhante (ENFF, 2019, p.6).

O armazém precisa de mecanismos de fora para poder se manter e crescer, €
ainda ndo atingiu seu ponto de equilibrio, precisa do aporte em trabalho voluntario dos
técnicos do CAPA e de outros militantes, mas ha uma tendéncia a crescer de forma que
nesse periodo os consumidores estdo se conscientizando da importincia de se ter
alimentos saudaveis na alimentagao familiar. O diferencial do Armazém ¢ ter uma gama
de produtos organicos, mas & preciso transpor a barreira de consumidor militante
(esquerda), e que simpatiza com a luta do MST. Nas grandes cidades se tem mais vazao
desses produtos, mas Cascavel como ¢ conservadora, e muitos ndo t€ém uma boa visao
do MST, se torna mais dificil o didlogo e ampliagao desse publico.

Uma dificuldade que estd se enfrentando € ter produtos in natura com
diversidade e quantidade, pois os produtores em potencial da rede Ecovida, com grandes
producdes tém seus consumidores ja estabelecidos e fazem entregas para o PNAE, ndo
estdo entregando para o Armazém, pois com a quantidade de consumidores fixo hoje,
torna-se invidvel e os que estdo realizando a venda sdo produtores que realizavam a
feira e ndio conseguem escoar pois tem uma pequena quantidade de produtos. E preciso
aumentar o volume de vendas, para se tornar atrativo para os produtores.

Esse tipo de negocio que oferta produtos saudaveis e facilita a vida das pessoas
pela comodidade, por adentrar em suas residéncias tem possibilidade de ter um grande
crescimento. Tem que se trabalhar com a ampliacdo dos produtos, diversidade e maior

divulgagdo dos alimentos orgénicos, ¢ crescente a conscientizagdo no mundo, sobre a
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necessidade de se produzir de maneira a respeitar a biodiversidade do planeta, com
alimentos saudaveis, aproximagdo do produtor com os consumidores, pois 0s

consumidores sdo a chave do negocio pelo debate da alimentagdo saudavel.

Figura 4- Loja do Armazém do Campo de Cascavel/PR.

Fonte: Anderson Barboza, 2021.

5 AIMPORTANCIA DOS CIRCUITOS CURTOS NA RENDA DAS FAMILIAS
ASSENTADAS

Historicamente nas mais diversas formas de constituicdo da sociedade foram
realizados vérios tipos de trocas, com os varios processos civilizatorios iam ocorrendo,
as trocas deram lugar a mercadoria, que com a criagdo do dinheiro, passaram a ter um
valor, que posteriormente se teve a criagdo do que hoje chamamos de mercado.

A definicdo de mercado e sua constituicdo passaram pelas mais
diversas formas, desde um simples lugar de troca de mercadorias e
servigos, frequentado exclusivamente por homens de negocios, até um
ambiente de interagdo social, recreativa e educativa e de negociagdes,
aberto a toda a familia. Com o decorrer do tempo e o avango
tecnologico, formas virtuais de mercados foram sendo adicionadas a
essa defini¢ao (SOGLIO et al. p. 116).
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Mercado hoje, tem um sentido de trocas de bens e servigos, tendo-se varios tipos
de mercados e com diferentes especificagdes. Ao longo da historia, o sistema
econdmico vigente vem tentando barrar os pequenos agricultores a comercializar seus
produtos. As familias do Assentamento Valmir Mota em Cascavel tiveram varias
dificuldades em escoar sua producao, de forma que viram a necessidade de buscar
mercados alternativos, sendo eles: programas institucionais como o Programa Nacional
de Alimentacdo Escolar (PNAE), de porta em porta, redes de supermercados e feiras, ao
passo que as familias tém formas de escoar a produgdo, conseguem fazer um
planejamento da produgao.

Este capitulo apresenta os dados da pesquisa, oriundos da aplicacdo de

questionario e da observagao.

Figura 5- Canais de escoamento da produ¢@o das familias inseridas no grupo de organicos.

Escoamento da producao

EFeira ®Porta em porta PNAE = N4&o realiza a venda

Fonte: Maia, 2020.

Esses espagos de comercializagao possibilita um maior contato entre consumidor
e agricultor, com didlogos mais espontaneos, com um contato de face a face, onde o
consumidor pode tirar suas davidas referentes aos alimentos que esta consumindo, saber
da origem, fazer trocas de experiéncia referente a receitas de pratos, favorecendo um
maior convivio € uma troca permeada por relagdes de afeto.

Os agricultores conseguem eliminar os atravessadores, conseguem agregar valor
ao produto, estabelecendo novas relagdes de comercializagdo com a venda de forma
direta. Os circuitos curtos de comercializagdo da produgao possibilitam o agricultor ter

um maior didlogo com o consumidor e ter mais autonomia da sua producao.
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No Assentamento Valmir Mota, a area total destinada a produ¢do de orgénicos ¢é
de aproximadamente 24 hectares, onde as familias tém uma area total de 7,3 ¢ 8,3
hectares, apena duas familias que comercializam na feira possuem uma area total de 8,3
devido a uma parte ser reserva legal. A maior parte dos agricultores (38%) destina de 1
a 2 hectares e (31%) destinam mais de trés hectares da unidade de producdo para a

produgdo organica como mostra o grafico abaixo.

Figura 6- Area destinada a produgao de alimentos organicos.

Area total destinadas a producéo de
organicos

m(0,5hectar =De1a?2hectares Mais de 3 hectares

Fonte: Maia, 2020.

Mesmo produzindo em uma area de menos de 1(um) hectare, a familia consegue
ter uma boa diversidade de alimentos. O grupo de alimentos que as familias mais
comercializam sdo as folhosas e as condimentares, as Plantas Alimenticias nao
convencionais (Panc’s) sdo comercializadas em menor quantidade como mostra a figura

a seguir.
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Figura 7- Grupo de producéo que as familias mais comercializam.

Grupos de producio

= Tubérculos = Folhosas = Raizes = Porcessados = Codimentares e Panc's

Fonte: Maia, 2020.

E importante saber a diversidade de alimentos que sdo produzidos nas unidades
de producdo. De forma, que as familias podem organizar a produgao conforme a
sazonalidade e mantendo a diversidade na feira. O quadro 1 lista, por familia, os itens

produzidos.

Quadro 1: Diversidade de producao produzidos nas unidades de producdo segundo as familias
do grupo de orgéanicos.

UNIDADE DE PRODUCAO
PRODUCAO

Familia 1 Acgafrdo, ora-pro-nobis, almeirdo roxo, horteld branca, pimenta e
levante, capim cidreira, pimenta dedo de moca, orégano, manjerona,
erva doce, hortelazinho, limdo rosa, radite, melissa, cebola familia,
cebolinha, alho-pord, alho e salsinha.

Familia 2 Couve, alface, almeirdo, temperos, cenoura, rucula, banana e acelga.

Familia 3 Acafrio, ora-pro-nobis, couve, almeirdo, alface, abobora, mandioca,
cana de agucar, tomate, salsinha, cebolinha e taioba.

Familia 4 Folhosas, tempero, raizes, frutas.

Familia 5 Alface, batata doce, cenoura, mandioca, cebolinha verde, repolho.

Familia 6 Batata doce, mandioca, cenoura, beterraba, ora-pro-nobis, alface,
geleia de pimenta, ovos, cheiro Verde.

Familia 7 Mandioca, batata doce, feijao, arroz, folhosas, queijo.

Familia 8 Manteiga, ovos, mel couve, feijio banana, abacate, brocolis, salsinha
cebolinha, alface, batata doce mandioca.

Familia 9 Alface, cenoura, beterraba, milho verde, feijdo, tomate, riicula, couve
folha, couve flor, brocolis, almeirdo, salsinha, cebolinha, pepino,
abobrinha arvore, abdbora seca, morango, pimentdo, banana, milho
pipoca, mandioca, repolho, batata doce, quino, batata yacon, agafrio,
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figo, inhame, cebola, alho, manjerona, orégano, capim-cidreira,
hortela.

Familia 10 Todas.

Familia 11 Folhas, tubérculos, graos etc.

Familia 12 Beterraba, cenoura, mandioca, banana, temperos em geral ¢ folhosas.
Familia 13 Feijao, cebola, alho e milho verde.

Fonte: Maia, 2020.

A producdo destinada ao autoconsumo familiar visa satisfazer as necessidades

alimentares ¢ de subsisténcia da familia. Desta forma, o quadro abaixo cita todas as

culturas produzidas para o autoconsumo familiar das familias do grupo de orgénico

Valmir Mota.

Quadro 2: Diversidade de produgdo destinadas ao autoconsumo familiar, que se diferem da
comercializagdo, segundo as familias do grupo de orgénicos.

UNIDADE DE PRODUCAO
PRODUCAO

Familia 1 Pulmonaria, gengibre, banana, mandioca, alface, almeirdo, couve,
cebola cabeca, inhame, berinjela, feijdo vermelho, jild, alho poro, ito e
nira, rucula, abobora e abobrinha, chuchu, péssego, tomate cereja,
batata doce, vagem e ervilha.

Familia 2 Milho, feijdo, mandioca, leite, batata doce, frutas (citros, péssego,
banana, goiaba, acerola e abacate) e hortalicas.

Familia 3 Mesmas culturas destinadas a comercializacdo.

Familia 4 Frutas, verduras, carnes, leite e derivados.

Familia 5 Feijao e cenoura.

Familia 6 Carnes (porco e galinha), ovos, verduras, leite, milho e frutas.

Familia 7 Batata doce, tubérculos, folhosas, chés, carne (gado, porco e galinha),
leite.

Familia 8 Frutas (Banana maracuja abacate e limdo) mandioca, feijao, batata
doce, milho, inhame, amendoim, pipoca, cebola, alho, couve flor,
couve, brocolis, repolho, almeirdo, riicula, tomates. Carnes (suina,
bovina e frango), leite e ovos.

Familia 9 Mesmas culturas destinadas a comercializacao.

Familia 10 Todas.

Familia 11 Mesma culturas destinadas a comercializagdo.

Familia 12 Feijao, milho, amendoim, bata doce, verduras e Frutifera (laranja,
manga, ponkan, caqui, abacate, banana, limao).

Familia 13 Mandioca, feijao, arroz, batata doce, alface, almeirdo, chicoéria, repolho,

ervilha, frutiferas (laranja, limdo, péssego ¢ banana) e carne (porco-
banha e bovina).

Fonte: Maia, 2020.
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A producdo de alimentos organicos demanda trabalho e dedicagdo, na grande
parte das unidades de produgdo, apenas uma pessoa trabalha diretamente com a
producdo de organicos. Em quatro unidades de produgdo, apenas uma pessoa trabalha
diretamente na produgdo de organicos, o que pode refletir na quantidade e diversidade
dessa produgdo, mas ndo ¢ o caso da familia 1 que apesar de ter apenas uma pessoa
trabalhando diretamente na producao ela ¢ bem diversificada como mostra o quadro 2.

Quanto maior a 4area e a diversidade da produ¢do, mais horas de trabalho sdo
empregadas na produ¢do, desta forma, ¢ importante sabermos quantas horas/dia sdo
destinados ao trabalho na produgdo (Preparagdo dos canteiros, plantio, tratamentos
culturais, capina etc.).

A familia 1 tem grande variedade de produtos e gasta trés horas/dia de trabalho
produtivo na producdo organica e a familia 12 gasta 10 horas/dia apresentando menor
variedade de alimentos, isso € muito relativo quando diz respeito a quantidade de area e
produgao.

Das 14 familias, apenas quatro familias possuem o certificado de orgéanico
atualizado, adquirido pela Rede Ecovida de forma participativa, mas isso, ndo quer dizer
que as familias ndo estdo produzindo alimentos com principios agroecoldgicos.

As familias precisam ter 100% de participacdo nas reunides e atividades do
grupo de organico, auséncias apenas com justificativa e que esta seja aceito pelo grupo.
Na figura abaixo ¢ possivel observar que 84% das familias participam sempre das

reunioes.

Figura 8 - Nivel de participacdo das familias nas atividades relacionadas ao grupo de organicos.

Participacao nas atividades do grupo

= Semore = Parcialmente N&o participa

Fonte: Maia, 2020.
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6 AS ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACAO NA PANDEMIA

6.1 Pesquisa com os consumidores

Os participantes da pesquisa residem no municipio de Cascavel e tinham idade

que variam de 24 a 68 anos de idade como mostra a tabela abaixo.

Figura 9 - Levantamento dos sujeitos participantes da pesquisa.

Idade dos consumidores
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Fonte: Maia, 2020.

Os consumidores da Feira Agroecoldgica foram questionados sobre varios
aspectos para melhorar a disponibilidade de alimentos, atendimento, precos, de forma
que ajudara a melhorar a Feira Agroecologica quando ela retornar seu funcionamento,
de forma que abasteca o municipio de alimentos livres de veneno e com pregos
acessiveis a populacao.

Essas transagOes comerciais sdo espagos de interacdo entre pessoas e
interacdo cultural, preservando a diversidade de nossa cultura popular
¢ alimentar. E de suma importancia de destacar o trabalho dessas
familias que levam comida saudaveis paras as cidades e destacar a
necessidade de a¢des concretas que colaborem com essas iniciativas
(SARTO, 2016).

Quando se trata de circuitos curto de comercializagdo como as Feiras
Agroecoldgicas, o agricultor consegue abrir espago para didlogos com os consumidores,
0 que proporciona um espaco de formacao para ambos com as trocas de experiéncias,

além de agregar mais valor ao produto, pois o agricultor fazendo a comercializagdo
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desta forma consegue eliminar o atravessador, tornando viavel a comercializagdo a um
preco justo.

Os participantes da pesquisa, foram questionados em relagdo ao atendimento na
feira e foi possivel de ser observado através das respostas, que os agricultores
conseguem ter um bom didlogo com os consumidores, de forma que a maior parte
considera ter um bom atendimento, mas ¢ necessario buscar formas de melhorar para

satisfazer todos os consumidores desses alimentos.

Quando se refere ao tipo de alimento que estd sendo comercializado, sendo um
alimento livre de agrotoxicos, a diversidade ¢ um ponto crucial para a manutenciao da
feira, pois se tiver baixa oferta de diversidade de alimentos, consequentemente tera uma
baixa procura. E para isso ¢ extremamente necessario que os agricultores tenham apoio
técnico, para conseguir fazer um bom planejamento da producdo, mantendo a
sazonalidade. Na pesquisa foi possivel de ser observado que a oferta de alimentos ainda
¢ baixa, sendo necessario aumentar a diversidade de alimentos que sdo ofertados na
feira para alcangar a satisfacdo de um niimero maior de consumidores, garantindo assim
maior adesdo da feira.

A qualidade do alimento ofertado ¢ importante, de forma que este seja um
alimento que siga uma norma de higienizagdo, que seja colhido, lavado e embalado de
forma que a logistica até chegar a feira ndo danifique o produto. No grafico abaixo ¢
possivel observar que os consumidores estdo satisfeitos com a qualidade dos alimentos,

pois 64% descreve serem alimentos de 6tima qualidade.

Figura 10- Analise referente a qualidade dos alimentos comercializados.

Qualidade dos alimentos

mOtima mBoa = Ruim
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Fonte: Maia, 2020.

E importante destacar que esses alimentos sdo oriundos de areas de Reforma
Agraria, de Unidades de producdo de familias Sem Terra, que buscam produzir de
forma diferenciada do modelo de producdo vigente no Parand. Desta forma € de extrema

importancia o dialogo dos agricultores com os consumidores, pois 12% ndo sabem a

ra abaixo.
Figura 11- Analise dos produtores que conhecem a origem do alimento

que consomem.

Conhecem a origem do alimento

= Sim =N&o

Fonte: Maia, 2020.

Desta forma se faz necessario planejar momentos de visitas as unidades de
produgdo, de forma que os consumidores que nao conhecem a origem dos alimentos
possam ter esse contato com a terra, conhecer sobre o MST, sobre o grupo de organicos
e sobre a Unidade de producao visitada.

E imprescindivel também que os produtores que realizam a feira se apropriem de
diferentes formas possiveis de se fazer propaganda da origem do alimento, como uma
ferramenta importante na divulgacdo do MST como produtor de alimentos saudaveis
livres de agrotoxicos.

Grande parte dos consumidores que fizeram parte da pesquisa sdo consumidores
fixos, que visitam a feira semanalmente, mas 12% destes consumidores frequentam a

feira mensalmente, como mostra a figura abaixo.
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Figura 12- Frequéncia de visitas a Feira Agroecoldgica da Unioeste.

Frequéncias de visitas a feira
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Fonte: Maia, 2020.

Aumentar a diversidade da produgdo seria uma das alternativas para buscar
alcangar esses consumidores que visitam a feira mensalmente. Devido a feira acontecer
uma vez por semana, os consumidores foram questionados se frequentariam a feira caso
ela ocorresse em dois dias da semana. Dentre os pesquisados, 24% visitariam a feira e

64% talvez visitassem como mostra o grafico abaixo.

Figura 13- Frequéncia de vistas na feira em mais de um dia na semana.

Frequentaria a feira se tivesse mais um dia

64%

N

uSim mN&o = Talvez

Fonte: Maia, 2020.
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A feira acontece em um espago da Unioeste onde ndo se tem muita visibilidade.
Seria importante a feira ter um lugar fixo e de visibilidade na universidade,
potencializando a comercializagcdo e de modo que a feira abrisse caminhos de didlogo da
sociedade com a Universidade. Manter a feira em local aberto possibilita maior
visibilidade mesmo nao sendo de preferéncia dos consumidores como mostra na tabela

abaixo.

Figura 14- Local de preferéncia para se concentrar a feira.

Preferencia no local da feira

52%

= Local aberto = Local fechado Tanto faz
Fonte: Maia, 2020.

Pensando nesse processo da pandemia, as cestas de alimentos € uma alternativa
de manter as vendas dos produtos que eram comercializados na feira, ¢ manter vinculos
com os consumidores fixos, que visitavam a feira semanalmente. De forma que esses
consumidores ndo precisem procurar outros meios de se obter alimentos organicos.

O grafico abaixo mostra que 24% tem interesse de adquirir os alimentos

organicos via cestas prontas.
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Figura 15- Sistema de cestas prontas de alimentos.

Interese em adiquirir cestas prontas de
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Fonte: Maia, 2020.

Um elemento importante de ser analisado ¢ qual o perfil do consumidor que a
feira estd conseguindo atingir da sociedade. De forma, que podemos visualizar com o
grafico abaixo, que mais da metade dos consumidores (56%) possuem renda acima de
trés salarios minimos, isso dificulta visualizar se os precos dos alimentos ofertados na

feira sdo realmente acessiveis a toda populagdo.

Figura 16- Analise de renda mensal dos consumidores.

Analise da renda do consumidor

56%

m Até 1 salario minimo m De 2 a 3 salarios minimos

Mais de 3 salarios minimos

Fonte: Maia, 2020.
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Mas analisando as grandes redes de supermercados locais e trabalhos
académicos, mostram que as feiras sdo locais mais acessiveis para compras de alimentos
organicos.

Como a feira ndo esta funcionando nesse periodo os consumidores estdo
buscando outras formas de adquirir alimentos organicos, como as redes de
supermercado e cestas a domicilio, onde na figura abaixo podemos analisar que as
cestas a domicilio representam 68% da forma de compra, e ¢ importante ressaltar, que

estes consumidores estdo fazendo a aquisi¢do através de cestas da Reforma Agraria.

Figura 17- Forma de aquisi¢ao de alimentos com a pandemia da Covid-19.

Aquisiciao dos alimentos com a pandemia da
Covid-19

H Redes de supermercados u Compra de cestas a domicilio outros

Fonte: Maia, 2020.

Nesse periodo de pandemia as cestas se tornaram uma alternativa para manter o
isolamento social, de forma que as familias ndo deixassem de consumir alimentos mais
saudaveis. A comunicacdo via redes sociais se tornou uma ferramenta importantissima
de didlogo com os consumidores nesse processo de isolamento social, algumas familias
do grupo de organicos estdo utilizando a ferramenta do whatsapp® para se comunicar
com esses consumidores, a fim de comercializar alguns produtos como mostra a figura

abaixo.

> O WhatsApp, que pertence ao Facebook, ¢ um app GRATUITO de troca de mensagens € de chamadas
de video e de voz, e usado por mais de 2 bilhdes de pessoas em mais de 180 paises. Disponivel em: >
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt BR&gl=US< . Acessado em: 15 de
junho de 2021.



https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=pt_BR&gl=US%3c
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Figura 18- Meio de recebimento de noticias sobre a Feira Agroecoldgica.

Receber noticias da feira

#Whatsapp ®Facebook ®Gmail

Fonte: Maia, 2020.

Seria interessante que o grupo criasse outros mecanismos de comunicagdo de
forma que mais consumidores receba noticias da feira, como por exemplo, um blog da
feira, onde além de receber noticias dos produtos que serdo ofertados na feira, também
tenham mais conhecimento sobre as unidades de producao, sobre o grupo de organicos

e acima de tudo sobre o MST.

6.1.1 Pesquisa com os agricultores/as

A producdo orginica ndo estd necessariamente vinculada a grandes areas de
terras. As familias inseridas no grupo de organicos trabalham com pequenas areas de
terras, mas apresentam uma vasta diversidade de alimentos, onde areas totais das

unidades de producdo ndo ultrapassam de 8,4 hectares como mostra a figura abaixo.
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Figura 19- Area total das Unidades de produgio das familias participantes da pesquisa.
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Fonte: Maia, 2020.

As familias trabalham com vérias atividades agricolas, dentre elas: a pecuaria
leiteira, hortifruti, lavoura, criagdo de suinos e aves. As areas destinadas a agricultura

organica sdo areas pequenas como mostra afigura abaixo.

Figura 20- Area destinada a produgio organica.
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Fonte: Maia, 2020.

As familias assentadas buscam alternativas de comercializagdo da producao,
como as feiras, programas institucionais, porta em porta, cestas e dentre elas a Feira
Agroecologica se apresenta como o canal mais acessado pelas familias do grupo de
organicos, € em segundo plano os mercados institucionais como o Programa de

Alimentacao Escolar (PNAE), como mostra a tabela abaixo.
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Tabela 4 - listagem dos canais de comercializacdo que as familias estdo utilizando.

CANAIS DE COMERCIALIZACAO QUE AS FAMILIAS UTILIZAM

Familia Feira PNAE Porta em Porta Cestas Venda na Rua

Familia 1 X

Familia 2

Familia 3

o] B B

Familia 4

Familia 5

o I B ] I

Familia 6

Familia 7

Familia 8

Familia 9

Familia 10

Familia 11

Familia 12

o] I B B I o

Familia 13

Fonte: Maia, 2020.

Dentro disso, foi questionado no formuldrio o que motiva essas familias a
participarem da Feira Agroecoldgica e um dos argumentos € que vai além da renda, ¢
poder ofertar alimentos de qualidade e mostrar que ¢ oriundo de areas de Reforma
Agraria. “Poder ofertar alimento de qualidade e sem veneno aos consumidores e ainda
do MST a qual muita gente tem preconceito e a troca de experiéncias nos dialogos com
consumidores, eles na maioria das vezes ¢ que ajudam a melhorar o padrao de qualidade
(Familia 1)”.

Além de buscar fortalecimento de um espaco que foi conquistado pelo
movimento e as familias ¢ um espago de didlogo e relagdes com aliados. “Rela¢do com
a sociedade, produtos de qualidade e sem agrotdxico (familia 6), melhorar a renda ¢
muito importante e comercializar produtos agroecoldgicos € para isso que nos
trabalhamos j& algum tempo (Familia 7), estreitar relagdo produtor consumidor.

Divulgagao para consumo de produtos agroecoldgicos (Familia 8), mostrar a produgdo e
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também ¢ um dinheiro que entra semana na renda da familia, ter contato com a
sociedade, ofertar produtos limpos e saudaveis (Familia 12).

Além da comercializacdo da produgdo agricola as familias possuem outro tipo de
renda, como trabalho auténomo, assisténcia técnica, advocacia, aula (professora),
trabalho na padaria coletiva do grupo de mulheres, servi¢o publico (recuperagdo de
menores), filhos que trabalham fora da unidade de produgdo e aposentadoria. Apenas
duas familias do grupo de orginicos ndo possuem outro tipo de renda se ndo a
comercializacao dos produtos com vendas para o PNAE e na Feira Agroecoldgica, que
s30 os dois canais mais acessados pelas familias.

Desde que iniciou a pandemia da Covid-19, a feira Agroecoldgica ndo esta
sendo realizada, desta forma foi questionado aos agricultores assentados que fazem
parte do grupo de organicos Valmir Mota, onde estdo comercializando os alimentos
produzidos na unidade de produgao.

Segundo respostas do formulario as familias continuaram fazendo a venda para o
PNAE (estadual e municipal), para colegas de trabalho, vendas diretas ao consumidor
através das cestas, fazendo doacdes nas agdes de solidariedade do MST, porta em porta,
venda para consumidores que comparecem na unidade de producao e uma familia nao
esta realizando nenhum tipo de comercializagdo. Em relagdo a produgdo durante esse
periodo da pandemia da Covid-19, pode-se observar que as familias mesmo mantendo
os canais de comercializa¢do que ja realizavam antes da pandemia, a produgio diminuiu

como mostra o grafico baixo.

Figura 21- Analise da producao durante a pandemia.
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Fonte: Maia, 2020.
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Essa diminuicao da producao reflete muito na inseguranga que o agricultor tem
em relacdo ao periodo que estamos vivenciando hoje, da incerteza de venda dos
produtos.

Ao comercializar alimentos tem alguns procedimentos de higiene e limpeza que
sd0 necessarios, principalmente pensando no momento que nos encontramos hoje, onde
o isolamento social, o uso de mascara, a utilizacao do alcool em gel sdo indispensaveis.
Segundo as familias ao comercializar os alimentos hoje € necessario manter a qualidade
do alimento, ter variedade, pre¢o justo, higienizacdo das maos, manter a distancia
minima de 2 metros, evitar que haja aglomeracdo, uso de mascara, todos os cuidados
com o produto (colheita, lavagem, embalagem, transporte, venda), cuidados
fitossanitarios, Higiene pessoal e todos os cuidados que o momento exige.

As familias estdo dispostas a manter a Feira Agroecologica como um espaco de
resisténcia e de comercializa¢do, quando passar o periodo de pandemia e as atividades
da Universidade do Oeste (Unioeste) voltar a funcionar, como mostra o grafico abaixo.

Figura 22- Continuidade da comercializagdo na Feira Agroecoldgica depois do periodo
da Pandemia.
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Fonte: Maia, 2020.

Assim que a Feira Agroecoldgica voltar a funcionar, de forma semanal, as
familias do grupo de organico Valmir Mota, precisam avangar em alguns processos da
comercializagdo, visando a melhoria do funcionamento da feira. Desta forma, foram
questionados a levantar criticas e sugestdes para que haja essa melhora enquanto grupo

de organico.
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“A questdo do transporte, organicidade das reunides de forma que seja
num horério acessivel e que possamos fazer as trocas de experiéncia
nas unidades de produgdo em que a reunido estd acontecendo. De
forma que fosse um almoco coletivo e a familia pudesse compartilhar

sua produgdo com o grupo (Familia 13).”

Importante que o grupo estabeleca um horario de reunido que possibilite um dia
de campo na unidade de producdo onde a reunido ocorresse, pois isso fortalece o grupo,
a familia pode mostrar sua produ¢do, ocorrem as trocas de experiéncia, trocas de
sementes etc., trazendo outra dindmica para o grupo.

“Gostaria que tivesse outros espacos para comercializacao dos produtos como
as cestas e outros pontos de feira, de forma que pudesse aumentar a produgdo. E
também a questdo do transporte, que fosse de forma coletiva, veiculo do grupo (Familia
12).”

O Armazém do Campo, um espago do movimento do Oeste do Parana,
localizado por enquanto na secretaria do MST no municipio de Cascavel ¢ uma das
alternativas que as familias estdo tendo para comercializar os produtos. Onde os
consumidores fazem os pedidos via whatsapp e os técnicos que realizam o
acompanhamento das familias fazem o levantamento dos produtos e recolhem para
compor a sacola dos consumidores.

“Se houvesse um planejamento maior do coletivo das familias certificadas e
produgdo em quantidade e diversidade estdvamos mais bem preparados pra atender a
demanda do mercado ja que neste periodo tem aumentado a procura pelos produtos de
qualidade (Familia 13).”

Aos poucos as familias vdo se organizando enquanto grupo, para suprir as
demandas por alimentos sauddveis, mas precisam avangar na questdo da divulgagao,
visto que o marketing ¢ importante, constituindo algo que ja dialogamos como a
confecgdo de folders etc. Sendo importante uma melhor interacdo dos componentes do
grupo em busca de novos consumidores e melhorando a divulgacao da feira na cidade,
sendo que muitas familias da area urbana ainda ndo tem conhecimento do grupo de
organico Valmir Mota.

E importante que as familias busquem formas de melhorar a organicidade do
grupo, fazendo planejamento da producao, aumentando a variedade dos produtos, de

forma, que se mantenha a oferta de alimentos de maneira continua e diversificada,
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procurando padronizar as embalagens (sacolas customizadas) de forma que preservem o
meio ambiente, além de avancar na divulgagdo da feira com a criagdo de um blog,

Facebook etc.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Vale ressaltar aqui, que a agricultura familiar e camponesa, esta resistindo a esse
periodo de pandemia, pelo fato de resistir a qualquer coisa, mas nao sem perdas, nao
sem privagdes, e se tivesse um politica de estado ou de governo que fortalece a pequena
agricultura a producdo de alimentos poderia aumentar significativamente contribuindo
para erradicar a fome no pais. E preciso politicas publicas voltadas ao fortalecimento da
agricultura familiar e camponesa, onde o papel em destaque ¢ a agregacdo de valor, a
producdo agricola e a transformagdo desses produtos em servigos que circulam
fomentando a economia a nivel local.

No ambito das politicas publicas para a agricultura familiar e camponesa, sentimos
a auséncia quase que total do Estado como articulador, fomentador da produgdo de
alimentos. Dificultando assim, desenvolver e até ampliar seu potencial produtivo de
alimentos, contribuindo para o combate a fome que volta assolar nosso pais. Pois
quando se trata de problemas de saude publica, a exemplo da pandemia da Covid-19,
aqui tratada, as politicas publicas assumem uma propor¢do imprescindivel para
amenizar e até combater os efeitos nocivos para o conjunto da sociedade sobretudo para
as camadas mais pobres. Dentro disso, a expansdao e consolidacdo das cadeias
agroalimentares curtas de comercializacdo depende da governanca e de politicas
publicas que viabilizem a produ¢do, pois a agricultura familiar cumpre uma fungdo

importantissima quando nos referimos a seguranca e/ou soberania alimentar.
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9 ANEXO II - Formulario realizado com os consumidores da feira agroecologica da

Unioeste.

Avaliagao da Feira Agroecologica- Consumid

Perguntas Respostas @

AVALIACAO DA FEIRA
AGROECOLOGICA

Este questionario faz parte de uma avaliagao da feira
agroecologica.

A avaliagdo esta sendo feita pela estudante Indianara
Maia no @mbito do curso de especializagdo em
agroecossistemas, da Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC).

Sua opiniao e muito importante para nos. Responde-lo
néo leva mais que 5 minutos.

1) Qual seu nome?

Texto de resposta curta

Link de acesso ao formulério do Google:

https://docs.google.com/forms/d/e/ 1 FAIpQLScjgnfmCZkU2UyqaSQhOjN-
50QCz5UkaazDG19Nn70AigrF-Xw/viewform?usp=sf link



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScjqnfmCZkU2UyqaSQh0jN-5QCz5UkaazDG19Nn7oAiqrF-Xw/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScjqnfmCZkU2UyqaSQh0jN-5QCz5UkaazDG19Nn7oAiqrF-Xw/viewform?usp=sf_link
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10 ANEXO III — Questionario realizado com os produtores assentados no

assentamento Valmir Mota de Oliveira.

PESQUISA COM OS
AGRICULTORES

Este questionario faz parte de uma avaliagao da feira
agroecoldgica.

A avaliagdo esta sendo feita pela estudante Indianara
Maia no ambito do curso de especializagdo em
agroecossistemas, da Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC).

Sua opinidao € muito importante para nés. Responde-lo
nao leva mais que 5 minutos.

1) Qual seu nome? *

Texto de resposta curta

Link de acesso ao Formulario do Google:

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe61 HZ00KkKrBe74B5RB2K9Z1JYDYy
maJd6PglgbxjarykaNA/viewform?usp=sf link



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe61HZ0oKkKrBe74B5RB2K9ZIJYDYymqJd6PqlqbxjarykaNA/viewform?usp=sf_link
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe61HZ0oKkKrBe74B5RB2K9ZIJYDYymqJd6PqlqbxjarykaNA/viewform?usp=sf_link

