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Para QUEM é esse guia?

QUALQUER PROFESSOR do ensino infantil a pos-graduagao, da
rede publica e privada, que tenha interesse em aprender um pou-
co sobre design e como ele pode auxiliar na produ¢ao de mate-
riais para sala de aula. Portanto, foi pensado para professores que
tém dificuldades nesse processo.

Mas caso vocé NAO seja um professor e tenha curiosidade no as-
sunto, seja muito bem vinde também. Este guia € indicado para
qualquer ser humano interessado em aprender sobre design vol-
tado para a educagao.

Se ao ler este conteudo vocé conseguir absorver um pouco sobre
a importancia do design na comunicagao, o material ja estara cum-
prindo seu objetivo. :)

OBJETIVO do Guia

Este guia de design se propde a auxiliar professores na criagao de
seus materiais educativos que sao usados em aula. Neste material
ha dicas, conceitos e ferramentas bdsicas de Design que podem
ser uteis no processo de preparacao de aulas.

Este guia NAO se propde a trazer uma receita de bolo ou tutorial
de como fazer materiais educativos. Mas, sim, a te ajudar a enten-
der a teoria e técnica por tras do design e como ele pode melhorar
a comunicacdo em sala de aula.
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0 que & Design?

onde atua? onde vive? do que se alimenta?

Segundo o artigo de Oliveira et al. (2014), o Design de Informag¢ao
(ou Infodesign) € definido como:

Atualmente, existem diversas areas de atuacao e, a seguir, foram
elencadas algumas delas. Todas atuam nos mais diferentes ambien-
tes e muitas vezes se relacionam e se interseccionam. Porém, este
guia serad focado apenas na drea do design de informag¢do e do
design grafico, que tem uma relagao mais direta com a educagao.

Design de Materiais Educativos

ilustracao
editorial

GRAFICO

®
web
m I marca
jogos moda
INSTRUCIONAL midias

tipos
INFORMACAO

interface  ambiental experiéncia
industrial interiores

produto
embalagem

"Conceitua-se o Design Grdfico como o processo técnico e criativo
que utiliza imagens e textos para comunicar mensagens, ideias e
conceitos, com objetivos comerciais ou sociais." (ADG Brasil, 2014).

Logo, com base nas defini¢cdes elaboradas ao longo de sua histodria
e levantadas no estudo de Almeida e Fialho (2017), a area € carac-
terizada pela fungdo comunicativa como uma forma de expressar
e informar. Tem uma vocacgao interdisciplinar. E, atualmente, tem
cumprido um papel importante nos mais diversos espagos criando
ambientes virtuais, materiais, espaciais e digitais.



Design e Educacao

Tragando um paralelo entre Educacao e Design, € possivel nofar,
por meio de autores conceituados de cada drea, que sao campos
que se complementam e se interseccionam em diversos momen-
tos e aspectos.

eis principios bdsicos do ensino: ter cardter cientifico
e sistemdtico, ser compreensivel e possivel de ser assimila-
do, assegurar a relagdo conhecimento-prdtica, apoiar-se
na unidade ensino-aprendizagem, garantir a solidez dos
conhecimentos, vincular trabalhos coletivos respeitando as
particularidades de cada um.

Didatica - Libaneo (

O objetivo do design da informagdo é garantir a eficacia
da comunicag¢do, facilitando os processos de percepg¢do,
leitura, compreensdo, memoriza¢do e utilizagdo das infor-
magoes apresentadas; O design da informagdo € necessa-
riamente um design centrado no usudrio; E ético, porque a
éfica se baseia no reconhecimento do “outro” como diferen-
te e respeitdvel em sua diferenga.

O que é o design de informag¢ao? — Frascara (2011)

Design de Materiais Educativos

Enquanto a didatica busca trabalhar a informagdo em si e como
ela deve servinculada, o design trata essa informagao graficamen-
te, buscando comunica-la da melhor forma. Atfualmente tém sido
feitos muitos estudos nessa drea. Um estudo que contribuiu imen-

samente para o desenvolvimento desse projeto foi a tese da Prof?
Bianca M. R. Martins (2016), na qual € proposta uma aprendizagem
bbaseada em Design por meio da uniao dos conhecimentos do De-
sign e da Pedagogia.

“A no¢do da Aprendizagem Baseada em Design exalta a capaci-
dade do prdprio professor ser este um Designer de Experiéncias
de Aprendizagem®. Isso implica num processo de empoderamen-
fo do professor: ele passa a ser concebido como alguém que pre-
cisa saber gerenciar projetos e lidar com expressdées em multiplas
linguagens - questées da confemporaneidade” (Martins, 2016).

1A defini¢do proposta se assemelha muito ao Design Instrucional que é voltado para o
desenvolvimento de cursos de educac¢ao a distancia.



Como o Design pode te ajudar?

O design atuaria diretamente na comunicacao do conhecimen-
to a ser passado, principalmente por meio da linguagem visual,
utilizando recursos como apostilas, livros, fotografias, ilustragoes,
diagramas, infogréficos, entre outros. E, para conceber esses ma-
teriais, € de grande importancia que sejam compreendidos con-
ceitos, técnicas e ferramentas basicas de Design.

roposta do Professor-Designer de Experiéncias de
Aprendizagem favorece a nogdo de que este docente atua
como um articulador das dimensées do cotidiano escolar
concebendo, entdo, os estudantes (seus conflitos, subjeti-
vidades e saberes); o meio (sala de aula, espagos, mobi-
liario, materiais e insumos, recursos tecnoldgicos efc.); e o

conhecimento como ingredientes a conjugar nessa propos-
ta de ag¢do. Portanto, isso significa que prdticas do Design
ajudam a qualificar a docéncia.

Tese de Doutorado — Martins (2 9
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Linguagem

verbal

|

Z

conteudo

suporte




A importancia de nomear

Essa historia esta no livro intitulado “"Design para quem nao ¢ de-
signer” de Robin Williams (2016). E € essencial trazé-lo a este guia
porque evidencia muito bem a semelhanga com o processo de
aprendizado de design e como € possivel domina-lo.

"H4 muito anos recebi um livro de identificacdo de drvores como
presente de Natal. Estava na casa de meus pais e depois que to-
dos os presentes haviam sido abertos, decidi sair e identificar arvo-
res da vizinhanga. A primeira arvore do livro era a luca (em inglés
Joshua free), pois para identifica-la, seriam necessarias duas pistas.
Ora, a luca tem uma aparéncia realmente estranha. Olhei para a foto
e pensei: "Mas este tipo de arvore nao existe no norte da California.

Ela e diferente. Eu saberia se ja tivesse visto uma arvore assim. Pe-
guei meu livro e sai. Meus pais viviam em um condominio fechado
de seis casas. Destas seis, quatro tinham Iucas em seus jardins. Vivi
naquela casa durante 13 anos e nunca havia visto aquelas arvores.
Caminhei pelo quarteirao e imaginei que na época em que os pro-
prietarios estavam fazendo o jardim das casas, deveria ter havido
uma liquidagao de lucas. (risos) E eu nunca havia visto uma antes!
Quando me conscientizei da existéncia da arvore, quando pude
classifica-la, passei a vé-la em todos os lugares. Esse € o x da ques-
tao, o fato de podermos dar nome a algo significa que estamos
conscientes desse algo e com esse conhecimento temos diversas
possibilidades de uso, e assim passamos a domina-lo."
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"A linguagem é simplesmente um recurso de comunicagdo proprio
do homem, que evoluiu desde sua forma pura e primitiva, até a
capacidade de ler e escrever. O modo visual constitui todo um
corpo de dados que, como a linguagem, podem ser usados para
compor e compreender mensagens em diversos niveis de utilida-
de, desde o puramente funcional até os mais elevados dominios
da expressao artistica" Dondis (1997).

“Tipag afia

"Em design, a tipografia € a manifesta¢do visual da linguagem,
usando suas qualidades expressivas e prdticas, e ocupa um lugar
unico em que arte, ciéncia e comunicagdo se conectam."
(Dabner, Stewart & Vickress, 2019)

Fonte ou Tipo: Um conjunto completo de caracteres, com letras,
numeros e sinais;

Familia Tipografica: Corresponde ao conjunto de fontes tipografi-

cas que possuem as mesmas caracteristicas fundamentais dos
caracteres, mas com variagdes de espessura/peso, inclinagao, efc.

Linguagem Visual

Alem da linguagem verbal, através da escrita e da fala, da lingua
gestual como a LIBRAS (Lingua Brasileira de Sinais) e a escrita tafil,
como o Braille, deve haver uma preocupag¢ao também com a lin-
guagem visual e quais aspectos influenciam diretamente na trans-
missao da mensagem. Entre eles o desenho das letras, combina-
¢ao de cores, a composi¢ao e organizagao de todos os elementos,
assim como imagens, diagramas e infograficos. As proximas se¢oes
tratardo de forma detalhada sobre cada um desses aspectos.

Algumas fontes sao unicas.

Fonte: Berkshire Swash (Google)

Mas também ha SUPER FAMILIAS
que tem varios parentes diferentes
formadas por expessuras muito diferentes

Familia: Fira sans (Google)

Onde posso encontrar fontes?
Na pdg. 53 fem uma lista de sites com fontes gratuitas.
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Por que me preocupar com a escolha da fonte?

A maioria das pessoas que nao sao da drea da comunicagao po-
dem nao ter notado que cada fonte tem diversos detalhes e as-
pectos que a tornam unica. Apresentam diversas variagoes, po-
dem ter ou nao serifa, tem desenhos dos mais geométricos até os
mais desconstruidos.

Tipografias carregam consigo momentos histéricos marcantes, fo-
ram desenvolvidas em contextos culturais muito diferentes, se tor-
naram logotipos de grandes marcas famosas, e atualmente, na era
digital, estao em todos os lugares o tempo todo.

Logo, a tipografia € um dos elementos que mais influenciam na
comunicagao, pois trata da linguagem verbal.

Como instalar fontes?

O processo de instalagdo de fontes € muito facil. SO baixar e,
com um clique, instala e esta pronto para utilizar. No link a se-
guir, fem um tutorial da Microsoft explicando como fazer isso.

Acesse o artigo clicando aqui

Humanista Transicionais Modernas Quadrada Geométirica Humanista Transicional Slab Baligrafica Qutras
Garamond Baskerville Bodoni Claredon Futura Gill Sans Helvetica Arvo Sevillana Spirax
' | | | | | |
sec. XVI sec. XVIII sec. XIX 1927 — 1928 1957 2000 atual
Serifada antiga Sem serifa moderna Digitais

Linguagem Visual
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https://support.microsoft.com/pt-br/office/adicionar-uma-fonte-b7c5f17c-4426-4b53-967f-455339c564c1

quais emogoes que O fexto expressa?

“ario? divertido? curosa? qual o objetivo do conteudo?

instruir? entreter? explicar?

[ [
qual a escolaridade? /
habitos de leitura?

fem pessoas com necessidades
especificas? deficiéncias?

qual o perfil do leitor?
crianca? idoso?

qual o suporte que o texto
vai estar? papel? tela?

Como escolher a fonte?

O processo de escolha de uma fonte adequada ao conteudo
pode ser um tanto dificil, pois ha uma imensa quantidade de fon-
tes disponiveis das mais diferentes. Na realidade brasileira, um dos
fatores que mais influencia € a liceng¢a da fonte, se ela é gratuita ou
nao. Sendo assim, € importante sabber um pouco mais sobre a fonte
antes de instalar.

Medurer (2017) propde em sua tfese um modelo de apoio a sele¢ao
tipografica, no qual hd diversos critérios e aspectos que precisam
ser analisados. Um dos principais aspectos € o contexto de uso: do
que se frata o conteudo, qual o publico e o suporte de aplicagao.

Linguagem Visual

"O conteudo do material e o objetivo do design sdo os principais
fatores a considerar para escolher uma fonte. A clareza do design
é essencial para a clareza da informag¢do” (Dabner, Stewart &
Vickress, 2019).

No contexto da educagao, um dos aspectos mais importantes é a

legibilidade, pois, independente do conteudo que esta sendo
apresentado, o estudante precisa conseguir ler e compreender.
Ao selecionar um fipo para o material, vocé precisa considerar
primeiramente a sua legibilidade, ou seja, se suas caracteristicas
formais favorecem o reconhecimento dos caracteres no suporte
onde serdo aplicados, de acordo com as necessidades do publico.

13



Mas é evidente que a leiturabilidade também precisa ser consi-
derada, pois & preciso testar esse tipo em blocos de texto para
verificar se funciona adequadamente. (Meurer, 2017)

Fonte com uma 6tima legibilidade

Fonte: Source Sans e Serif (Google)

Fonte com uma boa legibilidade

Fonte: Comic Sans (Microsoft)

Soute com wma legibilidade modia

Fonte: Alex Brush (XXX)

Fopte S0 TuEl Malegitilidtl 4

Fonte: 215000E (XXX)

De acordo com o estudo de Medlrer, Gongalves & Correio (2014)
[fontes com e sem serifa, tragos simplificados, design humanista
(que se assemelham a escrita manual) apresentaram maior legibi-
lidade para pessoas com baixa visao, por exemplo. Mas também
foi constatado que a familiaridade com a tipografia tfambém in-
fluencia bastante na legibilidade, como ocorre com as fontes Arial,
Times New Roman ou similares, que sao mais utfilizadas no meio
escolar e académico.

Linguagem Visual

Comic Sans, a fonte da moda

)
\l

n

No artigo “Uma fonte tipografica no contexto da moda
(Meurer, Presser & Sousa, 2015) é falado sobre a moda do
uso da fonte Comic Sans. Foram encontradas publicacoes
nos mais diversos contextos, alguns considerados apropria-
dos e outros nem tanto; como na divulga¢ao da Aerondutica
sobre detalhes de um desastre aéreo.

Acesse o artfigo clicando aqui

Diferenciacao de Texto e Titulos

"Na tela, assim como na pdgina impressa, o texto escrifo se en-
quadra em duas categorias principais: corpo de texto e titulo.
Titulos servem para chamar se¢oes e subsegdes, enquanto o cor-
po de texto constitui a parte principal de um texto. Sendo o ideal
optar por compor um texto com uma unica familia tipogrdfica,
usando diferentes pesos, tamanhos e estilos para diferenciar as
partes do todo" (Lupton, 2015).

"Outra alternativa é optar por utilizar uma familia tipogrdfica di-
ferente em titulos, as chamadas fontes display. Sdo feitas para
serem utilizadas primariamente em titulos. Suas formas complexas

14


https://www.academia.edu/36583878/UMA_FONTE_TIPOGR%C3%81FICA_NO_CONTEXTO_DA_MODA

Georgia bold

Calibri Regular, lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore ma
gna aliguam erat volutpat.

Fira Sans bold

Times New Roman, lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
ma gna aliquam erat volutpat.

Poppins bold

Helvetica Regular, lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore ma gna aliquam erat volutpat.

Sansita Swashed

Asap Regular, lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore ma
gna aliquam erat volutpat.

Playfair Display

Lora Regular, lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
ma gna aliquam erat volutpat.

Linguagem Visual

ou proporg¢des extremas fornam-se cansativas em grandes quan-
tidades. Pense nas fontes display como acompanhamento e tem-
pero para o arroz-com-feijao bdsico do corpo de texto"

(Lupton, 2015).

“E fdcil entender a popularidade das fontes display. Eles trazem
consigo uma variedade infinita de caracteristicas, personalidade,
historia e estilo. Pelo fato de serem atraentes em tamanhos avan-
fajados (formas compridas ou estendidas, detalhes complexos,
efc) tornando-os inapropriados para o uso em tamanhos meno-
res em blocos de texto. Tenha em mente que os tipos display sdo
feitos mais para serem vistos do que lidos" (Kane, 2012).

Qual o tamanho?

"Uma das primeiras coisas a ser feita para criar um material digital
ou impresso é decidir a ou as familias tipogrdficas e os respectivos
famanhos. Um tamanho que parece ideal na impressédo como 10
pt ou 12pt provavelmente parecerd pequeno demais na tela de
um computador de mesa ou notebook. Pois, as pessoas tendem
a sequrar livros e revistas relativamente proximos aos seus rostos,
enquanto senfam mais longe das telas de computadores. Assim,
uma leitura confortdvel na tela de um computador de mesa, no-
tebook ou televisor requer um corpo maior do que em impressos”
(Lupton, 2015).

15



"O tamanho do tipo é uma questdo de contexto. Uma linha de E importante perceber que a proporcao da fonte varia com o de-

texto que parece pequena em uma tela de televisdo pode pare- senho dela. A Arial 12pt, por exemplo, tem um design bem maior
cer adequada para uma pdgina de texto impresso. Proporgoes que a Times New Roman 12pt.
menores afefam a legibilidade e o consumo de espago”
(Lupton, 2021). O design da fonte Arial é proporcionalmente maior.
E uma fonte que precisa de espaco.
"A proporg¢do da letra afeta o tamanho aparente, sua eficién- Fonte: Arial (Microsoft)
cia espacial e seu impacto visual geral. Como pode ser visua-
lizado neste pardgrafo" (Lupton, 2021). J& o design da Times ¢ mais delicado e propocionalmente

menor. E uma fonte que condensa bem as informagdes.

Fonte: Merriweather (Google) Fonte: Times New Roman (Microsoft)

Sugestoes de tamanho (inclusivos)

O que? Distancia Fonte
Celular | 30 cm | 14,2 pt
Livro | 40 cm | 9.1 pt
Computador | 70 cm | 22,2 pt
Cartaz | 100 cm | 22,8 pt
TV | 300 cm | 73,1 pt
30 40 Placa | 500 cm | 78,9 pt

em centimentros

Linguagem Visual



Calculo do tamanho da fonte D E os espagamentos?

A ferramenta ufilizada para calcular o tamanho das fontes "Entender como lidar com espago é essencial em tipografia. O es-
foi projetada para facilitar a identificagdo de tamanhos de pacamento adequado afeta a legibilidade; e o espago fambém
fonte inclusivos em conformidade com o padrao alemao € parte integrante de qualquer composicdo” (Dabner, Stewart &
DIN 1450 sobre legibilidade. E possivel fazer ajustes con- Vickress, 2019).

forme angulo de visao, iluminagao, resolugao, distancia, etc.

. , Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ma-
Acesse a ferramenta clicando aqui ecenas mollis mollis ligula, sit amet bibendum enim placerat
id. Ut at aliquet tellus. Nam volutpat ornare tellus, nec eges-
tas nibh accumsan quis. Sed a mattis velit, a vulputate nibh.
Quisque pretium erat eu purus vulputate.

Além da definicao do tamanho por distancia de leitura, uma outra
técnica muito ufilizada € pensar a partir da idade.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ma-

Idade (anos) Tipo (pontos) ecenas mollis mollis ligula, sit amet bibendum enim placerat
id. Ut at aliquet tellus. Nam volutpat ornare tellus, nec eges-
Menos de 7 24 tas nibh accumsan quis. Sed a mattis velit, a vulputate nibh.
7-8 18 Quisque pretium erat eu purus vulputate.
8-9 16
9-10 14 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ma-
10-12 12 ecenas mollis mollis ligula, sit amet bibendum enim placerat
Maior de 12 1 id. Ut at aliquet tellus. Nam volutpat ornare tellus, nec eges-
tas nibh accumsan quis. Sed a mattis velit, a vulputate nibh.
Adultos 9a10 . .
Quisque pretium erat eu purus vulputate.
Teceira idade 12

Linguagem Visual


https://www.leserlich.info/werkzeuge/schriftgroessenrechner/index-en.php

Hierarquia

"A hierarquia se expressa visualmente, através das variagdes em
escala, tonalidade, cor, espacejamento ou posicionamento, além
de outros sinais"” (Lupton & Phillips, 2008).

Pensar na hierarquia é a relagdo entre multiplos elemen-
fos além de desenvolver um entendimento acerca de como
essas decisoes ddo destaque a certos conteudos enquanto
suprimem outros. Esse tipo de decisdo chamamos de hie-
rarquia da informa¢do, uma vez que, em qualquer design,
algumas coisas precisam ser lidas em primeiro lugar, e as
informagoes secunddrias devem ser lidas em seguida.

Curso de Design Grafico — Dabner, Stewart & Vickress (2019)

Para enfatizar uma palavra ou frase, geralmente se usa um sinal.
Italico, por exemplo, € uma forma padrao de énfase. Existem
muitas alternativas: negrito, sublinhado, CAIXA ALTA ou mudang¢a
de cor (Lupton, 2021). Mas cuidado com o EXCESSOS DE SINAIS.

E esses sao os topicos fundamentais a se considerar a respeito da
tipografia. No préximo topico, serao abordados os aspectos rela-
cionado as cores em materiais educativos.

Linguagem Visual

Arquivo base do texto | Sem hierarquia da informac¢ao

Arquivo final | Com hierarquia da informagao

18



“Cones

"Cores sdo uma ferramenta poderosa, especialmente no design
de informag¢do, que as usa para ajudar o designer a organizar
dados em diversas estruturas e para auxiliar na experiéncia de
leitura de um design. Uma vez que a cor opera nesse nivel bdsico,
trata-se de uma otima maneira de definir as coisas, reforcando
hierarquias informacionais, conduzindo o olhar por meio de sis-
temas e dados informacionais, conduzindo o olhar por meio de
sistemas e dados complexos” (Dabner,Stewart & Vickress, 2019).

Cores/Matiz
L
Cnlcyl.o Tons/Valor
cromatico .
Saturacao/Croma

Linguagem visual

Cor como informacao

Guimaraes (2001) afirma que "“para entender o fenébmeno cromdti-
co exige abertura para as contribui¢des da fisica da luz, da dptica,
da fisiologia, da neurologia, da quimica, da psicologia, da mate-
matica, da antropologia, da sociologia, da historia, etc". Logo, é
uma area bastante abrangente. Para o desenvolvimento de mate-
riais educativos, o importante é focar na cor como informagao.

ambito do projeto grdfico, a cor € um importante ele-
mento para a comunicag¢do e difusdo de conceitos e ideias.
Pode conduzir o olhar do observador, destacar espagos,
integrar ou fragmentar dreas, auxiliar no processo de me-
morizagdo e no desempenho de tarefas. Muitas vezes a
abordagem da cor em varias ciéncias e expressoes, além
da sua forte presen¢a na vida cotidiana, torna este tema
propicio as mais diferentes manifestagoes. 4
Fundamentos da cor — Gongalves (2

"A cor se bem utilizada é uma forma de melhorar a leitura das
informag¢des verbais, simbolos, logos, etc., mas também se usada
inadequadamente, traz complicagoes e inadequagdes”
(Farina,Perez & Bastos, 2006).
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Daltonismo e cores

Uma solu¢ao interessante foi proposta pelo Projeto Color
Add, que tfem como objetivo facilitar a identificagao das co-
res a pessoas com daltonismo e baixa visao. Foi elaborado
um sistema por meio de simbolos que substituem o uso da
cor como informacao.

Cores Aditivas
Luz

Acesse a ferramenta clicando aqui

Sistema de cores

As cores-luz formam o sistema RGB (Red/Green/Blue). Sao essas
as cores presentes nas telas, usadas para criar cores em celulares,
computadores e televisores. Sao chamadas cores aditivas, pois, ao
combinar, as primarias resultam em luz branca (Gongalves, 2005).

Cores Sulbftrativas
Pigmento

O sistema CMYK (Cyan/Magenta/Yellow/blacK) forma as cores-
-pigmento. Sao as cores impressas, usadas em cartazes, livros e ro-
tulos de embalagem. Sao cores subtrativas: quando combinadas as
primarias formam o preto (Gongalves, 2005).

NEWS

Como posso montar minha paleta de cores?
Na pag. 53 fem uma lista de sites interessantes que podem
fe ajudar com isso.

Linguagem visual 21


http://www.coloradd.net/code.asp

Como aplicar a cor?

"Combinar cores seguindo determinadas regras que as inter
relacionam, de forma agradadvel, é o que podemos chamar
de harmonia cromdtica” (Guimaraes, 2001).

"A combinag¢do cromdtica pode ser uma estratégia que possibili-
ta a potencializa¢do de efeitos de sentido de uma determinada
peca” (Farina, Perez & Bastos, 2006).

monocromatica

analoga

Linguagem visual

complementar

Importante destacar que a quantidade de cores pode variar de
acordo com a necessidade e complexidade do material. Normal-
mente, fica mais facil trabalhar com poucos tons.

Ha uma imensa quantidade de possibilidades e técnicas usadas
nas cores, pois, € uma drea ampla que desperta muito inferesse e
foi exaustivamente estudada por diversos autores. No quesito apli-
cagao, € importante parar e pensar um pouco no objetivo antes de
inserir cores. Fazer o uso da cor de forma consciente pode fazer
grande diferenga.

Q0

frio/quente

tripla

¢ € € € €
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Peca ajuda aos universitarios! }

Em livros e revistas, que saoc materiais mais extensos,

costuma-se setorizar os capitulos por cores diferentes

se forem temaéticas diferentes.

Ja em slide, pode ser utilizada apenas uma cor princi-

)|
11

pal que seja um recurso de destaque.

Ja infograficos e esquemas demandam mais cores e
tonalidades pelo fato de terem mais informacao.

o
000

A importancia do contraste

Ao pensar materiais para pessoas com deficiéncias ou dificuldades
visuais, o contraste € de grande importancia e precisa ser bem
acentuado. E bom pensar no contraste entre figura/texto e
figura/fundo (Meurer, Gongalves & Correio, 2014).

No geral cores muito vibrantes como amarelo e verde limao, e
em telas em que as cores sao formadas por pontos de luz, isso fica
ainda mais evidente. Acaba se fornando bastante cansativo.
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Ferramentas de contraste de cor

Ha diversas ferramentas que ajudam a descobrir se o con-
traste entre figura e fundo é suficiente para serem legiveis.

Acesse por aqui : Ferramenta Adobe Color
Ferramenta Contrast Calculator
Ferramenta Color tool do Google

No design voltado para a educagao, o ideal é seguir o famoso
lema "menos é mais", pois diminuem as possibilidades de se co-
meter exageros e causar confusées. Assim como na tipografia, as
vezes escolher uma cor e trabalhar com a “familia” de tons pode
funcionar muito bem.

E importante se atentar as cores do fundo também. No design
preza-se pelo conforto de leitura. Por isso, a maioria dos livros tem
pdaginas amareladas ou brancas, pois cores muito saturadas sobre-
carregam o sistema cognitivo.

Porém é algo que se manifesta de maneira diferente em telas, pois
elas emitem luz, algo que por si so ja deixa os olhos mais cansados.
Por isso, atualmente a maioria dos dispositivos possuem a fungao
noturna, de reducao de brilho e, as vezes, da luz azul. Isso fraz
conforto visual e alivio do sistema cognitivo.

Linguagem visual

Como visto ao longo do capitulo, muitos aspectos precisam ser
considerados na decisdo da tipografia e das cores. A seguir serao
tratados assuntos relacionados a imagem, que sao um dos
elementos mais importantes das composi¢oes.
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https://color.adobe.com/pt/create/color-contrast-analyzer
https://www.leserlich.info/werkzeuge/kontrastrechner/index-en.php
https://material.io/resources/color/#!/?view.left=1&view.right=0

“lmagem

Fotografia, infografia, ilustragées e icones

“Imagem refere-se aos elementos graficos que podem dar vida
a um design. Quer sejam utilizadas como foco de uma pdgina ou
como elemento secunddrio, as imagens desempenham um papel
essencial na comunica¢do de uma mensagem. O uso da imagem
talvez seja o aspecto mais estimulante do design, pois as imagens
podem ter um impacto profundo no resultado e no sucesso de um
trabalho devido a reag¢do emocional que podem desencadear
no publico." (Ambrose & Harris, 2006)

As imagens sdo a representagdo da realidade que nos
cerca, emolduradas pelo recorte natural do campo de vi-
sdo, cujo sentido e percepg¢do criam significados e conduz
a reflexées ou agoes. Tendo a imagem grande significGn-
cia para as relagdes da comunicagdo humana, ela ganha
maior importancia ao ser transferida de seu espago de ori-
gem, para localizagbes distantes, onde ao ser apresentada
leva narrativa, conceitos, cultura, informagcdes, emog¢oes
despertando sensa¢des das mais diversas ao espectador
remoto, que torna-se influenciado pela imagem mesmo
ndo estando presente no local de origem.

A imagem digital — Balan (2009)

Linguagem visual

que o leitor vé?

elementos nos quais o leitor foca o olhar

80%

Infogréficos

75%

Fotografias

56%
Titulos
© o -
Anuncios
31%
Notas ‘ 25%

’ Texto

Uma a cada quatro
leitores foca o olhar
no texto tradicional

SRS

Legendas

Esse estudo do Instituto Poyter mostra

que apenas 25% dos leitores "vé" o texto, ‘
enquanto 80% "vé" os infogréficos.

Disso compreendemos que o poder da

atragao da infografia pode ser usado para

uma comunica¢ao amais eficiente.
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Como usar?

A imagem se faz presente ao longo de toda nossa vida, ainda mais
atualmente com maior acesso as tecnologias e consumo de conte-
udos digitais. Logo, naturalmente, € um importante recurso dida-
fico para a educacao. Mas as questoes que surgem sao: Como ela
pode ser utilizada? Como ela pode tornar as aulas mais didaticas?
Como posso encontrar/produzir boas imagens?

Neste capitulo, serdao abordados alguns topicos mais técnicos,
como os tipos de imagens existentes e suas diferencgas, os forma-
fos e resolugao. Sao esses os aspectos mais importantes para do-
minar o uso das imagens.

Uma das dificuldades da organizagao visual em didaticos é saber
como mostrar ainformagao. O autor e editor, quando tentam mos-
trar fudo, podem levar o leitor a ndo entender nada. E uma das for-
mas de se descobrir como apresentar o conteudo € respondendo
a perguntas basicas como "quem? quando? onde?" (Kanno, 2018)
No infografico a seguir sao tfrazidas sugestdoes de como se apre-
sentar uma informacgao.

Mas n&o sei editar/criar imagens! Onde posso buscar
imagens prontas? Tem alguma ferramenta mais facil?

Na pag. 53 tem uma lista de indicagao de sites e ferramentas

Linguagem visual

Conteido
Quem
O qué @
Quando @

Como Cad

Onde @

Porqu¢ —»QO

Quanto —

Como apresentar

0]
'®)

Ficha

olL-o

Linha do tempo

1

1| (>
|| >

Passo a passo

Diagrama

Gréfico

Lista Tabela

Cronologia

N\

—()—

N A7

Fluxograma

020

Organograma

N O)—"

Esquema
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Tipos de imagem | Fotografia

O termo foto, vem do grego “Phdés"” que tem como significado
“luz". Ja a fotografia € a arte de fixar luz de determinado objeto
por meio de processo quimico. (Borges, 2008)

"A fotografia atualmente é fundamental para o conteudo basea-
do em imagem devido a sua capacidade de proporcionar um alto
nivel de informag¢do e transmitir uma ampla gama de emogées”
(Ambrose & Harris, 2006).

Linguagem visual
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Tipos de imagem | Infografia

“Infogrdficos oferecem a fun¢do de transmitir informagées de
maneira visual; sdo, assim, uteis para dar mais dinamismo a
leitura, oferecendo possibilidades de prdticas pedagdgicas diver-
sificadas, em que os alunos devam buscar os dados e destrinchar
a narrativa em debates e discussoes de grupo. Trata-se, portanto,
de um recurso pedagdgico valioso. Hd também a questdo esté-
tica: as infografias trazem beleza as pdginas das publicagées”
(Kanno, 2018).

"A infografia é bastante diddtica; uma das razées para isso é o
uso de uma linguagem verbal direta, fragmentada em tdpicos,
possibilitando leitura mais rdpida e a compreensdo mais imedia-
ta aos leitores, os quais podem, ainda, navegar pelo infogrdfico
com maior facilidade, indo e voltando nos tdpicos em uma leitura
ndo linear, bastante distinta daquela possivel em uma pdgina
organizada, por exemplo, em colunas de texto verbal. Ao acres-
centar informag¢do visual” (Kanno, 2018).

Unifed
States

The largest
emitting countries

Linguagem visual

CARBON FOOTPRINT

Fuel production and transmission

U.2%

Yo%
Non-road transportation
z-snlﬂ
Petroleum refining

Buildings

e

{ffomn
1.4% /] 15%

Russian

Agriculture

Landfill and Waste

9%

Land Use Change 10%

and Forestry Road transportation

19.6%
Industry

LEGENDA >
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Tipos de imagem | llustra¢ao

"Ato ou efeito de iluminar ou esclarecer um assunto” (Zeegen apud
Menegazzi, 2009). "Representagdo de textos usando de imagens,
geradas a partir da aplicagdo de elementos de desenho, design
e fécnicas artisticas. Apresenta-se por caracteristicas de lingua-
gem visual devido ao seu potencial narrativo"” (Vados, Ballém &
Rodriguez, apud Menegazzi 2016).

Linguagem visual
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Tipos de imagem | Iconografia

"lcones séo imagens em formas mais ou menos figurativas ou
abstratas que tém fungdes representativas ou simbdlicas. Estas,
geralmente apresentam-se como ilustragoes simplificadas, repre-
sentando seres e objetos, servindo fambém para representar insti-
tuicdes ou servigos. Alguns icones devidamente padronizados sdo
universalmente reconhecidos, cumprindo a fungdo de fransmitir
informag¢do denotativa de forma direta e rapida” (Adorno, 2020).

Linguagem visual
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Tecnicamente, as imagens podem ser divididas em tipo raster
como fotografias, e vetor, como ilustragao digital. O que muda € a
possibilidade de redimensionamento, ou seja, aumentar ou dimi-
nuir o tamanho proporcionalmente.

Imagens Raster

"Uma imagem rasterizada ou bitmap é qualquer imagem grdfica
que seja composta por elementos de imagem ou pixels em um grid
em que cada pixel contém informagées de uma cor. Os grdficos de
bitmap geralmente nGdo podem ser ampliados porque tém uma
resolugdo fixa, ou seja, quando vocé redimensiona a imagem, ela
pode ficar distorcida e irregular, pixelada" (Ambrose e Haris, 2012).

‘ Formada
m m por pixels

Linguagem visual

Imagens Vetor

"Um vetor é feito de muitos objetos individuais, que podem ser
ampliados, definidos por uma formula matemadtica e néo por pi-
xels, o que os torna amplidveis ou de resolu¢do independente.
As fontes, por exemplo, sGo vetores. A principal desvantagem de
um vetor é que ndo sdo adequados para reproduzir imagens re-
alistas, porque ndo conseguem descrever os tons continuos e sutis
da fotografia. Como vefores sGo um processo matemdtico, eles
podem ser ampliados infinitamente sem perda de resolug¢go”
(Ambrose e Haris, 2012).

Formada
por pontos

\‘\
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Formatos de arquivo

Atualmente hd muitos formatos de arquivos que podem ser usa-
dos para armazenar imagens, cada um com suas vantagens e des-
vantagens (Ambrose e Haris, 2012). A seguir, hd uma tabela com os
formatos mais comuns de serem encontrados para cada fipo

de imagem.

Imagens Tipos de imagem Formatos sugeridos
Fotografia Sempre raster JPG, TIFF, RAW, PNG
Icones Preferivel vetor EPS, SVG, PNG
Infografia Raster ou vetor Al, PSD, CDR, EPS,
llustrag¢ao SVG, JPG, PNG

A grande maioria das imagens disponiveis estarao em formato png
ou jpg. Para encontrar nos outros formatos € preciso buscar em
sites mais especificos. Na duvida, utilize um PNG que é o mais co-
mum e tende a ser um arquivo mais leve e no caso de impressao
o JPG apresenta mais custo beneficio, entre qualidade e tamanho.

Linguagem visual

Peca ajuda aos universitarios! ?

(
)

-—

Normalmente se utiliza imagens em alfissima resolu-
¢ao (300dpi) apenas para impressao de materiais com
fofografias pela riqueza de detalhes que a impressora
podera reproduzir.

Ja no digital costuma se utilizar imagens em resolu¢ao
minima (72dpi) e vetores, pois, devido ao famanho/
peso do arquivo, fica mais leve para processar. Logo,
€ sempre preciso levar em conta o tamanho do ar-
quivo e a fungao.

Cuidar com alguns efeifos indesejados nas imagens,
como o pixelado, que ocorre quando a imagem esta
com baixa resolucao/qualidade.

Distor¢ao, quando a imagem esta com a alfura ou lar-
gura diferente do original, erro comum ao redimen-
sionar a imagem.

E bem comum, em logos e icones, encontrar vetores
com fundo que deveriam ser fransparentes
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Para além dos formatos de arquivo, existem também os formatos
de imagem, que refere-se ao tamanho e resolugao. A seguir sao
apresentados alguns exemplos (imagens do tipo raster) comuns de
se enconfrar e para que normalmente sao utilizados — lembrando
que nao sao uma regra, apenas sugestoes. Para compreensao de
como a resolugao impacta na qualidade da imagem, foi feita uma
aproximagao na bandeira do foguete (imagem a seguir).

A seguir, serao fratados os tépicos relacionados a diagramagao e
COMpPOsi¢ao, Ou se€ja, a jJungado e a organizagao de todos os ele-
mentos tratados até agora — a tipografia, cores e imagens.

Formato Grande - Impressos Formato Médio - Impresso/Tela
D: 2198px x 2582px D: 1030px x 1210px
R: 320dpi | T: 4MB | Z: 500% R:150dpi | T: 846KB | Z: 750%

Linguagem visual

Formato Médio - Tela

D: 1494px x 1757px
R: 72dpi | T: 944KB | Z: 500%

Formato Muito Pequeno - Tela

D: 343px x 403px
R: 50dpi | T: 132KB | Z: 1500%

Formato Pequeno - Tela

D: 494px x 581px
R: 72dpi | T: 252KB | Z: 1000%

Melhor Evitar!

D: 103px x 121px
R: 15dpi | T: 15,2KB | Z: 3000%
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“Diaqramagéo e Composido

"Diagramag¢do é o conjunto de operagdes utilizadas para dispor
titulos, textos, grdficos, fotos, mapas e ilustragcées na pdgina de
uma publicagdo ou em qualquer impresso, de forma equilibrada,
funcional e atraente, buscando estabelecer um sentido de leitura
que atenda a determinada hierarquia de assuntos." (ADG apud
Castro & Sousa, 2003)

Grid (grade)

“"No design grdfico a diagramag¢do de um bom material grdfi-
co normalmente é baseado em um grid. O grid € um sistema, no
qual diversos elementos podem ser posicionados dentro de uma
estrutura pronta que dad suporte ao design todo. O grid permite
criar layout de colunas, margens e dreas para textos e imagens.
Um bom grid permite muita flexibilidade no posicionamento das
pdginas individuais, porém oferece um sistema bdsico que gera
coeréncia visual enfre uma série de pdginas." (Dabner; Stewart;
Vickress, 2019).

E importante ressaltar que, para fazer bom uso de um grid elabora-

do, é preciso fer pratica e conhecimento das técnicas. Logo, penso
que utilizar um grid basico, mais simples, pode funcionar melhor.

Linguagem visual

Principios de Williams

Neste capitulo, serdo apresentados os quatro principios? composi-
tivos de design baseados no livro citado no inicio do guia “"Design
para quem nao e designer"” de Robin Williams (2009). Sao concei-
tos gerais e simples que norteiam todos os trabalhos de design ja
produzidos, desde rotulos de embalagem a sites de lojas online.
Sao eles:

OO
OO Proximidade o Xo) Repeticao

. i Alinhamento

impEEmg=
. .

O ‘ Contraste

?QOs principios foram inspirados na teoria da Gestalt aplicada ao Design.
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1. Principio da Proximidade

O propdsito basico da proximidade é organizar o conteudo no
espago existente, deixando mais natural a leitura e facilitando a
memoriza¢ao do leitor.

O:s itens relacionados entre si devem ser agrupados e aproxima-
dos uns dos outros, para que sejam vistos como um conjunto co-
€so e nao como um emaranhado de partes sem liga¢do. Formam,

assim, uma unidade visual e nao vdrias unidades individuais. Itens
ou conjuntos de informagdes que nao estao relacionados entre si

Nome da Disciplina

Titulo do
Conteado

Nome do professor TURM A

Linguagem visual

nao devem estar proximos; isso oferece ao leitor uma pista visual
imediata da organizacao e do conteudo da pagina.

« Evite muitos elementos separados na pagina.

- Evite usar espagamentos iguais entre os elementos,
a nao ser que seja uma lista.

« Nao tenha medo, deixe espagos em branco,
pois enriquecem o layout.

« Busque ndo colocar elementos apenas nos cantos
ou apenas concentrados no meio da pagina.

Titulo do Conteudo

Nome da Disciplina

Nome do professor
TURMA
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2. Principio do Alinhamento

O objetivo de alinhar € de organizar e unificar a pagina para criar
uma unidade visual mais coesa. Normalmente, um alinhamento
marcante & capaz de trazer ao material um efeito mais sofisticado,
formal, sério ou até mesmo engragado se for o objetivo.

Titulo do Conteudo

Nome da Disciplina

Nome do professor
TURMA

Linguagem visual

E o alinhamento do texto?

Nada deve ser colocado arbitrariamente em uma pagina. Cada
item deve fer uma conexao visual com algum elemento da
pagina. Assim, mesmo que os elementos estejam separados uns
dos outros, se estiverem alinhados indicarao que ha uma ligagao
entre tudo. O principio do alinhamento deixa o processo mais
consciente, pois ndo se pode simplesmente jogar as informagoes
na pagina onde couber.

Titulo do Conteudo

Nome da Disciplina

Nome do professor TU R M A
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O texto centralizado ¢ simétrico, formal e classico. As
margens de ambos os lados de uma coluna centralizada
podem ser dramaticamente irregulares. As quebras nas

linhas centralizadas podem ocorrer para dar énfase a
frases importantes, ou para deixar um novo pensamento

inicie em linha propria. Centralizar € o modo mais simples

e intuitivo de posicionar um texto. Mas, se usado sem

cuidado, o texto centralizado pode parecer
sobrio e triste como uma lapide.
Assim como, pode comprometer a legibilidade do texto.

O texto justificado tfem sido norma desde a invengao da
imprensa, possibilitando a criagdo de pdginas com colunas
de margens retas. Esse alinhamento da uma aparéncia limpa
a pagina. Seu uso eficiente do espa¢o o tforna norma para
jornais e livros. Porém, podem ocorrer buracos feios, que
também comprometem a legibilidade do texto, quando o
comprimento da linha € menor que o tamanho do texto.

A hifenizagcao € um recurso que pode ajudar no ajuste
dessas linhas.

"A hifenizagdo € usada com frequéncia para permitir uma quanti-
dade maior de texto em uma pdgina, mas € sabido que interrom-
pe o fluxo de leitura. Tenha esses fatores em mente na hora de de-
cidir como distribuir seu texto." (Dabner, Stewart & Vickress, 2019)

Linguagem visual

O texto alinhado a esquerda foi usado primeiramente
para compor poesias antes do século XX. Esse formato
respeita o fluxo organico da linguagem (ocidental) e evita
os espacamentos desiguais. E o que melhor funciona
para pessoas com alguma dificuldade visual ou de leitura.
Porém a grande desvantagem desse alinhamento € a
irregularidade da franja a direita, que pode estragar
esteticamente a composi¢ao do texto. O que pode ser
ajustado manualmente.

O alinhamento a direita pode sair um pouco da zona
de conforto da leitura. Usado para legendas, titulos,
notas de rodapé, entre outros. Por ser considerado
mais “dificil" de ser lido na cultura ocidental (em

que o texto sempre inicia na esquerda), esse tipo de
composicao € raramente usado em textos longos.

E também tem a desvantagem de ter margens muito
irregulares, tfendo que ser ajustada manualmente.

LEGENDA >
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3. Principio da Repeti¢ao

O propdsito da repeti¢ao, além de unificar, € de tornar mais em destaque, utilizagdo de uma sé familia tipografica (fonte), uso
interessante visualmente e trazer consisténcia ao material. E o que de linhas de separagao, marcadores de topicos, algum icone ou
faz com que ela seja lida/vista com mais efetividade. ilustracao, entre outros. Importante notar, que alinhamento e repe-

ticao sao principios que andam juntos.
O principio da repeti¢ao diz que, algum elemento/aspecto visual

deve se repetir ao longo do material. Podem ser titulos/subtitulos Evite repetir em excesso, busque manter o equilibrio.
Titulo do Conteido Titulo do Conteudo
--->
Nome da Disciplina TU rma
Nome do professor TURMA Nome do professor Nome da Disciplina

Linguagem visual
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4. Principio do Contraste

O contraste € uma das maneiras mais eficazes de acrescentar algum
atrativo visual ao material. Cria-se, assim, uma hierarquia visual
entre os elementos para que o leitor compreenda instantaneamente
a maneira que as informagdes foram estruturadas, também, qual o
fluxoldgico existente.

Cria-se contraste quando dois elementos com informagdes distintas
sao completamente diferenciados com o objetivo de destacar.

Titulo do Conteldo

Imagem
Imagem Imagem

Imagem

Turma

Nome do professor Nome da Disciplina

Linguagem visual

-

Porém, € importante ressalta, que o contraste deve ser pensado
para ser bem evidente, pois, se for pouco notavel, pode parecer
mais um ruido visual. Os elementos podem ser diferenciados por
formato, estilo, espessura, tamanho, cor, textura, etc.

Dica: Busque destacar poucos elementos, pois,se fudo for desta-

cado, acaba que nada terad destaque. Isso gera apenas conflito en-
tre as informacoes.

Titulo do Conteudo

Imagem
Imagem

Imagem

Nome da Disciplina | Turma Nome do professor

LEGENDA >



Imagem

Imagem

Titulo do
Conteido

Imagem

Nome do professor

Acima, foi feita a comparagao da primeira composigdo com a

Nome da Disciplina T'ltu '0 d (] CO V]tﬂ a d 0

Imagem
Imagem
— Imagem
Imagem
TURM A Nome da Disciplina | Turma Nome do professor
LEGENDA >

Onde seu material sera disponibilizado?

ultima, demonstrando como o uso de cada um dos principios

faz toda a diferenga. Ambos comunicam as mesmas mensagens, Serd impresso? Em que tamanho? Colorido ou preto e branco? Se
porem um dos dois transmite de maneira mais eficaz e organizada. for midia digital serd usado um projetor ou uma TV? Tem a possi-

bilidade do estudante abrir o material pelo celular? Sao diversas
Além de se preocupar com o layout e composi¢ao do material, questoes para se pensar. A seguir foram elencadas algumas dicas
é fundamental levar em considera¢ao o suporte em que ele sera essenciais sobre esse topico.

apresentado, pois como visto até aqui influencia diretamente na
formata¢ao do material.

Linguagem visual
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F: Autora (2021)
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Dicas para midia impressa

=|
PDF @

e

Salve/exporte seus arquivos para impressao sempre
em PDF, evite imprimir direto do arquivo aberto (ar-
quivos .doc e .ppt). O PDF é o arquivo ideal para im-
pressao visto que fem menos chances de apresentar
erros e desconfiguragao de texto, imagens, graficos,
fabelas, etc.

Sempre use margens e nunca deixe o confeudo afée
a borda, porque a maioria das impressoras definem
margens de erro aufomaticas, o que pode acabar
cortando uma parte.

Quando for imprimir, note se o arquivo foi redimen-
sionado ou se foram adicionadas margens; tambem
repare se o arquivo esfa na orientacao correta de re-
frato ou paisagem (erros muito comuns).

Imagens para impressao precisam de alta resolugao
(p. 34), logo, € bem importante cuidar desse detalhe
para o material nao ficar ilegivel.

Na impressao de arquivos coloridos verifique se o
arquivo esta no sistema de cores correto CMYK (pag.
22 ), pois se o seu material sair com as cores estranhas
OU mMais escuras, pode ser esse 0 motivo.

Linguagem visual

Para economia de papel e recur$o$, busque preparar
arquivos em conjunto, colocando varias paginas em
uma, mas notfe se o conteudo esta legivel.

Facga testes de impressao, pode parecer chato e des-
necessario, mas se for feita a impressao de uma apos-
fila com 100 paginas, € melhor errar uma vez ao inves
de 100.

Dicas para midia digital

PDF

£

®
I

Salve seus arquivos para apresentacao também em
PDF, pois, € o arquivo que menos apresenta erros de
compatibilidade e visualiza¢ao.

Assim como no impresso, imagens para apresentar
em projetor e televisao precisam de média a alta
resolu¢ao (vide p.33).

As cores de cada monitor tfem uma calibragem
diferente, ou seja, com certeza a cor que aparecer na
sua fela ndo sera exatamente a mesma que vai apare-
cer na tela do estudante ou do projetor/televisor.
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O estudante

F: Adaptacao de

CO p 3 Good Studio (2021)

Estudantes



Qual a linguagem adequada?

Um dos pontos mais importantes na elabora¢ao de qualquer pro-
duto/material/objeto de design (que normalmente € deixado de
lado) é o publico (estudantes no caso da educagao), pois & neces-
sario saber com quem vocé estd dialogando. Afinal, eu ou vocé
ndo conseguiriamos conversar em portugués com um russo, por
exemplo, a nao ser que ele falasse a mesma lingua que nos.

Quanto mais vocé souber sobre seu publico, mais emba-
sado estard seu trabalho, e, potencialmente, mais eficaz.
Dabner, Stewart & Vickress (2019)

Estudantes | Publico

Sendo assim, & necessdrio observar qual a linguagem visual ade-
quada para cada tipo de estudante. Alguns aspectos sdo interes-
santes de se perguntar como:

« Contexto social e econdmico em que esta inserido?

« Quais os comportamentos desse estudante?

« Vive na zona rural ou urbana? Qual € o seu ambiente de estudo?

« Ele tem acesso a internet? Se sim, tem facilidade com uso das
tecnologias e internet?

« Que tipo de conteudo eles consomem nas midias?

« Ha necessidades especificas para alguns estudantes? Quais?
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As diferentes geragies

No design, para compreender melhor o publico, que no caso sao
estudantes, € interessante buscar conhecer melhor o comporta-
mento e cultura de cada um. E um dos métodos mais interessan-
tes de se analisar sdo os perfis geracionais, pois a partir deles &
possivel notar a forma de comunicac¢ao e linguagem, algo que se
alterou muito com o passar dos anos, com a popularizagdo do uso
e acesso a internet, principalmente apos a pandemia de Covid-19.

Estudantes | Publico

"Geragdo representa um grupo de pessoas nascidas em deter-
minado periodo e que podem compartilhar experiéncias comuns
no processo histdrico e social e, em um estagio similar de sua vida,
predispdem-se a uma modalidade comum de pensamento e ex-
periéncia e a um modo comum de comportamento.”

Jeffries & Hunte apud Viana et. al (2003)

45



Geragao X: Nascidos entre 1965 ao anos 70

Segundo (Andrade, 2020 e Novaes, 2018) a geragao X € composta
de pessoas independentes financeira e pessoalmente por influ-
éncia dos pais. Essa geragdo enfrentou a ditadura militar com altas
inflagdes e instabilidade econémica, logo tendem a buscar maio-
res saldrios e qualidade de vida. Preferem um formato de trabalho
mais informal e menos rigoroso, atualmente sao os mais experien-
tes do mercado de trabalho. A geragao que passou a infancia e ju-
ventude sem acesso a muitas tecnologias. Alguns tinham televisao
e telefones de linha.

Geragao Y | Millenials: Nascidos entre anos 80 e 90

"Essa gerag@do acompanhou o surgimento dos celulares, compu-
tadores e da rede mundial de internet. No universo académico a
internet chegou em 1994 e a partir dai se popularizou em escala
mundial." (Andrade, 2020)

Com a ocupacao do mercado de trabalho pelas mulheres/maes,
muitos deles passaram a infancia sendo educados por terceiros
como: babas, creches, e TV. O que os tornou pessoas mais inde-
pendentes, distraidas e individualistas, que priorizam a vida pes-
soal. Sendo assim, consideram a vida fora do trabalho mais im-
portante, tornando-os menos fi€is as organizagdes que trabalham.
(Novaes, 2018) "Tém a tendéncia de serem multitarefas e sdo
pessoas que se mantém bem informadas, preocupam-se com as
questdes relacionadas ao meio ambiente e direitos humanos.”
(Monteiro, Brisola, 2014)

Estudantes | Publico

Geragao Z: (Nascidos entre 2000 a 2009)

"Sdo inteligentes, pensam e aprendem muitfo rdpido, porém tem
dificuldade de concentracdo. Sdo criticos, versdateis, flexiveis,
exigentes e autodidatas. SGo nativos da internef, ndo gostam de
hierarquia e de hordrios rigidos."(Novaes, 2018) "Ndo conseguem
conceber um mundo sem as tecnologias da informag¢do, entdo
realizam muitas tarefas ao mesmo tempo como ouvir musica,
podcast, jogos, videos sendo uma geragdo considerada
silenciosa” (Patela, 2016)

"Tem dificuldades com as estruturas escolares tradicionais e re-
lagbes sociais, pelo fato de estarem sempre conectados” (Patela,
2016). "Nao separem o online do offline. SGo experimentais, logo
lidam bem com as questées de género e sexualidade, quebrando
muitos tabus perpetuados pelas outras geragdes. Aceitam o dife-
rente e fem a inclusdo e diversidade como conceitos inerentes &
sua identidade e a sociedade" (Rocket Content, 2020).

Geragao Alpha (Nascidos depois de 2010)

Ainda ha pouco estudo sobre essa geragao, pois estao no maximo
com seus 11 anos (no ano em que este guia foi escrito). Mas ja é
possivel notar que a geragao € ainda mais inteligente, pelo fato de
serem nascidas no mundo digital ja muito avangado, e receberam
muitos estimulos desde bebés. Logo, tem uma facilidade e natu-
ralidade de uso das tecnologias (Patela, 2016). E uma geracao que
estd sendo educada pela gera¢ao Y/Z com mais liberdade, menos
sexismo e preconceitos (Rocket Content, 2020).
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Educacao Inclusiva

"A educacgdo inclusiva pode ser entendida como uma concepgdo Segundo Diversa (2021), os cinco principios da

de ensino contempordnea que tem como objetivo garantirodireito educac¢ao inclusiva sao:

de fodos a educagdo. Ela pressupoe a igualdade de oportunidades

e a valorizagdo das diferengas humanas, contemplando, assim, 1. Toda pessoa tem o direito de acesso a educagao.

as diversidades étnicas, sociais, culturais, intelectuais, fisicas, 2. Toda pessoa aprende.

sensoriais e de género dos seres humanos. Implica a transformag¢do 3. O processo de aprendizagem de cada pessoa é singular.
da cultura, das prdticas e das politicas vigentes na escola e nos 4. O convivio no ambiente escolar comum beneficia todos.
sistemas de ensino, de modo a garantir o acesso, a participa¢do 5. A educacgao inclusiva diz respeito a todos.

e a aprendizagem de todos, sem exce¢do.” (Diversa, 2021)

Estudantes | Publico

sindrome intelectual
de down TD A H surdocegueira

sindrome de auditiva TOC

asperger

psicose infantil D 6ﬁ(/i é” Ci aS 6 paralisia cerebral
autismo  Transtornes multipla

/ . ) ) ) _hanismo
sndrome visual dislexia fisjcq

baixa visgo
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esign Inclusivo pode assim ser definido como o de-
senvolvimento de produtos e de ambientes que permitam
a utilizagdo por pessoas de todas as capacidades. Tem
como principal objetivo contribuir, através da constru¢do
do meio, para a ndo discriminagdo e inclusdo social de tfo-
das as pessoas.”

Desgin Inclusivo - Falcato e Bispo (2

Estudantes | Publico

"Tecnologia Assistiva é um termo ainda novo, utilizado para iden-
tificar todo o arsenal de Recursos e Servigos que contribuem para
proporcionar ou ampliar habilidades funcionais de pessoas com
deficiéncia e consequentemente promover Vida Independente e
Inclus@o” (Sartoretto & Bersch, 2021)

Esses sao alguns recursos importantes que permitem o acesso a
educagcao e promovem a autonomia a estudantes com as mais di-
ferentes especificidades. Para além dos recursos tecnoldgicos, ha
diversas ferramentas que podem ser utilizadas na parte grafica dos
materiais digitais € impressos, e ha também diversas ferramentas
uteis que podem fornar o design dos materiais educativos inclusivo.

Tecnologias assistivas

\

Wy
\\\\

No artigo produzido pelo Instituto Federal de Bento
Gongalves (RS) € mapeada de forma detalhada uma série
de tecnologias que promovem a inclusao socio-digital
de pessoas com deficiéncias. Na pdgina seguinte sao
apresentadas algumas dessas ferramentas.

Acesse o artfigo clicando aqui
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http://forumeja.org.br/sites/forumeja.org.br/files/acessibilidade-tecnologia-assistiva%20(texto%20complementar).pdf

LEGENDA >
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Informacgao

F: Adaptacao de
Good Studio (2021)

Cap. 4

Dicas Importantes



L.
Como funcionam as licengas? Posso colocar uma imagem de
qualquer lugar no meu material educativo?

A resposta é nao, afinal, existem as leis de direito autoral e todas
as obras tém suas restricoes e regras de uso. Logo € importante
cuidar com imagens encontradas em sites de pesquisa geral, como
a plataforma do google por exemplo, onde a grande maioria das
imagens nao pode ser compartilhada. Para isso, existem bancos de
imagens com licenga de uso livre.

"Obras que podem ser licenciadas usando Creative Commons:
Editorial como livros, revistas, cartilhas; Publicacbées cientificas;
Fotografia e llustra¢des; Pegas de Arte; Videos e Musicas, entre
outros" (CC Brasil, 2020).

compartilhar

todos os direitos
reservados

+ fechada

compartilhar

Dicas importantes

"As licengas de direito autoral sGo autorizagdes para fazer certos
usos de uma obra. Por meio de uma licen¢a, o autor ou autora da
obra, ou a pessoa titular de direitos, confere a uma outra pessoa
ou ao publico o direito de usar a obra de certas formas e para
determinados fins — sem deixar de ser autor ou autora, ou titular
desses direitos, e podendo inclusive seguir licenciando para ou-
tras pessoas” (CC Brasil, 2020).

Lista de bancos de imagem e outros recursos, disponivel na
pag. 53 ao final do guia.

uso comercial

+ aberta

remixar

remixar

dominio
publico
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Fontes

Segundo Lupton (2021) e Pamental (2014), as leis de propriedade
intelectual dos Estados Unidos protegem a fonte como uma peg¢a
de software, mas ndo o desenho do tipo. As regras de uso de uma
fonte ficam definidas no EULA - End User License Agreement
(Contrato de Licenga de Usuario Final) — que, em geral, determina
gue o arquivo nao pode ser alterado nem compartilhado.

"Em fontes que vem no computador de uso, como do Microsoft Of-
fice, ndo ha restri¢ées de licen¢a, o que significa que elas podem
ser inseridas em sua publicagdo e impressas em qualquer lugar”
(Microsoft, 2019).

W
il

CC: o que vocé precisa saber

O Creative Commons Brasil (2021) desenvolveu uma cartilha
com o conteudo muito acessivel sobre "O que vocé precisa
saber sobre Licengas CC". Ela foi pensada para todas as pes-
soas que queiram conhecer os conceitos fundamentais de
direito autoral e de licenciamento livre, e utilizar obras em
Creative Commons ou licenciar suas obras.

Link do artigo: shorturl.at/wEFH6

Dicas importantes

Sempre que uma fonte é baixada vem com ela o arquivo da li-
ceng¢a que descreve o que pode e ndo pode ser feito. As fontes do
Google tem resumidamente na licenga, “vocé pode usd-los livre-
mente em seus produfos e projetos - impressos ou digitais, comer-
ciais ou oufros. No entanfo, vocé ndo pode vender as fontes por
conta propria” (Google Fonts, 2021).

Peca ajuda aos universitarios! ?

E bom tomar cuidado com os bancos que se dizem

|_| “free”, sempre & bom verificar o arquivo da licenca
W da fontfe baixada. E muito comum que nesses sites te-

nham copias de fontes famosas.
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Platatormas, Bancas e Fewramentas Gratuitas

Para encontrar um conteudo mais completo sobre a tematica de
softwares para uso de desenvolvimento de materiais educativos,
recomenda-se a leitura do e-book "Elabora¢ao de materiais dida-
ticos com recursos tecnolégicos” (Cerigatto, 2019).

Outro material complementar a esse, € o e-book "Cartilha do Do-
cente para Atividades Pedagdgicas Nao Presenciais” desenvol-
vido pela SEAD UFSC (2020), em que € mais direcionado para a
perspectiva pedagodgica.

Bancos de fontes gratuitos
https://fonts.google.com/
https://www.fontsquirrel.com/
https://www.dafont.com/pt/

Ferramentas para criar paleta de cores
https://coolors.co/
https://color.adobe.com/pt/create/color-wheel
https://colourco.de/

Bancos de vetores e icones gratuitos

https://br.freepik.com/
https://fonts.google.com/icons

Dicas importantes

Bancos de template de slides
https://www.slidescarnival.com/pt-br

Bancos de imagens gratuitas

Projeto The Commons Flickr reune fotos de dominio publico
de diversas instituicdes do mundo
https://www.flickr.com/commons
https://www.flickr.com/photos/61021753@N02/pagel
https://www.pexels.com/pt-br/

https://unsplash.com/

https://pixabay.com/pt/

https://stocksnap.io/

Bancos de videos gratuitos
https://pixabay.com/pt/videos/
https://pt.videezy.com/
https://www.pexels.com/pt-br/videos

Materiais de acessibilidade
https://drive.google.com/file/d/15KiNFqq3s_bQaUz4Tj_rcmB-
fLu5aip0i/view
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https://sead.paginas.ufsc.br/files/2020/04/Cartilha-do-Docente-APNP-UFSC.pdf
https://sead.paginas.ufsc.br/files/2020/04/Cartilha-do-Docente-APNP-UFSC.pdf

Glossario

Arquivo aberto: arquivo editdvel que permite fazer alteragdes no
documento, por exemplo: PPT, DOC, PSD, Al, SVG, entre outros.

Al: arquivo vetorial editavel original do Adobe lllustrator®.
CDR: arquivo editavel original do CorelDraw®.

Elemento: pequena parte de uma composi¢ao, como um ponto,
linha, imagem, letra ou palavra.

Espessura/Peso: largura do fraco da fonte, por exemplo: o tipo
bold (negrito) tem uma espessura/peso maior que o regular.

EPS: formato de arquivo que armazena imagens vetoriais e bit-
maps. Normalmente utilizado na impressao.

Franja: quando o texto é alinhado a esquerda, algumas palavras ao
final das linhas podem se estender para além das outras, causando
um visual irregular nos paragrafos.

Hierarquia visual: os diferentes “pesos” e importancias atribuidos
a um texto ou imagem.

Hifenizagdao: o ponto em que uma palavra é dividida ao fim de
uma linha, dentro de um texto continuo, e um hifen ¢ inserido.

JPG/JPEG: formato de arquivo usado para compressao de ima-
gens digitais

Layout ou Leiaute: organizagao e posicionamento de elementos
(fexto, imagem) em um arquivo, na maioria das vezes sobre um
grid.

Legibilidade: a clareza das letras isoladas, refere-se a percep¢ao, a
velocidade com que um caractere pode ser reconhecido.

Leiturabilidade: descreve a qualidade de conforto visual,
refere-se a compreensao, a quantidade de tempo que um

leitor pode dedicar a um texto sem cansar.

Logotipo: representacao gréfica por meio de palavras que estao
relacionadas a uma empresa ou organizagao.

PNG: formato de imagem para compressao sem perdas, permitem
"transparéncia”. Uso popular na web.
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PSD: arquivo editavel original do Adobe Photoshop®.

RAW: formato de imagem “cru”, a fotografia sem ter passado pelo
processamento digital, com alto grau de qualidade.

Ruido visual: algum elemento da composi¢ao que nao estd har-
monizando com o todo.

Serifa: traco adicionado ao inicio ou ao fim dos tragos principais de
uma letra.

SVG: formato de imagem vetorial com suporte para interatividade
€ animagao.

TIFF: formato de arquivo grafico usado para armazenar imagens.
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