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Contextualizacdo do projeto: O género do discurso propaganda foi escolhido por fazer parte
do planejamento do professor regente da turma. As estagidrias optaram por enfatizar a leitura
depois de perceber que parte da turma ndo gostava das aulas de Lingua Portuguesa por nao
gostar de ler. Pensando em estabelecer um contato cada vez maior dos alunos com os textos e
com os colegas, as estagidrias escolheram partir das esferas mais familiares aos alunos até as
mais complexas. Além disso, optaram por trabalhar o género propaganda estabelecendo um
didlogo com outros géneros como memes, tirinhas e artigos de opinido. Foram desenvolvidas
atividades com as quatro praticas de uso da lingua em torno do género trabalhado que
culminaram na produg¢do, em duplas, de propagandas e antipropagandas autorais dos alunos,

essas foram socializadas nas paredes da escola e apresentadas aos alunos do 9° ano.

Cronograma: Para se ter uma ideia do conjunto das ac¢des desenvolvidas ao longo do

projeto de docéncia, apresenta-se, na sequéncia, o cronograma de atividades.

CRONOGRAMA




Aulas 1e2 Apresentacdo do projeto de docéncia Leitura para qué? a partir da
aproximag¢ao com propagandas.

Analise de diversas propagandas.

Aulas3e4 Andlise de alguns tipos de propaganda. Analise de antipropagandas.
Levantamento de caracteristicas comuns ¢ de distingdes entre os
diferentes tipos de propagandas.

Levantamento de caracteristicas das antipropagandas.

Aulas 5¢e 6 Analise dos recursos discursivos que se manifestam na propaganda.

Leitura e andlise de outros géneros.

Aulas 7 e 8 Analise de recursos linguisticos da propaganda.
Reandlise de propagandas.

Dialogo com os efeitos discursivos ja abordados.

Aulas 9 e 10 Analise de recursos imagéticos e discursivos na propaganda.

Comparagdo com os memes.

Aulas 11 e 12 Minioficina de noc¢des de harmonizagao visual e técnicas de desenho
(com convidado).

Producao de memes como preparagdo a producdo da propaganda.

Aulas 13 e 14 Producao da primeira versao da propaganda/antipropaganda a partir dos

recursos disponibilizados.

Aulas 15¢ 16 Reescrita da propaganda ou da antipropaganda a partir da primeira
versao e dos recursos disponibilizados.

Andlise linguistica dos textos produzidos.

Aulas 17 e 18 Producao final da propaganda ou da antipropaganda.

Andlise linguistica dos textos produzidos.

Aulas 19 ¢ 20 Socializagdo das producdes: colagem nas paredes da escola;

apresentacao para a turma do 9° ano.




Fonte: Elaborado pelas alunas

Género textual/discursivo de referéncia: propaganda

Eixo organizador do ensino: escrita e reescrita de propagandas e antipropagandas; o
trabalho com a leitura através de artigos de opinido, propagandas e antipropagandas
selecionadas; o exercicio da oralidade a partir dos textos lidos e escritos pelos estudantes; € o
trabalho com a analise linguistica por meio da analise dos recursos linguisticos e expressivos

dos textos lidos e escritos ao longo do projeto.

Objetivos: Desenvolver e ampliar o repertorio cultural e a consciéncia critica dos alunos, a
partir da anélise e da produgdo de pecas do género propaganda, bem como com o cotejo com

outros géneros, que abarcam recursos linguisticos, discursivos e imagéticos semelhantes.

Com relagdo a leitura: Desenvolver a capacidade interpretativa, a autonomia na compreensao
dos textos a serem lidos e o olhar critico acerca do que se 1€, identificar as particularidades do

género estudado e de como este estd inserido no nosso cotidiano.

No que se refere ao ensino da escrita: Aprimorar a escrita a partir da escrita de uma
propaganda ou antipropaganda assumindo a palavra e, assim, reconhecer essa modalidade de
uso da lingua, ndo apenas como produto de uma atividade escolar, mas como possibilidade de

dizer para além da sala de aula.

Quanto a analise linguistica: Analisar os elementos discursivos, linguisticos e visuais que
compdem propagandas, a partir da confrontacdo com outros géneros, como artigos, tirinhas,
musica e memes a fim de ser capaz de perceber qual recurso — expresso em qual palavra ou

imagem — produz determinado sentido e vice e versa.

No que tange a oralidade: Reconhecer a sala de aula como ambiente favoravel a
comunicacdo, a socializacdo e ao respeito nas discussdes, participando ativamente das

atividades que envolvem o uso oral da lingua.

Metodologia: Na sequéncia, apresenta-se aula a aula como pode ser desenvolvido este

projeto. Nas notas, destaca-se o que foi especifico da experiéncia vivenciada.



Aulas 1 e 2 (2h/a)

Iniciar a aula com a apresenta¢io do Projeto de Docéncia Leitura para qué?"

Projetar o video de uma propaganda eleitoral?, uma institucional e uma comercial®.
Apos, disponibilizar propagandas em outros suportes (revistas, jornais etc.), com diferentes
tipos, temas, publicos-alvo (propagandas comerciais, institucionais, sociais, antipropagandas)
(anexo 2).

Realizar provocagdes para que os alunos manifestem as impressoes sobre as
propagandas (projetadas ou impressas e entregues):

O que vocé entende por propaganda?

Qual produto/servigo estd sendo anunciado?

Quais estratégias estdo sendo usadas para convencimento?

A quem a propaganda se destina?

Que elementos da propaganda permitem concluir o piblico-alvo?

Orientar a turma para que cada aluno escolha uma propaganda para falar brevemente

a respeito, respondendo a esses questionamentos oralmente.

Aulas 3 e 4 (2h/a)

Em continuidade a aula anterior, ampliar o contato dos alunos com as propagandas
selecionadas, ja destacadas de seus suportes, além de antipropagandas (anexo 3) e de dois
novos videos, um social (de conscientiza¢do contra homofobia)* € uma antipropaganda (sobre
uma mineradora)’. A ideia é que as propagandas fiquem dispostas nas carteiras organizadas
em forma de circulo, de modo que os alunos possam circular por elas. Cada um escolhera a
que mais lhe interessa para analise e identifica¢ao das caracteristicas.

A partir dessa escolha, dividir os alunos em duplas para que fagam a analise por
escrito das propagandas selecionadas, com base em perguntas impressas e entregues para
cada dupla (anexo 4).

Depois de concluida a andlise, cada dupla apresentara aos colegas as propagandas
com a respectiva analise. Como sao diferentes propagandas, propor uma classificacao das

propagandas apresentadas com base em critérios a serem definidos com os alunos. Espera-se

' No anexo 1 é possivel conferir o material utilizado pelas estagiarias neste momento de apresentacdo do
projeto.

2 Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=dxQNdSskjVU. Acesso em 07.10.2021

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=H2f4MjnGiP8. Acesso em 07.10.2021

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=fjlOeJa75S0. Acesso em 07.10.2021

® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2HpuPXWwuZ0Q. ACesso em 07.10.2021



https://www.youtube.com/watch?v=2HpuPXWwuZQ
https://www.youtube.com/watch?v=fjlOeJa75S0
https://www.youtube.com/watch?v=H2f4MjnGiP8
https://www.youtube.com/watch?v=dxQNdSskjVU

que eles entendam a diferenca entre as propagandas institucional (governamental e

corporativa), eleitoral, comercial (de produto e de servico), social e a antipropaganda.

Aulas 5 e 6 (2h/a)

Disponibilizar fichas de leitura com artigos de opinidao de Eduardo Galeano e tirinhas
(Armandinho, Turma do Mangue, Os Monstrinhos do Rio Cachoeira) de acordo com as
escolhas das propagandas estudadas em aulas anteriores (anexo 5). Apresentar os artigos que
tém temas comuns com as tirinhas, visando suscitar um vinculo entre os textos e as
propagandas. Orientar os alunos para que, em duplas, selecionem os assuntos sobre os quais
tém mais interesse € com os quais mais se identificam para lerem e analisarem, interagindo
com os colegas.

Apo6s esse primeiro movimento de troca de impressdes, abrir o debate para o grande
grupo, orientando a conversa de forma que se abordem caracteristicas comuns com textos
publicitarios. Novamente levantar as questdes previamente trabalhadas:

Quais os objetivos de cada texto?

Quais os recursos apresentados pelos textos para atingirem seus objetivos?
Para quem vocé acha que a mensagem da propaganda esta direcionada?
Que elementos do texto permitem concluir isso?

Como a imagem influencia no resultado final dos textos?

Aulas 7 e 8 (2h/a)

Iniciar a aula com a andlise do verbo no modo imperativo em uma das propagandas,
para que os alunos o identifiquem.

Distribuir copias da letra da musica “Admiravel chip novo™®, da cantora Pitty, para
cada aluno. Na sequéncia, exibir o clipe’, de forma que os alunos possam acompanhar a letra.
Com a visualizagao do clipe e a leitura da letra, discutir com o grande grupo a interpretagao
da musica, em que se espera que os alunos apontem a questdo da “robotizacdo” a que os
sujeitos sdo submetidos com a uniformizagao derivada do consumo. Em seguida, explicar aos
estudantes o conceito do modo imperativo. Apos a explicagdo, reexibir o clipe, e entdo pedir
que os alunos sublinhem em suas copias da letra da musica as palavras que se encontram no

modo imperativo.

6 Disponivel em: https://www.letras.mus.br/pitty/admiravel-chip-novo/. Acesso em 07.10.2021.
" Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=aX

J_Ublxbhw. Acesso em 07.10.2021.



https://www.youtube.com/watch?v=aXJ_Ub1xbhw
https://www.youtube.com/watch?v=aXJ_Ub1xbhw
https://www.letras.mus.br/pitty/admiravel-chip-novo/

Retomar as propagandas apresentadas em aulas anteriores e pedir que os alunos
analisem os textos localizando os termos que se encontram no modo imperativo. Na
sequéncia, conduzir um debate com a turma a respeito da fun¢do do imperativo como marca
linguistica nas propagandas, e das outras formas encontradas para marcar ordem, sugestao ou

para se obter efeito de incisividade.

Aulas 9 e 10 (2h/a)

Retomar as propagandas ja trabalhadas em aulas anteriores, com énfase no estudo dos
efeitos provocados pelos recursos imagéticos. Projetar alguns memes e disponibilizar o
material de forma impressa para facilitar a leitura e a analise (anexo 6).

Apoés essa exibicdo, provocar os alunos a expressarem suas interpretacdes sobre os
memes para toda a turma (e a refletirem sobre seus efeitos e sua fun¢do social), a partir dos
seguintes questionamentos:

Identifique o0 meme escolhido e explique com suas palavras o que vocé entendeu dele.

O sentido do meme depende da imagem ou pode ser entendido sem ela? Explique, de forma a
deixar claro qual seria o sentido do texto do meme sem a imagem.

Qual seria entdo a importancia da imagem no meme?

Por que razdo voceé acredita que alguém produz um meme?

Além do recurso visual, vocé identifica outros recursos (como ironia, ambiguidade ou
polissemia) no meme? De que forma eles atuam nos memes e nas propagandas, e que efeitos
eles produzem?

Vocé considera que deve haver limites na utilizagdo do humor nos memes ou nas

propagandas? Por qué?

Aulas 11 e 12 (2h/a)

Com o uso de proje¢do de imagens, abordar inicialmente conceitos relacionados a
harmonizacdo de composi¢des visuais pelo convidado. Em seguida, fazer uma breve
explicagdo sobre técnicas de desenho.

Dedicar parte da aula para a realizagao da minioficina com o convidado, na qual os
alunos terdo a oportunidade de expressarem suas ideias visualmente. Como fechamento da
aula, chamar a atenc¢do da turma para a importancia da linguagem visual na comunicagao, e
como ela afeta especialmente alguns géneros discursivos.

Dedicar os momentos finais da aula para perguntas, caso haja dividas dos alunos.



Aulas 13 e 14 (2h/a)

Iniciar a aula com uma retomada dos assuntos trabalhados até o momento, com

enfoque em questdes centrais como:

O que ¢ propaganda?

O que ¢ antipropaganda?

Onde circula a propaganda?

Onde circula a antipropaganda?

Quem pode ser responsavel por enunciar uma propaganda ou antipropaganda?
Quem ¢ o publico-alvo da propaganda?

Quem ¢ o publico-alvo da antipropaganda?

Como a imagem influencia o resultado final da propaganda?

Em seguida, com todo o material textual disponivel para consulta, solicitar aos alunos
que, em duplas, retomem os textos que mais chamaram sua atengao.

Explicar como sera feita a produgdo final que consiste na criacdo de uma propaganda
ou de uma antipropaganda, a partir dos textos lidos ao longo do bimestre. E importante que
no momento da apresentagdo da proposta ja se indique o publico alvo®. Apresentar as op¢des
de recursos para a elaboragao do trabalho final, que pode ser realizado em duplas. Para tanto,
previamente preparar materiais para desenho, recorte e colagem, fotografia, esténcil, bem
como memes previamente impressos, de forma que possam ser manuseados pelos alunos.

Apos a apresentacdo dos materiais, indicar que as duplas deverdo se reunir para
escolher como serd feita sua propaganda ou antipropaganda, separando o material necessario
para a produgdo e iniciar a primeira versdo da propaganda ou antipropaganda. Nesse
momento, acompanhar os alunos para orienta-los com suas duvidas, procurando instigar uma
visdo critica que converse com os temas presentes nos textos anteriormente lidos. Ao final da
aula, recolher a primeira versdao da produgado para avaliagdo das necessidades dos alunos para

retomar na aula seguinte.

Aulas 15 e 16 (2h/a)

A partir da primeira versao produzida pelos alunos, selecionar alguns pontos a serem
retomados ou abordados, por meio de reflexao e analise linguistica.

Depois, organizar os alunos nas mesmas duplas formadas na aula anterior e, na

sequéncia, retomar a produ¢do final com os materiais escolhidos pelos alunos. Circular pela

8 No caso da implementagdo deste projeto, o resultado da produgio dos alunos foi socializado nas paredes da
escola e apresentado para os alunos do 9° ano.



sala verificando se as duplas estdo conseguindo atingir seus objetivos, e, quando necessario,
intervir para auxiliar na elabora¢do das propagandas. Essas intervengdes também servirdo

para fazer aflorar um senso critico nos alunos, de modo que isso reflita nas produgdes.

Aulas 17 e 18 (2h/a)

Relembrar aos alunos que as produgdes serdo coladas nas paredes da escola e
apresentadas oralmente aos colegas. Assim, propor a reescrita das propagandas, com o
objetivo de atingir o publico-alvo: o 9° ano, principalmente, mas também toda a comunidade
escolar.

Fazer o encaminhamento da reescrita separadamente com cada dupla. Questionar os
alunos sobre qual foi o objetivo deles na escolha daquele tipo de propaganda e dos recursos
empregados, e se eles consideram que esses objetivos foram atendidos. Retomar a analise
linguistica/discursiva mais uma vez, a partir das produgdes deles, se for necessario. Essa
também ¢ uma forma de fazer com que eles tenham consciéncia metalinguistica dos recursos
que eventualmente ja utilizam em seu dia a dia, mas também de chamar a atencao deles para
outros recursos que podem passar despercebidos, ainda que sejam recorrentes.

Para o encaminhamento da aula seguinte, explicar aos alunos a proposta de exposi¢cao
das produgdes no espaco escolar por meio da colagem com grude nas paredes. Assim,
solicitar uma pesquisa em forma de tarefa sobre a receita do grude a ser utilizado na atividade

da aula seguinte.

Aulas 19 e 20 (2h/a)

Iniciar a aula com um momento de preparagao do grude e das colagens. Pedir a algum
aluno que escreva a receita do grude no quadro, enquanto outros procedem a disposi¢do e
mistura dos ingredientes. Apds, levar os alunos para fora da sala para fazer a colagem das
propagandas e antipropagandas nas paredes da escola.

Apresentar o projeto a turma do 9° ano no espago em que as propagandas foram
coladas. Inicialmente, os alunos podem se organizar da forma como preferirem. Se houver
necessidade, auxiliar nessa organizagao.

Abertura para duvidas e debate de ideias e impressdes sobre a exposi¢ao.

Fechamento do Projeto.



Anexos

Anexo 1 - Memes elaborados para apresentacio do projeto
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Anexo 2 - Propagandas impressas utilizadas nas aulas 1 e 2
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Anexo 3 - Propagandas e antipropagandas utilizadas nas aula 3 e 4
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Anexo 4 - Perguntas para analise das propagandas em duplas

Identifique qual a propaganda analisada por vocés e, com base nela, responda as seguintes
perguntas:

Qual o tema da propaganda?

Para quem vocé acha que a mensagem da propaganda esta direcionada?

Que elementos do texto permitem concluir isso?

Qual € o objetivo da propaganda?



Como a imagem influencia no resultado final do texto?

Nesses aspectos abordados, em que a propaganda escolhida por vocé se diferencia e se

assemelha a selecionada pelo seu colega?

Anexo 5 - Tirinhas e artigos para leitura

Ammandinho Alexandre Beck
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Armandinho Alexandre Beck
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Amandinho Alexandre Beck

POR QUE SUA MAE PORQUE ELES  NAO TEM NADA E SEU PAi TEM
TEM O SOBRENOME SAQ g;sanos. DE W' O SOBRENOME

DO SEU PAi, PUDIM?

b/

Armandinho Alexandre Beck

ELE NAO ~. PUXA,

TEM MEDO ~ PAil
BE MORRER? /
: ' NAO ACHO
QUE SEj

0,

5 |uI '
. Armandinho Alexandre Beck

CURTA A VIDA, Citnadi: PORQUE A ViDA
_ ARMANDINHO! Vi UU‘ E CURTAAAA!

| Alewandre Beck 2008/17










Havia sido doado ao mesteiro dos frades dominicanos.
Por ser filho de negra escrava, nunca chegou a sacerdote,
mas se destacou nas tarefas de limpeza. Abragando com
AMor a vassoura, varria tudo; depois, fazia a barba nos
padres ¢ assistia os enfermos; e passava as noites ajoe-
Ihado em oragiio.

Ainda que se especializasse no setor Servicos, Sio
Martin de Porres também sabia fazer milagres, ¢ fazia
tantas que o hispo teve de proibi-los. Seus raros momentos
livees ele aproveitava para agoitar-se nas costas, e enquanto
sangrava, gritava para si mesmo: “Cfio vil!” Passou toda a
vida pedindo perdio pelo seu sangue impuro. A santidade
O Tecompensou na morte.

A pele ruim

Ao inicio do século dezesseis, nos primeiros anos
da conguista européia, o racismo se impds nas ilhas do
Mar do Caribe. Pretexto e salvo-conduto da aventura co-
lonial, o desprezo racista se realizava plenamente quando
se convertia em autodesprezo dos desprezados. Para es-
capar do trabalho escravo, muitos indigenas se rebelaram
¢ muitos se suicidaram, enforcando-se ou tomando vene-
No; mas outros se resignaram a outra forma de suicidio, o
suicidio da alma, e aceitaram olhar para si mesmos com
05 olhos do amo. Para se transformar em brancas damas
de Castela, algumas mulheres indias e negras untavam o
corpo tode com um ungiiento feito de raizes de um ar-
busto chamado guao. A pasta de guao queimava a pele e,
scgundo se dizia, limpava-a da cor ruim, Um sacrificio
viio: depois dos alaridos de dor e das chagas e das bolhas,
as fndias e as negras continuavam sendo indias e negras.

Scculos depois, em nossos dias, a indiistria de cosmé- -

ticos oferece melhores produtos. Na cidade de Freetown,
hacosta ocidental da Africa, um Jjornalista explica: “Cla-
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reando a pele, as mulheres t&m mais chance de pescar um
marido rica”, Freetown é a capital de Serra Leoa: segundo
dados oficiais do Serra Leoa Pharmaceutical Board, o pais
importa legalmente 26 variedades de cremes branguea-
dores. Outras 150 entram de contrabando.

0 cabelo ruim

Arevista norte-americana Ebony, de luxuosa impres-
sdo e ampla circulaciio, propde-se a celebrar os triunfos
da raca negra nos negécios, na politica, na carreira milj-
tar, nos espetdculos, na moda € nos esportes. Segundo
palavras de scu fundador, Ebony “quer promover os sim-
bolos do sucesso na comunidade negra dos Estados Uni-
dos, com o lema: Eu rambeém POsso vencer”,

A revista publica poucas fotografias de homens, Em
troca, hi numerosas fotos de mulheres: lendo a edicfio de
abril deste ano, contej 182, Dessas 182 mulheres negras,
apenas doze tinham o pixaim africano, e 170 exibiam ca-
belo liso. A derrota do cabelo Crespo — “o cabelo ruim”,
COmO tantas vezes ouvi dizer — era obra do cabeleireiro on
milagre das pogdes. Os produtos alisadores ocupavam a
maior parte do espago publicitirio dessa edigiio. Havia antin-
cios de pdgina inteira de cremes e liquidos oferecidosg por
Optimum Care, Soft and Beautiful, Dark and Lovely,
Alternatives, Frizz Free, TCB Health-Sense, New Age
Beauty, Isoplus, CPR Motions e Raveen. Impressionoy-
fme ver que um dos remédios contra o cabelo af ricano se
chama, precisamente, African Pride (Orgulho Africano)
e, segundo promete, “estica ¢ Suaviza como nenhum?,

Uma heranga pesada

“Parece negro” ou “parece indio” sdo insultos fre-
qiientes na América Latina: e “parece branco™ é uma
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fregiiente homenagem: A mistura com sangue negro ou
indio “atrasa a raca”; a mistura com sangue branco “me-
Ihora a espécie™ Nos fatos, a chamada democracia racial
se reduz a uma pirimide social: o topo é branco, ou se
acredita branco; e a base tem cor escura.

Desde a revolugiio, Cuba é o pafs latino-americano
(que mais tem atuado contra o racismo. Até seus inimigos
o reconhecem. Definitivamente, ficaram para trés os tem-
pos em que os negros ndo podiam banhar-se nas praias
privadas (“porque tingem a dgua™).

Mas os negros cubanos ainda se multiplicam nos
cdrceres e se destacam pela auséncia nas telenovelas. Uma
pesquisa publicada em dezembro de 98, pela revista colom-
biana América Negra, revela que o0s preconceitos racistas
sobrevivem na sociedade cubana, apesar desses quarenta
anos de mudanga e progresso, e os preconceitos sobrevi-
vem, principalmente, entre suas proprias vitimas: em Santa
Clara, trés de cada dez negros jovens consideram que os
negros sdo menos inteligentes do que os brancos; e em
Havana, quatro de cada dez negros de todas as idades
acreditam que sio intelectualmente inferiores, “Os Negros
sempre foram pouco afeitos ao estudo”, diz um negro.

Trés séculos e meio de escravidio sio uma heranca
pesada e renitente.

(1999)




A ERA DE FRANKENSTEIN

Em seu romance Admirdvel mundo novo, Aldous
Huxley profetizou a fabricaciio em série de seres humanos.
Em tubos de laboratdrio, os embridies se desenvolveriam
conforme suas futuras fungdes na escala social, desde os
alfas, destinados ao mando, até os épsilos, produzidos
para a servidao,

Setenta anos depois, a biogenética nos promete, como
brinde do nascente milénio, uma nova raga humana. Mu-
dando o cédigo genético das geractes vindouras, a ciéneia
produzird seres inteligentes, belos, sios e talvez imortais,
de acordo com o prego que cada familia possa pagar.

James Watson, prémio Nobel, descobridor da es-
trutura do DN A e chefe do Projeto Genoma Humano, prega
o despotismo cientifico. Watson nio aceita nenhum limite
a manipulacio das células humanas reprodutivas: nenhum
limite & investigacio nem ao negdcio. Sem papas na lingua,
proclama: “Devemos nos manter 4 margem das normas e
das leis™.

Gregory Pence, que leciona Etica Médica na Univer-
sidade de Alabama, reivindica o direito dos pais de esco-
lher o filho que terdo “do mesmo modo que os canicultores
fazem cruzamentos para obter o ciio mais adequado a
uma familia”.

E o economista Lester Thurow, do Massachusetts
Institute of Technology, exitoso tedrico do €xito, pergun-
ta-se gquem poderia negar-se a programar um filho com
maior coeficiente intelectual. “*Se vocé ndo o fizer”, ad-
verte, “seus vizinhos o farfio, e seu filho serd o mais estd-
pido do bairro™.
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melhor”, Dois séculos depois, dizia o filésofo italiano Benito
Mussolini: “Na histéria da humanidade, a policia sempre
precedeu o professor™. E agora grandes cartazes nos ad-
veriem, nos supermercados: “Sorria: para sua seguranga,
vocé estd sendo filmado™.

4.

Sabem muito bem os politicos e os demagogos de
uniforme: a inseguranca € o pinico de nosso tempo. As
estatisticas confirmam que o mundo estd transpirando
violéncia por todos os poros.

A Coldmbia ¢ o pafs mais violento do mundo. Os
assassinatos do ano todo da Noruega equivalem a um fim
de semana em Cali ou Medellin, Supde-se que a violéncia
colombiana seja obra do narcotrifico e da guerra entre
militares, paramilitares e guerrilheiros, Mas a organizagio
Justiga e Paz atribui a maioria dos crimes, sete em cada
dez, & “violéncia estrutural da sociedade colombiana™. A
Colémbia é um dos paises mais injustos do mundo: 80%
de pobres, 7% de ricos; de cada cem adultos, 22 estio
desempregados ¢ 55 trabalham ao deus-dari, naquilo que
08 peritos chamam mercado informai.

5.

No Brasil, rouba-se um carro a cada um minuto e
meio. Durante as horas mais perigosas, que sdo as horas
da noite, os condutores de vefculos do Rio de Janeiro
estdo autorizados a desrespeitar o sinal vermelho. E niio
s0 se roubam carros. Grande éxito estd obtendo um escul-
tor de alegorias carnavalescas que estd fabricando guar-
das virtuais para as empresas de seguranca: sio mane-
quins de uniforme policial, feitos de fibra de vidro, com
microcimaras no lugar dos olhos. Qutros guardas, de
carne e oss0, disparam e matam e perguntam depois.
Muitas de suas vitimas sdo meninos de rua.

O Brasil, como a Colémbia, & um pais violento e um
pais injusto: o mais injusto do mundo. o que mais injusta-
mente distribui os pées e os peixes. Vinte e um milhdes de
criangas vivem, sobrevivem, na miséria,

Hélio Luz, que até hd pouco foi Chefe de Polfcia no
Rio, lembrou recentemente, numa entrevista, que a poli-
cia brasileira niio nasceu para proteger os cidadios: foi
criada, em 1808, para controlar os escravos.

Os escravos eram negros; e negros sio, hoje em
dia, a maioria de suas vitimas.

6.

A Nova York acorrem os policiais e politicos latino-
americanos, em peregrinagio, Alj aprendem a 6rmula
mégica contra a delingiiéncia. A relerdncia zero se aplica
para baixo, como a repressdo zero se aplica para cima,
Esta eriminalizagdo da pobreza castiga o delingiiente antes
que ele viole a lei. Até os grafitos merecem cust 20, por-
que indicam “uma conduta protocriminosa”.

A delingtiéncia diminuiu em Nova York e em todo o
territério estadunidense. Mas niio como resultado da poli-
tica de intolerincia: no reino do prefeito Giuliani, a mfo de
ferro s6 serviu para multiplicar os horrores policiais con-
tra 0s negros. Como bem disse o juiz argentino Luis Niiio,
nos Estados Unidos a taxa da criminalidade caiu na mes-
ma medida em que caiu a taxa do desemprego: hd menos
delito porque hd pleno emprego.

O milagre do pleno emprego, ou, em todo caso, al 20
que 2 isso se assemelha, sé foi possivel naquele pais por-
que trabalha para ele o mundo inteiro. Mas a inseguranca
¢ um bom negécio e os presidios privados necessitam de
presididrios assim como os pulmées necessitam de ar.
Mais vale prevenir do que remediar: quanto menos delitos
sdo cometidos, mais presididrios hd. Nos dltimos quinze
anos, por exemplo, multiplicou-se o nimero de menores
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Parece uma paribola de toda a histéria da humani-
dade, mas ¢ Apenas uma experiéneia cientifica recente,
Dentro de uma caixa, coloca-se um rato ¢, diante do rato,
uma barreira virtual, O animalzinhp, intimidado por essa
parede que nio ex iste, fica a dar volias Sempre no mesmo

Os laboratérios Monsanto conseguiram que os ve.-
getais, geneticamente modificados, nog fornecam comida

Cingiienta mil manifestantes (ornam impossivel 3
vida dos donps do coméreio mundial, reunidos em Seatle.
AlL, Bill Clinton, presidente do planeta, pronuncia um dis-
CUTSO: ameaga Com sangdes og paises que ndo respeitam
03 direitos dog trabalhadores, Mcl)onaid’s, O restaurante
preferido de Clingon, opera em todo 0 munde, ¢ e todo
0 mundo proibe que seus empregados sejam filiados a
sindicatos,

Postos de gasolina humanos.
LT ]

Fast life: espetacular recorde de vendas da droga
Ritalin, nos Estados Unidos. O Ritalin atua sobre o cérebro
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dos meninos muito nervosos e consegue que permanecam
quietos diante do televisor, Outro laboratério estd testando
0 Prozac infantil, com gosto de menta,

Liberdade de expressio: Disney engole a ABC, Time
Warner bebe a CNN, Viacom come a CBS com faca e
garfo. Hi quinze anos, cingiienta empresas cnnrrlulavam
a comunicagfio nos Estados Unidos, Agora, sa‘m'm to. Um
monopdlio compartilhado, que pratica o monélogo em
escala planetaria,

.ee

Tarzan, dos esnidios Disney, & o maior éxito do ci-
nema infantil ao fim do milénio, A histdria, como se sabe,
Passa-se na selva africana. No filme, nio aparece nenhum
negro.

LT

A primeira Guerra do Golfo, que deixou montanhz_as
de caddveres no Iraque, é vendida em video, categoria
Agdo, titulo Tempestade no deserto, como se vendem o
Rabocop e o Terminator .

LL ]

Comparando os dados de diversos urgunisnm_s in-
lernacionais (PNUD, UNICEF, FAO, OMS, International
Institute for Strategic Studies), chega-se i {:U-nc!uls?in de
que o dinheiro que o mundo desting a gastos militares
durante onze dias daria para alimentar ¢ curar todas as
criangas famintas e enfermas do planeta, e sobrariam 354
dias para o nobre oficio de matar,




aareia pelas frestas das janelas, Dag matas mediterrinicas,
permanece em pé uns quinze por cento. Hd um séeulo, o
arvoredo cobria metade da Etidpia, que hoje ¢ um vasto
deserto. A Amazénia brasileira perdeu florestas do tamanho
do mapa da Franca, Na América Central, nesse passo, em
breve as drvores serfio contadas como conta o calvo seus
cabelos.

A erosido expulsa os camponeses do México, que
vao embora do campo ou do pais. Quanto mais se degrada

a terra no mundo, mais fertilizantes e pesticidas & preciso

utilizar. Segundo a Organizagiio Mundial da Saride, estas
ajudas quimicas matam (rés milhdes de agricultores por
ano.

Como as linguas humanas e as humanas culturas,
vo morrendo as plantas e os animais. As espécies desa-
parecem a um ritmo de trés por hora, segundo o bidlogo
Edward O. Wilson. E niio s6 pelo desmatamento e pela
contaminagio: a produciio em grande escala, a agricultura

de exportagiio e o uniformizagio do consumo estiio aniqui-

lando a diversidade. Quase nio se acredita que, hd apenas
um século, havia no mundo majs de quinhentas varieda-
des de alface e 287 tipos de cenoura. E 220 variedades de
batata s6 na Boljvia.

Pelam-se as matas, desertifica-se a terra, envene. !

nam-se os rios, derretem-se og gelos dos pélos e as neves
dos altos cumes. Em muitos lugares a chuva deixou de
chover e em muitos outros chove como se o céy se abris-
se. O clima do mundo estd mais para hospicio,

As inundacdes e as secas, os ciclones e os incén-
dios incontroldveis sdo cada VEZ MeNos natirais, embora
08 meios de comunicagiio, contra toda evidéncia, insis-
tam em chamd-los assim. E parece uma piada de humor
Nepro-que as NagGes Unidas tenham chamado os anos
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noventa Década Internacional para a Redugiio dos Desag-
tres Naturais. Redugio? Essa foi a década mais desastrosa.
Houve 86 catistrofes, que deixaram cinco vezes mais
mortos do que 0s muitos mortos das guerras desse perio-
do. Quase todos, exatamente 96%, morreram nos paises
pobres, que os entendidos insistem em chamar “pafses
em vias de desenvolvimento®,

Com devogiio e entusiasmo, o sul do mundo copia ¢
multiplica os piores costumes do norte, E do norte nio
recebe as virtudes. mas o pior: torna sua a religizio norie.
americana do automdével, o desprezo pelo transporte pii-
blico e toda a mitologia da liberdade de mercado ¢ di so-
ciedade de consumo, E o syl também recebe, de bragos
abertos, as fabricas mais poreas, as mais inimigas da natn-
feza, em troca de saldrios que déo saudade da escravidio.

No entanto, cada habitante dg norte consome, em
média, dez vezes mais petréleo, gis e carvido; e no sul,
dpenas uma de cada cem pessoas tem carro proprio. Gula
e jejum do carddpio ambiental: 75% da contaminagio do
mundo provém de 25% da populagio. E nessa minoria,
claro, ndo figuram o bilhio e duzentos milhdes que vivem
sem dgua potdvel, nem o bilhdo e cem milh&es que a cada
noite viio dormir de barriga vazia. Nio € “a humanidade”
i responsdvel pela devoraciio dos recursos naturais nem
pelo apodrecimento do ar, da terra e da dgua.

O poder encolhe 0s ombros: quando este planeta
deixar de ser rentdvel, mudo-me para outro,

*ee

A beleza & bela se pode ser vendida, ¢ a justica é
Justa quando pode ser comprada. O planeta estd sendo
assassinado pelos modelos de vida, assim como nog pa-
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ralisam ag Maquinas inventadas para acelerar o movimengg
€ 1nos isolam ag cidades nascidas Para o encontrp,
As palavras perdem sentido, Cnquanto perdem gyg

trelas tremem de estupor e medo, Elgg Ndo conseguen




Concurse de cabishaixos na Comissiio de Direitos
Humanos das Nagdes Unidas, que aponta sempre para o
sul e nunca para o norte.

A Comissio especializa-se em disparar contra Cuba
& neste ano tocou ao Uruguai a honra de liderar o pelotiio.
Outros governos latino-americanos o acompanharam,.
Nenhum disse: “Fago isto para que me Comprem o que eu
vend'o”, nem: “Faco isto para que me emprestem o que e
preciso”, nem: “Fago isto para Que afrouxem a corda que
me aperta 0 pescogo”. A arte do bom governo autoriza
nao pensar o que se diz, mas proibe dizer o que se pensa.
E a midia aproveitou a ocasifo para confirmar, uma vez
mais, que a ilha bloqueada continua sendo o lobo dos trés
porquinhos. .

Nodiciondrio da maquing, chamam-se “contribuictes”
08 supomos que os politicos aceitam, e “pragmatismo”
as traighes que cometem. As “hoag agbes™ ja ndo sio no-
bres gestos do coragiio, mas as agdes valorizadas na Bol-
sd, e é na Bolsa que ocorrem as “crises de valores”, Onde
se 18 *a comunidade internacional exige™, leia-se: a dita-
dura financeira impde. '

see

“Comunidade internacional” & também o pseuddnimo
que resguarda as grandes poténcias em suas operagdes
J‘nlhl.arcs de exterminio, ou “missoes de pacificacio”, Os
“pacificados™ sdio os mortos, J4 se prepara a terceira gularrzl
contra o Iraque. Como nas outras duas, os bombardea-
dores serdo as “forcas aliadas” e og bombardeados as
“hordas de fandticos a servigo do carniceiro de Bagdd™. E
08 alacantes deixardo no solo atacado um carreiro de c;a-
diveres civis, que seriio chamados de “danos colaterais™
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Para explicar a préxima guerra, o presidente Bush
nio diz: “O petréleo e as armas precisam dela e meu go-
verno € um oleoduto e um arsenal”. Tampouco diz, para
explicar o multimiliondrio projeto de militarizagio do es-
paco; “Vamos anexar o céu assim como anexamos o
Texas”. Nada disso. E o mundo livre que precisa se de-
fender da ameaga terrorista, aqui na terra como no céu,
embora o terrorismo tenha demonstrado que prefere as
facas de cozinha aos misseis. E embora os Estados Unidos
se oponham, como também se opae o Iraque, ao Tribunal
Penal Internacional que acaba de nascer para castigar os
crimes contra a humanidade.

L L]

A regra do poder nfio é expressar seus atos, mas
disfargd-los; e isso ndo tem nada de novo. H4 mais de um
século, na gloriosa batalha de Omdurman, no Sudio, onde
Winston Churchill foi cronista ¢ soldado, 48 britinicos
sacrificaram suvas vidas. Além disso, morreram 27 mil
selvagens. A coroa britdnica incrementava a fogo e san-
gue sua expansiio colonial e a justificava dizendo: “Estamos
civilizando a Africa através do coméreio”. Néo dizia:
“Estamos comercializando a Africa através da civilizacio”,
E ninguém perguntava aos africanos o que achavam do
assunto.

Mas nds temos a sorte de viver na era da informagio,
e 05 gigantes da comunicacio massiva amam a objetivi-
dade. Fles permitem que também o inimigo manifeste seu
ponto de vista. Durante a guerra do Vietnd, por exemplo,
o ponto de vista do inimigo ocupou trés por cento das

noticias veiculadas pelas cadeias ABC, CBS e NBC.

A propaganda, confessa o Pentdgono, integra o gasto
bélico. E a Casa Branca incorporou ao gabinete de gover-
"3
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N0 a experiente publicitdria Charlotte Beers, que impusera
no mercado local certas marcas de alimento para cédes e
de arroz para pessoas. Agora ela estd ocupada em impor
no mercado mundial a cruzada terrorista contra o terro-
rismo. “Estamos vendendo um produto”, explica Colin
Powell,

“Para nio ver a realidade, o avestruz afunda 3 ca
no televisor”, conclui o escritor brasileiro Millér Fernandes,

A mdquina dita ordens, a maquina atordoa,

Mas no 11 de setembro também ditaram ordens, tam-
bém atordoaram, os alto-falantes da segunda torre gémea
de Nova York, quando ela comecou a ranger. Enquanto as
pessoas fugiam, lancando-se escada abaixo, os alto-fa-
lantes mandavam os empregados voltarem aos seus pos-
tos de trabalho.,

Salvaram-se os que nio obedeceram.

2002
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Unidos, que investigou este assunto: o Citibank organizon
a viagem dos cem milhdes de narcoddlares através de
cinco paises, ¢ ajudou Dom Raril a inventar empresas fan-
lasmas e nomes de fantasia, até que se apagou a pista.

Segundo a revista Time, € improvivel que a diregio
do Citibank possa ser processada, pois o banco alega que
“ignorava que seu cliente pudesse estar envolvido em ati-
vidades criminosas”. O Citibank também afirma que “esle
erro ndo autoriza que se desconhecam nossos esfor¢os
na luta contra a lavagem do dinheiro de origem ilicita™.

Este apdstolo da honestidade ocupa o terceiro lugar
entre 0s bancos privados mais poderosos do munde. Ou
seja: o Citibank é um dos seletos membros do governo
planetdrio, que decide tudo, até a freqiiéncia das chuvas,
nos paises devedores.

A polavra e a ajuda

Desventuras da palavra, impunidade de seus estran-
guladores: o poder predica com o exemplo. Jamais o poder
faz o que diz, ou diz o que faz, ou cumpre o que promete.

Em 1974, os paises desenvolvidos se compromete-
ram a destinar (),7% de seu Produto Interno Bruto i ajuda
aos chamados “paises em desenvolvimento”, o que vinha
a ser algo assim como uma mindscula compensacao pela
quantidade de suco que lhes espremem. Hoje um jura-
mento, amanha uma trai¢do, como diz o tango: em 1997,
a ajuda chegou apenas a 0,2%. Nesse ano, a diferenca
entre o dito e o feito foi de 120 bilhdes de dblares, Segundo
0 economista espanhol Manuel Iglesia-Caruncho, a dife-
renga entre o prometido e o eumprido, somando-se so-
mente os tltimos doze anos, bastaria para pagar toda a
divida externa do chamado Terceiro Mundo.
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A palavra e a publicidade

Hoje em dia, a publicidade tem a seu cargo o dicio-
ndrio da linguagem universal. Se ela, a publicidade, fosse
Pindquio, seu nariz daria vérias voltas ac mundo.

“Busque a verdade™: a verdade estd na cerveja
Heineken. “Vocé deve apreciar a autenticidade em todas
suas formas™: @ autenticidade fumega nos cigarros
Winston. Os ténis Converse sio solidedrios e a nova ciimara
fotogrdfica da Canon se chama Rebelde: “Para que vocé
mostre do que & capaz”. No novo universo da computagio,
aempresa Oracle proclama a revolugdo: “A revolugio estd
em nosso destine”. A Microsoft convida ao herofsmo: “Po-
demos ser herdis”. A Apple propde a liberdade: “Pense di-
ferente”. Comendo hambiirgueres Burger King, vacé pode
manifestar seu inconformismo: “As vezes é preciso rasgar
as regras”. Contra a inibigdo, Kodak, que “fotografa sem
limites”. A resposta estd nos cartdes de crédito Diner's:
“A resposta correta em qualquer idioma”. Os cartdes Visa
afirmam a personalidade: “En posso™. Os automéveis
Rover permitem que “vocé expresse sua poténcia”, e a
empresa Ford gostaria que “a vida estivesse tao bem-feita™
quanto seu tltimo modelo. Néio hd melhor amiga da natu-
reza do que a empresa petrolifera Shell: “Nossa prioridade
€ a protegiio do meio ambiente”. Os perfumes Givenchy
dio erernidade; os perfumes Dior, evasdo; os lengos
Hermes, sonhos e lendas. Quem niio sabe que a chispa da
vida se acende para quem bebe Coca-Cola? Se vocé quer
saber, fotocdpias Xerox, “para compartilhar o conheci-
mento”. Contra a diivida, os desodorantes Gillette: “Para
vocé se sentir seguro de si mesmo”.

A palavra e a histéria

Em 1532, o conquistador Pizarro aprisionou o inca
Atahualpa, em Cajamarca. Pizarro prometeu-lhe a liber-
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de Trases que li ultimamente em diversas cidades: nas pa-
redes, que vém a ser algo assim como as mais democrd-
ticas de todas as imprensas,

Tempos modernos

Se a cadeia estd cheia de inocentes, onde estio os
delinglientes?

Eu ndio vendo minha mde. Meu pai jd a vendeu.

Escondi tio bem o que pensava que agora ndo o
lembro.

Tanta chuva e tdo pouco arco-fris.

E se houver uma guerra e nio for ninguém?

Em minha fome, mando eu.

Perguntas

Viver 56 € tio impossivel quanto viver acompanhado?
Os mudos praticam o sexo oral?

O amor morre ou troca de domicilio?

Um parto na rua € iluminagdo priblica?

Se Maria era virgem, Jesus era adotado?

Quando eu for crianca, sevei poeta?

Delus sobre eles

Homem que nio mente é mulher.

Uma mulher sem homem € como um peixe sem bi-
cicleta.

99% dos homens arruina a reputagio do resto.

Prometem presente ¢ batem na gente.

Que fazem as mulheres antes de encontrar o ho-
mem de seus sonhos? Casam-se e t8m filhos.

Alrids de toda mulher feliz hd um machista aban-
donado.
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Se Deus fez Addo d sua imagem e semelhanca, guem
nos defende de Deus?

Deles sobre elas

Mulher que ndo enche o saco & homem.
A cada dia morrem dezoito mil mulheres ¢ a minha
néo tem nem dor de cabega.

O lugar da mulher é em casa e de pé quebrado,

Linda como mulher do outro.

Se se calassem um momento, poderia Thes dizer
quanto as amo.

Quando ndo te cobram, te fazem pagar,
Se as mulheres fossem necessdrias, Deuws teria uma.

A terceira via

Happy birthgay,

Iguais, mas diferentes,

Somos assim porque nos agrada, embora nio lhes
agrade.

Contra a natureza é o voto de castidade.

Nioe tenho medo de mim.

Eu sou Adio mais Eva.

Se Deus me fez assim, Deus é gay.

Todos

Te amo e nde posso parar.

Morrer

Por que os cemitérios t&m muros, se os que estio
dentro nio podem sair e os que estio fora nio querem
entrar?

Os mortos néo nos deixam viver porque niio os dei-
XAMOS morrer.
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A morte € um mal hereditdrio.

Falavam tdao bem de mim que pensei que tinha
mortido.

A morte sempre ganha, mas te dd uma vida de van-
tagem,

Nio te preocupa tanto com a vida, pois dela nio
sairds vivo,

Todos os deuses foram imortais.

Certo mesmo ¢ o quem sabe.

liquezague
Com o tigre por diante nfo hd burro com reuma-
tismo,
A rua Depois leva & praca Nunca.
Sonhei que tinha insdnia.
Eu caminho com olhos nos PES.

2001
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LINGUAGENS

Uma carta de amor

Ndio sei o que te fiz. Queres conversar? Muitos aneas
de estresse, mas sempre te quero e espero que melhores,
Teremos lugar para a ilusdo? Vou chamar hoje para ver o
que acontece. Todos os beijos.

Traduzida para a lingua SMS, esta carta seria escrila
assim:

nseqtfz

qrs convsar?

mits aa s3 m smpr t kro espr q mihrs

terms lug xa ilu?

v chmr hje xa v q acotce

2x

O SMS, Shorr Messages Service, servigo de mensa-
gens curlas, vai-se transformando no idioma de muitos
adolescentes do mundo e no melhor negécio das empresas
de telefonia mével. A nova linguagem, que jd tem dicion4-
rios e tudo, nasce da necessidade de economizar letras:
05 garotos ndo podem usar mais do que os 160 caracteres
da tarifa minima.

Os adolescentes espanhgis, por exemplo, emitem
milhdes de mensagens pelo teclado de seus telefones ce-
lulares, e jd estdo escrevendo mais na If ngua SMS do que
na lingua de Cervantes. Seus professores estio horrori-
rados com as calamidades que a mudanga estd provo-
cando na ortografia e na sintaxe dessa NOVa geragao.

kL]
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Mea culpa

Terrorismo internacional: £ o use ilegal da Sforga ou
da violéncia, executado por grupos ou individuos que tém
alguma conexdo com uma poténcia estrangeira ou cujas
atividades transcendem as fronteiras nacionais, contra pes-
soas ou propriedades, para intimidar ou coagir um go-
verno, wina populacdo civil ow um de seus setores, com
fins politices ou sociais.

Esta defini¢io do terrorismo é um tanto confusa,
mas tem o valor de uma confissiio. Provém do FBI —
Federal Bureau of Investigations —, instituigio oficial do
pafs que maior experiéncia tem na pritica desse mister no
mundo todo. (FBI Policy and Guidelines, 16 de fevereiro
de 1999.)

Sobre os meios

Qutra definiciio. Ndo ¢ do FBI, mas da mio and-
nima gue a escreveu num mure do bairro de San Telmo,
em Buenos Aires, neste tempo de crise atroz. E nio se
refere ao terrorismo internacional, mas aos meios massivos
de comunicagiio: Nos mifam e os jornais dizem: chove.

Da nomenclatura urbana

E mais uma defini¢io. Na cidade de Porto Velho,
capital da Rondonia, na Amazénia brasileira, o bairro dos
ricos se chama Banco Mundial. Assim o batizaram, com
noeme certeiro, os habitantes daquele santudrio da boa for-
tuna, rodeados pela desgraga alheia.

Pérticos

Nosso sonho & um mundo sem pobreza. (Grande car-
taz na entrada do Banco Mundial, em Washington.)

a0

Proibida a entrada de qualguer pessoa que tenha
estado vinculada a sedigio. (No hall de entrada do Centro
Militar do Uruguay, entre cujos membros fi guram os sedi-
ciosos de uniforme que assaltaram as institnicdes demo-
criticas em 1973 ¢ exerceram a ditadura militar até 1984.)

O trabalho liberta. (Portico do campo de concen-
tragio de Auschwitz,)

Tempos modernos

Os alunos das universidades e os pacientes dos hos-
pitais sdo “clientes™.

Os cabeleireiros sdo “estilistas™,

Os jornalistas sdo “‘comunicadores™.

Os publicitirios sio “criadores”.

“Muito prazer”, apresenta-se um contrabandista:
“Sou executivo de fronteiras”.

Diciondrio das cores

Amarelo: simbolo do perigo, nos Estados Unidos,
nos anos seguintes ao bombardeio de Pearl Harbor,

Azul: na Roma imperial, a cor dos infernos. Os héar-
baros, para provocar o pénico, pintavam-se de azul.

Branco: na India, a cor do luto.

Preto: na Europa antiga, simbolo da vida.

Vermelho: cor que vestem as mulheres chinesas, na
cerimdnia do casamento.

Verde: cor que usam, em suas mensagens publici-
tdrias, as empresas petroliferas, os gigantes da inddstria
quimnica e outros benfeitores da natureza.

Cartazes

Pregos quase honestos. (Numa loja de Népoles.)
Analfubeto! Aprende a ler! (Do Ministério da Edu-
cagfio do Chile, durante a campanha de alfabetizaciio.)
i1




Néo fogue seu cigarro aqui, porque ninguém vai
urinar em seu cinzeiro. (No banheiro de um bar de Bru-
xelas.)

Proibide sentar-se no balcda. (No Correio da Alfin-
dega de Montevidéu.)

Amados paroguianes, cridado com seus periences.
(Na igreja de San Felipe Neri, Cidade do México.)

Ultima chance. Bomba tropical. Dinamite. Bomba

“en fago amor™, e fe'e significa “palavra” e também
“alima™.
Em quichua, suk é “um™ e a0 mesmo tempo & “outro”,
Na Mongdlia, muhai quer dizer “horrivel” e “querido”.
Em russo, “eclipse” também significa “loucura”, e
o signo chinés da palavra crise expressa “perigo” e tam-
bém “oportunidade”.

energética. Bomba antigripal. Vulcdo. (Lista de sucos de 2002
frutos oferecidos numa esquina do bairro Laranjeiras, no
Rio de Janeiro.)
A letra mais importante

O menino uruguaio Joaquin de Souza estd apren-
dendo a ler e pratica com os cartazes que vé. Ele acredita
que a letra P € a mais importante, pois tudo comeca com
ela:

Proibido entrar

Proibido fumar

Proibido cuspir

Proibido estacionar

Proibido colar cartazes

Proibido jogar lixo

Proibido acender fogo

Proibido fazer ruido

Proibido...

Quando uma palavra & duas

No idioma dos sumérios, “flecha” e “vida™ eram
Iguais: fi,

Na lingua maia do Yucatdn, “beijar” se diz £s’uts.
“Fumar™ também.

Em guarani, che ha'u significa “eu como™ e também
L 13

=

Depois a gente se fala,
to com 1% agora

De bateria?

_ Nao, de paciéncia.

Anexo 6 - Memes utilizados nas aulas 9 e 10

G‘” '/ Seguir \‘ s ]
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Por que é tao dificil um furacdo como o Irma
ingi i? bo/2wMarlp #lrma #G1
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PORQUE A NATUREZA SABE QUE
NOS JA ESTAMOS TOTALMENTE
DESTRUIDOS.
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Ol. tudo bom?

Queria saber pg vem treze unidades em um pacole de nuggets, 13 & um
niimero primo e, portanto, sO € possivel dividir uma quantidade igual entre
0s consumidores se vc estiver sozinho ou num bando de treze.

E que eu sou a rméd mais nova e sempre fico com um a menos.
Alt, Fla
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RAVA

Ix g0 la no Mminimo

Blogueira desafia-se a viver um ano com 50 pegas de
roupa

E EU QUE VIVO COM 5 PECAS

TEM UNS 4 ANOS




COMIDA GORDUROSA E QUE REBELDIA E ESSA'JOVEM?

ROMANTICA

VAI DIRETOPRO.CORACAQ
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GERADORMEMES.COM

“o empresario JOESLEY dono
da JBS entregou uma gravagao...”
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