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RESUMO

Depois da segunda metade do século XX, a peca de vestuario popularmente conhecida como
camiseta basica ou t-shirt foi adotada no ambiente cultural e politico da cena urbana,
principalmente como produto cotidiano de Moda do estilo streetwear. No contexto de Moda e
também influenciado pela Politica e a Publicidade, a camiseta ¢, historicamente, usada como
midia-suporte para diversas mensagens graficas, de maneira ampla, variada e continuada. E
comum ver, as mensagens compostas com figuras, palavras e simbolos estampados nas partes
frontal ou nas costas da camiseta; que eventualmente, também s3o impressas nas partes
laterais ou nas mangas ou, como padrdes de estamparia, de modo a ocupar todo o produto. Ha
diferentes técnicas de estamparia para registrar e divulgar imagens graficas e fotograficas,
sendo algumas diretas, como impressoes serigraficas, e outras indiretas, como por exemplo, a
aplicacdo de decalques. De maneira recorrente, os interesses pela Moda e Politica estiveram
unidos no percurso historico de uso das camisetas. Principalmente nos anos 1960 e até o
momento atual, o ativismo politico-popular € mobilizado por temas variados sobre questdes
étnico-culturais, raciais e de sexualidade e género, entre outras. Neste estudo, sdo destacadas
as manifestagdes politicas de género, relacionando a ideologia feminista e a camiseta como
produto de Moda urbana ou streetwear. Para i1sso, foram identificadas, descritas e analisadas
relevantes manifestagdes da ideologia feminista impressas e divulgadas em meio de estampas
em camisetas basicas na cultura urbana da Moda. Para o desenvolvimento do estudo, foi
realizada pesquisa qualitativa e descritiva, a partir de uma etapa exploratoria em repositorios
digitais de acesso online. Assim, foram identificadas e selecionadas imagens, noticias e outros
documentos que compuseram o objeto empirico do estudo. Também, foram identificadas e
selecionadas fontes teorico-bibliograficas, cujos conceitos e argumentos sustentaram o estudo
do fendmeno descrito estabelecendo relagdes entre a ideologia politico-feminista e a produgao
e o uso de camisetas no contexto da Moda streetwear-.

Palavras-chave: Produgao Grafica. Estampas Feministas. Moda Streetwear.



ABSTRACT

After the second half of the 20th century, the garment popularly known as the basic t-shirt or
t-shirt was adopted in the cultural and political environment of the urban scene, mainly as an
everyday product of streetwear style fashion. In the context of Fashion and also influenced by
Politics and Advertising, the t-shirt has historically been used as a support media for several
graphic messages, in a wide, varied and continuous manner. It is common to see messages
composed with pictures, words and symbols stamped on the front or back of the shirt; which
eventually are also printed on the sides or sleeves or, as print patterns, in order to occupy the
entire product. There are different printing techniques to register and disseminate graphic and
photographic images, some being direct, such as silkscreen prints, and others indirect, such as
applying decals. On a recurring basis, the interests in Fashion and Politics have been united in
the historical trajectory of using t-shirts. Especially in the 1960s and up to the present
moment, popular-political activism is mobilized by varied themes on ethnic-cultural, racial,
sexuality and gender issues, among others. In this study, they are highlighted as political
manifestations of gender, relating feminist ideology and a t-shirt as a product of urban fashion
or streetwear. For this, relevant manifestations of the responsible feminist ideology were
identified, described and analyzed, printed and disseminated through prints on basic t-shirts in
the urban fashion culture. For the development of the study, a qualitative and descriptive
research was carried out, from an exploratory stage in digital repositories with online access.
Thus, images, news and other documents that made up the empirical object of the study were
identified and selected. Also, theoretical-bibliographic sources were identified and selected,
whose concepts and arguments supported the study of the described phenomenon,
establishing relations between the political-feminist ideology and the production and use of
t-shirts in the context of streetwear fashion.

Keywords: Graphic production. Feminist prints. Streetwear fashion.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Sistema de inser¢ao sociocultural das camisetas estampadas. ........c..ccccevueeerneennne 21
Figura 2 - Esquema de estrutura da pesquiSa. ..........coovueeeriieeniieeiiiiieeiieeeiiee e esiieeesiee e 30
Figura 3 - Estrela de cinema exibindo-se a imprensa na entrada do evento Oscar. ................ 34
Figura 4 - Linguagem complexa na contradi¢do entre vestimenta e atitude. ..............cceeuueeenee 41

Figura 5 - Grafico de modelagem do tecido (midia-suporte) como camiseta (midia-veiculo).43

Figura 6 - Mediagdes superpostas: corpo, tecido, camiseta, estampa, imagem digital............ 44
Figura 7 - Canal-vestimenta; linguagem-festiva/formal; ambiente- social com pouca
FOrMAlIAAE. ... e 48
Figura 8 - Camiseta basica lisa e camiseta basica estampada: diferencas estético-simbodlicas.49
Figura 9 - Estampa com palavras e estamparia com palavras em camisetas basicas. ............. 50
Figura 10 - Imagens de pessoas manifestando-se crossdresser € cosplayer........................... 52
Figura 11 - Linha do tempo da eStamparia. ..............ceeeerecuiiiiiireeeeeeniiiieieeeeeeeeeeiireeeeeeeeeens 59
Figura 12 - Imagens de estampas familiares em camisetas basicas. ........ccccceeeeeerreiiriieeeeenennn. 60
Figura 13 - Camiseta basica branca com esquema grafico em formato da letra T. ................. 64
Figura 14 - Camiseta da campanha politica de Thomas E. Dewey. .........ccccceeevevviiiiiiineennnnn. 65
Figura 15 - Imagens de Marlon Brando e James Dean vestindo camisetas basicas brancas. .. 66
Figura 16 - Imagem de época, jovens de camisetas com mensagens Black Panthers............. 66
Figura 17 - Imagem de época, jovens modelos em comercial de varejo de Moda.................. 67
Figura 18- Cena do filme The Deep com Jacqueline Bisset ...........cccccvvviiieeeiieiiiiiciiiiiieeeeenn, 68
Figura 19 - Alix Dobkin veste camiseta da Labyris Books fotografada.............ccccccvvveeeeenn. 69
POT LiZa COWAN (1975). weveiiiiiieieeeeee ettt e e e e e e e et e e e e e e e e e nsraaaaaaaeeeeas 69
Figura 20 - Jovens vestindo camisetas com estampas de marcas de Moda — logomania. ....... 70
Figura 21 - Recortes de capas dos livros de Jack Kerouac, com imagens do autor e outros
DOAINIKS ...ttt e et et e et e e e ettt e e e et e e e e eneaaee s 73
Figura 22 - Imagens da indumentaria Hippie com camisetas de estamparia colorida.............. 74
Figura 23 - Imagens de manifestacdes da Frente de Libertagdo Gay. ........ccccceeevevvvviienennnnn. 74
Figura 24 - Vivienne Westwoood com a camiseta "/ fought the law" (Eu lutei contra a lei). . 75
Figura 25 - Camiseta com estampas de Keith Haring.............ccocccciiiiiiinniie, 76
Figura 26 - Imagem iconica de Katherine Hamnett cumprimentando Margaret Thatcher. ..... 77
Figura 27 - Imagem estampas em camisetas € manifestagdes Diretas Jd..............cccceeeeueene. 78
Figura 28 - Linha do tempo da CamiSeta.........c..eeieiriiiiiiiiiiiiiieeeiiee e 80

Figura 29 - A estampa We Should All Be Feminists no evento Paris Fashion Week (2016). .. 85

Figura 30 - Camisetas estampadas com frases feministas, colegdo Prabral Gurung (outono

20017718). e e ettt 86
Figura 31 - Camisetas estampadas com a frase Sisterhood is Global (2019). ..........ccccoeueeen. 86
Figura 32 - Noticia de parceria e camisetas estampadas da grife Daspu (2016). .........c.......... 87

Figura 33 - Noticia sobre Marcha das Vadias e cenas da manifestagao ..........c.ccceevueeenneenne 88



Na cidade RECIfe (2016)....cc.uviiiiiiiiiiieeiiiie ettt et e e e et e e e e tbaae e e enenes 88

Figura 34 - Carolina Lucas protestando com a camiseta "No more page three"..................... 90
Figura 35 - Camisetas estampadas com a frase This is what a feminist looks like (2019). Fonte
das imagens — ilustragdo com imagens de G00ZIe.COM ...........cccouuieerreiueiieeeiiiieeeeiiieeeeeeveennn 91
Figura 36 - Imagem de pessoas de camiseta com a frase The Future is Female..................... 91
Figura 37 - Oferta comercial de diversas camisetas com a frase The Future is Female. ........ 92
Figura 38 - Imagens de camisetas com estampas Ndo ¢ ndo! e #RespeitaasMinas (2018).....93
Figura 39 - Imagens de camisetas com estampas Ndo ¢ ndo! e Depois do ndo é tudo assédio. ..

........................................................................................................................................ 94
Figura 40 - Oferta comercial de camisetas da marca Puta Peita. .............cccooeiiiiniinnnnne. 95
Figura 41 - Oferta comercial de camisetas da marca Puta Peita. .............cccoeiiiinniiiinnnne. 96
Figura 42 - Noticias na midia digital jornalistica sobre dentncia de assédio do ator de
1S] (A - T P PP PP P R OPPPPPTRP 97
Figura 43 - Imagem de atrizes vestindo camisetas com a frase “Mexeu com uma mexeu com
FOTAS ™. ..ottt e e et e et e e e et e e ettt e e e ettt e e e e natreee s 97
Figura 44 - Oferta comercial de camisetas com a expressao “Mexeu com uma mexeu com
FOTAS ™. ..ottt e e et e e et e e e ettt e e ettt e e e e bt e e e e eaereee s 98
Figura 45 - Manifestagdo da campanha Me Too, com Tarana Burke, faixas cartazes e
CAIMISELAS. +eeuettteeeeititee e ettt e e ettt e e e ettt e e e e aabbe e e e e aabe et eeeeasbe e e e e aanbbeeeaaanbbeeeeeabbteeeeanbbeeeeanseeeeean 99
Figura 46- Oferta comercial de diversas camisetas com a expressao Me Too. ..................... 100

Figura 47 - Noticias na midia digital jornalistica sobre manifestacdo do movimento #EleNao ..
...................................................................................................................................... 102

Figura 48 - Oferta comercial de diversas camisetas com a expressao Ele Ndo. ................... 102



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Técnicas e processos artesanais de estamparia e produgdo de estampas. ............. 57
Quadro 2 — Técnicas e processos industriais ou mistos caracterizando industrianato............. 58

Quadro 3 — Resumo das camisetas e feminismo em campanhas sociopoliticas.................... 103



SUMARIO

1

7

INTRODUGCAQ .....oeeeeerrercrereresesesesesessssesessssssessssssssesessssssessssssessssssassssssssssesssssssessses 15
1.1 CONTEXTO E DELIMITACAO DO ESTUDO.........ccoooiieeeeeieeeeeeeeereeeeeae, 18
1.2 PROBLEMATICA DO ESTUDO .....oouiemiimiiiireinniieieiieseeiseseeiessesesessesssseessesens 22
1.3 OBIETIVOS ..ottt ettt et e st e st ee e s 24
1.4 JUSTIFICATIVA E ADERENCIA TEMATICA COM DESIGN E MIDIA ............. 25
1.5 CARACTERIZACAO E DESENVOLVIMENTO DO ESTUDO........c.ccccocvvveunnn... 28
LINGUAGEM, SIGNIFICACAO E CULTURA DE MODA .......ccuerererrrererererererenene 31
2.1 LINGUAGENS E TEXTOS ...ttt ettt s 31
2.2 A CULTURA DE MODA ..ottt 32
2.3 ASPECTOS SOCIAIS E COMERCIAIS DA CULTURA DE MODA ..................... 35
CAMISETA, INDUMENTARIA E MEDIACAO SOCIAL ....c.coovumeueunencnsencncnanens 39
3.1 O SISTEMA DE MEDIACAO ........cocoiviueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 40
3.2 MEDIACAO SOCIAL E LEITURA CULTURAL .......cocoovevoeeeeeeeeeeeeeeeeeene 46
DESIGN E ESTAMPARIA TEXTIL EM CAMISETAS ...uuoucueeirereeenneeenesesenesesesens 54
4.1 SOBRE A ESTAMPARIA E A IMPRESSAO OU APLICACAO DE ESTAMPAS . 56
4.2 CONSIDERACOES SOBRE OS PROJETOS GRAFICOS DE ESTAMPAS ........... 60
ASPECTOS HISTORICO-CULTURAIS E SOCIOPOLITICOS .......coovuerererererennes 64
5.1 A CAMISETA COMO ICONE CULTURAL, COMERCIAL E SOCIOPOLITICO. 65
5.2 A CAMISETA NO CONTEXTO SOCIOPOLITICO .......c.cocooviiiereereeereeerenne, 72
MODA, POLITICA DE GENERO E FEMINISMO NA CAMISETA. .......ccecevvvueuennes 81
6.1 FEMINISMO, VESTIMENTA E CULTURA DE MODA........ccceeiiiiiiieeiieeeeene 82
6.2 CAMISETAS E FEMINISMO EM CAMPANHAS SOCIOPOLITICAS ................. 84

6.2.1 Campanhas além das passarelas.........cccccceeeeeeciiiiiiieeeeeeeeciieee e e e 84

6.2.2 Antecipando tendéncia: The Future is female ..............ccccevviiiiieiineenniininn, 91

6.2.3 Confirmando a negacao: NAO € NA0! ......cceeveiiiiiiiiiieeee et 92

6.2.4 Campanha Puta Peita, #putapeita, “Lute como uma garota”..............cccuuveeeee.. 95

6.2.5 Mexeu com Uma, Mexeu com Todas - #chegadeassédio ...........cccocueervueenne. 96

6.2.6 Ampliando a empatia e a coragem: #MeToo e #BalancetOnPorc................... 99

6.2.7 A Contracampanha #EIENAO ...........cceeeiiiiiiiiiiiiiieeeeceeeceee e 101

CONSIDERACOES FINALIS ....cvoeererereerneseseressssesesessesesessssssesesssssssssssesessssssesssssssses 106



15

1 INTRODUCAO

Indumentarias, vestimentas, vestudrios ou simplesmente roupas e acessorios, além
das fungdes praticas de protegdo fisica ou recurso utilitdrio, desde cedo, serviram nos
diferentes grupos comunitdrios ou sociais, como os principais componentes do sistema socio
simbodlico de identificagdo, distingdo e representagdo politico-cultural. Assim, nas atividades
cotidianas ou cerimoniais, roupas € acessOrios atuaram como marcas ou simbolos de
referéncia na organizagdo sociocultural.

De acordo com as alteragdes contextuais nos diferentes periodos de tempo, por causa
de variacdes climaticas, afazeres diversos, diferentes ritos e mudangas de poder, variaram
também os usos de roupas e acessorios. Assumindo essas variacdes € incrementando-as com
imvestimentos estético-simbolicos, também foi sendo desenvolvida e consolidada a cultura de
Moda. Em sintese, distingdo e variacdo na indumentéaria demarcam a individualidade e a
identificagdo cultural, particularizando entre si diferentes grupos sociais. As roupas €
acessoOrios também destacam ocasides cotidianas ou cerimoniais, caracterizando a condigao
econdmico-financeira e diversas posi¢des sociopoliticas, que diferem as pessoas em uma
mesma coletividade.

Conscientemente ou ndo, desde a primeira infincia, as pessoas costumam
desenvolver um continuo aprendizado de reconhecimento e distingdo dos diferentes codigos
culturais, destacando-se as linguagens de roupas e acessorios e incluindo as variagdes de
Moda. Assim, com o uso publico de roupas e acessOrios, as pessoas comunicam
caracteristicas proprias e, principalmente, manifestam sua adesdo a uma coletividade, seja por
plena identificagdo afetivo-ideoldgica, oportunidade ou necessidade.

Nas coletividades identitarias as pessoas interagem presencialmente ou a distancia
desenvolvendo afinidades ideoldgicas. Para comunicarem-se a distancia sdo usados diversos
meios de informa¢do e comunicacdo, incluindo a midia digital em rede online. Por exemplo,
além das interagdes presenciais, historicamente, diversas imagens e mensagens de ideologia
feminista foram publicadas em livros, revistas, jornais, incluindo ainda as camisetas ou #-
shirts. Também foram usados meios eletronicos de comunica¢ao, como radio e televisao,

além de cartas e ligacdes telefonicas. Atualmente, porém, as praticas de divulgagdo publica ou
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comunicagdo interpessoal foram agilizadas, ampliadas e diversificadas, com o uso da
tecnologia digital de comunicagdo em rede online.

Por sua vez, como midia-suporte de informagdo e comunicagdo, as camisetas sao
estampadas com imagens e mensagens que comunicam a ideologia compartilhada em uma
coletividade. Assim, apresentam-se como midia, para que as pessoas manifestem sua adesdo e
identificacdo pessoal a uma organizagdo ou uma causa sociopolitica, entre outras
possibilidades. Alias, ¢ isso que justifica a expressdo popular “vestir a camisa”, como
afirmag¢do de engajamento. Mas, compreende que, ha diferentes modos de “vestir” uma ideia,
pois variam as motivacdes das pessoas e seu grau de engajamento, identificagdo ou adesdo.

Devido a interagdo continua das pessoas, cada coletividade desenvolve uma “cultura
propria”, havendo ainda ideias e praticas compartilhadas que se tornam centrais, distintivas e
tendem a permanecer. O conjunto central dessas ideias e praticas define a “identidade”
coletiva ou comunitaria. A partir disso, as pessoas desenvolvem individualmente maior ou
menor identificagdo afetivo-ideologica com a cultura da coletividade ou grupo.

Por exemplo, h4 as pessoas que, sem compromisso maior, usam vestimentas com
manifestacdo ideoldgica, acreditando que isso ¢ Moda. Assim, indicam estarem mais
identificadas e comprometidas com a cultura de Moda do que com o contetdo ideologico.
Provavelmente, ao observarem que mudou o modismo, também mudardo a ideologia
manifestada em suas roupas. Pessoas assim, podem ser ‘“‘superficiais”, com relagdo a
manifestacdo ideologica e “consequentes” em sua identificacdo e adesao a cultura de Moda.

Como ressalta Lipovetsky (2009, p.71) a “Moda nao ¢ apenas marca de distingao
social, ¢ também atrativo, prazer dos olhos e da diferenca”. Neste estudo, considera
principalmente que a cultura e as manifestacdes de Moda, além de suas possibilidades
estéticas, ludicas e distintivas, também podem ser aliadas aos posicionamentos politico-
ideologicos de identificacdo e pertencimento de diversas causas socioculturais.

Em grande parte, o valor cultural da camiseta ou #-shirt reside exatamente na sua
posicao eficiente e duradoura na relacdo entre Moda e Ideologia. Desde que seu uso foi
publico e massivamente externado, principalmente a partir dos anos 1950, a camiseta serviu
de midia-suporte para multiplas imagens e mensagens ideologicas, politicas, institucionais e
comerciais. Tradicionalmente, o simples uso da camiseta béasica ja manifesta o sentido
politico-ideolégico de rebeldia e juventude, desperta na cultura cinematografica da segunda

metade do século XX. H4 quase um século, a camiseta ¢ uma peca de vestuario que
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permanece constantemente na Moda, sendo sua relevancia continuamente revigorada,
inclusive, como midia-suporte de imagens e mensagens sociopoliticas.

E forte e direta a vinculacio simbolico-comunicacional entre os modos de vestir ou o
uso de acessorios, os valores subjetivos das pessoas e a cultura de diferentes coletividades ou
grupos sociais. Isso designa o termo Moda, advindo de modus em Latim, como expressio de
habitos ou costumes morais. Palomino (2002) afirma que, além dos vestuarios e acessorios
em si mesmos, a palavra Moda indica um sistema complexo de integracdo entre o ato
cotidiano de vestir-se e o contexto cultural-sociopolitico.

Além das vestimentas de autoridade ou celebragdo, o sistema cultural e sociopolitico
de Moda ¢ organizado e expresso com roupas e acessorios do cotidiano, principalmente, os
usados e observados nos ambientes publicos. Por isso, as roupas e os acessorios de Moda
urbana (moda de rua ou streetwear), progressivamente, constituiram a parte mais interessante
do sistema, por ser dindmica, diversificada e abrangente. Diretamente ou por diferentes meios
de informagdo e comunicacdo, observa-se nas imagens de rua a prolixidade variada de
discursos visuais estético-simbolicos divergentes ou convergentes entre si.

Ornat e Silva (2007, p.177) afirmam que a cena urbana ¢ um produto social
dinamizado por agdes de grupos e individuos, que buscam a apropriacao fisica e sociopolitica
dos espacos. O interesse sobre essa dindmica estimulou a proposicdo do estilo designado
como “moda urbana” que, internacionalmente, ¢ conhecido como streetwear. Estilo que
nasceu no final da década de 1970, no contexto urbano de Nova Iorque, EUA e popularizou-
se no restante do mundo ocidental na década seguinte. Por ser expresso de maneira muito
diversificada, o estilo ¢ expresso no conjunto diversificado de vestimentas cotidianas usadas
nos espagos urbanos.

O streetwear ¢ influenciado pelas subculturas urbanas, inspirado em manifestagdes
do Skate-board, Punk, Hardcore, Reggae, Hip Hop, incluindo a arte do Grafite e aspectos da
cultura Clubber, Isso também ¢é reconhecido no cendrio urbano brasileiro com algumas
particularidades. Contudo, o uso continuado da camiseta basica ou ¢-shirt permeia todas essas
manifestagdes e a sua continuidade ¢ observada nas diferentes situagdes de rua. Também ¢
constante a apari¢cao das camisetas em registros fotograficos da cena streetwear divulgados na
midia em geral, incluindo a massiva circulagdo, com republicacdes e exposi¢cdes de imagens

através da rede digital Internet. Alids, além da midia jornalistica e revistas especializadas, a
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cultura de Moda ¢é popularmente desenvolvida e comunicada, com maior ou menor
amadorismo, em websites, weblogs, fanpages e paginas pessoais ou comerciais de redes
sociais online.

Na observagdo direta e nas imagens em geral, confirma-se o uso politico-ideologico
ou comercial das camisetas, como midia suporte de diferentes imagens e mensagens
previamente estampadas e divulgadas na exposicdo publica do vestuario. Considera-se ainda
que, para cada imagem ou mensagem estampada nas camisetas, houve: (1) o prévio projeto
grafico, formalizado, e (2) o gerenciamento, técnico ou intuitivo, do processo de producao
manual ou industrial da estampa. Isso requer e caracteriza as atividades de Design, sejam
profissionais ou vernaculares. Atualmente, também ¢ amplo o engajamento publico a
ideologia feminista que, em suas diferentes vertentes, ¢ desenvolvida no contexto de ideias e
acOes politicas sobre questdes de gé€nero, violéncia (simbdlica, social e fisica) contra

mulheres, incluindo o feminicidio.

1.1 CONTEXTO E DELIMITACAO DO ESTUDO

O contexto mais amplo deste estudo ¢ o ambiente urbano, no qual as pessoas
convivem em situacdes publicas ou coletivas. Isso ocorre nas ruas ou em ambientes sociais
coletivos, sendo que as pessoas em geral atuam como agentes influenciadores e influenciados
através da dindmica do estilo de Moda streetwear.

Observa-se também que, assim como ocorre tradicionalmente desde meados do século
passado, ainda ¢ constante e diversificado o uso da peca de vestuario “camiseta basica” ou ¢-
shirt entre as pessoas, principalmente entre os jovens, identificados com as mais variadas
correntes culturais que convivem na cena urbana. Isso também ¢ observado nas imagens
fotograficas divulgadas na midia em geral, incluindo as imagens que circulam e sdo acessiveis
na rede digital Internet.

Para compor o recorte um pouco mais especifico, considerou-se que ¢ igualmente
tradicional o uso cultural de camisetas, como midia-suporte de imagens e mensagens
estampadas. Além da fungdo estética, que muitas vezes ¢ sO decorativa, as imagens e
mensagens também atuam simbolicamente na comunicagdo ideologica ou comercial.
Incluindo, ainda o apelo ideoldgico como investimento comercial, visando a comercializagdo

de camisetas com imagens e mensagens ideologicas. Portanto, de acordo com a prioridade dos
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compradores, define-se a dupla via de aquisicdo e uso das camisetas: (1) ha quem compra
produtos de Moda com motivacao ideoldgica e (2) quem compra ideologia motivado por
modismo. No entanto, essas variaveis ndo sdo detalhadas neste estudo, o recorte se dd em
recorréncia do uso do produto camiseta ou t-shirt, como midia-suporte de imagens e
mensagens de contetido ideolégico feminista no triénio 2016-2018.

O foco do estudo, portanto, sao as mensagens da ideologia de género com abordagem
feminista, como contetdo de imagens € mensagens estampadas em camisetas no triénio 2016-
2018. Aqui as imagens e mensagens feministas sdo consideradas de maneira geral, apesar de
que se trata da ideologia que, historica e socialmente, apresenta vertentes diversas e as vezes
divergentes. Também, como foi anteriormente alertado, ndo s3o discutidas em detalhe
priorizagdes comerciais ou ideoldgicas entre Moda e Feminismo, porque além do interesse
comercial, ¢ enfatizada a associa¢do entre as duas instancias, cultural e politica, na realidade
urbana streetwear repercutida na midia digital online. Alias, neste estudo, a palavra
“feminismo” é escrita com inicial mintscula, quando é associada ao conjunto de ideias
relativamente vagas que as pessoas em geral desenvolvem sobre o tema. Em outras
situacgoes, a palavra “Feminismo” é escrita com letra inicial maidscula, quando é 0 nome
proprio do movimento feminista que, apesar de dinamico, evolui de maneira organizada,
como teoria e pratica sociopolitica.

Por se tratar de um estudo sobre a participacdo do Design no contexto sociocultural
que, especialmente, ¢ repercutida na cultura e na midia de Moda. Destaca-se que de maneira
profissional ou vernacular, cada imagem ou mensagem estampada nas camisetas decorre de
projetos mais ou menos formalizados de Design. No ambito técnico dos processos de
mediacdo, enfatiza-se também a fungdo de camisetas ou ¢-shirts, como midia-suporte das
imagens e mensagens estampadas. Assim, descreve-se também a superposi¢do de suportes das
imagens e mensagens que compdem o objeto empirico deste estudo: (1) as camisetas sdo
midia-suporte das estampas com imagens e mensagens. (2) Por sua vez, os corpos das pessoas
sdo midia-suporte das camisetas. Além disso, (3) ha a midia-suporte digital para as imagens
fotograficas de camisetas ou pessoas usando camisetas que sdo divulgadas e acessadas na rede
online.

Tradicionalmente, todo projeto-produto de Design, funcionalmente destinado como:

(1) instrumento, (2) utensilio, (3) objeto estético-decorativo ou (4) mensagem grafica, entre
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outros, manifesta ideologia na propria sintaxe-estrutural. Assim, o produto cujas linhas,
formatos, tonalidades e cores sugerem semelhancas com o mundo natural ¢ alinhado a
ideologia naturalista e suas implicagdes sociopoliticas. Por sua vez, o produto com formatos
geométricos e cores uniformes ¢ alinhado a ideologia racionalista, abstrata e tecnoldogica com
outras implicagdes sociopoliticas. Inclusive, historicamente essas sdo contraposigoes
ideologicas basicas na cultura de Design (DENIS, 2000).

Além de formatos e cores, ha projetos e produtos de Design que suportam imagens
simbolicamente codificadas e mensagens verbais sobrepostas a estrutura material que passam
a interagir na significacdo semantico-ideoldgica do conjunto. Por exemplo, hd coeréncia
ideologica entre formato e mensagem verbal na palavra NATUREZA escrita com letras menos
formais ou mais irregulares.

Na camiseta estampada hd basicamente trés instancias de informagdo e comunicagao
ideologica: (1) a propria camiseta basica, como produto de vestudrio e midia-suporte da
estampa; (2) a mensagem estampada com figuras ou palavras; (3) a interagdo coerente ou
contraditoria entre a mensagem estampada (figuras e palavras) e a sintaxe-estrutural que
define o estilo da estampa (linhas, formatos, tonalidades e cores).

O escopo deste estudo, entretanto, ndo propde discussdes sobre coeréncias ou
contradicdes entre as mensagens estampadas e o estilo das estampas, em funcdo de sua
sintaxe-estrutural. Apesar do reconhecimento de que a interagao significativa entre o contetido
semantico e o sentido estético-sintatico caracteriza uma das principais questdoes de mediagao
grafica em Design. Como consequéncia, também nao ¢ discutido em detalhe as técnicas
estamparia ou os efeitos significativos das varias opgdes técnico-tecnologicas para projeto,
produgdo e processos de estamparia.

Em sintese, o recorte deste estudo propde a camiseta basica ou t-shirt como suporte de
estampas com imagens € mensagens feministas, no triénio 2016-2018, reafirmando a tradi¢ao
cultural que, em recorréncia do sistema de Moda, esta associado o uso publico de camisetas,
com ou sem estampas, com manifestagdes cultural-ideoldgicas no contexto sociopolitico.
Como também foi assinalado que ndo sdo detalhadas e consideradas as variagdes ideologicas
internas a0 movimento feminista. Portanto, o escopo de pesquisa € estabelecido na constancia
das camisetas na cultura de Moda, inclusive como peca bésica do estilo streetwear, e na
tradicional relagdo entre as camisetas e as manifestacdes cultural-ideoldgicas no contexto

sociopolitico.
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Considera-se que a virtude deste estudo ¢ descrever com abrangéncia sistémica (Figura 1) a
inser¢do das estampas de camisetas, como produtos de Design, no contexto histérico e
sociopolitico de Moda urbana (streetwear). Isso ¢é ilustrado com imagens que repercutiram a

associacdo entre Moda e Feminismo na sociedade divulgadas na midia online.

Figura 1 — Sistema de inser¢ao sociocultural das camisetas estampadas.

X :
IDEOCLOGIA FEMINISTA

Fonte: elaborado pela autora (2020).

A contextualizacdo da camiseta estampada, como projeto-produto de Design e midia-
suporte de mensagens ideoldgicas feministas, na cultura de Moda streetwear, foi realizada
predominantemente, com pesquisa teorico-bibliografica. Isso determinou o dominio de fontes

secundarias na realiza¢dao deste estudo. Porém, o texto dissertativo também ¢ ilustrado com
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imagens identificadas e selecionadas como representagdes do fendmeno estudado. Assim, o
conjunto de imagens configura o objeto empirico do estudo sobre a inser¢ao sociocultural na
cena streetwear de camisetas estampadas com imagens e mensagens feministas. Em sintese,
os temas integrados neste estudo sdo:
e Design e Moda urbana ou streetwear, enfatizando-se os projetos graficos aplicados na
estamparia de camisetas;
e A atual associacao entre Moda ¢ Feminismo;
e As camisetas basicas como simbolos culturais e midia-suporte de imagens e
mensagens ideologicas;

e A estampa grafica impressa como mensagem feminista.

1.2 PROBLEMATICA DO ESTUDO

A éarea de Design Grafico, historicamente, ¢ dedicada aos projetos de produtos de
comunicacao, quais sdo aplicados em diferentes suportes, para participarem do sistema de
informagao e comunica¢do dos diferentes setores de: Educacdo, Sinalizacdo Urbana,
Comunicagao Social e Moda, entre outros. A fungao central dos projetos graficos ¢ simbolica,
inclusive, as 1imagens especificamente estéticas sdo comumente percebidas como
significativas e simbolicamente interpretadas.

Simbolos sdo expressoes de ideias ¢ compdem ideologias ou conjunto de conceitos
que, normalmente sao organizados em torno de temas e questdes abrangentes. Esses conjuntos
também reunem valores, como reflexdes destacadas por seu potencial positivo ou negativo,
diante de certas situacdes ou interesses. Em geral, as ideias sdo percebidas como concordantes
ou opositoras entre si.

Para haver interagdo ou oposi¢ao entre as ideias necessita-se que seus contetidos sejam
avaliados, isso geralmente resulta na indicacdo circunstancial ou permanente destas como
positivas ou negativas. Em sintese, as ideias ou os conjuntos de ideias que foram avaliados,
como positivos ou negativos, definem os valores, ou seja, um valor cultural ou moral ¢ a ideia
ou o conjunto das mesmas que foram devidamente avaliados e sdo assim reconhecidos pela
coletividade. No verbete “valor” do “Dicionario de Filosofia” (JAPIASSU; MARCONDES,

2001, p. 187) ¢ indicado que, na abordagem filosofica, a palavra estéd relacionada ao que “¢
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bom, ttil, positivo”, podendo prescrever “algo que deve ser realizado”. Em Etica, “valores sdo
os fundamentos da moral, das normas e regras que prescrevem a conduta”.

De acordo com suas circunstancias, incluindo oportunidades, necessidades, desejos e
ideais, entre outros quesitos, constituem conjuntos de ideias ja avaliadas como positivas ou
negativas. Portanto, as coletividades cultivam, comunicando entre si e educando seus
membros na apreciagdo dos valores positivos ¢ das agdes que lhes sdo associadas, além de
repudiarem 1deias e acgdes coletivamente aceitas como negativas. O conjunto de ideias
comunicadas e defendidas ou impostas e punidas como positivas e negativas constitui uma
ideologia. No verbete “ideologia” (JAPIASSU; MARCONDES, 2001, p. 24) ¢ indicado que,
em sentido amplo, a palavra significa “um conjunto de ideias, principios e valores que
refletem uma determinada visdo de mundo, orientando uma forma de agao, sobretudo uma
pratica politica”.

Individualmente e/ou em grupo, as pessoas atuam socialmente de acordo com ideias
que, de maneira coerente ou inconsistente, assimilam de uma ou mais correntes ideologicas.
Assim como na antiga polis grega, como nas cidades atuais a dinamica social decorre das
relagdes humanas em coletividade e isso define a acdo politica. Em ag¢des, atitudes,
verbalizagdes e registros materiais as pessoas se expressam € comunicam as ideologias. As
ideias sao intangiveis, mentais ou abstratas e, portanto, s6 podem ser comunicadas através das
coisas tangiveis, sejam estaticas como 0s objetos materiais fixos ou dindmicas como 0s corpos
quando praticam agdes ou variam suas atitudes.

As pessoas expressam suas ideias ou ideologias por diferentes sinais tangiveis
informativo-comunicativos, que viabilizam as relagdes humanas. Por isso, usam palavras,
gestos e atitudes que configuram comportamentos, mas também manifestam suas ideias com
textos escritos e imagens em suas vestimentas como, por exemplo, nas camisetas com
estampas. Além disso, os formatos e cores adotados e expressos publicamente no tratamento
de cabelos, unhas e maquiagens, entre outros quesitos, também informam e comunicacao
sentidos e significados, pois provocam ideias nas mentes dos observadores. O desafio da
comunicac¢do ideologica, portanto, ¢ conseguir que as ideias provocadas nos observadores
sejam semelhantes ou coerentes com as proprias ideias que se pretende comunicar.

A ideologia feminista que ¢ desenvolvida ha mais de um século, em diferentes

movimentos sociopoliticos, progressivamente, tomou maiores proporcoes a partir da década
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de 1960 na 2* onda, caracterizada pela construgdo tedrica sobre a opressdo feminina, pautada
na luta contra a exploracdo sexual, diretos reprodutivos e discussdes sobre sexualidade.
(RIBEIRO, 2018, p.51). Sendo atualmente composta por conjuntos de ideias considerados de
valores sociopoliticos. Apesar de ter sido desenvolvido em diferentes vertentes, de maneira
geral, o feminismo ¢ reconhecido por uma estruturacdo basica que prevé a protecdo fisica,
social e psicologica decorrente do reconhecimento das mulheres como cidadas e a
emancipagdo de suas liberdades e direitos civis em paridade com as melhores condicdes ja
assumidas pelos homens (JOHNSON, 1997). De maneira geral, o objetivo manifesto da luta
feminista € por igualdade de direitos e respeito as diferengas, por isso diferencia-se do sentido
de igualdade da Revolugdo Francesa.

Desde a década de 1950, as camisetas basicas passaram a ser usadas como simbolos de
juventude e rebeldia, sendo que, primeiramente, esse posicionamento foi divulgado nos filmes
da industria cinematografica estadunidense. Depois disso, a camiseta permaneceu como
produto de Moda, principalmente nos centros urbanos e na iconografia da cultura Pop. Assim,
foi também reconhecida como recorrente na expressao do estilo streetwear. Ao longo do
tempo, a camiseta também foi adotada como midia-suporte para diversas estampas
informativo-comunicativas de mensagens ideoldgicas, organizacionais € comerciais.

Em sintese, a problematica deste estudo implica em descricao e discussao das
relacoes historico-sociais no desenvolvimento da cultura de Moda. Isso ¢ principalmente
direcionado para indicar as interacées entre Design, estamparia, ideologia e Moda que
propiciaram a atual divulgacio de ideologia feminista em imagens e mensagens
estampadas e publicamente divulgadas nas pecas de vestudrio designadas como camisetas

basicas ou #-shirts.

1.3 OBJETIVOS

O objetivo geral deste estudo ¢ localizar as areas de Design de Produto e Projeto
Grafico de Estamparia, na base da relacdo entre Moda e Ideologia, focando a trajetoria
historico-cultural do uso da camiseta basica ou t-shirt, como simbolo de identidade e
identificacdo sociopolitica, e destacando sua atual relagdo com o feminismo.

Para alcangar o objetivo geral aqui proposto, foram considerados os objetivos

especificos:
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e Apresentar as pecas de vestuario e acessorios de Moda em geral como simbolos de
identidade e identificagdo cultural, ideologica e sociopolitica.

e Situar o produto camiseta basica ou z-shirt, lisa ou estampada, no contexto cultural de
Moda Urbana, a partir da década de 1950, assinalando seu uso recorrente, como
simbolo do estilo streetwear, nas passarelas, na vida cotidiana e nas manifestagoes
sociopoliticas.

e Indicar a camiseta basica ou #-shirt como produto de Design de Moda e midia-suporte
de estampas, cujos projetos graficos informam imagens e mensagens sociopoliticas ou
comerciais.

e Assinalar as relacdes gerais entre Moda, Ideologia e Mercado, com exemplos da
aplicacdo de estampas com imagens € mensagens feministas em camisetas ou ¢-shirts.

e Configurar o sistema de inserc¢ao e divulgacdo das camisetas estampadas com imagens

e mensagens feministas na cultura de Moda.

1.4 JUSTIFICATIVA E ADERENCIA TEMATICA COM DESIGN E MIiDIA

Atividades, projetos e produtos de Design tornaram-se hegemonicos no cotidiano das
pessoas e passaram a definir a visualidade social depois da consolidacao da cultura industrial,
incluindo o predominio dos bens simbolicos que compdem a industria cultural. A cultura
industrial foi motivada e desenvolvida por interesses sociais € comerciais em oferecer as
pessoas instrumentos, utensilios e outros produtos de uso e consumo. Por sua vez, a industria
cultural promoveu a producdo acelerada e seriada de bens estético-simbdlicos, cujo valor
envolve aspectos artisticos, ideoldgicos e de entretenimento.

Atualmente, projetos e produtos de Design de Moda demonstram com certa
regularidade a responsabilidade socioambiental de designers e estilistas na busca por
aprimoramento ecologico e tecnologico do vestuario, seja visando comodidade ou
funcionalidade em diversas situagdes, com materiais e formatos adaptados. Mas,

tradicionalmente, os projetos de Moda priorizaram e ainda privilegiam aspectos estético-
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simbdlicos do vestuario, seja na exclusividade da alta-costura ou na producdo seriada da
industria cultural do prét-a-porter’.

Um beneficio decorrente disso foi a democratizacdo do interesse e do gosto por
produtos de Moda como partes do sistema de constru¢ao da identidade social das pessoas e da
manifestacdo de sua identificagdo com movimentos culturais, ideolégicos ou comerciais. Isso
envolve adesdo estética, religiosa, étnica, politica e de consumo, entre outras, que podem ser
Jjustapostas e contraditérias ou superpostas € complementares entre si.

Seja por interesses ideoldgicos ou de entretenimento, os bens da induastria cultural
foram apropriados por pessoas e diversos grupos, como expressao de sua identidade préopria e
identificacdo ideologica com diferentes coletividades. Entre esses, a camiseta basica ou ¢-shirt
¢ um produto popular de Moda, cujo uso publico e massivo persiste ha décadas, como um
bem cultural. As estruturas fisica e simbdlica da camiseta foram e sdo constantemente
apropriadas para expressarem diversas ideologias, com maior ou menor comprometimento
politico.

E possivel e eficiente fazer a adequagdio expressivo-simbolica da propria camiseta
como, por exemplo, definindo cores e tonalidades associadas a ideologia a ser comunicada.
No contexto cultural de uniformes do futebol carioca, a cor vermelha e a tonalidade preta, por
si mesmas, ja comunicam a identificagdo com o time Flamengo. Mas, além disso, a estampa
presente na peca com imagens € mensagens especificas complementam a identificacdo e
aumenta a eficacia da comunicagdo. Portanto, sobre a camiseta vermelha e preta, estampa-se o
escudo flamenguista e o nome do time, entre outras possibilidades.

Tradicionalmente, isso ¢ observado nas manifestagdes esportivas, € também em
diversas outras manifestagdes culturais e sociopoliticas, como ocorre atualmente com as
imagens e mensagens da ideologia feminista estampadas em camisetas basicas ou f-shirfs.
Essas manifestacdes também comunicam a associag¢do entre ideologia e Moda, uma parceria
que ¢ constantemente observada no uso publico de camisetas desde a década de 50.
Eventualmente, isso ja ocorria em épocas anteriores e tornou-se constante depois da segunda

metade do século XX.

1 Nome francés para “pronto para usar”, em inglés ready-to-wear. Em linhas gerais, significa a produ¢do em
série e tamanhos predefinidos. Movimento responsavel pela real difusdo da moda e adequag@o a novos tempos
para consumidores e varejo.
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Em geral, camisetas estampadas decorrem, desde o inicio, de projetos de Design, na
interacdo entre as habilitagdes produto e grafico. Por sua vez, é na cultura de Moda que sdo
desenvolvidos os projetos de Design de pecas de vestuario, incluindo camisetas ou z-shirts.
Por exemplo, isso ¢ confirmado nas ocasides em que os clubes de futebol apresentam a midia
e ao publico em geral sua nova cole¢do de uniformes, citando como forma de endosso um
nome de designer ou estilista responsavel pelo projeto das pecas.

Além disso, ¢ cada vez maior a interagdo entre Design, Moda e comunidades que,
mesmo fazendo parte da sociedade, distinguem-se de outros grupos comunitirios ou
coletividades, devido as particularidades de suas necessidades, crencas e interesses. Uma
comunidade ndo ¢ estabelecida unicamente por proximidade fisica. As pessoas que vivem
proximas comumente desenvolvem comunidades. Mas, com o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo, permitindo o reconhecimento de condi¢cdes e interesses semelhantes entre
pessoas distantes umas das outras, houve um crescente engajamento ideologico que reuniu
comunidades de interesse com integrantes que nao estdo proximos fisicamente. Alids ha
comunidades imensas cujos integrantes estao distribuidos globalmente, como a comunidade
feminista. Uma comunidade cada vez mais ampla, espalhada e diversa, porque o ideario ¢ a
pratica da luta de igualdade de género tem sido defendida por pessoas de diversos géneros.

Hé4 um amplo e diversificado sistema de insercdo do produto tipico de Design de
vestudrio, designado como camiseta basica ou f-shirt, no sistema cultural de Moda em
integragdo com a industria cultural de bens estético-simbdlicos. Isso fez que, ao longo de
décadas, a camiseta seja constantemente adotada como porta-voz ¢ como midia-suporte de
imagens ¢ mensagens associadas a diferentes ideologias e estratégias comerciais. Atualmente,
as camisetas estampadas com imagens e mensagens feministas, confirmam, como ja ocorreu
no passado, a associacdo entre Moda e Ideologia.

A camiseta também ¢ representada como midia-suporte de mensagens estampadas,
servindo de instrumento para a agdo sociopolitica. Isso ocorre de maneira casual, como ¢
observado no uso cotidiano do estilo streetwear, ou deliberada, como aparece nas
manifestagdes coletivas, organizadas para apresentar publicamente criticas e reivindicagdes.
Portanto, neste estudo, a camiseta basica ou ¢-shirt ¢ apresentada como um produto simbdlico

de Design e como midia-suporte de projetos graficos com mensagens sociopoliticas. Isso ¢é
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proposto no contexto de Moda streetwear e interacdo com a tendéncia social de ampliacdo da
adesao politica e da identificacdo de muitas pessoas com a ideologia feminista.

As atividades de Design ocorrem na grande area de Cié€ncias Sociais Aplicadas,
implicando na sua interacdo direta com a sociedade. Também, ha décadas que a sociedade
vem se diversificando em comunidades multiculturais ou nichos de interesse, havendo os que
sdo determinados por questdes de género, como as coletividades que compartilham o ideario
feminista. Ainda, deve-se considerar que a cultura de Moda ¢ desenvolvida como sistema de
informag¢dao e comunicacdo. Os produtos de uso, como as camisetas e demais pegas de
vestuario e acessorios, € os de comunicag¢ao, como os ensaios de Moda, desfiles, circulam nas
ruas e nos meios de comunicagdo como mensagens de alto impacto estético-simbdlico. Nas
camisetas estampadas, os projetos graficos incrementam o sistema de informacdo com
mensagens superpostas aos produtos, as quais devem ser coerentes e eficientes no
atendimento dos objetivos da comunicagdo. No sistema de Moda, camisetas e estampas sao
meios estético-simbolicos de comunicacdo que, comprometidos com a ideologia feminista,
devem ser eficazes na promocao de afetos e principios ideologicamente coerentes nas mentes
do publico destinado.

Diante do sistema aqui exposto, que relaciona e faz interagir Design, Moda, Ideologia
e Midia, no contexto de um estudo da area de Midia do Programa de Po6s-Graduacdo em
Design, considera-se que ha evidente adesdo desta dissertagdo de mestrado com a area de

estudos e com programa em que foi desenvolvida.

1.5 CARACTERIZACAO E DESENVOLVIMENTO DO ESTUDO

Para o desenvolvimento deste estudo foi realizada uma pesquisa de abordagem
qualitativa cuja finalidade indica ser também descritiva. Marconi e Lakatos (2007) indicam
que, na abordagem qualitativa, busca-se descrever e interpretar fendmenos de maneira
especifica e aprofundada, sem recorrer aos processos quantitativos ou estatisticos.

Valentim (2005) indica a necessidade de estudos exploratorios no reconhecimento
prévio do fenomeno estudado, incluindo a busca por literatura que informe sobre outros
estudos da mesma tematica. Mas, além da etapa exploratoria, Valentim (2005) adverte sobre a

necessidade de estudos bibliograficos e documentais, que devem subsidiar a descricdo do
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objeto de estudo, sem interferir na realidade observada, apesar da realizagdo de comparacdes e
interpretagdes, de acordo com a teoria estudada.

Gil (2002) considera que, no geral, o trabalho de pesquisa ocorre e duas partes, mesmo
que essas sejam subdivididas em etapas. (1) Uma parte trata da descri¢do do fendmeno ou
objeto. (2) A outra parte é reservada a interpretacdo do fendmeno ou objeto de estudo com o
apoio de conceitos e arranjos tedricos da literatura estudada.

Seguindo as prescricdes metodologicas, a pesquisa que subsidiou este estudo foi
desenvolvido com as seguintes etapas:

1. Etapa exploratoria, para identificagdo e selecdo de fontes de pesquisa;

2. Etapa teorico-bibliografica, para a selecdo de conceitos e arranjos teoricos;

3. Etapa documental, com a selecao de imagens e estudo de documentos;

4. Etapa de andlise e interpretacdo do material de pesquisa de acordo com a teoria;

5. Etapa de estruturacao e producao deste estudo em formato de dissertagao.

Este relatorio do estudo em formato de dissertagdo, entretanto, ndo ¢ organizado
seguindo a ordenacdo de pesquisa, porque alguma interpretacdo ja acompanha os temas
descritos. Além disso, durante o processo de pesquisa, as etapas também foram sobrepostas.
Por exemplo, até o final da pesquisa, persistiram as buscas por fontes de estudo devido a
identifica¢dao de lacunas no conhecimento. Assim, houve a continuidade da etapa de pesquisa
exploratoria, como também ocorreu com outras etapas. Portanto, processo de pesquisa foi
mais circular que linear, havendo um trabalho mais especifico no inicio de cada etapa de
pesquisa.

A base para o desenvolvimento de toda a pesquisa, portanto, foi a etapa inicial e
continuada de pesquisa exploratoria. As finalidades foram identificar e selecionar fontes
teorico-bibliograficas e documentais, incluindo a busca por imagens. Para Severino (2007), na
pesquisa exploratdria, ocorre o levantamento de informagdes sobre o objeto de pesquisa. Por
sua vez, Valentim (2005) confirma a necessidade da etapa exploratoria, para o prévio
reconhecimento do fendmeno, incluindo a busca por literatura que sustente a organizacdo € a
interpretacdo do material de pesquisa.

Na etapa de pesquisa teorico-bibliografica foram identificados, selecionados e
estudados conceitos e arranjos tedricos sobre “cultura de Moda”; ““ identidade, identificacdo e

ideologia”; “aspectos historico-sociais do uso da camiseta”; “Design e Midia”, e
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“Feminismo”, entre outros. Enquanto o estudo tedrico foi realizado em fontes secundarias, a
pesquisa documental foi realizada considerando como documentos uma parte das informagdes
e das imagens acessadas através da rede digital Internet.

A organizacdo das informagdes permitiu a configuracdo do sistema de insercao do
produto camiseta o f-shirt estampada na cultura de Moda como simbolo do estilo streetwear e
midia-suporte de imagens ¢ mensagens que demarcam a relagdo entre Design, Moda e
Feminismo. Além de compreendido, o sistema do produto camiseta inserido na cultura de
Moda em associacdo com Feminismo foi graficamente representado e ja apresentado (Figura
1), bem como a o esquema representado na (Figura 2) que resume a estrutura e qual embasou

o conteudo e a producdo deste estudo em formato de dissertagao.

Figura 2 — Esquema de estrutura da pesquisa.

—> LINGUAGEM, SIGNIFICAGAO E CULTURA DE MODA
—— LINGUAGENS E TEXTOS

—— A CULTURA DE MODA
L—— ASPECTOS SOCIAIS E COMERCIAIS DA CULTURA DE MODA

—> CAMISETA, INDUMENTARIA E MEDIAGCAO SOCIAL
——> O SISTEMA DE MEDIAGAO

L MEDIACAO SOCIAL E LEITURA CULTURAL

CAP.\—T> DESIGN E ESTAMPARIA TEXTIL EM CAMISETAS
> SOBRE A ESTAMPARIA E A IMPRESSAO OU APLICAGAO DE ESTAMPAS

L5 CONSIDERAGCOES SOBRE OS PROJETOS GRAFICOS DE ESTAMPAS

—> ASPECTOS HISTORICO-CULTURAIS E SOCIOPOLITICOS
— A CAMISETA COMO iCONE CULTURAL, COMERCIAL E SOCIOPOLITICO

L5 ACAMISETA NO CONTEXTO SOCIOPOLITICO

CAP. —> MODA, POLITICA DE GENERO E FEMINISMO NA CAMISETA
—— FEMINISMO, VESTIMENTA E CULTURA DE MODA

CAMISETAS E FEMINISMO EM CAMPANHAS SOCIOPOLITICAS

——— Campanhas além das passarelas

o
»

OO0 @

——— The Future is female
——— Né&o € nédo!

——— Lute como uma garota
——— #chegadeassédio

——— #MeToo e #BalancetOnPorc
—— #EleNdo

Fonte: elaborado pela autora (2021).
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2 LINGUAGEM, SIGNIFICACAO E CULTURA DE MODA

Um sistema cultural amplo ou particularizado, de modo geral, ¢ designado como
“Cultura”. Para Lotman (1999), trata-se de um sistema simbdlico, composto por ideias,
principalmente, as consideradas centrais ou estruturantes. Assim, os valores culturais sio
ideias coletivamente aceitas, como centrais e estruturantes, ¢ compartilhadas como simbolos ¢
mitos coletivos, os quais influenciam na moralidade, nas leis e nas praticas pessoais e publicas
das pessoas culturalmente identificadas entre si. Seguindo Lotman e outros autores da teoria

designada como “Semio6tica da Cultura”, considera que:

Cultura ¢ o conjunto de simbolos ¢ mitos de um determinado grupo. Esses simbolos
e mitos, porém, ndo sdo dotados de expressdo propria. Expressam-se através da
cultura material. Sendo assim, toda cultura depende de um conjunto expressivo para
que seus simbolos e mitos possam ser expressos e comunicados. (CAMPOS, 2013,

p.43).

A associagdo entre os elementos da cultura material e as ideias € mitos constituem as
linguagens, como recursos necessarios para o compartilhamento cultural. Assim, a reunido
entre elementos materiais e ideais compde os simbolos ou signos de acordo com regras ou

codigos de associacdo para configurarem as linguagens e seus textos.

2.1 LINGUAGENS E TEXTOS

Com os elementos da linguagem (simbolos ou signos) sdo compostos os textos como
unidades minimas da cultura. Lotman (1999) indica que os textos sdo as unidades basicas da
cultura, sendo compostos com os sinais significantes (simbolos ou signos) de diversas
linguagens. Para Perassi (2005, p.13), “os textos sdo conjuntos de signos ou sinais
significantes, porque podem ser associados a outras coisas imaginarias, como conceitos,
ideias e sonhos, ou materiais, como frutas, animais, mesas, pedras”.

As praticas e produtos centrais de uma cultura sao percebidos e reproduzidos como
textos culturais. A priori e constantemente, os valores e a dindmica cultural sdo apreendidos
por imitagdo. Mas, além da imitacdo do que pode ser observado ou experimentado, também
ocorre a comunicacdo entre as pessoas, com o uso de linguagens descritivas ou explicativas,

principalmente a linguagem verbal, falada ou escrita. As relagdes imitativas e comunicativas
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estabelecem a atividade politica, compartilhando e dinamizando a cultura e constituindo
evolutivamente a sociedade.

Ao envolver uma pratica ou um produto em algum tipo de explicacio mitica,
funcional ou moral, aquilo que é experimentado torna-se simbolo do que foi explicado e vice-
versa. Essa interagdo entre o observavel ou tangivel e o imaginado e intangivel constitui a
cultura como acervo simbodlico. Confirmando Campos (2013) na citacdo anterior, Perassi

(2005, p. 12) considera que:

A cultura ¢ acervo e campo de cultivo de todas as significagdes, das
ja existentes e das que estdo por vir. Um novo texto confirma e inova parte das
significagdes desse acervo e contradiz outra parte, confirmando algumas ideias
propostas nos textos ja existentes e se opondo a outras.

Além da cultura em geral que retine toda a produgdo da coletividade humana, ha
diferentes sistemas culturais. Esses sdo desenvolvidos com acervos simbdlicos constituidos
por proximidade geografica, compartilhamento de heranca étnico-racial ou aproximagdes
tematicas, entre outras. Inclusive, com a constante evolugdo dos processos de informagao e
comunicacao, houve relevantes progressos na aproximagao tematica, porque ideias, imagens e
sons puderam ser mais compartilhados em escala global, principalmente depois da integragao

digital online com a rede Internet.

2.2 A CULTURA DE MODA

Entre outros sistemas culturais, a cultura de Moda ocupa posicdo de destaque no
cenario global, sendo hd muito tempo integrada por comunicacao interpessoal, divulgagdes
publicitarias, midia e critica especializadas e meios jornalisticos em geral. Contudo, com a
popularizacdo da rede Internet, a cultura de Moda foi amplamente popularizada e
potencializada, principalmente porque pessoas comuns passaram a se manifestar na rede
online, como agentes voluntarias de Moda, e as chamadas “blogueiras de Moda” constituiram
um fendmeno cultural e comercial relevante entre outros decorrentes de processos
semelhantes. No livro “Moda e Comunica¢iao”, Barnard (2003, p.49) confirma que Moda e

indumentaria,

"sdo fendmenos culturais no sentido de que a cultura pode ser ela prépria
entendida como um sistema de significados, como as formas pelas quais as
experiéncias, os valores e as crencas de uma sociedade se comunicam através de
atividades, artefatos e institui¢des."
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O sistema Moda ¢é configurado como cultura na medida em que dispde de codigos e
linguagens proprias. Principalmente, essas sdo compostas por textos visuais e ndo verbais. Os
textos basicos de Moda sdo as pecas de vestudrio e os acessorios, considerando-se ainda
atitudes, posicionamentos, lugares e eventos, entre outros. Sobre o que pode ser
sensorialmente observado e imitado sdo constantemente compostos € publicamente propostos
termos, conceitos, criticas e outros discursos verbais, falados e escritos. Crane (2006, p. 465)

menciona que,

"A analise das maneiras de vestir revela a importancia de conceituar as culturas das
sociedades contemporaneas como agregados complexos de codigos, conjuntos de
itens de vestudrio aos quais o0s grupos sociais atribuem significados inter-
relacionados."

Isso confirma, por exemplo, que as estampas com mensagens feministas nas camisetas
sdo sistemas fisico-materiais que expressam e representam aspectos imateriais ou intangiveis
de ideologias, contextos, principios e valores.

H4é portanto uma parte midiatica, composta por textos fisico-materiais e performaticos
da cultura de Moda, sendo essa produzida por estilistas, designers, artifices, fabricantes e
todos os usudrios, especialmente os fashionistas. Ha ainda outra parte da cultura de Moda, que
¢ informativo-comunicativa e decorre da anterior, sendo por sua vez imaginativa, discursiva e
composta por declaragdes verbais de produtores e manifestagdes teoricas, criticas e noticiosas
de estudiosos ou jornalistas. Isso culmina no profuso burburinho produzido pelas pessoas em
geral que, direta ou indiretamente, comentam produtos € eventos importantes ou corriqueiros
de Moda.

Na parte predominantemente visual da cultura de Moda, as composigdes estéticas,
sintaticas e semanticas expressas em vestimentas, acessorios € outros produtos decorrem da
combinacao de formatos, volumes, cores, tonalidades e texturas. Essas combinagoes
configuram e distinguem entre si os produtos de Moda, definindo estilos e convencionando-
0s, com maior ou menor rigidez, para serem usados ou desprezados, de acordo com as
circunstancias ou ocasides sociais. Assim, a linguagem visual passa a interagir publicamente
como linguagem sociopolitica, associando os estilos as ocasides. Um exemplo disso € o estilo
streetwear associado ao cotidiano das pessoas que saem as ruas e frequentam lugares de

maneira casual.
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Em sintese, Ferreira (2004) confirma que a linguagem (inclusive a de Moda) ¢ um
sistema de signos (ou textos), para a comunicagdo entre individuos, expressando ideias,
sentimentos € comportamentos. Mais especificamente, Flusser (2007) declara que a cultura de
Moda constitui em um sistema de representacdao simbolica do mundo expresso em linguagem
propria. Por sua vez, Miranda e Garcia (2005) consideram que a cultura de Moda ¢é processo
simbdlico, com trocas de significados, que efetivam a comunicacdo social, principalmente no
uso publico das vestimentas. Essas trocas de significados, como linguagem advinda do
vestuario, sao vinculados ao contexto social, de acordo com a moralidade variavel das
circunstancias.

Em comparagdo com a percepcdo da expressividade material do ambiente € com
regras ou valores morais sobre a situacao, a aparéncia de roupas e acessOrios provocam
apreciacdes, julgamentos e comentdrios mais ou menos qualificados. Assim, torna-se
relevante comentar sobre roupas e acessorios que personalidades da industria cinematografica
usaram na festa de entrega do prémio Oscar. Inclusive, ¢ dupla a fun¢do do tradicional tapete
vermelho estendido na entrada do local do evento, uma €é simbolizar boas-vindas aos
convidados e outra € propiciar a exibicao de sua indumentaria e atitudes para a apreciagao

avaliativa dos profissionais da midia e do publico em geral (Figura 3).

Figura 3 - Estrela de cinema exibindo-se a imprensa na entrada do evento Oscar.

Fonte da imagem: https://marianakalil.com.br/tag/tapete-vermelho-oscar-2016/
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Composta por roupas ou vestimentas e acessorios, a indumentaria ¢ enquadrada em
dois processos de significacdo: (1) um ¢ semidtico ndo verbal e (2) outro € linguistico verbal.
Mas, em ultima instdncia, ambos estdo fundamentados em aspectos sociais e culturais,
cumprindo a fun¢do de apresentar uma pessoa para outra ou outras, permitindo com isso o
processo de mutua percep¢do e compreensdo, de acordo com a cultura e as circunstancias
vigentes. Mas, o aspecto revolucionario da indumentaria € o seu potencial de irreveréncia aos
padrdes instituidos. De maneira recorrente, a irreveréncia implica possibilidades de
transformacgao cultural e sociopolitica.

A exposi¢ao publica da indumentéria se desdobra com maior ou menor impacto sobre
os aspectos filosoficos, sociais e tecnologicos, os quais influenciam a producdo signica da
cultura. Isso repercute nos processos de significacdo, comunicagdo e comportamento da
coletividade ou um grupo social.

Além de ser um sistema cultural com alguma autonomia, a cultura de Moda também ¢
participante ativa da cultura geral e da sociedade como todo. Assim, impacta a dindmica
politica e influencia a evolugdo histérico-social. Alids, como outras expressoes artisticas, as
produgdes de vanguarda em Moda manifestam previamente as transformacdes ideologicas
que ja ocorrem na sociedade e ainda ndo foram claramente expressas na dindmica das agdes

cotidianas.

23 ASPECTOS SOCIAIS E COMERCIAIS DA CULTURA DE MODA

No desenvolvimento da sociedade estdo atrelados aspectos intangiveis como valores,
ideais, crencas e elementos tangiveis como escritos, produtos, vestudrios e manifestacdes
como praticas e atitudes sociais, entre outros. Os aspectos intangiveis ndo sao aptos a gerarem
expressdo propria, requerendo a fisicalidade dos elementos tangiveis da cultura material.

Mais uma vez, em sintese, roupas, acessorios ¢ outros produtos, eventos e
manifestagdes de Moda constituem um campo de expressdo ideoldgica, porque emprestam
corpos perceptiveis, volumétricos, configurados e coloridos ou ndo, ao processo de
comunicagdo de sentimentos e ideias. O compartilhamento publico ou em espagos sociais

dessas expressdes constituem a cultura de Moda como fendomeno social. Trata-se de um
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fendmeno abrangente, porque atua no coletivo, a0 mesmo tempo em que ¢ também particular,
porque permite a expressao e a comunicacdo individualizada das pessoas.

Além disso, principalmente, no periodo historico de constitui¢do e evolugdo da atual
sociedade capitalista, servigos, insumos e produtos de Moda também sao bens de comércio o
consumo, de destacado valor socioecondmico nas etapas mercantilista, industrial e pos-
industrial do sistema de mercado.

Considera-se que a etapa pos-industrial, que ainda ¢ predominantemente sustentada
pela producdo industrial, € assim considerada desde que o valor estético-simbolico de servigos
e produtos superaram o valor de uso e afetaram de modo irregular as relagdes de comércio.
Por exemplo, um mesmo produto de Moda fabricado pela industria chinesa, como uma peca
de vestuario, ao ser acrescida com o sinal de identificacdo ou marca de sucesso simbolico,
passa a ser comercializada com precos muito superiores ao produto idéntico comercializado
como matéria-prima.

Predominantemente, na etapa capitalista pos-industrial, a economia e as finangas sao
estruturadas por valores simbolicos ou mecanismos semiéticos da cultura (LOTMAN, 1999).
Isso determina que as informacdes sdo mais relevantes que servicos ou produtos em si
mesmos.

No contexto do sistema de mercado, a economia financeira ¢ ordenada por signos e
codigos, cujos valores sdo tipicamente ideologicos. Contudo, isso interfere econdOmica e
financeiramente em todos os subsistemas culturais, incluindo a cultura de Moda. Alias, isso
também promoveu e justificou que o acervo e o potencial simbolico-ideoldgico sejam mais
valorizados que servigos e produtos, indicando que o nicho mais promissor ¢ o mercado de
grifes e marcas de Moda.

Para Lotman (1999, p.114), “moda ¢é sempre Semiotica, um regime de transformagao
do ndo significante em significante”. Assim, inserir algum elemento dentro do espaco da
Moda ¢ tornd-lo relevante e dotado de significado, devido ao potencial dessa cultura no
sistema socio simbolico. Diante do seu potencial simbdlico, em grande parte, o acervo
material da cultura de Moda ¢ considerado campo de representacdo da ideologia de marcas,
sejam politicas, institucionais ou comerciais. Nao ha limites claros entre a esfera institucional
e a comercial. Por exemplo, como ¢ descrito neste estudo sobre as mensagens do ideério
feminista em camisetas, sdo praticamente inseparaveis as relagdes sociopoliticas, ideologicas

e comerciais do mercado fashion.
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Com o uso de produtos de Moda, o corpo fisico das pessoas que, por si so, ja €
instancia politica, passa ainda a suportar, representar, expor € comunicar acervos simbdlicos
constituidos na dinadmica ideologica sociopolitica € no imaginario simbolico-comercial de
Moda.

Isso implica diferentes niveis de interpretagdo por parte do observador ou leitor. Os
niveis sdo diferentes porque as interpretacdes podem ser logicas e conscientes ou intuitivas e
inconscientes. Considera-se que mesmo inconscientemente sdo realizadas apreciagdes
intuitivas, sendo isso evidenciado na medida em ¢ oferecida uma explicagdo logica e as
pessoas em geral, comumente, se sentem aptas a concordar ou discordar com o que foi
proposto. Essa aptidao evidencia a possibilidade da prévia apreciacdo intuitiva.

Por sua vez, no processo semiotico de interpretacao légico-cognitiva sdo consideradas
relacdes entre trés etapas: (1) objetivacdo, que € a etapa relacionada ao contexto de imersao
do signo; (2) significacdo, que implica a corporalidade e a organizagdo do signo, e (3)
interpretagdo, como resultado dindmico do sistema de significacdo. Para Ivan Bystrina (1995,
p.4), nos sistemas simbolico-culturais, “os textos sao complexos de signos com sentido”. Isso
aplicado ao sistema cultural de Moda, que relaciona a subjetividade pessoal com a cultura
coletiva, a complexidade ¢ decorrente de diversas condigdes psicoldgico-subjetivas e relagdes
intersubjetivas ou interpessoais e posicionamentos sociais.

Em sintese, o sistema cultural de Moda decorre de circunstancias complexas e
propicia, a0 mesmo tempo, a criagdo de identidades pessoais e alteridades comunicadas por
terceiros. Assim, difunde gostos, preferéncias, estilos e modos de sentir ou viver. Contudo, na
cultura de marcas de Moda, isso ainda ¢ mediado com valores de comércio e consumo. Todos
0s aspectos pessoais, sociais € comerciais influenciam na definicao dos modos de vida que sao
construidos e observados como fendmenos de significa¢do (Oliveira, 2002).

A sociedade capitalista surgiu, foi desenvolvida e consolidada na producdo e no
comércio de bens materiais e simbdlicos. Também ¢é reconhecida como sociedade burguesa,
devido sua origem nos antigos burgos ou cidades medievais. Considera que o sistema
politico-cultural no Ocidente evoluiu a partir das polis ou cidades gregas e o sistema
econdmico-financeiro ocidental-moderno surgiu dos burgos ou cidades medievais. Assim, o
sistema cultural, politico e econdmico-financeiro ¢ um fendmeno tipicamente urbano e seu

espago de ocorréncia ¢ campo das interagdes politico-culturais e sociais na luta continuada
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entre diversas pessoas ou diferentes grupos sociopoliticos em busca poder com a conquista de
espagos fisicos e simbolicos.

Como sistema simbdlico, no meio urbano politicamente organizado, comumente,
busca-se substituir a luta corporal e armada por disputas ideoldgicas. Com isso, sentimentos e
ideias (coragdes e mentes) devem ser conquistados antes dos dominios fisicos, como corpos,
meios materiais e espagos territoriais. Isso ¢ aqui exemplificado entdo com a aplicagdo de
Design de Produto e Projeto Grafico de Estamparia na produgdo de camisetas estampadas,
para suportarem mensagens feministas usadas na luta politico-ideologica e comercial que,
simbolicamente, visam como resultados a autonomia financeira € a conquista por espago.

Para a conquista de sentimentos e ideias de apoio por parte do publico, ¢ necessario
que as pessoas se identifiquem com as mensagens ideoldgicas. De forma que, as pessoas se
sintam representadas pelas mensagens e pela instituicdo que essas representam. Na associagao
entre Moda e Ideologia feminista, por exemplo, com oferta de produtos comercializéveis,
como camisetas estampadas, a maioria dos consumidores costumam adquirir os produtos
como bens estético-simbolicos. Contudo, uma parte se sente predominantemente representada
na ideologia feminista, e outras pessoas fashionistas se sentem representadas na cultura de
Moda. Mas, hé situagdes intermediarias em que as pessoas se sentem representadas com a
reunido entre Moda e Ideologia em diferentes gradagoes.

Em sintese, como consumidores, a sociedade de mercado oferece um variado sistema
comercial de expressdo social, para o posicionamento particular das pessoas, de acordo com
suas identificacdes e convicgdes politico-culturais, e sociopoliticas, como visto nesta pesquisa
a adesao ideoldgica ao feminismo.

Como consumidores, as pessoas assumem socialmente o comportamento de consumo
que, comumente, decorre da necessidade de expressar significados com a posse e a exibicao
de produtos. Isso comunica a sociedade sua identidade publica, indicando a autopercepcao da
pessoa, como ela deve se apresentar e interagir nos grupos sociais. Para Garcia e Miranda
(2005), o uso simbdlico de produtos de Moda visa a transferéncia de significados na
comunicagdo social. Isso converge novamente para as proposi¢des de Lotman (1999), para
quem os diferentes sistemas de signos expostos no ambiente social permitem a formagdo de
variados sentidos, compondo conjuntos culturais particulares das pessoas. Tais conjuntos
especificos sdo recortes e colagens do amplo acervo de simbolos, mitos e significados, como

patrimonio intangivel da cultura, ou seja, da semiosfera.
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3 CAMISETA, INDUMENTARIA E MEDIACAO SOCIAL

Como ja foi anteriormente apresentado, mesmo sem imagens ou mensagens verbais
(desde a origem da cultura) indumentarias, vestimentas ou roupas e acessorios foram social e
publicamente considerados campos simbolicos de informagdo e comunicagdo. As distingdes
estético-simbdlicas das roupas ou acessorios e sua valoragcdo sociocultural originaram e
desenvolvem a cultura de Moda. Barthes (1999) considera que a roupa € um meio de troca de
mensagens, compondo processos proprios de comunicacdo. O sistema de Moda indica o
vestudrio como forma de expressdo visual de carater identitario que também expressa a
identifica¢do ideoldgica, porque roupas e acessorios propdoem significados que completam a
imagem de cada individuo (BARTHES, 1999).

Por sua vez, Ruiz (2005) declara que, na comunicagdo humana, o vestuario ¢ a
primeira instancia de reconhecimento social. O observador humano privilegia a visdo na
comunicacao ndo-verbal e, diferente de alguns animais, preferencialmente reconhece os sinais
visiveis da coletividade a que pertence ou esté inserido. Portanto, antes da camiseta estampada
ou de outras pecas como midia-suporte de imagens € mensagens verbais, as vestimentas ja
ocupavam o centro da visualidade social, como um dos conjuntos significativos da
comunicacao nao-verbal.

Além disso, os processos de comunicacao visual baseados em observagao e leitura de
roupas foi incrementado com a aplicacao de estamparia, desde as técnicas mais rudimentares.
Assim, as estampas marcam as roupas com imagens abstratas ou figurativas, reforcando suas
funcdes de identificagdo e distingdo cultural e representagao sociopolitica. Ha o jogo
comunicativo que transita do expressivo-estético até o simbolico. Por exemplo, uma mancha
vermelha (sensorialidade estética) no corpo pode ser lida como simbolo de sangue. De modo
semelhante, uma figura simples de cor especifica impressa na vestimenta pode identificar,
distinguir e representar um grupo social ou marcé-la como propriedade de alguém.

Por isso o progresso ndo necessariamente integrado da linguagem verbal e das técnicas
de estampagem ampliou e sofisticou o repertoério da estamparia com a possibilidade de
informar mensagens escritas, seja com uma unica letra ou palavra e, ainda, com nomes, frases

ou slogans. Assim, passaram a ser recorrentes as estampas verbais e ndo verbais, com
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inumeras possibilidades de combinacdo entre imagens, palavras e outros simbolos na
estamparia.

O modo de uso das pecas de vestuario também ¢ transformado, com o passar do tempo
e com as circunstancias dos diversos lugares. Por exemplo, o uso publico de pecas de lingerie,
consideradas tradicionalmente intimas, esta em Moda na atualidade da cultura ocidental.
Anteriormente, também a camiseta basica branca era considerada uma pega intima, sendo
usada pelos homens por debaixo das roupas, protegendo-as do suor corporal.

Isso ¢ confirmado por Japiassu (1988, p.84) ao considerar que, como manifestacdao
ideologica, a camiseta “foi promovida da condigdo de roupa de baixo para vestimenta social,
simbolo da forma de pensar e daqueles que ndo queriam mais o0 mundo da maneira como era”.
Portanto, em si mesmo a camiseta foi usada como midia e informacdo para expressar,
simbolizar e comunicar um tipo de identidade irreverente, identificada com a proposta de

contestagdo e revisao dos valores vigentes na sociedade até os anos 1950.

3.1 O SISTEMA DE MEDIACAO

Para Perassi (2019), o corpo ¢ a midia natural das pessoas que, com suas atitudes e
comportamentos, informam, expressam € comunicam seus sentimentos e ideias a outras
pessoas. Ao fazer do vestir-se e do uso de acessorios um ato estético-simbolico, informativo e
comunicativo, as pessoas também usam o corpo como midia-suporte de sua indumentaria.
Silverstone (2014) confirma que, de maneira estético-simbolica, corpos e roupas sao meios de
informagdao. A mediacdo entre essas duas instdncias, como o corpo € roupa, propdem
mensagens complexas na comunicagdo publica ou publicitaria. Isso porque, estrategicamente,
as expressoes do corpo podem negar ou confirmar as informagdes da vestimenta.

Por exemplo, um homem vestindo terno, com camisa social e gravata, ao afrouxar a
gravata, abrir o primeiro botdo da camisa, assumindo postura irreverente, compde uma
mensagem complexa (Figura 4). Isso porque a convengdo discursiva no uso de terno e gravata

implica em formalidade e compostura.
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Figura 4 - Linguagem complexa na contradi¢ao entre vestimenta e atitude.

et 4 (’

Fonte da imagem: Ego/Globo - http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,, MUL1093119-9798,00-
GALAS+DE+CREPUSCULO+POSAM~+DE+CAMISA+E+GRAVATA+PARA+REVISTA.html

Mediagao, portanto, ¢ o processo interativo-comunicativo entre dois ou mais meios
informativos (PERASSI, 2019), como o corpo € a roupa ou uma pessoa € outra. Ao atuarem
com vestimentas, as pessoas estdo realizando a mediacdo entre seus corpos e roupas. Se a
atuacdo de uma pessoa for na presenca de uma outra ou mais pessoas, a mediagdo entre o
corpo e a roupa participa de um processo de mediagdo mais amplo, que ocorre entre a pessoa
e quem lhe observa.

Quando observamos uma fotografia, as pessoas consideram um processo ainda mais
ampliado de mediagdao, porque devem considerar: (1) como estdo vestidas e atuando
fisicamente; (2) como o sistema fotografico vai registrar e expressar a imagem; (3) como os
observadores irdo perceber a imagem. Assim, como outros profissionais de informacgdo e
comunicacdo em diferentes atuagdes, no ato fotografico, a mediacdo de um fotografo inclui
também mais um agente mediador na comunicagdo fotografica, que ird ocorrer a distincia e
de modo assincrono. No caso, o fotégrafo gerencia a mediagdo entre (1) a pessoa fotografada,
(2) o sistema técnico-fotografico, (3) o produto fotografico ou fotografia e (4) os observadores
da imagem final. Isso ainda pode acumular outros sistemas mediadores e mediagdes, como
um repositorio digital e o sistema de comunicagdo online, como ocorreu no processo de

pesquisa e produgdo deste estudo.
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De sua parte, Silverstone (2014) assinala que a media¢do implica no movimento da
significacdo de um texto, discurso ou evento para outro. Portanto, cada etapa mediadora
influencia na significagdo da mensagem final. Ha o dito popular que assevera “quem conta um
conto aumenta um ponto”. Isso ilustra que cada agente mediador humano ou tecnoldgico
interfere com linguagem propria na composi¢do da informacdo e nas suas possibilidades de
significacdo. Do mesmo modo ¢ dito que “todo tradutor é um traidor”, porque interfere
mesmo que minimamente no processo de informagao e significacdo. Tudo isso torna relevante
a gestdo e consequentemente a acao do gestor nos processos de mediagao.

Os designers sao profissionais da informag¢do, uma vez que seus projetos informam ou
formatam os produtos previstos, visando que esses cumpram as funcdes estética, simbolica e
pratica (LOBACH, 2001). O planejamento e a fabricagio dos produtos, de acordo com as
informagdes do projeto, constitui um processo de mediagdo. Por isso, a projetagdo em Design
requer também o conhecimento e o prévio planejamento do processo de fabricagdo do produto
projetado que, inclusive, pode ser realizado em parceria com técnicos, engenheiros e
fabricantes.

O suporte ou os suportes das informagdes do projeto e da fabricacao dos produtos sao
meios ou midia. Por exemplo, atualmente os projetos graficos sao realizados e suportados em
computadores e os produtos resultam de diferentes processos de impressdao. Todavia, na
producdo de estampas de camisetas ou de outros produtos graficos, ¢ comum a necessidade de
ajustes no processo de impressao, visando igualar a imagem projetada e observada na tela de
video do computador com a imagem impressa na camiseta. Por sua vez, a exigéncia de
identidade entre projeto e produto, e a necessidade ajustes no processo de impressao
caracterizam o trabalho de mediacao.

De acordo com Perassi (2019), um sistema mediador cumpre trés funcdes basicas
como: (1) suporte da informagao; (2) veiculo da informagao; (3) canal da mensagem. Alias, o
sistema pode ser composto por um ou mais elementos, materiais ¢ equipamentos. Havendo os
que cumprem uma func¢do exclusiva como suporte, veiculo ou canal, e também os que
cumprem duas ou todas as fungdes.

A competéncia do gestor de mediag@o ¢ organizar o sistema, de acordo com o projeto
e os objetivos de informagdo e comunicagdo, para obter o melhor resultado possivel. Deve-se

considerar ainda que o objetivo geral dos produtos de informag¢do e comunicagdo € possibilitar
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ao receptor um conhecimento coerente com o interesse comunicativo da instancia emissora da
mensagem.

O objetivo geral, que orienta projetos e atividades de mediacdo, ¢ adaptar os
elementos fisico-perceptivos do sistema mediador do conhecimento, como suporte,
veiculo e canal da informag@o, com eficiéncia ergonomica, apelo estético e valor
simbolico-cultural. (PERASSI, 2019, p. 47).

No exemplo da camiseta estampada como sistema mediador, (1) a peca de vestuario ¢
a midia-suporte da informacao; (2) o conjunto das tintas usadas na composicao da estampa ¢ a
midia-veiculo da informacgao; (3) luz que incide sobre a estampa, sendo refletida e observada
pela pessoa receptora da imagem ¢ a midia-canal da mensagem.

A associacdo entre canal e mensagem segue ainda as proposicdes de Perassi (2019, p.
29), considerando-se que “mensagem ¢ a informacao disposta em um canal de comunicagao”.
Assim, quando ha luz (midia-canal) incidindo na estampa informada na camiseta, isso
caracteriza a imagem estampada como mensagem. Por sua vez, a midia-veiculo ¢ a parte
moldavel do sistema mediador, sendo o material ou a substancia cuja forma pode ser

manipulada ou alterada para definir a informagao.

Figura 5 - Grafico de modelagem do tecido (midia-suporte) como

camiseta (midia-veiculo).

Fonte da imagem: ilustracao adaptada de The #-shirt book (1998).
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No processo de fabricagdo da propria camiseta (Figura 5), antes da aplicacao de
qualquer estampa, o tecido de malha ¢ cortado, dobrado e costurado para informar o produto,
servindo de midia-veiculo no sistema mediador. Porém, depois de cortado, o tecido ¢ dobrado
e costurado sobre si mesmo e, por isso, também é midia-suporte no mesmo sistema mediador.
Em sintese, como midia informada como vestimenta e simbolo cultural, a camiseta é um
sistema mediador, no qual o tecido de malha cumpre a dupla fun¢do de (1) midia-suporte e (2)
midia veiculo, porque sustenta a informacdo depois que ¢ moldado ou modelado como
produto.

Ja na aplicagdo da estampa, com relagdo a mensagem estampada no produto, o tecido
cumpre apenas a fun¢do de midia-suporte e a tinta ou conjunto de tintas cumpre a fungdo de
midia-veiculo. Na imagem de uma fotografia digital, vista na tela de video de um aparato
digital fixo ou movel, ocorre a superposicao de diversos suportes e veiculos influenciando sua
mensagem estético-simbolica. Por exemplo, na cena da fotografia digital em que uma pessoa

usa camiseta estampada com imagem ou mensagem feminista (Figura 6):

Figura 6 - Mediagdes superpostas: corpo, tecido, camiseta, estampa, imagem digital.

Fonte da imagem: ilustracao adaptada pela autora com imagens de

https://www.sprock.com.br/produtos/feminista/
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1. O corpo da pessoa ¢ veiculo de sua atitude, suporte de si mesmo e do tecido como
camiseta;

2. O tecido de malha ¢ veiculo da camiseta, suporte de si mesmo e da camiseta;

3. O tecido informado como camiseta € o suporte ¢ a tinta é o veiculo da estampa;

4. A luz é o canal da imagem da pessoa vestida com a camiseta estampada que,
primeiramente, foi registrada pelo sistema fotografico-digital e, posteriormente, expressa na
tela de video.

5. Natela de video, a luz emitida pelo aparato digital € veiculo e canal da imagem.

O complexo sistema de mediagdo aqui indicado, tendo a camiseta basica estampada
como foco dos processos de informagdo e comunicagdo, possibilitou a observagado, selecao e
apresentacao das imagens que ilustram este estudo. Ressaltando que algumas das imagens
foram ainda editadas com recursos grafico-digitais. O sistema mediador faz interagir agentes
humanos, instrumental técnico e agentes tecnologicos, visando configurar e fazer funcionar os
processos de informagdo e comunicagdo, para que a mensagem de interesse da instancia
emissora seja recebida, percebida e interpretada pelos receptores, de maneira tecnicamente
eficiente e semanticamente coerente.

Sobre isso, no texto “Teoria Matematica da Comunicagao” (SHANNON; WEAVER,
1975) foram indicados trés niveis de interesse na informacao, sendo esses (1) técnico; (2)
semantico; (3) eficiente. Para a mensagem ser bem percebida, sem falhas ou ruidos, a parte
técnica do sistema de informacdo e comunicagdao deve funcionar bem. Também, para que a
mensagem seja coerentemente interpretada o sistema deve modelar a informacao, de acordo
com as regras que ordenam o repertorio simbdlico-cultural dos receptores. Por fim, nao basta
perceber e interpretar corretamente a mensagem, porque o objetivo final € alterar o
comportamento mental ou social do receptor. Assim, além de clara e compreensivel, a
mensagem deve ao menos motivar ou impelir o receptor a tomar atitudes, questionar ou
realizar acoes adequadas aos interesses da instancia emissora.

No geral, os processos de informac¢do e comunicacao sdo direcionados para diferentes
receptores que, muitas vezes, ndo sdo humanos, podendo ser animais ou maquinas. Mas, no
tocante a informagdo ideoldgica, que visa a atuagdo sociopolitica, em primeira ou ultima
instancia os destinatdrios ou receptores sdo pessoas que também sdo consideradas agentes

sociais, culturais e politicos. A acdo sociopolitica depende de percepcdes, interpretacdes e
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acdes coerentes. Ao final do processo, espera-se que a comunicagdo altere a atitude ou as
acdes sociais das pessoas como, por exemplo, fazendo-as vestir uma camiseta com mensagens
especificas e posicionando-se socialmente de modo identificado com uma ideologia.

“O que os olhos ndo veem o corag¢do ndo sente” isso ¢ afirmado em outro dito
popular. Ou seja, o que ndo € observado, como visto, ouvido, tocado ou experimentado como
outra sensacdo, ndao pode ser sentido emocionalmente ou pensado racionalmente.
Primeiramente, o conjunto de ideias que compode a ideologia decorre de sensacdes ou
experiéncias fisicas. E modelando o mundo fisico que se alteram as sensagdes, transferindo
experiéncias e formulando ideias. Portanto, para Perassi (2019, p. 23) “midia ¢ a parte fisica
da informag¢do”, sendo essa a mensagem ou a ideia que deve se manifestar em decorréncia das
experiéncias de informagdo e comunicagao.

No caso deste estudo, tecidos, tintas, produtos de vestuario ou acessorios e luz sao
materiais ou substancias fisicas capazes de provocar sensagoes, sendo também modeladas no
sistema mediador como: midia-suportes, midia-veiculos e midia-canais de informagao e
comunicacdo. Mais especificamente, de acordo com o recorte deste estudo, o produto
camiseta estampada ¢ aqui indicado como midia central de um sistema mediador cujo
interesse, ideologico ou comercial, ¢ manifestar publicamente e comunicar a posi¢ao

sociopolitica do idedrio Feminista.

3.2 MEDIACAO SOCIAL E LEITURA CULTURAL

Produtos, eventos e manifestacdes da cultura de Moda sdo ampla e massivamente
repercutidos na midia em geral. Também, ocupam grande parte do conjunto de imagens e
mensagens, que sdo postadas, comunicadas e circulam pelas interfaces graficas dos
aplicativos das plataformas digitais, que sustentam a comunicagdo interpessoal e as redes
sociais online.

Considerando-se a profusdo de imagens das pessoas e suas indumentdrias no meio
urbano, considera também que a cultura visual de Moda ocupa majoritariamente a paisagem
contemporanea, incluindo a visualidade digital. Tratando-se das pegas de vestudrio, como a
camiseta basica, os produtos oriundos do artesanato e da industria téxtil, customizados ou ndo

sdo bastante divulgados nos espagos publicos. Visto nas ruas das cidades, nos espagos sociais
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e na midia. A propaga¢do da informag¢dao de Moda parte do espago presencial dos usuarios e
toma proporcdes por meios de informagao e comunicacdo, através da midia digital online.

Segundo Souza (2001, p. 10) “somos conforme a linguagem que utilizamos para dizer
uns aos outros quem somos”. Isso pode ocorrer presencialmente ou a distdncia com a
mediacdo de diferentes recursos. Todavia, ¢ interessante recuperar que o uso publico de
indumentaria, com roupas e acessOrios, ja constitui um sistema de mediagdo com
comunicacao estético-simbolica. Além da indumentaria, toda midia € basica e necessaria na
compreensao do sistema sociocultural e de seus processos historicos e politicos (MARTINO,
2015). Também, € necessario recuperar aqui a informagao de que os recursos de mediacao
definem o modo de circulagao das informagdes e as possibilidades de interacao.

Hé diferencas relevantes entre a pessoa estar presencialmente no ambiente com ou
sem a interferéncia de midia suplementar. “Sorria, vocé esta sendo filmado” ¢ uma sentenga
de alerta da presenca de cdmera no ambiente. De imediato, isso passa a interferir no
comportamento da pessoa alertada, mas a pessoa portar consigo uma camera ou ter acesso a
outra midia também altera suas atitudes e agcdes. Por exemplo, diante de uma tela de video, ha
a duplicacdo do ambiente, com um espago virtual além do presencial. Enfim, a mediacao
altera e influencia a realidade, a significagdo e a comunicacdo, segundo Martino (2015, p.
199), os diferentes tipos de mediagdao e interagdo modificam o "sentido de lugar" para as
pessoas.

Seguindo as proposi¢des de Meyrowitz (2000) e Martino (2015, p. 200) endossam que
a complexidade da mediagdo requer a consideracdo de trés instancias para compreensao de
seus efeitos contextuais ou sociais: (1) canais, (2) linguagem e (3) ambiente. Anteriormente,
na estruturacdo técnica ou tecnologica que ¢ interna a midia, Perassi (2019) indicou no
sistema de mediagdo as fungdes de (a) suporte, (b) veiculo e (c¢) canal. Por sua vez, no
processo de recep¢do e compreensdo das mensagens mediadas, Martino (2015) alerta sobre a
necessidade de se considerar: (1) as caracteristicas dos canais de recep¢ao, por exemplo, o
canal televisivo ¢ diferente do radiofonico; (2) a linguagem, por exemplo, ¢ verbal ou nio
verbal; (3) o ambiente, por exemplo, ¢ formal ou informal.

Na primeira metade do século passado, funcionarios ndo bragais, como professores,
médicos e outros servidores da burocracia estatal, vestiam-se cotidianamente com terno e

gravata. Nos anos 1960, para uma festividade social da época, exigia-se no minimo o uso de
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terno e gravata. Com o passar do tempo, as reunides sociais tornaram-se cada vez menos
formais com exce¢do de espagos especificos e, atualmente, uma pessoa na opinido comum ¢
considerada elegante e oportuna vestindo calca jeans, calgados esportivos, camiseta basica de

malha e blazer (Figura 7).

Figura 7 - Canal-vestimenta; linguagem-festiva/formal; ambiente- social com pouca

formalidade.

Fonte da imagem: ilustragdo adaptada pela autora com imagens de
http://mostalgiarama.blogspot.com/2017/10/ternos-e-paletos-dos-anos-60.html e
https://www.machomoda.com.br/2018/05/blazer-com-calca-jeans-como-usar-fotos. html

Duas pessoas vestidas em uma ocasido social, utilizam a imagem de suas roupas
canalizadas pela luz local como meios de comunicagdo social. As linguagens sdo definidas
pelo estilo de cada vestimenta e, comumente, espera-se que haja coeréncia entre a linguagem
do vestudrio e a situagdo social que ¢ definida pelo ambiente. Assim, no ambiente social de
festa de formatura, em 1960, adequado seria terno, camisa social, gravata e sapato, em 2019,
um conjunto com blazer, camiseta e calgado esportivo seria aceitavel.

O vestudrio, por si mesmo, ¢ midia, informacdo, linguagem e mensagem no

processo social de comunicacdo visual, contudo, depende da canalizacdo luminosa para a
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transmissdo. Como ja foi antecipado, o canal de luz pode ser fragmentado no processo de
comunicacdo a distancia. Por exemplo, na fotografia impressa primeiro ¢ necessaria a luz do
ambiente no ato fotografico e, depois, ¢ requerida a luz do ambiente de observagdo da imagem
impressa. Na tela do video digital, ¢ a luz emitida pelo aparelho de suporte que canaliza a
imagem até o observador.

Além dos aspectos técnicos, entretanto, Martino (2015) assinala que as relagdes
de conformidade ou incoeréncia, na compreensdo € na aceitacdo das imagens pelos
receptores, decorrem da apreciagdo simbolica em comparagdo com aspectos do ambiente, da
situagdo do momento e das circunstancias culturais e sociopoliticas.

Neste estudo, entretanto, considera-se que, além do potencial estético-simbodlico e
informativo-comunicativo de acessorios e pecas do vestuario de Moda, ha os efeitos
significativos da estamparia dos tecidos, € mais especificamente, das imagens e mensagens
estampadas em camisetas. Por exemplo, uma camiseta bésica estampada ¢ estética e

simbolicamente diferente com relacdo a outra camiseta com malha de uma unica cor ¢ do

mesmo modelo (Figura 8).

Figura 8- Camiseta bésica lisa e camiseta basica estampada: diferencas estético-simbolicas.

Fonte da imagem — ilustragdo adaptada pela autora com imagens de cea.com.br.

Neste estudo, utiliza-se a expressdo “estamparia”, indicando que o tecido da
vestimenta ¢ inteiramente recoberto com manchas, figuras ou palavras, caracterizando o

sistema de padronagem. Por sua vez, a expressdo “estampa” indica que, em parte especifica
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do tecido da vestimenta, foi impressa ou aplicada uma imagem composta com manchas,
figuras e palavras.

Geralmente, na camiseta com estampa, a peca de vestuario € percebida como suporte,
fundo ou background da imagem decorrente da composicao estampada. Assim, a composi¢cao
impressa ou aplicada em parte especifica da camiseta funciona em outras propor¢des como
um cartaz ou outdoor. Em principio, a estamparia sugere o dominio da fun¢do decorativa,
enquanto na estampa predomina a funcdo comunicativa. Isso ¢ observado, mesmo quando os

elementos impressos ou aplicados sdo palavras (Figura 9).

Figura 9 - Estampa com palavras e estamparia com palavras em camisetas basicas.

Fonte da imagem — ilustra¢do adaptada pela autora com imagens de pinterest.com e cea.com.br

Em todas as situagdes, assim como acontece com tudo que € observado pelas pessoas,
a visao de estamparias ou estampas, sejam abstratas, figurativas ou verbais, motivam os
observadores a produzir leituras, conjecturando sentidos ou significados. Alids, foi
anteriormente indicado que leituras ou interpretagcdes podem ser logicas e conscientes ou
intuitivas e inconscientes.

Na comunicagdo ideologica, especialmente em defesa de minorias, espera-se que 0s
emissores invistam na produc¢do de informacdes claras, com simbolos figurativos ou
estilizados efetivamente convencionados ou mensagens verbais, principalmente slogans e
palavras de ordem. O sentido de clareza foi assinalado nos niveis (A) técnico e (B) semantico
da comunica¢do, como foi proposto por Shannon e Weaver (1975). Isso porque esses dois
niveis sdo requisitos para o sucesso do terceiro nivel (C) que prevé a efetividade da

mensagem, mobilizando as atitudes e as agdes do receptor.
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No nivel técnico, devem ser evitadas falhas e ruidos na parte fisico-expressiva da
mensagem, que possam tornar a informacao “ilegivel”. No nivel semantico, deve-se atentar
para a sintaxe e a codificagdo simbodlica, de acordo com o repertorio cultural e significativo
dos emissores, para que esses possam ler e compreender a mensagem. Mas, além de
compreensivel a mensagem deve ser motivadora e mobilizadora afetando de maneira efetiva o
publico de interesse.

E interessante considerar que as pessoas participantes das minorias, as vezes, sio em
maior nimero do que os integrantes das maiorias. Mas, no caso a minoridade nio ¢
necessariamente numérica e sim de representatividade social, porque menores sdo os direitos
politico-sociais. A depreciagdo comumente ocorre por aspectos econdmicos, €tnicos, raciais €
de género, entre outros. Portanto, mesmo sendo numerosos, 0s grupos sociais minoritarios
vivem em desvantagem social.

Para Baylao (2000), culturalmente a minoria € um grupo diferenciado por lingua,
costumes, organizagao social, etnia, sexo e religido, entre outros fatores combinados ou nao.
Disso decorre sua posicdo subordinada na hierarquia de poder sociopolitico, sofrendo com
maior ou menor grau de subordinagdo, exclusdao de direitos, exploragdo econdmica e baixa
participacao social.

Ao longo das décadas, principalmente a partir dos anos 1960, grupos sociais
minoritarios vao se tornando cada vez mais organizados na constru¢do de seu ideéario e na
realizagdo de agdes sociopoliticas, visando maior espaco de participagdo e poder em busca da
igualdade de direitos com respeito a diferengas. Apesar das diferengas de pensamentos e
acoes que diversificam internamente os movimentos sociais em vertentes politico-ideologicas,
a organizacao das minorias aglutinam pessoas interessadas e atraem simpatizantes para suas
causas.

Na historia da indumentaria, as manifestacdes sociopoliticas sdo caracterizadas pelo
uso de vestimentas compondo estilos diferenciados. O que também implica no uso de
camisetas e outras roupas com imagens, palavras, frases, cujas mensagens demarcam o
posicionamento ideoldgico. “Em geral, os que pertencem a minorias alicercadas em raca,
etnia ou preferéncia sexual tendem a usar o estilo como meio de expressao de sua identidade e
resisténcia a cultura dominante” (CRANE, 2006, p. 340). Isso também ¢ pertinente no uso de

camisetas, que ainda ¢ refor¢ado pelo percurso politico-cultural desses produtos. "A camiseta
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fala de assuntos ligados a ideologia, diferenca e mito: politica, raca, género e lazer” (ibid.,
p.355).

Braga (2008, p.17) afirma que o uso estético-simbolico de roupas ¢ expressdo de
identidade, sendo também manifestacdo afetivo-subjetiva e politico-ideoldgica. Isso ¢
confirmado por Lurie (1997) ao declarar que roupas e aderegos informam sobre sexo, idade,
classe social e ideias politicas, compondo mensagens e comunicando significados, alguns
desses sdo confirmados na pratica e outros sao apenas idealizados e desejados, compondo a
parte metaforica da persona social. Mas, além de comunicar uma personalidade, a
indumentaria também comunica valores do tempo histérico e da sua localizacao territorial ou
social.

O carater subjetivo da escolha e apresentagdo da vestimenta, implica que roupas e
acessorios constituem um vocabulario que possibilita manifestacdes conscientes ou
inconscientes, como por exemplo, as motivagdes para uma pessoa se manifestar de

crossdresser ou cosplayer (Figura 10), em transgressao dos codigos sociais vigentes.

Figura 10 - Imagens de pessoas manifestando-se crossdresser e cosplayer

Fonte da imagem — ilustracdo adaptada com imagens de gshow.globo.com e aliexpress.com

Para Pollini (2007, p. 15), “nd3o podemos afirmar que Moda € apenas o que vestimos,

ela envolve comportamento, linguagem, opinides e escolhas”. As roupas constituem um
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vocabuldrio cheio de intengdes subconscientes e como qualquer linguagem, declara
posicionamentos e comportamentos em comparagdo com o0s codigos sociais vigentes ou
historicos, sendo assim inseridas no repertorio de identidades e interagdes socioculturais. A
relagdo entre indumentaria pessoal e o contexto sociocultural, estético, politico, moral e legal
¢ parte fundamental na configuragdo e no desenvolvimento da cultura de Moda

A dindmica mididtica de roupas e acessorios, como expressdes personificadas,
socioculturais e politicas do conglomerado de intencdes coerentes e contraditdrias com o
sistema moral vigente, informa o seu potencial ideologico. Assim, através da cultura de Moda,
os arranjos da indumentéria repercutem e influenciam, confirmando ou transformando, a

sociopolitica da cultura em geral.
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4 DESIGN E ESTAMPARIA TEXTIL EM CAMISETAS

Na estamparia em geral do tecido ou na aplicacdo de estampas sobre a superficie
téxtil, a interagdo entre os projetos graficos de padronagens ou imagens estampadas associam
Design Grafico e Design de Produto. Em parte, isso caracteriza outra especialidade que ¢é
Design de Superficie, como recurso recorrente na cultura material de Moda. Inclusive, tudo
1sso assinala ainda a multidisciplinaridade projetiva em Design de Moda, com a superposi¢ao
de estamparia e estampas em tecidos e pegas do vestuario.

Apesar de haver a oferta variada de camisetas com estamparia, ¢ mais recorrente que
essas sejam suportes € campos de impressdo ou aplicacdo e exposicdo de estampas, com
motivos variados, sejam politicas, institucionais ou comerciais. Isso ¢ reforcado por Calza

(2009, p.17) na seguinte afirmagao:

A peca do vestuario que hoje vem a atender a diferentes gostos e estilos de vida,
sendo usada com objetivos diversos, expressa e também representa a diversidade
cultural exposta nas ruas, por meio da grande quantidade de mensagens e de
composic¢des verbo-visuais estampadas na superficie téxtil.

Como foi anteriormente explicado, as camisetas sao midia-suportes ou base material
de estampas, como conjuntos de formatos, cores, figuras e/ou palavras, para comunicar
mensagens visuais, iconograficas e verbais. Mas, de maneira mais ampla a especialidade do
Design de Superficie trata de aspectos diversos que caracterizam as superficies de diferentes

produtos. Na visao ampliada, Riithschilling (2008, p. 23) considera que Design de Superficie:

E uma atividade técnica e criativa cujo objetivo é a criagio de texturas visuais e/ou
tacteis, projetadas, especificamente para a constituicio e/ou tratamento de
superficies, apresentando solucdes estéticas, simbdlicas e funcionais adequadas as
diferentes necessidades, materiais e processos de fabricagdo artesanal e industrial.

Nas pecas de vestuario, considera-se que, no geral, as qualidades dos tecidos sdo
principalmente experimentadas com os sentidos da visdo e do tato. Portanto, suas
caracteristicas superficiais sdo especialmente relevantes, independentemente de estamparias
ou estampas. Mas, por sua vez, as padronagens e as estampas impressas ou aplicadas
interferem diretamente nas caracteristicas da superficie. Principalmente, porque rompem sua
uniformidade de campo, criando areas de atragdo perceptiva e producdo de sentidos, a partir
do jogo visual entre figura e fundo. Como afirma Vieira (2012, p.19), ”a superficie téxtil da

roupa junto a estampas, bordados e texturas, tornar visivel outros conteudos”.



55

Além da fun¢do decorativa, as estampas de camiseta, por exemplo, atuam como
painéis ambulantes, cujas mensagens variam entre o estético-expressivo € o simbolico-
comunicativo. Seja em busca de efeitos estéticos ou afirmagdes simbolicas, o continuo
aprimoramento das tecnologias de impressdo ou producdo e aplicagdo de estampas, cada vez
mais permite a composi¢cdo de imagens e mensagens com excelente qualidade técnica e
inimeras possibilidades estético-semanticas, além de permitir a redu¢do dos custos de
reproducdo, quando isso ¢ requerido ou necessario.

As técnicas artesanais e diferentes linguagens de estamparia sdo muito antigas,
havendo registros que antecedem em muito a era cristd. Inicialmente houve a combinagao
entre pintura e estampagem com o auxilio de blocos de madeira sulcados, para a impressao de
desenhos com figuras e simbolos diversos. Também o uso de molde plano e vazado,
caracterizou a técnica de esténcil, sendo que ao longo do tempo historico e de acordo com as
diferentes culturas houve a prolixa evolucdo da estamparia e modos de impressdo ou
aplicacao de estampas, incluindo os processos industriais que caracterizam a atual industria
textil.

As técnicas de estamparia e a produgdo de estampas resultam em diversas solugdes de
linguagem visual, constituindo ampla potencialidade decorativa, ilustrativa, informativa e
comunicativa. Para Manzini (1993), estamparias e estampas atribuem qualidades sensoriais ou
estéticas as superficies, podendo também comunicar imagens e mensagens simbdlicas para
construgdo ideologica de preservagao ou contestagdo cultural.

A potencialidade sensorial e estetizante, como aspecto atrativo que agrega valor
comercial, ¢ ressaltada por Chataignier (2006, p.81) ao afirmar que “a finalidade da
verdadeira estamparia ¢ a de tornar o tecido mais atraente e chamar a atencao de um possivel
usudrio e, claro, a de renovar a Moda permanentemente € conquistar novas posi¢des no
mercado consumidor”. Por sua vez, as possibilidades simbdlico-associativas sao destacadas
por Ledo (2017, p.59), considerando que as estampas “devem estar conectadas com todo o
sistema ao qual pertencem, ¢ ndo apenas como motivos decorativos ou embelezamento da
superficie dos tecidos”.

No paragrafo anterior, portanto, sdo evidenciadas duas vertentes de valor, sendo a

primeira relacionada ao valor estético-sensorial, de atragdo e sedugdo, e a segunda associada
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aos significados culturais de atencdo e leitura, cujo carater ¢ simbodlico-ideologico,

informativo e comunicativo.

4.1 SOBRE A ESTAMPARIA E A IMPRESSAO OU APLICACAO DE ESTAMPAS

Foi proposto anteriormente que Design de Superficie ¢ uma especialidade cujos
projetos visam planejar e gerenciar os processos de tratamento das superficies dos produtos.
No tocante a impressdo ou aplicacdo de padronagens como estamparias ou estampas,
Ruthschilling (2008) considera que se trata da transferéncia de tons e cores para as superficies
téxteis, expressando manchas ou grafismo, criando ou sugerindo texturas e compondo
desenhos, pictogramas e palavras, sejam como imagens figurativas, simbdlicas ou abstratas.

E possivel observar a evolugio historica dos produtos téxteis, de acordo com o avango
de técnicas e tecnologias de impressao e aplicacdo de padronagens ou estampas, entre outras
possibilidades. No entanto, algumas técnicas de estamparia permaneceram proximas de sua
forma original, enquanto outras evoluiram de acordo com a renovagao tecnologica.

O uso de instrumentos ou maquinas € as caracteristicas de materiais € outros insumos
definem as técnicas e os processos de impressao ou aplicagdo, influenciando também nas
linguagens estético-simbolicas dos produtos. Tudo isso deve ser ainda considerado ao projetar
a mensagem visual, porque o projeto grafico deve ser adequado as melhores possibilidades de
producdo técnico-tecnologicas das estamparias ou estampas.

Tradicionalmente, técnicas e processos de estamparia ou produgdo de estampas sao
divididos entre os artesanais e os industriais. A decisdo pelo tipo de processo € igualmente
parte do projeto, porque a necessidade de maior quantidade de produtos em menor tempo
requer processos industriais que, inclusive, reduzem o custo por unidade. Todavia, o valor
historico e artistico-cultural dos produtos artesanais implicam positivamente no comércio de
pecas com maior prego. Por isso, técnicas e processos artesanais de estamparia e produgdo de
estampas sdo requeridos ainda hoje por parte de consumidores e fornecedores.

Como outras em todas as areas de Design, os projetos de superficie buscam solugdes,
inclusive isso interfere na adequacdo entre ideia, tecnologia, necessidade, oportunidade,
recursos disponiveis, custo de produgdo e comercializagdo, funcdes estéticas, simbdlicas e
praticas do sistema projetado. De maneira que, ¢ confirmado por RUTHSCHILLING (p.18,

2008) ao propor “tratamento de superficies, apresentando solucdes estéticas e funcionais
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adequadas aos diferentes materiais e processos de fabrica¢ao artesanal e industrial.” Depende
do conhecimento basico sobre técnicas ou tecnologicas de producio de estamparia e estampas

(Quadros 1 ¢ 2).

Quadro 1 — Técnicas e processos artesanais de estamparia e producdo de estampas.

TECNICAS E PROCESSOS ARTESANAIS

TECNICA CONCEITO AUTOR

Técnica manual, que consiste no uso da kalan, ou seja, uma caneta
BATIK especial com cera que isola areas especificas do tecido, qual impede | Belfer (1922)
a absorcdo de corantes no tingimento.

BLOCO DE Varia de materiais como argila, madeira, metal ou lindlec. Consiste

MADEIRA em tipografias ou estampas esculpidas em sua base, sendo cada Gomes (2007)
(CARIMBO) bloce uma cor, € aplicada sobre a face do bloco esculpida e entdo '
OU ROLO pressionada manualmente sobre o tecido

O tecido & tingido e os desenhos s&o produzidos a partir de partes
protegidas do contato com o corante. Ou seja, o tecido € enrolado e

TYE DIE QU

mgﬁré“am amarractes sdo feitas nas partes que ndo devem ser fingidas, a MNeira (2012)
peca € entdo mergulhada na tintura e depois as amarragdes sio
soltas formando o desenho desejado ou abstrato.
(O desenho & obtido por meio de aplicacdo de tinta nas areas

ESTENCIL vazadas de um maolde. Ou seja, consiste em moldes de papel, ou Neira (2012)

outro material na qual suas areas sdo cortadas ou perfuradas
formando um desenhao.

Fonte: autora
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Quadro 2 — Técnicas e processos industriais ou mistos caracterizando industrianato.

TECNICAS E PROCESSOS INDUSTRIAIS OU DE INDUSTRIANATO

AUTOR

58

Considerada inovagao na industria téxtil, e também conhecida como
serigrafia rotativa. Utiliza cilindros alimentados por corantes que
giram imprimindo continuamente por meio mecanico o tecido.

O corante especial para estamparia, € bombeado para o interior do
cilindro, e por intermédio de uma régua passa a tinta de dentro para
fora, aparecendo nos locais com a abertura especifica para cada cor.
Neste processo, & necessario fixar o corante através de vaporizagdo
e posterior lavagem e acabamento. Tem como vantagem a
velocidade de produgéo, economia e variedade de cor. No entanto,
sua desvantagem tem a largura e comprimento das telas em sua

impressao.

Guimaraes
(2014)
©
Pezzolo (2007)

Um dos mais tradicionais e principais e processos de impressao
téxtil. Consiste na técnica de impressao, na qual aimagem &
transferida para uma superficie por meio de tinta comprimida. Pode
ser manual de forma plana através de quadros, ou automatizada de
forma rotativa por meio de cilindros. Indicada para produgao em

alta-escala.

Uchimura
(2007)

Consiste na transferéncia de pigmentos sublimaticos compostos por
uma imagem por meio do papel transfer para o tecido, de forma que
o pigmento muda do estado sélido para gasoso, estabelecendo uma
reagdo quimico-fisica de pigmentos que penetram nas fibras do

tecido.

Carvalho
(2016)

Ocorre por meio da termo-transferéncia, na qual uma imagem é
impressa com uma tinta especial e colocada em uma prensa térmica,
assim, por meio da pressao e do calor, ela transfere a imagem a

outra superficie.

Ramalho
(2015)

E um processo de estamparia com pasta que contém soda caustica

e apds a evaporagdo, enruga o tecido.

Fleriano (2012)

As imagens sao impressas diretamente no tecido e consiste na
reagao quimica entre o corante e a superficie do tecido, que sao
fixados por meio de vapor. Ou seja, o tecido entra em uma maquina
de impressao de tamanho grande, na largura do pano e a imagem &
impressa. Depois de estampado, o tecido passa por um processo de
lavagem para retirar uma pelicula que lhe é aplicada antes da
impressdo. Neste processo, ndo ha necessidade de matriz nem
separagao de cor, a imagem inicialmente & digitalizada em meio
eletrénico e transferida diretamente para o tecido ou por meio de

papel conhecido como transfer.

Silva (2013)

Fonte: autora



59

Entre os recursos para pequenas tiragens, que contemplam os interesses de pequenos
negocios ou produgdes individualizadas, a impressdo digital ¢ muito utilizada, devido a
rapidez e o baixo custo de produgdo, o que o torna bastante utilizado pelo mercado. A baixa
tiragem atende demandas de personalizacdo, adequacdo da produg¢do para grupos ou
comunidades especificas, permitindo a diversificagdo da oferta de acordo com a segmentagao
de clientes e consumidores. A possibilidade de rotulagdo de instituicdes, eventos ou reunioes
familiares aumentou a demanda por impressdes digitais em superficies téxteis, na qual a
impressao ¢ demandada em produtos como bonés, camisetas e demais produtos de vestudrio

de baixo custo e ocasionais.

Figura 11 - Linha do tempo da estamparia.

1962
e V VI c Sistema de rolos
sSec e a. sistema de quadros
Substdncias dcidas ’ cilindro rotativo
e corantes naturais ’ XVI sec xx
s sec Impressdo por
ASIA  Batik quadros e serigrafia Final séc XX
{ Madeira .
ITALIA  gravada Jato de finte o
estamparia digital
e
sec XVII
adamascados, |780
sedas, cilindro Termo-impressaa
! 1.
Idﬂde Medlﬂ [ o Automatizagao
Blocos de madeira 95 do processe

sobre o linho

Fonte: Chataignier (2006), Pezzolo (2007), Levinbook (2008), Udale (2009).
Ilustragdo elaborada pela autora (2020).

Além dos estilistas, designers e profissionais de Publicidade e Marketing, sendo
influenciados a décadas pela industria cultural, pessoas comuns também passaram a se
interessar pela customizacdo desde suas iniciativas sociais, familiares e pequenos negdcios

com rotulacdo estético-simbolica especifica, por meio de produgdes e impressdes de simbolos
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diversos como marcas graficas, logotipos, slogans, incluindo palavras, frases e figuras

diversas.

Figura 12 - Imagens de estampas familiares em camisetas basicas.

FUTEBOL
FAMILIA

Meus fend mads ppecioses
. -
‘e ’.

5 ‘ﬁ.

Fonte da imagem — ilustra¢do adaptada com imagens de www.faraone.com.br/camiseta-natal-em-familia-2/p# e

www.estiloboleiro.com.br/camiseta-branca-futebol-familia-meus-bens-mais-preciosos-

Devido a facilidade de contratacao destes servicos, rapidez na entrega dos produtos e
custo acessivel, as pessoas com condi¢do financeira basica assimilaram a cultura de
customizacdo e rotulagcdo de suas iniciativas pessoais, familiares ou grupais. Isso impulsionou
os pequenos negdcios de impressdo customizada. Por sua vez, as técnicas artesanais de
impressao também sdo muito requisitadas nos processos de customizagdo autoral. As pessoas
que produzem ou recriam vestuario em pequena escala, para uso proprio ou comercializagao
em seu nicho de influéncia, costumam trabalhar com técnicas de estamparia e produgdo

artesanal de estampas ou terceirizam a atividade para artesds ou empresas especializadas.

4.2 CONSIDERACOES SOBRE OS PROJETOS GRAFICOS DE ESTAMPAS

Os principios gerais da criagdo podem ser os mesmos nas muitas linguagens projetivas
e artisticas. Mas, na maneira em que se estabelecem suas conexdes ¢ que se descobre as
especificidades de um determinado projeto. Por exemplo, no contexto de Design de Moda,

Dorotéia Baduy Pires (2008, p. 70) discute a atuagdo em um projeto:
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(...) diz respeito a atuar em um projeto desde sua elaboracdo, do desenvolvimento
até o acompanhamento de sua aplicag@o. Criar, desenvolver, implantar um projeto
significa pesquisar e trabalhar com referéncias culturais e estéticas, tecnologicas,
interdisciplinares e transdisciplinares, saber compreender o objetivo desse projeto,
estabelecendo e determinando o seu conceito e a sua proposta.

Além de dominar a linguagem do Design Grafico, sobretudo a sintaxe visual
como arranjos de produgdo de sentidos e significados, os designers que, graficamente,
projetam as estampas devem conhecer os processos de impressao e aplicacdo de imagens e
mensagens nas superficies téxteis.

A linguagem visual, estruturada por elementos expressivos e arranjos sintaticos,
dispde os principios gerais de composi¢cao utilizados em diferentes poéticas do visivel e
estilos artisticos. Em geral, poéticas e estilos variados subsidiam a criacdo dos projetos
graficos de designers de estampas. Portanto, a satisfagdo estética e a efetividade simbolica das
estampas dependem do sucesso obtido no estabelecimento de conexdes e na selecdo das
associagdes mais assertivas.

Tudo i1sso depende, entretanto, de metaprojetos, visando a adequacao sociocultural e
técnica do projeto. Observar as necessidades, oportunidades e objetivos da demanda social,
ponderando sobre os recursos disponiveis, principalmente os técnicos ou tecnologicos, para se
obter a melhor relacao possivel entre custos e beneficios. Isso situa o processo de projetacao e
baliza os processos de reunido dos elementos expressivos € sua organizagao no projeto da
estampa, como composicao esteticamente positiva e simbolicamente eficiente.

Um exemplo de adequacao técnico-material € que se deve considerar que a superficie
téxtil de impressao ou aplicagdo da estampa ¢ constituida de varias propriedades que se
subdividem em possibilidades de suscitar diferentes sensagdes e sentidos. Pompas (1994)
adverte que, de acordo com a estrutura técnica de seu material, o tecido promove
sensorialidades tateis especificas que inclusive, de maneira sinestésica pode ser sugerida
visualmente, interferindo na estética e nos requisitos formais, cromaticos e estilisticos da pega
estampada.

A criagdo de estampas que ndo decorrem de iniciativa exclusiva do designer, ¢ uma
resposta a demanda de terceiros, implicando na realizagdo de briefing. Mas, além disso, ha a
necessidade de reconhecimento do contexto de necessidades, oportunidades e dos recursos

técnico-materiais disponiveis, sendo que isso implica o desenvolvimento de metaprojetos.
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A tematica, a linguagem e o estilo de composi¢do grafica da estampa sdo mais bem
definidas, em funcdo dessas etapas preparatérias do projeto. Portanto, o repertdrio de
projetacdo inclui diferentes abordagens temadticas, varias possibilidades de técnicas,
linguagens, estilos, entre outros, como subcategorias de decisdo e projeto para a informacao
grafica. Essas decisdes em subcategorias sdo justificadas em funcdo da eficiéncia de
significacdo da mensagem e sua efetividade na comunicagao.

Nao se trata apenas de considerar as referéncias imediatas e diretas, porque o projeto
criativo de estampas ¢ irrigada pelo imaginario adquirido e revisitado sob demanda no
processo de criagdo. Assim, leituras, relatos, imagens de filmes e fotografias diversas, entre
outras fontes sdo rememoradas e revistas de maneira direta ou aproximada. Inclusive, isso
pode ser realizado de maneira mais ou menos formal, sendo que a formalizagdo mais rigida
implica na prévia criacdo de moodboards ou painéis semanticos, podendo ainda incluir a
criacao de personas e outros recursos metodoldgicos que sdo tipicos de areas do Design.

Os exemplos imaginados ou os painéis materiais, como moodboards, permitem a
apreciagao de elementos e aspectos visuais, cuja pertinéncia ou recorréncia de semelhancas
indicam pontos-chave para a composi¢ao da estampa. Os painéis, apresentam imagens
instigantes e simbolos pertinentes ao tema da composi¢cao visual. Isso atua como “a esséncia
de uma ideia e o norteador do processo de criagdo, a alma da pesquisa no desenvolvimento do
projeto” (LEVINBOOK et. al., 2011). Portanto, a amplitude da projetacao excede os limites
dos elementos propostos na composicdo das estampas, porque considera o contexto de
emissao e producdo e também contexto de recep¢do. Para Krippendorft (2000, p. 89), “o
design nao pode ser bem sucedido sem a comunicagdo entre designers e usuarios”. Mas, em
ultima instancia, além do usudrio da camiseta, a recep¢do inclui ainda as pessoas que irdao
observar a estampa na pega de vestuario usada em publico.

Depois das pesquisas e dos conhecimentos necessarios sobre os contextos de demanda
e recepgdo, o que € apresentado no projeto grafico € restrito ao que tange a estruturagdo e as
funcdes informativo-comunicativas da propria estampa. Para Villas-Boas (2007), o projeto
grafico deve apresentar aspectos formais (caracteristicas estéticas), aspectos funcionais
objetivos (funcionalidade), aspectos funcionais subjetivos ou simbolicos (significados a partir
de conceitos) e aspectos metodologicos (planejamento), hd também outros fatores que
envolvem o design de superficie. Um exemplo dos aspectos formais seria a distingdo e a

op¢do entre figuras geométricas ou organicas. Sobre os aspectos funcionais objetivos,
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considera-se a diferenciacdo de vestimentas do mesmo modelo que sdo diferenciadas pela
padronagem ou pela estampa impressa ou aplicada. Ja os aspectos funcionais subjetivos ou
simbolicos sdo exemplificados nos sentidos e nos significados decorrentes da observacao da
estampa. Enfim, os aspectos metodologicos sdo melhor reconhecidos por especialistas
capazes de observar sinais sobre o desenvolvimento da estampa.

Em sintese a funcdo geral da estamparia ou da estampa € agregar valores ao produto,
sendo esses estéticos, simbolicos e funcionais. Nao adianta em certas ocasides, nas quais se
busca a distingdo, vestir-se com roupa de belissima estampa e simbolicamente, muito
significativa e encontrar outra pessoa vestida da mesma maneira. Apesar de suas qualidades
estético-simbolicas, o produto ndo funcionou, porque ndo cumpriu a funcao distintiva que era
requerida na ocasido.

Infelizmente, a disfun¢dao eventual do produto, como ¢ descrita acima, ndo pode ser
prevista pelo designer no processo de projetagdo, exceto quando se trata de estampas
exclusivas. (1) Primeiramente, o que se espera do projeto grafico ¢ sua adequacdo com as
técnicas de producdao. Na qual, Riithschilling (2008) acentua a necessidade do projeto ser
condizente com o0s processos técnicos de estamparia, para cumprir com sua funcionalidade
como produto politico, institucional ou comercial. (2) Também sao requeridas adequagdes aos
contextos de demanda e recepcao. (3) Além disso, a estampa resultante deve cumprir com
qualidade as fungdes estética e simbolica. (4) Por se tratar de um processo criativo, espera-se
ainda que a estampa ndo seja copia de outra ja projetada ou produzida. Alids, a pluralidade
aumenta as chances do usuario se apresentar de maneira distinta no grupo social.

As excegdes sao as estampas para uniformes ou direcionadas para outras necessidades
de identificacdo coletiva, sendo que, nesses casos, a recorréncia indistinta ¢ bem-vinda.
Também, hd demandas para estampas que apresentem similaridades entre si, como imagens
participantes de uma mesma colecdo de Moda ou como meios de informagao ¢ comunicagao
de uma ideologia. Nas estampas feministas das camisetas de diferentes grifes ou diversos
fabricantes, ¢ comum a recorréncia estético-simbolica de cores, tonalidades, figuras, palavras,

frases e outros signos ou marcas associadas ao feminismo.



64
5 ASPECTOS HISTORICO-CULTURAIS E SOCIOPOLITICOS

Como foi anteriormente citado, principalmente depois dos anos 1950, o percurso
historico-social da peca de vestuario conhecida como “camiseta bdsica” promoveu o seu
continuo reconhecimento como produto iconico de Moda, simbolo da industria cultural e
suporte de manifestagdes ideologicas no campo sociopolitico.

Inicialmente, a camiseta foi utilizada por pessoas do sexo masculino, como roupa
intima, para resguardar as vestimentas do contato direto com o suor do corpo. Porém, desde a
segunda metade do século XX, as camisetas foram de maneira progressiva e continuada sendo
usada publicamente por pessoas de todos os géneros e idades, incluindo idosos e criangas.

A camiseta basica, como € atualmente conhecida é também chamada de T-shirt,
devido sua forma de “T”, ¢ uma pe¢a de malha de mangas curtas, com gola redonda junto ao
pescogo ou gola com recorte em formato da letra V, podendo ter algumas outras variagdes. De
inicio, a cor branca foi predominante nos modelos de camiseta basica (Figura 13). Mas, com
passar do tempo, as camisetas foram confeccionadas e comercializadas em diferentes cores,

havendo inclusive modelos estampados e multicoloridos.

Figura 13- Camiseta basica branca com esquema grafico em formato da letra T.
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Fonte da imagem — ilustragao adaptada com imagem de vistaprint.co.nz.
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De acordo com a pesquisa realizada, no livro La camiseta de Troth Wells encontrou-se
evidéncias historicas de que, no final da década de 1940, as camisetas ja foram usadas como
suporte de estampas com propaganda politica. Isso ¢ exemplificado no produto estampado
com a imagem de Thomas E. Dewey ¢ a frase "Dew it with Dewey", no contexto da campanha

presidencial estadunidense (Figura 14).

Figura 14 - Camiseta da campanha politica de Thomas E. Dewey.

Fonte: http://asmaghanem.blogspot.com/2012/10/t-shirt-introduced-in-1940s. html

A informagdo anterior evidencia o uso politico-partiddrio da camiseta ja na década de
40. Inclusive, deve-se considerar que resguardar a camisa social ou uso regular de terno
completo eram caracteristicas de professores ou servidores publicos, como escriturarios e
outros funcionarios. Para a maioria de trabalhadores bracais, os ritos urbanos do uso cotidiano
de roupas ndo eram tao rigidos. Mas, o que se destaca aqui ¢ a inser¢ao das camisetas na parte

glamurosa da cultura de Moda, por meio da industria cultural do cinema.

5.1 A CAMISETA COMO {CONE CULTURAL, COMERCIAL E SOCIOPOLITICO

O inicio da divulgacdo sociocultural da camiseta, como icone de Moda e da industria

cultural a partir do cinema, ocorreu na década de 1950. Isso foi consequéncia do sucesso
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popular de filmes com personagens rebeldes, principalmente os realizados com dois atores do
cinema hollywoodiano, Marlon Brando e James Dean. Em filmes de sucesso como “Um
bonde chamado desejo” e “Juventude Transviada”, respectivamente, os personagens
interpretados por Marlon Brando e James Dean encenavam sua rebeldia vestindo camisetas
basicas brancas e associando a peca do vestuario aos sentidos de juventude e rebeldia (Figura
15).

Figura 15 - Imagens de Marlon Brando e James Dean vestindo camisetas basicas brancas.

Fonte da imagem — ilustragdo com imagens de mildedales.com.

Nos anos 1960, ocorre a popularizagao do uso das camisetas estampadas com imagens
e mensagens ideologicas de movimentos culturais de atuagdo sociopolitica ndo partidaria. As
camisetas foram usadas por pessoas, na maioria jovens, de todos os géneros, como midia-
suporte das mensagens de diferentes grupos e movimentos: Black Panthers, Hippie e Punk,

entre outras vertentes do conjunto sociopolitico de Contracultura (Figura 16).

Figura 16- Imagem de €época, jovens de camisetas com mensagens Black Panthers.



67

Fonte da imagem — ilustragdo com recorte da imagem de i-d.vice.com/en_us/article/3km44b/stephen-shames-

black-panther-party-photographs

Em seguida, na década 1970, a camiseta com estampa passa a ser a pe¢a-simbolo
agénero de moda jovem, junto com as calgas jeans. Isso insere a pega de vestuario como
suporte basico da industria cultural aliada ao varejo de Moda.As imagens ¢ mensagens da
cultura Pop, principalmente as relacionadas a artistas, grupos musicais e discos de sucesso
eram estampadas nos produtos para agregar valor estético-simbdlico aos produtos. De outra
parte, isso também indicou a camiseta como principal suporte para mensagens comerciais,
através da publicidade de marca dirigida ao publico jovem. Houve a apropriagao definitiva de

iconografias e estilos de Contracultura pela dinamica de mercado (Figura 17).

Figura 17- Imagem de €poca, jovens modelos em comercial de varejo de Moda.
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Fonte da imagem — ilustrag@o com recorte da imagem de universoretro.com.br/camisetas-de-bandas-sao-

tendencia-eterna-no-underground-saiba-onde-adquirir-a-sua/

Neste mesmo periodo, a camiseta foi utilizada no cinema no filme The Deep (1977),
por Jacqueline Bisset, sex symbol dos anos 70 que saia do mar com a camiseta toda molhada
transparecendo seus seios, hipersexualizando o corpo feminino, com a popularidade do filme
a camiseta se torna protagonista em concursos da "camiseta molhada" em fraternidades das
universidades americanas, uma pratica que comecou a ser questionada com o tempo (Figura
18).

Figura 18- Cena do filme 7he Deep com Jacqueline Bisset

Fonte da imagem — recorte do filme de https://www.joblo.com/lists-top-12-great-wet-t-shirt-moments/
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Ao mesmo tempo, o uso da camiseta estampada ofertou recursos a cultura de mercado
e as manifestagdes de Contracultura, viabilizando o comércio de imagens e mensagens da
cultura Pop em produtos de Moda e manifestacdes ideoldgicas alternativas contra as situagdes
sociopoliticas vigentes. Inclusive, apds a dissemina¢io da segunda onda do feminismo?,
foram bastantes divulgadas e usadas camisetas estampadas com mensagens sobre as politicas

de género (Figura 19).

Figura 19 - Alix Dobkin veste camiseta da Labyris Books fotografada
por Liza Cowan (1975).

\ THE FU YUR‘E
5 FEMALE

-
AlixDobkin photo@LizaCowan 1975

Fonte: https://medium.com/items/research-spotlight-the-radical-story-behind-the-famous-the-future-is-female-
graphic-t-shirt-accdbbe37b65

Nesta época, houve uma progressiva € constante incorporacao das manifestagoes de
Contracultura na cultura de Mercado e no comércio de Moda, constituindo estilos
popularmente ironizados como “hippie chic” ou “punk gel”. Desde entdo, elementos e
aspectos de Cultura, Politica, Moda e Mercado sdo indistintamente integrados no cotidiano
social e comercial, como radicalizacdo da industria cultural na sociedade de mercado,
difundindo a produg¢do e o consumo massivos de valores e bens simbolicos. O aprimoramento

estético de produtos e servigos e seu progresso simbdlico pela associagdo aos novos valores

2 Na segunda onda, o movimento feminista prioriza ideologicamente a igualdade entre os sexos e a redefinicao
da mulher na sociedade (TELES, 1999).
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sociopoliticos e as causas sociais constituiram as estratégias de posicionamento e
comunicac¢do das marcas.

No mesmo contexto, com a ascensdo neoliberal, foi desenvolvida e difundida ao
extremo a cultura de grifes ou marcas da alta costura. A rotulagdo simbolica de produtos e
Servigos passou a representar a parte mais valiosa, tanto na composi¢do dos precos praticados
no mercado quanto no patrimonio das empresas proprietarias do direito de uso das marcas. A
exposicao publica das pessoas ostentando produtos de uma marca ja consagrada na industria
cultural, tornou-se manifestacao de status social elevado, sucesso e poder de consumo. Isso
caracterizou o posicionamento sociopolitico e financeiro almejado por jovens profissionais,
com idade entre os 20 a 40 anos, e situacdo financeira intermediaria entre a classe média ¢ a
classe alta que foram nominados como yuppies.

A partir da década de 1980, portanto, emergiu a geragdo Yuppie, formada por jovens
que valorizam os bens materiais, trabalham em suas profissdes de formacdo e seguem as
ultimas tendéncias de Moda. O cotidiano dos jovens bem sucedidos nesse ideal ¢ revestido
com roupas executivas de grifes de luxo. Mas, nos momentos de descontracdo, o uso de
roupas de malha, no estilo Polo ou basico como o das camisetas, ¢ a exibi¢do da marca que
lhes garantem distingdo social. Isso configurou o fenomeno logomania, como culto as marcas

(Figura 20).

Figura 20 - Jovens vestindo camisetas com estampas de marcas de Moda — logomania.

Fonte das imagens: composi¢do com alteragdo de patiohype.com.br.
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Depois de uma década de consolidagdo, o estilo streetwear dominou a cena urbana.
Assim, a palavra Moda deixou de representar um conceito mais restrito ao ambiente de
estilistas, passarelas e revistas especializadas, sendo também disseminado e cultivado
popularmente. A partir dos anos 1990, as redes de lojas do comércio varejista de vestudrio,
cada vez mais, investiram em Moda, passando a desenvolver ou promover marcas e
langamentos de seis ou mais cole¢des por ano, com roupas e acessorios de precos acessiveis
ao seu publico. Isso produziu, popularizou e consolidou o comércio fast-fashion,
caracterizado pela criacdo, produgdo, lancamento e oferta de colecdes sucessivas de produtos
de Moda.

Em seguida, a partir dos anos 90, houve a popularizacdo do acesso a tecnologia digital
e aos aparelhos eletronicos, computadores, tablets, telefones celulares e smartphones
conectados online, compondo amplo e diversificado sistema de redes sociais sobre a industria
da Moda. Assim, além dos especialistas, muitas pessoas até entdo desconhecidas passaram a
comentar e influenciar usos e costumes relacionados com roupas, acessorios, produtos e
servicos de beleza. As “blogueiras de Moda” interferiram diretamente na cultura e no
comércio de Moda, sendo empoderadas como influenciadoras que, na midia digital,
destacavam-se junto ao publico, sendo consideradas por gestores de empresas e marcas de
produtos e servicos de Moda.

Tanto no streetwear, quanto com grandes marcas e no comércio de Moda fast-fashion,
entre outras circunstancias, as camisetas basicas sdo pegas muito utilizadas e vistas como
simbolos de estilo e suportes de mensagens de carater ideologicos, publicitarios, identitarios,
comerciais, entre outros. Persistentemente, a camiseta reincidiu nas décadas seguintes e
continua sendo uma peca basica do vestuario contemporaneo, sendo vestimenta classica e
versatil da industria cultural que, massivamente, ¢ usada com diversas finalidades. Inclusive, ¢
recorrente na producao de Moda popular, por ser fabricada e estampada com baixos custos de
produgdo. Mas, quando produzida com mais qualidade material ou simbolica, também ¢
vestimenta valorizada por pessoas das elites sociais, como artistas, intelectuais e pessoas ricas,

por ser simbolo cult’ da modernidade industrial.

? Termo derivado de um processo de culto, ndo seria por meio da produgdo, mas de sua audiéncia. (GRECO,
2013). Complementa o dicionario Michaelis (versdo online), diz-se de pessoa, objeto, movimento, obra de arte
etc. cultuado ou venerado nos meios artisticos ou intelectuais.
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No culto da exclusividade ou na busca por distingao individual, a camiseta basica ¢é
criativamente customizada por empresas de marca de Moda ou por pessoas comuns. Ha
usuarias e usudrios que fazem a customizagdo de camisetas, adotando o movimento Do [t
Yourself (DIY), traduzido como "faca vocé mesmo", com recursos de técnicas artesanais ou
tecnologias digitais. Sobre o percurso histérico-cultural do produto, Carsten (2010, p.196)
considera que a camiseta “passou de uma simples peca usada como roupa de baixo a um
suporte de comunicacdo, entendido aqui como um meio de expressao dos anseios das

pessoas”.

5.2 A CAMISETA NO CONTEXTO SOCIOPOLITICO

Na perspectiva politica, pode ser positivamente considerada democratica a apropriacao
plural da camiseta como simbolo e suporte de imagens e mensagens diversas. Isso ¢
assinalado por Maciel (1988, p. 69), ao reconhecer que “nos ultimos anos, as relacdes entre a
camiseta e a politica se ampliaram e diversificaram ao ponto de uma generalizacao
aparentemente promiscua, mas, na verdade, genuinamente democratica”. Considerando que,
anteriormente, as camisetas comunicavam, “discriminadamente”, as causas “mais libertarias”.
Sem duvida, atualmente, entre informagdes diversas, incluindo as libertarias, também ¢é
possivel observar com frequéncia estampas de camisetas com imagens € mensagens
reacionarias.

A origem e a vocacao libertaria e politica no uso da camiseta sao assinaladas a partir
dos anos 1950, considerando-se a época de seu langamento como peca de uso cotidiano dos
jovens e como meio de explanar suas vontades: “A camiseta parece ter-se emancipado da sua
condicdo subalterna anterior para dar voz a necessidade de protesto das pessoas. A
contestagdo parecia seu destino, desde o inicio” (MACIEL, 1988, p. 62).

As manifestagdes de irreveréncia e rebeldia que influenciaram a produgdo de filmes e
toda a cena sociocultural da década de 1950 eram originalmente propostas por escritores e

artistas engajados no movimento Beatnik (Figura 21).
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Figura 21- Recortes de capas dos livros de Jack Kerouac, com imagens do

autor e outros beatniks.

Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de wook. pt.

Em sintese, o Beatnik foi um movimento cultural e sociopolitico que propds um estilo
de vida antimaterialista, depois da guerra mundial que terminou na metade da década de 1940.
As ideias e a produgao artistico-literaria do movimento criado pelos escritores Jack Kerouac;
Allen Ginsberg e William Burroughs e integrado por outros beatniks fundaram a cultura Beat,
como proposta artistica e ideologico-comportamental que ainda repercute na atualidade
(CALDAS, 2008).

Além do uso da camiseta basica sem estampa como manifestacdo de rebeldia e
renovagdo sociocultural. Logo em seguida, essa também foi usada como midia suporte para
estampas com mensagens ideologicas. Para Calza (2007, p.3), "a peca tornou-se um meio para
a divulgacdo de mensagens, estampadas no peito, sendo utilizada como um meio de
comunicagao por diferentes subculturas, movimentos e estilos juvenis".

O uso da camiseta lisa, com estamparia ou estampa foi determinante como expressao
de identidade ou identificacdo e recurso de comunicacdo publica dos grupos de pessoas que,
na época, participavam de manifestagdes contra culturais. Assim, além dos beatniks, que
influenciaram fortemente a cultura Hippie, as camisetas também foram usadas por jovens
vinculados ao movimento Black Panters, Gay Power, Women-Lib e Anarquista. Os hippies se
posicionaram contra guerras, requerendo paz, amor e preservacdo ambiental (Figura 22).
Requeria-se também acesso aos direitos civis para os grupos minoritdrios, como de mulheres,

negros, gays € outros.
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Figura 22 - Imagens da indumentaria Hippie com camisetas de estamparia colorida.

Fonte das imagens — composi¢do com imagens de pinterest.com

As imagens e as tematicas de manifestacdo nas roupas eram sobre ambientalismo,
liberdade sexual, questdes socioculturais de género, étnico-raciais e outras que contradiziam
os valores sociopoliticos da época, ou seja, afirmando que a arte € uma expressao politica. Por
exemplo, além dos ambientes naturais, a cultura Hippie ¢ marcada por roupas, como batas e
camisetas, com manchas radiais, expandidas a partir de um ponto central, compondo
mandalas de cores lisérgicas ou psicodélicas (Figura 22).

Houve a demanda generalizada por liberdade, como na cancdo do artista brasileiro
Caetano Veloso, que foi expresso na famosa frase “E proibido proibir”. Em sintese, requereu-
se direitos iguais e liberdade, principalmente, com relacdo a sexualidade de mulheres e gays.
Por exemplo o grupo “Frente de Libertagdo Gay”, adotou a camiseta como mural de

reivindicagdes (Figura 23).

Figura 23 - Imagens de manifestagdes da Frente de Libertacdo Gay.
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Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de incomoda.com.br e politize.com.br.

As manifestagdes diretamente relacionadas a cena de Contracultura, no periodo entre
as décadas de 1950 e 1980, tendo a camiseta como uma protagonista simbdlica do periodo,
consolidou a pega de vestuario como simbolo e midia-suporte de imagens e mensagens
sociopoliticas. Assim, as estratégias e as acgOes culturais e sociopoliticas que emergiram
basicamente de modo vernacular foram profissionalmente assumidas por estilistas e designers,
adentrando ao mundo da Moda.

Um exemplo ¢ Vivienne Westwoood, designer inglesa que, junto com Malcolm
McLaren, criou a loja Let it Rock, sendo ha décadas famosa e influente em Moda Punk e New
Wave. Tem suas camisetas inspiradas por manifestagdes culturais e sociopoliticas sdo centrais
no seu trabalho. Em 2018, a designer produziu a estampa de camiseta "I Fought the law" (Eu
lutei contra a lei), em apoio a Julian Assange, fundador do website (contraventor) Wikileaks

que, na época, estava exilado na embaixada de Equador em Londres (Figura 24).

Figura 24 - Vivienne Westwoood com a camiseta "/ fought the law" (Eu lutei contra a lei).
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TRUE PUNK

SeLLOW ME

Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de uol.com.br/universa.

Outro exemplo ¢ Keith Haring (1958-1990), artista grafico e ativista estadunidense
que, no final da década de 1980, produziu camisetas com estampas contra o preconceito aos
doentes de AIDS, uma forma de alerta e apoio as vitimas da doenca (Figura 25). O proprio
artista, que era ativista gay e de outras causas sociais relacionadas, faleceu por complicagdes
da doenga aos 31 anos, durante sua vida buscou realizar agdes em apoio as pessoas vitimas da

doenga, principalmente as criancas.

Figura 25 - Camiseta com estampas de Keith Haring.

Fonte: https://collections.tepapa.govt.nz/object/177389



71

Katherine Hamnett ¢ outra estilista e ativista inglesa que, a partir dos anos 1980, levou
as manifestagdes de rua para as passarelas de Moda. Inclusive, criou a marca que leva seu
nome, e entre outros varios projetos, produziu a cole¢do Choose Life (Escolha a vida), com
estampas de camisetas sobre a necessidade de agir de forma socio-ambiental usando slogans
como Clean up or die (Limpe ou morra), clamando pela preservacao ambiental ou por paz
mundial. Katherine inclusive, investe em produtos de Moda ecolégicos com materiais
organicos e reciclaveis. Em outra situagdo, a estilista e ativista, utilizou uma camiseta como
midia-suporte, estampando mensagens de protesto antinuclear com o dizer 58% Don't Want
Pershing (58% ndo querem misseis), na época, este feito proposital foi para chamar atencao
ao cumprimentar a primeira-ministra Margaret Thatcher usando a camiseta, o que abriu

margem a divulgacao em outras midias (Figura 26).

Figura 26 - Imagem iconica de Katherine Hamnett cumprimentando Margaret Thatcher.

Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de dailymail.co.uk.

Como foi anteriormente destacado, além de interferir na dindmica cultural ¢

sociopolitica, as manifestacdes de rua também influenciaram em producdes e eventos de
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passarela e na criacdo de marcas e empreendimentos comerciais de Moda. Portanto, ocorreu a
plena interacdo entre Moda, Cultura, Politica ¢ Mercado. Isso ampliou os espagos de
propagacao e também de comercializa¢do da historica relacdo entre camisetas e manifestacdes
culturais ou sociopoliticas. Alias, entre outras evidéncias, isso enseja a pergunta se ainda ha
espago de atuacdo politico-cultural fora da cultura de mercado.

No contexto sociopolitico brasileiro, nos anos de 1983 e 84, ocorreu o movimento
civil com grande repercussao popular que ficou conhecido como Diretas Ja (MACIEL, 1989).
O objetivo foi reivindicar eleicdes diretas para eleger o presidente brasileiro, depois de 20
anos de ditadura militar. Isso foi frustrado no congresso nacional e um presidente civil foi
indicado por votacdo indireta. Mas, durante a campanha por elei¢des, as camisetas foram
massivamente produzidas e estampadas com imagens e mensagens reivindicatérias (Figura

27).

Figura 27- Imagem estampas em camisetas e manifestacdes Diretas Ja.

Fonte das imagens —composi¢do da autora com imagens de folhapress.folha.com.br.

Além dos exemplos ja citados, houve e ainda ocorre uma infinidade de imagens e
mensagens sociopoliticas difundidas com estampas de camiseta. Sendo que essas sdo
repercutidas em desfiles de Moda, no comércio e nos meios de comunicagdo como mensagens
publicitdrias ou jornalisticas. Mas, o uso coletivo de camisetas representa a possibilidade de
uma ideologia sair do anonimato e repercutir junto ao publico em geral. Principalmente,
porque as imagens e mensagens acabam circulando na midia e, principalmente, nas redes
sociais online. Referindo-se ainda a campanha Diretas Jad, que ocorreu antes da popularizagao

do acesso a rede digital, Maciel (1988. p.69) confirmou que assumindo a camiseta como
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recurso de comunicacdo, um movimento “consegue ultrapassar o bloqueio e sair da
clandestinidade, multiplica-se, ganha repercussao e acesso aos meios eletronicos”. No caso, a
grande midia eletronica e ndo digital era a televisao.

Ha relevante diferenga simbdlica entre imagens ¢ mensagens sociopoliticas circulando
na midia e essas sendo mostradas em imagens de pessoas vestindo camisetas. Barnard (2003,
p.52) confirma que “o corpo mais a indumentaria constituem um discurso plural, que sdo
capazes de representar diversos significados, que sdo interpretados por muitos individuos.”
Assim, ao ver imagens € mensagens sociopoliticas estampadas nas camisetas vestidas por
pessoas, o publico observa que alguém ja aderiu as ideias propostas.

Na perspectiva do usudrio, ao vestir uma camiseta e divulgar sua mensagem, a pessoa
se solidariza com a causa e a divulga coletivamente. De maneira aparentemente
despretensiosa, SORIA (2016) compreende que a camiseta € um simbolo comum e cotidiano
em constante movimento, circulando e comunicando ideias para seu entorno. Por sua vez, na
perspectiva do produtor, Santos (2003, p.16) considera que:

O exercicio da produgdo de vestuario, ndo se resume a manipulacao e a transformacao
de materiais para suprir as necessidades praticas da vida dos individuos, mas fazer com que as
imagens refletidas pelos corpos vestidos os faca sentir integrados e representados em seus
grupos sociais através dos significados que elas representam.

Em sintese, a superficie das camisetas ¢ uma interface sociopolitica assim como as
telas em geral, segundo Flusser (2007, p.102), “as superficies adquirem cada vez mais
importancia no nosso dia-a-dia. Estdo nas telas de televisao, nas telas de cinema, nos cartazes
e nas paginas de revistas ilustradas”. H4 muito tempo, as pessoas exploram as superficies
como interfaces, isso ocorre desde as cavernas na pré-historia ou mesmo antes. Mas, isso foi
constantemente ampliado em numero, recorréncia e diversidade, sendo que, atualmente, as
superficies comunicativas circundam constantemente a vida humana.

Trata-se agora da etapa de consolidagdo do fendmeno designado como “Internet das
coisas”, indicando o potencial das superficies fabricadas atuarem como interfaces digitais.
Todavia, considera-se que além de coisas diversas, ha muito tempo as pessoas estdo
envolvidas ou cercadas corporalmente e socialmente por vestimentas e acessoOrios, cujas
superficies expressam e comunicam valores estéticos, simbdlicos e/ou ideoldgicos. Uma vez

que, Braga (2005, p.22) afirma que “Moda ¢ o reflexo de uma época, da cultura de um povo,
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’, seja

na perspectiva historica, nas manifestagdes publicas grandiosas ou na simples convivéncia

politica e cotidiana das pessoas. Na (Figura 28), se tem um compilado da tragetoria histérico-

cultural da camiseta.

Figura 28 - Linha do tempo da camiseta
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6 MODA, POLITICA DE GENERO E FEMINISMO NA CAMISETA

Confirmando o que ¢ parcialmente descrito neste estudo, Feghali ¢ Dwyer (2006, p.37)
consideram que "a historia da Moda esta inserida no proprio desenvolvimento da humanidade
e, consequentemente, na evolucdo e mudanca de costumes." Por sua vez, também ¢ constante
a luta das mulheres por melhores condi¢des sociopoliticas, para dignificar, facilitar e fazer
justica ao seu papel na vida das pessoas e na sociedade.

Apesar do rotulo Feminismo ser relativamente recente na historia da humanidade, ¢
com certa frequéncia, os registros historicos mencionam a luta de mulheres contra a constante
opressao social que, tradicionalmente, € imposta a condicdo feminina. Alids, fo1 observado e
noticiado recorrentemente que, além de se associar a cultura de Moda, o pensamento e as
atitudes feministas também sdo vistas como "na moda". Assim, além das pessoas que se
posicionam e se expoem radicalmente, tornando-se expoentes na causa feminista, houve
ampla adesdo, que pode ser mais ou menos consciente ou responsavel, a manifestacdo e a
divulgacao da ideologia pertinente a0 movimento Feminismo.

Para Alves e Pitanguy (1985) o movimento Feminista visa “superar as formas de
organizacao tradicionais, permeadas pela assimetria e pelo autoritarismo”. De forma geral,
compreende sua evolugdo em trés ondas, de acordo com a transformag¢do de suas
reivindicagdes e conquistas. (1) A primeira onda marcada com a luta sufragista e a busca por
igualdade entre os sexos. (2) A segunda onda, caracterizada com a luta por liberdade
profissional, pessoal e sexual. (3) A terceira onda implica na ampliagdo do movimento com
discussoes e reivindicagdes sobre classe, raga, orientacdo de género e sexual, contra a
violéncia fisica e simbolica ou politica.

As origens do Feminismo como movimento remontam ao século XIX. Contudo, como
j& foi descrito, mais recentemente houve a ampla expansdo ideoldgica, mais ou menos
consciente, para além do gueto historico das tradicionais feministas. Isso vem repercutindo
nas acdes casuais e cotidianas de muitas pessoas, sendo também progressivamente
incorporada em mensagens publicitarias do comércio de diversos produtos, incluindo os de
Moda. Diante disso, o foco deste estudo recai sobre imagens e mensagens estampadas em
camisetas, como parte de campanhas de divulgacdo de ideias e agdes feministas no tri€nio

2016-2018.
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6.1 FEMINISMO, VESTIMENTA E CULTURA DE MODA

Opressao, discriminagdo e injustigas sempre ocorreram, mas as estruturas simbdlicas
que suportam e as vezes tentam justifica-las mudam no tempo e no espaco. Foi a partir do
século XVIII, que as diferencas fisiologicas entre homens e mulheres justificaram os papéis
sociais que lhe foram atribuidos (BOURDIEU, 1999, p. 19-20). Assim, aos homens foi
destinada a produ¢do e as mulheres a reproducao. No século XIX, isso foi bem demarcado no
modo distinto com que homens e mulheres passaram a se vestir. Para Crane (2006, p. 22), as
roupas femininas do periodo eram "elementos de controle social". Entre outras diferenciagdes
de classe social e étnico-racial da época, as diferengas nos direitos sociopoliticos de acordo
com o género motivam as lutas feministas por igualdade. Em parte, isso repercutiu na cultura
de Moda, com o movimento de reforma da indumentaria feminina que, também, questionava
o papel das mulheres na sociedade. No livro “Enfeitada de sonhos” (1989), Elisabeth Wilson
trata da influéncia das roupas femininas no contexto sociocultural do século XIX. Em 1851,
um grupo de feministas estadunidenses se arriscam ao reformar o vestudrio feminino, com
calcas de estilo turco usadas debaixo de uma tunica comprida e larga e atada na cintura.

De acordo com Oliveira (2013), com o uso de calgas no traje conhecido como
Bloomer, as mulheres rompiam com a tradi¢do de exclusividade masculina que perdurava ha
cinco séculos. Mas, Wilson (1985, p. 280) informa que as feministas “foram obrigadas a
abandonar este traje por ser alvo de criticas, que ridicularizavam a causa feminista, pela qual
tanto lutavam. Pois o traje, estabelecia uma ligagdo entre o feminismo e a masculinidade”. Na
relacdo entre visualidade das vestimentas e luta feminista, observou-se que, em 1908, as
mulheres Sufragistas ja usavam faixas coloridas de lilds, verde e branco,bem como outros
aderecos, como informacao e comunicacao de sua identidade de luta.

Ja no século XX, as transformagdes nos usos e nos tipos de indumentarias na cultura
de Moda, progressivamente, demarcaram sutis mudangas positivas na ocupagdo do espaco
social por mulheres. Houve a mudanga das vestimentas intimas, principalmente com a
aboli¢do dos espartilhos. Posteriormente, roupas sem a marcacgdo da silhuetas, mais tubulares
e tecidos leves. Durante o periodo entre guerras, Coco Chanel popularizou a cal¢a feminina,
com o0 modelo marinheiro. Silhuetas mais masculinizadas em estilo militar, mesmo que neste
periodo a feminilidade tenha sido resgatada ha uma preocupagdo com a mobilidade refletindo

em roupas mais confortiveis, e com libertacdo do corpo como os trajes de banho.
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Yves Saint Laurent desenhou o smoking para mulheres, e ao final da primeira metade
do século, os prenuncios da liberagdo sexual a partir dos anos 1960 foi marcada pelo uso de
produtos como a minissaia. O distanciamento das mulheres em relacdo direta com a
procriacao ampliou as dimensdes do assédio e da exploragdo sexual feminina.

Progressivamente ¢ com algumas perdas na variacdo dos meios de conservagdo da
exploragdo e da subserviéncia femininas, Thébaud (1991, p.11), afirma que as mulheres
“tomaram o controle de suas identidades visuais, sublinhando o desafio politico da
representacdo, quebraram o esteredtipo e propuseram multiplas vias de representacdo social”.
Por sua vez, Crane (2006, p.21) ressalta que a roupa “desempenha papel significativo na
construgdo social da identidade”, principalmente no tocante ao posicionamento sociopolitico
das mulheres no século XX. A identidade feminina, tendo como suportes seu corpo, suas
atitudes e vestimentas, vem sendo construida na afirmacao de aspectos socioculturais, por
referéncias estéticas e simbodlicas.

Nas obras de Arte, considera-se que ha a imitacdo da vida e, por sua vez, os fatos
vividos também sdo influenciados e alterados por produgdes artisticas. Nas passarelas e nos
ensaios de Moda sao momentos das apresentagdes de Arte da indumentéria, como o desfila da
estilista brasileira Zuzu Angel, em 1971, que denunciava os abusos da ditadura militar, o
desfile foi uma forma de resisténcia, meses apos seu filho ser preso por militares e
desapareceu. Portanto, os eventos de Moda também interagem com a vida, expressando e
influenciando suas manifestagdes. Por exemplo, em 2015, o conceituado designer alemao
Karl Lagerfeld, como diretor da marca Chanel, realizou o desfile feminista Boulevard
Chanel, no qual as modelos exibiam cartazes de protesto, propiciando a consideragdao de que
protestar estava em Moda. Em outra situagao, o estilista francé€s Jean Paul Gaultier apresentou
colecdes nas passarelas com tematicas de género e modelos plus size, transgéneros e de mais
idade.

Em sintese, vive-se no ambiente sociocultural e comercial da diversidade em constante
interacdo entre Arte e vida. O que acontece nas ruas influencia as passarelas e vice-e-versa.
Na relagdo entre Moda e Ideologia, mediada por ideias e manifestagdes feministas, as ruas, as
vitrines e as passarelas sdo proliferas na exibi¢do de camisetas com imagens e mensagens de
género. Especialmente, repercutindo as campanhas sociopoliticas mais divulgadas no triénio

2016-2018.
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6.2 CAMISETAS E FEMINISMO EM CAMPANHAS SOCIOPOLITICAS

O fendmeno de Globalizagdo, principalmente na comunicagdo sociocultural,
influenciou determinantemente a popularizacdo de ideias e a¢des feministas. Além disso, a
diversificacdo dos estilos e da moralidade também interessa ao mercado, porque institui novos
nichos de consumo e ampliando oportunidades que, necessariamente, nao retinham
consumidores, clientes ou usuarios de outras areas de consumo.

A juncdo da diversidade de posturas sociopoliticas com os interesses do mercado
globalizado criou as condigdes necessarias para que ocorressem as agdes politicas mais
ousadas do Feminismo. Isso resultou em causas amplamente repercutidas, com o isolamento
social, moral e legal de representantes tradicionais do machismo predatorio, como foi
notoriamente exemplificado na campanha MeToo. Uma dentincia especifica de assédio e
exploracao sexual que foi ampliada em escala global. No mesmo ano de 2017, diversas causas
e acdes emergiram no contexto da ideologia feminista, inclusive no cendrio nacional,
evidenciando a ampliagdo das vozes femininas tanto em altura como em abrangéncia. Assim,
repercutiram movimentos € campanhas, denunciando assédios ou agressdes e fragilizando
gravemente os dominios culturais e sociopoliticos do patriarcado.

Além disso, como ¢ mostrado neste estudo, a camiseta ainda € a pega de vestuario que,
seguindo sua tradicional vocagao ideoldgica, continua sendo destacada como midia-suporte de

imagens e mensagens ideologicas, inclusive em campanhas feministas.

6.2.1 Campanhas além das passarelas

Apods alguns movimentos de manifestagdes politicas de tendéncia ao feminismo
através de grupos sociais, ¢ possivel observar sua extensdo na passarela. A estreia do tema na
passarela ocorreu em 2016, no evento Paris Fashion Week, com o desfile da colecao de Maria
Grazia Chiuri, no qual uma das modelos vestia uma saia preta de tule e uma camiseta basica
branca (Figura 22) estampada em fonte alta “We Should All Be Feminists” (Todos nds
devemos ser feministas), a frase ¢ de autoria da escritora e feminista Chimamanda Ngozi
Adichie, sendo uma adaptacdo do livro para uma palestra no evento TEDxEuston em Londres
(2012). Chiuri que foi a primeira Diretora de Arte da maison Dior em 70 anos de atividades

da marca. No desfile apresentado ao publico, ao som da trilha sonora “Flawless” interpretada
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pela cantora Beyoncé, como a cangdo em que parte dos versos sdo trechos do livro de
Chimamanda. O acontecimento repercutiu no mundo fashion passando também a denominar

um movimento fashion-feminista.

Figura 29 - A estampa We Should All Be Feminists no evento Paris Fashion Week (2016).
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Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de revistaglamour.globo.com.

Apo6s a repercussdao do desfile, camisetas com a mesma estampa foram usadas por
diversas personalidades, como a cantora Rihanna, a blogueira italiana Chiara Ferragni e as
atrizes Natalie Portman e Jennifer Lawrence. As pegas também foram ofertadas ao publico em
geral e os gestores da marca anunciaram que parte dos lucros seria destinada a organizagao
nao governamental (ONG) Clara Lionel Foundation. A referida fundagdo decorreu de uma
iniciativa da cantora Rihanna e, desde 2012, investe em saude e educagdo para comunidades
em diversas regides do mundo. Rihanna ¢ uma das embaixadoras e acionista da marca. Depois
disso, camisetas com a mesma estampa sdo produzidas e comercializadas por diferentes
marcas. No mercado brasileiro a empresa C&A produz e comercializa os produtos, em
parceria com seu instituto de agao social.

No ano seguinte, 2017, fortalecendo as manifestacdes feministas nas passarelas, houve
o desfile da colegdo outono-inverno do estilista Prabral Gurung com camisetas basicas
estampadas com frases feministas (Figura 30) como: The future is female (o futuro ¢

feminino) e Our minds, our bodies, our power, (Nossas mentes, n0ssos corpos, nosso poder).
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Figura 30 - Camisetas estampadas com frases feministas, cole¢cdo Prabral Gurung (2017/18).
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Fonte das imagens — ilustrac@o adaptada pela autora com imagens de hollywoodreporter.com.

Em 2019, Maria Grazia Chiuri voltou a apresentar uma camiseta estampada na sua
colecdo feminista de inverno da marca Dior. A frase estampada foi Sisterhood is Global (a
sororidade ¢ global), replicando o titulo do livro de 1970 da escritora feminista Robin Morgan

(Figura 31).

Figura 31 - Camisetas estampadas com a frase Sisterhood is Global (2019).
; -

Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de elle.pt.

Antes do amplo acesso as redes sociais online, vinham do encontro presencial das
pessoas nas ruas, a organizacdo e a realizacdo das manifestagdes sociopoliticas, cuja origem

geralmente ¢ popular, informal e urbana. Mais recentemente o espago de socializagdo popular
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foi virtualmente ampliado. Contudo, como ja foi assinalado, também houve a popularizacao
do interesse pela Moda.

Em fun¢do da ampliagdo das manifestagdes populares por participagdo sociopolitica,
as passarelas repercutiram o uso das camisetas estampadas nos eventos de Moda. Além disso,
em sentido inverso e por causa da popularizagdo do interesse por Moda surgiu também na
cena brasileira a grife de roupas femininas Daspu, com Moda popular e revoluciondria. Trata-
se de uma iniciativa da organizacdo nao governamental (ONG) Davida, com inicio no més de
dezembro de 2005, na praga Tiradentes, centro do ambiente boémio da cidade Rio Janeiro.
Além de sugerir que se trata de um negdcio de prostitutas, o nome Daspu representa uma
satira relacionada ao nome de marca Daslu, boutique que representa um negdcio pioneiro no
comércio brasileiro de produtos de luxo.

Davida ¢ o nome de uma organizagdo fundada em 1992, pela profissional do sexo
Gabriela Leite, para promover agdes culturais e atrair a atencdo da midia em geral e da
sociedade para a vulnerabilidade das pessoas na prostituigdo. Por sua vez, a grife Daspu
representa a tentativa de financiar projetos de defesa e conquista de direitos sociopoliticos
para essas profissionais. E interessante para este estudo, salientar que a criagdo e a producio
de camisetas estampadas sdao os pontos fortes do negocio. Inclusive, em 2016, foi langada uma

colegdo capsula da grife Daspu, em parceria com a cartunista Laerte (Figura 32).

Figura 32 - Noticia de parceria e camisetas estampadas da grife Daspu (2016).
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Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de glamurama.uol.com.br e vilamulher.com.br.
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A dindmica sociopolitica e a forma que Politica, Moda e Mercado interagem em
escala global, possibilitam discussdo sobre o espaco da mulher, o que também auxilia que
parte destas mulheres fossem as ruas pelo direito de expor seus pensamentos, corpos € seus
gostos, da forma que desejam, sem que isso seja motivo de assédio ou violéncia sexual. Tais
atitudes e manifestagdes foram especialmente assumidas por pessoas que participam do
movimento internacional que, na cena brasileira, ¢ conhecido como Marcha das Vadias.

O movimento Marcha das Vadias foi iniciado na cidade canadense de Toronto, em
reacdo a ideia de que as mulheres correriam menos riscos de estupro se ndo se vestissem
como vadias (s/uts). Isso foi sugerido por um policial durante um evento sobre seguranga no
campus universitdrio. A propria ideia foi considerada sexualmente violenta, como
cerceamento da liberdade e do corpo feminino, responsabilizando as mulheres pela violéncia
da qual sdo vitimas. Diante disso, mais uma vez, a ampla rea¢ao decorreu da divulgacao de
informagdes e da interagdo comunicativa online, com a realizacdo de marchas de mulheres em
diversas cidades do mundo.

Em 2011, na capital paulista, Sdo Paulo, aconteceu a primeira manifestacao brasileira
nomeada de Marcha das Vadias. Mas, rapidamente manifestagdes semelhantes foram
realizadas em outras localidades, sendo que um ano depois, em 2012, ocorreram marchas em
23 cidades brasileiras, abrangendo todas as regides do pais, o dpice das manifestacdes ocorreu
nos anos de 2015 ¢ 2016 (HOLLANDA; BOGADO, 2018). No entanto, as manifestagdes

ainda continuam ocorrendo em diversas partes do mundo e em cidades brasileiras (Figura 33).

Figura 33 - Noticia sobre Marcha das Vadias e cenas da manifestacao

na cidade Recife (2016).
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Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de g/.globo.com.

Apesar de serem manifestacdes de rua, as marchas continuam sendo
organizadas nas redes sociais online. Isso confirma que, ““ assim como o mundo real ¢ levado
para as redes sociais digitais, as discussdes online t€m potencial de gerar atitudes e agdes no
mundo fisico” (MARTINO, 2014, p. 58). Porém, os corpos parcialmente nus com inscri¢des
ou desenhos ¢ as roupas que, tradicionalmente, foram consideradas acintosas sao 0s recursos
de protestos que prevalecem nas imagens das marchas. No entanto, quem ndo se sente
confortavel a se expor sem roupas, utilizam camisetas estampadas com apoio a0 movimento
ou demarcando o respeito ao proprio corpo. De qualquer forma, exigem respeito a presenga e
a visualidade dos corpos, principalmente dos femininos, que devem ser politicamente
libertados com seguranca a sua integridade fisica e moral. Hollanda (2018, p. 12) considera a
emergéncia de “uma nova geragdo politica, na qual se incluem as feministas, com estratégias
proprias”, as quais valorizam “mais a ética do que a ideologia, mais a insurgéncia do que a
revolucao”.

Ha relagdes conflituosas e pacificadores entre Corpo, Midia e Vestimenta, no contexto
recente do reposicionamento dos corpos femininos no contexto moral e legal. Por exemplo,

em sessdo do parlamento inglés, no ano de 2013, a deputada Carolina Patricia Lucas foi
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repreendida durante um debate sobre sexismo por estar vestindo uma camiseta contra a

exposicao machista de imagens de mulheres de topless na pagina 3 do jornal The Sun.

Figura 34 - Carolina Lucas protestando com a camiseta "No more page three".

Fonte: https://www.independent.co.uk/incoming/tales-from-the-water-cooler-page-3-protest-was-my-wake-up-

call-8659608.html

A repercussao do ocorrido provocou, no ano seguinte, em 2014, que a instituigdo por
direitos das mulheres e igualdade de género Fawcett Society, em parceria com a revista de
Moda Elle e a grife de roupas Whistles, criasse e divulgasse a frase This is what a feminist
looks like (E assim que uma feminista se parece). Como consequéncia interessante para este
estudo, observa-se que disso resultou massiva producao de camisetas basicas estampadas com
a mesma frase, as quais ainda sdo produzidas e comercializadas por diversas empresas (Figura

35).



91

Figura 35 - Camisetas estampadas com a frase This is what a feminist looks like (2019).
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Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de google.com

As camisetas com a frase This is what a feminist looks like (E assim que uma feminista
se parece) ¢ divulgada e comercializada como vestimenta unissex. Isso confirma que o
reconhecimento do valor sociopolitico dos ideais de igualdade de género, com a consolidagao
dos direitos das mulheres, permite que as pessoas em geral, independentemente de género ou

sexualidade, considerem-se feministas.

6.2.2 Antecipando tendéncia: The Future is female

A frase divulgada nas camisetas (Figura 36), The future is female (o futuro ¢
feminino), ¢ uma expressao pioneira, cuja origem novaiorquina ocorreu na livraria Labrys
Books ainda na década de 1970. Mas, trata-se também de uma frase que foi repercutida com
frequéncia na tltima década.

Figura 36- Imagem de pessoas de camiseta com a frase The Future is Female.
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Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de elo7.com.br, otherwild.com e getty images
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Primeiramente, em 1975, a fotografa Liza Cowan registrou a imagem de sua namorada
Alix Dobkin usando uma camiseta estampada com a frase, para um trabalho que estava
realizando. Naquele momento, era o auge do movimento separatista lésbico estadunidense e a
frase foi uma declaragdo de empoderamento das mulheres, que estavam sob ataque moral e
sociopolitico. Por sua vez, em outubro de 2015, a atriz Cara Delavigne foi fotografada nas
ruas de Paris vestindo uma camiseta com a mesma frase. Dias depois, a imagem da namorada
da atriz, a cantora Annie Clark, conhecida como St. Vincent, com camiseta de mesma
estampa viralizou na comunicagdo das redes sociais online. Isso provocou a proliferacao do
uso de camisetas com a mesma frase, como fendmeno observado nas ruas, nas imagens

digitais e em manifestagdes de movimentos sociopoliticos.

Figura 37- Oferta comercial de diversas camisetas com a frase The Future is Female.

2y
‘ o T e iy ey
1 ¥ ¥
’ ¢
B, L
Blusa Feminina Camiseta Feminina Camiseta The Camiseta Camiseta The Camiseta Camiseta Feminina
"The Future is No Baby Look The. Future Is Female Estamparia R3... Future Is Female Masculina The | The Future Is.
R$ 39,99 R$ 30,90 R$ 35,00 R$ 38,00 R$ 33,00 R$ 35,90 Rs 45,00
C&A Mercado Livre Mercado Livre Enjoei.com Elo7 Mercado Livre Enjoei.com
; £\ g .
n &N e 4
Al : THE FUTURE
AL TI';EF::.I.;L::E W ame. : 1S FEMALE
)
L4 1 L 4
Camiseta - The Future Is Fema Camiseta The Future Is Femal Camiseta Bordada The Future | Camiseta The Future Is Camiseta The Future | Camiseta The Future is Femal

queissocamarada_com - Em estoq americanas.com.br eloT.com.br - Em estoque helshe.com.br produto.mercadolivre.co... fractalmw.com.br - Em estoque

Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de google.com.

As camisetas estampadas com a mesma frase participaram, em 2017, do desfile da
colecdo de Pabral Garung no evento New York Fashion Week e também estdo sendo
fabricadas e vendidas em 2020, por diferentes empresas (Figura 37), como pode ser observado

em buscas com a ferramenta Google na rede digital.

6.2.3 Confirmando a nega¢do: Nao ¢ nao!
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Na cultura brasileira, ¢ tradicional a crenga no informal conceito de “jeitinho”, ou seja,
com “jeitinho”, o proibido ¢ permitido e a resposta negativa é convertida em positiva. Isso
apaga os curtos limites possiveis da sedugdo, incorrendo em situagdes inoportunas e invasivas
que, ao serem frustradas, comumente tendem ao assédio e a violéncia contra as mulheres.

SituagOes semelhantes as descritas serviram de estimulo no més de fevereiro de 2017
para que um pequeno grupo de mulheres iniciasse a campanha Nao é Ndo!. Em comemoragao
proxima ao carnaval, na cidade Rio de Janeiro, uma das mulheres foi vitima de assédio
sexual. Infelizmente, essa € uma ocorréncia comum no cotidiano, contudo, a incidéncia €
agravada em situagdo de carnaval por outra crenca equivocada de que “tudo € permitido™.

A partir da decisdo inicial, o grupo de mulheres iniciaram um processo de
comunicacao interpessoal, que foi logo impulsionado com agilidade e amplitude nas redes
sociais online. No curto tempo de 48 horas, a mobilizacdo de 40 mulheres arrecadou a quantia
necessaria para a producdo de quatro mil adesivos, do tipo tatuagem. que, gratuitamente,
foram distribuidos para outras mulheres no carnaval de rua da cidade do Rio.

No segundo ano, 2018, a campanha arrecadou em dinheiro quase dez vezes mais e
reuniu pessoas em mais quatro estados: Minas Gerais, Sao Paulo, Pernambuco e Bahia. Em
2019, a arrecadagao foi novamente multiplicada por dez, com relagdo ao ano anterior, € reuniu
pessoas de oito estados brasileiros e do Distrito Federal.

Na medida em que a campanha foi ampliada, diversos produtos foram marcados com a
expressao Nao ¢ ndo! Também, a expressdo-chave (hashtag) #RespeitaasMinas foi associada
a campanha. Ainda no ano de 2018, em parceria com o clube paulista Corinthians, foram
produzidas camisetas referentes a campanha (Figura 38). Inclusive, o time de futebol da
agremiacdo foi a campo no Dia Internacional da Mulher, com as camisetas do uniforme

estampadas com a expressdo Ndo é Ndo!

Figura 38 - Imagens de camisetas com estampas Ndo é ndo! e #RespeitaasMinas (2018).
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Fonte da imagem — ilustragdo com imagem de revistamarieclaire.globo.com

Além dos produtos da parceria com a agremiacao Corinthians, atualmente, o mercado
oferece mais camisetas baseadas na campanha. Inclusive, com variacdes graficas ou

complemento, como “Depois do nao ¢ tudo assédio” (Figura 39).

Figura 39- Imagens de camisetas com estampas Ndo é ndo! e Depois do ndo é tudo assédio.

Fonte da imagem — ilustracio com imagem de mitoucamisetas.com.br € peita.me

Na Espanha, a marca Stradivarius também produz, estampa e comercializa camisetas
com a expressdo No es no (Nao € ndo). No caso espanhol, a expressdo ¢ relacionada ao
protesto contra o crime de estupro coletivo, cujos cinco jovens acusados foram alcunhados
como La Manada (O Bando) por agredirem uma jovem no dia 22 de junho de 2016, na festa

popular de San Fermin. A frase diretamente referente ao crime infame, a expressao No es no
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também estd associada as causas feministas e, consequentemente, incorporada a cultura e ao

comércio de Moda.

6.2.4 Campanha Puta Peita, #putapeita, “Lute como uma garota”

Assim como outras campanhas feministas, as atividades e produtos com a marca
Putapeita retine pessoas que se manifestam nas redes sociais online e também presencialmente
nas ruas, como parte da luta sociopolitica feminista. E interessante que a campanha e a marca
sao focadas no uso de camisetas. Ha a seguinte informacdo no website da marca
(https://peita.me): “Somos feministas que vendem camisetas. A Peita nasceu no dia oito de
marco de 2017 com a frase ‘Lute como uma garota’ invadindo as ruas de Curitiba nas
manifestacoes do Dia Internacional da Mulher”.

A palavra “peita” € uma giria proposta como sindbnimo de camisa ou camiseta. Além
disso, a palavra “puta” que, tradicionalmente, foi sinonimo de prostituta. Mas, posteriormente,
também como giria, a palavra assumiu o sentido de algum forte, poderosa ou grandiosa.
Portanto, na linguagem popular, Puta Peita significa uma camisa ou camiseta forte e
grandiosa. Ha ainda a relagdo entre as palavras “peita” e “peito” com o verbo “peitar” que,
inicialmente, referia-se ao ato de pagar conta ou divida, mas de modo informal assumiu
popularmente os sentidos de enfrentar ou lutar, sendo coerente com a ideia de lutar: “Lute

como uma garota”.

Figura 40- Oferta comercial de camisetas da marca Puta Peita.

Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de peita.me.
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Como foi assinalado, a marca foi consolidada a partir da versdo curitibana da Marcha
Mundial das Mulheres de margo de 2017. Atualmente, comercializa camisetas com projetos
da designer Karina Gallon (Figura 40), com diversas mensagens ja consolidadas e suas
variagdes ou adaptagdes. Porém, a frase que ficou conhecida como o slogan da marca ¢ "Lute
como uma Garota", visto e repercutido na época com a candidata a vice-presidéncia nas
eleicdes de 2018 Manuela D'avila, que participou do programa Roda Viva vestindo a

camiseta.

Figura 41- Oferta comercial de camisetas da marca Puta Peita.

Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de peita.me.

O endosso de personalidades como a cantora Gal Costa e a ativista politica Manuela

D'avila, consolidam a for¢a do slogan da marca e respaldam sua popularidade.

6.2.5 Mexeu com Uma, Mexeu com Todas - #chegadeassédio

Ap0s a figurinista Susllem Meneguzzi Tonani, profissional da empresa Rede Globo
de Televisdo denunciar um episddio de assédio envolvendo o famoso ator Jos¢ Mayer. A
fotografa Catarina Rangel, também atuando como produtora na mesma empresa, solidarizou-
se com a colega de trabalho, no dia 31 de mar¢o de 2017, lancou na cidade de Recife a
campanha “Mexeu com uma, mexeu com todas” (Figura 42), com a expressdo-chave

(hashtag) #chegadeassedio.
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Figura 42 - Noticias na midia digital jornalistica sobre denuncia de assédio do ator de

televisdo.
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ATV Globo decidiu suspender o alor José Mayer de qualquer producio dos Estiidio Globo por
fempo indeterminado. A decisdo fol tomada na segunda-feira (3) e motivada pela denuncia de
assédio sexual envolvendo o ator e a figurinista Suslien Tonani

Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de g/.globo.com e brasil.elpais.com.

O inicio da campanha decorreu da comunicagdo sustentada pela plataforma digital
WhatsApp entre 15 amigas e profissionais da mesma empresa. O processo de comunicacao
produziu a ideia de reunir digitalmente as pessoas em fun¢do da expressdo-chave ou hashtag
#chegadeassedio e também foi pensada a estampa de camiseta com a frase “Mexeu com uma,
mexeu com todas”.

A partir disso, houve grande repercussdo e adesdo as propostas do grupo, cuja rede de
comunicag¢do foi expandida com uma pagina online na plataforma digital Facebook, porque a
boa repercussdo da iniciativa exigiu maior amplitude na interacdo online. Inicialmente,
também foram produzidas cerca de 500 camisetas que foram logo distribuidas, principalmente
no meio artistico de teledramaturgia, com muitas atrizes “vestindo a camisa” do movimento

(Figura 43).

Figura 43 - Imagem de atrizes vestindo camisetas com a frase “Mexeu com uma mexeu com

todas”.
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Fonte: Reprodugao/lnstagram disponivel no site Extra noticias. Disponivel em:
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https://extra.globo.com/mulher/um-dedo-de-prosa/mexeu-com-uma-mexeu-com-todas-entendeu-ou-quer-que-

desenhe-21165984.html. Acesso em: 07 jun 2018.

Entre as artistas que aderiram a campanha estao Camila Pitanga, Dira Paes e

Drica Moraes, além de personalidades politicas como Dilma Rousseff e expoentes

movimento feminista, que exibiram sua adesdo a campanha com o uso publico da camiseta.

do

Figura 44 - Oferta comercial de camisetas com a expressdo “Mexeu com uma mexeu com

todas”.
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Fonte das imagens — ilustragdo com imagens de google.com

E contundente o potencial de popularizagio de uma campanha publicamente divulgada

por atrizes e outras celebridades. Portanto, assim como ocorreu com outras iniciativas, houve

grande repercussdo em ambito nacional da campanha “Mexeu com uma, mexeu com todas”,
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cuja expressdo-chave ¢ #chegadeassedio. Influenciando a cultura de Moda e também no

comércio de vestuario.

6.2.6 Ampliando a empatia e a coragem: #MeToo e #BalancetOnPorc

O simbolo (#), conhecido como hashtag, na frente da expressdo Me too (eu também) é
um sinal dos tempos atuais, sendo a “chave” de acesso digital ao campo de discussdes e agdes
em rede online. Isso também indica um fendmeno que, apesar de ter sido iniciado e
recorrentemente no mundo presencial, foi amplamente popularizado na comunicagdo por
redes sociais online.

A expressao MeToo foi primeiramente proposta em 2006, pela ativista Tarana Burke
na luta por empoderamento de jovens mulheres negras, com o objetivo de alertar a
coletividade e criar empatia entre as pessoas vitimas de assédio. Todavia, em 2017 a
expressao foi revigorada, a partir de denuncia de assédio e abuso sexual no ambiente das
celebridades do cinema hollywoodiano, contra o produtor Harvey Weinstein que, até entdo,
era um magnata da industria cinematografica. Na sequéncia, muitas mulheres se mobilizaram,
inclusive a fundadora Tarana Burke liderou manifesta¢des (Figura 45). Além disso, dezenas
de profissionais, como as atrizes Angelina Jolie, Gwyneth Paltrow e Rose McGowan,

acusaram o produtor Weinstein de assédio sexual, incluindo dentncias de estupros.

Figura 45- Manifestacao da campanha Me Too, com Tarana Burke, faixas cartazes e

camisetas.
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Fonte da imagem — ilustragdo com imagem de usatoday.com
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A repercussdo nas redes online que revigorou a expressao Me Too comecou com a
mensagem da atriz estadunidense Alyssa Milano que, em outubro de 2017, publicou em sua
conta pessoal na plataforma digital Twitter a seguinte frase: If you 've been sexually harassed
or assaulted write me too as a reply to this tweet (Se vocé foi assediado sexualmente ou
agredido, escreva “eu também” como resposta a este tweet). Logo em seguida, a atriz passou a
receber muitas respostas com a expressao me too. A partir disso outras atrizes e profissionais
da industria cinematografica também se manifestaram. Por isso, o jornal The New York Times
repercutiu as acusagoes de assédio, primeiramente, com uma entrevista da atriz Ashley Judd.
Na sequéncia, houve diversas denuncias que, inclusive, extrapolaram o ambiente
hollywoodiano, ocorrendo em diversas partes do mundo e também no cendrio artistico
brasileiro.

Em sintese, o movimento #Metoo assumiu dimensdes globais e outras expressdes-
chave foram também associadas, como contestacdo ao assédio e ao abuso sexual. Por
exemplo, no ambiente cultural francés foi disseminada a expressao-chave (hashtag)
#BalancetOnPorc (denuncie seu porco). Assim como essa, outras expressdes-chave ou
hashtags contra assédios e abusos repercutiram nas redes sociais on/ine € também nos espacos
presenciais urbanos. As pessoas se manifestam casualmente com suas roupas ou participam de

manifestagdes publicas coletivamente programadas.

Figura 46- Oferta comercial de diversas camisetas com a expressdao Me Too.
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Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de google.com

Além disso, os eventos, as producdes e os produtos de Moda repercutiram e ainda

replicam imagens e mensagens do movimento sociopolitico Me Too. Por sua vez, o mercado
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também passou a ofertar inimeros produtos baseados na mesma ideologia (Figura 46),
incluindo ampla variedade de camisetas com imagens e frases pertinentes ao movimento Me

Too.

6.2.7 A Contracampanha #EleNao

No cenario politico brasileiro, o ano de 2018 foi marcado pela campanha dos
candidatos ao cargo de Presidente da Republica e, entre esses, o candidato Jair Messias
Bolsonaro, cuja campanha foi predominantemente realizada nas redes sociais online.
Também, foi no espago digital em rede que emergiu a expressdo-chave ou hashtag #elendo,
em reacao ao ataque cibernético, do dia 16 de setembro de 2018, de apoiadores do candidato
Bolsonaro ao grupo "Mulheres contra Bolsonaro". Na época, havia um amplo grupo de
mulheres que, organizado com o suporte da plataforma digital Facebook, realizavam uma
contracampanha a candidatura Bolsonaro, por repudiar as atitudes e as manifestagdes
machistas do candidato, que eram repetidas ao longo de sua carreira politica e persistiram
durante a campanha para presidente.

Diante do acirramento da disputa sociopolitica entre os apoiadores da campanha,
incluindo ameacas a integridade fisica das pessoas envolvidas, € o grupo de mulheres em
contracampanha, houve a ampliacdo do campo de discussao, agregando pessoas de fora do
grupo original e repercutindo em redes compostas em todas as outras plataformas digitais
online. Além disso, formou-se o movimento que passou a se manifestar nas ruas, com
convocagdes online (#elendo) e eventos ou manifestagdes publico-presenciais.

Uma data marcante na repercussdo de mensagens nas redes digitais e nas
manifestagdes de rua foi o dia 29 de setembro de 2018. Inclusive, foi amplamente noticiado
que foram realizadas manifestagdes em mais de uma centena de cidades brasileiras e também
em capitais estrangeiras como Nova lorque, Lisboa, Paris e Londres (Figura 47). Nas
manifestagdes de rua, houve a consequente proliferacdo de faixas, cartazes e também
camisetas, com imagens € mensagens relacionadas ao movimento e sua ampla repercussao,
em diversas localidades do mundo, entre pessoas brasileiras que vivem no exterior e

simpatizantes estrangeiros.
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Figura 47 - Noticias na midia digital jornalistica sobre manifestagdo do movimento #EleNao
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Jardim Pinto, autora do livre Uma histéria do feminismo neo Brasil e professora do
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Fonte das imagens — ilustracdo com imagens de bbc.com e.folha.uol.com.br

Assim como ja foi recorrentemente assinalada, a relagdo entre manifestagdes culturais
e sociopoliticas, Moda e Mercado ¢ confirmada com relagdo ao movimento EleNao, porque ¢

grande e diversificada a oferta de camisetas alusivas ao movimento no comércio digital e
presencial (Figura 48).

Figura 48 - Oferta comercial de diversas camisetas com a expressao Ele Nao.
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A oferta comercial ¢ composta com diversas marcas, producdes industriais ou
independentes e caseiras. Assim, como na oferta de camisetas de outros movimentos ha
variagdes de elementos cores, palavras e figuras, mas o que garante a unidade ideologica ¢ a
expressao escrita da marca Ele Nao ou #elendo.

No Quadro 3 abaixo, foi sintetizado os movimentos descritos neste capitulo, de forma
a compreender e analisar com mais pratica a importancia destes movimentos na sociedade e

sua representacao através das camisetas.

Quadro 3 — Resumo das camisetas e feminismo em campanhas sociopoliticas

ABRAN TEMATICA

MOVIMENTO ANO  GENCIA SECUNDARIA

REPRESENTAGCAO

Paris Fashion Week
Spring Dior - We
Should All Be Femi- 2016 global | representatividade
nists | Maria Grazia
Chiuri

New York Fashion
Week Fall - 2017 global representatividade
Prabal Gurung

Paris Fashion Week
autumn / winter Dior

“ Sisterhood Global | 2019 global representatividade
Maria Grazia Chiuri
Somos mas podemos 2016 nacional resisténcia

ser piores - Daspu
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Marcha das Vadias 2011 global resisténcia
No more page three 2013 global repudio
This ISI(\;Vglka; I?kfeemImSt 2014 global | representatividade
The future is female 12907155/ global representatividade
£ FUTuR
Nao é nao! 2016 global assédio
Lute como 2017 global | representatividade

uma garota
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Mexeu com uma, | P ol
mexeu com todas 2017 nacional assédio il w e
#chegadeassédio ::,_iﬁﬂ“ Bl iggf'é?’ .
10 MEXEUCON
B, TODAS
2006 / -
#MeToo 2017 global assédio
#EleNao 2018 nacional repadio

Fonte: autora
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Durante a vida cotidiana, observa-se eventualmente que algumas pessoas declaram o
seu desinteresse por aspectos e produtos artisticos e culturais. Além disso, comumente, essas
pessoas alegam ser pragmaticas e, por isso, seus interesses sao direcionados para coisas mais
necessarias. Todavia, ao entrarem em seus automoveis ou quando estdo em suas casas, assim
como as pessoas em geral, as que se declaram pragmaticas e desinteressadas por Arte e
Cultura, também, ligam aparelhos para ouvirem musicas, assistirem telejornais ou produtos
audiovisuais como séries televisivas e filmes.

De modo corriqueiro e praticamente inconsciente, 0 mesmo ocorre com relacdo aos
produtos de Moda e Design cuja presenca e tdo constante que nao sao devidamente
considerados. Mas, apesar disso, a maioria das pessoas buscam zelar por sua aparéncia na
defini¢do de suas roupas e acessorios, escolhendo também em detalhe os formatos, as cores e
as fungdes dos produtos que as rodeiam durante 24 horas por dia. Entre os produtos diarios,
ha os que sdao diretamente relacionados com Moda, justificando a percepcdo do estilo
streetwear em Design de Moda.

A camiseta basica ou t-shirt ¢ um dos produtos de Moda que estd presente no
cotidiano das pessoas, passando geralmente desapercebida como algo banal. Mas, persistiu e
ainda persevera de maneira recorrente e silenciosa, durante a vida de pessoas de varias
geragdes. De maneira subliminar, entretanto, a camiseta basica também carrega consigo um
passado simbolico, que ¢ renovado todas as vezes que uma pessoa opta por vestir uma roupa
leve, jovial, irreverente e libertaria.

H4é ainda a relagdao das camisetas basicas com a estamparia ou com as estampas que
sdo aplicadas em sua superficie. Sobre isso, ¢ possivel considerar a seguinte metafora: assim
como as pessoas sdo distintas uma das outras, por aspectos caracteristicos de sua aparéncia,
como sua conformacdo fisica e os tracos de sua fisionomia, as camisetas basicas sao
diferenciadas por aspectos do tecido de malha, cor ou cores e, mais especificamente, pela
estampa que lhe foi aplicada.

Além dos seus tradicionais atributos estético-simbdlicos, geralmente, ¢ sua
contestacdo que define a camiseta basica como midia-suporte ideal para a comunicagdo de
imagens e mensagens diversas. E uma peca classica do vestuario, que interfere minimamente

na mensagem estampada. Além disso, as mensagens de protesto, culturais e sociopoliticas,



107

sdo beneficiadas com as sugestdes de liberdade e irreveréncia ja associadas e consolidadas no
repertdrio simbdlico das camisetas basicas.

Observa-se que exatamente por seu Design basico e inteligente, a camiseta ¢ um
produto de custo acessivel de produgdo e impressdo ou aplicagdo de imagens e mensagens,
dando margem a diferentes niveis de fabricagdo e comércio. Isso foi observado na diversidade
da oferta ao mercado, havendo produtos oferecidos por grifes de Moda, como a marca
espanhola Stradivarius, e também por empresas do varejo de vestudrio com pre¢o baixo.
Associada a variagdo no comércio, foi também observada que a dindmica cultural das
camisetas estampadas, do cotidiano das ruas as colecdes de estilistas famosos nas passarelas
de grandes eventos de Moda.

Entre outros exemplos mais sutis, a dindmica interativa permitiu que houvesse a
migragdo social de imagens e camisetas da grife popular Daspu, do ambiente excluido da
prostituicdo para paginas de revistas de Moda e vitrines de boutiques “bem frequentadas”.
Inclusive, com maior ou menor consciéncia, houve a ampliacdo do interesse geral,
principalmente o popular, pela ideologia Feminista. Em parte, o interesse foi impulsionado
pela associacao da ideologia de género com a cultura de Moda e disso resultou uma avidez de
estilistas ou designers e também do comércio geral de vestudrio por manifestagdes
sociopoliticas de protesto contra a cultura patriarcal e sua pratica machista. Em sintese, de
maneira direta ou indireta, o ambiente de Moda e o Mercado estdo associados e
entusiasmados com as manifestagdes feministas sobre questdes de género e sexualidade.

Sob a cultura simbodlica ou semiosfera especifica da ideologia de género do
Feminismo, no centro do sistema material de expressdao ideologica, localiza-se um produto
classico de Design de Produto de Moda, que ¢ a camiseta classica, composta com a agregagao
de valores estético-simbdlicos dos projetos graficos de Design de Superficie, para a producao
e a aplicagao de estampas com contetido sociopolitico.

O texto do paragrafo anterior resume a resposta ao que foi proposto como objetivo
geral deste estudo, cujo detalhamento que descreve e justifica o processo de localizacdo foi
apresentado ao longo do texto deste relatorio. Também, foi assinalado no texto que o
“siléncio” fisico da camiseta basica, cuja simplicidade de formato e uniformidade de fundo
constituem a midia-suporte ideal para a informagdo e a comunicagdo de mensagens

estampadas ¢ simbolicamente enriquecido pelos sentidos de liberdade, irreveréncia e
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jovialidade que tradicionalmente foram associados no percurso cultural do produto, a partir da
industria cultural cinematografica da década de 1950.

Mais recentemente, a vocagdo de midia ideoldgica, que € o atributo tradicional da
camiseta basica, foi mais uma vez aproveitada por manifestacdes de ideologia de género
vinculadas ao movimento Feminista. Também foi brevemente indicado neste estudo que,
apesar da diversidade de correntes e a evolucdo em ondas do Feminismo, continuamente tem
havido a adesdao ampliada e popular das pessoas em geral ao reposicionamento sociopolitico
das relacdes de género e sexualidade, principalmente entre as mulheres. Como foi ilustrado,
1sso € repercutido nas ruas, nas passarelas € no comércio geral de vestuario. Em sintese, essa
parte do contetdo destacou a relagdo entre camisetas estampadas e feminismo.

Acredita-se ainda que, de maneira adequada, foi possivel descrever e justificar ideias,
jé& bastante conhecidas na literatura antropoldgica entre outras, de que a indumentéria,
composta por vestimentas e acessorios, de maneira direta ou indireta, participa da cultura de
Moda e na constituicdo da identidade pessoal e do processo de constru¢do e expressao do
pertencimento com grupos de identificacdo cultural, ideolégica e sociopolitica.

O percurso cultural da peca de vestudrio camiseta basica ou t-shirt foi basicamente
descrito, para justificar o seu potencial simbdlico na industria cultural, a partir da sua
divulgacdo como vestimenta de personagens rebeldes em filmes de sucesso. Ressaltando
ainda a posicao que essa roupa ocupa na composi¢ao do estilo de Moda streetwear. O acervo
simbolico, aliado aos custos acessiveis de producao e comércio e a tradicao de ser usada como
midia-suporte para imagens € mensagens estampadas, justificaram mais uma vez a adogao da
camiseta como vestimenta privilegiada nas campanhas e manifestagdes feministas.

Enfim, pelo contetido do relatorio de estudo que aqui € apresentado em formato de
dissertacdo de mestrado, considera-se que os objetivos previamente propostos foram
alcancados. Com relacdo a estudos futuros, foram avaliadas diferentes possibilidades,
inclusive, considerando que os campos de Design e Moda relacionam teoria e pratica.

Assim, visando a busca por aprimoramento de processos de projetacdo e
desenvolvimento de processos, produtos e servigos, no processo de doutoramento, pretende-se
desenvolver um modelo basico, gerencial e executivo, de informacdo e comunicacio
ideologica na midia-suporte camiseta, considerando as variagdes estético-semanticas,

materiais e técnicas de projetacdo e producao.
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