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Resumo

O fenbmeno youtubers é recente no Brasil, entretanto, encontrou um grande publico interessado
nas produgdes. Observa-se que os criadores de conteudos para a plataforma do YouTube vém
buscando refinamentos técnico-estéticos, de modo a aperfeicoar os usos da linguagem
audiovisual, estimulando a imersdo no processo de compartilhamento de experiéncias e
sensacOes. Assim, este trabalho propde um resgate da trajetdria da rede social YouTube,
relacionando as produgdes audiovisuais nela compartilhadas com as construgdes narrativas de
si na internet. Para isso, a analise recai sobre trés videos do canal do YouTube “Danielle Noce”,
tendo como horizonte metodolégico as proposicdes de David Bordwell e Kristen Thompson
para reflexdo do estilo filmico, articulando relagdes com os apontamentos de Paula Sibilia

acerca das escritas de si online.

Palavras-chave: YouTube. Audiovisual. Narrativas de si. Redes sociais.
Abstract

The phenomenon youtubers is still recent in Brazil, however, it has a great public interested in
this productions. It is observed that the content creators for the YouTube plataform seek
technical-aesthetic sophistication, in a way it improves the use of the audiovisual language,
stimulating the immersion on the process of sharing experiences and sensations. Therefore, this
work proposes a YouTube trajectory rescue, relating the audiovisual productions shared in it
with the thself-narratives on the internet. For this, the analysis approaches three videos from
Danielle Noce’s YouTube channel, having as methodological horizon the propositions of David
Bordwell and Kristen Thompson for movie style reflexion, articulating with the appointments

of Paula Sibilia about the online self-written.

Key-words: YouTube. Audiovisual. Self narrative. Social networks.
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INTRODUCAO

A popularizacdo da internet, especialmente a partir da segunda metade dos anos 1990,
propiciou o surgimento de novas plataformas de interacéo virtual entre os usuarios. No comeco,
ainda que de forma rudimentar, era possivel criar salas de bate-papo e discussées em foruns a
respeito de qualquer tipo de assunto.

Esse ambiente virtual se desenvolveu constantemente, resultando no que, atualmente,
chamamos de redes sociais: websites nos quais as pessoas podem comunicar-se umas com as
outras, seja para compartilhar noticias, novidades, sentimentos, ou ainda interesses em comum.

Nesse contexto, em 2005 surge uma plataforma voltada para o conteddo audiovisual: o
YouTube. Com o objetivo de compartilhar videos do cotidiano dos usuérios, essa rede social
cresceu rapidamente e, hoje, faz parte do dia a dia de milhGes de pessoas no mundo.

Ao longo da trajetoria da rede, novas utilidades foram incorporadas, tanto para uso de
grandes empresas, mas especialmente para o usuario padrdo, como: interface pratica, criacao
de playlists, facilidade de compartilhamento via dispositivos mdveis e, principalmente, a
monetizacdo do conteudo. Desde 2007, o YouTube paga para realizadores independentes
produzirem videos especificamente para a plataforma.

Assim, varias pessoas passaram a se dedicar a producdo audiovisual para esta rede, por
meio de variadas formas de expressdo, como: mashups, web séries, videoclipes e vlogs (videos
sobre o cotidiano e assunto deste trabalho).

A popularizacdo dos canais no YouTube (como sdo chamadas as contas no YouTube) e
o retorno financeiro que isso causou, possibilitou um desenvolvimento estético e de contetido
no ambito da producdo audiovisual: uso de novos cenarios, trilhas sonoras, equipamentos
fotograficos profissionais que buscam refinar o plano visual, complementando todo tipo de
contetdo apresentado. As possibilidades de construcdo de diferentes pontos de vista, somado
as facilidades dos uploads ilimitados, impulsionou o compartilhamento do que tem se
denominado “narrativas de si”: pensamentos, opinides e rotinas de ordem privada que sdo
tornadas publicas.

Desse modo, 0 objetivo deste trabalho é compreender como as narrativas de si séo
operadas nos canais do YouTube, desde a perspectiva estética, atraves do plano de expresséo,
até aspectos de roteiro e narrativa, associados ao plano de contetdo. Considerando elementos
técnico-estéticos, tais como fotografia, som, roteiro e narrativa, propde-se uma reflexdo sobre

0 modo de construcdo audiovisual e exposicao de si na rede social YouTube.
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Para o estudo de caso deste trabalho, sera utilizado o canal Danielle Noce. O canal surgiu
no ano de 2011 como um espaco para publicar pilotos de programas de culinéria para televiséo.
Danielle como apresentadora, e seu marido Paulo, como diretor dos videos. Posteriormente, 0s
criadores ampliaram a proposta dos videos de receita para vlogs sobre o cotidiano, além dos
vlogs de viagem. Serdo analisados trés vlogs de viagem, utilizando a proposta de David
Bordwell e Kristin Thompson (2013) para anélise de estilo cinematogréfico, que implica: (1)
determinar a estrutura, (2) identificar quais as técnicas utilizadas, (3) encontrar um padréao para
elas, além das funcdes.

Quanto a estrutura, o trabalho esta dividido em trés capitulos: o primeiro discorre sobre
0 YouTube — desde o contexto do surgimento da plataforma até os dias atuais; o segundo, fala
a respeito das narrativas de si no ambiente virtual e, por fim, a analise de trés dos vlogs de
viagem do canal Danielle Noce, articulando aspectos de linguagem audiovisual as reflex6es dos

capitulos anteriores.
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CAPITULO 1 - SOBRE A PLATAFORMA
1.1 O YouTube

Em 2005, Tim O’Reilly ja havia criado o conceito de web 2.0. Desde o advento e a
popularizacio da Internet, devido a concessdo em dominio publico da world wide web?, diversas
invencdes que conectaram pessoas ao redor do mundo foram desenvolvidas: salas de bate papo
como ICQ e mIRC?, féruns sobre inimeros temas e as redes sociais. Esta tltima, o’Reilly
considerou a transformadora da web?®, ja que revitalizou a economia digital fomentada por
empresas como a Flickr, um site de compartilhamento de fotos, sites de relacionamento como
My Space e Facebook, e sites de video como YouTube e Veoh (JENKINS, 2009, p. 240).

Nesse contexto de difusdo de conteddo on-line como uma aposta de empresas de
tecnologia, surge 0 YouTube: uma plataforma de compartilhamento de videos, lancada em
2005, criada por ex-funcionarios da empresa PayPal (GREEN E BURGUESS, 2016). Com a
constante transformacdo dos meios de producdo audiovisual, como as cameras digitais
compactas e os celulares com equipamentos fotograficos embutidos, o site rapidamente se
tornou popular: em menos de um ano, haviam mais de 65 mil videos postados por dia®*.

O nome da empresa sugere a motivacdo de seu surgimento: em traducéo livre “you”,
VOCcé, e “tube”, tubo, que remete a uma giria para televisdo, mas nesse caso uma televisdo
“particular”, uma vez que o usuario tem poder de escolha. Ou seja, o usuario pode assistir o que
quiser, quando quiser, além de ter a possibilidade de produzir o conteddo em video e
compartilhar gratuitamente na plataforma.

De acordo com Green e Burgess (p.1), a usabilidade da pagina acompanha a proposta
da criacdo: com uma interface facil e intuitiva, era possivel postar uma quantidade ilimitada de
videos, escrever comentarios, e compartilhar em outros websites através de cdigos HTML. Na
figura 1, é possivel visualizar que logo no comeco da pagina existem links para fazer upload®

assistir e compartilhar. Ao lado, ha as palavras-chaves mais recentes usadas pelos usuérios.

! Cern. The Birth of the Web. Disponivel em: <http://home.cern/topics/birth-web>. Acesso em: 27/09/2017, as
23h009.

2 Programas que permitem pessoas do mundo inteiro conversarem on-line. Ambos foram criados na metade dos
anos 90 e foram pioneiros no segmento.

3 O’Reilly. What is Web 2.0?: Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software.
Disponivel em: <http://www.oreilly.com/pub/a/web2/archive/what-is-web-20.html>. Acesso em: 27/09/2017, as
23h14.

4 R7. YouTube completa cinco anos com muita popularidade, mas ainda sem dar lucro. Disponivel em:
<http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/noticias/youtube-faz-cinco-anos-sem-dar-lucro-20100215.html>.
Acesso em: 11/09/2017, as 17h29.

®> De acordo com o dicionario Priberam, upload é o envio de dados de um computador local para um computador
remoto. Disponivel em: <https://www.priberam.pt/dlpo/upload>. Acesso em: 13/11/2017, as 09h36.
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Figura 1: P4agina do YouTube em 28 de julho de 2005. Na barra superior, links
faceis para as paginas de upload, busca e compartilhamento de videos.

Y T b Ueu, g @ s
uu Search Videos Upload 1/ Browse / Invite
Home | My Videos | My Favorites | My Friends ew | My Profie

Upload | Watch | Share Sign up for your free

Quickly upload and tag videos in | Instanty find and watch 1000's | Easily share your videos with account!
almost any video format | offast streaming videos. { family, friends, or co-workers.

Recent Tags:
ceasars ster
Today's Featured Videos See More Videos  soccer - interview © short - fwla
bathing : lady : shannon :
Lanzamiento del Discovery aix - funny * ram - friengs - GO
Estar ahi debe haber sido una de para mi lado o

E s emocio -
cientiico. Ademas de la suerte de estar aca en Florida justo para un 18C6 : canter : vesuvius - ghost
lanzamiento, tuve suerte de finaimente conseguir lickels para ener una vista japan - tours | Werk - july
abierta ana) del lanzamiento. Mi camara no tiene un

0 que se ve peor de lo que yo vi a simple vista

Lo

andre : colt - arab
line - qymnastic : and
eish - video : rotting

Don't Stop
A Small Party.one 10 many drinks, Burkie,Stevo, and 1 “one

Tags /i Dont : Stop - Believing See More Tags
‘Added: July 24, 2005 by nmartingano

esther fons en michel
viak voordat we naar et bos gingen :D

O primeiro video postado na rede social foi de um dos criadores, como indica o titulo
despretensioso “Me at the zoo. ”’. O clipe mostra um jovem, préximo a jaula dos elefantes,
falando sobre o passeio no zooldgico. Nestes 18 segundos de video, ja fica evidente uma das
tendéncias do YouTube: compartilhamento do cotidiano, muitas vezes de forma objetiva,
através da linguagem audiovisual.

Em 2006, a plataforma, que contava com mais de 100 milhdes de videos assistidos por
dia, foi vendida para a empresa Google.2 Nos anos seguintes, foram firmadas parcerias com
estidios como MGM?, para que, junto com o servigo Google Play Filmes®?, fosse formada uma
espécie de locadora on-line. Isso diz respeito a uma medida de competicdo com o site de
streaming Hulu, que fora criado pela unido de alguns estudios. Atualmente, o Google Play
Filmes continua funcionando, desvinculado da plataforma. A aposta atual do YouTube é o
YouTube TV, lancado em agosto de 2017, que relne de vérios canais de TV a cabo
estadunidenses e possibilita que sejam assistidos em diversos dispositivos!?.

O chefe executivo do YouTube, em 2009, veiculou que a rede social possuia, entdo,

mais de um bilh&o de visualizagdes por dia. Paradoxalmente, no ano seguinte foi anunciado que

6 Wayback Machine. Disponivel em: <
https://web.archive.org/web/20050728010454/http://www.youtube.com:80/>. Acesso em: 27/09/2017, as 16h21.
" “Bu  no zooldégico, em portuguds. Youtube. Me at the zoo. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw>. Acesso em: 11/09/2017, as 17h33.

8 CNN. Google to buy YouTube for $1.65 billion. Disponivel em:
<http://money.cnn.com/2006/10/09/technology/googleyoutube_deal/index.htm>. Acesso em 11/09, &s 17h30.

® Techtudo. YouTube fecha outra grande parceria, agora com a MGM. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2012/04/youtube-fecha-outra-grande-parceria-agora-com-
mgm.htmlI>. Acesso em: 11/09/2017, as 17h35.

10 Servigo de streaming de contetido audiovisual pago.

11 Techradar. YouTube TV: Everything you need to know about the TV streaming service. Disponivel em: <
http://www.techradar.com/news/youtube-tv-everything-you-need-to-know-about-the-new-tv-streaming-service>.
Acesso em: 27/09/2017, as 16h39.
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a plataforma ainda néo era financeiramente rentavel2. Nesse sentido, tornaram-se visiveis 0s
investimentos em publicidade na rede social: mais antncios publicitarios foram inseridos antes
e durante os videos.

Em 2017, foi anunciada a marca de um bilhdo de horas de visualiza¢o por dia'3. A
propria empresa admite que utiliza algoritmos e ferramentas para que o espectador permaneca
na rede social pelo maior tempo possivel. Um desses artificios se da pela reproducdo automética
de um video com 0 mesmo tema, ao término de um contetdo escolhido pelo usuério®. Vale
ressaltar, no entanto, que o usuario tem a possibilidade de desativar a reproducdo automatica
no computador e em dispositivos mdveis, de modo que nédo se trata de uma estratégia totalmente
impositiva.

Nas diretrizes atuais®™, o YouTube incentiva a criacdo de comunidades em torno de
interesses em comum, e a participacdo de espectadores padrdes na decisdo do que é relevante,
em detrimento dos influenciadores®®. Ou seja, privilegia a opinido dos usuarios que apenas
buscam informacéo e entretenimento na rede, ao invés do que é dito como importante por
produtores de conteldo que atingem grandes massas e lancam tendéncias de moda, tanto

virtuais como na vida off-linel’.
1.2 YouTube como rede social

No periodo de surgimento do YouTube, as redes sociais'® ja eram parte do cotidiano da
populacdo. Em 2006, por exemplo, 0 MySpace possuia mais de 140 milhdes de contas, apesar

de nem todas serem ativas'®. Ainda assim, a rede n&o era a mais utilizada em todos os paises:

12 R7. YouTube completa cinco anos com muita popularidade, mas ainda sem dar lucro. Disponivel em:
<http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/noticias/youtube-faz-cinco-anos-sem-dar-lucro-20100215.html>.
Acesso em: 11/09/2017, &s 17h29.

13 Estaddo. Usuarios passam 1 bilhdo de horas por dia no YouTube. Disponivel em: <
http://link.estadao.com.br/noticias/cultura-digital,usuarios-passam-1-bilhao-de-horas-por-dia-no-
youtube,70001681903>. Acesso em: 17/11/2017, as 14h39.

14 Techtudo. Como desativar reproducdo automética de videos do YouTube. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/dicas-e-tutoriais/noticia/2015/02/como-desativar-a-reproducao-automatica-de-
videos-do-youtube.html> Acesso em: 11/09/2017, as 17h20.

15 Sobre o Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/>. Acesso em: 11/09/2017,
as 17h26.

16 Termo utilizado para definir pessoas que atingem uma grande quantidade de pessoas nas redes sociais, inclusive
0 YouTube, e geralmente patrocinadas por marcas famosas. Sao celebridades da Internet.

7 Vida off-line é uma giria utilizada para se referir ao mundo fora da internet.

18 “Rede social no mundo real, como a propria expressdo indica, é nada mais que o relacionamento entre membros
de um sistema social, isto é, entre individuos de uma sociedade em diferentes dimensdes e status. Nesse viés, 0s
conceitos para rede social no mundo real ou no virtual sdo os mesmos, diferencia-se apenas a forma de conexdo”.
(ALBUQUERQUIE, Isis Nalba Cardoso. 2013.)

19 Mashable. Social Network Awards — The Top Social Networks of 2006. Disponivel em:
<http://mashable.com/2006/12/24/top-social-networks-2006/#CeHU_OXCHmqgl>. Acesso em: 27/09/2017, as
17h46.
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em 2008, o Brasil passou a sediar?® o Orkut?!, devido a grande popularidade no pais, com mais
de 40 milhdes de usuarios.

O primeiro slogan do YouTube foi “Your digital video repository”?? 1sso vai ao encontro
da pagina “sobre nés’?® daquele periodo: o pequeno texto incentivava o upload de videos de
animais, filmagens feitas por celulares e possibilidade de compartilhamento somente com
pessoas proximas (BURGESS E GREEN, p.3).

Desse modo diversos contetdos audiovisuais, geralmente por serem divertidos, se
tornaram populares. Os videos virais®* logo se propagaram, atraindo ainda mais usuarios para
a rede. Um exemplo desse fendmeno de viraliza¢éo audiovisual diz respeito ao video “Charlie
bit my finger — again!”?, o qual mostra uma crianca sendo mordida por um bebg, que no fim
da risada. O conteudo foi visualizado mais de 800 milhdes de vezes.

E importante ressaltar que as viralizacdes no YouTube tratam-se de um fenémeno
mundial, mas com caracteristicas peculiares, ou seja, regionais e/ou locais. Quer dizer, cada
pais e/ou regido tera seus virais especificos, pois também existem aspectos culturais envolvidos
no jogo da circulacdo audiovisual. Nesse sentido, um viral cuja circulacdo no Brasil alcancou
mais de 7 milhdes de visualizacdes, foi 0 video postado em 2009 “Me da meu Chip Pedro.
Manda meu Chip Pedro. Joga meu CHIPE?® . A repercussdo foi tdo grande que dele geraram-
se diversos memes?’.

Observa-se que o uso da plataforma voltado para o humor impulsionou a producéo
audiovisual amadora. Mas, a0 mesmo tempo em que o humor se proliferava no meio, a rede
televisiva CNN, em uma tentativa de promover um debate entre candidatos do Partido

Democrata para a presidéncia dos Estados Unidos, langa-se no YouTube. O ancora Anderson

2 Folha de S&o Paulo. Orkut passa para as mdos do Google Brasil; empresa muda diretoria no pais.
Disponivel em: < http://www1.folha.uol.com.br/tec/2008/08/430818-orkut-passa-para-as-maos-do-google-brasil-
empresa-muda-diretoria-no-pais.shtml>. Acesso em: 12/09/2017, as 16h06.

21 Rede social criada em 2004, de grande popularidade no Brasil. Seu maior servigo era o de “comunidades”,
féruns que permitiam a interagdo e discussao de diversos temas entre seus USUArios.

22 Em tradugdo nossa: “Seu repositorio de videos digitais”.

23 “Exiba seus videos favoritos para 0 mundo. Filme seus cachorros, gatos e outros animais de estimagéo.
Compartilhe os videos que vocé faz com sua camera digital ou celular. Mostre videos, segura e privadamente, para
seus amigos e familia pelo mundo... e muito, muito mais! ” (BURGESS E GREEN, 2016, p.3, traducdo nossa).

24«0 termo (...) ‘video viral® surgiu para descrever um fendmeno em que videoclipes se tornam populares devida
distribuicdo rapida feita por usuérios via internet. ” (BURGESS, 2014, p. 86, tradugdo nossa).

%5 Em portugués “Charlie mordeu meu dedo — de novo!”. Youtube: Charlie bit my finger — again! Disponivel
em: < https://www.youtube.com/watch?v=_0OBIgSz8sSM>. Acesso em 12/09/2017, as 16h07.

% YouTube: Me d& meu Chip Pedro. Manda meu Chip Pedro. Joga meu CHIPE. Disponivel em <
https://www.youtube.com/watch?v=EWC_B1uOhBE>. Acesso em 12/09/2017, as 16h09.

27 Segundo Fontanella (2009, p. 8) “Coloquialmente, os memes s3o entendidos como ideias, brincadeiras, jogos,
piadas ou comportamentos que se espalham através de sua replicacdo de forma viral, e caracterizada pela repeti¢do
de um modelo formal basico a partir da qual pessoas podem produzir diferentes versdes do mesmo meme.” (apud
BARRETO, 2015, p. 31)



16

Cooper iniciou a transmissdo com a frase “Esta noite € realmente uma experiéncia. Nunca
fizemos isto antes. O que vocés estdo prestes a ver €, bem, algo que nunca foi testado”
(JENKINS, 2009, p. 344). Como Jenkins ressalta, o impacto ndo foi positivo e o debate em que
0 publico pode perguntar diretamente para os candidatos acabou desmoralizado. Entretanto, a
confianca depositada pelo jornalismo televisivo no uso desta rede, foi um passo decisivo para
a transformacéo da plataforma.

Aos poucos, grandes empresas tanto do meio jornalistico, quanto cultural criaram contas
no YouTube. No ano de 2006, a gravadora Warner Music fechou um acordo com a rede social.
Isso permitiu que o0s usuarios assistissem gratuitamente a diversos videoclipes, ao contrério do
que outras grandes empresas do segmento acreditavam?®, Antes disso, ja havia sido criado um

canal para que o album da cantora Paris Hilton fosse divulgado?.

Figura 2: Canal no YouTube da cantora Paris Hilton em 2006.

Fonte: Futurelab®.

Outro contrato firmado com a plataforma foi com o VEVO, que reune algumas das
principais gravadoras de musica, além de emissoras de televisdo. O site utiliza tecnologia do
YouTube na sua webpage, e posta seus videos na rede social®l. Desde 2009, artistas de selos da
Universal Music e do Sony Music Group, e outros que preenchem alguns requisitos (como
ultrapassar 100 milhdes de visualizagbes) ganham uma conta certificada VEVO especial no
YouTube.

Dessa forma, a partir de diferentes iniciativas, o YouTube foi se inserindo na rotina de

milhdes de usuarios. Ao reunir uma forma facil de compartilhamento e circulagdo de videos

2 The Guardian. Warner Music videos to be free on YouTube. Disponivel em:
<https://www.theguardian.com/technology/2006/sep/19/news.netmusic>. Acesso em: 27/09/2017, as18h14.

2 New York Times. Warner Music Makes Licensing Deal With YouTube. Disponivel em:
<http://www.nytimes.com/2006/09/19/business/media/19tube.html?mcubz=0>. Acesso em 12/09/2017, as 15h49.
% Futurelab. YouTube’s new  ad  formats: Links,  Screens. Disponivel em:
<http://www.futurelab.net/blog/2006/08/youtubes-new-ad-formats-links-screens>. Acesso em: 27/09/2017, as
18h29.

31 Billboard. Vevo Adds CBS Content In  New  Agreement. Disponivel  em:
<http://www.billboard.com/biz/articles/news/1262242/vevo-adds-chs-content-in-new-agreement>. Acesso em:
16/09/2017, as 15h50.
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amadores, com possibilidade de fama e/ou viralizagéo (quase) instantanea, além de um ponto
de rentabilidade para empresas voltadas a distribuicdo cultural, a plataforma se consagrou como
uma das maiores redes sociais da internet, tendo cerca de 1,5 bilhdo de usuérios logados por

més®,
1.3 Impacto no meio audiovisual
1.3.1 YouTube e cinema

Para Broeren (2009), o conteudo publicado no YouTube pode ser relacionado com 0s
primeiros cinemas, tendo em vista a curta duragdo dos filmes (em geral), além das tematicas
cotidianas que privilegiam demonstracdes de acontecimentos. De acordo com Flavia Cesarino
Costa (2006), uma das principais vertentes das primeiras producGes cinematogréficas foi a
filmagem de eventos como desfiles civicos, funerais e feiras universais (p. 2). Também foram
recriados em estudios alguns acontecimentos importantes, como a execuc¢do do assassino do
presidente estadunidense, William McKinley.

Diante disso, podemos considerar a rede social como uma forma cibernética da
producdo cinematografica. Broerem (2009), ainda aponta que, bem como no comeco da
producdo cinematogréafica, a transicdo para a obra narrativa na plataforma on-line também foi
gradual. Da mesma forma em que hoje em dia é comum ter grandes canais com uploads com
mais de 30 minutos e roteiros elaborados, ainda sdo costumeiros posts de poucos segundos,
com animais de estimacao brincando, por exemplo.

A utilizacdo e a necessidade de equipamentos melhores e mais modernos acompanha
uma tendéncia técnica do cinema desde seu surgimento. Esse reflexo se da diretamente em
aspectos da circulacdo e da exibicdo. Em 2005, a resolucéo dos videos no YouTube era baixa,
devido a tecnologia rudimentar de gravacdo amadora, além da impossibilidade de postar clipes
com alta qualidade. Ja em 2017, é possivel, com equipamentos caseiros, filmar em full HD ou
4K e compartilhar o video nesta forma.

Além disso, a proposta de “transmitir vocé mesmo”, foi um dos slogans da empresa
(AMARAL FILHO, 2016), e permitiu a insercdo de curtas metragem, seriados e videoclipes na
rede social. O site abriu portas para que filmes amadores pudessem fazer sucesso, bem como a

producdo de web séries®,

32 Techcrunch. Youtube has 1.5 billion logged-in monthly users watching a ton of mobile video Disponivel
em:  <https://techcrunch.com/2017/06/22/youtube-has-1-5-billion-logged-in-monthly-users-watching-a-ton-of-
mobile-video/>. Acesso em: 27/09/2017, as 20h39.

33 Narrativas seriadas propostas para plataformas on-line.
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J& no &mbito da realizagdo audiovisual produzida por profissionais, produzida por
pessoas ou empresas que ganham dinheiro ou sdo patrocinadas para postar os videos na rede,
cameras utilizadas na producdo cinematografica, muitas vezes mais de uma, e equipamentos
sofisticados de iluminacdo e captacdo de som sdo praticamente obrigatorios. Hoje em dia, ha
diversos estudios que sdo especializados em producdo de conteldo para o YouTube, que
contando com cenarios e todo aparato necessario.

A proposito, alem de servir de lugar de hospedagem de conteldos audiovisuais
completos, 0 YouTube é uma ferramenta de divulgacdo importante. Trailers e teasers de filmes,
sdo costumeiramente adicionados na plataforma. Alids, o site abriu possibilidade para
producdes audiovisuais como videoclipes, albuns musicais e games ganharem um canal de
divulgacdo com facil acesso de consumidores.

O compartilhamento facil, o grande alcance da rede e a simplicidade para comentar, o
torna um espaco para que os fas pudessem, ndo apenas acessar o contetdo de divulgacdo de
obras, mas também criar suas proprias interacdes com elas. Mashups, como Batman in Classic
Movie Scenes**, que coloca o personagem dos quadrinhos em filmes como Harry Potter, Magico
de Oz e 2001: Uma Odisseia no Espaco, ou parddias como Star Wars Disney — Let It Flow —
Let It Go Frozen Parody?®, que conta a histéria de Guerra nas Estrelas no ritmo da musica Let
it Go, ganham um espaco para existir e viralizar.

Portanto, é possivel notar que a influéncia do YouTube no meio audiovisual, bem para
além de uma forma inovadora de transmissao de contetdo, se da também no nivel da realizacéo,
uma vez que inimeras producfes passam a se orientar a partir da plataforma na qual as
obras/produtos serdo exibidas — 0 YouTube. Ao longo dos anos de sua existéncia, a rede ndo sé
garantiu rentabilidade pelos acordos realizados com distribuidoras de produtos audiovisuais,
bem como se tornou uma fonte primordial de informacdo para usuarios, consumidores e fés.
Ao mesmo tempo, € possivel pensarmos que a trajetoria da rede social se confunde, a partir de
determinado momento, com a propria trajetdria do cinema e do audiovisual. Ou seja, as relaces
entre formatos de producdo e exibicdo tornam-se interdependentes em diferentes niveis, mas

em larga escala.

3 “Batman em Filmes Cldssicos”, em portugués. YouTube. Batman in Classic Movies. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=j2ghVpNCVe4>. Acesso em 27/09/2017, as 19h15.
% “Guerra nas Estrelas Disney — Deixe Fluir — Let It Go Parddia de Frozen”, em portugués. YouTube. Star Wars
Disney -  Let It Flow -  Let It Go Frozen Parody. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=j2ghVpNCVe4>. Acesso em 27/09/2017, as 19h20.
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1.3.2 Monetizac¢do do contetdo

Em 2006, o site passou a ter insercdo de contetdo publicitario, além dos banners que ja
vinham sendo utilizados. Inicialmente, haviam dois formatos: o Brand Channels e o
Participatory Video Ads®®. O primeiro permitiu que empresas tivessem um canal personalizavel
para a divulgacéo de produtos, como a foto de capa®’ diferenciada. Ja o segundo, um sistema
em que usuarios pudessem interagir compartilhando e avaliando videos publicitarios.

Em 2007, foi anunciada a monetizagéo para criadores de contetdo. (SIBILIA, 2016).
Assim a plataforma tornou a producéo de video rentavel para quem os publica, mesmo que ndo
esteja ligado a alguma empresa, marca ou produto. Como apontado por Sibilia (2016), o efeito
imediato foi a criacdo de canais por individuos andnimos com a finalidade de ganhar dinheiro.

Atualmente, a rede social utiliza o servico AdSense, o qual consiste em um pequeno
anuncio em video antes e durante o contetdo escolhido pelo espectador. A cada visualizagao
da publicidade, o dono do canal recebe uma quantia em dinheiro. Apesar de haver pessoas que
vivem exclusivamente desses valores, 0 YouTube ndo divulga como funciona o algoritmo para
determinar o montante por mil views.

No entanto, para que o canal receba dinheiro por publicidade, é necessario ter, no
minimo, 10 mil inscritos, possuir apenas conteudo original, cumprir o regulamento do YouTube
e ser adequado para anunciantes®. Este ultimo critério reprova a apresentacio de temas
sensiveis como terrorismo e conflitos politicos, o uso de linguagem imprdpria, a incitagdo ao
odio, entre outros. Esta norma atende o desejo de grandes corporagdes, como BBC, Toyota e
McDonald’s, que deixaram de anunciar na rede social devido a vinculagdo de suas marcas em
videos de contetido religioso ou politico extremista, antissemita e com apologia a violéncia®.

Entretanto, o produtor de contetdo para YouTube pode lucrar com seus videos além da
monetizacdo oferecida pelo AdSense. Canais com grande alcance ou influéncia significativa em
um nicho de mercado podem ser contratados por empresas para divulgar um produto ou servico.

Sem nenhuma relacdo contratual com o YouTube, frequentemente os videomakers afirmam que

36 “Canais de Marcas” e "Propagandas em Video Participativas”, em portugués. Telegraph. Youtube a History.
Disponivel em: <http://www.telegraph.co.uk/finance/newsbysector/mediatechnologyandtelecoms/digital -
media/7596636/Y ouTube-a-history.html>. Acesso em: 16/09/2017, as 15h41.

37 Foto de capa é uma imagem escolhida pelo usuério para ilustrar seu canal.

3 Google. Critérios  para geracdo de  receitas com  videos. Disponivel  em:
<https://support.google.com/youtube/answer/97527?hl=pt-BR>. Acesso em: 16/09/2017, as 15h56.

39 BBC Brasil. Por que grandes marcas estdo retirando sua publicidade do Google e YouTube. Disponivel
em: <http://www.bbc.com/portuguese/internacional-39347913>. Acesso em: 16/09/2017, as 15h35.
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o material patrocinado por marcas é a principal fonte de renda de sua pagina no site*>. Um
exemplo disso, € o caso do Amigo Gringo: o canal era financiado pela Rede Snack, de canais
no YouTube. A empresa decidiu parar de sustentar a pagina, devido ao baixo retorno*!, fazendo
com que os realizadores do canal precisassem de patrocinio de inscritos, em troca de contetdo
exclusivo, além de assinar contratos com novos patrocinadores, fundamentais para a
continuidade das produgdes*?.

Vale ressaltar que, embora a monetizacdo no YouTube ser recente, de acordo com
Sibilia (2016), em 2005, operadoras de celular ja ofereciam um website que remunerava videos
postados por clientes. Com divulgacéo realizada pelo préprio filmmaker, em 2007 a operadora
Claro pagava 10 centavos para cada download do video.

1.3.3 YouTubers

Como apontado anteriormente, o resultado imediato da diviséo dos lucros do YouTube
com quem cria para a plataforma, foi o fenébmeno youtubers. O nome da profissdo de quem
produz conteddo para a rede incialmente era vlogger, ou seja, quem posta vliogs*®, geralmente
no formato talking head — apenas falando sobre um determinado assunto, em um plano fixo. A
sofisticacdo técnica realizada por esses usuarios, visando a monetizacdo, e a dominagdo do
YouTube entre plataformas de upload de material audiovisual, fez com que a marca fosse
inserida ao titulo profissional.

Embora o contetdo produzido para o YouTube tenha maior preocupacao estética, 0s
youtubers nem sempre sdo filmmakers. Enquanto aquele produz videos para uma Unica
plataforma, estes também criam produtos audiovisuais com outras finalidades, como diferentes

redes sociais ou televisdo.

4 IDGNOW.  “YouTube ndo di  dinheiro”, diz = Marimoon.  Disponivel  em:
<http://idgnow.com.br/internet/2015/08/31/youtube-nao-da-dinheiro-diz-marimoon/>. Acesso em 16/09/2017, as
15h46.

“ YouTube. SERA O FIM DO CANAL? SAIBA COMO SALVA-LO. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=O0ODU2RnYHI8>. Acesso em 27/09/2017, as18h50.

a2 YouTube. @) CANAL: 5 MESES DEPOIS, Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=EI10XW6iV50&>. Acesso em: 27/09/2017, as 18h50.

43 De acordo com o dicionario Cambridge, vlog é “um blog em video: um registro de pensamentos, opinides, ou
experiéncias filmado e postado na internet”. Disponivel em:
<https://dictionary.cambridge.org/pt/dicionario/ingles/vlog>. Acesso em: 17/11/2017, as 16h15.
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Em principio, pessoas desconhecidas, como Felipe Neto** e Kéfera* e, posteriormente,
celebridades de meios tradicionais de midia, como Yasmin Brunet, Marilia Gabriela e Ashley
Tisdale, passaram a criar contetdo especial para a rede. O representante mundial da categoria
é o sueco PewDiePie, produtor de videos sobre games e humor, e que possui mais de 57 milhdes
de inscritos*®. No ambito nacional, o maior canal do segmento é o de Whindersson Nunes, que

retine mais de 24 milhdes de seguidores (fig. 3), com crénicas humoristicas.

Figura 3: Pagina sobre Whindersson Nunes. Em destaque, 0 nimero de inscritos.
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Fonte: YouTube*’.

No Brasil, o primeiro canal a ter grande alcance foi o de Guilherme Zaiden, em 2006,
com videos virais como Confissdes de um emo*®. Entretanto, quem realmente passou a viver da
profissdo de youtuber, foram PC Siqueira e Felipe Neto. Ambos comecaram a publicar videos
em 2010: o primeiro fazendo pequenas crbnicas cotidianas — como ndo conseguir assistir ao
filme Avatar no cinema -, enquanto o segundo criou um personagem para criticar com humor

acido (“com humor acido” entre virgulas) grandes nomes da cultura pop.

4 Felipe Neto é um youtuber carioca, que entrou na plataforma em 2010, com o canal N&o Faz Sentido. Atualmente
Felipe possui mais de 15 milhdes de inscritos, sendo o segundo maior viogger do Brasil. Também € autor de dois
livros, e ator de cinema, teatro e televisdo. (Dado de 13/11/2017, disponivel em
<https://www.youtube.com/user/felipeneto/about>. Acesso as 10h33.)

45 Kéfera é uma youtuber curitibana, criadora do canal 5inco Minutos, iniciado em 2010. Seus videos abordam o
cotidiano de forma humoristica. Atualmente, expandiu sua carreira para a televisao, teatro e cinema, bem como
langou trés livros. Possui mais de 10 milhdes de inscritos. (Dado de 13/11/2017, disponivel em
<https://www.youtube.com/user/5incominutos/about>. Acesso as 10h39.)

4 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/PewDiePie/about>. Acesso em 13/11/2017, as 11h27.

47 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes/about>. Acesso em: 13/11/2017, as 11h26.
8 Folha de Séo Paulo. Guilherme Zaiden, primeiro youtuber brasileiro, volta a ativa apds 9 anos. Disponivel
em <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2015/12/1717588-guilherme-zaiden-primeiro-youtuber-brasileiro-
volta-a-ativa-apos-9-anos.shtml>. Acesso em 17/09/2017, as 15h35.
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Figura 4: confiss6es de um emo.

Fonte: YouTube®.

Com o crescimento vertiginoso de diversos canais, 0 YouTube criou estudios,
disponiveis para que youtubers utilizem os cenarios e equipamentos para gravar videos, criar
uma rede de contatos com outros profissionais e participar de oficinas e workshops para
aprimorar o desenvolvimento de material®. O Brasil possui dois YouTube Spaces, o primeiro
inaugurado em 2014, na cidade de S&o Paulo®, e o segundo aberto em 2017, no Rio de Janeiro,
sendo apontado como o segundo maior mercado da plataforma, atras apenas dos Estados
Unidos®2.

Figura 5: YouTube Space S&o Paulo.

Fonte: Hypeness®S.
A rede social valoriza os produtores de contetdo que se destacam na plataforma. Seja

parabenizando com uma placa ao atingir um determinado nimero de inscritos ou presenteando

4 YouTube. Confissdes de um EMO. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=0ATq8Yrlz-c>.
Acesso em: 17/11/2017, s 15h19.

% YouTube. YouTube Space S&o Paulo. Disponivel em: <https://www.youtube.com/yt/space/pt-
BR/saopaulo.html>. Acesso em 17/09/2017, as 15h46.

51 TechTudo. YouTube Spaces ganha sede no Brasil; conheca os esttidios de Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2014/10/youtube-spaces-ganha-sede-no-brasil-conheca-os-
estudios-de-sao-paulo.html>. Acesso em 17/09/2017, as 15h44.

52 El Pais. A meca dos ‘youtubers’ fica no Rio e tem vista para o mar. Disponivel em:
<https://brasil.elpais.com/brasil/2017/08/07/tecnologia/1502141548 309521.html>. Acesso em: 17/09/2017, as
15h47.

% Hypeness. Conheca o YouTube Space, uma escola para youtubers em SP. Disponivel em:
<http://www.hypeness.com.br/2016/07/youtube-space-uma-escola-para-youtubers-em-sp/>. Acesso em
13/11/2017, as 11h17.
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com um yearbook®*, acdo que envolveu os donos de canais que completaram um milhdo de
inscritos em 2016,

E possivel afirmar que toda e qualquer tematica encontra um nicho de seguidores na
rede social. Embora os youtubers que produzem conteddo humoristico e sobre games possuam
0S NUmeros mais expressivos, ha grande destaque para os eixos de beleza, fitness, maternidade,
esportes, gastronomia, entre outros.

Assim, conclui-se que o YouTube se tornou uma parte expressiva da Internet. A
plataforma permitiu, ndo sé a transformacédo de videos caseiros em sucessos, mas também a
producdo de novas formas de realizacdo audiovisual. Possibilitou ainda que pessoas vivessem
exclusivamente da producdo de contelido para a rede, além de criar novos meios de interacdo

entre canais de midias tradicionais e empresas com 0s consumidores.

5 Livro aos moldes dos anudrios de colégios estadunidenses. E destacado o crescimento de cada canal a partir de
fotos e dados.

% YouTube. GANHEI UMA SURPRESINHA DO YOUTUBE ¥ (Yearbook 2016) #MM?7. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=ZXbnkY -lggs>. Acesso em; 17/09/2017, as16h06.
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CAPITULO 2 - ESCRITAS DE Sl

2.1 Narrativas de si, criadas por si mesmo

Embora seja comum na era digital o compartilhamento de sentimentos e outras
intimidades, a partilha dessas particularidades remetem ao periodo renascentista. Naquele
momento, ha uma quebra na vivéncia social medieval, essencialmente em comunidade, para
um modo de vida no qual o individuo rompe com as expectativas do modelo prévio
(SANTIAGO E LIMA, 2010).

Ja no século XVIII surgem os diarios intimos, que relatavam os acontecimentos do dia
a dia. Essa modalidade, de acordo com Madeleine Foisil “divide 0 tempo e a agdo numa
sequéncia de instantes imediatos cuja unidade maxima é o dia que passou” (FOISIL, 2009, p.
325). Ndo ha narragéo ou intencdo literaria nestes relatos ou nos livres de raison®®. Nesse estilo,
ainda sdo inclusas as anotacdes realizadas por médicos.

Posteriormente, esses escritos despertaram interesse do publico e da academia. Os
textos, que eram privados, sem nenhuma intencdo de serem lidos por alguém, se tornaram
objetos de estudo e publicagcfes best seller. Um bom exemplo € o diario de Anne Frank, que
além de narrar o horror vivido pela adolescente durante a Il Guerra Mundial, também é utilizado
como registro historico por estudiosos da area. No entanto, ainda pode ser encontrado em
livrarias como uma espécie de autobiografia, cuja vendagem ultrapassa 0s 35 milhdes de
copias®’.

Alias, as autobiografias, bem como os diarios intimos, também remetem ao comeco da
Idade Moderna. O marco inicial, Confiss6es de Rosseau (1782), permitiu que o autor expusesse
suas questdes intimas para o publico. O escritor também deu autorizacéo ao leitor para o julgar,
como poderia fazer com qualquer outro personagem literario (ALBERTI, 1991, p.8). Ao mesmo
tempo em que ha um movimento preocupado com o registro do cotidiano, ha também a intencéo
de transformar a propria vida em obra literaria.

A partir da popularizagdo de blogs e redes sociais, o diario intimo e as autobiografias
ganharam um novo espaco de circulacdo bem como de producdo, com suas peculiaridades. Do
mesmo modo que o0s escritos dos séculos anteriores, o relato pessoal prevalece, também

redigido (ou filmado) em espagos pessoais, como o quarto, em momentos de solidéo (SIBILIA,

% Livres de raison eram cadernos, que no comeco da vida moderna, os comerciantes ou chefes de familia anotavam
as informacdes referentes a gastos da familia ou do negdcio. Assim como diarios, também registram o cotidiano e
a vida familiar (FOISIL, 2009).

% O Globo. Direitos autorais do ‘Diirio de Anne Frank’® geram polémica. Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/cultura/livros/direitos-autorais-de-diario-de-anne-frank-geram-polemica-17477112>.
Acesso em: 04/10/2017, as 15h51.
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2016). Entretanto, ja ndo tem a finalidade de servir como relato para a posterioridade, nem
pretendem ser apenas lidos) e/ou conhecidos por si: as publica¢6es online podem ser — e muitas
vezes sao — lidas (ou assistidas) por milhares de pessoas.

Um exemplo brasileiro desta tendéncia € o site Depois dos Quinze. Inicialmente, o blog
de Bruna Vieira foi um espaco para a garota, que ainda cursava o ensino médio, superar um
amor ndo correspondido, através das pequenas crénicas que publicava. Com 0 sucesso € a
identificacdo do publico, o blog se transformou em um website®, Bruna, agora aos 23 anos,
ainda compartilha seu cotidiano no canal que leva seu nome no YouTube® — em video, ja
dividiu momentos como a construcdo de sua casa, detalhes do intercdmbio e de sua transicdo
capilar. De acordo com os dados divulgados por ela mesma, o site j& recebeu mais de 200
milhGes de acessos desde que foi criado e a conta no YouTube tem mais de 76 milhdes de
visualizacoes®’.

Assim, é possivel perceber que a necessidade de registrar a intimidade continua sendo
um hébito na contemporaneidade. Apesar de possuir algumas caracteristicas em comum com o
periodo moderno, como a forma de narrar, a finalidade deste relato pode ser outra além da
organizacdo de financas ou compreender e desenvolver a sua propria subjetividade.
Atualmente, o diario intimo, o qual era um objeto extremamente pessoal, passou a ser escrito

ou apresentados em formatos de videos virtuais para serem acessados por qualquer pessoa.
2.2 Esfera publica e privada

Interessante observar que os diarios pessoais tiveram seu inicio ao mesmo tempo em
gue as casas passaram a ter espacos privados. No comeco do século XVIII, quartos e salas
exclusivas para cada morador foram incluidos na arquitetura residencial (SIBILIA, 2016). Ou
seja, foi na Idade Moderna a constituicdo do individuo dotado de uma subjetividade como
conhecemos hoje, com necessidade de um espago para si. Nesses locais eram redigidas as cartas
e 0s escritos intimos.

Segundo Sennet (1999) a consequéncia da valorizagdo da esfera intima e pessoal criou
novas regras de convivéncia em sociedade: “a prépria personalidade passou a ser vivenciada
como um tesouro interior altamente expressivo, cujos eflivios era preciso controlar e dissimular

nas apresentagdes publicas” (apud SIBLIA, 2016, p.92). Nesse sentido, no movimento que

%8 Vieira, Bruna. Depois dos Quinze: Sobre. Disponivel em: <http://www.depoisdosquinze.com/sobre/>. Acesso
em: 03/10/2017, as 15h43.

% YouTube. Bruna Vieira. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/canaldepoisdosquinze>. Acesso em:
03/10/2017, as 15h45.

€ Dados de 03/10/2017. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/canaldepoisdosquinze/about> e
<http://www.depoisdosquinze.com/sobre/>. Acesso em 03/10/2017, as 15h47.
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precedeu ao oitocentista, as relagfes interpessoais eram menos impessoais, pois nao era
costume esconder sentimentos intimos e tracos de personalidade. Ainda, conforme Sibilia
(2016), o mascaramento da intimidade, reservada exclusivamente para o lar, fez com que
florescesse o desejo de ter uma personalidade Unica.

Nesse periodo, entdo, os individuos, geralmente membros da burguesia, passam a
valorizar o autoconhecimento e a prépria subjetividade. Foi um momento de intensa producéo
de diarios intimos, redigidos tanto por criancas, como homens e mulheres adultos. Essa
modalidade de escrita, de acordo com Sibilia “possuia um vinculo evidente com a sensibilidade
da época” (2016, p.97).

Em paralelo com os dias de hoje, o cenério do século XIX se manteve, mas com
especificidades e particularidade do contexto da era digital. O espago privado de casa,
especialmente o quarto de dormir, € um dos principais locais onde sdo escritos textos para blogs
e videos para os chamados vlogs sao filmados. A privacidade para os trabalhos realizados no
computador fez com que, inclusive, o comodo que era utilizado até entdo para redigir diarios e
cartas, se transformasse em um escritorio dedicado aos “assuntos digitais”.

Porém, ha de se ressaltar um componente extra nos relatos da vida pessoal nas redes
sociais: a interagdo mediada pela tecnologia. E possivel que um nimero inimaginavel de
pessoas possa ler ou assistir aos detalhes da vida do autor (SIBILIA, 2016, p. 104). Assim, 0S
diérios, antes trancados por chave, escondidos do olhar curioso, tornaram-se contetdo
disponivel para o mundo inteiro, com a possibilidade de receber comentarios, curtidas e,
inclusive a criacdo de um grupo de fas desconhecidos. Podemos observar um exemplo disso
nos estilos populares de videos no YouTube: as respostas de tags, um conjunto de questdes ou
curiosidades sobre um determinado tema — “50 fatos sobre mim”, “20 musicas”, “minha
gravidez” e “o que vocé prefere? (would you rather)”, integram a lista de grandes sucessos nas
redes sociais.

Outrossim, a encenacdo de uma personalidade também é recorrente. Nem sempre com
a intencéo de ser diferente ou Unico, mas de se encaixar em determinado grupo de pessoas, que
serdo seus leitores ou espectadores. A youtuber de beleza Laura Lee, por exemplo, revela como
foi dificil ser ela mesma quando comecou a gravar videos para a plataforma e que acreditava
ter de ser como outras pessoas que ja tinham canais populares®®. Sibilia (2016) também aponta
o0 estilo confessional de grande parte desse tipo de conteudo, especialmente no YouTube. A

narragcdo em primeira pessoa, a vulnerabilidade perante a tela e 0 ndo uso de maquiagem séo

1 YouTube. REACTION TO MY FIRST YOUTUBE VIDEO | EMOTIONAL. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=uHFDOpChHQO0>. Acesso em: 04/10/2017, as 19h03.
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caracteristicas predominantes em textos e videos “confessionais”. Isso faz com que o publico
possa se identificar com o que est& sendo contado e construir sua subjetividade de acordo com
as confissdes do outro. Ainda, essa estratégia é uma forma de garantir que o espectador acredite

nas palavras ditas.

Figura 6: Laura Lee, em um video de atualizacdes sobre sua vida pessoal.

Fonte: YouTube®? (reprodugéo).

Ainda ha a categoria de videos no YouTube de daily vlogs. Nestes clipes, o espectador
pode acompanhar o cotidiano do criador do canal, seja em um dia rotineiro, ou em um momento
especial, como uma festa ou uma viagem. Geralmente, sdo utilizadas cAmeras compactas ou até
mesmo celulares para registrar cada momento, além do estilo confessional mencionado
anteriormente.

Ao mesmo tempo em que a relagdo com o espaco privado compartilha caracteristicas
do inicio da era moderna, como o local de criagcdo do conteudo, a distribuicdo e a recep¢ao em
massa dessas informacg6es vao de encontro com a ideia da construgédo da subjetividade devido
ao autoconhecimento. De acordo com uma pesquisa realizada pelo centro de pesquisa Pew
Internet, 53% dos adolescentes entrevistados ja postaram seu e-mail online, além de
compartilharem mais fotos do que na pesquisa similar realizada em 2006°%2,

Apesar disso, na mesma pesquisa, 0s jovens afirmam saber como utilizar as ferramentas
de privacidade do Facebook. Isso indica que o compartilhamento de informacdes privadas
acontece de modo consciente. De acordo com Sibilia (2016), a partilha destes dados pode ter
diversos motivos, seja o de realmente alcancar um grande pablico, com fins de atingir um status
de celebridade, ou como maneira de denunciar crimes e abusos sofridos, com intuito de superar

o0 trauma ou ainda buscar formas de conseguir justica diante do sofrimento.

62 YouTube. GRWM Chit Chat | Whats been going on... Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=gc8nppRGgWo>. Acesso em: 04/10/2017, as 19h38.

8 Meio e Mensagem. Rede social e big data: o internauta nu. Disponivel em: <
http://www.meioemensagem.com.br/home/marketing/ponto_de_vista/2013/09/12/rede-social-e-big-data-o-
internauta-nu.html>. Acesso em: 04/10/2017, as 20h15.
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2.3 Espetacularizagao

Como mencionado anteriormente, no fim do século XVI1I e meados do século XI1X, foi
separada a intimidade e a extimidade®*, sendo a segunda passivel de performance. Entretanto,
de acordo com Sibilia (2016), ainda nédo era possivel espetacularizar a encenacao, pois a vida
privada e a publica ainda eram delimitadas em espaco fisico. Posteriormente foram inventadas
formas de comunicagdo que quebraram essas fronteiras e redefiniram a moralidade.

Apesar disso, a subjetividade desenvolvida na era moderna consolidou palcos
destinados a encenacao cotidiana do espetaculo da vida moderna (SIBILIA, 2016, p. 345).
Lugares de convivéncia, como avenidas e reunides sociais, foram fundamentais para a
separacdo da esfera publica e privada. Como consequéncia disso, esses locais se tornaram
marcas daquela época e extensdo do homem moderno. Alids, também foi um dos temas das
obras de arte da época. Na figura sete, por exemplo, é possivel observar uma cena cotidiana nos

Jardins das Tulherias, em Paris.

Figura 7: MUsica nas Tulherias, Edouard Manet (1862).

Fonte: Virus da Arte®®.

Nesse sentido, vale ressaltar que o cotidiano passou a ter relevancia entre os intelectuais.
Nas diversas vanguardas de arte moderna, iniciadas no século XIX, cenas comuns e objetos
banais se tornaram importantes na sociedade de consumo, muitas vezes questionadas pelos
artistas. Em meados do século XX, por exemplo, Marcel Duchamp propds novas formas de

escultura com a obra A Fonte, um urinol, objeto comum, que teve seu uso modificado.

64 De acordo com a obra de Sibilia (2016), extimidade é definido como a performance de si para as outras
pessoas. )

8 Virus da Arte. Manet — MUSICA NAS TULHERIAS. Disponivel em: <http://virusdaarte.net/manet-musica-
nas-tulherias/>. Acesso em: 06/10/2017, as 16h51.
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Outra amostra, foi a pop art, movimento popular na segunda metade do século, em que
Andy Warhol foi o principal expoente. Warhol se apropriou de figuras e rostos populares da

época, para discutir a reprodutibilidade e a banalidade desses produtos.

Figura 8: A Fonte, Marcel Duchamp (1917).

War
- (‘n 4 ‘. -
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Fonte: Folha de Séo Paulo®.

Figura 9: Untitled from Marilyn Monroe, Andy Warhol (1967).

Fonte: The Museum of Modern Art®’.

Considerando essa perspectiva artistica, o banal tem condi¢do de excéntrico. A vida
pacata, os objetos diarios, ganham atencdo. No século XX, o diferente passou a ser aquilo que
era intimo ao homem moderno. Assim, criou-se um espaco para a libertacdo da subjetividade:
0 que era reservado exclusivamente ao foro privado, aos poucos se torna espetaculo, conforme
a sociedade se relaciona mais com as imagens: pinturas, televisdo, cinema e, atualmente,

internet.

% Folha de S4o Paulo. Dad4 Maravilha. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq0707200406.htm>. Acesso em: 06/10/2017, as 17h30.

7 The Museum of Modern Art. Disponivel em: <https://www.moma.org/collection/works/61245?locale=pt>.
Acesso em: 06/10/2017, as 17h39.
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Tendo isso em vista, a relacdo que Guy Debord estabelece entre imagem e espetéculo,
vai de acordo com o proposto até entdo: “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma
relagdo social entre pessoas mediatizada por imagens” (2003, p.14). Disso, pode-se inferir que
€ necessario algum tipo de conexdo social sobre o que é reproduzido e, como ele afirma em
outra tese do mesmo livro, ainda possui associa¢do com a encenac¢do na esfera publica.

Ainda de acordo com Debord, as relagdes sociais, que aos poucos viraram mercadoria,
deixaram de valorizar o0 ser para se preocupar com o ter, e posteriormente com o parecer. Ou
seja, 0 homem oitocentista que se preocupava com a autodescoberta da subjetividade, passa a
ser um homem que encena sua vida, até 0 momento em que se preocupa em mercantilizar o
cotidiano.

Isso leva a estilizacdo de si e da sua personalidade. A quebra do ambito publico e privado
exigiu a profissionalizacdo de, ndo apenas a esfera ligada ao exterior, mas também o campo
profissional. No contexto do YouTube, por exemplo, o espaco em que o video é gravado,
geralmente a propria casa do youtuber, se torna uma extensao de si: sdo construidos cenarios,
geralmente inspirados nas tendéncias de decoragdo, que as vezes simulam algum cémodo da
residéncia. E o caso da produtora de contetido Joyce Kitamura®®, que possui uma espécie de
sala como cenario, mas composta apenas pelo sofa. Outra situacdo, sdo os videomakers que
transformam ou constroem a propria casa como um pequeno estudio, facilitando a gravacgéo de

videos, tanto no Ambito técnico, quanto no estético, como fez Bruna Vieira®®.
2.4 Narrativas de si no YouTube

Na era moderna, quando se deu inicio a cultura da escrita dos diarios intimos, o presente
e 0 passado eram tempos bem definidos. Os escritos tinham a funcdo também de retrospectiva,
ou seja, embora servissem como uma forma de construir a propria subjetividade do autor,
também se valiam para indagacdo do passado (SIBILIA, 2016).

Ja no periodo atual, em que as redes sociais ja se consolidam como, ndo apenas parte do
dia a dia, mas como uma forma de guardar registros imediatos da vida dos usuéarios, o tempo

deixa de se dividir em passado, presente e futuro. De acordo com Sibilia:

Em primeiro lugar, chama atencéo a peculiar inscri¢do cronoldgica dos novos relatos
de si. Especialmente notéria nos blogs e nas redes sociais, porém também presente
nas outras manifestacdes desse amplo fenémeno. (SIBILIA, 2016, p.154)

8 YouTube. MEU PAI CHEGOU!!' | VLOG DA ALEGRIA. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=K7wpZxSjMw4>. Acesso em: 06/10/2017, as 19h01.

8 YouTube. Didrio da obra #18 + biblioteca + tour pelo andar. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=gFwAB34y48w&t=456s>. Acesso em: 06/10/2017, as 19h03.
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H& compartilhamento de todo o tipo de informacg&o sobre a vida cotidiana postada em
tempo integral nas redes sociais: no Instagram, pode-se enviar ou deixar em modo publico fotos
que ficam no ar por 24 horas, geralmente ilustrando passeios, almocos, animais de estimacéo,
0 que se esta assistindo na televisdo e todo o tipo de anedota. No Facebook, € possivel
compartilhar sentimentos, conquistas e derrotas na ferramenta “eventos cotidianos”’®. Nesse
sentido, o presente deixa de ser um tempo para se tornar onipresente: através das telas de
dispositivos eletronicos, € possivel acompanhar o presente de diversas pessoas, sejam elas
conhecidas ou no.

A producdo audiovisual digital amadora, que teve seu inicio principalmente no
YouTube, migra dessa plataforma para outras como Facebook e Instagram. Nessas redes sociais
é possivel compartilhar facilmente fotos, textos e videos, com icones que acessam rapidamente
a camera do celular ou do tablet, além de rapido upload desse conteddo. Ambas as redes
possibilitam posts com duracgéo de 24 horas, além de ter uma interface em formato de timeline,
ou seja, tudo o que é postado aparece em uma espécie de lista. Essa forma de disposigdo é
convidativa para contetdo de curta duracéo e sem refinamento técnico.

Por outro lado, no YouTube, as atualizacbes nem sempre sdo tdo rapidas quanto nas
outras redes. H& um trabalho prévio de captacdo de imagens, geralmente com equipamentos
mais profissionais do que a camera frontal do celular, uma edigdo complexa, muitas vezes
terceirizada, até o0 momento do upload — que também leva mais tempo do que 0s poucos
segundos. Este € um dos resultados da monetizacdo de contetdo original oferecida pela
plataforma. Porém, isso ndo faz com que as narrativas criadas nessa plataforma deixem de ter
a sensacao de viver num perpétuo presente, caracteristica que Sibilia (p.154) aponta como
inerente a contemporaneidade.

O fato do contetdo do YouTube ndo poder ser editado apds ser publicado e perdurar
por muitos anos faz com que ndo apenas uma narrativa visual seja criada, mas também uma
percepcao do tempo também. O registro, muitas vezes € gravado semanas ou meses antes de ir
ao ar, e é possivel assisti-lo muito tempo de depois. Isso resulta na assimilacdo do tempo como
em um filme surrealista, sem ordem cronoldgica, mas com a mesma sensacgdo de imediatismo

de um tweet’®.

0 A ferramenta é uma forma de andncio a respeito de relacionamentos amorosos, satde, familia, trabalho, ou o
que o0 usuario achar relevante. E criado um post com mais destaque do que uma simples atualizagdo. E possivel
colocar uma imagem, além de registrar a data do acontecimento.

1 Como é chamado os posts, de no maximo 140 caracteres, do microblog Twitter. Podem ser acompanhados de
videos, gifs ou imagens.
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Vale ressaltar que esta onda de compartilhamento do cotidiano em massa, € também
reflexo da necessidade de criacdo de memorias: enquanto os didrios pessoais e os albuns de
fotografia das geracdes passadas tinham a finalidade de registrar e guardar grandes momentos,
na contemporaneidade habitos rotineiros se transformam em acontecimentos extraordinarios
dentro das redes sociais.

Outra caracteristica das redes sociais, e especialmente do YouTube, é a possibilidade de
editar as lembrancas da prépria vida: é possivel compor planos, refazer imagens, retocar corpos,
criar roteiros e organizar da maneira que esteticamente pareca melhor. A possibilidade de
criacdo em cima da narrativa pessoal € tamanha que se torna possivel dirigir o préprio cotidiano.

Alids, a viabilidade de construir a prépria narrativa dentro de padrdes estéticos tornou
os dispositivos extensdo das pessoas: “fiquei sem bateria”, “fiquei sem memoria”, sdo algumas
das expressdes recorrentes, que se referem a aparelhos eletronicos, mas utilizados na primeira

pessoa: 0 aparelho se torna o préprio usuario. De acordo com Sibilia:

Essas imagens alimentam a crescente modulagéo das narrativas de si como historias
inspiradas nos cédigos audiovisuais e informaticos com os quais estamos cada vez
mais familiarizados, enquanto o eu se espelha nos personagens que transbordam das
telas e chega a se transformar, inclusive, num deles. (SIBILIA, 2016, p. 161)

Essa passagem reforca a criacdo de um presente/passado estetizado: os posts sdo criados a partir
de determinada estética, e as memorias sdo relembradas dessa forma — com filtros,
enquadramentos, cortes e efeitos especiais. Inclusive, pode-se transformar momentos
cotidianos em memorias que remetem a estética de cameras analdgicas, antes dos filmes

fotograficos serem coloridos, em tons sépia e preto e branco.

Figura 10: Instagram de Lana del Rey — uso de filtro retrd.

73.821 visualizagoes

Fonte: Instagram’?.

72 Instagram. Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BWwOclODI6u2tuWs-
ewOSZD3FMJt2INApOH7wUO0/?taken-by=honeymoon>. Acesso em: 09/10/2017, as 17h.
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No YouTube, a escolha da estética tem muito a ver com a tematica do video: a edicéo
pode frisar momentos engracados, a trilha sonora pode reforgcar o sentimento do upload, a

iluminacdo pode ressaltar ou esconder alguns aspectos.
Figura 11: Lully de Verdade.

Fonte: YouTube™.

A imagem acima se trata da visita da youtuber Lully em uma locagéo do filme Kill Bill.
Os enquadramentos utilizados, a colorizacédo, a escolha de lentes e o formato widescreen, faz
com que ndo apenas seja potencializada a experiéncia de se estar em um local de filmagem de
uma obra iconica, mas também é transmitido o sentimento de se estar vivenciando uma cena do
longa-metragem de Quentin Tarantino.

Nesse sentido, a forma com que os videos sdo criados se transformam em marcas de
cada canal. O estilo de filmagem, tematicas abordadas e forma de desenvolvimento de cada
tema se transforma em algo préprio do criador de conteido: o uso de luz natural, determinados
cenarios e certos enquadramentos sdo exemplos do que identificam um canal.

Estas marcas tém seu sentido estendido para além do visual. Sdo criados produtos
vinculados aos canais, que monetizam frases e momentos do cotidiano. Camisetas, poOsteres,
canecas e até livros com sentencas e historias populares do youtuber sdo comercializadas para
milhares de fas. Um exemplo € o livro de Jout Jout, com a versdo escrita de algumas das
cronicas compartilhadas na sua conta do YouTube. A criadora de contetido Laura Lee também
tem uma linha de camisetas com seus bordes mais conhecidos entre seus inscritos.

Com tudo isso, sabe-se que ainda ha interesse em escrever e em estudar narrativas
autobiograficas. Embora, no momento contemporaneo, sejam redigidas ou filmadas por
motivos muito distintos dos do homem moderno, o registro de si ainda é uma forma de

relacionar-se com a prépria subjetividade.

3 YouTube. Casamento sangrento. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=s2y0Oacsc9qQ>. Acesso
em: 09/10/2017, as 17h20.
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CAPITULO 3 - IMERSAO AUDIOVISUAL E ANALISE FILMICA
3.1 Do objeto empirico

O objeto empirico de estudo deste trabalho ¢ o canal do YouTube “Danielle Noce”, ativo
héa seis anos. A escolha se deu devido a um interesse pessoal da pesquisadora, pois acompanha
o0 canal desde sua criagao.

O canal de Dani Noce foi criado em julho de 20114, mas o primeiro video disponivel,
um teaser da primeira temporada do programa | Could Kill For Dessert (ICKFD), foi postado
apenas em novembro do mesmo ano”. A partir de dezembro, foram ao ar, quinzenalmente,
videos de receitas simples, apresentadas de forma descontraida e bem-humorada. Inicialmente
0 conteldo ensaiava projetos pilotos para televisdo, porém com estética diferenciada.

No principio, erros de execucdo das receitas foram mantidos na edicdo, alem de
acidentes como vidros quebrados e ingredientes fora da tigela. Essa atmosfera descontraida
atingiu, aos poucos, um publico mais jovem, garantindo relativo sucesso para um canal
estreante.

Deve-se ressaltar que, além do aspecto descontraido que se firmava entre a
apresentadora e o publico, também havia experimentacdo com relacdo a estética audiovisual
pela tentativa de n&o realizar planos ensaiados e/ou perfeitos — desfoques leves eram comuns,
por exemplo. Além disso, o0 marido da apresentadora e diretor dos videos, Paulo Cuenca, fazia
comentarios sarcasticos e piadas. Essa proposta segue até os dias atuais: o formato sempre se
reinventa, tanto esteticamente, quanto com a proposi¢éo de novos quadros.

Em 2012, a terceira temporada do ICKFD foi vendida para o canal de televisdo VH1®
e ndo foi publicada na Internet. Entretanto, a pagina de Dani Noce no YouTube ndo parou: Dani
e Paulo se mudaram para Franca, onde ela foi estudar confeitaria’’, dando espago para novos
quadros e receitas mais complexas.

Um dos novos blocos do canal foi o PLOC, ao estilo dos tradicionais vlogs que ja eram
realizados na época. Nesses videos, Dani compartilhava impressdes sobre o curso de

" YouTube. Dani Noce: sobre. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/nocedanielle/about>. Acesso em:
20/10/2017, as 16h01.

> YouTube. Teaser ICKFD com Cupcakes e Chapeuzinho Vermelho. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=eWEMmVnyGzk&list=PL7biWkm0dNqZ9qMgG-SjfNRmT7C06dpat>.
Acesso em 20/10/2017, as 16h03.

™ Vcfaz. Vhl estreia o programa nacional | Could Kill for Dessert. Disponivel em: <
http://www.vcfaz.tv/viewtopic.php?t=195274>. Acesso em: 20/10/2017, as 16h05.

7 Dani Noce. Sobre. Disponivel em: <http://www.daninoce.com.br/sobre/>. Acesso em: 16/11/2017, as 11h45.
. YouTube. SAINDO DO FORNO E PLOC. Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=0ONO0r5e6JTBU&list=PL 7biWkmO0dNgb01Efz2Q_hqyiBfR_vCxIT>. Acesso
em: 20/10/2017, as 16h06.
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confeiteira, a cidade e detalhes pessoais de sua vida como, por exemplo, filmes que ela assistia,

a decisdo acerca do 0 nome do novo cachorro, entre outras coisas.
Figura 12: thumbnail PLOC.

Fonte: YouTube’.

Em 2013 o canal teve uma grande reformulacdo. Passou a se chamar Cozinha, Bossa e
Malagueta (CBM)® com a estreia de diversos quadros, tal qual um canal de televisdo. Esses
novos programas ndo tratavam apenas de confeitaria, mas também de lifestyle, cada um com
uma estética propria. Um deles, por exemplo, o Bigode na Cozinha, em que Paulo Cuenca
executa as receitas, permanece até hoje. O PLOC, no ano seguinte, passou a se chamar Saindo
do Forno, tendo seu visual renovado e com producdo de videos esporadicos.

Também em 2013, iniciou a parceria com a Tastemade®!, em duas vertentes: (1) no canal
Danielle Noce, estrearam o Rapidinha®?, videos de receitas rapidas, em tom descontraido, com
um pouco mais de um minuto, gravados da sacada do casal, e o Bited®®, um principio dos “vlogs
de viagem”, em que o casal mostrava restaurantes de Paris; (2) no canal da empresa parceira,
iniciou A Doce Cozinha de Dani Noce®4, série similar aos videos que também eram postados
no CBM.

™ YouTube. Cinema, Le Boudoir, Chad e Vinhos. | PLOC 01 #ICKFD. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=5igwMyB5GZ0>. Acesso em: 16/11/2017, as 13h03.

8 YouTube. Fim do | COULD KILL FOR DESSERT e Estréia do Canal COZINHA BOSSA &
MALAGUETA. Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=v7KdenoaZhl>. Acesso em: 20/10/2017,
as 16h08.

81 Tastemade é uma rede de videos sobre gastronomia e turismo. Relne criadores do mundo inteiro para produzir
videos para todos os meios digitais, como smartphones, computadores e Smart TVs, em varias plataformas, como
Facebook e YouTube. No Brasil, conta com cerca de 300 milhdes de visualizagdes todos os meses. Disponivel
em: <https://www.tastemade.com.br/sobre>. Acesso em: 16/11/2017, as 11h57.

8 YouTube. Rapidinha - Made  with  Tastemade  #EATS. Disponivel ~ em:
<https://www.youtube.com/watch?v=2me_PATmMBWSs&Ilist=PL7biWkmOdNqYfEVPXPsCXW-jUr91c-23v>.
Acesso em: 20/10/2017, as 15h58.

8 YouTube. Bited - Made with Tastemade #EATS. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=svFfQERsnug&list=PL 7biWwkmO0dNgbOL 7F0qgfbttcznzhgXBhPh>. Acesso
em: 20/10/2017, as 15h56.

8  YouTube. A DOCE COZINHA DE DANI NOCE. Disponivel —em: <
https://www.youtube.com/watch?v=54hcXqygh74&Ilist=PL7biWkmOdNqY XSffAcefu3PWf6JSBJ9eq>. Acesso
em: 20/10/2017, as 16h.
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No fim deste mesmo ano, estrearam também os vlogs de viagem. Inicialmente, faziam
uso de poucas cdmeras e demonstravam limitado refinamento estético: bem como os relatos de
blogs, os videos mostravam principalmente o rosto do casal, sem enquadramentos mais
elaborados.

Aindaem 2013, nasce a produtora Enfim Filmes, especializada em conteido audiovisual
para web. Coordenada por Paulo Cuenca, Dani Noce e Cintia Costa, é a empresa que assina 0s
videos do canal®.

Com a decisdo de publicar semanalmente os videos sobre viagens, a forma e a técnica
desse contetdo foram aprimorados. Aos poucos, diferentes equipamentos, enquadramentos e
estilos de edicdo foram sendo incorporados a linguagem dos vlogs. Esse refinamento técnico-
estético também pode ser percebido nos roteiros: as locagdes e assuntos abordados passam a ter
um planejamento prévio.

Figura 13: algumas das playlists do canal Danielle Noce.
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RECEITAS DE BOLACHAS, RECEITAS FRANCESAS ILHABELA - DANI NOCE BERLIM | ALEMANHA | DANI
BISCOITOS, COOKIES VIAJA NOCE VIAJA

&

-
N J
== ¢ » . /
L2 D] i
[ = ‘\&i._—— ,
0 BIGODE NA COZINHA MUSICAS BERLIM DRINKS, COQUETEIS E COLABORAGOES #VEDA

BEBIDINHAS
Fonte: YouTube®.

Atualmente, canal Danielle Noce possui mais de 1,8 milhdes de inscritos e 200 milhdes
de visualizages®’. Dani Noce ja publicou trés livros relacionados a confeitaria e estilo de vida,

langou uma colegio de topos de bolo®® e também possui uma linha de esmaltes.

8 Enfim Filmes. SOBRE NOS. Disponivel em: <http://www.enfimfilmes.com.br/about/>. Acesso em:
16/11/2017, as 13h30.

8 YouTube. Playlists criadas. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/nocedanielle/playlists>. Acesso
em: 16/11/2017.

8 YouTube. Sobre. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/nocedanielle/about>. Acesso em:
16/11/2017, as 13h46.

8 Dani Noce. Topos de bolo ICKFD. Disponivel em: <http://www.daninoce.com.br/gastronomia/novidades-
gastronomicas/topos-de-bolo-ickfd/>. Acesso em 20/10/2017, as 15h54.
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Figura 14: pagina “sobre” de Danielle Noce, com destaque para o nimero de
inscritos e de visualizagdes.
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o Danielle Noce &
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-
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-
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OMUNIDADE CANAI SOBRE Q >

M orauo
Sou graduada em Moda pela FASM, chef confeiteira Inscreveu-se em 23 de jul de
f etora da Enfim 2011 INSCRITO
or Uma Vida Mals

de confeitaria e lifestyle & | Could Kill For Dessert
|

INSCREVER-SE

Agui no canal vo ra indmeras receltas bem
humoradas de confeitaria, bons drinks e salgados ) Flavia calina

Fonte: YouTube®.
3.2 Do corpus para anélise

Nos dois capitulos anteriores, abordamos as questdes tedricas que permeiam este
trabalho. Dessa forma, discutiu-se o ambiente das redes sociais, ndo apenas como um lugar de
informacdes ou de entretenimento, mas sim um espago para modos de registro e de narrativas
de si. Também se procurou debater a questdo da tecnologia, bem como da linguagem
cinematografica utilizada no ambiente virtual, em relacdo aos perfis dos realizadores
profissionais e amadores.

A partir disso, pode-se inferir que as redes sociais constituem-se enquanto um ambiente
virtual de manifestacdo artistica, ainda que nem sempre tenham essa intencdo. Diariamente
compartilnam-se selfies®®, textos e videos, que relatam acontecimentos da propria vida do
usudrio. Entretanto, com a possibilidade de monetizacdo de conteddo na web e o crescente
interesse do publico pelas narrativas que tem como objeto a vida e a intimidade do outro, o
YouTube passou a ser utilizado por profissionais do audiovisual cujos objetivos sdo contar suas
historias “da vida real”.

E com base nessa perspectiva que o corpus para a analise é constituido de trés vlogs de
viagem do canal de Dani Noce. Cada um dos vlogs escolhidos foi postado em um momento
diferente e serdo analisados com relacdo ao plano de expressdo (estética) e de conteudo
(narrativa). Para isso, faremos uso dos quatro passos metodologicos de David Bordwell e

Kristin Thompson (2013) para a andlise do estilo de um filme:

8 YouTube. Sobre. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/nocedanielle/about>. Acesso em:
16/11/2017, as 13h18.

% De acordo com o dicionario Oxford: “Uma fotografia tirada por si mesmo, geralmente com um smartphone ou
webcam e compartilhada nas redes sociais”. Disponivel em: <https://en.oxforddictionaries.com/definition/selfie>.
Acesso: 20/10/2017, as 16h10. Tradugdo nossa.
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1. Determinar a estrutura do objeto: considerar a forma narrativa — o que constroi e como
é contada a historia; o tempo; a relacdo de causa e consequéncia, entre outros.

2. ldentificacdo das técnicas utilizadas: apontar os aspectos técnicos utilizados para
desenvolver a linguagem audiovisual. Serdo eles: fotografia (cor e iluminacéo), trilha
sonora, enquadramentos e edig&o.

3. Determinacdo dos padrBes: como 0 objeto é organizado. Repeti¢cOes técnicas para criar
sensacOes nos espectadores, por exemplo, movimentos de camera e estilo das trilhas
sonoras.

4. Proposicdo de funcGes para as técnicas mais utilizadas e padrbes: a experiéncia do
espectador ao longo do video. Propor um sentido para as técnicas e padrfes mais
utilizados.

Os trés videos analisados sdo: “A Saga Do Passaporte e Dia 1 Viagem L.A. | Los
Angeles - Usa | Dani Noce Viagem 157%, “99% Anja mas aquele 1% Vaca | Islandia | Dani
Noce Viagem 73”% e “A Piscina Secreta Do Mar Morto | Israel | Dani Noce Viagem 146”%,
Os trés posts marcam momentos diferentes do canal, especialmente no que se refere aos
aspectos técnicos e estéticos.

A andlise seguira cada uma das etapas metodoldgicas de Bordwell (2013) apontadas
anteriormente, e ndo um estudo de cada video. Dessa forma, o método comparativo entre 0s

trés momentos escolhidos, tanto no plano de contetdo quanto no estético, ficara mais evidente.
3.3 Sobre o corpus de anélise

Conforme explicitado anteriormente, esta analise se propde a examinar o segmento
viagens do canal Dani Noce, a partir de trés videos produzidos em periodos diferentes, com
objetivo de investigar as transformacOes técnico-estéticas que se deram nas producdes
audiovisuais do YouTube no decorrer de um curto periodo de tempo.

O primeiro video “SAGA DO PASSAPORTE E DIA 1 VIAGEM L.A”* foi postado

em margo de 2015, é o 15° vlog de viagem postado no canal e tem duracdo de 12 minutos.

%1 YouTube. A SAGA DO PASSAPORTE E DIA 1 VIAGEM L.A. | LOS ANGELES - USA | DANI NOCE
VIAGEM 15. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=AaoFFnROI_I&Iist=PL7biWkm0dNqYbByP4mZEwOyhhuj6RNuTc&ind
ex=180>. Acesso em: 20/10/2017, as 16h15.

92 YouTube. 99% ANJA MAS AQUELE 1% VACA | ISLANDIA | DANI NOCE VIAGEM 73. Disponivel
em: <https://www.youtube.com/watch?v=5ASTUR25XwWE&t>. Acesso em: 20/10/2017, as 16h16.

% YouTube. A PISCINA SECRETA DO MAR MORTO | ISRAEL | DANI NOCE VIAGEM 146. Disponivel
em:
<https://www.youtube.com/watch?v=Kja2afQBxKo&index=45&list=PL7biWkm0dNgYbByP4mZEwOyhhuj6R
NuTc>. Acesso em: 20/10/2017, as 16h18.
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Apesar de integrar o quadro “Dani Noce Viagem”, ¢ possivel observar que o mesmo também
mistura elementos dos vlogs que compartilham o dia a dia dos youtubers.

O segundo vlog escolhido, o 73° de Dani Noce Viagem, foi compartilhado em maio de
2016 e tem duracdo de 13 minutos. J& é possivel notar técnicas de roteiro e direcdo mais
elaboradas. O video comeca com um pequeno teaser/spoiler® do contetido que sera
apresentado nos 13 minutos a seguir: Paulo Cuenca caido na neve. “99% ANJA MAS AQUELE
1% VACA”* acompanha um dia do casal na Islandia, passando por duas cidades.

Por fim, também fara parte da analise “A PISCINA SECRETA DO MAR MORTO*,
0 146° Dani Noce Viagem, postado em margo de 2017. Com pouco mais de 23 minutos, mistura
alguns elementos de cada um dos videos anteriores, como a forma de comunicacéo e passagens

temporais.
3.4 Anélise
3.4.1 Estrutura narrativa dos objetos

Considerando a definicdo de narrativa proposta por Aumont e Marie (p. 209, 2003) sabe-se que:
1. A narrativa é fechada: possui comeco, meio e fim;
2. Conta uma historia, que dela infere-se o tempo das acgdes;
3. E produzida por alguém, porém n3o é a realidade, mas sim uma mediac&o;
4. Os acontecimentos independem da forma de que séo contados.

Disso, podemos extrair 0s elementos que compdem uma narrativa — tanto textual, quanto
oral ou filmica: narrador, ponto de vista, espaco, duracdo das acbes e ordem em que elas
ocorrem.

O video 1 é dividido em dois momentos: a primeira parte em S&o Paulo, na tentativa de
refazer o passaporte de Noce, destruido pelo seu cachorro no dia da viagem e, posteriormente,
em Los Angeles, dando inicio a temporada que se passa nesta cidade. Os primeiros nove
minutos mostram o casal Daniele e Paulo indo a embaixada italiana e também um pouco da
rotina — restaurantes, gravacdes e uma festa. Nos tltimos trés minutos, séo exibidos o embarque
para os Estados Unidos e o quarto do hotel o qual estdo hospedados.

Ja o video 2 tem inicio na cidade de Akureyri, mas logo em seguida parte para a

cachoeira em Godafoss e para uma fazenda em Vogajés. Posteriormente, seguem para outras

* Em futuras referéncias, o video “Saga do Passaporte” também sera chamado de “video 17, assim como “99%
anja, mas aquele 1% vaca” e “A piscina secreta do mar morto” serdo nomeados de “video 2” e “video 37,
respectivamente.

% Termo utilizado para se referir a divulgacdo de pequenos trechos importantes para uma narrativa.
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cidades, onde é possivel ver formagdes vulcéanicas e cavernas. A Ultima parada é no Myathn
Nature Baths, onde o casal se banha em uma piscina de aguas naturais no meio do gelo. Por
fim, uma pequena conversa na estrada, no trajeto até o ponto seguinte da viagem, que sera
explorado no vlog seguinte. Neste clipe, Cuenca fica preso na neve, enquanto Noce ri antes de
ajuda-lo — dai a inspiracgdo para o titulo.

O video 3 inicia-se na cidade de Ein Gedi, em um parque homénimo a localidade que
se encontra, no meio ao Deserto da Judeia, com trilhas e cachoeiras. Entéo, o casal segue para
uma piscina natural do mar Morto, e termina em Jerusalém. Mais uma vez, tudo se passa em

um mesmo dia.

Quanto ao narrador, os trés videos analisados sdo narrados exclusivamente por Noce e
Cuenca, formato tradicional de vlogs. Apesar de haver explicacdo ou opinido de outras pessoas
— como da embaixada italiana no video 1, ainda assim, o intermédio é o casal.

O ponto de vista € também o dos realizadores do contetdo. Ele é expresso tanto pela
selecdo das imagens que compdem os videos, como pelos dialogos, em planos talking head.
Isso reforca a perspectiva dos narradores: no video 2, passado na Islandia, por exemplo, é
mostrada a reacdo de Daniele a respeito das cachoeiras e, posteriormente, sdo inseridos alguns

takes da queda da agua, comprovando a opinido da realizadora.

Figura 15: plano talking head. Figura 16: cachoeira 1.

Fonte: YouTube.

-

Fonte: YouTube.
No que se refere ao tempo das acdes, € possivel observar que, como apontam os titulos

de dois videos (A piscina secreta do mar morto e 99% anja mas aquele 1% vaca), o periodo
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em que se passam é referente ao dia de tal acontecimento mencionado. J4 o video 1 (A saga do
passaporte), agrega um intervalo maior de tempo, tendo como referencial ndo apenas a viagem,
mas 0s acontecimentos que a antecederam e influenciaram na sua realizacao.

Em relacdo ao espaco, todos os videos se passam em diversos cenarios. Quanto a
transicdo de um lugar para o outro, ha diferengas entre os trés objetos: enquanto na saga do
passaporte nem sempre a enunciac¢do do destino seguinte é feita, nos outros ha algum tipo de
anuncio de deslocamento: no video da Islandia, por exemplo, é omitido o ponto seguinte do
trajeto, entretanto, o caminho indicando a sequéncia da viagem (fig. 18) é mostrado por meio
de diversos planos, bem como um shot que indica a chegada (fig. 19). Igualmente, o vlog do
mar Morto também registra a estrada (fig. 20), com enquadramentos no mesmo estilo, mas sem
um plano que indique visualmente o novo espaco, apenas uma explicacdo de via oral, aléem do

endereco escrito no canto inferior esquerdo da tela (fig. 21).

Figura 18: Caminho para Godafoss. Figura 19: Chegada em Godafoss.

Fonte: YouTube Fonte: YouTube

Figura 20: Caminho para Ein Gedi. Figura 21: Endereco no canto inferior. -

!

ein gedi

ein gedi, israel

Fonte: YouTube Fonte: YouTube
Em relacdo a ordem dos acontecimentos, ela sempre se da cronologicamente, com
excecao do preview no inicio do video 2. Os vlogs comecam junto com o dia do casal (ou a

continuagéo, como no caso do video 3). N&o ha flashbacks ou narrativa em in media res.
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Este formato, com caracteristicas de daily vlog, narrado intimamente pelos criadores do
canal, permite que o publico se sinta parte de uma conversa pessoal com eles, que alids, é uma
das intencdes do canal: compartilhar o melhor da vida®.

O ponto de vista apresentado, permeado de detalhes dos lugares visitados e a escolha de
uma camera portatil sdo recursos que transmitem o sentimento de estar viajando junto ao casal.
Nos proximos topicos serdo analisados os recursos audiovisuais que contribuem com esta

proposta de compartilhamento das experiéncias de vida.
3.4.2 Mise-en-scene

A mise-en-scene diz respeito a tudo que esta dentro da cena, ou seja, tudo que aparece
em cada plano em uma obra audiovisual (ou em cada cena, no caso do teatro). Ou seja: cenario,
figurino, encenacdo e iluminacdo sdo algumas das coisas que a compdem. Conforme Bordwell
e Thompson (p. 205, 2013), o termo expressa o controle do diretor sobre o que aparece no
quadro filmico.

Assim, a analise aqui recaira sobre a escolha de cenarios, figurinos e objetos de cena.
Além disso, abordaremos alguns aspectos a respeito dos enquadramentos, ainda que 0s
elementos relacionados a fotografia serdo, posteriormente, explorados com maior veeméncia.

A proposta dos vlogs de viagem ndo contempla estudios ou locais adaptados para
gravacOes, mas ambientes naturais como ruas, museus, parques, restaurantes, etc. Entretanto,
isso ndo significa que os lugares escolhidos para visitagdo ndo tenham sofrido alguma alteracéo
visual na verséo final do contetido, como é o caso do video MEU CARRO NOVO®, em que
Cuenca e Noce abandonam um restaurante pela impossibilidade de filmar.

Tendo isso em mente, além dos planos talking head, sdo incluidos detalhes das atracdes
visitadas, bem como planos gerais destes lugares. N&o obstante isso seja uma constante nos trés
vlogs, a escolha de incluir outros aparatos técnicos possibilitou que os closes fossem mais
presentes nos videos recentes.

No video 1, os enquadramentos que privilegiam Paulo e Dani sdo predominantes. Sdo
poucos os planos com exibicdo do cenario e, quando inseridos, sdo cortados rapidamente. No
minuto trés, por exemplo, vemos a porta do restaurante em que almocaram (fig. 22) e,
posteriormente, em um plano geral, é possivel observar um pouco do local em que se localiza

a embaixada italiana (fig. 23). Somente na segunda parte, durante o caminho e a chegada aos

% YouTube. Sobre. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/nocedanielle/about>. Acesso em:
01/11/2017, as 17h27.

%YouTube. MEU CARRO NOVO | DANI NOCE VIAGEM 125. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=D0OR1d2_dHk4>. Acesso em: 05/11/2017, as 21h30.
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Estado Unidos, € possivel observar a visdo da janela do avido (fig. 24), bem como a exibi¢do
do quarto de hotel (fig.25). Apesar disso, sdo planos muito rapidos, em movimento de tilt ou

pan®’, que ndo permitem o espectador contemplar a locagéo.

Figura 23: embaixada italiana.

Figura 22: porta do restaurante.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.

Figura 24: imagem aérea. Figura 25: quarto de hotel.

| ee—

Fonte: YouTube.

Isso € uma caracteristica do daily vlog: o espectador, frequentemente, s6 sabe das
informagdes expressas através de didlogos. O foco do video permanece nas pessoas que 0O
protagonizam e nas suas agoes, de modo que o lugar se torna apenas um alicerce da acéo. Ou
seja, 0 conteudo do video diz respeito a experiéncia dos protagonistas em determinados lugares.

Ja no vlog de cenério islandés, a paisagem também se torna um personagem do video —
seja para indicar a passagem do tempo ou para comprovar as situacdes que eles vivenciam.
Logo nos primeiros minutos mostram-se pequenos detalhes da casa em que estdo hospedados,
bem como as redondezas do local. De acordo com Bordwell ¢ Thompson (2013, p. 209) “o
cenario pode entrar dinamicamente na a¢ao narrativa”. A escolha de planos gerais para mostrar
o0 casal e 0 nome do ponto em que estdo transforma a locagdo em parte essencial: ndo existe
outra localidade possivel para tudo aquilo acontecer.

E claro que isso é reforcado pela oralidade, pois os didlogos anunciam o que esta por

vir, como no caso da cachoeira Godafoss e também da fazenda que visitam. Porém, ao contrario

9 Tilt e pan sdo movimentos de cAmera, que ocorrem no préprio eixo: no primeiro, a cAmera vai de baixo para
cima (ou vice-versa); no segundo, da direita para a esquerda, ou o contrario.
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do video 1, em que pouco é exibido dos lugares visitados, a poténcia da queda de &gua e 0s
animais da propriedade sdo mostrados em diversos planos, por exemplo (figs. 26, 27, 28 e 29).

Figura 26: Godafoss. Figura 27: Godafoss, em outra perspectiva.

At

A L N peg . e :
Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.

Figura 28: Dani faz carinho em um animal. Figura 29: Outros animais.

. onte: YouTube. Fonte: YTube.

No caso do video 3, embora tenha varios aspectos de daily vlog, o cenario ainda é tratado
como um personagem. Nesse sentido, por exemplo, é o Unico dos trés uploads selecionados
para analise em que o casal ndo aparece na thumb. O contexto do local é oferecido através de

planos gerais, imagens de drone, e até mesmo um pequeno mapa do parque Ein Gedi.

Figura 31: imagem de drone.

Figura 30: thumbnail do video 3.

Fonte: YouTube. - Fonte: YouTube.

Figura 32: plano geral no video 3.

Fonte: YouTube.
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A partir dos dialogos, tem-se muito mais as impressdes do casal acerca do lugar e
algumas curiosidades em relacao as descri¢cbes do ambiente, como ocorreu no video 1. Todavia,
no fim do vlog ndo ha muitos detalhes do restaurante afora os pratos servidos e quem 0s
acompanha no jantar, mas sim, uma descri¢cdo do que esta acontecendo: o comeco do food tour.

Diante disso, percebe-se que, aos poucos, 0s videos de viagem tornam-se, para além de
meros registros cotidianos, pequenos documentarios sobre os lugares, visto que a paisagem e

as localidades passam a dividir o primeiro plano com os protagonistas na direcao dos vlogs.

No que diz respeito aos figurinos, é perceptivel que o visual adotado pela protagonista
é um grande destaque, diferentemente das escolhas de roupas de Paulo. E uma grande tendéncia
entre youtubers e blogueiras, compartilharem o look do dia, mesmo este nem sempre sendo 0
foco principal do contetdo produzido por elas. Embora isso ndo ocorra nos videos selecionados,
durante varios episodios de Dani Noce Viagem, por exemplo, haviam referéncias das marcas
dos looks usados.

Entretanto, € notavel a escolha de certa cartela de cores para cada destino, por parte de
Dani, de forma que sejam apresentados looks variados em cada video. Raramente as roupas se
repetem, porém, quando isto ocorre, ha mudancga de acessorios, sapatos, entre outros.

No video Saga do Passaporte ndo ha destaque para os figurinos, mais uma vez, por se
tratar de uma filmagem ao estilo que remete ao estilo documental. Nos poucos planos gerais ou
americanos, ha muito movimento e nem sempre € facil assimilar todo o visual do casal,
especialmente de Paulo.

Em contrapartida, a viagem da Islandia € marcada pelo visual de cores escuras (fig. 33),
em takes gerais, muitas vezes apenas dos dois protagonistas parados. Isso complementa a
estética do video, que tem diversos contrastes: claro e escuro, habitado e inabitado, quente e

frio.

Figura 33: figurino Islandia.

Fonte: YouTube.
Ja o vlog que se passa em Israel ndo ha tanta elaboragdo quanto aos figurinos, mais uma

vez por se tratar de um estilo informal em relacdo aos outros videos. A roupa do casal é
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adequada a pratica de exercicios, porém, especialmente as vestimentas de Dani se incorporam

ao lugar — a cor rosé do casaco se mistura com a paisagem amarelada e o sol forte.

Figura 34: figurino Israel.

. ':;\i’\ '~ ’ ,# A
Fonte: YouTube

3.4.3 Trilha sonora e sons diegéticos

Como mencionado anteriormente, os ambientes, aos poucos, se tornam parte
fundamental dos videos de Danielle Noce. Isso faz parte da proposta do canal de compartilhar
as experiéncias do casal de forma imersiva. A trilha sonora também segue o aspecto de imerséo,
implantado aos poucos.

A trilha escolhida evidencia aspectos do local, seja por ser um artista famoso da regido,
seja porque remete ao local, ou mesmo por acentuar alguma caracteristica lugar.

Conforme dito no item anterior, o video 1 privilegia os protagonistas do vlog acima de
qualquer coisa. N&o ha qualquer som inserido na p6s-producdo, apenas as vozes das pessoas,
captadas diretamente. No momento em que estdo em uma festa, por exemplo, a musica se torna
apenas um chiado em background, apesar de estar, evidentemente, em volume alto.

Ao contrario disto, os outros clipes possuem trilha sonora inserida no processo de edicao
e finalizagdo do conteudo. Logo na abertura do video 2, por exemplo, tem-se a faixa Cheek
Mountain, da banda Cheek Mountain Thief. Associada a esta masica, tem-se imagens que
contextualizam o ponto de partida do quarto dia de viagem pelo pais. Através de takes que
diferenciam o interior e o exterior da casa (calor vs frio) e da montagem que acompanha o ritmo
da masica, tem-se a sensacdo de comeco de jornada: mudanca de lugar e preparagdo para o que
vem a seguir.

Ainda no video 2, quando o casal sai da hospedagem pela primeira vez, a trilha sonora
é de Sigur Ro6s, banda oriunda daquele pais. A partir da articulacdo das imagens com a
montagem, transmite a soliddo e o isolamento da casa em que estdo hospedados, em meio as
camadas de neve. A mesma cangdo continua nos momentos a seguir: o caminho até a cachoeira

de Godafoss.
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A associacao dos takes com a masica, a partir da montagem sincronizada, tal qual um
videoclipe musical se apresenta, ndo € exclusiva deste momento. Posteriormente, as cenas do
caminho até Hverir, por exemplo, também sao articuladas com outra cancdo da banda Sigur
Roés, transmitindo sensacdo parecida com a musica do mesmo grupo musical utilizada
anteriormente.

No mesmo sentido, a soundtrack do video 3 permanece com as mesmas carateristicas
do video 2: transmitindo sensacGes, preenchendo o espaco do trajeto e dos momentos em que
os detalhes do ambiente séo exibidos, sem nunca se sobrepor nas cenas em que 0s protagonistas
aparecem conversando. Embora ndo tenha relagédo com lIsrael, a trilha escolhida para mostrar o
parque foi a faixa Dead Sea, de Lumineers, que remete ao local visitado posteriormente por
Cuenca e Dani — o0 mar morto. J4 a trilha de Jordan Burns, /¢’s Not Over, é usada com a intencéo
de transmitir o dinamismo das cenas, ndo estabelecendo relacdo com a cultura israelense.

Posteriormente, a faixa Hallelujah, do canadense Leonard Cohen, de alguma forma
dialoga com o contexto de Israel, tendo em vista que o cantor era judeu e a musica possui
tematica religiosa. Alias, diante desta abordagem da religido e as paisagens apresentadas do
trajeto, é facil associar a natureza do local como algo celestial. Além disso, a cancdo retoma
reflexbes acerca da fé, que podem ser associadas a cultura do local, de populacdo
majoritariamente judaica.

Assim, conclui-se que as faixas sonoras que compde 0s vlogs sdo selecionadas de acordo
com as sensacles que o casal procura despertar no espectador ao compartilhar a experiéncia de
cada um dos lugares visitados: soliddo, aconchego, divindade, entre outras. O efeito de produzir
a imersdo do espectador, centrada no ponto de vista dos produtores do conteldo, se ancora
fortemente no processo de selecdo das musicas e o poder das mesmas de transmitirem e/ou
comunicarem sentimentos. A experiéncia de assistir ao vlog é sempre pensada para
proporcionar a ideia de “estarmos junto a Dani e Paulo”. Dessa forma, aspectos do cotidiano
permanecem nos videos, mas, aos poucos, sdo apresentados com maior refinamento estético.

Quanto ao som diegético, o0 estilo de daily vlog do video 1 ndo comporta todos 0s
acontecimentos ao redor dos personagens, somente as vozes. Ao fundo, é possivel ouvir ruidos
de carros, musicas de diferentes ambientes e outras pessoas conversando, porém é impossivel
reconhecer com clareza estes sons. A escolha de microfone (possivelmente o embutido na
camera) possibilita que apenas quem estd falando com a cadmera seja ouvido com clareza,
centralizando os protagonistas em relagdo ao resto da cidade. O mesmo ocorre no video 3:
apesar de ndo ser utilizado o mesmo equipamento, ainda se privilegia os dialogos em relacéo

ao ambiente.
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J& no video 2, da Islandia, € possivel ouvir e reconhecer os sons ao redor: a 4gua saindo
do chuveiro, o vento soprando, a queda agua na cachoeira. Essa possibilidade de distin¢do dos
ruidos serve para acentuar os contrastes do local, de acordo com o que foi mencionado
anteriormente. No comeco do video, por exemplo, antes da entrada da trilha sonora, é possivel
ouvir a paisagem — o barulho do vento chiando e a neve derretendo em primeiro plano, acentua
a sensacao da paisagem desértica e a auséncia de outros moradores na regido, posteriormente
comprovada por imagens aéreas. Ao mostrar Godafoss, optou-se por manter o som original da
gueda de agua juntamente com a trilha sonora, o que quebra um pouco a estética tradicional de
videoclipe adotada em grande parte do video.

Diante do exposto acerca do uso do som nos videos, que ndo aparece de modo
homogéneo, mas de modo bastante diversificado, é possivel dizer que os daily vlogs hora
dialogam muito com um estilo de videoclipes, hora se assemelham com videos mais amadores
de registro de situagOes. As decisdes se alternam entre fazer uso de trilha sonora extradiegética,
com objetivo de incrementar a narrativa, e manter o som direto original das cenas, com intengéo

de aproximar o espectador dos acontecimentos narrativos.
3.4.4 Cinematografia

Os aspectos de cinematografia, segundo Bordwell e Thompson (2013) estdo ligados a
quase inteiramente a fotografia e se diferem em diversos pontos nos trés videos analisados. A
utilizacdo de cémeras e lentes distintas influenciam diretamente no resultado final. Seréo
analisadas caracteristicas de cor, perspectiva, amplitude tonal e as relacdes estéticas que
produzem na imagem. Vale lembrar que os trés vlogs sdo filmados na mesma velocidade em
que serao reproduzidos no YouTube — ou seja, entre 23 e 30 quadros por segundo, de acordo

com a qualidade selecionada pelo espectador.
3.4.4.1 Perspectiva

A respeito da perspectiva da imagem, os trés vlogs se propdem a ter resultados distintos.
No video 1 Saga do passaporte, ndo ha mudanca de objetivas ou mesmo de equipamento. O
video foi gravado inteiramente com uma camera compacta, possivelmente uma GoPro, muito
utilizada em cenas de esportes, tanto pelo tamanho e quanto pelo peso. A lente € uma grande
angular, de milimetragem levemente inferior a 50mm, que pode ser notada pela suave distor¢do

das bordas em relacédo ao centro da tela.
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Figura 35: uso de lente grande angular.

Fonte: YouTube.
Este equipamento ndo permite grandes alteragdes de luz, como brilho e contraste. A

imagem, alids, possui mudancgas bruscas de exposicdo, justamente por ndo possuir alta
capacidade de adaptacdo a mudanca de iluminacdo. Nas figuras abaixo, é possivel observar um

exemplo disto.

Figura 36: exposicao controlada. Figura 37: superexposicao.

Fonte: YouTube.
Em relacdo ao foco e profundidade de campo, este video apresenta foco infinito, que

Bordwell e Thompson (2013) apontam como comum nos equipamentos digitais. Nao ha
desfoque do fundo, apesar dele nem sempre interessar ao espectador. Em compensacao, muitas
vezes ele fica sub ou superexposto, justamente pelo pouco controle de luz da camera e, assim,

influenciando no resultado de privilegiar os personagens em relagdo ao cenario.

Figura 39: cendrio superexposto.

Figura 38: cenario subexposto.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Jano video 2, sdo utilizados mais de um equipamento fotogréafico e diversas lentes. Mais
uma vez, Dani carrega uma camera compacta, possivelmente uma GoPro de novo, que resiste

a agua e continua com as mesmas caracteristicas: grande angular, pouco controle de exposi¢do



50

—embora ndo haja mudangas bruscas, também por funcéo da pouca variacdo de iluminagdo ao
longo dos takes. Para os planos detalhe ou da estrada é utilizada uma cadmera DSLR, ou seja,
uma camera em que € possivel intercambiar lentes, bem como controlar aspectos de luz e foco.
Nas paisagens € pode-se notar 0 uso de lentes tele, ou seja, de grande milimetragem que achata
o fundo com o primeiro plano, de forma que paregam mais proximos um do outro, a0 mesmo
tempo dando a impressao de que as camadas de tras sejam infinitas. Mais uma vez, isso reforca

0 aspecto do deserto gelado: infinito e solitario, habitado pela vegetacgéo rasteira.
Figura 40: Uso de objetiva tele.

Fonte: YouTube.
Também, sdo utilizadas lentes (ou milimetragem, no caso de lente zoom) préximas aos
50mm, que se assemelham com a visdo do olho humano. Nesse caso, usa-se para planos

detalhes, os quais ndo possuem foco infinito, focados apenas no primeiro plano.

Figura 41: foco apenas no primeiro plano.

Fonte: YouTube.

Ja nas cenas gravadas com drone, tanto no video 2 (fig. 42) quanto no video 3 (fig. 43),
h& uma leve distor¢do nas bordas, indicando a utiliza¢do de lentes grande angulares, mas pouco

abaixo dos 50mm.
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Figura 42: imagem gravada por drone no video 2.  Figura 43: imagem gravada por drone no video 3.
5 \ ] r 3 iy . :' T —————

Fonte:

Alias, A piscina secreta do mar morto se assemelha em outros aspectos ao video de

i

YéiJ.ITube:. ‘ ’ Fonte: YouTube.

Israel: utilizacdo de GoPro, foco infinito, lentes tele. Em contraposic¢do, ndo ha muitos planos
detalhes, com utilizacdo do foco em primeiro plano. E possivel identificar elementos de todo o

cenario, por conta dos planos gerais, com facilidade ao longo de todo video.
3.4.4.2 Amplitude tonal

Com relacdo aos aspectos cromaticos, o equipamento envolvido, bem como a
iluminacdo, produz diferenciacGes entre os trés videos. Mais uma vez, ressalta-se 0 uso de
locacbes reais, em que a luz natural € a principal fonte de iluminacdo — por isso difere-se ao
longo do dia e tem influéncia climatica e sazonal. Dai que os enguadramentos (que serdo
analisados posteriormente) possuem grande influéncia no resultado final.

Conforme dito no item anterior, a camera compacta utilizada na gravacéo do video 1,
modelo similar ao utilizado como suporte nos outros clipes, foi provavelmente posta no modo
automatico. Consequentemente, o aspecto final ndo € uniforme ao longo das tomadas em
movimento na rua — em que a luz se altera rapidamente — e, assim, temos imagens super e
subexpostas (figs. 44 e 45). Também ndo ha contraste muito forte entre as cores video 1: a
auséncia de luz torna os tons levemente foscos, 0s brancos, assim como os tons escuros, ficam

exagerados.
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Figura 44: pouco contraste.

Figura 45: pouco contraste.

o

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Isso ndo ocorre tanto nos videos 2 e 3 (de Israel e da Islandia), justamente por ndo haver

sombreados ao longo do caminho percorrido. Além disso, € bem possivel que o equipamento
utilizado seja um upgrade do anterior.

Em relacéo as imagens gravadas com camera DSLR, no vlog 2 da Islandia, a exposi¢ao
é, geralmente, da forma ideal, ou seja, nem super nem subexpostas. Entretanto, para compensar
a pouca iluminacao do restaurante visitado e permitir que o rosto de Dani apareca melhor (fig.

34), o cenario ficou estourado.

Figura 46: fundo superexposto.

Fonte: YouTube.
Quanto ao contraste, ele se da muito mais pela paleta cromatica do que pela pds-
producdo: a maioria das paisagens sdo brancas com detalhes em preto, bem nitidos. Além disso,
o brilho da imagem acentuado permite observar sem esforco o contorno dos objetos e a feicédo

dos personagens.

»

Figura 47: contraste devido a paleta cromatica.
; 5 5 W )las P
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Ainda a respeito da paleta cromatica, o vlog se passa somente em um dia, com 0 mesmo
figurino. O cenério de gelo também é praticamente uma constante, garantindo os tons frios o
tempo todo. Entretanto, ocorre uma ruptura quando o casal adentra um curral, em que
tonalidades quentes sdo introduzidas ao video, bem como dentro do vestiario — apesar das cores

serem pasteis.

-4

Fonte: YouTe.

Neste sentido, no video 3, em Israel, a areia do deserto, as vestes de Danielle e até
mesmo alguns animais produzem uma paleta cromatica em tom pastel. Isso faz com que o
contraste entre as cores ndo seja tdo intenso quanto o preto-e-branco islandés, mas ainda assim,
o0 brilho faz com que as cores se diferenciem bem, assim como 0s contornos se tornem mais
nitidos. No vlog em Israel, mais uma vez o restaurante visitado também adiciona calor a
imagem, mas nesse caso sem tons pasteis. A iluminacdo magenta levemente amarelada funciona

quase como um filtro ao refletir nos rostos.

Figura 49: iluminacdo do restaurante.

Fonte: YouTube.

3.4.5 Enquadramentos

Neste topico serdo discutidos aspectos de direcdo dos videos. Para evitar repeticoes,
serdo agrupados os quadros semelhantes, de modo que o texto se torne mais dindmico.

Inicialmente, em todos os videos os criadores do canal sdo enquadrados na imagem. E,
da mesma forma que ocorre nos videos de receita, os vlogs de viagem também contam com a

interacdo do casal, mesmo que um deles esteja, por ventura, fora do quadro.
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Alids, geralmente estes enquadramentos sdo primeiros planos ou primeirissimos plano,
de altura variada, mas quase sempre nivelado. Estes planos talking head sdo horizontais, ou
seja, na altura dos olhos. Isso e a quebra da quarta parede, amplamente explorada no cinema e
em seriados, € uma das formas de aproximar quem assiste de quem produz o contetdo, de modo

a contribuir com uma experiéncia imersiva na narrativa.

Figura 51: primeirissimo plano.

Figura 50: primeiro plano.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Entretanto, vale lembrar que isso nem sempre ocorre nos planos em que se utiliza a

camera compacta, pelo fato da mesma estar anexada através de um monopod®®. Nesses
momentos, além do plano poder ser obliquo, também sdo observados plongées e
contraplongées®, angulos que possibilitam mostrar cenarios, bem como enquadrar mais
pessoas a0 mesmo tempo.

Quanto aos planos conjuntos, sdo utilizados com frequéncia no video 2 que se passa na
Islandia, especialmente nas imagens de intertitulos. E possivel visualizar um pouco do fundo,
mas o casal toma ao menos um terco do quadro. Sdo extremamente nivelados, bem como na
filmografia de Wes Anderson, com camera na altura dos olhos.

Além disso, a direcdo do vlog propde-se a mostrar diversos angulos do mesmo cenério, em

planos distintos.

Figura 52: cena do intertitulo. Figura 53: geotérmica 1.

Fonte: YouTube.

Fonte: YouTube.

% Equipamento no qual uma camera ou celular ficam apoiados para facilitar o ato de fotografar ou filmar, bem
como estabilizar a imagem filmada. Com funcéo similar a do tripé, tem formato de bast&o.

% O plano plongée (em portugués, “mergulho” é aquele filmado de cima para baixo, em um angulo diferente de
90°. Ja o contraplongée é o contrério: de baixo para cima, menos em angulo reto.
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Figura 54: no destaque, outro angulo da geotérmica. Figura 55: geotérmica 3.

Fonte: YouTube. Fonte YouTube.

Considerando esta proposta de diversos angulos, nos videos 2 e 3 observamos como as
mindcias sdo importantes na composic¢do do cendrio: a abertura do video 2, por exemplo, é
composta por diversos planos detalhes, que criam alguns contrastes e passam sensagdo de
aconchego: o fogo aquecendo a chaleira, a janela protegendo da neve, o café fumegante e a
paisagem gelada, sdo exemplos disso.

Fi.gura 56: fogdo. Figura 57: Paisagem gelada.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Figura 58: café. Figura 59: janela e paisagem.

y
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Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Ja no video 3, os planos detalhes ndo séo tdo comuns. A composi¢do da paisagem se da
principalmente por planos gerais, médios e aéreos: o animal no meio do deserto e a areia

acinzentada ao lado do mar Morto s&o exemplos disso.
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Figura 60: areia e mar Morto. Figur 61: pomba

Wl
e s

no meio do deserto.
| R

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.
Ainda que o vlog 1 ndo conte com tanta variacdo de planos, é nitida a despreocupacéo

com o enquadramento para apresentacdo do conteido — sdo poucos cortes. Sao utilizados varios
planos sequéncias, como se 0 rosto do espectador virasse para ver o que Danielle aponta: outra
pessoa, a refeicdo, a festa, etc.

Com tudo isso, podemos observar que os diretores do canal refinaram o0s
engquadramentos ao longo da producéo dos videos, ou seja, passaram a atentar para questdes
técnicas e estéticas com vistas a novos objetivos. Se no principio preocupavam-se apenas de
registrar e mostrar um pouco do seu cotidiano, usando apenas uma camera de fungdes limitadas,
posteriormente passaram a investir na construcdo de videos de aspectos documentais com
estética e roteiro extremamente pensados. Por fim, o que se observa, de uma maneira geral, é
que os vlogs de viagem integram duas propostas técnico-estéticas: de um lado valoriza-se o
acaso, a espontaneidade do cotidiano, aproximando o espectador dos produtores do contetdo,
e de outro temos também uma preocupacgdo com o acabamento estético (visual e sonoro) para

documentar as paisagens e as situagdes que eles vivenciam.
3.4.6 Montagem

Para além dos aspectos de filmagem que envolvem a cinematografia, ha uma etapa
extremamente importante e responsavel pelo resultado final dos vlogs: a pos-produ¢do. Como
veremos a seguir, os trés videos utilizam estratégias diferentes de montagem, apesar de
convergirem em alguns aspectos.

No video 1 (Saga do passaporte), ndo ha trilha sonora inserida na pos-producgéo, de
modo que ndo existe uma faixa sonora ou ritmo musical guiando o processo de edi¢do. A
montagem traz muitos aspectos dos vlogs em que pessoas conversam com a cmera, ou mesmo
os daily vlogs que ja eram populares em 2015.

Esse estilo de edi¢do ndo tem compromisso com cortes invisiveis, ou seja, ha diversos

pulos (jump cuts), geralmente utilizados para retirar informac6es desnecessarias de mondélogos,
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como observado no comeco do video e também no carro, apos a entrevista de solicitacdo do
visto estadunidense. Além disso, nem sempre se tem continuidade de enquadramento: um
mesmo dialogo as vezes tem pequenas mudancas de enquadramento.

Também ha mudanca brusca de ambiente, como ocorre no momento em que estdo no

carro e, logo apds, aparecem em um restaurante.

Figura 62: enquadramento privilegiando Dani. Figura 63: enquadramento casal.

Fonte: YouTube. | Fonte: YouTube.

As mudangas repentinas também ocorrem em varios outros momentos para além do
local — iluminacdo e faixa sonora sdo alguns outros aspectos. No comeco do video, por exemplo,
o0 casal estd em casa e logo temos um corte para dentro do carro (fig. 62 e fig. 63). Ha outra
situacdo em que o fundo € silencioso e iluminacdo amarelada (fig. 64) e, logo apds, ha bastante

ruido no background e iluminacéo natural.

Figura 64: Danielle em casa.

Fonte: YouTube.
Ha outras diversas possibilidades de se trabalhar o material bruto, mas neste formato, o

publico acompanha Danielle como se estivesse com ela. Durante a festa, por exemplo, Dani
quer mostrar um pouco do evento (fig. 65) e conduz o olhar do espectador para algumas das
convidadas através de um plano sequéncia (fig. 66), que finaliza quando se inicia outro plano
com praticamente o0 mesmo enquadramento (fig. 67) — mais uma vez, um corte para evitar

possiveis informagfes desnecessarias ao video.
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Figura 66: Dani mostra algumas das
convidadas da festa.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.

Figura 67: enquadramento similar ao anterior.

Y

Forﬁe: YouTube.

Esses usos criam um tom informal — o que ndo implica falta de planejamento anterior
as gravacgdes. Esta forma de edicdo continua popular entre youtubers, especialmente quando
daily vlogs e videos de viagem ndo sdo o assunto principal de seus canais. O tom cotidiano, de
imagens que podem ser facilmente replicadas pelo espectador com celulares ou cameras
compactas, além da montagem linear, coloca os protagonistas do canal no mesmo patamar que
0 publico.

Quanto ao video 2, embora ainda sejam mantidas varias das caracteristicas de daily vlog
apresentadas anteriormente, a estética livre de videoclipe é incorporada ao longo da narrativa
do video, composto pela trilha sonora extradiegética e pela fragmentacéo entre planos detalhe

e gerais. Para iniciar a reflexdo a respeito dos aspectos videoclipticos, Carvalho (2008) aponta:

(...) é possivel inferir que a visualizagdo do videoclipe é explicada pela sua relagdo com
a musica em duas dimensGes: 1) pela propriedade sinestésica e 2) pela estruturagao
narrativa do pop e sua estratégia de enderecamento. A partir do momento que se
considera elementos imagéticos e elementos musicais, em conexao, surgem as
indagacdes: (...) sobre que elemento musical recai a énfase da edi¢cdo de imagens?
(CARVALHO, 2008, p. 106)

Tendo isso em vista, além das questBes discutidas no item 4.3, é possivel observar a
edicdo deste vlog pautada ndo apenas pelo acompanhamento das batidas sonoras das masicas,
mas também pelos movimentos de cdmera, 0s quais, em alguns momentos, acompanham a

melodia da trilha.
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Como exemplo disso, pode-se comparar o trecho em que os detalhes da casa em que
estdo hospedados sdo exibidos. Os closes dos objetos da residéncia duram até a proxima batida
da musica. Isso pode ser equiparado, por exemplo, com o videoclipe musical Purple Yellow

Red and Blue, da banda Portugal. The Man*®.

Figura 68: Purple Yellow Red and Blue Figura 69: Purple Yellow Red and Blue

Fonte: YouTube Fonte: YouTube

Figura 70: Mescla dos planos anteriores.

Figura 71: Janela com vista para neve

Fonte YouTube. - Fonte: YouTube

Figura 72: geleira. Figura 73: Cozinha e gelo.
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Fonte: YouTube. Fonte: You.

Levando isso em consideracdo, é possivel notar outra caracteristica em comum: aos
poucos sao mesclados dois ambientes. Como nas imagens anteriores, o video de Portugal. The
Man junta elementos de dois planos em um terceiro: no clipe, o estacionamento vazio e 0
vocalista enrolado em um cobertor dentro de uma loja, se transformam em um rapaz no
estacionamento; no vlog, a paisagem gelada vista por uma janela, precedendo um plano geral

sem as grades, se somam e transformam-se na casa com Vvisdo em meio ao gelo.

100 Acesso em 09/11/2017, as 12h59 https://www.youtube.com/watch?v=g5x_YoweEg8.
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Dando sequéncia ao video 2 de Dani Noce, outra musica € inserida para acompanhar os
planos aéreos. Com isso, uma forma diferente de edicdo de clipe musical é incorporada: o
movimento de cdmera acompanhando o ritmo da mdsica. Esse estilo pode ser identificado, por
exemplo, no videoclipe Seven Nation Army, de White Stripes®o®,

Na obra dirigida por Alex & Martin, imagens da banda cantando e tocando instrumentos
¢ mesclada com uma animagdo em formato de “tunel triangular” (fig. 74). Esses fragmentos
imagéticos sdo editados tal como um plano sequéncia, cujo ritmo é determinado pela voz de
Jack White: quando ele canta, 0 movimento das formas geomeétricas se acelera em comparagéo

aos momentos em que o vocalista se silencia.

Figura 74: “tanel triangular”

Fonte: YouTube

Apesar do movimento de cAmera ndo acompanhar a voz e os cortes ndo estarem guiados
pelo ritmo, é possivel verificar que nos momentos em que a musica é mais lenta, pans, tilts, e
0s movimentos de zoom ocorrem de forma mais devagar; ao passo que quando a trilha acelera
juntamente com as imagens da estrada, 0 movimento das imagens é mais rapido.

Também neste video, diferentemente do video 1 (A saga do passaporte), ha utilizacdo
de voice over. No inicio do vlog, Dani narra seu ponto de vista sem aparecer acompanhada de
sua GoPro. Para ilustrar, novamente sdo usados planos que mostram o que ela vé&, bem como a
preparacdo de seu café e, entdo, o tour da casa sem que ela necessariamente 0 apresente — como
ocorre em outros episédios desta série. Isso diversifica as formas de comunica¢do com o
publico: ndo é mais necessario que Dani esteja presente para estabelecer contato, a0 mesmo
tempo que isso ndo tira o grau intimista proposto pelo canal.

Um aspecto importante de se ressaltar, que somente este primeiro video possui, Sa0 0s
intertitulos com os nomes dos locais em que o casal se encontra. Em um plano geral e simétrico,
o casal fica parado, sem expressdo no meio do cenario. Entéo, € inserido o intertitulo. Sem trilha

sonora extradiegética, apenas com o som ambiente, esse momento representa uma quebra do

1 YouTube. The  White  Stripes -~  ‘Seven  Nation  Army’.  Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=0J2QdDbelmY>. Acesso em: 09/11/2017, as 13h06.
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ritmo apresentado até entdo para 0 comeco de uma nova etapa dentro do vlog, como mostrado
nas figuras 75 e 76. 1sso € o que Ken Dancynger (2004, p. 201) chama de set piece: a ideia de
um fragmento que tem autonomia estética, narrativa ou de sentido dentro da obra (apud
ALVERENGA; BASTOS, 2006, p.25).

Figura 75: Intertitulo sem os personagens.

Fonte: YouTube. ] " Fonte: YouTube.

Ja no video 3 A piscina secreta do mar morto, ha um misto das duas formas de edicao
previamente analisadas: ndo ha tantos cortes em uma mesma cena em relacdo ao video 2. Ainda
assim, o maior uso da camera compacta continua dando a impressao de ter Dani Noce como
guia de viagem, como no video 1.

Apos a introducéo do video, que através de um lettering indica a data e o local, o
caminho até o parque segue a mesma estética videocliptica utilizada no video 2: a imagem se
movimenta no ritmo da masica e os cortes sdo realizados de acordo com a batida. 1sso se repete
no deslocamento de Ein Gedi até a piscina natural.

A musica também dita o ritmo da montagem nas trilhas do parque, nos planos que
mostram detalhes da paisagem — ou a prépria paisagem e a chegada ao restaurante. Outrossim,
este estilo de montagem ndo ocupa tanto tempo de video em relacdo ao contetdo produzido na
Islandia.

De um modo geral, a mudanca de estilo é pouco perceptivel para o espectador também
pelo uso do som: entre 3:20 e 3:22, por exemplo, vemos Dani Noce andando e virando para a
camera. A atmosfera de video musical se transmuta para o formato daily vlog, explorado no
video 1 (A Saga do Passaporte), a medida que ela comeca a falar.

Ao longo deste passeio sdo intercalados planos médios de Dani e Paulo conversando
com a camera — e entre si —, alguns planos detalhes, como da pomba Pinterest, e planos gerais
da paisagem. Com auxilio da cartela de cores e da iluminag&o, esses takes sdo trocados de forma
natural, mantendo o tema: cachoeira, correnteza, trilha, montanha. A sensacao de sempre estar
em um lugar proximo ao outro faz com que estes cortes fluam de forma natural para o

espectador.
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Figura 78: Paulo em plano médio.
4 TR = 7.2

Figura 77: Dani em plano médio.
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Fonte: YouTube. ‘ Fonte: YouTube.

Figura 79: Cachoeira. Figura 80: Dani e cachoeira.

Fonte: YouTube. Fonte: YouTube.

Figura 81: Pedra.

——

Fonte: YouTube. Fonte: YoTube.

Na sequéncia de Ein Gedi, no caminho para a piscina natural, é possivel visualizar a
paisagem para além do carro. Posteriormente, 0 cenario aos poucos se expande através de
imagens gravadas de dentro do veiculo, até que em determinado momento planos zenitais séo
exibidos, colocando-o0s quase sozinhos no meio do deserto e contrapondo a paisagem seca com

0 mar Morto.
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Figura 83: deserto pelas janelas.

Figura 84: plano geral do deserto.

Fonte: YouTube.

Figura 85: plano zenital do deserto.

Fonte: YouTube.

Quando o casal chega ao local em que estacionam o carro para se dirigirem as piscinas,
a masica é interrompida de forma tdo abrupta quando a transi¢do de planos: de uma aérea ao ar
livre para dentro do carro fechado. Além disso, o estilo de videoclipe € interrompido para

retornar ao estilo documental cotidiano.
3.4.7 Padroes técnicos

Para analisar os padrdes técnicos, é preciso sempre lembrar das discussdes anteriores
sobre aparato e montagem. Nos trés videos ha elementos que se repetem, com menos ou mais
frequéncia.

O uso de uma camera compacta, por exemplo, tem sempre a fungdo de documentar o
ponto de vista de Dani Noce, geralmente expresso de forma oral e, eventualmente, exibindo
algum detalhe. Vale frisar o fato de que nos trés videos, esse foi o Unico fator/elemento
constante, seja pela mobilidade que este equipamento possui, ou pelo efeito estético.

Nos videos mais recentes (2 e 3), no entanto, a variedade de equipamentos faz com que
0 cenario seja amplamente explorado, ao contrario do vlog 1, de postagem de 2015. A
profundidade de campo que as lentes intercambidveis propdem, além da possibilidade de
alteracéo do foco, amplia as formas de composicao dos planos.
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A insercdo de trilha sonora viabilizou um processo de edi¢do ao estilo videocliptico,
somado ao formato de documentario do cotidiano. Os videos 2 e 3 (da Islandia e do mar Morto,
respectivamente) intercalam estes dois estilos, dando espaco para uma narrativa mais detalhada,
com vislumbres especificos do cenario e das paisagens.

Diante dessas observacoes, € possivel afirmar a existéncia de recorréncias técnicas, de
estilo e de roteiro nos trés videos. No item a seguir, exploraremos o sentido destes padrdes no
que diz respeito ao plano de conteddo dos videos, ou seja, as relacdes estabelecidas com as
narrativas de si enquanto mote do contetdo do canal no contexto da producgéo audiovisual para
0 YouTube.

3.4.8 Experiéncia do espectador

Levando em consideracdo o que foi mencionado neste topico, apreendemos que oS
videos de viagem do canal Dani Noce tém como intengdo o compartilhamento de experiéncias
da intimidade do casal, visando transmitir sensaces parecidas com as que Noce e Cuenca
sentiram durante suas vivéncias em viagens — demonstradas tanto através do dialogo, quanto
dos diversos planos de contemplacdo dos cenarios. O quadro do canal, que teve como proposta
inicial o compartilhamento de situac¢Ges cotidianas, passa a ser utilizado pelos criadores com a
finalidade de retratar o dia a dia de uma viagem.

A partir disso, desde os aparatos selecionados até a pos-producdo, convergem para que
0 publico tenha uma experiéncia imersiva e mais proxima possivel da deles, ou ainda que
compreendam os sentimentos e opinides do casal acerca das viagens.

Conforme mencionado anteriormente, o transito entre o estilo confessional e o
videocliptico é constante ao longo dos vlogs mais recentes. Apesar disso, esta segunda forma
ainda diz a respeito dos criadores: suas referéncias estéticas, gosto musical, e especialmente o
ponto de vista acerca do seu ao redor, seja em uma piscina no mar Morto ou na festa de uma
amiga.

Além disso, o espectador é constantemente colocado como se estivesse em uma
conversa com Dani e Paulo: a camera enquadrada na altura dos olhos e a quebra da quarta
parede transforma quem assiste em outro personagem, que pode, inclusive, interagir através da
sessdo de comentarios oferecida pelo YouTube ou de outras redes sociais, como Instagram,
onde ha também contetdo em relacionado ao video. Nem sempre o casal responde estes posts,
entretanto outros usuarios acabam interagindo entre si de acordo com o assunto. Nestas

conversas, frequentemente sdo vistos comentarios de usuarios que se disseram emocionados ao
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ver determinadas imagens, ou mesmo que criaram conex0es entre vivéncias pessoais e 0
contetido apresentado.

Conforme os apontamentos do capitulo anterior, essa forma de compartilhamento da
intimidade/extimidade, € um exemplo de como, o que pode ser compreendido por esfera
privada, se torna publico. Alids, a intencdo destes relatos diarios € de atingir um (grande)
publico — os trés videos analisados, somados, possuem mais de um milh&o de visualizacGes.

Do roteiro até a pos-producdo, é possivel notar o desejo dos criadores do canal de
transmitir as experiéncias vivenciadas por eles, tal qual no momento em que ocorram: trilha
sonora, composicdo de planos e montagem.

Além disso, a forma com que esses daily vlogs/vlogs de viagem sdo apresentados ao
publico também remete aos diarios intimos: no titulo ha o nimero do episodio, no comeco do
video tem-se enunciado as datas, lugares e o dia de viagem apresentado.

Assim, é possivel perceber como o conteudo produzido por Noce e Cuenca se
transforma em um diario “pessoal”. Tem-se opinides, sensacdes, pontos de vista e relatos da
rotina dentro dos videos analisados. Através do uso de recursos audiovisuais e das opcdes de
compartilhamento e interacdo disponibilizados pelo o YouTube, os criadores convidam o

espectador a vivenciarem a vida deles.
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Consideracgdes finais

Através das reflexdes acerca das narrativas de si criadas/publicadas na internet, percebe-
se a influéncia online na extimidade das pessoas. No universo das redes sociais séo criadas
diversas funcgdes que facilitam o compartilhnamento da privacidade e a interagdo entre usuarios
do mundo inteiro e, de fato, estes sites e aplicativos sdo alguns dos mais acessados do mundo.

A partir disso observa-se a identificacdo do espectador com o contetdo, formando
assim, nichos tematicos. Ha inimeros assuntos sendo debatidos em diversas plataformas online
gue encontram os mais variados publicos. Entretanto, 0 movimento implica, sempre, uma busca
em torno das experiéncias pessoais de algum criador e/ou produtor audiovisual.

A plataforma do YouTube possibilita 0 uso de diversos recursos, como inser¢do de
titulos, descrigdes, espago para comentarios, etc., assim como audiovisuais para narrar a propria
historia. Desde a possibilidade de criar roteiros para videos, até a identificacdo de cada video
como capitulos ou episodios, o youtuber pode compartilhar todo tipo de produgdo, com assuntos
relacionados a sua intimidade.

Por meio do aperfeicoamento da expressdo audiovisual, com a manipulagdo da trilha
sonora, da fotografia, roteiro e edicao, é possivel observar a preocupacédo dos criadores do canal
em propiciar a imersdo do publico nas experiéncias vividas pelo casal. Além disso, Cuenca e
Noce estabelecem didlogos (que se estendem por outras plataformas) sobre os acontecimentos
de sua rotina, tanto em questéo de vivéncia, como de intimidade. E possivel visualizar, ao longo
da trajetoria da producédo de contetdo realizada por eles, o aprimoramento do uso expressivo
da linguagem cinematografica, no sentido de compartilhar as suas experiéncias.

A questdo das narrativas online torna-se cada vez mais ampla: ndo s6 por haver milhares
de criadores, como também pela poténcia da expressdo audiovisual a ser explorada e
aperfeicoada por conta das tecnologias. Diante disso, as reflexdes acerca de todo tipo de
contetdo compartilhado, além dos formatos e plataformas comecam a ser exploradas com
intuito de compreender a linguagem audiovisual como forma expressiva no ambito das redes
sociais e das narrativas de si.

As diversas redes sociais possibilitam que todo tipo de assunto seja discutido, em varios
formatos, mas cada post, comentario e upload realizado fala também sobre si e a respeito de
suas vivéncias. Isso levanta questBes, ndo apenas dos limites de exposicdo online, mas
principalmente sobre como contamos a nossa historia na contemporaneidade e a leitura das

experiéncias de outras pessoas.
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