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PREFACIO

A TV é sindnimo de informagédo e entretenimento. Quando o pro-
grama ¢é de esporte, estd em jogo a emocao da partida. Se o nosso time
estd em campo, conferimos tudo: o placar, o desempenho dos jogado-
res, a atuagdo do arbitro, etc. A emissora, até prova em contrario, é nos-
sa aliada, aquela que nos dé a oportunidade de vermos, ao vivo, o jogo
pela TV. Grandes eventos, como campeonatos estaduais e nacionais,
Copa do Mundo e Olimpiadas, estao disponiveis em canais abertos e
sem pagamento de mensalidades. Os produtores sabem muito do nos-
so interesse pelo esporte e fazem altas apostas. O prego a ser pago é a
nossa audiéncia.

Este livro trata sim de partidas de futebol, volei, competicoes de
gindstica olimpica e o que pudermos imaginar no mundo esportivo.
Mas, com uma perspectiva diferente. Os autores estdo preocupados
em saber até que ponto as informagdes que realmente precisamos es-
tao sendo transmitidas. Até que ponto a partida em si, ligada aos prin-
cipios do esporte e do jornalismo esportivo, desperta nosso interesse
para assistir televisao. Ou sera que eventos paralelos estdo sendo cria-
dos tendo estratégias de consumo como prioridade?

Os capitulos que seguem procuram relacionar esporte, jornalis-
mo e midia com a necessidade de audiéncia e lucro. Que as emissoras
privadas precisam lucrar para bancar seus empreendimentos, ndo ha
como negar. E uma necessidade. Mas, até que ponto as informagdes sao
divulgadas respeitando o real interesse dos telespectadores? Até que
ponto a paixdo do telespectador pelo esporte da autonomia as emis-
soras para a divulgagdo de uma programacao que muitas vezes deixa
de informar o que realmente importa, focando em outros temas que
visam atender primeiro aos interesses de seus contratos de exclusivida-
de? Ja as demais emissoras, que ndo tém os direitos para determinada
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transmissdo, acabam trazendo poucas informacgdes para ndo ceder au-
diéncia a concorrente. Como fica o telespectador no meio dessa dispu-
ta, desse jogo até entdo invisivel?

E justamente para desvendar e entender essa convivéncia entre
emissoras e telespectadores na divulgacdo do esporte e nas relagdes da
Educacio Fisica com a sociedade e com as Ciéncias Sociais e Humanas,
que os pesquisadores do Laboratério e Observatério da Midia Esporti-
va (LaboMidia) do Curso de Educagdo Fisica da Universidade Federal
de Santa Catarina tomaram as Olimpiadas de Londres/2012 como es-
tudo de caso. Ao contrario de anos anteriores, a transmissao no Brasil
foi exclusividade da Rede Record. A cobertura nacionalista dessa vez
nao estava mais com a Globo nem com a Bandeirantes. Os pesquisa-
dores analisaram momentos importantes, como a abertura, as vitdrias
dos brasileiros, o desempenho no futebol. Paralelamente, a busca pelo
entendimento da acdo dos jornalistas na cobertura de um grande even-
to, o “enquadramento” das reportagens na légica da emissora com os
direitos de transmissdo e das emissoras sem essa exclusividade.

A criacao de heréis e idolos acaba sendo regra comum no periodo
de divulgacdo e transmissdo de grandes eventos. As técnicas de jorna-
lismo sdo usadas a exaustdo nem sempre com a prioridade de informar
e refletir. O grande atleta, um dia sera revelado. As vezes, no entan-
to, isso s6 se torna visivel durante as competigdes, como foi o caso do
ouro do ginasta Arthur Zanetti quando a atengdo da nossa midia era
para outro brasileiro, Diego Hypolito, fato citado nesse livro. Ndo es-
tava previsto no “agendamento”. Mas, por mais contraditério que isso
possa parecer, os fundamentos do jornalismo garantem uma cobertura
mais fiel aos interesses do telespectador. A reportagem, tal qual se con-
solidou ao longo dos anos, a busca de fontes confidveis e um trabalho
continuo de conhecimento dos temas em questdo, nos ajudam a colocar
0s pés no chdo e a ter mais clareza sobre os acontecimentos. Mesmo nos
grandes eventos e em coberturas exclusivas. Mas, nem sempre é assim.

A divulgagdo do espetaculo pelo espetdculo nos distancia das fon-
tes, ofusca nossa visao. A criagdo de mitos pelas TVs e a grande evolu-
¢do da Internet e de seus mecanismos de busca nos afastam um pouco
da vida real. Os jornalistas acabam sendo levados a recriar aquilo que
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leram e viram na TV e na Internet, reforcando e valorizando de maneira
excessiva o que ja foi valorizado por outras emissoras e sites de noti-
cia, replicando, as vezes até de maneira ingénua, interesses de grupos.
Creio que esse livro é fundamental para quem é da drea de Educacdo
Fisica, e é, igualmente importante, para quem trabalha e estuda Jor-
nalismo. O esporte estd nos grandes estadios e também nas ruas e no
dia a dia. Assim como o Jornalismo, nos grandes eventos e na vida de
cidadaos desconhecidos.

Florianépolis, maio/2015.

Fernando Antonio Crocomo
Professor Associado do Depto. de Jornalismo/CCE/UFSC






APRESENTACAO

E com muito orgulho que temos a oportunidade de apresentar
mais uma obra que é fruto de pesquisa construida e desenvolvida cole-
tivamente pelo LaboMidia/UFSC'. Efetivamente, trata-se de uma ver-
sdo do relatério de um estudo desenvolvido entre 2012 e 2014, e que
reuniu 22 pesquisadores associados ao laboratério?.

O projeto de pesquisa que da origem a esse livro tinha como titulo
Jogos olimpicos e televisio aberta: quem serd “mais Brasil” em Londres/20127
Nosso propdsito era acompanhar e analisar a cobertura mididtica, em
canais de sinal aberto, da participagdo brasileira nos Jogos de Londres.
Entre outras razdes, estava o fato de que, depois de muitos anos de ex-
clusividade da rede Globo, a Record havia adquirido os direitos olim-
picos de transmissdo; e também porque os Jogos de Londres antece-
diam os Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro, que se realizardo em 2016,
pelas possibilidades de agendamento. No decorrer do trabalho, diante
do volume do material, da diversidade de tipos de cobertura encontra-
dos e da falta de financiamento, entendemos que seria mais pruden-
te restringirmos nosso foco de observacado exclusivamente ao género
jornalistico e aos principais telejornais de trés emissoras brasileiras, a
saber: Record, Globo e Bandeirantes.

A Teoria do Enquadramento foi nosso recurso tedérico-metodolo-
gico para exercitar as devidas comparacdes entre as coberturas jorna-
listicas das emissoras escolhidas. Para tanto, contamos com a parceria
inestimavel do prof. Gustavo Sanfelice, da Universidade FEEVALE, de

1 O LaboMidia - Laboratério e Observatério da Midia Esportiva - foi criado no ano
de 2003, junto ao Centro de Desportos da UFSC. Desde entéo, tem contribuido com
a drea da Educacéo Fisica, Lazer e Esporte, promovendo atividades de pesquisa, en-
sino e extensdo. O grupo se constitui de pesquisadores em diferentes estiagios de
formacao, da graduacéo ao pos-doc, além de ter conexdo com nticleos LaboMidia em
diferentes universidades brasileiras. Ver mais em: www.labomidia.ufsc.br

2 Ver Sobre 0s Autores no final do livro.
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Novo Hamburgo/RS, que desenvolveu uma oficina sobre o tema com
os pesquisadores do LaboMidia e ainda nos presenteou com uma rica
producao sua sobre essa teoria, que foi incorporado como um dos ca-
pitulos do livro.

Um fato a ser destacado é que o projeto de pesquisa havia sido
aprovado no edital de chamada ptblica aberto pela Rede CEDES/Mi-
nistério do Esporte, em 2011, rede a qual o LaboMidia/UFSC faz parte
desde 2006 e cujo apoio nos garantiu a publicacao anterior de trés livros,
também versdes de relatérios de pesquisas coletivas, todos disponiveis
para livre acesso e download na pagina do grupo, e no repositério Vitor
Marinho (parceria LaboMidia/ UFSC-SNEELIS/ME)®. Apesar da apro-
vacdo no edital, o laboratério ndo foi contemplado com os recursos fi-
nanceiros previstos, assim como outros 42 projetos de pesquisa de IES
de todo o pais, por problemas politico-administrativos e de gestao da
rede CEDES no Ministério do Esporte, a partir da extingdo da Secre-
taria Nacional de Desenvolvimento do Esporte e Lazer. Contudo, os
pesquisadores do LaboMidia/ UFSC envolvidos no estudo entenderam
que, com algumas limitacoes e com as adequagdes necessarias, seria
possivel dar continuidade ao projeto e desenvolver a pesquisa. Assim
foi feito, sem quaisquer recursos extras além da estrutura do préprio
laboratério - nesse sentido, é importante destacar a participacao de dois
bolsistas PIBIC/CNPq/UFSC que, em diferentes momentos, contribui-
ram com a pesquisa e com a produgdo do livro.

No desenvolvimento da pesquisa, optamos por fazer quatro re-
cortes especificos da cobertura jornalistica das trés emissoras de sinal
aberto acompanhadas. Cada um destes recortes constituiu-se em um
subprojeto da pesquisa, em que os pesquisadores tiveram liberdade
para a escolha do enfoque, desde que o pano-de-fundo para as analises
comparativas fosse a teoria do enquadramento. Os relatdrios parciais
desses subprojetos transformaram-se em capitulos do livro. Ao final,
num esforco de sintese, procedemos a uma analise transversal aos qua-
tro relatorios parciais e, assim, produzimos consideragodes finais ao con-
junto das reflexdes expostas em cada capitulo.

3 Ver em: http:/ /www.labomidia.ufsc.br/ vitor-marinho/
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Antes de encerrar essa apresenta¢do, gostariamos de destacar a
alegria e a honra de também termos nessa obra a companhia do pro-
fessor Fernando Crocomo, do curso de jornalismo da UFSC e parceiro
desde a fundacdo do LaboMidia/UFSC, que assina o prefacio e nos dis-
tingue com palavras tdo generosas.

Para encerrar, expressamos nossa gratidao a pessoas e instituigoes
que participaram e contribuiram para que, apesar das dificuldades, a
pesquisa fosse realizada e este livro, produzido. Dedicamos nosso em-
preendimento académico aos pesquisadores, gestores e formadores da
area de Educagdo Fisica, Esporte e Lazer, esperando que a leitura do
nosso trabalho venha a contribuir para que as politicas ptblicas desse
importante campo sociocultural possam ser desenvolvidas com maior
qualidade, acolhendo, cada vez mais, aos cidaddos e cidadas brasilei-
ros/as, especialmente aqueles/as muitos/as que ainda tém na televi-
sdo aberta sua principal fonte de informagdo e formacao cultural.

Florianépolis, Ilha da Magia, maio/2015.
Os Organizadores
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“A Globo ndo escondeu o Pan, escondeu o Brasil”
[Honorilton Gongalves, vice-presidente da Rede Record]

INTRODUCAO: situando o
problema e os caminhos da pesquisa

Giovani De Lorenzi Pires (org.)

Tao logo os Jogos Panamericanos de Guadalajara/2011 foram en-
cerrados, o vice-presidente artistico e de programacao da rede Record,
Honorilton Gongalves, concedeu entrevista ao portal UOL e acrescen-
tou mais um agravo ao debate ptiblico que a emissora estabeleceu com
a Rede Globo de Televisdo, desde que obteve os direitos de televisiona-
mento do Pan/2011 para todo o Brasil. Conforme a epigrafe que abre
essa Introducdo, Gongalves acusou a Globo de ter escondido, mais que
o Pan, o préprio Brasil, dos torcedores brasileiros!" Apesar dessa afir-
magcao soar contraditoria, ja que a sua emissora, que adquiriu a exclu-
sividade da transmissdo do Pan, impediu, por contrato, que as demais
redes pudessem até mesmo gerar imagens de flagrantes jornalisticos
nos espagos das arenas, piscinas e quadras e demais locais de disputas
olimpica, inclusive a Vila dos Atletas. Mas na guerra por audiéncia,

1 http://pan.uol.com.br/2011/ultimas-noticias/2011/10/31/ globo-nao-escondeu-o-
pan-escondeu-o-brasil-acusa-vice-presidente-da-record.htm [31/10/2011]
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vale tudo (ou quase!).

Na verdade, tratava-se apenas de mais um dos acontecimentos ex-
tra-campo esportivo que incrementaram essa nova experiéncia televisi-
va vivida pelos torcedores brasileiros, ao menos para aqueles com mais
de 30 anos, pois desde a década de 80 quase todos os grandes eventos
esportivos mundiais foram transmitidos, com exclusividade, pela Rede
Globo de Televisao. E, logicamente, com a exclusdo das demais redes
de televisao, pratica concorrencial discutivel e agora replicada pela
nova emissora detentora dos direitos sobre os esportes olimpicos na
TV aberta brasileira.

Na perspectiva da democratizacao do acesso a informacdo na
midia, a troca de uma cobertura esportiva exclusiva (antes, da Globo)
por outra, igualmente exclusiva (agora, a Record), nao representou
qualquer avango no respeito aos direitos do telespectador-cidadao.
Todavia, o processo de adaptagdo e mudanca observada na transmis-
sdo do Pan/2011 pode se constituir num bom objeto de observagao e
anélise ao olhar académico que se interessa pelo tema esporte/midia.
Duas perguntas podem sintetizar a questdo: em termos jornalisticos,
o que a Record fez com a exclusividade adquirida? E o que as demais
emissoras de televisdo, como lidaram com a informacao tendo acesso
restrito ao evento?

Obviamente, ao trazer tal tema nessa Introdug¢do ndo é nossa inten-
¢do tracar um grande balango da cobertura do Pan Guadalajara/2011%
mas, em sintese, foi possivel identificar trés posi¢des tendéncias princi-
pais: a) a Globo, antes soberana, tateou a esmo durante as duas sema-
nas dos jogos, ora ignorando a competicao e sonegando informacao aos
seus telespectadores; ora fazendo uma cobertura jornalistica fraca, in-
decisa, com erros grosseiros e absoluta falta de planejamento; b) as de-
mais emissoras abertas, igualmente impedidas legalmente de produzir
coberturas que ferissem os direitos exclusivos adquiridos pela Record,
limitaram-se a divulgar aspectos técnicos do Pan/2011, como o quadro

2 Um conjunto de postagens feitas pelo jornalista Erich Beting em seu blog, visando
promover a um balango da cobertura do Pan/2011 pela Rede Record, serve de base
para essa nossa reflexdo. Ver em: http://negociosdoesporte.blogosfera.uol.com.br
/2011/11/
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de medalhas, e a dar destaque para alguns medalhistas brasileiros; c)
ja a Record pagou o preco da sua propria falta de experiéncia e plane-
jamento para cobrir grandes eventos esportivos; sofreu com a auséncia
de uma linha editorial clara, que organizasse operacional e jornalistica-
mente a cobertura, gerando confusdes na sua grade de programacao;
escalou narradores que desconheciam algumas modalidades e recorreu
a ex-atletas como comentaristas, os quais definitivamente ndo fizeram
jornalismo esportivo porque ndo sabem, ndo foram preparados para
isso, comportando-se em alguns momentos como torcedores, em ou-
tros, pop stars!

Tais reflexdes preliminares poderiam ser mais aprofundadas, mas
provavelmente chegariamos a uma conclusdo quase inescapavel: na
cobertura do Pan de Guadalajara/2011, o sofrido telespectador brasi-
leiro da TV aberta teve que sobreviver a mais uma cobertura exclusiva,
tendo sua dignidade e o respeito a sua livre escolha pelo direito de se
informar outra vez aviltados pelo novo monopdlio esportivo formado
pela Record. E ainda teve que ficar assistindo a uma série de compara-
¢Oes intteis e provocagdes mutuas entre Record e Globo, numa disputa
cujo objetivo ndo é saber quem informa melhor e com mais qualidade,
sob o juizo do cidaddo, mas apenas decidir que, se vocé “Esta na Re-
cord, estd com o Brasil!” ou se acredita que na “Globo, a gente se vé
por aqui!” Parecia, ao fim e ao cabo, que essa disputa simbdlica queria
saber, apenas, quem seria “mais Brasil” em Londres 2012!

A questao estaria resolvida e as conseqiiéncias antes referidas de-
bitadas mais uma vez no extenso passivo cultural do desassistido teles-
pectador brasileiro, ndo fosse um significativo detalhe: esses episédios
poderiam se repetir no ano seguinte, num evento de muito maior magni-
tude e tradicao, que deixaria ainda mais complexa a sua cobertura, os Jo-
gos Olimpicos de Londres/2012 (JO/2012), e que teriam, mais uma vez,
cobertura exclusiva da Record para a televisao de sinal aberto no Brasil.

Se os Jogos Panamericanos nunca haviam sido um evento “do
gosto” dos brasileiros e mesmo a Globo, com direitos exclusivos, inves-
tia pouco em sua transmissao (excegao a sua edicao em solo brasileiro,
o Pan Rio/2007), os Jogos Olimpicos, ao contrario, tinham sido, até en-
tao, um carro-chefe na programacao esportiva da emissora carioca, que
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construia esttidio provisério na cidade-sede, mantinha vérias equipes
de reportagem, ancorava dali programas e telejornais, abria espago na
sua grade para inserir transmissdes “ao vivo”, e, sobretudo, aplicava
na cobertura dos JO o seu alardeado “padrao Globo de qualidade”. A
transferéncia da exclusividade para a Record poderia representar uma
ruptura importante no modelo tradicional de cobertura da midia es-
portiva nacional, por isso o interesse em acompanhar sua a¢gdo em um
evento de maior envergadura como os JO/2012. Nossa problemética de
estudo foi questionar se e como isso poderia impactar o telejornalismo,
que esta (ou deveria estar) para além da guerra por exclusividade e dos
interesses comerciais, uma vez que informar é prestacdo de servico, é
compromisso formal de todas as emissoras de televisdo de sinal aberto,
que por lei se constituem em concessionarias do Estado.

Assim, a cobertura jornalistica dos JO/2012 se apresentava como
uma oportunidade interessante para nés, do LaboMidia/ UFSC, pesqui-
sadores da midia esportiva, a fim de observarmos empiricamente as rela-
¢des, nem sempre explicitas e claras, entre informacao, entretenimento e
publicidade. A hipétese-guia do estudo era de que poderia haver reper-
cussdes no telejornalismo esportivo das duas emissoras, influenciados
pelo setor comercial daquela que detinha (Record) ou ndo mais (Globo)
os direitos televisivos de transmissao do evento de entretenimento. Para
que ndo se configurasse como uma analise apenas do tipo “troca de si-
nais” entre Globo e Record, a Rede Bandeirantes, com larga tradi¢do no
campo do jornalismo esportivo e, como a Globo, sem os direitos de trans-
missao, foi tomada como “testemunha” de observacao.

Estudos sobre o tema (PIRES, 2002; GURGEL, 2012) tem demons-
trado que as fronteiras entre o jornalismo, o entretenimento e a publici-
dade, tripé que constitui o discurso midiatico classico, tem se tornado
cada vez mais flexiveis, trazendo questionamentos sobre a confiabilida-
de das informagdes veiculadas pela midia, sobretudo pelas emissoras
de televisdo de sinal aberto. Isso se da de forma associada ao fendmeno
do “infotenimento”, uma tendéncia do jornalismo atual, sobretudo o
televisivo, que é tratar de forma superficial e com algum bom humor
(tipico do género entretenimento) aquilo que, em principio, seriam ma-
térias jornalisticas. O telejornalismo esportivo é um dos campos em que
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tal fato se mostra mais evidente no Brasil.

Nesse sentido, nos propusemos a analisar como as trés emissoras
de televisdo tratariam jornalisticamente do seu conteddo informativo
sobre 0s JO/2012 e, assim, de que maneira agiriam para informar a uma
extensa parcela da sociedade brasileira, que ainda nao dispoe de televi-
sdo por assinatura, a respeito do evento. Operacionalmente, o objetivo
da pesquisa foi acompanhar os principais telejornais das emissoras se-
lecionadas (Jornal da Record, Jornal da Band e Jornal Nacional/Globo),
visando descrevé-los e caracterizé-los, tracando comparacdes entre os
discursos jornalistico-esportivos® sobre a cobertura dos JO/2012.

ALGUNS APORTES TEORICOS E DA REALIDADE:
CONSTRUINDO UM QUADRO DE REFERENCIA
PARA A PESQUISA

Nossa intencdo é apresentar aqui alguns elementos teérico-con-
ceituais preliminares, que auxiliam na reflexdo sobre a conjuntura atual
dos meios de comunicagdo, do jornalismo esportivo e suas implicagdes
para a cultura esportiva, contribuindo assim para justificar a relevancia
do estudo realizado.

a) Informacdo e entretenimento: entre o interesse piiblico e o interesse
do piiblico

Com as novas tecnologias digitais surgidas no campo da comunica-
¢ao, notadamente, a internet, altera-se todo o conjunto de processos relati-
vos a informacédo: a produgdo, a distribuicdo e a recepgao (VIDAL, 2010).

O jornalismo em tempo real ou on line faz com que a produgdo
e a distribuicdo da informacdo ocorram quase simultaneamente nos
portais, sites e redes sociais, que sdo acessados logo a seguir pelos

3 Ressaltamos aqui que, para andlise, foi considerada apenas a cobertura jornalistico-
esportiva das emissoras. Isso porque, havendo uma detentora de direitos exclusivos
de transmissao dos JO, isto é, das disputas esportivas propriamente ditas, ndo caberia
um estudo comparativo dessa com as demais, senao por um viés que, em tese, é livre
a todas as emissoras, o telejornalismo.
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receptores. Isso implica que a velocidade, tanto na apuracao/produgao
da noticia e na sua disponibilizagdo, quanto, e até por conseqiiéncia, na
propria forma de recepgdo e consumo da informacdo, leva a uma cres-
cente superficialidade nos processos informacionais.

Do lado do jornalista, parece haver uma norma ou uma convicgao
do campo de que matérias mais elaboradas e consistentes, que exijam
do receptor informacdes prévias (mapas de significados) sobre o assun-
to e maior dedicacdo a leitura e compreensao, tendem a nao ser aprova-
das ou acolhidas apenas parcialmente. Do ponto de vista do receptor,
este se interessa cada vez mais pela instantaneidade da informacao do
que pela qualidade do conteddo informado. Nesse “pacto de medio-
cridades”, a informacdo deixa de ter um carater de interesse piiblico e
assume uma dimensdo de interesse do puiblico.

A distingdo entre esses dois conceitos vai muito além da mera pre-
senca ou ndo da preposicao. Para Vidal (2010, p. 4):

Pode-se conceituar a noticia de interesse piiblico como aquela que
contribua para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do ci-
dadao, com informagdes que possibilitem ao leitor refletir e tomar
decisdes em relacdo ao governo, a satde, a seguranca, a educacao,
ao trabalho, enfim, exercer a cidadania. Em suma, a noticia de inte-
resse publico tem agregado ao seu valor-noticia um valor de cida-
dania. E o valor que possibilita ao cidado ter integragao e partici-
pacdo na vida em sociedade (sem grifo no original).

Destacamos aqui a nogao de que o interesse publico tem uma di-
mensao formativa para a cidadania, sendo til tanto individual quanto
coletivamente, porque diz respeito a sociedade (ou pelo menos a parte
dela) e ao sujeito, que através dessa informagdo, passa a dispor de in-
formacdes compartilhadas, que lhe permitem fazer escolhas e levam a
condicdo de maior autonomia.

Ja o interesse do publico refere-se aquelas informagdes destinadas a
saciar uma curiosidade mais imediata do receptor, seja ela dramatica
ou insdlita, pela vida de celebridades, ou de natureza mais especifica,
curiosidade essa forjada em grande parte, como vimos, pelos meca-
nismos jornalisticos de enderegar a informacao conforme o desejo do
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publico. Tem a ver, portanto, com a privacidade e a intimidade do su-
jeito e remete, via de regra, para o plano do entretenimento, género no
qual os esforcos da midia na formacao de gosto do telespectador ou
usuario das redes sociais parecem surtir maior efeito de adaptacao e
fidelizacao. Transportando esses tipos de interesses para o campo es-
portivo, podemos dizer que a transmissao dos jogos, em face da sua es-
petacularizacao, constitui-se em interesse do publico, visto tratar-se de
um entretenimento midiatico. Por outro lado, a cobertura jornalistica,
contendo informacdes relativas a realizacdo dos eventos, seus contex-
tos factuais (programa, resultados, classificacdes, entre outros) e sobre
as modalidades esportivas, por exemplo, pode ser tomada como exem-
plo de interesse ptblico.

A luz do conceito de valor-noticia, que trata dos critérios de noti-
ciabilidade (WOLF, 2001), essa dicotomia em relacdo a informacdo mi-
diatica também pode ser concebida como noticias importantes, aquelas de
interesse publico, e noticias interessantes, que se destinam ao interesse do
publico, conforme Correia (1997, citado por HATJE; BIANCHI, 2006).

Podemos aduzir assim que a transmissio televisiva dos eventos es-
portivos caracteriza-se como entretenimento, que inclusive pode incluir
manifestos valores comerciais, e gera noticias interessantes ou informa-
¢oes de interesse do piiblico, aquele interessado em assistir tanto as suas
solenidades quanto as disputas esportivas propriamente ditas; ja as in-
formagoes relativas a programacao, resultados, quadro de medalhas, co-
nhecimento sobre as modalidades, além, é claro, de outras informagdes
relacionadas, como por exemplo, a questdes econdmicas ou politicas do
esporte, mobilidade urbana, legados, etc., (e que constituem o que esta-
mos aqui chamando de cobertura jornalistica), podem ser configuradas
como noticias importantes ou informacoes de interesse publico, porque di-
zem respeito a todos os cidaddos do pais, que se encontram representa-
dos por atletas e equipes nacionais em disputa.

Desse modo, quando uma emissora detentora de direitos ex-
clusivos de transmissdo restringe a cobertura jornalistica das demais
ou quando emissoras ndo detentoras de tais direitos deixam de fazer
o acompanhamento jornalistico de tal evento (até mesmo porque as-
sim evitam alertar a sua audiéncia para a emissora concorrente!), esta-
mos diante do mesmo tipo de manipulagdo das informagoes de interesse
ptiblico, ambos os casos lesivos ao direito cidaddo de acesso a noticia.
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b) Desafios ao campo do telejornalismo e suas implicagbes na cultura
esportiva

No campo jornalistico, o esporte sempre foi considerado como um
assunto ndo prioritario, abordado normalmente por alguns poucos en-
tusiastas, que muitas vezes se confundem com os préprios torcedores,
e por profissionais recém-ingressos no campo ou com dificuldades de
fixacdo em editorias mais importantes (BOURDIEU, 1997). Tal visao
reflete-se na propria formacao académica do jornalista, que dificilmen-
te pauta em seus curriculos disciplinas ou outras experiéncias pré-pro-
fissionais tomando o esporte como objeto de estudo.

Nao temos elementos para julgar se mudangas significativas vém
ocorrendo na formagdo académica, mas no campo profissional, em
virtude da capacidade de captar publicidade e patrocinios, o esporte
passou a ser visto como um assunto mais interessante, ao menos para
a editoria de economia, que entendeu a importancia econdmica do “ne-
gocio do esporte” (SILVA; PIRES, 2009). Sobretudo agora, quando o
pais vive a chamada década do esporte (do 2007-Pan/Rio ao 2016-]JO/
Rio) e que grandes investimentos publicos vém sendo realizados em
infraestrutura viaria, aeroportudria e esportiva®.

Cabe, entdo, uma problematizacdo ao jornalismo esportivo, refe-
rente a discussdo sobre qual o seu papel no dmbito das coberturas dos
megaeventos que acontecem no periodo referido no Brasil. Um fato que
precisa ser acrescentado é que, ndo de hoje, o esporte vem se inserindo
cada vez mais no campo do espetaculo e do entretenimento de massa, e
isso significa uma dificuldade a mais para o fazer jornalismo no &mbi-
to esportivo. O jornalismo esportivo tem contribuido muito mais para
construir idolos e mitos para o espetaculo esportivo (e vender produ-
tos) do que cumprir com seu pressuposto profissional que é informar
com ética aquilo que é do interesse publico (BARBEIRO; RANGEL,
2006, citados por GURGEL, 2009).

4 Nao desconhecemos as criticas a0 modo como o poder ptblico, nos trés niveis de
governo, vem investindo verbas ptiblicas em obras questiondveis, muitas delas in-
completas, desnecessarias ou sob suspeita de superfaturamento. Todavia, ndo é do
foco desse estudo a andlise dessa dimensdo dos megaeventos esportivos no Brasil.
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Em outras palavras, parece que o jornalismo esportivo ndo cabe
mais nas expectativas e pardmetros do conceito, da técnica e do pro-
prio objeto de cobertura jornalistica (GURGEL, 2009). A informacéo e
entretenimento esportivo entrelagaram-se, tendo como pano-de-fundo
os aspectos mercadoldgicos (direitos de imagem, patrocinio, publicida-
de, etc.). A pergunta que o autor formula é se ainda é possivel pensar
num jornalismo classico, voltado a informacao esportiva, em tempos de
mercadorizacdo/ espetacularizacao do esporte?

Por conta do atual momento do esporte, de grande concentragao
dos meios e de dependéncia crescente das verbas de patrocinios, as co-
berturas esportivas na televisdo aberta tém se limitado a uma gama
pequena de esportes e de eventos esportivos a serem acompanhados,
numa légica de ndo dividir demais o bolo (verbas publicitarias), quan-
do até mesmo a tradigdo esportiva tem sido cotejada pelas expectativas
financeiras que tais esportes e eventos podem efetivamente concretizar.
Neste sentido, haveria ainda espago para um jornalismo esportivo que
incentive praticas culturais voltadas para a cidadania e para a constru-
¢do de uma sociedade melhor?

As dificuldades para responder a tais questionamentos comegam
ja pela propria caracterizagdo do telejornalismo esportivo, que pode ser
considerado um subgénero do género jornalistico televisivo®. Nao ha
davidas de que um dos elementos identificadores do jornalismo espor-
tivo na televisdo é a informalidade, tanto do ambiente quanto do texto,
estilo inaugurado pelo Esporte Espetacular da rede Globo, desde 1973,
seguido hoje pelo Globo Esporte (SILVA, 2005). A autora cita Décio Lo-
pes, um dos editores desse programa, para quem: “[...] o esporte estava
passando por uma mudanga que a televisdo ndo tinha entendido. Nossa
proposta foi transformar um fato esportivo em evento de entretenimen-
to”. Isso revelaria uma tendéncia geral do telejornalismo; pautas mais
leves, noticias contadas de forma lidica ou jocosamente dramatica,

5 Martin-Barbero (1995, citado por SILVA, 2005) considera os géneros como estratégia
de comunicabilidade entre o programa e o telespectador, promovendo a interacéo
entre ambos. Além de orientagdo a producao, o género é também uma estratégia de
leitura, que facilita a interpretacdo do contetido.
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locugdo direta com o telespectador® sdo algumas das estratégias. Assim,
temas mais informativos, relacionados as interfaces do esporte com “te-
mas mais sérios”, como a economia e a politica, deixam de fazer parte
da pauta de “novo” telejornalismo esportivo.

Outra dificuldade para se definir a identidade desse subgénero
estd na sua associacdo com um tipo de programagao hibrida, meio jor-
nalismo e meio entretenimento (ou muito entretenimento, em alguns),
que sdo as mesas-redondas na televisdo, em que se debatem fatos do
esporte, emitem-se opinides, conversam-se com os atores do esporte
(técnicos, atletas convidados), ouvem-se os comentarios dos telespecta-
dores, sorteiam-se prémios e faz-se muita publicidade e merchandising.

O campo jornalistico-esportivo tem o desafio profissional de bus-
car o equilibrio entre o espetaculo esportivo, que precisa cobrir, e as de-
mais demandas da sociedade por esporte e lazer que garanta o acesso e
a participagdo de todos. Neste sentido, Maluly (2010) trata de algumas
propostas visando a refundagdo da atividade do jornalismo esportivo,
notadamente diante das responsabilidades de informar com qualidade
para além do futebol’. Para o autor,

Os jornalistas [esportivos] estdo envolvidos na dura tarefa de cobrir
os eventos [olimpicos] e, a0 mesmo tempo, estarem atentos e des-
confiados quanto a questdo dos investimentos em infraestrutura,
que envolve desde o desenvolvimento das varias modalidades, es-
pecialmente as pouco conhecidas [...], até a questdo politica de saber
quem sdo os integrantes das comissdes fiscalizadoras (MALULY,
2010, p. 3)

Entre outras sugestdes para o fazer jornalistico, ele refere-se a: a)
envolvimento do jornalista com outras modalidades esportivas, seja
praticando, seja como um observador mais préximo (da mesma forma
que o jornalista de futebol pratica a modalidade ou a acompanha coti-
dianamente); b) conhecimento de suas regras, termos técnicos, taticas,

6 Inaugurado pelo “Alo, vocé!”, célebre bordao do veterano apresentador Leo Batista.
7 Segundo o autor, o futebol, por estar envolto numa atmosfera de paixdo e ser
“entendido” por todos, tem maiores dificuldades em se recriar.
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etc.; ¢) criagdo de um banco de dados préprio sobre as modalidades
olimpicas [porque as emissoras dificilmente dispde desse arquivo],
contendo informacdes sobre suas formas de organizagdo, resultados
mais expressivos de paises e atletas, trajetéria esportiva dos mesmos,
etc. d) muito cuidado com assessorias de imprensa, sobretudo relea-
ses (material impresso distribuido) e briefings (pequenas entrevistas),
porque embora se trate de informacdes, essas tendem a ser matizadas
pelos interesses dos representados (atletas, clubes, institui¢oes).

Nesse universo de acdes que desafiam o jornalista esportivo na
apuracdo e escrita da informacdo, ha ainda a obrigacdo de repensar as
formas da sua apresentacdo. Se o modelo fulcrado no entretenimento é
0 que vige, entdo é preciso muita criatividade para, a despeito disso, in-
formar com clareza, isencao e responsabilidade social. O jornalismo es-
portivo pode ser uma ferramenta para a consolidacdao da democracia no
pais, incentivando e dando visibilidade a movimentos sociais organiza-
dos que se coloquem na contra-corrente da espetacularizagdo do esporte
(GURGEL, 2009). Sao exemplos disso, os movimentos populares de re-
sisténcia de comunidades atingidas por obras dos megaeventos ou a or-
ganizacao autdnoma de associa¢des de esportes amadores, normalmente
ausentes dos noticiarios esportivos rendidos a légica do espetaculo.

Outro aspecto a ser destacado é que o jornalismo esportivo no Bra-
sil possui papel relevante no que se refere a formacao da opinido publica
sobre 0 esporte e suas manifestagdes na sociedade. E possivel dizer que a
atuagdo dos meios de comunicagdo, especialmente a televisao aberta, ndo
se restringe a informar/atualizar o telespectador sobre resultados, mas
promove também o agendamento® de eventos esportivos, faz transmis-
sdes “ao vivo”, interfere nos modos como consumimos o esporte e seus
especialistas nos dizem o que é esporte. Nesse sentido, pode-se afirmar
que a televisao contribui significativamente para aquilo que Pires (2014)
chama de cultura esportiva, dotada de representacdes e sentidos sobre o
esporte que sao incorporadas e compartilhadas socialmente.

Consequentemente, isso leva a uma “inversao de sentidos da expe-
riéncia” (BETTI, 2009), ja que, influenciados por essa cultura esportiva,

8  Ver mais sobre agendamento ou agenda-seting em: Mezzaroba; Pires (2010) e Mezza-
roba; Messa; Pires (2011).
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0s espectadores passam a se relacionar com o esporte-telespetaculo
(BETTI, 1998) por meio dessa mediagdo tecnolégica, estabelecendo uma
relacdo de meros consumidores de produtos midiaticos e deixam de
lado a experiéncia formativa que pode ser oportunizada pela pratica do
esporte e do lazer (PIRES, 2003).

Por outro lado, reconhecendo que os meios de comunicagdo se
constituem como uma potente agéncia formadora da educagdo huma-
na no seu sentido amplo, acreditamos que o jornalismo esportivo quan-
do produzido com responsabilidade e comprometido com a veiculagao
de noticias com carater formativo pode contribuir para qualificar a cul-
tura esportiva nacional do ponto de vista da sua apropriagao técnica do
esporte (informando sobre formas de jogar, regras, nomes de modali-
dades, etc.) e do seu aprofundamento critico (instigando o pensamento
reflexivo quanto as questdes sécio-culturais e politico-econdmicas que
circundam o esporte) pelo publico espectador.

FUNDAMENTACAO E TRILHAS METODOLOGICAS
DO ESTUDO

Conforme é tipico em pesquisas que se inserem no campo dos es-
tudos de observatérios de midia, podemos caracterizar essa investiga-
¢do, quanto ao tipo de abordagem sobre o recorte da realidade, como
um estudo observacional-descritivo (CHRISTOFOLLETI; MOTTA,
2008), cuja mirada em relacao aos Jogos Olimpicos de Londres/2012
objetiva compreender, interpretar e comparar a dimensao informativo-
-jornalistica da midia esportiva na televisdo aberta, através dos enqua-
dramentos praticados.

A base tedrico-metodolégica orientou-se pela Teoria do Enqua-
dramento (Frame Analysis), fundamentada na teoria da moldura, oriun-
da do interacionismo simbélico de Goffman (1986) e em uma releitura
feita para o jornalismo por Tuchman (1993)°.

9 A Teoria do Enquadramento serd melhor explicada a seguir (Capitulo 1), em texto
elaborado pelo professor Gustavo Roese Sanfelice, autor da tese Os enquadramentos
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Para Robert Entman (1993), enquadrar é selecionar alguns as-
pectos de uma realidade e fazé-los mais destacados em uma narrativa
midiatica, de maneira a promover uma visdo particular da questao e
propor interpretagdes ou avaliagdes morais sobre ela. Antunes (2009)
refere-se aos frames como formas ligadas a estruturacdo do discurso,
como um pano de fundo que, a partir de elementos postos em evidén-
cia (ou obscurecidos), propde uma interpretacao dos textos midiaticos.

E razoavel supor que as escolhas relativas ao ato de enquadrar es-
tejam intimamente ligadas a ideologia do jornalista e do veiculo (proje-
to editorial), ou ainda a interesses comerciais, sobretudo desses. Nesse
sentido, a andlise de enquadramento privilegia a busca por identificar e
compreender as ideologias e outras preferéncias presentes em um dis-
curso jornalistico (MESQUITA, 2011).

Também é possivel compreender o conceito desde a classica meta-
fora da midia como uma “janela para o mundo”:

As pessoas apenas enxergam o mundo através da moldura de uma
janela. Se a moldura da janela é muito pequena, as pessoas s6 en-
xergardo uma pequena parte do mundo. Se a janela na parede é
voltada para o oeste, as pessoas apenas enxergardo o oeste [...]. Em
outras palavras, a midia pode mostrar apenas uma pequena parte
do mundo a partir de um particular ponto de vista. (PARK, 2003,
citado por LEAL, 2007, p.1).

Se os estudos de agenda-setting tém mostrado resultados impor-
tantes sobre o que a midia impde como assunto relevante e que se in-
tegra a agenda social, a andlise do enquadramento explicita como ela
divulga determinado acontecimento, ou seja, como o jornalista nos diz
sobre os acontecimentos que noticia. A teoria dos frames pode ser até
mesmo considerada como um segundo nivel dos estudos de agenda-
mento (GUTMANN, 2006).

Assim, lembramos que o objetivo da pesquisa, ja referido, foi
analisar os principais telejornais das emissoras selecionadas (Jornal da

dos jornais Zero Hora e Folha de Sio Paulo na cobertura de Daiane dos Santos nos jogos olim-
picos de Atenas/2004: a midiatizacio do resultado esportivo (Ciéncias da Comunicagéo,
UNISINOS, 2007) .
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Record - JR; Jornal da Band - JB; e Jornal Nacional - JN/Globo), visan-
do reconhecer e comparar os enquadramentos dos discursos jornalisti-
cos na cobertura dos JO/2012". O periodo de observagao foi o mesmo
da realizacdo do evento, acrescentado do dia seguinte ao encerramen-
to", portanto, de 25/julho a 13/agosto/2012.

Todas as edicdes dos telejornais foram clipadas em audio e video
e assistidas pelos pesquisadores envolvidos no projeto, na intengao de
identificar temas recorrentes e presentes na cobertura jornalistica das
trés emissoras, de modo a possibilitar o estudo comparativo dos seus
enquadramentos. Dessa pré-analise, resultou a escolha de quatro re-
cortes teméaticos percebidos nos trés telejornais, que se constituiram em
subprojetos da pesquisa e sdo apresentadas aqui como capitulos:

Capitulo 2, que tem como foco os atos da solenidade de abertura
dos JO/2012; esse tema ganhou importancia por conta de ser o primei-
ro impacto produzido entre telespectadores, que “descobriram” ali que
a Globo nao iria transmitir os JO/2012;

Capitulo 3, abordando o torneio de futebol olimpico masculino;
a relevancia de observar o futebol masculino se deve, sobretudo, ao
fato de que era mais uma tentativa do Brasil em alcangar o tnico titulo
mundial que ndo dispde, a medalha de ouro olimpica;

Capitulo 4, que se deteve no acompanhamento do discurso sobre
a trajetéria do ginasta Arthur Zanetti; quando todas as atengdes esta-
vam voltadas para o conhecido ginasta Diego Hipélito, foi interessante
verificar como os telejornais “correram atras do prejuizo” para personi-
ficar a informacdo e criar a figura de um idolo até entdo desconhecido;

Capitulo 5, dedicado a analisar as repercussdes da solenidade
de encerramento dos JO/2012; o encerramento dos jogos de Londres
representou uma transicdo para o Rio/2016 e ensejou um olhar sobre
como a cultura brasileira seria apresentada ao mundo, significando
também a abertura de um agendamento que duraria quatro anos.

10 Nao é do intuito da pesquisa quantificar as mensagens ou identificar as tematicas de
maior ocorréncia, mas sim buscar reportagens cujo contetido se referisse a cobertura
jornalistica televisiva dos JO/2012, visando refletir comparativamente sobre a
construcado do discurso midiatico-esportivo.

11 O encerramento ocorreu num domingo, dia em que ndo ha edicdo dos telejornais
acompanhados; por isso, incluimos o dia seguinte, isto é, a segunda-feira, dia 13/8, no
corpus de analise, que acabou denominado pelo subgrupo especifico como o Day After.
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Para a organizagdo e analise do material especifico, selecionado
pré-analise, cada subgrupo teve autonomia para escolher e adaptar,
conforme a necessidade, a sua estratégia interpretativa. Em geral, os
subgrupos recorreram, alguns mais outros menos, as ferramentas da
analise de contetido (BARDIN, 2009). A sistematizacao e discussdo em
cada subgrupo da pesquisa deram-se através da construcao de cate-
gorias empiricas de andlise, isto é, identificadas e extraidas do mate-
rial coletado. As descrigdes e interpretacdes sobre os enquadramentos
procedidos, em cada subgrupo, ocorreram de forma simultanea, isto ¢,
internamente a cada telejornal observado, e de maneira comparativa
entre os trés telejornais acompanhados, e estdo expressas nos capitulos
que compdem essa obra.

Ao final, com um rearranjo de pesquisadores representando os
quatro subgrupos, construiram-se consideracdes finais do estudo que,
através de uma leitura transversal aos relatérios dos subgrupos, ressal-
tam “achados” da pesquisa, isto é, temas e formas especificas de enqua-
dramentos procedidas, passando por temas como infotenimento, agen-
damento, nacionalismo, redes sociais e imagens da identidade nacional

brasileira/carioca.
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ENQUADRAMENTO: origens,
principais influéncias e usos do conceito

Gustavo Roese Sanfelice’

A ESCOLA DE PALO ALTO (COLEGIO INVISIVEL)

Nos anos 50 do século XX, um grupo de pesquisadores americanos
vindos de diferentes areas do saber como antropologia, linguistica, ma-
temaética, sociologia, psiquiatria, entre outros, tomam rumo contrario a
teoria matematica da comunicacdo de Claude Shannon?, em vistas de

1 Possui graduacado (licenciatura plena) em Educacao Fisica (UFSM), mestrado em
Ciéncia do Movimento Humano (UFSM) e doutorado em Ciéncias da Comunicagado
(UNISINOS). E professor titular da Universidade FEEVALE, onde coordena o comité
de ética em pesquisa com seres humanos, é editor da revista Conhecimento Online
e é docente orientador no Programa de Pés-graduagao em Diversidade e Inclusao.
E-mail: sanfeliceg@feevale.br

2 Aluno de Norbert Wiener, o engenheiro Claude Elwood Shannon trard aos estudos
comunicativos, e ao conceito de informagdo uniformidade e aplicabilidade capaz
de ser encaixado em fendmenos comunicativos diversos. De forma breve, a Teoria
da Informacdo - ou Teoria Matematica da Comunicagdo - considera a informacao
como parte de uma comunicagdo que se caracteriza pela transmissdo. O esquema de
Shannon é representado por uma sucessao de elementos nos quais: a fonte produz uma
mensagem que serd emitida por um emissor que a transforma em sinais transmitidos
por um canal que a entrega a um receptor que a decodifica e entrega-la ao destinatdrio.
Apesar da linearidade com que a mensagem é conduzida, Shannon se aproximara
dos postulados de Wiener em pelo menos um aspecto: a heterogeneidade com que
a informacao pode ser transmitida quer entre mdquina- maquina, maquina-homem,
homem-homem. Contudo, o preceito basilar da Teoria da Informagdo de Shannon,
esta em considerar a informacao de forma puramente quantitativa e estatistica, a fim
de ser calculada e medida em “unidades de sinal transmissiveis e transmitidas e nao
um método de calculo das unidades de significado” (ECO, 1972, apud WOLF, 1999,
p- 116). Postulado que se pauta na transmissdo-recepgdo ou estimulo-resposta (E-R)
muito caro as teorias atuais da comunicacao.
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se impor como referéncia dominante. A histéria desse grupo, que nun-
ca se encontraram institucionalmente e por isso mesmo é identificado
como " Colégio Invisivel”” ou “Escola de Palo Alto”’, nome da pequena
cidade na periferia ao sul de Sdo Francisco nos EUA, inicia-se em 1942,
impulsionada pelo antropdlogo Gregory Bateson, que se associa a Ray
Birdwhistell, Irving Goffman, Edward T. Hall, Don D. Jackson, e Albert
E. Schefen, Stuart Sigman, Paul Watzlawick, etc., e aproximando-se do
modelo circular retroativo proposto por Norbert Wiener.

Concebida por e para engenheiros das telecomunicagdes, os in-
tegrantes do Colégio Invisivel sustentam que a teoria matematica nao
deve ser utilizada no escopo das Ciéncias Sociais. O principal motivo
estd em ver a comunicacdo como um todo integrado em um fendémeno
interacional e social. Para tanto, é preciso ultrapassar a nogao classica e
dualista - embutida na linearidade da férmula emissor-receptor da teo-
ria de Shannon - segundo a qual o homem é composto de corpo sepa-
rado de mente. Assim, a comunicagdo deve ser estudada pelas ciéncias
sociais e humanas a partir de um modelo préprio. Yves Winkin resume
a diferenca de posicdes:

Segundo eles, a complexidade da menor situacdo de interacdo que seja é
tal que é inutil querer reduzi-la a duas ou mais “varidveis” trabalhando
de maneira linear. E em termos de nivel de complexidade, de contextos
multiplos e sistemas circulares que € preciso conceber a pesquisa em co-
municacdo (WINKIN, 1998).

Na visao circular da comunicagdo o receptor tem um papel tdo
importante quanto o emissor. Os pesquisadores da Escola de Palo Alto
tentam explicar uma situacdo global de interagdo, e ndo apenas estu-
dar algumas variaveis tomadas isoladamente, para isso eles se baseiam
nao sé nos conceitos e modelos da abordagem sistémica, mas também
da logica e da linguistica. Segundo os pesquisadores a esséncia da co-
municagdo reside em processos relacionais e interacionais. Todo com-
portamento humano possui um valor comunicativo. “Nés ndo pode-
mos ndo comunicar” (WINKIN, 1981, p. 23). Observando a sucessao
de mensagens situadas no contexto é possivel deduzir uma légica da
comunicacdo (WATZLAWICK, 1967, citado por WINKIN, 1998).
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Para Bateson a interacao se define por uma troca entre subsiste-
mas, troca de informacdes caracterizadas por uma diferenca. Assim,
a informacdo é conceituada como “qualquer diferenca que faz uma
diferenca” (1986, p. 233). Retomando os conceitos de Shannon, ele os
transpde ao mundo vivo: a informacao, que ¢ ela prépria diferenca em
Shannon, produz de modo dinamico diferenca em Bateson.. A diferen-
¢a entre o sistema matemaético e Bateson é que o sistema interativo dos
engenheiros é visto como procedimento de descri¢ao. A interagdo ba-
tesoniana é vista como processo de mudanga a construir. Palo Alto é
voluntarista, ndo se tratando de descrever, mas de agir. E sabe-se que
a descricdo ndo é neutra ou inocente, mas que acarreta sempre uma
diferenca, que ela prépria é agao.

Para Albert Scheflen, apud WINKIN (1998) existem varias manei-
ras de registrar, reconstruir e representar a estrutura do comportamen-
to durante a interagdo. Nao s6 o comportamento verbal, mas todos os
modos de comportamento estdo codificados e estruturados pela tradi-
¢do. “Todos os comportamentos sdo potencialmente comunicativos”.
Scheflen, assim como os demais componentes do grupo, define comu-
nicagdo como um sistema de comportamento integrado que calibra, re-
gulariza, mantém e por isso torna possivel relagdes entre homens.

A nogao de comunicacdo isolada como ato verbal consciente e vo-
luntario, opde-se a ideia da comunicagdo como processo social perma-
nente que integra multiplos modos de comportamento: a fala, o gesto,
o olhar, o espaco interindividual. A partir dai eles se interessam pela
gestualidade (cindtica) e pelo espaco interpessoal (proxémico), mos-
tram que os imprevistos do comportamento humano sdo revelado-
res do meio social. A analise do contexto se sobrepde a do contetido.
Se concebe a comunicagdo como um processo permanente em varios
niveis, sobre a qual o pesquisador deve, para aprender o surgimen-
to da significacao, descrever o funcionamento de diferentes modos de
comportamento num dado contexto. A contribuicao da Escola de Palo
Alto para uma teoria sobre os processos de comunicagdo como inte-
ragOes foi reconhecida apenas nos anos 80, com a crise dos modelos
macrossociol6gicos, e se mantém ativa sobretudo hoje, com a consolidacao
de um contexto comunicacional reticular, como o proposto pela Internet.

A comunicag¢do é menos um objeto de estudo do que um ponto de
vista tedrico sobre o mundo social, um quadro analitico que organiza os

35



LaBoMIDIA - Laboratério e Observatorio da Midia Esportiva/UFSC
<

dados. Numa perspectiva orquestral, a vida em sociedade é encarada
como uma estrutura em processo perpétuo, uma realizagdo permanen-
te, uma performance todos os instantes (WINKIN, 1998). Sendo assim,
vamos neste trabalho trazer as origens do conceito de “enquadramen-
to” situada nas influéncias dos seus principais pensadores e aplicagdes
nos estudos de midia.

PENSADORES E INFLUENCIAS NO CONCEITO DE
ENQUADRAMENTO

e Gregory Bateson (1910-1980) dedicou-se a varios campos
do conhecimento: biologia - disciplina na qual sofreu influen-
cia de seu pai, o famoso geneticista Willian Bateson -, antro-
pologia, epistemologia, linguistica, psicoterapia. Em todas
as areas deixou sua marca. Bateson desenvolveu estudos an-
tropologicos pioneiros na Nova Guiné e Bali; participou das
reunides da Macy Foundation que deram origem a ciéncia da
cibernética: estudou os golfinhos, foi 0 Membro do Conselho
Universitario da Universidade da Califérnia e Membro Asso-
ciado da Lindisfarne Association. Dentre seus livros, podemos
citar Naven, Steps to an Ecology of Mind e Mind and Nature.

Fonte: http:/ /www.nndb.com/ people/169/000100866/
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Gregory Bateson nasceu em Cambridge, em 9 de maio de 1904,
e morreu nos Estados Unidos, em 4 de julho de 1980. Comegou seus
estudos em histéria natural ainda em Cambridge e graduou-se em an-
tropologia. Seus primeiros trabalhos o levaram a Nova Guiné (1927).
O resultado foi a publicacao de seu primeiro livro, de titulo espantosa-
mente longo, do qual menciono aqui s6 a primeira palavra: Naven. A
amplitude de seu horizonte intelectual fez com que desde cedo Bateson
se interessasse por uma vasta gama de assuntos. Assim, a interdiscipli-
naridade foi para ele menos uma postura cientifica do que um projeto
de vida (LIPSET, 1982).

Na Nova Guiné conheceu Margaret Mead, cujo pensamento era
muito semelhante ao seu. Foi casado com ela durante 14 anos, periodo
em que trabalharam juntos, inclusive em Bali. Dessa convivéncia sur-
giram as primeiras documentacdes fotograficas de comportamento em
etnologia, publicadas em Balinese character (1942). O que impressiona
em Naven — um trabalho de 1936 — é antecipagdo de uma correlagao
que viria a se tornar mundialmente aceita. A obra é considerada um elo
entre a antropologia e a cibernética. Esta, como se sabe, s6 comegaria a
tomar a forma que tem hoje a partir dos anos 40 (LIPSET, 1982).

Nao ficaram por ai os interesses de Bateson, pois depois da Se-
gunda Guerra Mundial, ele se mudou para a Califérnia. No Veterans
Administration Hospital, em Palo Alto, voltou-se para o estudo do
etilismo e da esquizofrenia. Por essa época, voltou a atencdo a teoria
do duplo vinculo (double bind), uma continuacdo dos estudos reali-
zados com Mead e publicado no Balinese Character, no qual Bateson
anuncia - se utilizando de suas belas imagens em sequéncia sobre a
relacdo entre uma mae balinesa e seu filho - um contexto marcado por
uma rede de relagdes contraditérias que mesclam sinais de aceitacao e
rechacamento, impossiveis de serem interpretados pela crianca. Tal hi-
potese, nomeada somente em nesse periodo, foi apresentada pelo autor
e apropriada por diversos estudos psiquiatricos como a origem da es-
quizofrenia infantil.

Mas Bateson ndo esta preocupado com os métodos terapéuticos
e sim, com uma teoria geral da comunicagdo, derivada das ideias da
cibernética. Em colaboracdo com Ruesch escreve: Communication: The
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social matrix of psychiatry (1951). Cinco primeiros capitulos assinados
por Ruesch e os outros cinco por Bateson. No tltimo capitulo os dois
autores propdem uma teoria geral da comunicacao.

2

Para este autor, comunicar é “entrar na orquestra”. Essa metafora
era designada como exemplo de ndo se comunicar se desafinar, ou se a
musica se harmonizar mal com as partituras dos outros cédigos vigen-
tes. Isso chama-se também simbodlico, cujo melhor modelo é o cédigo
da lingua que falamos. Ao se opor ao modelo linear de comunicacao
de Claude Shannon, o modelo proposto por Bateson, um dos pais da
cibernética da comunicagdo, é mais sensivel as causalidades sistémicas
ou em circulo, assim como a prioridade da relagdo sobre o contetido
e as mensagens. A metafora orquestral, apesar de Bateson ndo ter se
interessado pelos canais de comunicacao em si, mas com o processo co-
municacional, relembra-nos as limita¢cdes midiaticas (a midia, em geral,
representando o ecossistema ou a orquestra de nossas ideias).

Emitimos mensagens-quadros cuja consciéncia permanece perifé-
rica ou latente para nés, e o que os outros percebem de nds imediata-
mente, é de inicio, o que nos escapa. E assim que desenvolvendo uma
conversa, adoramos, as vezes, simetricamente e, como no espelho, os
gestos, e até a voz do interlocutor, sem ter verdadeiramente conscién-
cia disso. Isso é comunicar: moldar-se, adotar o ritmo ou a expectativa
do outro, respondendo e retroagindo de forma auténoma e de acordo
com o contexto. O homem é um espelho para o homem, isso chama-se
mimetismo (Winkin, 1998).

Outro autor de grande protagonismo no conceito de enquadra-
mento é Erving Goffman, antropélogo nascido em 1922, no Canada
e pos-graduado na Universidade de Chicago (Estados Unidos), tendo
falecido em 1982. Uma de suas contribuigdes para a psicologia social
foi estudar profundamente o conhecimento “de si mesmo” do homem,
tratando o comportamento humano em sua situagdo social e em relagao

com o modo como nos apresentamos e mostramos aos outros.
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Fonte: http:/ / cafedefita.blogspot.com.br/2012/05/ erving-goffman-mannvillealber-
ta-11-de.html

Goffman teve como principais influéncias antes do Doutora-
do, Emile Durkheim, S. Freud, G. Herbert Mead, Talcon Parsons, G.
Simmel. Em 1953 defende sua tese de doutorado na Universidade de
Chicago no Departamento de Sociologia com o titulo: Communication
Conduct in a Island Community.

Para Goffman (1988), um dos principais conceitos com que opera
é o de estigma: “Estigma é a situacdo do individuo que estd inabilitado
para a aceitacdo social plena”. E a marca que a sociedade impde aos
seus membros, atendendo a qualquer caracteristica que se desvie dos
padrdes societais interiorizados como sendo “normais”, podendo con-
duzir a exclusao social.

Recorrendo a linguagem dramattrgica, Goffman analisa a 16gi-
ca da acdo dos atores de uma forma distinta do sentido de acdo we-
beriana, enfatizando a natureza da identidade individual, as relacdes
grupais e o significado da apresentacao e da comunicacdo num dado
contexto social. Para Goffman, elementos como os olhares, os gestos, as
afirmacgdes verbais, os rituais, as rotinas e os posicionamentos dos ato-
res, conferem sentido a ordem normativa que caracterizam a interagao
humana (SILVA e SEBASTIAO, 2002).
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O modo como o individuo em situagdes de trabalho habituais se
apresenta a si proprio e a sua atividade perante os outros, as maneiras
como orienta e controla a impressao que os outros formam dele, as di-
ferentes coisas que podera fazer ou ndo fazer enquanto desempenha
perante os outros o seu papel” (GOFFMAN, 2011).

Segundo Goffman, o “Eu” e o “papel” constituem realidades dis-
tintas. Para o autor, o “papel” é apenas um conjunto de regras a partir
das quais se regulam os comportamentos especificos de cada um dos
protagonistas, uns em relacdo aos outros. Quanto ao “Eu”, este pode
assumir diversas formas, em consonancia com a identificacdo ou recusa
do “papel” que lhe é atribuido. Por outras palavras, trata-se, antes, da
representacdo do ““Eu”’ perante o outro e do outro perante o “"Eu”, to-
mando uma consciencializagdo do “Eu” (de si préprio) e do outro. As-
sim sendo, na linguagem goffmaniana, o conhecimento do individuo é
construido em funcdo, quer da informacao adquirida (pelo outro), quer
através do seu comportamento e aparéncia (GOFFMAN, 2011).

Logo, o papel que o individuo desempenha reporta-se, em primei-
ro lugar, aos papéis representados pelos outros, que sdo a sua “assistén-
cia”’. Por outras palavras, na gramatica de representagdes de Goffman,
as interagdes sociais resultam de padronizac¢des reguladas normativa-
mente e que permitem aos outros entender as a¢des de um individuo.
O “Eu’ é entendido por Goffman como um produto coletivo que, por
um lado, legitima os papéis sociais do individuo que sai do anonimato,
e, por outro lado, sanciona o enquadramento dos seus papéis numa
dada situacao.

Se, para Goffman, toda a interagdo social deve ser entendida, por
um lado, como um desempenho especifico de um ator, tendo em vista
proporcionar aos outros certas impressdes, e, por outro lado, que estas
interagdes emergem num dado ambiente e dirigem-se a satisfacao de
uma audiéncia, constituindo, por conseguinte tais metas as mais de-
sejadas pelo préprio ator, ndo é menos verdade que é possivel retirar
como ilacdo pelo menos a leitura das mesmas interagdes definicdo do
desempenho dos atores no plano individual e grupal.

Dito de outro modo, na éptica de Goffman, a interacao social, ape-
sar de constituir um processo comunicativo a partir de um universo
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simbélico partilhado pelos atores sociais, nao é entendida como uma
simples atividade cooperativa, garante da adaptagdo do individuo a so-
ciedade, mas sobretudo como uma representacdo, através da qual o Self
se transforma em Selves, contrariando um pouco a perspectiva unitaria
da pessoa defendida por Mead, pois no quadro conceptual de Goffman,
essa pessoa transforma-se em mascara (SILVA e SEBASTIAO, 2002).

O individuo interage consigo e com os outros através de um pro-
cesso comunicativo mediatizado pela sua capacidade interpretativa do
universo simbdlico em que se insere. Efetivamente, a questao central
do pensamento goffmaniano é a ideia de que a interagdo social é por
exceléncia um processo de agdo comunicativa que tem por base o modo
como o individuo interpreta o universo simbdlico, de forma a preservar
a sua identidade (SILVA e SEBASTIAO, 2002).

As suas trés ultimas obras sdo: Gender Advertisements (1979), Forms
of Talk (1981) e Frame Analysis (1974), que surgem como fruto de suas
palestras e aulas ministradas na década de 60, onde faz um apanhado
de todas as suas obras até entao publicadas, buscando uma sistemati-
zagdo tedrica. A partir desta obra e do conceito de frame, que passamos
a apresentar o conceito de enquadramento.

O ENQUADRAMENTO (FRAME)

Frame (quadro ou moldura) foi originalmente proposto por Ba-
teson em seu artigo A theory of play and phantasy (1955) - incluido na
coletanea Steps to an ecology of mind (1972).

Toda comunicacao apresenta dois aspectos: o contetido (sign) e
a relacao (signals), sendo que o segundo engloba o primeiro e ¢, em
consequéncia, uma metacomunicacao (BOUGNOUX, 1999, p. 32). De-
cifrar uma mensagem, ou compreender um comportamento, pressupde
que se saiba em que quadro este se d4, em que tipo de relag¢des ele se
inscreve. Assim, Bateson (1986) chamaré atencao para a relagdo funda-
mental entre significado e contexto: entrelacada as mensagens simples
(como um gesto ou uma palavra) estdo diversas mensagens sutis que
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condicionam os “c6digos”? e, por isso mesmo, sdo essenciais. Desta for-
ma, reconhecimento do quadro, ou do contexto, é a condicao elementar
para a percepgdo de uma mensagem. Comunicar supde sempre dois
niveis circulares e retroativos de emissao e de recepcao das mensagens:

1) mensagens-quadros

2) mensagens de contetido e de informacao

Nossas frases contém palavras ou sdo acompanhadas por sinais
“supresegmentais” (postura, mimica, entonagdo, etc...) para dizer como
tomar ou interpretar o enunciado: como sugestao, ordem, piada, amea-
ca, etc. E o que se chama de parte meta da mensagem, seu quadro ou
modo de usar, que é essencial apreender, caso se queira bem comu-
nicar. Num contexto linguistico, que sé se considera as mensagens
verbais, fala-se de metalinguagem, para designar todas as palavras ou
frases que, a partir do enunciado, designam ou regem a enunciagao
(BOUGNOUX, 1999).

Em um processo interacional cria-se um “jogo de expectativas”,
sendo que é através deste “jogo” entre o que o individuo julga ser, o
que julga que os outros esperam dele, e 0 que na realidade os outros
julgam dele, que se constituem os quadros ou esquemas interpretativos
(frames) em que decorrem as interacgdes sociais.

Estes quadros ou esquemas interpretativos, que permitem decom-
por qualquer situacao nos seus diferentes registos existenciais, sdo ex-
plicados no grande livro de teoria de Goffman - Frame Analysis. Consi-
derado, por um lado, como um dos mais importantes tratados tedricos
produzidos no ambito da sociologia e, por outro, como uma reflexdo
original sobre o préprio trabalho sociolégico e, em particular, sobre a
analise sociolégica da vida quotidiana (NUNES, 1993).

Nesta sua obra, que tem por subtitulo precisamente “Um ensaio
sobre a organizacdo da experiéncia”, Goffman define o conceito de
quadro do seguinte modo: “Parto do pressuposto de que as defini¢cdes
de uma situacdo sdao construidas de acordo com os principios de or-
ganizagdo que determinam que determinam os acontecimentos - pelo

3 Winkin (1981, p. 23) chamard atengdo para a importancia de se entender o c6digo, na
obra de Bateson, de uma forma “muito suave” ou como um corpo de regras.
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menos 0s acontecimentos sociais - e 0 nosso envolvimento subjetivo
neles; quadro é a palavra que uso para me referir aqueles dentre estes
acontecimentos basicos que sou capaz de identificar” (NUNES, 1993).

O termo enquadramento refere-se aos principios bésicos de or-
ganizagdo social da experiéncia de uma situacdo social, que regulam
defini¢des dessas agbes sociais e o envolvimento dos atores com elas.
As premissas que sustentam a defini¢do social de uma atividade, tanto
na proépria atividade quanto no alinhamento mental dos participantes.

Quadro (frame, na lingua inglesa) é, na microssociologia de Erving
Goffman (2012), um dispositivo cognitivo e pratico de organizagdo da
experiéncia social que nos permite compreender e participar daquilo
que nos acontece. Um quadro estrutura ndo s6é a maneira pela qual de-
finimos e interpretamos uma situagdo, mas também o modo como nos
engajamos numa agao.

O quadro é uma limitada estrutura cognitiva empregada subje-
tivamente pelo individuo a fim de que este possa atribuir significados
aos objetos e aos acontecimentos que o cercam. Logo, enquadrando-as
no espaco e tempo, o individuo extrai algum sentido plausivel que pos-
sa ser incorporado a experiéncia.

Porém, o quadro nédo deve ser confundido com uma interpretagao
generalizada de varios individuos, mas sim como um esquema inter-
pretativo tnico e pessoal que cada um aplica sobre uma determinada
faixa de atividade. Trata-se, entdo, de uma capacidade subjetiva de or-
denar as pecas detectadas pela percepgdo e transforma-las em conjun-
tos significantes diante da consciéncia individual (HANGAI, 2012).

O ato de atribuir significado a algo que, de outra maneira, estaria
desprovido de significagdo é chamado de “esquema primario”. Uma
atividade enquadrada da qual se possa extrair um sentido sem a ne-
cessidade de recorrer a outro enquadramento prévio é essencialmente
primaria por definicao (GOFFMAN, 2012).

Na vivéncia cotidiana e nas rela¢des informais os esquemas pri-
marios sdo revelados a todo o momento: tornam-se visiveis a cada vez
que a consciéncia ativa significados para objetos e os enquadra em uma
faixa de atividade sem que com isso seja preciso resgatar uma faixa de
atividade antecedente (HANGAI, 2012).
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Os esquemas primadrios ainda podem ser transformados ou, re-
ceberem novas lamina¢des de acordo com duas légicas. A primeira
delas é a tonalizagdo, em que opera a adicdo de uma nova camada de
significados sobre uma faixa de atividade preconcebida. Trata-se de re-
posicionar um acontecimento a partir de outro angulo de percepgao
(GOFFMAN, 2012). Por exemplo, uma briga entre duas pessoas na rua
pode ser enquadrada como um esquema primario. Mas se este conflito
for, na verdade, um faz de conta, uma brincadeira ou um treinamento,
entdo se adiciona ao esquema primario da luta uma nova rede signi-
ficante que permite o reconhecimento da briga como ndo verdadeira,
mas como simulagdo. A nova laminagdo nao destitui o esquema prima-
rio de sentido, mas apenas o envolve com outra camada de significados.
O ndcleo do quadro continua sendo o acontecimento em si (a briga e o
que ela significa para as pessoas), mas sua borda situa a briga em outro
contexto que pode ser de diversao ou treinamento (HANGALI, 2012).

A segunda logica de transformacao do esquema primario é a ma-
quinagdo, cujo propésito é induzir uma falsa convicgdo do que esta
realmente acontecendo. Esse mecanismo é empregado por aqueles que
desejam produzir o engano ou trapaca, situando alguém no papel de
“vitima” da armagdo. A ideia central do maquinador é manipular o
enquadramento de algum individuo fazendo com que este ndo perceba
a realidade, enredando-o em uma situacao sob o controle dos maqui-
nadores. Quando a farsa é descoberta e se descortina a trama, a faixa
de atividade é reenquadrada e aquilo que antes era percebido como um
esquema primario ou, no maximo, uma atividade tonalizada, passa a
ser interpretado como efeito da maquinacao (GOFFMAN, 2012).

Para Goffmam (2012), toda a atividade enquadrada encontra-se
inevitavelmente ancorada em seu mundo circundante, sendo que a fai-
xa de atividade sobre a qual o individuo dedica-se a enquadrar decorre
de uma confluéncia de recursos materiais e sociais que possibilitam o
seu proprio enquadramento. Como exemplo, podemos citar o quadro
de um debate em que, primeiramente, os candidatos envolvidos se des-
loquem para um determinado espaco a fim de que possam discutir suas
propostas governamentais entre si.
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A borda do quadro refere-se, entao, a fronteira imaginaria que se-
para a faixa de atividade enquadrada do mundo ao seu redor, nao se
constituindo nem como par te do cenario nem como parte do mundo,
mas reguladora de ambas. Neste caso exemplificado, os politicos re-
feridos exercem seus papéis de candidatos durante o enquadramento
do debate politico, mas ndo abandonam a esséncia que trouxeram do
mundo exterior, isto é, o seu “si mesmo” (self) (GOFFMAN, 2012).

No préximo tépico vamos abordar a aplicabilidade do conceito de
enquadramento (framing) nos estudos de midia.

ENQUADRAMENTO NOS ESTUDOS DE MIDIA

Em relacdo aos estudos de midia, para Scheufele (2006) os “enqua-
dramentos” tém sido reconhecidos em trés areas e conceituados tam-
bém em trés dimensdes analiticas. Em geral, os autores localizam os
frames no interior dos sistemas de midia, incluindo as rela¢des entre os
jornalistas e o ambiente das redagdes; junto aos receptores das mensa-
gens midiaticas; e entre os atores, grupos e organizagoes dos diferentes
campos sociais. Em termos de andlise, os frames operam em niveis cog-
nitivos e textuais ou como padrdes de discursos que aparecem em uma
condicdo publica. Para o referido autor, os investigadores percebem os
enquadramentos como: a) como um complexo cognitivo de esquemas
de assuntos relacionados para diferentes aspectos da realidade, b) esta-
belecidos no discurso ptblico, politico ou entre as midias, e c) tornan-
do-se manifesto como uma estrutura textual de mensagens tais como
em press releases e artigos de jornal (SCHEUFELE, 2006).

A teoria do enquadramento incorporada aos estudos em jorna-
lismo resultou na linha de pesquisa conhecida como framing. Além de
identificar e analisar os elementos que compdem o quadro jornalistico,
os estudiosos dessa drea também demonstram uma notavel preocupa-
¢do em verificar os “quadros dominantes”, isto é, os tipos de enqua-
dramento interpretativo que mais abundam nos noticidrios. Parte-se
do pressuposto de que qualquer producdo jornalistica precisa recor-
rer a recursos externos para completar o seu quadro e posteriormente
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publica-lo. Politicos, empresérios e organizacoes sociais sdo fontes fre-
quentemente recuperadas pelo jornalista em seu oficio de construir a
reportagem. Consequentemente, os frames de tais entidades sdao ab-
sorvidos pelos noticiarios e reapresentados ao publico. A partir dessa
concepgao é possivel revelar quais sdo os aspectos da realidade mais
destacados, nao somente pelos jornalistas, mas também por aqueles
que encontram suas vozes amplificadas nos veiculos de comunicagao
(HANGAL 2012).

Nesta linha, porém tendo como objeto de estudo o campo esporti-
vo, o estudo de Sanfelice (2007) apresenta uma descricdao da cobertura
dos jornais Zero Hora e Folha de Sao Paulo sobre a participagdo de
Daiane dos Santos, ginasta brasileira, durante a sua participacdo nos
Jogos Olimpicos de Atenas (2004), buscando explicitar as estratégias
discursivas a partir dos conceitos de frame e mapas de significado, ali-
nhados ao agendamento realizado pelos jornais. Para o autor, as mi-
dias procuram estabelecer o apagamento do jornalista no processo de
producao da noticia, buscando a objetividade jornalistica, realizando
a cobertura dentro de um determinado contexto social e cultural, ou
melhor ainda, agendado pelos valores culturais, identitarios de seu lei-
tor. Nesse ponto, o jornalista estabelece os vinculos da sua acepgao de
mundo, relacionado com o local, estabelecido pelas relagdes de cultura
e valores locais, construindo assim, os mapas de significado.

No seu estudo das noticias como construcdo social de realidade,
Tuchmann (1978) traz a nogdo de enquadramento para o estudo do
jornalismo. “As noticias sdo uma janela para o mundo que pretendem
dar-nos aquilo que queremos saber, necessitamos saber e devemos sa-
ber”. A metafora concentra em si a forma como a sociéloga utiliza o
conceito. As noticias sdo o préprio enquadramento, pois é através de-
las que construimos grande parte da nossa percep¢ao do mundo e da
nossa relagdo com ele. As noticias produzem um “recorte” artificial na
realidade que passa, elevando ao estatuto de conhecimentos publicos,
apenas pequenas partes da multiplicidade de ocorréncias do quotidia-
no social (TUCHMANN, 1978).

De Vreese (2005), numa perspectiva da chamada analise critica
do discurso, trabalha com a nogao de framing como um processo que
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supde um modelo integrado entre produgdo, contetidos e a perspectiva
de uso das midias. Nesse sentido, o “enquadramento” deve ser proje-
tado como recurso analitico de uma visdo nao estatica do processo co-
municativo, ou seja, os frames podem operar em lugares e com papéis
distintos e podem pertencer ao universo dos diferentes interlocutores
da comunicagdo (produtor, receptor), situarem-se no ambito da cons-
trugdo textual ou fundarem-se no elemento mais geral da cultura.

Para o referido autor, sdo diferentes os estagios e niveis nos quais
essa categoria pode repousar. Duas instancias sao identificadas para
efeito de andlise: o momento da construgao e o momento de “ajuste” do
enquadramento. O primeiro momento, o “frame-building”, diz respeito
aos fatores internos que influenciam as qualidades estruturais de en-
quadramento das noticias, em particular as concepgdes e entendimen-
tos com as quais operam a comunidade profissional e as organizagdes
produtivas, e aos fatores externos, que dizem respeito ao contato e in-
teracdo do campo do jornalismo com os outros atores e agentes sociais.
Tais fatores estardo fundamentalmente manifestos no texto da noticia.
O segundo momento, o do frame-setting, trata-se da relagdo entre essa
moldura engendrada no campo midiético e os meios de interpretagdo
e avaliacdo das noticias acionados pelos agentes sociais, aquilo que nos
termos de Charaudeau (2006) chamariamos de o saber compartilhado
pelos interlocutores, distinguidos em saberes de conhecimento - fun-
dados em uma representagdo racionalizada dos fendémenos do mundo
- e o0s saberes de crenga - apoiados em juizos que fabricam normas de
referéncia para acao no mundo. (ANTUNES, 2009).

A teoria do framing (enquadramento) passou a ser usada nos estu-
dos de comunicagdo a partir da década de 1970, periodo em que havia
a presenca acentuada de modelos de estudo como a agenda-setting e o
newsmaking, aplicado diretamente ao fendmeno jornalistico. Ha diver-
sidade de abordagens e modelos para se pensar as relacdes de agenda-
mento e enquadramento que sdo estabelecidas pelos midias (organiza-
¢Oes e profissionais), publico/audiéncia e demais atores (organizagdes
e institui¢des sociais), reforcando, a forca desses modelos como méto-
dos interpretativos de fendmenos de uma dimensao publica da vida so-
cial. Além disso, os métodos de descricdo e andlise desses fendmenos,
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mesmo dentro dessas duas perspectivas tedricas, em suas variagdes ou
combinagdes, deslocam a ideia de um modelo teérico-metodolégico
acabado de teoria do enquadramento (FRANSCISCATO; GOES, 2012).

Para Chong e Druckman (2007) termo framing é usado de duas ma-
neiras. A primeira, um quadronacomunicacao ou ‘media frame’, refere-se
a palavras, imagens, frases e estilos de apresentacdo que um falante
(speaker) usado quando trata-se de informacao sobre um tema ou even-
to em relagdo a audiéncia. O enquadramento escolhido revela aquilo
que o falante vé como relevante no tépico em questao. A segunda, diz
respeito a um enquadramento no pensamento, ou um enquadramento
individual, relacionado ao entendimento cognitivo individual de uma
situacdo. Ao contrario de enquadramentos na comunicacao, que refle-
tem uma énfase do falante, enquadramentos no pensamento se referem
ao que um membro da audiéncia acredita ser o aspecto mais proemi-
nente (saliente) de um tema.

Outro aspecto dos “usos” do conceito sdo as quatro conjeturas ou
localizacdes da pesquisa de framing classificadas por D’ Angelo (2002):
o comunicador, o texto, o receptor e a cultura. A primeira é sobre o
contetido dos enquadramentos; o autor afirma que quadros de noticias
sdo temas dentro das histérias que sdo carregados por diversos tipos de
dispositivos de enquadramento. A segunda refere-se que os frames das
noticias sdo as primeiras causas que moldam diversos niveis de reali-
dade. Enquadramentos sdo pistas discursivas que podem impactar na
cognigdo, na socializa¢do individual via discussdes interpessoais, for-
macao de opinido publica e uso de mensagens dos media para alcangar
seus objetivos (D’ANGELO, 2002).

Ja a terceira conjectura afirma que os enquadramentos das noti-
cias interagem com os comportamentos sociais e cognitivos que eles
moldaram em primeiro lugar. Num estado cognitivo, os enquadra-
mentos existem como conhecimento anterior, usado pelos individuos
para processar eficientemente a informacdo contida nos enquadra-
mentos de noticias. Individuos também conversam sobre temas po-
liticos usando seus enquadramentos mentais de tais temas. Além dos
reinos cognitivos e interpessoais, frames operam dentro de rotinas e
discursos de grupos.
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Por fim, a quarta localizacdo, o enquadramento molda dialogos
publicos sobre temas politicos. Para D’ Angelo (2002) o jornalismo é
ideologicamente ligado a principios do pluralismo cldssico. Os jorna-
listas conscientemente fazem um papel de conduto/canal no qual eles
tentam providenciar aos cidaddos a informacao que ird permitir ganhar
um conhecimento adequado de politica. Assim, os pesquisadores de
framing tendem a monitorar quao bem os jornalistas fazem tal papel.

Segundo Rossetto e Silva, (2012) algumas analises desse processo
acentuam que o framing jornalistico € modelado por enquadramentos
patrocinados por multiplos atores sociais, que incluem politicos, orga-
niza¢des e movimentos sociais. A habilidade de um enquadramento
dominar um discurso noticioso depende de varios fatores que incluem:
fontes econdémicas e culturais do patrocinador (daquele que provém a
informagdo), seu conhecimento sobre as praticas jornalisticas e a resso-
nancia do enquadramento como valores politicos.

FECHANDO UMA CENA E ABRINDO OUTRAS

Neste texto, buscamos elucidar as origens teéricas do conceito de
enquadramento, tendo este recebido influéncias de diversas dreas do co-
nhecimento, como antropologia, sociologia, psicologia e comunicagdo.

O conceito de enquadramento tem se estabelecido como um va-
lioso dispositivo tedrico e, especialmente, uma promissora via metodo-
l6gica para a andlise de comunicagdo mididtica. Embora a aplicacdo do
conceito possa se adequar a diferentes campos de estudo, ele ndo per-
de a sua especificidade de tentar explicar de que maneira o individuo
constréi sua experiéncia pessoal com base no enquadramento aplicado
sobre aquilo que ele julga ser real. Goffman nos provoca e questiona
que em uma determinada interacdo, mesmo se o que tomamos como
“real”, ndo passa de um ponto de vista.

A Educacdo Fisica enquanto area de conhecimento inicia uma
aproximagdo teérico-metodoldgica, com o conceito, principalmente
via estudos de midia e esporte. Esperamos que o teor deste texto, bem
como do livro, sirva de subsidios para novas pesquisas na érea, fortale-
cendo relagdes da Educacéo Fisica com as Ciéncias Sociais e Humanas.
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LUZES, CAMERAS, ACAO:
enquadrando a cerimodnia de abertura
dos Jogos Olimpicos/2012

Rogério Santos Pereira
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Lyana Thédiga de Miranda
Rodrigo Ferrari

A CERIMONIA DE ABERTURA: UM ESPETACULO
MIDIATICO

A cada edicado dos Jogos Olimpicos de Verdo, a cerimoénia de aber-
tura é um dos acontecimentos que mais desperta a expectativa e a aten-
¢do do publico e da midia. Por inaugurar oficialmente o evento espor-
tivo mundial, nossa expectativa era a de que a cerimoénia de abertura ja
trouxesse indicativos representativos de como os acontecimentos dos
JO/2012 seriam enquadrados pelos telejornais das trés principais emis-
soras televisivas do Brasil: a Rede Record - detentora dos direitos ex-
clusivos de transmissao para a TV aberta brasileira; a Rede Globo - tra-
dicional veiculadora do evento que perdeu a disputa para a aquisigdo
dos direitos televisivos dos JO/2012 para sua a principal concorrente;
e a Rede Bandeirantes - outrora conhecida como “o canal do esporte”
(anos 1980 e 1990), a emissora possui tradi¢do na cobertura esportiva.

De acordo com o jornal digital britdnico The Independent', a ceri-

monia de abertura dos Jogos Olimpicos de Londres/2012 (JO/2012),

1 Disponivel em: http://www.independent.co.uk/sport/olympics/news/london-
2012-opening-ceremony-audience-hit-900-million-predicts-ioc-8015361.html. Acesso
em:12/11/2013.
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realizada no dia 27 de julho de 2012 no Estddio Olimpico de Londres,
no Reino Unido, foi assistida pela televisao (TV) por cerca de 900 mi-
lhoes de pessoas. O alcance midiatico da cerimodnia de abertura refle-
tiu a grandiosidade da cobertura dos JO/2012. Segundo o relatério de
marketing publicado pelo Comité Olimpico Internacional® (COL 2012),
a exposicdo audiovisual dos JO/2012 superou todos os recordes de co-
bertura e audiéncia da histéria dos Jogos Olimpicos da Era Moderna.
Como comparagdo, o documento cita os dados de audiéncia dos Jogos
Olimpicos de Londres de 1948, ano da primeira cobertura televisiva da
histéria dos jogos. Naquela edicdo, a transmissdo dos jogos totalizou
64 horas de programagcao, assistidas por cerca de 500.000 espectadores
limitados a um raio de 80 quilémetros de Londres. Ja na edicao de 2012,
0s jogos olimpicos alcancaram uma audiéncia global de 3,6 bilhdes de
pessoas em 220 paises e territérios ao redor do mundo. Consideradas as
mais 500 emissoras de detentoras dos direitos televisivos dos JO/2012,
foram aproximadamente 100.000 horas de programacao exibidas du-
rante o evento. Os JO/2012 inauguraram ainda a transmissdo em trés
dimensodes (3D) de eventos dos jogos olimpicos. Entre as mais de 230
horas disponibilizadas em 3D, estiveram as cerimonias de abertura e
encerramento e as competicoes de atletismo, ginastica, natacao e sal-
tos ornamentais. Aos numeros televisivos, sdo acrescentados ainda os
dados da cobertura digital: 1,9 bilhdes de videos exibidos em mais de
170 sites e demais plataformas - nameros que consideram apenas os
contetidos legalmente veiculados.

Em contraste com os ntimeros estratosféricos da cobertura midia-
tica, a cerimonia de abertura dos JO/2012 foi vista presencialmente no
estddio olimpico de Londres por “apenas” 80 mil pessoas. Das arqui-
bancadas, o publico acompanhou um espetaculo elaborado ndo apenas
para o estadio, mas também, e em muitos momentos de forma predo-
minante, voltado para a transmissao televisiva. Contratado pelo comi-
té organizador, o premiado cineasta Danny Boyle® esteve a frente da

2 Disponivel em: http://www.olympic.org/Documents/IOC_Marketing/London_
2012/LR_IOC_MarketingReport_medium_resl.pdf. Acesso em 12/11/2013.

3 Cineasta britanico, conhecido pela direcdo de filmes como: Quem quer ser um
milionario (2008); Trainspotting (1996); 127 horas (2010). Dados disponivel em: http:/ /
www.imdb.com/name/nm0000965/ ?ref_=fn_al_nm_1. Acesso em 12/11/2012.

54



QUEM SERA “MaIs Brasi.” Em LonDRres/2012?

cerimonia de abertura dos JO/2012. Atores profissionais, figurantes,
funcionarios, prestadores de servicos, voluntarios e os 80 mil consu-
midores presentes no estadio olimpico de Londres foram dirigidos ao
vivo pelo diretor como um “mega espetaculo de teatro” produzido para
ser televisionado. Cenas registradas com antecedéncia - em diferentes
planos (abertos, médios, closes e super-closes, zenitais, efc.), meticulosamen-
te organizados e pré-montados - foram exibidas nos teldes articuladas
com as apresentagdes presenciais no estddio, compondo uma narrativa
que transitava por diferentes linguagens, cendrios e personagens. Uma
transmissdo ao vivo, com um roteiro de montagem em tempo real, mas
rigorosamente previsto e executado com eficiéncia, capaz de arranjar
os contetidos audiovisuais registrados previamente com a efemeridade
das ag¢oes dos personagens em cena.

Em uma destas montagens, imagens nos teldes mostram o famo-
so agente secreto britanico James Bond (representado pelo ator Daniel
Craig) buscando a rainha Elizabeth II no Palacio de Buckingham. Jun-
tos, eles embarcam em um helicéptero e sobrevoam Londres em dire-
¢do ao estadio olimpico. Ao final do video, o agente secreto e a rainha
saltam de paraquedas sobre o estddio. Em seguida, dois paraquedistas,
vestidos como Bond e Rainha, pousam no estadio ao vivo. S6 entdo a
rainha, devidamente trajada com o mesmo vestido do video, é apresen-
tada ao publico.

Buscando os limites da realidade e da ilusdo, Goffman, referéncia
na constituicdo da teoria do enquadramento, se preocupou em perce-
ber os processos de distin¢ao da organizagdo da experiéncia. Esteja o
espectador em um mundo de ficcao inspirado em acontecimentos da
realidade, ou mesmo frente a uma encenacdo criada sem modelo de
referéncia no real, os termos da acdo se situam entre o inconsciente e
a aceitagdo as restrigdes cénicas, de forma que quem assiste possa ser
absorvido pelo espetaculo. Afinal, toda ficgdo, também a de Boyle na
abertura do JO/2012, requer cooperagdo (inconsciente ou voluntéria) e
s6 produz efeito com a participagdo dos espectadores.

4 Com o termo “espectador”, Goffman se refere a todas as pessoas em atividades didria
de encenacéo (apud Winkin, 1981).
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O publico de todo mundo se rendeu ao espetaculo e a eficacia téc-
nica e simbélica de Danny Boyle. Como nas produgdes de Hollywood,
os efeitos especiais, o orcamento da producdo, a grandeza do projeto
e sua dificuldade de execugdo preencheram as andlises e os textos jor-
nalisticos. Nitidamente mais alinhada com a publicidade e o entreteni-
mento do que com a informagdo, a midia reforcou a dimensao “mega”
da abertura do megaevento.

Em nossa leitura, a abertura dos JO/2012 foi, de modo marcan-
te, um produto midiatico audiovisual que assumiu o posto de um
dos mais valiosos produtos da histéria dos meios de comunicacao de
massa’®. Intitulada “Isles of Wonder” (Ilhas das maravilhas), a cerimonia
trouxe em seu roteiro uma narrativa que aproximou ideais cldssicos
gregos da histéria do Reino Unido, abordou a transformacao dos mo-
dos de produgdo imposta pela Revolucao Industrial e chegou aos ido-
los contemporaneos do cendrio pop inglés. Assim, a cerimonia foi do
camponés ao operario, do arado aos smartphones, dos deuses gregos
aos atletas atuais, do personagem Mr. Bean (interpretado por Rowan
Atkinson) ao ex-Beatle Paul McCartney. Nas palavras do portal online
“R7”, da Rede Record: “O maior espetaculo esportivo do planeta fez
homenagens a ilustres britanicos® (...)”. Uma “pedra preciosa” midia-
tica que nos aproxima de um conceito ainda (cada vez mais?) atual: a
Indastria Cultural”.

5 Corroborando com a interpretacdo de que a ceriménia de abertura configura-se
como um produto midiatico, foi lancado o dlbum duplo “Isles of Wonder” com a trilha
sonora oficial da cerimonia de abertura dos JO/2012. O dlbum figurou nas listas de
mais vendidos do ano de 2012 em vérios paises.

6 Disponivel em: http://videos.r7.com/confira-a-integra-da-cerimonia-de-abertura-
das-olimpiadas-2012/idmedia/50138dae6b71c902c6b2dce9.html. Acesso em: 12/11/2012.

7 No texto Indtstria Cultural: o esclarecimento como mistificacdo das massas, publi-
cado originalmente em 1947, Theodor W. Adorno e Max Horkheimer (1995) apre-
sentam suas analises criticas sobre o carater industrial dos meios de comunicacdo
de massa da primeira metade do século XX. Nesse contexto, um dos focos reflexivos
dos autores é o surgimento e a consolidacdo do cinema Hollywoodiano. Uma breve
citagdo em especial aos interesse nesta reflexdo: “(...) a industria cultural permanece
a indastria da diversdao” (ADORNO, HORKHEIMER, p. 112, 1985).
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NOTAS PRELIMINARES SOBRE A TRANSMISSAO DOS
JOGOS OLIMPICOS: DO SILENCIO DA GLOBO AS
VOZES DO TWITTER

A partir da base teérico-metodolégica da Andlise dos Enquadramen-
tos (frame analysis), perspectiva compartilhada com os demais estudos
que compdem este projeto de pesquisa, buscamos ampliar os elementos
de analise para melhor contextualizar e compreender a cobertura jor-
nalistica da Cerimoénia de Abertura dos JO/2012. Por um lado, lidava-
mos com um evento muito limitado temporalmente: uma ceriménia de
aproximadamente 4 horas de duragdo que logo sairia da pauta princi-
pal das emissoras em decorréncia do grande volume de informagdes
oriundas das competi¢des dos dias seguintes. Por outro, apesar da ceri-
monia do dia 27 de julho de 2012 ter aberto oficialmente os JO/2012, as
competicdes esportivas tiveram inicio com a transmissao, nos dois dias
que antecederam a cerimonia de abertura, das primeiras partidas dos
torneios de futebol feminino e masculino.

Diante deste cendrio pré-abertura, realizamos observagoes infor-
mais de programas jornalisticos de diferentes emissoras para identifi-
car possiveis agendamentos da cerimonia de abertura e mapear o modo
como as primeiras partidas de futebol dos JO/2012 seriam agendadas e
enquadradas em noticias veiculadas nos dias 25 e 26 de julho de 2012.
Embora ja soubéssemos que tanto a Rede Globo quanto a Rede Ban-
deirantes vinham mantendo uma postura de siléncio com relacao a
preparacdo de Londres para os JO/2012% havia ainda a expectativa de
sabermos como seria o discurso jornalistico das emissoras nao detento-
ras dos direitos de transmissao a partir do inicio do evento esportivo.

A segunda estratégia que adotamos foi a ampliacao do nosso cam-
po de analise para o debate ptblico na rede social Twitter. Deste modo,
além da possiblidade de analisar o enquadramento midiatico, nos-
sa discussdo contemplou a triangulagdo dos dados televisivos com a

8 Ver a postagem no blog do Observatério da Midia Esportiva intitulada “Brasil Olim-
pico? Depende de quem anuncia...”, disponivel em http:/ /observatoriomidiaespor-
tiva.blogspot.com.br/2012/06/ brasil-olimpico-depende-de-quem-anuncia.html.
Acesso em 23 jan. 2015.
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expressao dos espectadores via postagens na internet. Nosso intuito era
identificar se os participantes do Twitter eram também espectadores
dos JO/2012 e compreender melhor de que modo esses espectadores se
posicionam em uma rede social com relacdo ao discurso jornalistico das
principais redes televisivas do Brasil no contexto do inicio dos JO/2012.
Para isso, utilizamos em nossas buscas no Twitter as palavras-chave
“jogos olimpicos”, “olimpiadas”, “Londres 2012”, “Globo”, “Record”
e “Band”. Cabe ressaltar que nosso intuito nao foi quantificar as men-
sagens ou identificar as tematicas de maior ocorréncia, mas sim bus-
car postagens cujo contetido se reportasse a cobertura televisiva dos
JO/2012, abrindo a possibilidade de refletir sobre a recepgao dos es-
pectadores. Para ressaltar essa convergéncia e dialogo entre TV e rede
social, o conteddo das postagens do Twitter é apresentado intercalado
com o contetdo televisivo.

Em 25 de julho, dia da estreia da selegdo brasileira feminina de fu-
tebol contra a selecao de Camardes, tanto a Rede Globo quanto a Rede
Bandeirantes omitiram a existéncia da partida nos telejornais que an-
tecederam a disputa. Como exemplo do siléncio, no Bom Dia Brasil,
telejornal exibido no inicio das manhas da Rede Globo, o destaque es-
portivo da edicdo do referido dia foi o “Tospericargerja”, homem que
recebeu 0 nome exdtico em homenagem aos idolos da Copa do Mundo
de Futebol de 1970: “E s6 unir as silabas: Tos de Tostdo; Pe de Pelé; Ri
de Rivelino; Car de Carlos Alberto; Ger de Gérson; Ja de Jairzinho®”.
No outro extremo, a Rede Record ja inundava a sua programacao
com noticias dos jogos olimpicos, sempre permeadas de destaques da
exclusividade para TV aberta brasileira: “Olimpiadas de Londres 2012,
sO na tela da Record. T4 na Record, t4 com o Brasil”.

Na rede social Twitter, com a transmissdo do jogo de futebol femi-
nino Brasil x Camardes, o debate sobre os direitos de transmissao dos
JO/2012 ganhou destaque crescente, ora em tom de surpresa, ora de
critica e ironia. De modo geral, as manifesta¢des eram dirigidas princi-
palmente ao siléncio da Rede Globo:!°

9 “Homem ganha nome exético em homenagem a idolos da Copa de 70” Disponivel
em  http://gl.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2012/07 /homem-ganha-nome-
exotico-em-homenagem-idolos-da-copa-de-70.html. Acesso em 14 jan. 2015.

10 As postagens foram recolhidas diretamente na rede social e foi mantida a redacéo
original.
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Alguém avise a Globo que vai rolar um eventozinho chamado Olim-
piadas. Uma espécie de Jogos Abertos do Interior da Terra.

E bizarro: as Olimpiadas comecaram hj e, pelo simples fato de nao es-
tarem sendo transmitidos pela Globo, parecem que nunca existiram.

Nao da pra negar... é impressionante a forca da Globo. As olimpi-
adas estdo com a mesma divulgacdo que o Campeonato de Bocha
do meu bairro!

E triste ver uma geragao inteira do Brasil ser prejudicada no esporte por
estimulos, em func¢do da Globo minimizar as Olimpiadas de Londres!

O Brasil ndo esta nas olimpiadas, ndo esta passando na Globo.

A Globo é tao ridicula que esta ignorando as Olimpiadas de Lon-
dres, s6 pq ndo estd com os direitos de transmissdo; ESPIRITO
OLIMPICO ZERO !

(Postagens via Twitter, 25/07/2012)

Na Rede Globo, o inicio dos JO/2012 e as partidas de futebol fe-
minino sé sairam da escuriddo nos telejornais da noite. O Jornal Nacio-
nal e o Jornal da Globo noticiaram as partidas com poucas fotografias
e informagoes pontuais de placar. Nas imagens, os escritos: “Imagens
cedidas pela TV Record”. Ainda no dia 25 de julho, durante o Jornal
Nacional, enquanto se disseminavam mensagens no Twitter e em ou-
tras redes sociais problematizando o siléncio da Rede Globo e suas
abreviadas noticias sobre os jogos olimpicos, a emissora se pronunciou
oficialmente sobre a sua politica de cobertura do evento esportivo. Na
voz de William Bonner™:

A cobertura jornalistica da Rede Globo dos Jogos Olimpicos 2012
seguira dois principios de que ndo pode abrir mao: informar os
seus telespectadores e respeitar acordos sobre direitos esportivos.
(...). Essas regras determinam que, ao longo do dia, um total de
apenas seis minutos de imagens sejam usados por no maximo trés

11 Disponivel em http:/ /redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2012/07/
saiba-como-sera-cobertura-dos-jogos-olimpicos-de-2012-na-globo.html. Acesso em
26 jan. 2015.
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programas jornalisticos regulares, sendo que cada um deles pode-
r4 usar apenas até dois minutos, ndo ultrapassando, por evento ou
prova, 30 segundos (...). Outra restricao é que as imagens s6 pode-
rdo ser usadas trés horas depois que tiverem sido exibidas pelo de-
tentor dos direitos de transmissdo em TV aberta. (...) Sdo restricdes
importantes do COI que a TV Globo acata num esforco para bem
informar os seus telespectadores.

(William Bonner, Jornal Nacional, 25/07/2012)

Com a nota de esclarecimento sobre a politica da emissora durante
a cobertura dos JO 2012, a Rede Globo se justificou e tentou manter sua
credibilidade afirmando que seguiria os principios da informagdo e dos
direitos esportivos. Por outro lado, parece ter buscado abafar a grande
repercussdo e estranhamento que a auséncia das noticias olimpicas em
sua programagcdo causou em redes sociais. No Twitter, ponderagdes e
comentarios de deboche alcaram a nota de esclarecimento da Rede Glo-
bo e a disputa entre Globo e Record para o centro das discussoes:

Ver a Globo colocar “imagens cedidas pela TV Record” em algo
sobre as Olimpiadas ndo tem preco!

Compra os direitos de exibicdo das olimpiadas: Milhdes de reais.
Ver a Globo Exibindo Imagens da record: ndo tem prego

Na boa, acho uma babaquice nego falar “U¢, a Globo escondendo
Olimpiadas? Que vergonha”. P****, ela NAO TEM o direito sobre
o evento...

O que aconteceu com a “Toda Poderosa Rede Globo’? Passa s6 2
minutos sobre as Olimpiadas e ainda com imagens cedidas pela
Record.#ChupaGlobo

O a Globo falando de olimpiadas! Se fosse em 2008, gdo o Twitter e
o Facebook engatinhavam, aposto que ndo se daria ao trabalho de
explicar.

Po.... Ter restricdes é uma coisa. Ignorar totalmente é outra! Globo e

Olimpiadas: nada a ver!!!
(Postagens via Twitter, 25/07/2012)

60



QUEM SERA “MaIs Brasi.” Em LonDRres/2012?

Nos cruzamentos entre a televisao e a internet, os participantes
do twitter ndo apenas tematizaram os contetidos assistidos na TV, como
também problematizaram o processo de construgdo da informagdo e sua
respectiva veiculagdo. No primeiro dia dos JO/2012, ainda no periodo
pré-abertura, as discussdes transitaram no Twitter de uma predomi-
nancia de surpresa e desinformacdo com relagdo a ndo transmissao dos
JO/2012 pela Rede Globo, para a discussdo sobre os direitos de transmis-
sao do evento esportivo na TV aberta brasileira. Cabe ressaltar ainda que
apesar da Rede Bandeirantes - assim como a Rede Globo - também nao
ser detentora dos direitos de transmissdo e nao ter dado destaque aos
JO/2012, a emissora ndo recebeu o mesmo questionamento da opinido
publica via Twitter. Assim, foi possivel perceber a polarizacdo das dis-
cussdes no Twitter entre a Rede Globo e a Rede Record, situando a Rede
Bandeirantes em um papel coadjuvante nas transmissoes.

O DIA DA CERIMONIA: AS NOTICIAS DA ABERTURA
NA TV ABERTA BRASILEIRA

As edicoes do Jornal da Record, do Jornal da Globo e do Jornal
da Band - programas que apresentaram maior énfase quanto ao tema
delimitado durante a fase de pré-selecao da pesquisa coletiva - foram
assistidos no préprio dia 27 de julho de 2012, dia da abertura, para uma
primeira aproximacdo com o material. O objetivo deste momento foi
identificar se haveria a possibilidade de enquadramento e comparagao
entre os telejornais, e também se 0os mesmos seriam relevantes do ponto
de vista da nossa proposta de delimitagdo do tema'?. Os telejornais fo-
ram entdo transcritos, analisados e organizados em formato de tabela,
compondo desta forma parte do corpus de andlise. Os programas foram
comparados com relacdo ao tempo, ao contetido e a abordagem do dis-
curso empregado.

12 Ap6s a selecdo destes telejornais, os programas foram comprados de uma empresa
de clipagem.
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Em termos de tempo dedicado a cobertura dos JO/2012, o Jornal
da Record, transmitido ao vivo do interior do estddio olimpico, dedi-
cou 25min e 50seg as noticias olimpicas, contra 4 min e 7seg do Jornal
Nacional e 1min e 22 segs. do Jornal da Band. A enorme diferenca do
tempo dedicado pela Record para noticiar os JO/2012 com relagdo ao
tempo dispendido pelas demais emissoras - uma diferenga que ja havia
sido justificada pela Rede Globo em sua nota de esclarecimento - refor-
¢ou ainda mais a polarizacdo da transmissdo do evento em apenas uma
emissora. Como poderemos ver a seguir, o conteddo de cada telejornal
e a construcdo do discurso jornalistico também foram distintos.

JORNAL DA RECORD

Durante a transmissao ao vivo da abertura dos JO/2012, a posigao de
exclusividade da Rede Record diante da grandeza do espetaculo se fez pre-
sente com intensidade no discurso dos apresentadores e convidados. Logo
apos o encerramento do evento, a apresentadora do Jornal da Record, a jor-
nalista Ana Paula Padréao, iniciou o telejornal com o seguinte discurso:

Boa Noite Brasil, o Jornal da Record ao vivo de dentro do estadio

Olimpico de Londres. Nesta bancada exclusiva, posicao exclusiva

da Record, quem ¢é que disse que o Inglés ndo sabe fazer festa?
(Ana Paula Padrao, Jornal da Record, 27 jun. 2012)

Fazendo valer os direitos exclusivos de transmissdao, a Record
apresentou detalhadamente a abertura em seu telejornal e mostrou de
maneira ufanista o0 megaevento esportivo. O Jornal da Record, sob o
comando da ex-jornalista da Rede Globo Ana Paula Padrao e partici-
pagdes do jornalista Paulo Henrique Amorim, a edigdo reapresentou
detalhes em video do evento que acabara de se encerrar. Assim, o jor-
nal pode explicar e comentar a ideia de Danny Boyle, que se valeu da
cultura literaria, musical e filmica do pais para contar a histéria da con-
solidacdo da Gra Bretanha perante a comunidade mundial:
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E o que serd que fez desta festa que vocé assistiu agora a pouco
transmitida com exclusividade pela Rede Record um espetaculo
inesquecivel, mas muito diferente de tudo que ja foi visto em jogos
olimpicos. Talvez a resposta esteja no nome do diretor do espetéaculo.

(Ana Paula Padrao, Jornal da Record, 27 jun. 2012)

Foi a festa de um diretor de cinema. O cineasta Danny Boyle, vence-
dor de um Oscar, exibiu a Inglaterra ao mundo como num filme. As
imagens de dentro do estadio se combinavam com as que ele filmou
de fora. Foi o que fez na viagem da tocha pela Inglaterra, pelo Rio
Tamisa até chegar a Londres. James Bond, o temivel agente 007,
recebe a missdo da rainha. E quando se pensava que ele ia pular no
estddio do helicoptero, quem pula é ela, s6 que a rainha de verdade
chega com os pés no chao.

(Paulo Henrique Amorim, Jornal da Record, 27 jun. 2012)

Tal relacdo entre o pais sede e os JO/2012 foi reforcada pela apari-
¢do de grandes astros do cinema, da musica e do esporte do Reino
Unido. Nas palavras de Paulo Henrique Amorim:
A Inglaterra se prepara para a abertura das Olimpiadas como a Noi-
va para a festa do casamento, ela tem que estar linda impecavel
como jamais foi ou como jamais venha ser de novo. A noiva do Bra-
sil vai ser o Rio, o Rio vai mostrar a garota de Ipanema, Copacabana
e o Pao de Acucar. A Inglaterra se preparou 7 anos para embelezar
a sua noiva Londres, e Londres significa Rainha, Paul McCartney,
007, David Beckham, isso tudo porque vocé ainda ndo viu como ela
vai dar vida emogdo e calor a essa festa inesquecivel.

(Paulo Henrique Amorim, Jornal da Record, 27 jun. 2012)

Ainda sobre a cerimonia de abertura, o Jornal da Record foi o tinico

a noticiar a participacdo entre os convidados que carregaram a bandeira

olimpica da ambientalista e ex-ministra do meio ambiente Marina Silva.

Para além da cerimonia de abertura, o telejornal fez questdao de

mostrar como foi o dia em Londres - acao repetida posteriormente du-

rante todo o periodo dos jogos. A presenga de diversos lideres de esta-

do também foi destaque. O Jornal da Record também cobriu a presenca
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da presidenta Dilma em Londres: mostrou a visita a delegacao olimpica
brasileira antes da cerimonia de abertura, a presenca da presidenta no
centro de transmissdo exclusivo da Record - onde foi recebida pelo Bis-
po Edir Macedo - e os aplausos de Dilma durante o desfile dos atletas
brasileiros na cerimonia de abertura.

O Jornal da Record também pautou o cronograma dos JO/2012,
com énfase na preparacdo da selegdo brasileira de futebol feminino que
faria sua segunda partida no dia seguinte a abertura.

JORNAL NACIONAL

O Jornal Nacional (JN), da Rede Globo, optou por outras pautas e
reservou apenas uma parte do terceiro bloco do programa aos JO/2012.
Antes da abertura do JN, um fato curioso: um comercial do banco Bra-
desco com imagens de uma ginasta realizando movimentos acrobati-
cos. A narragao em off da peca publicitaria diz o seguinte: “ Agora é Bra,
Bra de Brasil, Bra de Bradesco. Lado a lado com time Brasil. Bradesco
oferece Jornal Nacional”. Na sequéncia, William Bonner e Patricia Poe-
ta apresentaram a pauta do programa:

Protestos nas estradas. Caminhoneiros provocam engarrafamentos
gigantes em rodovias de cinco estados. Interrompem a principal li-
gacdo entre Sdo Paulo e Minas e causam tumulto e confusdo em vé-
rias regides. Promotores defendem o aumento das penas de prisdes
para assassinos. O governo indeniza a familia de parentes desapa-
recidos na guerrilha do Araguaia. A ONU apela ao governo Sirio
para que ndo use armas quimicas em nenhuma hipétese contra os
rebeldes e a imprensa oficial do pais anuncia o que estd sendo cha-
mado de mae de todas as batalhas. Um incentivo a leitura em Sao
Paulo, a maquina que troca livros usados por novos. E sdo abertos
oficialmente os Jogos Olimpicos de Londres. A trigésima edicado da
era moderna. Agora no Jornal Nacional

(William Bonner e Patricia Poeta, Jornal Nacional, 27/07/2012).

O anuncio da abertura dos JO/2012 foi a tltima manchete noticia-
da pelos apresentadores. Caso a op¢ao da Rede Globo fosse pautar os
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JO/2012, a peca publicitaria do Bradesco poderia ter um impacto muito
maior com relacdo a associagdo da marca ao megaevento e ao sentimen-
to de nacionalismo. Ndo tdo bom para os negécios do Bradesco, mas
excelente para os negocios da Rede Globo.

Do tempo total do programa, o JN usou poucos minutos para vei-
cular os principais momentos da abertura das Olimpiadas. Para tanto,
16 fotos foram o suficiente para Cleber Machado comentar tudo o que
havia acontecido ao longo das quase 3 horas de abertura, demostran-
do, além das limitagdes legais, a pouca importancia dada ao evento e
a delegagdo brasileira. Assim, o que se pode observar é que a presen-
ca do velocista Usain Bolt foi mais referendada do que a da prépria
delegacdo brasileira. Esta atitude ja servia de resposta a populacado bra-
sileira, que exigia que a emissora fizesse o seu papel de comunicadora
e informasse o que acontecia em terras britanicas.

Como forma de driblar as limitacdes de transmissdo sem, no
entanto, agendar o interesse da audiéncia por um evento vinculado
a emissora concorrente, o JN trouxe em sua pauta noticias dos bas-
tidores do dia em Londres, como a participagdo da primeira-dama
norte-americana Michele Obama em um evento beneficente e o en-
contro da presidenta Dilma com a Rainha Elisabeth II. Além disso, o
JN noticiou, em um claro agendamento para os Jogos Olimpicos do
Rio/2016, o lancamento do “Programa Brasil Medalhas 2016”.

Para justificar o seu papel de coadjuvante, oportuno diante da
evidente posicdo de ndo agendar um produto da concorréncia, a Rede
Globo, através da sua voz mais representativa, fez novamente o seu
pronunciamento oficial ao final da edigdo:

Como a gente ja disse na quarta-feira, na cobertura das olimpiadas
o JN vai seguir as regras do comité Olimpico internacional, o COI
limita o uso de imagens do evento pelos nao detentores pelos direi-
tos de transmissdo.

(Willian Bonner, Jornal Nacional, 27/07/2012).

O comunicado da Rede Globo deixou claro que as emissoras
nao detentoras dos direitos de transmissdo dos JO/2012 necessitavam
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cumprir as regras determinadas pelo Olympic Broadcast Services (OBS),
politica que seria adotada durante todo o periodo de realizagao do evento.

JORNAL DA BAND

Com pouco mais de um minuto de duragdo, o Jornal da Band fez
apenas uma pequena reportagem sobre a abertura dos JO/2012, com
énfase na quebra de rotina proporcionada pelo dia de comemoragdes
em Londres:

Comemoragdes pelo Dia Oficial da abertura do Jogos Olimpicos se
espalharam pela Gra-Bretanha, e por isso pela primeira vez em 60
anos o Big Ben tocou fora do horério as 20 h 12 min o sino o prin-
cipal simbolo de Londres, soou para celebrar o comeco oficial dos
Jogos Olimpicos. O parlamento autorizou a badalar fora o periodo
pontual de hora em hora, por todo Reino Unido edificio, igrejas e
pessoas tiveram a mesma atitude.

(Jornal da Band, 27/07/2012)

O Jornal da Band néo abordou diretamente a Cerimonia de aber-
tura dos JO/2012. Entre os destaques, a participa¢ao de Michele Obama
e do Principe William em eventos beneficentes:

A primeira dama dos Estados Unidos Michelle Obama participou
de um evento contra a obesidade infantil na capital Inglesa, acom-
panhada pelo Jogador David Beckham ela arriscou alguns chutes a
gol e fez exercicios com as criangas. Em outro ponto de Londres o
principe Willian também entrou no clima olimpico, mas o herdeiro
do trono britanico ndo mostrou boa pontaria e mesmo sem goleiro
errou por duas vezes o Gol.

(Jornal da Band, 27/07/2012)

ENQUANTO ISSO, NO TWITTER...

Na rede social Twitter, durante a transmissao da cerimonia e cobertura
dos telejornais da TV aberta, os comentarios mantiveram o tom dos
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dias anteriores e trouxeram a tona a disputa entre a Rede Record e a
Rede Globo:

Parabéns para a Record por transmitir, acho uma falta de respeito a
Globo ignorar um evento tao importante para o mundo.
#Olimpiadas ndo tava sabendo que terfamos neste ano?? procure o
controle, tem vida fora da Globo, ache ai a Record e desfrute.
(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

A ironia dos participantes do twitter também evidenciou que os
espectadores refletiram e problematizavam os mecanismos de agenda-
mento dos jogos olimpicos e as estratégias comerciais das emissoras.
Nas postagens, sdo abordados a divulgacdo do evento pela Rede Re-
cord, a disputa pela audiéncia entre as emissoras e as caracteristicas de

transmissao de cada emissora:

Record passa um ano inteiro divulgando as olimpiadas e esta mui-
to mal comentada, se fosse na globo, um dia de divulgacao ia ser

um estouro!!

Meu irmao, a Record comprou os jogos olimpicos para barrar a Glo-
bo no ibope, mas ta levando de 20 a 7 em plena abertura!! Kkkkkk
IBOPE agora = Rede Record nas nuvens/@Rede_Globo na margi-
nal Tieté

Record com os mesmos vicios malditos da Globo. Perda de tempo
com camera em atletas brasileiros e comerciais durante a cerimonia.
Se as olimpiadas fosse exibida (sic) na Globo, na hora que o Paul

fosse tocar “Hey Jude”, ia entrar o Exaltasamba cantando “Valeu”.
(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

A auséncia de informagdes sobre os JO/2012 na Rede Globo tam-
bém foi associada com a estratégia que a emissora comumente utiliza
nas transmissdes das lutas do UFC, exibindo a reprise dos combates
como se fossem um evento ao vivo:
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Comecando a cerimonia de abertura das Olimpiadas. Se vocé
ndo pode ver agora, ndo se preocupe que mais tarde a Globo pas-
sa ao vivo.
Se a Globo tivesse o direito das Olimpiadas eles iam passar tudo ao
vivo. Depois da novela.

(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

A presenca de Marina Silva como participante convidada da ceri-
monia de abertura, acontecimento noticiado apenas pelo Jornal da Re-
cord, também foi abordada no twitter:

Ala a Marina Silva sambando na cara da @dilmabr #Londres2012

Hegemonia da globo acabou! Olimpiadas é na Record... ¢ a Marina

Silva ndo engana mais ninguém é funcionaria de ONG estrangeira!
(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

Outra questdo presente nas discussdes do Twitter foi o agenda-
mento dos Jogos Olimpicos do Rio/2016 e a perspectiva de que a Rede
Globo interfira em sua organizacao e transmissao:

E bom lembrar também que as Olimpiadas de 2016, no Rio, quem
levou foi o consoércio Globo-Band.

Se levarmos em conta que a globo manda em tudo o mascote das
olimpiadas de 2016 sera o Louro José.

E levarmos em conta que a globo manda em tudo nas olimpiadas de
2016 todas as apresentagdes serdo em homenagem ao Roberto Carlos
(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

No calor das disputas polarizadas entre a Rede Record e a Rede
Globo no dia da cerimonia de abertura dos JO/2012, um acontecimento
durante o Jornal da Record mudou o foco das discussdes no Twitter e
tornou-se noticia em varios portais da internet. Em uma chamada do
programa, a ancora Ana Paula Padrao - ex-funcionéria da Rede Globo
contratada para alavancar o jornalismo da Rede Record - anuncia com
feicdo sorridente:
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Vocé estd assistindo o Jornal da Globo ao vivo direto do estadio
olimpico de Londres, a pira aqui ao meu lado, de dentro do estadio
olimpico de Londres, esse é o Jornal da Record para vocé.

(Ana Paula Padréo, Jornal da Record, 27/07/2012)

Em poucos minutos, o ato falho de Ana Paula Padrao concentrou
a atencdo dos participantes do Twitter. As postagens, que até entao
tematizavam a cerimonia de abertura dos JO/2012 sob diferentes as-
pectos, colocaram o erro da jornalista entre assuntos mais comentados
do Twitter:

Sei que ninguém assiste a Record, mas quem estivesse vendo agora
teria tido o prazer de ver a Ana Paula Padrao falar “Jornal da Globo”...

Ai a Record paga fortuna para ficar com as Olimpiadas, provoca a
concorrente e a Ana Paula Padrao fala ao vivo que estd no Jornal

da Globo.

Vontade de voltar pra Globo Aninha? Veja Ana Paula Padrao falan-
do agora no JR “E esse é o Jornal da Globo”

Ana paula padrao sai da globo, mas a globo nao sai de ana paula
padrao

Universal fara sessdo de descarrego para retirar a Globo de dentro
de Ana Paula Padrao

Assistindo globo repérter na record, ana paula padrao desconfigu-
rou os canais da minha tv

(Postagens via Twitter, 27/07/2012)

CONSIDERACOES FINAIS

Um importante foco para nossas andlises decorreu do fato da Rede
Globo ter perdido a disputa pela aquisicdo dos direitos dos JO/2012
para a rival Rede Record, tinica emissora aberta de televisdo que
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transmitiu o evento no Brasil. A disputa entre as redes ndo é nova e en-
volve, para além dos altos investimentos concentrados no tripé espor-
tes, jornalismo e telenovelas, sérias acusa¢des mutuas®. A cobertura da
abertura dos JO/2012 mostrou-se como um privilegiado campo para
observar, no ambito da midia esportiva, como se comportam a produ-
¢do e veiculagdo da informacao.

Diante deste panorama de disputas comerciais que giraram em
torno de um dos maiores eventos esportivos e, consequentemente, eco-
noémicos do mundo, estd em pauta a discussdo da funcao puablica do
jornalismo, sua tdo cara - e a0 mesmo tempo fragil - relacdo com a ob-
jetividade, a imparcialidade, a relevancia social**. Tanto a Rede Globo
quanto a Rede Bandeirantes explicitaram, j4 na cobertura da Cerimonia
de Abertura, uma posicao de ndo-agendamento dos Jogos Olimpicos
de Londres 2012 (JO 2012) em seus telejornais, ou seja, elas noticiaram
pontual e cuidadosamente os acontecimentos de Londres para ndo pro-
mover, gerar demanda, fazer publicidade, criar audiéncia para o even-
to esportivo. Afinal, os jogos foram transmitidos pela empresa concor-
rente. Assim, Rede Globo e Rede Bandeirante ndo trataram do que esta
por vir (programacao) e sim do que ja aconteceu (resultados) - ainda
assim brevemente, seguindo a politica de restri¢des do uso de imagens
anunciada oficialmente.

Ao cruzar a cobertura jornalistica das trés principais emissoras
televisivas brasileiras com as manifestaces dos participantes da rede

13 De um lado, a Record acusou a Globo de praticas que mantém um oligopélio sobre o
setor e de relagdes ilicitas com a CBF e dirigentes de clubes de futebol brasileiros. Do
outro, a Globo ha tempos denuncia o financiamento da Record via Igreja Universal do
Reino de Deus, acéo que teria possibilitado a compra dos direitos de transmissdo dos
JO/2012 por cerca de 60 milhdes de reais, dobro do valor de mercado inicialmente
previsto para a negociagdo. Sobre as disputas pelos direitos de transmissdo entre
Globo e Record, ver o texto “Disputa inflaciona mercado de direitos de transmissdo”,
de Valério Cruz Brittos e Anderson David Gomes dos Santos, publicado no site do
Observatorio da Imprensa. Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.
com.br/news/view/_disputa_inflaciona_mercado_de_direitos_de_transmissao.
Acesso em 02 jul. 2014.

14 Sobre a funcado publica do jornalista, ver o artigo “A funcdo publica do jornalista:
da imparcialidade a coesdo social”, de Mariano Ure, publicado na Revista Estudos
em Jornalismo e Midia. Disponivel em https://periodicos.ufsc.br/index.php/
jornalismo/article/view/10661/10190. Acesso em 02 jul. 2014.
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social Twitter, percebemos que a recepgdo televisiva da cobertura dos
JO/2012 pautou a discussdo e reflexdo sobre a veiculagdo midiatica do
evento. Foi possivel observar também que o contetido e o tom das dis-
cussdes das redes sociais pautaram algumas tomadas de decisdo das
emissoras televisivas - como no caso das cobrancas feitas & Rede Globo
para que os JO/2012 fossem noticiados que culminaram com o posicio-
namento oficial da emissora com relagdo as restricées de exibicdo do
evento. Se por um lado muitos participantes do Twitter demostraram
desinformacao e incompreensao dos bastidores midiaticos da transmis-
sao dos JO/2012, por outro encontramos nas postagens reflexdes per-
tinentes e fundamentadas sobre o evento esportivo e as disputas entre
as emissoras televisivas.

Ao reagir a perda dos direitos de transmissao dos JO/2012 com
um semissiléncio que pareceu visar diminuir a importancia do megae-
vento nos seus telejornais, a Rede Globo e a Rede Bandeirantes expli-
citaram o que ha muito j& se sabe: para as redes privadas de comu-
nicagdo, jornalismo nao é servigo publico, noticia é produto vendivel,
mercadoria. E seguindo essa mesma légica que os noticidrios esporti-
vos se aproximam cada vez mais de uma formatacdo espetacularizada.
No meio da suposta conexao que deveria existir entre realidade social e
realidade midiética, estdo escancarados critérios de noticiabilidade que
envolvem potenciais de vendas e disputas comerciais. No ambito dos
JO/2012, a cobertura da cerimoénia de abertura foi apenas um indicio
do estava por vir.
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INTRODUCAO

Durante a cobertura jornalistica dos Jogos Olimpicos 2012 de Lon-
dres um fato curioso nos chamou a atencdo: todas as esperangas de
medalhas na ginastica artistica masculina, criadas e ressaltadas pela
midia, apostavam no ginasta Diego Hypolito, especialmente pelo seu
retrospecto de resultados expressivos em competicdes internacionais.
No entanto, ocorreu o ndo planejado pelo coro das vozes midiaticas:
Diego Hypodlito ndo conseguiu classificar-se para as finais e em seu
lugar outro atleta despontou: Arthur Zanetti.

Apesar de suas conquistas anteriores em competicdes internacio-
nais, Zanetti era ainda um ilustre desconhecido que havia tomado de
assalto os holofotes na arena da ginastica, fazendo com que as emisso-
ras se apressassem para criar para aquela modalidade esportiva uma
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nova narrativa. Era necessario repercutir o fato ocorrido e tornar a
prova da final das argolas atrativa para o publico brasileiro. Foi assim
que Arthur, ginasta brasileiro, virou o rei das argolas. Era um novo per-
sonagem e precisava se tornar conhecido pela audiéncia, o que levou
as emissoras a buscarem estratégias compensatorias para apresentar o
elemento surpresa da competigdo.

Na presente investigacao, acompanhamos a trajetéria do ginasta
Arthur Zanetti nos Jogos Olimpicos de Londres 2012 sob o ponto de
vista da cobertura jornalistica de trés emissoras de TV aberta (Bandei-
rantes, Globo e Record). O material de base para as andlises de enqua-
dramento passou por um processo de clipagem, reunindo matérias e
noticias sobre o atleta, sua ascensdo e vitdria na ginastica durante o
evento em questao.

Nossa énfase no texto recai sobre a hipotese de a cobertura das
emissoras ter sido centrada na busca pela compensagdo de um ndo-agen-
damento' sobre o atleta, que mesmo ja possuindo titulos mundiais ainda
era desconhecido pelo publico brasileiro. Em poucos dias - entre a clas-
sificagdo do atleta para a final, a derrota de Diego Hypolito e a conquista
da medalha de ouro de Zanetti - buscou-se arquitetar mensagens e in-
formagdes necessarias para a criacdo de um novo idolo. Uma invengéo as
avessas, que pulou a etapa da expectativa pelos seus feitos? e pautou-se
na retrospectiva de eventos recentes que o levaram a vitéria.

Mesmo falhando ao mencionar pouco as conquistas do atleta em
competi¢des mundiais anteriores aos Jogos Olimpicos, a cobertura jor-
nalistica das trés emissoras se empenhou em apresentar a familia, a
histéria de sua vida privada, o treinamento e o seu talento tinico que
possibilitou desbancar idolos e surpreender o publico. Nesse sentido,
ponderamos alguns detalhes da cobertura jornalistica de trés emissoras

1 Sobre agendamento na midia esportiva ver os trabalhos do grupo de pesquisa Observa-
tério da Midia Esportiva/Labomidia em: PIRES, Giovani De Lorenzi (org.), 2009; 2011.

2 Devido a uma visao descontextualizada da gindstica artistica pelos meios de comuni-
cacdo, a trajetoria de Arthur Zanetti, como seu titulo de vice-campedo mundial (nas
argolas) em 2011, ou vice-campedo também (argolas) nos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara 2011, entre outros titulos, que ndo foram divulgados nos programas e
editoriais esportivos.
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de TV aberta brasileiras sobre a trajetoria meteérica do até entdo desco-
nhecido Arthur. Detalhes que suscitam discussdes sobre a mercadori-
zagdo do esporte e a invengdo do idolo/heréi esportivo, caracteristicas
inerentes ao que chamamos de esporte-espetéculo.

O ESPORTE E O DISCURSO MIDIATICO

Em certas formas de divulgar e de oferecer elementos para inter-
pretagdes a sociedade, a midia hegemonica vem contribuindo para a
construgdo de diversas representacdes sociais, sejam elas relacionadas
ao ambito esportivo ou outros. O esporte é, contemporaneamente, uma
mercadoria do sistema econdémico mundial. Associado aos produtos
para sua prética - roupas, implementos e tecnologias em geral - é em
sua face espetacularizada, através dos meios de comunicacdo, que em
grande parte de sua economia se efetiva. O desenvolvimento de tal pro-
duto midiatico oferece ao publico a possibilidade de acompanhar es-
portes, times e idolos em escala global, ao mesmo tempo que incentiva
e promove o seu consumo (PIRES, 2001).

A mercadorizagdo do esporte exigiu, portanto, que o mesmo fos-
se apresentado através de contetidos que se enquadrassem ao formato
das diferentes tecnologias, com énfase no modelo televisivo. A assis-
téncia aos espetaculos esportivos passou a ocupar parte significativa
da vida das pessoas em seus tempos livres, o que se conhece por la-
zer mididtico que é caracterizado pelo entretenimento e pelo consumo.
Nessa perspectiva, o esporte que conhecemos passou a ser orientado
pelos codigos e sentidos inerentes a midia, a saber: mercadorizagdo
(serializacdo - producdo em grande escala; e estandardizacdo -
padronizagdo na produgdo) e espetacularizagdo (espetacularizar
através dos recursos das modernas tecnologias).

Ao pensarmos na espetacularizagdo do esporte, pode-se afirmar
que a mesma se enquadra nas estratégias de produgdo da industria e
do desenvolvimento do consumo, que através da midia - ao objetivar o
aumento da audiéncia e, portanto, do poder e do lucro da indastria cul-
tural - promove espetaculos cada vez mais sofisticados. Tal processo
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se intensificou nas tltimas décadas, visto que “as industrias culturais
possibilitaram a multiplicacdo dos espetaculos nos novos espacos mi-
diaticos e em sites, e o espetaculo em si tornou-se um dos principios
organizacionais da economia, da politica, da sociedade e da vida coti-
diana” (KELLNER, 2006, p. 119).

Indubitavelmente, a questao da audiéncia é de fundamental im-
portancia para as emissoras de TV, sobretudo levando em conta os inte-
resses politicos e econdmicos que perpassam a légica da producado dos
contetidos televisivos. Com o fito de garantir os interesses daqueles que
investem (e lucram) no evento, uma série de estratégias precisam ser
criadas para explorar a ampliagdo dos indices de audiéncia e garantir
o sucesso da cobertura do mesmo ou, em outras palavras, é necessario
tornar o produto, nesse caso o evento esportivo, o mais atrativo possi-
vel para a audiéncia.

Ao realizar a cobertura de um fato ou evento esportivo, a midia
configura-se como o veiculo gerador de discursos que apresenta um en-
foque especifico, pois mostra seu olhar (entre tantos outros possiveis)
a respeito da realidade em questdao. Além disso, dispde-se a veicular os
temas e assuntos que considera relevante, deixando de mencionar ou-
tros. Isso acontece em funcao de interesses econdmicos e politicos, pois,

A midia configura suas transmissdes de acordo com seus interes-
ses e de seus patrocinadores, por vezes deixando de considerar o
fato jornalistico. Sobretudo no periodo de grandes eventos como os
Jogos Olimpicos, quando o interesse pelo assunto aumenta, a co-
bertura feita pelos meios de comunicagdo influencia a construgdo,
consolidacao ou modificagdo destas imagens ptblicas das equipes e
dos atletas (BRINATL;, MOSTARO, 2013, p. 2).

Exemplo disso sdo as coberturas midiaticas de eventos esportivos
como os Jogos Olimpicos, o Super Bowl, o Mundial de Futebol da FIFA
e campeonatos da NBA, que atraem grande publico e movimentam
cifras considerdveis em publicidade, tornando a légica do espetaculo-
-mercadoria inseparavel dos esportes profissionais (KELLNER, 2001).

O lucro dos investidores é garantido pela atuagdo das “estrelas”
que conquistam a audiéncia do espetdculo e levam o publico a se inte-
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ressar pelas competicdes (HELAL, 2003). E nesse circulo formado pelo
esporte, audiéncia e publicidade que a figura do idolo, do mito, do he-
r6i esportivo se concretiza.

Transformados em celebridades, os idolos do cenario esportivo
sdo considerados her6is®, construidos em cima de narrativas que bus-
cam legitimar tal mitificacao. O sucesso, conquistado através de arduas
e suadas vitdrias sobre seus oponentes, como demonstra Ronaldo Helal
(2003), ¢é diferenciado de outras celebridades. Para o autor, “a explica-
¢do para este fato reside no aspecto agonistico, de luta, que permeia o
universo do esporte”, que tem a vitdria e a derrota como inerentes ao
proprio espetaculo.

No que diz respeito a relagdo entre o aparecimento de Zanetti na
midia e a corrida das emissoras para apresentd-lo aos telespectadores,
cabe considerar o que nos mostra Fatima Pilotto (2013), sobre as etapas
na fabricacao de um idolo esportivo. Segundo a autora, a invengdo de-
pende de um processo que envolve publicagdo sistematica sobre o atle-
ta em questao como textos publicitdrios, transmissdo do evento em que
participa e comentérios de especialistas que destacam suas qualidades
e atributos a ponto de torna-lo especial, por isso, admirével. Pilotto afir-
ma que, muitas vezes, o idolo/heréi esportivo é apresentado ao publico
como alguém que tem um dom individual: é magnifico, tudo decorre
de um mérito (assim que é descoberto) e de uma competéncia que lhes
sao proprias. Zanetti, ao conquistar vaga para a final olimpica, passa a
ter reconhecimento na midia (antes ndo era reconhecido) e considerado
um herdi (apds sua vitéria).

Em nossa observagdo sobre a programagdo das trés emissoras foi
possivel perceber narrativas marcadas por adjetivos, que destacavam
o atleta com termos como titd das argolas, o gigante das argolas, baixinho
gigante, menino de ouro, homem de borracha. Na mesma l6gica, ocorre uma
comparacao da conquista do brasileiro com a histéria lendéria do Rei
Arthur: “Na terra da lenda da Tdvola Redonda, Arthur hoje foi rei” - rela-
cionando a lenda da Gra-Bretanha, também local da competicao, com o
nome do atleta e seu heroismo.

3 Ibid.
4 Tbid, p.19.
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Outro fato que busca aproximar o idolo/heréi do ptublico é mos-
trar Zanetti e seu lado “comum”: alguns tracos da personalidade do
atleta sdo apresentados com a intengao de criar uma intimidade entre o
medalhista e o telespectador, familia e técnico. Afinal, para ser heréi no
esporte nao basta o ato heroico em si. Para conquistar tal nomeacao, é
preciso mostrar-se proximo do telespectador, vencer a batalha e retor-
nar para casa. Ainda, como afirma Helal (2003, p. 23) é preciso preen-
cher outros requisitos para se firmar no posto, “como perseveranca,
determinacao, luta, honestidade, altruismo”.

Outros tragos destacados sao relacionados com humildade, deter-
minacdo, disciplina, concentracgdo, discricao, seriedade; além, é claro,
de reforgar sua valentia, j4 que também foi citado como “uma fera”.
O idolo foi apresentado como alguém que possui familia, namorada,
comprometimento com seus treinamentos. Apesar de demonstrar nao
receber apoio para este tltimo, as mensagens das matérias deixaram
claras demonstragdes de que mesmo passando por dificuldades trata-se
de um exemplo a ser seguido. Essa aproximagao do ptublico com o ido-
lo/her6i também conta com aspectos sobre a sua histéria no esporte,
descrevendo onde comecou a praticar a modalidade e como chegou a
“gloria”, destacando que o seu talento ja era percebido desde menino,
com apenas seis anos de idade.

Assim que, no que tange aos dados coletados na presente pes-
quisa, é importante salientar que as informagdes apresentadas nas trés
emissoras investigadas foram coletadas nos programas Fala Brasil e
Jornal da Record, Jogo Aberto e Jornal da Band, Jornal Nacional e Glo-
bo Esporte. O material analisado se concentrou em trés datas: os dias
27 de julho, quando Arthur Zanetti se classificou para a final olimpica,
06 de agosto, data em que Zanetti conquistou o ouro olimpico e, 07 de
agosto, dia posterior & conquista do atleta. Os dados que nos permi-
tiram tecer as consideracdes deste texto surgem de analises que tem
como base a perspectiva do enquadramento como ferramenta meto-
dologica para andlise e comparacdo entre meios midiaticos que leva
em consideracdo trés categorias basicas: selecao, exclusao e énfase. En-
tao, destacamos no texto as etapas analisadas pelo grupo sob a pers-
pectiva da teoria do enquadramento, no que diz respeito a cobertura

78



QUEM SERA “MaIs Brasi.” Em LonDRres/2012?

jornalistica esportiva sobre os feitos de Arthur Zanetti nos Jogos Olim-
picos de Londres (2012).

ARTHUR ZANETTI EM LONDRES (2012) E A COBERTURA
JORNALISTICA ESPORTIVA BRASILEIRA

Ao acompanhar a cobertura jornalistica das trés emissoras citadas,
a primeira questao a ser destacada é a distribuicao do tempo dedicado
a cobertura sobre participacdo de Zanetti no decorrer da competigao.

Quadro 1: tempo dedicado a Artur Zanetti nas trés emissoras estudadas.

TEMPO DE COBERTURA EMISSORAS POR DIA
Dia RECORD GLOBO BAND
27/07 05m:04s - -
06/08 13m:02s 02m:11s 01m:10s
07/08 - - 02m:00s
TOTAL 18m:06s 02m:11s 03m:10s

A evidéncia clara de que a emissora Record dedicou muito mais
tempo do que as concorrentes a cobertura da conquista de Zanetti se
deve ao fato de a mesma ser detentora dos direitos exclusivos de trans-
missao dos Jogos Olimpicos de 2012. Cabe destacar que somente a Re-
cord noticiou a classificagdo de Arthur Zanetti para a final olimpica,
fato este decorrente, provavelmente, da obrigacao de agendar a compe-
ticdo, uma vez que somente a emissora transmitiria a prova.

Por outro lado, somente a Bandeirantes realizou uma cobertura
no dia posterior a conquista do ouro olimpico, ficando a Globo concen-
trada em dar destaque ao dia da vitéria. Esses dados iniciais apontam
para duas questdes anteriores a andlise especifica do enquadramento
da repercussao de Zanetti, quais sejam: a) a necessidade de se pensar o
esporte como um sistema e, b) a disputa entre as emissoras para além
do interesse jornalistico do evento. Assim, pensamos que vale, ainda
na apresentagdo dos dados, uma pequena andlise sobre essas questdes,
para que se contextualize a “invengdo” do heréi Zanetti.
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Parece relevante pensar no fato de a gindstica, seja do ponto de
vista econdmico, seja do ponto de vista da audiéncia (ou da populari-
dade) ocupar estratos baixos da estrutura esportiva em se comparando,
no caso brasileiro, aos esportes coletivos, principalmente futebol e vo-
leibol. Ainda que nao se possa desprezar 18 minutos de telejornalismo,
como no caso da Record, o tempo destinado é infimo se comparado
com o longo tempo dedicado ao futebol, conforme pode ser observado
em outro capitulo dessa publicacao.

A ideia de que o brasileiro gosta de dois esportes, o futebol e o que
vence, ajuda a compreender porque os registros sobre a gindstica artis-
tica e outros esportes “menores” estdo restritos aos poucos e esparsos
momentos de vitéria de algum atleta “heroico”. Também é relevante
destacar o grande enfrentamento - econémico, politico, cultural, etc.
- que envolve estas trés grandes emissoras, ampliado no momento em
que Rede Record venceu a Rede Globo na compra dos direitos de trans-
missdo dos Jogos Olimpicos 2012. O resultado de tal acontecimento,
uma vez que estdvamos acostumados a ver a Rede Globo como de-
tentora dos direitos de transmissdo dos principais eventos esportivos
internacionais, foi um grande jogo de esconde-esconde de informagoes,
provocado pelo temor de provocar audiéncia a emissora concorrente.

De um lado, a Rede Record ndo mediu esfor¢os para sua
auto-publicidade na tentativa de convencer os telespectadores de que a
emissora apresentaria os Jogos com ampla capacidade técnica e de pes-
soal. Nao apenas no periodo publicitério de agendamento, mas mesmo
quando seus apresentadores e repérteres estavam em campo durante a
competicao a postura de afirmacdo da emissora ficou muito evidente.
Um exemplo singular poéde ser observado quando a dncora Ana Paula
Padrao recebeu Zanetti nos estadios da emissora em Londres. A dispo-
si¢do da jornalista de por a emissora, e até a si mesma, a altura do novo
idolo olimpico mereceu resposta a altura do treinador de Zanetti quan-
do a ancora disse que em seu lugar ndo suportaria tanto treinamento
e privacdo para a conquista de titulos. O treinador de Zanetti, Marcos
Goto, arrematou: “por isso ele é campedo olimpico e vocé, ndo”.

Por outro lado, as estratégias da Rede Globo nao foram nada su-
tis: reduziram os Jogos ao seu “carater jornalistico”, dedicando tempo
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minimo em seus telejornais e evitaram usar imagens em movimento,
cedidas pela Rede Record (portanto com sua logomarca), abusando dos
slides, técnica um tanto retrégrada para o que a emissora ja alcangou
em termos de tecnologia e produgdo gréfica. J4 a Band, como emissora
de Sao Paulo e intermedidria na disputa direta entre as duas outras
Redes, acabou de dedicar um pouco mais de atencdo a Arthur Zanetti,
sem no entanto ir além do factual.

A respeito da repercussao do fato como no caso da vitéria de Zanet-
ti, podemos refletir a luz do conceito de Bourdieu (1997), sobre a circu-
laridade circular da informacdo que tende a se homogeneizar diante da
busca desenfreada por maior audiéncia entre as emissoras. Estas se esfor-
¢am por encontrar pequenas diferencas que, para o telespectador podem
facilmente passar despercebidas. Entdo, se um fato ganhou énfase num
outro canal, entra na pauta como uma forma de concorréncia pela busca
de audiéncia. Isto foi evidente no caso do atleta da ginastica que antes
nao era mencionado nas emissoras, mas a partir da sua classificacao e em
seguida vitdria, ganhou destaque nas mesmas, em que houve a repercus-
sao das informagdes acerca da conquista alcancada e sobre o atleta.

A estratégia adotada pelas emissoras investigadas versou sobre
uma completa apresentacao desse atleta, até entdo, estranho ao ptblico
brasileiro que acompanhava as Olimpiadas. Arthur passou a ser a nova
esperanca de medalha e esse fato fez com que a midia fosse obrigada a
familiarizar o mesmo com a torcida, mostrando suas raizes, a ligagdo
com a familia, o treinamento, os resultados recentes, o patriotismo na
figura do representante do Brasil etc. Mas, afinal, por que o processo de
agendamento no ambito de uma cobertura esportiva é tao importante?

Segundo Traquina (2001), o conceito de agendamento é apenas uma
traducdo do agenda-setting no inglés, e a sua ideia basica é a seguinte: “a
capacidade da midia em influenciar a projecao dos acontecimentos na opi-
nido publica confirma o seu importante papel na figuragao da nossa rea-
lidade social, isto é, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado quase
que completamente a partir dos mass midia” (TRAQUINA, 2001, p. 14).

Em sintese, pode-se dizer que o agendamento se propoe as seguintes
fungdes: pautar o assunto/evento, instituir através disso uma opinido
publica, fazer com que se aumente o periodo de venda do patrocinio (e
isso repercute no consumo do evento), além de ter como funcao atua-
lizar informagdes para criar uma identidade com o publico em geral.
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Certamente, todo esse processo ocorreu antes e ao longo dos Jo-
gos Olimpicos de 2012, realizados em Londres, com seus personagens
previamente selecionados e as expectativas alimentadas com relagdo a
conquista de medalhas e de audiéncia na programacao das emissoras
de televisao. No entanto, o caso especifico ora analisado, ou seja, o ndo
agendamento de Arthur Zanetti no &mbito da ginastica artistica, cul-
minou na criacdo de estratégias compensatdrias com relacdo ao mesmo
que, até o momento da classificagdo para as finais, ndo passava de um
desconhecido do publico brasileiro. Como vimos, até entdo quem se
destacava era o ginasta Diego Hypdlito, que era inclusive garoto pro-
paganda frequente em publicidade de diversos produtos. Porém, sua
situagdo mudou no momento em que foi eliminado da competicdo ao
sofrer uma queda quando se apresentava durante os jogos olimpicos
de Londres. Podemos citar como exemplo a matéria da revista EXAME.
com de agosto de 2012, em que destaca a troca de Diego Hypoélito por
Arthur Zanetti como garoto propaganda da empresa Sadia (patrocina-
dora das confederacdes brasileiras de gindstica) em um comercial, logo
apos o fracasso do primeiro.

Na presente analise, foi também possivel perceber como as trés
emissoras observadas adotaram posturas semelhantes com relagdo a
presente perspectiva, isto é, mostraram as origens de Arthur Zanetti a
fim de apresenta-lo a audiéncia e compensar o nao agendamento pré-
vio. E compreensivel que a emissora Record, por ser a detentora dos
direitos de transmissdo dos jogos, tenha investido mais tempo na sua
programacao visando tais fins, inclusive dedicando aproximadamente
12 minutos para um quadro especial sobre o ginasta campeao olimpi-
co, porém, tanto a Band quanto a Globo, em suas devidas proporgoes,
seguiram a mesma linha editorial.

Para efeitos de analise do enquadramento, destacamos a seguir os
topicos observados na cobertura jornalistica das trés emissoras analisa-
das, a saber:

REDE RECORD

O item selegio contemplou os principais tépicos abordados pela
Rede Record, desde a chegada da familia de Zanetti a Londres, a
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eliminacdo de Diego Hypodlito, a apresentacao de Arthur Zanetti ao te-
lespectador, a realizagdo da prova na competi¢do, com detalhes de cada
movimento, e a trajetéria ao ouro olimpico.

J&, no item exclusdo, de acordo com a observacao realizada, des-
tacamos o nido agendamento do atleta para os jogos olimpicos de 2012
bem como o crescimento da gindstica artistica brasileira ao longo dos
altimos anos, culminando no ouro olimpico.

Por sua vez, a énfase destaca os pontos especificos ja presentes na
selecio. Destaca-se que a quantidade de t6picos presentes neste item da
tabela esta diretamente relacionada ao tempo destinado por cada emis-
sora na cobertura do evento. Neste tépico fica evidente a corrida pela
busca de elementos que possam aproximar o atleta dos telespectadores,
que envolvem desde o apoio incondicional da familia as escolhas de
vida e sacrificio do filho, passando pela énfase na queda de um idolo
ja conhecido e que dé lugar a um outro herdi. A explicagdo das regras
da prova também faz parte do processo “educativo” da audiéncia sem,
no entanto, ofuscar um discurso ufanista e as caracteristicas tnicas do
mais novo “homem de borracha”, o “titd das argolas”, o “baixinho gi-
gante”, nosso “menino de ouro” Arthur Zanetti.

REDE GLOBO

Ja, na maior emissora de TV brasileira, que ndo possuia os direitos
de transmissao dos Jogos Olimpicos, destacamos como selegio a con-
quista da medalha de ouro por Zanetti e a entrevista com o atleta, sua
familia e treinador. O item exclusio contempla a inexisténcia de noti-
cias sobre Arthur Zanetti antes da conquista da medalha olimpica, ou
seja, um ndo agendamento que decorre de um parco conhecimento, es-
tratificado e descontextualizado, da modalidade por parte da imprensa
brasileira®. Notamos, na categoria énfase, que a Rede Globo apresentou

5 Um exemplo da falta de conhecimento sobre as modalidades esportivas por parte
da imprensa, mais regionalizado, mas nao fora de contexto, foi observado durante a
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uma descrigdo detalhada da prova realizada por Zanetti, dando des-
taque a perfeicdo de seus movimentos que o diferenciam de outros
atletas. Apresentam a prova completa narrada em formato de cronica,
enfatizando o apoio da familia e da torcida como essenciais a conquista
do “baixinho gigante”.

BANDEIRANTES

Analisamos como principais tépicos do item selegio pela Rede
Bandeirantes apenas a noticia sobre a conquista da primeira medalha
de ouro do Brasil nas argolas e a trajetéria do atleta até o ouro. A
exclusdo foi confirmada no mesmo sentido apresentado pelas outras
emissoras: a inexisténcia de noticias sobre o atleta antes da conquista
da medalha olimpica. Deu destaque ao local de origem dos treinos
do atleta, colocando em pauta o futuro de criancas que frequentam o
Centro de Treinamento na cidade de Zanetti, Sio Caetano - SP. Além
do “dia histérico”, em que “Zanetti deu show nas argolas”, a emisso-
ra também evidenciou a bandeira brasileira em primeiro plano e deu
inicio ao agendamento dos atletas que podem competir na préxima
realizagao dos jogos.

A partir desses dados, um aspecto a ser analisado diz respeito a
relacdo do atleta com a familia, um dos pontos mais destacados pe-
las emissoras. A Rede Record, por exemplo, fez uma matéria especial
logo apos a classificagdo de Arthur Zanetti para as finais das argolas,
mostrando a chegada da familia de Arthur a Londres, pais, irmdo e na-
morada, ressaltando o apoio que o atleta recebeu da familia e dos ami-
gos em sua caminhada até o pédio. Apés a prova das finais, destacou-se

pesquisa de campo realizada por membros do grupo na realizacao da pesquisa sobre
os Jogos Abertos de Santa Catarina. A repérter que estava sendo acompanhada pelos
pesquisadores mostrava-se insegura a cobrir determinadas modalidades esportivas
pelo seu pouco conhecimento sobre as mesmas. Quando um vencedor precisava ser
entrevistado, ela rapidamente entrava em contato com pessoas que conheciam o es-
porte para pedir ajuda e conseguir, enfim, elaborar algumas perguntas e fazer o caso
virar noticia. Na cobertura das trés emissoras sobre a ginastica olimpica a situacdo
nao nos pareceu diferente.
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“0 beijo da namorada”, o apoio incondicional da familia e o lamento da
mae pelos sacrificios aos quais o filho se submete constantemente em
seu treinamento. A Rede Globo procurou destacar a familia apés a con-
quista do ouro, apresentando a seguinte chamada: “como vocé recebe-
ria um filho campedo olimpico?” ao mostrar imagens da emocao dos
familiares abracando Arthur apds o ouro. Ja a Rede Bandeirantes nao
abordou a relagdo do atleta com a familia, optando por apenas noticiar
a conquista do ouro olimpico.

Outro ponto que merece atencdo refere-se aos tracos da perso-
nalidade de Arthur Zanetti, tentando construir a imagem do atleta de
maneira a conquistar a simpatia da torcida. A Rede Record procura
construir a imagem de um idolo olimpico como uma pessoa comum,
destacando sua humildade, a postura determinada, a disciplina, a con-
centragdo e a seriedade, proprias de um atleta obstinado em ser cam-
pedo. Tais elementos também contribuem para a caracterizacao do
idolo nacional, do campeao olimpico, do heréi nacional. Descrevem a
prova de Zanetti, passo a passo, apresentando todo o caminho percorri-
do pelo atleta durante os Jogos até a conquista da medalha. Nesta pers-
pectiva, destaca-se a perfeicao do atleta na execugdo dos gestos moto-
res especificos de sua modalidade, a sua concentracdo e o patriotismo
ao final quando se ouve o hino nacional em pleno pédio. Enfatiza-se
a qualidade de atleta vencedor, que precisa abrir mao de prazeres da
vida para conquistar os privilégios da vitéria: ser heréi é para poucos.
Exemplo como esse é contextualizado por Katia Rubio (s.d), ao proble-
matizar a condigdo do atleta herdi. A autora nos mostra que,

Se por um lado a condicdo de atleta diferenciou-o de uma grande
parcela da populagdo, permitindo que gozasse de privilégios re-
servados a poucos, por outro essa mesma condigdo o fez amargar
isolamento e distanciamento de situa¢des vividas por semelhan-
tes. E essa é uma das condi¢des vividas pelo heréi arquetipico. Se
enquanto figura arquetipica o heréi vem representar o mortal que
transcendendo essa sua condigdo aproxima-se dos deuses em razao
de um grande feito, nos dias atuais temos no atleta de alto rendi-
mento uma espécie de heréi capaz de protagonizar a realizacdo de
grandes feitos cada vez mais raros em outros settings (RUBIO, s.d.,
p. 664-665).
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Zanetti s6 foi considerado o novo heréi da modalidade apds con-
quistar sua vaga para a final das prova de argolas e consequentemente,
a partir do momento em que o brasileiro considerado favorito da prova
e ja muito prestigiado pela midia, Diego Hypélito, ndo conquistou a
classificagdo para esta etapa, momento este, talvez, dos mais dolorosos
de sua trajetoéria.

Seguindo a mesma estratégia, a Rede Globo adota um caminho
semelhante ao apresentar a prova de Arthur com uma narrativa de ex-
pectativa, apresentando inicialmente os resultados de seus concorren-
tes. O destaque para o personagem principal fica para o final: a calma e
a perfeicao de Zanetti é anunciada em tom blasé “15900, ouro!”, como
se ja fosse algo esperado.

De acordo com Borelli e Fausto Neto (2002), o jornalismo institui
o esporte de varias maneiras: cultuando o herdi, criando “atores” do
mundo esportivo, bisbilhotando a vida dos “olimpianos” (celebridades
esportivas), analisando competi¢des e conjecturas, “fofocando”, son-
dando fatos, causas e consequéncias e orquestrando relatos sobre um
fato particular (como uma despedida de um atleta, a conquista de um
titulo, o fracasso etc.). Ou seja, tais abordagens, bastante peculiares ao
esporte, reforcam quais sdo as estratégias para dar visibilidade aos fa-
tos esportivos, sobretudo, ao pensarmos na familiarizacdo de um atleta
nao agendado para um evento esportivo com o publico brasileiro.

Deste modo, cria-se uma identificacdo do puablico com o atleta,
seja pela aproximacdo com a familia, seja com seus amigos e colegas
do centro de treinamento que provocam o sentimento de identidade e
afinidade, explicitos na fala da coordenadora da escola de treinamento
de Sao Caetano: “ele é nosso ginasta, o técnico é nosso técnico”. E, de
acordo com Bitencourt ef al.

Os meios de comunicacdo, ao criar a associa¢do afetiva e imagindria
de estarmos 14, competindo, através de conterraneos, préximos ou
distantes, deixam os sujeitos e as sociedades locais em conexdo com
o discurso universal amalgamado no universo simbélico/ritual dos
Jogos Olimpicos e, ao mesmo tempo, difundem e colaboram para
inculcar os mitos que este ritual reforca (2005, p. 33).
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Mas, onde esta agora Zanetti? As representacdes dos idolos/he-
réis esportivos provocam amor e 6dio; eles sao cultuados e negados,
elogiados e criticados, eles ganham e perdem a fama rapidamente.
Ap6bs sua vitéria e um sumigo nos meios midiaticos, Zanetti reapareceu
em entrevistas comentando sobre falta de apoio e afirmando que ndo
viu melhoras na estrutura para treinamentos apesar de sua conquista
nas argolas na Olimpiada de Londres, em 2012. Em uma entrevista vei-
culada pela Rede Globo em abril de 2013, Zanetti afirmou existir a pos-
sibilidade de defender o titulo por outro pais. Como afirma Hughes-
-Hallett (2007, p.16), “herdis sao insubordinados: isto é parte de seu
encanto”. Resta saber se nosso herdi estd mesmo falando a verdade - e
se a imprensa considera esse fato importante.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizar a cobertura de um megaevento esportivo, as emissoras
responsaveis por tal tarefa tem o compromisso de repassar a informa-
cao dos acontecimentos decorrentes no evento, mas também conquistar
audiéncia em virtude dos interesses econémicos que permeiam as rela-
¢Oes entre midia, esporte e mercado.

Vitérias no esporte movimentam cifras, representam produtos
e viram outdoors de discursos sobre superacgdo e busca pela perfeicao.
Vencedor ndo é s6 aquele que sobe ao pddio, mas também aquele que
pode fazer a representagdo de marcas e produtos vinculados a narrati-
va da vitéria. E, vale acrescentar, vitoriosa é a emissora que consegue
garantir que todo esse discurso criado chegue ao telespectador. Nao,
0 esporte nao é s6 mercado, mas os espetaculos alimentados pelo nosso
fascinio as disputas é ainda, desde o Olimpo da Grécia e os gladiadores
de Roma, um terreno fértil para saciar e criar novas necessidades em uma
sociedade de consumo, cujo veiculo principal de ligacao entre atleta/tor-
cedor e anunciante/consumidor passa pelos meios de comunicagao.

Na presente investigacdo, cujo foco das atengdes se voltou para a
cobertura realizada por trés emissoras sobre a conquista do ouro olim-
pico pelo atleta Arthur Zanetti nos Jogos de Londres 2012, percebemos
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a criacdo de estratégias das emissoras que tinham como foco a apre-
sentagdo de Arthur Zanetti ao publico brasileiro em torno de uma nar-
rativa de criacdo de um idolo/heréi olimpico. Tais estratégias foram
colocadas em pratica levando em conta que Zanetti ndo era tido como
um dos favoritos para a conquista de uma medalha olimpica, o que
obrigou as emissoras a adotarem uma série de atitudes compensatdrias
no intuito de garantir a audiéncia com o novo campedo.

Até entdo desconhecido do ptblico brasileiro, Zanetti passou a ser
0 mais novo “queridinho” da torcida, o idolo olimpico, o exemplo a ser
seguido por criancas e jovens e esperanca de medalha para os Jogos de
2016 no Rio de Janeiro. A conquista de Zanetti passou de negada para um
grande feito olimpico, para o destaque do atleta brasileiro e para o 6timo
funcionamento dos negoécios tanto da emissora oficial, quanto das demais.

Tal ajuste compensatério pode ser justificado por uma cobertura
descontextualizada da modalidade por parte da imprensa. O agenda-
mento que previa a vitéria de Hypolito - garoto propaganda de muitas
marcas, mas suscetivel a derrotas em competicdes -, negava as con-
quistas anteriores de outro atleta, o que aponta para a necessidade das
emissoras contextualizarem em sua programacao diferentes modalida-
des esportivas de forma frequente, contextualizada e aprofundada.

Mostra-se necessaria a consciéncia critica de quem se envolve na
cobertura de qualquer evento esportivo, em especial eventos desse por-
te, para que a informacdo ndo chegue aos leitores/telespectadores de
forma fragmentada e incorporada somente por discursos mercadol6gi-
cos. Trata-se de um desafio cujo alcance ndo esta somente na pratica do
esporte como lazer ou consumo pelas pessoas que compdem a audién-
cia ou por aquelas responsaveis pela informagao, tampouco da simples
transmissdo de esportes de alto rendimento pelos meios de comunica-
¢do. A apropriacdo critica do esporte deve ser parte de um processo de
educagdo, que instiga os sujeitos a perceber por onde passa o processo
de selecao de determinada informagédo, por que assuntos sdo excluidos
e outros ganham mais énfase nas noticias; compreender por que o Bra-
sil é o pais do futebol e nao da ginastica olimpica, ou porque Zanetti
em uma disputa olimpica passou subitamente a ser tratado como heréi
e conquistou o titulo de rei.
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INTRODUCAO

A medalha de ouro olimpica é a Gnica conquista mundial que o fu-
tebol brasileiro ainda ndo conseguiu alcangar. A cada edi¢do dos Jogos
Olimpicos, o “Pais do Futebol” renova suas expectativas de quebrar
esse tabu; nao foi diferente em Londres/2012. O futebol, como prética
sociocultural, guarda profunda identificagdo com a sociedade brasi-
leira, ainda maior quando se trata da selegdo, que coloca em segundo
plano as paixdes clubisticas, unificando assim a torcida nacional. Por
isso, o discurso da midia esportiva lembrava o tempo todo dessa “mis-
sdo” do time do treinador Mano Menezes, ainda que nao se tratasse da
selecao principal. Tal responsabilidade e expectativa decorriam igual-
mente do fato de que, nos anos seguintes, a realizacdo dos megaeven-
tos esportivos (Copa do Mundo/2014 e Jogos Olimpicos/2016) serd no
Brasil, fazendo com que os Jogos de Londres (JO/2012) fossem também
uma espécie de preparagdo para o futuro préximo. Tais circunstancias,
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ao lado do reconhecimento de que o futebol ocupa, hegemonicamente,
0s maiores espagos do jornalismo esportivo nacional, fizeram com que
o torneio olimpico masculino de futebol fosse escolhido por nés para
essa andlise, justificando-se assim nosso interesse pela sua cobertura
nos principais telejornais das emissoras selecionadas para a pesquisa, a
saber: Jornal da Record, Jornal da Band e Jornal Nacional (Globo).

Cabe lembrar para o periodo de observacédo correspondeu ao da
realizacdo dos JO/2012, entre 25/julho e 11/agosto/2012. Para essa
analise, os telejornais acompanhados foram agrupados em dois blocos
cronoldgicos:

1) dias 26, 27, 28 e 31/julho, periodo correspondente as partidas
da fase classificatoria

2) dias 06, 07, 10 e 11/agosto, quando a equipe brasileira disputou
as seminais e a final.

A partir de uma andlise do contetido (BARDIN, 2009) do material
observado, foi possivel identificar cinco categorias principais, que sao
nomeadas abaixo e, a seguir, sdo discutidas nos demais tépicos que
compdem esse texto:

1) direitos televisivos e cobertura jornalistica: impactos, (in)de-
pendéncia;

2) nao agendamento para a concorréncia: a informacao sacrificada;

3) o nacionalismo na Record: o Brasil é “nosso”;

4) personalizacdo no jornalismo esportivo: entre o individual e o
coletivo;

5) infotenimento na midia esportiva: entre a informacao e o entre-
tenimento.

DIREITOS TELEVISIVOS E COBERTURA JORNALISTICA:
IMPACTOS, (IN)DEPENDENCIA?

Como ja se destacou, para o telespectador brasileiro de televisao
aberta a cobertura dos JO/2012 trazia uma novidade interessante, qual
seja, a mudanca da exclusividade dos direitos de transmissao, histori-
camente da Rede Globo, agora, um produto comercial da TV Record.
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Ainda que os direitos televisivos referiam-se apenas a transmissao das
competicdes esportivas e demais solenidades dos JO/2012, ligando-se,
portanto, ao género do entretenimento, entendiamos que isso poderia
produzir efeitos no campo jornalistico das emissoras. Pensavamos que
caberiam alguns questionamentos orientadores do estudo: do ponto de
vista da veiculagdo da informacado, que impactos isso poderia desen-
cadear? O fato da Record ter a exclusividade ampliaria o foco e a ex-
tensdo do seu jornalismo esportivo? Por outro lado, haveria limitacdes
ao telejornalismo dos JO/2012 por parte daquelas emissoras que nao
detinham os direitos televisivos?

Para contextualizar a discussdo desse tépico, apresentamos ini-
cialmente os dados quantitativos relativos ao tempo de cobertura sobre
o tema em cada telejornal (Quadro 1):

Quadro 1: tempo das matérias sobre futebol masculino nas datas acompanhadas

Telg;;nal Jornal da Record Jornal da Band Jornal Nacional
26/julho 7 min. 30 seg. 45 seg.
27 /julho 2 min. - -
28 /julho 3,5 min. - -
31/julho 4 min. - 10 seg.
06/agosto 8 min. - -
07/agosto 9,5 min. 40 seg. 20 seg.
10/ agosto 15 min. 30 seg. -
11/agosto 10 min. 30 seg. 1 min. 20 seg.
Tempo total 59 minutos 2 min. e 10 seg. 2 min. e 35 seg.

A observacdo do quadro permite constatarmos uma grande dis-
paridade de tempo e de frequéncia de matérias jornalisticas dedicadas
a cobertura do futebol masculino nos telejornais das trés emissoras, nos
dias acompanhados. No Jornal da Record, foram constatadas noticias
sobre o tema em todos os oito dias analisados, com um total de quase
uma hora (59 minutos), numa média de sete minutos e trinta e sete
segundos (7min37seg) nos oito dias acompanhados. As outras duas
emissoras deram destaque ao futebol masculino em apenas metade dos
dias observados (4 dias em 8 acompanhados) e o tempo dedicado por
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cada uma também foi igualmente semelhante: o Jornal da Band deu ao
futebol um total de dois minutos e dez segundos (2min.10seg), média
diaria de trinta e dois segundos e meio (32,5seg) nos quatro dias em
que pautou o tema; enquanto isso, o Jornal Nacional dedicou dois mi-
nutos e trinta e cinco segundos (2min35seg) ou trinta e sete segundos e
meio didrios (37,5seg) nos dias em que o futebol teve cobertura daquela
emissora.

Em sintese, pode-se afirmar que a soma da cobertura dos telejor-
nais da Band e Globo, de quatro minutos e quarenta e cinco segundos
(4mi45seg) equivale a apenas 8,0% do tempo dedicado pelo Jornal da
Record, a emissora que detinha os direitos comerciais de transmissdo.

Diante desses dados, podemos considerar que o principio nortea-
dor da imprensa livre, fulcrado na independéncia do jornalismo em
relacdo aos interesses comerciais das empresas de comunicagdo, parece
nao se sustentar neste caso. Pensamos que, pelos numeros encontrados,
resta amplamente evidenciado que o fato de a Record possuir os direi-
tos de transmissao dos eventos dos JO/2012 e, com isso, poder captar
patrocinadores e anunciantes interessados em associar suas marcas ao
“produto” olimpico, fez com que a dimensao informativa do seu dis-
curso televisivo fosse alargada de modo a destinar quase 25 vezes mais
tempo do que as suas duas concorrentes, consideradas individualmen-
te, reservaram para o tema em seus telejornais. Sem questionar por en-
quanto o contetdo veiculado, nem a importancia dessas matérias, é licito
afirmarmos que, do ponto de vista quantitativo, precisamos considerar
como vélidas uma das seguintes alternativas: ou a Record “inchou” ar-
tificialmente em seu telejornalismo um assunto sobre o qual dispunha
exclusividade como produto de entretenimento, ou a Band e a Globo
restringiram as informagdes relacionadas ao futebol masculino porque
nao lhes interessava repercutir jornalisticamente um produto comercial
explorado com exclusividade pela concorrente. Ou, talvez, seja mais ra-
zoéavel admitirmos que as duas alternativas possam ser verdadeiras!

Em qualquer dos casos, seja por espetacularizar a informagao, no
caso da Record, seja por quase nega-la em seu telejornalismo (Band
e Globo), parece que nenhuma das emissoras cumpriu fielmente seu
compromisso ético de informar o que é de interesse ptblico (no caso, o
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jornalismo esportivo), preferindo modular sua programacao jornalisti-
ca conforme seus proprios interesses comerciais.

Ciro Marcondes Filho (1989) discute em seu classico O Capital da
Noticia o carater de mercadoria que a informacgao assume na contempo-
raneidade. Tal como os demais bens da sociedade capitalista, a noticia
pode ser investigada, na perspectiva do materialismo histérico e dialé-
tico, a partir da dupla dimensao da mercadoria: o valor de uso e o valor
de troca. Para cumprir seu papel comercial e vender-se, a informacéo,
que é a matéria prima do jornalismo, precisa ser construida em forma
de noticia de modo a seduzir o consumidor (leitor, ouvinte, telespec-
tador). H4, no entanto, um “segundo cliente” do editor da noticia: o
mercado publicitario.

Ele [o editor] colocara sua mercadoria, entdao, em dois diferentes
mercados que na verdade ndo passa de um s6: o comprador do es-
Ppaco publicitario estara visando ao mesmo publico, a faixa de leito-
res de jornal a qual ele pretende ter acesso (MARCONDES FILHO,
1989, p. 26).

Neste sentido, a noticia, em tese o motivo precipuo pelo qual le-
mos um jornal ou assistimos a um programa jornalistico, precisa utili-
zar-se de estratégias editoriais - os enquadramentos - que ndo apenas
capturem a atenc¢do do receptor sobre o contetido que veicula, mas o
induzam a querer mais, a aguardar ou procurar por informacdes com-
plementares ou mais atualizadas, percurso no qual o receptor, assim
esperam 0s editores, pode ter contato e, igualmente, encantar-se com o
material publicitario veiculado.

Interessante observar que essa submissao da noticia a interesses
estratégicos e comerciais das emissoras tem recorréncia no que se refere
ao esporte. Brandao (2002), em largo estudo sobre a abertura de telejor-
nais de emissoras publicas e privadas portuguesas, foi encontrar exem-
plos desse fendmeno, a que denomina de “auto-informagao” (p. 153),
justamente em casos de coberturas esportivas, sobretudo de decisdes
de campeonatos de futebol a serem transmitidas pelas emissoras.

No caso em estudo, para contemplar a dimensao publicitaria e do
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mercado, o jornalismo da Record “mercadorizou” a programacao de
entretenimento que a emissora dispunha com exclusividade. Em outras
palavras, o jornalismo foi empregado com o objetivo de informar, mas
também de convencer o telespectador a querer saber mais, mesmo que
isso ndo passasse de matérias de interesse do puiblico (curiosidade) e
nao de interesse publico (importancia social)!, e que servisse apenas
como gancho para garantir audiéncia a transmissdao das competi¢des
dos JO/2012, produto que a Record dispunha com exclusividade.

Esse procedimento, segundo Bucci (1998, p. 23) faz com que a tele-
visao adquira fungdes “quase-ideolégicas”, na condicao de “promotora
de noticias”, situacdo que, para o autor, aplica-se perfeitamente no te-
lejornalismo esportivo:

Esta na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das chara-
das do jornalismo em televisdao. A charada é a seguinte: o telejorna-
lismo promove - financia, organiza e monta - os eventos que finge
cobrir com objetividade. E no esporte que esse fenomeno é mais
transparente.

Por outro lado, como veremos em outro tc’)pico desse texto, a es-
tratégia das demais emissoras estudadas, ao praticamente silenciarem
sobre um fato relevante na esfera mundial, qual seja, a realizagdo da
edicao dos Jogos Olimpicos de 2012, inclusive com participagdo sig-
nificativa de representantes brasileiros, segue a mesma légica, apenas
com sinais inversos: sacrificar a informacéo para nao ajudar a “vender”
a programacao esportiva, isto é, o produto da concorrente. Portanto,
configura-se igualmente como um procedimento telejornalistico criti-
cavel. Ora, se é verdade que a concorrente que detém direitos televi-
sivos “inchou” sua programacao jornalistica, ao arrepio das melhores
normas éticas, também é preciso reconhecer que, para a sociedade do
“Pais do Futebol”, era do interesse publico receber informagdes sobre
a participagdo da sua selecao olimpica em busca da tinica medalha im-
portante no futebol mundial que ainda ndo detemos. A quase invisibi-

1 Para saber mais sobre os conceitos de interesse puiblico e interesse do piiblico, ver Vidal
(2010).
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lidade promovida por Band e Globo nada mais foi do que uma estra-
tégia empresarial comercial, que aparentemente interferiu no seu setor
jornalistico, na expectativa de que o produto que s6 Record dispunha
nao fosse acessado pela audiéncia em disputa.

NAO AGENDAMENTO PARA A CONCORRENCIA: A
INFORMACAO SACRIFICADA

Os megaeventos possuem caracteristicas que os definem sendo
elas: uma mobilizacdo nacional e internacional de investimentos em
infraestrutura, mobilidade urbana, politica, marketing entre outros
meios que proporcionam o acontecimento do evento. Assim, quando
estamos proximos de sediar um megaevento, é possivel observar em
diversos meios como jornais impressos, banners, outdoor, panfletos,
midia televisiva com propagandas, promogdes de empresas privadas,
entre outros formatos de comunicacdo uma avalanche de informagdes
que divulga, d4 énfase e antecipa os grandes eventos esportivos.

Este processo é denominado de agendamento e aqui, no caso des-
sa pesquisa, trata-se de agendamento esportivo. Agendamento nada
mais é do que a tentativa de inserir na agenda social temas, assuntos
ou fatos vindouros que sao do interesse de grupos com o poder de in-
fluenciar a opinido publica. Neste sentido, “o agendamento, portanto,
é sempre exercido pela midia, veiculo que opera tais interesses, mas
tem uma relacdo de interacdo com a opinido publica, assim como com
grupos privados ou da esfera publica” (MEZZAROBA, 2008, in: PIRES,
org, 2011, p. 37). Estes interesses surgem na possibilidade de um en-
derecamento do contetido a ser transmitido e assim, consumido pelo
telespectador. Ou seja, o telespectador deve se identificar com o que
estd sendo informado e a partir disso, passar a consumir o que é do in-
teresse dos transmissores. Além de que, “com a transmissdo televisiva
existe uma significativa ampliacdo do ptblico, passando de uma escala
de milhares de espectadores para uma escala de milhdes de telespecta-
dores” (REIS, 2009, p. 38).

Este mesmo principio também pode ser observado no sentido con-
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trério, isto é, quando o ndo agendamento é uma estratégia de enqua-
dramento, pois ambas partem dos mesmos interesses. Assim, veiculam
a informagdo que caracterizam como mais importante no lugar de ou-
tras e estas escolhas direcionam o olhar dos telespectadores, oferecendo
a eles apenas uma pequena parcela da paisagem, caracterizando-se a
nocao de priming, trazida por Rothberg (2010), em que, “as midias pre-
parariam [prepararam] o campo das ideias, presumivelmente no ponto
em que elas tendem a ser compartilhadas por certas camadas de recep-
tores, de maneira a torna-lo mais propicio ao florescimento de certas
visdes dos fatos e processos politicos, e ndao outras” (p. 55).

Essas estratégias foram observadas no telejornalismo das trés
emissoras acompanhadas. Enquanto a Record, detentora dos direitos
de transmissdo dos JO/2012, anunciava no seu principal telejornal as
disputas que transmitiria nos dias seguintes, sobretudo envolvendo
atletas ou equipes brasileiras, os Jornais Nacional e da Band praticaram
o que chamamos de ndo agendamento. Como ja se viu, as emissoras
que ndo detinham os direitos de transmissao dos JO/2012 optaram por
dar minimo espaco de cobertura do evento em seus telejornais. Esta
estratégia que objetivava ndo dar visibilidade ao produto comercial da
concorrente foi, todavia, ainda mais evidente na medida em que aque-
les telejornais, nas poucas pautas sobre o futebol olimpico que fizeram,
sO noticiavam fatos ja ocorridos, como os resultados oficiais, sem nunca
informar quais seriam os desdobramentos, as proximas partidas, nem
quando elas ocorreriam. Tratou-se, claramente, de uma opgdo para
evitar o agendamento da programacao que s6 a concorrente dispunha
para oferecer a audiéncia. Esse ndo agendamento pode ser considera-
da uma estratégia de enquadramento, como afirma Cunha (2004, p.1):
“[...] a omissdo de um fato, negligenciado da cobertura ou que tenha
um destaque infimo, também é um tipo de enquadramento. Minimizar
0 espago - fisico no caso da imprensa e temporal no caso da televisdo -
constitui uma estratégia da midia na cobertura dos fatos”.

Tomemos como exemplo o jogo da selecdo brasileira de futebol
contra a selegdo da Coreia do Sul, pelas semifinais do torneio olimpi-
co masculino. O jornal da Record, no dia 06/08/2012, apresentou uma
reportagem da selegdo brasileira, sobre a escalacao de Mano Menezes,
estatisticas de gols e preocupacdo com a defesa, entre outras questdes,
que levaram a reportagem a computar 08 minutos com informagdes
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sobre a selec¢do brasileira, que jogaria no dia seguinte (07/8/2012). Por
outro lado, tanto no Jornal Nacional quanto no Jornal da Band, as in-
formacdes sobre o jogo do dia seguinte foram completamente ignora-
das. O resultado do jogo é mencionado pelas duas emissoras no dia
07/08/2012, com apenas 40 segundos por parte do Jornal da Band e
20 segundos pelo Jornal Nacional. Muito diferente, novamente, do
que apresentou o Jornal da Record, que neste dia, apresentou com 9,5
minutos de reportagem sobre a selecdo brasileira. Assim, além do nao
agendamento por parte das emissoras ndo detentoras dos JO/ 2012,
ha também, o enquadramento que as emissoras utilizaram para ndo
despertar a atencdo do telespectador para o evento, priorizando assim,
outras noticias que seriam e foram veiculadas por ambas:

Os enquadramentos tornam algumas ideias mais enféticas e outras
aparentemente inexistentes, sem nenhuma importancia; ou seja, de-
terminadas informagdes sdo mais discerniveis e memoraveis que
outras, dependendo do enquadramento dado a noticia. O enqua-
dramento consiste em uma propriedade especifica das narrativas
jornalisticas que estimulam determinadas compreensdes ou pensa-
mentos sobre os eventos descritos para desenvolver entendimentos
particulares sobre eles. Os enquadramentos dos telejornais, via de
regra, sdo construidos a partir das e estruturados nas imagens visu-
ais (sobretudo as que concedem o toque espetacular), palavras-cha-
ves, metaforas, conceitos fundamentais, simbolos, etc. (CUNHA,
2004, p. 01).

O Jornal Nacional do dia 07/8/2012 apresentou somente fotos do
jogo durante seus 20 segundos de transmissao comcomentérios da vit6-
ria do Brasil sobre a Correia do Sul, ressaltando que a selecdo brasileira
disputaria a final dos JO/2012, sem, no entanto, informar a data e hora-
rio desse préximo e decisivo jogo. O Jornal da Band, mesmo com pouco
tempo dedicado a transmissao do evento, trouxe uma informacgdo a
mais para a reportagem. Além de apresentar os trés gols da partida,
mencionou que o proximo jogo da selegdo brasileira seria no sdbado,
dia 11/8/2012, contra a selecdo do México. Em ambos os casos, é possi-
vel perceber que as informagoes foram resumidas a pequenos flashs de
imagens transmitidas para o telespectador, deixando faltar informagdes
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a respeito dos preparativos da selecdo brasileira para a disputa final.

Outro momento importante a ser destacado estd na transmissao
da final que aconteceu no dia 11/08/2012. Iniciando o Jornal da Record
no dia anterior a “grande” final, uma reportagem sobre a expectativa
dos jogadores pela busca da medalha de ouro e a recuperagdo do pres-
tigio do futebol brasileiro tratava j& de agendar o jogo do dia seguinte.
Além de destacar a preparacao da selecdo mexicana, adversaria da se-
lecao brasileira, a reportagem finalizava com a exposi¢do de um video
dos jogos da selecao, convidando os telespectadores para a final olim-
pica a ser realizada no dia seguinte.

No Jornal da Band, a reportagem mostrou o treino da selegdo para
a disputa da final. E possivel constatar uma diferenca substancial no
grau de importancia dado (enquadramento) ao evento pelas emissoras
e também um interesse muito baixo pelo assunto, ou mesmo nenhum
interesse, como o caso do Jornal Nacional que ndo apresentou reporta-
gens sobre a final olimpica a ser realizada no dia seguinte.

Entendendo, com Reis (2009), que a informagdo é um direito do
cidaddo, devemos destacar que tais informagoes foram negadas, sobre-
tudo por parte da rede Globo de Televisao, como clara decisao editorial
de restringir o acesso dos telespectadores as informacdes disponiveis
sobre o evento. Mesmo levando em consideracdo que o resultado final
apos o jogo foi divulgado por ambas redes de canal aberto, é necessario
criticar que tais informacdes ao longo do evento foram esquecidas na
medida que, o que estava em jogo, ndo era apenas a informacao, mas
também a possibilidade de aumentar a audiéncia da emissora detento-
ra dos direitos de transmissao.

O NACIONALISMO NA RECORD: O BRASIL E “NOSSO”

Desde ha muito tempo, a Rede Globo de televisdo era a emissora
que detinha os direitos de transmissdo da maioria dos grandes eventos
esportivos que acontecem pelo mundo, como Jogos Olimpicos, Copa
do Mundo da FIFA, Férmula 1 e outros. Uma das caracteristicas que
sempre marcou essas jornadas esportivas na Globo, sobretudo quando
narradas por Galvao Bueno, era o enfoque emocional e o nacionalismo
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alguns tons acima do razoavel. O proprio jornalista, em entrevista as
paginas amarelas de Veja? se apresenta como um vendedor de emogdes
ao transmitir eventos esportivos, especialmente quando o Brasil esta
envolvido. A partir de 2010, a Rede Record passa a ser a detentora dos
direitos dos eventos olimpicos, através da aquisicao de um pacote que
incluia Olimpiadas de Inverno de 2010, Panamericanos de 2011 e os
Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2012.

Em sua primeira experiéncia na transmissdo exclusiva desses
megaeventos, os Jogos Panamericanos de Guadalajara no México (nos
Jogos de Inverno de Vancouver ela apenas retransmitiu algumas dis-
putas), a Record apresentou uma série de erros técnicos, que preocu-
param em relacdo a futura transmissdo dos Jogos de Londres, no ano
seguinte. Outro aspecto registrado pela critica de midia a Record foi a
elevagdo do tom nacionalista da abordagem, antes criticado na Globo,
a ponto desse tema ter virado mais um ingrediente na briga entre as
duas emissoras®.

Em 2012, a Rede Record transmitiu com exclusividade os Jogos
de Londres, cobertura na qual se percebeu uma melhora significativa
da qualidade técnica e operacional, superando os erros constatados na
transmissdo do Pan de 2011. Mas o discurso altamente nacionalista e
até mesmo ufanista manteve-se presente na cobertura, principalmente
quando relacionado a selecao masculina de futebol, objeto desse estudo.

Para um melhor entendimento, estamos considerando aqui como
nacionalismo um tom exacerbado das expectativas, dos desempenhos
e das repercussodes dos atletas brasileiros, enquadramento que beira o
ufanismo quando as narrativas televisivas teimam em discordar dos
fatos, apostando numa postura ingénua do receptor.

Neste sentido, Escher e Reis (2008, p. 52) ressaltam que:

2 Revista Veja: Editora Abril edicao 2178 - ano 43 - n°33, de 18 de agosto de 2010. Disponivel
em:http:/ /veja.abril.com.br/acervodigital /home.aspx acesso em: 18/11/2013

3 O Vice-Presidente da Record acusou a Globo de ter “escondido o Brasil”, ao ndo
dar noticias sobre os Jogos Pan-Americanos de Guadalajara. Ver em:http:/ /pan.uol.
com.br/2011/ultimas-noticias/2011/10/31/ globo-nao-escondeu-o-pan-escondeu-
o-brasil-acusa-vice-presidente-da-record.htm [19/11/2013 11:08]
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Na relagdo da mercadorizagdo das diferencas e das identidades
regionais, o que se verifica, principalmente em época de Copa do
Mundo, é a demonstracdo maxima de nacionalismo e valorizacdo
do futebol brasileiro. O modo préprio dos brasileiros e as carac-
teristicas distintivas e identitarias do Brasil sdo constantemente
mostrados nos meios de comunicagdo, que nesse caso sempre sao
o proprio “estilo” alegre dos jogadores brasileiros ou o Carnaval
com suas mulatas, ou entdo a propria festa dos torcedores brasilei-
ros. [...] As caracteristicas culturais brasileiras assumem um carater
mercadolégico, cria-se um nacionalismo de mercado, obedecendo
a logica neoliberal de transformar todas as relagdes sociais em sim-
ples produtos a serem amplamente consumidos.

Se esse nacionalismo exacerbado na midia ja é questionavel quan-
do da transmissado de jogos e disputas de representantes do pais, campo
do entretenimento, o caso se torna mais problematico quando se obser-
va o deslizamento desse mesmo enquadramento para o telejornalismo,
cujo principio de informar com isenc¢do pode ser prejudicado pelo ape-
lo facil ao emocional e ao sentimento patridtico.

Giulianotti (2002), socidlogo do esporte, sustenta que com a globa-
lizacao que chegou também ao futebol uma nova classe de torcedores
comeca a frequentar os estadios. Seriam espectadores, em vez de torce-
dores, portanto mais contidos e ndo tdo apaixonados por seus clubes.
Com isto diminuiria o tom nacionalista deste “pds-torcedor”. A légica
imposta pela FIFA para as arenas das Copas do Mundo (o tal padrao
FIFA, como ficou conhecido nas preparacdes para a Copa no Brasil)
parece que se coaduna com tal assertiva. No entanto, para Escher e Reis
(2008, p. 43), que fazem uma anélise desse conceito, a suposta nova
classe de torcedor “parece ainda ndo ser a totalidade dos torcedo-
res que acompanham o futebol, principalmente quando tratamos do
futebol brasileiro”, pois no Brasil o nacionalismo relacionado com o fu-
tebol ainda é muito presente, tanto em relagdo aos clubes tradicionais,
quanto (e sobretudo) quando a sele¢ao nacional estd em campo.

Tomando por foco a transcri¢do do audio dos telejornais da Re-
cord a respeito do futebol masculino nos JO/2012, pode-se constar, por
diversas vezes, o uso, em locucdes e comentarios dos jornalistas frases
do tipo:
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“Boa noite Brasil. Falamos ao vivo direto de Londres e o futebol brasileiro
estreou com vitoria nas olimpiadas. Um jogo que comegou com um show de
bola e terminou com sufoco. Comegamos essa edigio do Jornal da Record com
Brasil trés Egito dois. O Brasil comegou bem e fez o primeiro gol aos dezesseis
minutos...” Ana Paula Padrao, Jornal da Record, falando da estreia da
selecao brasileira nas Olimpiadas (sem grifo no original).

“Old, boa noite Brasil. O jornal da Record estd no ar e comeca com a bela
vitdria da selegio brasileira de futebol, trés a zero em cima da Correia. Esta-
mos na final olimpica e agora so falta um jogo, um joguinho pra tio sonhada
medalha para o futebol brasileiro”. Ana Paula Padrao, Jornal da Record,
falando emocionada da vitéria da selecao brasileira sobre a Correia do
Sul, vitdria esta que garantiu vaga para a disputa da final Olimpica
(sem grifo no original).

Estes sdo apenas alguns exemplos, de muitos outros possiveis,
que ocorreram nas reportagens do Jornal da Record, evidenciando o
discurso altamente nacionalista adotado pela emissora. Fato este que
nao foi observado nas outras duas emissoras analisadas; estas tratavam
da sele¢do brasileira com neutralidade e formalismo:

“Hoje foi a vez dos homens estrearem no futebol”. Apresentador do
Jornal da Band iniciando a reportagem que mostra o primeiro jogo da
selecdo brasileira.

“A selegdo brasileira de Mano Menezes estreou com vitoria hoje nos Jo-
gos Olimpicos de Londres”. Apresentadora do Jornal Nacional, falando
sobre o primeiro jogo da selecdo nas Olimpiadas.

“E uma ultima noticia. Um falso alarme de incéndio no hotel da sele¢io
masculina de futebol que estava em Newcastle no nordeste da Inglaterra”. Re-
porter Marcos Uchoa, no Jornal Nacional, falando sobre uma noticia da
selecdo brasileira.

Com isto, percebemos a grande diferenca com que as emissoras
tratavam a selegdo brasileira. Enquanto no Jornal Nacional e Jornal do
Band as informacoes eram divulgadas formalmente, em um tom neu-
tro do discurso, o Jornal da Record anunciava as noticias com grande
exaltagdo, com o nacionalismo muito presente. Isto pode ter a ver com o
fato de que a emissora que detinha os direitos de transmissdo precisava
agendar o seu produto a partir do telejornalismo, usando para isso de
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recursos de enquadramento, neste caso, o nacionalismo.
Neste sentido, Edison Gastaldo afirma que,

os produtos veiculados pela midia utilizam linguagens e articu-
lam significados a determinados referentes, criando represen-
tacOes que, ao serem veiculadas para a sociedade, tomada como
“massa”, ressaltam alguns significados, ocultam outros, incor-
poram significados correntes em alguns grupos e os ampliam
para toda a sociedade, entre outras operagdes, nas quais se ma-
nifesta o potencial de veiculagdo de ideologia através da midia.
(GASTALDQO, 2009, p. 355).

Com isso, vemos que a midia se utiliza de certas habilidades para
poder vender o produto que tem disponivel. No caso aqui em foco, a
Record tinha como produto para venda os Jogos Olimpicos, tendo o
futebol masculino como um subproduto de muita importancia para a
sociedade brasileira. Estas habilidades, por sua vez, podem muitas ve-
zes ndo demonstrar o verdadeiro produto, e ainda, demonstrar a visdo
que é de maior interesse da midia. E esta visao, baseadas em interesses
de pequenos grupos, que na grande maioria das coberturas é repassa-
da e amplamente divulgada para a populagdo em geral. Neste sentido,
percebemos que a Record fez uso do futebol, esporte que é bastante
identificado com a sociedade brasileira, como um produto que estava
disponivel a ela para ser comercializado.

Briiggemann (2012) descreve o futebol como um esporte-da-midia
totalmente telespetacularizado, com reportagens de entretenimento
sendo veiculadas diariamente através da pauta midiatico-esportiva na-
cional. Diz ainda que isso acontece porque o futebol atrai um grande
ndmero de torcedores/consumidores, justamente por se tratar de um
esporte hegemonico no pais. Na mesma diregdo, Gastaldo descreve
como é o produto midiatico futebol relacionado com um megaevento
esportivo, no caso a Copa do Mundo da FIFA:

O interesse social pelo futebol no Brasil durante a Copa é apropria-
do pela midia, que, em principio, atende a uma “demanda social”
pré-existente, produzindo pecas de comunicacdo e criando um
circuito de producdo e consumo motivado pelo evento em curso,
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no qual se inserem, além da cobertura dos jogos, cadernos espe-
ciais nos jornais e revistas, longas matérias nos telejornais, progra-
mas diversos com a temaética da Copa, antncios publicitarios, etc,
colaborando de modo ativo para definir a realidade nos termos
ideolégicos da representagdo do Brasil como “o pais do futebol”
(GASTALDO, 2009, p. 362).

Podemos dizer que isto ocorreu também com o futebol dos Jo-
gos Olimpicos, ndo em tamanha proporcao como é durante a Copa do
Mundo, mas que também se tornou um grande produto, principalmen-
te porque essa é a tinica competicdo ao qual o Brasil ndo possui uma
medalha de ouro. Devido a este fato, sempre se fica na expectativa de
que a tao sonhada medalha de ouro olimpica possa ser conquistada em
determinada edicdo dos Jogos Olimpicos, o que pode contribuir para o
aumento do nacionalismo na cobertura e no telejornalismo.

Por fim, apds a dltima partida, em que a selecdo brasileira con-
quista a prata e ndo a sonhada medalha de ouro, o discurso naciona-
lista apresentado no Jornal da Record manteve-se presente, ainda que
ndo mais em tom exacerbado que era apresentado anteriormente. Ex-
pressdes como “nossa selecao”, “nosso sonho de medalha” continuaram
sendo utilizadas durante as reportagens sobre a derrota no jogo final. A
apresentadora do Jornal da Record, Ana Paula Padrdo, assim se referiu
no péds-final: “O desafio da medalha de ouro ficou para as Olimpiadas
do Rio em 2016”. Esta frase nos mostra que a Record aproveitou para
agendar a préoxima Olimpiada que vai ser realizada no Rio de Janeiro,
numa alusdo a categoria “presente perpétuo”, ja identificada em estudos
de analise de cobertura de eventos esportivos na midia realizados pelo
LaboMidia/UFSC, (PIRES et al., 2010; MEZZAROBA et al., 2009).

PERSONALIZACAO NO ESPORTE: ENTRE O
INDIVIDUAL E O COLETIVO

A personalizacdo da noticia no campo esportivo perpassa inicial-
mente pela compreensdo de que, no mundo de hoje, s6 alcanca visibili-
dade aquilo que esta veiculado pelos meios de comunicacdo; da mesma
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forma, a ndo presenga parece dar indicio da ndo existéncia de tal feno-
meno (LEMOS, 2002). Para a autora a personalizacdo é a sintese dos fa-
tos centrada em figuras singulares que simplificam a complexidade do
real. A eleicao de personagens simbolos permite sintetizar fatos e tais
acontecimentos podem ser resumidos a personagens exemplares. O
recurso da personalizagdo oferece dois resultados principais: é econo-
mico, pois simplifica a exposi¢do e a compreensdo de um determinado
fené6meno; também, a personalizagdo permite ao leitor ou telespectador
estabelecer lacos afetivos com o personagem criado.

No caso da midia esportiva, a personalizacao permite a criagdo de
herdis, idolos responsaveis por comandar as suas equipes para o éxito
e para os titulos. O universo do esporte e, principalmente em nosso
caso, o futebol, torna-se um terreno fértil para criagdo de idolos/heréis.
Algo sempre procurado como estratégia narrativa pela midia esportiva
nacional (HELAL, 2003).

Como uma instituigdo social vigorosa, o futebol ocupa um lugar
de destaque na constituicao da cultura popular do pais. Em toda sua tra-
jetdria, o futebol extrapola sua simples dimensdo esportiva, vinculando-se
com a formagao sociocultural brasileira (FERRAZ; MARQUES 2012).

Atualmente o futebol se apresenta como um produto global, ela-
borado dentro dos padrdes capitalistas, que por meio da audiéncia e
nas cifras do mercado esportivo constréi pessoas admiraveis. dolos
que extrapolam o ambito esportivo, fazendo parte do cotidiano do
publico consumidor. Desta forma, a espetaculariza¢ao do futebol tor-
na-se um espago promissor que contribui para o surgimento de idolos
e heroéis nacionais (FERRAZ; MARQUES 2012).

Na andlise do telejornalismo na cobertura dos JO/2012, no que
se refere ao futebol, um esporte coletivo, foi possivel perceber, uma
vez mais, a personalizacdo da noticia, através da presenca marcante da
construgdo do idolo esportivo. O exemplo disso foi o lugar de destaque
do atacante Neymar nas coberturas jornalisticas, principalmente da Re-
cord, a detentora dos direitos televisivos dos jogos, cuja programacao,
como vimos, foi bastante extensa e intimamente relacionada com o seu
produto comercial.
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A presenca marcante do atacante nos telejornais acompanhados é
comprovada pelas inimeras matérias sobre o atacante. No dia 28/07,
por exemplo, com a duracdo de 3min e 30seg foi veiculada reporta-
gem do treino da selegdo, com entrevista coletiva do técnico, dizendo
da importancia de Neymar voltar a jogar bem como quando se tornou
conhecido. Ja no dia 06/08 é feita uma entrevista com o pai do atleta
conversando sobre sua trajetdria, o desejo da familia de ver o Brasil
campedo das olimpiadas e uma aposta realizada entre o pai e o atleta,
salientando que caso consiga o titulo o filho ganharia um “presente”.

Reportagem que também ilustra bem o enfoque na personalizagao
e a construcdo de idolatria foi exibida no dia 07/08 no Jornal da Record,
em uma reportagem especial do jogo do Brasil contra a Coreia do Sul,
com énfase no comportamento de Neymar durante todo o jogo. Segun-
do os reporteres, os olhos do mundo estao voltados para o atacante e,
mesmo que Leandro Damido esteja sendo até aquele momento o arti-
lheiro da competigdo, o credito é dado ao atacante Neymar. Por fim, o
reporter assim se pronuncia: “aos vinte anos, Neymar ja tem histéria no
futebol, conquistando titulos pelo Santos, fez fama mundial, fortuna,
mas agora ele tem pela frente o jogo mais importante da carreira. Nessa
final de olimpiadas, ele pode se consagrar como um heréi nacional”.

A andlise do discurso proferido pelo repérter da Rede Record
oferece indicios de como a cobertura jornalistica dessa emissora pau-
tou sua cobertura jornalistica sobre o futebol masculino nos JO/2012.
A criagdo de idolos, personagens singulares, reducdo de fen6menos é
comprovada com as falas do repérter. Um enquadramento intrigante e
digno de maiores reflexdes.

Tais discursos enfocam bem aquilo que Lemos (2002) salientou
sobre os discursos midiaticos, a saber: a criacdo de personagens singu-
lares que remontam a verdadeiros herdis contemporaneos. Esse fato
parece ser extremamente perigoso, pois reduz fendmenos complexos
em eventos simples, corporificados num s6 agente.

Para Helal (2003) existe uma diferenca entre her6i e celebrida-
de. Enquanto as celebridades podem viver para si, os herdis precisam
devolver algo a sociedade. A figura de Neymar, tdo exposta durante
o percurso de andlise nos veiculos midiaticos do trabalho, remonta a
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construgdo de um herdi (acima de celebridades) pela midia brasilei-
ra. Seu retorno a sociedade brasileira seria a reconstrugdo daquilo que
usualmente chamamos de futebol-arte e de que tanto nos jactamos. Seu
jeito divertido, alegre, seus inimeros penteados, seus dribles, seu jeito
irreverente de ser, sdo fatores sedutores e apropriados para a constru-
¢do de um idolo nacional.

Corroborando, Ferraz e Marques (2012) consideram que Neymar
carrega consigo toda a “brasilidade”, marca da pratica do futebol na-
cional que busca na ginga, no drible, no ladico as formas de aumentar
e realcar alegremente esse esporte.

Desta forma, a despeito de participar de uma modalidade espor-
tiva coletiva, com no minimo outros dez companheiros diretamente
envolvidos nas disputas, Neymar surge como principal protagonista
brasileiro por aliar tanto as paixdes enraizadas na cultura futebolistica
brasileira, como por atender as demandas do espetaculo midiatico con-
temporaneo. Um idolo/heroéi agradavel e inovador, de estilo e visual
diferenciados, que cria moda e dita tendéncias, que através da midia
propde uma reflexdo de como as pessoas devem se comportar e se apre-
sentar (FERRAZ; MARQUES 2012).

A constru¢do da imagem de Neymar como idolo nacional vem
sendo desenvolvida/construida pela midia nao de agora, mas desde
seu aparecimento no cenario do futebol brasileiro. A sua auséncia na
convocagdo da selegdo brasileira que disputaria a Copa do Mundo da
FIFA em 2010, na Africa do Sul, foi a senha para o acirramento das
criticas ao entdo técnico Dunga; a derrota nas quartas-de-final, que
implicou a demissdo do treinador, recolocava a falta de Neymar (e de
Paulo Henrique Ganso) como um dos principais motivos para a derro-
ta e a necessidade de uma renovacdo da selecdo que deveria comecar
pela sua convocacao (MIRANDA,; BRUGGEMANN; PIRES, 2012). Ou-
tro exemplo, na esteira daquele estudo, é a pesquisa desenvolvida por
Briiggemann e Pires (2013), cujo objetivo foi analisar a maneira como
Neymar foi tratado pela midia em trés momentos distintos ao longo do
ano de 2011 junto a selegdo brasileira: na cobertura na Copa América de
Futebol 2011; do Mundial Sub-20; e nos Amistosos da Sele¢do Brasileira
de futebol. Os resultados apontaram que o jogador é percebido como

108



QUEM SERA “MaIs Brasi.” Em LonDRres/2012?

peca fundamental para a selegdo voltar a gléria, que seu estilo de jogo
possibilita a volta do futebol bonito e, por fim, destacam a importancia,
naquele momento, de o jogador ter optado por permanecer jogando
no futebol brasileiro (BRUGGEMANN; PIRES, 2013). Neymar é, por
isso,enquadrado pela midia como um heréi nacional, porque deixou
de ir para o futebol europeu (naquela ocasido), colocando-se como uma
maneira de “salvar” ou “resgatar” a honra do futebol brasileiro.

Ao pautar o seu modo de jogar e as influencias que o jogador traz
para a sociedade, os meios de comunicagdo conseguem aproximar a
vida do atleta ao cotidiano da populacao. Configura-se assim, nessa
personalizagdo, a figura de um idolo nacional, que é uma necessidade
constitutiva do discurso midiético-esportivo.

INFOTENIMENTO NA MiDIA ESPORTIVA: ENTRE A
INFORMACAO E O ENTRETENIMENTO

As fronteiras de género que historicamente eram estabelecidas
pelo discurso midiatico, entre informacao, entretenimento e publici-
dade, estdao sendo aos poucos derrubadas, como ja dissemos anterior-
mente. Percebe-se que hoje existe uma ambiguidade entre informacao
e entretenimento, caracterizando-se como um fendmeno midiatico que
ilustra o conceito de infotainment ou infotenimento, conforme a expres-
sdo tem sido traduzida para o portugués (GOMES, 2008). Para essa
autora, ndo podemos evidenciar apenas como negativo o infotainment,
pois percebido a luz das transformagdes culturais que vivenciamos,
esse fendmeno evidencia o carater de processo histérico e cultural do
jornalismo, colocando o prazer de forma legitima como parte dos pro-
pOsitos jornalisticos, consequentemente concebendo o entretenimento
como ja pertencente da histéria do jornalismo.Nesse sentido, o jornalis-
mo esportivo vem se aproximando do entretenimento, talvez buscando
uma renovacao.

No que se refere a midia televisiva esportiva brasileira, o info-
tenimento pode ser ilustrado pela “leifertizagdo”, expressao que bem
retrata essa condigdo atual na qual o jornalismo esportivo mistura os
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géneros informacao e entretenimento. Leifertizacdo é um termo utili-
zado por alguns criticos do meio jornalistico, entre eles o blogueiro da
UOL e colunista da Folha de Sdo Paulo Juca Kfouri, em referéncia ao en-
quadramento quase performatico do jornalista da Rede Globo Thiago
Leifert, que apresenta de forma cdmica/ir6nica o programa diario Glo-
bo Esporte (Rede) e ocasionalmente o Central da Copa. Na expressao
critica de Kfouri (2013), “o jornalista pode ser engracado, bem humo-
rado, mas ndo pode esquecer seu papel na sociedade. A programagao
esportiva da TV aberta se apalhacou e quase nao tem, rigorosamente,
nada de importante”

Outra expressao que também se adéqua a esse conceito é o de
“entretenalismo”, que para Nascimento (2010) se refere a produgdo da
informagdo jornalistica através do entretenimento, de forma proposital
ou ndo. Independente do termo utilizado, ndo é de hoje que o jorna-
lismo esportivo brasileiro se alia com o entretenimento. O jornalista e
professor Anderson Gurgel destaca essa associagao:

[...] ele (o jornalismo esportivo) se confunde, frequentemente, com
puro entretenimento. Isto, por seu lado, propicia o aparecimento
de alguns poucos “coroados” e o envolvimento com outras ativida-
des incompativeis com a prética do jornalismo, como agenciamen-
to de publicidade, marketing e politica privada dos clubes, federa-
¢oes, confederacdes e empresas. (BARBEIRO; RANGEL, 2006, apud
GURGEL, 2012, p. 11)

Sabemos que esse fendmeno, apesar de ser tratado apenas recen-
temente, ja era evidente no préprio casamento entre o esporte e o en-
tretenimento, mesmo porque “esporte como espetaculo gera um ‘show
de imagens’, que é ingrediente perfeito para o entretenimento na so-
ciedade contemporanea” (GURGEL, 2012, p. 8). Entretanto, no aspec-
to do jornalismo esportivo, apesar de um certo bom-humor tipico nas
coberturas (entretenimento), havia um maior respeito ao publico, e o
que predominava eram noticias de interesse ptblico e ndo interesse do
publico como ja comentamos. Por exemplo, a criagdo de idolos espor-
tivos, como o jogador da selecdo Brasileira “Neymar”, que podemos
observar, foi tema de varias pautas de jornalismo na programacao da
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Record durante os JO/2012, em matérias falando sobre seus familiares,
seus penteados, o fervor das suas fas, replays de suas jogadas em ca-
mera lenta com fundo sonoro apropriado, dramatizando o show. O jo-
gador Pato também teve pautas desse tipo, em que o assunto transitou
sobre as tietes e suas relacdes amorosas. Assuntos esses que somente
atendem aos “interesses do ptblico” especifico que, de certo modo, nao
sdo necessariamente entusiastas do futebol:

o jornalismo esportivo, cada vez mais, tem buscado o sentido do
espetaculo, o que leva a uma identificacao integrada com o show, o
profissionalismo e o negécio. A criacdo, a difusao e o reconhecimen-
to de idolos e mitos no Esporte tém sido algumas das iniciativas do
Jornalismo Esportivo na construcdo do espetaculo. (TUBINO, 2007,
p- 719, citado por GURGEL, 2012, p. 9)

O infotenimento, que para Nascimento (2010) possui formas que
vao desde pitadas de humor durante o jornalismo a um puro show de
entretenimento com pitadas de informacdes jornalisticas, foi uma es-
tratégia de enquadramento amplamente utilizada pelo telejornalismo
do Jornal da Record, com 6bvios interesses de vender o seu produto
comercial, no caso os JO/2012, e assim estender a fidelizagdo dos teles-
pectadores. Temer e Normando (2009, p.4-5, citados por Nascimento,
2010, p. 30), ressaltam que

estar na televisdo implica na necessidade de entreter a audiéncia e
esta necessidade invade espagos em que, supunha-se, a informacao
deveria prevalecer como é o caso dos telejornais [e, neste caso, o
jornalismo esportivo]. Em jornalismo veiculado pela televisao nao
basta apurar os fatos, investigar, buscar fontes confidveis e interpre-
tar a noticia. E preciso fazer dela uma mercadoria a ser desejada. O
jornalismo precisa entrar na danca da diversao [...].

Observando-se os telejornais das outras duas emissoras, Jornal
Nacional e Jornal da Band, essa “danca da diversao”, ndo ocorreu. Ficou
evidente que as duas, por ndo terem o direito de transmissdo, fizeram
uma cobertura jornalistica “neutra”, divulgando somente informacdes
de forma objetiva e pontual, procurando veicular apenas o minimo ne-
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cessario para que ndo ficasse evidente a sonegagdo das informagoes.
Com esse enquadramento, as emissoras pretenderam fazer com que o
jornalismo contribuisse para nao entreter o telespectador e tampouco
agendasse os eventos do JO/2012, produto que ndo as pertencia.

CONSIDERACOES FINAIS

Nosso estudo teve por objetivo identificar e analisar os enqua-
dramentos promovidos pelos telejornais de emissoras de sinal aberto
quando das disputas do torneio olimpico de futebol masculino dos
JO/2012. Nossa variavel de comparagdo era o fato de que uma emis-
sora, a Record, detinha os direitos televisivos para transmissdo exclusi-
va dos Jogos, enquanto que as outras duas, Globo e Bandeirantes, ndo
os possufam. Decorrente dai a questdo-guia era saber se esse fato, isto
é, uma programacao exclusiva pertencente ao género entretenimento
e afeito a area comercial, implicaria consequencias para os modos de
abordagem do tema no telejornalismo das emissoras.

As evidéncias discutidas ao longo do trabalho, nas cinco cate-
gorias de andlise com que operamos, demonstram com bastante cla-
reza que ha uma associacdo direta entre o telejornalismo e o produto
comercial de entretenimento. A diversidade dos enquadramentos
procedidos pelos trés telejornais em relacdo as informacoes sobre a
participacdo da selegdo brasileira de futebol no torneio olimpico mas-
culino expressa tanto quantitativa quanto qualitativamente que a es-
fera jornalistica esteve a servigo dos interesses comerciais das emis-
soras. De um lado, a detentora dos direitos de transmissdo nao teve
a menor preocupacgdo em transformar seu principal telejornal, o Jor-
nal da Record, num espago de divulgacao do seu produto comercial
exclusivo, levando de carona os interesses de seus patrocinadores e
anunciantes. Por sua vez, Globo e Bandeirantes também néao tiveram
pruridos éticos em quase ignorar a participagdo da selecao brasileira
de futebol nos JO/2012, evitando assim divulgar o produto da con-
corrente e, assim, ampliar a sua audiéncia.
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Além do auto-agendamento no telejornalismo como estratégia de
divulgar sua programacao comercial exclusiva, vimos que a Record
operou no ambito do infotenimento, procurando dar um sentido leve
e bem-humorado a pauta do seu jornalismo esportivo, retirando dela
qualquer perspectiva critica ou de reflexdao e valendo-se de situacgdes
curiosas e de interesse restrito como se informacdes fossem.

Foi possivel perceber ainda que, ao construir seu discurso infor-
mativo sobre o futebol olimpico nos JO/2012, o Jornal da Record recor-
reu a diferentes enquadramentos, que passaram pelo apelo emocional
e facil ao nacionalismo e a identificagdo do povo brasileiro com a sua
selecdo de futebol, e também se utilizou da estratégia comum no jor-
nalismo de personalizar a informacao, elegendo um personagem-idolo
que simplifica e individualiza a autoria coletiva de feitos memoraveis e
complexos, no caso, o atacante Neymar.

Pelos achados que a pesquisa proporcionou, acreditamos que es-
tudos como esse podem contribuir para enriquecer o campo de conhe-
cimentos socioculturais da Educacédo Fisica, fornecendo aos profissio-
nais da area um quadro detalhado sobre como o esporte, um dos seus
principais temas de estudo e de intervengdo, é enquadrado pelo tele-
jornalismo esportivo. Temos claro que essas decisoes editoriais da mi-
dia influenciam na producao e consolidacdo de representagdes que sdo
socialmente compartilhadas, com possiveis reflexos nas formas como
criangas e jovens constroem e vivenciam sua cultura esportiva, inclusive
na escola, o que implica responsabilidades politicas e pedagodgicas para
o professor de Educacdo Fisica.
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INTRODUCAO

Bilhoes de reais em investimentos e muitos projetos ainda no papel. Pas-
sada as Olimpiadas de Londres é hora de o Brasil se preparar para Rio
2016, antes um pouco mais de festa para quem merece. [...] Londres ficou
no passado, pela frente desafios gigantes e uma tarefa dificil, resta ao Rio
de Janeiro trabalhar para quem sabe conquistar uma medalha de ouro na
organizagdo do maior evento esportivo do planeta ((ORNAL DA BAND,
13/08/2012).

A cerimonia de adeus também foi de boas vindas para as Olimpiadas de
2016. [...] o estddio inglés ficou verde amarelo, sozinho no centro da festa o
gari Sorriso sambou e mudou o ritmo da cerimonia. Marisa Monte vestida
de Yemanjd cantou as Bachianas de Villa Lobos. Do cal¢adio de Copaca-
bana anunciaram ao mundo que o Rio de Janeiro continua lindo. Do pais
da realeza desfilou outro rei. O estddio olimpico ficou ainda mais colorido.
(JORNAL DA RECORD, 13/08/2012).

Durante a realizacdo dos Jogos Olimpicos (JO) de 2012, ficou em
evidéncia o discurso midiatico criando uma pauta de agendamento

através da cobertura do evento em Londres, em relacao as Olimpiadas
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de 2016 - a ser realizada no Brasil. Diante das citagdes acima, é possivel
sentir a aura nacionalista, rodeada de expectativas atreladas ao pais
sede dos Jogos de 2016, que retrata as “boas-vindas” dedicadas ao Bra-
sil, ao colorido que dominou o estadio olimpico de Wembley, a alegria
de sediar um megaevento como este, a preparacao que traz consigo
desafios “gigantes” e até um timido espago para a questdo dos altos
investimentos e projetos que ainda estdo no papel.

Este discurso midiatico é apresentado ao longo do texto e traz ele-
mentos que indicam os interesses proprios de cada emissora de televisao.
Essa é uma discussao baseada nos interesses mercadolégicos e econdmicos
ligados ao esporte, o qual se tornou a prépria mercadoria a ser negociada,
através da venda dos direitos de transmissdo a midia (PIRES, 2006).

Outro discurso que esteve presente durante a cobertura do “day
after'” foi protagonizada pelas autoridades, componentes do COB e atle-
tas que participaram da cerimdnia de encerramento e dos atos oficiais de
entrega da bandeira olimpica aos governantes do estado e da cidade do
Rio de Janeiro. Muita festa e entusiasmo com a viagem do Movimento
Olimpico pela primeira vez ao sul do continente americano.

A oportunidade de promover os JO de 2016 por meio do gancho
com o megaevento que acontecia no momento, foi aproveitada pelas
emissoras de televisao aberta do pais de modo a construir o agenda-
mento do evento para 2016, procurando envolver os telespectadores e
criar a expectativa sobre o megaevento no pais. Aqui vale-se destacar
que as trés principais emissoras da TV aberta brasileira, Rede Globo,
Record e Bandeirantes, sdo sécias detentoras dos direitos partilhados
de transmissdo oficial dos Jogos do Rio de Janeiro. As parceiras de-
sembolsaram cerca de 250 milhdes de délares para adquirir os direitos
televisivos do megaevento.

Considerando os interesses, a importancia e a visibilidade dos JO,
essa pesquisa consistiu em descrever e analisar os modos e as estraté-
gias de enquadramento desenvolvidas pelas emissoras supracitadas,
no que diz respeito a cobertura midiatica realizada durante os Jogos.

1  “Day after” é a denominacdo para o dia apdés o encerramento das Olimpiadas de
Londres/2016.
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Neste sentido, os enquadramentos midiaticos das principais redes da
televisdo aberta brasileira sobre os JO de 2012 em Londres foram o nos-
so objeto de investigagdo nesta pesquisa.

Com o intuito de identificar e comparar de que forma o discurso
jornalistico das emissoras nacionais foi constituido em torno do encer-
ramento da edi¢do londrina dos JO e do inicio da cobertura do ciclo
Rio/2016, o objetivo geral deste estudo foi realizar uma andlise de en-
quadramento dos telejornais da R. Record (Jornal da Record - JR), da R.
Globo (Jornal Nacional - JN) e da R. Bandeirantes (Jornal da Band - |B) na
cobertura do “day after” (dia seguinte) ao encerramento dos Jogos de
2012 ressaltando, sobretudo, a expectativa para o novo ciclo olimpico
que iniciava naquele instante.

Assim como alguns estudos ja desenvolvidos no campo da Edu-
cacao Fisica (MEZZAROBA; PIRES, 2010; PIRES et al, 2011), enquanto
o agendamento se preocupa em investigar o que o discurso midiati-
co planeja e impde como pauta relevante integrando-a com a agenda
social, a andlise de enquadramento se dedica em expor como a midia
veicula determinado contetdo ou fato social a ser consumido e inter-
pretado pelas audiéncias.

Nesse sentido, o trabalho centra suas aten¢des no contetdo dos
discursos veiculados pelos telejornais, ou melhor, dos enquadramentos
escolhidos por cada emissora para a cobertura jornalistica do “day after”
aos Jogos de Londres. Para Mendonga e Simdes (2012) os enquadramen-
tos sdo como “molduras balizadoras de sentidos” e “é no conteado que
se busca o quadro, visto como uma espécie de angulo, que permite com-
preender uma interpretagdo proposta em detrimento de outras” (p. 194).

Os autores ainda chamam a aten¢do de que nas analises de en-
quadramento é preciso estar sempre atento ao contexto sociocultural
mais amplo que mobiliza os quadros, sobretudo as dimensdes politicas
e econdmicas que os cercam (MENDONCA; SIMOES, 2012). Esse tipo
de investigagdo requer uma “andlise de contetido que ultrapasse aquilo
que é dito textualmente e explore a situacdo em que os sentidos se ma-
nifestam” (MENDONCA; SIMOES, 2012, p. 198).

De tal forma, o corpus de andlise da investigacao foram as repor-
tagens clipadas do dia 13 de agosto de 2012 dos telejornais que abor-
davam o encerramento do ciclo Londres/2012 e o inicio do Rio/2016.
A Rede Record veiculou uma matéria com duracdo de 7 minutos e 38
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segundos, a Bandeirantes abordou o assunto em 2 minutos e 12 segun-
dos e aR. Globo compactou o contetido em 40 segundos. As reportagens
foram inteiramente transcritas e organizadas sob a estratégia de andlise
de enquadramento levando em conta as pré-categorias de selecao, én-
fase e exclusdo. Assim, diante dos dados colhidos e dos achados que as
pré-categorias nos apontaram, foram criadas trés categorias analiticas
advindas dos registros no contetido e da esséncia que se percebeu no
contexto produtivo das matérias, entre as quais estdo: 1) agendamento
midiatico-esportivo Rio/2016; 2) a proeminéncia do idolo esportivo; e
3) a relagdo entre informagao e entretenimento.

Na sequéncia do texto apresentamos a analise e a discussdo dos
dados para, por fim, elucidar as consideragdes finais do trabalho.

O AGENDAMENTO MIDIATICO DO RI0/2016 NO ADEUS
A LONDRES/2012.

O agendamento midiético consiste no processo de defini¢do e im-
plementacdo de pautas temadticas especificas (agendas), cuja funcao é
despertar e/ou canalizar as aten¢des da audiéncia para certos fendme-
nos em detrimento de outros. Na medida em que abastecem o imagi-
néario do publico com informacoes sistematicamente selecionadas, esse
processo exerce influéncia decisiva sobre a formacao de novas agendas
nao apenas mididticas, mas também sociais, incitando o interesse geral
nos assuntos aos quais dao visibilidade (FAUSTO NETO, 2002).

Conforme explicam Mezzaroba, Messa e Pires (2011, p. 41),

Pensando especificamente no caso brasileiro, com a realizagdo dos
megaeventos, é inegavel que ha algum tempo, possivelmente desde
2007, quando o pais foi eleito para ser sede da Copa do Mundo, ja
ocorrem estratégias discursivas de agendamento que antecipam e
dao visibilidade a tal evento (e também as Olimpiadas/2016) no
campo midiatico. Essas tentativas vdo compondo, portanto, a con-
juntura material e simbdélica que é essa tessitura narrativa midiatica,
em todas as suas variantes de modo (géneros jornalisticos distintos)
e de tempo (pré, proé e pés-megaevento).
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Partindo dessa definicao, foi possivel notar a presenca de agen-
damento dos JO de 2016 na cobertura do day after dos JO de 2012. No
enquadramento do JN, esta vinculacao foi bastante breve: com imagens
ilustrando a chegada da bandeira olimpica trazida pela selecao brasilei-
ra de volei feminino, vencedora da medalha de ouro nas competigdes
em Londres, os apresentadores do jornal destacaram que o Rio de Ja-
neiro assumiu, oficialmente, o posto de “cidade olimpica”. Em seguida,
foram exibidas imagens das atletas durante a carreata na capital pau-
lista, possivelmente como forma de associar o evento de 2016 com o
sentimento de otimismo advindo do ouro conquistado pelo volei. Essa
suposicdo ganha mais forga se levarmos em conta que, no dia anterior
a exibicdo dessa noticia, outra atleta brasileira também havia subido ao
podio: Yane Marques, bronze no pentatlo moderno. Mesmo sendo uma
vitéria inédita para o pais na modalidade, a conquista de Yane nao foi
noticiada pelo JN, nem por nenhuma das outras emissoras, possivel-
mente como estratégia para ndo “ofuscar” o brilho do ouro olimpico
obtido no volei feminino, dando prioridade a modalidade vencedora.

O JR, por sua vez, adotou uma postura menos moderada em re-
lacdo a vinculagdo entre os JO de 2012 e 2016. Além de expor os basti-
dores do ouro no voélei feminino e da chegada da bandeira olimpica a
cidade do Rio de Janeiro, o JR exibiu os principais acontecimentos da
festa de encerramento dos JO de Londres, cerimonia em que foi desti-
nado tempo consideravel para a apresentacao da proxima cidade-sede.
Neste momento, em particular, figuraram diversos artistas, persona-
lidades e (ex-)atletas brasileiros, atuando como um conjunto de sim-
bolos portadores de tragos fundamentais a uma suposta “identidade
nacional”: da proeminéncia no futebol representada por Pelé, ao espiri-
to carnavalesco nos passos do gari “sorriso”, passando pela espirituali-
dade da crenca nos orixas traduzida por Marisa Monte - devidamente
caracterizada como Iemanja.

No video projetado no telao central do estadio de Wembley, foram
exibidos cendrios e locais paradisiacos da “cidade maravilhosa”, acom-
panhados de depoimentos de moradores do Rio de Janeiro, confessan-
do o entusiasmo e a receptividade local em relacao as Olimpiadas de
2016. Essa parte da cerimoénia sugere uma abordagem apologética no
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modo como os préximos Jogos foram pautados no JR. Compativel com
a condicdo de detentora dos direitos de exibi¢do das edi¢des de 2012 e
de 2016, a aura de otimismo emanada pelo noticiario da Record pre-
para o espectador para o “produto” que no futuro serd veiculado pela
emissora - em parceria com suas concorrentes (Globo e Band), também
donas dos direitos de exibigdo (compartilhada).

Além das principais noticias presentes no JN e no JR, o JB trouxe
informagdes ndo abordadas nos demais telejornais. No que diz res-
peito ao ouro olimpico no volei, para além do clima de festa, das co-
memoragdes e honrarias, o JB chamou a atencado para a pressao criada
sobre a selecdo feminina por conta da necessidade de manter o status
de “camped olimpica” em solo nacional. Atenuando o clima de oti-
mismo, a entrevista do ministro do esporte, Aldo Rebelo, expds as
principais metas e desafios no panorama politico em relacdo a busca
pela melhoria do desempenho esportivo geral da delegagao brasileira
nas competicoes de 2016.

Os problemas infraestruturais envolvendo as obras para os JO
de 2016 também figuraram entre as noticias do JB. Ao trazer a tona
a polémica envolvendo a desativacdo e demolicdo do autédromo de
Jacarepagua, percebeu-se que o telejornal pautou o evento levando em
conta nao s6 o plano das esperancas e expectativas, mas principalmente
dos problemas e desafios em seus preparativos, bem como os impactos
econdmicos e sociais que causard na cidade-sede. “Esquecidas” pelo JR
e JN, os pontos de tensdo envolvendo os JO do Rio de Janeiro destaca-
dos no JB, que aparentemente ndo se esforcou em reproduzir a mesma
imagem pacifica e promissora que aparentemente fora sutil ou ostensi-
vamente divulgada em relagdo a 2016.

A PERSONIFICACAO DA NOTICIA E A CONSTRUCAO
DO IDOLO ESPORTIVO

Outro fator a dar continuidade ao estudo de enquadramento é a
personificacdo atribuida a alguns atletas e suas respectivas modalida-
des esportivas. Feita a andlise das trés emissoras em relacao a tal tema
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(personificacao dos atletas e seu papel de ator social assumido pelo dis-
curso midiatico esportivo). E possivel identificar que por meio desse
processo, os atletas adquirem diferentes papéis criados e veiculados
pela midia, associados a elementos que geram alegria, orgulho, tristeza,
frustracao, decepgao e outros mais.

Neste sentido, Marchi Janior (2001, p. 139) afirma que:

Comumente, a midia é atribuida a funcao de aproximar os leitores e
telespectadores dos eventos esportivos aos principais personagens
que compdem o espetaculo esportivo, ou seja, os atletas. Esses, por
sua vez, transformam-se rapidamente em idolos e transmissores de
mensagens e estereétipos, dotados de um potencial de consumo en-
raizado na cultura esportiva de massas.

Os exemplos mais recorrentes estdo ligados ao atleta que se trans-
forma em herdi, em vildo ou os que seguem um modelo identitério,
retratado pela conquista financeira, de ter vencido muitos obstaculos
e ao final ter sido coroado com a vitéria. Esses artificios sdo aplicados
para aproximar o publico/telespectador da noticia esportiva divul-
gada, gerando assim uma identificacdo, que pode tornar-se exemplo
de comportamento para quem assiste, o que possibilita a produgdo de
simbolos e significados (SANTOS; MEDEIROS, 2009).

Dessa maneira, o discurso midiatico-esportivo tem o poder de in-
fluenciar a sociedade, seus valores, agdes e pode caracterizar um mo-
delo de comportamento. Todas essas caracteristicas, normalmente ja se
apresentam de forma bem enfética e que enaltecem os atletas, tanto no
caso da midia impressa quanto televisiva, os titulos das matérias deli-
neiam o tom que vai definir quais elementos estardo caracterizando o
contetido a seguir. Essa caracteristica recebe énfase nesse estudo, por
meio dos adjetivos atribuidos as vitdrias e expectativas (criadas pelo
proprio discurso midiatico, e que algumas vezes sao frustradas).

A noticia em comum veiculada por todas as emissoras de modo a
enaltecer o voleibol feminino e suas jogadoras, foi a chegada da selegao
brasileira feminina de volei e sua recep¢do em solo brasileiro. Na emis-
sora Record a chegada das atletas teve uma cobertura mais completa,
sendo que ja no desembarque no aeroporto, ao que algumas deram
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entrevista e relataram o quanto foi “sofrida” a trajetéria da equipe, du-
rante a competigdo com derrotas e vitérias superando as dificuldades
e dando destaque para a fala do técnico José Roberto Guimaraes que
valorizou a garra das suas comandadas. Além disso, foram trazidas
imagens da festa nas ruas de Sao Paulo durante o desfile das campeas
em carro aberto e a opinido emocionada de torcedores que circulavam
pela capital paulista ovacionando a sele¢dao bicampea olimpica, grupo
de atletas que “vale ouro”, segundo palavras da reportagem.

Neste caso, fica claro o quanto é importante aproximar o time de
“vitoriosas” com o publico, por meio do desfile em carro aberto pelas
ruas. Também pelo relato da trajetéria das atletas, que envolve o pabli-
co por meio da identidade tipica do brasileiro, que enfrenta dificulda-
des, mas vence.

A emissora Record também exaltou a conquista “suada” (segundo
o texto da prépria reportagem) da primeira medalha olimpica na cate-
goria feminina do boxe olimpico brasileiro, com destaque para a vitoria
de Adriana Aratjo contra a marroquina nas quartas de final e a derrota
para a “forte” russa nas semifinais. A repérter Louise Calegari cobriu a
chegada da atleta em Salvador seguida do desfile no carro do corpo de
bombeiros pelas principais avenidas da capital baiana. Na reportagem,
além de tudo, a boxeadora foi tratada como estrela olimpica e foram
relembrados comentérios dela sobre o sonho que tinha, ainda quando
crianga, em alcancar este momento de conquista no esporte.

Ao analisar as matérias das 3 emissoras, reforcamos a percepgao
que algumas modalidades e vitérias receberam destaque e outras sim-
plesmente ndo foram lembradas. Para a selecao feminina de voélei, to-
dos os holofotes no “day after”, porém houve pelo menos outras trés
conquistas histéricas, que ndo foram mencionadas. A atleta do pentatlo
moderno - Yane Marques - conquistou uma medalha inédita na moda-
lidade, mas considerando que este ndo é um esporte tradicional ou co-
nhecido no pais e o ineditismo da conquista, estes ja seriam mais motivos
para ser difundida. Ainda constatamos, que alguns dos atletas olimpicos,
inclusive chegaram no mesmo vo que a bandeira oficial das Olimpiadas
e sequer foram notados pela midia que fazia a cobertura no local, tais
como Robert Scheidt, os irmaos Falcdo, e outros.

124



QUEM SERA “MaIs Brasi.” Em LonDRres/2012?

O JORNALISMO ESPORTIVO E O INFOTENIMENTO

Recorrente aos escritos e andlises feitas até entdo, destacamos que
um dos elementos que hoje marcam e balizam o relacionamento entre o
sistema esportivo e a indtstria midiatica sdo os pacotes comerciais dos
direitos de transmissao.

Os eventos e as marcas esportivas sao negociados com os meios
de comunicacdo de massa com antecedéncia e em contratos de média e
longa duracao. Em uma parceria de beneficio reciproco (PIRES, 2006), o
intuito principal dessa associagdo tem sido: 1) valorizar o esporte como
produto, tornando-o financeiramente um bem auténomo e com caréter
hegemonico na sociedade; 2) conquistar audiéncia e, como consequén-
cia imediata, gerar lucros através de receitas publicitarias.

A partir desse prisma, foi possivel perceber e identificar nas re-
portagens analisadas das trés emissoras investigadas neste estudo, in-
dicios de como o jornalismo esportivo parece constituir a sua pauta
dando prioridade as delibera¢des comerciais, o que tem como implica-
¢do principal o entrelagamento entre a informacdo e o entretenimento
na producdo jornalistica. Assim, o que fica aparente, é que o contetido
esportivo antes mesmo de ser veiculado na midia, passa pelo filtro do
departamento comercial das empresas como forma de atender a princi-
pios e demandas mercadoldgicas dos produtos em questdo.

Apesar disso, Gomes (2008) afirma que a discussdo académico-
-cientifica do campo da Comunicacao Social e do Jornalismo sobre a
aproximagcdo entre as barreiras da informagao e do entretenimento “os-
cila entre o desencantamento - a época de ouro do verdadeiro jornalismo
acabou - e o reconhecimento da inevitabilidade do fenémeno - infotain-
ment? é uma tendéncia da midia contemporanea” (p. 103). A autora ar-
gumenta que o surgimento dos conglomerados da midia no final do
século XX, os quais tornaram-se os principais produtores de informa-
¢do e de entretenimento, acarretou na busca incessante por audiéncia e
por lucro na indtstria cultural implicando, portanto, no entrelacamen-
to entre os dois elementos que até entdo se distinguiam e se opunham

2 Infotenimento, segundo traducao da propria autora (GOMES, 2008).
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na constituicdo do discurso midiatico, inclusive instituindo uma nova
categoria, o infotainment.

Diante desse entendimento, a cobertura jornalistica das trés emis-
soras, nas edi¢des dos seus respectivos telejornais que cobriram o dia
seguinte ao encerramento dos JO de Londres, adotaram estratégias se-
melhantes, porém com uma abordagem aos contetidos, até certo pon-
to, diferentes nas reportagens que levaram ao ar. Tanto a R. Record,
detentora dos direitos de transmissao das Olimpiadas de 2012, quanto
a Globo e a Bandeirantes, concorrentes diretas da primeira no que con-
siste a cobertura esportiva na TV aberta brasileira, mantiveram uma
postura informativa sobre o fato esportivo, embora tenham se mostra-
do, na maioria das vezes, tendenciosas ao entretenimento, ou seja, aos
interesses comerciais particulares de cada empresa.

Na selecdo que as trés emissoras fizeram do contetido que compos
as respectivas reportagens, trés temas/assuntos apareceram nas maté-
rias veiculadas, foram eles: 1) medalhistas olimpicos; 2) encerramento
de Londres/2012; 3) a chegada da bandeira olimpica para o Rio/2016.

Na cobertura dos medalhistas olimpicos dos tltimos dias de com-
peticdo, a R. Record, emissora de TV aberta do Brasil oficial e exclu-
siva dos JO de Londres que acabaram no dia anterior (12/08/2012),
apresentou a chegada da selegdo feminina de volei bicampea olimpica
em Sao Paulo com o tom entusiasta da vitoria das atletas, inclusive re-
fazendo, através do discurso e das imagens selecionadas, a trajetéria
“sofrida”, porém campea das “meninas do vélei de ouro do Brasil”.

Da mesma maneira, o telejornal também apresentou a chegada da
pugilista Adriana Aratjo, medalhista de bronze em Londres.

E a baiana Adriana Aradjo, medalha de bronze no boxe desembar-
cou hoje em Salvador e também foi recebida com honras Olimpicas.
[...] Ela, a nossa estrela Olimpica s6 pensa em ir pra casa e descansar
[...] A medalha de bronze conquistada por Adriana é a primeira do
boxe feminino, foi uma conquista suada que comegou nas quartas
de final contra Marrocos. [...] Ainda em Londres, quando assinou
a bandeira dos campedes na redagdo da Record, Adriana fez uma
confissdo (JORNAL DA RECORD, 13/08/2012).
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Nas duas referéncias as medalhas conquistadas por atletas ou se-
lecionados brasileiros nas Olimpiadas, a reportagem da Record enfati-
za e faz questdo de retomar a trajetéria dos confrontos no decorrer da
competicdo, como uma maneira ndo s6 de valorizar o sentimento na-
cionalista da vitéria olimpica, mas uma estratégia de sugerir a vincula-
¢do da conquista com a cobertura esportiva feita pela emissora durante
todo o percurso de disputas dos atletas. Mais do que trazer a informa-
¢do como compromisso com o publico, a veiculagdo do JR, sobretudo
quando se refere a presenga da boxeadora Adriana na redagao da emis-
sora, procura ressaltar o conteddo produzido pela empresa agregan-
do valor ao seu préprio produto de entretenimento em uma tentativa
de conquistar os telespectadores e assim fidelizar a audiéncia. Patias
(2006, p. 103), através de afirmagdes sobre a cultura do espetaculo, aju-
da a compreender que essa posigdo adotada pela Record é de utilizagao
da “informacdo-mercadoria e a imagem-mercadoria para responder a
mais um imperativo da cultura de massa. A busca incessante do entre-
tenimento reduzido a tempo de consumo”.

A partir de uma posicdo comercial diferenciada e desinteressada
no produto Londres/2012, a R. Globo nédo despreza a chegada de atle-
tas olimpicos em solo brasileiro, porém, mesmo que de maneira breve,
concentra as suas atengdes apenas na chegada da selecdo feminina de
volei bicampea olimpica. Com um discurso curto e objetivo a emissora
falou da carreata das campeads pela capital paulista e do encontro com
o governador do estado.

O que vale destacar da decisdo editorial da Globo em abrir espago
no seu telejornal somente para a selegdo de volei, é que o conglomerado
midiatico das Organizac¢oes Globo é proprietdrio comercial dos direitos
de transmissdo do campeonato nacional de volei, a Superliga, feminina
e masculina, e também dos jogos e competi¢des com participagdo da
selecao brasileira de volei, tanto para a TV aberta como fechada no Bra-
sil. O que pode ser ressaltado neste caso, é até onde vai o limite jorna-
listico de enquadramento da noticia entre a veiculagdo da informacao
e a promocao do produto, o entretenimento. A abordagem realizada
pelo jornalismo da Globo acaba se caracterizando dentro de um tipo de
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programa considerado como género do infotainment que “se definida
pelo contetido, a expressao infotainment parece substituir uma outra,
mais usual na area, jornalismo de entretenimento (jornalismo esporti-
vo, jornalismo cultural, colunismo social)” (STOCKWELL citado por
GOMES, 2008, p. 104).

Um outro elemento que evidencia a relacdo condicionada da in-
formacdo esportiva a ser veiculada com o entretenimento a ser ven-
dido, é a propria selecdo, ou melhor, exclusdao do JN em ndo veicular
noticias sobre a chegada da boxeadora Adriana Aratjo ao Brasil, assim
como outros medalhistas olimpicos (Robert Scheidt da vela, os irmaos
Falcao também do boxe), além da pentatleta Yane Marques, que tam-
bém ganhara medalha de bronze inédita no dltimo dia da competigao
e nao recebeu atencdo da midia no seu retorno ao Brasil, tanto da R.
Globo como também das outras duas emissoras em seus telejornais. O
fato é que nenhum destes dltimos atletas citados disputam modalida-
des tradicionalmente veiculadas pela midia, sendo assim, nao possuem
nenhum valor comercial para terem alguma atencdo das emissoras.
Nesse sentido, o caréter exclusivo do enquadramento realizado pelos
trés telejornais reforca a idéia de que mais do que um entrelacamento,
pode-se perceber a prevaléncia do entretenimento, do espetaculo e do
negdcio, sobre a informagao esportiva. Tal processo de sobreposicdo de
um sobre o outro caracteriza mais do que a prépria “espetacularizagao
do esporte” (PIRES, 1998), mas a “entretenimizagdo” (PATIAS, 2006,
p- 93) do jornalismo esportivo.

Da mesma maneira que o JN, o JB se deteve em tecer comentarios
sobre a chegada da selecao feminina de volei camped olimpica. Também
desprezando o retorno de outros atletas medalhistas que voltavam ao
pais para celebrar a vitéria, a Bandeirantes tratou de fazer a projegao da
conquista “histérica” das bicampeds olimpicas para o futuro, dando des-
taque para a esperanca de um novo éxito da equipe nos JO do Rio/2016.

Uma equipe que entrou para a histéria, a alegria das bicampeas
olimpicas se espalhou por Sdo Paulo. Apés o desembarque, elas se-
guiram em carro aberto pelas ruas da cidade. Aplausos e festa para
um grupo que sonha alto e pensa longe em conquistar uma nova
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medalha de ouro, desta vez em solo nacional (JORNAL DA BAND,
13/08,/2012).

Sobressai na cobertura da Band o direcionamento e a emergéncia
do discurso da emissora para os Jogos de 2016. Quando ainda fazia a co-
bertura da competicao de 2012, a Band se antecipou e comegou a elaborar
a sua pauta jornalistica a partir da referéncia das Olimpiadas do Rio.

Diferente dos outros dois telejornais das emissoras socias na
transmissdo dos JO do Rio de Janeiro em 2016, o JB ndo se restringiu
em informar e fazer previsoes acerca do novo ciclo olimpico que inicia-
va. A Bandeirantes noticiou o fim dos Jogos de Londres e a chegada da
bandeira olimpica ao Brasil com informagdes de “interesse publico®”
(VIDAL, 2010), falando sobre imbréglios orcamentarios e estruturais
para receber a competigdo, entretanto, com cautela e com os cuidados
necessarios de quem ndo tem o minimo interesse em depreciar o seu
proprio produto, além disso, também criou expectativas nacionalistas
otimistas com a realizacdo do megaevento no pafs.

Em uma estratégia de descontinuidade, com uma perspectiva in-
formativa divergente do JB, o JN apenas pontuou a chegada da bandei-
ra olimpica ao Rio de Janeiro como um fato isolado, descontextualizado
do encerramento dos Jogos de Londres, acontecimento que antecedeu
a vinda do simbolo do olimpismo pela primeira vez a América do Sul e
ao Brasil. A objetividade do telejornal com o tema aponta o indicativo
de uma maneira de demarcacéo e sobreposicao do novo ciclo olimpico
que inicia, e do qual a Globo é, também, detentora dos direitos de trans-
missao, ao momento de finalizacao da edicdo britanica dos Jogos que
tinha a Record, principal concorrente, como emissora oficial e exclusiva
do megaevento para os telespectadores brasileiros.

Nesse caso, o ocultamento de uma noticia em detrimento de uma
outra, como foi descrito, acaba por minimizar o valor-mercadoria da

3 Vidal (2010) define a informacédo de interesse publico “como aquela que contribua
para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do cidaddo, com informacdes
que possibilitem ao leitor refletir e tomar decises em relacdo ao governo, a satide, a
seguranca, a educagdo, ao trabalho, enfim, exercer a cidadania. Em suma, a noticia de
interesse publico tem agregado ao seu valor-noticia um valor de cidadania. E o valor
que possibilita ao cidadao ter integracéo e participacdo na vida em sociedade” (p. 4).
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primeira, tirando o produto de exposicdo e do campo de visao dos te-
lespectadores consumidores, tudo isso, a0 mesmo tempo, agrega valor
de mercado a segunda, que se sobrepde com a visibilidade tornando-se
a pauta principal e o novo produto a ser consumido. Nos preceitos da
sociedade do espetdculo em Guy Debord (1997), a estratégia adotada
pelo telejornal da R. Globo exemplifica como a indtstria midiatica ser-
ve a essa sociedade onde prevalece aquilo ou aqueles para quem estao
voltados os holofotes. Uma sociedade onde “a realidade surge no espe-
taculo, e o espetaculo é o real” (DEBORD, 1997, p. 15), além do que, o
que “aparece é bom, e o que é bom aparece” (DEBORD, 1997, p. 16-17).

Ja o JR, entusiasta da edigdo dos JO que pela primeira vez lhes
coube transmitir para todo o Brasil e, em certa medida, se auto-vanglo-
riando da cobertura esportiva e jornalistica realizada durante a compe-
ticdo, veiculou a festa de encerramento de Londres/2012 como “uma
cerimonia de boas vindas as Olimpiadas de 2016”. Além disso, o destaque
da chegada da bandeira olimpica no Brasil foi direcionado para a re-
ceptividade do povo brasileiro aos Jogos de 2016, especialmente dos
cariocas, com afirmacdes de orgulho e expectativa das pessoas para a
realizacdo do megaevento na cidade.

A recepgdo no Rio foi bem carioca, com muito sol e calor humano
[...]JA cidade entrou no clima para iniciar a contagem regressiva até
2016 (JORNAL DA RECORD, 13/08/2012).

Aqui vocés vao receber bem... aqui a gente vai receber de bracos
abertos (Entrevistado 1).

E sempre uma alegria pro Rio e pro Brasil (Entrevistado 2).

O pais do esporte é o nosso, acho que tem tudo a ver vamos fazer
bem feito (Entrevistado 4).

Com um enquadramento interessado comercialmente no fato, a R.
Record noticiou o inicio do ciclo Rio/2016 com o recorte do discurso da
propria populagdo, selecionando exclusivamente falas positivas e favo-
raveis aos JO acontecerem no pais. Portanto, uma forma de veiculagdo
da informacdo esportiva com a premissa do valor-mercadoria que lhe
pode ser atribuido, ja que a Record também detém os direitos de trans-
missdo das Olimpiadas do Rio.
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Por fim, um dltimo elemento que fez parte do contexto noticioso
dos fatos veiculados pela midia no dia seguinte ao término dos Jogos
de Londres e que foi excluido na decisdo editorial do recorte das re-
portagens a serem transmitidas por todos os trés telejornais acompa-
nhados neste estudo, foram as manifestagdes populares ocorridas no
Aeroporto Internacional “Tom Jobim” no Rio de Janeiro, no momen-
to da chegada da bandeira olimpica, contra as remocdes de familias e
comunidades das suas residéncias em beneficio das obras das Olim-
piadas. Os protestos da populacdo foram ignorados pelas emissoras e
passaram despercebidos no contexto das informagoes que tornaram-se
publicas naquele momento.

Durante a apresentacdo das estratégias jornalisticas e dos con-
tetdos apresentados pelos trés telejornais analisados neste trabalho,
apontamos indicios da mistura entre as fronteiras da informacao e do
entretenimento na constituicdo do discurso midiético-esportivo dentro
da cobertura do dia seguinte ao fim dos Jogos de Londres 2012. Po-
rém, a exclusdo editorial, ou o enquadramento informativo que omitiu
determinados fatos, como as manifesta¢cdes populares citadas a cima,
indica, para além do simples entrelace entre informar e entreter, que o
segundo tem se sobreposto ao primeiro na produgdo jornalistica sobre
o contetido esportivo.

Sob a ¢tica da Industria Cultural, o tipo de jornalismo apresen-
tado pelas trés emissoras analisadas neste estudo se encaixa na légica
de que “o esquematismo do procedimento mostra-se no fato de que os
produtos mecanicamente diferenciados acabam por se revelar sempre
como a mesma coisa [...] uma ilusdo de concorréncia e da possibilidade
de escolha” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 102).

Nesse sentido, Patias (2006, p. 103) afirma que “ao seguir progres-
sivamente a l6gica do mercado visando o consumo e adotando a lingua-
gem do espetaculo, o telejornalismo informa cada vez menos”, tendo
como principal consequéncia, a compreensdo daqueles telespectadores
interessados nos contetidos esportivos, nao como cidadaos que possuem
direitos de acesso a informagédo de “interesse publico” (VIDAL, 2010).
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste momento, realizamos uma reflexao que se refere a andlise
das trés categorias do estudo. Em relacdo a primeira categoria, obser-
vou-se a ocorréncia de agendamento dos JO de 2016 em todas as emis-
soras investigadas. Por outro lado, o modo como o evento foi agenda-
do variou em todas elas: desde abordagem entusiasmada do JR que
associou as proximas olimpiadas ao clima “festivo” da cerimonia de
encerramento dos JO de Londres; até o tratamento mais realista da R.
Bandeirantes que se concentrou no atraso e nos problemas envolvendo
as obras em andamento na cidade-sede; passando pelas rapidas men-
¢Oes feitas pelo JN. Embora notada a presenca de alguns ponto de con-
vergéncia, como a chegada da bandeira olimpica ao Brasil e a medalha
de ouro obtida no vélei feminino, os encaminhamentos dados por cada
emissora as noticias do dia variou quase que diametralmente, acionan-
do leituras distintas acerca dos JO do Rio de Janeiro.

No que diz respeito a associacao feita a partir dos idolos esporti-
vos e os elementos identitdrios que envolvem e representam as emo-
¢Oes equivalentes a alegria, vitdria, derrota e decepgdo, ficou clara essa
identificagdo com os telespectadores a partir das trés emissoras, que
enalteceram a vitéria “suada” de ouro da selecdo brasileira feminina
de voleibol. O JN com participagdo reduzida apresentou apenas foto-
grafias para ilustrar a vitoria, o JB criou certa expectativa em relagdo a
participacao da selecdo nas Olimpiadas de 2016 e o JR realizou a maior
cobertura, trazendo estes e outros elementos tipicos do pais. Neste
caso, os artificios foram usados para aproximar e identificar o ptblico
com o evento que estava se encerrando, e que dava o pontapé aos holo-
fotes para as Olimpiadas/2016, sendo o sorriso e a alegria representa-
dos pelo Gari “sambista”, a cantora Marisa Monte vestida de Ilemanj4,
representando a “Rainha do Mar” e celebrando a forte influéncia reli-
giosa afro-brasileira existente no pais, seguidos da presenca do “Rei do
futebol” Pelé, simbolo de brasilidade.

No que concerne aos dilemas e entrelacamentos do jornalismo
esportivo entre as dimensdes da informacdo e do entretenimento, os
dados tratados sugerem a primazia da dltima em relagdo a primeira no
que diz respeito a construgdo dos discursos mididtico-esportivos. Este
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fato parece estar articulado a um desequilibrio existente nos meios de
comunica¢do de massa que consiste na rendicdo as pressdes de cunho
mercadolégico exercidas por empresas e patrocinadores, configurando
uma espécie de légica de producdo industrial da noticia. A cobertu-
ra jornalistica do evento mostrou-se, dentro do recorte deste trabalho,
muito mais interessada em entreter os telespectadores brasileiros do
que em manter a responsabilidade de informa-los.

Por fim, é importante esclarecer que este trabalho nao teve como
inten¢do cercar todos os pontos de tensao inerentes a problematica, em
funcao disso, ressalta-se a importancia da realizacao de novas pesquisas
a respeito das relagdes entre discurso midiatico e megaeventos esporti-
vos, sob a 6tica da teoria do enquadramento. Trata-se de um aporte que
auxilia na melhor explicitacao dos recursos e das estratégias mobilizadas
no ambito do jornalismo esportivo para a construgdo de determinados
imagindrios acerca de acontecimentos relevantes, como é o caso dos JO.
Logo, a ampliacao desse escopo de investigagdo pode contribuir com a
complexificacdo da compreensdo geral acerca desse tipo de cobertura
mididtica, de modo a elevar o grau de consciéncia dos espectadores acer-
ca das mensagens que consomem, sobretudo em relagdo aos direciona-
mentos e interesses que interferem na produgdo e circulagdo delas.
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Os Jogos Olimpicos (JO) constituem-se, hoje, em um dos maiores
produtos mididticos de entretenimento, mobilizando grande interesse
jornalistico e estratégias publicitarias, que concorrem para viabiliza-
¢do e exploragdo do espetaculo esportivo. A edi¢do de Londres 2012
(JO/2012), de acordo com dados do Comité Olimpico Internacional
(COI, 2012)!, superou todos os recordes de cobertura e audiéncia da
histéria dos jogos da Era Moderna.

A andlise da cobertura telejornalistica dos JO/2012, realizada a
partir do acompanhamento do Jornal da Record (JR), do Jornal Nacio-
nal (JN) e do Jornal da Band (JB), foi organizada em subprojetos a par-
tir de quatro conjuntos tematicos de matérias: Cerimonia de Abertu-
ra, Futebol Masculino, Arthur Zanetti e Day After. Assim, os capitulos
deste livro apontam para algumas caracteristicas recorrentes e outras

1 http://www.olympic.org/Documents/IOC_Marketing/London_2012/LR_10C_
MarketingReport_medium_res1.pdf. Acesso em 12/11/2013.
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especificas do enquadramento, que serdao apresentadas em trés momen-
tos: 1) Coeréncias e recorréncias do enquadramento dos Jogos Olimpi-
cos nos telejornais; 2) A énfase no nacionalismo como uma hipé6tese ndao
confirmada completamente; 3) A Abertura e o Day After: peculiaridades
e destaques dos “achados” da pesquisa. Para tanto, inicialmente, cabe
explicitar o quadro comparativo do tempo total dedicado ao evento
(das matérias selecionadas), por cada emissora acompanhada:

Quadro 1: tempo total e das matérias-chaves acompanhadas nos telejornais

Matérias Jornal da Record Jornal da Band Jornal Nacional
(R) UB) IN)
Abertura 25min, 50 seg. 1min, 22 seg. 4 min, 7 seg.
Futebol 59 min. 2 min, 10 seg. 2 min, 35 seg.
Zanetti 18min, 6 seg. 3 min, 10 seg. 2 min, 11 seg.
Day After 7 min, 38 seg. 2min, 12 seg. 40 seg.
Tempo total 1h, 50min, 34 seg. 8min, 54 seg. 9 min, 33 seg.

Os dados obtidos indicam que o tempo dedicado pelo JR aos Jogos
Olimpicos de Londres/2012, a partir da amostragem, é consideravel-
mente maior quando comparado aos JN e JB, que somados chegam a
apenas 14% do tempo total dedicado pelo primeiro. Tal disparidade
da cobertura jornalistica evidencia que, por um lado (Record), a cober-
tura jornalistica inflou a pauta sobre o evento, explorando o produto-
-informacao esportiva. Por outro lado (Globo e Bandeirantes), a cober-
tura minimizou - e por vezes silenciou - fatos importantes ocorridos na
competicao. O aprofundamento desta questdo levou a reflexdes sobre
as premissas de organizacdo e defini¢do das pautas dos telejornais,
que sugerem enquadramentos dos Jogos Olimpicos emoldurado por
interesses econdmicos e comerciais. Tal fato foi explicado a partir do
conceito de infotenimento aplicado ao telejornalismo esportivo, que
aponta para a sobreposicdo e conflito de interesses entre as diferentes
esferas do discurso midiatico, sobretudo a informacdo e o entreteni-
mento. Neste sentido, duas estratégias principais foram observadas ao
longo da cobertura do evento: 1) a utilizacdo ou a recusa do agenda-
mento esportivo; 2) a personalizacdo da noticia, a partir da exploragao
e construgao do heréi/idolo esportivo.
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O agendamento, de modo resumido, nada mais é do que a tentativa
de inserir na agenda social temas, assuntos ou fatos vindouros que siao
do interesse de grupos, com o poder de influenciar a opinido publica.
Neste sentido, este mesmo principio também pode ser observado no sen-
tido contrario, ou seja, na possibilidade do “nao agendamento” tornar-se
uma estratégia de enquadramento, pois ambas partem do mesmo princi-
pio: influenciar a opinido do publico. Assim, veiculam-se determinadas
informagoes (julgadas como mais importantes) no lugar de outras, e es-
tas escolhas e rentincias objetivam conduzir o olhar dos telespectadores,
oferecendo a eles apenas uma pequena parcela da paisagem. Caracteri-
zou-se, deste modo, a nogdo de priming trazida por Rothberg (2010):

as midias preparariam [prepararam] o campo das ideias, presumi-
velmente no ponto em que elas tendem a ser compartilhadas por
certas camadas de receptores, de maneira a torna-lo mais propicio
ao florescimento de certas visdes dos fatos e processos politicos, e
nao outras (p. 55).

As estratégias relacionadas ao agendamento foram observadas no
telejornalismo das trés emissoras acompanhadas. Enquanto a Record
noticiava no seu principal telejornal os fatos que ja haviam aconteci-
do e agendava as disputas que transmitiria nos dias seguintes (numa
espécie de auto-agendamento, ja que s6 a emissora iria transmiti-las),
sobretudo envolvendo atletas ou equipes brasileiras, o Jornal Nacional
e o Jornal da Band praticaram o que se chamou, no decorrer deste livro,
de “ndo agendamento”. As emissoras que nao detinham os direitos de
transmissao dos JO/2012 optaram, desde a Abertura, por dar o minimo
espago de cobertura do evento em seus telejornais. Esta estratégia com-
preendida como uma evidéncia de que nao era objetivo dar visibilidade
ao produto comercial da emissora concorrente foi, todavia, ainda mais
evidente na medida em que o JN e JB s6 noticiavam fatos ja ocorridos,
como os resultados oficiais, sem informar quais seriam os desdobra-
mentos, as proximas partidas, nem quando elas ocorreriam. Tratou-se,
claramente, de uma opgdo para evitar o agendamento (e a audiéncia)
da programagcao que s6 a concorrente dispunha.
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Um exemplo que demonstra esta situagdo ocorreu no dia 07/08,
durante a cobertura da participagdo da selegdo masculina de futebol no
evento, que havia ganhado o jogo semifinal e estava classificada para
a final da competi¢do. Durante seus 20 segundos de transmissao, o JN
apresentou somente fotos do jogo, com comentarios da vitéria do Bra-
sil, ressaltando que a selegdo brasileira disputaria a final dos JO/2012,
sem, no entanto, informar a data e horario do préximo e decisivo jogo.
O JB, além de apresentar os trés gols da partida, mencionou que o
proximo jogo da selecdo brasileira seria no sabado, dia 11/8, contra a
selecao do México, porém sem mencionar o horario da partida. Estes
exemplos explicitam o ndo-agendamento também como um recurso de
enquadramento da informagdo pautada em interesses comerciais/eco-
noémicos, ou seja, a disputa pela audiéncia e a configuracdo do esporte/
entretenimento materializam-se em uma pseudo-informacao jornalisti-
ca construida principalmente por aqueles que possuem interesses co-
merciais diretos (no caso, a Record).

Ja ao final da competicao dos Jogos Olimpicos de Londres /2012,
no Day After, que projetava a préxima edigdo da competicao, foi pos-
sivel observar novamente a estratégia de auto-agendamento, porém
como um movimento conjunto (apesar das disparidades) entre os trés
telejornais (JN, JR e JB), uma vez que, nos Jogos do Rio 2016, as trés
emissoras irdo compartilhar a transmissdo televisiva do evento, enfim,
todas serdo “mais Brasil”.

No enquadramento do Jornal Nacional, esta vinculagdo foi bas-
tante breve, com imagens ilustrando a chegada da bandeira olimpica
trazida pela selecao brasileira de volei feminino, vencedora da medalha
de ouro nas competi¢des em Londres. Os apresentadores do JN desta-
caram que o Rio de Janeiro assumiu, oficialmente, o posto de “cidade
olimpica”. Em seguida, foram exibidas imagens das atletas durante a
carreata na capital paulista, possivelmente como forma de associar o
evento de 2016 com o sentimento de otimismo advindo do ouro con-
quistado pelo volei. Além disso, o enquadramento do JN explicita uma
estratégia para burlar as restri¢des impostas pelos detentores dos direi-
tos de transmissao: enquanto as imagens de Londres ndo podiam ser
veiculadas livremente pela Rede Globo, o uso de imagens produzidas
no Brasil ndo sofria as mesmas restricoes.
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O Jornal da Record, por sua vez, adotou uma postura menos mo-
derada em relacdo a vinculacdo entre os JO de Londres/2012 e os do
Rio/2016. Além de expor os bastidores do ouro no vélei feminino e
da chegada da bandeira olimpica a cidade do Rio de Janeiro, exibiu os
principais acontecimentos da festa de encerramento dos JO de Londres,
cerimonia em que foi destinado tempo consideravel para a apresenta-
¢do da préoxima cidade-sede.

Além das principais noticias presentes no JN e no JR, o Jornal da
Band trouxe informagdes nao abordadas nos demais telejornais. Em re-
lagdo ao volei feminino, o JB chamou a atencdo para a pressdo criada
sobre a selecdo feminina por conta da necessidade de manter o status
de “campead olimpica” em solo nacional. Atenuando o clima de otimis-
mo, a entrevista do ministro do esporte, Aldo Rebelo, expos as prin-
cipais metas e desafios no panorama politico em relagdo a busca pela
melhoria do desempenho esportivo geral da delegacao brasileira nas
competicdes de 2016.

Outra estratégia adotada, que sugere o enquadramento pautado
por interesses comerciais do telejornalismo, refere-se ao recurso da per-
sonalizagdo da noticia, que consistiu em atrelar a informacao ao heréi/
idolo do feito esportivo - mesmo que esse ndo tenha reconhecimento
prévio (como foi o caso do ginasta Arthur Zanetti) - ou que nao esteja
contribuindo da forma esperada a equipe em que atua, mas seja celebri-
dade (como foi o caso do jogador Neymar), pois agrega valor a noticia
e condensa narrativas desejadas do esporte aos fatos ocorridos. Essa
perspectiva sintetiza os acontecimentos a partir da centralidade de per-
sonagens exemplares, e a escolha destes simbolos/sujeitos singulares
permite narrar e simplificar o real (LEMOS, 2002).

No futebol, exemplo claro foi o do jogador Neymar, que, mesmo
nao estando em boa fase e nao sendo o principal destaque nos jogos da
selecdo brasileira, configurou-se como o jogador mais explorado, lem-
brado e destacado pela Rede Record em sua cobertura. A emissora fez
mengcao ao jogador em todas as reportagens em que abordou a selecdo
de futebol masculino, independente de sua atuacdo nas partidas. Pa-
recia evidente que a exploragdo da imagem do jogar agregava valor e
despertava o interesse do publico pelas noticias do futebol, que além
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de trazer reportagens com o atleta, buscava depoimentos/narrativas
dedicadas com exclusividade ao jogador, como as entrevistas com o pai
de Neymar e com o técnico da selecdo Mano Menezes (este salientando a
importancia do jogador voltar a jogar bem) e a matéria elegendo-o como
um possivel her6i, caso a selecao ganhasse o inédito ouro olimpico.

A aproximacdo do publico com heréis do futebol masculino é
um elemento cultural marcante ao longo da histéria brasileira, visto
a quantidade de idolos nacionais nesse esporte (Pelé, Garrincha, Fe-
némeno, Romadrio, etc.) e suas relagdes com uma identidade nacional
triunfante e vitoriosa (GASTALDO, 2002). Neste sentido, a personali-
zagdo da noticia, utilizada como um recurso de enquadramento para
identificagdo/aproximacao ao publico, é verificada como um elemento
dos telejornais para também conquistar pontos de audiéncia. Esse tipo
de abordagem funciona a partir da possibilidade de identificacao, a me-
dida que cria um vinculo afetivo entre espectador e personagem/idolo,
que pauta a noticia/informacao, agora emoldurada como uma merca-
doria a ser consumida e que, portanto, precisa também “vender-se” ao
publico através de personagens exemplares.

No caso de Neymar, a personalizagdo aconteceu com um idolo
pré-existente (o atleta ja se configurava como uma celebridade/ per-
sonalidade do futebol), em uma modalidade de grande interesse dos
brasileiros. O Brasil ja sabia quem ele era, seus méritos na carreira,
entre outros aspectos do idolo que agregavam valor a noticia/infor-
macdo. Diferente do que foi observado com Arthur Zanetti, medalhis-
ta olimpico na gindstica, que passou a ser considerado um destaque
apenas quando o ginasta brasileiro mais conhecido, Diego Hipolyto
nao atingiu as expectativas de vitéria. Neste momento, a cobertura da
midia evidenciou a intengdo de construir a imagem do novo idolo/
heréi esportivo, que necessitava de familiarizagdo com o publico. A
desclassificagdo precoce de Diego Hipolyto foi uma surpresa para as
trés emissoras, que tiveram de alterar o personagem principal no ce-
nario da ginastica olimpica, quando Arthur Zanetti foi se mostrando
com chances de medalha e exigiu mudancas no discurso midiatico que
precisou apresentar o novo heréi aos brasileiros. Ao conquistar o ouro,
0 JR chegou a compara-lo a lenda do Rei Arthur, a fim de credibilizar o
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heréi em construcao, fazendo referéncia a Inglaterra onde ocorriam os
JO: “Na terra da lenda da Tavola Redonda, Arthur hoje foi rei”.

Mas é importante ressaltar que, da mesma forma que a midia cria/
utiliza-se de herdis e os engrandece em suas transmissoes, outras moda-
lidades e atletas, mesmo que vencedoras, ndo sao sequer mencionadas.
Foi o caso da atleta Yane Marques, do pentatlo moderno, que apesar de
trazer a medalha de bronze olimpica, ndo teve cobertura por parte das
emissoras, ja que a modalidade ndo dispde de visibilidade na midia.

Um aspecto importante, que ajudou a delinear o projeto dessa
pesquisa, configurando-se como uma das principais hip6teses de tra-
balho, foi o tema do nacionalismo. Havia a expectativa de que os en-
quadramentos da cobertura jornalistica de Londres/2012 a ser realiza-
da pelos telejornais das emissoras de canal aberto iriam se caracterizar
por certa énfase emocional ao noticiar os feitos das equipes e atletas
olimpicos brasileiros. Apesar das restri¢cdes técnicas do género jornalis-
tico a esse tipo de enquadramento, mais comum nas programacdes de
entretenimento, era de se supor que, de um modo talvez mais sutil, os
telejornais também “empacotassem” as informacoes que divulgariam
com um sentimento patriético de jubilo, por exemplo, ao anunciar bons
resultados, ou de expectativa, diante da iminéncia de participacao bra-
sileira em disputas por medalhas olimpicas.

Essa hipétese fundamentava-se em duas situagdes bastante signi-
ficativas. Primeiro, pelo fato de que, em ocasides anteriores, na cober-
tura de outros eventos esportivos que envolviam selecdes e/ou atletas
brasileiros, o telejornalismo costumava vestir-se de verde-amarelo, dei-
xando um pouco de lado a objetividade requerida a esfera da noticia.
Embora ndo unicamente, essa constatagdo é bastante balizada pelos
telejornais da Rede Globo, emissora que foi detentora dos direitos de
transmissdo em sinal aberto da maior parte de eventos esportivos nos
altimos 30 anos (Copas do Mundo FIFA, Jogos Olimpicos, Mundiais
das principais modalidades). Havia nesses casos, claramente, o bor-
ramento das fronteiras entre a informacao e os interesses comerciais
da emissora - alids, o que igualmente foi constatado nessa pesquisa.
Mas também é verdade que as outras emissoras brasileiras de televisao
aberta, da mesma forma, costumeiramente recorrem a tal expediente,
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sendo notdrias, por exemplo, as intervengdes emocionantes do narra-
dor Luciano do Valle, ha pouco falecido, nos telejornais da Band.

O outro fato que fundamentava a hipétese do nacionalismo como
uma caracteristica da cobertura dos JO/2012, especialmente no tele-
jornalismo da Record, foi o tom que essa emissora havia implemen-
tado quando da participacao brasileira nos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara/2011, primeiro evento relevante que fazia parte do pacote
olimpico contratado pelo grupo Record, detentor exclusivo dos direitos
de transmissdo em sinal aberto. Naquela ocasido, no contexto de uma
guerra declarada por audiéncia com a rede Globo, a emissora paulista
fez uso extensivo do expediente de tentar envolver emocionalmente o
telespectador, tanto nas chamadas e vinhetas, quanto na transmissao
dos jogos e, inclusive, nos seus telejornais. Logicamente, num evento
muito mais importante como os Jogos Olimpicos e mantendo a exclusi-
vidade para transmissdo na TV aberta, a expectativa de que o naciona-
lismo fosse a tonica da cobertura jornalistica da Record fazia todo o sen-
tido. De fato, se tal estratégia de enquadramento ja é comum na cultura
midiatico-esportiva brasileira e se no evento anterior (Pan-americanos)
ela tinha sido largamente empregada pela Record, justificava-se plena-
mente a hipdtese da pesquisa.

Observando os relatos dos quatro subprojetos que compuseram
a investigagdo, pode-se afirmar que foi possivel perceber a presenca
de certo sentimento nacionalista como ingrediente dos enquadramen-
tos jornalisticos. Porém, muito menos do que se imaginava e de forma
diferente entre as emissoras, e também diversa conforme o tema ou
modalidade esportiva referida.

No que se refere as diferencas entre as redes, constatou-se que a
Record, emissora que detinha a exclusividade da transmissao dos Jo-
gos, foi a que mais empregou tal enquadramento em seus telejornais,
como era de se esperar. Tratava-se da estratégia de fazer uso do jorna-
lismo para agendar e envolver emocionalmente o telespectador e, com
isso, buscar garantir maior audiéncia para as suas coberturas esportivas
(entretenimento), num claro interesse comercial da emissora. Pode-se
perceber, por exemplo, no subprojeto que acompanhou o torneio mas-
culino de futebol, que a disputa do dnico titulo de campedo mundial
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que o Brasil ndo obteve até hoje (a medalha de ouro olimpica) serviu
de motivagdo para que as tintas do nacionalismo pintassem de verde-
-amarelo os enquadramentos das noticias. Numa perspectiva de que
“0 Brasil é nosso”, a Record assumiu uma linguagem farta de adjetivos
ufanistas e de pronomes possessivos, em que informagao e torcida se
mesclaram e levaram ao telespectador, muito mais do que a descrigao
e a analise da participacdo da selegdo brasileira, o desejo de conquista.
Na expressao quase coloquial da apresentadora Ana Paula Padrao, em
pleno Jornal da Record, “agora sé falta um jogo, um joguinho pra nossa
tdo sonhada medalha”. Enquanto isso, as outras emissoras, que nao de-
tinham o direito de transmissdo dos jogos, empregavam narrativas in-
formativas mais neutras e objetivas em seus telejornais, evidenciando,
assim, que promover ou ndo o nacionalismo pode ser também consi-
derado um enquadramento, fruto de uma decisdo editorial-comercial e
mais um ingrediente na luta pela audiéncia.

No subprojeto que promoveu a andlise da cobertura da trajetéria
vitoriosa do ginasta Arthur Zanetti, medalha de ouro na prova de argo-
las, pode-se observar outra estratégia de emprego do viés nacionalista
na informagcéao jornalistica. Diferente do futebol, tanto por ser uma mo-
dalidade individual quanto pelo atleta ter logrado éxito, conquistando
o ouro olimpico, o Jornal da Record construiu em torno de Zanetti uma
aura de heroismo, contando sobre sua vida pessoal, a familia, as condi-
¢Oes de treinamento, evidenciando uma trajetdria quase mitica do atleta.

Da mesma forma, a cerimonia de encerramento dos jogos, que
abriu a transicdo para a Olimpiada do Rio/2016, mostrou-se bastante
apropriada para um enquadramento com forte viés nacionalista, a par-
tir da repercussdo dos elementos da cultura brasileira (ou carioca?) que
estiveram presentes naquela narrativa televisiva. Figuras do sincretis-
mo religioso nacional, celebridades e outros personagens de grande
visibilidade na midia brasileira, escaladas nas solenidades para promo-
ver certo agendamento para os préximos Jogos, foram efusivamente
saudados e reverenciados na cobertura feita pelo Jornal da Record no
dia seguinte a cerimonia.

Como ja foi afirmado, o entendimento é de que, apesar de se fa-
zer presente em varios momentos e estratégias da narrativa jornalistica,
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especialmente no Jornal da Record, o nacionalismo foi menos explo-
rado do que era de se supor. Uma hipétese para isso é que a Record
tenha feito a opcdo editorial de valorizar mais aquilo que lhe era ex-
clusivo, isto é, os direitos de transmissao dos Jogos em sinal aberto. De
fato, a exclusividade de transmissao parece ter pautado o jornalismo da
emissora que, valendo-se do direito de ancorar reportagens nos locais
de disputa, tendo inclusive um esttdio no interior da vila olimpica,
preferiu distinguir-se dos telejornais das demais concorrentes por meio
dessa “intimidade” com os atletas e dirigentes brasileiros que lhe era
garantida pelo acordo comercial com COI e COB.

A imagem a seguir, veiculada como agendamento nos seus varios
veiculos de informagdo, exemplifica como a Record apostou na exclusi-
vidade, mais do que em outros tipos de enquadramentos - inclusive o
nacionalismo - desde o inicio dos Jogos.

Olimpiadas de Londres 2012,
s6 na tela da RECORD.

A partir de 25 de julba,

Figura 1: Publicidade da cobertura “exclusiva” dos Jogos Olimpicos/2012 pela
Rede Record

Fonte: http:/ /www.novasb.com.br/noticia/record-anuncia-inicio-das-olimpiadas/
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Localizada temporalmente no inicio do megaevento esportivo, a
cobertura da ceriménia de abertura dos JO/2012 foi marcada, por um
lado, pela estratégia da Rede Record em exaltar sua exclusividade nas
transmissdes, e por outro lado, pela politica adotada pelas emissoras
concorrentes: um semi-siléncio que abordou apenas superficialmente o
dia da abertura em Londres.

A Cerimonia de Abertura dos Jogos Olimpicos de Londres/2012
evidenciou, como nunca na histéria, o carater midiatico deste megaeven-
to esportivo. Embora tenha reunido cerca de 80 mil espectadores no es-
tadio olimpico, a audiéncia televisiva da ceriménia alcangou um publico
mundial estimado em 900 milhdes de pessoas. Dirigido por um cineas-
ta - Danny Boyle, do premiado filme Quem quer ser um miliondrio? -, o
espetaculo alternou coreografias no estadio com cenas cinematograficas
previamente registradas. Além de atletas, autoridades e celebridades da
musica, a apresentacao também inseriu em seu enredo personagens da
cultura pop. Tal dindmica permitiu, por exemplo, que a Rainha Elizabeth
II fosse escoltada em seu helicoptero pelo agente secreto James Bond e
chegasse ao Estddio Olimpico com um salto de paraquedas.

Para a pesquisa, a Ceriménia de Abertura dos JO/2012 foi um
marco na observagdo da dindmica cobertura jornalistica esportiva na
televisdo aberta brasileira. Afinal, naquele dia 27 de julho de 2010, ne-
nhum outro fato, em qualquer ambito da vida social, teria a relevancia
e abrangéncia que o inicio dos JO/2012 alcangara na midia mundial.
Com uma disputa ja anunciada entre a Rede Record e as demais emis-
soras, por causa da questdo dos direitos de transmissdo do evento, o
olhar se voltou para os telejornais do dia da ceriménia de abertura. E
prevendo a estranheza que a néo exibicao do evento pela Rede Globo
poderia causar nos espectadores, ampliou-se a andlise para o debate
publico construido na rede social Twitter. Assim, a medida que se de-
sencadearam os fatos do dia da abertura dos JO/2012 também se acom-
panhou, através de buscas no Twitter que utilizaram as palavras-chave
“jogos olimpicos”, “olimpiadas”, “Londres 2012”, “Globo”, “Record”
e “Band”, como os espectadores se manifestaram sobre o inicio dos
JO/2012 e sua respectiva cobertura televisiva®.

2 Cabe ressaltar que o intuito ndo foi quantificar as mensagens ou identificar as
tematicas de maior ocorréncia, mas sim buscar postagens cujo contetido se reportasse

a cobertura televisiva dos JO/2012, abrindo a possibilidade de refletir sobre a
recep¢do dos espectadores.
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Nos telejornais do dia da Cerimonia de Abertura, houve grande
discrepancia no tempo dedicado ao evento esportivo. Enquanto a Rede
Record transmitiu o JR de dentro do estddio olimpico, ocupando 25min
e 50seg com noticias olimpicas e destacando sua posicao de exclusivida-
de, Rede Globo e Rede Bandeirantes ocuparam, respectivamente, 4min
e 7seg e 1 min e 22seg do tempo de seus telejornais para cobrir o dia
da abertura dos jogos. Cabe destacar que a Rede Globo - assim como
ja havia sido feito dois dias antes no JN, quando do inicio do torneio
de futebol feminino dos JO/2012 - divulgou nota oficial que esclarecia
a politica de exibigdo do evento para os ndo detentores dos direitos de
transmissdo, justificando, assim, a abordagem superficial e a restri¢dao
de uso de imagens adotada pelo setor de jornalismo da emissora.

A Rede Record foi a tinica a noticiar em detalhes toda a cerimo-
nia, trazendo tanto nuances do roteiro seguido no Estddio Olimpico,
quanto os bastidores do dia da abertura na cidade de Londres. Ja a
Rede Globo e a Rede Bandeirantes se limitaram a noticiar brevemente
a cerimo6nia em seus telejornais. Excluiram os detalhes da abertura e in-
cluiram, sobretudo, noticias dos bastidores do evento, como a presenca
da presidenta Dilma Rousseff em Londres e a participacao da primeira
dama norte-americana, Michele Obama, em eventos beneficentes. Mas,
ainda que todas as emissoras tenham abordado o cotidiano londrino,
o modo como cada uma delas enquadrou fatos analogos merece desta-
que, como exemplo, a presenca da chefe de estado brasileira. Enquanto
a Rede Record deu destaque a visita de Dilma ao centro de imprensa
dos JO/2012 e, consequentemente, ao estidio exclusivo da emissora, a
Rede Globo omitiu esse compromisso da agenda da presidenta e deu
evidéncia ao encontro entre Dilma e a rainha Elisabeth II. J4 a Rede
Bandeirantes ndo trouxe qualquer informagao sobre a presenca de Dil-
ma em Londres.

Ja no Twitter, a discussao dos participantes da rede social centrou-se
nas diferencas da cobertura televisiva feita pela Rede Globo e Rede Re-
cord. Assim, as postagens alternaram entre a surpresa e a indignacgao
com relagdo ao siléncio da Rede Globo (“acho uma falta de respeito a
Globo ignorar um evento tdo importante para o mundo”), a ironia/
humor (“Se as olimpiadas fossem exibidas na Globo, na hora que o Paul
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fosse tocar ‘Hey Jude’, ia entrar o Exaltasamba cantando “Valeu’) e as
discussodes sobre os direitos de imagem e a fungdo publica do jornalis-
mo (“Ter restricdes é uma coisa. Ignorar totalmente é outra! Globo e
Olimpiadas: nada a ver!!!.).

Ao cruzar as manifestagdes dos participantes da rede social Twitter
com a cobertura jornalistica, percebe-se que parte das postagens na in-
ternet configura-se como um debate ptblico que questionou, esclareceu
e criticou as politicas de agendamento e enquadramento das principais
emissoras televisivas brasileiras. Assim, foi possivel refletir sobre como
uma rede social pode assumir o papel de mediagdo na recepcao dos con-
tetidos televisivos. Tal perspectiva se coloca como um desafio e possibili-
dade de aprofundamento em investigacdes futuras, ao revelar conexdes
entre as esferas da comunicacdo no contexto da cultura digital em rede.

As observagdes especificas tecidas a respeito do encerramento dos
Jogos Olimpicos de 2012 (o “Day After”) também apontam para ques-
toes que demandam andlises mais aprofundadas. Uma delas diz respei-
to a cerimonia que selou o fim do evento em Londres e que ao mesmo
tempo “preparou o terreno” para a sua préxima edicao. A despeito do
cardter explicitamente festivo do referido acontecimento, vale destacar
os esforcos movidos pelas entidades envolvidas na organizagdo dos
Jogos Olimpicos na tentativa de criar uma imagem de “éxito” acerca
do evento e, em seguida, de associd-la a uma imagem essencialmente
positiva do Brasil, proximo pais-sede.

Vérios foram os recursos técnicos e discursivos utilizados para
alimentar uma boa representacao dos JO do Rio de Janeiro durante a
cerimoOnia. Ao embaralhar elementos especificos da cultura carioca a
simbolos da identidade brasileira, trataram ambos como se fossem um
s6, desprezando toda a diversidade cultural do pais. Foram transmiti-
das desde imagens turisticas da “cidade maravilhosa”, com destaque
para a projecdo do calgaddo de Copacabana; foi reproduzida a musi-
ca “Aquele Abrago”, composta por Gilberto Gil, can¢do que menciona
pessoas, bairros, clubes e escolas de samba da cidade; apareceu tam-
bém o gari “Sorriso”, tido como simbolo dancante do samba carioca;
assim como também reportaram depoimentos entusiasmados de mora-
dores locais do Rio com mensagens acolhedoras que sugerem a plena
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aceitacdo e receptividade dos brasileiros - tanto ao evento quanto aos
seus espectadores. Junto a esses estavam: a Rainha dos Mares, leman-
j&, um simbolo mitico do sincretismo religioso brasileiro, representada
por Marisa Monte; e o Rei do Futebol, Pelé, como figura representativa
da identidade brasileira com o futebol. A inclusdo simultanea de todos
esses elementos traz a impressdo de que, para os organizadores, a cul-
tura carioca seria a representagdo fiel e suficiente daquilo que constitui
a identidade brasileira. Cabe ressaltar que a estratégia da cerimoénia de
abertura dos JO de Londres foi inversa, tendo a Gra-Bretanha em sua
totalidade representada na encenacao, e nao somente a capital inglesa,
referida cidade-sede do megaevento.

Figura 2: Calcaddo de Copacabana projetado no estddio Wembley durante a
cerimonia de encerramento

Fonte: Reportagem do Jornal da Record em 13/08/2012

Pode ser visto, entdo, a sutileza da criagdo de uma nova agenda
midiatico-esportiva, que se iniciava a partir daquele momento. Com es-
tratégias de associagdo e referéncia de representagdes locais da cidade
do Rio de Janeiro aos simbolos nacionais do pais, o Brasil - do mesmo
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modo pode-se dizer do contrario - a cerimdnia de encerramento de
Londres 2012 deu o pontapé inicial para aqueles que serao os jogos do
Rio de Janeiro ou do Brasil? Uma escolha que, pelo que se viu, a indds-
tria midiatico-esportiva parece ter feito antes mesmo do ciclo olimpico
de 2016 ter iniciado. Um discurso audiovisual representativo que re-
mete o imagindrio social do pais e do mundo para o entendimento de
que a partir do fim dos Jogos de Londres, o Rio de Janeiro é o Brasil e o
Brasil é o Rio de Janeiro.

Entretanto, oficialmente, sendo fiel a tradicao olimpica, na mesma
cerimonia de encerramento quem recebeu a bandeira olimpica como
simbolo da transi¢do de um ciclo para o outro foi o prefeito do Rio de
Janeiro, Eduardo Paes. Ou seja, do ponto de vista politico e burocrati-
co, os JO de 2016 sao da cidade do Rio de Janeiro - mesmo que com o
aporte financeiro dos governos federal e estadual. Porém, sob a 6tica
do espetdculo e do mercado esportivo e cultural, o megaevento pro-
vavelmente serd “nacionalizado”, inclusive com algumas disputas de
determinadas modalidades, como o futebol, fora do Rio de Janeiro.

Diante do que foi discutido, cabe a problematizagdo sobre o atual
contexto do telejornalismo esportivo, quando este passa a assumir - de
modo nao tdo explicito para o publico, mas para aqueles que se debru-
cam a estuda-lo - clara filiacdo ao entretenimento, flexibilizando sua
funcdo primordial, que é informar. Questdes relativas a ética e aos di-
retos civis sobre a informagdo erguem-se neste contexto para tencionar
arelacdo do esporte com os meios de comunicacdo/jornalismo, e como
forma de descortinar interesses e submissdes da noticia ao capital, pre-
dicativo importante para o esclarecimento.

E importante, pois, ndo perder de vista os modos pelos quais os
JO Rio/2016 serao retratados daqui em diante pelas lentes do jornalis-
mo internacional e, especialmente, o nacional. Mais especificamente,
interessa saber se os veiculos de comunicag¢do incumbidos dessa tarefa
irdo cumprir integralmente sua fungdo social, trazendo a populacao to-
das as informacdes de interesse publico relativas ao evento; ou se estes
irdo ceder ao flerte com o viés mercadolégico do evento, propondo-
-se apenas a construir/reproduzir uma imagem imaculada e apolo-
gética do mesmo, configurando-se como um dispositivo ideoldgico
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propagandistico a servi¢o de anunciantes e patrocinadores. O peso de
tais questdes parece aumentar conforme se aproximam os JO Rio/2016,
ja que esta proximidade é propicia a identificacdo de tais abordagens e
posicionamentos; é neste intersticio que, em geral, ocorre tanto a identi-
ficacao de eventuais lacunas e insuficiéncias na organizacao do evento,
quanto a intensificacao dos esforgos para atrair potenciais telespectado-
res-consumidores para o “produto”.

Entende-se que estudos como esse, a exemplo do que o LaboMi-
dia/UFSC vem fazendo em relagdo a outros eventos esportivos nacio-
nais e internacionais, ajudam a compreender como o discurso midi-
atico-esportivo articula, produz, distribui e faz circular um conjunto
de representacdes sobre o esporte, notadamente o de alto rendimento.
Representacdes essas que costumam servir de referéncia para as de-
mais manifestagdes esportivas, do educacional ao esporte recreativo e
de lazer, naquilo que podemos chamar de cultura esportiva.

Nesse sentido, professores de Educacdo Fisica escolar, bem como
agentes sociais que atuam em programas de esporte de lazer, poderao ter
em estudos como esse a possibilidade de encontrar novos fundamentos
para subsidiar suas intervenc¢des pedagogicas com vistas a superacdo da
exclusividade do entendimento do modelo espetacularizado de esporte
que é veiculado pela midia, objetivando proporcionar novas e esclareci-
das relacdes dos alunos/cidaddos com a sua cultura esportiva. Sobretu-
do no bojo de eventos que aconteceram e acontecerao no Brasil no espaco
de uma década (2007-2016), e que vem promovendo uma massificagdo
do discurso mididtico-esportivo, cabendo um olhar mais atento e critico
daqueles que se propdem a abordar o fendmeno esportivo como espago
legitimo de educagdo e lazer emancipatdrios e, portanto, para além dos
enquadramentos tradicionais propostos pela midia.
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