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INTRODUCAO:

Este estudo faz parte do projeto de pesquisa intitulado: 0S ESPACOS “PUBLICOS”
DE LAZER E ESPORTES: Reflexdes e Possibilidades na Orla de Salvador/BA. E
desenvolvido pelo Grupo de Estudo e Pesquisa em Midia/Memoéria, Educacao e
Lazer (MEL), da Faculdade de Educacao, da Universidade Federal da Bahia (UFBA).
Este é um recorte do subprojeto “O Fendmeno Esportivo”, que visa analisar o papel
da midia impressa sobre a 102 etapa do Circuito Banco do Brasil de Vodlei de Praia
(CBBVP). A Orla de Salvador constitui-se em um espaco (de lazer) bastante
freqlientado, neste sentido, analisar as manifestacdes do esporte é fundamental
para compreendermos como se configura as politicas publicas para o lazer na
cidade. A competicdo aconteceu na Praia de Armac¢do uma praia de facil acesso e
onde se concentra a pratica do volei de praia. Associar o esporte e a midia é
essencial para uma andlise mais apropriada do que se constituiu o fenémeno de
massa na contemporaneidade, principalmente, no tocante a dar visibilidade, a
provocar a seducdo nos (tele) espectadores, nos ouvintes e leitores, a ampliar o
publico, a fornecer o gosto, os sentidos entre outros. Questionamo-nos entdo, como
a midia impressa, traduz o fendmeno esportivo volei de praia dentro do CBBV

METODOS:

De enfoque Descritivo e de abordagem Qualitativa, esta pesquisa trouxe
informagdes que subsidiaram a andlise da relagdo Midia-Esporte-Espac¢o Publico.
Foram observados: O “campo” de investigacao (referente a arena montada para
competicdo na Praia da Armacdo, os sujeitos, os patrocinadores, a midia entre
outros); a captura e transcricdo das matérias e informagdes referentes a CBBVP
nos jornais (estrategicamente, fizemos um recorte temporal do periodo que
antecede, perpassa e ultrapassa a competicdo, ou seja, o periodo de 18 a
31/10/2010, uma vez que a competicdo deu-se de 21 a 24 de outubro); as
entrevistas e posteriormente, andlise do processo investigativo. Os jornais
escolhidos para analise foram: A Tarde; Correio e Tribuna da Bahia, todos de



grande circulacdo na cidade de Salvador/BA. Além disso, utilizamos outros
instrumentos para apreensdo da realidade como a busca nos sitios virtuais que
envolvem a competicdo, fotografias (feitas por nds pesquisadores), observacao
(Diario de Campo) da competicdo esportiva, entrevistas semi-estruturadas com
sujeitos envolvidos a pesquisa. Estes foram representantes da CBV, do Banco do
Brasil, Gerentes de empresas contratadas para o marketing do evento esportivo e o
publico que participou - na condi¢do de espectador - da competicao.

RESULTADOS E DISCUSSAO:

Percebemos, durante o periodo que ocorre o CBBVP, a relacdo publico e privado
tendo como pano de fundo o esporte. E o caso do financiamento do Evento por um
Banco Estatal e os entrelaces desta parceria com a iniciativa privada. Além disso,
tudo vira mercadoria ou em um potencial para tornar-se e/ou também, atrair
outras mercadorias, € o caso do herdi esportivo. Desde que o Vdlei despontou do
amadorismo para o profissionalismo e que as conquistas mundiais e olimpicas se
tornaram comum no cendrio esportivo brasileiro, os atletas passaram a
constituirem-se em herdis e com um potencial para o marketing antes nunca visto
no volei. Observamos que nas chamadas ou mesmo no “Agendamento”, nas
matérias jornalisticas em questao, traziam sempre a imagem de um atleta com esta
caracteristica. Seja “o baiano” Ricardo ou no feminino, as favoritas ao titulo Juliana
e Larissa. Entendemos que o “herdi esportivo” se ndo for condigdo necessaria para
que se realize o “casamento” entre a midia e a mercadoria esporte, € no minimo,
essencial. A circulacdo circular da informag¢do em torno desses atletas é garantia de
que a mensagem chegue até aos (tele) espectadores, leitores, fas entre outros, por
isso, ha necessidade de se “endeusar” estes que sao simples mortais.

CONCLUSOES:

Este trabalho ja aponta caminhos importantes para que se pense nas politicas
publicas de praticas esportivas nos centros urbanos. Além disso, esboca um lado
pouco observado, a partir da midia, nos “Mega Eventos” esportivos, qual seja: os
bastidores da relacdo midia e esporte/poder publico. O papel da midia hoje,
principalmente, na cultura esportiva é determinante para formar opinido, da
sentidos aos fatos e as coisas, ou seja, queremos dizer que abrir a problematica,
discutir, relacionar com nossa sociedade é uma tarefa essencial para noés
educadores que temos a responsabilidade de formar, educar os sujeitos, portanto,
mostrar o que se estar por tras das “cameras”, ou melhor, é o nosso dever coloca-
los (midia e esporte) na mesa de discussdo. Nao estabelecemos nenhum juizo de
valor sobre o esporte ou a midia, mas entendemos que eles sejam mais um produto
da cultura humana e que, portanto, devem ser socializados, esclarecidos, para que
tenhamos sujeitos emancipados em nossa sociedade
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