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RESUMO

Este breve ensaio observa a tematica do esporte, neste caso do futebol, para além do método e
da realizacdo esportiva, mas como um dos conteidos para a pratica pedagogica na perspectiva
da midia-educacéo (fisica). Sera utilizando como parametro a revista experimental “Ledo em
Foco”, idealizada e produzida por académicos do curso de jornalismo, aqui observada na
perspectiva do fazer jornalistico no que concerne as experiéncias pessoais. Para tanto, utiliza-
se a tese central da midia-educacgdo proposta por Monica Fantin, balizando o olhar as questdes
da producdo da noticia, ou newsmaking, utilizando como referencial tedrico os estudos de
Mauro Wolf.
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INTRODUCAO

Que o esporte esta, cada vez mais, presente no cotidiano de criangas e jovens ndo é
nenhuma novidade. E quando se fala de futebol, a constatacdo é ainda mais 6bvia. Debatida
largamente em todos os meios de comunicacdo de massa, a tematica, muitas vezes, torna-se
um discurso pré-moldado na fala dos pequenos.

A reproducdo de debates e discussdes nos corredores das escolas advém, em sua
maioria, da fala dos adultos que, por sua vez, reproduzem os discursos consumidos em
programas televisivos, jornais populares e transmissdes radiofonicas. Nesses meios, 0S
famigerados comentaristas e entendedores em geral do esporte bretdo inflamam seus
discursos e alimentam o imaginario popular.

Assim, 0s assuntos esportivos, presentes na midia e, consequentemente, no contexto
dos alunos, estdo largamente presentes também no contexto escolar, mas nao séo tratados pelo
professor em sala de aula. Mesmo sendo de grande interesse dos alunos, os professores muitas
vezes desconhecem ou ignoram o potencial que tal interesse pode gerar em termos de
aprendizagem.

Para Martin-Barbero (2000, p. 55), “a escola deixou de ser o unico lugar de
legitimacdo do saber”. Tal propagacdo descentralizada transformou a crianga em detentora de
saberes diferentes dos saberes do professor. Segundo o autor “essa diversificacdo e difusdo do
saber” se transformou em “um dos desafios que o mundo da comunicagdo apresenta ao
sistema educacional”.

! Texto produzido por ocasido da participagdo na disciplina optativa Educacgéo Fisica e Midia, ministrada pelo
Prof. Dr.Giovani De Lorenzi Pires, durante o atual semestre de 2009-2.



Né&o seria esta a razdo pela qual é vital que a escola absorva a ideia de que é preciso
incorporar um trabalho sério que contemple uma nova perspectiva da midia, evitando o fosso
entre as experiéncias midiaticas e culturais dos alunos e de seus professores?

O desafio € como implantar na escola um ecossistema comunicativo, ou seja, “um
ambiente de informagc&o e de conhecimentos multiplos” (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 54)
gue observe ao mesmo tempo as experiéncias culturais heterogéneas e a vertente da
informacdo e da comunicacao.

A consciéncia da tenséo entre vida e escola se traduz na necessidade de criar
instrumentos novos de pesquisa e de estudo, como materiais tipograficos,
livros especiais, réadio, discos, cinema, laboratérios, oficinas, etc.,
presentificando a relacdo com a midia-educagdo. Repensar o0 ensino a partir
das técnicas das midias significa pensar a relacdo teoria e praxis sobre novas
bases, e abrir na escola um espaco para o jornal, avaliar as noticias,
construir/desconstruir o texto e criticar as mensagens se apresentam nesta
pedagogia e sdo questdes centrais para a midia-educacdo. (RIVOLTELLA
apud FANTIN, 2006, p.87).

A tensdo entre escola e midia, muitas vezes advém de uma visao que os professores
possuem da midia como alienadora e dos alunos como simples esponjas, que absorvem tudo o
que lhes é imposto. Tal visdo, formulada no inicio dos estudos de comunicacdo de massa foi
superada com a constatacdo de que jovens e criangas, como receptoras, ndo sao um elemento
passivo do processo comunicacional.

EM CAMPO, A MIiDIA-EDUCAGCAO

Amparada pelos estudos culturais latino-americanos, as pesquisas sobre mediacgdo e
recep¢do mostram que a crianga, como um sujeito-receptor, é produtora de cultura, e participa
ativamente desse processo. E o papel dos mediadores nessa agdo de troca entre meios e
receptores é de grande importancia para a construcdo da realidade e da vis&o critica.

Nesse contexto, Monica Fantin (2006) assinala a importancia da capacitacdo dos
professores, “através de praticas participativas que permitam manipular as midias e seus
recursos e dominar suas técnicas e linguagens”. (FANTIN, 2006, p.74).

Assim o processo educativo, podera abranger trés dimensdes pedagdgicas: educar com
0s meios, educar sobre os meios e educar através dos meios. E esse educar deve ser
complementar ao educar da escola.

Dessa forma, a midia se transformara em instrumento, no auxilio em sala de aula; 0s
produtos midiaticos serdo analisados de forma a instituir em pensamento critico; alem da
disseminacdo dos procedimentos técnicos e produtivos do meio, capacitando o aluno a
produzir, de forma ética e com uma estética propria, os produtos midiaticos.

A midia-educacéo se revela numa teoria e pratica de fazer-refletir educacéo
com 0s meios, atraves dos meios e sobre 0s meios, e possui como enfoque
principal a construgdo do pensamento critico. Tal pensamento critico se
traduz em duas dimensdes: uma que significa a capacidade da metarreflexao
(saber do saber, ter consciéncia da estratégia que utilizou e colocar isso em
jogo quando conhece) e a capacidade do questionamento (saber fazer



perguntas pois quando se faz perguntas se compreende a questdo); e outra
que significa a capacidade de saber fazer analise de textos (analisar, refletir,
apreciar, comentar) e a producdo (fazer midias através de aprendizagem
colaborativa, de resolucdo de problemas e de coinvestigagéo). (FANTIN,
2006, p.98).

Para Fantin (2006), essas dimensdes, que ndo possuem uma ordem fixa podendo, até
mesmo, complementarem-se entre si, vdo localizar a midia-educacdo como campo de
conhecimento, disciplina e pratica social.

Com esse cenario, uma questdo se desenha: como fazer com que os alunos de
Educacao Fisica, transbordando de informacdes sobre a temética do esporte, adquiram uma
visdo critica e consciente sobre a cultura esportiva no qual estdo intimamente imersos e
inseridos?

Alguns caminhos, entre a midia-educacdo e as relagdes com o esporte ja foram
trilhados por pesquisadores e professores, por meio de experimentos didatico-pedagogicos
dos quais, uma das constatacbes mais significativas, como mostrou Pires (2007), é a de que
tratar a midia como uma ameaca, tracando metas para combaté-la, também no caso do
jornalismo esportivo, ndo € o melhor caminho.

Por varias razbes, a cultura midiatica esta intrinsecamente ligada ao
cotidiano das infancias e juventudes, portanto satanizar 0s meios soa
anacrénico, para 0s nossos alunos, além de expressar certo ran¢o saudosista
e conservador. Assim, se nossa pratica pedagdgica deve considerar como
ponto de partida aquilo que ja é (re)conhecido como um saber fazer por eles,
as manifestacdes da cultura esportiva veiculadas na midia, especialmente o
esporte, sdo sem davidas um desses conhecimentos. (PIRES, 2007, p. 86)

Desta forma, a Educacdo Fisica, como disciplina inserida no ambiente escolar,
também pode promover o debate sobre a midia, at¢ mesmo incluindo nas aulas o assunto, e
incorporando as trés dimensGes da midia-educacdo e, principalmente, possibilitando
confluéncias entre os diversos componentes curriculares.

Segundo Pires (2007), muitos pedagogos véem a importancia tanto de se levantar
assuntos abordados na midia, abordando os contextos metodolégicos (educacdo com 0s
meios) e criticos (educacgdo sobre 0s meios), porém nem sempre alcangando um maior nivel
de criticidade entre os alunos.

Assim, para Fantin “ndo se faz midia-educagdo s6 com leitura critica e uso
instrumental das midias, sendo necessario aprender a “escrever” com as linguagens das
midias” (2006, p. 86).

Pires pondera ainda que,

[...]para proporcionar a apropriacdo ativa, critica e criativa, tanto dos
instrumentos quanto dos conceitos ligados a midia, a melhor solucéo
pedagogica parece ser a producdo de midia na escola. Ao produzir midia, de
um simples jornal impresso e fotocopiado até um video-documentario,
gravado decupado e editado com recursos como uma camera ou um telefone
celular (muitos deles capturam imagens) e um aparelho gravador de DVD,



presentes em boa parte das escolas, os alunos precisardo dominar ambas: as
técnicas de producgdo, isto é, as ferramentas e, a0 mesmo tempo, pensar
sobre as decisdes que levam a construcdo do produto midiatico, que envolve
escolhas como enfoque, destaques como localizagdo na péagina ou tipo de
tomada de imagem, espaco ou tempo de cada mateéria, etc. (PIRES, 2007, p.
87)

Mas como propor aos alunos a confeccdo de um produto midiatico? Qual assunto
abordar? Qual meio escolher? As dificuldades parecem muitas, e sdo, mas podem ser
experimentadas.

NEWSMAKING: UMA NOVA MODALIDADE

Antes de instituir um contato com uma producdo jornalistica esportiva, nesse caso
experimental, cabe ambientar outro argumento conceitual, compondo o quadro teérico no
qual se esboca 0 presente ensaio: 0s estudos, ou a hipotese, dos newsmaking.

Considerado como novas tendéncias de pesquisa relacionadas aos meios de
comunicacéo e a construcdo da realidade, juntamente com a agenda-setting e os gatekeeper,’
0 newsmaking é o processo pelo qual s&o definidas as relevancias para a transformagao de um
fato.

Wolf (1999) destaca que uma ocorréncia, para ser selecionada, e ao ser selecionada,
deve, de certa forma, obedecer alguns critérios dos quais serdo tirados a importancia e a
noticiabilidade dos assuntos. Segundo o pesquisador, a forma sutil na selecdo da noticia causa
duvidas nos profissionais da informacao acerca da credibilidade de tais pesquisas, uma vez
que, para eles,

[...] a ideia de que a noticia é tdo impossivel de predizer como o
acontecimento e, por isso, nao pode ser encerrada em esquemas analiticos,
dado que ¢ fruto de capacidades exclusivamente subjetivas (faro da noticia;
nasce-se jornalista, etc.) , até a observacdo de que analista ndo € capaz de
compreender a l6gica da producéo de noticias, visto ser estranho ao oficio, e
por conseguinte, ndo poder captar os seus elementos significativos. (WOLF,
1999, p. 191)

Para Wolf (1999), as seguintes etapas sdao percorridas para a efetiva publicagdo de um
fato como noticia: 1) o grau de noticiabilidade dos assuntos, ou seja, a aptiddo que cada
acontecimento possui para se transformar em noticia, na qual estdo em jogo por um lado a
cultura do profissional e por outro as convencdes profissionais constituindo-se “um elemento
da distorcédo involuntaria contida na cobertura dos mass media (1999, p. 193); 2) os valores-
noticia, que representam critérios fundamentais que orientam a sele¢do dos acontecimentos e
a sua apresentacao, “permitindo que a selecdo do material seja executada com rapidez, de um

ZA hipétese da agenda-setting defende que “as pessoas tem tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios
conhecimentos aquilo que 0os mass media incluem ou excluem do seu préprio conteddo”. (WOLF, 1999, p. 144).
Assim, 0s meios ndo pretendem persuadir, mas expor ao publico uma lista de assunto a serem debatidos,
dizendo aos telespectadores, ouvintes ou leitores, sobre que assuntos pensar.

3 Gatekeepers, ou selecionadores, sdo um grupo ou pessoas com a funcéo, e o poder, de decidir se deixa ou
ndo passar determinada informacdo. Segundo Wolf (1999) a idéia de gatekeeper como uma pessoa é
ultrapassada, “acentuando-se a idéia da sele¢cdo com um processo hierarquicamente ordenado e ligado a uma
rede complexa de feedback” (p. 181). Contudo, convém recordar o episédio de sele¢do do Jornal Nacional, no
qgual o editor-chefe, Willian Bonner apresentou como critério de noticiabilidade a comparagdo dos
telespectadores com o protagonista da série, os Simpsons, Hommer Simpson (FILHO, 2005).



modo quase automatico” (1999, p. 197); 3) a utilizacdo de fontes que propiciem a
continuidade do processo rapido e mecanizado; 4) o casamento entre 0 que esta planejado e a
previsibilidade do que pode acontecer®; 5) a valoracdo de uma troca de noticia por outra, ou
seja, 0 custo-beneficio da factibilidade dos assuntos e, 6) a posicdo sempre-alerta da redagéo,
prontamente receptiva aos “furos” de Gltima hora.

Assim, o estudo dos newsmaking da especial énfase a produgédo de informacdes por
meio da transformacéo dos acontecimentos do cotidiano, que apresentem importancia para tal,
em noticias.

Para Altheide,

[...] as noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal. [...] é 0
produto de um processo organizado que implica uma perspectiva pratica dos
acontecimentos, perspectiva essa que tem por objetivo reuni-los, fornecer
avaliacOes, simples ou diretas, acerca das suas relacGes e fazé-la de modo a
entreter os espectadores. A defini¢do e a escolha daquilo que é noticiavel,
em relacdo aquilo que, pelo contrario, ndo é, sdo sempre orientadas
pragmaticamente. (ALTHEIDE apud WOLF, 1999, p. 191)

UM OLHAR SOBRE UM PRODUTO EXPERIMENTAL

Como se percebe, 0 newsmaking, ou a forma de producao da noticia, obedece, mesmo
que os profissionais ndo percebam, ou ja estejam acostumados com tal rotina, um critério para
a efetiva publicacdo: o critério de noticiabilidade.

Mas, em projetos experimentais, tal rotina produtiva também se reproduz? Para uma
observacao sobre o que pode ser produzido, observacdo essa que ndo se pretende exaustiva,
mas apenas uma “olhada” sobre um produto midiatico esportivo, utilizarei a revista
experimental “Ledo em Foco”, idealizada e produzida por académicos do curso de jornalismo
da Faculdade Estécio de S& de Santa Catarina, nos quais me incluo.

A ideia de montar uma revista sobre futebol surgiu da presenca do Avai na primeira
divisdo do campeonato brasileiro de futebol de 2009. Ap6s 30 anos transitando pelas classes
subalternas do futebol no pais, a equipe da Ilha de Santa Catarina finalmente esta na elite,
aumentando substancialmente a visibilidade, sobretudo nacional, do time e,
consequentemente, sua exposic¢ao.

Na confeccdo da revista experimental “Ledo em Foco”, os assuntos abordados, todos
incluindo o tema da revista, foram previamente definidos e aleatoriamente distribuidos entre
0s participantes. A maioria dos “repérteres” ndo tinha, ou poucos tinham, intimidade com
futebol, além do contato midiatico, cuja tematica se faz presente quase diariamente.

Em um dnico encontro, o jogo Avai x Sdo Paulo, realizado no dia 07/06/2009, no
Estadio Aderbal Ramos da Silva, a Ressacada, em Florianopolis, os repOrteres assistiram a
partida, na qual recolheram relatos e impressdes para a confec¢do das matérias, local onde
também realizaram registros fotograficos do jogo. Além das fontes consultadas durante o

* Com essa observacgéo, me lembro de uma anedota tipica do ambiente jornalistico na qual uma reporter foi, com
a pauta na mao, ou seja, a noticia determinada e as entrevistas pré-agendadas pelo editor-chefe do jornal, cobrir
a inauguracdo de um hospital. Retornando a redagdo, o editor pergunta pela matéria e a repdrter prontamente
avisa que a pauta havia “caido”. Novamente indagada, agora pelo motivo de a pauta ter falhado, a reporter
responde: “Quando cheguei ao hospital, ele estava em chamas. Ndo havendo inauguracédo, ndo teve assunto
para a matéria”, responde a esperta jornalista.



jogo, algumas informacdes foram resgatadas da internet, de sites especializados e dos sites
dos clubes.

Ao todo foram 11 matérias, que englobaram assuntos diversos entre a cobertura da
midia, o comércio atuante durante o jogo, o transito, além da torcida e um perfil das principais
estrelas dos dois times. O principal no texto era materializar o olhar do repdrter, se atendo aos
detalhes, ndo sé da partida, mas do que ocorria ao redor. Esta era uma caracteristica pré-
determinada e utilizada na disciplina do professor Fernando Evangelista, na qual surgiu a
ideia da revista. O que ndo deixa de ser uma sistematizagao.

Contudo, a realizacdo de um material esportivo no qual os reporteres estdo livres para
informar aquilo que Ihes chamou a atencdo, mesmo se encaixando em uma estratégia de
noticiabilidade, pode ser considerada uma estratégia com um olhar mais humanizado e menos
mecanizado.

MAIS, E MAIS, QUESTOES

Desta forma, mais uma questdo, das varias que ainda estdo por vir, se configura:
poderia, um projeto experimental como o da revista “Ledo em Foco”, ser aplicado com alunos
de Educacéo Fisica dos ensinos fundamental e médio?

Na opinido de Wolf,

[...] o aspecto negocial consiste no facto de a avaliagdo de noticiabildade ser
sempre o resultado de uma mistura, articulada sempre de modo diferente,
em que os factores em jogo tém sempre um peso especifico desigual. O faro
jornalistico seria, neste caso, ndo uma capacidade misteriosa, para captar
noticia, mas uma capacidade standard (adquirida a partir de parametros
delimitaveis: os valores/noticias) para agrupar, instantaneamente, numa
ponte de equilibrio, factores bastante diversos. (WOLF, 1999, 251)

Trazendo a questdo ao contexto de Florianopolis, uma oportunidade para se trabalhar
as trés dimensdes da midia em aulas de Educacdo Fisica, transpondo-a a outras disciplinas, de
forma interdisciplinar, seria tratar de assuntos que fazem parte tanto da vida dos professores
quanto da vida dos alunos.

Mas sera que na producdo de noticias os alunos, em producdes experimentais como a
revista “Ledo em Foco”, também recorrerdo a rotina produtiva de que nos fala Wolf, ou seja,
também na utilizacdo de uma das dimensdes da midia-educacdo, a educacdo através dos
meios, 0 newsmaking sera identificado e seguido?

Séo indagacdes que s6 poderdo ser identificadas, e superadas, na utilizagao das
dimensdes da midia-educac¢do como intervencdo pedagdgica, e social, nas aulas de Educagéo
Fisica.
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