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RESUMO: O presente texto caracteriza-se como uma pesquisa bibliografica de cunho
fundamentador, que teve como objetivo refletir a respeito das relaces que envolvem a
producdo de representacdes sociais sobre a cultura de movimento/Educacao Fisica, em
funcdo da centralidade da midia televisiva na organizacéo do cotidiano infantil e 0 modo
como as experiéncias das criancas vém se configurando neste contexto. Presentes em
variados géneros e programas, especialmente naqueles destinados a audiéncia infantil,
essas informagdes e imagens sobre conteldos e tematicas da cultura de movimento podem
se constituir em representacfes que acabam colonizando o imaginario infantil.

ABSTRACT: The following text is characterized as a bibliographical research, in which
its objective reflects the relations involving the production of social representations on the
culture of movements/Physical Education in accordance to the centrality of television
media in the organization of children's everyday life and the manner, in which their
experiences have been configured this context. These informations and images of contents
and topics of the culture of movements that compose a variety of genders and TV shows -
particularly those addressed to a infantile audience - can be constituted of representations
that end up colonizing children's imagery.

RESUMEN: Este texto se caracteriza como una investigacion bibliografica de cufio
fundamentador, cuyo objetivo fue reflexionar a respecto de las relaciones que envuelven la
produccion de representaciones sociales sobre la cultura de movimiento/Educacion Fisica,
en funcidn de la centralidad de television en la organizacién del cotidiano infantil y el
modo como las experiencias de los nifios se vienen configurando en este contexto.
Presentes en varios géneros y programas, especialmente en aquellos destinados a la
audiencia infantil, esas informaciones e imagenes sobre contenidos y tematicas de la
cultura de movimiento se pueden constituir en representaciones que acaban colonizando el
imaginario infantil.

1. Introducgéo

A organizacdo e compreensdo da vida cotidiana na atualidade vém sendo, cada vez

mais, influenciada pelos meios de comunicagéo de massa, especialmente a televisdo, seja
por instituir rituais domésticos ou ainda por produzir realidades. As novas geragoes
vivenciam desde seu nascimento uma realidade onde a presenca da TV concorre para
construcdo de representacdes e percepces do mundo a sua volta. Desde pequenas as
criancas tém contato com inUmeras imagens e sons que constroem a narrativa do discurso

midiatico acerca de conhecimentos culturais.

1Resumo da Monografia de Especializacdo — CDS/UFSC (2004), orientada pelo professor Giovani De
Lorenzi Pires
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Desta forma, quando chegam a escola, mais especificamente a Educacao Fisica



escolar, as criancas ja trazem consigo muitas informagdes e conhecimentos, imagens da
cultura de movimento, principalmente aquelas oriundas da televisdo. Mas que bagagem
televisiva é essa? Que representacdes sdo produzidas e disseminadas pela televisao sobre
elementos da cultura de movimento?

N&o buscando responder as questdes levantadas acima, mas suscitando nos

professores de Educacéo Fisica, reflexes que apontem a possibilidade de considerar a
midia instancia importante na disseminacao de valores, concepcdes e idéias sobre a cultura
de movimento, pretendemos problematizar algumas situacfes que se colocam
especialmente para o ambito da infancia e sua condigéo de receptores/ telespectadores na
contemporaneidade.

Assim, 0 objetivo do nosso trabalho foi refletir sobre as relagdes que envolvem a
producdo de representacdes sociais sobre a cultura de movimento/ Educacdo Fisica em
funcdo da centralidade da midia televisiva na organizacgdo do cotidiano infantil e 0 modo
como as experiéncias das criancas vém se transformando dentro deste contexto.

Analisar esse cenario infantil torna-se relevante uma vez que a televisdo possibilita

um conhecimento publicamente partilhado no campo da Educacéo Fisica. Contudo, ndo
nos deteremos em buscar que conhecimento sdo esses, mas sim como se pode, a partir de
algumas teorias, entender esse processo que envolve a formacéo de representacdes no
imaginério infantil.

Nesse sentido assumimos 0 compromisso de buscar a articulacéo de alguns

pressupostos tedrico-metodoldgicos entre as diferentes areas que contribuem para o
entendimento da totalidade desse problema, no intuito de contribuir para ampliacéo da
discussao de forma critica através de uma pesquisa bibliogréafica de cunho fundamentador.
Contudo, dentro de limitacdes que sdo inerentes a realidade que nos cerca e a nGs mesmos,
este momento serd mais o de problematizar e formular questdes que concretizem a
possibilidade de uma atencao profunda sobre a relacdo da Televiséo e Infancia — que ainda
é insuficiente na area da Educacao Fisica/ cultura de movimento — do que “resolver” tais
questoes.

2. Sociedade, Cultura e Conhecimento: compreendendo uma realidade na Era da
Comunicacéo de Massa

Como compreender esse cenario social apontado?

Né&o esquecendo da “luta” que se trava no &mago do nosso modelo de sociedade,

onde classes distintas lutam pela imposigéo de interesses antagonicos, recorremos a trés
designacdes que acreditamos relacionarem-se promovendo um entendimento do presente
estagio social, a saber: Sociedade da Informac&o (BELTRAO, QUIRINO, 1986),
Sociedade do Espetaculo(DEBORD, 1997) e Sociedade do Consumo (FEATHERSTONE,
1995).

Entendemos essa triade como tragos caracteristicos da realidade social, que antes de

se contradizerem em possiveis teorias e hierarquias, podem assumir uma condicéo de
complementaridade na sociedade atual onde a midia faz-se fortemente presente em meio a
globalizacdo econémica e mundializagdo da cultura (ORTI1Z,1994).

Para compreender melhor a “transformacao cultural” da qual a cultura de

movimento também foi atingida, utilizamos o conceito de Industria Cultural. Cunhado por
Horkheimer e Adorno na década de 40 em seu exilio norteamericano, consistia numa
critica a0 modo de producdo da cultura contemporanea que se colocava em oposi¢do ao



termo até entdo usado cultura de massa.
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ADORNO e HORKHEIMER (1985) constataram naquela época o0 processo de
banalizacédo/rebaixamento da producao e difusdo cultural enquanto mercadoria,
surpreendendo-se com o estagio de integracdo da cultura ao sistema capitalista da produgéo
de bens materiais, ou seja, a cultura resumindo-se em mercadoria dotada de valor de troca,
produzida e consumida de forma massiva e indiferenciada.

A TV, sem duvida, é na atualidade o meio mais eficaz de reproducéo dessa

ideologia e modo de produgdo da Inddstria Cultural. Ndo apenas pelos dados estatisticos
que apontam que no Brasil mais de 89% das residéncias possuem televisao, mas também
pelo seu papel de co-adjuvante no processo de banalizagdo e mercadorizagéo da cultura e
espetacularizacao da sociedade.

Através de sua caracteristica linguagem audiovisual — que tem forte apelo junto as

novas geracoes — a televisdo vem assumindo na atualidade uma forte funcéo de
“produtora” de saberes/fazeres compartilhados. Nesse sentido, torna-se necessario agora
explicarmos como que a Teoria das Representacdes Sociais pode configurar-se num
conceito interessante para pensarmos essa relagcdo da TV com o sujeito (neste caso a
crianca).

Em 1961 Serge Moscovici desenvolve e publica sua pesquisa sobre a Teoria das
Representacdes Sociais na obra denominada Representacéo Social da Psicanalise, partindo
do conceito de “representacdes coletivas” de Durkheim.

De forma simplificada as representacdes sociais seriam “tijolagcos de saber”
(JOVCHELOVICH apud PIRES, 2002b, p. 30), ou seja, por¢des de conhecimentos,
costumes, tradicdes, memarias que encontramos em todas sociedades e elementos
extremamente importante para compreensdo de um povo. Ou ainda, modos de
conhecimentos do senso comum, compartilhados socialmente, que surgem e se legitimam
no cotidiano e tem como objetivo compreender e controlar a realidade social.
(GUARESCHI, 2000)

Diferentemente do conhecimento cientifico que é reificado e fundamentalmente
cognitivo, as representagdes sociais como conhecimento do senso comum, podem
apresentar algumas contradigdes, fragmentacdes, ambivaléncia na sua superficie mas,
enguanto um campo representacional, apresenta um nucleo fundamentador mais estavel e
permanente, baseado na cultura e memoria da sociedade. (GUARESCHI, 2000)

Neste sentido, MOSCOVICI (1978) defende que as pessoas ou grupos sociais ndo

séo receptores passivos, “tabulas rasas” nesta relacdo, mas integrantes ativos, participantes,
elaboradores de um pensamento social que constantemente é re-avaliado para resolucao de
problemas e conflitos. Sendo essa ressignificagdo uma alternativa mais simples de
compreensdo — pela l6gica néo cientifica.

A midia vem sendo apontada em varios estudos como uma das principais instancias
criadoras e propulsoras de representacdes sobre os mais diferentes assuntos e que acabam
por fundamentar grande parte das a¢des humanas, o que inclui os relativos a cultura de
movimento, que nos interessa particularmente neste estudo. Pois, como ja afirmou
GUARESCHI (2000) as representacdes sociais estdo “nas mentes e nas midias”.

3. Tele-Infancia: reflex6es sobre uma geracéo em meio a mediacéo tecnologica



Sem entrar em discussdes aprofundadas sobre a infancia e suas possiveis

concepcdes, compartilhamos do pensamento que ndo existe uma crianca universal, mas
sim constituida e inserida sdcio-historicamente nas diferentes realidades culturais. E
possivel ainda falarmos da existéncia de uma cultura infantil, a qual é formada por
elementos culturais quase que exclusivamente das criancas, e que sao caracterizados por
sua natureza ludica. Nesse sentido, recorremos ao conceito de cultura lidica exposto por
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BROUGERE (1995, 1998) que se apresenta em estreita ligacdo com 0 jogo, ou seja,
apresenta-se como uma cultura preexistente que define o jogo, e o torna possivel, enquanto
atividade cultural.

Caracteristica marcante na cultura ludica contemporanea é o consumo de produtos

da Industria Cultural disponibilizados massivamente principalmente pela TV no momento
em que o publico infantil torna-se receptor em potencial desse veiculo. O caminho que leva
ao aparecimento desse consumidor infantil e, conseqlientemente o surgimento de
producdes televisivas voltadas para esse publico, passa pela histdria do desenvolvimento
do capital e sua propria légica de expanséo.

A descoberta deste segmento de consumo deflagra o processo de sua exploracéo,

que se consolida na atualidade, um “mercado de milhdes”. Nesse sentido, ainda em 1986 o
diretor da TV Crianca Aristides Molinaz, deixava claro o potencial econdmico gerado por
esses programas: “Doa a quem doer, um programa para criangas, bem feito e colocado em
determinados horarios, € uma vitrine de produtos infantis, proporcionando inesgotavel
fonte de renda.”

Cabe destacarmos que na atualidade o interesse das criangas na programagéo

televisiva ndo se restringe ao género infantil. Pesquisas mostram gue, em alguns casos,
programas dirigidos a adultos e jovens s&o preferéncias das criangas. Sobre isso,
SAMPAIO (2000) afirma que o interesse da crianca por programas voltados para adultos
aparece como uma tendéncia crescente e global no consumo da midia televisiva.

E inegavel o fato da televisdo hoje fazer parte de nossas vidas, trazendo inimeras
novidades para o mundo das criangas que, diferentemente de outras geracGes, convivem
desde sua existéncia com esse meio de comunicacdo. O que antes a crianca aprendia pela
convivéncia na rua, com os amigos do bairro, agora vem sendo cada vez mais
“apresentado” e aprendido pela televisdo que divide a sala de estar e torna-se a grande
companheira dessa geragao.

O contato das criangas com a diversidade cultural atualmente é na maioria das

vezes, mediado tecnologicamente, principalmente pela televiséo, o que muitas vezes
significa, como PIRES (2002) ja apontou em relacdo ao esporte, a substituicdo das
experiéncias formativas pela mera vivéncia de diversas manifestagfes culturaiss.

Dados divulgados na 4a Cupula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes

(2004), bem como em outras pesquisas, chegam a constatagéo de que as criangas
brasileiras passam em média trés horas por dia em frente a televisdo, sendo essa em muitos
casos, a atividade principal de seu cotidiano, a frente de brincadeiras, atividades familiares
entre outras dedicadas a processos educativos e de lazer.

Dentro da discussdo sobre os posicionamentos em torno da televiséo a partir de um

recorte para o ambito infantil, recorremos ao trabalho de GIRARDELLO (1998) que traz
uma revisdo de algumas tendéncias no estudo da relagdo entre TV e crianca. A autora
destaca como sintese, a necessidade de compreender a complexidade que envolve a



experiéncia televisiva na infancia. Suas possiveis influéncias, positivas ou negativas,
dependem principalmente do tempo que a criancga passa assistindo a TV, da qualidade da
mediacdo adulta e do contetido da programacédo, bem como outros elementos
socioecondmicos

e culturais que ndo fazem da televisdo e da infancia algo isolado no mundo.

2 Cf. “A sindrome infantil”, in Blitz, setembro, 1986.

3 Compreendido na perspectiva da formacéo cultural frankfurtiana, cabe destacar enquanto embasamento o
entendimento de Benjamim para quem a experiéncia formativa (Erfahrung) se opde a mera vivéncia
(Erlebnis). “Em sintese, pode-se considerar que enquanto a experiéncia formativa resulta de certo grau de
reacao pensada, refletida, extraida, incorporada e transformada, a vivéncia parece estar mais associada a
condicdo de espectador, que se adapta aos estimulos percebido.” (PIRES, 2002, p.24)
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Dessa forma, e em busca de aproximacdes teoricas entre diferentes estudos, sua

relacdo com os meios de comunicagdo de massa (principalmente TV) deve levar em conta
as “maltiplas mediacdes” (OROZCO, 1993). Em relacdo ao publico infantil, encontramos
uma situagao particular dentro desse conjunto de mediagdes que se configuram em
processo de desenvolvimento e fortalecimento, tendo a imaginagdo, como afirma
GIRARDELLO (1998), enquanto um elemento importante e caracteristico dentro dessa
experiéncia receptiva, o que explica a possibilidade de um diferencial proprio de recepcao.

4. A cultura de movimento em/na tela: o que se apresenta para as criancas

Sabendo que atualmente as criangas passam horas em frente a televisdo, esta passa

a ser uma das principais produtoras de representa¢des compartilhadas socialmente sobre os
mais diversos assuntos, muitos deles relacionados a cultura de movimento e, portanto,
passiveis de serem tematizados na Educag&o Fisica.

Um exemplo de conteddo no qual podemos observar forte influéncia da televiséo

seria no que diz respeito aos brinquedos e brincadeiras. Enquanto o primeiro, grande aliado
da Industria Cultural, que fez surgir a indastria do brinquedo, tornou-se produto fortemente
explorado pela publicidade, a segunda passa a sofrer influéncias principalmente dos
programas infantis que tendencialmente passam a veicular valores competitivos dentro dos
famosos confrontos meninas contra meninos, bem como também através dos brinquedos
anunciados.

Sobre isso, observa-se uma forte tendéncia dos fabricantes de brinquedos de

associar, cada vez mais, esquemas de brincadeiras a esses produtos, o que pode levar a uma
reducdo na capacidade de criacdo e acdo dentro das brincadeiras. Dessa forma, brinquedos
diversos ja vém “empacotados” dentro de regras produzidas pelos fabricantes que podem
acabar determinando as possibilidades das brincadeiras.

Mesmo sabendo que o brinquedo é um suporte da brincadeira que poderéa receber

novos significados através da atividade ludica, seria interessante pensar: por tornar o
brinquedo uma industria de imagens espetacularizadas, estreitamente ligado a um universo
imaginério especifico — como das histdrias e personagens de desenhos — isso ndo faz com
que as possibilidades de ressignificagdo e imaginacao pela crianga na brincadeira sejam
diminuidas devido a forte carga simbolica que ele carrega?

Outra referéncia para o debate em torno do brinquedo e da brincadeira relacionados

com a televisdo ¢ a analise feita por BROUGERE (1995) que buscou verificar as
contribuicdes desse meio de comunicacao para cultura ludica. Partindo do pressuposto que



a TV exerce grande influéncia nas brincadeiras através das imagens veiculadas, apresenta
alguns pontos positivos dessa relacdo. Sao eles: 1) fornece para crianca suporte para suas
brincadeiras, contudo, afirma que esse contetido ndo é recebido passivamente, mas
reativado, ressignificado na acdo ludica; 2) possibilita as criancas de diferentes localidades
compartilharem referéncias comuns, 0 que propicia a integracéo devido a essa cultura
compartilhada.

Numa perspectiva muito mais critica perante o papel do brinquedo na sociedade
capitalista, encontramos ainda o trabalho de OLIVEIRA (1986), que ndo discute
diretamente sua relagdo com a televisdo, mas dentro do contexto da Inddstria Cultural, na
qual esse meio de comunicagdo tem papel importante.

Partindo de uma analise socioldgica do brinquedo, busca analisar 0 que a sociedade
capitalista pretende fazer da criangca que consome os brinquedos existentes no mercado,
uma vez que estes agem como instrumentos de dominagé&o social e cultural. Neste sentido,
hé a constatacdo de que o brinquedo dentro do modo de producdo atual €, antes de
qualquer coisa, uma mercadoria. (OLIVEIRA, 1986)
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Nesse processo, a televisdo age como “vitrine” dos brinquedos produzidos, assim

como reforca valores, idéias e mensagens (que também se materializam nestas
mercadorias) identificadores dos pilares da cultura capitalista. Contudo, o autor também
pondera para o fato de que a crianga nao se submete passivamente a esse “adestramento”,
havendo momentos de resisténcias e enfrentamento.

Outro conteudo da Educacdo Fisica que vimos bastante presente na TV e que,
pressupBe-se ter um relativo apelo junto as criangas € o esporte, um dos parceiros
preferenciais da espetacularizacdo midiatica televisiva.

Com a mediacdo efetuada pela televisdo, surge uma nova modalidade de consumo

para a sociedade: o esporte telespetaculo (BETTI,1998), realidade textual relativamente
autdbnoma face a pratica “real” do esporte, construida pela codificacdo e mediagdo dos
eventos esportivos. Para tanto faz uso privilegiado da linguagem audiovisual com énfase
na imagem, cujas possibilidades vem aumentando com os avancos tecnoldgicos associados
a informatica (closes, mini-cameras, tira-teima, replay, recursos graficos diversos.)
Assim, a partir do advento da espetacularizacdo do esporte pela midia, este também
“passa a experimentar o fenémeno linglistico da polissemia” (BETTI, 1998, p.83). Ou
seja, ocorre uma ampliagéo de seu conceito tradicional ou restrito, e passa a ser
denominando como esporte um conjunto mais amplo de atividades da cultura de
movimento. Neste sentido, tanto uma “pelada de futebol” no campinho do Colégio, quanto
o futebol disputado no videogame, e sua assisténcia pela televisao seriam pertinentes ao
conceito polissémico de esporte.

N&o s0 esses contetidos, mas outros conhecimentos da cultura de movimento, vém

sendo veiculados pela televisdo, contribuindo para construcao de representacdes
compartilhadas, como por exemplo, as dancas, as ginasticas, etc. Ainda podemos observar
um discurso televisivo hegemonico sobre tematicas importantes dentro da Educacéo Fisica
como a relacao entre atividade fisica e saude, questdes relacionadas a estética e
esteredtipos corporais, entre muitos outros.

Sobre a tematica referente ao corpo, observa-se também nas producdes destinadas

as criancas e veiculadas pela televiséo, um forte apelo a “erotizagéo dos corpos infantis”
(NECKEL, 2004), principalmente das meninas, bem como um “culto ao corpo” atraves de



referéncias/ padrdes de beleza estabelecidos por um discurso hegemaonico.
(SCHWENGBER, 2001). Para esta autora, a iconografia corporal da sociedade
contemporanea assume como hegemonico caracteristicas ideolégicas do branqueamento,
do corpo-jovem, e do corpo-magro, configurando-se assim padrdes principais de
referéncia, construidos e reforcados pelo pensamento higienista e eugenista, e fortemente
veiculado pela midia.

Presente em variados géneros e programas, especialmente aqueles onde

encontramos grande audiéncia infantil, essas imagens e informac6es sobre contetidos e
tematicas da cultura de movimento, podem constituir-se em representagdes sociais
disseminadas sobre seus conhecimentos, que acabam “colonizandos” o imaginario infantil.
Com relagdo a crianga, DUVEEN (1995) alerta para o fato de que as discussdes em
torno de suas relacdes com as representacdes sociais tem merecido apenas interesse
marginal, uma vez que as contribui¢des da psicologia social voltam-se para 0 mundo dos
adultos. Contudo, afirma haver raz6es suficientes para insistir que essas preocupagoes
assumam papel mais central, principalmente a partir de concepgdes que considerem essa
categoria detentora e produtora de cultura. Nesse sentido, acredita-se que a crianga
incorpora de forma ativa as estruturas do pensamento de sua comunidade, adquirindo um

lugar participante nessa interacao.

4 Aplicado a natureza socio-cultural, este termo encontra respaldo na “colonizagdo” do mundo vivido
(cultura) pelo sistema (mundo do poder, economia, politica, e outros) apontado por HABERMAS (1987)
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Mesmo néo tendo realizado uma pesquisa de campo de onde poderiam emergir

essas representacdes contextualizadas, acreditamos ser valido para ampliacdo da discussao
investirmos numa atividade reflexiva sobre o que vem sendo apresentado pela midia para a
crianca, e como esses sentidos/ significados compartilhados podem acabar configurando-se
em “porcbes” de conhecimentos do senso comum no imaginario infantil.

Analisando a questdo do esporte, tomamos como referéncia de partida da discusséo

o0 resumo da pesquisa de VIEIRA (1995) que conclui que a atividade esportiva na infancia
transmite representacdes de: hierarquia (através da nocao de participar), individualismo
(através da nocéo de competir); diferencas de género e ideais de corpo belo, produtor e
consumista. Podemos perceber através desse exemplo como o esporte acaba produzindo
algumas representacdes sociais. Mesmo que aquele estudo néo tenha feito relagdes com a
midia, acreditamos que os reflexos do esporte tele-espetaculo (BETTI, 1998) ajudam a
consolidar esse discurso — que acaba se tornando hegemdnico — sobre a cultura esportiva,
inclusive na infancia.

Sabendo que na midia, especialmente a televisiva, prevalece o sentido do esporte

voltado para o rendimento, ndo é de se estranhar o fato das criancas chegarem a Educacéo
Fisica escolar com algumas representacdes que vao neste sentido, uma vez que, desde
cedo, a TV ja Ihes apresenta e ensina o que € e como deve ser 0 esporte. Concorre para
essa socializagcdo dos conhecimentos nas rela¢Ges cotidianas a “falacéo esportiva” (ECO,
1984) oriunda do que a midia veicula, e que acaba por produzir alguns discursos
compartilhados que podem configurar-se em representagdes, onde esporte é saude, busca
de vitdria, competicdo, etc.

Outro assunto também bastante presente na midia que propicia a disseminacao de

sentidos € a representacdo social de corpo, corpo-belo, e em alguns casos sobre o proprio
corpo infantil. Como podemos constatar através dos estudos citados anteriormente e de



uma analise que realizamos sobre as caracteristicas de alguns desenhos infantis (LISBOA,
2004), a televisdo vem contribuindo para construcdo da iconografia do corpo perfeito e
criando esteredtipos e padrdes corporais, que no caso da Educacgdo Fisica sdo associados a
padrdes e/ou possibilidades de movimento. Permeando esse pensamento encontramos
inimeras representacdes de corpo associadas a beleza, estética, saude, felicidade, e outros.
Em pesquisa realizada por BORGES (2004) sobre as criancas e a sexualidade que

véem na TV a partir de uma novela, a beleza foi considerada uma caracteristica importante
para 2/3 dos entrevistados. Ainda, entre as 90 criancas que participaram da pesquisa, 35
acreditam que é necessario ser bonito para ser amado pelas pessoas, e 40 entrevistados
consideram a beleza atributo fundamental para serem felizes.

Podemos perceber ainda alguns reflexos para o ambito dos brinquedos e

brincadeiras a partir de representacGes sociais sobre o universo infantil, em que se
encontram esses elementos. Atitudes freqlientemente observadas em aulas de Educacéo
Fisica, em que criancgas recusam-se a participar de algumas atividades, alegando que
“Brincadeira é coisa para crianga!”, pode revelar algumas associagdes feitas entre esse
componente cultural e concepgdes pejorativas de infancia enquanto incapacidade,
incompeténcia, e do ludico enquanto improdutivo, estéril, e assim o desejo da
adolescéncia, muitas vezes, precoce.

5. Considerac0es Finais

Compreender e analisar essa realidade ndo pretende deixar supor que as

representacOes sociais sdo univocas entre as diferentes culturas infantis, nem que a crianca
é receptora passiva neste processo. Assim, chamamos a atencao para a diferente percepcéo
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do mundo e das imagens televisivas que a crianga muitas vezes apresenta, e que é fruto
dialético de sua experiéncia e inexperiéncia social, bem como de suas peculiaridades.
Contudo, também néo se pode cair no oposto de considerar as criangas seres

totalmente independentes e autbnomos dentro de uma sociedade (que estdo inseridas) que
busca socializa-las, ou, ndo seria melhor: domina-las ideologicamente? (OLIVEIRA,
1986) Sobre isso, BELLONI (2003, p.3) afirma que “a socializa¢do das novas geragoes
constitui um dos elementos mais importantes da reproducédo da sociedade e um mecanismo
muito eficaz de controle social.”

Mas sera que as criangas, neste caso especialmente as escolares, ja apresentam

algumas representagdes sociais? Esse conceito é valido para as criancas?

Nascendo em um mundo que ja esta estruturado por representacées sociais de uma
comunidade, inicialmente a crianga figura mais como objeto para representacdes que
outros sustentam, e é gradualmente que ela comeca a internalizar e ressignificar esses
conhecimento. Mesmo sabendo que na infancia as estruturas do pensamento encontram-se
em processo caracteristico de desenvolvimento e consolidacéo, através de seu contato e
descobertas no/com o mundo, entendemos que as criangas, principalmente em idade
escolar, ja revelam ou organizam sua percepcao a partir de algumas possiveis
representagOes compartilhadas, e ainda acredita-se que muito dessa influéncia na
atualidade e determinada pela televis&o.

Mas qual o problema existente em construir representagdes a partir do discurso
televisivo? Como ja destacamos ao longo do trabalho, a TV enquanto protagonista da



Industria Cultural, ou sua melhor expressao espetacularizada, objetiva criar condi¢des para
manutencdo do status quo. Isto porque seus interesses estdo a favor da ideologia e modo
capitalista de producéo — principalmente as televisdes privadas. Assim, as representacfes
produzidas vao ao encontro de valores desejaveis pelo capital.

Mas entdo, o problema encontra-se principalmente no contetdo veiculado? Sera

que daria para pensar na neutralidade da tecnologia, neste caso a televisdo? Ou ela ndo
determinaria, conduziria a algumas possibilidades, uma vez que foi produzida e construida
dentro e de acordo com certos interesses e necessidades? Acreditamos que pensar sobre
isso € importante, tendo em vista que o projeto televisivo que possibilitou a materializag&o,
a construcdo desse veiculo de comunicagdo, em sua base ou raiz ja traz ideologias que sdo
necessarias ou fundamentais, até certo ponto, para sua consolidagdo e existéncia.

Assim, nesse quadro da infancia na atualidade, frente as representacdes sociais

produzidas e disseminadas pela televisdo, é preciso considerar as fragilidades e resisténcias
possiveis. Mas o que fazer frente a esse cenario?

Sendo a escola uma possibilidade de mediagéo institucional dentro do processo de
comunicacdo, importante para ressignificacdo dos conhecimentos propostos pela TV, cabe
a acdo coletiva e politica desta instituicdo (especialmente a publica) investir na sua
contribuicdo para uma educacao emancipatdria. Dessa forma, é necessario criar condicdes
para ultrapassar 0s velhos e conservadores métodos pedagdgicos de ensino, que nao levam
em conta a linguagem audiovisual, a televisao e a educagéo para, com, e produzindo midia,
como uma possibilidade de educar para criar “resisténcias” frente a essa realidade de forma
criativa e atraente para a crianca, € a0 mesmo tempo critica e reflexiva, ou quem sabe até
subversiva?
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