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Este estudo pretende reunir elementos conceituais e evidéncias empiricas que possibilitem
compreender a relagdo da midia nas praticas de lazer em culturas juvenis, numa
perspectiva da sociologia dialética da vida cotidiana. Tem como perspectiva elaborar
reflexdes sobre o papel da midia, em especial a televisdo, na producao de signos, sentidos e
significados acerca do lazer em culturas juvenis de uma determinada localidade regional. O
dimensionamento da midia no cotidiano juvenil pressupde dialeticamente a presenca de
aspectos de recepcao passiva, dai reprodutora, e momentos de subversdo/transgressdo, dai
ressignificada, como possibilidades de resisténcia. Os modos de abordagem da realidade
consistem em questionario, entrevistas semi-estruturadas, grupos de discussao, didrio de
campo e observacao participante. Para a analise dos dados serd adotada a metodologia de
analise de conteudo.
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Apresentacio

Este estudo pretende reunir elementos conceituais e evidéncia empiricas que
possibilitem compreender a relagdo da midia nas praticas de lazer em culturas juvenis,
numa perspectiva da sociologia dialética da vida cotidiana. A midia aqui referida, delimita
o estudo a partir da televisdao, hipoteticamente, por ser a midia mais acessivel. Isto posto,
ndo extingue as possibilidades de que os encontros-campo desta pesquisa oferecam outras

descobertas.
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A aproximagdo teérica com os estudos da midia ampliaram os horizontes acerca da
importancia deste elemento na fabricacdo dos cotidianos. As varias formas de midia
ampliaram a capacidade humana de circular/massificar informacgdes e (re) produzir
conhecimentos, sem necessariamente acompanhar formas de reflexdo sobre a mesma e os
valores por ela disseminados. Parece evidente a relevancia dos meios de comunicacdo
enquanto industria midiatica na contemporaneidade, dado o seu poder de alcance e a sua
for¢ca para formar e constituir teias sociais de pensamentos, habitos e modos de vida. A
midia enquanto objeto de estudo, tomada pelo enfoque de pratica socio-cultural, permite
uma andlise, interpretacdo, compreensdo e interven¢do de forma a permitir um exercicio
efetivo de cidadania através da recepcgao critica, autdbnoma e seletiva, instrumentalizando o
meio para os propositos que proporcionam esta formagao. Dada as caracteristicas e valores
produzidos e veiculados pela midia, faz-se necessario a investigacdo sobre os efeitos da
mesma nas condi¢des socio-educativas, percebendo a urgéncia de construir parcerias de
intervencgdes pedagogicas entre a midia e a escola, sinalizando outras formas de consumo
além da absorc¢ao massificada produzida pelos meios de comunicagao.

Na medida em que a tecnologia contemporanea acelera os processos de producio e
permite usufruir do tempo fora do trabalho, o ser humano poderia dispor deste para outras
atividades. Desta forma, o lazer ganharia espaco na vida das pessoas. Ao mesmo tempo em
que se complexifica este entendimento na sociedade administrada, diminui crescentemente
as possibilidades de trabalho o que ndo implica em melhor ou maior tempo de lazer, j& que
ndo existem as condi¢des minimas de saciedade das necessidades vitais. O lazer so ¢
entendido como tempo oposto ao tempo de trabalho ainda que esta oposi¢do seja
compensatoria/funcionalista.

Da capacidade midiatica de reificar e mercadorizar aspectos das culturas, o lazer se
faz perceber como produto vendavel a ser conformado para o consumo, direcionando de tal
modo o tempo livre das pessoas que seu aproveitamento resulte em lucros. O lazer
enquanto mercadoria ¢ produzido pela necessidade do mercado e ndo das pessoas, dai a
possibilidade de consumidores passivos, desumanizados e subordinados a um efeito ciclico
da Industria Cultural com sua promessa de felicidade.

Neste sentido, as manifestagdes do lazer enquanto fendmeno social tem, a cada dia,
maior incidéncia no modo de vida das pessoas e na conformagdo de grupos sociais. A
relacdo Midia e Lazer, pela perspectiva de Culturas Juvenis, parece relevante para

diagnosticar a constru¢do das teias sociais, o que contribui qualitativamente na reflexao



dos valores e comportamentos adotados numa sociedade de consumo, produzida pela
industrializacao da cultura.

Assim, formula-se a seguinte pergunta de partida que move a pesquisa neste
momento dimensionando o trabalho:

* Como os jovens de uma determinada localidade regional véem a midia quanto a
formagao de suas praticas culturais de lazer?

Pressupde-se dialeticamente a presenga de aspectos de recepcdo passiva, dai
reprodutora, € momentos de subversao/transgressao, dai ressignificada como possibilidades
de resisténcia.

Partindo do pressuposto que, os fatos cientificos sdo constituidos necessariamente a
partir de nossa concepc¢ao de estrutura social e do que nela acontece, este estudo se apoia no
paradigma sociologico dialético de analise da vida cotidiana, que dado o seu carater de
reflexdo da préxis, se pde em vigilancia constante, sem restringir o problema/problematica
que move a pesquisa, a dogmas cientificos. O estudo da vida cotidiana pode revelar a teia de
elementos interdisciplinares ou supra-disciplinares que envolvem a contemporaneidade
vivida numa escola, em culturas juvenis que refletem e ressignificam a sociedade de
consumo, a Sociedade do Espetaculo, a Industria Cultural em suas praticas de lazer. A
pesquisa ¢ um momento neste cotidiano e € vista como um processo continuo mas nao
linear.

O quadro tedrico-metodoldgico adotado ultrapassa uma unica filiagdo ao
pensamento cientifico, para ampliar seus horizontes e aprofundar aspectos que sdo
constitutivos do cotidiano, com possibilidades que ndo se excluem mas juntas criam
condigdes de elaborar um conhecimento provisorio sobre o pesquisado. Para o trato de
Culturas Juvenis expresso os sujeitos da pesquisa que sdo alunos e alunas da Escola
Estadual “Onze de Mar¢o” no municipio de Caceres/MT, a Unica instituicdo exclusiva de
ensino médio no municipio.

As dimensdes e complexidades do lazer e da midia nas realidades das culturas
juvenis nao se encerram superficialmente em um trabalho. Dado este carater da nao
simplificagdo e do ndo esgotamento do assunto sera aplicado um questionario para aglutinar
elementos que possibilitardo delinear o perfil dos pesquisados e pesquisadas (aspectos de
classe, raga/etnia, género, religido, periodo de estudo, habitos, preferéncias e outros). A
partir deste levantamento de dados, serdo organizados grupos para entrevistas semi-
estruturadas que permitam uma constru¢do flexivel e esclarecedora da investigagdo

conservando o caminho e abrindo possibilidades de didlogo em suas pequenas trilhas. Estes



grupos, se ampliardo, na seqiiéncia, para grupos de discussdo, abarcando assim o
posicionamento, argumentagao e sintese dos participantes quanto a temdatica proposta.

Ocorrerao observagdes noutros espagos e tempos da escola de forma a perceber e
recolher informacgdes na interag¢do social, enriquecendo os dados emergidos dos grupos. Se
houver permissdo para filmar/gravar os grupos de entrevistas, estas serdo transcritas de
forma a facilitar o processo descritivo, analitico, interpretativo € na compreensdo dos
dados. O didrio de campo serd adotado como forma de registro de observacoes e reflexdes,
elaboradas a partir dos elementos da realidade e do referencial teorico deste trabalho, numa
perspectiva de processo dialético, agu¢ando os sentidos e sensibilidades da pesquisadora.
Para analise do material colhido sera utilizada a metodologia de anélise de contetido.

Desta forma, estes modos de saber-fazer-sentir se propde a compor uma dissertagcao
de mestrado.
Reflexdes Introdutorias sobre Midia, Lazer e Culturas Juvenis

Pretendo desenvolver as primeiras aproximagdes aos grandes conceitos propostos
nesta investigacao, ou seja: Midia, Lazer e Culturas Juvenis, tecendo a narrativa de um
primeiro olhar, ainda curioso, sensivel aos possiveis encantos de uma reflexdo que
necessita de mais elementos e elos conectivos/relacionais para um aprofundamento teorico.
Aproximagdes com A Midia
Midia - palavra aportuguesada do inglés Media, adotando a sua pronuncia. Origina-se do
latim Media, forma plural de Medium = meio. Aplicada ao campo da comunicagao social, ¢
associada ao fendmeno de massa, sendo portanto também uma simplificagdo da expressao
original em inglés mass media, ou meios de comunicagao de massa. (cf. Pires, G. L.; Hack,
C. Verbete Midia In: Werneck, C. (org.) Dicionério Critico de Lazer - no prelo). E um
termo utilizado para designar diferentes aspectos, ora conjunto de meios de comunicagao
de massa, veiculos, recursos ou técnicas ou ainda o “conjunto de empresas (e cada uma
delas) que produz e mercadoriza informagdo, entretenimento e publicidade” conforme
Pires (2002 p. 34). A literatura propdem ainda diferentes conceituacdes e classificagdes
conforme a filiagdo teorica.

Neste trabalho, adoto a versdo da vertente critica, em que

a midia pode ser compreendida como uma induastria — a industria midiatica —
que produz, veicula e determina “mercadorias” ou bens culturais banalizados
para o consumo, funcionando como o principal brago operacional da Industrial
Cultural. (Pires, G. L. ; Hack, C.)



Desta perspectiva, se faz necessario aproximar dois outros conceitos da teoria
critica que ajudam, em certa medida, refletir ¢ compreender esta realidade — Industria
Cultural e Semicultura.

Industria Cultural e Semicultura

O conceito de Industria Cultural foi divulgado por Adorno e Horkheimer em
Dialética do Esclarecimento. Para eles, a industria cultural, ao pretender a integracao
vertical dos seus consumidores, ndo apenas adapta seus produtos ao consumo das massas,
mas, determina o proprio consumo. Preocupada com as pessoas apenas enquanto
consumidoras, a industria cultural reduz a humanidade, em seu conjunto, assim como cada
um dos seus elementos, as condi¢des que representam seus interesses.

O conceito industria cultural ¢ apropriado para identificar a mercantilizagdo da
cultura, a gestacdo de uma sociedade de consumo, que revela a perda de autonomia na
producdo cultural por parte da audiéncia dos meios de comunicagdo e funciona a partir de
uma promessa que nunca sera cumprida. A pobreza da experiéncia a partir da apropriacao
tecnoldgica colabora com a necessidade da integracdo, da identificagao com o existente. O
excesso de informagao e caréncia/auséncia de esclarecimento — uma disfungdo narcotizante
— estimula a perpetuacdo/continuidade de seres ndo emancipados. Transformam repeti¢ao
em reconhecimento e reconhecimento em aceitacao.

A industria cultural oferece o produto cultural integrado a légica do mercado e
aindaimpde um novo ritmo ao consumidor. Cada um dos produtos da industria cultural ¢
um modelo do gigantesco mecanismo econdmico que desde o comego mantém tudo sobre
pressao tanto no trabalho, quanto no lazer que lhe ¢ semelhante.

Quanto mais soélidas se tornam as posi¢des da industria cultural, mais fortemente
esta pode agir sobre as necessidades dos consumidores, produzi-las, guia-las e disciplina-
las, retirando-lhes até o divertimento pois o lazer nada mais ¢ do que uma revitalizacdo das
energias para o trabalho vindouro, um tempo também controlado de consumo dirigido, ou
seja, uma experiéncia degradada, um engano.

Dadas as caracteristicas da industria cultural, ou seja, as transformagdes
contemporaneas, a facilidade com que os efeitos se alargaram denotam a procedéncia da
Teoria da Semicultura, em que a degradacao da experiéncia se deu ao nivel do cotidiano,
pois, a semiformacao cultural ¢ a “contraparte subjetiva da industria cultural” (Adorno,
1996, p. 388).

A industria cultural — produtora e disseminadora de cultura, sobretudo e

profundamente, da cultura danificada — em particular, ¢ fator de dominag¢ao do sujeito e



auxiliara de forma idiossincratica na reprodugdo do capitalismo tardio. Ao apontar esta
questdo, faco, brevemente, uma retrospectiva do papel da cultura. A cultura, que em
tempos de ascensdao da burguesia, se consolidava como elemento diferenciador e
enriquecedor do espirito emancipado, torna-se, no capitalismo tardio, elemento com
sentidos diferentes. Nos tempos de luta do proletariado pela tomada do poder e
consolidagdo do socialismo, desconfiava-se que os trabalhadores estariam deformados
culturalmente, ou melhor, que haveria um déficit de cultura, dificultando a tomada de
consciéncia da situa¢do de exploracdo e alienagdo vivida pelos trabalhadores. A cultura e
sua apropriagdo pelos individuos representava, entdo, a possibilidade de ruptura com o
estado alienado em que permaneciam os trabalhadores e com a exploracao em relagdo aos
proprietarios dos meios de produgao.

A cultura, pelos grilhdes da industria cultural, se aproxima cada vez mais do
sujeito, porém, agora, ndo como elemento de formagdo, mas como item fortalecedor e
incentivador da integragdo a sociedade administrada. A industria cultural, ao produzir
cultura unica e exclusivamente para o consumo imediato, visando o lucro, a destituiu de
seus fatores imanentes de autonomia, esclarecimento e experiéncia formativa.

Cultura transformou-se, no seio da induastria cultural, em elemento transmissor de
uniformidade e passividade. Imobilizou-se como cultura do ajuste, privando as pessoas da
dimensao utdpica e humana. Travou e recalcou os aspectos emancipatdrios contidos em
seu interior. Neste interim, os individuos estdo inseridos no processo de produ¢ao material
da sociedade ndo mais como sujeitos portadores de um “déficit de cultura”, como no inicio
do século XX, mas como portadores e consumidores de uma cultura danificada pela
mercadoriza¢do banal: uma semicultura, uma cultura reificada que ndo mais confere ao ser
humano uma dimensdo formativa, uma formacdo cultural plena, uma educagdo para a
sensibilidade e reflexdo, mas uma adaptacdo complacente ao real, uma nao-reflexdo sobre
ele, uma semi-formacao.

Neste contexto, torna-se primordial refletir as culturas juvenis no interior de uma
sociedade em que existe essa figura poderosa da cultura danificada, ou seja, a voz
ensurdecedora da industria cultural com suas imagens sedutoras, que dirige as pessoas
manipulando as suas necessidades.

Aproximagoes com o Lazer

As expressdes lazer, tempo livre, tempo de ndo trabalho sdo utilizadas como

sindnimos e referem-se ao tempo em que o sujeito tem para si, livre de outras atividades, e

possa usufrui-lo da forma que lhe convier. Mas ¢ necessdrio encontrar um termo que



transcenda a definicdo de tempo livre, tempo de ndo trabalho, lazer ja que estes estdo
implicados em uma vertente que reproduz e legitima a ordem produtiva e dai substitui-lo
pelo sentido de cultura ludica que ndo compreende um caminho funcionalista, uma agao
compensatoria e utilitarista do tempo de ndo trabalho que justifica a existéncia de um
tempo social fragmentado, ainda que estas expressdes sejam utilizadas neste texto.
Delimitando a nocao de Lazer

Os gregos foram os primeiros a inventar um tempo social chamado scholé, ou seja,
um tempo em que se trabalhesse® pouco e utilizasse todo o tempo livre para dedicar-se ao
culto do corpo e do espirito. O termo scholé significava, simultaneamente, lazer e educacao
de si mesmo isto para a sociedade de cidadaos livres e ndo para os escravos. Essa nocao de
lazer estava desvinculada da estrutura técnico-econdmica que a sustentava pois a sociedade
grega ndo estava tecnologicamente preparada para liberar o trabalho escravo e dos
imigrantes, apenas os cidadaos livres poderiam usufruir deste tempo.

Ao distinguir duas dimensdes na vida: a séria, assentada no trabalho e no dever, de
forma a dignificar a pessoa que a assume, € a ludica, assentada no prazer que € vista como
sindnimo de vicio, dai ndo quista, nesta perspectiva o lazer ¢ um prenincio de vida
desregrada. Santo Agostinho, no séc. IV d.C., ja alertava para os perigos das brincadeiras
infantis.

Paul Lafargue em 1883 no seu manifesto “O direito a Preguica” rechaga a paixao ao
trabalho pois para ele o socialismo se daria mais no tempo livre do que no trabalho.

Recrimina a reivindicagdo do direito ao trabalho a qualquer custo, em suas palavras:

uma estranha loucura dominou as classes operarias das nagdes onde reina a civilizagdo
capitalista. Essa loucura traz como consequéncia misérias individuais e sociais que ha
séculos torturam a triste humanidade. Essa loucura ¢ o amor ao trabalho, a paixdo
moribunda que absorve as forgas vitais do individuo e de sua prole até o esgotamento.
(..) Jeova forneceu aos seus adoradores o exemplo supremo da preguica ideal, depois de
seis dias de trabalho, repousou a eternidade. (Lafargue, 2003, p. 20 ¢ 21)

O lazer pode tornar-se um distintivo social quando do consumo ostentatério como
mostrou Veblen, em 1899 no seu texto Teoria da classe ociosa. As diferentes posi¢des no
espago social, correspondem estilos de vida, uma retradugdo simbolica de diferencas
objetivamente inscritas nas condi¢des de existéncia conforme Bourdieu (1983, 82).

Uma defini¢do classica acerca do Lazer ¢ a de Joffre Dumazedier que via o tempo
de lazer como produto de duas revolugdes modermas; de uma revolugdo técnico-cientifica
que permitiu ao trabalhador produzir mais com menor tempo de trabalho, e de uma

revolucdo ético-estética que colocou os valores do lazer como nova referéncia para o

4 O trabalho aqui se resumia a obriga¢des familiares, espirituais e politicas.



cotidiano e mesmo para as instituicdes de base da sociedade. Ele afirma ainda que o lazer é
composto de

um conjunto de atividades desenvolvidas pelos individuos seja para o descanso,
seja para o divertimento, seja para o seu desenvolvimento pessoal e social, apos
cumpridas suas obrigagdes profissionais, familiares e sociais podendo se
entregar de livre vontade e de forma desinteressada (1980 p. 19).

Conforme Ribeiro (in Padilha, 2000 p. 59), o lazer pode ser “algo necessariamente

cansativo, cheio de vicios do capital e de obrigacdes semelhantes ao trabalho” sendo entdo
conceitos contraditérios, pois aquilo que ¢ desinteressado e livre ndo pode ser obrigatdrio
nem induzido, mesmo que sutilmente.

Ja Mascarenhas (2003) afirma que

no momento histérico o lazer ¢ tomado como uma problematica social,
constituindo-se enquanto objeto de estudos e intervengdes de diversas
instituicGes — estatais e privadas- , 0 que o situa entre os varios espagos de
vivéncia, criagdo e recriacdo da cultura. Neste sentido, parece haver uma certa
concordancia de que o lazer se apresenta como lugar de experimentacdo
valorativa em que a estética, a ética e a politica articulam-se como dimensdes
que acabam por tornar impossivel qualquer iniciativa de dissocia-lo da
educacdo. (p. 13)

Deste aspecto podemos afirmar que o lazer compdem a formag¢do humana numa

dimensao integral e como Padilha (2000, p. 55) aponta, ha duas perspectivas para se
refletir o lazer: sobre os prismas do tempo e da atitude.

Adorno (2002) em seu texto sobre o tempo livre afirma que este exerce um fascinio
sobre as pessoas. “Nem em seu trabalho, € nem em sua consciéncia dispoem de si mesmas
com real liberdade” (p. 112). Para ele, as atividades fora do tempo de trabalho sdo tao
sérias quanto, sio momentos que compoem a integralidade da sua existéncia, ainda que se
considere um privilegiado, pois de outra forma serviria apenas para matar o tempo e
contribuir para a barbarie pois “a rigida divisdo da vida em duas metades enaltece a
coisificacdo que entrementes subjugou quase completamente o tempo livre”. (p. 116).

Silva (2003) afirma que

ndo se pode confundir a nogdo antiga e medieval de 6¢cio com o lazer moderno
(...). O lazer, da forma como ¢ concebido hoje, ndo ¢ mais 6cio, um tempo par o
exercicio da liberdade, da formagdo cultural e critica e fonte de aprendizagem
social para a emancipacdo dos sujeitos, mas um tempo funcional para o
consumo permanente de mercadorias. (p. 197).

A era industrial, com sua escala de producdo, criou uma sociedade de consumo. O

tempo de lazer ¢ cada vez mais orientado pelas praticas e valores do universo midiatico,
especialmente da televisdao. Como bem afirmou Belloni (2001, p. 68) “Exercer um olhar
sempre atento e critico ... e até mesmo desligar esta maquina muito especial e ir viver a vida

em vez de ficar vendo a vida passar na telinha”.



Aproximacoes com as Culturas Juvenis

A atengdo voltada aos jovens tem aumentado nos ultimos anos no Brasil. A
academia, com seus estudos a cerca dos sistemas e instituigdes presentes nas vidas jovens
(familia, escola, sistemas juridicos e penais e etc), ou as estruturas sociais que conformam
situacdes “problemadticas”. As instituicdes governamentais ou ndo, tem se dedicado a
juventude com servigos sociais. Nos meios de comunicacdo de massa, televisdo, radio,
midia impressa e outros, ha uma torrente de produtos especificos para o publico jovem (0s
cadernos feen nos jornais, programas de auditdrio na televisdo, os programas musicais nas
radios e tv, revistas de comportamento, moda e aconselhamento, na internet além dos
portais, chats especificos e etc). Segundo Abramo (1997, p. 25) ha uma divisao nos modos
de tematizar os jovens nos meios de comunicacao: 1) no caso dos produtos diretamente
dirigidos a este publico, os temas sdo cultura, comportamento: musica, moda, estilo de
vida, esporte, lazer; 2) quando os jovens sdo assunto dirigidos aos “adultos”, no noticidrio,
em matérias analiticas e editoriais, os temas sdo aqueles relacionados aos “problemas
sociais”, como violéncia, crime, exploragdo sexual, drogas, as medidas para dirimir ou
combater tais problemas. Desta tematizacdo da midia sobre a juventude, surge a hipdtese
de que a mesma elabore o roteiro do tempo de lazer da maioria dos jovens.

H4 uma necessidade de enfocar os jovens, a juventude a partir dos seus proprios
modos de viver e elaborar essas situacdes, considerando-os com suas experiéncias,
percepgdes e formas de sociabilidade e atuagao.

Definindo Culturas Juvenis

As defini¢des de juventude transitam por dois critérios principais, que, a principio,
ndo se conciliam: o critério etario e o critério socio-cultural.

Podemos, segundo Groppo (s/d,7), definir a juventude como uma categoria social,
sendo mais que uma faixa etaria e classe social.

Ao definir como categoria social, a juventude

torna-se, a0 mesmo tempo, uma representacdo socio-cultural e uma situagdo
social. Ou seja, a juventude € uma concep¢do, representacdo ou criagdo
simbolica, fabricada pelos grupos sociais ou pelos proprios individuos tidos
como jovens, para significar uma série de comportamentos e atitudes a ela
atribuidos. Ao mesmo tempo, ¢ uma situacdo vivida em comum por certos
individuos. (Groppo, s/d, p.7 ¢ 8)

Trata-se, entdo, ndo apenas de limites etarios pretensamente naturais e objetivos,
mas também, e principalmetne, de representagdes simbdlicas e situagdes sociais com suas

proprias formas e contetidos que tem importante influéncia nas sociedades modernas.



As culturas juvenis sdo inseparaveis do lento processo de constituigdo da
modernidade, do ponto de vista do que ela implicou em termos de agao sobre os costumes
e os comportamentos, ou seja naquilo que ela teve de instrinsecamente educativo.
Correntes Tedricas da Sociologia da Juventude

“A corrente geracional toma como ponto de partida a nog¢do de juventude,
entendida no sentido de fase de vida, e enfatiza, por conseguinte, o aspecto unitario da
juventude.” (Pais, 1993, p.37). O quadro tedrico desta perspectiva baseia-se nas teorias da
socializacdo desenvolvidas pelo funcionalismo e na teoria das geragdes. Desta forma, os
conflitos ou descontinuidades intergeracionais sdo vistos como disfun¢des dos processos
de socializagdo, na maioria dos casos, € estdo na base de formagao da juventude como uma
geracao social que difere da geragao bioldgica (intervalo de tempo que abrange o nimero
médio de anos que decorrem entre um certo ano e aquele em que nascem os filhos dos
individuos) e da geracdo demografica (simples agregado estatistico de individuos cujas
idades se situam dentro de certos limites) (Pais, 1993, p. 38).

A socializagdo continua se d4 quando, “sem grandes friccdes, os jovens sao
socializados segundo normas e valores predominantes entre as geragdes mais velhas. Nesta
perspectiva, as geragdes encontrar-se-iam imbricadas como as telhas de um telhado” (Pais,
1993, p. 39), teoria esta predominante nos discursos médicos e psicoldgicos ao juntarem
juventude a crise de puberdade e definir este “periodo dificil de maturacao psicoldgica que
deveria conduzir a idade adulta”. (Pais, 1993, p 39).

Para a corrente geracional, a renovagao e a continuidade da sociedade dependeriam
da relacdo entre as geracdes, dialeticamente submetidas a uma a outra forma de tensdo. As
experiéncias de determinados individuos sao compartilhadas por outros individuos da
mesma geracdo, que vivem, por esse fato, circunstdncias semelhantes e que tem de
enfrentar-se com problemas similares.

A questdo central estd na problematica da reprodugdo social centrada na andlise das
relagdes intergeracionais, ou seja conservagdo/sedimentacdo ou ndo das formas e
contetidos das relagdes sociais entre geracdes.

Para a corrente classista a reproducdo social ¢ fundamentalmente vista em termos
de reproducdo de classes sociais. Para esta corrente, “a transicdo dos jovens para a vida
adulta encontrar-se-ia sempre pautada por desigualdades sociais: quer a nivel da divisao
sexual do trabalho quer, principalmente, a nivel da condi¢ao social” (Pais, 1993, p. 44).
Esta teoria pode ajustar-se relativamente bem a economias de pleno emprego. A

dificuldade que o prolongamento da escolaridade apresenta para adentrar o mundo do



trabalho e a degradacdo material provocada pela situagdo de desemprego representa um
motivo de inquietacao para a maioria dos jovens. “o sistema educativo e a condi¢ao social
dos jovem acabariam por ‘determinar’ que, por exemplo, os filhos de operarios se
tornassem operarios” (p. 44). Haveria assim uma linearidade de certos determinismos nesta
posicdo. Para a corrente classista, as culturas juvenis sdo sempre culturas de classe,
entendidas como produto de relagdes antagonicas de classe. As distingdes simbolicas entre
os jovens (diferencas de vestudrio, habitos linguisticos, praticas de consumo, etc) sao
sempre vistas como diferengas interclassistas e raramente como diferencas intraclassistas.
Os rituais dessas culturas acabariam sempre por manifestar uma capacidade de
‘resisténcia’ (a classes dominantes), ganhando e criando espacgos culturais.

Nao ¢ definitivo que a fase etaria da vida ou o agrupamento em classe social
determine a juventude pois ndo existe homogeneidade por pertercer a uma faixa etaria ou
classe social. Ambas ndo podem ser analisadas sem considerar as relacdes historicamente
constituidas e as trajetdrias construidas. Desta forma, ndo se concebe um enquadramento
normativo.

Numa perspectiva que se diferencia das anteriores, culturas juvenis aqui parte das
dimensdes de resisténcia a classe dominante e ao determinismo social que permite a
postura desviante e o funcionalismo, para

entender-se o sistema de valores socialmente atribuidos & juventude (tomada

como conjunto referido a uma fase da vida), isto é, valores a que aderirdo
jovens de diferentes meios e condigdes sociais (...) E admissivel que alguns
aspectos das culturas juvenis podem prevalecer ou ndo segundo os meios sociais
e trajetorias de classe em que os jovens se inscrevem” (Pais, 1993, p. 54)

As culturas juvenis como resultado dos processos de socializacdo se amplia para a

analise dos ordenamentos sociais no ambito macrossocial (normas de geragcdo, normas de
classes sociais, etc) € no ambito microssocial, entendendo como os individuos,
cotidianamente, reproduzem e/ou ressignificam essas normas e ainda, criam alternativas a
elas.Antes de estabelecer o entendimento nesta pesquisa de culturas juvenis, necessario se
faz, referenciar o conceito de cultura. Das vdarias vertentes conceituais, partimos do
entendimento que cultura significa para além do produto das realizagdes humanas:
expressoes artisticas, bens materiais/simbolicos, linguas, crencas, modos de relacdo mas as
teias de significagdes que o ser humano constroe as suas agoes.

As culturas juvenis entdo abarcam as teias de significagdes de uma dada parcela da
populagdo que ¢ delimitada geracionalmente mas como afirma Pais (1993), € no cotidiano
que os multiplos aspectos da vida social se revelam, cotidiano aqui entendido como rota de

conhecimento, portanto, nestas situagdes cotidianas ¢ que podemos compreender os



meandros da categorizagdo etaria, e, de forma mais especifica, a juventude, uma questdo
contemporanea, urbana e académica.

E no cotidiano que os jovens tecem seus projetos existenciais e transformam o seu
lugar na realidade social. Pode-se, portanto, dizer aqui que o cotidiano ¢ uma espécie de
ateli€ existencial, onde os jovens experimentam suas potencialidades criativas, criam novas
formas de estar no mundo, novas formas de solidariedade e de representatividade social,
podendo ser estas contrdrias as normas sociais vigentes ou nao. Qualquer pratica do
cotidiano ¢ também iminentemente cultural dai o entendimento que os cotidianos juvenis
ndo devem ser entendidos como cotidianos de alienacdo, porque sdo tempos/espacos onde
se cria/recria € comunica sentido/significado, onde ha histérias que os jovens contam a
respeito de si proprios e das suas vidas.

Perspectivas para o trabalho

As perspectivas para este trabalho s3o o aprofundamento da reflexdo a partir dos
autores apresentados e outros que poderdo contribuir nesta pesquisa bem como desdobrar
as reflexdes acerca da tematica aqui assumida na leitura e analise dos dados apresentados
pela realidade-campo.
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