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RESUMO

Este projeto de conclusdo de curso apresenta a constru¢do de uma interface
digital para um site que tem como objetivo facilitar e tornar mais interativo o
processo de selegdo tipografica. Para o desenvolvimento foi utilizado como
base tedrica a tese "Selecdo Tipografica no Contexto do Design Editorial: um
modelo de apoio a tomada de decisdao" e o livro "Selegao Tipografica", ambos
de autoria de Meéurer (2017 e 2022). O método adotado para o
desenvolvimento da interface foi o de Interato, proposto por Gongalves, Batista
e Fadel (2022), que contém quatro etapas: pesquisa e andlise; sintese e
conceito; estruturacdo e design sensorial. Na etapa inicial, foram realizadas
pesquisas sobre o Modelo através da aplicagdo de um questionario direcionado
para possiveis usuarios, além de entrevistas com professores de tipografia e
analise de similares. Na sequéncia, os dados gerados foram sintetizados em um
mapa conceitual, cartdes de insights, personas, histérias dos usuarios e os
requisitos de projeto. Na terceira etapa , através da arquitetura da informacéo e
do design de navegacado, foram obtidas as primeiras estruturas de telas que
puderam ser testadas e validadas com usuarios testes. Por fim, na etapa final
responsavel pelo design sensorial, pode-se, a partir da definicdo dos conceitos
e pesquisas de referéncias, elaborar as diretrizes visuais que, juntamente com
o restante das etapas, deram forma ao protétipo interativo da interface de
selegdo tipografica. Este que, apos testes com possiveis usuarios, resultou
também em um guia de estilos.

Palavras chaves
Design Digital; Interface Digital; UX/UI Design; Tipografia; Selecao Tipografica.



ABSTRACT

This project showcases the user interface development of a website focused
on facilitating the typographic selection process. The conception of this project
was based on the theory thesis "Selegado Tipografica no Contexto do Design
Editorial: um modelo de apoio a tomada de decisdo" and the book "Selegao
Tipogréfica," both authored by Meéurer (2017 and 2022). Interato, a
methodology proposed by Gongalves, Batista, and Fadel (2022), was chosen
for interface development. It is divided into four steps: research and analysis;
synthesis and concept development; structural and sensory design. In the initial
stage, research was carried out on the model through the application of a
questionnaire aimed at potential users, in addition to interviews with
typography teachers and analysis of similar ones. Next, the generated data was
synthesized into a conceptual map, insight cards, personas, user stories, and
project requirements. In the third stage, through information architecture and
navigation design, the first screen structures were developed and could be
tested and validated with test users. Finally, in the final stage responsible for
the sensorial design, it was possible to elaborate the visual guidelines that, in
conjunction with the rest of the stages, shaped the interactive prototype of the
typographic selection interface that, after tests with potential users, also
resulted in a style guide.

Keywords
Digital Design; Digital Interface; UX/Ul Design; Typographic; Typographic
Selection.



LISTA DE FIGURAS

Figura 01 - Representacao grafica da método Interato.......cceceeeveevieenieeneenienne. 21
Figura 02 - Exemplo de representagao grafica dos niveis hierarquicos............. 22
Figura 03 - Representacao grafica do Modelo de Apoio a Selecdo Tipografica
para Design EItOrial.......coo.ieiiiiiieeeeeeetee et 27
Figura 04 - Matriz de AValiaGa0 .........eeeeeeeieiiiiiiiieee et e et e e e e e eeaaaeee e 28
Figura 05 - Tela inicial do site [dentifont........c.ccccooviiiriiiniiieeeeeee 37
Figura 06 - Pagina inicial do Site Adobe FONtS.......cccuveeieeiiecieceeeecee e 38
Figura 07 - Pagina inicial do Site Google FONTS........ccccoueeecrieecciiieciee e 39
Figura 08 - Mapa Conceitual da Interface Digital.........cceeceeeeiieiniiiiniiiiniieeieens 42
Figura 09 - Perfil da PErsona A.......oo ettt e evee e e e vre e e eearaeeeeaes 46
Figura 10 - Fluxo de Agdes da Narrativa da Persona A.........ccccoevveeeiniieeennneeenn. 48
Figura 11 - Mapa de Empatia da Persona A.........cooiiiiiniiieniniiieeeeieeee e 49
Figura 12 - Perfil da PErsona Bu.......occuuiiieeiiieccceeeeeteee ettt 51
Figura 13 - Fluxo de Agdes da Narrativa da Persona B.........ccoeceeeeiiiniiennieennnee. 53
Figura 14 - Mapa de Empatia da Persona B.......ccoocceiiiiiiiiiiiciieeeeeeceeeeee e 54
Figura 15 - Mapeamento da Histdria do USUario........cccueecveerieenienieeneenieenieenee, 57
Figura 16 - Arquitetura da informacao da Interface.....cccceeeeiiiieeiiicecciiiieeeeeees 61
Figura 17 - Desigh de Navegagao da Interface....c.cccoovveeenvieiniiiinniienniieeieeee, 62
Figura 18 - Desenho inicial da Pagina Inicial.......c.cccccuveeeiiieeeciieeciieceee e 63
Figura 19 - Desenho inicial da Pagina Inicial com menu lateral aberto............... 65
Figura 20 - Desenho inicial da Pagina Inicial com menu lateral aberto em
DA ettt ettt e e ettt e e et a e e e s b e e e s e aba e e s e abae e e e naaeeennraes 65
Figura 21 - Desenho inicial da pagina "SeleGao"........cccvvvervieirierceenieereeeeeeeennn 66
Figura 22 - Desenho inicial da introducao a etapa "Contexto".........cccceveuveeernnnn 66
Figura 23 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Contexto".................... 67
Figura 24 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Contexto", acordedo
2T a A Tor=1 IN=Yd o 1= g e [ o o TP PUPRPPPRN 68
Figura 25 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Contexto".................. 79
Figura 26 - Desenho inicial da etapa "Criterios"........cccceveerreereeniieesie e 70
Figura 27 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Critérios" com grupo de
(=100 (=TT o 1= o (o OO RS SPRR 71
Figura 28 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Critérios" com grupo de
fatores aberto, tag de "legibilidade" destacada.........ccccceeeeeiieereciieeeeniieeeeecieenn. 72
Figura 29 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Critérios Selecéo".....73
Figura 30 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Hierarquia'.................... 74
Figura 31 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Busca"..........ccccvveerennnnee. 75
Figura 32 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Busca"..........ccccceenn..... 76
Figura 33 - Desenho inicial da tela da etapa "Avaliagdo"........c.ccccceeevieiivieennnneen. 77
Figura 34 - Desenho inicial da tela resumo da etapa "Avaliagao"............cccuuuu. 78



Figura 35 - Desenho inicial da tela do calculo de etapa "Avaliagao"................... 78

Figura 36 - Desenho inicial da tela de confirmagao de seleg¢ao concluida......... 79
Figura 37 - Desenho inicial da tela de selecdo concluida........ccccceeeeevveeecnveeennen.. 80
Figura 38 - Desenho inicial da etapa de "Avaliagédo", destacando a notificagao
(o [>T o |2 TR PO UTURRRTPUPPRRNS 81
Figura 39 - Desenho inicial da etapa de "Avaliagao", dica aberta no menu
LATEIALL et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeaeaeaaeaaens 81
Figura 40 - Desenho inicial da "Pagina inicial", menu lateral expandido............. 82
Figura 41 - Desenho inicial da pagina interna do tema "Legibilidade"................ 83
Figura 42 - Desenho inicial da pagina interna colegdes "Templates'"................. 84
Figura 43 - Desenho inicial da pagina interna colegdes "Temas'...........cccuen.... 85
Figura 44 - Desenho inicial da "Glossario Tipografico".........ccceevveervieerieenieenniennns 86
Figura 45 - Miniatura das telas € fluXOS........coucvuiiiieeiiiiieeeeeee e 87
Figura 46 - Abas do navegador e abas do protétipo de baixa fidelidade.......... 90
Figura 47 - Painel semantico do conceito Norteador.........cceecveeeecveeeecieeeeceeeennne, 91
Figura 48 - Paleta de cores extraidas do painel semantiCo.........c.cccecuveeeeureeennnee. 92
Figura 49 - Painel semantico do conceito DidatiCO.......cceevveeviernieenieenieenieeee, 92
Figura 50 - Paleta de cores extraidas do painel semantico..........ccccccveeeeuveeennenn. 92
Figura 51 - Painel seméantico do conceito AMIigavel.......cecvevcieeniieeniieeniieeniieennnen. 92
Figura 52 - Paleta de cores extraidas do painel semantico..........cccceveeuveeeennnnnns 93
Figura 53 - Print das postagens do instagram @selegao_tipografica................ 93
Figura 54 - Print do perfil do instagram @selegao_tipografica........cccceevuvveeennnns 94
Figura 55 - Variagao do logotipo Selegao Tipografica.......ccceeeveeeccveeeeiieeeecnieeenns 94
Figura 56 - Imagem da capa do livro "Selegao tipografica".........cccceeueervvenueenee. 95
Figura 57 - Paleta de cores extraidas dos materiais visuais da marca selecao
4] o oTe | =1 i [or- TSR PSRRI 95
Figura 58 - Painel de referéncias ViSUaisS.......cccccveerueeririeeeeiiee e 96
Figura 59 - Paleta € COMBS...uuiiiiiiiiiiiiiiiiitteeee e et e e e e e e e e e seaearareeeeeeeeesssennes 97
Figura 60 - Testes de aplicagado das fontes selecionadas........cccocceeeveeeenieennnee 99
Figura 61 - Matriz de avaliagao calculando o resultado das pontuacgdes.......... 100
Figura 62 - Variaga@o de peso da fonte INter........ccooieiiiiiiiniiiiniieeeieceeeeee 100
Figura 63 - Hierarquia de titulos e textos da tipografia do site........c.ccceeveennnen. 101
Figura 64 - Iconografia desenvolvida para as etapas da selegao.......ccccuueenn... 102
Figura 65 - lconografia adotada.........cceceeeiiiiiiiiiiiieeeee e 102
Figura 66 - Miniatura das telas criadas para 0s 10 fluXosS.........cccceeevuvieeeeennnennn. 104
Figura 67 - PAginNa iNICIal.....c.cueeeiiiiiiieiieeieeecee ettt 105
Figura 68 - SeleGao tipOgrafiCa.....cueicrieeeciieeeceee e e 106
Figura 69 - Introducgdo a etapa "Contexto'..........coovviiiiieiieeeeeeee e 107
Figura 70 - Etapa "CONTEXTO" ccneeiieeeetee ettt 107
Figura 71 - Conteudo dentro da etapa “Contexto”.......cccceceeeeereeeeiieeeccree e, 108

Figura 71 - Todos 0s menus acordedes abertos dentro da etapa “Contexto”..109



Figura 73 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Contexto”.........ccceeeveeevveennnen. 110
Figura 74 - Pagina de Introdugdo da etapa “Critérios” na Selegéo

TP OGIATICA ettt re e e ta e e e e te e e e tre e e etaee e eraeeennes (N
Figura 75 - "Conteudo” dentro da etapa “Criterios”.......cccceeeveeeecrreeeccreeeecree e 1M1
Figura 76 - Todos os menus acordedes abertos dentro da etapa “Critérios”...112
Figura 77 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Critérios”......c..ccceevvveeeuveeennee. 113
Figura 78 - Pagina de Introdugao da etapa “Hierarquia”........cc.ccoceeveeriereennennee 113
Figura 79 - Conteudo dentro da etapa “Hierarquia”..........cccceeeeuvreeecrveececneeeennenn. 114
Figura 80 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Hierarquia”.........cccccccuvvenneee. 115
Figura 81 - Pagina de Introdugado da etapa “BusCa”........cccceevveeieeereeeieeeieeenen. 115
Figura 82 - Conteudo dentro da etapa “BuSCa’........cccccvveeeevreeecireeeeriee e 116
Figura 83 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “BUSCa”........ccceecverrveereeennnnns 117
Figura 84 - Pagina de Introducao da etapa “Avaliagao”........cccccceevvveeevveeecnreeennee. 117
Figura 85 - Conteudo dentro da etapa “AvaliaGao”.......ccccceveeveeneeneeneeneeneenane 118
Figura 86 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Avaliagdo”........c..cccveeveenneen. 119
Figura 87 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Avaliagao”...........cccccveeeenvennns 119
Figura 88 - Resultado da confirmagdo do resultado da selegéo.......cc...ce.....ee. 120
Figura 89 - "Selecgao concluida", relatorio de SeleGao........cccecvveeeeveeeeceeeeenreens 121
Figura 90 - "Seleg¢ao concluida" confirmagao de saida........cccccevvverrvernieennennne. 122
Figura 971 - Aba “CoNtEUAOS"......cccvieeeereeeeeee ettt et 123
Figura 92 - Pagina interna de CoNteUAOS.......covvierieeriieeieeeiee et 124
Figura 93 - Pagina interna de conteUdos........ccccueveeiieeeiiieeeieeecee e 125
Figura 94 - Pagina interna da coleGcao de temas........ccceeeeeveeeeevreeecveeeeeree e, 126
Figura 95 - Pagina interna da colegao de templates.......ccoceevevierveenieenieenninenn. 127
Figura 96 - Pagina interna "Glossario Tipografico".......c.ccceevvveeevieeeecrreeeereeeeenee, 128
Figura 97 - Conteudo dentro da etapa “Hierarquia” com botao de dica........... 129
Figura 98 - Conteudo dentro da etapa “Hierarquia” com aba de "dica"
=] 011 o €= 1RSSO OO PO PR UPPTURUPPPTPPRRURPRPRPPRIN: 129
Figura 99 - "Pagina inicial" com aba de "dica" aberta......ccccccovveerviiniieniiennnens 130
Figura 100 - Pop-up de confirmacgao de cancelamento de selecéo.................. 130
Figura 101 - Pop-up de confirmagdo de "voltar para editar etapa
] 1 (=] o] o U 131
Figura 102 - Opgdes de acdes do fluxo linear das etapas.......cccceceeevveeeeecnvnennn. 134
Figura 103 - Pagina "Selecéo tipografica" com aviso de cancelamento e opgéo
(o [N =1 (o] [ OO TSP PP POPPPPURORRRPPP 134
Figura 104 - Paleta de cores do guia de eStil0......cueeiriiirniieinniieieieeeeieeee. 135
Figura 105 - VariaGao do 0gOtiP0....ccccuuuiiiiieieeee ettt e e e e e e e 135
Figura 106 - Grid € proporGao da tela.......cccuveeeieriiiieeiiieeeeeeee e 136
Figura 107 - Pesos de hierarquia de titulos e textos......cccecvevvecieeecieeeecieeee. 136
Figura 108 - Iconografia do SiStema........cceeeeiiiieiiccieeeeee e 137
Figura 109 - COMPONENTES......uiiiiiiieeiieeeteeete ettt ettt e e as 137



Figura 110 = COMPONENTES......uiiiiiiiiiieeeeettee ettt e e e irte e e e s sirte e e s ssanaeeeeas 138

Figura 117 - COMPONENTES.....ciiiiiiieiieeeieeet ettt ettt e e et eesaeee e 139
Figura 112 - COMPONENTES ...ttt e e e e e e rar e e e e e e e e e e s neaaaaaaeeas 140
Figura 113 = COMPONENTES.......eiiiiiieiiteee ettt et e e e e e e e eaeeeeees 141
Figura 114 = COMPONENTES......ueiiiiiieiiiieeeeeiteee e eritee e e seire e e e s sbreeeessarreesssssnseeeesas 142
Figura 115 = COMPONENTES...cii ittt e e e e e e rar e e e e e e e e e e e s eaaeaaaeeas 142
Figura 116 - 01 pergunta do qUESTIONANIO.....cccueerieeriiieeiieeie ettt 147
Figura 117 - 02 pergunta do qUESTIONANIO........cccvuveeecrreeeeireeeeree e e e 147
Figura 118 - 03 pergunta do QUESTIONANIO.......cevvuierrieeieeieerieereeere e 147
Figura 119 - 04 pergunta do QUESTIONANIO......cueeeieerreerieeeieeeie et e e 148
Figura 120 - 05 pergunta do qUESTIONATIO........ecevueeeriieeeeriee e e eerre e e 148
Figura 121 - 06 pergunta do qUESTIONAIIO......covcvierieiriieeiieeieeeeeeiee et 149
Figura 122 - 07 pergunta do QUESTIONAIIO....cccuueieeiieeeiiee et 150
Figura 123 - 08 pergunta do qUESTIONATIO.....ccceevrierrieeieeieeee e 151
Figura 124 - 09 pergunta do qUESIONANIO......cccuieeieeriieeieeeee et eiee e ns 152
Figura 125 - 10 pergunta do qUESTIONAIIO.....c.cveeeeerieeeeieeeeee e e 153
Figura 126 - 11 pergunta do QUESTIONANIO.......cevvuieirieeriierieeieerieeee e 153
Figura 127 - 12 pergunta do qUeSTIONANiO.........cccueeeereeeeiieeeeiiee e 153
Figura 128 - 13 pergunta do qUESTIONAIIO......ccecuieriiieeiieeieceeeeecee e 154
Figura 129 - 14 pergunta do qUESTIONANIO........cccueeeeeriieeerieeeeeee e 154
Figura 130 - 15 pergunta do QUESTIONANIO.......cevcveeriieriieeiieeie e 154
Figura 131 - 16 pergunta do QUESTIONAIIO.....c.uiiiecieeeeiee ettt 155
Figura 132 - 17 pergunta do qUESTIONANIO.....c.ueieeveeeeiree et eeeeeeevae e 155
Figura 133 - 18 pergunta do QUESTIONANIO....ccc.eeevierrieiieeieerieeeree e 156
Figura 134 - 19 pergunta do qUESTIONANIO........cccvuveeeiureeeciiee e e 156
Figura 135 - 20 pergunta do qUESTIONATIO.....ccccuerrieirieerieerieerieeetee e e eiee e 157
Figura 136 - 21 pergunta do qUESTIONAIO........ccveeeiieiieeieee e 157
Figura 137 - 22 pergunta do qQUESTIONANIO......cccueeeevieeeeiieeecee e e 157
Figura 138 - 23 pergunta do qUESTIONAIIO.....ccocueiriieriiieriieeeeeieeete et 158
Figura 139 - 22 pergunta do QUESTIONAIIO.....cueieeereeeeiree e e 158
Figura 140 - 23 pergunta do qUESTIONAIIO......ccecviirciiiriieeieeeee et 158
Figura 141 - 26 pergunta do QUESTIONAIIO.......cccveeiieeciieeiiecee e 159
Figura 142 - 27 pergunta do qUESTIONANIO.......cccveeeeiiieeeciee et 159
Figura 143 - 28 pergunta do qUESTIONAIIO.....ccocuterviieriieeieeieeee ettt 160
Figura 144 - 29 pergunta do qUESTIONANIO.......cccveeeeciieeeciieeceree e 160
Figura 145 - 30 pergunta do qUESTIONANIO......ccccuiiriiieiiiieieeieee e 161
Figura 146 - 31 pergunta do qUESTIONANIO........cccvuveeeiurieeeriee et 161
Figura 147 - 32 pergunta do QUESTIONANIO.....cccueerieerieerieerieeeieeeree e ereeeeee e 161
Figura 148 - 33 pergunta do qUESTIONANIO.......ccceeeeeiieeeieeccee e e 162
Figura 149 - 34 pergunta do qUESTIONANIO........cccveeeeieeeeiiee e e 162
Figura 150 - 35 pergunta do qUESTIONANIO.....ccocuierieiriieieeeieeeiee et 162

10



Figura 151 - Grafico referente a respostas da pergunta 01 do questionario.....163
Figura 152 - Grafico referente a respostas da pergunta 02 do questionario.... 163
Figura 153 - Grafico referente a respostas da pergunta 03 do questionario....164
Figura 154 - Grafico referente a respostas da pergunta 04 do questionario....164
Figura 155 - Grafico referente a respostas da pergunta 05 do questionario.... 165
Figura 156 - Grafico referente a respostas da pergunta 06 do questionario....165
Figura 157 - Grafico referente a respostas da pergunta 07 do questionario....166
Figura 158 - Grafico referente a respostas da pergunta 08 do questionario....166
Figura 159 - Grafico referente a respostas da pergunta 09 do questionario....167
Figura 160 - Grafico referente a respostas da pergunta 10 do questionario....167
Figura 161 - Grafico referente a respostas da pergunta 11 do questionario.....168
Figura 162 - Grafico referente a respostas da pergunta 12 do questionario....168
Figura 163 - Grafico referente a respostas da pergunta 13 do questionario....169
Figura 164 - Grafico referente a respostas da pergunta 14 do questionario....169
Figura 165 - Grafico referente a respostas da pergunta 15 do questionario....170
Figura 166 - Grafico referente a respostas da pergunta 16 do questionario....170
Figura 167 - Grafico referente a respostas da pergunta 17 do questionario.....171
Figura 168 - Grafico referente a respostas da pergunta 18 do questionario.....171
Figura 169 - Grafico referente a respostas da pergunta 19 do questionario.... 172
Figura 170 - Grafico referente a respostas da pergunta 20 do questionario....173
Figura 171 - Grafico referente a respostas da pergunta 22 do questionario..... 176
Figura 172 - Grafico referente a respostas da pergunta 23 do questionario....177
Figura 173 - Grafico referente a respostas da pergunta 26 do questionario....178
Figura 174 - Grafico referente a respostas da pergunta 27 do questionario....179
Figura 175 - Grafico referente a respostas da pergunta 28 do questionario....179
Figura 176 - Grafico referente a respostas da pergunta 30 do questionario.... 182
Figura 177 - Grafico referente a respostas da pergunta 31 do questionario.....182
Figura 178 - Grafico referente a respostas da pergunta 32 do questionario....183
Figura 179 - Grafico referente a respostas da pergunta 33 do questionario....183
Figura 180 - Pagina inicial Site Identifont visualizado de um monitor com
Proporgoes de T920PX X TOBOPX. ccuuuurieeeiiieriiiiteeeeeerriirrteeeeeeessierreeeessessanereeeeens 190
Figura 181 - Site Identifont com a opgao "Fonte por aparéncia" selecionada..191
Figura 182 - Site Identifont na oitava etapa da fungéao "fonte por aparéncia”..192

Figura 183 - Barra de abas superior do site Adobe Fontes.........cccccceeevieennncene 193
Figura 184 - Barra de abas superior do site Adobe StocK.......cccccuvvvveeiiieennnnenn. 193
Figura 185 - Resultado de busca direta por fontes no site Adobe Fontes........ 194
Figura 186 - Pagina interna da fonte Lato no site Adobe Fontes....................... 194

Figura 187 - Abas da pagina interna da fonte Lato no site Adobe Fontes.......195
Figura 188 - Pagina que mostra todas as fontes existentes no site Adobe

1



Figura 190 - Pesquisa por conjunto Adobe FONTES.......cccveeevieecciiiieeee e, 198

Figura 191 - Fundigdes no site Adobe FONtES.......cccovviiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 199
Figura 192 - Perfil das fundi¢des no site Adobe Fontes.......ccccceeeeeiiiieeeeeinnnd 199
Figura 193 - Abas d0 G0OgIe fONTS...cccuiiiiiiiiieeieeeeeeete e 200
Figura 194 - Aba "Fontes"do Google foNtS......cccceveeiieiiiciiieieieeeceeee e 201
Figura 195 - Pagina interna das fontes do Google fonts.......ccccceeeveeecveeecnreennen. 201
Figura 196 - Pagina interna das fontes na aba de testes do Google fonts......202
Figura 197 - Pagina interna das fontes na aba de grifos do Google fonts........ 203
Figura 198 - Pagina interna das fontes na aba de licenga do Google fonts.....204
Figura 199 - Pagina da aba "icones" do Google fonts..........ceueueeeeeueeeeueeeeneenne. 204
Figura 200 - Pagina da aba "Conhecimento" do Google fonts........c.ccccuvveuneeen. 205
Figura 201 - Pagina interna de conteudos da aba "Conhecimento" do Google
L10] 2 16T SRR 205
Figura 202 - Figura presente na pagina interna de um dos conteudos da aba
FCONNECIMENTO .ttt e e e e e sttt e e s e stae e e e s sbaeesssbreessnnns 206
Figura 203 - Perguntas frequentes do Google FONtS........cccceeeeeivieeeeciiieeecnneenn. 206
Figura 204 - Etapa "Critérios de SeleGa0".......cccovieevieriiienieeieeeeeeeeeeeee e 207
Figura 205 - Etapa "Hierarquia'...........oeeeeeeeeeiiieeee ettt e e e e vvaeee s 207
Figura 206 - Etapa "BUSCA"....ccuuiiiiiieieeeeeeeeetee ettt 208
Figura 207 - Etapa "AvValiaGa0"........ccooieiiieeee ettt eeeetire e e e are e e e e e e 208
Figura 208 - 01 teste de acessibilidade das COres.....cccccceeeervieeerriieeeeniieeenns 209

Figura 209 - 02 teste de acessibilidade das COresS.......ccccvvvviierieciieeerrcveeeennnen. 209
Figura 210 - 03 teste de acessibilidade das COresS.....cccovvvuiiieeiiiecicieieeeeeeeennns 210
Figura 211 - 04 teste de acessibilidade das COres......ccoccevvvieeeiierniieenieeeeieeene 21
Figura 212 - 05 teste de acessibilidade das COres.......ooovvieeeeccviireeeeeeeeecineeen. 211

12



LISTA DE QUADROS

Quadro 01 - Tip0S A€ NAVEGAGA0....cciiiiieeuiirtreeeeeeeiirreeeeeeessearrreeeeeeessnrrreeeeeessssnes 23
Quadro 02 - Agrupamento dos critérios por fatores.....ccccceeceeeecveeeceeeeeeeeeeen. 27
Quadro 03 - Perguntas da entrevista semi-estruturada.........cccocuvveeeeeeeccnnneeennnn. 34
Quadro 04 - Comparativo das respostas das entrevistas.......cccceeceevveeeeeeeecnnneee. 34
Quadro 05 - Comparacgéao de funcionalidade dos similares analisados.............. 40
Quadro 06 - Quadro comparativa de funcionalidade dos conteudos.................. 41
Quadro 07 - Relagdo dos Requisitos, Funcionalidade e Conteudo...................... 58
Quadro 08 - Status das tarefas e consideracgdes feitas pelos usuarios............. 89
Quadro 09 - Status das tarefas e consideragdes feitas pelos usuarios no Teste
de Alta FIAeliade......cieiiiiieeeeeeeeteeeeeee ettt e sbe e s e e 133
Quadro 10 - Respostas referentes a pergunta de numero 21 do questionario.....
................................................................................................................................... 73

Quadro 11 - Respostas referentes a pergunta de numero 24 do questionario.....
................................................................................................................................... 177
Quadro 12 - Respostas referentes a pergunta de numero 25 do questionario.....
................................................................................................................................... 78

Quadro 13 - Respostas referentes a pergunta de numero 28 do questionario.....
................................................................................................................................... 180
Quadro 14 - Respostas referentes a pergunta de numero 34 do questionario.....
................................................................................................................................... 184
Quadro 15 - Respostas referentes a pergunta de numero 35 do questionario.....

................................................................................................................................... 185
Quadro 16 - Anotagdes da entrevista com o entrevistado OT.......cccccvvveeeeernnnnns 186
Quadro 17 - Anotacgdes da entrevista com o entrevistado 02........cccceeveuvveeenns 188

13



SUMARIO

AGRADECIMENTOS...... oottt ettriieeeeetetaeeeeetenseessesresssesseseessssssesessnsssssesssnnsssssens 3
RESUMO........ ittt etteeee s eettaae e e et eaaassesetaasssssseeaenssssseesessssssessssssssseeessssssseeennes 5
ABSTRACT ...ttt etteae e s e e eteaneseeteeateesseaeenssssseasesnsessesesnssessessennssssessenns 6
LISTADE FIGURAS...........cooititiieeeeeeeeeeeeettteeeaaeneseeseseeeeeereeesssssssssssssesessessnsssnnsnssnnnnnnns 6
LISTADE QUADROS........coouiiiiittiieeerittiieereetteeneseeereansesssesressesssssressssssssssnsssssssssanssssans 13
SUMARIO...........ootitiiietetiietetete et te et be st et e e st ese s sebess s ebesaasebeseasesesessesetassasesasens 14
T.INTRODUGAO........oouiitieeeeeeteeteeee et et ettt e stesseest e tesseessensessessesssensensessesssensensenns 18
1.0, CONTEXTUANIZAGA0D cuueeeeueriruerituereeeneeeetnererenereeeneeerneeserasessrnnsssernsssernsssssnnsssennnns 18
LI @ o] 1= (Yo TR 19
1.2.1. ODJETIVO GEIal.c. ittt ettt et e et e s e e eenes 19

1.2.2. ObjetiVOS ESPECITICOS.cuuuueeiiirrtrieeieretiieeeeetttceeeeeertteeeeeeesneeeeeesrsnnaeeeseanns 19

LR TN U] 1) (7= (V7= PR 20
1.4. DelimitaGa0o O PrOJET0..uuuiiteueeeeruererunerereneeeernnererenessennsessrnsessrensssennsessrnsessrensnns 20

2. METODOLOGIA...... .ot e e e eeeeteteeaa e s e e s eeeeeeererennnssseessssseseseererennnnnnnnnnns 21
2.1. PESQUISA € @NAIISE...ciiiiiirriiiiiieeeeeieieeeeeetrttiiiieeeeeeseeeeeeresaesssnnnnasesesesessessssssssnnnns 21
2.2. SINTESE © CONCEITO.cettttttuiiiieeeeiieeeeeeetttriireeeeeeeeeeeeeereerrssannessseseseesassrssssnennnnnnnns 22
2.3, ESTTUTUIAGE0. cctuueriteueeiiueretunereeeneeeetunereraneseesnseennsssersssssssnsssesnssssssssssssnsssennssssnes 22
2.3.1. Arquitetura dO SiSTEMA...cuuuiiiiuerieeieeeeiieeeetuereeeieeeeeneeeeraneseenneserensseernsnseens 22

2.3.2. DeSigN da NAVEJAGA0.. . cuuueeetrueeerunerereraeeruneeereneeseeseseernnessesnsssesnssssrnnssees 23

2.3.3. Construcao do wireframe - Estrutura das telas......ccceevvueeeerieinnneeeneeennnnnn. 24

2.4, DeSIgN SENSOMAliuuuiiiuneeiieneriituieretuieettueeeteuieeeeneeeteneeseesssssensseessssssesnssssnnsssssnnes 24
B.ESTRUTURA . .....cetiiceeeeee e e eeettterteasasieesaeeeseeeetererasssssssssssssesessessnssssnsssssssssasessasenens 25
4. PESQUISA E ANALISE...........ooviieeeetietieteteeeee ettt sttt ene s st sessess st esserssaessessenes 26
/3 I @ 1 (o To =1 [ J PP UPRR T PPPPPRRP 26
4.2, QUESTIONAIO. . eeieiiiieiiiiiiiiiiiereeeeeeteeeeeetereraaaeiseeaeseseeeesersrssssssssssssssesesseeessssssnnnns 29
.21, ROTEIMND ceuuuereeirenieereeiienieneeetraneeeseertensesseesnessssssssrrsssessssssansssssssrsnsssssssnennsnns 30

4.2.2. DisCUSSOES A0S reSUIAUOS. cevuvueererirriieereeeeiiiiereeeeeneeerereennesseerensessseerennnnns 31

4.3, ENTrEVISTAS ctuuueeriiiiiieereiitiieeeeetteneeeeeetenseeseerenseesseerensesssesressssssserennssnssssrsnssnsans 33
A.3.1. ROTEIND.cituuuereeieuueereettunneeeeerennesseetenssssesneesssssseresssssssssssssssssssssnsssssesnansonss 33

4.3.2. RESUITAUO c. ittt ettt s eteeeeeeaeeseraeeseeaneserenesserasssennnssssnnsssernsssasanenns 34
4.3.3. DISCUSSA0 dOS reSUIAUOS. ccvvueeerriirenieereetinieereereeneeeretenneeseeeerensesssesnensenss 36

4.4, ANGLISES A SIMIlArES...uueeeiiiiiiiiiiiiiiiiiireeeeeeeeeeeeeeereeraaesesseeeseeeeeesesssssssnsnsnnnns 36
3 g T o [=T a1 1 (o] o | R PP PP PPPRR R PPTOPPRRPP 36

14



i 1Yo (0] o Y=Y 0] 0} £ N 38

4.4.3. GOOGIE FONTS..tteueiiiineeiiiieieieertteneereeneereeeneneeenneseranessrensssernsssernsssssensssennns 38
4.4.4. Resultado € CONSIAEraGOES. . cevuuuerirenerrrenerrernererneererenesseenesernsessrnsessrnnnnns 40

5. SINTESE E CONCEITO...........oovevieeieteteieteteeeteteeeetetese et eteteeseseteasesesesssesesesesesesssenas 42
5.1, MAPAS CONCEITUAIS .uuuiieuuerirenereteneereeneeetunereeeneserenesseensssensssssresssseensssssnsssssnnsnsees 42
5.2. Cartdes de INSIGNT...ciuuiiiieereiiieeiiiiereteerereneeettnerereneeeensseernsseeresssseenssssransssnens 43
SR o= Yo o T= 1= S PP UPPPRR 46
5.3 1. PEISONA A..eeeieeieieeeieeeteeeretueeetuneeeteneeeernnseresssstenssserssssasnnsssannssssennsssennsnns 46
5.3.1.A. Biografia PErsona A......ccuuuueeiiiiiiieenieeetieeeeeeeteieeeeeenasiesesensnnnssesennns 46
5.3.1.B. Narrativa Persona A.....ceeeeeieeueereeniereeeneeeeenereeneeeesneseeensssessnsssssnsssenes 47
5.3.1.C. Mapa da empatia PErsONa A...ceueeieeenereieneeeeenererneeeeeneeeernsseenneseeennns 49
5.3.1.D. Cenarios de USO da Persona A.........ceeeeeereeeeeeeeeeeneenneieeeeeeseeeeeensesennes 50

0.3.2. PEISONEA Bhu.uiceeiiiiiiieiiie it ettt e eeneetneeeneeeasssenesenssseasssesssensssensssnsssenssannnns o1
5.3.2.A. Biografia persona B.......eciicieeiieiiiiiiiiee e eeerraee e eennae e e e esaanaeans 52
5.3.2.B. Narrativa persona B.......ccuueeiiiuieiiiuerieiiieeeineecreeeneeeneseeeneeeennnesssnnnnees 53
5.3.2.C. Mapa da empatia persona B.....cceuueeiiiueeiieneriiieniceeeeeeeneeeeeneseennenes 54
5.3.2.D. Cenarios de USO da Persona B........cceeevveevieiieienieieeeeeeeenneeeieeeeenns 55

5.4, HiSTOras A€ USUAIO...uuueeieeieieeeeieiiiitiieeeeeeeeeeeeeeeeetsssnennnseseseseeesssssssssssnnnnnssesens 56
5.5. REQUISITO 0E PrOJEIO. ittt iittieeittieeittiieretteeettueeettueserueesernneseeenesseenssssennsssennnnsees 58
B.ESTRUTURAGAO........coootiitirieineeeeeteeteeteetet et est s etsstessessessensesessessensensessessesessensensan 60
6.1. Arquitetura da INfOrmMaGE0.. ... it e eere e e reae e e eaae s eaaaa s 60
6.2. DESIgN € NAVEGAGA0D..ciuuuiiituuerettieeettiieeeruetertieeeetneeetsessesssesesssesessssssrsnsssssnsnees 60
0.3, ESTrUtUra e Te1AS ... iieiiiiiiiiiiieiceie ettt e e s e eene e s eraeseeanseeanessenans 63
B.3.1. HOMIB ettt ettt eete s et s e et e s et s e ranesseensssananssssesnssannnnns 63
SR T 1= [=Tor- Lo T PRSPPI 66
6.3.2.A. Contexto do Problema.. . e ettt eeeeeveeene e eaesanes 66
6.3.2.B. Criterios de SelEGA0....uueiiiiittieeeeeeettiee e eeertee e e eeeetee e e eerraaeeeeeseanannns 70
6.3.2.C. Hierarquia dOS CriteriOS...cuuuueeiiererreeeieririeeeeeeinseeeeeerrnieeeeeesssneeeeans 74
B.3.2.D. BUSC .. itiiiiiiiiiiiiiiieeietie et eeteieeeteaeseenneseransstensssesassssenssssrnsssens 74
RIS V- |- Tox- Lo J PSRRI 77
6.3.2.F. Outras funcionalidades.......ccevuueeeeriiienieerreiienneerrerenneeereeeeneeessereennens 80

B.3.3. CONTEUUO.cetttritttiiceeeeeeeeeeeetettettueieeeeeeeeeeeeeeeresssssssssssssssssesesessesssssnsnsnsnns 83
6.4. Teste de usabilidade de baixa fidelidade....cccccceeerrirrenierrreriinieerreireeeeneeerenneneene 86
B.4.1. ROTEIND.cevuuuereiiiinieereetieuneereeeteunesseerteniesseeresssssesresnsssssessansssssessansssssssnenssns 88
6.5. DiSCUSSOES A0S rESUITAUOS.cuuueiiiiireiereeitiiiiereettranreeeeeeenneeseerennaesseereensessserennsens 89
7.DESIGN SENSORIAL........uciiiittiieieiitteieereetteaeeeeeetenneeaeeeerasssseesrsssssesseesssssssessnnssssans 91
A o] g ToT =11 (0TSSR 91
7.2. DIFEIIIZES VISUGIS . ieuiieieiiieeitieeieeetieeteeeteetteeeteestee et eeaneseasetaesransennesennsennneenns 93

15



7.2.1. Identidade visual j8 eXiSTENTE..cuuuueiieeeeiieee et eeeeeee e e e eene e e e eeees 93

7.2.2. REfErENCIAS VISUAIS.uuuueeiiiirrueeereitunieeereereueeeeeerenneeeeeeresnsssesesssssssssesssnnsanes 96

7.3. GUia de eSTlO INICIAN..eiruuerrieerreeiererirerereeereeieeeereerereneeseeneesernneserensssennsessrensnsees 97
/S 2 T o To [0 {] o Yo JNN U PP PPRTR PP 97

7.3 2. 0TS uuiituueeeruereeunereeeneererneerernnesarenessesnsssernsssernssssennsssannsssennsssssnnsssannsssanns 97

JAC R R N ToTe Lo | 2= 1 T- TP PR 98

7.3 [CONES ettt ettt ettt ettt ettt ettt e r et sa et et s 101

7.4 Prototipo de alta fidelidade....cooeeiiiiiiiiiiiiiiceeeeeeseceeeererreeeeeee s e s e e e e eeeeeaeaeaees 103
Y T =1 - 1 P PSPPSR 105
7.40.A. PAQING INICIAL.uuuuuiiiiiiieeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaessassssssssssssssnnnnes 105

7.4.1.B. Telas referente a SeleGao TipografiCa.....ccovvvueeevereeeereeereeeeeeeeeeeeennn 106

7.41.B.A. Etapa 07 = CONTEXTO..ciuuuerirenerrienenreenerernnereeenerreennereenneeeeenensenns 107

7.41.B.B. Etapa 02 = CriteriOS...ccitvrrrruuriieeeieieeeeeeerrreennsnneseseeseeeeeesessesnnes M

7.41.B.C. Etapa 03 - Hierarquia....ccceeeeeeueeeennereeeneeeeeneecreneeerenessennnesennnes 113

7.41.B.D. E1apa 04 - BUSCA..uuciitueerirenerieinereinerernneneeeneeeennsseennessennseeenns 115

7.41.B.E. Etapa 05 - AvaliaGa0...ccuuuiirriieuniiiriiieicieniiiinceeeeerenee e e eerenneens 117

7.41.B.F. CONCIUSE0 da SEIEGCEOD...uuuiiiiteuieiieitieiciieeteeeee et eerene e 121

7.4.1.C. Telas referente a aba de conteUdo......uueeeeeeeeeeeiiiiieeeeeneeenieieceeeenn. 123

7.41.C.A. Pagina interna de CoNteUdOS....ccuviieeeeeeeerreeriienieenennseneneeenennns 124

7.41.C.B. Pagina interna de ColeGOES....cuutrrririieeeeeiiererieereerieeeneneeeanennns 126

7.41.C.C. Pagina interna Glossario TopografiCO....ccceeeeeeeeeerereerieereennannn. 128

7.41.D. Telas referente a Notificagdo € diCa......cceuvvvvveveueieeeeiiieieeeeeennenennnnn. 128

7.4.1.E. Telas referente a Pop-up de confirmagao.....ccccceeeeeeeerrrrvennnenceenennn. 130

7.4.2. Teste de Usabilidade de alta fidelidade.......cccceueuuuieeeeeinerrreeinreeeennnenennnn. 131

7.4.3. Resultados e Consideragdes dos testes de alta fidelidade.......ccccceennennn 132

7.5 Guia de eStiloS fiNAl..cieeiieiriiieeeeeeee ettt e e e e e ee ittt e e s e e e e eeeeeerennnns 135

8. CONCLUSAD........cccuiiiirieieieieietttetetetetesesesese st st tesese e sssssstesesesesesessssasssesesesas 143
REFERENCIAS.......c.oovieieeietietietetee ettt ettt et es s easetessetessessessssessessensensenesaessensensones 145
APENDICE A.........cootevieeeieiiieteteteteesesssssssstssesesessssssssssssesesesesasasasssssssesesesesassssssnsnssens 147
Al. Questdes elaborada pPela autora......c.eeeeereeueriieerrieniereiirerereereeeneeeeeaeseranesseens 147
A2. RESUITAA0S ODTIAOS. cevuueeeeiiririerreittiiierrettruneereeeeenneeeeetenssesseeeennsssssessensssssessennnns 163
APENDICE B.........ooiveiereteteeeiiattstesesesetssssssssssesesesesasasssssssssesesesasasssssssssesesesesasasssens 186
APENDICE C.......coovoveieiniieieieteteeeessssssesesetesssssssssesesebesesessssasssesesesesasassssssssesesesasasenes 190
Cl IDENTIFONT e iiittiiieeeeetttieeeeettuieeeeettasnseeeetarsesseestessessesessssessessssnssssssessnsnssseans 190
C1.1. Principais funcionalidades € CONtEUAOS....uuueeirererneeeeererieeeeeertneeeeeeeennenss 190

C1.2. ANAIISES © ODSEIVAGOES. . eeeieiiieeeeiiretiitieeeeeeeeeeeeerereeesreeeeeeeseeeessesssssnnnns 190

C2. ADOBE FONTS ... cciiettteiieeeeeeeeeeeeetereeeneeeeaeeeeeeeeenenannnnnnneessaseseseeserennnnnnnnnns 192

16



C2.1. Principais funcionalidades € CONteUdOS.....uuueeieeeeeeneereereiieereeereneeeeeerennens 192

C2.2. ANAIISES € ODSEIVAGOES....iiiieeiirrrrririiieeeeeseeeeeeeerrerrensieessessseseeesssessssnsnnns 192

C3. GOOGLE FONTS. .. iiitttteereetttuieeeeeetnneseeeetnnneseeesnmsssssesssssssssesesssssssssessnnsssssaes 200
C3.1. Principais funcionalidades € conteUdOS......uueereeeeeeneereereennieeeeereeneeeeennes 200

C3.2. ANAlISES € ODSEIVAGOES....uvvrerrerrreetreeieeeeeeeeetreeeraeesaasasssssesssssssnnnssnssnssnes 200
APENDICE D........ootiiieieueieettstete et ieaee ettt sese e ettt etebese s e e s ettt esesesesensasaens 207
E1. Alteragdo do Fluxo que representa as etapas conforme 0 avango......ccceceuneee 207
APENDICEE........ccoctvteieteueueneterteteteteteseesettetesesesesessssssssstesesesesessssssssssesesesesesensssnens 209

17



1.INTRODUGAO

1.1. Contextualizacao

A tipografia é o elemento que pode ser observado nos mais variados meios de
comunicagdo. Segundo Farias (2013), é o conjunto de praticas, incluindo a
criagao e utilizagdo de simbolos relacionados aos caracteres ortograficos, para
fins de reproducéao independente de como tenham sido produzidos.

Apesar de muitas vezes passar despercebida pelo leitor, a tipografia €
um elemento considerado fundamental para os profissionais da area de
desenvolvimento visual - ou deveria ser. Ela é responsavel por dar corpo fisico
a linguagem, servindo ndo sé para assimilagdo de conteudos e representagao
de fonemas, mas também sendo necessaria para permitir a expressao grafica
da mensagem, estabelecendo, assim, uma comunicagdo nao verbal
(FRASCARA, 2004). Ainda, Ali (2009, p. 112), afirma que “é uma das areas mais
sofisticadas do design grafico e distingue o designer amador do profissional”.

O designer, professor e coordenador do projeto Tipocracia, Henrique
Nardi, declarou na pesquisa realizada por Melirer (2017), que a era tecnoldgica,
vivenciada nas ultimas décadas, tornou a tipografia extremamente acessivel,
tanto para quem produz quanto para quem a usa. Entretanto, como
consequéncia, houve também um crescente numero de fontes digitais
disponiveis, ampliando a complexidade da tomada de decisdo (MEURER, 2017).
Além disso, ndo é apenas o fator do avango tecnoldgico que interfere no
processo de escolha, definir por onde comecar e quais os critérios a utilizar na
selegdo tipografica pode ser uma tarefa desgastante, frequentemente,
enfrentada por profissionais e estudantes da area do design.

Sabendo disso, em 2017, Medrer propds - em sua tese de doutorado -
responder a pergunta "como apoiar o processo de selegdo tipografica,
buscando um direcionamento adequado das decisdes, no contexto de projeto
editoriais?". Desse questionamento surgiu o processo de desenvolvimento da
solugdo que resultou no Modelo de Apoio a Selegao Tipografica.

Embora a pesquisa de Meurer tenha sido um passo importante para o
direcionamento nas tomadas de decisdes referente a tipografia, ainda ha
certos desdobramentos necessarios para adequar o Modelo inicial as
necessidades praticas vivenciadas na area de design. Tal fato foi afirmado pela
propria autora na conclusdo de sua pesquisa e deixado como sugestado para
desdobramentos futuros.

Visto isso, o presente trabalho buscou identificar quais as caréncias
existentes no Modelo de Melirer, bem como, propor um formato para torna-lo
mais intuitivo e interativo para os usuarios.

Sabe-se que a tecnologia esta cada vez mais presente na vida em
sociedade, apoiando inclusive diversas praticas de ensino (PASSOS, 2010).
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Além disso, ela possui um papel importante dentro da sociedade que € levar a
informacdo a todos através da sua descentralizacdo gerada pela inclusédo
digital (BATISTA, 2018). Assim, ao pesquisar sobre praticas e técnicas de
ensino que poderiam auxiliar na forma de apresentar e ampliar o alcance do
Modelo de Apoio a Selegdo Tipografica, percebeu-se que o uso da internet
seria a forma mais rapida de alcancar aqueles que realmente precisam.

No livro “"A mudancga nas formas de ensinar e aprender na Era Digital”,
publicado em 2014, os autores ratificam a ideia de que o uso constante de
diferentes ferramentas tecnoldgicas permite estabelecer interacdes e fazer o
rapido processo de multiplas informacdes. Ademais, a ex-professora da
Unicamp, Vani Moreira Kensi, em 2017, pontuou em seu livro que para que as
tecnologias possam de fato trazer alteragdes no processo educativo, elas
devem ser compreendidas e incorporadas pedagogicamente, garantindo que
seu uso faga uma real diferenga na aprendizagem.

Sendo assim, a proposta do presente trabalho & ir ao encontro das ideias
referente a utilizagdo da tecnologia dentro da educagdo, as quais foram
apresentadas acima, incorporando-as ao Modelo de Medrer. Assim, tornando-o
mais acessivel a comunidade académica e aos profissionais do design.

Portanto, optou-se por realizar uma evolugdo do Modelo de Apoio a
Selecdo Tipografica, utilizando os mesmos principios e pardmetros adotados
pela autora original, entretanto adaptando-o para os meios digitais através da
criacdo de uma interface interativa. Esta que buscara facilitar o acesso,
aprendizado e conhecimento a respeito do Modelo de Apoio a Selecdo
Tipografica.

1.2. Objetivo
1.2.1. Objetivo geral

Desenvolver uma interface digital interativa para selegao tipografica, facilitando
o entendimento e uso do Modelo de Apoio a Selecéo Tipografica.

1.2.2. Objetivos especificos

e Identificar as preferéncias e necessidades do publico-alvo e, assim,
definir as principais funcionalidades e conteudos que serdo oferecidos
pelo site;

e Desenvolver funcionalidades para atender as respectivas etapas do
Modelo de Apoio a Selecao Tipografica;

e Desenvolver e testar com possiveis usuarios, um protétipo interativo;

e Desenvolver um guia de estilo.
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1.3. Justificativa

Apesar de a tese de doutorado de Meidrer (2017) ter desenvolvido o Modelo
de Apoio a Selecdo Tipografica, gerando uma gama de materiais importantes
para auxiliar no processo de escolha tipografica, observa-se que ha certa
dificuldade encontrada no uso do processo visto ser uma atividade extensa e
nao trivial. A propria autora corrobora com a necessidade do desdobramento
de uma versao que integre todos os materiais gerados na sua pesquisa em um
s6 ambiente, de tal forma que este possa também fornecer a possibilidade de
orientar o usuario através das etapas e dos critérios até a selecao.

Visto que tanto o entendimento sobre a selecdo tipografica quanto o
desenvolvimento de uma interface digital sdo situagdes constantes na vida de
um Designer, a autora escolheu o referido tema para abordar em seu Projeto de
Conclusao de Curso.

Assim, além da possibilidade de estar desenvolvendo algo que podera
auxiliar outros profissionais da area, todo o processo envolvido para alcangar o
objetivo também dara a propria autora a oportunidade de acrescentar todo o
conhecimento tedrico e pratico adquirido nesse processo a sua vida
profissional futuramente.

1.4. Delimitacao do projeto

Este projeto tem como finalidade a construcao e prototipagdo de uma interface
grafica interativa, ndo abrangendo em seu escopo: relagdes com software,
banco de armazenamento de dados, constru¢des relacionados a linguagens de
programagao ou qualquer desenvolvimento referente a esses tipos de
tecnologias.

Ainda, ndo cabe ao projeto questionar os aspectos técnicos sobre o
conteudo de tipografia abordados no modelo, assim como nao tem o objetivo
de alterar o funcionamento tedrico e as definicdes das etapas.

As adaptacdes de textos e a alocagao de conteudo por paginas foram
fornecidas e autorizadas pela autora do Modelo de Apoio a Selecdo
Tipografica, Mary Vonni Melirer.

Vale ressaltar, que a construcdo das telas sera limitada ao formato de
desktop, néo tendo o objetivo de atender versdes mobile.
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2. METODOLOGIA

O método escolhido para o desenvolvimento deste projeto foi o de Interato,
desenvolvido por Gongalves, Batista e Fadel (2022). Ele tem como principio a
relagado ciclica entre fases, em que se permite a revisado e o ajustes constantes
em ciclos de avaliagbes dos achados. Tais avaliagdes percorrem todos os
processos do método e asseguram que os aprendizados ocorridos a partir das
técnicas aplicadas sejam incorporados em todas as fases, alinhando o projeto e
confirmando o valor dos requisitos elencados (GONCALVES, BATISTA e FADEL,
2022).

Esse método é composto por quatro fases as quais estao representadas
na Figura 01 e discriminadas na sequéncia.

Figura 01 - Representagao grafica da método Interato

Fonte: Gongalves, Batista e Fadel (2022).

2.1. Pesquisa e analise

Nesta primeira etapa, o foco sera compreender o problema que deu origem ao
projeto considerando os sujeitos do produto, do conjunto de stakeholders e
dos similares. Além disso, serdo utilizadas as seguintes técnicas propostas por
Interato:

e Questionarios;

e Entrevistas;
e Andlise de similares.
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2.2. Sintese e conceito

Apds a pesquisa e analise do problema, sera necessario organizar, sintetizar e
interpretar os dados gerados. Portanto, esta fase tera como objetivo
compreender o conceito do produto interativo. Para isso, as técnicas utilizadas

serao:
(]

Mapas conceituais;

Cartdes de insight;

Personas;

Mapas de empatia;

Histdria de usuario;

Quadros de requisitos de projeto: funcionais, de conteudo, de
experiéncia.

2.3. Estruturacao

A estruturagcdo é a etapa - como o proprio nome informa - que buscara
estruturar e sistematizar as informacgdes. Diferente das fases anteriores, nesta
existirdo trés subdivisbes que serdo abordadas a seguir.

2.3.1. Arquitetura do sistema

Essa sub-etapa proporcionara a representagao da estrutura do sistema
da informacgdo, através de diagramas ou esquemas em niveis
hierarquicos, conforme apresentado na Figura 02.

Figura 02 - Exemplo de representagéo grafica dos niveis hierarquicos

mamiferos insetos crustaceos

gato cdo coelho mosca || pulga || formiga lagosta siri camardo

Fonte: Gongalves, Batista e Fadel (2022).
Sera onde ocorrera a acdo de organizar as informagdes para

assegurar a usabilidade e definir uma maneira de acessa-las de forma
mais intuitiva (GONCALVES, BATISTA e FADEL, 2022).
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2.3.2. Design da navegacao

Na sequéncia, sera realizada a definicdo e o mapeamento das
possibilidades de navegacao (acdes de movimento e deslocamento de
uma tela para outra), a qual visara esclarecer as opgdes que o usuario
terd para percorrer as informacdes. Gongalves, Batista e Fadel (2022)
apud Rosenfeld et al. (2015), listam trés principais tipos de navegacao:

e Navegacdo Global: esta sempre visivel e é associada aos itens
principais de um menu (Navegacdo de 1° nivel);

e Navegacdo Local: estd associada aos subitens de um item global
(Navegacao de 2°, 3° e 4° niveis); e,

e Navegagado Contextual: esta inserida em meio a area de conteudo
(textos, imagens, videos, etc.).

Ainda, Gongalves, Batista e Fadel (2022), trazem como exemplo as
possibilidades representadas através do Quadro 01.

Quadro 01 - Tipos de navegacgao

Navegagao Descrigao Representagao Grafica

Usada para apresentar informacgGes

Linear ou A
gque possuam uma sequéncia a qual —| —)

Sequencial

deve ser obedecida.

Também conhecida como “arvore”, é \:J
usada para demonstrar informacGes | T I I

numa estrutura ramificada e a partir de | | | | |

um nucleo central conduzir a uma \ |

— s

Hierarquica navegac¢ao que segue a légica de ‘ [

especificacdo dos conteudos.

Possui nds do tipo pai/filho em toda a

[

estrutura.

|

Navegacao livre. O sistema nao
N3o-linear estabelece qualquer hierarquia ou
sequéncia de consulta dos contetdos.
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Navegacdo livre, mas que l

ocasionalmente, pode sugerir | H |_>| H

Composta percursos lineares ou hierarquicos, de

acordo com a natureza da informacgao | | | I ‘ |

apresentada.

Fonte: adaptado Rosenfeld et al. (2015) feita por Gongalves, Batista e Fadel (2022).

2.3.3. Construcao do wireframe - Estrutura das telas

O wireframe é um diagrama da estrutura de uma pagina web ou uma tela
de aplicativo movel. Nele sera possivel indicar a localizagdo dos
elementos da interface (GONCALVES, BATISTA e FADEL, 2022). Nesta
sub-etapa, também sdo sujeitos os testes de baixa fidelidade com a
avaliacdo dos wireframes criados.

2.4. Design sensorial

A materializagdo do artefato e criagdo de significado, sdo as duas
prioridades de desenvolvimento desta ultima etapa. Segundo Gongalves,
Batista e Fadel (2022), o design sensorial concretiza numa interface o
conteudo e as fungdes, fazendo com que o sistema satisfaca as
necessidades dos interatores e cumpra os objetivos definidos.

Apds uma sintese do que consistira cada etapa que resultara no

desenvolvimento do presente projeto, na sequéncia podera ser
visualizada a forma como este relatdrio foi estruturado.
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3.ESTRUTURA

Abaixo sera relacionada a forma como foi estruturado esse trabalho.

De inicio, no Capitulo 1, o leitor teve acesso a Introdugdo que apresenta a
proposta do projeto, definindo o tema abordado e contextualizando-o, além de
definir os objetivos, as justificativas e as delimitagdes impostas a esse trabalho.

No Capitulo 2, foi discriminada de forma genérica o método a ser utilizado
para a compreensao do problema, a sintetizacdo dos dados gerados, a
estruturacdo das informagdes obtidas, bem como a materializagdo do objeto
deste trabalho, incluindo as técnicas utilizadas pela autora em cada etapa.

Do Capitulo 4 ao 7, tem-se o desenvolvimento do trabalho. Este que foi
estruturado em diferentes capitulos, para que o conteudo pudesse ficar
segmentado em etapas, a fim de torna-lo mais didatico, de facil visualizacéo e
compreensao.

Por fim, no capitulo 8 sdo apresentadas as conclusdes e consideracdes
finais referente ao produto final. Apds este, encontram-se as referéncias e
apéndices.

Sendo assim, na sequéncia sera dado inicio as etapas, de forma detalhada,
referentes ao desenvolvimento do método Interato.
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4.PESQUISA E ANALISE

O ponto de partida do projeto foi o entendimento e estudo do conteudo
existente relacionado ao Modelo de Apoio a Selegao Tipografica, com o intuito
de melhor compreender a sua estrutura. A pesquisa referente ao assunto esta
discriminada no item 4.1.

4.1. O Modelo
O Modelo foi desenvolvido por Mary Melrer da seguinte forma:

O desenvolvimento [...] se deu em 4 grandes fases que envolvem a
revisdo integrada de literatura (bibliografica e sistematica),
consulta a especialistas e definicdo de um modelo preliminar, a
aplicagdo do modelo no contexto de projetos editoriais e proposta
de um modelo final. Na revisdo de literatura foram selecionados
autores que tratam do design editorial, da tipografia, da
complexidade da tomada de decisdo e do uso de modelos como
apoio a este processo. A fase de constru¢gdo do modelo preliminar
envolveu a consulta a 6 especialistas em tipografia e design
editorial, que atuam no Brasil, Argentina, Estados Unidos,
Alemanha, Inglaterra e Argentina. Eram professores e consultores
qgue por meio de questionario responderam sobre seu processo e
critérios de selegao tipografica. A aplicacdo do modelo foi
realizada por 6 estudantes de Design que utilizaram o modelo para
selecionar as fontes para seus projetos de conclusdo de curso e
relataram sua experiéncia em entrevistas. Integrando os resultados
de todas as fases realizadas durante a pesquisa formulou-se a
versdo final do modelo bem como os critérios e recursos que o
compde (...)(MEURER, 2017, p. 05)

Para a versao final do Modelo de Apoio a Selegao Tipografica, Melrer

gerou um esquema visual de um funil, ver Figura 03, composto por cinco
etapas que estao resumidas na sequéncia.
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Modelo de Apoio a
Selecdo Tipografica
paraDesign Editorial

Com o objetivo de apalar o processo de selegsa tipagrfica no
wantexto oo design editorial foi desemvoivida uma pesquisa de
doutorada de 2014 a 2017, Compasta por revisio de literztura,
cansulta a especislistas e dinsmica de aplicagio do modelo,

Figura 03 - Representacao grafica do
Modelo de Apoio a Selegao Tipografica para Design Editorial.

°
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Fonte: Medrer, Mary Vonni, 2017.

e Contexto do problema - € a etapa inicial em que as informagdes sdo
extraidas do briefing, a fim de compreender suas caracteristicas e as
necessidades das questdes relacionadas ao conteudo, ao leitor e ao
suporte;

e Critérios de selecao - aqui sdo propostos 8 critérios orientadores para a

selecdo tipografica, agrupados nos 4 fatores discriminados no Quadro
02.

Quadro 02 - Agrupamento dos critérios por fatores

Fatores Critérios

Funcionais

Legibilidade

Variagao e recursos

Conceituais

Aspectos
historico-culturais

Expressdo

Técnicos

Qualidade

Suporte

Legais e econdmicos

Licenciamento

Investimento

Fonte: A prépria autora.
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e Hierarquia - nessa etapa é realizada a hierarquizagdo dos critérios
selecionados, devido a diversificagdo, necessidade e caracteristicas dos
contextos de cada projeto. Para isso, sdo adotados pesos atribuidos a
cada um dos critérios selecionados, que variam de 1a 5 - sendo 1 para
um critério de pouca relevancia e 5 para o critério de maior relevancia -
destacando, assim, a real importancia de cada um.

Caso haja critérios indispensaveis, a tal ponto de serem requisitos
da selegdo, devem ser pontuados como critérios eliminatérios. Dessa
forma, considerar-se-a nao existir uma possibilidade de selecédo
adequada caso a fonte ndo o cumpra.

e Busca - apos a conclusdo das fases anteriores, ja com os critérios e a
hierarquia definida, o modelo propde que se inicie a busca. O tempo ira
variar de acordo com o cronograma e as especificidades de cada
projeto. Durante o processo, as fontes previamente selecionadas
precisam ser testadas.

e Avaliagao - reunido um conjunto satisfatério de fontes, o modelo propde
0 uso de uma matriz de avaliagdo (Figura 04) para, assim, definir qual
sera a escolha tipografica mais adequada ao projeto. Isso se dara
através da pontuacgao, que varia de 0 a 5, feita em cada uma das fontes
com base nos testes realizados a respeito dos critérios selecionados.

Figura 04 - Matriz de Avaliagédo

Matriz de Selegdo Tipografica*

Contexto do Problema: Objetivo do conteudo € escrever e representar o nome da marca em sua logo, informando ao publico, idicama é portugues, ndo necessida de hierarquia de pesos pro res tarata de
uma so informagdo, precisar ser moderna, limpa, formal, e trasmitir seguranga e inovagdo. Tem como publico alve pessoas entre 18 e 50 anos alfabetizadas em sua maioria que estado a procura de um
tratamento dentario, devera ser lida nos mais diversos meios. formato e tamanhos.O interesse do leitor é em encontrat uma marca de seguranca que possa suprir seus problemas dentarios. sera tanto

Aspectos Formais e Funcionais Aspectos Conceituais Aspectos Técnicos Aspectos Econdmicos e Legais
VARIACOES e HISTORIA e &
LEGIBILIDADE RECUCRSOS CULTURA EXPRESSAQ QUALIDADE SUPORTE LICENCIAMENTQ INVESTIMENTO RESULTADO
atribuir pesos 4 3 3 4 4 3 5 0
Avaliagio

Aboreto Regular 3 2 3 2 2 2 5 74
Antic Didone 3 3 2 4 4 4 B 107
Cinzel Decorative 4 3 3 4 3 3] 5 96
Poiret One 4 4 3 5] 4 g ] 107

Fonte 5 0

Fonte 6 0

Fonte 7 0

Fonte 8 0

Fonte 9 0

Fonte ... 0

Pesos: Atribua um peso para cada critério de acordo com sua relevancia para o projeto | de 0 (anula o critério) a 5 (muito importante para o projeto)

Avaliagao: Atribua uma nota para cada fonte para definir o quanto ela atende ou ndo a cada critério | de 0 (ndo atende) a 5 (atende completamente)

* Esta matriz compde o material complementar do Modelo de Apoio & Selecao Tipogréfica, desenvolvido pela Prof2 Mary Meiirer em sua pesquisa de doutorado no PésDesign UFSC. Nao deve ser distribuida sem autorizagao da
autora.

Fonte: Melere, Mary Vonni, 2017.

Além do Modelo de Apoio a Selegao Tipografica e da Matriz de Avaliagao
apresentados acima, Medlrer produziu em sua pesquisa um material
complementar que contém detalhadamente explicagcbes de cada um dos
critérios e da aplicacdo do proprio modelo. Esse material, teve como objetivo
auxiliar e orientar o publico a usa-lo de uma forma mais sintetizada e atrativa.
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Apesar de a pesquisa ser direcionada para design editorial e ndo conter
testes em outros contextos de projetos - como identidade visual, interfaces
digitais, embalagem, sinalizagdo, entre outras areas do design - Melrer
considera que o seu Modelo pode ser usado como uma referéncia a selegao de
fontes destinadas a projetos de diferentes naturezas. Nesse caso, ela
recomenda que as etapas e o0s critérios sejam revistos para melhor atender
cada especificidade da area do design a qual o projeto se refere.

O livro "Selecao Tipografica: Critérios e etapas para a escolha de fontes",
langado em 2022 também por Méurer, aborda a aplicagao do modelo com vista
a outras areas externas ao design editorial. A autora afirma que com o passar
do tempo pOde observar que o processo e os critérios de selecdo definidos no
modelo inicial, poderiam ser adaptados a outras areas, principalmente de
design para web e sinalizagao.

Por fim, apds o desenvolvimento e aplicagdo do seu modelo, Melirer em
sua tese, em 2017, concluiu haver a necessidade de integragao entre as partes:
modelo, material e matriz. Segunda ela, “isso foi percebido durante a fase da
dindmica de aplicagdo do contexto de projeto, sendo uma sugestdo dos
académicos participantes da dindmica”. Acrescentou ainda que,

Com a finalizacdo da tese e, por conseguinte, o
estabelecimento da versdo final do modelo de apoio a
selegdo tipografica, este devera evoluir para uma versao
digital onde o usuario podera receber orientagdes sobre as
etapas e critérios a medida em que avalia as fontes,
podendo ainda visualizar os resultados das selecdes

realizadas por outros usudrios (MEURER, 2017, p. 178 ).

Com o entendimento do Modelo consolidado, pdde-se partir para a
segunda fase da pesquisa, a qual foi realizada através de coleta de dados e
informacdes dos possiveis usuarios. Dessa forma, antes de dar sequéncia ao
desenvolvimento da interface, foi possivel fundamentar e formar uma base
sélida de andlises com questdes especificas a serem abordadas no processo.
Para isso, as técnicas adotadas foram as ferramentas explicitadas nos itens a
sequir.

4.2. Questionario

Para melhor entender as necessidades e caracteristicas dos possiveis usuarios
da interface digital a ser criada, foi elaborado um questionario. As perguntas, e,
posteriormente, as divulgagdes, foram direcionadas para estudantes e
profissionais recém iniciados nas suas carreiras de areas relacionadas ao
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Design, ja que o proprio Modelo de Apoio a Selegcao Tipografica foi
desenvolvido para esse publico.

4.2.1. Roteiro
O questionario foi desenvolvido digitalmente com o auxilio do Google Forms,
para facilitar a divulgacdo de maneira online e, possivelmente, ampliar o
numero de respostas coletadas.

Ao total foram elaboradas 35 questdes, sendo 8 descritivas e 27 de
multipla escolha, todas podem ser encontradas no Apéndice A.

Com objetivo de segmentar os assuntos a serem tratados e diluir a
densidade do volume de questdes em porgdes, o questionario foi organizado
através do agrupamento em 4 se¢des, conforme listado abaixo:

e Secdo 1 - Perfil - Perguntas referentes aos dados sociodemograficos e
mapeamento de habitos de usos e gostos pessoais;

e Secdo 2 - Estrutura fisica e formagdao - Perguntas referentes as
condigdes, estrutura fisica e formagao académica;

e Secao 3 - Tipografia - Perguntas referentes ao mapeamento do contato
com conteudos de tipografia, assim como experiéncias e habitos;

e Secao 4 - Experiéncia com o Modelo de Apoio a Selegao Tipografica -
Perguntas associadas ao contato com o Modelo de Seleg&o. Portanto,
apenas as pessoas que afirmaram, na ultima pergunta da segao anterior,
“ja terem entrado em contato com o Modelo” tiveram acesso a esta
segao.

Ainda, antes de dar inicio a divulgagado do questionario, foram aplicados
dois testes piloto com possiveis usuarios:

e Teste 01: ocorreu no dia 19/09/2022. Neste teste foram pontuados alguns
ajustes de construcao de frases e pequenos erros de digitagao;

e Teste 02: ocorreu na data de 20/09/2022, com intuito de confirmar se as
alteragdes feitas seriam eficientes para a corre¢do dos apontamentos do
primeiro teste.

Sendo assim, foi dado sequéncia na divulgacdo do questionario no dia

20/09/2022 e o encerramento do recolhimento de respostas no dia 01/10/2022.
Ao total foram obtidas 57 respostas.
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4.2.2. Discussoes dos resultados
Devido a grande quantidade de dados coletados, os resultados foram reunidos
e estdo apresentados no Apéndice A2.

Apds o encerramento da coleta das respostas, os dados foram
separados, tratados e analisados. A seguir, pode-se observar as principais
consideracdes feitas por esta anadlise, agrupadas conforme a respectiva segao
do questionario:

Secao 1 - Perfil

e Mais de 50% das pessoas que responderam possuiam entre 21 e 25 anos
de idade;

e 53% dos respondentes se identificaram com o género feminino, e, da
totalidade de respostas, 98,2% afirmaram serem solteiros(as);

e Sobre localizagado geografica: 59% moram em Floriandpolis, sendo que,
em segundo lugar, Fortaleza corresponde a 17,5% das respostas.

e 78,9% ainda sao estudantes;

e As redes sociais mais utilizadas entre as respostas foram: o Instagram e
o0 WhatsApp;

e Os sites mais usados foram: o Youtube, em primeiro, com 44 pontos; na
sequéncia, o Spotify com 42 e Pinterest com 40.

Secao 2 - Estrutura fisica e formagao

e As respostas favoreceram o uso do computador pessoal, tanto para
estudo quanto para execugdo de projetos. Das pessoas que
responderam, 98,2% afirmaram ter acesso a um computador de uso
pessoal, sendo que a internet é disponivel em 100% das residéncias;

e 24% das pessoas que responderam se encontram na segunda fase de
seus cursos. A segunda maior incidéncia de resposta foram de pessoas
que ja sdo formadas com 19,3%;

e Sobre a existéncia de algum site que possa auxiliar na tomada de
decisao, em algum aspecto dos projetos executados pelos respondentes
do questionario o Adobe Colors e o Coolors tiveram as duas maiores
somas de respostas.

Secao 3 - Tipografia

e 70,2% das pessoas que responderam ja cursaram alguma matéria
relacionada a tipografia;

e Apesar de a maioria das respostas apontarem para o "ndo" quando
perguntado se existe algum site que possa auxiliar na selegéo de fontes,
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a segunda resposta mais vezes citada foi o "Google font", seguido pelo
"Adobe fonts".

e 45% das pessoas afirmaram que pesquisam nos conteldos das
disciplinas que ja cursaram quando tem duvidas sobre tipografia;

e 701% das pessoas consideraram entre médio a alto nivel, serem
dependentes de consulta, revisdo de matérias e pesquisas, quando
estdo escolhendo uma fonte com base em aspectos qualitativos;

e Das 57 pessoas que responderam, 28 nunca tiveram acesso ou contato
com o Modelo de Apoio a Selecao Tipografica;

Secao 4 - Experiéncia com o Modelo de Apoio a Selegao Tipografica

e Essa secdo recebeu 29 respostas, o equivalente a todos os participantes
que afirmaram ja terem tido contato ou acesso ao Modelo de Apoio a
Selecao Tipografica;

e De maneira geral, as pessoas relataram ter experiéncias positivas com o
Modelo de Apoio a Selegdo Tipografica e comentaram que ele ajudou
bastante em suas trajetodrias profissionais;

e Os participantes afirmaram ter aplicado o Modelo de Apoio a Selegéo
Tipografica em outros tipos de projetos como Branding, Digital,
Sinalizagdo e Embalagem;

e 15 pessoas acreditam que sO o conteudo presente no modelo seria
suficiente, ja 14 consideram que precisam do suporte de mais materiais
para executar a selegao tipografica;

e 62,1% nao se recordam da existéncia de um material complementar ao
Modelo de Apoio a Selecao Tipografica;

e A maioria concorda que, apesar do conteudo presente no Modelo de
Apoio a Selecdo Tipografica, ainda precisaria pesquisar e/ou
aprofundar-se em alguns termos, para selecionar uma fonte através do
Modelo.
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4.3. Entrevistas

Conforme destacado por José Oliveira (2016 p. 11), - em seu artigo publicado
no congresso nacional de educagédo - “as entrevistas como ferramenta de
pesquisa sdo um procedimento utilizado na investigagdo social, para a coleta
de dados ou para ajudar no diagndstico ou no tratamento de um problema
social". Ainda, segundo ele, existe uma maior flexibilidade nas entrevistas,
podendo o entrevistador repetir ou esclarecer perguntas, formular de maneira
diferente; especificar algum significado, como garantia de estar sendo
compreendido.

A modalidade de entrevista adotada nesta pesquisa foi o modelo
semi-estruturado, que pode ser definido como “aquela que esta focalizada
sobre um assunto o qual é confeccionado um roteiro com perguntas principais,
complementadas por outras questdes inerentes as circunstancias
momentaneas a entrevista” (MAZINI, 1990/1991, p. 154). Ainda, de acordo com
Gauthier (1998), além das perguntas fechadas e diretas, incluir um numero
pequeno de perguntas abertas da liberdade ao entrevistado e pode fazer com
que as informacgdes surjam de forma mais esponténea, visto que ndo estariam
condicionadas a uma padronizagao alternativa.

Com base no exposto, foram entrevistados dois professores que ja
ministraram aulas de tipografia utilizando o Modelo de Apoio a Selegdo
Tipografica de Melrer, em suas respectivas instituicdes. Ambos profissionais
possuem uma grande diferenca de publicos que frequentam suas aulas. O
entrevistado 01 ministra aulas para turmas de pds-graduacgao focadas em areas
do design, ja o entrevistado 02 possui turmas em inicio de formagao em cursos
de graduacdo, ndo focados apenas em design. Tais peculiaridades
influenciaram na selecdao dos perfis dos entrevistados, pois a diferenca de
publico possibilitou obter uma gama de respostas com maior abrangéncia de
informagdes.

4.3.1. Roteiro
A primeira comunicagdo com os participantes a serem entrevistados ocorreu
via e-mail. As entrevistas aconteceram nas datas 28/08/2022 e 05/09/2022
através do Google Meet, com duragdo aproximada de 30 minutos cada.

O Quadro 03 mostra o breve roteiro que foi estruturado seguindo a
modalidade de entrevista adotada.
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Quadro 03 - Perguntas da entrevista semi-estruturada

Perguntas da entrevista semi-estruturada

1 | Qual é sua formacado académica e qual é o atual cargo que vocé ocupa?

2 | Existe uma estimativa de niumero de turmas ou pessoas a qual vocé ja deu aulas
ministrando o conteldo do Modelo de Apoio a Selegao Tipografica?

3 | Como acontece a introdugdo desse conteudo, existe um apanhado técnico anterior?

4 | A Matriz de Avaliagdo é apresentada separada do Modelo?

5 | O Modelo tem aderéncia dos alunos?

6 | Jarecebeu alguma vez reclamagdes sobre o uso do Modelo no aspecto da usabilidade?

7 | Teria alguma sugestao para aprimoramento do Modelo? O que poderia facilitar a
aplicagdo do conteudo aos alunos?

Fonte: A prépria autora.

Ambos os encontros foram gravados com autorizagédo dos participantes,
dando mais liberdade ao didlogo e possibilitando a andlise dos dados em um
momento posterior a entrevista.

4.3.2. Resultado

Apds o término das entrevistas, os videos foram revistos e geraram as
anotacdes dos principais pontos conversados, 0s quais encontram-se
disponiveis no Apéndice B.

Para obter uma melhor comparacao das entrevistas foi criada um quadro
com as respostas das questdes que foram previamente elaboradas:

Quadro 04 - Comparativo das resostas das entrevistas

Perguntas Entrevistado 01 Entrevistado 02
1 Formado em Design pela FAUSP. Graduado em Publicidade pela UFC
Mestre em Educacéo pela
Professor de pds-graduacgéo do Senac Sao Universidade de Salamanca
Paulo. Doutorando em Design pela UFPE
Professor da UFC.
2 Aplica o modelo desde o segundo semestre A primeira vez que aplicou o modelo

de 2019.

foi em 2022.
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Os alunos, mesmo que nao sejam
especificamente designers, por se tratar de
uma poés graduagdo, em sua maioria ja
entram no curso introduzidos ao universo da
tipografia, sem a necessidade de terem
explicagbes profundas e densas sobre 0s
aspectos basicos.

Dentro do projeto de sinalizagdo quando
chega a hora de passar o modelo, o professor
previamente salienta os alunos das premissas
que seriam desejaveis para o tipo de projeto
que estdo aplicando o Modelo. Sabendo
dessas, orienta que o Modelo seja utilizado
como roteiro para seleg¢ao e escolha de uma
tipografia.

Os alunos sao de graduagéao e
possuem pouco ou nenhum
conhecimento prévio sobre
tipografia.

Antes do conteudo do modelo nas
aulas do entrevistado 02 séo
abordadas uma introdugéo ao
design 2D, dentro dos conteudos é
passado a sintaxe dos elementos
graficos visuais, teoria da gestalt,
principios de organizagdes visuais e
tipografia, para depois iniciar a
aplicagao relacionada a Selegéao
Tipografica.

Para designers estudantes e iniciantes, o
modelo de selegdo é um apoio, mas é preciso
buscar tipografias que se encaixem no
contexto do projeto e quando ha duvidas
referentes a escolha entre as fontes
selecionadas, é utilizada a matriz. "Primeiro
cria e depois normaliza" (Entrevistado 01).

N&o passa o documento em si, mas
explica o funcionamento em aula
através do modelo.

Alguns alunos seguem o modelo, pontuam os
critérios na matriz, mas outros compreendem
os critérios e os agrupamentos e entendendo
a logica selecionam suas fontes justificando
suas escolhas.

A apresentacdo do modelo e como
foi usado, faz parte da nota das
aulas que ministra, portanto, caso
nao seja usado o modelo na selegao,
mesmo que seja uma boa selegao,
sdo descontados pontos. O que faz
com que alunos tenham que
obrigatoriamente aderir ao modelo.

Nao, um dos pontos que reforga isso & a ndo
cobranga, o entrevistado entende o Modelo
mais como um roteiro de suporte que ndo
precisa ser usado como dogma.

Nao.

- Estipular premissas a partir de nichos de
uso.

- Dicas iniciais para as aplicagbes
especificas.

- Material didatico complementar,
onde possa apontar qual ordem de
conteudo a ser seguida, ao aplicar o
Modelo em sala de aula.

-Exemplos visuais das pontuacdes
atribuidas na matriz de avaliacao.

Fonte: A prépria autora.
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4.3.3. Discussao dos resultados

Durante as entrevistas ficou evidente que o Modelo deve atender ndo sé as
pessoas com perfil iniciante, que necessitam de mais informac¢ao e orientagao,
mas também aqueles que ja dominem conteudos relacionados aos aspectos
anatdémicos da tipografia.

Além disso, através das conversas com os professores, foi possivel
observar que estes também possuem necessidades especificas relacionadas a
uso do Modelo de Apoio a Selecao Tipografica, tal como uma forma didatica do
conteudo de tipografia nas aulas a serem ministradas.

Sabendo disso, as caracteristicas de usabilidade dos docentes poderiam
resultar no mapeamento do perfil de um usuario secundario. Entretanto, neste
projeto, esse perfil em especifico, ndo foi priorizado ou investigado, devido ao
tempo limitado que a autora tém para conclui-lo.

4.4. Analises de similares

A analise de similares deve ser realizada por meio de uma busca por sites que
cumpram as mesmas fungdes do proposto. No artigo "Revisdo integrativa sobre
interface digitais para selecdo tipografica" de Melrer e Gongalves (2017), as
autoras analisaram 3 interfaces com propostas similares em relacdo a selegao
tipografica, sendo que, destas apenas uma, a Identifont, continua em
funcionamento. Sendo assim, esta sera uma das que a autora selecionou para
realizar a analise de similares.

Ademais, durante a etapa de aplicagado dos questionarios, a pergunta "ha
alguma(s) ferramenta(s) na web que vocé ja utilizou especificamente para
ajudar na selecado e escolha de uma fonte de um projeto? Se sim, quais?" foi
elaborada com a intengcdo de entender quais sdo as ferramentas que os
possiveis usuarios utilizam para suprir a necessidade de suporte para selecédo
tipografica. Como visto no item 4.1.3, os dois sites com maiores indices de
resposta foram o Adobe fonts e o Google fonts. Portanto, ambos também foram
utilizados neste trabalho como similares.

Na sequéncia, sdo apresentadas as analises realizadas a partir dos trés
sites selecionados.

4.4. Identifont

Segundo o proprio site, o Identifont foi lancado em novembro de 2000 com o
intuito de fornecer aos designers uma ferramenta para ajuda-los a identificar
fontes ou selecionar as melhores fontes para seus projetos. Desde entéo,
cresceu e se tornou o maior diretério independente de fontes digitais da
Internet, com varias ferramentas exclusivas para localizar fontes para
aplicativos especificos. A Figura 05 apresenta a tela inicial do site.
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Figura 05 - Tela inicial do site Identifont
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Fonte: Identifont (acessado em 29/08/2022).

A anadlise detalhada deste site pode ser encontrada no Apéndice C1.
Abaixo estdo listadas as conclusdes mais relevantes obtidas pela autora apds
uma série de observacdes das funcionalidades e ferramentas disponibilizadas
pelo Identifont.

e O Identifont € uma ferramenta de busca de fontes com muitos recursos,
0S quais permitem pesquisar e achar fontes por diversos aspectos
diferentes;

e Existem exemplos visuais sobre o que significam os tipos de filtros, os
quais auxiliam no entendimento da fungao;

Fornecem breves instru¢gdes de como a pesquisa selecionada funciona;
No auxilio da decisdo de selecdo tipografica, o site ndo se mostrou
eficiente, ja que ndo direciona e orienta o usuario sobre como deve
selecionar ou pelo que deve procurar, visto que apenas fornece
ferramentas de filtragem e busca;

® Possui uma baixa responsividade, o site se comprime no canto superior
esquerdo da tela independente das dimensdes do monitor;

e O excesso de informagdo e a falta de hierarquia causa uma confuséao
visual a respeito como iniciar uma busca ou a leitura;

® Apesar de citar alguns aspectos técnicos da tipografia, em nenhum
momento existe uma explicacdo mais detalhada sobre esse tema;

e O site ndo fornece conteudos tedrico e nem explicagdes em relagdo a
tipografia.
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4.4.2. Adobe Fonts

O Typekit comegou como um servigo independente de assinatura de fontes da
Web, e se tornou o Adobe Fonts em 2018. Segundo o site Wikipédia (2021), “o
Adobe Fonts é um servigco online que fornece a seus assinantes acesso a sua
biblioteca de fontes, sob um unico contrato de licenga”. Sendo que, tais fontes

podem ser utilizadas diretamente em sites ou sincronizadas via Adobe Creative
Cloud.

Figura 06 - Pagina inicial do Site Adobe Fonts

Aproveite o acesso ilimitado a mais de 20.000 fontes agora mesmo

Ainda n3o é assinante? Encontre o plano da Creative Cloud certo para vocé

Fonte: Adobe Fonts (acessado em 29/08/2022).

Abaixo sdo apresentadas as conclusdes referentes as ferramentas
disponiveis do site Adobe Fonts. No apéndice C2, pode-se encontrar a analise
detalhada realizada pela autora.

e A navegagdo interna do site € intuitiva;

Possui diversos exemplos de aplicagdes em cada uma das fontes;

Conteudo bem organizado e segmentado;

Diversos tipos de buscas e de filtragens;

Apesar de possuir chamadas como "Encontre a fonte perfeita para seu

proximo projeto", ndo possui nenhum tipo de ajuda;

As fontes existentes sdo exclusivas para assinantes da Adobe;

e Ha uma duplicidade das barras superiores de abas que atrapalha a
localizagéo.

4.4.3. Google Fonts

O Google Fonts € um banco de fontes pertencente a empresa Google. Esse
possui “uma biblioteca com mais de 800 fontes livres licenciadas, um diretdrio
web interativo para navegar na biblioteca, e APIs para usar convenientemente
as fontes através de CSS e Android” (Wikipédia, 2021).
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A grande vantagem dessa ferramenta é que ela permite a utilizagdo e o
uso de fontes de forma gratuita e com o cddigo aberto, o qual facilita o acesso
das paginas web as fontes. Além disso, a plataforma possui também diversos
conteudos sobre tipografia.

Figura 07 - Pagina inicial do Site Google Fonts

B Google Fonts Fontes icones Conhecimento  Perguntas frequentes  } £>)] Familias selecionadas < X
Anilise

Roboto v

Tornando a web mais bonita, rapida e
aberta por meio de 6tima tipografia e e o
iconografia

O Google Fonts facilita trazer personalidade e desempenho para seus sites e produtos. Nosso catalogo robusto Usar na web
de fontes e icones de codigo aberto facilita a integragéo perfeita de tipos e icones expressivos, ndo importa
onde vocé esteja no mundo.

Descubra étima tipografia e iconografia

o est undigd
individuais, fornecendo informages valiosas sobre os tipégrafos e seus processos, bem como andlises
sobre uso e dados demograficos. Nossa série de colegBes temticas ajuda vocé a descobrir novas fontes

fesign e catd
do Google Fonts, expandindo a capacidade expressiva para nossos suarios. Nosso primeiro conjunto
-

Junte-se a nossa comunidade

Estamos trabalhando com designers de todo o
mundo para produzir s designs de
tipos de letra feitos para a web e, como somos
de cédigo aberto, isso significa que podemos
liberar testes de acesso antecipado para nossa
comunidade para testes e feedback.

Interessado em nos ajudar a evoluir?

Participe e nos aj
em estudos de u

foram os icones de materiais — simbolos d ados para comuns €
de comunicagéo. Baixe-os na area de trabalho para usé-los em seus produtos digitais para Android, iOS e icones e muito mais.
Web,
estou interessado ——
n 2] 4 B d
APL

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Na sequéncia estdo listadas as observagdes finais referentes ao Google
Fonts, sendo que a analise completa que a autora realizou no site para
fundamentar os itens abaixo encontra-se no apéndice C3.

e O site possui uma 6tima navegacao;

e Mesmo com a duplicidade de abas nas etapas inferiores das fontes, a
navegacgao é sempre clara;

e A aba de conhecimento é repleta de conteudos que abrangem uma
grande gama de temas relacionados a tipografia;

e Possui recurso de testagem de fontes de diferentes familias, o que é um
diferencial ndo encontrado nos demais sites analisados;

e Cddigo aberto possibilita a instalagdo da web fonte em sites e produtos
digitais de maneira facilitada;

e Possui conteudos sobre selecao de tipos;

e As fontes existentes sdo de uso livre.
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4.4.4. Resultado e Consideracoes
Apds a analise isolada de cada um dos similares, para melhor visualizagdo do
conjunto, a autora elaborou um quadro comparativo, para que pudesse mapear
quais sao as funcionalidades e conteudos presentes em cada um dos

respectivos sites.

Nos quadros 05 e 06, o verde indica que aquele site possui um
determinado recurso, ja o vermelho que 0 ndo possui.

Quadro 05 - Comparacéo de funcionalidade dos similares analisados

Funcionalidades

Identifont

Adobe fonts

Google font

Pesquisa por nome

Pesquisa por semelhanga

Pesquisar por simbolo

Pesquisa por design ou editor

Pesquisa por aparéncia

Selecgdo final de uma unica fonte
Ativacdo de fonte automatica

Pesquisa por conjunto de fontes

Pesquisa por imagem

Cddigo aberto das fontes

Testes dentro da plataforma com
diferentes tipografias

Teste de bloco de texto

Teste de hierarquia de fontes

Fonte: A prépria autora.
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Quadro 06 - Quadro comparativo de funcionalidade dos conteudos

Conteudos Identifont Adobe fonts Google font

Nomenclaturas

Conteudo sobre tipografia

Glossario

Conteudo sobre selegédo tipografica

Explicagbes sobre o porqué da
selegdo dos aspectos de
determinados caracteres

Introducgéo ao funcionamento

Exemplificagdo visuais das opgdes
de caracteristicas nos filtros

Informacgdes sobre o licenciamento

Conteudo sobre historia da
tipografia

Perguntas frequentes

Fonte: A prépria autora.

A partir dessa pesquisa realizada foi possivel compreender melhor o
Modelo de Apoio a Selecdo Tipografica, assim como, através dos quadros
comparativos, mapear as caracteristicas e necessidades do possivel
publico-alvo, além analisar suas experiéncias pessoais ao utilizar o Modelo. A
seguir, sera exposto o desenvolvimento da fase de sinteses e conceitos a qual
sera realizada baseada nos resultados obtidos nessa primeira etapa.
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5. SINTESE E CONCEITO

Apos a coleta e a analise dos dados obtidos no item anterior, foram necessarios
gerar os conceitos que fardo parte do produto. Para isso, essa etapa foi
desenvolvida com o auxilio de diversas ferramentas - como personas
(contendo narrativas, mapas da empatia e cenarios), histéria do usuario e
mapeadas as histérias dos usuarios — a fim de permitir definir quais os
requisitos de projeto.

5.1. Mapas conceituais

Para entender melhor as relagbes existentes entre os conceitos afins da
interface digital a ser criada para selegao tipografica, foi utilizada a ferramenta
de mapa conceitual, apresentada na Figura 08.

Figura 08 - Mapa Conceitual da Interface Digital
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Online Matriz de selegdo e

Fonte: A prépria autora.

Apds integracdo das ideias conceituais, foi possivel para a autora
visualizar de uma forma mais clara e objetiva como devera ocorrer as conexdes
entre 0os conceitos mapeados e o objetivo final.

42



5.2. Cartoes de insight

Para conseguir reunir todos os insights obtidos através dos dados e das
andlises geradas até esta etapa, foram construidos cartbes de ideias e
informacgdes, os quais estdo apresentados na sequéncia:

Exemplos visuais

- Nos similares, foram encontrados exemplos visuais que ajudam no entendimento do
funcionamento dos filtros. J& no questionario, foi sugerido exemplificar visualmente as
pontuacgdes. Além disso, um dos entrevistados sugeriu a exemplificagao visual da aplicagao
da matriz.

- Neste caso, um insight seria a adigcdo de mais exemplos visuais.

Fonte: entrevistas, andlise de similares e formulario

Direcionamento de critérios por tipo de projeto

- Na primeira entrevista foi sugerido que o Modelo de Selegcdo fosse acompanhado por
sugestdes de critérios para cada tipo de projeto.

Fonte: Entrevistas.

Deixar o contetido mais dinamico e interativo

- No questiondrio, as questdes abertas relacionadas aos relatos de experiéncias com o
Modelo, resultaram em varias respostas com observagdes as quais indicaram que algumas
pessoas consideram o conteudo relacionado a tipografia como sendo “denso” e “confuso”.

- Uma dindmica interativa, ou a diluicdo do conteido em agrupamentos, poderia facilitar
esse ponto, dando dinamismo e direcionamento para a aprendizagem.

Fonte: Formulario.

Reunir contetidos

- A maioria das pessoas que responderam afirmaram precisar rever termos para conseguir
usar corretamente o Modelo, assim como a maioria também se quer lembrava de um
material de apoio ao Modelo.

- A juncdo dos conteldos pode otimizar o tempo de busca do usuario.

Fonte: Entrevistas.
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Redefinir o formato da Matriz de Avaliagao.

- O formato de planilha da Matriz foi citado como confuso no formulario. Ele pode ndo
conseguir ser interpretado por todas as pessoas, ja que exige o minimo de conhecimento
dentro da plataforma que foi criado.

- Redefinir esse formato pode deixar o modelo mais inclusivo e intuitivo.

Fonte: Formulario.

O produto final sera um site

- A maioria das pessoas executa seus projetos e estudos através do computador e todas as
pessoas afirmaram ter acesso a internet. Esses fatos colocam o web site como a melhor
solugdo para esse desenvolvimento.

- Além disso, ao serem questionados sobre sugestdes de aprimoramento do Modelo, foram
sugeridas repetidas vezes a transformagdo do Modelo em um site ou aplicativo.

Fonte: Formulario

Professores também sao usuarios
Nas entrevistas foi possivel observar que os professores tém necessidade como usuario.
Podendo futuramente serem tratados como usudrios secunddrios. Neste projeto este usudrio

nao sera considerado.

Fonte: Entrevistas.

Sugerir um conjunto de sites para a busca por fonte

Dessa forma o usuario ndo serd limitado a fontes existentes apenas no banco de um site
para fazer sua escolha, situagcao que acontece nos demais sites analisados como similares.

Fonte: Andlise de similares.

Conducao e guia durante o uso do Modelo

Foi observado que na andlise de similares, um dos sites da uma breve introdugdo ao uso de
suas possibilidades de buscas. O site de selegao tipografia poderia ter condugao entre as
etapas, instruindo o funcionamento de cada uma, para que o usudrio entenda como utilizar
a ferramenta. O qué pode também ajudar no entendimento da didatica de aprendizado,
sendo este um dos pontos solicitados como sugestdo do segundo entrevistado.

Fonte: andlise de similares, formularios e entrevistas.
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Dicas e exemplos

Esses exemplos iriam ao encontro das sugestdes propostas no formuldrio e pelo
entrevistado 01. A ideia seria orientar o que é mais relevante dentro da etapa em que o
usuario se encontra.

Fonte: Formulario e entrevistas.

Dividir a visualizagcao em etapas

A divisdo das informagdes podem ocorrer por etapa da selegdo, isso deixaria o conteudo
menos denso, e melhor distribuido. Dessa forma, iria ao acordo dos resultados de
sugestdes obtidas no formulario.

Fonte: Formulario.

Glossario de termos

Analisando os similares pode-se observar que apenas um deles tinha esse recurso, e que
era muito eficiente seu uso, ainda mais se considerado que a maioria das pessoas que
responderam o formuldrio estdo na segunda fase de suas graduacdes, sendo assim podem
nao entender alguns termos especificos da area.

Fonte: Formulario.
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5.3. Personas

Com base nos dados das etapas de pesquisa e anadlise, foram identificados e
sintetizados os padrdes de caracteristicas de comportamento dos possiveis
usuarios. Assim, pOde-se criar duas personas, as quais foram apresentadas
abaixo.

5.3.1. Persona A

Figura 09 - Perfil da Persona A

Jullia da Silva

Idade: 21 anos

Profissao: Estudante Sistemas
de Midias Digitais

Estado civil: Solteira
Residéncia: Fortaleza

Personalidade: Motivagdes:
Introvertido Extrovertido Ambig&o Profissional
" Estabilidade Financeira
ik Obssrvador E——
Estabilidade Emocional
Sentimental Racional

Redes sociais mais usadas:

Julgador Perceptivo rj
. .

Fonte: A prépria autora.

5.3.1.A. Biografia persona A

Julia tem 21 anos e é estudante de Sistemas de Midias Digitais.
Atualmente cursa o 2 semestre. Mora em Fortaleza com duas colegas de
faculdade e tem um gato de estimagcdo chamado Pepp.

Ela trabalha como estagidaria em uma agéncia de publicidade.
Mesmo antes da faculdade, ja se interessava por design e sabia mexer
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um pouco nos programas referente a area em questdo. Chegou a fazer
trabalhos pequenos relacionados a isso.

No seu tempo livre, gosta de assistir a séries e filmes, bem como
desenhar, enquanto escuta musicas. E adepta a redes sociais, onde
passa horas por dia navegando.

Dentro dos Sistemas de Midias Digitais e do Design, o que ela mais
tem experiéncia € em desenhar sites, aplicativos e criar marcas.

Uma de suas maiores dificuldades, nos mais variados tipos de
projetos, sempre foi a escolha da tipografia, pois considera essa uma
tarefa desgastante e sem muito critério técnico. Seus método de escolha
é simplesmente “ir testando” até encontrar uma que seja mais “bonita” e
combine com a proposta do projeto a ser desenvolvido.

5.3.1.B. Narrativa persona A

Jullia estava em sua casa fazendo uma atividade de suas aulas, a
qual seria realizada em grupo de maneira online. Sob sua
responsabilidade havia ficado o desenvolvimento de um mini projeto de
marca de uma empresa de bolsas.

Ja era noite quando iniciou sua tarefa. Ela tinha passado o restante
do dia na faculdade e no estagio. O tempo para a entrega dessa tarefa ja
estava curto. Uma hora apds o inicio, ja havia definido e validado com
sua equipe a ideia e 0os conceitos da marca, precisava agora partir para a
seleg¢do da fonte que iria ser aplicada no nome da marca desenvolvida.

Sempre que chegava nessa parte dos projetos, sua solucao era
passar horas perdidas dentro de diversos bancos de fontes, ou escolher
uma fonte que ja havia usado em projetos anteriores. Dessa vez, teve a
ideia de pesquisar sobre "como selecionar a fonte certa para um
projeto?" no Google, e para sua surpresa caiu em um site que tinha
exatamente o que precisava.

A busca resultou em um site de selecao tipografia, onde foram
fornecidas as informacdes sobre um Modelo que auxilia na selecao.
Neste mesmo site, havia um passo-a-passo guiado por todas as etapas
que eram propostas.

Julia iniciou a selegdo, passou por uma etapa que fez com que
tivesse clareza a respeito do contexto em que sua selegdo estava
inserida. A etapa seguinte se chamava "Critérios de selegao", Julia
achava que nao iria ter tempo o suficiente para pesquisar sobre o que
cada um significava, mas logo percebeu que o site contava com uma aba
exclusiva para cada conteudo, onde foi possivel encontrar o
detalhamento mais extenso de tudo o que era visto dentro do processo
de selecao.
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Ao chegar na etapa de hierarquia, ainda tinha duvidas sobre como
seria a maneira certa de ponderar os critérios que tinha selecionado. Foi
entdo que percebeu o menu lateral, o qual o site possuia, que a ajudaria
a seguir para o proximo passo.

Na fase de buscas ja estava mais segura sobre o que estava
procurando. Pesquisou tanto nos bancos que ja conhecia, quanto nos
bancos sugeridos pelo site de sele¢do. No fim de sua busca chegou a 4
propostas de fontes, fez o teste de aplicagdo que encontrou no site em
todas elas conforme recomendado e partiu para a ultima etapa.

Finalmente na Avaliagdo, para ajudar no reforgo dos significados
dos critérios, Julia retornou a etapa de "Critérios de selegao" para
consultar, e ao retornar a selegdo conseguiu pontuar e calcular qual fonte
era mais apropriada para seu projeto.

Com o processo de selecdo ja concluido, Julia decidiu baixar o
relatério disponibilizado pelo site. Aplicou a fonte em todo o seu projeto e
gostou muito do resultado. Ela compartilhou com suas colegas que
também aprovaram a fonte selecionada para o trabalho de aula e
inclusive pediram que compartilhasse o link do site que tinha acabado de
descobrir.

A Figura 10 sintetiza o fluxo de a¢bes da narrativa descrita acima.

Figura 10 - Fluxo de Agbes da Narrativa da Persona A

Precisa selecionar Faz uma pesquisa no Realiza a selegédo
uma fonte para um = Google e encontra o site =  conforme as orientagdes
projeto de aula de Selecédo Tipografica e contelidos do site

Compartilha com

os colegas seu novo
achado e sua
experiéncia com o site

Extrai o relatorio em
forma de PDF -
gerado pelo site

Fonte: A prépria autora.
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5.3.1.C. Mapa da empatia persona A

Para conseguir detalhar melhor a personalidade da Persona A, a autora
elaborou um mapa de empatia (Figura 11) para conseguir compreendé-la
melhor e quais s&o as suas necessidades.

Figura 11 - Mapa de Empatia da Persona A

Preciso escolher uma ‘Preciso otimizar meu tempo”

Conteldos relacionados boa tipografia para
a tipografia séo dificeis meus projetos inseguranca
de decorar

"Onde eu posso buscar “Sera que existe
informagdes sobre esse algum site que ajude a
assunto que realmente selecionar fonte ?”

possa confiar Muitos sites que

ajudam em buscas,
mas nem um que
ajude na escolha

“Me sinto perdida quando
preciso localizar contetido
que ja vi sobre tipografia”

"Amiga eu sempre uso
Montserrat, super
funciona pra tudo"

Projetos com
tipografias que nao
fazem sentido

Pensa e sente

"E muito chato pesquisar

guando tem muitas opgdes.” . -
Escuta Vé Seus amigos tém as ~ Muitas opcOes
mesmas dlvidas de tipografias
Professor e cliente
pedindo para explicar o
porqué de suas escolhas

tipograficas em projetos

Muitos bancos
de tipografias

Fala e Faz

Vé cada pessoa
selecionando fonte de
maneira subjetiva

Amigos reclamando
gue é muito dificil
definir uma fonte

Escolhe por intuigdo
sem ter certeza se €
uma escolha boa

Usa sempre a mesma
escolha de fontes porque
tem receio de outras ndo
funcionarem tdo bem

Pesquisa referéncias
de projetos

Pesquisa sobre
Pergunta pro amigos se o que caracteristicas que seria mais
eles usam pra escolher fontes favoraveis em uma fonte

"Escolhi essa tipografia
porque ela é bonita."

Dor Necessidades
Nao sabe o que levar = [MEEEE S0 22 Precisa de orientagao Precisa ter disponivel de
em consideracdo na esta reaimente tomando para guiar suas maneira rapida contetidos
escolha da tipografia a decisdo correta selegdes tipogréficas relacionados a tipografica
— ) ) para consultar

Tem dificuldades Precisa tomar decisbes

lembrar os conteudos tendo mais certeza

de cabeca

Fonte: A prépria autora.
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5.3.1.D. Cenarios de uso da persona A

Cenario 1

e Buscando uma fonte para seu projeto de branding, descobre o site
através de uma pesquisa no Google;

e Em seu primeiro contato observa que existe tanto a opgao de iniciar a
selegdo, quanto a possibilidade de explorar diversos conteudos;

e Decide explorar os conteudos para entender melhor do que se trata a
selecao;

e Ja com o entendimento que buscava, inicia sua selecdo adicionando o
contexto do problema respondendo as perguntas fornecidas pelo site;

e Na etapa de critérios, |&é os resumos das explicagbes de cada um deles,
fica com duvida em relagdo a "legibilidade" e resolve clicar em "saiba
mais" onde € direcionada para uma pdagina com mais conteudos
relacionados a legibilidade;

® Apds o entendimento de sua duvida, retorna a selegdo e executa as
proximas etapas de “hierarquia" e "busca", com ajuda das dicas
fornecidas;

® Separa e testa as 6 melhores fontes que conseguiu achar em sua
pesquisa com a ajuda dos templates fornecidos do site;

® Aplica a pontuagdao de cada critério nas fontes pré-selecionadas e
testadas;

e Obtém o resultado da selegdo, aplica a fonte nos materiais do projeto
gue esta construindo, confirmando que a fonte selecionada realmente é
adequada;

e Ela adiciona o site aos seus favoritos e compartilha com amigos préximos
sua descoberta.

Cenario 2

® Acessa o site para iniciar a selecdo de uma fonte para um cliente de seu
estagio;

® Na etapa de contexto do projeto, comega a analisar o briefing e pontuar
suas peculiaridades, entre elas esta a disponibilidade de uma verba de
500 reais para a compra de uma fonte;
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® Apods preencher todos os aspectos do contexto, passa para os critérios,
e, na etapa de hierarquia, ela pondera os pesos dos critérios
selecionados;

e Vais para a etapa de "Busca", através dos sites recomendados, encontrar
fontes que acredita atenderem seus critérios;

e Com a ajuda dos templates fornecidos pelo site testa suas fontes
selecionadas. Apds testadas vai para a etapa de "Avaliacdo", onde pode
observar cada critério analisando seus testes de aplicagdo e chegando
em uma pontuacao;

e Ainda em Avaliagdo, ao avaliar o critério de "Investimento," revisa o valor
das fontes selecionadas e percebe que cometeu um engano com relagao
a uma das fontes selecionadas, interpretou errado o funcionamento das
licengas e esqueceu que em seu trabalho existem mais duas pessoas
além dela que vao precisar usar essa fonte em diferentes computadores,
sendo assim, o valor da compra ultrapassa seu limite de verba fornecido
pelo cliente;

® Retorna a etapa de busca e retira a fonte que nao atendia ao critério de
investimento;

® Avangca novamente para a etapa de avaliagdo onde consegue dar
sequéncia e finalizar a sele¢do, gerando um resultado de fonte que
melhor se adequa ao seu projeto;

® Aplica a fonte nos materiais do projeto que esta construindo,
confirmando que a fonte realmente € adequada, e que esta dentro do
orgamento;

® Reuni todas as informacgdes fornecidas pela plataforma para justificar a
compra da fonte para o seu cliente.

5.3.2. Persona B

Figura 12a - Perfil da Persona B

Pedro L im:a

Idade: 24 anos
Profissdo: Designer
Estado civil: Solteiro
Residéncia: Floriandpolis
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Figura 12b - Perfil da Persona B

Personalidade: Motivagdes:

Introvertido Extrovertido Ambigéo Profissional

. Estabilidade Financeira
Intuitivo Observador

Estabilidade Emocional
Sentimental Racional

Redes sociais mais usadas:

Julgador Perceptivo rj
® ™ ©

Fonte: A prépria autora.

5.3.2.A. Biografia persona B

Pedro tem 24 anos, é Designer e se formou a pouco tempo. Mora em
Floriandpolis com sua familia. Ele trabalha em uma empresa de
tecnologia, na parte de marketing, e também faz alguns trabalhos
externos como autébnomo. Ja desenvolveu os mais diversos tipos de
projetos relacionados a design.

No seu tempo livre gosta de cantar, ler livros e estudar sobre
variados assuntos. Dentro da faculdade de design, tinha muitas duvidas
sobre as escolhas de fontes para seus projetos, o que mais lhe auxiliou
foi o Modelo de Apoio a Selecao Tipografica, que conheceu em uma
matéria de Tipografia.

Hoje usa o modelo em alguns projetos — ou pelo menos tenta usar
algumas partes dele — pois sente que ndo consegue executar todas as
etapas, por ndo recordar qual o significado de todos os critérios. As
vezes, sO pula o critério ou considera o que se lembra vagamente, sem
se aprofundar. Consequentemente, sente que ndo sabe ao certo se
pontua os critérios de forma correta, pois a maioria dos projetos tém
prazos muito curtos para ficarem procurando conteudos sobre o assunto
ou reunir os materiais que tém a respeito do Modelo perdidos em sua
caixa de e-mails. Outras vezes, prefere até repetir as mesmas escolhas
de fontes pois sente que é mais facil a chance de acertar.
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5.3.2.B. Narrativa persona B

Pedro esta desenvolvendo um projeto de uma interface digital para web
em que precisa selecionar a fonte que sera usada. Decide passar pelo
Modelo de Apoio a Selegao Tipografica, que ja conhece, para ver se
poderia o ajudar a ter uma nogao e relembrar das etapas.

Ao iniciar o processo, percebe que acabou excluindo o arquivo do
Modelo do seu computador e do seu e-mail. Decide, entdo, iniciar uma
rapida busca na internet para recuperar o arquivo. Ele se surpreende
com o resultado de sua pesquisa ao encontrar um site que funciona com
base no Modelo.

Ao acessar o site, descobre que, além das etapas da selegéo,
existe uma parte direcionada a conteudos. La encontra tudo o que ja
havia visto dentro das explicagcdes das aulas de tipografia que
apresentavam o modelo.

Animado, decide iniciar a selegdo. Percebe que existem
explicagdes sobre os fatores e critérios disponiveis, além de orientagdes
gue o guiam etapa apods etapa.

Através do site, Pedro consegue percorrer A Selecdo e rever os
conteudos dos critérios detalhadamente, sem precisar sair do site para
sanar suas duvidas, o que agilizou muito seu processo e o ajudou a
concluir a selegdo em um tempo bem menor do que o de costume.

Por seguir todos os passos Pedro se sente mais seguro quanto a
sua selegdo. Surpreso com sua busca pelo modelo ter resultado no site
encontrado, ele compartilha essa informag¢ao com todos os seus colegas
mais proximos.

A Figura 13 sintetiza o fluxo de a¢des da narrativa que envolve

Pedro.
Figura 13 - Fluxo de A¢des da Narrativa da Persona B

Busca no site para achar

Precisa selecionar Perdeu o arquivo do )
uma fonte para = Modelo de Apoio a = 0arquivoe encontrao
um projeto Selecao Tipografica site baseado no Modelo
de Selegao
—

Pesquisa dentro do Satisfeito com seu
Surpreso com o préprio site suas duvidas resultado, compartilha
achado, inicia a - € Cconsegue concluir a = COM 0s colegas seu novo
selecdo a selegao selegdo passando por achado e sua experiéncia

todas as etapas com o site

Fonte: A prépria autora.
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5.3.2.C. Mapa da empatia persona B

Assim como para Julia, a autora também elaborou um mapa de empatia (Figura
14) para Pedro.

Figura 14 - Mapa de Empatia da Persona B

“Gosto do Modelo de “Tenho pouco tempo
sele¢do mas acho que para pesquisar”
poderia ser mais interativo”

Tenho duvidas sobre o
significado de alguns critérios

Como eu dou nota "Onde eu
Conteldo separado do para as fontes que coloquei a Matriz
modelo dificulta a dindmica selecionei? de avaliagdo?”

Na bagunga de
seus e-mails nao
sabe mais onde
estdo os slides da
matéria do Modelo

Sinto que mesmo ja tendo Dificuldade
aulas sobre o contelido preciso ém usar
de um material de suporte para  Planilhas
"Quais dessas fontes aplicar o Modelo de Selegdo

vocé acha melhor?"

Colegas escolhendo
fontes por serem
Muitos bancos mais bonitas, sem
de tipografias nem um critério.

"Por que vocé esta Pensa e sente

usando essa fonte?"

“Precisa justificar ~ Ja terminou Escuta
suas escolhas” essa demanda

que te passei?"

ve O tempo passando
pop Mais demandas

chegando

O desenho dos

Fala e Faz caracteres

"Esta na7 fase e
ainda ndo sabe

Muitas opgoes
escolher uma fonte?"

"Tenho que seguir todas de tipografias
as etapas até para
projetos mais rapido?"
O Desenho do
fluxo das etapas
do Modelo

"Sera qual criterio sue

"Onde esta o arquivo da
adiciono nesse projeto”

matriz de avaliagao"

Sera quantos pontos "Sera que eu deveria investir
eu dou nesse critério

: : : meu tempo a seguir o modelo
Passa muito tempo para essa tipografia" g
pesquisando fontes se eu nem lembro do que se
tratam esses critérios"

Dor Necessidades
Tem pouco tempo N&o consegue encontrar Lembrar do conteido das  Aplicar o Modelo de
para dedicar a todos os materiais e matérias de tipografia para  Apoio & Selegéo
pesquisa documentos que precisa selecionar os criterios tipografica em multiplos
para iniciar e concluir a prgjetos passando por
A 50T s todas as etapas
Precisa justificar Selegéo Tipografica de p

as escolhas para maneira rapida

seus clientes

Fonte: A prépria autora.
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5.3.2.D. Cenarios de uso da persona B
Cenario 1

e Pedro esta diante do computador para iniciar a sele¢do de uma tipografia
de projeto de branding que esta construindo, abre sua barra de favoritos
no navegador, onde esta localizado o site de Selecgao Tipografica;

e Comeca o processo de selecdo e é direcionado para a primeira etapa,
onde adiciona resumidamente o0 contexto com o0s pontos mais
relevantes;

e Incomodado com as notificagdes de dicas por ja saber como funciona o
modelo, abre o menu lateral e desativa as notificagdes;

e Na sequéncia vai para os "Critérios de selecdo" onde observa os
resumos e relembra de todos os significados que ja havia visto
anteriormente;

e Na "Hierarquia" ajusta seus critérios de acordo com as peculiaridades do
projeto que esta desenvolvendo;

e Inicia a busca por fontes nos site que ja sdo de sua preferéncia, percebe
que o site de selegdo oferece sugestdes de teste, resolve seguir essas
recomendacdes e executa os testes, chegando em 5 propostas de
tipografias;

e Faz a avaliagdo das fontes observando os aspectos de cada critério com
auxilio dos testes executados;

e Chega ao resultado da selecdo, aplica em seu projeto e avalia que a
selecdo esta concluida.

Cenario 2

® Pedro senta-se em seu computador para dar continuidade a um projeto
editorial. Ao analisar o briefing percebe que no manual da marca do
cliente ja existem duas fontes de texto e uma usada para Display. Por ser
uma publicacdo impressa, Pedro tem duvida sobre se a escolha do seu
cliente realmente sdo aconselhaveis para este tipo de projeto, ja que até
entdo o histérico das fontes apontam apenas para materiais digitais;

e Pedro decide consultar o conteudo referente a critérios e hierarquia
dentro do site de selecao;

® Apos essa consulta decide, aplicar o processo de selegdo passo-a-passo
e na etapa de busca, ao invés de procurar por novas fontes, Pedro
adiciona as opgdes passadas pelo cliente;
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® Na etapa de avaliagcdo percebe em seus testes que nenhuma das fontes
selecionadas pelo cliente atendem os suportes necessarios para
impressao;

® Pedro cancela a selegdao e encaminha um e-mail para seu cliente
avisando que recomenda que seja feita uma nova selecéo tipografia,
pontuando seus motivos para tal recomendacgao;

e O cliente retorna o e-mail, agradece Pedro por ter testado a tipografia
antes que os materiais fossem diagramados ou impressos, em seguida
solicita para ele que inicie a selecao de uma fonte que seja adequada
para o projeto em questao.

5.4. Historias de usuario

A seguir serdo apresentadas diversas situagdes narradas em primeira pessoa -
conforme solicita o0 método de Interato — as quais abordaram situagdes que
visam responder a pergunta “o que o usuario precisa fazer para gerar o
resultado pretendido?”. Tais historias terdo como objetivo final auxiliar a autora
a elencar os requisitos do produto para atender o objetivo requerido.

e Eu como usuario, quero um local onde todos conteudos relacionados a
tipografia estejam reunidos, para que eu possa otimizar minhas analises
de selegao e o meu tempo;

e FEu como usuario, preciso de ajuda para argumentar a selecao de fontes
dos meus projetos, para que consiga justificar minhas escolhas;

e Eu como usuario, quero que o conteudo seja mais interativo e
interessante, para que eu consiga compreender melhor o conteudo pois
considero muito denso;

e Eu como usuario, preciso saber o que levar em consideracdo nas
selecoes de fontes, para cada tipo de projeto, para que eu possa tomar
a decisao mais adequada sobre quais fontes devo usar;

e Eu como usuadrio, quero definir etapas da minha selegao tipografica,
para que eu possa otimizar meu tempo;

e Eu como usuario, quero sugestoes de critérios para cada tipo de
projeto, para ter uma base de onde comecar em multiplos tipos de
projetos;

e Eu como usudrio, preciso extrair um relatorio das minhas escolhas
tipograficas, para poder anexar a documentagao do meu projeto;

e Eu como usudrio, preciso entender como funciona a selecao
tipografica, para conseguir selecionar uma fonte para meu projeto;

e Eu como usuario, quero ter os materiais do Modelo e as explicagcoes em
um so lugar, para otimizar meu tempo;
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e Eu como usuario, preciso selecionar uma tipografia com base em
critérios para poder justificar minhas escolhas;

e Eu como usuario, preciso revisar alguns termos sobre tipografia, para
conseguir seguir corretamente o modelo de selegéao;

e Eu como usuario, preciso documentar todos esse processo, para
pontuar minhas escolhas ao dono do projeto como justificativa da minha
selegao;

e Eu como usuario, quero ideias de como posso aplicar testes minhas
opgoes de fontes, para avaliar visualmente cada critério;

e Eu como usuario, preciso acessar online o modelo de selegao, para ndo
perder tempo na hora de reunir todos 0s materiais para iniciar a selegao.

A partir das situagcbes acima, pdde-se realizar um mapeamento das
histérias dos usuarios, as quais geraram os quadros abaixo que definem quais
os requisitos funcionais e de conteudo relevantes para comporem o produto
final.

Condugéo por cada
uma das etapas na
sequéncia

ajuda para
argumentar a
selegao de fontes
dos meus projetos

que o contelddo
seja mais interativo
e interessante

definir etapas da
minha sele¢éo
tipografica

selecionar uma
tipografia com
base em critérios

Figura 15 - Mapeamento da Histéria do Usuario

Conteudos sobre
tipografia e selegao
tipografica

um local onde
todos conteldos
relacionados a
tipografia
estejam reunidos

entender como
funciona a selegdo
tipografica

materiais do
Modelo e as
explicagbes em
um so lugar

revisar alguns
termos sobre
tipografia

acessar online o
modelo de seleg¢do

Resumo e registro
do processo de
selecgdo tipografica

extrair um relatorio
das minhas escolhas
tipograficas

documentar todos
esse processo

Fonte: A prépria autora.

Recomendagdes,
dicas e sugestdes

saber o que levar
em consideragao
nas selegdes de
fontes, para cada
tipo de projeto

sugestdes de
critérios para cada
tipo de projeto

sugestdes de
critérios para
cada tipo de

projeto

entender melhor
0 que significa
cada pontuagao

ideias de como
posso aplicar
testes minhas
opgdes de fontes
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5.5. Requisito de projeto

Com base nas andlises e sinteses realizadas nos subitens anteriores, foi
possivel esquematizar os requisitos de funcionalidade, conteudos e prioridade
do projeto. Para, assim, auxiliar a autora na forma como deverdo ser
incorporados a interface interativa.

Quadro 07 - Relagao dos Requisitos, Funcionalidade e Conteudo

Introdugédo a etapa

Explicagédo e condugdo

selecionadas

selecionada

contexto do Alta
pela etapa
problema
Campos de mlltipla
Perguntas de b P -
escolha e campos Descrigdo das perguntas Alta
contexto -
abertos para formulario
Introducgdo a etapa Explicagéo e condugao Alta
critérios pela etapa
L ~ . Explicagédo resumida e
Explicagcdo de cada Botdo para abrir a L
o . explicacéo detalhada do Alta
critério explicacado detalhada N
critério
Selecionar e
Definir critérios desselecionar um Alta
critério
Introdugé@o a etapa Explicagcao e condugao Alta
hierarquia pela etapa
s . Darpesosdel1ase
Definir hierarquia dos . p 2t
o eliminatdrios aos Alta
critérios s .
criterios selecionados
Introdugdo a etapa Explicagédo e condugdo Alta
hierarquia pela etapa
Sugestdo de bancos | Link que encaminhe s
. . Media
de fontes para site selecionado
Baixar templates - , .
. p~ Botdo de download que | Titulo e imagem do s
para aplicagdo de . . Media
baixa um arquivo template
testes
Registrar fontes Campo para alocacgao de
g nome e link da fonte Alta
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Introdugédo a etapa Explicacdo e condugao

. Alta
avaliagao pela etapa
Campos que
possibilitem a avaliagdo
Avaliar fonte por de cada fonte
e . Alta
critério selecionada dando nota

de 0 a 5 referente a
cada critério.

Relatério do , .

N Conteudo reunido de o
processo de selegao . Media
peariies todas as etapas juntos

Botao para download do , .
Download do , p Relatorio de todo o .

, . relatério em formato de 5 Meédia
relatorio PDE processo de sele¢éo

Dica relacionada a etapa
da selecdo onde o Alta
usuario se encontra

Botdo para visualizar

Dicas dica

Desativar dica Botao. de at‘lvar © Média
desativar dica

Enunciado da pergunta
Botdes de sim e ndo de concluséo prevista no Alta
Modelo de Selegao

Confirmacdes de
conclusao das etapas

Glossarios de Significado dos termos Média
tipografia relacionados a tipografia
Todo o conteudo
Conteudo sobre presente no material de Alta
selegdo tipografica apoio disponivel para
acesso
Pesquisa por termos
Buscar conteudo por | digitado e mostrar Alta

palavra-chave titulos de conteudos
relacionados a busca.

Fonte: A prépria autora.

Apds a definicdo dos conceitos, mapeamento dos insights somados a
criacdo das personas e seus respectivos detalhamentos, foi possivel definir os
requisitos de projeto, os quais possibilitaram avancar para a etapa
subsequente.
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6. ESTRUTURACAO

Conforme orienta o método, na etapa de estruturacdo foram desenvolvidos a
arquitetura da informacgao, design de navegagao e estrutura das telas.

Abaixo estdo relacionadas as sub-etapas dessa fase e o0 que cada uma
delas ficou responsavel, na sequéncia as Figuras referentes ao resultado apds
conclui-las. Devido a limitagdo de tamanho deste documento e quantidade de

textos, recomenda-se que para melhor leitura seja acessado o seguinte link:
https://www.figma.com/file/iCEqQNNV3w5311sGCJaFnSE/Estrutura?node-id=0%3A1&t=6VZK
KRwxyFoh7ZBU-1.

6.1. Arquitetura da Informacao

Para melhor entender a relagédo entre as informacdes, estas foram organizadas
em agrupamentos e dependéncias através de um diagrama em niveis
hierarquicos, cujo seu esqueleto esta representado pela Figura 16.

6.2. Design de navegacgao

Com a arquitetura ja definida, foi possivel projetar um fluxograma da Figura 17,
em que € possivel visualizar como sera a navegagao dentro do sistema.

60


https://www.figma.com/file/iCEqNNV3w531IsGCJaFnSE/Estrutura?node-id=0%3A1&t=6VZKKRwxyFoh7ZBU-1
https://www.figma.com/file/iCEqNNV3w531IsGCJaFnSE/Estrutura?node-id=0%3A1&t=6VZKKRwxyFoh7ZBU-1

Figura 16 - Arquitetura da informacgao da Interface
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Fonte: A prépria autora.
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Figura 17 - Design de Navegagédo da Interface

Selecionar fonte

Etapa 01-
Contextodo problema.

Formilario de perguntas.
do contexto

Resumo da etapa e
pergunta de conclusio

Etapa 02 -
1 Crtiion an smecio

Explicacio e selago dos
critérios.

Rasumo da etapa &
pergunta de conciusdo

Etapa03 -
Hierarquia

Definigéo dos peso dos.
critérios

Resumo da etapa &
pergunta de conclusdo

—

/—) Etapa 04 - Busca

Recomendagbes de
sltes para busca e de
templates para testes
+ Espago para registro
das fortes seleclandas

Resumo da etapa &
pergunta de conclusio

—

Etapa § - Avaliagao

Avaliagao das fontes
selecionadas de
acordo com s

critérios escolhidos

Resumo da etapa
Exibicio do resultada
da selegso + Pergunta

de conclusdo

I

Relatério s selecio

e

&

Home

Conteido

Etapas da selegdo

Legibilidate

Qualidade

Investimento

Templates de testes

Recomendagdes de sites
para selegio

Conteddos sabre
tipografia

S

Fonte: A prépria autora.
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Ainda nesta etapa, percebeu-se a necessidade do site possuir trés abas,
as quais seriam referentes as "selecdo tipografica", a "home" e aos
"conteudos".

A partir disso, outro ponto importante para o design de navegagao foi
definido. Ao se perceber que ha navegagao que retorna no fluxo — situagao que
corrobora ao recomendado por Melrer em seu Modelo — péde-se determinar a
forma mais adequada de como as dicas e funcionalidades de busca serdo
disponibilizadas em todas as telas do site.

6.3. Estrutura de telas

Apds concluido o planejamento da navegacdo, foi iniciado a construgcado das
telas através da definicdo de suas estruturas, tais representacdes foram feitas
por wireframes.

6.3.1. Home
Com a anadlise dos dados gerados pelo formulario, considerou-se mais
adequado projetar o site para a sua utilizagdo em telas de computadores
pessoais (PC), ou seja, telas de proporgdes horizontais referentes a desktops e
notebooks, ja que 96,5% das pessoas afirmaram realizar seus projetos através
de seus PCs.
Para tanto, adotou-se a navegag¢ao como tendo inicio na tela Home, a
qual tem o objetivo de apresentar as possibilidades existentes no site e
direcionar os usuarios para as paginas mais adequadas aos seus objetivos.
Ainda, na Figura 18 pode-se observar que as abas "home", "seleg¢do" e
"conteudo", foram fixadas na barra superior do site, com o objetivo de

possibilitar a navegagao entre elas a qualquer instante.

Figura 18 - Desenho inicial da Pagina Inicial

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Bem-vindo ao Modelo de Apoio
a Selegao Tipografica! O que
vocé estd precisando?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud ex: tion ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat.
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel llum.

Selecionar uma tipografia Saiba mais sobre tipografia

Fonte: O Préprio Autor.
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Observa-se também na Figura 18, uma barra lateral localizada a direita
da tela. Esta sera responsavel por portar a funcionalidade de "busca" e
disponibilizar as "dicas" aos usuarios.

Convencionalmente as barras laterais sdo mais vistas localizadas a
esquerda do que a direita. Entretanto, na maioria destas situagdes as barras a
esquerda sdo responsaveis por agrupar as abas de uma determinada interface,
0 que nao seria a intengdo da estrutura do site em questdo. Sendo assim, o
posicionamento das “busca” e “dicas” foi adotado com base em uma analise
dos similares do item 4.2.

No Google Fonts, por exemplo, nota-se uma barra lateral alinhada a
direita para alocar informacgdes e ferramentas. Essa situacdo, também foi vista
em outras segmentagdes da empresa Google. Disso, péde-se concluir que o
menu alinhado a direita tem sido utilizado para ferramentas e intengdes com
funcionalidade e informagdes que sao utilizadas de forma a isola-la das demais
partes da interface, permitindo, assim, que seu uso ocorra de forma paralela.

Com isso, foi possivel definir a melhor solugdo para a localizagcédo da
ferramenta de "busca" e exposi¢do das "dicas". Adotando-se, portanto, uma
barra lateral fixada a direita. Esta, juntamente com as abas das paginas
principais, ira fazer parte da composicdo de todas as telas, possibilitando seu
acesso através de qualquer uma das abas do site. Ainda, vale salientar que
esta decisdo implica em projetar os demais elementos das telas ja
considerando a necessidade de expansdao do menu lateral conforme mostrado
na Figura 19 e 20.
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Figura 19 - Desenho inicial da Pagina Inicial com menu lateral aberto.

SELEGAO CONTEUDOS

Bem-vindo ao Modelo de Apoio
a Selecédo Tipografica! O que
vOoCcé esta precisando

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

Selecionar uma tipografia Saiba mais sobre tipografia

Fonte: A prépria autora.

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Bem-vindo ao Modelo de Apoio
a Selecao Tipografica! O que
vocé esta precisando

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

Selecionar uma tipografia Saiba mais sobre tipografia

Fonte: A prépria autora.

O\ Busca

Figura 20 - Desenho inicial da Pagina Inicial com menu lateral aberto em "Dicas".

Dica

Nesse campo aparecera todas as

e informagdes complementares e dicas
necessarias para melhor orientar sua
selegdo validagdo

A localizacdo do menu lateral a direita também foi favoravel para o fluxo
de leitura da pagina, dando mais destaque para as abas e para o conteudo

central.
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6.3.2. Selecao

Na aba referente a selegdo (Figura 21), a estrutura contard com um fluxo linear
que demonstra quais serao as etapas do processo de selecdo. Ademais, serao
disponibilizados breves textos seguidos de dois botdes: “iniciar seleg¢ao
tipografica", que levara o usuario para a primeira etapa da selegéao; e, "ver
conteudo" que o ira direcionar para a aba de conteudos.

Figura 21 - Desenho inicial da pagina "Selegao".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Selecione a fonte ideal para o seu projeto

Passe pelas 5 etapas da seleco e obtenha um resultado de uma selegdo uma fonte para seu projeto
Tome decises embasadas em pesquisa e pratica de grandes profissionais de Design.

[ Fique sempre atento as dicas relacionadas a cada uma das etapas da selegéo

Fonte: A prépria autora.

6.3.2.A. Contexto do Problema

Na tela que representa a primeira etapa da Selecdo, Figura 22, € possivel
observar que o fluxo linear indicara ao usuario onde ele esta e quais sao as
etapas que ainda serdo precisas avancar até conclusao da selecao.

Figura 22 - Desenho inicial da introdugé&o a etapa "Contexto".

HOME SELEGAO CONTEUDOS
1- Contexto - - -
do problema

Contexto do problema
ANALISE DO BRIEFING

Na primeira etapa que compreende o contexto do problema, questdes relacionadas ao contetido,
ao leitor e ao suporte sao para a 4o das a
tipografia. Uma andlise detalhada do briefing de projeto deve fornecer as respostas para estas
questBes ou ainda por meio de reunides com os stakeholders que corresponde ao grupo de
pessoas envolvidas com o projeto.

Vocé pode incluir neste grupo o cliente, o publico-alvo do projeto, jornalistas, redatores, outros
designers e demais profissionais envolvidos. A seguir algumas sugestGes de questdes que
precisam ser definidas antes de avangar com a selegao tipografica.

Voce pode adaptar e incluir mais questdes de acordo com as particularidades do projeto em
desenvolvimento.

Iniciar
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Fonte: O Préprio Autor.

Nesta tela, assim como nas primeiras de cada segdo, o conteudo sera
dedicado a explicar o funcionamento da respectiva etapa e o objetivo a ser
cumprido.

Ao avancar a introducao, a proxima tela sera composta por um formulario
que se dividira em trés grupos de perguntas, para facilitar a visualizagcéo e
amenizar a densidade das 14 perguntas desta etapa. Essa tela adotara o uso
de um acordedo vertical, que possibilitara visualizar as perguntas organizadas
em 3 grupos: conteudo, publico-alvo e suporte e licenga de uso.

Figura 23 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Contexto".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Contexto do - - - Selegdo
problema concluida

Contexto do problema
Abaixo separamos algumas perguntas que podem ajudar a entender melhor o contexto do seu problema.
CONTEUDO N

PUBLICO-ALVO v

SUPORTE E LICENGCA DE USO 4

ADICIONAR MAIS INFORMAGOES |~

Fonte: A prépria autora.
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Figura 24 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Contexto", acordedo vertical expandido.

HOME SELEGAO CONTEUDOS
Contexto - -_— |
problema

Contexto do problema

Abaixo separamos algumas perguntas que podem ajudar a entender melhor o contexto do seu problema.

CONTEUDO o~
Que tipo de projeto vocé execultando? Qual o objetivo do conteudo?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commedo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

Quais os idiomas da publicagéo? Quais as necessidade de hierarquia ? Requer Caracteres especiais?
Portugués o @ titulo @ subtitulo @ legenda matematicos @ pontuagio
olho cartola Outros @ acentuagio @ outros: fragio
Contexto histérico. O texto representa determinado periodo ou fato histérico? Quais as emocgdes que o texto expressa?
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat.
PUBLICO-ALVO ~

Qual o perfil do leitor: hébitos de leitura, formagao académica, aspectos culturais.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Quais as caracteristicas do leitor: idade, necessidades especiais.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Quais as circunstancias de leitura? lluminagdo, distancia, disponibilidade de tempo.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Qual o interesse do leitor na publicagao?

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat.

SUPORTE E LICENGCA DE USO ~

Quais as restrigoes técnicas do processo de reprodugio que sera usado? Impresso ou digital?

Quais as restrigbes do suporte que sera usado: tipo de papel ou tela?

Qual o orgamento disponivel para a compra de fontes?

RS 000,00

Necessita de licenga para web outras condigoes especificas de uso?

ADICIONAR MAIS INFORMAGOES +

Fonte: A prépria autora.
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Na tela da Figura 25 também sera possivel visualizar o status do avango
interno da etapa através dos trés pontos centralizados ao inferior da tela. Esses
serdo responsaveis por simbolizar a quantidade total de telas da etapa -
representada pelo numero total de pontos - bem como, em qual delas o usuario
esta localizado.

Existira, ainda, a possibilidade de "adicionar mais informacdes +", ja que
segundo o Material complementar do Modelo, pode-se adicionar mais
perguntas ou adaptar as existentes.

Além disso, é importante sinalizar que os elementos correspondentes as
abas e menus laterais, em todos os fluxo de etapas de selecdo, serao fixados
na rolagem vertical de todas as telas, a fim de que o usuario possua a liberdade
de se locomover e, ainda sim, conseguir ter acesso a esses recursos fixados.

A estrutura da pagina de resumo de cada etapa sera composta por um
relatério que conterd todas as informagdes coletadas, além de possuir rolagem
vertical.

Figura 25 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Contexto".

HOME SELEGAO CONTEUDOS
Contexto do - | - Selecao
problema concluida

Contexto do problema :

CONTEUDO

Que tipo de projeto e objetivo do contetido:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

idiomas: Portugués
Necessidade de hierarquia: titulo, subtitulo, legenda

Caracteres especiais: pontuagdo, acentuagao, fragdo

As caracteristicas e necessidades do projeto foram compreendidas?

Fonte: A prépria autora.

Nas telas iniciais de cada etapa, assim como visto no design de
navegacao, a estrutura sera composta pela introducdo e explicagdo do
funcionamento do estagio em que o usuario se localiza. Além disso, ao avangar
para a etapa seguinte, o fluxo que demonstra as etapas existentes na selegdo
também ira alternar conforme os avangos. As telas que representam esta
caracteristica estdo no Apéndice D.
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6.3.2.B. Critérios de Selecao
A etapa referente aos critérios de selegdo, assim como na pagina do formulario
de contexto, serd estruturada com um acordedo vertical. Como a uma alta
densidade do conteudo nesta parte, esse recurso permitira atenuar o volume
de informagdo ao separa-las em pequenas partes, como mostram as figuras 26

e 27.

Figura 26 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Critérios" com grupo de fatores aberto.

HOME

SELEGAO CONTEUDOS

Critérios - -
de seleco

Critérios de selegéo

Seleg;
concluida

Entenda cada um dos fatores existente nas abaixo assim como a importencia destes para seu projeto, e os adicione em sua lista de ciritérios de selegdo

FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS

Legibilidade

Afonte ¢ legivel para o publico-alvo nas condigdes (tamanho e volume de texto) em que serd usada na

publicagéo?

Considerar as seguintes caracteristicas.

Ges: altura-x, espago interno;
métricas: espacejamento e kerning;
mancha tipografica: peso e contraste do trago.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

Variagdes e recursos

Afonte faz parte de uma familia tipografica com as variagdes e recursos necessarios para
atender as demandas do contetido?

Considerar as seguintes caracteristicas.
variagbes: postura, largura e peso;

recursos tipograicos: gerais e especificos;
conjunto: homogeneidade entre as variagdes.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat

FATORES CONCEITUAIS

FATORES TECNICOS

FATORES ECONOMICOS

~

Adicionar critério a selegéo

tragos grossosefinos

Boa Legibilidade

detabhes maisresistentes
para corpo pequens

Boa Legibilidade

descentes medias

Adicionar critério a selegdo

postura — Roman | Italic
largura — Regular | Condensed

peso —> Light | Medium | Black

Fonte: A prépria autora.
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Figura 27 - Desenho inicial da etapa "Critérios".

HOME SELECAO CONTEUDOS
Critérios - -
de sele¢do

Critérios de selegdo

Entenda cada um dos fatores existente nas abaixo assim como a importencia destes para seu projeto, e os adicione em sua lista de ciritérios de selegdo

FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS v

FATORES CONCEITUAIS ~

FATORES TECNICOS \/

FATORES ECONOMICOS v

Fonte: A prépria autora.

Como pode ser observada na figura 27, as divisorias do acordedo vertical
agruparam quatro grupos de critérios: fatores formais e funcionais; conceituais;
técnicos; e, econdmicos. Quando expandidos, os grupos de critérios revelarao
cards de informacdes sobre cada um dos critérios presentes nos respectivos
grupos. Tais cards contardo com botdes que permitirdo adicionar os critérios a
selegdo ou acessar mais conteudo através do botdo "saiba mais". Esse botao,
ira redirecionar o usuario para a tela da aba de conteudo com a verséo
estendida das informacgdes referente ao critério selecionado.

Para demonstrar quais critérios ja foram selecionados, a pagina conta
ainda com tags fixadas na parte superior da tela, conforme apresentado na
Figura 28 .
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Figura 28 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Critérios" com grupo de fatores aberto,
tag de "legibilidade" destacada.

HOME SELEGAO CONTEUDOS
Critério: - |
de selec:

Critérios de selegao

Satane. ! s fatores existente nas abaixo assim como a importencia destes para seu projeto, e os adicione em sua lista de ciritérios de selegdo
Legibilidade X
FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS N

A fonte ¢ legivel para o publico-alvo nas condigées (tamanho e volume de texto) em que sera usada na

publicagdo? \powe variageo enre

Hragos grossos ¢ fnos

;rop;rqaes:a@, as:eal:deme‘s .e descendentes, espaco interno; B O a Legib ilidade

métricas: espacejamento e kerning;

5 e detalhes mais resistentes
: p co.
mancha tipografica: peso e contraste do trago. para corpo pequeno
alturzxcom
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod ;ﬂ""""’ aprox 13

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem

ipsum dolor sit amet, If ing elit, sed diam nibh euismod tincidunt ut r y
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna ascendentes e :‘,‘:
e

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis descentes médios

Variagdes e recursos

Afonte faz parte de uma familia tipogréfica com as variagdes e recursos necessarios para
atender as demandas do contetido?

TS I EE postura —> Roman ‘ Italic

variagBes: postura, largura e peso;

recursos ti gerais e

conjunto: homogeneidade entre as variagdes. Iargura — Regular ‘ Condensed

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit, sed diam nibh euismod . .

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem peso — Ll ght ‘ Medlum ‘ Black
ipsum dolor sit amet, ser adipiscing elit, sed diam nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat

FATORES CONCEITUAIS v

FATORES TECNICOS o

FATORES ECONOMICOS v
[ J

Fonte: A prépria autora.
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A conclusdo dessa etapa se dara como apresentado pela tela da Figura
29, onde sao visualizados todos os critérios selecionados. Existe ainda a
possibilidade de adicionar mais critérios nao listados.

Figura 29 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Critérios Selegao".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Critérios de | | Selecdo
selegdo concluida -

Critérios de selegéo

Fatores selecionados:
Legibilidade X VariagGes e recursos X
Aspectos histérico-culturais > Expressdo X
Qualidade X Suporte X

Licenciamento X Investimento X

Adicionar fator ndo listado -

A relag&o entre os critérios e as demandas do projeto esta clara?

Fonte: A prépria autora.
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6.3.2.C. Hierarquia dos Critérios

A "hierarquia” - a tela interna que representa a etapa que da sequéncia a
selecdo - é composta por elementos que permitem atribuir pesos para cada um
dos critérios que foram selecionados anteriormente, como €& apresentado
abaixo.

Figura 30 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Hierarquia".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

I

. Hierarquia dos - Selegéo
critérios concluida

Hierarquia

Com base no contexto do seu projeto atribua pesos de 0 a 5 em seus fatores selecionados para estabelecer uma hierarquia de priorizagao.
Lembrando que para tornar um critério eliminatorio devera ser ultilizado o X,

FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS

legibilidade variagdes e recursos
Peso Peso
des: altura-x, e espago interno; variagdes: postura, largura e peso;
métricas: espacejamento e kerning; 0 recursos tipograficos: gerais e especificos; 0
mancha tipografica: peso e contraste do trago. conjunto: homogeneidade entre as variagdes.
FATORES CONCEITUAIS
Aspectos historico-culturais exoressao
Peso Peso
referéncias culturais: relagéo simbolica;
estilo: ificagéo tipografica; contexto histérico. 0 0
FATORES TECNICOS
qualidade
Peso Peso

desenho dos caracteres: diferenciacéo e unidade entre os caracteres;

métricas: espacejamento e kerning; 0
detalhes: em diferentes tamanhos.lico-alvo nas condigdes (tamanho e

volume de texto) em que seré usada na publicagéo?

FATORES ECONOMICOS
licenciamento investimento
Peso Peso
politica de uso: conferir EULA; licengas necessdrias: nimero de méquinas onde sera instalada; custo por licenga.
do projeto: izagao da fonte, com 0 0

acesso ao arquivo e licenga web.

.

Fonte: A prépria autora.

Apds a ponderacao dos critérios, a sequéncia da etapa se da por uma
tela onde é possivel visualizar o resumo da distribuicdo dos respectivos pesos,
para que o usuario consiga ratifica-los e poder dar sequéncia no processo de
escolha.

6.3.2.D. Busca

Na etapa de "busca" o fluxo passa para uma segunda tela que contém
sugestdes de sites. Ao clicar no nome do respectivo site o usuario sera
redirecionado a este. Além disso, a tela possuira um carrossel com cards
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referentes aos templates disponibilizados para as aplicagdes de testes em que
sera possivel visualizar uma miniatura prévia do template, assim como o
respectivo nome e botao para download.

Figura 31 - Desenho inicial da segunda tela da etapa "Busca".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

pe

— — - — (o, )
Busca

SITES DE BUSCA

Para ndo limitar sua busca em apenas uma base de fontes, separamos diversos sites para ampliar sua pesquisa.

TEMPLATES PARA TESTE

Apds buscar suas fontes com os critérios e contexto em mente é hora de construir seus testes, para isso disponibilizamos diversos templates para simular as
situagdes de projetos reais e testarmos as aplicagdes das fontes que estio sendo pré selecuonadas:

TEMPLATE DE TEMPLATE DE TEMPLAT

TEMPLATE DE PAGINA PRODUTO DIGITAL SINALIZAGAO LEMELALE DERSCIA PRODUT(

NOME DAS FONTES ESCOLIDAS

Os testes v&o ajudar na escolha da pré-selecdo das suas fontes, e as que forem consideradas aptas a serem avaliadas como possibilidade para esse projeto
poderam ja ter seus nomes adicionado a tabela a baixo:

fonte foi testada? atende todos os critérios selecionados ?
fonte foi testada? atende todos os critérios selecionados ?
fonte foi testada? atende todos os critérios selecionados ?
fonte foi testada? atende todos os critérios selecionados ?
fonte foi testada? atende todos os critérios selecionados ?

Adicionar mas fontes +

.

Fonte: A prépria autora.

Na parte inferior da tela, também existirdo campos para preenchimento
dos nomes e dos links das fontes selecionadas na busca, além de botdes de
confirmacdes a respeito dos testes e cumprimento dos critérios selecionados.
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Novamente, ao fim da etapa, podera ser visualizado o resumo daquilo
que foi definido para que o usuario valide as escolhas feitas nesta parte do
processo.

Figura 32 - Desenho inicial da tela de resumo da etapa "Busca".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

- - 5 Seleg?o
concluida

Busca

Lista de fontes que vocé pré-selecionou nesta busca:

Fonte x
Fonte x
Fonte x
Fonte x
Fonte x

O grupo de fontes pré-selecionadas atende os critérios, principalmente os eliminatérios?

Fonte: A prépria autora.
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6.3.2.E. Avaliacao

Por fim, chega-se a ultima etapa que havera definicdes a serem realizadas
manualmente. Apds passar pela tela de introducdo, o usuario devera seguir
para uma tabela em que devera pontuar cada fonte de acordo com os critérios
selecionados. Tais tabelas, serdo divididas em quatro telas conforme os
agrupamentos estabelecidos na etapa dos “critérios”.

Figura 33 - Desenho inicial da tela da etapa "Avaliagdo".

HOME SELEGAO CONTEUDOS
- - - . x Selecao
Avaliagao
Avalie com base em seus testes e pesquisas de 0 a 5 quanto cada uma das fontes deve pontuar em cada fator
ibili variagbes e recursos
FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS legibilidade
(peso 0) (peso 0)
Fonte x O O

Fonte x

Fonte x

Fonte x

Fonte x

O O O O
o O O O

Fonte: A prépria autora.

A estrutura da tela acima se refere a “fatores formais e funcionais”. Da
mesma configuracao se dara para os demais critérios, que apds serem todos
pontuados exibirdo uma tela que apresentara todas as respectivas pontuagoes
adotadas. Nessa mesma sequéncia de telas, ao finalizar as avaliacdes,
representada pela Figura 34, sera disponibilizada a possibilidade de edigéo
dessas pontuacgdes definidas anteriormente.
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Figura 34 - Desenho inicial da tela resumo da etapa "Avaliagdo".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

. - . o Selecao

Avaliagao final

CRITERIOS DE SELEGAO Legibilidade :f;fjrosz ’;‘j“(i'::; Expresso Qualidade Suporte Licenciamento  Investimento
Fonte x 3 3 3 8 3 3 3 3
Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3
Fonte x 3 3 3 & 3 3 3 3
Fome 4 4 4 4 4 4 4 4
Fote 5 5 5 5 5 5 5 5

Calcular
[ ] -

Fonte: A prépria autora.

Ao avancar, € disponibilizado o resumo final da etapa. Apesar de ser
parecida com a tela anterior, essa se faz necessaria pois evita a manipulagéo
do resultado por parte do usuario, ja que nao permite a edigdo da pontuagao
dos critérios apods a exibicdo da soma total de cada item.

Figura 35 - Desenho inicial da tela do calculo de etapa "Avaliagdo".

HOME SELEGAO CONTEUDOS
Q
DD
Avaliagéo
CRITERIOS DE SELECAO Legibilidade :a'fj:;zz :'j:‘zrr':‘z Expressdo Qualidade Suporte Licenciamento  Investimento
(peso 0) (peso 0) (peso 0) (peso 0) (peso 0) (peso 0) (peso 0) (peso 0) Somaotel

Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3 70
Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3 70
Fonte x 3 3 B 3 3 3 3 E 70
Fonte x 4 4 4 4 4 4 4 4 70
Fonte x 5 5 [ 5 5 5 5 5 100

A fonte que mostrou ser a melhor avaliada sergundo os critérios selecionado e hieraquisados para este tipo de projeto foi a Fonte X

PY Avangar para conclusdo

Fonte: A prépria autora.
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Para poder concluir a sele¢ao, conforme orientado pelo Modelo de Apoio
a Selegdo Tipografica, existira uma pergunta final de conclusdo com
necessidade do usuario confirmar a fonte a ser escolhida.

Figura 36 - Desenho inicial da tela de confirmag&o de selegdo concluida.

HOME SELEGAO CONTEUDOS

D CED-

Fonte x

Confirmou-se a adequagéo da fonte ao aplica-la
efetivamente ao projeto?

Fonte: A prépria autora.

e Selegdo Concluida
Por fim, a ultima tela do processo de selecdo sera composta por um relatoério

com a documentagado de como ocorreram as etapas do processo de selecao.
Nesta tela sera possivel fazer o download do relatério em formato PDF ou

finalizar a selegao.
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Figura 37 - Desenho inicial da tela de seleg&o concluida.

HOME SELEGAO | CONTEUDOS

Selogao
con

Selegdo concluida

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

RELATORIO DO PROCESSO DE SELEGAO

CONTEUDO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliuam erat volutpat. Ut wisi
enim ad Minim veniam, quis nostrud exerci tation ulamcorper suSipit 1abortis nisl ut aliguip &x &a comModo censequat, Duis autem vel um iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

idiomas: Portugués.

Necessidade de hierarquia: titulo, subtitulo, legenda

Caracte fals: pontuagao, acentuacdo, fragao

Contexto histérico
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

EM0gBes que o texto expressa
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

PUBLICO-ALVO

Lorem ipsum dolor sit amet, cansectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vl eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum

Lorem ipsum dolor sit amet, cansectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vl eum iriure dolor in

hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum,

Circunstancias de leitura
Lorem ipsum dolor sit amet, cansectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

SUPORTE E LICENGA DE USO

Restrigdes téonicas do processo de reprodugéo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eismod tincidunt ut laoreet dolare magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcarper suscipit lobortis nisl Ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vl eum iriure

restriges do suporte que seré usado

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet delore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit Iobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum irlure
orgamento disponivel RS0

licenga

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
&nim ad minim veniam, quis nestrud exerci tation ullamcorper suscipit Iooartis sl ut aliquip ex ea commoda cansequat. Duis autem vel eum iriure

CRITEIROS DE SELEGAO E SEUS PESOS

legibilidade () qualidade () aspectos histérico-culturais 4 licenciamento 4
coes erecursos 3 suporte 3 expressio 4 investimento ()
AVALIAGAO
ITETESEE Legbllidade :Z:ﬁz "E';‘:J;; Expresso Qualidade Swporte  Lcenciemento  Invesimento o
SELEGAO (pas00) (peso 0 {peso Q) (peso 0) (paso0) (peso 0) Ipeso 0) (peso0)
Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3 70
Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3 70
Fonte x 3 3 3 3 3 3 3 3 70
Fonte x 4 4 4 4 4 4 4 4 70

Satvor elterio m PO

Fonte: A prépria autora.

6.3.2.F. Outras funcionalidades

A fim de auxiliar o usuario durante todo o processo de selecdo, através do
botdo "dicas" também sera possivel acessar as sugestdes de funcionamento,
as duvidas que ja tiverem sido hipoteticamente mapeadas, os conteudos
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recomendados das etapas e relacionados a cada uma das telas. Essa
funcionalidade pode ser observada nas Figuras 38 e 39. Tal recurso estara
presente em todas as abas.

Além disso, na opcdo de “buscas”, Figura 40, €& possivel acessar
diretamente as paginas da aba de “conteudos” através da pesquisa por
palavras-chaves.

Figura 38 - Desenho inicial da etapa de "Avaliagdo", destacando a notificagao de dica.

HOME SELEGAO CONTEUDOS
- - - Selegdo lyQ
concluida !

Avaliagao

Avalie com base em seus testes e pesquisas de 0 a 5 quanto cada uma das fontes deve pontuar em cada fator
ibili variagdes e recursos

FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS feablidade

(peso 0) (peso 0)

Fonte x 0 0
Fonte x
Fonte x

Fonte x

o O O O
O O O O

Fonte x

Fonte: A prépria autora.

Figura 39 - Desenho inicial da etapa de "Avaliagdo", dica aberta no menu lateral.

HOME SELEGAO CONTEUDOS
Dica
- | - Selegao O
. ~ legibilidade pontacio
Avaliagdo
Avalie com base em seus testes e pesquisas de 0 a 5 quanto cada uma das fontes deve pontuar em cada fator Fonte x 4
P Fonte Y 4
legibilidade variages e recursos

FATORES FORMAIS E FUNCIONAIS
(peso 0) (peso 0)
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
Fonte x 0 0 euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

Fonte x

0 0
G) @
Fonte x 0 0 Loropsr Loem psum
Fonte x 0 0
Fonte x 0 0 variagdes e recursos pontacéo
Fonte x 4
Fonte Y 4

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

[ ] adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

Fonte x  Fonte x
Fonte x Fonte x
Fonte x
Fonte x

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim

Fonte: A prépria autora.
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HOME

Figura 40 - Desenho inicial da "Pagina inicial", menu lateral expandido.

SELEGAO CONTEUDOS ‘

Bem-vindo ao Modelo de Apoio
a Selecdo Tipografica! O que
vocé esta precisando

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.

Selecionar uma tipografia Saiba mais sobre tipogréfia

Fonte: A prépria autora.

Busca
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit
Lorem ipsum dolor sit ametLorem
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6.3.3. Conteudo

Na aba de conteudo existem trés paginas internas diferentes, as quais sado
detalhadas na sequéncia.

e Paginas internas de conteudos: estas carregam uma estrutura que
permite a alocagdo de textos mais longos. Possuem também o
rastreamento que permite voltar a pagina anterior.

Figura 41 - Desenho inicial da pagina interna do tema "Legibilidade".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Critérios de sele¢do > Fatores de xxx e xxx > Legibilidade

Legibilidade

A fonte ¢ legivel para o plblico-alvo nas condigdes (tamanho e volume de texto) em que sera usada na
publicagao?

Considerar as seguintes caracteristicas.

proporgdes: altura-x, ascendentes e descendentes, espago interno;
métricas: espacejamento e kerning;

mancha tipografica: peso e contraste do trago.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

albura-x com

! contraste moderado
E:::;imww 3pron 13 \ (pauca variag 3o entre
g \ tragos grossos e finos
astendentes e abertura detalhves mais resistentes
descentes médios endente oy para corpo pequeno

as redugbes de texto.

daa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

Fonte: A prépria autora.
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e Pagina interna de coleg¢des: permite ver toda a disponibilidade de
recursos de uma determinada colegdo. Na figura 42 podemos ver toda a
colegdo de templates, ja na figura 43 esta se referindo a toda a colegéo

de temas.

Figura 42 - Desenho inicial da pagina interna colegdes "Templates".

HOME SELEGAO

Todos os

CONTEUDOS

Contéudo > T

Saiba mais sobre assuntos relacionados a este

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy adipiscing elit, sed diam nonummy adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod nibh euismod nibh euismod

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy adipiscing elit, sed diam nonummy adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod nibh euismod nibh euismod

Fonte: A prépria autora.

o}'
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Figura 43 - Desenho inicial da pagina interna colegbes "Temas".

HOME SELEGAO

CONTEUDOS

Contéudo > Aprenda mais sobre tipogréfia > Todos os temas

Saiba mais sobre assuntos relacionados a este

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nenummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, guis Lerem ipsum dolor

Tema
relacionado
ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema
relacionado
ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Fonte: O Préprio Autor.

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum declor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, guis Lorem ipsum delor

Tema
relacionado
ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dalor

Tema
relacionado
ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor

Tema

relacionado

ao contexto

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis Lorem ipsum dolor
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e Glossario: a estrutura do glossario diferente das demais, ndo € vista em
outras telas, foi feita através da listagem de palavras, apds selecionar um
destes termos a parte central da tela mostra o conteldo referente a
palavra selecionada.

Figura 44 - Desenho inicial da "Glossario Tipografico".

HOME SELEGAO CONTEUDOS

Contéudo > Glosséario h

Glossario tipografico

Aberturas

Aberturas Espago de contato das contraformas semiabertas com o exterior.

Apice
Ascendentes
Barras

Bojos / Barriga
Caudas
Corpo
Descenentes
Diagonais
Espagos EME
Espinha
Espora

Eixo

Hastes
Hinting
Ligagdo
Ligadura

Olho / Espago
interno ou Miolo

Ombros
Pernas
Serifas
Terminais

Vértice

Fonte: A prépria autora.

6.4. Teste de usabilidade de baixa fidelidade

Apds o desenvolvimento da estrutura base da telas, foram criados fluxos
interativos através da plataforma Figma, para que pudessem ser aplicados
testes de baixa fidelidade com possiveis usuarios, a fim de validar a ideia de
estruturas dos wireframe e assim mapear possiveis melhorias na navegacéao e
composi¢ao das telas.
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Figura 45 - Miniatura das telas e fluxos.

Fonte: A prépria autora.
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Esses testes foram aplicados em dois usuarios, 0s quais possuiam o
perfil mais relacionado com a persona B. O contato foi realizado através de
mensagens de texto e os encontros por chamada de video.

Durante a execucdo dos testes, os usuarios compartilharam suas telas
com a autora, para que as interagdes com protdtipo da interface pudessem ser
observadas e analisadas. Ademais, foram feitas gravacdes desses encontros
com a autorizagao dos participantes em suas respectivas chamadas de videos,
para futuras analises dos registros.

6.4.1. Roteiro

Para a execugao dos testes foram criados um cenario para os usuarios e 6
tarefas a serem executadas. O roteiro - que inclui tanto o cenario quanto as
tarefas - entregue aos usuarios testes estao explicitadas abaixo.

e Cenario - Vocé ja conhece o Modelo de Apoio a Selecédo Tipografica em
seu formato estatico, mas apds uma busca na internet encontrou um site
gue tem a mesma finalidade: escolher a tipografica mais adequada.

e Tarefas

o Tarefa 1 - Vocé precisa iniciar o processo de sele¢ao e selecionar
uma tipografia;

o Tarefa 2 - Vocé esta na etapa de hierarquia e uma dica surge,
precisa visualizar o que a dica esta sugerindo;

o Tarefa 3 - Vocé estd na etapa de critérios, leu o conteido mas
ainda tem duvidas, precisa buscar saber mais sobre um critério de
legibilidade e na sequéncia voltar a selegéo;

o Tarefa 4 - Vocé precisa fazer uma busca sobre "contexto do
problema", partindo da home;

o Tarefa 5 - Vocé esta na aba de conteldo e quer visualizar todos os
templates disponiveis;

o Tarefa 6 - Vocé esta na aba de conteudo e precisa encontrar o
significado de "Abertura" dentro do glossario.
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6.5. Discussoes dos resultados

Os testes aplicados tiveram avaliagbes positivas em todas as tarefas
solicitadas. Apds a execugao das tarefas, que durou cerca de 15 minutos por
usuario, houve apenas dois comentarios relacionados a tarefa 1, os quais
podem ser observados no Quadro 08 junto aos demais resultados.

Os quadrados em verde indicam que as tarefas foram concluidas sem
dificuldade pelos respectivos usuarios.

Quadro 08 - Status das tarefas e consideracgoes feitas pelos usuarios

Tarefas Usuario 01 Usuario 02

Tarefa 1 Concluido sem dificuldades, | Concluido sem dificuldades,
sugeriu a adigdo de icones e | observou que o0s pontos
simbolos para dar mais | centralizados na parte
dinamismo a leitura das | inferior das telas demoraram
etapas um tempo para serem
entendidos. Como sugestéo,
indicou que a adigdo de
cores poderia facilitar a mais
rdpida percepcdo ou a
retirada dos mesmos.

Tarefa 2

Tarefa 3

Tarefa 4

Tarefa 5

Tarefa 6

Fonte: A prépria autora.

A Partir dos resultados dos testes e das observacdes apos o uso, foram
apontadas as seguintes mudancas:

e Criar icones para representar as etapas e deixar as leituras mais
dinamicas;

e Rever o uso dos pontos na parte inferior da tela;

e Considerando que o site sempre vai ser aberto em um navegador e a
maioria deles possui abas em um formato similar ao que os wireframes
estavam simulando, nos videos foi possivel observar que existe uma
duplicidade de abas, conforme indicado pela Figura 46.
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Figura 46 - Abas do navegador e abas do protétipo de baixa fidelidade.

% b Frame - Untitled X 5 Google Fonts ® Nova guia in Curso: EGR7596-08454 (202° x | [ APENDICES - Documentos Go- X | & Nova guia

HOME SELEGAO CONTEUDOS

crlterlc§ de _— - Selec;u
selecao concluida

Fonte: O Préprio Autor.

Portanto é preciso procurar uma forma de representagdo que consiga se
diferenciar das abas dos navegadores;

e Os botdes alinhados a esquerda atrapalharam o fluxo de leitura;

e A aba "selegao" precisa ser mais especifica, alterando o nome para
"selegédo tipografica";

e A aba "home" deve ser adaptada para o portugués a fim de que siga o
restante da linguagem existente no site;

e O nome das etapas no Modelo de Selegdo no formato original séo:
contexto do problema, critérios de selecao, hierarquia, busca e avaliacao.
E no teste aplicado estavam sendo escritos de forma errada;

e Como as Uultimas trés etapas contém apenas uma palavra em seus
nomes, as duas primeiras serdao adaptadas de "contexto do problema"
para "contexto" e de "critérios de selecdo" para "critérios", a fim de
padroniza-las.

Apds a construcao e os testes das primeiras representacdes de telas do site,
pOde-se iniciar a construgao do design sensorial.
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7. DESIGN SENSORIAL

Esta etapa se iniciou através da definicdo de conceitos-chave do projeto,
estes, que buscaram representar todos os aspectos e resultados obtidos até o
presente momento.

71. Conceitos

Os conceitos selecionados foram: Norteador, Didatico e Amigavel.

e Norteador - assim como a bussola é capaz de apontar o norte e
restabelecer a orientagdo de quem a conduz - guiando o portador onde
quer esteja - essa interface de selegdo tipografica busca apontar o
caminho para um norte seguro. Para, assim, obter-se um ponto
referencial, de tal modo que consiga se localizar independente do
contexto do projeto que o usuario estiver executando.

Figura 47 - Painel seméantico do conceito Norteador.

Fonte: A prépria autora.

Figura 48 - Paleta de cores extraidas do painel semantico.

Fonte: A prépria autora.

e Didatico - a didatica em si € saber transmitir conhecimento e esta ligada
a técnica de ensinar. Esta que é missao intrinseca no Modelo de Selecao
desde a sua primeira versao, o qual pretende-se passar para o produto
digital.
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Figura 49 - Painel semantico do conceito Didatico.

Fonte: A prépria autora.

Figura 50 - Paleta de cores extraidas do painel semantico.

Fonte: A prépria autora.

e Amigavel - como uma amigo que revela um segredo valioso, através de
uma comunicagao confidvel em um tom de voz alegre e empolgante.

Esse conceito reflete a relagdo que o site busca criar com seus usuarios:
ser 0 amigo para todas as horas, confiavel e leal.

Figura 51 - Painel semantico do conceito Amigavel.

Fonte: A prépria autora.
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Figura 52 - Paleta de cores extraidas do painel semantico.

Fonte: A prépria autora.

Com o0s conceitos pré-estabelecidos, buscou-se encontrar as melhores
maneiras de representa-los através das diretrizes visuais.

7.2. Diretrizes visuais

A definicdo das diretrizes visuais, discriminadas nos itens subsequentes, foi
baseada em alguns materiais ja existentes, pertencente a Melrer, utilizados
por ela na comunicacdo da marca referente a Selecao Tipografica.

7.2.1. Identidade visual ja existente

Ha um perfil no instagram (@selecao_tipografica) no qual a Prof2. Mary Melrer
compartilha conteudos e dicas relacionados ao processo de selegao
tipografica. Nesse ambiente, existem diversas postagens que seguem um
mesmo padrdo de identidade visual, o qual esta apresentado na figura abaixo.

Figura 53 - Print das postagens do instagram @selegao_tipografica.

Dominios da Tipografia? Variable Fonts Aspectos histérico-culturais
Typography: body and dress of a text —
asigning mode between language

and image. Stéckl (2005)

Que fonte vocé usaria num
livro sobre “Uma histéria
conturbada das mulheres na

impressao e na tipografia”? °

ABCDEFGHIJKLMNO
= XYZabcdefghijkimi
- xyz0123456789

Escolher uma fonte feita por
uma mulher é relevante?

Aa 4123 Itali

Procurando fontes variaveis
para o seu projeto?

Future Fonts Acessibilidade e tipografia Ihae d dem do

- EUREEE Ao escolher as fontes para um Assim como sapatos, vocé também
u]

U projeto vocé se preocupa com precisa saber escolher a fonte
as pessoas que tem baixa visao? certa para cada ocasido.

»www.futurefonts.xyz/ :si % ﬁ)@gj é@u &

Conhece a FOCO? Contraste no trago

Critérios e etapas
s 5 A
Le \ve l Trago sem contraste, quando para gjudar vocé
a0 hé variagao de espessura. f O aescolher as
o s . i Jfontes ce:rtas
Amigdvel Gl poroproiecs
‘Trago com pouco contraste, 9, o
quando a variagao de espessura (5 de design.
Expressiva

2o com mui

- e ito contraste,
quando a variagdo de espessura
éacentuada.

Mary Vonni Meilrer

Fonte: @selecao_tipografica
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Nessa mesma conta é possivel ver o logotipo, Figura 54.

Figura 54 - Print do perfil do instagram @selegao_tipografica.

selecao_tipografica  Enviarmensagem ~ ~& v

24 publicagbes 316 seguidores 185 seguindo

Selegao Tipografica | Prof.? Mary Meiirer | Design UFSC

Educagdo

Espago para compartilhar contelidos e dicas relacionados ao processo de selegéo
tipografica.

linktr.ee/selecaotipografica

Seguido(a) por buggy_tiposdoacaso, tipografia.ufse, _anarayy e outras 1 pessoas

B PUBLICAGOES E MARCADOS

Fonte: @selecao_tipografica

Além dos presentes do perfil do Instagram, Melrer cedeu para a
execucao deste projeto as outras variagdes do logotipo.

Figura 55 - Variagao do logotipo Selegdo Tipografica.

selecao_tipograhca

selecao @

tipograhica

Fonte: Medrer, Mary Vonni

A familia tipografica usada no perfil do Instagram é a “Foco”, criada pelo
designer de tipos brasileiro Fabio Haag, e distribuida pela Dalton Maag. A
familia esta disponivel no pacote de fontes da Adobe.
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Outros fatores levados em consideracdo foram a capa e o projeto grafico do
livro "Selecao Tipografica: Critério e etapas para a escolha de fontes", que séo
de autoria do designer Eduardo Canzon. A capa esta apresentada na Figura 56.

Figura 56 - Imagem da capa do livro "Selegao tipografica".

O MARY

VONNI

SELeQAo

!
l Critérios ‘
e etapas
para a escolha

ntes
|

>

mMucm=<

aw,

ESUSH
TIOCOAF

Fonte: Selegdo tipografica (2022)

Dessa forma, da identidade visual encontrada foi extraida a seguinte
paleta de cores:

Figura 57 - Paleta de cores extraidas dos materiais visuais da marca selegao tipografica.

Fonte: A prépria autora.

Apesar de ja haver materiais visuais, a autora considerou necessario a

busca por referéncias externas, as quais foram abordadas no item seguinte.
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7.2.2. Referéncias visuais

Para auxiliar o desenvolvimento da identidade visual, foi criado um painel de
referéncias composto tanto por elementos e componentes de interfaces

guanto de imagens simbdlicas e elementos abstratos.

Figura 58 - Painel de referéncias visuais.

l AAinda n&o ha notas
o .

Suas notas do Google Keep serdo
exibidas aqui

Explore New
‘ Places - Dispositivos Android

INFOGRAPHIC ELEMENT

c : : ~ o Fentune A s 7P‘!L“LLSSW
S(age 1 Stage 2 Stage 3 St 4

s the leptune is the piteris the big atum osed  Venus has a 2 e y
smalle \plaf\el of farthes sml eﬂmm p\ e1 of mem || N
also heliur
0 Fontes com serifa G Fontes sem serifa G Fontes Manot ' oy
Fontes do Google Fontes do Google Fontes do Go
Link relacionado d Link relacionado d Link relacionado , Q
o Fontes de manuscri... G Fontes de exibicdo
G Fontes do Google Fontes do Google
ST

Link relacionado K Link relacionado rd

2|o| H|H

@ Communicator

by ChronoTek

PROCESS Sree et woch
o= Viget-

Fonte: A prépria autora.

Esse painel foi utilizado como fonte de inspiragédo na elaboragao visual do site.
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7.3. Guia de estilo inicial

7.3.1. Logotipo
Para dar continuidade no desenvolvimento do design sensorial do site, foi
utilizado o material, ja existente, do logotipo cedido por Melirer (Figura 55).

7.3.2. Cores

Para gerar a paleta de cores do site foram analisadas todas as tonalidades
extraidas dos mapas conceituais vistos no item 7.1., assim como a paleta de
cores dos materiais relacionados a marca Selegcado Tipografica, conforme
apresentado no item 7.2.2.

No primeiro momento, os testes de aplicagcdo nas telas foram favoraveis
para a paleta da Selecdo Tipografia. Porém, para garantir o cumprimento das
recomendacdes de acessibilidade da WCAG, todas as cores foram testadas
através da ferramenta WebAIM. Apds a execucao dos testes, foi possivel
concluir que a paleta néo tinha acessibilidade, o que resultou em alteracdes
das cores originais. Sendo assim, foram realizadas as correcdes necessarias e
uma nova rodada de testagens. Adotando-se, por fim, a seguinte paleta
primaria:

Figura 59 - Paleta de cores.

Paleta de cores selecdo_tipografica

Cores da marca

Cores originais da marca,
nao deverdo aplicadas em
nenhum outro texto.

#F2ERDZ

Cores do sistema

Primaria
#C54400

Cor de baixa acessibilidade, Paleta desenvolvida
suada apenas para detalhes & N =
destaques, nso dave sor para aplicagtes na
aplicada em textos. interface web

Segqundaria Segundaria Segundaria

#ZAETTA #24DEFF #24DEFF
HFFFFFF #FOFIF4 HEAEAE4 #C3IC3C3 #453C38
Branco Cinza 1 Cinza 2 Cinza 3 Preto

Fonte: A prépria autora.
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Os testes realizados pela autora para checar a acessibilidade da paleta
apresentada na Figura 59 estao disponiveis no Apéndice E.

7.3.3. Tipografia

A tipografia foi escolhida através do proprio Modelo de Apoio a Selegao
Tipografica. Como esse procedimento ja foi detalhado no inicio no item 4.1., o
presente topico se limitara a apresentar os resultados obtidos em cada uma
das etapas do processo.

Na etapa do “contexto” foram mapeados os seguintes pontos:

- Objetivo do conteudo é auxiliar o usuario na selegao tipografica através
de uma interface digital, irdo existir diversos textos explicativos que
direcionam e ensinam 0s usuarios como seguir passo-a-passo Nno
processo de selegao tipografica;

- O idioma é portugués;

- Existe a necessidade de uma grande variagdo de hierarquia de pesos,
pois existem muitas informacdes, tanto do sistema quanto da matéria
relacionada a selegao;

- A fonte selecionada precisara ocupar tanto os textos quanto os titulos da
interface. Além disso, precisa ser moderna, limpa, formal, e transmitir
seguranga e inovagao;

- Como publico-alvo estdao designers e estudantes da area que possuem
entre 21 e 25 anos, 0s quais estdo em busca ajuda na selegdo de uma
tipografia;

- Devera ser lida nos meios digitais através de telas de computadores e
notebooks;

- O interesse do leitor € em encontrar uma plataforma que o direcione,
guie e ensine, como selecionar uma fonte;

- Sera apenas digital;

- Sem orgamento, precisa ser uma fonte free, uso comercial.

Todos os 8 critérios foram considerados relevantes para a relagao
mencionada anteriormente, sendo que o “Investimento” foi considerado um
critério eliminatodrio, visto ndo existir a possibilidade de usar uma fonte que néo

possua licenga gratuita.

Na ponderacgédo dos “pesos dos critérios” ficou definido que:
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- Legibilidade: atribuido peso maximo (5), pois considerando que se trata
de um conteudo tedrico que conta grandes quantidades de texto tem
maior relevancia;

- Variagdes e Recursos: atribuido peso 4, ja que é de extrema importancia
qgue a fonte possibilita uma grande quantidade de variagdes;

- Historia e Cultura; Expressao e Qualidade: Na sequéncia com peso 3;

- Suporte: peso 2; e,

- Licenciamento: peso 1.

Na “busca” foram selecionadas e testadas 4 fontes - Inter, Exo, Orkney e
Roboto - todas foram testadas através da aplicagdo em simulagbes de telas
que possuem diferentes pesos, como apresentado na Figura 60.

Figura 60 - Testes de aplicagao das fontes selecionadas.

Inter Exo 2 Roboto

xinter & uma familia de fonles varidvels 2 e Nobata tem wma natureza dupla. Tem um ecquel
cuidadosamente etaborada @ projelada para telas de ? u o letra ara mecanico e as formas £3a

computador.

urm design elegante. Exo & uma fonte muito versati, par

20 tem 9 pesas (o méximo ne web) e cads um com uma

werso emn itdlico verdadeira. 0 Exo 2 tern uma aparéncia

rruais. orgnica que funcionacs muito melhor e tamanhos Initar . Irter-dacg
de texto pequencs e em textos longos.

O Inter apresents ums siura x alts pars sjudar na
legibilidade do texto sm letras maisculas & mindsculas.
Vidrios recursos OpenType também 5o formacidos,

e
Erm marco de 2020, s Familia fol atuslizada para uma
Familia de fortes varifvel ncar &x - Inter éxg
Matanael Garma
v ItEr ENE
Francisco. Seu incio foi dado em 2016.
cae i Inter dig

[—p— og L p—T—— pagina nkial |

breagchumes >

A legibilidade dos tipo na tela

Lorem ipsum doior sit amet, consactetuer
adipiscing e, sed diam nonummy Hibh
euismod Uncidunt ut Isoreat dolore Megna
aliquam erat volutpat. Uit wisi enim ed minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcarper
suscipit lobartis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duls autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel llum dolore eu feugiat nuta
facilisis at vero eros et sccumsan et lusto oo
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
aesenit augue duls dolore 1e feugall nulls
taciisl.

Larem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing @S, sed diam nonummy nibh
euismod Uncidunt ut Isoreet dolore megna
‘aliquam erat volutpat. Ut wisi enim d minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamearper
‘suscipil lobortis nis! ut siquip ex

A legibilidade dos tipo na tela

Lorem ipsum doior Sit amet, consectetuer
adipiscing ek, sed diam NONUMMY NN
‘eulsmod ncidunt Ut |aoreel dolone Magna
aliquam eral voIULpAL UL wisi enim &d minim
weniam, quis nostrud exerci Lation Ullmeorper
Suscipll 10BartEs nisi Ut BRGUID &x &8 COMMOd0
Cconsequat. Duis aulam vel aum infure Sokr in
nandrerl in vulputate valit asse molastie
‘congaquat, vel llum deiore eu feugist nuss
faciilaie 81 vero aroe et SECUMEN &t USLD oEe
dignigsim qui blandit praesent luptatum z2rl
detanit sugue duis dolore te feugall nulls
faciitgl.

Lorem ipsum dolor slt amet, cons ectetuer
adipiscing eit, sed diam nonummy nibh
eulsmod tincidunt ut |soreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Uit wisi enim sd minim
wenilam, quis nostrud exerc] tation ullameorper
suseiplt lobortis nisl ut slquip &x &a commodo.

brasccnumes

Alegibilidade dos tipo na tela

Lorem ipsum doler sit st consectetuer
edipiscing elit, sed dism nonummy nibh eulsmad
tincicunt ut Laoreet dolore rragna sliquam erst
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud enerc tetion ullamcorper suscipit
Lobortis nisL ut aliquip ex ea commado
consequat. Duis autem vel eum riure dolar in
hendreitin vulputate velit esse malestie
corsequat, vel ilium dalors eu feugiat nulla
Facilisic at varo eros et AcCUmEan ot justo odio
dignissim ui blandit praesent luptaturh zzril

Larem ipsum dalor sit amet, cons ectetuer
edipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmad
tincicunt ut Lacreet dolore magna sliguam erat
volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nestrud exerci tation ullamcarper suscipit
Lobortis nist ut aliquip ex.

A legibilidade dos tipo na tela

Larem ipsum dolor sit amet,

edipiscing elit. sed diam nonummy nibh -
tincicunt ut Laareet delore rragna sliquam erat
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniarn, quis
nostrud exerei tetion Lllamcarper suscipit
Lobortis nis. ut aliquip ex ea commacs
consequat. Duts autem vel eum irlure dolor in
hendreitin vulputate velit esse malestie
consequat. vel ilium doloce eu feugiat nulla
Facilisis at varo eros et accumean et justo odio
dignissim gui blandit praesent luptatum zzril

g
Larem ipsum dolor sit srmet, cons ectetuer
edipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod
tincicunit ut Laareet dolore magna sliquam erat
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerc] tation ullamoor per suscipit
Lobortis nis! ut aliquip ex ea commado.

brasderumbs >

A legibilidade dos tipo na tela

Lotetn Ipstimdolcr sit smet, cohsectetuier
adiplaclig elit, z=d dlisrm hohumimy hibh sulimod
thddunt Ut lacreet dolore magha aliquatm erat
Volutpat. Ut wislenlim ad Fribifm vehlaim, quls
et tatfan Ul ssclplt
nu.muuqmp-xnmmmqu Duls.

Lakern I cohs ectetier
adiplcing elit z2d diam hohumny hibh sulzmsd
thodunt Ut lacreet dolore mogha aliquat erat
Volutpat, Ut wisl e ad Frihiim Vehlstn, duts
nactrud sxerc tation ullsmeorper cusclplt

el ut aliquip ex,

A leglbilidade dos tipo ha tela
Lokeim Ipsun dolot sit atnet, cohsectetuet
udlpl:dhg elit, s=d diam hohutmy hibh
ellismed theldunt Ut Lackeet dolore magha
aliguarm erat volutpat, Ut wisl ehim ad mihim
Vehiat, guls hestiud exere tatioh ulla

suzclpit lobortls hisLut aliquip eXea comimods
eahsequat Duls abtetn Vel eum IHuFe dolot In
hehdreHt Ih Vulputate vellt esse
cohsaquat, vel illum dolote =1 Teugiat hulls
Tacllsls st Vero shos et acclimsah et lusto cdio
dighizsiim qui blahdit prassent luptaturm zznl
delenit augue duls delore te feugalt nulls
Tacillsl,

Loremm Ipsurn dolor sit amet, cons sclstuer
adiplscing elit, z=d diam nonurmy nibh
eulzmed tneldunt ut Lacreet dolore mag)
aliquarm erat volutpst, unml enim ad minim
eniam, qulz hestrud exsrcl tation ulla

stsclpit s m;tmuquulp exem camimade,

cial | sobre | contato| login

Alegibilidade dos tipo na tela

Lorerm ipeum dolor sit amet, aoasectetuer
adipiscing elt, sedl diam nonummy nibh evismad
tincichunt ut Isoreet dolore magna sliquam exat
valutpat, UL wisi enim ad minn venizm, quis
nosirud exerci tation ullamcorper susipt
loborts nisl ut abquip ex e2 commoda
Gunsequat. Duis autem vel eum inure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie
sonsequat. vel illum dolore eu feugiat nulla
failisis at vero £ros et accumsan et iusta odo
dignissam gui blandit pracsent luptatum zzril
delenit augue duia dalare te feugait nulla fadilisi
Lorem ipsum dolor sit amet. aon ectetuer
adipiscing elit, sed diam nanummy nibh evismad
tincadunt ut Isoreet dolore magna sliguam exat
valutpat. Ut wiss enim ad minem venism, quis
nosirud exerci tation ullameorper suscipt
fobortis nisl ut abquip ex

A legibilidade dos tipo na tela
Lorem ipsum dolor it amet aonsectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh evismad
tincadunt ut lagrect dolore magna aliguam erat
valutpat. Ut wisi nim ad minem venism, quis
nostrud exeroi tation ullamcarper suscipd
laborts nisl ut akgquip ex <o commeda
oonsequat. Duis autem vel cum mure dalor in
hendrerit in vulputate velit ecge molestie
oonesguat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisic at vero eros et aocumean et iusto odio
digniseam qui blandit prascent luptatum zzril
dedenit augue duie dalare te feugait nulla faailisi
Lorem ipgum dolor cit amet, cone actetuer
adipiscing elit, cad diam nonummy nibh euicmod
tincidunt ut lagrest dolore magna aliguam erat
i

fabortis nisl ut akquip ex &3 commoda.

Fonte: A prépria autora.
Com os testes aplicados, as fontes foram avaliadas utilizando a Matriz de

Avaliacdo (Medrer, 2017), como é possivel observar na Figura 61. Resultando na
selegdo da fonte “Inter” como tipografia mais adequada para esse projeto.
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Figura 61 - Matriz de avaliagdo calculando o resultado das pontuagdes.

Matriz de Selec8o Tipografica*

Contexto do Problema: Objetivo do conteudo € a intercafe do site de selegéo tipografica, dentro desse site véo existir diverssos textos explicativos que direcionem e ensinem os ustarios como seguir
passo-a-passo no preocesso de selegio tipografiaca, idicama é portugues, existe a necessida uma grande variagiio de hierarquia de pesos pro res tarata de muitas informag#o tanto do sistema quanto da
matéria relacionada a selecdo, precisar ser moderna, limpa, formal, e trasmitir seguranca e inovaco. Tem como publico alvo pessoas entre 21 e 25 anos alfabetizadas que estdo em busca de uma fonte para
seus projetos, devera ser lida nos meios digitais em sua maioria desktops (telas maiores e hosrizontais).O interesse do leitor & em encontrat uma plataforma que o direcione, guie e ensine, como selecionar
uma fonte. sera apenas digital, sem orgamento, precisa ser uma fonte free, uso comercial.

Aspectos Formais e Funcionais Aspectos Conceituais Aspectos Técnicos Aspectos Econdmicos e Legais
VARIACOES e HISTORIA e .
LEGIBILIDADE RECURSOS CULTURA EXPRESSAQ QUALIDADE SUPORTE LICENCIAMENTO INVESTIMENTO | RESULTADO
atribuir pesos 5 5 3 3 3 2 1 0
Avaliagdo

Inter 5 4 4 4 5 5 5 95

Exo 4 5 4 3 4 4 5 86

Orkney 5 3 4 4 4 3 4 83

Roboto 4 4 4 5 5 5 5 93

Fonte: A prépria autora.

A fonte selecionada foi projetada especialmente para uso na Web,
desenvolvida, em 2016, por Rasmus Andersson. Ela apresentou uma o6tima
legibilidade nos testes e por se tratar de uma fonte varidvel possui diversas
variagdes, conforme indicado abaixo.

Figura 62 - Variagao de peso da fonte Inter.

Thin 100

Whereas recognition of the inherent digni

ExtraLight 200

Whereas recognition of the inherent dig

Light 300

Whereas recognition of the inherent digr

Frgulsr 400

Whereas recognition of the inherent dig

Medim 500

Whereas recognition of the inherent dic

SemiScld 400

Whereas recognition of the inherent di

Boid 100

Whereas recognition of the inherent di:

Exiragiokd 200

Whereas recognition of the inherent ¢

Elazik 900

Whereas recognition of the inherent d

Select Thin 100 @
Select Extralight 200 (@
lect Light 200 (@)
Select Aeguiar 400 (@
Select Medium 500 (@
Select Bold 700 (@)
Select Extraficld 200 (@)
Fonte: Google Fontes.

Apds a definicdo tipografia, para facilitar a construgcdo e manutencao das
telas, foi desenvolvido o guia tipografico que possibilitou mapear, padronizar e
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documentar as configuragdes dos pesos e tamanhos de fontes existentes na
interface.

Figura 63 - Hierarquia de titulos e textos da tipografia do site.

Tipog raf|a selecdo_tipografica

Headline 1 Inter - Bold, 60pt

Headline 2 Inter - Bold, 49pt

Headline 3 Inter - Medium, 41pt

Head"ne 4 Inter - Medium, 36pt

Headline 5 inter - Medium, 29pt
Headline 6 Inter - Semi-bold, 24pt
Texto1 Texto2 Inter - Regular /Bold, 20pt

BOTAO |Inter - Bold, caixa alta 18pt

Smal Inter - Regular, 18pt

Fonte: A prépria autora.

7.3.4.icones

Para a iconografia foram desenvolvidos 5 icones referentes a cada uma das
etapas de selecdo. Tais icones tém como objetivo reforcar as mudancgas de
uma etapa para outra, criando marcos visuais e também tornando a
comunicagdo mais amigavel.
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Figura 64 - Iconografia desenvolvida para as etapas da selegao.

icones personalizados selsgl Hpografica
Contexto Critérios
Hierarquia Busca
Avaliagao

Fonte: A prépria autora.

O estilo grafico usado na construgao dos icones possui tragos levemente
arredondados e o uso de linhas sem preenchimento, essas caracteristicas

foram adotadas para todos.
A fim de facilitar a construcao e otimizar o tempo de execucgéo, a autora

adotou a biblioteca do Materi.oi, como fonte de icones, sendo que estes foram
selecionados por conter as mesmas caracteristicas daqueles criados pela

autora.

Figura 65 - Iconografia adotada.

Fonte: Materi.oi..
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7.4 Prototipo de alta fidelidade

A partir das definicbes das diretrizes visuais e dos resultados das demais
etapas anteriores, foi desenvolvido o protétipo de alta fidelidade. Neste, as
telas foram alocadas em 10 fluxos diferentes os quais estédo listados abaixo
com uma sintese do seu conteudo.

e Fluxo 01 - Selecao linear e completa: percorre a partir da Pagina
inicial todas as etapas da Selecdo Tipografica, com as notificacdes
de dicas desativadas e sem links para demais telas néo
relacionadas diretamente com as etapas da selegao;

e Fluxo 02 - Conteudo e paginas internas: partindo da Pagina
inicial, permite explorar as pagina interna relacionada ao Contexto,
visualizagdo de todos os templates e todos os temas e acesso ao
Glossario;

e Fluxo 03 - Duvida dentro da selecao: inicia na tela da selegdo de
critérios e permite explorar o "SAIBA MAIS" do critério de
legibilidade, direcionado para pagina interna do conteudo;

e Fluxo 04 - Dica dentro da selecao: simula a visualizagdo da
abertura de uma dica durante a etapa de hierarquia;

e Fluxo 05 - Consulta a etapa anterior: demonstra o
comportamento das telas ao voltar e consultar uma etapa ja
concluida;

e Fluxo 06 - Editar etapa anterior: percorre a funcionalidade de
"editar etapa anterior";

e Fluxo 07 - Voltando através do "NAO": simula o retorno da
resposta negativa a pergunta de concluséo de etapa;

e Fluxo 08 - Cancelar selecao: mostra o processo de cancelamento
da selegéo;

e Fluxo 09 - Desativar notificacao: navega no menu lateral para
simular a desativagao das notificagdes;

e Fluxo 10 - Busca direta: simula uma busca pelo termo
“legibilidade”, feita a partir da Pagina inicial.
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https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=575%3A19925&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=575%3A19926&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=628%3A20839&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=615%3A18723&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=615%3A20227&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=622%3A19895&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=622%3A18810&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=628%3A19213&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=628%3A20311&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=138%3A2679&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=575%3A19988&show-proto-sidebar=1

Figura 66 - Miniatura das telas criadas para os 10 fluxos.

Veltando ... Selecio completa FEEN F - = . Conteudo paginas internas

| veltando...

Cancela.. |

Fonte: A Prépria Autora.
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Esses fluxos correspondem as principais funcionalidades listadas nos requisitos
de projeto. O resultado final do prototipo pode ser acessado pelo link

https://www.figma.com/proto/Rar2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=575
%3A19925&scaling=scale-down-width&page-id=138%3A2679&starting-point-n

ode-id=575%3A19925&show-proto-sidebar=1

7.4.1. Telas
Nesse item serdo apresentadas as principais telas geradas, de acordo com
suas respectivas funcionalidades.

7.4.1.A. Pagina Inicial
Abaixo, na Figura 67, esta apresentada a tela principal da aba “Pagina Inicial”

Figura 67 - Pagina inicial

Pagina inicial Selecéo tipografica Conteudos
L J

-~ [J V 4
selecao_tipografica
Ola! Precisando de ajuda para escolher as fontes
para o seu projeto?

Este site foi criado para facilitar o processo de Seleg&o Tipografica a partir do modelo desenvolvido pela
Prof2 Mary Metrer em seu doutorado. Além de percorrer as etapas do processo de forma mais interativa,
vocé poderd gerar um PDF com todas as informagdes e o resultado de sua seleg&o.

Nesta ferramenta, vocé também encontrara contetidos sobre tipografia para consultar quando quiser.
Boa leitura!

ACESSAR CONTEUDOS SELECIONAR TIPOGRAFIA

Fonte: A prépria autora.

105

Q) 0O


https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=575%3A19925&scaling=scale-down-width&page-id=138%3A2679&starting-point-node-id=575%3A19925&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=575%3A19925&scaling=scale-down-width&page-id=138%3A2679&starting-point-node-id=575%3A19925&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/proto/Rgr2t0dfUjvh7mZQT6VnIK/Untitled?node-id=575%3A19925&scaling=scale-down-width&page-id=138%3A2679&starting-point-node-id=575%3A19925&show-proto-sidebar=1

7.4.1.B. Telas referente a Selecao Tipografica
A Figura 68 mostra a tela principal da aba “Selecao Tipografica”

Figura 68 - Selecgédo tipografica.

Pagina inicial Selecéo tipografica Conteldos
———

le]} yel

Vamos iniciar o processo de selegao tipografica?
1 Contexto g 2 Critérios g 3 Hierarquia @ 4 Busca 5 Avaliagdo

O processo de selegdo é guiado passo-a-passo, em cada uma das etapas.
Entdo ndo se preocupe se essa for a sua primeira vez por aqui!

Leia atentamente as informagdes sobre cada etapa e, se tiver alguma duvida, utilize os recursos de busca no
site, dicas e contelidos complementares.

As 5 etapas sdo consecutivas, mas vocé podera retornar sempre que tiver dividas do resultado

e refazer o processo.

Aviso: Apés o inicio da selegdo, caso a pagina do site seja atualizada, seus dados nao serzo salvos.

LER CONTEUDO TEORICO INICIAR SELEGAO >

Fonte: O Préprio Autor.

Conforme visto anteriormente no item 6, todas as etapas referentes a
selegdo tipografica iniciam com uma tela de introdugédo onde sdo expostos as
informacdes necessarias para executar as agdes relacionadas a respectiva
etapa. Ja, nas telas seguintes a introducgdo, ocorre a execucao referente a cada
uma das fungdes da etapa e, posteriormente, € exibido um resumo juntamente
com a confirmacgao de conclusédo da etapa em questao.

A seguir estdo apresentadas a versdo final das telas por etapa. Vale
ressaltar que o botdo de “OPCOES”, que estarad presente na maioria das telas
apresentadas abaixo, contém até quatro fungdes, as quais podem ser definidas
como: Voltar para pagina anterior, consultar etapa anterior, editar etapa anterior
e Cancelar processo de selegao.
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7.41.B.A. Etapa 01 - Contexto

Figura 69 - Introducao a etapa "Contexto".

Péagina inicial Selegao tipografica Conteudos
L J

QO

Contexto

O objetivo desta etapa é compreender as caracteristicas do projeto que
interferem na selegéo tipografica.

Questdes sobre o contelido, o leitor e 0 suporte sdo fundamentais para a compreensao das necessidades
relacionadas a tipografia. Uma andlise detalhada do projeto deve fornecer as respostas para estas questdes
ou ainda por meio de reuniées com os stakeholders. Vocé pode incluir neste grupo o cliente, o publico-alvo
do projeto, jornalistas, redatores, outros designers e demais profissionais envolvidos.

OPCOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
Figura 70 - Etapa "contexto".

Péagina inicial Selecao tipografica Contetidos
——

QO

L 1 Contexto )

Contexto

As propostas das perguntas abaixo irdo ajudar a entender melhor o contexto do seu problema. Fique a
vontade para adaptar e adicionar perguntas e informagdes de acordo com as necessidades do seu projeto.

Contetido v
Publico-alvo v
Suporte e licenga de uso v

ADICIONAR MAIS INFORMAGOES  + ]

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: O Préprio Autor.
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Figura 71 - Conteudo dentro da etapa “Contexto”

Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

Contexto

As propostas das perguntas abaixo irdo ajudar a entender melhor o contexto do seu problema. Fique a
vontade para adaptar e adicionar perguntas e informagdes de acordo com as necessidades do seu projeto.

Contetido ~

Tipo de projeto

Qual é o objetivo do contéudo do seu projeto?

Qual o nivel de hierarquia que necessita? Requer caracteres especiais?

Publico-alvo

Suporte e licenga de uso

ADICIONAR MAIS INFORMAGOES  + ‘

Fonte: A prépria autora.
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Figura 72 - Todos os menus acordedes abertos dentro da etapa “Contexto”

Pé&gina inicial Conteldos

1 Contexto

Contexto
As propostas das perguntas abaixo irac ajudar a entender melhor o contexto do seu problema. Fique &
vontade para adaptar e adicionar perguntas e informag@es de acordo cem as necessidades do seu projeto.

Contetido

Tipo de projeto

Qual é o objetivo do contéudo do seu projeto?

Qual o nivel de hierarquia que necessita? Requer caracteres especiais?

Publico-alvo

Qual o perfil do leitor?

Quais as caracteristicas do leitor?

Quais as circunstancias de leitura?

Qual & o interesse do leitor com o projeto?

Suporte e licenga de uso

Quais as restrigdes técnicas do processo de reproducan que serd usado? Impresso ou digital?

Qual as restrigdes téenicas do suporte que serd usade?

Orgamento disponivel para compra da fonte:

Necessita de licenga para web ou outras condigbes especificas de uso?

Fonte: A prépria autora.

ADICIONAR MAIS INFORMAGOES -+

PROSSEGUR >

st

QL
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Figura 73 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Contexto”.
Pagina inicial Selegao tipografica Conteudos

1C

exto

QO

Resumo das Informagdes coletadas sobre o contexto do seu projeto:

Contetdo
Tipo de projeto: Digital Idiomas presentes no contetido: Portugués e Inglés Caracteres especiais: Ndo

Objetivo do contelido é escrever e representar o nome da marca em sua logo, informando ao publico, idioma é portugues, ndo necessita de
hierarquia de pesos, por tratar de uma s6 informagao. Precisa ser moderna, limpa e formal, além de transmitir seguranga e inovagao.

Publico-alvo

Tem como publico alvo pessoas entre 18 e 50 anos, alfabetizadas e que estdo a procura de um tratamento dentario. Devera ser lida nos mais
diversos meios, formatos e tamanhos.

O interesse do leitor € em encontrar uma marca de seguranga que possa suprir seus problemas dentarios. serd tanto impresso quanto digital,
sem orgamento, precisa ser uma fonte free, uso comercial.

Objetivo do contetido é escrever e representar o nome da marca em sua logo, informando ao publico, idioma é portugues, ndo necessita de
hierarquia de pesos, por tratar de uma sé informagao. Precisa ser moderna, limpa e formal, além de transmitir seguranca e inovagéo.

OPGOES

As caracteristicas e as necessidades do projeto foram compreendidas?

Fonte: A prépria autora.
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7.4.1.B.B. Etapa 02 - Critérios

Figura 74 - Pagina de Introducgédo da etapa “Critérios” na Selegéo Tipografica

Péagina inicial Selecao tipografica Contetidos
——

QO

v Contexto

o y o
Critérios
O objetivo desta etapa é definir os critérios pertinente ao projeto, os quais

estdo agrupados de acordo com fatores formais e funcionais, estéticos,
técnicos e econémicos.

E fundamental comparar os critérios sugeridos com as necessidades do projeto, a fim de identificar quais
sdo pertinentes. Por exemplo, se a fonte que sera escolhida destina-se apenas aos titulos de uma revista,
pode ser considerado que ndo ha necessidade que esta pertenga a uma familia tipogréafica, assim o critério
variagdes nao sera relevante.

Vocé também pode acrescentar critérios para atender as demandas do seu projeto, por exemplo, se esta

selecionado fontes display para combinar com uma familia de fontes de texto ja definida, a combinagdo
entre elas € um critério importante.

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A proépria autora.
Figura 75 - "Conteudo” dentro da etapa “Critérios”.

Pagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

QO

Critérios

Cada grupo de fatores contém resumos de dois dos critérios. Caso ainda tenha duvidas ap6s a leitura,
acesse o restante do contetdo através do botdo “SAIBA MAIS”. Em seguida, retorne de onde vocé parou.

Fatores formais e funcionais v
Fatores conceituais v
Fatores técnicos v
Fatores econdmicos v

[ ADICIONAR MAIS CRITERIOS  + ]

. PROSSEGUIR >

OPGOES

Fonte: A prépria autora.
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Figura 76 - todos os menus acordedes abertos dentro da etapa “Critérios”.

Pagina inicial Selegao tipografica

Critérios

Contetidos

Cada grupo de fatores contém resumos de dois dos critérios. Caso ainda tenha duvidas apds a leitura,
acesse o restante do conteldo através do botdo “SAIBA MAIS”. Em seguida, retorne de onde vocé parou.

Fatores formais e funcionais

Legibilidade

Ao selecionar um tipo para projeto editorial, vocé precisa considerar
primeiramente a sua legibilidade, ou seja, se suas caracteristicas formais
favorecem o reconhecimento dos caracteres no suporte onde seréo
aplicados e de acordo com as necessidades do publico. Mas ¢ evidente
que a leiturabilidade também precisa ser considerada, pois é preciso
testar os tipos em blocos de texto para verificar a mancha tipografica.

Diversos aspectos formais interferem na legibilidade de uma fonte como:
variagOes de altura-x, largura, modulagdo do trago e espacejamento.
Sobre a altura, € importante observar a altura-x e a proporgao entre
ascendentes e descendentes, que devem favorecer a diferenciagao entre
os caracteres sem interferir nas outras linhas, ou seja, ndo devem ser nem
muito curtos, nem muito longos.

Em relagdo a largura, esta deve variar de acordo com a complexidade da
forma das letras, mantendo a proporgao entre preto e branco. Quanto a
modulagdo, ¢ recomendado que exista uma variagdo de espessura, mas
ndo muito acentuada. E o espacejamento deve garantir que as letras
sejam percebidas como uma unidade que forma uma palavra.

A diferenciagdo entre os caracte' ‘res também interfere diretamente
na legibilidade.Observe as semelhancgas entre "p, q, b, d", "a, o, e", "IINi",

Variagoes e Recursos

Ao selecionar uma fonte alia-se as questdes formais a fungdo que a fonte
devera exercer no texto. Se sera usada apenas em titulos ou em textos
longos, se havera muitos niveis na hierarquia do documento, se o
conteudo € apresentado em diferentes idiomas ou ainda se requer
recursos como simbolos monetarios variados.

Sobre as variagoes da familia vocé precisa observar se contemplam os
trés grupos, postura, largura e altura, como mostra a figura 3. Segundo
Lupton (2015), Haslam (2007) e Frutiger (2007) uma familia tipografica
adequada para texto precisa incluir no minimo trés variagoes: romana,
italica e negrito. Haslam complementa ainda que os tipos claros (lights),
demibold ou semi-bold, além das formas condensadas e estendidas
também sdo desejdveis. Essas variagdes do tipo também podem torna-lo
atraente para ser usado em titulos, como observa Lupton (2015).

Frascara (2011 e 2015) destaca que ao definir uma ou mais familias para
compor o sistema tipografico de um projeto é preciso observar se existe
consisténcia no estilo, ou seja se a unidade se mantém em todos os

Fatores conceituais
Fatores técnicos

Fatores econdmicos

OPGOES .

Considere ainda que no caso de fontes para sinalizag&o os nimeros
precisam ser alinhados e ndo no estilo antigo, que é mais recomendado
para projetos editoriais.

Ao analisar a legibilidade é importante considerar que além de questdes
formais a familiaridade também & importante. Os leitores Iéem melhor
aquilo que leem mais (Zuzana Licko). Por isso & importante compreender
os habitos de leitura do publico.

contraste altura-x com

espago intermno aprox. 1/3
grande moderado
. L B
abertura detalhes mais resistentes
evidente ascendentes e

descentes médios paracorpo pegueno

SAIBA MAIS ADICIONAR CRITERIO

caracteres que compde o estilo, e se as variagdes de peso sdo suficientes
para diferenciar os niveis de informagéo presentes no documento. Quanto
aos recursos, Jury (2007) define uma série basica de caracteres
necessarios para qualguer texto longo e afirma que seré necessario ter
além do romano e ¢ itélico, mais duas variagdes de espessura no minimo.

rostra Roman  ftalic
trga Regular Condensed
reso | ight Medium Bold

SAIBA MAIS ADICIONAR CRITERIO

ADICIONAR MAIS CRITERIOS  + ‘

PROSSEGU

Fonte: A prépria autora.
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7.41.B.C.

Figura 77 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Critérios”.

Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

QO

Resumo dos critérios selecionados nesta etapa:

legibilidade x variagdes e recursos X hist. e cultura X expressdo X qualidade X suporte X licenciamento X investimentos X

A relag&o entre os critérios e as demandas do projeto esta clara?

-

Fonte: A prépria autora.

Etapa 03 - Hierarquia

Figura 78 - Pagina de Introdugdo da etapa “Hierarquia”.

Pagina inicial Selecédo tipografica Conteudos
L J

Q) 0O

Hierarquia

O objetivo desta etapa é ponderar a relevancia dos critérios de acordo
com o contexto do problema.
Ap06s decidir sobre os critérios que devem ser considerados na seleg&o tipogréafica vocé devera estabelecer

uma hierarquia por meio de pesos, tornando assim um critério mais relevante que o outro quando for o caso.
Para esta etapa sugere-se utilizar uma escala de 1a 5, indo do menos relevante, para o mais relevante.

inatério: quando um critério for muito importante ele pode ser considerado eliminatério. Ou
seja, vocé ird primeiro se certificar que todas as fontes pré-selecionadas atendam a ele e s6 depois elas
serdo avaliadas com os outros critérios. Por exemplo, se vocé precisa de condigdes especificas de
licenciamento, este passa a ser um critério eliminatorio.

Atengéo! Se o critério é considerado eliminatorio significa que ele ja foi avaliado entdo seu peso serd X
pois ndo é necessario atribuir pontuacéo para as fontes em relacdo a ele, pois todas as pré-selecionadas
ja o contemplam.

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
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Figura 79 - Conteudo dentro da etapa “Hierarquia”.

Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

QO

v Contexto g v Critérios —

Aqui estdo todos os critérios que vocé selecionou. Defina se existem critérios eliminatdrios. Estes deverdo ser identificados com peso X. Em
seguida, defina pesos de 1a 5 para todos os critérios nao eliminatérios,de acordo com as prioridades do seu projeto.
O contador inicia em 1 e vai até X.

Fatores formais e funcionais

Legibilidade 1 @ Variagdes e recursos 1 @

Fatores conceituais

Aspectos ~
histérico-culturais 1 @ Expressédo 1 ®

Fatores técnicos

Qualidade 1 @ Suporte 1 ®

Fatores econdmicos

Licenciamento 1 @ Investimento 1 &

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
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Figura 80 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Hierarquia”.

Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

QO

Resumo da distribuicdo de pesos entre os critérios:

Legibilidade 5 Variagbes e recursos /] ﬁiss":zfi::%s-culturais 3
Expresséo 3 Qualidade 3 Suporte 2
Licenciamento 1 Investimento X

Foi estabelecido um peso para cada critério e a necessidade de critérios eliminatorios?

el -

Fonte: A prépria autora.

7.4.1.B.D. Etapa 04 - Busca

Figura 81 - Pagina de Introdugao da etapa “Busca”.

Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J

v Contexto g v C

@) 0

4 Busca )

Busca

O objetivo desta etapa é fazer uma pré-selegao de fontes que atendam a
todos os critérios, principalmente os de maior relevancia.
Para fazer uma busca eficiente vocé deve estar atento aos langamentos, conhecer os diversos sites de

distribuidores de fontes, acompanhar as tendéncias de design tipografico e conhecer um pouco de
classificagdo tipografica.

As fontes pré-selecionadas precisam ser testadas principalmente para avaliar os fatores formais e
funcionais, pois ndo é possivel analisar a legibilidade de uma fonte, seus recursos, sua qualidade e
adequagao ao suporte sem aplica-la no conteudo e realizar testes de impresséo ou visualizagdo em
diferentes dispositivos, dependendo das demandas do projeto.

Esta etapa consiste em um processo ciclico, pois na medida em que os testes s&o feitos pode ser

necessario fazer novas buscas, novas eliminagoes, até definir um conjunto de fontes que atendam de forma
geral aos critérios.

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
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Figura 82 - Conteudo dentro da etapa “Busca”.

Pagina inicial Selecao tipografica Contetidos
L J

< P

v Contexto g v/ Cr 4 Busc

Para auxiliar na busca, abaixo é possivel visualizar uma lista de bancos de fontes, sites e plataformas que poderéo enriquecer sua pesquisa.
Na sequéncia para agilizar seus testes, existem templates de aplicagées, relacionados aos mais diversos tipos de projetos, disponiveis
gratuitamente. Assim que encontrar e testar suas fontes, registre seus resultados nos campos disponiveis ao final da rolagem desta tela.

Sugestdes de sites para busca

< 7 Google Fontes 7 Adobe Fontes 7 Identifonts 2 Google Fontes 2 Adobe Fontes 2 Identifor >

Templates para teste de apicagao

|Entrada ] saida |

|Entrada ] saida |
=S =3

Template -
Sinalizagao

VER TODOS OS TEMPLATES

Template -

Sinalizagdo o) Template - Mobile R

¥ Template - Mobile &

Registre as fontes selecionadas

0O numero de fontes a serem selecionadas possivelmente ird variar de acordo com a profundidade da busca e as necessidades do projeto, caso tenha
selecionado um nimero maior de fontes basta acrescentar novos campos através do botao "Adicionar mais fontes".

Fonte atende aos critérios
previsamente seleionados

Fonte x www.link.da.fonte Nao - Sim N&o Sim

Nome da fonte selecionada: Link para acessar a fonte: Teste da fonte foram feitos?

Fonte xyw www.link.da.fonte Nao Sim Nao Sim
Fonte xzz www.link.da.fonte Nio sim N3o Sim
Nao Sim Na&o Sim

ADICIONAR MAIS FOINTES +
.

Fonte: A prépria autora.
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Figura 83 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Busca”.

Péagina inicial Selecao tipografica Contetidos
———

Q0O

v Hierarquia & 4 Busca

Resumo das fontes encontradas, testadas e pré-selecionadas:

Nome e link Teste da fonte foram feitos? Atende aos critérios?
7 Fonte X siM SIM
7 Fonte XYW SIM sIM
2 Fonte X727 sim SIM
7 Fonte XDD siM SIM

0 grupo de fontes pré-selecionadas atende os critérios, principalmente os eliminatdrios?

i . “

Fonte: A prépria autora.

7.4.1.B.E. Etapa 05 - Avaliagdo

Figura 84 - Pagina de Introdugao da etapa “Avaliagdo”.

Péagina inicial Selecao tipografica Contetidos
————

QO

e Auctin z Y
v Contexto g v Critérios g v Hierarquia g v Busca 5 Avaliagao }
——_—

Avaliagao

O objetivo desta etapa €, apds realizar os testes com as fontes
pré-selecionadas, atribuir uma pontuagao para cada uma, em relagdo aos
critérios, utilizando a matriz de avaliagéo.

Essa pontuacdo deve seguir uma escala de 1 estrela a 5 estrelas, sendo 1 para a fonte que atende pouco e 5
para a fonte que atende completamente ao critério. Para essa atribuigdo das estrelas, é imprescindivel
considerar os testes realizados e analisar com atencdo e imparcialidade as opgoes, sem dar preferéncia a
nenhuma delas.

Nesta etapa, vocé deve usar uma matriz de avaliagdo que consiste na multiplicagdo das notas atribuidas a
cada fonte pelo peso da cada critério. A soma dessa pontuagao indicara a fonte que melhor atende aos
critérios, resultando na seleg&o tipografica mais adequada. No caso de empate entre as fontes, considere
a que tiver melhor desempenho nos critérios mais relevantes.

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
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Como pode-se observar na Figura 85, a contagem numérica de
pontuagado dos critérios foi substituida por estrelas. O usuario atribui de 0 a 5
estrelas para cada critério avaliado. Essa modificagdo trouxe um carater mais
amigavel e conectou a etapa com seu icone (observado na Figura 64).

Figura 85 - Conteudo dentro da etapa “Avaliagdo”.

Pagina inicial Selegao tipografica Conteudos
————

QO

v Contexto g «/ Critérios g v Hierarquia g v Busca 5 Avaliagdo

Avalie os Fatores formais e funcionais com base em seus testes:

Legibilidade @ Variagao e recursos @

7 Fonte X
7 Fonte XYW
7 Fonte XZZ

7 Fonte XZZ

OPGOES PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.

Como exemplo, acima foi apresentada apenas a tela referente aos critérios
“Legibilidade” e "Variacdo e recursos". Entretanto, havera uma tela similar para
cada critério definido nas etapas anteriores.
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Figura 86 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Avaliagao”.

Pagina ini

v Contexto

icial

v Critérios

-r

Selegao tipografica Contetidos

v Hierarquia

QO

v Busca & 5 Avaliagdo

Resumo das pontuagdes registradas na avaliagdo :

7 Fonte X
7 Fonte XYW
7 Fonte XZZ

7 Fonte XZZ

) ) ) & & () ) &

Legibiidade  ¥2riacéo ¢ Histtria e Expressso Qualidade Suporte  Licenciamento  Investimento
4 1 4 3 4 4 5 X
5) 4 4 4 5 5) 5 X
5) S 4 4 4 5) 4 X
4 4 4 5 5 5) ) X

PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.

Figura 87 - Pagina de “Resumo” dentro da etapa “Avaliagdo”.

Péagina inicial

v Contexto

7 Fonte X
7 Fonte XYW
7 Fonte XZZ

7 Fonte X727

v Critérios

)

Legibilidade

4
5
5

4

st
Selegao tipografica Contetidos
v Hierarquia g v Busca & 5 Avaliagdo 9
@ ) ) | m
Variagdo e Histéria e Expressao Qualidade Suporte Licenciamento Investimento
Recursos Cultura

1 4

3 4 4 5 x 86
4 4 4 5 5 5 X 95
3 4 4 4 5 4 x 83
4 4 5 5 5 5 x 93

A fonte que mostrou ser a melhor avaliada segundo os critérios selecionados e ponderados para este tipo de
projeto foi a Fonte XYW. Aplique a fonte vencedora nos materiais relacionados ao projeto para que possa
ser confirmada a eficacia do resultado da selegéo.

PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.
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Figura 88 - Resultado da confirmagdo do resultado da selegao.

st
Péagina inicial Selegao tipografica Contetidos
L J
Q
v Contexto g v Critérios g v Hierarquia g v Busca & 5 Avaliagao Q

& (@ & & & 2 )

Variagao e Histdria e
Recursos Cultura

7 FonteXYW 5§ 4 4 4 5 5 ) X 95

Legibilidade Expressdo Qualidade Suporte Licenciamento Investimento  Total

Confirmou-se a adequag&o da fonte ao aplica-la efetivamente ao projeto?

e R

Fonte: A prépria autora.

120



7.41.B.F. Conclusao da selecao

Figura 89 - "Selegdo concluida", relatério de selegéo.

Pagina inicial Selegdo tipografica Contetidos
——

0

¢

Selegao concluida

Sua selecao fol concluida com sucesso! UM relatdrio contencio todos 03 daios foi gerade para Vocs baixar
em PDF & ndo perder os seus registros,

Contexto

Contetido
Tipe de projeto: Digital Idiomas presentes no conteudo: Portugués e Inglés  Caracteres especiais:iNga

Objetive do conteiido € escrever e representar o nome da marca em sua logo, informando ao piblice, idioma & portugues, ndo necessidade
de hierarquia de pesos por trata de uma s informagao, precisa ser moderna, limpa, formal, e transmitir seguranga  inovag3o.

Publico-alvo

Tem coma piiblica alvo pessoas entre 18 e 50 anos alfabetizadas em sua maioria que estéo a procura de um tratamento dentério, deverd ser
lida nos mais diversos meios. formato & tamannos.

O interesse do leitor & em encontrar uma marca de seguranga que possa suprir seus problemas dentérios. serd tanto impresso quanto digital,
sem orgamento, precisa ser uma fonte free, uso comercial

Objetive do conteiido & escrever e representar o nome da marca em sua lago, Informand ao piblice, idioma & portugues, ndo necessidade de
hierarquia de pesos per trata de uma sé informacdio, precisa ser moderna, limpa, formal, e transmitir seguranga e inovagao.

Suporte e licenca de uso

Objetiva do contelido & escrever e representar o nome da marca em sua logo, informando ao plblico, idioma é portugues, ndo necessidade
de hierarquia de pesos por trata de uma so informagao, precisa ser moderna, limpa, formal, e transmitir seguranca e inovagdo

Orgamento disponivel: RSO

Critérios e hierarquia

Legibilidade 5 Variagées e recursos /] ﬁisslzz::i:;?s-cu\turais 3
Expresséo 3 Qualidade 3 Suporte 2
Licenciamento 1 Investimento X

Fontes pré-selecionada na busca

Nome e link Testes da fonte foram feitos? Atende aos critérios?
2 Fonte X SIM SIM
2 Fonte XYW SIM SIM
2 Fonte XZZ SIM siM
2 Fonte XZZ siM SIM
Avaliagao Legivildade ‘preciod  MEAS Eipessio  Quiidade  Swporle  Licencamento  Investiento Total

7 Fonte X 4 1 4 3 4 4 5 X 86
95

4 4

7 Fonte XZ2 5 3 4 4 4 5 4 X 83

1 7 Fonte X2Z 4 4 4 5] 5 5 5 X 93

selecdo_tipografica

BAIXAR PDF FINALIZAR

Fonte: A prépria autora.
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Figura 90 - "Selegado concluida" confirmagéao de saida.

Néo se esquega de salvar seu relatdrio

Ao concluir essa seleglio seus dados serfo zerados, sendo assim néo
serd mais possivel visualizar os resultados, nem consultar ou voltar para
as etapas. Realmente desela conclulr essa selegio?

VOLTAR AQ RELATORID SIM, CONCLUIR

Fonte: A prépria autora.
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7.41.C. Telas referente a aba de conteudo

Nas telas apresentadas a seguir estardo sendo simuladas

secOes de conteudos presentes.

Figura 91 - Aba “Conteudos”.

Pégina inicial Selegéo tipografica Conteidos

Encontre aqui diversos conteldos que irdo auxiliar no
entendimento do processo de sele¢io e também ampliar
seu repertdrio sobre tipografia.

125 contaios foram desenvoluidos

iraficas diversas = tambem exper
jates que podam aiudar na etapa

raf* Mary Meliar a partide suas pesquisss em raferéncias
2 auia. Além dos textos voc também encenirars

E
6 a
s fones.

ontaliios & templskes para testes serd ctimo, Emis 5-mll pirs

T060S 05 TEMAS

rwrunreane e | [ atosoano |

Etapas de selegdo

Hierarquia

Critérios

Contexto

S

e
7

Avaliagao

Critérios de selegéo

, iaGr
ot

cencioamento Investimenta

Template para testes

Entrada | saida |

E=a =a = == >
by Template - Mobil & Jemplate - dy Tampiate - Moblk 3, Template -
S TemplateTonte = sinalizagdo S Template - Moble = sinalizagao

VER ToE TEMPLATES

Aprenda mais sobre tipografia

Como selecionar considerando
o suporte?

Tipos para texto vs
Tipos display

Contrastes no trago

Tragos sem contraste, com pouceo

contraste e com muto contraste, Pasquisas, obsarvagio e tastes,

Qual a diferanca e o como cada uma

ertenda as diferengas o 25 vantagen.

Fontes para pessoas com baixa
visio, como escolher

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Qual a diferenca ¢

o

Ferramenta para calculo da
distancia e contraste.

Dicas ¢ foramentas para ausllar na

esociha de fontes para projetos. interfere na selegdo tipografica. ferrament.

nova

VER TODOS 0 TEMAS

Template para testes

< 7 GoogleFontes 7 Adobe Fontes 7 Identifonts 7 Google Fontes 7 Adobe Fontes

Glossario Tipografico

Tem civ Consulte o glosssrio tipogréfico!

7 Identifor >

ACESSAROLOSSARD

Fonte: A prépria autora.

a distribuicdo das
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7.4.1.C.A. Pagina interna de conteudos

Abaixo sera apresentada uma tela como exemplo, a estrutura se estende
a todos os demais conteudos existentes.

Figura 92 - Pagina interna de conteudos.

Pagina inicial Selecdo tipografica Conteiidos

P

Contetido > Etapas de selegsa: Contexto

<

Contexto

Na primeira etapa que compreende o contexto do problema, questéies relacionadas aa contetdo, ao leitor e

a0 suporte sdo fundamentais para a das 3 tipografia. U i
detalhada do briefing de projeto deve fornecer as respostas para estas questdes ou ainda por meio de
reunides com os que correspondem po de pessoas envolvid: a projeto. Vocé pode

incluir neste grupo o cliente, o piblico-alvo do projeto, jornalistas, redatores, outros designers e demais
profissionais envolvidos

A seguir algumas sugestdes de questdes que precisam ser definidas antes de avangar com a selegdo
tipogréfica. Vacé pode adaptar e incluir mais questdes de acordo com as particularidades do projeto em
desenvolvimento,

Contetdo

Qual o objetivo do contetido?

Entreter, informar, instruir?

Quais os idiomas da publicagdo?

Quais as necessidade de hierarquia (titulo, subtitulo, legenda, olho, cartola, entre outros elementos textuais)?
Requer Caracteres espaciais (matematicos, acentuago, pontuagdo, entre outros)?

Quais as emogBes que o texto expressa? O contedido é sério? Divertido?

Publico-alvo

Qual o perfil da leitor: hd

s de leitura, formagdo académica, aspectos culturais.
Quais as caracteristicas do lsitor: idade, necessidades especiais.
Quals as circunstncias de leitura? luminagao, distancia, disponibilidade de tempo.

Qual o interesse do leitor na publicagéo?

Suporte e Licenga de Uso
Quais as restrigdes técnicas do processo de reprodugia que sera usado? Impresso ou digital?

Quais as restricoes do suporte que serd usado: tipo de papel ou tela?

Qual & orgamento disponivel para a compra de fontes?

Necessita de licenga para web outras condicdes especificas de uso?

A compreenso do contexto do problema & fundamental para que vocé defina a hierarquia dos critérios,

direcione sua busca corretamente e faga uma avaliagdo coerente das fontes pré-selecionadas.
—
= S
L
Busca Avaliagio

PROCESSC DE SELEGAO COMPLETO

Conteudos relacionados

Critérios Hierarquia

Voc esté nesse contelido

QUERO INICIAR A SELEGAO

Glossario Tipografico

Tem dvida sobre algum termo? Consulte o glossario tipograficol

ACESSAR GLOSSARIO

Fonte: A prépria autora.
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Figura 93 - Pagina interna de conteudos.

st
Pagina i Selecéo tipografica (@ Contetidos
Q
< Voltar para processo de selecio o
Legibilidade Y
da lei Sequndo Fontoura e Fukushima

{2012), Jury fEDDB! e Tracy Eapud FAF\AS 2013) a legibilidade esta relacionada com o design de tipos, com
a clareza dos caracteres e a velocidade com que podem ser reconhecidos. J4 a leiturabilidade se refere aa
forma como o texto esta mgamzada © escrito, interferindo portando na facilidade de leitura ¢ compreensio
de textos longos. Si lidade estd mais com o design de tipos e a leiturabilidade
com o design com tipos. Ao slecionar um tipo para projeto editorial, vocé precisa considerar primeiramente
a sua legibilidade, ou seja, se suas caracteristicas formais favorecem o reconhecimento dos caracteres no
suporte onde serdo aplicados e de acordo com as necessidades do publico. Mas é evidente que a
leiturabilidade tamiém precisa ser considerada, pois € preciso 1estar este tipo em blocos de 1exto para
verificar & funciona adequadamente.

Diferentes fatores formais interferem na legibilidade de uma fonte como: variages de altura-x, largura,
espessura do trago e espacejamento. Sobre a altura, & importante observar a altura-x e 2 proporgéo entre
ascendentes e descendentes, que devem favorecer a diferenciagéo entre os caracteres sem interferir nas
outras linhas, ou seja, ndo devem ser nem muito curtos, nem muito longos. Em relagéio a largura, esta deve
variar de acordo com & complexiciade da forma das letras, mantendo a proporcdo entre preto & brance.
Quanto ao peso, € precise manter a consisténcia entre os caracleres para garantir © Mesma peso em toda a
palavra. £ 0 espacejamento deve garantir que as letras sejam percebidas como Uma unidade que forma uma
palavra [FRASGARA, 2011}, Em principio, o tipo mais legivel é aquele mals se assemelha aos padries, com
propergées medianas e que facilitem a distingio entre os caracteres. As figuras a seguir apresentam as
principais caracteristicas formais que interferem na legibilidade.

vl E Acora?  Boa Legibilidade

Boa Legibilidade

detalhes mais resistentes

daa

Além das caracteristicas j apresentadas, outros aspectos precisam ser abservados ao analisar a
legibilidade dos tipos.

+ Alegibilidade nao depende da serifa

Tarasov, Sergeev e Filimonov (2014) conclufram, ap6s uma revisdo de |iteratura sobre 3 legibilidade em
livros, que um numero equivalente de artigos aponta vantagens e desvantagens das serifas. Frutiger (2007)
reforga essa indefinigao sobre a legibilidade dos tipos serifados ao observar que as serifas tem a vantagem
de guiar os olhos acelerando a leitura da linha, porém por serem um elemento uniforme dificultam a
diferenciagio dos caracteres. Para Zapaterra (2014 p. 176) a preferéncia pelos tipos com serifa esta mais
relacionada ao hébito. “De modo geral, estamos mais acostumados a ler fontes com serifa e,
tradicionalmente, elas sdo usadas em longas colunas de texts, como paginas de reportagens, com as fontes
sem serifa oferecende uma variag4o visual com a utilizacdo em textos mals curtos. [..]"

+ A familiaridade pode ser determinante

C aimportancia da famili clo leitor & possivel inferir que 3 principio as fontes mais
legiveis serdo as que se dos padroes p Qu seja, que possuem um desenho
onde as partes da letra - bojo, haste, diagenais, ascendentes e descendentes - s3o facilmente
identificadas, o peso e a largura sio medianos e ndo ha inclinagdo. Parém apés realizar estudos sobre a
melhoria na velocidade de leitura de fontes inéditas a medida em que os leitores iam se familiarizando com
elas, Beier (2009), afirmou que “a familiaridade de tipos incomuns, depois de uma breve exposigéo, atinge
um igual nivel de velocidade de leitura como tipos altamente conhecidos”. Sequndo Frascara (2011) também
devem ser consideradas as caracteristicas do leitor como idade e escolaridade.

+ O suporte e o0 meio de reprodugao interferem na legibilidade

Vocé encontra mais detalhes no critério suporte, mas & importante lembrar que para saber se um tipo é
legivel € preciso testd-lo no suporte onde serd aplicado.

Aprenda tambem sobre

Variagdes Aspectos

LB ) Expressdo
& recusos histérico-culturais & Qualldade

Suporte Licencioamento Investimento

Fonte: A prépria autora.
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7.41.C.B. Pagina interna de colecdes

E a estrutura responsavel por mostrar toda a colegdo de um determinado
tema selecionado. As figuras abaixo demonstram as cole¢des de temas e
de templates.

Figura 94 - Pagina interna da colegao de temas.

Pagina inicial Selecdo tipografica Conteudos
——

Contetdo > Aprenda mais sobre tipogréfia : todos os temas

Aprenda mais sobre tipografia

Ordenar por

Nome &

Contrastes no trago

Tragos sem contraste, com pouco
contraste e com muito contraste,

entenda as diferengas e as vantagens...

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que sdo micro e macro
tipografia e suas diferencas

Como selecionar considerando
o suporte?

Pesquisas, observagdo e testes,
descubra passo-a-passo do suporte...

Tipos para texto vs
Tipos display

Entenda o que 530 micro e macro
tipografia e suas diferengas

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Qual a diferenga e o como cada uma
interfere na selegao tipografica.

Contrastes no trago

Tragos sem contraste, com pouco
contraste e com muito contraste,

entenda as diferengas e as vantagens...

Como selecionar considerando
o suporte?

Pesquisas, observagao e testes,
descubra passo-a-passo do suporte...

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que sdo micro € macro
tipografia e suas diferengas

Contrastes no trago

Tragos sem contraste, com pouco
contraste e com muito contraste,

entenda as diferengas e as vantagens...

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que 536 micro e macro
tipografia e suas diferencas

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que sdo micro e macro
tipografia e suas diferengas

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que 536 micro e macro
tipografia e suas diferengas

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que s3o micro e macro
tipografia e suas diferengas

Tipos para texto vs
Tipos display

Qual a diferenga e o como cada uma
interfere na selegdo tipogréafica.

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que sdo micro e macro
tipografia e suas diferengas

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que 580 micro e macro
tipografia e suas diferengas

Contrastes no trago
Tragos sem contraste, com pouco

contraste e com muito contraste,
entenda as diferengas e as vantagens...

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que 530 micro e macro
tipografia e suas diferengas

01 de 01

Q0O

Glossario Tipografico

Tem duvida sobre algum termo? Consulte o glossario tipografico!

ACESSAR GLOSSARIO
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Fonte: A prépria autora.

Figura 95 - P4gina interna da colegcdo de templates.

Pagina inicial Selecéo tipografica

st
Contetidos
N
Q

Contetido > Aprenda mais sobre tipografia : todos os temas

Template para testes =
Ordenar por

Nome

Entraa )| _saida |

1 Template -
= Sinalizagdo

& Template - Mobile & Template -

sinalizacio b Template - Mobile

Entrada§l Saids |

o Template - Mobile

Template - _ N Template -
b Sinalizagdo by Template - Mobile o

Sinalizagao

Entradall Saida Entraa | saida

1 Template -
= Sinalizagdo

b Template - Mobile & Template -

sinalizacéo o Template - Mobile

|Entrada ] Saida |
= E=3

oy Template - Mobile

Template - . Template -
4 4 - 4
= Sinalizagdo s Template - Mobile = Sinalizagdo
01 de 01

Template para testes

< A Google Fontes 7 Adobe Fontes 2 Identifonts 7 Google Fontes 7 Adobe Fontes 7 ldentifor >

Fonte: A prépria autora.
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7.4.1.C.C. Pagina interna Glossario Tipografico

Figura 96 - Pagina interna "Glossario Tipografico".

st
Pagina inicial Selegao tipografica Conteudos
Contetido > Glossario Tipografico &
- . e 9
Glossario Tipografico ®
~
Apice
Averturas Ligago entre dois tragos diagonais
Apice
Ascendentes —
Barras
Bojos / Barriga ﬂ
Caudas
Corpo
Descenentes
Diagonais

Espagos EME
Espinha
Espora

Eixo

Hastes

Hintina

Fonte: A prépria autora.

7.4.1.D. Telas referente a Notificacao e dica

A notificagado é transmitida através de um baldo de fala e ao acionada a dica
resulta na abertura do menu lateral. O texto presente na dica, a depender da
quantidade de conteudo, podera rolar verticalmente.
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Figura 97 - Conteldo dentro da etapa “Hierarquia” com botdo de dica.

Pégina inicial Selegéo tipografica Contetidos
——

+ Contexto g v Critérios & 3 Hierarquia J
i Tem divida em como

distribuir os pesos?
Aqui estéo todos os critérios que vocé selecionou. Defina se existem critérios eliminatdrios. Estes deverao ser i com peso X. Em
seguida, defina pesos de 1a 5 para todos os critérios no eliminatérios,de acordo com as prioridades do seu projeto.
O contador inicia em 1 ¢ vai até X.

Fatores formais e funcionais

Legibilidade 1 @ Variagdes e recursos 1 @

Fatores conceituais

Aspectos ~
histérico-culturais 1 Expressao 1 @

Fatores técnicos

Qualidade 1 ® Suporte 1 ®

Fatores econdmicos

Licenciamento 1 @ Investimento 1 ®

OPGOES

PROSSEGUIR

Fonte: A prépria autora.

o 0

Figura 98 - Conteudo dentro da etapa “Hierarquia” com aba de "dica" aberta.

st

Pagina inicial Selegdo tipografica Conteudos
——

Dicas

o lye]l

+/ Contexto g v Critérios —’

Aqui est&o todos os critérios que voce selecionou. Defina se existem critérios eliminatorios. Estes deverso ser
identificados com peso X. Em seguida, defina pesos de 1a 5 para todos os critérios no eliminatérios,de
acordo com as prioridades do seu projeto. O contador inicia em 1 e vai até X.

Como definir a hierarquia
dos projetos?

Dois aspectos interferem diretamente
na hierarquia dos critérios:

 Fungdo da fonte que esta
Fatores formais e funcionais sendo selecionada

Ao selecionar uma fonte display os
aspectos histérico-culturais e a

‘| @ Variagdes e recursos ’| @ express&o serdo muito relevantes,
portanto deve ser atribuido peso 5. A
legibilidade e as variagdes e recursos
terdo peso menor. Por outro lado, ao
escolher a familia tipogréfica para o
texto de imerso a legibilidade passa a
ser um dos critérios mais importantes.

Fatores conceituais

« Tipo de projeto

Aspectos o
histérico-culturais 1 B 1 ®

Dependendo do tipo de projeto alguns
critérios podem ser considerados mais
relevantes. Por exemplo, o projeto
editorial de um livro-objeto, onde seréo
usados diversos processos de
impressao e tipos de papéis, o critério
Fatores técnicos suporte é muito relevante. Ja num
projeto digital, que precisa incorporar
fontes, o licenciamento e o
investimento podem ser critérios com

Qualidade ‘| ©) Suporte ’| ©) maior peso.

Atengaol Quando um critério &
imprescindivel podemos considera-lo
como eliminatdrio e neste caso é feita
uma selecio prévia de fontes que
atendam a esse critério e as que ndo
atendem so eliminadas antes mesmo
» i ; da andlise dos outros critérios. Por
Licenciamento 1T ® Investimento 1T ® exemplo, 5¢ 0 projeto ndo tem verba
para a compra de fontes, entéo o
critério investimento é eliminatério e a
busca se restringe as fontes gratuitas.

PROSSEGUIR > Notificagses @)

Fatores econdmicos

OPGOES

Fonte: A prépria autora.

X
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Figura 99 - "Pagina inicial" com aba de "dica" aberta.

Pagina inicial Selecédo tipografica Contetidos
L J

[olpel

| Dicas
Aqui vocé podera encontrar dicas de
uso assim como recomendagoes
diferentes para cada uma das paginas
que navegar.

° T4 Caso tenha interesse em ler as dicas
s e e a O l o ra c a fique atento a notificages como essa:
—

Ola! Precisando de ajuda para escolher as fontes SR v
para o seu projeto?

. P . O . N N Também é possivel desativar essas
Este site foi criado para facilitar o processo de Selegdo Tipografica a partir do modelo desenvolvido pela notificabes a qualquer momento

Prof: Mary I:Aeurer em seu doutorado. Ale_m de percorrer as etapas do processo ge forma mais interativa, através do botao inferior da rolagem
vocé podera gerar um PDF com todas as informagdes e o resultado de sua selegéo. deste menu lateral:

Nesta ferramenta, vocé também encontrara contetdos sobre tipografia para consultar quando quiser.
Boa leitura!

ACESSAR CONTEUDOS SELECIONAR TIPOGRAFIA

Notificagdes

Fonte: A prépria autora.

7.4.1.E. Telas referente a Pop-up de confirmagéao

Para as telas que necessitam de dupla confirmagdo da ag¢do é acionado o
recurso dos componentes de pop-up simultaneamente com uma camada de
preto sobre o fundo, para, assim permitir maior contraste e destaque para o
componente.

Figura 100 - Pop-up de confirmagado de cancelamento de selegao.

Cancelar pi de sel

Ao cancelar esta selegdo, nem um dos dados e informagdes adicionadas
serdo salvos.Tem certeza que deseja cancelar o porcesso de selegdo?

NAO, VOLTAR PARA SELEGAO SIM, CANCELAR

Fonte: A propria autora.
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Figura 101 - Pop-up de confirmagao de "voltar para editar etapa anterior".

st
Pagina inicial Selegao tipografica Conteudos
L J
Q
v Contexto g/ Critérios g v/ Hierarquia g v/ Busca 5 Avaliacao Q

. ~
Avaliacao
Vocé deseja voltar a editar a etapa anterior? X

O objetivo desta etap:
pré-selecionadas, atri  casoja tenha iniciado esta etapa, os avangos dentro dela nao serdo salvos apés
critérios utilizando ar voltar a editar a etapa anterior.

Essa pontuagéao deve seguir un ‘ CONTINUAR NA AVALIAGAO SIM, EDITAR ETAPA ANTERIOR
para a fonte que atende comple

considerar os testes realizados
nenhuma delas.

Nesta etapa vocé deve usar uma matriz de avaliagdo que consiste na multiplicagdo das notas atribuidas a
cada fonte pelo peso da cada critério. A soma dessa pontuagao indicara a fonte que melhor atende aos
critérios, resultando na selegao tipogréfica mais adequada. No caso de empate entre as fontes considere a
que tiver melhor desempenho nos critérios mais relevantes.

PROSSEGUIR >

Fonte: A prépria autora.

Com as telas estruturadas e a aplicagdo nelas do design sensorial
encontrado, foi aplicada uma nova rodada de testes - descritas no item 7.4.2. -
com possiveis usuarios.

7.4.2. Teste de Usabilidade de alta fidelidade

Para a execucdo dos de alta fidelidade foram criados dois cenarios.
Antes de iniciar os testes os usuarios foram obviamente questionados sobre
suas experiéncias com selecdo tipografica, possibilitando,assim, entender em
qual dos dois cenarios cada um deles poderia se encaixar.

Para esse segundo teste foram estabelecidas 08 tarefas relacionadas
com os fluxos ja descritos anteriormente, estas estdo detalhadas abaixo
juntamente com os cenarios.

e Cenario A - Vocé ja conhece o Modelo de Apoio a Selegéo Tipografica
em seu formato estatico, mas apds uma busca na internet encontrou um
site que tem a mesma finalidade: escolher a tipografica mais adequada.

e Cenario B - Vocé nunca teve contato com o Modelo de Apoio a Selecao
Tipografica, mas estava precisando selecionar uma fonte para um de
seus projetos e encontrou este site em uma pesquisa.
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e Tarefas

o Tarefa 1 - Vocé precisa iniciar o processo de selecao e selecionar
uma tipografia;

o Tarefa 2 - Vocé esta na aba de conteudo e quer visualizar todos os
templates disponiveis;

o Tarefa 3 - Vocé esta na etapa de critérios, leu o contelddo mas
ainda tem duvidas, precisa buscar saber mais sobre um critério de
legibilidade e na sequéncia voltar a selegéo;

o Tarefa 4 - Vocé esta na etapa de hierarquia e uma dica surge,
precisa visualizar o que a dica esta sugerindo;

o Tarefa 5 - Vocé esta na hierarquia e precisa consultar a etapa de
critérios que vocé ja concluiu;

o Tarefa 6 - Vocé esta na Ultima etapa mas decide cancelar a
selecao;

o Tarefa 7 - Vocé esta na ultima etapa mas percebe que precisa
voltar e editar um dado da etapa anterior;

o Tarefa 8 - Vocé precisa fazer uma busca sobre o legibilidade,
partindo da home;

7.4.3. Resultados e Consideragoes dos testes de alta fidelidade

Os testes aplicados novamente obtiveram avaliagdes positivas em todas as
tarefas solicitadas. Todos os comentarios feitos pelos usuarios assim como os
resultados de cada uma das tarefas podem ser observados no Quadro 09.

Os quadrados em verde indicam que as tarefas foram concluidas sem
dificuldade pelo respectivo usurario.
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Quadro 09 - Status das tarefas e consideracgdes feitas pelos usuarios no Teste de Alta

Fidelidade
Tarefas Usuario 01 Usuario 02 Usuario 03 Usuario 04 Usuario 05
(Cenario A) (Cenario A) (Cendrio A) (CenarioB) | (Cenario B)
Tarefa 1
Tarefa 2
Tarefa 3
Tarefa 4
Tarefa 5 Sugeriu
acessar a
edigéo e
consulta da
etapa pelo
fluxo linear
Tarefa 6 Sugeriu uma
possibilidade de
desfazer o
cancelamento,
como referéncia
comentou dos 5
segundos que o
e-mail possibilita
o0 cancelamento
do envio
Tarefa 7 Na primeira
tentativa
testou voltar
para etapa
clicando
nome
localizado no
fluxo linear
Tarefa 8

Fonte: A prépria autora.

A Partir dos resultados dos testes e das observacdes apos
executadas as seguinte mudanga:

o uso, foram
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Adicionado o acesso a adigcdo e consulta das etapas através dos seus
nomes presentes no fluxo linear;

Figura 102 - Opgdes de agdes do fluxo linear das etapas.

Pdgina inicial Selecao tipografica Contetdos

v Contexto 2 + Critérios 3 Hierarquia

< Consultar contéudo da etapa 2

tfina se existem critérios eliminatdrios. Estes deverdo ser identificados com peso X. Em

Aqui estéo todos ¢
nao eliminatdrios,de acordo com as prioridades do seu projeto.

seqguida, defina peR N EIE-CI LW
O contador inicia 6

Fatores formais e funcionais

Legibilidade 1 @ Variagdes e recursos 1 @

Fonte: A prépria autora.

Adicao da possibilidade de retomar a selegdo cancelada nos 5 segundos
apos o cancelamento;

Figura 103 - Pagina "Selecao tipografica" com aviso de cancelamento e opgdo de retorno.

Pagina inicial Selegao tipografica Conteudos
L J

QO

Selecione a tipografia para seu projeto em 5 etapas

1 Contexto g 2 Critérios g 3 Hierarquia 5 Avaliagao

O processo de selecéo é guiado passo-a-passo, em cada uma das etapas.
Entdo ndo se preocupe se essa for a sua primeira vez por aqui!

Leia atentamente as informagdes sobre cada etapa e, se tiver alguma duvida, utilize os recursos de busca no
site, dicas e contetidos complementares.
As 5 etapas sdo consecutivas, mas vocé poderd retornar sempre que tiver dividas do resultado

e refazer o processo.

Aviso: Apds o inicio da selegao, caso a pagina do site seja atualizada, seus dados néo serao salvos.

LER CONTEUDO TEORICO INICIAR SELEGAO >

Selegao concluida com sucesso! Retornar ao relatdrio da selegdo 5 seg

Fonte: A prépria autora.
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7.5 Guia de estilos final

A partir das interfaces geradas, apresentadas no item anterior, foi
possivel desenvolver um guia de estilo o qual esta apresentado abaixo.

Figura 104 - Paleta de cores do guia de estilo

Paleta de cores

Cores da marca

Cores originais da marca,
nao deverdo aplicadas em
nenhum outro texto.

#EG4CID #FIEEDZ

Cores do sistema

Primaria
#CE4400
Cor de baixa acessibilidade, Paleta desenvolvida
suada apenas para detalhes & E B
destaques, nit dove s para aplicacfies na
aplicada em textos, interface web
Segundaria Segundaria Segundaria
#22577A #24DEFF #2Z4DEFF
#FFFFFF #FOFIF4 #EAEAEL #C3C3C3 #453C38
Branco Cinza1 Cinza 2 Cinza 3 Prato
o
Fonte: A prépria autora.
Figura 105 - Variagéo do logotipo.
Logos st

selecao @

tipografica

selecao_tipografca

Fonte: A prépria autora.
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Figura 106 - Grid e proporgéo da tela

Grid st

1920 px

1080 px
-
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126 px 24 px

Fonte: A prépria autora.

Figura 107 - Pesos de hierarquia de titulos e textos.

Tipografia

Headline 1 Inter - Bold, 60pt

Headline 2 Inter - Bold, 49pt

Headline 3 Inter - Medium, 41pt

Head"ne 4 Inter - Medium, 36pt

Headline 5 inter - Medium, 29pt
Headline 6 Inter - Semi-bold, 24pt
Texto1 Texto2 Inter - Regular /Bold, 20pt

BOTAO |nter - Bold, caixa alta 18pt

Smal Inter - Regular, 18pt

Fonte: A prépria autora.
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Figura 108 - Iconografia do sistema.

Fonte: A prépria autora.

Icones st
Exclusivos das etapas
Contexto Critérios Hierarquia Busca Avaliagdo
Material.io
o k
VX F-FE >y A BOD®Q Q 1
o J
A~ i
VXt R v A BOO QQ !
o J
Fonte: A prépria autora.
Figura 109 - Componentes.
‘ Nome do critério 1 ®
%
Nome do critério 1
* % 4
: * % K Legibilidade [5) Variagéo e recursos [4)
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| %ok ok ok 2
1 3 3 2 Fonte XYW
*hkkhkhkk 1
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* 10
ok &2 e @
©3® i PESO
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* % % & o5 ®
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Figura 110 - Componentes.

777777777777777777777777777777777777777777777 ,
BOTAO SECUNDARIO |

|

I

I

+/ BOTAO SECUNDARIO lADICIONARMAISINFORMACﬁES + !

|

_____________________________________________ )

BOTAO PRIMARIO

Voltar para pagina anterior Voltar para pagina anterior Cancelar processo de selegdo

Consultar etapa anterior Cancelar processo de selegdo PCOES
Editar etapa anterior -

OPGOES
Cancelar processo de selegio Cancelar processo de selegdo

OPGCOES
Cancelar processo de selegdo
Voltar para pagina anterior

Consultar etapa anterior

OPCOES

Voltar para pagina anterior

Editar etapa anterior
Voltar para pagina anterior
Cancelar processo de selegao

OPCOES

Voltar para pagina anterior

Cancelar processo de selegdo

OPGOES .

Consultar etapa anterior
Editar etapa anterior

Cancelar processo de selegio

OPGOES

Voltar para pagina anterior

Consultar etapa anterior
Editar etapa anterior

Cancelar processo de selegao
OPCOES

Voltar para pagina anterior

Consultar etapa anterior
Editar etapa anterior

Cancelar processo de selegdo

OPGOES

Fonte: A prépria autora.
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Figura 111 - Componentes.

) O
) O
QO

Dicas

Aqui vocé podera encontar dicas de
uso assim como recomedagdes
diferentes para cada uma das paginas
que navegar.

Caso tenha interesse em ler as dicas
fique atento a notificagées como essa:

.

Q

Ei, temos uma dica L
para essa etapa!

Tambem & possivel desarivar estas
notificagdes a qualquer momento
atravez do botéo inferior da rolagem
deste menu lateral:

Notificagoes

‘ Pesquisar

) 0O

Dicas

Aqui vocé podera encontar dicas de
uso assim como recomedagdes
diferentes para cada uma das paginas
que navegar.

Caso tenha interesse em ler as dicas
fique atento a notificagées como essa:

.

Q

Ei, temos uma dica L
para essa etapa!

Tambem & possivel desarivar estas
notificagdes a qualquer momento
atravez do botéo inferior da rolagem
deste menu lateral:

Notificagoes

Fonte: A prépria autora.
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Pagina inicial

Pagina inicial

Pagina inicial

Péagina inicial
——

Pé&gina inicial

Péagina inicial

Pagin al
—

Pé&gina inicial

Péagina inicial

Pagina inicial

Péagina inicial

Pagina inicial

Pagina inicial

Pagina inicial

Pagina inicial

Figura 112 - Componentes.

Selegéao tipogréfica

Selegdo tipografica

Selegéo tipografica

Selegao tipografica

Selegao tipografica

Selegao tipografica

Selegédo tipografica

Selegéo tipografica

Selegédo tipografica

Selecdo tipografica

Selegao tipografica

Selegao tipografica

Selegao tipografica

Selegéo tipografica @
——

Selegéo tipografica @

Contetidos

Contetidos

Contetdos

Contetidos

Contetidos

Contelidos

Conteudos

Contelidos

Contetidos

Contetdos

Contetidos

Conteudos

Contetidos

Contelidos

1 Contexto

v Contexto & 2 Critérios
v Contexto g  Critérios & 3 Hierarquia
v Contexto g/ Critérios g v Hierarquia 4 Busca

v Contexto

 Critérios

2 Critérios

v Hierarquia

3 Hierarquia

v Busca

4 Busca

5 Avaliagdo

5 Avaliagdo

Fonte: A prépria autora.

Notificagdes
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Figura 113 - Componentes.
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Fonte: A prépria autora.
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Figura 114 - Componentes.

Chamada para dica

Texto X
Ao concluir essa selegdo seus dados serdo zerados, sendo assim nao

sera possivel voltar a visualizar os resultados desta selegéo.
Realmente deseja concluir essa selegdo?

VOLTAR AO RELATORIO ‘ SIM, CONCLUIR

Selegao concluida com sucesso! recuperar selegao concluida 10seg

Fonte: A prépria autora.

Figura 115 - Componentes.

Micro tipografia vs
Macro tipografia

Entenda o que sdo micro e macro
tipografia e suas diferengas

Entragall saids
B =3

Micro tipografia vs
Template - Macro tipografia

oy Template - Mobile & Sinalizagdo

Entenda o que sdo micro e macro
tipografia e suas diferengas

Template -

Yy Template - Mobile Sinalizagdo

&

1 Contexto

Fonte: A prépria autora.
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8. CONCLUSAO

Este projeto teve como objetivo desenvolver uma Interface para selecéo
tipografica, com base no conteudo e nas etapas do Modelo de Apoio a
Selegao Tipografica.

Na primeira etapa foi realizada a pesquisa e andlise através do uso de
qguestionarios aplicados a alunos e profissionais em inicio de carreira de areas
relacionadas ao design. Também foram feitas entrevistas com professores que
ministram aulas relacionadas ao conteudo e utilizam o Modelo de Apoio a
Selegcdo Tipografica. Na sequéncia, foram analisados e comparados os
principais similares encontrados.

A segunda etapa sintetizou os dados coletados e deu origem aos
primeiros conceitos através do mapa conceitual, cartdes de insights, personas
— compostas por diferentes cenarios e mapas de empatia — e historias dos
usuarios que mapeadas resultaram nos requisitos do projeto.

A estrutura procurou obter com a arquitetura das informagdes e o design
de navegacgdo a base para o desenvolvimento dos wireframes e das primeiras
estruturas de telas. Nessa etapa, também foram realizados os testes de baixa
fidelidade para avaliar a estrutura adotada.

Depois partiu-se para a constru¢cao do design sensorial, onde foram
definidos trés conceitos base: norteador, didatico e amigavel. As pesquisas dos
materiais visuais ja existentes juntamente com as referéncias coletadas
geraram as diretrizes visuais.

Todo o desenvolvimento do projeto foi realizado através do método
Internato, no qual resultou em um protdtipo de interface de alta fidelidade que
foi testado com possiveis usuarios e por fim gerou um guia de estilos.

Percebe-se que durante os testes foram utilizados perfis de usuarios
mais relacionados com a persona B, ou seja, usuarios mais experientes.
Entretanto, testes com a persona A poderiam resultar em resultados mais
interessantes, visto que sao usuarios menos experientes e possivelmente
teriam mais questionamentos com relagdo as etapas de selegdo e suas
explicacdes. Porém, devido a limitacdo do tempo, a autora ndo pode avaliar tal
situagao.

Outro ponto que vale ressaltar é que os testes aplicados trataram de
simulacdes de uso. Na pratica, em uma situacao real de selecdo tipografia de
um usuario que nunca tivera contato com o Modelo de Apoio a Selegao
Tipografica, levaria muito mais tempo para a execugdo e possivelmente
levantaria diversos pontos de melhorias.

Para assegurar a viabilidade de execugdo, programagao e configuragéo
de cada uma das funcionalidades do site, durante o desenvolvimento da etapa
de estruturagao, foi realizada uma consulta com uma profissional da area de
desenvolvimento front end e back end, a qual afirmou ser possivel a real
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execugao para o projeto do presente trabalho e futuras propostas criadas a
partir desse.

A autora optou por um desenvolvimento de uma breve introdu¢cdo no
inicio de cada etapa, assim como um espago de perguntas e dicas. Porém
tendo em vista auxiliar usuarios de primeira viagem, um tutorial introdutério ao
uso do sistema assim como um banco de perguntas frequentes disponibilizado
para consulta diretamente do menu lateral, poderiam ajudar ainda mais os
usuarios.

Por fim, espera-se que este projeto possa ser futuramente vinculado de
maneira funcional para que ajude muitos estudantes e profissionais a nortear a
tomada de decisdo a respeito da selecao tipografica.
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APENDICE A

O Questionario para a Etapa de Pesquisa e Analise

A1. Questdes elaborada pela autora

e Secao 01 - Perfil
Figura 116 - 01 pergunta do questionario.

Qual é a sualdade *

Texto de resposta curta

Fonte: A prépria autora.
Figura 117 - 02 pergunta do questionario.
Qual é género que vocé se identifica? *
Feminino
Masculino
Outros..
Fonte: A prépria autora.
Figura 118 - 03 pergunta do questionario.

Qual é o seu estado civil *

Solteiro(a)
Casado

Qutros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 119 - 04 pergunta do questionario.
Cidade onde mora atualmente *

Florianépolis
Sao José
Biguagu
Palhoga

Outros...
Fonte: A prépria autora.
Figura 120 - 05 pergunta do questionario.
Quais as suas principais ocupagoes *

Estudante

Estagiario

Auténomo

Trabalho com carteira assinada

Qutros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 121 - 06 pergunta do questionario.

0 que vocé gosta de fazer no seu tempo livre *

Cantar

Desenhar ou pintar

Dormir

Estudar

Jogar

Ler livros

Meditar

Praticar atividades fisicas

Praticar exercicios fisicos

Ver filme, série, documentarios e afins

Qutros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 122 - 07 pergunta do questionario.

Por guais assuntos vocé mais se interessa na sua vida pessoal? *

Animais

Anime

Carreira profissional

Comidas

Desenhos

Esportes

Festas

Jogos

Livros

Musica

Politica

Redes sociais

Séries

Viagens

Outros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 123 - 08 pergunta do questionario.

*

Quais as redes sociais que vocé mais utiliza?

Facebook
Gmail
Instagram
Linkedin
Twitter
Tiktok
Telegram
Tinder
WhatsApp

Qutros..

Fonte: A prépria autora.
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Figura 124 - 09 pergunta do questionario

Quais os 4 sites gue vocé mais usa na web (tirando os citados na pergunta sobre redes
sociais)

Behance
Figma
Gmail
Hotrmail
Moadle
Pinterest
Spotify
Trella
Todoist
Youtube
Qutros..

Fonte: A prépria autora.
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e Secao 02 - Estrutura fisica e formagao

Figura 125 - 10 pergunta do questionario.

Vocé tem acesso a um computador de uso pessoal 7*
Sim

Mao

Fonte: A prépria autora.

Figura 126 - 11 pergunta do questionario.

WVocé tem acesso a internet no local onde reside 7 °

5im

Fonte: A prépria autora.

Figura 127 - 12 pergunta do questionario.

Costuma utilizar aparelhos eletronicos (celulares, computadores, etc) para estudar ?

Sim

Fonte: A prépria autora.
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Figura 128 - 13 pergunta do questionario.

*

Qual é o aparelho eletrénico mais usado para estudo?

Celular

Computador Pessoal

Tablet

Nao uso aparelhos eletronicos para meus estudos

Outros...

Fonte: A prépria autora.

Figura 129 - 14 pergunta do questionario.

*

Qual aparelho eletrénico que vocé mais usa para desenvolvimento de projetos?

Celular
Computador Pessoal
Tablet

QOutros...

Fonte: A prépria autora.

Figura 130 - 15 pergunta do questionario.

Qual é o nome do curso que voceé faz (ou fez) que tenha relagao com Design, Design de
produtos e afins?

Animagéo

Design

Design de produto

Design grafico
Publicidade e propaganda
Produgao audiovisual

Outros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 131 - 16 pergunta do questionario.

Em que Instituigdo vocé cursou? *

UFsC

IFSC

UDESC

UMISUL

UNIVALI

Qutros...

Fonte: A prépria autora.

Figura 132 - 17 pergunta do questionario.

Em gue fase do curso que vocé esta atualmente ? Ou ja se formou 7 *

1.

Primeira fase

Segunda fase

. Terceira fase

Quarta fase

. Quinta fase

. Sexta fase

Sétima fase

. Ditava fase

Mona fase

10. Décima fase

11.

Ja me formei

Fonte: A prépria autora.
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Figura 133 - 18 pergunta do questionario.

Qual drea do design vocé mais tem mais experiéncia em executar projetos? *

Audiovisual

Branding
Desenvolvimento de jogos
Digital

Editorial

Embalagem

Publicidade

Motion

Sinalizagao

Outros...

Fonte: A prépria autora.

Figura 134 - 19 pergunta do questionario.

Existe algum aplicativo ou site que auxilia (ou ja auxiliou) na tomada de decisdo ou na
selegao de algum aspecto dos seus projetos de design? Se sim, quais?

Adobe color
Coolors

Mao conhego e nem uso sites para me auxilia na tomada de decisdo ou na selegdo em meus projetos

Qutros...

Fonte: A prépria autora.
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e Secao 03 - Tipografia

Figura 135 - 20 pergunta do questionario.

*

Jé cursou alguma matéria relacionada a tipografia?

Sim, ja tive.
Estou cursando no momento.

Mao, nunca tive.

Fonte: A prépria autora.

Figura 136 - 21 pergunta do questionario.

*

Atualmente, como vocé escolhe qual tipografia usar em seus projetos?

Texto de resposta longa

Fonte: A prépria autora.

Figura 137 - 22 pergunta do questionario.

*

Existe algumals) ferramenta(s) existente(s) na web que vocé ja utilizou especificamente para
ajudar na selegéo e escolha de uma fonte de um projeto? Se sim, quais?

Texto de resposta curta

Fonte: A prépria autora.
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Figura 138 - 23 pergunta do questionario.

Quando vocé precisa consultar aspectos e dividas sobre a tipografia, onde encontra esse
conteudo?

Pesquiso nos conteddos das disciplinas gue ja cursei

Pesquiso pontualmente no google e entro no primeiro link que acho
Leio livros e artigos a respeito do contetido

Vejo video aulas

Tenho preferéncias por algumas plataformas gque tratam do assunto

Outros...

Fonte: A prépria autora.

Figura 139 - 22 pergunta do questionario.

Caso sua resposta anterior seja "Tenho preferéncias por algumas plataformas que tratam do
assunto” poderia informar guais seriam essas plataformas?

Texto de resposta longa

Fonte: A prépria autora.

Figura 140 - 23 pergunta do questionario.

Existe algum material especifico na web relacionado a tipografia que vocé considera crucial para
revisar e pontuar suas escolhas? Qual?

Texto de resposta longa

Fonte: A prépria autora.
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Figura 141 - 26 pergunta do questionario.

*

De 1 a 5, o quanto vocé precisa consultar, revisitar a matéria, pesquisar e ler sobre tipografia,

quando esta escolhendo uma fonte com base em aspectos qualitativos?

Mao preciso Sou bem dependente

Fonte: A prépria autora.

Figura 142 - 27 pergunta do questionario.

Jé teve acesso ou contato com o Modelo de Apoio a Selegao Tipogréfica e MEURER. Mary
Vonni (2017) 7

Sim

Fonte: A prépria autora.
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e Secao 04 - Experiéncia com o Modelo de Apoio a Sele¢ao Tipografica
Figura 143 - 28 pergunta do questionario.

Quanto tempo faz que vocé viu essa matéria pela primeira vez? *

—

. Menos de um més, que vi pela primeira vez
2. Mais de um més, que vi pela primeira vez
3. Mais de trés meses, gue vi pela primeira vez
4. Em media fazem & meses, que vi pela primeira vez
5. Faz um ano que vi pela primeira vez
6. Faz um ano e meio gue vi pela primeira vez
7. Faz dois ano que vi pela primeira vez
8. Faz trés ano que vi pela primeira vez
9. Faz quatro ano gue vi pela primeira vez
10. Mais de guatro ano que vi pela primeira vez
Fonte: A prépria autora.
Figura 144 - 29 pergunta do questionario.

Como foil a sua experiéncia ao usar esse material? (conte um pouco sobre o que vocé
lembra)

Texto de resposta lenga

Fonte: A prépria autora.
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Figura 145 - 30 pergunta do questionario.

Avaliando o contelido do Modelo de Apoio & Selegao Tipografica (imagem a cima), vocé
considera que, conseguiria aplicar de forma tranquila (levando em consideragéo todas as
explicagoes, critérios e etapas presentes no modelo) o uso do Modelo na selegao de uma
tipografia?

Sim, apenas o conteddo no Modelo seria o suficiente

Apesar do conteddo presente Modelo, considero gque ainda precisaria, pesquisar alguns termos efou m...

Fonte: A prépria autora.
Figura 146 - 31 pergunta do questionario.

*

Vocé se recorda de algum material de apoio para a utilizagao do Modelo de Apoio a Selegao
Tipografica

Sim

Fonte: A prépria autora.
Figura 147 - 32 pergunta do questionario.
Atualmente, vocé utiliza com que frequéncia o Modelo de Apoio a Selegao Tipografica? *
Utilizo em todos os meus projetos o Modelo completo
Utilizo em todos os meus projetos, mas apenas como suporte para revisao de conteddo dos critérios
Utilizo em todos os meus projetos, mas apenas para calcular as pontuagoes na Matriz
Utilizo em alguns projetos, o modelo completo
Utilizo em alguns projetos, mas apenas como suporte para reviséo de conteddo dos critérios
Utilizo em alguns projetos, mas apenas para calcular as pontuagdes na Matriz
Utilizo, mas com pouca frequéncias
Nao utilizo mais

Outros...

Fonte: A prépria autora.
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Figura 148 - 33 pergunta do questionario.
Em guais tipos de projetos vocé ja aplicou o Modelo de Apoio a Selegéo Tipografica? *
Branding
Digital
Editorial
Embalagem
Inovagao digital
Sinalizagao

Qutros...

Fonte: A prépria autora.
Figura 149 - 34 pergunta do questionario.

Como a aplicagdo do Modelo de Apoio a Selegdo Tipografica poderia ser facilitada? *

Texto de resposta longa

Fonte: A prépria autora.
Figura 150 - 35 pergunta do questionario.

Teria alguma sugestdo que poderia melhor a sua experiéncia do uso relacionado ao Modelo de
Apoio a Selegao Tipografica?

Texto de resposta longa

Fonte: A prépria autora.
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A2. Resultados obtidos
e Secao 01 - Perfil

Figura 151 - grafico referente a respostas da pergunta 01 do questionario.

Qual é a sua Idade
57 respostas

15
14(-2?.6%)
10
7(12,3%) 7 (12,3%)
6 (10,5%)
5 3 (5,3%) 3(53%)  3(53%)
2 (3,5%) 2 (3,5%) 2 (3,5%)

1(1,8%) 1(1,8%) 1 (1,8%) 1(1,8%) | 1 (1,8%)(1,8%)(1,8%

- 18 anos 20 21 anos 22 anos 24 25 27 30

Fonte: Questiondrio realizado pela autora
Figura 152 - gréfico referente a respostas da pergunta 02 do questionario.

Qual é género que vocé se identifica?
57 respostas

@ Feminino
@ Masculino
@ nao-binario
@ Nao-Binario

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 153 - grafico referente a respostas da pergunta 03 do questionario.

Qual é o seu estado civil
57 respostas

@ Solteiro(a)
@ Casado

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 154 - grafico referente a respostas da pergunta 04 do questionario.

Cidade onde mora atualmente

57 respostas

@ Floriandpolis

® Sao0 José

@ Biguagu
/ @ Palhoga
, _é @ Fortaleza

@ Jaragua do Sul
@ Fortaleza
® Fortaleza - CE

59,6%

12V

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 155 - gréfico referente a respostas da pergunta 05 do questionario.

Quais as suas principais ocupagoes
57 respostas

Estudante

45 (78,9%)
Estagiario 16 (28,1%)
Auténomo 9 (15,8%)
Trabalho com carteira assinada 12 (21,1%)

Bolsista 1(1,8%)

Trabalho como PJ 1(1,8%)
Trabalho PJ 1(1,8%)
MEI 1(1,8%)

bolsista UFSC
PJ

1(1,8%)
1(1,8%)

Fonte: Questionario realizado pela autora

Figura 156 - grafico referente a respostas da pergunta 06 do questionario.

0 que vocé gosta de fazer no seu tempo livre
57 respostas

Cantar 13 (22,8%)

Desenhar ou pintar 34 (59,6%)
Dormir 35 (61,4%)
Estudar 16 (28,1%)
Jogar

Ler livros 42 (73,7%)
Meditar

Praticar atividades fisicas
Praticar exercicios fisicos

Ver filme, série, documentari...
tocar instrumentos musicais...

Ouvir musica

7 (12,3%)
13 (22,8%)
13 (22,8%)

1(1,8%)
1(1,8%)

Escuta musica 1(1,8%)
TikTok[#—1 (1,8%)
Passar tempo nas redes soc... 1(1,8%)

passear
croché e modelagem

1(1,8%)
1(1,8%)

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

47 (82,5%)
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Figura 157 - grafico referente a respostas da pergunta 07 do questionario.

Por quais assuntos vo
57 respostas

Animais

Anime

Carreira profissional

Comidas

Desenhos

Esportes

Festas

Jogos

Livros

Musica

Politica

Redes sociais

Séries

Viagens

Ficcgéo e Revista de Tecnol...
Filmes

Relacionamentos

tecnologia, arquitetura, desi...
Psicologia, espiritualidade, a...

0

cé mais se interessa na sua vida pessoal?

29 (50,9%)
21 (36,8%)
24 (42,1%)
23 (40,4%)
35 (61,4%)
3 (5,3%)
18 (31,6%)
30 (52,6%)
38 (66,7%)
46 (80,7%)
8 (14%)
21 (36,8%)
39 (68,4%)
28 (49,1%)

1(1,8%)
1(1,8%)
1(1,8%)
1(1,8%)
1(1,8%)

10 20 30 40 50

Fonte: Questionario realizado pela autora

Figura 158 - grafico referente a respostas da pergunta 08 do questionario.

Quais as redes sociais que vocé mais utiliza?

57 respostas

Facebook
Gmail
Instagram
Linkedin
Twitter
Tiktok
Telegram
Tinder
WhatsApp
Discord
Letterboxd
Discord
Pinterest
Meet

10 (17,5%)

28 (49,1%)
49 (86%)

9 (15,8%)
26 (45,6%)
20 (35,1%)

7 (12,3%)
6 (10,5%)
48 (84,2%)
2 (3,5%)

1(1,8%)

1(1,8%)

1(1,8%)

1(1,8%)

10 20 30 40 50

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 159 - grafico referente a respostas da pergunta 09 do questionario.

Quais os 4 sites que vocé mais usa na web (tirando os citados na pergunta sobre redes sociais)
57 respostas

Behance
Figma
Gmail

Hotmail
Moodle
Pinterest
Spotify
Trello
Todoist

Youtube

Linkedin
Netflix

Amazon

Twitch
notion

34 (59,6%)
6 (10,5%)

40 (70,2%)
42 (73,7%)
16 (28,1%)

44 (77,2%)

Fonte: Questionario realizado pela autora

e Secao 02 - Estrutura fisica e formagao
Figura 160 - grafico referente a respostas da pergunta 10 do questionario.

Vocé tem acesso a um computador de uso pessoal ?
57 respostas

® Sim
@® Nao

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 161 - grafico referente a respostas da pergunta 11 do questionario.

Vocé tem acesso a internet no local onde reside ?

57 respostas

® sSim
@ Nao

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 162 - grafico referente a respostas da pergunta 12 do questionario.

Costuma utilizar aparelhos eletrénicos (celulares, computadores, etc) para estudar ?

57 respostas

® sim
@® Nao

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 163 - grafico referente a respostas da pergunta 13 do questionario.

Qual é o aparelho eletrénico mais usado para estudo?

57 respostas

@ Celular
@ Computador Pessoal
@ Tablet

@ Nao uso aparelhos eletronicos para
meus estudos

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 164 - grafico referente a respostas da pergunta 14 do questionario.

Qual aparelho eletrénico que vocé mais usa para desenvolvimento de projetos?
57 respostas

@® Celular
@ Computador Pessoal
@ Tablet

96,5%

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 165 - grafico referente a respostas da pergunta 15 do questionario.

Qual é o nome do curso que vocé faz (ou fez) que tenha relagdo com Design, Design de produtos e

afins?
57 respostas

@ Animacio

@ Design

@ Design de produto

/ @ Design grafico
A @ Publicidade e propaganda
e @ Produgao audiovisual

@ Sistemas e Midias Digitais
@ Sistemas e Midias Digitais

12V

Fonte: Questionario realizado pela autora

Figura 166 - grafico referente a respostas da pergunta 16 do questionario.

Em que Instituigdo vocé cursou?

57 respostas

@ UFSC
® IFsC

@ UDESC
/ @ UNISUL
é @ UNIVALI
® UFC

@ UFC (Univerisidade Federal do Ceara)
® UFC

12V

Fonte: Questiondrio realizado pela autora
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Figura 167 - grafico referente a respostas da pergunta 17 do questionario.

Em que fase do curso que vocé estd atualmente ? Ou j& se formou ?

57 respostas
@ Primeira fase
8,8% @ Segunda fase
@ Terceira fase
® Quarta fase
@ Quinta fase
@ Sexta fase
@ Sétima fase
24.6% @ Oitava fase

12V

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 168 - grafico referente a respostas da pergunta 18 do questionario.

Qual area do design vocé mais tem mais experiéncia em executar projetos?
57 respostas

@ Audiovisual

@ Branding

() Desenvolvimento de jogos
@ Digital

@ Editorial

@ Embalagem

@ Publicidade

@® Motion

12V

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 169 - grafico referente a respostas da pergunta 19 do questionario.

Existe algum aplicativo ou site que auxilia (ou ja auxiliou) na tomada de decisdo ou na selegéo de
algum aspecto dos seus projetos de design? Se sim, quais?

57 respostas

Adobe color

Coolors

Nao conhego e nem uso site...
Behance

Dafont

Freepik

Google fontes

Pinterest

Pexels, Unsplash

referéncias no pinterest
leserlich, notion, what tha font,
dafont, free fonts
https://cssstats.com https://t...
Comunidade do Figma, Beh...
Google Fonts, algum site de...
Fontpair, Behance, Vimeo, Y...
behance, dribble, pinterest
Costumo usar o Fonts in Us...
Pexels (banco de Imagens)
verificadores de contraste/d...
Normalmente decido fazer u...
Behance, Tumblr

Freepik, Envato e Pinterest

0

32 (56,1%)
—15 (26,3%)
9 (15,8%)
2 (3,5%)
—1(1,8%)

10 20 30 40

Fonte: Questionario realizado pela autora
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e Secao 03 - Tipografia
Figura 170 - gréfico referente a respostas da pergunta 20 do questionario.

Jé cursou alguma matéria relacionada a tipografia?
57 respostas

@® Sim, ja tive.

22.8% @ Estou cursando no momento.
g

Nao, nunca tive.

Fonte: Questionario realizado pela autora

Quadro 10 - Respostas referentes a pergunta de nimero 21 do questionario.

Atualmente, como vocé escolhe qual tipografica usar em seus projetos?
Pesquisando de acordo com meu conhecimento prévio ou com a tabela de selegéo
tipografica disponibilizada pela professora Mary Vonni

Através do briefing

Pesquisa de referéncia, sobre a fonte escolhida. Para o qué foi criada, como foi
utilizada e esta sendo usada atualmente.

buscando combinar a tipografia com os conceitos e mensagens do projeot
utilizando o método da prof Mary aprendido em aula

Usando a intuigdo, de qual fonte se encaixa melhor na sensagado que quero passar,
usando o Google Fonts

Google Fonts, utilizo as vezes o método da professora e todo ensino dado pela
Mary (com isso adivinhei o tema da Fantasiarq)

Depende muito do projeto, mas tipografia para textos costumo variar entre
Montserrat, Basis Grotesque e Roboto

Para projetos de Ul uso referéncias que ja estdo dando certo (ndo tem muita
variedade), ja para design grafico eu vou testando a partir do estilo do projeto,
tendo alguns critérios de estilo
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Pelo projeto que desenvolvo - Legibilidade, estetica, sentido, licenga

Avalio se as suas caracteristicas estdo de acordo com o projeto utilizando a matriz
de selegao tipografica

Tendo utilizar os conhecimentos que estou aprendendo nas disciplinas de
tipografia, escolhendo fontes mais adequadas para cada caso e pensando ndo sé
na estética (como era antes de eu estar cursando esta disciplina)

De acordo com o conceito do projeto. Ex.: Se o conceito for amigavel, infantil e
divertido, vou considerar utilizar uma fonte handwritten.

Se for uma tipografia para titulo uso display e textos corridos fonte de texto,
dependendo do assunto, as fontes usadas vao mudar

Depois de definidos o0s conceitos para aplicagado, eu pesquiso tipografias que por
conhecimento ou estudo eu ja imagino que vdo comunicar melhor dentro dos
conceitos (geralmente nos sites Dafont ou Google Fonts, dependendo da
necessidade e do estilo da fonte que preciso); Digito algum texto para ver a prévia,
seleciono as que estdo mais préximas do que preciso, fagco um teste simulando
uma aplicagao real e seleciono. Dependendo da complexidade do projeto aplico a
matriz de selegéo tipografica.

faco um documento com fontes que acredito que combinam com o projeto e vou
selecionando

Usando do Google Fonts, fazendo escolha por cima de coisas como moodboards,
referéncias visuais, pedidos de clientes, etc

Por atributos visuais mesmo. Se a fonte passa a sensagao que o projeto requere,
essa é a fonte que escolho.

Eu penso principalmente em fungcdo e nas necessidades do projeto, que vai me
dizer quantas tipografias vou precisar e qual caracteristicas que elas precisam ter
- se vai ser para texto, titulo, tabelas, etc - e seleciono uma série de tipografias
que estejam dentro do orgamento do projeto e fago varios testes. Escolho as que
se comportarem melhor.

Através dos processos de selegdo tipografica ensinados na UFSC
Matriz de selegao
Referéncias e materiais de estudo

Testando as opgdes

Isso varia de acordo com a forma que desejo organizar o projeto. Busco tipografias
legiveis e funcionais, geralmente.

Escolho as tipografias livres que mais combinam com o projeto.
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Segundo a mensagem que quero passar e o publico alvo
depende do contexto de cada projeto

As consideradas mais adequadas de forma geral

Nunca fiz

Combinado diferentes tipos e estilos que variam de acordo com as propostas do
projeto

Eu seleciono algumas opc¢des através do Google Fonts e depois realizo testes
tipograficos para saber qual mais se encaixa no meu projeto

com uma versdo mais simplificada do método que aprendi em aula

Tento observar as opg¢des e visualizar qual seria de melhor aplicagdo para o
projeto que estou realizando

Com base no briefing e nos insights iniciais, desenvolvo um mapa de
personalidade da marca, depois um moodboard sintese com referéncias de cores,
texturas, aplicagdes e tipografia e, a partir dessas etapas, comego a pesquisa por
familias tipograficas, geralmente ja com uma ideia de categoria, por exemplo "sem
serifa geométrica".

Estou aprendendo isso na disciplina que estou fazendo
Vejo entre as que eu tenho instaladas, qual se encaixa melhor

Conhecimento prévio e tabela de selegao tipografica

Utilizando conceitos gerais de tipografia que possam ilustrar o objetivo da
comunicagao do projeto

testando a que se adequa melhor a proposta do projeto

Depende a escala do projeto. Quando é rapido uso uma do repertério que sei ser
suficientemente apropriada. Em projetos maiores com planejamento de identidade
visual, fago o processo de selegéo.

Sim

Analisando a aplicagao e fazendo testes
Vou testando até achar a melhor
Pesquisa

Metodologia de Selegao tipografica

De acordo com aquela que esta mais préoxima da identidade do projeto
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Pesquisa de referéncias a partir de moodboard

Depende do projeto

Escolho "a mais bonita", que se encaixe melhor no projeto, disponivel em sites na
internet. Geralmente pego ajuda de amigos, por que nao tenho bastante
experiéncia.

depende do projeto, mas tipicamente, depois de falar com o cliente sobre a
mensagem que ele quer passar, escolnemos uma que se encaixe na proposta.

Pesquisa breve + meus conhecimentos sobre

Testando

Pesquisa e experimentagado de fontes disponiveis no software usado.
buscando referéncias

No trabalho selecionamos fontes que se adequem ao conceito do projeto e
levamos as opgdes para serem discutidas em equipe considerando alguns critérios
como legibilidade, contraste com os demais elementos, etc..

SIim

Figura 171 - gréfico referente a respostas da pergunta 22 do questionario.

Existe alguma(s) ferramenta(s) existente(s) na web que vocé ja utilizou especificamente para

ajudar na selecao e escolha de uma fonte de um projeto? Se sim, quais?
57 respostas

8
7 ("(12:3%

6 (122(12,3%) 5 (8,8%)
4

2 (3,5%) 2 (3,5%) 2 (3,5%)
2 (M8 (ALALNECALALMECA LALMECALALNECALNLNE8%) AL(ALNEHL8A(NECALALNECALALMEN{158%) A1L( {158
0

- Ainda nao Google Fonts N&o O préprio site...  eu entro muito... pesqui...
Adobe Fonts,... DaFont Google fonts N&o conhecgo,... Sim. Sites de f... nao

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 172 - grafico referente a respostas da pergunta 23 do questionario.

Quando vocé precisa consultar aspectos e dividas sobre a tipografia, onde encontra esse

conteudo?
57 respostas

Pesquiso nos contelidos das di... 45 (78,9%)
Pesquiso pontualmente no goo... 26 (45,6%)
Leio livros e artigos a respeito... 24 (42,1%)
Vejo video aulas 17 (29,8%)
Tenho preferéncias por alguma... 7 (12,3%)
nas minhas anotacoes de estu... 1(1,8%)
video no youtube 1(1,8%)
Possuo livros sobre o assunto,... 1(1,8%)

Pesquiso no Google 1(1,8%)

0 10 20 30 40 50

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Quadro 11 - Respostas referentes a pergunta de nimero 24 do questionario.

Caso sua resposta anterior seja "Tenho preferéncia por algumas plataformas que
tratam do assunto"poderia informar quais seriam essas plataformas?

Em geral sites de design que contenham artigos sobre tipografia

Font Brief

Depende da duvida. Para aplicagbes e fontes historicas o FontsinUse, para caracteres
tipograficos a Wikipedia mesmo, algumas coisas pontuais sei que ja trataram em blogs
de foundries.

Dafont

Behance

fonts in use

Adobe Fonts

177




Quadro 12 - Respostas referentes a pergunta de nimero 25 do questionario.

Existe algum material especifico na web relacionado a tipografia que vocé considera
crucial para revisar e pontuar suas escolhas? Qual?

Modularscale e Gridlover

nao

Utilizo bastante a matriz de escolha tipografica que a prof. Mary passou durante o P5

Nao

N&o conhecgo

nao

Fonte: Questionario realizado pela autora

Figura 173 - grafico referente a respostas da pergunta 26 do questionario.

De 1 a 5, o quanto vocé precisa consultar, revisitar a matéria, pesquisar e ler sobre tipografia,
quando esta escolhendo uma fonte com base em aspectos qualitativos?
57 respostas

30

20

10

1 (1,8%)

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 174 - grafico referente a respostas da pergunta 27 do questionario.

J4 teve acesso ou contato com o Modelo de Apoio a Selecdo Tipogréfica e MEURER. Mary Vonni

(2017) ?

57 respostas

@® Sim
® Niao

Fonte: Questionario realizado pela autora

e Secao 04 - Experiéncia com o Modelo de Apoio a Selegao Tipografica

Figura 175 - grafico referente a respostas da pergunta 28 do questionario.

Quanto tempo faz que vocé viu essa matéria pela primeira vez?

é

29 respostas

@ Menos de um més, que vi pela primeir...
@ Mais de um més, que vi pela primeira...
@ Mais de trés meses, que vi pela prime...
@ Em media fazem 6 meses, que vi pela...
@ Faz um ano que vi pela primeira vez
@ Faz um ano e meio que vi pela primeir...
@ Faz dois ano que vi pela primeira vez
@ Faz trés ano que vi pela primeira vez

12V

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Quadro 13 - Respostas referentes a pergunta de nimero 28 do questionario.

Como foi sua experiéncia ao usar esse material? (conte um pouco
sobre o que vocé lembra)

Foi bem agradavel e gratificante, senti facilidade apesar de ficar indecisa em algumas
situagdes.

Lembro que foi bastante util, me deu uma diregdo para onde seguir na escolha da
tipografia, que era uma duvida frequente nos projetos

foi bom, principalmente com o amadurecimento na profissdo eu adoraria que tivesse
de outras areas como cor, formas, entre outros

Boa, o modelo de apoio me ajudou muito no projeto editorial

eu gosto bastante, inclusive uso nos meus projetos hoje em dia (campanhas, id
visuais, etc), o ultimo projeto em que usei foi meu PCC

Em um primeiro momento foi confuso, porque ndo estava familiarizada com alguns
critérios, por exemplo. Dessa forma, quando houve necessidade de aplicar o modelo
tive que revisa-lo diversas vezes. Mas acho que isso é natural do aprendizado.
Revendo o modelo agora, consigo me lembrar dos critérios e ndo teria problema em
entendé-los. Acho que poder tirar duvidas com a professora, na época, também me
ajudou a ter um melhor entendimento.

Foi boa

foi bem util, ainda utilizo a matriz em alguns projetos que precisam de mais atengéo

Muito massa na real, foi no projeto Editorial, ou P5, e lembro de ele funcionar como
ferramenta de decisdo entre as fontes escolhidas. Entao ele ajudou MUITO na decisao
embasada de uma alternativa definitiva, mas a parte inicial do projeto, ainda foi bem
guiada pelos impulsos pessoais do grupo

No comeco parecia bem complexo de se usar, porém apds as explicacbes da
professora foi bem tranquilo de usar a ferramenta e escolher as fontes

Num primeiro momento achei confuso, mas depois que me familiarizei com ela ela se
tornou bem pratica.

Na primeira vez achei um pouco dificil a distribuicdo de pesos e notas, mas depois
passei a entender melhor e ajudou bastante na escolha

Foi muito boa, pois nunca tinha entrado em contato com nada do tipo até entéo,
porém, o material € muito denso, o que deixa a pesquisa tipografica cansativa.

Acho ele bem intuitivo porém complexo, alguns projetos ndo exigem o uso entdo
escolho a fonte apods realizar uma breve pesquisa e fazendo alguns testes

Foi bom ter uma lista clara de instrugdes para seguir, mas quando fago projetos em
gue o foco ndo é na tipografia costumo simplificar o modelo por falta de tempo.
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Foi muito relevante no processo de aprendizado e entendimento desses critérios, mas
com tempo e mais experiéncia, comecei a ndo precisar mais consultar o material.

Utilizo bastante até hoje

Facil e intuitiva

Muito boa, como tinha pouca experiéncia prévia, ajudou muito a guiar por quais
aspectos analisar.

Me sentia segura em meu raciocinio porque conseguia visualiza-lo.

Foi simples de usar, mas pessoas nao acostumadas com Excel e tabelas podem ficar
confusas. De qualquer forma, o julgamento em relacdo as fontes vem mais da
experiéncia pessoal do designer, no julgamento das avaliagdes sobre os aspectos das
fontes. Entdo, realmente serve como apoio.

Foi 6tima, ainda utilizo esse método

Achei interessante ter um material de auxilio que pode servir como um recurso légico
de escolha para fontes tipograficas usadas nos projetos. Porém num primeiro
momento achei bem "denso" isto € demanda tempo para fazer uma escolha
tipografica assertiva com base na guia.

por ter entrado em contato logo quando iniciei meus estudos em design, ndo entendia
a importancia na pratica tanto quanto entendo agora que estou atuando ativamente
na area

Ainda nao cheguei a usar o material, mas o farei neste semestre durante a disciplina
de projeto editorial e de tipografia aplicada.

Esta me ajudando a ter nogdes de caracteristicas desejaveis para meus trabalhos

Ao mesmo tempo que achei simples, achei de grande valia para ajudar a definir a fonte
utilizada no projeto, levantando pontos a serem observados sobre cada uma delas que
talvez ndo me viessem todos a mente no momento da escolha sem esse material de
apoio.

Bom, porém nao lembro sobre, faz bastante tempo.

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 176 - grafico referente a respostas da pergunta 30 do questionario.

Avaliando o contetdo do Modelo de Apoio a Selegdo Tipografica (imagem a cima), vocé considera
que, conseguiria aplicar de forma tranquila (levan...o) o uso do Modelo na sele¢do de uma tipografia?

29 respostas

@ Sim, apenas o conteudo no Modelo
seria o suficiente

@ Apesar do contetido presente Modelo,
considero que ainda precisaria,
pesquisar alguns termos e/ou me
aprofundar em critérios e etapas para
selecionar uma fonte através desta
ferramenta

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 177 - grafico referente a respostas da pergunta 31 do questionario.

Vocé se recorda de algum material de apoio para a utilizagdo do Modelo de Apoio a Selegao
Tipografica

29 respostas

® Sim
® Nao

¢

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Figura 178 - grafico referente a respostas da pergunta 32 do questionario.

Atualmente, vocé utiliza com que frequéncia o Modelo de Apoio a Selegéo Tipografica?

¢

29 respostas

@ Utilizo em todos os meus projetos o M...
@ Utilizo em todos os meus projetos, ma...
@ Utilizo em todos os meus projetos, ma...
@ Utilizo em alguns projetos, o modelo c...
@ Utilizo em alguns projetos, mas apena...
@ Utilizo em alguns projetos, mas apena...
@ Utilizo, mas com pouca frequéncias

@ Nao utilizo mais

12V

Fonte: Questiondrio realizado pela autora

Figura 179 - gréfico referente a respostas da pergunta 33 do questionario.

Em quais tipos de projetos vocé ja aplicou o Modelo de Apoio a Selegao Tipografica?
29 respostas

Branding 15 (51,7%)

Digital 10 (34,5%)
Editorial 26 (89,7%)
Embalagem 3(10,3%)
Inovagao digital 0 (0%)
Sinalizagéo 8 (27,6%)
Tendéncia 1(3,4%)

Trabalho 1(3,4%)

Fonte: Questionario realizado pela autora
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Quadro 14 - Respostas referentes a pergunta de numero 34 do questionario.

Como a aplicagao do Modelo de Apoio a Selecao Tipografica
poderia ser facilitada?

Com especificagdes/caracteristicas mais claras do que significa cada ponto. Ex.: 1(nada
compativel) 2 (quase nada) 3 (mais para mais do que para menos) 4 (quase
completamente contemplada) 5 (totalmente contemplada)

Acredito que ela ja é bem explicada e sucinta

Trabalhar com os funis de conteudo, transformando em varios infograficos, videos,
outros. Divulgar para pessoas fora da academia

Acho a forma como ela é hoje facil de usar, mas talvez se houvesse um site interativo
com o modelo seria mais facil seu acesso

nao sei

Nao sei. Ndo me recordo das duvidas que tinha quando utilizei o modelo.

Ter uma pagina web em que a gente pudesse digitar os dados e que a consulta de
modo de uso fosse adaptada para o meio digital.

uma tabela com mais informagdes auxiliaria

Posso estar errado pois faz tempo que ndo entro em contato profundo com esse
material, mas gostaria de mais amparo na parte de "sugestdo" das alternativas para
serem escolhidas entre. Até hoje, o meu processo de escolher uma fonte, no inicio, é
passar um tempdao olhando pra tela do pc, ou pro Google fonts, e pensar em coisas que
combinam com o projeto, antes mesmo de votar entre alternativas

Seria interessante se houvesse alguma ferramenta (como app ou site) em que se
pudesse adicionar as fontes a serem analisadas e 0s respectivos espagos para ir
preenchendo os quesitos de forma mais "automatica" do que quando feito em excel ou
tabela.

Acho que as vezes na pratica tenho dificuldade de diferenciar entre os critérios
“legibilidade" e "qualidade", ja que geralmente uma fonte com ma qualidade geralmente
afeta a legibilidade. Acho que poderia ser esclarecida a diferenga entre os dois, para eu
saber o que procurar na hora de avaliar.

N&o sei

Talvez se tornando um site, com um caminho mais facilitado para utilizar o modelo.

nao sei

Com exemplos aplicados e mais visuais como uma matriz ja pronta com fontes classicas
e critérios sobre elas.
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Imagino que talvez anexar um modelo de tabela de pontuagao, ndo apenas os critérios,
facilitaria para quem fosse utilizar pela primeira vez, pois lembro de ter ficado perdida
nessa parte.

Maior especificacdo do significado de cada pontuacgdo (1=nada 2=quase nada ...)

Nenhuma sugestdo agora

N&o sei dizer.

Talvez melhorar a hierarquia de informagdes no layout da tabela no Excel para ficar mais
facil para leigos, ou uma breve explicagdo sobre o Excel.

Talvez um modelo mais simplificado para projetos mais simples e rapidos

Possivelmente trazendo uma linguagem mais acessivel, que contemple tantos designers
que conhece tipografia quanto aqueles que ndo tem conhecimento.

Com um material interativo, com explicagdes em cada etapa

Como ainda nao apliquei esse modelo ndo tenho uma resposta suportada por dados.

Jogos

Talvez trazendo isso para um app

Talvez com check list.

Fonte: Questionario realizado pela autora

Quadro 15 - Respostas referentes a pergunta de nimero 35 do questionario.

Teria alguma sugestao que poderia melhorar a sua experiéncia do uso
relacionado ao Modelo de Apoio a Selegao Tipografica?

Talvez criar uma plataforma para dar maior dinamicidade

Acho que seria legal em uma possivel versdo em web uma pagina que explicasse
resumidamente classificagdo tipografica, os tipos e quais os melhores contextos de
aplicacdo de cada estilo. Ajudaria na selegao prévia das tipografias antes de aplicar no
modelo de selegao.

N&o usar planilhas.

Ter uma formulario automatizado

N&o tenho.

Utilizar em conjunto com aplicativos como whatthefont, com reconhecimento por
imagem

Uso de métodos de ensino com jogos ou trilhas de aprendizado

Acho que exemplificagdo e contextos especificos enriqueceram mais.

Fonte: Questionario realizado pela autora
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APENDICE B

As Entrevistas para etapa de Pesquisa e Analise

Quadro 16 - Anotagdes da entrevista com o entrevistado 01

Anotacodes referentes os entrevistado 01

O entrevistado é formado em Design pela FAUSP, Professor de pds-graduagéo do
Senac S&o Paulo.

Ministra aulas em pds graduagdo e especializagcdo em design e branding, design
grafico digital e design editorial onde passa como um de seus conteudos o Modelo
de Apoio a Selegdo Topografica, enfatizou que a matéria de sinalizagao, dos alunos
de design grafico, € onde o modelo se apresentou mais eficiente entre os trés
cursos que ministra.

No design editorial ministra disciplinas de design experimental e design de livros.
design de livros é aplicado o Modelo como matéria para auxiliar a escolha de uma
tipografia para os livros.

Design grafico ministra a matéria de design experimental e design e sinalizagéo.

"A sinalizagdo € onde eu encontrei que faz muito sentido o uso de um sistema assim
de selecao, principalmente pela natureza especifica da sinalizagao."
(Entrevistado 01)

Design branding ministra materiais de problematizagéo e dentro de identidade visual
o0 modelo também é citado.

Aplica o modelo desde o segundo semestre de 2019

Os alunos, mesmo que nao sejam especificamente designers, por se tratar de uma
pos graduagdo, em sua maioria ja entram no curso.

introduzidos ao universo da tipografia, sem a necessidade de terem explicagdes
profundas e densas sobre os aspectos basicos.

Dentro do projeto de sinalizagdo quando chega a hora de passar o modelo, o
professor previamente salienta os alunos das premissas que seriam desejaveis para
o tipo de projeto que estdo aplicando o Modelo. Premissas essas que ndo estdo no
modelo de selegdo, pois segundo o professor o modelo € um formato macro. Mas
sabendo dessas premissas o modelo pode ser utilizado como um roteiro para
selegdo e escolha de uma tipografia que seja mais adequada ao projeto.
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Sobre a aderéncia, o professor comentou que alguns alunos seguem o modelo,
pontuam os critérios na matriz mas outros compreendem o0s critérios e o0s
agrupamentos e entendendo a ldgica selecionam suas fontes justificando suas
escolhas.

Professor também comenta que, o Modelo é uma maneira de racionalizar as escolha,
mas se o aluno ndo tem repertério, as escolhas sdo sempre as mesmas, mas
também ndo é necessario ampliar uma pesquisa com a selegdo de muitas fontes, é
preciso entender o problema, ver qual € a necessidade, e entdo aplicar o modelo em
uma gama de tipografias que vocé ja tem um certo conhecimento, para escolher a
mais adequada.

Segundo os entrevistados para designers estudantes e iniciantes, o modelo de
selegdo € um apoio, € preciso buscar tipografias que se encaixem no contexto do
projeto e entre as duvidas da escolha de uma das selecionadas aplicada a matriz.
"Primeiro cria e depois normaliza"(Entrevistado 01)

"Sempre lembrando que para design de informacgao isso é possivel, para design de
comunicagao existe muita ambiguidade, € muito complicado definir esses critérios...
€ bom criar recomendag¢des e ndo dogmas"

Pensar a selegdo como uma etapa racional, ndo descarta a necessidade de buscar
um repertorio tipografico.

Quando questionado sobre possiveis otimizagdes o entrevistado 01 pontuou as
seguintes sugestoes:

"pensar em nichos de usos, e a partir disso estipular algumas premissas para
esses nichos:

0 que seria legal para APP
0 que seria legal para sinalizagao

0 que seria legal para livros

Dicas iniciais para as aplicacdes especificas"

Fonte: Questiondrio realizado pela autora
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Quadro 17 - Anotagdes da entrevista com o entrevistado 02

Anotacoes referentes os entrevistado 02

Formado em publicidade UFC, mestrado em Educacgao Universidade de Salamanca e
Concluindo o Doutor em Design pela UFPE, Professor da UFC

Ministra aulas na graduagado de Sistemas de Midias Digitais, formagao envolvendo
pedagogia, design de comunicagao, programagao e computagao. Alunos entram nas
aulas de comunicagédo visual apds sairem das aulas de cognigéo, e na sequéncia vao
para as aulas de programagao.

O professor ressalta que o entendimento é que ndo da pra se formar pessoas boas
em tudo ao mesmo tempo, por isso o curso tem algumas trilhas de formagdes para
as areas especificas. Por conta disso as disciplinas acabam ndo sendo tdo
especificas, tendo um apanhado mais geral das matérias.

"Existem alunos que sdo especializados em banco de dados e tem alunos que saem
especializados em analise de usabilidades e interfaces"

A matéria onde é passado o conteudo do modelo se chama ldentidade visual e
acontece no segundo semestre da graduacao, o professor comenta que a matéria é
usada como uma introdugdo ao design 2D, dentro dos conteldos é passado a
sintaxe dos elementos graficos visuais, teoria da gestalt, principios de organizagdes
visuais e tipografia.

Na sequéncia da entrevista o entrevistado compartilha o conteudo especifico dos
slides de suas matérias até a chegada do material referente ao modelo, a percepcéo
€ de que existe uma explicagdo rasa sobre um grande numero de assuntos dementor
de suas aulas, por ndo ser um curso focado especificamente em design.

Os alunos do segundo entrevistados sdo de graduagdo e possuem pouco ou
nenhum conhecimento prévio sobre tipografia.

O entrevistado ressalta que muitos alunos se mostraram ansiosos por abrir 0s
bancos de fontes e escolher as fontes sem seguir o modelo, ele descreve a tentativa
de contornar avisando que seria cobrado o uso do Modelo de Apoio, e que a nota iria
cair por melhor que seja a selecéo.
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Quando questionado sobre o uso da Matriz, o entrevistado afirma que ndo passou o
documento em si, mas explicou o funcionamento em aula através do modelo, e que
agora que tinha sido lembrado, iria encaminhar por e-mail para auxiliar seus alunos.

A apresentagao do modelo e como foi usado, faz parte da nota das aulas que
ministra, por tanto, caso ndo seja usado o modelo na sele¢gdo, mesmo que seja uma
boa selegdo, sdo descontados pontos. O que faz com que alunos tenham que
obrigatoriamente aderir ao modelo.

Ainda ndo tem registros de reclamagdes a respeito do uso do modelo

Quando questionado sobre possiveis otimizagdes o entrevistado 01 pontuou as
seguintes sugestdes:

- material didatico complementar

- qual ordem de conteudo a ser seguida

- possibilidades de estruturas de aulas

- Exemplos visuais das pontuagdes atribuidas na Matriz de selegao

Fonte: Questionario realizado pela autora
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APENDICE C

Abaixo serdo descritos as analises de funcionalidade e observagbes dos sites ja existentes
utilizados como similares para a elaboragao da interface proposta pelo autor.

C1.IDENTIFONT

C1.1. Principais funcionalidades e conteudos

e Encontrar fontes por: aparéncia, nome, semelhanga, imagem, editor e
conjunto de fontes;

e Ferramentas: recursos incomuns, diferenga, fontes em alta, fontes
largas, companheiros, tamanho Opticos, fontes de largura iguais,
alternativas, fontes positivas/negativas, variantes notas e misturador de
fontes.

C1.2. Analises e observagoes

Percebe-se que o site ndo possui responsividade, conforme apresentado
na Figura 180, para variagbes de tipos de monitores. Os elementos da tela
encontram-se alinhados a esquerda na parte superior da tela, deixando assim,
grandes margens a direita e no inferior.

Figura 180 - Pagina inicial Site Identifont visualizado de um monitor com proporgdes de 1920px
X 1080px

To identifont - Identifique fontes . X

+

(A Nao seguro

identifont.comfindex.html

ISR )

Ipentifone

Fontes por aparéncia

Noticial

Sobrenés | Blogue  Fontes

Pesquisas populares

Fontes por semelhanga

Pesquisas populares

mals recentes | Fontes populares | Conjunto de fortes | Ferramentas
drios | Contacte

Fontes gratis

rétis
Termos

Fontes por Designer/Editor

Futura e
Futura Helvetica i s
Clarendon . © U
mees. | Helvetica o Y
Th i Arial Al
J— mes Eric Gill  Neville
e L, e
Baskerville ~
v 7 ITC
Canjunto limitado de Adiclonado recentemente i
= ° :
Lutschine Narrow

Fonte: Identifont (acessado em 29/08/2022).
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Na tela inicial do site, é possivel ver uma série de divisérias, como
observado na Figura 180. Cada uma dessas corresponde a um tipo de busca,
sendo que estas mesmas opcdes de buscas se repetem na barra superior do
site, junto com alguns outros recursos.

Ao selecionar na algo na barra superior ou qualquer modalidade de
busca nas divisérias da tela da pagina principal, a interface se mostra
estruturada através de um sistema de abas, ampliando o espago da fungéo
acionada e revelando mais configuragcdes associadas ao que foi selecionado. A
Figura 181 mostra como se comporta a interface apds a sele¢do da opcao

"Fonte por aparéncia".
Figura 181 - Site Identifont com a opgao "Fonte por aparéncia" selecionada.

L & » "
r_r),?.v ' r] 3 fQ!\\IQ Sobre nds  Blogue Fontes mais recentes Fontes populares = Conjunto de fontes Ferramentas Fontes gratis
el b j Comentarios = Contacte-nos = Termos

Fontes por aparéncia Fontes por nome Fontes por semelhanca Fontes por imagem Fontes por Designer/Editor
Perguntas respondidas Os personagens tém serifas? Instrucbes
Filtro: Todas as letras, Tedos os As serifas sdo pontas ou placas nas extremidades dos tracos. Identifique um tipo de letra
anos respondendo a perguntas sobre

0s principais recursos.
12238 fontes possiveis.
Sim (serifa). Nio (sem serifa). Se o texto da amos%ra for
1: Serifa ou sem serifa? pequeno, pode ser Util usar uma

lupa ou uma lente de mao.

Aproximadamente treze questdes Vocé pode clicar na lista

restantes. Perguntas respondidas para
ver ou alterar sua resposta para
uma pergunta anterior.

Se sua amostra contiver um
conjunto limitade de letras ou se
vocé souber a data de sua
amostra, clique em Filtrar .

Fonte: Identifont (acessado em 29/08/2022).

Esse comportamento, de abertura de uma aba e ampliagdo das
informacgdes e configuragdes, se repete em todas buscas e ferramentas do site.
Nestas abas internas € possivel observar também que a estrutura das paginas
seguem o mesmo padrao, independente da busca ou ferramenta selecionada,
formando sempre 3 colunas, sendo que a coluna central carrega o conteudo de
maior relevancia para a agao executada.

As ferramentas e os tipos de busca que possuem etapas, o histérico de
fases que ja foi concluido fica visivel na coluna da esquerda.
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Figura 182 - Site Identifont na oitava etapa da fungéo "fonte por aparéncia".

5 " - -

r_r)g«: . r]' igN; Sobre nos Blogue Fontes mais recentes Fontes populares = Conjunto de fontes Ferramentas Fontes gratis
=T e j Comentarios =~ Contacte-nos = Termos

Fontes por aparéncia Fontes por nome Fontes por semelhanca Fontes por imagem Fontes por Designer/Editor

Perguntas respondidas Até onde o 'J' maiusculo desce?

Filtro: Todas as letras, Todos os

anos

22 fontes possiveis. ~

IJ K Senta-se na linha de I K Desce abaixo da linha
B base. de base.

1: Serifa ou sem serifa?

3: forma Q

4: 4 forma

5: altura M

6: forma P

7: U tronca?

8: altura J

Aproximadamente cinco questées
restantes.

Fonte: Identifont (acessado em 29/08/2022).

C2. ADOBE FONTS

C2.1. Principais funcionalidades e conteudos

e Busca por: nome, fundi¢cdes, designer e imagens;

e Exibir fontes: em alta no momento, novas versdes, destaques do Adobe
Express, especiais escondidos e pacotes;

e Comunidade de fontes;

e Filtrar busca por: idioma, tags, classificacdes e propriedades.

C2.2. Anadlises e Observagoes

O site conta com dois niveis de abas na parte superior de sua estrutura,
como pode ser observado na Figura 183. Esta duplicidade pode acarretar em
desorientacdo do usuario, ja que nao fica claro em qual aba da fileira que esta
mais proximo do topo, ficam localizadas as telas listadas na segunda barra de
abas.
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Ao selecionar qualquer uma das opcdes, da barra mais proxima do topo,
0 usuario é levado para outro site da Adobe, ver Figura 184, o que pode se
tornar mais desorientador ainda, haja vista ndo ser possivel identificar de onde
se veio e para onde as abas irdo levar.

m Adobe Stock Fotos llustragdes fetores Videos Audio Modelo: Gratis Premium Fontes Plug-ins iD

Em sua tela inicial, Figura 180, na parte central existe um campo de
busca principal. Logo abaixo deste ha os botdes especificos para "pesquisar
todas as fontes" e "buscar via imagens" apresentados como as primeiras
funcionalidades que compdem esta pagina. No restante da tela, é possivel
acessar diferentes abas do site (abas relacionadas ao grupo da segunda barra
existente no topo, que pode ser visto na Figura 184).

Apds busca por uma fonte, no principal campo de pesquisa, o usuario €
direcionado para a tela da Figura 185, onde pode-se observar o resultado da
pesquisa que se da através de cards com os respectivos nomes da fonte, da
autora e numero de fontes da familia.
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Figura 185 - Resultado de busca direta por fontes no site Adobe Fontes.

B rdoberonts Photos  Ilustrations  Vectors  Videos  Audio  Templates  Plugins 3D

Piginainiciol  Todssasfontes  Recomendagdes  Pacotesde fontes  Fundigbes  Sobre
Q search allfonts, foundries, and designers

Mostrando resultados para ‘lato’

Designers

Familias
The quick brown %ﬁ LW B%’i’ﬁ@ < The quCk brown fox
fox jumps over SEERTIL jumpsoverthe lazy
Jump To214RTH P
the lazy dog A %9
Lato AB Circle MVB Calliope:
e e e
Fundi¢des °

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).

Ao clicar em "exibir a familia disponivel" nos resultados das pesquisas
(figura 185), o usuario é direcionado para a pagina interna da fonte em questao.
Esta € composta por todas as informagdes disponiveis a respeito da fonte que
foi selecionada na busca, como pode ser observado na Figura 186.

Figura 186 - Pagina interna da fonte Lato no site Adobe Fontes.

Lato ptvar ontes ()

Desenvolvida por Adam Twardoch, Botio Nikoltchey, and kukasz Dziedzic. De Cédigo aberto

nnnnnnnn

The quick brown fox jumps over the lazy dog

tine e </> atvarfonte ()

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).
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Dentro dessa pagina sdo exibidas mais sub abas nomeadas como:
Fontes, Modelos, Recomendacdes, Sobre, Licenciamento e Detalhes (Figura
187).

Figura 187 - Abas da pagina interna da fonte Lato no site Adobe Fontes.

=il C 3. Measures and misjudgments in levity as STYLES Loy Comdin
WARMER IT GETS! 2021-22 Black Black italic
A Tha wainht afwunrde in tha likeariae A

Fontes Modelos RecomendagBes Sobre Licenciamento  Detalhes </> Adicionar 2o projeto Web

Exibir Texto de amostra Tamanho do texto 36

EE Lista == Grade The quick brown fox jumps over the lazy dog v O

18 fontes.

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).

Na aba interna "Fontes" (Figura 186) existem informagdes a respeito de:
exemplos visuais de uso da fonte, desenvolvedor, local onde foi desenvolvida,
licenciamento e detalhamento sobre cada uma das fontes da familia, por
exemplo, como usar e quais os suportes e glifos existentes.

Além disso, ao encontrar uma fonte tanto na pagina principal de busca
(Figura 185) quanto na pdgina interna (Figura 186) da fonte selecionada, a
qualquer momento, €& possivel usar a funcdo "Ativar a fonte". Esta opcgéo
funciona apenas para usuarios da Adobe, apds o click, a fonte é adicionada ao
respectivo /ogin Adobe cadastrado, nao necessitando, assim, de instalagdes ou
download.

Voltando para a pagina inicial (Figura 180), existem alguns elementos que
exercem fungdes similares, por exemplo os botdes "exibir mais", que resultam
em telas com todos opgdes encontradas do topico selecionado.

Na opcgdo de "Todas as fontes", localizado tanto no botdo abaixo da
busca principal quanto na aba do menu superior horizontal, tem-se a exibi¢cao
de todas as fontes disponiveis na plataforma (Figura 188), acompanhadas de
um filtro vertical localizado no canto esquerdo da tela, em que €& possivel
escolher idiomas, tags, classificacdo e propriedades que se deseja filtrar na
busca. Um fator que vale ressaltar, € que essas opgdes de filtros carregam
exemplos visuais de cada um dos aspectos mencionados.

Ao lado do filtro, pode-se observar as fontes disponiveis na plataforma,
todas elas acompanhadas de no minimo 4 exemplos de aplicagbes expostas
em um carrossel de imagens.

E possivel também escolher:
e tipo de visualizagdo que deseja exibir: lista, grade e com ou sem
imagem;
e texto de amostra: textos personalizados ou opg¢des de textos ja
sugeridos pela plataforma;
e Tamanho do texto;
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e Classificar: destaques, home ou mais recente
Apods a escolha da fonte que se quer exibir, ao clicar no botdo "Exibir

familia", o site direciona para uma pagina interna (Figura 186) da fonte
selecionada.

Figura 188 - Pagina que mostra todas as fontes existentes no site Adobe Fontes.

sabre Q re
m (e} s
-
ométr - 3 I = = l
amotco || Amigavel || amedondaca Olivia 2 Multi DISp ay
....... = vack E K O B0 (jgaaa@
o e - - aaa
Exibi D: Lust Seript Multi Display

2 Depot
,( 3 (> < 5 gkmmanusn.nibigiatp
* 9,evC ustainab
Rough Depot Ne Ropa M
sty trce pr—

D)

D)

Adobe Fonts

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).

Ja o segundo botao abaixo do principal campo de busca da pagina inicial
(Figura 180), permite fazer uma busca por imagem. Apds assinar essa opgao
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existem 4 etapas (Figura 189):

e Escolher a imagem: abre uma tela onde permite navegar pelo
computador e selecionar a imagem da fonte que deseja encontrar.

® Selecionar regido: solicitar que selecione a regido onde o texto que
pretende pesquisar esta localizado na imagem

e Confirmar texto: sugere um texto referente ao que esta escrito na
imagem que foi selecionada na etapa anterior e pede para que confirme
se esta correto;

® Exibir resultado: carrega uma lista de possibilidade de fontes
semelhantes a sua busca ;

Figura 189 - Pesquisa através de imagem no site Adobe Fontes.

Piginainicial  Todasasfontes  Recomendacdes Pacotes defontes  Fundictes  Sobre Q Pesquise todas as fontes, fundigbes e designers &

Pesquisa visual © e

!

Arraste e solte sua Imagem aqui
ut

Adobe Fonts

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).

A aba "conjunto" observada na Figura 190, sugere um pacote completo
com fontes de uma determinada caracteristica, tema, aspecto, grupo, etc. Ao
selecionar uma das opgdes o usuario é direcionado para uma tela com diversos
tipos de fontes selecionadas para o pacote em questao.
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Figura 190 - Pesquisa por conjunto Adobe Fontes.

B e e e e v A e i

Figrnil  Teaioves  Recoverdacies  Pecotnscofontes  Fundloles  Sobre R L e p—-)

Pacotes de fontes
Pacotes de fontes habilmente selecionados para toda e qualquer ocasiio e
montados pels equipe do Adobe Fonts € slguns convidados especials

The
Centered Self
! 7 burnout

GET MOVING
Fun, exciting & NS

’ Copy and Captions
DIMENSIONAL
fully v DELIGHTS. Captioning
realized

Id

WU RT g rxpertise

GOUPA 129575 = == C

Ao - ¢

PASSION

e

e
Baeal

Adobe Fonts

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).
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Na aba de “Fundicbes” (Figura 191) € possivel ter acesso a uma lista de
todas as fundigdes presentes na Adobe Fonts, assim como a quantidade de
familias produzidas no pais e as cidades em que estdo localizadas suas sedes.

Ao acessar uma fundi¢cdo, essa acgao leva a uma tela com o perfil da
empresa (Figura 192), onde é possivel ver: as redes sociais, um breve resumo
de biografia e todas as suas familias de fontes hospedadas na Adobe Fonts.

Figura 191 - Fundigdes no site Adobe Fontes.

AdobeFo tugin
Pagi L Todas as f Sobre Q fundiée (o]
Fundicdes em destaque
Ol smy! msy!
» ;\’ [ 5] )
- ¢» O .
« i ayg?
Ol -yt sy v+ I Dwmuiby
Escolha da equipe Ideias inovadoras Destaques na Asia Novas fundigdes tipograficas
) BLAMWMO
(o AP llrs) ﬁ ‘l ISWE ET
,— Z ‘GOTHIC SERIF
_ _4;;—_
Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).
Figura 192 - Perfil das fundigdes no site Adobe Fontes.
BB sooveroms  Foos lusimgses  vetores fudlo Modelos  Plugins 3D Fazerlog
Pigina inicial  Todas as fontes  Recomendades  Pacotesdefontes  Fundicies  Sobre Q d tes, fundi desigi a

S
S

® P2l N

Positype @ © w»

Neil Summerour é designer de fontes, artista de lettering, caligrafo e designer de Gedrgia, EUA, com um pé “:’f .
Atlanta, UsA
em Takamatsu, Japdo. Ele publicou mais de 60 familias de fontes (que ao todo sdo mais de 500 fontes) e

produziu intimeras fontes personalizadas para clientes ao redor do mundo.

Visite o site da Positype »

Ol ay! msy!

.
Halogen Marshmallow
e [ 2]

2fontes

Lust Courage
Positype positype
12 fontes 2fontes

nnnnnnnn

Fonte: Adobe Font (acessado em 29/08/2022).
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C3. GOOGLE FONTS

C3.1. Principais funcionalidades e conteudos

e Busca aberta;

e Filtrar busca por: categoria, idioma, propriedades, fontes variaveis e
fontes coloridas;

e Conteudos: Escolhendo tipos, tipos abertos, fontes web, essenciais,
fontes variaveis, histéria do tipo, Projetando Hangeul, Apresentando o
tipo, Escolhendo o tipo, Usando o tipo, Usando o tipo em AR/ VR e
Glossario. (*)

(*) Importante pontuar que muitos destes conteudos listados sdo compostos
por subgrupos de conteudos.

C3.2. Analises e Observacoes

A barra de abas superior que pode ser vista na figura 193, € composta
pelas opgdes: Fontes, icone, Conhecimentos, Perguntas frequentes, icone de
reticéncias na vertical, icone do sol e lua - permite testar todo o site em sua
versdo noturna, com o fundo escuro e as informagdes em branco - e icone de
trés quadrados e uma sinal de "+"- permite ver as fontes selecionadas para
testes, além de agrupar recursos para desenvolvedores.

Figura 193 - Abas do Google fonts.

. o .
Fontes lcones Conhecimento Perguntas frequentes : {} ::

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Ao entrar no do site, a primeira visdo que é carregada € a da pagina
fontes, onde pode-se observar na Figura 194 os seguintes elementos: barras
de pesquisas, barra para adicao de frase de teste a ser aplicado nas amostras
de fontes, tamanho em px da altura da amostra que deseja observar, filtros por
categorias, linguagem, propriedades da fonte, mostrar ou nao apenas fontes
variaveis, mostrar ou nao apenas fontes coloridas, numero de familias
encontradas, visualizar por grade ou lista e cards de com informacgdes de
nome, autor, niumero de estilos e amostra da frase escolhida para ser afixada.

200



Figura 194 - Aba "Fontes"do Google fonts.

b Google Fonts Fontes icones Conhecimento  Perguntas frequentes  } >3

Sobre estes resultados (i)  Classificar por : Tendéncias ~ B B

Roboto 12estilos Noto Sans Mende Kikakui estilo Noto Serif Oriya Variavel
Ghristan Robertson Googie Google
seg seg seg
Entionso  varibel Abrir Sans varidvel Noto Sans Japonés
Tlor Finc Sicve Matoson Google
seg seg seg
Montserrat  variawel Noto Sans Lao em loop varisel Lato
1 concie

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Ao selecionar uma fonte, a pagina interna dela é carregada, abrindo um
novo menu de opgdes (Figura 195):

® Amostras: janela que é possivel ver as aplicagbes das fontes em
diferentes manchas de textos e tamanhos, assim como suas variacdes
de estilos.

Figura 195 - péagina interna das fontes do Google fonts.

°B GoogleFonts ~ Fontes lcones Conhecimento  Perguntas frequentes  § ©

Fontes do Google > Roboto @espécime T Testadordetipo % Glifos (@ Sobreelicenca (L Baixar familia

Rq_boto

OMol oL avBpwrTol yevviouvTal
eAevBepol Kal iooL oTtnV
alompEmeLla

Selecione o texto de visualizagio:  Continente +

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

e Testador de tipos: permite testar a aplicagédo de diferentes fontes
selecionadas dentro de uma hierarquia de pesos
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Figura 196 - pagina interna das fontes na aba de testes do Google fonts.

‘B Google Fonts Fontes icones Conhecimento  Perguntas frequentes i o -

Fontes do Google > Roboto @ Amesra 3 Testadordetipo  {FGlifos (3 Sobreelicenga &, Baixar famiia

Roboto

Projetado por Christian Robertson

Selecions o texto de visualizago:  Continente ~  Linguagem =

Cabegatho v | =  48px  + | Reguardoo v T & A

| Considerando que o reconhecimento da dignidade inerente

Todos os seres humanos nascem livres e gerais em direitos humanos. S§o dotados de razdio e consciéncia e devem agir em relagdo aos autras com espirito de fraternidade.
Todes 0s seres humanos nascem livres e gerais em direitos humanos. Séo dotados de razio e consciéncia e devem agir em relagdo aos outros com espirito de fraternidade.

HI Hag Kiw He nasikHi: § % 3 i
[PANYTaLL:0. KoM HBNABEK MAE NPaBA Ha BGAPOHY JAKOHY 8 TAKOra FMALIBHHS 860 TAKIX 33MAXaj. KOMHb! aNanex Mae NPana Ha caaBoRY AYMKL, CYMNEHKR | DANIFi, F3Ta NPana JKNIGUaE CRABORY
MARALD | caabaay l K apaacobHa, TaK | azam 3 MBI, MYGNINIM 260 NPBIBTHEIM NADadxaM ¥ Bysaw, Goracrymamsl |
‘BIKaHNHI pIAITIANLLE | PLITYank HLX 26PRAR.

3ostilos Selociana todos os estilos
Regular 400 selecionar @
Regular 400 Selecionar
Regular 400 Selecionar @

Escolhendo o tipo s |

Guando vacé tem algum texto, come pade escelher um tipo de letra? Multas pessoas — inclusive
designers profissionals — passam pelo menu de fontes de um aplicativo até encontrarem uma que
gostem. Mas o objetivo deste médulo & mostrar que hé muitas consideragdes que podem melhorar
nossas escolhas de tipo. Ao definir algumas restricdes Uteis para auxiliar nossa selegio de tipo, tambeér
podemos desenvolver um olhar critico para analisar o tipo 80 longo do caminho.

graceful cesxie informal
0123 ua gg 2 é’{u[ ontemporary
0123 und thovitati
0123 o nand-  @UEIHOTITALIDE
Rk e /;f/‘;é fc“‘f;d perconal
123 vcupsal triendly
truseworthy neutral STRONG >
Umallista de verificagao para Consideragoes emativas para Escolhendo
escolher o tipo escolher tipos de letra
Visite © Google Fonts Knowledge
Google Fontes
0 Google Fonts § uma biblioteca de 145 familias de fontes de Fontes Fontes GitHub
cédigo aberto e APIs para uso conveniente via CSS e Android. A icones icones GitHub
biblioteca também possui icones encantadores e lindamente Sobre nés Design material
criados para agdes e itens comuns. Baixe-0s para usar em seus Destaque Projeto Google
produtos digitais para Android, OS & web. Fontes Noto Twitter
Conhecimento Blogue de fontes
.
B Privecidade  Tormos de servigo

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

e Grifos: mapea e separa todos os cargos existentes na fontes
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Figura 197 - pagina interna das fontes na aba de grifos do Google fonts.
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e » Bobotn o
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I 1 1 k kK e eu eu eu eu

e m m o L] A 1] n n ]

a o ] @& 4 q K r P i

r s & & & § s [ B 1

1 t i t  wocé wock vooR vocé vocé vock
VOCE VOCE vOrCE vocé vocé vocE VOOE VOCE vOCe voce

vock vock vock v wWow W W W x

Suporte de linguas

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Sobre e licenga: informagdes sobre a fontes, sua criagdo, aplicagao
latour e seu licenciamento.
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Figura 198 - pagina interna das fontes na aba de licenga do Google fonts.

Fontes icones

*B Google Fonts

Fontes do Google > Roboto

Roboto

Sobre

Roboto tem uma natureza dupla. Tem um esqueleto mecanico e as farmas s&o em grande parte geométricas.
Ao mesmo tempo, a fonte apresenta curvas amigaveis e abertas. Enquanto alguns grotescos distorcem suas
letras para forgar um ritma rigido, Roboto ndo compromete, parmitindo que as letras se ajustem em sua
largura natural. Issa contribui para um ritma de leitura mais natural, mais comumente encontrado em tipos
humanistas e serifados.

Esta ¢ a familia regular, que pode ser usada juntamente com a familia Roboto Condensed e  familia Roboto
slab .

Para contribuir, acesse github comigaogle/roboto

Projetista

f Q ristian Robertson
g o principal

@amostra 3 Testader de

Conhegimento

Perguntas frequentes  § £ H

4% Glifos [ sobre e licenga &, Baixar familia

Licenga

Essas fontes séo licenciadas sob a Licenga Ap
Versio 2.0

Vocé pode usé-los em seus produtos e projetos.
impressos ou digitais, comerciais ou outros.

Este ndo & um acenselhamento juridico, por faver,
considere consultar um advogado e veja a licenga
completa para todos os detalhes.

Uso

69,8 ..

Nimero de vezes que 8 API da Google Fonts serviu
Roboto na tltima semana. Roboto & destaque em
mais de £10.000.000 sites

Principais paises

Vietnd 165.646.308

Estados Unidos 21.359.979.085

Uerdnia 15.659.661
Peru 5.013.254.010
Russia 5.633.886.028

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

A segunda aba da barra superior, "icones", & destinada a pesquisa por
icones tento relagdo, mas nao envolvendo diretamente a busca por tipografias.
A Pagina conta com filtros, consumizagdes e categorias para facilitar a busca

(Figura 199).

B Google Fonts

Figura 199 - pdagina da aba "icones" do Google fonts.

Fonts
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Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

A aba "Conhecimentos" pode ser acessada por muitos lugares dentro do
site, entre eles o principal esta localizado na barra superior.

Figura 200 - péagina da aba "Conhecimento" do Google fonts.

B Google Fonts Fonts Icons Knowledge FAQ : ©

Fonts Knowledge

Welcome to our library of original guides to the world of typography,
which the Google Fonts team is producing in collaboration with
typographic experts from around the world. Google Fonts Knowledge
enables designers and developers of all skill sets to choose and use
type with purpose.

Browse topics [ vowatiopes
Choosing type OpenType Web fonts Essentials Variable Fonts

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Essa tela, seguida de seus desdobramentos, carrega uma enorme
guantidade de conteudos relacionados a multiplos aspectos da tipografia. Tais
conteudos sdo exemplificados de forma visual e ilustrativa, contendo links para

o glossario.

Figura 201 - pagina interna de conteudos da aba "Conhecimento" do Google fonts.

B Google Fonts Fontes icones Conhecimento  Perguntas frequentes 153
Conhecimento » Apresentando o tipo > Uma visio geral da anatomia do tipo latino.
U isa Id
tomia do tipo lati
0 seguinte artigo convidado foi escrito porAgdes Elliot Jay*
Leituradefundo Topicos neste artigo

Por que se preocupar com a tipografia?
Escolhendo o tipo

A falar sobre type, ¢ util ter alguma familiaridade com a terminologia usada para descr
partes do desi 3o m

parecer releva
essencials quando consideramos a
©cap height ) ou formas que influenciam outros ajustes tipograficos ( ascendentes, descendentes, versaletes ,

etc)

Altura X

ScENDEF
oAP IO
A altura dos caracteres
mindsculos que ndo tém
- X-HETGHT ascendentes nem

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Termos essenciais
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Figura 202 - figura presente na pagina interna de um dos conteudos da aba "Conhecimento”.

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

A aba de “perguntas frequentes” é direcionada para o suporte do google,
o qual ja lista as perguntas mais recorrentes sobre o google fonts e as possiveis
solugdes de alguns tipos de problemas mais comuns.

Figura 203 - perguntas frequentes do Google Fonts.
Google Fortes L P PR S—— i o

Perguntas frequentes |

Existe sigum custo para algumas dessas fontes?

Posas usar qualguer fonte &m um prodiito comencial?

Posso usar urna fonte em um logotipa?

o o i G P 1 fus e g

Posso usar urma forte em matenal iImpresso  5ites . apicativos . materiy
didatica . e-books . lojas ¢ jolas?

i, vt (058 §81 DA IS BT LA It

Fonte: Google Fonts (acessado em 02/08/2022).

Projeto digital Desenvolvimento de interface para site de selecdo tipografica
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APENDICE D

Estruturacao das Telas

E1. Alteracao do Fluxo que representa as etapas conforme o avanco

Figura 204 - etapa "Critérios de Selegao"

HOME SELEGAQ CONTEUDOS

Critérios de - L 5 [ Selecdo \
selecdo \__ concluida / G

Critérios de selegéo

DEFINIDOS DE ACORDO COM O CONTEXTODO DO PROBLEMA

Esta etapa consiste na escolha dos critérios perti- nentes a cada projeto e que estao agrupados
de acordo com fatores formais e funcionais, estéticos, técnicos e econdmicos.

£ fundamental comparar os critérios sugeridos com as necessidades do projeto a fim de
identificar quais sdo pertinentes. Por exemplo, ndo havendo no contetido um apelo para questdes
culturais ou histéricas este critério podera ser descon- siderado.

Da mesma forma, se a fente que serd esco- |hida destina-se apenas aos titulos de uma revista,
pode ser considerado que n&o ha necessidade que esta pertenga a uma familia tipogréfica, assim
o critério variagdes n&o serd relevante.

Avangar

Fonte: A prépria autora

Figura 205 - etapa "Hierarquia"

HOME SELEGAQ CONTEUDOS

: - 5 ™
d - itério Hierarquia dos - N Selquu )
blema selecéo s concluida .

Hierarquia

PONDERAGAO E DEFINIGAO DOS CRITERIOS ELIMINATORIOS

Apos o estabelecimento dos critérios que devem ser considerados na selegao tipografica serd
preciso ponderar sua importancia em relag&o ao problema. Vocé devera estabelecer uma
hierarquia, ou pesos, que tornem um critério mais relevante que o outro quando for o caso.
Para esta etapa sugere-se utilizar uma escala de 1 a 5, indo do menos relevante, para o mais
relevante. Veja a seguir alguns exemplos de como definir a hier- arquia dos critérios.

a hierarquia esta diretamente relacionada a analise do problema. £ preciso compreender muito
bem as necessidade do projeto e o seu publico para definir os pesos de cada critério.
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HOME

HOME

Fonte: A prépria autora

Figura 206 - etapa "Busca"

SELEGAQ CONTEUDOS

- - - Seleciio
= — (i )

Busca

PRE-SELEGAO DE FONTES

A partir da definigdo da hierarquia inicia-se a préxima etapa que consiste na busca por fontes para serem
avaliadas. Considerando a grande disponibilidade de fontes tipograficas atualmente é imprescindivel aplicar a
técnica de eliminag&o por aspectos para viabilizar a busca.

Dependendo da importancia de determi- nado critério, tipos que ndc atendam a ele deverdo ser
automaticamente elimi- nados. Nesta etapa a classificagdo tipografica também pode ser utilizada, por exemplo,
para direcionar a busca apenas entre tipos desenvolvides no inicio do século XX, se o aspecto histdrico for
considerado o mais importante e o contetdo do projeto fizer referéncia a este periodo.

As fontes pré-selecionadas precisam ser testadas principalmente para avaliar os fatores formais e funcionais,
pois ndo € possivel avaliar a legibilidade de uma fonte, seus recursos, sua qualidade e adequagéo ao suporte
sem aplicd-la no contelido e realizar testes de impresséo ou visualizag&o em diferentes dispositivos, depen-
dendo das demandas do projeto.

Esta etapa consiste em um processo ciclico, pois a medida em que os testes sao feitos pode ser necessario

fazer novas buscas, novas eliminagdes, até definir um conjunto de fontes que atendam de forma geral aos
critérios.

Fonte: A prépria autora

Figura 207 - etapa "Avaliagao"

SELEGAC CONTEUDOS

- - - &=
Avaliagdo

Tendo um conjunto de fontes pré-definido apés a busca inicia-se a etapa de avaliagdo, onde o
designer devera atribuir uma pontuagéo para cada fonte em relag&o aos critérios. Essa pontuagéo
também deve seguir uma escala de 1a 5, sendo 1 para a fonte que atende pouco e 5 para a fonte
que atende completamente ao critério. Para essa atribuigao de valores é imprescindivel
considerar os testes realizados e analisar com ateng&o e imparcialidade as opg&es, sem dar
preferéncia a nenhuma delas.

Nesta etapa vocé deve usar uma matriz de avaliagdo que consiste na multiplicagde das notas
atribuidas a cada fonte pelo peso da cada critério. A soma desta pontuag&o indicaré a fonte que
melhor atende aos critérios, resultando na selegdo tipogréfica mais adequada.

Fonte: A propria autora
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APENDICE E

Testes de acessibilidade das paletas de cores utilizadas no site

Figura 208 - 01 teste de acessibilidade das cores.
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Fonte: ferramenta WebAIM

Figura 209 - 02 teste de acessibilidade das cores.
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Fonte: ferramenta WebAIM

Figura 210 - 03 teste de acessibilidade das cores.
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Fonte: ferramenta WebAIM
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Figura 211 - 04 teste de acessibilidade das cores.
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Fonte: ferramenta WebAIM

Figura 212 - 05 testes de acessibilidade das cores.
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Fonte: ferramenta WebAIM
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