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RESUMO

Compreendida como um diferencial competitivo e como fomentadora do crescimento
no ecossistema de inovagao, de tecnologia, de criatividade e de cultura, o estudo da
economia criativa torna-se um forte pilar para o desenvolvimento do capital humano,
que se consolida na direcdo da disseminacdo de informagbes, visando o
conhecimento. Com uma proposta de interlocugdo entre profissionais de diversos
setores, a economia criativa emerge nesse cenario como uma via de crescimento
econdmico para o Brasil. Além de perpassar os setores culturais, a economia criativa
também se expande em setores tecnoldgicos, impulsionados pelo aspecto de
criacdo, de produgdo e de disseminagdo do capital intelectual. Ancorada
principalmente na tecnologia, o setor ja demonstra numeros incentivadores para o
mercado. Os Parques Tecnoldégicos e as comunidades de Startups sdo alguns
exemplos. A relacdo das ferramentas de midia e de tecnologia que consideram o
uso da criatividade para a produgdo e para amplificacdo de informacdes também
permeiam o ecossistema da economia criativa, sendo o podcast um processo
midiatico que, através da publicacdo na internet de conteudos de audio, vem
conquistando o ouvinte brasileiro. Os podcasts foram impulsionados, principalmente,
nos dois ultimos anos pelo contexto da pandemia da Covid-19 no Brasil e vém se
ramificando por varios nichos de audiéncia, ampliando o alcance e consolidando os
formatos com o olhar direcionado ao publico brasileiro. Neste trabalho debrugou-se
sobre a perspectiva de analisar a disseminacao de informacdes sobre economia
criativa no Brasil entre os periodos de 2019 a 2021 nos podcasts embarcados na
plataforma Spotify. A metodologia caracterizou-se como uma pesquisa descritiva e
qualitativa, com identificagdo e com analise dos dados levantados, em que os
podcasts foram agrupados e categorizados, tornando-se possivel observar a
contribuicdo desses programas para a propagacao de conteudo sobre a economia
criativa no Brasil e a reflexdo a respeito das barreiras e das oportunidades para
quem trabalha no setor. No Brasil, as agdes de politicas publicas concentram-se em
algumas cidades, ndo havendo um planejamento de cunho nacional que oferega a
construcdo, o investimento e a disseminacdo de informacbées que conduzam as
potencialidades da economia criativa e da industria criativa para o patamar de
protagonismo econémico.

Palavras-chave: Podcasts; Economia Criativa; Industria Criativa.



ABSTRACT

Understood as a competitive differential and as a promoter of growth in the
ecosystem of innovation, technology, creativity and culture, the study of the creative
economy becomes a strong pillar for the development of human capital, which is
consolidated towards the dissemination of information aiming at the knowledge. With
a proposal for dialogue between professionals from different sectors, the creative
economy emerges in this scenario as a path of economic growth for Brazil. In
addition to permeating cultural sectors, the creative economy also expands into
technological sectors, driven by the aspect of creation, production and dissemination
of intellectual capital. Mainly anchored in technology, the sector already shows
encouraging numbers for the market. Technological Parks and Startup communities
are some examples. The list of media and technology tools that consider the use of
creativity for the production and amplification of information also permeate the
ecosystem of the creative economy, with the podcast being a media process that,
through the publication of audio content on the internet, has been conquering the
Brazilian listener. Podcasts were mainly boosted in the last two years by the context
of the Covid-19 pandemic in Brazil and have been branching out into various
audience niches, expanding the reach and consolidating the formats with a focus on
the Brazilian public. This work focused on the perspective of analyzing the
dissemination of information about creative economy in Brazil between the periods of
2019 to 2021 in podcasts embedded in the Spotify platform. The methodology was
characterized as a descriptive and qualitative research, with identification and
analysis of the collected data, in which the podcasts were grouped and categorized,
making it possible to observe the contribution of these programs to the propagation
of content about the creative economy in Brazil and reflection on barriers and
opportunities for those working in the sector. In Brazil, public policy actions are
concentrated in some cities, and there is no national planning that offers the
construction, investment and dissemination of information that leads the potential of
the creative economy and the creative industry to the level of economic protagonism.

Keywords: Podcasts; Creative Economy; Creative Industry.
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1 INTRODUGAO
1.1 CONTEXTUALIZACAO E PROBLEMA

Com as mudancgas tecnolégicas as quais a sociedade esta submetida
cotidianamente, a insergcdo de tecnologias nos habitos das vidas das pessoas
desencadeou uma grande transformacao cultural e comunicacional.

A articulagao da informagao com os adventos tecnoldgicos se entrelagou para
a criacdo de um ambiente de aprendizado e de transmutacdo do conhecimento
tacito, para o desenvolvimento do conhecimento explicito, demandando, entdo, uma
documentagao dos processos e dos saberes envolvidos nessa nova realidade.

Nos estudos sobre Sociedade do Conhecimento, Nonaka e Takeuchi (2009)
reforcam a importancia do conhecimento tacito e o conhecimento explicito para o
continuo desenvolvimento e transformacgdes das experiéncias e dos estudos.

Ainda segundo Nonaka e Takeuchi (2009), em suas definigbes:

O conhecimento explicito pode ser expresso em palavras, nUmeros ou sons,
e compartilhados nas formas de dados, férmulas cientificas, recursos
visuais, fitas de audio, especificagcbes de produtos ou manuais. O

conhecimento explicito pode ser rapidamente transmitido aos individuos,
formal e sistematicamente (NONAKA e TAKEUCHI, 2009, p.19).

Por outro lado, o conhecimento tacito, por possuir uma caracteristica pessoal,
torna mais dificil de ser formalizado, dando origem, portanto, a um conhecimento
enraizado, em um processo individual constituido de experiéncias, valores e
emocdes de cada sujeito.

Os insights ou anos de experiéncias que acompanham as maos artesas, ou
até mesmo as crengas no senso comum, estdo todos alocados na dimensao do
tacito, que possui sua existéncia na percepcdo de como cada um compreende o
mundo. A partir desse entendimento, a Sociedade do Conhecimento esta alojada
nessa dicotomia entre tacito e explicito, levando em conta que o conhecimento
carrega em si os dois opostos.

Nesse admiravel mundo novo em que a Sociedade do Conhecimento se
alimenta das fontes culturais, sociais, comportamentais e tecnoldgicas, a interagao
homem e maquina torna-se um campo importante para a pesquisa e inovacao.
Nesse contexto, a fronteira do conhecimento se expande e cria-se um universo de

experiéncias imersivas proporcionadas pela juncdo de midias com recursos de
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audio, tecnologia e criatividade. A Sociedade do Conhecimento se constituiu em
fortes bases tecnoldgicas, entrelagadas na informagcdo e na comunicagéo,
favorecendo o surgimento de experiéncias humanas dentro de um campo virtual que
se mistura com a realidade.

Embasados na velocidade da Tecnologia da Informacdo e Comunicagao
(TIC), as novas midias encontraram nesse novo ecossistema um ambiente propicio
para a interagdo homem e maquina, em que dispositivos tecnologicos e internet,
segundo Castells (2003, p. 255), fez-se "O tecido das nossas vidas".

Dos Beats que percorrem as ruas das cidades, festejando os carnavais e
atraindo uma multiddo vibrante ao som das diversas manifestagdes culturais, aos
Bytes que armazenam as informac¢des em dispositivos eletrénicos, o brasileiro se
habituou a consumir musica, entretenimento e informacdo através de midias
sonoras.

Sampaio-Silva (2019), em seus estudos no campo da sociologia, destacou a
capacidade de colaboracdo do som para o desenvolvimento da habilidade
imaginativa de quem ouve. Um play no radio ou no player de musica preferido da
vazao a comunicacgao, as sensagdes, ao conhecimento e a informacéao, advindos da
historia oralizada do homem.

Um ecossistema vivo e pulsante sugere ofertas de conteudos em todos os
niveis. A antiga rotina do brasileiro em ligar um radio para saber das noticias em 15
minutos enquanto desenrola as atividades diarias ndo se extinguiu, mas com a
internet, esse letramento do ouvir, de utilizar a informacéao pelo audio, se proliferou
em outras formas de consumo de conteudos, como os versos cantados pelo
musicista e compositor baiano Gilberto Gil (1997) “Com quantos gigabytes se faz
uma jangada e um barco que veleje? Que veleje nesse info-mar?”.

Essa mudanga de comportamento social e interagdo com os meios digitais
podem ser observadas nas relagdes com os aparelhos de Smartphones. Nesses
dispositivos constam informagdes que vao desde fotos, agenda de compromissos,
até musicas preferidas e aplicativos com multiplas funcionalidades.

Desde a hora do despertar, até ser conduzido de um lugar para outro por um
GPS, ou mesmo na efetivacdo de transagdes bancarias, os aparelhos celulares se
tornaram uma extenséo do individuo.

Esse dispositivo atrelado a internet proporcionou a conexdao entre os

individuos em toda a parte do globo. Isso possibilitou também que a informagao
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pudesse ganhar mais espago e percorresse 0s lugares mais remotos em uma
velocidade avassaladora. E realidade da hiper-conectividade no desenho de uma
Cibersociedade.

Ao discorrerem sobre o conceito de Cibersociedade, Vanzin, Palazzo e
Quevedo (2018), o entendem como um verdadeiro emaranhado virtual, que se
enraizou profundamente nas entranhas das mais variadas atividades humanas,
terminando por formar o préprio substrato da Cibersociedade".

A Cibersociedade emerge a partir dos seguintes cenarios: conexdes, redes,
tecnologias, informacao e interacbes. O termo tem origem do conceito de
Cibernética apresentado por Wiener (1970-1984) e foi desenvolvido por meio da
percepcao das transformacdes sociais e através do processamento de informacdes
perante a tecnologia.

Contudo, McLuhan (1966) chama atengao para a compreensao de que essas
tecnologias interferem profundamente no contexto social, podendo essa mesma
sociedade sofrer com suas intervengdes tecnoldgicas. Nessa légica, se desenha um
paradigma de evolucéo e de isolamento dos sentidos.

Dentro desse contexto, as midias se proliferaram e se transformaram,
projetando no agora, esforcos de interfaces que se entrelagam na natureza
humana. Grandes empresas como Google, Intel e Microsoft ja possuem divisdes de
interface cérebro-maquina, para em um futuro explorar e navegar pela brainet.

Como agente de transformagdo social, contudo, essa sociedade
hiperconectada ainda possui grandes desafios para consolidar modelos que
potencializem as condi¢dées humanas com inclusdo e com solugdes para problemas
que se arrastam por décadas.

Nesse sentido, a importadncia da informacdo e da sua contribuicido se faz
necessaria para projetar tecnologias que possuam um esforco em colaborar com
uma concepgao de economia que possa usufruir do capital intelectual e da
criatividade e, dessa forma, ofertar uma légica de produgao centrada na inclusdo em
informagao e em processos da Gestao do Conhecimento.

Essa grande teia da Cibersociedade possui em sua rede caracteristicas nas
quais existe um potencial para impulsionar o desenvolvimento da economia criativa,
com o intuito de evoluir para uma estratégia que proporcione protagonismo para o
conhecimento e a criatividade. Esses recursos sao fontes inesgotaveis e privilegiam

uma mudanga em um cenario econdmico que atualmente se baseia na fonte de
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matéria-prima escassa em recursos naturais, para uma fonte de matéria-prima
abundante, como o capital intelectual.

Midias tradicionais como o Jornal, Radio e TV se conectam com
as tecnologias digitais e ddo combustdo ao surgimento de outras novas midias,
como Blogs, Radios web, plataformas de Streamings e Podcasts. Ao longo dos
ultimos trés anos e impulsionada principalmente pela pandemia da COVID-19, os
Podcasts tem conquistado espago no gosto dos brasileiros.

Em especial, no Brasil, a popularizagao da radiodifusdo a partir da década de
20, passando pela chamada "Era de ouro do Radio", entre as décadas de 1930
a 1950, contribuiu para o letramento do brasileiro que se familiarizou com essa
midia para consumo de entretenimento, noticias e informagéo. Gisela Ortriwano,
professora da Escola de Comunicagdes e Artes (ECA) da USP e uma das maiores
especialistas em radio no Brasil, destacou em seus estudos e publicagbes como se
deu a chegada do radio no pais e como essa midia foi introduzida no dia a dia do
brasileiro.

De acordo com Ortriwano (1985, p. 17), “E o radio brasileiro vai encontrando
seu caminho, definindo sua linha de atuacdo e assumindo papel cada vez mais
importante na vida politica e econdmica do pais”.

O impacto do radio foi uma das maiores revolugdes midiaticas para a vida dos
brasileiros. Isso porque, na década de 30, época em que essa midia se incorporou a
vida cotidiana, ndo so6 ajudou no desenvolvimento da sociedade brasileira, mas teve
um papel fundamental na inclusdo do acesso a informacgao, ja que a maior parte da
populagao naquela época ainda era analfabeta e o jornal impresso era tido como
algo “erudito”.

A revolucao que midias como o radio foram capazes de proporcionar em uma
sociedade nado se restringe apenas ao entretenimento, mas também a sua
popularizagao e distribuicdo, que ajudaram o seu maior publico ouvinte (a classe
média) a se sentirem parte de uma nagao, antes apenas acessada por classes mais
privilegiadas. Essa mudanca foi possivel através do poder da informagéo, em que se
criou um sentimento de inclusdo e pertencimento de uma camada social e deu a ela
a possibilidade de se ver delineada em um universo no qual existia uma projecao de
apenas uma determinada imagem social.

O ensaista e poeta alemao Brecht (1898-1956) ansiava que o radio tivesse a

capacidade de ter uma comunicacdo bidirecional, que possibilitasse o que o
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dramaturgo vislumbrava para o radio: ser um meio de democratizacdo entre a
sociedade e a producgao de informacéo, até entdo controlada e explorada muito mais
por um viés econdmico e sob a 6tica das corporagdes que detinham a influéncia e o
poder sobre a midia.

A forma como o radio se perpetuou certamente ndo foi o sonhado por
Brechet, ja que sua forma libertaria de pensamento queria incluir uma comunicagao
de méo dupla, uma sociedade mais participativa na producéo e na disseminacao de
informagao e ndo apenas meros espectadores e receptores.

Contudo, na escalada da humanidade, o que nao perde o ritmo € o embalo
proporcionado pelas tecnologias. Os nativos digitais ja despertam para o mundo
integrados ao elo homem-maquina e aos seus corpos, dado que, hoje em dia,
equipamentos eletrénicos se tornam tao naturais como um membro. Dessa forma, os
tablets, os smartphones e os computadores se proliferaram como uma extensao
corporea.

Nesse complexo, magico e dindmico universo em que se esta imerso a um
contexto de descobertas e de formas de inovagdo, as novas midias surgem
ancoradas pela internet e vao bebendo na escalada das midias tradicionais,
incorporando na sociedade meios para que o individuo possa receber, transmitir,
produzir e documentar o conhecimento.

A criagdo de conteudo, atualmente, ganhou um novo protagonismo e a
audiéncia agora possui também papel protagonista, engajando, direcionando e
propagando narrativas, diante da erupg¢ao de novas midias. Jenkins (2014, p. 63) fez
a seguinte observacgao: “As industrias de midia compreendem que a cultura esta se
tornando cada vez mais participativa, que as regras estdo sendo reescritas e que os
relacionamentos entre produtores e seus publicos estdo em fluxo”.

Como um navio pirata que surge ao amanhecer e ultrapassa a linha do radio
impulsionado pela onda da constante evolucéo cultural, a midia podcast ganha vida
em um cenario com multiplas referéncias, dando inicio a uma variedade de projetos.
Outra caracteristica que se sobressai no podcast € a sua facilidade em ser
consumido, ja que ele é uma midia que anda e se movimenta principalmente através
dos smartphones. A origem do nome deriva da jungao do Ipod (aparelho criado pela
empresa Apple que reproduzia musicas no formato mp3) e da palavra broadcasting

(sistema de transmissao em larga escala de informacgao).
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O radio é o precursor dessa onda sonora que se movimenta, contudo, o
podcast expande essa mobilidade, atravessa mais portas e, pela sua menor
complexidade de produgdo, se incorpora em uma midia que transfere para o
individuo a dualidade em receber e conceber a informacéo.

Uma pesquisa realizada pela Rede Globo de Televisao, em conjunto com o
Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), no periodo compreendido
entre setembro de 2020 a fevereiro de 2021 revelou que o isolamento social ocorrido
por conta do Coronavirus contribuiu muito para que essa ferramenta crescesse
ainda mais aqui no Brasil. Dados dessa mesma pesquisa mostraram que 30 milhdes
de brasileiros maiores de dezessete anos passaram a consumir podcasts
regularmente durante o periodo de confinamento, tornando-se parte da rotina
desses individuos. Dessa forma, a pandemia do Covid-19 contribuiu para o aumento
do consumo de podcasts em 59%.

Liderando uma crescente no segmento de podcasts, o Brasil vem
despontando como um promissor mercado de consumo e de producédo do género,
atras apenas dos Estados Unidos, maior mercado do mundo no segmento. Um
estudo realizado em 2019 pela empresa norte-americana Podcasting Blubrry
intitulado “Podcast Status Soundbite” identificou o Brasil como o segundo maior
mercado de downloads de podcasts baixados no mundo. Para entender melhor o
tamanho dessa fatia, esse numero de downloads foi maior que o da Australia e do
Reino Unido juntos.

A Figura 1, a seguir, apresenta os principais modelos de podcasts e 0s mais
populares nos seus formatos no Brasil no ano de 2019, de acordo com a pesquisa
desenvolvida pelo IAB Brasil (Interactive Advertising Bureau), associagao global de
midia digital, em parceria com a Offerwise, que produziram o estudo “A influéncia da
publicidade digital no universo dos podcasts”.

Os dados oferecem como resultado um guia para alavancar o olhar sobre o
mercado de podcasts no Brasil e impulsionar recursos do meio publicitario e do

marketing para o setor com o intuito em gerar novos negocios.



Figura 1 — Modelos de podcasts no Brasil

Modelos de podcast

Na medida em que o mercado se profissionaliza e ganha novas possibilidades e referéncias, os podcasts também vao
ampliando seu repertdrio de formatos em termos de linguagem, estrutura e narrativas. Neste contexto, alguns mode-

los ja estdo amplamente consolidados e outros ainda engatinham, mas representam uma tendéncia de crescimento

para os proximos anos. Abaixo alguns dos formatos mais populares:

Mesacast

Uma mesa-redonda de audio digital é a definicdo mais
objetiva deste formato - que é usado por programas
que precisam da palavra de especialistas, convidados
ou que querem promover uma discussdo sobre deter-
minados assuntos. Podcasters e publico buscam esse
estilo pelo dinamismo das conversas e pela multiplici-
dade de visdes, vozes e opinides. Dentre os mais ico-
nicos no cenario brasileiro, estao programas como o
Nerdcast e o Mamilos.

Storycast

Similar ao conceito das antigas radionovelas, o forma-
to conta histérias unicamente por meio do audio e, por
isso, além de levar informagdo ao ouvinte, precisa tam-
bém instigar a sua imagina¢do. Nesse modelo, ganham
relevancia o roteiro, a capacidade de interpretacdo de
atores e locutores e a sonoplastia. As histérias podem
ser ficcionais, como as do podcast Paciente 63, ou entdo
baseadas em fatos reais, como a série Praia dos Ossos e
o Projeto Humanos.

Entrevistas (videocast)

Neste formato, a ideia também é propor uma conver-
sa com multiplas vozes, mas a dindmica se aproxima
muito mais de uma entrevista do que um debate em
si. Nos Ultimos anos, tais podcasts também passaram
a ser transmitidos ao vivo, utilizando dudio e imagem e
presente em plataformas de video como YouTube, Twi-
tch, entre outras.

Esse modelo popularizou os chamados “cortes”, que
sdo pequenos videos com os trechos das entrevistas
com maior potencial de viralizagdo. Dentre os podcasts
brasileiros do tipo, destacam-se programas populares
como o PodPah e o Inteligéncia Ltda.

Endocast

Nesse formato, o podcast é utilizado como uma ferra-
menta de endomarketing. Seja utilizando linguagens,
narrativas e estéticas de histdrias, noticias ou debate,
muitas empresas estdo levando informagdes para seus
colaboradores por meio do dudio digital. A mensagem
¢ produzida com foco no colaborador, comunicando-se
diretamente com ele para dividir dados, novidades, in-
formagdes e treinamentos. Algumas grandes empresas
ja embarcaram nessa experiéncia, ainda que ela seja
embrionaria aqui no Brasil.

20

Fonte: IAB Brasil e Offerwise (2019).

Assim, novas possibilidades econémicas se projetam como um potencial na
geracdao de empregos e de desenvolvimento de novos servigos, focados
principalmente na cadeia produtiva da economia criativa, ao qual o podcast esta
incluso. Profissdes que possuem a criagdo como peca fundamental em sua estrutura

ganham destaque nesse universo.
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Roteiristas, produtores, criadores de trilhas sonoras, designers,
gerenciamento de redes sociais, apresentadores e tantas outras areas se aninham
em um ecossistema que tem o capital intelectual como propriedade principal. A
economia criativa desponta como uma vantajosa via para o fomento de novos
negaocios e profissionalizagao de setores.

O economista Joseph Alois Schumpeter (1982) defendia, em sua teoria a
respeito dos ciclos econbmicos, que o processo de mudanca econdémica estava
atrelado ao processo de inovagao. Para Brue e Grant (2016):

A inovacdo € definida como mudangas nos métodos de oferta de
mercadorias, por exemplo, a introdugdo de novos bens ou novos métodos
de producgao; a abertura de novos mercados, conquistando novas fontes de
suprimento de matéria-prima ou bens semimanufaturados; ou a

reorganizagdo da industria, com a criacdo ou quebra de um monopdlio
(BRUE e GRANT, 2016, p. 512).

O mundo pds-moderno, baseado nas facilidades tecnolégicas, promove uma
possibilidade de novos conceitos econdmicos e culturais ancorados no campo da
criatividade. A economia criativa abre um imenso campo do debate econédmico, com
a perspectiva de que o capital intelectual junto a inovagao tecnoldgica possa ser
transformado em negdcios e em campos de pesquisa. Além disso, essa perspectiva
pode possibilitar a exploragdo de novos contratos de trabalho, de métodos de
producao de conhecimento e a quebra de monopdlios.

De acordo com o professor Richard Florida, especialista e professor da
Universidade de Toronto no Canada, a economia criativa possui um carater de
competitividade econdmica, promovendo uma mudanga na forma como setores
tradicionais atuam. Ainda segundo Florida (2011):

Individuos criativos sempre vivenciaram e até cultivaram uma experiéncia
heterogénea do tempo. Em geral, o horario de trabalho de escritores,
artistas, musicos, cientistas e inventores é imprevisivel e atipico; eles
trabalham em casa e parecem se divertir ao fazer isso. Hoje, cada vez mais
pessoas trabalham dessa forma. O modo que organizamos e empregamos

o tempo esta se transformando de maneiras que vao além de quando ou
quanto trabalhamos (FLORIDA, 2011, p. 14).

Com destaque para area da tecnologia, gastronomia, arquitetura, musica,
artesanato, design, audiovisual e manifestagdes culturais, o Brasil vem se
destacando como um pais com importantes referéncias para o setor da economia
criativa. Dotado de cidades que estdao presentes na lista da Rede de Cidades

criativas da UNESCO (Organizagédo das Nagdes Unidas para a Educacgao, a Ciéncia



22

e a Cultura), o pais oferece uma variedade de segmentos para o desenvolvimento
da economia e industria criativa, baseado em ferramentas que unem a diversidade
dos setores, o potencial tecnoldgico e a criatividade.

A economia criativa que se desenvolve nesse espaco perpassa por toda uma
estrutura de profissionais, de negdcios e de consumo, em que a tecnologia avanga
com a internet, levando essa multiplicidade de projetos para todo o mundo.

A capacidade de unir conhecimento, de desenhar novos horizontes e de
transformar conhecimento tacito em conhecimento explicito, por meio da midia
podcast em um ecossistema informativo contemporaneo, podem contribuir para
formar bases cientificas e metodolégicas para a gestdo, a administracdo e a
formagédo de politicas publicas que incrementem o desenvolvimento da economia
criativa.

A partir desse horizonte, foi elaborada a seguinte pergunta de pesquisa:

A midia podcast é utilizada na disseminacao de informagao para o

conhecimento sobre economia criativa no Brasil?
1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Descrever o sistema de disseminacao de informacdes para o conhecimento

sobre economia criativa no Brasil nos Podcasts embarcados na plataforma Spotify.
1.2.2 Objetivos especificos

e Identificar os Podcasts embarcados na plataforma Spotify no Brasil com a
tematica da Economia Criativa no titulo do programa;

e (Categorizar os formatos de como as informacdes sao apresentadas nas
postagens dos podcasts por género: Drops, Mesacast, Endocast, Entrevistas,
Storycast e Noticias e Insights; e

e Classificar o conteudo apresentado em informativo, entretenimento e cultura
pop, institucional, empreendedorismo, tecnologia, educagdo e inovagao
social.

1.3 JUSTIFICATIVA
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Um grupo de pessoas esta em uma mesa de bar e ao fundo escutam o som
do radio. A conversa continua animada, influenciada pelos assuntos das ondas
sonoras. Alguns vao defender o seu time do coragéo, outros falardo do preco da
gasolina e ainda terdo aqueles que debaterdo sobre politica ou simplesmente sobre
0 exposed da celebridade do momento no Twitter. Cenas como essas se desenham
cotidianamente na rotina de varios brasileiros.

Toda essa articulagdo e conexdes entre a informagdo e esses autores
perpassam sobre o conceito de midia e sobre a sua articulagio com o
conhecimento, o qual necessita de condigbes de espaco, de tempo e de
relacionamentos para existir. Como explicado em seu conceito: “Midia do
Conhecimento sido sistemas mediadores que, de maneira autbnoma, realizam
associacdoes de informacdes, produzindo novas informagdes, como resultados do
processo associativo” (EGC, 2022).

Essa conversa mais préxima, intima, como quem escuta as noticias quase
que dentro da historia, talvez também por sua caracteristica de storytelling ou de um
“‘papo” mais intimista, que o brasileiro de 2018 para ca tenha se tornado um fiel
ouvinte de podcasts e tenha elevado o Brasil a um patamar de destaque no
consumo dessa midia. Como bem apontam Barsotti e Santa Cruz (2020), “Em um
panorama em que muitas plataformas de comunicagcado de massa estao em declinio,
podcasts despontam como um caminho certeiro para atingir (e fidelizar)
consumidores de conteudo” (p. 139).

Um mercado que vem em uma curva ascendente, agora € projetado por
grandes players que enxergaram o potencial de monetizacdo da Podosfera. Por
exemplo, o Google, em 2018, criou 0 agregador Google Podcasts. Ja o Spotify, em
2020, pagou a quantia de 100 milhdes de ddlares para ter a exclusividade do “The
Joe Rogan Experience”, um dos podcasts com maior visualizagdo do mundo. Em
2019, o Jornal Folha de Sao Paulo langou o podcast Café da Manha, que vai ao ar
de segunda a sexta e traz um debate com as pautas mais movimentadas do pais.
Atualmente, ele se configura como um dos podcasts mais ouvidos do Brasil.

Para acompanhar o boom dessa midia, o grupo Globo, em 2019, uniu
grandes investimentos na area e colocou no ar varios podcasts, incluindo “O
Assunto”, apresentado pela jornalista Renata Lo Prete e que estd sempre presente

na lista semanal do Spotify como um dos mais ouvidos.



24

Dados do relatério “State of the Podcast Universe”, da empresa norte
americana Voxnest, revelaram que o Brasil, no ano de 2020, liderou a producao de
podcasts no mundo. O Spotify, em 2020, langou 80 podcasts com exclusividade na
Ameérica Latina, sendo a metade deles no Brasil. O pais somava 20% de usuarios
em 2020, como constam nos dados de uma matéria publicada em 2021 na revista
Exame.

A casa pode até ser abandonada, o projeto pode ser humano e os medos e
delirios podem expor as figuras politicas em Brasilia, mas o que ndo se perde é o
costume das vozes emanadas pelas ondas sonoras. O radio ndo deixou de ser
existir com o surgimento da internet, ja que ele passou também a habitar o universo
digital, surgindo o conceito de web radio. Com essa nova configuracdo, os
programas precisaram se adequar ao formato de transmissdo por streaming.
Segundo Lemos (2005), “O podcast € assim um sistema de producéo e difusdo de
arquivos sonoros que guardam similitudes com o formato dos programas de radio”(
p.104).

O ouvinte atualmente experimenta multiplataformas, o conteudo passeia
através da conexao entre varios ambientes do digital. Nesse sentido, pode-se
pensar no “conceito de “radio expandido”, que trabalha com a percepc¢édo do radio
para além das ondas hertzianas, presente também na televisdo, na internet, no
celular e nas redes sociais” (BARSOTTIl e SANTA CRUZ, 2020, p.143).

A possibilidade de varios formatos que podem transitar na Podosfera
possibilita aos podcasters explorarem os conteudos em diversas linguagens. Diante
disso, 0 podcast € uma midia que brinca com a imaginagdo do ouvinte que consome
a informacdo, abrindo um enorme caleidoscopio para quem se propde a criar
conteudo. Mesacast, Entrevistas, Endocast, Storycast e Noticias e Insights séo os
principais formatos produzidos, de acordo com Rodrigo Tigre, presidente do
Conselho de Audio Digital no IAB Brasil.

Essa multiplicidade de géneros e a facilidade promovida pela tecnologia,
empregada principalmente nos smartphones unidos a internet, favorecem para que
produtores independentes possam criar seu proprio podcast e adentrar nesse
universo da producao de audio digital. A comunicacdo ganha amplitude de horizonte
e percebe-se, nessa midia, um potencial para o desenvolvimento econdmico e a
profissionalizagdo de varios agentes.

Em consonancia com isso, Castells (2015) entende que
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O interesse crescente da midia cooperativa nas formas de comunicagéo
baseadas na internet reconhece a importancia do surgimento de uma nova
forma de comunicacdo na sociedade, a qual venho me referindo como
autocomunicagdo de massa. E comunicagdo de massa porque alcanca uma
audiéncia potencialmente global por meio de redes p2p e de conexao pela
internet (CASTELLS, 2015, p. 118).

Um exemplo de como esse mercado pode absorver quem se langa de forma
corajosa a produzir seu proprio conteudo é o caso do podcast “Nao Inviabilize”.
Alcancando a marca de mais de 100 milhdes em reprodugdes no streaming, a
psicologa e roteirista Déia Freitas espalha seu “refresco acido” com o famoso quadro
“picolé de limao” em um dos podcasts independentes mais acessados do pais.

Além de conquistar patrocinios de grandes marcas, pela forma como conta as
historias reais, Déia iniciou sua jornada de contadora de histérias com um blog que
levava o mesmo nome do podcast e sé um pouco antes da pandemia do COVID-19
migrou para a Podosfera. Desempregada e sem dinheiro para investir em uma
producdo mais incrementada, ela passou a gravar seus episddios em uma caixa de
papelao dentro do seu quarto.

Durante a pandemia, o podcast conseguiu ampliar a sua base de assinantes
por site de financiamento coletivo e Déia conseguiu aumentar a equipe e a produgao
dos episddios. Atualmente o podcast possui 20 mil assinantes que apoiam
financeiramente o “Nao Inviabilize” e, na plataforma Spotify, possui mais de 68 mil
seguidores. Com numeros bastante expressivos de audiéncia, o podcast, que
continua independente, em numero de episddios ouvidos, perde apenas para o
“Mano a Mano”, produgéo exclusiva do Spotify com Mano Brown.

No Brasil ainda é dificil viver apenas de podcast para quem se dispde a criar
conteudo e informacdo, pois obter grandes aportes financeiros € uma realidade
ainda experimentada por poucos podcasters. Em dados apontados por uma
pesquisa realizada pela Associagao Brasileira dos Podcasters (abPod), intitulada
“PodPesquisa Produtores 2020-2021”, estima-se que apenas 14,6% dos podcasters
possuem receitas que arcam com seus custos e somente 2,6% vivem
exclusivamente da producéo de podcast.

A mesma pesquisa revela que apenas 10% dos podcasters procuram o
trabalho das produtoras especializadas em desenvolver essa midia, justamente pela
dificuldade em pagar os custos. Casos como o podcast “Nao Inviabilize” atrairam um
olhar do mercado tradicional de publicidade para os produtores de conteudo

independentes, apostando em midias que fagam essa interlocucédo com seu publico.
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Outra potencialidade que o podcast possui € se movimentar de forma mais
fluida. Para o “Nao Inviabilize”, por exemplo, foi desenvolvido o seu proprio
aplicativo, no qual os assinantes ouvem historias exclusivas. Também, em breve
estara presente em prateleiras com o langamento de livros, além da producao de
uma série para o audiovisual, ou seja, o podcast metamorfoseou-se em um produto
transmidia. Como bem pontua Jenkis (2014, p. 246), “Em uma era de
compartilhamento digital ha uma variedade de consideracdes estratégicas e técnicas
que podem aumentar as chances de o conteudo ser propagado”.

Considera-se, nesse estudo, a relevancia do tema de pesquisas para a midia
Podcast, por se tratar de um veiculo de comunicagao da era digital e de produgao do
conhecimento, bem como a importancia da economia criativa para despertar o olhar
de novos atores na construcdo de capital humano e intelectual, levando em conta as
mudangas tecnoldgicas e os novos comportamentos com relagdo a produgdo e ao
consumo de conteudos.

A economia criativa, se receber a ateng¢ao de politicas publicas e de incentivo
do mercado, com espacgo para profissionalizagdo dos seus agentes, valorizagédo das
manifestagdes culturais e bases de produgdes tecnoldgicas, podera se manifestar
dentro da cibercultura gerando desdobramentos econémicos para varias camadas
sociais. Esse € o movimento que se espera de uma sociedade mais inclusiva, que o
conhecimento seja entendido como valor e possa transitar por todas as partes.

A despeito disso, Perassi (2019) esclarece que:

As informagdes resultantes dos processos de conhecimento, mentais ou
digitais, caracterizam o conhecimento como produto. Isso porque, mesmo
que pessoa interessada nao tenha participado ou acompanhado o processo,

ela é informada e beneficiada pelo produto que Ihe serve como
conhecimento (PERASSI, 2019, p. 16).

O estudo da area de Midia do Conhecimento (MC) se faz presente pela sua
autonomia, a partir do entendimento da relevancia da pesquisa em centros de
saberes, da construcdo de produtos pela comunicacdo e do seu contexto
interdisciplinar, que abarca componentes da midia podcast e da economia criativa.

Assim sendo, essa dissertacdo se predispde a colaborar em mais producéao
de conhecimento a respeito de novas midias no campo da Cibersociedade, bem
como a propagar informagdes por vias tecnolégicas do audio digital, ampliando o
debate do ecossistema que abraga a Economia de Midia e a Economia Criativa.



27

1.4 DELIMITAGAO

A necessidade de pensar em novas formas de gerar desenvolvimento para
um pais esta cada vez mais presente nos debates publicos, organizacionais e da
sociedade. Questbes como a urgéncia climatica e o surgimento de campos de
trabalho relacionados a transformagéo digital propdem uma reflexdo baseada em
como a Sociedade do Conhecimento promovera uma economia mais inclusiva,
utilizando-se de artefatos midiaticos, com o intuito de expandir mercados que
estejam alinhados as transformacgdes digitais, culturais e comportamentais.

Pensando nessa perspectiva, esta dissertacdo voltou-se para o estudo da
importancia da propagacéao da informagao da economia criativa no Brasil, através da
midia podcast, dado ao consumo e a produgao crescente desse género no pais.

O tema dessa pesquisa possui o0 foco na analise em Podcasts brasileiros
abarcados dentro da plataforma de Streaming Spotify e que possuam, em seus
titulos, a palavra economia criativa. Além disso, o periodo também foi um fator
determinante para a analise, ja que esse estudo concentrou-se em podcasts
produzidos entre os anos de 2019 a 2021.

A escolha da Plataforma Spotify como local de concentragdo dos estudos
deu-se pelo fato de o Spotify possuir 53% da preferéncia de quem consome
podcasts, segundo relatério produzido pela Audio.ad (Unidade de Negécios da
Produtora de Audio Cisneros Interactive) em 2021.

Dado o consumo crescente das produgbdes de audio no pais, o Spotify, em
2018, enxergou o potencial do mercado e langou no Brasil a primeira grande
campanha voltada exclusivamente para divulgar os podcasts. Um ano depois, em
2019, o Brasil foi escolhido para receber o Spotify for Podcasters Summit, primeiro
evento de alcance internacional da plataforma com foco 100% em podcasts. Com
mais de mil inscritos, o evento trouxe palestras, painéis e workshops relacionados ao
tema de conteudos de audio.

Outro ponto importante para destacar € que o Spotify € a plataforma de
distribuicdo escolhida pelos produtores de podcasts. Resultados da pesquisa
“PodPesquisa Produtores 2020-2021”, realizada pela Associacdo Brasileira dos
Podcasters (abPod), demonstra que o Spotify lidera esse cenario com 87,2%.

Embora esse estudo concentre-se em entender o potencial da midia podcast

como propagadora de informagdes sobra a economia criativa no Brasil, essa
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pesquisa nao ira discutir a midia radio, nem a qualidade técnica e sonora das
producdes dos podcasts. Essa pesquisa ndao tem por finalidade avaliar os hosts e
entrevistados dos shows, nem tampouco sera feita a analise de discurso. Vale
destacar, entdo, que a analise refere-se a presenca das informacbes sobre

economia criativa no Brasil na midia podcast.

1.5 ADERENCIA AO PPGEGC

Com o objetivo de expandir os estudos no campo de concentragdo de Midia
do Conhecimento, este trabalho propde-se a analisar se as informagdes divulgadas
nos episodios de Podcasts especificos sobre Economia Criativa no Brasil propagam
o conhecimento com relagdo ao potencial criativo e de mercado desse setor
econdmico.

De acordo com o Perassi (2019), com o intuito de transmitir as agdes das
areas de Engenharia e de Gestdo do Conhecimento, os estudos em Midia do
Conhecimento foram propostos para completar esse tripé.

Conceitos relacionados ao capital intelectual e a aspectos econdmicos
intangiveis sdo de interesse dos estudos da area de Engenharia, de Gestdo do
Conhecimento e de Midia. Segundo Nonaka e Takeuchi (1997), a coleta e o
processamento de dados mobilizam a capacidade e o compartilhamento de
informagdes para a criacao de novos conhecimentos.

Ainda proposto por Pacheco (2016), a area de Midia do Conhecimento (MC)
concentra-se em atividades relacionadas a comunicagdo e a difusdo do
conhecimento, embasados em ferramentas como ambientes Vvirtuais de
aprendizados, jogos, midias e design thinking, que possibilitam a efetivacdo dos
processos.

Esta pesquisa desenvolve-se na area de concentracdo de “Midia e
Conhecimento”, instigada pela compreensdao da agcdo catalisadora da midia em
produzir, compartilhar e armazenar saberes transmitidos por grupos diversos (EGC,
2004).

Desta maneira, esta dissertacao analisa a capacidade do podcast em produzir
informagdes a respeito da economia criativa. Outro ponto relevante é o carater
interdisciplinar desse estudo, que perpassa dialogos entre a economia de midia, as

Tecnologias Digitais da Informagédo e Comunicagao e a Midia do Conhecimento.
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Em uma busca sistematica no banco de teses e dissertagdes do Programa de
Pd6s-graduacdo em Engenharia e Gestdo do Conhecimento da Universidade Federal
de Santa Catarina (PPEGC/UFSC) foram encontrados relacionados a tematica da
pesquisa 10 trabalhos envolvendo a inovacado social, a economia criativa e a
tecnologia digital (Quadro 1).

A partir desse panorama, destaca-se a presenga de 4 estudos mais proximos
ao tema, a tese de Ana Paula Perfetto Demarchi (2011), com o titulo “Gestao
Estratégica de Design com a abordagem de design thinking: proposta de um
Sistema de Producdo do Conhecimento”, propdés um sistema de producdo do
conhecimento sobreposto a um modelo de gestao estratégica de design.

A dissertagdo de Rafael Savi (2007), sob o titulo “Utilizacdo de Ferramentas
Interativas em Jornalismo Participativo: uma analise de casos de blogs, wikis, féruns
e podcasts em meados da primeira década do século XXI”, abordou o uso do
Podcast no ambito das ferramentas interativas no campo do jornalismo participativo.

Cristiane Lira (2018), na sua dissertacdo, trouxe “A Tecnologia Digital como
Ferramenta para Inovagao Social, no Contexto de uma Organizagdo para Impacto
Social” e analisou a tecnologia digital como ferramenta para inovagao social, no
contexto do evento Social Good Brasil realizado na cidade de Florianépolis.

A dissertacdo de Danielle Rufino de Medeiros Acosta (2016) analisa “As
potencialidades dos newsgames para o jornalismo On-Line” e o estudo langa um
olhar para identificar as capacidades dos newsgames no ecossistema do jornalismo
digital.

. E por fim, a dissertagao de Milena Lumini (2019), sob o titulo “A producgéo do
Conhecimento sobre Sustentabilidade e o Incentivo ao Comportamento Pro-
ambiental: um Estudo em blogs sobre Lixo Zero”, investiga como ocorre a produgao
de conhecimento sobre sustentabilidade em blogs e o seu incentivo ao

comportamento pré-ambiental.
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Quadro 1 — Relacgéo de trabalhos do PPGEGC que abordam as tematicas de
sustentabilidade ambiental e/ou de desenvolvimento sustentavel

Roberth Silva de

Organizacbes.

Pesquisador/a Tema T/D Ano
SAVI, Rafael Avahag?o de jogos voltados para a disseminagéo do Tese 2011
conhecimento.
Indicadores para Avaliagdo da Influéncia dos
SILVA, Deborah Ambientes de Empreendedorismo Inovador na Tese 2015
Bernett Leal da = . .
Geracao de Capital Social.
ACOSTA
MEDEIROS, Transicdo e Inovagdo: As Potencialidades dos . ~
. ) . ) Dissertagao | 2016
Danielle  Rufino | Newsgames para o Jornalismo On-Line.
de.
CARREIRA Diretrizes para Praticas de Gestdo do Conhecimento
Suely da Sil’va nas Organiza¢cdes de Economia de Comunhdo a Luz Tese 2017
y do Perfil do Empreendedor Social.
MASSAD, P o
Daniela de A mfluenma .das Competerlmas QO Empreendedor Dissertagio | 2017
L Social em Projetos de Inovagao Social.
Oliveira.
- A Tecnologia Digital como Ferramenta para Inovagao
LI.RA’ Cr_lstlane da Social, no Contexto de uma Organizagéo para Impacto | Dissertagdo | 2018
Silva Coimbra Social
FQRLANI, Thiago | Engajamento ~de Corporagdes com Startups~ na quarta Dissertacdo | 2018
Zilinscki. era da Inovagdo: Recomendagdes e Sugestoes.
A producgédo do Conhecimento sobre Sustentabilidade
LUMI, Milena. e o Incentivo ao Comportamento Pro-ambiental: um | Dissertagdo | 2019
Estudo em blogs sobre Lixo Zero.
AGUIAR, Ranieri | Modelo Tedrico de Cultura para Inovagédo Social nas Tese 2019

Fonte: elaborado pela autora (2022).

1.6 ESTRUTURA DA DISSERTAGCAO

A presente dissertacao esta dividida em cinco partes. No capitulo 1, encontra-

se a Introdugdo, com a apresentacdo da contextualizacdo do estudo e o problema

de pesquisa, seguidos pelos objetivos, a justificativa, as delimitagcdes e a aderéncia

ao Programa de Pdés-graduacgéo do EGC.

No segundo capitulo, concentra-se a metodologia adotada para a pesquisa e,

em seguida, é descrita e justificada a escolha do método de pesquisa, categorizado

pela analise de conteudo tematica. Em sequéncia, sdo demonstrados os objetos de

pesquisa para criacdo das tabelas de analise. Este capitulo ainda contempla a

revisao bibliografica tratando de assuntos como a midia podcast, a economia criativa

e Midia do Conhecimento, com o intuito de fornecer os conceitos e servir de base

para a construg¢ao dos resultados e discussdes.
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O capitulo 3 contempla a revisdo bibliografica tratando de assuntos como a
midia podcast, a economia criativa e Midia do Conhecimento, com o intuito de
fornecer os conceitos e servir de base para a construcdo dos resultados e
discussoes.

O capitulo 4 é composto pela apresentagdo dos resultados, partindo da
categorizagao dos formatos dos Podcasts em Mesacast, Endocast, Entrevistas,
Noticias, Drops e Insights e Storycast. Na discussado, € observada a qual categoria
0s podcasts estudados pertencem e como é abordado o conteudo da economia
criativa, através das tematicas dividias em: informativa, entretenimento e cultura pop,
institucional, empreendedorismo, tecnologia, educagao e inovagao social.

Nesse capitulo ainda, sdo discutidos os efeitos desses resultados para a
propagacédo da informagdo a respeito da economia criativa no Brasil pela midia
podcast. Assim, levanta-se o debate para o poder em disseminagdo da midia
podcast como transmissora de informagcdo e como a economia criativa no Brasil é
impactada pela propagacéo de conhecimento no que diz respeito ao setor.

Finaliza-se com o capitulo 5, composto pelas consideracdes finais, em que se
faz um breve resumo da proposta da pesquisa, dos resultados e das analises, bem
como debate as questdes principais que fomentaram os pontos de discussao, além

de trazer observagdes para futuros trabalhos.
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2 METODOLOGIA

2.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Esta dissertacdo caracteriza-se como uma pesquisa descritiva e qualitativa. O
estudo, observa o fenbmeno que pronto, sem interferéncia ou alteragdo do
pesquisador. Assim sendo, destina-se a observar, identificar e selecionar as fontes
para descrever e organizar em categorias, os dados dos podcasts que estdo
embarcados dentro da plataforma do Spotify e que possuem no titulo ou na

descricao do programa o tema da economia criativa.

Devido a complexidade do tema, o levantamento bibliografico exerce um
papel norteador para o auxilio dos resultados do processo da coleta de dados e,
também, serve de suporte para a técnica descritiva. Destaca-se, o papel do
pesquisador no método de analise de conteudo. Marconi e Lakatos (2006) destacam
a técnica da observagdo como uma coleta de dados que orienta o pesquisador na
construcao dos sentidos relacionados aos aspectos da realidade.

A respeito do conceito de ciéncia, o olhar dessa dissertacdo desperta para a
caracterizacao do termo segundo Alves (2002), que dialoga com o termo ciéncia em
uma metamorfose do senso comum, respaldando a importancia do conhecimento
tacito e do conhecimento explicito para o desenho da evolugcdo e da continuidade
dos estudos cientificos, apesar do senso comum néao cientifico € a partir da sua
extracdo que nasce a ciéncia.

A abordagem da pesquisa € qualitativa e exploratéria, de modo que se estuda
a disseminacao da informagdo com relacdo a economia criativa no Brasil. Isso
envolve a complexidade do comportamento das midias em producido de conteudo,
bem como a multiplicidade de fatores relacionados ao capital econémico. A definicao
da pesquisa qualitativa para esse estudo apoia-se no entendimento de Gil (2002):

Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuicbes. Seu planejamento é,

portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a consideragdo dos mais
variados aspectos relativos ao fato estudado (GIL, 2022, p. 41).

O tema que se concentra nesse estudo vem sendo explorado por
pesquisadores no mundo inteiro, devido a sua importancia para desmembrar novos

contornos e possiblidades de desenvolvimento criativo, intelectual e financeiro. Seus
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processos com metodologias ageis deram ao planejamento de projetos um carater
menos rebuscado e, em vista desse movimento atual de estudos e melhorias dos
processos organizacionais e econdmicos, a técnica exploratdria se adequa nessa
pesquisa.

A despeito disso, Vergara (2000) trata a abordagem da técnica exploratéria
quando o topico permeia a novidade e teorias que ja foram apresentadas nao se
inserem particularmente ao que esta sendo pesquisado. Essa pesquisa encontrou
dificuldade no ambito da pesquisa bibliografica ao pesquisar os temas podcast e
economia criativa estudados de forma conjunta no contexto brasileiro.

A partir da produgao inaugural do primeiro podcast no ano de 2004, o Brasil
adquire um carater em adotar midias que surgem em decorrer dos avangos
tecnoldgicos. Os primeiros anos da produg¢do no Brasil ocorreram de forma timida,
mas constante, muito devido a dificuldade em encontrar plataformas de reprodugéao
e distribuicdo do conteudo de audio. Porém, no contexto da velocidade digital, os
anos seguintes foram marcados pela chegada ao mercado de empresas de suportes
para auxiliar os podcasters na produgao, armazenamento e distribuicdo de seus
shows.

De acordo com dados do Ibope, mais de 50 milhées de brasileiros ja ouviram
ao menos um podcast, numero que equivale a 40% dos internautas no Brasil e 16
milhdes de ouvintes escutam um podcast diariamente. O tempo médio gasto pelos
ouvintes € de 31 minutos a 2 horas por episodio. Um desses players, que
perceberam a forgca do mercado de conteudo do audio digital, foi a empresa Spotify,
a qual é presente de forma global. Desse modo, a organizagdo desde 2018 tem
focado em investimentos para popularizar cada vez mais o uso do podcast pelos
ouvintes.

A amostra da pesquisa concentrou-se em podcasts abarcados na plataforma
de streaming Spotify e foram analisados os shows que possuiam a Economia
Criativa em seus titulos, ou na descrigdo do programa, quando digitados no campo
de busca da plataforma. Ademais, foram excluidos os episddios que apareceram na
busca, pelo seu carater aleatério dentro da plataforma, concentrando os estudos
apenas em podcasts que trouxeram, no periodo de 2019 a 2021, a economia criativa
como ponto de partida para a criagdo do programa, tendo o tema como fator

principal de conteudo.
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Com o aquecimento do mercado na criagédo € monetizagdo de podcast, uma
outro setor se beneficia diretamente, a economia criativa que desde 2013 vem
apresentando crescimento na forca de trabalho criativa, de acordo com uma
pesquisa da PWC Brasil a estimativa € que no ano de 2021 a economia criativa
tenha atingido 43,7 bilhdes com um crescimento de 4,6% ao ano, sendo maior que a
economia como um todo no Brasil. Nesse contexto de producgéo e disseminagao de
conteudo, se entrelaga a pergunta de pesquisa que tem como objetivo analisar a
potencialidade da midia podcast em disseminar as informacdes da economia criativa
na podosfera.

A partir da selegao dos programas, a pesquisa concentrou-se como meétodo
de observagao, ouvir cada podcast de forma individualizada para extracdo das
informagdes que compuseram o fichamento. Sendo tratados, os dados foram
organizados em ano do podcast, titulo, host, categoria, descricao e formato. Com os
dados organizados e agrupados as fases seguintes concentraram-se em analise,
apresentacao e discussao junto a levantamentos atualizados referentes a economia

criativa e a midia podcast.



35

3 REVISAO BIBLIOGRAFICA
3.1 PODCAST

3.1.1 O backstage da podosfera

Os anjos tronchos do vale do Silicio, apesar de toda tecnologia que cerca o
mundo pds-moderno, ainda alimentam-se de um recurso que carregamos desde a
origem da humanidade, a linguagem oral. Diferentemente dos tempos antigos, ndo é
mais necessario reunir-se ao redor do fogo para ouvir uma boa histéria, aprender
com as licdes dos mais velhos ou apenas dar boas risadas. Histérias, hoje, sado
contadas nas calgadas, nas mesas de bares, no balcdo de uma lanchonete
enquanto se toma um cafezinho para comecar o dia.

Mas esse habito que nos cerca desde os nossos ancestrais ganhou mais
recursos na Cibersociedade. Hoje, apenas com um play é possivel escolher entre
uma infinidade de histérias em plataformas de streaming agrupados na categoria
Podcasts. Pode-se caracterizar o podcast como uma midia da Cibercultura que
possui seu formato de distribuicdo em programas de audio, por meio de dispositivos
eletrénicos como smartphones, tablets e computadores.

Embora seja comparado ao radio na web, o podcast nao € caracterizado
como uma midia de radiodifusdo. Apesar de apresentar conteudos em audio, o
podcast é categorizado como um servigo fonografico, diferentemente do radio, cuja
transmissao é radiofbnica, que possui um formato de emissdo em tempo real.
(Meditsch, 1999). Além de depender de ondas eletromagnéticas para que haja o
conteudo chegue ao ouvinte, outra diferenga entre essas duas midias refere-se ao
tipo de produgédo: a radio possui uma grade de programas e horarios, enquanto a
midia podcast constitui-se de um arquivo disponibilizado nos servidores escolhidos
por quem os produz.

Entrar no Spotify e escolher ouvir entre um dos formatos em mesacast,
storycast, entrevistas ou endocast, tornou-se rotina para muitos brasileiros. Com
essa nova realidade é dificil de imaginar que, para ter essa facilidade de acesso em
2004, ano do primeiro podcast lagando no Brasil, com o nome de “Digital Minds”,
Danilo Medeiros, que ja trabalhava com tecnologias da internet, aventurou-se a

desbravar esse universo e, na data de 21 de outubro do mesmo ano, colocou no ar o
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primeiro episddio do seu podcast. A data aqui no Brasil foi estabelecida pelo
mercado como o dia do Podcast no pais.

Mesmo com todo entusiasmo do movimento ao redor, que se criava com 0
processo midiatico com a distribuicdo de arquivos de audio na internet nesse
formato, a experiéncia em fazer download desse material ndo era tdo simples como
atualmente e, ap6s a euforia inicial e frente as dificuldades que os internautas
enfrentavam para acessar a midia, houve uma desaceleracdo do mercado, que
padecia com a falta de investimentos e uma audiéncia pouco expressiva.

Esse cenario parece algo muito distante ou pouco provavel para um mercado
que segue em ascensao principalmente no Brasil da atualidade. Mas, para que o
Podcast tivesse esse boom, foi necessario o surgimento de recursos que apoiassem
toda a dindmica em colocar esse conteudo em audio no ar e melhorias no acesso,
para que pudesse ser feito de maneira rapida. Essa foi a proposta da tecnologia
baseada no formato por Feed RSS, sigla de abreviacdo do termo Really Simple
Syndication, que possui linguagem XML e funciona como um recurso de
compartilhamento de conteudo, que permite que os internautas acompanhem em
tempo real a atualizagdo das informacgdes disponibilizadas no ambiente virtual de
forma simples e organizada. Essa tecnologia ja faz parte dos principais
navegadores, auxiliando com a producao e a distribuicdo de conteudo.

Em 2005, o professor André Lemos publicou um ensaio em que abordava a
midia podcast e a comparava com as expectativas do dramaturgo Brecht quando
publicou “Teorias de la Radio”, em 1932. De acordo com Lemos (2005):

Parece que seu sonho, a sua utopia de reabilitagdo dos ouvintes como
produtores se realiza com o fendbmeno mundial dos podcasts. Embora nao
seja como o radio que conhecemos hoje, com emissédo centralizada e
difundindo massivamente programas em streaming, o podcasting usa o
formato e a metéfora para fazer com que qualquer um seja produtor de

emissdes sonoras. Essa é mais uma expressdo da cibercultura como
liberagdo do pdlo da emissado (LEMOS, 2005, p. 106).

A utopia do escritor, que pensava em uma midia mais inclusiva e que
pudesse dar voz as classes operarias ou mesmo possibilitar uma produgado e uma
difusdo de conteudo e informagbes nao apenas pelos grupos que detinham o
monopolio midiatico, ganhou na Podosfera um ambiente em que o receptor e o
produtor podem habitar o mesmo individuo, além do alcance da informacgao, que nao

se restringe a um espaco geografico e encontra-se disponivel 24 horas por dia.


https://en.wikipedia.org/wiki/Streaming
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Para que a informacgao chegue a um determinado grupo ou pessoa € evidente
que o fator que envolve a disseminagao desse conteudo abrange investimento e
publicidade. Portanto, € ingenuidade imaginar que o trabalho seja apenas produzir o
conteudo e disponibiliza-lo nas plataformas, pois o fato de conseguir ter um canal em
gue ja se possa criar o seu proprio conteudo sinaliza um acesso possibilitado pelas
novas tecnologias. Para produtores independentes, o podcast Ihes da o proporciona
entrar no festival da democratizagdo, assim como em grandes eventos, existem
varias opgoes entre os shows, estilos, formatos e conteudos. Entender o que se
deseja transmitir e como sera essa interlocu¢do com o espectador ja se torna uma
referéncia que indica qual caminho seguir e, melhor ainda, se for saboreando “Um
Milkshake Chamado Wanda”.

3.1.2 A experiéncia da transmidia no podcast

Transformada ao longo dos anos e influenciada pelo surgimento de meios
tecnolégicos, que distribuem cada vez mais uma grande quantidade de informacgdes
em segundos, a atencdo do individuo tem se tornado moeda valiosa e muito
disputada em nossa sociedade.

Uma pesquisa realizada pelo Statistic Brain Research Institute revelou que um
adulto possui 8.25 segundos de atencdo plena. Com o tempo cada vez mais
escasso no dia a dia, obter essa receptividade do receptor € o sonho de quem
trabalha com producéo de conteudo. Por isso, € necessario um planejamento com
estratégias bem definidas para conseguir a captacdo da atengcdo em um ambiente
digital, que possui uma vasta oferta de midias.

A forma de interagcdo com o publico teve uma mudanga significativa com o
surgimento da internet. A passividade, que até entdo era de quem recebia o
conteudo, deu lugar as relagbes de interacdo até em midias diferentes, mas que
possuem relagdo com o mesmo conteudo. O ambiente on-line favorece esse leque
de consumo de narrativas, que corresponde a uma cultura de convergéncia. Nessa
acepcgao, Jenkins (2013) afirma que:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperagédo entre multiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagéo, que
vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento

que desejam. Convergéncia € uma palavra que consegue definir
transformagbes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
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dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando
(JENKINS, 2013, p. 29).

O podcast possui essa capacidade de ser uma linguagem transmidia,
principalmente aqueles que possuem em seu formato o storytelling. O podcast
produzido por Chico Felitti (2022) € um caso de como a narrativa pode estender-se
por midias diferentes em diversas plataformas e ter a interagdo do seu publico a
ponte de gerar um grande debate tanto dentro como fora das redes. Relatando a
histéria de um crime real, o Projeto do podcast esmiugou em um formato de
reportagem em audio informagdes sobre o caso explorado.

Em parceria com o Jornal Folha de Sdo Paulo, o podcast langado em 2022,
com o titulo “A mulher da Casa Abandonada”, trouxe a tona a historia de uma
empregada doméstica que sofreu por anos varios tipos de violéncia nas maos de
sua empregadora Margarida Bonetti e de seu marido René Bonetti.

Com um trabalho analogo a escravidao, a empregada domeéstica trabalhou na
residéncia do casal entre os anos de 1979 e 1998 sem receber salario nenhum.
Acusada de manter uma emprega em situacdo analoga a escraviddo enquanto
morava no Estados Unidos, Margarida fugiu para o Brasil e passou a residir em uma
casa quase que abandonada no bairro Higiendpolis, na capital Paulista. Tratando de
temas relacionados ao racismo, trabalho escravo, desigualdade e vidas negras, o
podcast logo tomou grande repercussao, gerando uma grande atengao por parte dos
ouvintes e fas.

A interagcdo do publico deu-se em varias plataformas de redes sociais e foi
tema de matérias e blogs, reportagens na TV, radio e jornal impresso tornando-se
um fendbmeno de audiéncia. Agucados pela curiosidade, alguns ouvintes
deslocavam-se até o local, em Higiendpolis, para fazer fotos e postar em seus perfis

nas redes sociais. As figuras 2 e 3, a seguir, exemplificam o acontecimento:
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Figura 2 — Noticia sobre o caso da "mulher da casa abandonada"

Estadio ¢ € @Estadao - 26 de jul
Marido da 'mulher da casa abandonada', René Bonetti falou para esposa
ndo voltar aos EUA caso fosse condenado; relembre a cobertura no
@EstadaoAcervo bit.ly/3z3Nd6e

Brasileiro é condenado nos EUA

Fonte: O Estadao' (2022).

Figura 3 — Reportagem sobre o fenbmeno de "a mulher da casa abandonada"

ECA-USP @ecauspoficial - 28 de jul

"Quanto mais escabroso, mais vai viralizar", explica a pés-doutoranda
Magaly Parreira do Prado, sobre o interesse que despertou a histéria da
Mulher da Casa Abandonada, podcast da @folha e do jornalista
@chicofelitti.

Saiba mais nesta reportagem:
mla.bs/846db7a2

O QUE EXPLICA O
FENOMENO DE "A
MULHER DA CASA

ABANDONADA"?

eoQ

E5C0us OF COMMICACORS & ARTES
UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

Fonte: ECA-USP? (2022).

Segundo o jornalista Chico Felitti, em entrevista a radio gaucha GZH, o

podcast ja teria contabilizado mais de 4 milhées de ouvintes, numeros até entdo sem

! Disponivel em: htips://twitter.com/Estadao/. Acesso em: 29 jul. 2022.
2 Disponivel em: https://twitter.com/ecauspoficial. Acesso em: 29 jul. 2022.
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precedentes no mercado de podcast no Brasil. A Figura 4, a seguir, demonstra que o
podcast “A Mulher da Casa Abandonada” estava entre os mais ouvidos (#01) na

plataforma do Spotify Brasil.

Figura 4 — Foto de divulgacédo do Podcast na plataforma de Streaming Spotify

Spotify Brasil & @SpotifyBrasil - 1 de ago
Primeiro anuncio da parada de podcasts em agosto? Temos.

O més que sempre parece ser o0 mais longo do ano com os podcasts que
vocé mais ouviu.

Nessa semana, "A Mulher da Casa Abandonada" segue no topo dos
charts. Descubra mais. = spoti.fi/3pivqDf #SpotifyCharts

© spotify. Charts #01

=] AMulherda 1
W Casa Abandonada MOdU? Opasanet
= : ay

#07

Top o [
Podcasts

#08

&

icologia na Prética PR Os Sécios Podeast
nijar

Grupo Primo

08 S0CIOS

@ Nao Inviabilize
MN&o! Déia Fraitas
Inviabilize

#05

i muzy MuzyCAST
a 01de Agosto

Fonte: Pagina oficial do Spotify Brasil no Twitter® (2022).

A terminologia transmidia foi citada a primeira vez em 1975 pelo musico
Stuart Saunders Smith, que relacionou o termo naquele momento ao ambiente
musical, para referir-se as harmonias, aos ritmos e as melodias que fariam parte do
espetaculo em que trabalhava na época junto a outros musicos. Em 1991, o termo
ressurgiu com a professora Marsha Kinder, em seu livro Playing with Power in

Movies, Television, and Video Games: From Muppet Babies to Teenage Mutant

3 Disponivel em: https://twitter.com/SpotifyBrasil. Acesso em: 01 ago. 2022.
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Ninja Turtles, e o termo foi novamente associado a ideia de complementariedade de
contextos.

O pesquisador Denis Ren6 (2013) sinaliza para a compreensdo dessa
linguagem como sendo a difusdo de mensagens distintas por meios diferentes, que
compreendem as redes e os dispositivos moveis, havendo uma retroalimentacéo da
informagao. Joao Carlos Massarolo e Dario Mesquita (2014, p. 4) abordam o termo
no seguinte contexto: “promover uma saudavel tensdo, reveladora da natureza
constitutiva de um campo de pesquisas sujeito a diversas abordagens, com
consequéncias para a teoria da comunicagao e para a pratica de transmidiagcao”.
Contudo, foi com o tedrico Jenkins que o termo ganhou notoriedade e, a partir da
analise de produtos do entretenimento, foi que a narrativa transmidia tomou esse
corpo vinculado a comunicacdo e a necessidade de participagcdo da audiéncia,
saindo de um lugar passividade e criando um universo narrativo.

As informagdes que circularam em plataformas com linguagem diferentes
sobre os podcasts sdo mensagens distintas, independentes entre si, mas estdo
relacionadas a um mesmo conteudo e, quando observadas em conjunto, tém a
capacidade de gerar uma nova informagao, como visto no caso do Podcast de Chico
Felitti.

E certo que outros fatores, como uma boa producdo, capacidade de
divulgacédo e o formato de storytelling, contribuiram para alavancar o potencial do
podcast sobre a Mulher da casa abandonada, fazendo com que ele ultrapassasse as
plataformas de streaming e se colocasse em outros ambientes da rede, despertando
o interesse de potenciais ouvintes. Esse € o poder da estética trasmidiatica.

A respeito disso, Jekins (2013) afirma que:

A narrativa transmidia refere-se a uma nova estética que surgiu em resposta
a convergéncia das midias — uma estética que faz novas exigéncias aos
consumidores e depende da participacdo ativa de comunidades de
conhecimento. A narrativa transmidia € a arte da criagdo de um universo.
Para viver uma experiéncia plena num universo ficcional, os consumidores
devem assumir o papel de cagadores e coletores, perseguindo pedacos da
histéria pelos diferentes canais, comparando suas observagbes com as de
outros fas, em grupos de discussao on-line, e colaborando para assegurar

que todos os que investiram tempo e energia tenham uma experiéncia de
entretenimento mais rica (JEKINS, 2013, p. 47).

O ouvinte de podcast que se encontra imerso na Podosfera anseia por
experiéncias sensoriais, quanto mais mapeada a jornada do usuario, mais

possibilidades em explorar essa interacao e fidelidade do ouvinte. Assim como em



42

qualquer outro meio de comunicagao, para compor um produto para ser distribuido
em formato de conteudo de audio, € preciso ter um olhar para as caracteristicas do
mercado e uma clara compreensdo do que se deseja informar. Aproveitar o
letramento do brasileiro com o consumo de audio podera tornar mais facil a
construgcao de projetos que ampliem a experiéncia em ouvir podcasts e atraiam um
ouvinte fiel, que produza debates em outras plataformas por meio das informagdes

recebidas pelo podcast.

3.1.3 Quem ouve tanta informagao?

Esse podcast é apresentado por...? Se vocé completou a frase e incluiu a
palavra B9, vocé em algum momento passeou na Podosfera. O podcast “Braincast’
foi um dos poucos shows que se langou no inicio das produgdes de podcasts no
Brasil e, foi transformando-se de acordo com o cenario e consolidou-se como uma
das referéncias em producgdes do género. Criado pelo publicitario Carlos Merigo, que
na época ja possuia um blog intitulado B9, o primeiro episddio foi para a rede em
2006 e consolidou-se entre um dos podcasts mais ouvidos no pais, com pautas que
discutem tecnologia, inovacdo e comunicagdo. No ano de 2022, o “Braincast”
chegou a marca de mais de 400 episddios publicados.

Com o sucesso do podcast, Merigo ampliou a cartela de shows e o blog B9
transformou-se em um negdcio, que além de cobrir as novidades da area de
comunicagdo, criatividade e tecnologia, possui um nucleo especializado em
desenvolver Podcasts e na atualidade possui 29 shows em seu portfélio.

Entre producbes proprias que se mantém por venda de insergdes
publicitarias, a produtora também desenvolve, em parceria com outras marcas,
shows especificos para um determinado publico. Um exemplo dessa oportunidade
de mercado foi a parceria com o Banco Bradesco, da qual resultou o podcast
“Aliados pelo Respeito”, projeto que discute causas relacionadas a incluséo social.

Em 2014, quando o Spotify e a plataforma Deezer desembarcaram no Brasil,
o grande foco era o cenario musical, pois embora a produgédo de podcasts ja tivesse
crescido, ainda n&do despertava tanto o investimento de grandes grupos da midia no
pais. O ano de 2018 foi o impulsionador para que o mercado comecgasse a
desenvolver projetos com estratégia e com planejamento especificos, visando o
consumo de podcasts. De acordo com o site Listen Notes, considerado o “google” de

informagdes e numeros sobre podcasts no mundo, em 2020 o Brasil contava com
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20.780 titulos de podcasts, ja no ano de 2022, esse numero saltou para quase
193.949. Com um crescimento alavancado pela pandemia e o isolamento social, o
ano de 2019 foi o marco para a producao de podcasts no Brasil, principalmente pela
entrada de grandes players como o grupo Globo.

Para apoiar o mercado com dados mais claros sobre o comportamento de
gquem consumia podcasts e para trabalhar o potencial do mercado, em 2008 surgiu a
Podpesquisa, iniciativa realizada pela Associacdo Brasileira dos Podcasters
(AbPod). A dultima pesquisa com o titulo “PodPesquisa Produtores 2020-2021"
lancou um olhar mais apurado para ajudar os podcasters a entender melhor as
diretrizes do mercado consumidor. O levantamento mostrou que a maior
concentragdo de produgdo dessa midia estd na regido Sudeste, com 54,2%,
seguidos pela regidao Nordeste, que concentrava 19,2%, a regido Sul, com 13,7% e,
por fim, as regides Centro-Oeste e Norte, com 6,5% e 2%, respectivamente.

Esses numeros servem como um farol para entender ainda o tamanho do
mercado que se tem para pensar na construcdo de projetos de distribuicdo em
conteudo de audio, que promovam a inclusdo e 0 acesso para que varios outros
grupos, culturas e informagdes possam se desenvolver no universo do audiovisual.
Além disso, pode contribuir para que a descentralizagdo da regidao sudeste, que
abriga mais da metade dos podcasts, possa se tornar uma virada de chave e os
investimentos e projetos dedicados a area possam circular de maneira mais
igualitaria por todo territorio brasileiro.

Ainda nesse contexto de explorar o comportamento dos ouvintes, a pesquisa

realizada em 2020 pela Globo aponta para alguns dados interessantes (Figura 5):
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Figura 5 — Levantamento sobre ouvintes
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Fonte: IBOPE para Pesquisa Globo Podcast (2020) — Dados com base em brasileiros com idade 16+.

De acordo com a pesquisa, o habito dos brasileiros em ouvir podcast esta
distribuido de varias maneiras. Enquanto executa tarefas domésticas foi a campe3,
com 44% da preferéncia dos ouvintes, 38% preferem escutar seus podcasts
favoritos quando estdo navegando na internet, ao passo que 25% embalam o
momento antes de dormir, 24% apertam o play enquanto estudam, trabalham ou
estdo em deslocamento, 20% escolheram o momento da pratica de exercicios e, por
fim, 18% enquanto estdo em cuidados pessoais.

Quando o assunto é compreender, 0 que o brasileiro esta escutando ao pé do
ouvido? O levantamento trouxe informagdes mais voltadas para o interesse com
relacdo aos conteudos explorados na Podosfera e o interesse dos ouvintes que, de
certa forma, ja estdo conectados com um outro comportamento. 45% dos ouvintes
de podcasts ja consumiam musica nos aplicativos, tornando a musica a porta de
entrada, em oposicado aos outros 32% que ndo possuiam o habito em acessar as
plataformas de streaming para consumo musical.

No comando da mesa de som, as entrevistas tém destaque no coragédo do
brasileiro, o formato teve 55% de preferéncia, despontando na lista dos mais ouvidos
nesse formato. “Mano a Mano” programa apresentado pelo cantor Mano Brown é
uma produgao exclusiva da plataforma Spotify. Outros podcasts nesse formato, que

sdo destaque na Podosfera, sdo o “PodPah” e o “Inteligéncia Ltda”.
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Casos reais, com pitadas de humor ou terror, ndo importa. Com 39% da
escolha dos ouvintes, o formato narrativas e histérias reais ocupou o segundo lugar
na pesquisa. Um exemplo € o “Projeto Humanos”, podcast produzido pelo Ivan
Mizanzuk. O programa aposta em uma versdo de contagdo de historias que se
assemelham a audiodocumentarios.

Mesa redonda e um bom papo é o formato que recebeu 35% da escolha dos
ouvintes. Um bom exemplo desse formato e com um bom tempo habitando e
orbitando no meio, o podcast “Mamilos”. Criado em 2009 por Cris Bartis e Juliana
Wallauer, ambas publicitarias, propde com seus episddios um “jornalismo de peito
aberto”. Sempre com um tema em pauta, discutido uma vez por semana com
especialistas, a produgdo conquistou os mamileiros e mamiletes, como sao
carinhosamente chamados os ouvintes fiéis do show. Com sucesso de audiéncia,
integra atualmente o portfélio do grupo Globo em parceria com a B9. Compondo o
restante dos dados, reportagens aprofundadas (35%), resumo do dia/semana (33%),
historias de ficcdo e mondlogos, ambos com (22%).

O aumento de estudos e pesquisas que tém surgido a partir de 2018 mostram
como essa midia vem crescendo em preferéncia no Brasil. Sdo 30 milhdes de
brasileiros consumindo conteudo em audio digital por més e a perspectiva do
mercado € que esses numeros s6 aumentem, bem como a variedade de formatos,
ainda pouco explorados ou sob demanda. Na era digital, em que as pessoas
buscam praticidade, o audio vai encontrando seu espaco e continua com seu carater
desbravador, em projetar novos negécios, oportunidades e formas de entregar e
produzir conteudo. No inicio do dia ou final da tarde, caminhando pelo calgcadao ou
nas estradas de ch&o, ouvir uma boa histéria ou se sentir parte da conversa, ainda é

uma extensao valiosa dos nds, seres humanos.

3.2 MiDIA DO CONHECIMENTO

3.2.1 Uma expansao entre a interatividade e o conhecimento

O cenario de mudangas sociais, interativas, econémicas e tecnoldgicas esta
provocando constantes movimentos nas areas relacionadas a midia e ao
conhecimento, exigindo cada vez mais uma compreensdo tedrica da sua
fundamentacdo, para criar composicoes que apdem os estudos e os trabalhos

vinculados a esse universo. A mudanga também chegou para as midias, que
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passaram de analdgicas para digitais, com a influéncia da Cibersociedade e com a
projecao da inquietude das relagdes, efeitos complexos do mundo pds-moderno.
Castells (2015) aborda esse limite entre sociedade, redes e globalizagao,
destacando a volatilidade de estabelecer limites em uma configuragdo de espaco
multidimensional. Ainda de acordo com o autor,
Na sociedade em rede, o poder é redefinido, mas nao desaparece. E tdo
pouco desaparecem as lutas sociais. A dominagdo e a resisténcia a
dominagdo mudam de carater de acordo com as estrutura social especifica
da qual elas se originam e que elas modificam por meio de sua agdo. O
poder governa, os contrapoderes lutam. As redes processam seus

programas contraditérios enquanto as pessoas tentam encontrar sentido
nas fontes de seus medos e esperangas (CASTELLS, 2015, p. 95).

O estudo em Midia e Conhecimento abarca varias narrativas, entre elas, a
Midia do Conhecimento. Mark Stefik usou o termo pela primeira vez em 1986 para
caracterizar os vinculos entre a internet e a Inteligéncia Artificial. A existéncia das
tecnologias digitais e a interagdo com as rede foi o ambiente em que se desenhou a
origem da area de estudo com carater interdisciplinar.

Segundo Baecker (1997), o conceito de Midia do Conhecimento sustenta-se
em “documentos, artefatos, tecnologias e sistemas destinados a aumentar a
criatividade, a aprendizagem e a construgdo do conhecimento humano” (p. 39) A
interatividade e a troca de interagdes sociais por meio de dispositivos tecnolégicos, a
velocidade das informacbdes e a abertura para a obtencdo do conhecimento vem
provocando incentivos de dialogos sociais, econémicos, politicos e culturais.

Entendendo a Midia do Conhecimento como um arcabougo mais amplo,
Slabeva (2002) comtempla o conceito a partir de uma extenséo do préprio individuo,
que se torna capaz de transmitir e de armazenar o conhecimento explicito. Nesse
aspecto, o sentido de corpo como préprio meio para disseminar informacédo e
conhecimento, sem ter uma ferramenta tecnoldgica para construir tal funcao.
Estamos familiarizados com a relacdo homem-maquina e possuimos a nossa
disposigao alguns dispositivos tecnolégicos que ganharam uma concepgao simbdlica
de extensdo corporal, como a utilizacdo dos smartphones ganham essa conotagao
de extensdo corpérea.

Todas essas experiéncias nas quais estamos imersos cotidianamente
influenciam no sistema cognitivo, em receber, processar, aprender, gerar e transmitir
conhecimento. Amparados pelas Tecnologias da Informagcdo e Comunicagcdo, em

que se constréi um espaco de interagdo e de integragao entre os agentes artificias e
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humanos, € necessario que exista essa interdependéncia entre esses atores, para
que esses sistemas ou redes, que se entende por Midia do Conhecimento,
acontega.

As interagdes no meio digital ampliam o nosso processo de aprendizado e
participacdo em espacgos antes designados apenas para pequenos grupos. Com a
abertura digital, somos capazes de influenciar a opinido publica com relagédo a uma
organizagao, politica, cultura e economia. O conhecimento, portanto, se prolifera em
redes de aprendizado, estimulando a participagdo dos agentes no debate publico da
Cibersociedade. Perassi (2019) conceitua que

De maneira central, tomou-se por base que Midia € um sistema fisico,
mecanico, elétrico, eletrénico ou eletrénico-digital, que suporta e veicula a
informacgao, canalizando-a como mensagem, em processos de transmissao

para: distribuicdo, disseminagdo ou divulgagdo de conteudo (PERASSI,
2019, p.104).

Com base no avancgo tecnolégico observado a partir da década de 70, o
individuo comum passou a experimentar uma oportunidade de sair do agente
passivo, para assumir um carater ativo com consciéncia. Em condi¢cdes de transitar o
conhecimento, os sistemas de redes rompem com limitagdes em varios niveis,
impactando a transformacdo do ambiente virtual, que por sua vez, reage ao
ambiente social. Essa retroalimentagcdo perpassa pela Midia do Conhecimento e
amplia a capacidade humana de trabalhar com as tecnologias em favor da

distribuicdo descentralizada de conteudos.

3.3 ECONOMIA CRIATIVA

3.3.1 Economia, boa para quem?

“O maior espetaculo do pobre da atualidade € comer” . A frase proferida pela
escritora e poetisa Maria Carolina de Jesus foi registrada no seu livro “Quarto de
Despejo”, publicado em 1960. Carolina, aos 17 anos, saiu de Minas Gerais para
trabalhar em Sdo Paulo como emprega doméstica e depois como catadora de papel
e presenciou ao longo do tempo em que viveu na favela Canindé todas as facetas
da miséria.

Infelizmente, a fome ainda é uma realidade para pessoas em todo o mundo.
Impulsionado pela crise pandémica do COVID-19, o Brasil passou a constar no

mapa da fome, em 2022 33,1 milhdo de pessoas ndo tiveram o que comer de acordo
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com os dados apresentados pela pesquisa “2° Inquérito Nacional sobre Inseguranca
Alimentar no Contexto da Pandemia de Covid-19 no Brasil”, realizada pela Rede
Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranga Alimentar e Nutricional, apontam
ainda que mais da metade da populagdo brasileira sofreram com algum nivel de
insegurancga alimentar. O numero corresponde a 58,7% da populagao do pais.

Em meio a tanta revolugdo tecnoldgica, ainda convivemos com muitos
problemas sociais, como desemprego, baixa escolaridade, violéncias diarias e a
economia, desenrolam-se nessa teia cheia de nés que ainda nao foram possiveis de
desatar. O grande desafio da sociedade é encontrar solugdes econdmicas que
viabilizem formas mais sustentaveis e saudaveis de viver vida em sociedade.

Ganhadores do prémio Nobel de Economia, os pesquisadores Banerjee e
Duflo (2020) apontam para a seguinte afirmacao:

Se um pais tem muita mao de obra e pouco capital, que é o ponto de
partida de muitos paises pobres, somente uma fragdo da forga de trabalho
sera empregavel com salario suficiente para garantir sua subsisténcia, e,

assim, o pais nado se beneficiard o suficiente de sua mao de obra
(BANERJEE; DUFLO, 2020, p.197).

Com sua forga empregada no capital intelectual, a economia criativa surge no
cenario como uma possibilidade de desenvolvimento de gerar valor com o trabalho,
articulando os campos da cultura, da tecnologia, da inovacdo, do design, da
gastronomia, entre outros.

A expectativa é que cada vez mais o contexto do mercado de trabalho, unido
a politicas publicas, possa desenhar um novo mapa no contexto do capitalismo pos
era industrial. De acordo com a Unesco (2000)

Apoiar a mobilidade de criadores, artistas, pesquisadores, cientistas e
intelectuais e o desenvolvimento de programas e associa¢des internacionais
de pesquisa, procurando, ao mesmo tempo, preservar e aumentar a

capacidade criativa dos paises em desenvolvimento e em transi¢do
(UNESCO, 2000, p. 66).

Dentro desse contexto de expressdes e conceitos, outro termo comumente
usado dentro do ecossistema é o de industria criativa, denominagao essa, que se
contrapde ao conceito de industria cultural da Escola de Frankfurt. O Reino Unido foi
um dos paises mais entusiastas com a possiblidade de usar o capital intelectual para
gerar valor e competitividade e tornar-se destaque global em criatividade e em

inovacgao.
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Desde o final dos anos 90, o conceito de industria criativa vem sendo
trabalhado. Definido pelo United Kingdom Department for Culture, Media and Sport
(UK/DCMS), o pais categorizou industrias que possuiam a criatividade como mola
propulsora, bem como os talentos individuais e as habilidades para geracado de
riqueza por meio da propriedade intelectual.

Cada pais tem a independéncia em construir o seu préprio processo de
caracterizagcao dos setores, que entendem compor a sua economia criativa. A
professora Doutora Ana Carla Reis € profissional de referéncia mundial em
economia criativa e traz uma nitida perspectiva ao termo economia da cultura:

A economia da cultura refere-se ao uso da légica econdmica e de sua
metodologia no campo cultural. A economia passa a ser instrumental,
emprestando seus alicerces de planejamento, eficiéncia, eficacia, estudo do
comportamento humano e dos agentes do mercado para reforgar a
coeréncia e a consecugao dos objetivos tragados pela politica publica. A
economia ndo é normativa, ela nao julga a legitimidade da politica publica e

nao se propde a definir quais seriam seus objetivos, mas se coloca a servigo
da cultura para garantir que estes sejam atingidos (REIS, 2007, p. 6).

A partir da década de 2000, a economia criativa ganhou impulso e relevancia,
tornando-se uma disciplina de estudo. Até entdo era composta por iniciativas mais
dispersas, apesar de ja aparecer no cenario econdmico de alguns paises e
configurar-se em estudos de economistas que ja enxergavam uma interagao entre
aspectos econdmicos, a revolucao digital e a cultura como uma perspectiva de forte
avango competitivo.

Segundo Howkins (2011), entende-se como economia criativa aquela que
‘promove a diversificacdo econdmica, de receitas, de comércio e inovagao, e pode
se relacionar, de forma simbidtica, com as novas tecnologias, notadamente as
tecnologias de informagéo e comunicagao” (p. 87).

No que diz respeito a economia criativa, € importante entender os aspectos
que estdo sob o leque da criatividade, pontuando que o termo criatividade e
inovagao nao se configuram como sindnimos, apesar de estarem interligados. A
universidade de Hong Kong desenvolveu no seu Centro para Pesquisa de Politica
Cultural o modelo dos 5 Cs, composto por 32 indicadores relacionados a cultura e
divididos em 5 grupos embasados na criatividade, como demostra a figura a seguir:
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Figura 6 — Modelo dos cinco Cs
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Fonte: Hui et al. (2005).

Fazer com que a informacéao sobre as potencialidades da economia criativa e
industria criativa circule através das midias, insere mais oportunidades do uso da
criatividade e de manifestagcbes culturais para um patamar de profissionalizacao,
com o melhoramento de processos que envolvem meios tecnoldgicos, diminuindo os
custos de produgdo e aumentando a projecdo de uma demanda por produtos e
servigos que possam emergir desse ecossistema t&o rico no nosso pais.

Importante destacar que, quando utilizado o termo cultura, o seu conceito
ultrapassa o campo das artes, ele explora mais a fundo o conjunto de tragos que
compdem uma sociedade. Castells (2015) ja enfatizava sobre o entendimento da
cultura na sociedade em redes como um conjunto de crengas e valores que norteiam
o comportamento do individuo. Para o sociélogo, “As sociedades s&o construtos
culturais” (p. 68). Como um contraponto do uso cultural para a consolidagédo de uma
economia, criticos da cultura tradicional questionam o uso da cultura como
mercadoria, enfatizando que aspectos culturais transcendem o mercado e por ele
nao pode ser tutelado.

Um marco importante para a consolidagdo da economia criativa foi a Xl
UNCTAD, conferéncia realizada na cidade de Sao Paulo, em 2004. O evento teve
dois grandes avangos para o setor. Madeira (2014) destaca a introdugdo da

nomenclatura economia criativa na agenda internacional de desenvolvimento. Outro
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marco importante para alavancar o setor foi o encontro de mais de 40 especialistas
de varios setores culturais, com ministros e com representantes de varios paises, no
ambito internacional da ONU, para debater em um painel a economia criativa pela
primeira vez.

A crise financeira e econémica que ocorreu em 2008 despertou o interesse de
paises com relagao ao uso da industria criativa como estratégia de competitividade.
Um relatério da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(Unctad) de 2010 revelou que as exportagdes de produtos criativos tiveram um
crescimento naquele ano, chegando ao valor de US$ 592 bilhdes. Nos seis anos
subsequentes, o setor registou um crescimento de 14% em média anual.

A figura 7 representada a seguir comtempla os setores que fazem parte desse
ecossistema. Essa representacdo foi embasada em documento construido pelo
IPEA.
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Figura 7 — Setores envolvendo economia e industria criativa

ECONOMIA INDUSTRIA
CRIATIVA CRIATIVA

Artes e antiguidades Eletrénicos de consumo Papel
Artescénicas Celebracies e festivais Cinema e video
Artesvisuais  Artigos domésticos  Audio  Software
Artesanato Brinquedos Moda Vestuario e calcados

Papel Publicacdes Ensino de artes
Internet Pesguisa & planejamento (P&D) Esporte Mdsica

Design (bnnquedos, grafico, intenores, joias)

Instrumentos musicais Publicidade Recreacéo

Telecomunicagdes TV e radio Sitios arqueolégicos

Servicos criativos  Jogos de video e computador

Fonte: elaborado pela autora (2022).

A mudancga de olhar para o que se configura hoje o mercado de trabalho e o
acumulo do capital necessita com urgéncia de transformag¢des que acompanhem as
evolugdes no campo do trabalho e da geragéo de riqueza, com o intuito de construir

uma via mais inclusiva para o Brasil.
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3.3.2 Pé no palco: um passeio pelo Brasil

Quem ja andou pelas ruas da cidade baixa e cidade alta na Cidade de
Salvador pode ter se deparado com o cafezinho itinerante ou mais popularmente
conhecido como “nanotrio”. Famosos pela forma criativa como transportam o
cafezinho, o objeto feito de madeira e com um som tunado é a ferramenta de
trabalho de muitos ambulantes na capital Soteropolitana.

Confeccionado por artesdos autodidatas em sua maioria das vezes, os
carrinhos de café chamam atencao pela criatividade e pela inovacgéo, além de serem
o sustento de varios desses profissionais que produzem os minitrios para venda.

O objeto ja ganhou destaque, tornando-se pega em exposigdo em galerias
internacionais, além de estarem presentes no acervo do Museu do Homem do
Nordeste (PE) e do Museu Afro Brasil (SP). O fato € que na cidade do Carnaval até

o carrinho de café vira trio elétrico.

Figura 8 — Carrinhos de Café Soteropolitano

FE)nt-é':' .Site sal\'/éaal:a‘é‘t-)-aﬁfé:“,. 'c-ampa-ﬁha pulf;iltarla preitura Salvador (22).

Mas, quem passeia pelas ruas do Brasil ndo se depara apenas com as
diferentes formas em apreciar um cafezinho, as construgbes, muitas vezes
centenarias, dao conta de um Brasil com uma rica arquitetura. A casa das onze
janelas, como é conhecido o antigo Palacete que tem vista para a Baia do Guajara
no estado do Para, faz parte do conjunto arquiteténico que € um dos cartdes postais

4 Disponivel em: https://www.salvadordabahia.com/. Acesso em: 04 jul. 2022.
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e centro cultural da capital Belém, bem como o primeiro prédio de Medicina que fica

no coracgao do “Peld,” ddo conta de um pais que possui nas suas construgdes uma
verdadeira aula de historia.

Com igrejas espalhadas por todo o pais, é possivel observar diferentes
formas e estilos. Outro ponto alto da arquitetura no Brasil sdo os jardins projetados
pelo conceituado paisagista Roberto Burle Marx que trouxe para seus projetos
espéecies de plantas pesquisadas em suas varias expedi¢des que fez pelo pais.

Viajar pelo Brasil € apoderar-se de um capital de nagdo. As diferengas de
sotaques e a variedade de temperos dao forma a uma gastronomia com varias
identidades. Do norte a sul do pais, cada regiao produz de acordo com seu solo e
seu clima. Rico em biodiversidade e constituido por cinco biomas, o Brasil tém
caracteristicas que podem conceber através da educacido recursos para unir a
tecnologia com saberes ancestrais e recursos humanos.

A economia criativa que se aplica atualmente em um cenario de perspectivas
de necessidade tem potencial para tornar-se uma perspectiva planejada com
oportunidade.

As carrancas, figuras famosas em afastar os maus espiritos, é fonte de renda
para quem mora proximo a regido do Rio Sao Francisco no Nordeste, rio que nasce
em Minas Gerais e traz consigo um acervo cheio de histérias e, a partir das suas
aguas, gera desenvolvimento e aquece a economia por onde passa, seja pelo
turismo, artesanato, gastronomia ou produgéo de energia.

A ideia de uma economia que respeite os recursos naturais e saiba proliferar-
se de maneira conjunta, abre uma alternativa para que o uso da tecnologia
abasteca-se de ambientes com foco na sustentabilidade e gestao de recursos.

Assim como o “Velho Chico”, os diferentes Biomas que se apresentam no
Brasil, precisam ser incorporados a uma cultura de respeito e cuidado. Nesse
ambito, o investimento em educagao pode ser uma rica contribuicdo para que os
recursos naturais permanecam com uma vida pulsante e a cara amarrada das
carrancas continue sendo apenas simbolo de protegao, pelas aguas no coragao do
Brasil.

Se a cultura de um pais comega pela disseminagao do conhecimento e uma
preservagao dos tragos, saberes e caracteristicas daquele lugar, os museus
brasileiros guardam um rico acervo, com a for¢ga de quem aponta para um futuro.

Mesmo diante de todas as dificuldades enfrentadas, os museus permaneceram
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resistindo e encontrando nas novas midias e formatos tecnolégicos maneiras de
permanecerem como espacos de geragao de conhecimento e de afirmagao de uma
Identidade.

A diversidade dos Museus oferece um leque de acervos e exposi¢cdes que
vao desde os artistas renomados, como os famosos quadros da pintora Tarsila do
Amaral, simbolo da Semana de Arte Moderna, evento realizado no ano de 1922, na
cidade de Sao Paulo e um marco para a cultura brasileira.

Com a instrumentalizagdo e incorporagdo das tecnologias os museus vao
passando pela transformacao digital para se tornarem equipamentos vivos de
criagao, aprendizado, cultura e imaginagao, abrindo espacgo para o surgimento de
novos artistas, eventos e a consolidacao da criatividade e da cultura do Brasil.

Um exemplo dessa nova geracéao criativa e que concentra em seu trabalho
um olhar para as raizes e as fragilidades do nosso povo € do artista visual goiano,
Hal Wildson. Com um trabalho que atravessa questdes sociais e politicas, o artista
da nova geragdo ganhou uma exposi¢gdo no MAM (Museu de Arte Moderna) do Rio
de Janeiro. Com foco nas memodrias coletivas, o artista em suas obras procura uma
reconstrugao do Brasil a partir de um sensivel e inclusivo olhar para questdes que
compde a brasilidade. Hal também ja teve seu trabalho exposto na Bienal de Arte de

Sao Paulo e em galerias internacionais.



56

Figura 9 — Série “Singularidades”: Técnica mista sobre papel algodao

Fonte: Memdria e Identidade (2020).

Em face desses espagos para produgado e para disseminagao de conteudo
criativo, cultural e social, Jenkins (2014) disserta que:

Esses bens culturais frequentemente ainda atuam a partir de uma posigéo

de marginalidade, incapazes de competir diretamente com as industrias

dominantes de midia. Nao obstante, ha sinais de que seu impacto cultural e

econOmico estd aumentando, gracas a sua capacidade de transitar em
canais de midia genuinos (JENKINS, 2014, p. 159).

Diante dessa interlocugcao de conteudo e de forma a ampliar o conhecimento,
alguns museus ja romperam com o espago geografico e extrapolaram a linha
fronteirica, levando suas exposi¢cdes para o ambiente virtual. Essa nova forma de
transportar a arte esta criando oportunidades de trabalho e um mercado que mescla
a experiéncia do usuario com as novas tecnologias.

“Os Gémeos: Segredos” foi um sucesso de visitacdo na Pinacoteca em Sao
Paulo. A exposicao foi sucesso e precisou ser prorrogada por duas vezes, entrou em
cartaz em 2021 e trouxe as maravilhas do imaginario das obras dos irmaos Gustavo
e Otavio Pandolfo. Com o intuito de ampliar a visita as renomadas pecas dos artistas
a Pina, levou os mais de mil itens e os dez espacos dedicados a amostra para o

virtual.
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Figura 10 — Exposigcao “Os Gémeos: Segredos”

PINACOTECA
DE SAO PAULO

N

Acesse o tour yirtual-»-- \
360° da exposi¢cao
OSGEMEOS: SEGREDOS

Fonte: Pinacoteca de Sao Paulo (2021).

O acesso a exposigao deu-se pelo site da pinacoteca e foi totalmente gratuito.
Essa experiéncia reverberou em ampliar o acesso a instrumentos de informacéao e
contribuicdo para que outros setores culturais pudessem usufruir das possiblidades

dos meios digitais.

3.3.3 O economiqués que faz sentido

Lastres e Albagli (1990) definiram o termo economia do conhecimento para
associar a economia criativa com a produgéo do conhecimento. Segundo os autores,
o termo seria 0 mais adequado para expor as novas formas de producdo na
sociedade proveniente da Tecnologia da Informag¢ao e Comunicagao.

Com o surgimento da Web, a comunicagado tornou-se um instrumento mais
complexo, visto as diferentes formas de midias que se materializam em texto,
imagens, sons e videos. Para Pierre Lévy (1993), esse ecossistema é dotado de
uma “ecologia cognitiva®, da qual a rede se caracteriza e constréi seu proprio
significado, é a experiéncia que faz sentido na rede.

Sao os elementos interativos que constituem as interfaces das quais possuem
a capacidade de codificar e de decodificar os processos comunicacionais de forma
l6gica. A partir dessa interagao, a area de tecnologia e ciéncia passa a fazer parte
da interface que embasa as pesquisas na economia criativa.

Centros de Inovacao e Parques Tecnoldgicos vém sendo inaugurados por
todo o Brasil, com o intuito de incluir a cadeia da industria criativa, com foco em

conceber solugdes tecnoldgicas. De acordo com a pesquisadora Mariana Gongalves
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(2014, p. 254), “A convergéncia das tecnologias de informagéo integrou os meios
pelos quais é produzido, distribuido e consumido o conteudo criativo”.

Em 2012, foi criada a Secretaria da Economia Criativa (SEC), com o objetivo
de produzir planejamento e agbes de politicas publicas para o setor. Embora a
secretaria fosse vinculada ao Ministério da Cultura (Minc), possuia interlocu¢ao com
estados, municipios, sociedade civil e outros atores. A Secretaria de Economia
Criativa construiu um plano para o setor e conceituou a economia criativa no Brasil

da seguinte maneira:

A Economia Criativa contempla as dindmicas culturais, sociais e
econOmicas construidas a partir do ciclo de criagdo, produgao,
distribuicao/circulagao/difusdao e consumo/fruicdo de bens e servigos
oriundos dos setores criativos, cujas atividades produtivas tém como
processo principal um ato criativo gerador de valor simbdlico, elemento
central da formagéao do preco, e que resulta em produgao de riqueza cultural
e econémica (SECRETARIA DA ECONOMIA CRIATIVA, 2012, p. 23).

Em suma, considera-se a economia criativa como sendo o fundamento da
economia do conhecimento. O individuo atualmente possui a capacidade de
consumir e de produzir informagao e, a sociedade em rede, a0 mesmo passo em
que se alimenta de um mercado de consumo demandado pelas empresas, projeta
nelas as suas expectativas e interagem com esse mercado. As marcas cada vez
mais sentem a necessidade de interagir com seu usuario e apropriam-se de
personas para facilitar o uso da comunicagao. Dentro desse contexto, sdo gerados
mais campos de trabalho para conseguir entregar as informacdes e os conteudos
que seu publico espera.

O mercado tradicional ndo deseja mais consumidores, deseja fas, ou seja,
transfere alguns dos atributos que estao vinculados a economia criativa para dentro
de seus negdcios e apropriam-se para transformar suas marcas e levar experiéncia
para consumidores cada vez mais exigentes. E um processo de retroalimentacéo, as
mudangas culturais e comportamentais interferem no consumo que impactam
diretamente no mercado, retornando com produtos, servicos e informacgdes
transformando o modo de vida da sociedade.

Porém, a sociedade ainda padece de inclusdo, facilidade de acesso em
muitos setores que projetam diretamente a economia, além de ndo proporcionar as
mudangcas com a velocidade necessaria tonar os espagos das cidades mais

responsivos, sustentaveis e inteligentes.
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A economista Ana Clara Fonseca, ganhadora do prémio Jabuti em 2007
abordou em uma palestra na cidade de Sao Paulo, em 2021, as potencialidades a
respeito do tema, referindo-se as perspectivas da economia criativa para a influéncia
e construcao de cidades criativas:

A economia criativa, ao reunir setores culturais e da economia do
conhecimento, abrangendo design, propaganda, arquitetura, moda, software
de lazer e outros, reforca a importdncia do reconhecimento das
singularidades e das potencialidades para diferenciar produtos e servigos.
Em dialogo intimo com esse conceito, as cidades criativas também se
baseiam em suas singularidades para catalisar um processo de mudancga

em um mundo cada vez mais globalizado, mas nem por isso mais integrado
ou inclusivo (FONSECA, 2021, informagao verbal®).

A partir dessa reflexdo, a economista ainda traz a necessidade de um tripé,
que se define entre, inovacgdo, conexao e cultura, para que uma cidade consiga se
pleitear na capacidade em ser criativa. Para que as cidades encontrem esse
caminho, sera necessaria uma mudangca em varias estruturas organizacionais,
publicas e regulatorias.

O poder publico tem papel fundamental em construir, junto a sociedade e a
pesquisadores, programas de politicas publicas que incentivem e propaguem a
informacgado a respeito da economia criativa. Incentivos financeiros e educacionais
também precisam de uma atengdo especial, visto que o capital intelectual € o
insumo principal para que essa engrenagem gire.

Os beneficios dessa incorporagdo de instrumentos da industria criativa ja
podem ser notados em alguns setores no Brasil. Grandes empresas tradicionais em
suas gestdes, como bancos, empresas do agronegodcio e da saude, migraram seus
setores de projetos e de desenvolvimentos de novos produtos e servigos para
ferramentas que priorizam em seus processos a inovagao e a criatividade, com o
uso da metodologia agil e do design thinking.

Dessa forma, criou-se profissbes emergentes da economia criativa,
influenciados pela forma de trabalho das Startups, que possuem seus pilares
baseados na tecnologia, distribuicdo da informacédo, foco no negécio e o
mapeamento da jornada de experiéncia do usuario.

Essas ferramentas metodoldgicas tém por objetivo implementar processos

dindmicos, com o intuito de formalizar projetos mais econdmicos e mais eficientes

3 Palestra ocorrida na cidade de Sao Paulo em 2021, proferida pela economista Ana Clara Fonseca
sobre a economia criativa e a influéncia na construgao de cidades criativas.
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para o negdécio. Ferramentas como Duplo Diamante, Design Thinking e Scrum criam
uma linha que orienta o projeto e a equipe a discutir, pesquisar e entender como se
da todo o movimento de criacdo e de inovagdo para um determinado produto,
mudang¢a de processos ou concepcdo de servicos. Os envolvidos conectam seus
esforcos em testar as possibilidades antes de langar o produto final no mercado e,
dessa forma, sao construidos protétipos que terdo sua validagdo alinhada a

necessidade do usuario.

Figura 11 — Ferramenta Duplo Diamante, utilizada na etapa do Discovery de um
produto, processo ou servico digital

Double Diamond Process

Research Insight Ideation ' Prototype

Problem
Solution

Definition

“oisover | ~oeine | “oeviop | oelver

Fonte: Interaction Design Foudantion (2012).

Essa mentalidade e modelo de gerir o conhecimento nas organizagdes frente

aos desafios do mundo moderno estdo presentes nos estudos de Nonaka e

Takeuchi (2009), quando os mesmo apresentam a mobilizacdo de ativistas do

conhecimento dentro das organizagdes. Segundo os autores, o ativismo do

conhecimento baseia-se em 6 fatores para que haja um espagco em que seja
permitida a liberacao e a criagao do conhecimento, sao elas:

(1) foco e inicializagédo da criagdo do conhecimento; (2) redugcédo do tempo e

do custo necessérios para a criagdo do conhecimento; (3) alavancagem de

iniciativas de criacdo do conhecimento por toda a corporagdo; (4)

melhoramento das condicbes daqueles engajados na criagdo do

conhecimento, relacionando suas atividades ao quadro geral da empresa;

(5) preparagédo dos participantes da criagdo de conhecimento para novas

tarefas nas quais seu conhecimento & necessario; e (6) inclusdo da

perspectiva da microcomunidade no debate mais amplo de transformagéo
organizacional (NONAKA e TAKEUCHI, 2009, p. 131).

Parques com esse viés de transformacgdo, parques tecnoldgicos ja sao

realidade em cidades do Brasil. Ambientes convergentes de iniciativas que
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fomentam a pesquisa cientifica, a tecnologia e a inovagao, para produzir solugdes
em negocios que representem solugbes para complexos sistemas sociais. As
parcerias do publico e do privado nesses espacos constroem cadeias produtivas e
promovem a geragéo de dados e o conhecimento para nortear tomada de decisdes
estratégicas por parte dos poderes publicos e organizacionais.

Em 2021, o Ministério da Ciéncia e Tecnologia (Minc) publicou um relatério
que identificava 93 iniciativas de parques tecnologicos espalhados pelo pais.
Dessas, 58 estavam em estagio de operagédo, 22 constavam em estagio de
planejamento e 13 na fase de implementacao. A regido Sul concentrou a maior parte
em parques em operagao, seguido pelo Sudeste, Nordeste, Centro-Oeste e Norte,
respectivamente.

Compreendendo 79% das iniciativas em parques tecnologicos no Brasil, as
regides Sul e Sudeste destacam-se com mais da metade da concentragdo desse
tipo de empreendimento, contexto que reforca as dificuldades para algumas regides
do Brasil desenvolverem operagdes tecnologicas e reais as necessidades da sua
populagao. Por outro lado, mostra como o pais possui espago para crescer e ampliar
o crescimento econbmico, com ofertas mais présperas e que estejam
comprometidas com a adogao de praticas que valorizem o capital humano, cultural e
intelectual.

De acordo com o relatério, as 2.040 empresas vinculadas a esses parques
geraram um faturamento da ordem de 3,76 bilhdes de reais, além de contribuirem
para a geragao, a documentacao e a transferéncia de conhecimento. Com base
nesses dados, € possivel vislumbrar um crescimento econémico que possa ter em
seu lastro as universidades, governos e empresas, dispostas a intervir no meio
social e ambiental para formar um Brasil que ndo padega ainda com a chaga da

fome.
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4 A ECONOMIA CRIATIVA DENTRO DA PODOSFERA

Neste capitulo, € exposto o tratamento com os dados da pesquisa, que esta
dividida em duas se¢des. Na primeira secao, é explicitado como deu-se a analise e a
categorizagdo dos dados. Na segunda secdo, € feita uma discussdo sobre os

resultados obtidos.

4.1 ANALISE E CATEGORIZACAO DOS DADOS

O audio, na era pos-moderna, vem ganhando posigdes de destaque como um
meio de conexado nas plataformas digitais para consumo de conteudo. De acordo
com uma pesquisa do Ibope, cerca de 40% dos internautas brasileiros ja tinham
ouvido algum podcast em 2020. Com a chegada de grandes players no mercado de
podcasts, o pais vem tornando-se uma referéncia em producdo e em consumo
quando se trata de conteudo de audio digital. Porém, os desafios ainda sdo muitos
para quem deseja criar e manter um canal na Podosfera, pois apesar de ter uma
facilidade na fabricagao desse tipo de conteudo, viver apenas da monetizacdo de um
podcast ainda € uma realidade para poucos profissionais.

Entusiastas do audio apontam para um aquecimento desse mercado e as
oportunidades de negdcios e de projetos para marcas que desejam investir em uma
publicidade que tem o audio como formato de interagdo com o seu publico, além de
usufruir de uma potencialidade em transmidia, possibilitando varios desdobramentos
do conteudo. Na pesquisa divulgada pelo Grupo Globo (2020), 41% dos brasileiros
experimentaram o consumo de podcasts, buscando conteudo sobre algum assunto
de seu interesse, outros 27% revelaram que o contato com a midia foi a partir da
curiosidade sobre o formato, seguido por 26% que se inspiraram na indicagdo de
amigos ou familiares, 20% relataram que viram um anuncio na internet, 19%
seguiram a sugestdo da prépria plataforma ou aplicativo, 17% sentiram-se
influenciados através da indicacao de youtubers ou influenciador digital.

Uma das principais caracteristicas do podcast € o consumo aliado a outras
tarefas do dia a dia. Para muitos ouvintes, a midia pode funcionar como um
aproveitamento do tempo, além de permitir a mobilidade, ja que ndo é necessario
parar para assistir a um video ou fazer uma leitura. O podcast combinou com a
rotina de muitos brasileiros que desejam se informar, se entreter, aprender ou

apenas como uma forma de lazer.
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A aposta do mercado é baseada em numeros, de acordo ainda com a
pesquisa do Grupo Globo (2020), 81% dos ouvintes desse formato disseram ouvir 1
OuU mais podcasts por semana e 0s assuntos mais procurados pelos ouvintes estao
nas categorias de noticias com 36%, de humor e comédia com 31%, seguido de
documentarios com 30%, ja séries, educacdo, saude e bem-estar ficaram
empatados com 25% da preferéncia, economia e politica surgiram com 23% e, por
fim, educacéo financeira e finangas com 20% da preferéncia. Refletindo sobre esses
resultados, os podcasts de noticias e aqueles que proporcionam algum tipo de
entretenimento com narrativas, bate papo ou entrevistas, figuram toda semana nos
mais ouvidos na plataforma do Spotify.

Apesar dos dados animadores, as dificuldades ainda permeiam quem decide
trabalhar ou produzir nesse ecossistema. O estudo levantado por essa pesquisa
encontrou 64 podcasts/programas entre o periodo de 2019 a 2021 que tinham como
objetivos tratar exclusivamente sobre economia criativa. Desse numero inicial de
podcasts, apenas 10 shows continuaram com uma produgao de episodios até o
inicio do ano de 2022. Com a busca finalizada no Spotify, a etapa seguinte foi tratar
os dados para obtengcdo dos formatos e das categorias. Foram excluidos 12
podcasts, pois ndo possuiam conteudo gravado ou foi identificada a falta de
informagdes sobre o programa. A revisao e a selecao focaram-se nos podcasts que
apresentavam uma proposta de conteudo a respeito do tema, para contribuir com a
pergunta de pesquisa. Todos os 52 podcasts selecionados para o desenvolvimento

do estudo podem ser verificados no Quadro 2 a seguir.

Quadro 2 — Relagao dos podcasts

Ano Podcast Host Categoria Descrigao Formato
2021 | Farol criativo | Cica Mller, Empreendedorismo | Criado na Entrevistas

empresaria na pandemia um

area da projeto voluntario

comunicagao, de entrevistas com

locutora, artistas e

apresentadora produtores da

, formada em economia criativa,

Marketing e afim de dar voz e

pos graduada visibilidade a esta

em area de atuacao

Comunicagao profissional,

Digital. economicamente

afetada pelo
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COVID-19.

2020 | Profissdes Thais Educacgao Entrevistas com Entrevistas
Economia Polimeni, co- profissionais que
Criativa idealizadora e seguem carreiras

curadora do nao convencionais.
Profissdes da

Economia Realizacao: Cult
Criativa. Cultura e Carbono
Formada em 60 Produgéo: Cult
Publicidade e Cultura Episodios
Propaganda apresentados por
pela Thais Polimeni e
Universidade Leonardo Cassio
Mackenzie,

P6s graduada

em Gestao da

Comunicacao

- Politicas,

Educacao e

Cultura pela

Universidade

de Sao Paulo

(ECA-USP)

Leonardo

Cassio,

produtor de

conteudo e

gestor de

projetos de

Economia

Criativa

2020 | 321 Bruna Ribeiro, | Tecnologia Comunicacao Drops
Economia atriz, criativa para
Criativa, jornalista, marcas amigas das

profissional de pessoas, do
Comunicaga | marketing e planeta, da arte, da
o criativa especialista educacéo e dos

em movimentos da

experiéncia do vida.

usuario,

consultora de

marketing e

videos e

outras

tecnologias na

321 Economia

Criativa.

2019 | MIS! Duda Leite, Educacgao As diferentes Entrevistas

jornalista e facetas do Museu

Museu da curador. da Imagem e do

Imagem e do

Som de S3o Paulo
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Som

em um podcast! Na
segunda
temporada,
promovida pelo
Pontos MIS, o tema
¢é as telenovelas.

O MIS é uma
instituicdo da
Secretaria de
Cultura e Economia
Criativa do
Governo do Estado
de Sao Paulo.

2021

Vocatheo

Marcelo
Wicher Martin,
consultor e
tedlogo.

Educagao

Vocatheo é um
podcast dedicado
ao aprendizado
colaborativo. Por
meio da troca de
conhecimento e
experiéncia com
pessoas sobre os
temas carreiras,
mercado de
trabalho, economia
criativa,
comportamento,
soft skills, talentos,
educacao e
transcendéncia, o
podcast traz uma
provocagao ao
autoconhecimento
e desenvolvimento
humano.

Entrevistas

2021

Papo
Profissional

Sidney Viana,
estudante de
de Jornalismo
do Centro
Universitario
Estacio do
Ceara.

Alvaro Levi,
estudante de
Jornalismo do
Centro
Universitario
Estacio do
Ceara.

Educagao

Um podcast
produzido pelo
laboratorio
experimental
Agéncia de
Noticias, do curso
de Jornalismo do
Centro Universitario
Estacio do Ceara.
A cada episodio
trataremos de
assuntos
relevantes em
algum campo de
conhecimento e
desenvolvimento
académico e
profissional na area
de Economia
Criativa.

Entrevistas
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2020 | Full Sail Carol Olival, Educacéo O podcast da Mesacast
Brazil Community comunidade de
Community Outreach brasileiros que ja
Cast Director da faz ou quer fazer

Full Sail, parte da Industria

analisa as Criativa no Brasil e

oportunidades no mundo.

futuras na

Economia Antes de decidir

Criativa qual carreira seguir,
vocé precisa saber
quais serao as
profissdes do
futuro. Esse é 0
tema do Podcast
da Full Sail! Nele,
Carol Olival,
Community
Outreach Director
da Full Sail, analisa
as oportunidades
futuras na
Economia Criativa
e entrevista
profissionais da
area.

2021 | PodCast- Davi Bernardo, | Tecnologia Esse PodCast € um | Entrevista
Tecnologias | proponente do projeto
para projeto contemplado pela a
economia Podcast Lei Aldir Blanc com
criativa Tecnologia o objetivo de levar

para economia ferramentas de T.I

criativa. para os
empreendedores
da economia
criativa.

2021 | Menos Fabricio Empreendedorismo | Aqui vocé encontra | Entrevista
Coisas Longuinhos, conteudos

Mestre em relacionados a
Propriedade educagéo
Intelectual financeira pessoal,
para a minimalismo,
Inovacéo e investimentos,
Professor de capacitacao
Administracéo profissional,

e economia criativa,
Empreendedor economia

ismo. compartilhada e

economia circular.
Enfim, assuntos
atuais e que podem
te ajudar a te situar
melhor neste
mundo complexo
em que vivemos.
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Coloque o fone e
fique a vontade
para conhecer,
aprender e praticar
temas que deixarao
a sua vida mais

leve e livre.
2021 | Prosa Nova Luiz Andrioli, Educacéo A Economia Storycast
Podcast escritor e Criativa em pauta.
jornalista, A cada episodio,
diretor do um novo debate
Prosa Nova e sobre tecnologias
podcaster. da informacgéo e
comunicacgao,
midias, patriménio,
artes plasticas,
musica, teatro,
cinema, literatura e
muito mais. Nosso
foco sempre esta
nas afinidades
entre Educagao,
Cultura e
Tecnologia.
2020 | Sesc Minas Diogo Horta, Inovagao Podcasts sobre Mesacast
agente e cultura, economia
gestor cultural. criativa e muito
Ator- mais!
improvisador.
Curador.
2021 | SOluises Richardson Empreendedorismo | Comunidade de Mesacast
Cast Soares inovacao,
(informacdes tecnologia,
nao empreendedorismo
disponibilizada € economia criativa
S). do Maranhao.
2021 | Feito em Sao | Lis Cereja, Empreendedorismo | Neste podcast, Entrevista

Paulo:
identidades
gastrondémica
s

proprietaria na
Enoteca Saint
Vinsaint.

narrado por Lis
Cereja, viajaremos
pela pluralidade
gastronémica
paulista, tendo
como referéncia o
programa Feito em
Sao Paulo, da
Secretaria de
Estado de Cultura e
Economia Criativa,
que teve sua ultima
edigao presencial
realizada em 2019.
O Podcast Feito em
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Sao Paulo:
identidades
gastronémicas e
cultura regional, faz
parte da edigao
2021 do #SP
Gastronomia, maior
programa de
incentivo ao setor
gastronémico do
estado. Vamos
viajar juntos, em 16
episodios,
percorrendo as
regides vencedora
de Sao Paulo.

2020 | Coletivo Fé, Bianca Empreendedorismo | Um espaco feito Entrevista
Menina Carvalho, por € para

designer. mulheres que
buscam crescer

Tamires juntas. Vamos

Viana, debater sobre

designer, colaboratividade,

professora, protagonismo

pos graduada feminino,

em Gestao e empreendedorismo

marketing. feminino e
economia criativa,
tudo isso com
muito respeito!

2020 | Evolua- Epic | Luiz Empreendedorismo | Nova Economia, Drops

Evolution Guilherme Web3 e Economia
Guedes, Criativa.
empreendedor
serial.

2020 | Retratos: Roberta Empreendedorismo | Aqui tratamos Entrevista
mae, mulher, | Santo, RP, diversos assuntos:
empreended | jornalista. empoderamento
ora. feminino, a ciéncia

da comunicacéo,
as delicias das
bebidas adultas,
turismo, economia,
desde a tradicional
passando pelas
criativas, politica,
esporte,
automoveis,
motocicletas,
mercado de
trabalho e religido.
Aqui é um espago
democratico e se
VC quiser um
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entrevistado ou um
assunto especifico
é so pedir, vamos
atras, somos uma
equipe, juntos
somos mais fortes,
sempre!

2021

Jesse Cruz

Jesse Cruz,
professor.

Empreendedorismo

O canal visa por
problematizacao e
finalidade,
reconhecer, refletir
€ promover uma
encruzilhada sobre
a descolonialidade
das artes e
saber(es) do corpo
no ambito da Arte-
Educacao,
interseccionando
entre corpos
subalternizados,
(in)visiveis,
(co)relacionado aos
saberes e fazeres
de uma
ancestralidade
apagada pela
colonialidade.
Assim como
dialogar por meia
do
empreendedorismo
Cultural e
Economia Criativa,
assim como
diversas atividades
pedagdgicas
exercitadas por
académicos/as nas
suas diversas
areas sobre
mediag¢ao do Prof
Msc. Jesse Cruz

Mesacast

2021

Mudanca de
Rota

Paula Pompeu
Fiuza Lima,
roteirista e
entrevistadora
do podcast.

Aline Rocha,
estudante de
ciéncias
sensuais.

Empreendedorismo

Tem gente que diz
que é mais facil
enxergar o fim do
mundo do que o fim
do capitalismo.
Sera? Esse
podcast traz
iniciativas que
buscam mudar a
rota da economia,
tornando-a mais
justa e sustentavel.
Da Faria Lima aos

Mesacast
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bancos
comunitarios,
investimentos ASG,
de impacto,
economia solidaria,
circular,
regenerativa,
criativa, finangas
descentralizadas e
muitas outras
propostas... Afinal,
€ superagao do
capitalismo ou
capitalismo
consciente?

2019 | 6h01/ Rodolfo de Inovagao Temas complexos Entrevista
Ciéncia, Souza tratados de
Tecnologia & | (informagdes maneira facil por
Inovacgao, nao especialistas
sem disponibilizada convidados, a cada
complicagéo | s). 15 dias. Sao pautas

sobre ciéncia,
tecnologia,
inovagao,
economia criativa,
politica, direito,
meio ambiente e
assuntos conexos
que impactam a
nossa vida pessoal
e profissional.

2019 | Bonde Amaro Lima, Empreendedorismo | O Bonde Criativo € | Mesacast

Criativo musico. um podcast sobre a

Economia Criativa
e todo o seu
entorno. Toda terga

Lara dos um convidado

Anjos, conversar com 0s

economista. apresentadores
sobre temas que
povoam esse
universo. Clica em
Seguir e ndo perca
nenhum!

2021 | Nada Levi Azario, Educacao Podcast criado com | Entrevista
Concreto estudante de 0 objetivo de

publicidade e apresentar e

propaganda desmistificar o que

na Estacio. € economia
criativa.

Isabele

Hernandes,

estudante de
jornalismo na
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Estacio

2020 | Economia Tatiane Empreendedorismo | Temas complexos Drops
Criativa Valor | Santos tratados de
Ao seu (informacdes maneira facil por
Trabalho nao especialistas

disponibilizada convidados, a cada

s). 15 dias. Sao pautas
sobre ciéncia,
tecnologia,
inovagao,
economia criativa,
politica, direito,
meio ambiente e
assuntos conexos
que impactam a
nossa vida pessoal
e profissional.

2020 | Tapao nas Luz Maria, Empreendedorismo | Dicas e solu¢des Mesacast

Costas publicitaria. criativas para

auxiliar no micro,

Fabricio pequeno e médio

Caloghero, empreendedor. A

especialista equipe é formada

em midias por profissionais e

sociais. empresarios da
industria criativa,

Leticia Paese representados pela

Pires, Tivo - Grupo de

publicitaria. Economia Criativa.

Claudia

Nichetti,

publicitaria,

professora.

Claudia

Machado,

publicitaria.

Adriana

Cescani,

acessor de

imprensa.

2020 | Epoca Adriano Lira, Empreendedorismo | Este é o podcast da | Mesacast
Negdcios no | Public Epoca Negécios
SXSW Relations / com a cobertura do

Communicatio South by
ns / Social Southwest (SXSW),
Media / CRM. um dos mais

importantes
eventos de
tecnologia e
economia criativa
do mundo. Ao
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reunir empresarios,
artistas e
pensadores,
costuma apresentar
oqueira
transformar o
mundo nos
préoximos anos.

2019 | Cultura Valéria Hein, Entretenimento e Valéria Hein traz Entrevista
Alternativa jornalista Cultura Pop informacgdes sobre
iniciativas culturais,
como bandas
autorais, feiras,
economia criativa,
teatro e
exposigdes. Um
novo episoédio toda
sexta-feira,
divulgando e
fomentando as
alternativas de
entretenimento
cultural na regiao.
2017 | Caramelo Eugénia Empreendedorismo | Caramelo Mesacast
cast Cabral, Comunicacgao e
formada em Coworking
marketing
digital, € um escritério de
producao de comunicacao e
contetdo e design gréafico. E
estratégias de também um espacgo
comunicagao. coworking que
possibilita parcerias
e conexdes com
profissionais e
empresas que
trabalham com
economia criativa.
2020 | Radio Una Elias Santos, Educagao A Radio da Una Entrevista
Fabrica radialista, Fabrica, a agéncia
locutor e de economia
professor. criativa do Centro

Universitario Una.

No nosso podcast
conversamos sobre
conceitos, projetos,
experiéncias e
rumos da economia
criativa.

Contamos com um
time de
especialistas em
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arquitetura, cinema,
gastronomia,
jornalismo, moda,
publicidade e
relacbes publicas e
com a produgao de
conteudos
realizada pelos
alunos da Cidade
Universitaria Una -
campus Liberdade!

Chegue mais, e
saiba mais sobre a
Fabrica, assuntos
da economia
criativa e da nossa
Cidade
Universitaria Una!

2021 | Ponte Karla Danitza, | Empreendedorismo | Um podcast sobre Noticias e
podcast produtora e Economia Criativa. | Insights
programadora Uma Ponte
cultural em Auténoma.
Belo
Horizonte.
2020 | Conversas Maria Clara Empreendedorismo | Bate-papos que Mesacast

[desa} fiadas

Lopes, Anfitria
e Jardineira de
Comunidades |
Mentora de
Posicionament
oe
Comunicacao

desafiam o 6bvio
com vocé, ouvinte,
e também com
convidados que
vao conversar
sobre os muitos
temas que eu,
Maria Clara Lopes,
ama explorar.
Entdo aguarde: de
vida em familia a
futuro do trabalho,
de movimento
maker a
aprendizagem
criativa, de
conformidade a
inovagao, de
economia
tradicional a novas
economias, de
empreendedorismo
a autogestao, tem
espago para muito
assunto que
desafia os pontos
de vista banais,
dando voz a quem
realmente tem algo
de interessante a
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dizer, mesmo que
os outros ainda nao
saibam disso.

2019 | Na Sala da Carlos Empreendedorismo | Na Sala é o Mesacast
Moika (informacdes podcast da Moika
nao que traz temas
disponibilizada inseridos no
s). universo da
Economia Criativa
e Compartilhada.
Uma extensao do
evento que rola
presencialmente
€M NOSSo espago e
em empresas.
2019 | Creative Giuseppe Lira, | Empreendedorismo | Creative Drops é Mesacast
drops diretor de arte. um podcast que
traz a criatividade
para o centro da
pauta. Vamos
Thiago Cruz, discutir o poder das
redator. boas ideias na
propaganda,
Thémas marketing,
Fernandes, branding, design,
redator. tecnologia e em
diversos outros
setores dos
negoécios e da
economia criativa
2021 | Podcast Aline Lima, Empreendedorismo | O Podcast Rede Mesacast
Rede Cria Coordenacéao Cria surge com o
Geral. intuito de difundir

ideias culturais
comandadas por
mulheres e seu
impacto na
economia criativa
do Ceara. O
objetivo é a troca, o
encontro, e o
fortalecimento do
universo feminino e
criativo que nos
entrelaga. Em seis
episodios
descontraidos,
abordamos temas
ligados ao mito da
beleza,
sustentabilidade,
representatividade,
empoderamento
feminino,
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desigualdade de
género, cidade e
mercado.

2020 | Casa Em Alberto Inovagao Social Casa em Rede é Mesacast
Rede Pereira, Artista uma série de
& entrevistas e
Comunicador conversas com
deformador de artistas, diretores,
opiniao. fotégrafos, poetas,
produtores e
profissionais que
movimentam a
economia criativa e
o fazer artistico no
Brasil.
2021 | ClubeCast, Renata Inovagao Social Um mergulho no Mesacast
clube de Batochio, universo da
criagao jornalista. Lais economia criativa.
Prado, por Renata
jornalista e Batochio & Lais
publicitaria. Prado
2021 | Que jeito? E um projeto Cultura, Trabalho e | Busca criar pontes | Mesacast

da Pro-
Reitoria de
Extensao da
UFRB
executado por
Daniele
Canedo,
professora.

Katia Costa,
gestora
cultural,
mestre em
cultura em
sociedade,
produtora
executiva.

Gleisy
Canedo,
designer
grafico,
videomaker,
fotografa,
social media.

Julia Salgado,
produtora,
empreendedor
a criativa,
pesquisadora.

Empreendedorismo

entre as diversas
formas de
conhecimento,
estimulando o
pensamento critico,
promovendo trocas
de experiéncias e a
difusdo de
informacdes e
noticias. Nosso
objetivo é dialogar
com os desafios e
oportunidades do
cotidiano de quem
estuda, trabalha e
empreende nos
setores das artes,
da cultura e da
economia criativa a
partir de uma
perspectiva
progressista.
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2020

Storm Cast

Professor,
Designer e
Empreendedor
Criativo

Empreendedorismo

Storm Cast com
Guga Ferrara -
Conversa franca e
aberta sobre a
criatividade como
tema central da
discussao.

A Economia
Criativa e as suas
grandes areas de
conhecimento.

O Mundo da
criatividade e um
olhar inicial para
estabelecer uma
conexao com as
pessoas que
muitas vezes nem
imaginam que
estdo neste
mercado. Na
maioria das vezes
caminham sozinhas
nesta jornada.

O Podcast é
voltado para todos
aqueles que estao
trabalhando com
esta area da
economia criativa.

Noticias e
Insights

2020

GameJam+

Léo Mendes
produtor e
editor, .

Felipe
Alvarenga
,(ndo
disponibilizou
informagdes),
Anna Gianelli
(na@o
disponibilizou
informagdes)

Felipe
Malagueta,
editor.

Tecnologia

GJ+ éum
movimento
colaborativo e sem
fins lucrativos, feito
por diversos atores
do ecossistema de
economia criativa
pelo mundo.
Somos uma
maratona de
aceleragéo, de
desenvolvimento
de jogos e
gamificagcao que
tem como objetivo
principal
transformar jogos
em negdcio. O
projeto consiste na
pré-produgao,
producéao,
divulgacéao,
viabilizacdo de 5
semifinais

Mesacast
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continentais 100%
online (respeitando
a politica de
distanciamento
social e para
prevenir a
disseminacao do
novo corona virus),
de: Africa,
Continente
Americano, Asia e
Europa; e da
grande final
presencial em maio
de 2021 no Brasil,
em Sao Paulo.

2019 | Minas da 52 Fabiana Lian, Empreendedorismo | Trazemos questdes | Mesacast
Jornalista, sobre cultura,
produtora entretenimento,
artistica, musica,empreende
gerente de dorismo e
Turné. economia criativa.
Toda semana
entrevistadoras e
personagens
convidadas falam
dos papéis das
mulheres neste
mercado
2021 | Eureka! Produzido por | Educagao A economia criativa | Drops

Maria, Priscila
e Vitor alunos
de Publicidade
e Propaganda
da
Universidade
Veiga de
Almeida
(UVA).

é pautada na
criatividade e
capital intelectual
do individuo,
estando presente
nas artes, novas
midias, tecnologia,
cultura entre
outros. Em Eurekal,
apresentamos a
economia criativa
aplicada no dia a
dia, em varios
segmentos do
mercado com
exemplos atuais e
as principais
tendéncias do
mundo moderno.

Podcast produzido
por alunos de
Publicidade e
Propaganda da
Universidade Veiga
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de Almeida (UVA).

2021 | Conversa Erih Carneiro, | Inovagao O Podcast da Entrevista
com professor. Disciplina
Especialista Estratégias Digitais

e Economia
Criativa da P6s em
Economia Criativa
e Inovagéo Digital
do UniCEUB em
Brasilia do
Semestre 2021.2,
ministrada pelo
Professor Erih
Carneiro.

2019 | Acabou o Guilherme Entretenimento e Sociedade, cultura, | Mesacast

Papel Zamban, Cultura Pop economia criativa e
fotografo. temas polémicos.
Se curte tudo isso,
Rafael Acabou o Papel é o
Zulianello, podcast perfeito
Engenheiro para vocé.
Ambiental e
Sanitarista. Com muito café,
deficit de atengéo e
Rodrigo criticas banais,
Visentin , Guilherme Zamban,
design gréfico. Rafael Zulianello e
Rodrigo Visentin
garotos dos anos
90,
despretensiosos e
com muita vontade
de falar, comandam
a conversa do seu
novo cast semanal.

2019 | PodPlay Ciro Inacio Inovacao O PodPlay é uma Mesacast

Marcondes, parceria do
professor, Mestrado

critico e Profissional
pesquisador Inovagéo em

de Historias Comunicagao e
em Economia Criativa
Quadrinhos e da Universidade
Cinema. Catdlica de Brasilia
Professor no com o projeto
curso de Cidade de

Comunicacéao
e no Mestrado
Profissional
Inovagédo em
Comunicacéao
e Economia
Criativa da
Universidade

Conhecimento, da
USP, para discutir
questdes de
inovacao, criacao e
a era ludica dentro
dos parametros
contemporaneos de
sociedade, cultura,
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Catdlica de politica, economia,
Brasilia. etc. A ideia é livre,
um bate-papo
lucido e saudavel
sobre todo tipo de
desdobramento das
novas questbes de
cultura, tecnologia
e criagao.
2021 | Insight Keiko Empreendedorismo | Podcast de Mesacast
Podcast, Okamura, Economia Criativa,
Mato Grosso | produtora. onde varios
Criativo convidados de
diferentes areas da
cultura e
empreendedorismo
falam sobre suas
experiéncias.
2021 | Rock Cast Projeto Entretenimento e Entrevistas, sobre Mesacast
Lab elaborado pelo | Cultura Pop Musica, rock,
coletivo Crus. economia criativa,
selos musicais e
grandes
convidados.
2022 | Economia Ana Cristina Empreendedorismo | Economia Criativa Drops
Criativa e Rodrigues e Circular
Circular Ibarra,
professora.
2021 | GT de Bruno, Entretenimento e Reunibes do grupo | Mesacast
cultura e coordenado de | Cultura Pop de trabalho de
Economia grupo MDB Cultura e Economia
Criativa MDB Criativa do MDB.
2020 | Avida é uma | Duda Duarte, Entretenimento e Papos sobre Mesacast
so Marcos Klein e | Cultura Pop cultura,
Pedro Lucas entretenimento e
s&o jovens economia criativa.
criadores,
criam
conteudo para
diversas
marcas,
2021 | Zagaiando Rozana Trilha, | Empreendedorismo | Um podcast sobre Mesacast

€ Pos-
graduada em
Business
Administration,
Marketing e
Financas pela

e Inovagao e Social

empreendedorismo
Inovagéao e
economia criativa,
da Amazoénia para
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PUC/Rio, e em
Design,
Propaganda e
Marketing pela
UFAM
Universidade
Federal do
Amazonas. E
facilitadora em
Gestéo e
Cultura
Empreendedor
a e possui
ampla
experiéncia na
area de
exportagao.

Ricardo
Tavares é
designer com
mestrado em
Design de
Artefatos
Digitais pela
C.E.S.AR.
School.

Silmara Silva é
Pés Graduada
em Direito
Empresarial e
Direito Civil e
Processo Civil
no Centro
Universitario
CIESAE
graduada em
Direito e
Administracao
com énfase
em Recursos
Humanos pelo
Centro
Universitario
CIESA Atuou
como Gerente
e Consultora
Administrativa
e Financeira
na empresa
Native Original
Products Ltda.

0 mundo.




81

2020 | Desafios do Cristiano Empreendedorismo | Reflexdes para o Drops
Amanha Gongalves, futuro, abordando
pré-candidato conceitos de
a prefeito de inovacao,
Resende pelo tecnologia,
partido economia criativa e
Republicanos. colaborativa para
Resende e demais
cidades
empreendedoras.
2021 | Podcast | Rita Podcast produzido | Entrevista
Escuta este Nascimento pela EcoCultural,
Audio (informagbes para o Teia
néao ONLINE.
disponibilizada
s) Assuntos diversos
sobre o mundo da
economia criativa.
2021 | Conexado - A | Fernando Entretenimento e Teste de audiéncia: | Mesacast
Cardoso Cultura Pop Bate-papo
Olivier,ator, descontraido com
produtor artistas e
cultural, profissionais do
designer e teatro musical de
figurinista Brasilia, Rio de

Janeiro e Curitiba.
Sobre o
langamento do
Festival Sarau
Virtual -
Musica&Poesia no
programa Conexao
-A do canal
Fashion World Tv
Artsy Channel.
Tema o "O

Artista nas Midias
Digitais" sobre o
enfrentamento da
pandemia pela
classe artistica. A
importancia da
musica e dar artes
integradas na
construgéo de
valores para a
sociedade e na
economia criativa.
Fernando Cardoso
Olivier fala do DNA
do projeto e da
conexao de artistas
de varias areas de
atuacao para essa
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corrente artistica de
solidariedade,
empatia e amor.

200 | Cult.on Felipe Chaves Um papo sobre Noticias e
Cultura e Economia | Insights
Criativa.

Fonte: elaborado pela autora (2022).

Logo apds as etapas de analise e de categorizagdo dos dados, alguns dos

resultados obtidos sdo expostos e discutidos na se¢do a seguir.

4.2 RESULTADOS

A partir da analise depreendida, certos resultados foram encontrados e seréo
debatidos na sequéncia.

Entre um dos podcasts mais ativos na plataforma, a abordar temas da
economia criativa, esta o “Cais Cast”, producédo do Porto Digital, parque tecnoldgico
instalado na cidade de Recife, que conta com um faturamento de R$ 3,6 bilhdes,
mais de 14 mil colaboradores e 350 empresas embarcadas ao longo de 21 anos. O
primeiro episédio foi ao ar no més de abril de 2021 e em formato de mesacast. A
cada 15 dias, é langada uma tematica que trata de temas relacionados a inovacao, a
tecnologia, aos negdécios e ao empreendedorismo, visando estimular o debate sobre

a economia criativa.

Figura 12 — Feed do Spotify do Podcast do Porto Digital com temas relacionados a
economia criativa

Porto Digital

- Economia criativa em tempos de streaming

Fonte: Plataforma do Spotify (2021).
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Outro podcast que trata da economia criativa, mas com a perspectiva do olhar
dos profissionais que atuam na area em diferentes fungbes, € o programa
“Profissdes da Economia Criativa”. O podcast traz como convidados dramaturgos,
coreografos, cendgrafos, técnicos de som, entre outras fung¢des para abordar o tema
da economia criativa pelo olhar das suas carreiras. O formato de entrevista € o de
show e foi ao ar pela primeira vez em agosto de 2020 e continuava produzindo

episddios de forma ativa.

Figura 13 — Feed do Spotify do Podcast “Profissbes da Economia Criativa”

Profiss6es da Economia Criativa

#4: Produgéo cultural, danga, teatro e afrobeat feat. Vanessa Soares

Esse podcast faz parte da websérie "Profiss6 omia Criativa” E a co

completa do episédio gravado com Vanessa Soa a da Movimentar Pro

#3: Tudo sobre livros digitais interativos feat. Samira Almeida

Esse podcast faz parte da websérie "Profissées da Economia Criativa". E a conversa

completa do episédio gravado com Samira Almeida, sécia da Storymax e cocriadora do...
° mai. de 2020 - 46min 1 s restante(s) -

#2: Cultura e Desenvolvimento com Christiano Braga

Esse podcast faz parte da websérie "Profiss6es da Economia Criativa” E a conversa

completa do episédio gravado com Christiano Braga, especialista em Cultura e.

° mai Reproduzido

Fonte: Plataforma Spotify (2021).

Em contraposi¢cdo ao cenario dos dois programas citados acima, a grande
maioria dos programas encontrados na pesquisa possuiam até 6 episodios
gravados, alguns apenas com 1 ou 2 episddios, e em formato de drops ou “pilulas”,
edi¢cbes curtas para falar sobre o tema. Nesses programas foi observada a falta de
um planejamento ou até mesmo de uma estratégia para a criagdo do podcasts.
Alguns foram produzidos como trabalho de cursos, focando na definicao do tema
economia criativa e com apenas 1 episodio no ar, como se observa nos programas
“‘Empreendedorismo, Industria Criativa e Economia Criativa”, “Economia Criativa” e
“Economia Criativa Valor ao seu Trabalho”. Um outro ponto a ser observado é a
importancia de politicas publicas para fomentar e para financiar a producao de
podcasts que tratem de aspectos da economia criativa e industria criativa. Alguns
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podcasts produzidos e levantados pela pesquisa foram financiados pela iniciativa
publica, por meio de editais das secretarias vinculadas a cultura e a economia
criativa.

O programa do Museu da Imagem e do Som de Sao Paulo (MIS) apresentou
em duas temporadas, 2019 e 2020, e trouxe entrevistas realizadas para a exposi¢céao
“Musicais”. O podcast do MIS faz um passeio na teledramaturgia brasileira e convida
o ouvinte a se tornar um espectador da cultura musical e das producgdes brasileiras,
a cantora Elza Soares e o cineasta Caca Diegues, foram alguns nomes do
programa. A cantora destacou na entrevista a interagcdo com o artista Caetano
Veloso, quando ela estava desistindo de cantar por enfrentar dificuldades financeiras
na musica, Elza relata a resposta de Caetano: “Nao senhora, a abelha rainha nao
abandona sua colmeia, vocé € uma rainha Elza, volta para o Rio de Janeiro que eu
vou te ajudar”.

Ainda no segmento cultural, o podcast “Visita Guiada”, também fomentado
pela secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo de Sao Paulo, traz uma
producao do Museu da Pessoa, que é apresentado a partir do espectro de pessoas
que possuem uma ligacdo com um museu ou instituicdo de memoria do Estado de
Sao Paulo. O podcast conta com 11 episddios langados em 2021, em que o projeto
convida para uma imersao nesses equipamentos culturais. Enfatizando a relagao
interativa proporcionada pelos meios digitais e os individuos, Lemos (1997) destaca
que:

Os novos media, como Internet, por exemplo, permitem a comunicagao
individualizada, personalizada e, além do mais, bidirecional e em tempo
real. Com os novos media a “edicdo” ndo € mais uma norma, e todos podem
participar na producgao e circulagéo da informagéo (LEMOS, 1997, p. 3).

Servindo como companhia em casa, na academia ou no transporte, essa voz
que se torna proxima, quase um amigo de quem se escuta informacdes sobre
variados temas, o podcast tem a magia de possibilitar o consumo de conteudo de
forma rapida e pratica, ele se movimenta junto com o ouvinte, participa do seu
cotidiano e interage com ele. O publico dos podcasts costuma ser fiel com os
programas que lhe interessam e, possuir a atengcdo do usuario ao que se veicula na
era digital, € uma moeda super valiosa dado ao cenario de bombardeio
informacional.

A partir das pesquisas e dos estudos sobre a area, os podcasters e os futuros

profissionais que desejam entrar na Podosfera devem construir seus projetos
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embasados em dados de consumo do ouvinte, possuir um planejamento de pautas
com relagdo ao tema do show, bem como um planejamento para a monetizagdo do
programa, pois, além de ser um disseminador de informagdo, o mercado de
podcasts no Brasil possui varias brechas que podem possibilitar a democratizagao
por conteudos, a inclusdo de novos grupos e o desenvolvimento econémico em
diversas areas. Nos bastidores de um podcast existe toda uma estrutura, na qual
profissionais trabalham para colocar no ar um programa que atenda as expectativas
dos ouvintes. Empresas que possuem verbas direcionadas ao departamento de
publicidade ja estavam de olho para aumentar sua participagao em projetos que lhe
trouxessem um retorno para seus produtos e servigos dentro do streaming e, para o
ano de 2021, o mercado de publicidade ja tinha projetado um aumento de

investimentos nos formatos audio/podcast.

Figura 14 — Porcentagens relacionadas as verbas publicitarias
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Display

Para um cenario proximo, é importante observar o desenvolvimento e as
transformacdes do mercado com relagédo aos formatos, aos géneros e a duragao dos
shows. Sabe-se que essa midia tem um grande potencial de crescimento no Brasil e
pode produzir um aquecimento econdémico em setores dentro da economia criativa.

Focado em formar profissionais para atuarem nos setores de animacéao e de
games, a universidade Full Sail University, com sede no Brasil, langou em 2020 seu
podcast aqui no pais, tratando de temas com especialistas das areas das artes, da

tecnologia, da inovagéo, dos games e da cultura, o programa, em formato de
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mesacast, propde debates que discutem a economia criativa no Brasil e no mundo.
O programa continua ativo e apresenta discussées que tratam das oportunidades e
das barreiras desse mercado. Usado como uma forma de ampliar a divulgagédo da
universidade no Brasil e nos Estados Unidos, o show enriquece o cenario e
configura-se como um local dentro da Podosfera para conhecer um pouco mais
desse setor econdmico. De acordo com Carol Olival, Diretora de Comunidade da Full
Sail University, a industria da economia criativa esta diretamente associada ao
processo criativo para o desenho da experiéncia do cliente, Olival (2020) salienta
que:

Toda vez que a gente fala da experiéncia do usuario a gente precisa de
alguém criativo para desenhar essa experiéncia entdo geralmente a gente
tem a associagao de alguém de areas mais técnicas que vao é fazer a parte
da programagdo do desenvolvimento e da programagdo da dessas
tecnologias mas a gente sempre tem alguém da area de criatividade para
fazer a interface que o usuario vai experimentar quando ele esta em contato
com essas tecnologias e dai essas carreiras tem tudo a ver com as carreiras
de economia criativa (OLIVAL, 2020).

Pensar em montar essa estrutura, que dialogue com a jornada do cliente em
juncdo com um mix de midias, tornou-se realidade em muitos negdécios, mesmo nos
mais tradicionais, como € o caso da saude. Para facilitar a campanha de vacinag¢ao
entre criangas, foi elaborado um projeto em realidade aumentada para que a
crianga, no momento da vacinagao, fosse “transportada” por um 6culo de RV, para
um ambiente virtual. Esse contexto melhorou a experiéncia dos pais e das criangas
que precisam se imunizar, além de trazer beneficios para o setor, pois para essa
experiéncia foi necessario o equipamento e o desenvolvimento de um software.

Todas essas ferramentas estdo inseridas no contexto da economia criativa.

Figura 15 — Paciente usando 6culos de realidade virtual
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Nesse espectro em desenvolver projetos que possuem como base a
tecnologia e o conhecimento o podcast “SOLuises Cast”’ representa o ecossistema
de inovagdo do Maranhdo, o programa em formato de mesa redonda compartilha
experiéncias do ecossistema da economia criativa divulgando comunidades de
startups pelo Nordeste para gerar negocios e colaboragao entre essas iniciativas, o
mercado e a sociedade.

O hoster Alexandre Frazdo debate no programa, a industria criativa no ambito
das startups, carreiras e espagos urbanos. Um dos projetos mencionados no
podcast é o “cores da vila” uma intervencao artistica na cidade. De acordo com a
convidada e professora Thaiane Coelho, a ocupacdo de espagos baseado na
arquitetura funcional € um requisito para uma cidade criativa que se integra com a
comunidade.

O show também revelou varias comunidades de startups entre elas, a
Rapadura Valley, localizada no estado do Ceara, foi reconhecida pelo Startups Word
2020 a comunidade do ano. Tornando-se um polo de inovagcdo no Nordeste, o
Rapadura Valley possui 79 startups mapeadas no ecossistema gerando emprego,
renda e desenvolvimento tecnoldgico para o Estado.

Dentre as barreiras citadas por alguns apresentadores dos podcasts
pesquisados, a falta de visibilidade para os setores da economia criativa ainda € um
fator que precisa receber uma atencao especial para a evolugdo mais rapida de um
desenvolvimento econdmico que essa area apresenta como potencial, de acordo
com Thalita Léfer, idealizadora do Amarelo Criativo, a economia criativa ainda
precisa de dialogo entre as pessoas e 0s negocios da area, convidada do Podcast
Sesc em Minas, a empreendedora relata que para conseguir uma visibilidade que a
economia criativa e 0s negocios que se desenvolvem nesse ambiente necessitam de
unido e trocas para conseguir essa projecao. “O Sesc em Minas”, fomenta em bate
papos no podcast reflexdes com convidados nas areas de moda, musica, literatura,
design, comunicagao e negocio. O relatério sobre economia criativa das Nagdes
Unidas destaca que:

Destravar o potencial da Economia Criativa envolve promover a criatividade
das sociedades em geral, reafirmar a identidade distintiva dos lugares onde
ela floresce e se agrupa, melhorar a qualidade de vida onde ela existe,

realgar a imagem local e prestigiar e fortalecer os recursos para vislumbrar
novos futuros diferentes (COUNCIL, 2022, p. 4).
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A podcasters Cica Muller do podcast “Farol Criativo” faz um alerta para as
perdas do setor da economia criativa causados pela pandemia do Covid-19,
segundo os dados do podcast houve uma perda estimada da ordem de 69,2 bilhdes
no biénio 2021/2022. O podcast Farol Criativo foi criado em 2021 e possui 0 apoio
da Radio Camera em Balneario Camboriu. Em formato de entrevistas com musicos e
outros profissionais que movimentam a economia criativa na regidao o programa
possui uma constancia de gravagdes e proporciona debates a respeito do tema para
dar amplitude nas potencialidades e dificuldades do setor na regido de Santa
Catarina.

Outro ponto de relevancia para o entender as barreiras de quem vive no
mercado de economia criativa € a desvalorizagdo de alguns setores, no podcast
“Vivendo da Nossa Arte”, o musico convidado do programa, Rafael Beibi destaca as
dificuldades para quem vive de musica e nao esta inserido nas grandes industrias do
mercado, Beibi coloca seu olhar para a seguinte questao:

a maioria das coisas é muita transpiragdo, vocé tem que ficar ali
experimentando, testando ai vocé componha uma coisa sé no violao 13, ai
para isso virar um arranjo para banda, tem um outro cara que vai pensar um

arranjo, entao a gente vai ficar tocando junto 1a, entdo assim, € muito trampo
mesmo e é isso, 0 pensar é desvalorizado.

Essas dificuldades e barreiras apresentadas por quem trabalha no
ecossistema da economia criativa sao pertinentes ao passo que o Brasil ainda esta
em uma fase emergente com relagdo ao desenvolvimento desse setor, além de
haver apropriagdo de outros setores tradicionais que usam da economia criativa,
mas nao a elevam para o patamar de sua real valorizagdo, muitos trabalhadores
desse mercado estdo na informalidade, o que muitas vezes dificulta o levantamento
de dados para se ter um real panorama para a mensuracao dos efeitos dessa
economia para o mercado brasileiro.

A falta de dados implica diretamente em outra questdo, a falta de crédito e
investimento para profissionais e pequenas empresas que estao no setor, bem como
a falta de uma politica em ambito nacional, o que existe na atualidade sao iniciativas
de algumas cidades e estados, dessa forma, n&do ha uma concentragdo de metas de
desenvolvimento que estejam consolidadas com politicas publicas em ambito
federal.

Se falta crédito e investimentos, isso implica diretamente na capacitacdo dos

setores, principalmente aqueles com menor visibilidade, e a evolugdo da economia
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criativa esta diretamente relacionado ao desenvolvimento do capital intelectual,
setores como a tecnologia por exemplo, possuem maiores investimentos em
capacitagcdo por terem na maioria das vezes grandes empresas que financiam os
projetos e os profissionais da area, mas no geral o setor ainda padece de estratégias
que promovam o financiamento de estudos, pesquisas e a educagdo de quem
trabalha no mercado criativo.

Apesar de o pais possuir um destaque internacional na produgdo do
audiovisual, musica, eventos e a tecnologia de informagdo e comunicagao, ainda &
necessario expandir a conjuntura do setor e proporcionar uma inclusado social, os
cinco estados do Brasil precisam ser contemplados para que a democratizagao de
investimentos e a viabilidade técnica acontecam de acordo com a producéo, ativos
culturais e tecnoldgicos de cada regido, pensar em uma politica que abarque todos
os brasis é pega chave para ativar o potencial econémico do setor, com estruturas
juridicas e administrativas que possam compor essa estrutura basilar de catapulta,
para que a economia criativa no pais passe de propriedade de alguns poucos
setores, politicas ou cidades para uma via que contemple a promocao, incentivo e
execucao de um plano estratégico para consolidar a economia criativa como setor
fundamental para a expansao do pais em nivel nacional e internacional.

Essa medidas envolvem também uma sociedade consciente das suas
poténcias e nesse sentido € necessario que a informacao circule entre os individuos
para o fortalecimento e a valorizacido do setor, sendo assim, as midias compéem um
papel fundamental na propagacdo do conhecimento, e o crescimento da midia
podcast além de abrir o mercado para que profissionais da economia criativa atuem,
ainda € uma midia que percorre todo o territério nacional, levando informacdes,
interagindo com seus ouvintes e proporcionando um local de debates e reflexdes.

O podcast cabe no bolso, nossas formas de comunicar e interagir vao se
transmutando e se retroalimentado do que recebemos, processamos € nos
apropriamos, produzimos conhecimento a partir de saberes ancestrais e
tecnolégicos, conexdes ndo se restringem mais a barreiras fisicas, a informagéao
caminha, corre e trafega por meios, cidades e comunidades, nos dividimos em povos
e nacionalidades, possuimos culturas e viveres diferentes, mas ainda somos seres
que tem na arte da comunicagao a peg¢a que move toda a engrenagem social.

Muito ja se evoluiu, mas enquanto problemas sociais de ordem de

necessidade basica do individuo ainda for uma questdo, o bolso precisara se
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expandir e abrigar ndo apenas um dispositivo tecnoldgico, mas ag¢des que caibam
respeito, cidadania e valorizagdo do ser humano, pensar na economia criativa como
uma solugao possivel, pois parte da no¢do de que cada individuo, além do seu
capital intelectual é composto de experiéncias unicas € projetar um futuro criativo e

capaz para todos.
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5 CONCLUSAO: O FUTURO DEMORA?

Sarava, Sarara, Coma, Arvo, Mada, Tura, Coolritiba, Bananada, Rock The
Mountain, MITA e Meca. Esses sao alguns dos festivais que animam a cena musical
pelo Brasil, levando arte, cultura, gastronomia e muita musica. Eventos assim
transportam artistas de varios locais do pais, principalmente abrindo as portas para
artistas da chamada cena alternativa, que ndo possuem por tras grandes estruturas
do mercado. Esses festivais musicais, bem como as feiras de literatura, os festivais
gastronémicos, de cinema, de teatro e de arte de rua, sdo parte da cultura brasileira
e revelam como esse setor possui uma qualidade de produgao, de interagdo com o
publico e de troca de conhecimento. Pela arte é possivel acessar varias partes do
Brasil, entender o que somos, o que produzimos € como podemos tracar uma rota
para um futuro mais inclusivo.

Este estudo voltou-se para analisar se a economia criativa encontra espaco
na Podosfera para a divulgacédo de informacgdes sobre o tema. Como ferramenta de
pesquisa foi utilizada a plataforma de streaming Spotify, por ser a primeira opgao dos
ouvintes quando procuram ouvir podcasts, com o intuito de buscar informacao e
entretenimento. A midia podcast foi escolhida pela sua crescente relevancia no
mundo e, em particular no Brasil, que enxerga no podcast uma revolugdo em
producao de conteudo de audio. O letramento do brasileiro, que advém do radio,
também colaborou muito para que a midia podcast caisse no gosto do ouvinte.

Em um pais com o tamanho geografico e as diferencas culturais, regionais e
econdmicas como € o Brasil, é fundamental que se encontrem meios de propagacgao
da informacéo, bem como acesso a essas ferramentas e inclusdo, com o objetivo do
individuo transformar seus saberes em conhecimento e ter a oportunidade de
propagacédo e documentacdo do mesmo. Visto que, conhecimento que permanece
guardado para um individuo ou para pequenos grupos nao se dissipa e, em
determinado momento, se esvai. Portanto, compartilhamento, colaboracao e criagao
sdo acbes necessarias para modificar a forma como pensamos econdmica e
socialmente. Além disso, desenvolver propostas que planejem melhor as cidades,
para que os espagos urbanos sejam lugares para todos e que reflitam o quanto a
cultura é a chave para um (re)comego pés pandémico.

A ciéncia, mais uma vez, foi a luz que nos possibilitou estarmos nas ruas

novamente, abragar os amigos e os familiares. Dessa forma, voltamos a sorrir e a
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dividir alegrias e, enquanto estar em casa era necessario, a cultura ou o que
entendemos dela, foi o remédio para muitos. Seja ao escutar uma musica, ao assistir
a um filme, ao fazer um passeio virtual por um museu, ao assistir a uma pecga ou
mesmo ao ouvir um podcast, para rir com as histérias do Nao Inviabilize ou se
acalmar com o Autoconsciente, foi a gota de esperanga nos momentos mais dificeis.
A arte tem o dom de curar, talvez ndo o corpo, da forma como estamos
acostumados, mas definitivamente cura a alma.

Porém, alguns setores da economia criativa, principalmente aqueles ligados a
cultura, ainda padecem de uma atencao especial. Os efeitos da pandemia se fazem
presentes para muitos profissionais que nao tiveram um suporte de politicas publicas
para manterem seus trabalhos. E isto, refletido com a falta de dados concisos,
influencia diretamente na producédo dessa cadeia. Na atualidade, existem relatérios
de setores da economia criativa, mas esses estudos apresentam recortes regionais
OU mesmo por areas e, para que se desenhe um plano que abrace todos os
ecossistemas da economia criativa, é preciso primeiro ter dados mais realistas que
possam indicar um caminho inclusive para a mensuragdo do impacto social e
econdmico, além do seu desempenho no Brasil.

Setores relacionados a tecnologia estdo em expansao pelo pais, com o
incentivo de parques tecnoldgicos, de hubs e de incubadoras, portanto, nesse
aspecto, existe um campo de empregabilidade com ofertas em alta. Desse modo, a
capacitacao de profissionais € fundamental para ndo perdemos essa oportunidade
de crescimento e ndo apenas em setores que estejam ligados a area de TIl, mas
cada setor da economia criativa carece de exigéncias técnicas que nao se resumem
a dons. Para crescer de maneira constante, a educacao precisa ser constantemente
disponibilizada para os trabalhadores criativos.

Nossos bens culturais precisam encontrar um campo de preservagao e de
disseminagado, caso contrario, seremos engolidos pela importagdo de outros bens
culturais. Nesse ponto, os festivais que aqui acontecem misturam a diversidade do
Brasil e proporcionam um movimento que, além de gerar ganhos econdmicos para a
cidade — o turismo e a cadeia de profissionais que estao vinculados ao evento —,
ainda possuem a habilidade de promover a troca cultural e despertar a consciéncia
para temas do debate publico. Um estudo desenvolvido em Yale nos Estados
Unidos revelou que 63% das pessoas que participam de festivais sentem-se mais

empaticas, generosas e abertas ao novo e que esse efeito pos-festival pode durar
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até 6 meses. Esse estudo foi realizado com 1.200 pessoas e levou em conta o
comportamento humano.

Expandir a consciéncia e o conhecimento para além do proprio umbigo torna-
se um ponto de partida para a construgdo cotidiana de cidades mais inteligentes e
criativas, que se ocupam do advento tecnoldgico para enfrentar os desafios e para
otimizar as oportunidades. Nesse sentido, € necessario um compromisso de politicas
publicas e de setores privados em promover e em investir em projetos que tracem
para a economia criativa um papel de protagonismo, ndo se resumindo a datas ou a
produc¢des publicas esporadicas.

A facilidade que a internet proporciona em expandir a comunicagao torna
essa responsabilidade com fungdo prioritaria. O pais ja possui alguns polos de
incentivo que sdo mais planejados para a economia criativa. Salvador, por exemplo,
langcou em 2022, na Doca 1, um polo de economia criativa, sendo o primeiro hub
portuario do mundo. O espago funciona com o intuito de abrigar mais de 100
startups e ser um centro de referéncia em inovacdo na cidade. Assim como em
Salvador, muitas cidades no Brasil ja possuem espagos que fomentam o
desenvolvimento econémico através de projetos relacionados a area tecnolégica. O
estado de Santa Catarina é uma das referéncias no Brasil, produzindo, por exemplo,
uma das empresas unicérnios do pais a RD Station.

Produzir algo que esteja no imaterial, que perpasse a consciéncia, oriente
emocoes e desperte o pensamento critico ou ludico muitas vezes esta no campo do
imaterial e aquilo que nao “tocamos” por vezes nao recebe a mesma valorizagao e
atencdo. Desse modo, a evolugdo que atinge alguns setores da economia criativa
precisa ganhar forga e se expandir para todas as areas, que deverao ser pensadas
de acordo com as suas necessidades especificas. A industria do Carnaval se
alimenta da corda, dos camarotes e da “pipoca”, essa segregacao € uma metafora
para fazer essa ligacdo com setores que recebem muito investimento e incentivo,
enquanto a grande maioria é quem de fato faz a festa acontecer, mas passa um
sufoco para ter o direito em participar.

Com o levantamento dos Podcasts na plataforma Spotify, a partir das buscas
dos programas tinham como foco tratar da economia criativa, foi possivel analisar
que programas que tinham um projeto estruturado e por tras um investimento ou de
uma radio, de uma instituicdo publica ou de empresas parceiras ou de instituicbes de

ensino, possuiam um conteudo mais elaborado e uma constancia nas publicagdes.
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Esses podcasts, além de trazer informagao sobre a economia criativa, promoviam o
debate com varios profissionais da area, trazendo explicagbes sobre as carreiras
que compdem o setor e sobre os caminhos possiveis para o constante
desenvolvimento do mercado criativo.

Mas a grande maioria dos podcasts demonstrou enfrentar barreiras de
estruturas de continuidade, falta de pautas que fossem mais a fundo nos temas ou
mesmo que relacionassem a economia criativa com os assuntos abordados.
Frequentemente, o tema era tratado apenas na descrigdo do programa, mas durante
os episodios, de fato, ndo havia um desdobramento. Como em toda midia, é
importante notar que no universo do Podcast havera muitas produgdes, algumas
feitas com mais recursos e clareza sobre o tema e, em outras, existird a
experimentagdo de uma ferramenta, que cresce justamente pela sua facilidade de
acesso e em produzir conteudo. Dessa forma, € importante a pesquisa para
entender qual o formato fara sentido para quem ouve.

Assim como os festivais, que possuem essa capacidade de interagcao entre
pessoas, difusdo de cultura e arte e abertura de consciéncia, a midia podcast, ao
longo do seu amadurecimento aqui no Brasil, conta com um espago em que recebe
0 ouvinte receptivo em abarcar informagdes, com disposicao a interagao e a agdes.
Muitos podcasts se beneficiam de assinaturas e de apoios coletivos, pois ocupam
esse lugar de entretenimento com difusdo do pensamento. Estar na Podosfera e
poder construir nela um espaco reservado para o debate e a proje¢cdo da economia
criativa no Brasil € uma oportunidade grande para um desenvolvimento possivel e
inclusivo. Porém, € necessario despertar e desejar isso como sociedade, para que

esse futuro ndo se demore.
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GLOSSARIO

Agregadores: Plataformas que concentram e organizam um acervo de podcasts
que chegam de varios hosts. Como exemplos estdo Spotify, Apple Podcasts e
Deezer.

Audio Digital: Tecnologia utilizada para produzir, gravar e armazenar som usando
sinais digitais de audio disponiveis para os consumidores em uma base de
streaming.

Cortes: Sao videos curtos gravados durante a transmissdo de um podcast, com
recortes dos momentos da conversa com maior chance de viralizagdo. Geralmente
esse material € distribuido no Youtube para aumentar a audiéncia, o engajamento e
a monetizacao dos programas.

Feed RSS: Abreviacdo de Really Simple Syndication. E um recurso de distribuicéo
de conteudo baseado em uma linguagem computacional XLM, o que permite
acompanhar em tempo real as atualizagbes de videos, audios e fotos em seu canal
ou plataforma.

Mesacast: Uma mesa-redonda de audio digital é a definicdo mais objetiva deste
formato — que é usado por programas que precisam da palavra de especialistas,
convidados ou que querem promover uma discussao sobre deter- minados assuntos.

Podcast: Programa de audio digital, distribuido por arquivo RSS que pode ser
escutado em dispositivos eletrénicos de maneira on-line e off-line.

Podcaster: Figura responsavel pela apresentagdo do podcast, também conhecido
por host.

Podosfera: Termo que define toda a cadeia envolvida no ecossistema de podcasts.

Show: Na podosfera utiliza-se esse termo como uma variacdo da palavra
‘programa’.

Streaming: Nome da tecnologia que é capaz de fazer a transmissdo dos dados
através da internet sem a necessidade de baixar o conteudo para o dispositivo
movel.

Storycast: Similar ao conceito das antigas radionovelas, o formato conta histérias
unicamente por meio do audio e, por isso, além de levar informagao ao ouvinte,
precisa também instigar a sua imaginagao.

Transmidia: Utilizagao de varias midias que se complementam na divulgagao de um
conteudo.

True crime: Formato de podcast com narrativas que destrincham e recontam
historias de crimes reais, conhecidos ou nao pelo publico.
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