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Este trabalho é dedicado para todos aqueles
que convivem com diagnostico de Distimia.
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“Qudao importante sdo as camisetas estampadas para o seu estilo e para sua vida?

Para mim, as camisetas estampadas sdo o formato mais importante e expressivo para um designer
ou uma pessoa. Seu gosto por camisetas estampadas diz muito sobre sua perspectiva. Eu as vejo
como uma tela, e o que eu crio nelas diz muito sobre meu ponto de vista. E o género da moda de
onde venho, e eu adoro o desafio a cada temporada de explorar novas maneiras incriveis de criar

uma camiseta estampada. As camisetas estampadas sao uma forma de comunicacao. Por exemplo,

uma das minhas camisetas favoritas de todos os tempos foi essa camiseta do Kris Van Assche
quando ele assumiu o lugar de Hedi Slimane na Dior, que dizia "Foda-se todos vocés".”

-Virgil Abloh - Em uma entrevista para a GQ
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RESUMO

O presente Projeto de Conclusao de Curso aborda a tematica
de Streetwear e a criacdo de uma colecdo de estampas de
camiseta para uma marca autoral, conhecida como Jirico, com o
objetivo de ser o principal produto comercializado pela marca e
assim entrar para o mercado de Streetwear brasileiro; Foram
desenhadas cinco estampas para a colecdo, e para isso foi
aplicada a metodologia duplo diamante proposta pelo Design
Council, que contém quatro etapas, e que foram adaptadas para
o desenvolvimento de produto de moda; Os principais conceitos
utilizados no desenvolvimento da colecio foram extraidos de
uma consulta de tendéncia, que auxiliaram ndo s6 com a
tematica das estampas como na decisdo de requisitos para a
colecdo como um todo, impactando na forma de comunicacio e
até na escolha de fornecedores para o protétipo desenvolvido.

Palavras-chave: Estampa, Streetwear, Tendéncias.

ABSTRACT

This Final Course Project addresses the theme of Streetwear
and the creation of a T-shirt print collection for an independent
brand known as Jirico, with the aim of becoming the brand's
main product and entering the Brazilian Streetwear market. Five
prints were designed for the collection, and for this purpose, the
double diamond methodology proposed by the Design Council
was applied, consisting of four stages, which were adapted for
fashion product development. The main concepts used in the
collection development were extracted from trend query, which
not only aided in the theme of the prints but also influenced the
decision-making process for the collection as a whole, impacting
communication methods and even the choice of suppliers for the
developed prototype.

Keywords: Print, Streetwear, Trends.
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m/streetwear-report>.
Acesso em 14 de Junho
de 2022.

1. INTRODUCAO

Streetwear é um estilo de moda urbana, que se originou se
inspirando nas culturas do surf, skateboarding e hip-hop.
Através de uma linguagem grafica normalmente bastante ousada
e carregada, ja que que se utiliza da estética da rua e de grupos
marginalizados, acaba sendo vista como uma forma de expressao
jovem e questionadora.

Também por estar baseada em contextos proximos de
esportes de rua dos grandes centros, o estilo de roupas
streetwear é normalmente caracterizado por pecas confortaveis,
despojadas e versateis, que também misturam elementos da
musica e da arte urbana. O streetwear teve seu crescimento
impulsionado nos tltimos tempos, inclusive sendo assimilado
pela alta moda, ganhando espaco em passarelas e se
reinventando pela mistura de pecas casuais e esportivas com
itens de luxo.

Em 2019 foi publicado um relatério pela Hypebeast junto da
consultoria da Strategy&. O relatério versa sobre o impacto do
streetwear, mensurando esse mercado e como as marcas Se
comunicam e vendem. Consultando 40.960 pessoas! ao redor
do mundo, mais da metade delas disseram que o ciclo de vida de
um produto desse segmento é atemporal, ou seja, elas utilizam
por muito mais tempo comparando com outros produtos de
moda mais sazonais.

Outro ponto abordado no mesmo relatério foi o preco,
revelando que 56% das pessoas entrevistadas estariam dispostas
a pagar entre 100 a 300 ddélares por um Ttunico produto
streetwear. No entanto, elas sdo seletivas em suas escolhas,
procurando adquirir pecas que sejam versateis e exclusivas.
Embora o relatério tenha consultado pessoas de todo o mundo,
apenas 2% delas eram da América do Sul, o que sugere uma
realidade financeira diferente das condicGes econdmicas do
mercado de consumo brasileiro. Ainda assim, considerando as
proporcoes e o segmento do publico jovem brasileiro, essa
tendéncia de consumo também pode ser observada em nosso
pais.

Um exemplo disso é a marca brasileira de streetwear, Piet,
cujo preco de uma tunica camiseta pode chegar a mais de R$
300,00. Isso demonstra que, quando bem produzida em termos
de qualidade, design e estampa, uma peca desse segmento pode
encontrar demanda no mercado como um produto de alta moda.

O crescimento do streetwear também foi percebido no
Brasil nos ultimos anos, porém muitas marcas que vendem
nesse segmento nascem e morrem na mesma velocidade, o
publico que consome esse estilo de vida estd cada vez mais
diversificado, procurando por marcas com algum diferencial.

Nesse contexto, e em paralelo ao presente trabalho, o autor
criou sua marca de vestuario, chamada Jirico, como uma forma
de explorar esse mercado ao mesmo tempo que planeja,
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desenha e desenvolve suas artes em forma de uma colecao de
camisetas streetwear.

Figura 1 - Logotipo da marca Jirico

Fonte: Elaborado pelo autor

Outro interesse do autor é a pesquisa de tendéncia, tentando
incorpora-la ao seu repertorio e portanto ao seu processo de
criacio, com o objetivo de entender o consumidor e suas
expectativas, encontrar oportunidades e diferenciacdo para seus
produtos.

O desenvolvimento de estampas de camiseta foi escolhido
por se tratar de uma peca de vestudrio com potencial grafico e
por ser o principal diferencial do produto vendido por marcas de
Streetwear.

Tendo em vista esses temas, levanta-se a seguinte
problematica: como desenvolver uma colecdo de estampas a
partir de uma consulta de tendéncias para uma marca autoral?

1.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma colecio de estampas de camisetas
streetwear para a marca Jirico a partir de conceitos extraidos de
uma consulta de tendéncias.

1.2 Objetivos Especificos

1. Realizar uma consulta de tendéncia sobre conceitos a ser
explorados para o desenvolvimento de estampas streetwear;

2. Sistematizar, analisar e identificar conceitos chaves para a
criacao de uma colecdo de camisetas streetwear;

. Desenvolver graficamente um conjunto de cinco estampas a
partir da consulta de tendéncias;

. Investigar métodos de impressdo para materializar a colecdo;

. Prototipar uma peca da colecao;

. Entregar o fichamento técnico (fichas) das pecas;

(o4 LN w
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2Uma forma de pesquisa
etnografica onde é
utilizado fonte de dados
captados por
computador em um
ambiente online, como
em blogs, sites de
noticias, foruns, redes
sociais etc.

1.3 Justificativa

A tematica de Streefwear pesquisada no presente trabalho
somada com a insatisfacao de ver que o mercado, especialmente
o local, desse segmento, que é dominado por fast fashion,
produzindo pecas que nio focam em qualidade, sustentabilidade
e durabilidade, ou por marcas de luxo que vendem pegas com
qualidade mas a valores inacessiveis, foram os maiores
motivadores para o autor ter criado sua marca e desenvolver
suas proprias pecas de roupa.

Durante a jornada académica no curso de Design, poder ter
feito o grupo de disciplinas do Projeto de Tendéncias impactou
positivamente no peso da pesquisa em seu processo criativo.
Esta experiéncia ajudou a desenvolver sensibilidade na coleta e
tratamento de informacoes, além da compreensio de que
realizar um processo sério, sistematizado e bem embasado com
pesquisa permite a melhor tomada de decisdbes no
desenvolvimento de um projeto, inclusive agregando valor na
solucdo proposta.

Sendo assim, esse projeto representa uma oportunidade do
autor em incorporar a consulta de tendéncia como diferencial
em seu repertorio como designer, aliar metodologias de criagao
ao planejar, desenhar e executar uma colec¢io de estampas para a
marca propria, desenvolver habilidades de desenho e
composicdo, e por fim, compreender e explorar o mercado de
streetwear brasileiro que estd em ampla expansio nos ultimos
tempos.

Para a comunidade académica espera-se contribuir com a
demonstracao do uso qualitativo de dados em pesquisa de
tendéncia para a construcio de uma cole¢iao em design de moda,
mesmo nao utilizando métodos usuais nesse campo de estudo, e
também oferecer uma melhor compreensao sobre streetwear.

1.4 Delimitacao do Projeto

Esse projeto se delimita na criacdo de uma colec¢io de cinco
estampas para camisetas streetwear atrelada 4 marca do autor,
Jirico. Para o desenvolvimento da colecdo, foi usado o método
duplo diamante adaptado com ferramentas como consulta
netnografica? de tendéncias, jA que por conta da pandemia de
Covid-19 foi dificultada saidas a campo para realizar a mesma.

A marea, Jirico, ndo trouxe conceitos proprios para serem
analisados, e assim foi explorada livremente de acordo com os
conceitos extraidos da pesquisa, virando parte das composicoes
finais.

O presente projeto nao teve como foco produzir todas as
camisetas por se tratar de um valor alto para confeccao das
pecas, mas buscou prototipar ao menos uma das estampas e, a
partir disso, analisar e descrever seu processo, bem como
melhorias que satisfagam os requisitos do projeto.

13



2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A escolha da metodologia foi feita com base na capacidade
de adaptacdo para diferentes projetos, se tratando de um
processo de ficil assimilacao, e também por uma familiaridade
do autor com o mesmo. O duplo diamante é um processo que faz
parte do Design Thinking proposto pelo Design Council, nele
temos duas fases divididas em problema e solucdo, cada fase tem
um momento de divergéncia e convergéncia, totalizando 4
etapas. Design Council (2019).

Figura 2 - Diagrama do processo metodolégico Duplo Diamante

Problema Descobrir

Desenvolver Solucao

Definicdo do
problema

Descobrir

+ Pesquisa Técnica; « Tabela de Requisitos de Projeto

« Prototipagao.

Definir Desenvolver Entregar
+ Pesquisa contextual; » Mapa Mental do Conceitos; » Geracao de Alternativas; » Mockups;
« Andlise de Similares; « Painel Seméntico; « Refinamento de Alternativas. « Fichas Téenicas;
5;

+ Consulta de Tendéncias.

Fonte: Elaborado pelo autor

O primeiro diamante comeca com a etapa de descoberta
(divergéncia), hipoteses e perguntas sao levantadas sobre o tema
pesquisado com o objetivo de buscar o maximo de dados que
possam elucidar o problema. Depois de ter os dados coletados
vem a etapa de definicdo (convergéncia), onde todos os dados
coletados serdao tratados e traduzidos de forma a definir o
problema, respondendo as principais hipéteses levantadas na
etapa anterior.

Com o problema definido o processo entra no segundo
diamante, com a etapa de desenvolvimento (divergéncia), aqui o
problema se torna compreensivel e fica mais facil focar na
geracao de possiveis solugdes. A ultima etapa é a entrega
(convergéncia), é feita a validacdo das alternativas propostas, e
preparando a entrega da solugdo, na maioria dos casos com a
prototipacdo da mesma. Importante mencionar que esse
processo permite voltar e rever etapas anteriores caso as
solucdes nao sejam satisfatorias.

O duplo diamante aplicado para este projeto se apresenta
alinhado a outras sub etapas do desenvolvimento para produtos
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de moda, bem como do uso de ferramentas de design. Assim, na
etapa Descobrir, é feito uma pesquisa sobre streetwear para
entender historicamente o tema; analise de similares, buscando
compreender desde o posicionamento de marca até o estilo
grafico de produtos de marcas conceituadas segmento
streetwear dentro cendrio brasileiro; consulta de tendéncias de
forma netnogréafica, fazendo uma leitura, andlise e catalogacio
de noticias, artigos, e materiais gratuitos de tendéncias de fontes
especializadas; e por fim uma pesquisa técnica, para averiguar e
comparar possiveis técnicas de estamparia em camisetas,
contextualizando os pontos positivos e negativos de cada uma.

Na etapa Definir, fechando o primeiro diamante, é feito o
mapa mental com os principais conceitos extraidos da consulta
de tendéncia, assim como painéis semanticos dos mesmos, estes
ultimos servindo para elaborar painéis visuais explorando cores,
tipografia, composicdo e textura; por fim, uma tabela de
requisitos de projetos para documentar necessidades e
expectativas, podendo priorizar ou nido requisitos.

Abrindo o segundo diamante, a etapa Desenvolver conta
com a geracao de alternativas, visando explorar as ideias ao fazer
os primeiros rascunhos; refinamento das alternativas, passando
os rascunhos para o software de desenho e edicdo de imagem,
possibilitando o melhor desenvolvimento grafico das solucGes
encontradas.

Por fim, na etapa Entregar, procura-se revelar os resultados
finais das estampas; fazer mockups, que possibilitam ver de
forma digital a estampa aplicada em camisetas; fichas técnicas,
que sdo usadas para garantir a impressao de forma correta na
superficie; e para finalizar, a prototipacao, enviando as fichas
técnicas para o fornecedor e fabricando uma das camisetas para
ser exposta durante a banca de apresentacido do presente projeto.
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3Revista britanica
fundada em 1991 por
Jefferson Hack e Rankin,
originalmente chamada
de “Dazed & Confused”.
Sendo uma revista sobre
estilo alternativo e
cultura que abrange
musica, arte, cinema,
literatura e moda.

3. DESCOBRIR
3.1 Contextualizacao - O Estilo Streetwear

No final de 2019, o entao diretor artistico da Louis Vuitton e
criador da marca Off-White, Virgil Abloh fez uma declaragio
ousada quando perguntado em uma entrevista 4 Dazed3 sobre o
que ele achava que iria acontecer com streetwear na década de
2020, no que ele respondeu: “Uau, eu diria que, em 2020, o
streetwear definitivamente vai morrer. Ja estd na hora. Na
minha cabeca, quantas camisetas mais nos podemos comprar,
quantos moletons, quantos ténis?” (ALLWOOD, 2019).

Para Pedro Andrade, criador da marca Piet, Virgil ndo quis
dizer que streetwear viria a deixar de existir, mas que iria
transcender na moda, ao ponto de nao ter mais distin¢do com a
alta moda, que streetwear viria a ser absorvido por ela. Hoje, as
fronteiras entre moda de luxo e streetwear se confundem, ao
ponto de que streetwear pode ser luxo e luxo pode ser
streetwear (MESQUITA, 2020).

Streetwear pode ser descrito como um estilo de vestuario
que tem inicio com a cultura de rua nos anos 80, mais
precisamente com movimentos como o Hip Hop, Skate e Surf.
Neste contexto, existem duas figuras importantes para
compreender o streetwear: Shawn Stussy e Dapper Dan.

Em meados dos anos 80 Shawn Stiissy fazia pranchas de
surf na Califérnia, criou a marca Stiissy e passou a comercializar
também roupas mais largas e confortaveis, pensadas para a
pratica de skate, esporte praticado principalmente pelos
surfistas da época quando nao tinha ondas. As roupas
desenhadas por Stiissy acabaram caindo no gosto da juventude
da época e logo também foram absorvidas por artistas.

Figura 3 - Shawn Stiissy

Fonte: Acervo Chris Orwig
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Também nos anos 80, mas no Harlem em Nova York,
Dapper Dan operava seu atelié, o estilista percebeu o forte apelo
por marcas de luxo no gueto, e com isso viu oportunidade de se
apropriar das padronagens dessas marcas para desenvolver suas
proprias pecas, tornando roupas de grifes mais acessiveis e
personalizadas para o publico que ele atendia.

Cada peca desenvolvida por ele era tinica, e virou uma febre
justamente entre o publico que as marcas de luxo nao queriam
ser associadas: artistas de Hip Hop, gangsters, e varias
personalidades negras da época. Mas em 1992 a producao de
Dapper Dan viria a ser apreendida pela policia e 0 mesmo ser
processado pela Gucci por uso indevido da marca.

A ironia do destino veio a acontecer em 2017 quando a Gucci
plagiou uma das criacées de Dapper Dan, esse acontecimento
viralizou na internet, a marca foi amplamente criticada, sendo
obrigada a admitir o fato, resultando em uma parceria da marca
italiana com o estilista.

Fonte: Revista Business of Fashion

Com essa contextualizacdo é possivel compreender como o
streetwear foi por muitos anos um exemplo de contracultura no
cenario da moda, e de como tém sido assimilado pela alta moda,
o que se trata da ruptura para um segmento de mercado que tem
se estabelecido e crescido desde entao.
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Figura 5 - Modelo posando para
Lookbook 2022 da Piet

Fonte: Piet

Figura 6 - Camiseta Trees &
Mushrooms Camo e detalhes

3.2 Analise de Similares

A anadlise de similares é um procedimento de pesquisa que
permite aprender com solugbes e posicionamentos, bem como
encontrar formas de diferenciacdo, a partir dos produtos
comerciais que mais se assemelham com a proposta do presente
trabalho, no caso as marcas de streetwear. Foram escolhidas
trés marcas nacionais que variam de streetwear de luxo, com
pecas mais caras, até marcas de streefiear mais populares, com
precos relativamente mais acessiveis, todavia todas consistem
em um modelo de vestuario mais exclusivo, com tiragem
limitada, se diferenciando do fast fashion. As trés marcas, sendo
elas (1) Piet, (2) CARNAN, e (3) Pornograffiti, foram escolhidas
por serem as que mais se destacam como referenciais estéticos
para o autor deste trabalho.

Os principais aspectos analisados nessas marcas foram: (a)
preco; (b) material da confeccdo; (c) técnica de estampagem; (d)
composicao grafica: cores, tipografia, estilo grafico; (e)
posicionamento de marca.

3.2.1 PIET

Piet € uma marca consolidada no segmento de streetwear de
luxo, e se posiciona bem entre streetwear e sportswear, visto
que muitos dos seus produtos podem ser usados tanto
casualmente como para praticar algum esporte. Nessa ultima
colecao especificamente € possivel ver pecas para usar em
atividades ao ar livre, com tematica inspirada na natureza,
estampas de animais, folhagens e cogumelos. Algumas pecas tem
tipografia localizada dizendo “Outdoor Equipament” como se
fossem produtos de uma loja de caca ou de atividades ao ar livre.

Os produtos sdo bem caros, com precos até quatro vezes
maiores ao comparar com o segmento de fast fashion, mas a
qualidade dos produtos parece acompanhar, além de fazer pecas
mais exclusivas. Interessante o uso de patches especificos da
colecao em todos os produtos.

As pecas ndo tem muita variacdo de cor, tendo duas opgoes
na maioria das camisetas, e a colecao explora alguns estilos
graficos nas estampas.

A camiseta “Trees & Mushrooms Camo” é vendida a R$
289,90, tem tons terrosos, estampa de camuflagem inspirada em
galhos secos e cogumelos, no peito tem a frase “Outdoor
Equipment" e o nome da cole¢io; tem um padrao geométrico da
marca por toda a camiseta. Método de impressao desconhecido,
mas provavelmente a estampa parece ser feita com alguma
impressdo digital no tecido antes mesmo da etapa de costura. Na
parte inferior tem a aplicacdo de dois patches que sdo vistos em
outras pecas, como se fossem uma tag da colegdo. Tipografia
usada é nao serifada.
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Figura 7 - Camiseta Rocky
Mountain Tee (the upside
down tee) em duas opgoes de

cores

Fonte: Piet

Na figura 7 vemos a camiseta Rocky Mountain Tee com 0s
mesmos patches encontrados em outros produtos da colecio,
mas invertidos. Nessa camiseta a estampa remete também a
natureza, com desenhos de cervos, porém a estampa estd de
cabeca para baixo causando um desequilibrio, o estilo da arte
parece gravuras antigas, comumente encontradas em livros e
enciclopédias, tem a mesma frase trabalhada da mesma forma
que a outra camiseta analisada. Vendida a R$ 249,90.

3.2.2 CARNAN

A Carnan foi idealizada como uma marca de streetwear
masculino com inspiracdes em viagens e culturas diferentes.
Seus idealizadores gostam muito de viagens, e através da
vivéncia com outros povos quiseram entregar essa experiéncia
ao vestir, as pecas trazem sempre lugares, culinaria, e padroes
visuais de onde estiveram.

Marca um pouco mais barata ao comparar com a PIET, mas
ainda assim com um preco elevado, com pecas que chegam a trés
vezes o valor em um fast fashion. Apesar de ter muitas pecas
lisas, ainda apostam em estampagens variadas para seus
produtos. Interessante a colaboracbes que fazem com outras
marcas, e mais interessante o foco que a marca tem, buscando
inspiracbes em viagens, agregando em originalidade e
autenticidade.

Figura 8- Paulo, Breno e
Lucca, criadores da Carnan

Fonte: Carnan
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Figura 9 - Camiseta Souvenir Shop
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Fonte: Carnan

Figura 10 - Camiseta Fruit Market
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Fonte: Carnan

A arte estampada na camiseta que se encontra na
figura 9 foi inspirada nas famosas lojas de souvenir
de Shibuya, Japdo, trazendo o maneki-neko,
traduzindo significa “o gato que acena”, um dos
produtos mais procurados nessas lojas. A estampa
nas costas preenche todo o espaco disponivel, sendo
feita com trés cores em alto contraste, e
provavelmente feita em serigrafia com uma tela, para
cada cor, bem grande para alcancar toda a area da
camiseta.

Na estampa da frente mais duas telas menores,
desse modo, se realmente foi feito em serigrafia, o
custo de impressdo provavelmente foi alto. Tecido
100% algodao certificado demonstrando um cuidado
com sustentabilidade e rastreabilidade do material.
Camiseta vendida a R$ 219,00.

Figura 10 mostra uma estampa nas costas
inspirada em frutas da culindria de Guatemala, o
proprio nome da marca foi trabalhado de forma a
remeter a uma feira de frutas e verduras, cores
quentes e saturadas, e nesse caso fica dificil entender
o método de impressao utilizado. Na parte da frente
a estampa conta com uma versio menor da
tipografia usada nas costas. Uso de texto na
composicao.

Ja na figura 11 vemos uma camiseta que faz
parte de uma colaboracdio com a marca de
beachwear feminino VNTTA, que tem a
sustentabilidade como um dos seus pilares, e o
objetivo de influenciar suas clientes a fazerem
escolhas mais criativas e ponderadas, a fim de
reduzir o impacto ambiental e se afastar da cultura
descartavel de fast fashion.

A estampa é posicionada na parte da frente, com
uma tipografia, e padrdes geométricos integrando
com uma ilustragio em pontilhismo, o fundo da
ilustracdo é feito em degradé com laranja e rosa, em
cima tem os dizeres “When I dive into the dephts of
my mind” e “Back of My Mind”, assim como 0 nome
das marcas envolvidas na colaboracdo. Como
resultado, uma composicdo bem abstrata com
elementos que remetem a tematica de satide mental.
Camiseta vendida a R$ 229,00.
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Figura 11 - Camiseta Back of My Mind
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Fonte: Carnan

3.2.3 Pornograffiti

Criada por Caio D’Andréa, a Pornograffiti
comecou como um estudio de design especializado
em fazer toda a identidade de artistas de musica
eletronica. Passado um tempo, Caio resolveu
empreender no ramo da moda e criou a marca

Figura 12 - Modelo com casaco Pornograffiti independente de roupa com o mesmo nome do
estiudio, e com o0 mesmo foco na cena da musica. A
marca tem muitas opcgoes de pecas, muita
quantidade de estampas disponiveis e em varias
cores.

Por mais que tenha focado em um publico e
nicho mais especifico da musica eletronica, a
Pornograffiti conseguiu conquistar o consumidor de

G streetwear como um todo. A marca se utiliza do
BRAMA l BRI humor e posicionamento politico em varias das suas
pecas, deixando claro que ndo estd com medo de se
posicionar. A linguagem utilizada por Caio nas
estampas é o resultado da combinacido de elementos
retrd e do cotidiano com visuais modernos e até
futuristas. As pecas esgotam rapido.

Uma estampa que no minimo deve ter custado
um processo para a marca de tdo ousada pode ser
vista na figura 13, colocando figuras centrais do
governo Bolsonaro como personagens de Petplay,
um fetiche onde os participantes se comportam ou
como animais de estimagdo ou como donos, e nesse
caso o dono é mostrado como uma personificaciao
dos EUA.

Estilo de desenho cartunesco. A impressao em
serigrafia é feita com a cor laranja neon,
contrastando com a cor do tecido, além disso a pega
Fonte: Pornograffiti brilha no escuro, mostrando que a ideia é usar em

casas noturnas com iluminagio de luz negra.
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Figura 13 - Camiseta Petplay e detalhes

Fonte: Pornograffiti

Figura 14 - Camiseta True Brazilian Fanfic e
detalhes

Family Fanfics

“l saw it on Zap Zap”
Pornograffiti ' 2k22

,"’\oﬂa’ By,

ge==
Family Fanfics
e Zap

Fonte: Pornograffiti

Esse modelo foi uma edigdo especial e teve uma
tiragem de apenas 35 pecas, criando um desejo pela
escassez do produto, essa informacao da tiragem
inclusive consta na estampa posicionada nas costas.
Camiseta vendida a R$ 164,99.

A estampa da figura 14 conta com tracos infantis
ilustrando o “fantasma do Comunismo” e a
“mamadeira de piroca”, temas recorrentes nos
ultimos anos em fake news propagadas em grupos do
Whatsapp pelo Brasil. Mais uma vez uma estampa
que se utiliza do humor para fazer uma critica
politica. A composiciao tem uma estética infantil mas
com tematica adulta, e trabalha bem com uma
tipografia em inglés. Vendida a R$ 149,99.

Por ultimo, vemos um produto limitado, apenas
28 unidades foram feitas da camiseta mostrada na
figura 15, feito em colaboracio com um
influenciador digital da area da satde, conhecido
como Senta. A questdo da tiragem limitada cria uma
sensacdo de raridade e escassez. A composicao
parece uma colagem com imagens de enciclopédias
antigas de medicina, misturando o analégico com
digital.
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Figura 15 - Camiseta Senta + Pornograffiti — Saide Mental

Fonte: Pornograffiti

3.3 Pesquisa Técnica de Estamparia
3.3.1 Serigrafia (Silk-Screen)

Processo de impressio com um esténcil, mais
especificamente com uma tela de seda que passa por um
processo quimico com emulsdo fotossensivel para gravar uma
imagem. Quanto mais fios na composicio da tela de seda, mais
“defini¢ao” ira ter a imagem, mais fios produzem mais reticulas,
pensando a tela como uma interface digital, essas reticulas
seriam 0s pixels.

Uma das principais caracteristicas da serigrafia é a
necessidade de uma matriz para cada cor utilizada na impressao,
por isso o custo final da estampa é calculado principalmente a
partir de quantas cores serdo usadas, por isso também é
necessario que a arte final seja separada por cor, e
preferencialmente vetorizada.
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Como principais vantagens da serigrafia temos o fato de
permitir a impressao em quase qualquer tipo ou cor de tecido; é
recomendavel para impressdo em grande quantidade; é uma
técnica com um custo mais baixo comparado com outras
técnicas; grande variedade de cores e tintas especiais
disponiveis, possibilitando diferentes tipos de acabamentos.

E entre as principais desvantagens, quanto mais cores, mais
caro fica; a qualidade final estd muito atrelada a qualidade da
tela utilizada; mesmo tendo uma grande variedade de cores
disponiveis, ndo chega perto da quantidade de cores disponiveis
da impressao digital; e o fato de s6 poder estampar uma arte por lote.

3.3.2 Sublimacao

E uma técnica que utiliza calor e pressdo. Diferente da
serigrafia a tinta ndo tem contato direto com o tecido, primeiro a
estampa é impressa em um papel transfer usando uma tinta
sublimatica, e s6 entdo é transferida para o tecido, que com o
calor vai do estado solido ao gasoso, e se une com as fibras dos
tecidos, sendo fixada ao esfriar, voltando ao estado soélido. E
ideal para produtos mais personalizados em pequena escala.

Principais vantagens da sublimacdo sdo durabilidade da
estampa, durando enquanto o tecido durar, permitindo o
desenvolvimento de pecas mais duradouras; permite estampar
imagens mais complexas do que a serigrafia pois usa uma escala
de cores digital; nao precisa de varias telas para estampar cada
cor como na serigrafia, basta imprimir a imagem no transfer
uma vez.

Porém é uma técnica recomendada para tecidos claros e
sintéticos, é possivel estampar tecidos com composicio de
algodao, porém o resultado ficard desbotado, como se tivesse
sido bem usado; E um processo digital e que sai mais caro do
que o processo da serigrafia.

3.3.3 DTG (Direct to Garment)

Técnica de impressdao mais atual que existe, o processo de
impressdao é digital e acontece em uma impressora, a arte é
impressa direto na camiseta. Nao tem limitacdo de cores e a
impressao pode ser feita em tecidos de algodao, diferentemente
da técnica de sublimacao.

DTG néao tem um limite de pecas, sendo possivel estampar
uma camiseta ou mesmo milhares, e € possivel estampar
diferentes estampas no mesmo processo; a estampa tem uma
resolucdo maior.

J& como desvantagens, s6 é possivel estampar tecidos de
algodao; tanto a impressora quanto o material utilizado ainda
ainda sdo caros, tornando o custo de producio muito alto
comparado as outras técnicas; uma estampa muito carregada
pode acabar pesando a peca, tornando-a desconfortavel e a
impressao nao tem a mesma durabilidade que teria na serigrafia.
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Figura 16 - Infografico mostrando os processos de impressao em
serigrafia (Silk-screen), Sublimacio e DTG
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Fonte: Elaborado pelo autor

Através das caracteristicas destacadas por essa pesquisa foi
possivel o melhor entendimento das principais técnicas de
impressao utilizadas pelo mercado atualmente, e resultou na
escolha da serigrafia como método de impressdo para as
estampas desenvolvidas no presente projeto.

O principal motivo para essa escolha é o preco competitivo
para a peca final a partir de um custo de producio menor em
relacio as outras técnicas de impressdo. Além disso, a
durabilidade que a técnica proporciona é uma vantagem para
produzir camisetas mais duraveis.

As técnicas de desenvolvimento das estampas no entanto
passam por limitacées maiores de cores e forma de fechamento
de arquivo, com a arte sendo separada por cores para as
matrizes utilizadas na impressdo. Para o autor, essas limitacoes
fazem da serigrafia uma técnica interessante, limitacoes acabam
por gerar uma estética singular.
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4Termo alemao definido
pelo filosofo Johann
Gottfried Herder em
1793 como “opiniodes,
costumes, e habitos
predominantes de um
tempo” e que é mais
associado ao fil6sofo
Hegel em seus trabalhos
sobre arte e estética,
onde defende que a arte
€ superior a natureza
pois vem do espirito.
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7https://
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www.trendwatching.com
/about

3.4 Consulta de Tendéncias

A pesquisa de tendéncia tem como objetivo mapear
comportamentos, observar e compreender o presente para
prever mudancas, e pode ser usada para qualquer area de
interesse e conhecimento. Trata-se de um trabalho analitico e
criativo, e que exige curiosidade para buscar evidéncias de novos
habitos, e a capacidade de questionar sobre a causa e impacto
deles na sociedade.

Em seu curso “Pesquisador de Tendéncia”, Marina Grando
explica que é necessario compreender o Zeitgeist* de uma época
ou uma area de conhecimento/interesse, e é preciso analisar
tragos dominantes de uma sociedade ou cultura que esta sendo
estudada. Os principais aspectos que formam os tracos
dominantes de uma sociedade em determinado periodo sao:

« Principais tecnologias, novos formatos de comunicacao;

» Como as pessoas vivem, as suas atitudes e os valores;

» Acontecimentos historicos, como principais inovacoes e
descobertas, grandes catastrofes, guerras e morte de grandes
lideres e personalidades;

» Grupos sociais e comunidades em evidéncia;

» Cultura dominantes como arte, musica, moda, entretenimento,
e principios emergentes propagados principalmente pelos
grupos mais jovens.

No presente trabalho, realizou-se uma consulta de
tendéncias, com foco na coleta de evidéncias provenientes de
pesquisas de tendéncias ja existentes. As fontes variam de
veiculos de noticias a artigos, mas a maior parte do material
coletado vem de plataformas consolidadas no segmento de
tendéncias de consumo, tais como Wunderman Thompson?,
WGSNS®, Trend Hunter” e Trendwatching®.

A maior parte dos materiais de tendéncia dessas
plataformas s6 poderia ser acessada mediante pagamento, visto
que muitos deles sdo desenvolvidos visando grandes empresas
de diferentes segmentos de consumo ja com o0s conceitos muito
bem traduzidos, explicando como aplica-los em seus negocios.

Porém foi comum se deparar com a apresentacio de venda
desses materiais pagos, mostrando quais sdo os conceitos
norteadores com explicacoes breves, o que leva a crer que a parte
cara do material é justamente a traducdo dessas tendéncias. No
entanto, foi possivel obter uma quantidade significativa de
informacoes de qualidade por meio de uma anéilise mais
detalhada dos materiais gratuitos. A coleta ocorreu via internet
durante os meses de junho e julho de 2022.

Todas as informacoes coletadas foram catalogadas em uma
planilha, e organizadas a partir de colunas como pode ser visto
no exemplo mostrado no quadro 1. A primeira coluna é o
identificador, sendo o titulo original da informacao; a segunda
coluna é para os codigos e serve para resumir em poucas
palavras sobre o que trata; a terceira coluna mostra uma
descricdo mais detalhada da informacio; e por ultimo uma
coluna mostrando a fonte. A planilha completa pode ser
encontrada em em apéndice A.
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Quadro 1 - Exemplo de uma tendéncia catalogada

Identificador I Codigos I Descricio I Fonte

Quem fala de crises climaticas no futuro SUE COUTINHO.
Aquecimento sofrem de uma miopia sobre a real BD_X}]S,%- Miopia __do
Miopia do Global; situacio atual, as crises climaticas ja e 2022,
ivilégi Desigualdade estdo na nossa porta e estfio send pisponfvel_em:_hiips://

Privilegio esigualda estao Ssa p S 0 box1824.com/miopia-do-
Social vivenciadas principalmente por quem privilegio/. Acesso em: 30

vive as margens da sociedade. jun. 2022,

Fonte: Elaborado pelo autor

Ao todo foram coletadas 37 informacOes pertinentes ao
presente projeto, que, apos serem catalogadas permitiram, com a
ajuda dos codigos, o agrupamento por tematicas semelhantes.
Com isso foram identificados cinco temas principais, sendo eles
sustentabilidade e equidade, conexdao humana, valorizacdo da
localidade, otimismo realista, e uso de substancias.

Estes temas acabaram virando os principais conceitos com
potencial para serem usados no desenvolvimento da colecao que
se propoe neste Projeto de Conclusao de Curso, e nao so de
forma criativa, mas também como norteadores na tomada de
decisao de forma estratégica, como é o exemplo do conceito
sustentabilidade e equidade, que na cole¢do aparece como
requisito para a escolha de fornecedores com praticas
sustentaveis na confeccao de camisetas.

27



=
(
\

s

4. DEFINIR
4.1 Mapa Mental dos Conceitos

Conhecido como uma técnica de organizacio e representacio
visual de informacbes, o mapa mental permite conectar e
estruturar ideias de forma nao linear, ajudando inclusive na
compreensdo de conceitos complexos. A fim de organizar os
conceitos achados durante a pesquisa de tendéncia, criou-se
mapas mentais para cada um dos cinco conceitos. Os mapas
mentais foram criados em um aplicativo chamado Mind Map.

Importante ressaltar que os mapas mentais foram usados
aqui para apresentar o conceito a partir das informacoes
coletadas na consulta de tendéncias, nao definindo o que sera
utilizado no desenvolvimento das estampas, mas para mostrar
todas as possibilidades e caminhos.

Figura 17 - Mapa mental sobre sustentabilidade e equidade

¥ - i 4 i \\‘
( Eco-culpa || Preocupagdo com o bem-estar |
e \ préprio e do préximo

\~

=

Consequéncias atuais \—C Crises Climéticas>

Sustentabilidade Estilo de vida
e Equidade menos frenético
Slow Fashion Moeda verde Greenwashing

Relacéo de longo
termo com produtos Impacto positivo

Praticas regenerativas
Fonte: Elaborado pelo autor

A tematica sustentabilidade apareceu trazendo uma
preocupacio maior por parte dos consumidores, com uma
ansiedade sobre crises climaticas, esses jiA ndo esperam que
grandes marcas sejam apenas sustentaveis, mas que adotem
praticas regenerativas em seus processos. Essa preocupacido tem
se refletido nos habitos de compra, e por consequéncia
impactado no mercado. Esse conceito serd explorado de forma
estratégica na colecdo de estampas, com fornecedores sendo
escolhidos para produzir as camisetas sob esse filtro.
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solidao

Figura 18 - Mapa mental sobre conexao humana
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Fonte: Elaborado pelo autor

Pessoas se sentindo mais solitarias, isolamento social por
conta da quarentena causada pela pandemia de Covid-19,
saturacido de estimulos e informacgoes, essas sdo as principais
problematicas incluidas na temética de conexdo humana, esse
conceito podera ser explorado na comunicacdo da colecao,
principalmente para as fotos de apresentacdo dos produtos,
porém essa parte nao sera desenvolvida no presente trabalho.
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Figura 19 - Mapa mental sobre valorizacao da localidade

Viver mais a natureza

Experiéncias
ecofriendly

[ Estilo de vida mais
. lento e saudavel

. Pandemia e Experiencias locais >

isolamento social solugdes globais

CDificuIdade em viajar)
Aumento de

experiéncias locais

Fonte: Elaborado pelo autor

Com a pandemia de Covid-19 muitas experiéncias deixaram
de ser globais para serem locais, as pessoas se abriram mais para
viagens de curta distancia, e com isso um aumento na procura
por experiéncias na natureza. O mercado se adaptou de diversas
maneiras, principalmente para proporcionar essas experiéncias e
produtos mais locais.

Esse conceito acaba por ser trabalhado na colecao de forma
estratégica na procura de fornecedores locais e também ao
escolher o portugués brasileiro na linguagem das estampas, em
contraste das marcas analisadas durante a etapa de pesquisa de
similares, que usam preferencialmente o inglés, mesmo
vendendo somente no mercado brasileiro.
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Figura 20 - Mapa mental sobre otimismo

@ (Saude mental coletiva)

Felicidade
como remédio

Prazer

(Escapismo e hedonismo

Chega de :
positividade Otimismo realista
toxica : :
Olhar a vida como Encantamento Mistura de fascinagéo,
Sensagdes nostalgicas uma crianca Como antidoto medo e admiragéo
Responsavel por Encarar desafios
reconectar as pessoas com criatividade

Fonte: Elaborado pelo autor

De acordo com os materiais consultados, as pessoas estdo
cansadas da "positividade toxica", ou seja, de discursos com
mensagens positivas vazias que ignoram a realidade e contexto
individual, a pandemia de Covid-19 apenas deixou mais
escancarada a desigualdade. Diante de cenarios cada vez mais
incertos se faz necessario uma nova forma de encarar a vida.

Nesse contexto, a consulta de tendéncia mostrou que o
otimismo pode ser visto como algo fluido, em alguns momentos
aparece como escapismo, uma forma hedonista de experienciar a
vida, e em outros aparece como o otimismo realista, uma
abordagem que procura o equilibrio entre esperanca e a
compreensdo realista do mundo e das limitacoes pessoais do
individuo.

Para a colecdo proposta no presente projeto o otimismo foi o
assunto principal, norteando criativamente as estampas.
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Figura 21 - Mapa mental sobre uso de substancias

Se sentir mais presente

Saude mental e um novo
sentido em comunidade

Drogas psicodélicas

(

Uso de ASMR e f A Bebidas com baixo teor de
i e T S I )—l Uso de substancias ] { alcool para poder socializar

especificas para saude mental

sem encher a cara

Saude mental

como luxo
. Felicidade, emogdes positivas e
Resorts de luxo oferecendo experiéncias conforto fisico como principais
com cogumelos alucinégenos atributos em produtos

Fonte: Elaborado pelo autor

A tematica de uso de substincias engloba o emprego de
drogas alucinogenas em terapias alternativas, uso de frequéncias
sonoras para saude mental e até a maior procura por bebidas de
zero ou baixo teor alcoolico para aproveitar melhor as festas e
encontros pos Covid-19. Esse conceito é explorado como apoio
estético e criativo para o assunto principal, o otimismo.

4.2 Painel Semantico

Os mapas mentais dos conceitos orientaram a pesquisa
visual para a criacdo dos painéis visuais, os quais foram
utilizados como referéncias no desenvolvimento das estampas.
Todos os conceitos foram empregados na busca de imagens
como critérios de selecio, porém, os conceitos de otimismo e uso
de substancias receberam maior énfase, uma vez que sdo os
temas principais da colec¢io.

Foram criados quatro painéis com essas imagens: um para
composicdo, um para texturas, outro para tipografia e, por fim,
um para a paleta de cores. As imagens presentes nesses painéis
foram coletadas através da analise de referéncias e,
principalmente, por meio de pesquisas nos sites Pinterest e
Are.na, utilizando as palavras-chave geradas pelos mapas
mentais mencionados anteriormente.
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4.2.1 Painel de Composicao

Muitas das referéncias de composicao sao de camisetas de
streetwear, mas também de cartazes, embalagem, e artes
digitais. Em grande parte as composicoes sao de ilustracoes em
harmonia com mensagens e bastante texto. Algumas estampas
de camiseta remetem a negocios ficticios.

Figura 22 - Painel semantico de Composicao
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de artes graficas publicadas na internet.
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4.2.2 Painel de Textura

Com a limitacio de cores na serigrafia, a textura
desempenha um importante papel, ajuda a preencher melhor a
arte e a0 mesmo tempo cria a ilusdo de mudanca de tom, esse
resultado pode ser feito ao modificar a imagem digitalmente, na
maioria dos programas de edicdo de imagem, com um efeito de
meio-tom. Outros tipos de manipulacdo da imagem dao textura
como um desgaste intencional e ao distorcer padroes
geométricos para conseguir um efeito psicodélico.

Figura 23 - Painel seméntico de Textura

l1 T
4 €
)

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de artes graficas publicadas na internet.
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4.2.3 Painel de Tipografia

No painel de tipografia fica claro que na composicio na
diagramacdo de camisetas é bem comum a mistura de fontes
Display para o titulo ou mensagem principal, ou seja, com um
peso maior, e tipografias serifadas para texto com peso menor.
Também aparece a distorcio de tipografias para criar efeitos de
psicodelia, ou com objetivo de “abracar” a arte. Em resumo a
tipografia tem um papel muito importante, em alguns casos
sendo a parte principal da composicao.

Figura 24 - Painel seméntico de Tipografia

NI DO KLAUS  1he Day

s M o Fantastic

mY}ﬂ%ﬁ A p Respect the ) | Dl‘eam world.
iy people  Yougat

NOt just the GOOD TIMES, GOOD FRIENDS el bl humoummn.
culture & GOOD LUCK W S i somehiy

pra S juling

p Frcads can belp you cohebrale good tumes and provide suppor! I‘IITIIIM 03 .
'S 0y s i ) 5o et b foccoc v e 4 QE ), W, dnrrma
roded gm n

mmsm&m};» P Butyoull tura
mmumtmgt nm:snmetlullgJ

STONEY |
. T ’J/N%Y;E ke

;H mmv—m

NIMEDIENTS

[carry intense
€motions

n o
ArZ
& IO,

I'M OFF TO SOME TROUBLE
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| CAN WALK ANYWHERE IN THESE

| WILL NOT EVER CEASE.

THEY ARE REALLY EXCELLENTBOOTS

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de artes graﬁcas publicadas na internet.
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4.2.4 Painel de Paleta de Cores

Foram criadas paletas de cores com base nas principais
referéncias visuais dos trés painéis anteriores. No entanto,
devido a limitacio de cores na serigrafia, houve uma adaptacao
considerando as cores complementares e analogas do circulo
cromatico, a fim de obter um melhor contraste entre elas e
possibilitar combina¢oes mais harmoniosas. Por fim, todas as
cores foram convertidas para o sistema Pantone, seguindo o
padrao de cores utilizado na técnica de serigrafia.

Essas cores sio referéncias fundamentais ndo apenas para o
desenvolvimento das estampas, mas também para a cor de fundo
que sera a cor do tecido utilizado na confecc¢io das camisetas.

Figura 25 - Painel de paleta de cores em Pantone e possiveis combinacoes dessas cores
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Black C 219¢C Purple C 1375 C 375C Blue 072

White 000 C 485C 107C 285C 5747 C 267 C

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de artes graficas publicadas na internet.
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4.3 Tabela de Requisitos de Projeto

Para concluir a etapa de Definicao, foi utilizada a ferramenta
da tabela de requisitos de projeto, com base nas decisdes tomadas
em cada subetapa da pesquisa, conforme descrito até o momento
neste texto. Essa ferramenta tem como objetivo documentar os
requisitos, indicando seus respectivos objetivos, além de auxiliar
na priorizacdo ao classifica-los como obrigatérios ou desejaveis.
Por fim, a coluna fonte informa qual etapa forneceu os insumos

para o requisito.

Quadro 2 - Tabela de requisitos de projeto

Requisito Objetivo Classificacdo [ Fonte/Origem
Colecdo de cinco estampas para . Run——
Colecao de estampa camisetas estilo Streetwear para a Obrigatorio =D Frajeto,
o objetivo principal
marca Jirico
Pesquisa de
Método de Impressao Serigrafia Obrigatorio Similares/
Pesquisa técnica
Assunto da coleciio Otimismo como assunto prmmp.al, e Obrigatério Pesqunlsa'de
uso de substancias como apoio tendéncia
Sustertabilidade Procurar fornecedo;‘es'com praticas Obrigatério Pesqu}sa'de
sustentaveis tendéncia
N, Fomentar a industria local, ;
Valorizagdo da a P 3 Tt Dol Pesquisa de
Localidad procurando por fornecedores locais, esejave tendénei
ocalidade Ve . endéncia
ou mais proximos possivel
Valorizacgao da Usar portugués brasileiro como Deseiavel Pesquisa de
Localidade linguagem oficial da colecao J tendéncia
Usar no maximo 2 cores para . ag
C . %0, d - leta d Desaval Pesquisa técnica/
ores impressio, de acordo com a paleta de esejave ) S
Painel Semantico
cores
Cores Usar cores Pantone Obrigatorio Pesquisa técnica
5 & i ; ;
Material Malha 100% a]godao, pré amaciada e Obrigatério Pesquisa de
pré-encolhida Similares
Preco final Entre R$ 90,00 e R$ 150,00 Desejavel Peg,ql'lisa de
4 : Similares

Fonte: Elaborado pelo autor
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5. DESENVOLVER

Apbs coletar todos os insumos na fase de Descoberta e
aprimorar a definicdo do problema, juntamente com os conceitos
e painéis de referéncia, foi possivel dar inicio a fase de criacdo. E
importante ressaltar que esse processo criativo nao aconteceu de
forma linear, visto que ideias surgiram e foram refinadas,
enquanto algumas foram deixadas de lado ou abandonadas em
determinados momentos.

A medida que a criacio das estampas progredia, alguns
conceitos se destacaram, o que auxiliou na compreensdo do
direcionamento da colecao. Com isso, tornou-se mais claro o
nome a ser atribuido a ela. A colecio recebeu o nome de
"Perigosamente Otimista", abrangendo o tema principal do
"otimismo" em suas diversas facetas, explorando também o
impacto do uso de substincias na saiide mental. Em alguns
momentos, a colecio aborda o escapismo e os desejos, mas
também abraca o otimismo de forma realista, reconhecendo que
viver € uma jornada perigosa.

5.1 Geracao de alternativas

Como dito anteriormente, as ideias ndo aconteciam de
forma linear, por isso, ao longo do projeto foi mantido um
Sketchbook para rascunhar, desenhar e escrever, isso ajudou a
organizar e documentar o processo, além de desenvolver
propriamente as ideias.

Figura 26 - Rascunhos para a estampa “Fretes e Mudangas Jirico” 5.1.1 Estamp a 1: Fretes

e Mudancas Jirico

No painel visual dedicado a

tipografia, havia uma foto de um

= adesivo em uma caminhonete com
T < a frase "Eu carrego emocoes
TR oS intensas" em inglés. Essa frase,
4 J* b juntamente com o contexto da
3 caminhonete e os elementos de
escapismo presentes no conceito
de otimismo, gerou a ideia de criar
uma estampa que simbolizasse o
anincio de uma empresa ficticia
de fretes e mudancas. Essa
empresa ofereceria o servico de
K P ) levar embora as  emocoes
: | RN acumuladas, representando uma
& ; '\ 5 forma simbdlica de se livrar dessas

cargas emocionais.

reroroocootonLOtE

Fonte: Elaborado pelo autor
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5.1.2 Estampa 2: ASMR no Sigilo

2Autonomous Sensory O principal conceito trabalhado nessa estampa é o ASMR?,
Meridian Response, ou que se relaciona com o uso de frequéncias sonoras para o bem-
Resposta Sensorial estar mental, como mencionado no contexto do "uso de
Meridiana Auténoma, substancias". Como referéncia, foram utilizados um episddio de

em portugués.. ASMR disponivel no aplicativo Spotify e um famoso meme

retratando uma garota encapuzada usando fones de ouvido para
escutar um toca-fitas em segredo.

Figura 27 - Principais referéncias e rascunho para a estampa “ASMR no Sigilo”
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Fonte: Elaborado pelo autor
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5.1.3 Estampa 3: Fungi-mella

Para criar essa estampa, foram combinados os conceitos de
escapismo, uso de cogumelos alucindgenos e a nostalgia de
sabores e doces. Foi feita uma parodia com a famosa bala
Fruittella, adicionando elementos relacionados aos cogumelos.
No esboco inicial, explorou-se o padrao geométrico presente na
embalagem da Fruittella, transformando-o em um padrao
psicodélico, enquanto o chapéu do cogumelo assumia a forma do
doce.

Além disso, o nome ficticio "Fungi-mella" seria trabalhado
com uma tipografia semelhante a usada na embalagem da bala, e
na base da estampa seriam incluidas informacdes sobre a
composicao do doce, de forma a criar um aspecto auténtico.

Figura 28 - Rascunho para a estampa “Fungi-mella”
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Fonte: Elaborado pelo autor

40



5.1.4 Estampa 4: Sonhando Acordado

priorizando uma composicao em que a frase desempenha
um papel central, conferindo maior importincia & mensagem e a
tipografia, mas ainda com o suporte de elementos simbdlicos.
Inicialmente, foi criada a frase "Toda noite sonho, todo dia
acordo", representando o equilibrio entre sonhar e realizar,
evitando perder-se no mundo dos sonhos e também nao
encarando a vida apenas do ponto de vista material.
Posteriormente, a frase evoluiu para "Sonhei cores que nunca vi
acordado, vivi coisas que nunca havia sonhado".

Os elementos simbolicos incluem olhos abertos e fechados,
criando a sensacdo de piscar e alternar entre estar acordado,
representado por um olho com o sol, e dormir, representado por
um olho com a lua. Esses elementos simbolicos complementam
a mensagem da frase, transmitindo a ideia de explorar diferentes
realidades e experiéncias tanto no estado de sonho quanto no
estado desperto.

Figura 29 - Rascunho para a estampa “Sonhando acordado”

4
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Fonte: Elaborado pelo autor

41



- — ——

5.1.5 Estampa 5: Manifesto Perigosamente
Otimista

Essa estampa desempenha o papel de um manifesto para a
colecdo, fornecendo uma definicdo mais clara do que significa
ser "perigosamente otimista". As principais referéncias foram
camisetas que apresentavam mais texto, com énfase na
mensagem, mas ainda incorporando um elemento simbélico por
meio de um recorte em forma de coracio extraido de uma antiga
enciclopédia de anatomia humana que o autor possuia em casa.

Dessa forma, a estampa transmite a esséncia da colecio,
combinando palavras com significado impactante e um elemento
visual simbélico, representado pelo recorte do coracao. Essa
composicao reforca a ideia de ser "perigosamente otimista",
unindo conceitos de coragem, esperanca e uma perspectiva
otimista, mesmo em meio a desafios e incertezas.

Figura 30 - Principal referéncia e rascunho para a estampa “Manifesto Perigosamente Otimista”
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Fonte: Elaborado pelo autor
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5.2 Refinamento de alternativas

Para o refinamento das alternativas, foi utilizado o programa
de desenho vetorial Affinity Designer. Inicialmente, foram
realizados testes de layout, distribuindo os textos planejados em
uma grade quadriculada. Além disso, foram feitas colagens de
elementos como referéncia, como uma pintura digital, um emoji
chorando e vetores para os pés. Essa colagem permitiu uma
visualiza¢ao mais clara do espaco disponivel para a ilustracao.

Na figura 31, é possivel observar como o uso da grade
auxiliou no posicionamento preciso de cada elemento,
especialmente no caso das pernas da pessoa soterrada pelas
caixas, que sdo elementos espelhados. O uso da grade garantiu
uma distribuicdo uniforme e equilibrada, contribuindo para a
composicao visual da ilustracao.

Figura 31 - Teste de Layout e primeiro desenho digital para estampa “Fretes e Mudancas Jirico”

Seu ambiente esta carregado? Seu ambiente esta carregado?

Carregamos emogoes intensas Carregamos emocgoes intensas

Ligue agora mesmo!!
Atendemos 24h/7d

Ligue agora mesmo!! 0800 -XXXX-XXXX 0800 -XXXX-XXXX

*Descontos especiais para acumuladores* *Descontos especiais para acumuladores*

Fonte: Elaborado pelo autor

Com os principais elementos do layout posicionados, foi
possivel realizar um desenho 4 mao livre utilizando a ferramenta
de pincel vetorial. Nesse estagio, o foco nao era alcancar um
acabamento refinado, mas sim compreender como a ilustragao
se encaixaria no contexto geral. Além disso, foi possivel comecar
a pensar nas cores a partir de uma das paletas selecionadas
durante a etapa do painel semantico.
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Figura 32 - Layout com rascunhos mais elaborados e teste de cores

Seu ambiente Carregamos Seu ambiente Carregamos

esta carregado? emocgdes intensas esta carregado? emocdes intensas
Ligue agora mesmol! 0800 -XO00OC-XXXX Ligue agora mesmoll
*Descontos especiais para acumuladores* *Descontos especiais para acumuladores*
. J & J

Fonte: Elaborado pelo autor

Esse ultimo layout, visto na figura 33, foi utilizado como base
para iniciar o desenho vetorial, empregando principalmente
formas geométricas, uma vez que grande parte dos elementos
dessa ilustracdo sdo caixas. Para desenhar os pés, foi necessaria
uma referéncia visual e a utilizacdo do pincel vetorial, ajustando a
espessura do traco para conferir mais suavidade.

Nessa etapa, também foi realizado um teste para desenhar o
nome da marca, que na ilustracdo representaria o nome da
empresa ficticia de fretes e mudancas. Essa tipografia também seria
integrada como parte da composi¢io visual, funcionando como
uma mancha grafica que faz parte da ilustracio como um todo.
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Figura 33 - Layout mais elaborado e teste de cores

Pranchets1 Prancheta2

2
Fonte: Elaborado pelo autor

A fonte "Guyon Gazebo" foi escolhida para substituir o

desenho do nome da marca, pois atendia aos requisitos de ser

10Estilo de fonte uma fonte Display?0 fluida. A composicdo foi retomada em
tipografica projetada preto, a fim de concentrar-se apenas nas formas. Cada caixa
para ser usada em recebeu mais detalhes, como uma fita adesiva com a inscricédo
tamanhos maiores e em "Fragil" e icones comumente utilizados na sinalizacdo de caixas

contextos onde a
legibilidade imediata é
menos importante do
que o impacto estético,
sdo caracterizadas por

de mudancas. Além disso, foram adicionados emojis a
sinalizacdo, como se cada caixa estivesse guardando uma
emocio distinta. Esses elementos contribuiram para enriquecer
a ilustracdo e adicionar camadas de significado a mensagem

seus tracos distintivos, visual transmitida.
design mais desenhado,
ornamentos decorativos Figura 34 - Evolucio do Layout e adi¢do de texto

e com potencial de
mancha grafica para o
design.
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nte esti Carp,

e
amb! Cgay,

Frovds & Mudbrgas

Carregamos emocdes intensas
Ligue agora!  0800-9XXX-XXXX
“*Descontos especiais para acumuladores*

Fonte: Elaborado pelo autor
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11Giria popular que
significa preocupacio.

Os textos presentes na ilustracdo remetem ao servico de
fretes e mudancas das intensas emocoes que as pessoas guardam
para si, fazendo uma abordagem ironica e provocativa para
possiveis clientes acumuladores que desejam se livrar dessas
emocoes. Essa abordagem traz a tona o tema de fuga e
escapismo de forma satirica. Para os textos, foi escolhida a fonte
Oregon LDO, que oferece uma variedade de pesos e estilos, além
de possuir uma ampla selecdo de caracteres especiais adequados
para a escrita em portugués brasileiro.

O namero de telefone codificado com a frase “Numa néia"11
¢ inspirado nas propagandas de televisdo que usam o teclado
alfanumérico. Nesse tipo de teclado, cada nimero corresponde a
um grupo de letras do alfabeto. Vale ressaltar que o ntimero de
telefone utilizado na estampa é ficticio e ndo existe. Na figura 35,
€ possivel visualizar a versdao da ilustracdo com a composicao
finalizada, destacando todos esses elementos mencionados.

Figura 35 - Layout definido com textos e propor¢ao melhor trabalhada
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Apdés finalizar a composicao, foram realizados testes de cores
utilizando algumas combinacdes das paletas disponiveis. A cor
de fundo da prancheta corresponde a cor do tecido, no entanto, é
importante ressaltar que essa cor pode variar de acordo com o
fornecedor. Na imagem 36, é possivel visualizar diferentes
versdes para impressao, incluindo opc¢des com duas cores e
opcoes com uma unica cor. Esses testes permitem avaliar as
diferentes possibilidades de aplicacdo da estampa, levando em
consideracio a combinacio de cores e os efeitos visuais
resultantes.

Figura 36 - Design finalizado e testes de cores
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Fonte: Elaborado pelo autor
47



6. ENTREGAR

6.1 Resultados finais

O processo de desenvolvimento descrito na etapa
refinamento de alternativas se repetiu para todas as outras
estampas, excluindo a necessidade de mostrar todos os
processos, e mostrando nessa etapa o resultado final de todas as
cinco estampas.

Figura 37 - Resultado final da estampa Jirico Fretes e Mudancas

Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 38 - Resultado final da estampa ASMR no Sigilo

Tocando Playlist
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Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 39 - Resultado final da estampa Fungi-mella

Ingredientes.: Xarope de psilocibina, aciicar, gordura vegetal, suco misto de morango e
limao concentrado, acidulante acido citrico, espessantes gelatina e goma arabica,
corante rosa cereja, aromatizante e emulsificante mono, e muito amor he he.

+ +

Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 41 - Resultado final da estampa Manifesto Perigosamente Otimista

Fonte: Elaborado pelo autor




6.2 Mockups

Com o objetivo de apresentar o posicionamento e tamanho
das estampas nas camisetas, foram utilizados modelos de
mockup disponiveis na internet para simular a aparéncia final do
produto. Esses modelos permitiram visualizar como as estampas
se adaptam ao formato da camiseta, fornecendo uma ideia mais
realista de como ficaria o resultado final.

Figura 42 - Mockup da camiseta Fretes e Mudancas Jirico
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Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 43 - Mockup da camiseta ASMR no Sigilo

Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 44 - Mockup da camiseta Fungi-mella
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Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 45 - Mockup da camiseta Sonhando Acordado
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Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 46 - Mockup da camiseta Manifesto Perigosamente Otimista

Fonte: Elaborado pelo autor
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6.3 Ficha técnica e Prototipacao

Para garantir um controle de qualidade melhor sobre o
produto final, foi utilizada uma ferramenta essencial na relagao
entre os criadores e os fabricantes: a ficha técnica. Essa
ferramenta contém informag6es importantes que documentam e
descrevem as caracteristicas especificas do produto e da producao.

No caso da ficha técnica criada para essa colecio, foram
incluidas informagdes como o tipo de malha e modelagem da
camiseta, os codigos Pantone das cores utilizadas, a cor do
tecido, o posicionamento exato da estampa, o tamanho das telas
de serigrafia utilizadas para cada estampa e, por fim, a
quantidade de unidades requeridas para cada tamanho. A
imagem 47 ilustra os detalhes e a disposicao de cada informacao
na ficha técnica, utilizando como exemplo a estampa "Fungi-
mella".

Figura 47 - Ficha técnica da estampa Fungi-mella usada na confecgio do protétipo
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Fonte: Elaborado pelo autor
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Figura 48 - Telas da arte final Fungi-mella
separadas por cor
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Fonte: Elaborado pelo autor

O fornecedor escolhido atende aos requisitos
do projeto em relacdo a sustentabilidade, pois
utiliza processos mais ecologicos na linha de
producao, como o uso de energia solar e algodao
orgdnico. Além disso, a empresa oferece uma
modelagem diferenciada com uma qualidade
previamente atestada pelo autor em outra ocasiao.

O fornecedor escolhido atende aos requisitos
de projeto sobre sustentabilidade ao usar
processos mais sustentaveis na linha de producao,
como energia solar e algodao organico, além de
ter uma modelagem diferenciada com uma
qualidade ja atestada pelo autor em outra ocasiao.

E importante mencionar que o fornecedor
possui um lote minimo de producdo de 10
unidades. Levando isso em consideracao, o autor
optou por abrir as vendas anunciando o produto
em seu perfil pessoal na rede social Instagram.
Nesse antncio, ele apresentou brevemente o
projeto, mostrando a estampa Fungi-mella e a
modelagem especifica fornecida pelo fabricante.
Também utilizou um mockup da camiseta para
dar uma ideia visual de como o produto final
ficaria.

Devido a restricao de tempo, o autor abriu as
vendas das camisetas por apenas um dia, e
durante esse periodo conseguiu atrair o interesse
de cerca de 30 pessoas interessadas em adquirir o
produto. Cada camiseta foi vendida por R$ 90,00.
Para garantir uma margem de seguranca e atender
possiveis demandas adicionais, foram adicionadas
algumas pecas extras de cada tamanho ao pedido,
totalizando 38 camisetas.

Para efetuar o pedido, foi necessario preparar
a arte final para a impressdo, realizando a
separaciao das cores. Foi criada uma tela para a
cor verde e outra para a cor rosa, além de uma tela
tnica para a logo no peito e outra para a etiqueta
interna. Todas as telas foram entregues em
formato vetorial, em um arquivo PDF contendo as
marcas da impressora para garantir o
posicionamento preciso. A Figura 48 ilustra como
as cores foram separadas: o conteudo a ser
impresso em rosa foi atribuido & tela inferior,
enquanto o conteido a ser impresso em verde foi
atribuido a tela superior. No entanto, ambas as
cores foram exportadas como preto para a
gravacao das telas de serigrafia.

As camisetas chegaram com duas semanas de
antecedéncia, permitindo que o resultado final
fosse adicionado no presente relatério. O produto
final atendeu as expectativas, tanto na qualidade da
malha e modelagem quanto na impressao da arte.

57



Fonte: Fotos de Vanessa Mendes

Figura 50 - Detalhe da etiqueta
interna do protétipo

Fonte: Elaborado pelo autor

Foi identificado um problema na etiqueta
das camisetas durante a avalia¢do do produto
final. Devido ao tamanho reduzido da tela
utilizada para a impressdo da etiqueta, de 6X6
centimetros, alguns detalhes da arte,
especialmente  aqueles com  texturas,
perderam definicao e o texto ficou de dificil
legibilidade.

Essa falha no design da etiqueta foi
reconhecida e sera corrigida para os proximos
lotes de producdo. Serao tomadas medidas
para garantir que a arte da etiqueta seja
adaptada adequadamente ao tamanho
disponivel, a fim de manter a qualidade e a
legibilidade dos elementos.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

O projeto de conclusdo de curso aqui apresentado teve como
objetivo principal o desenvolvimento de uma colecdo de cinco
estampas de camisetas streetwear para a marca Jirico,
utilizando principalmente conceitos extraidos de uma pesquisa
de tendéncias.

A pesquisa de tendéncia adaptada de forma netnografica
para a metodologia duplo diamante desempenhou um papel
fundamental nesse processo. Embora tenhamos enfrentado
limitacOes causadas pela pandemia de Covid-19, a utilizacdo de
materiais de tendéncias disponiveis online e gratuitos permitiu
acessar uma ampla gama de informacGes e insumos relevantes
para a criacdo da colecdo. Foi possivel compreender as demandas
e expectativas do consumidor, bem como o espirito do tempo
que permeia nossa sociedade, identificando as principais
tendéncias, ndo s6 do universo streetwear.

A medida que a coleta de insumos na pesquisa de tendéncia
foi tomando corpo, as informacdes foram se encaixando e
embasando as escolhas para a colecdo, ficando mais facil saber
sobre o que desenhar, e principalmente como se comunicar e
conectar com o publico que consome streetwear brasileiro.

Esse projeto permitiu também um melhor entendimento
sobre os principais métodos de impressdo, e como essa etapa é
essencial para entender como desenvolvé-las propriamente,
afinal as limitacoOes técnicas fazem parte do processo criativo.

O autor percebeu se desenvolver muito como artista
também, pois a maior parte do projeto exigiu que aprendesse
fazendo, refinando sua propria linguagem visual e sensibilidade
estética para gerar as ilustracdes. No mais foi extremamente
gratificante prototipar uma das estampas e ter mais de trinta
pessoas interessadas no resultado final da camiseta a ponto de
fazer a compra da primeira tiragem, sem contar as pessoas que
entraram em contato perguntando quando seriam produzidas
mais unidades, ver a recepc¢ao positiva do publico fez todo o
esforco valer a pena.

O projeto também proporcionou uma valiosa reflexdo sobre
o campo de atuacdo em Design. Foi compreendido que a area
oferece uma ampla gama de ferramentas e abordagens, mas é
essencial selecionar aquelas que melhor se adequam ao processo
individual de resolucdo de problemas. Nao é necessario dominar
todas as ferramentas disponiveis, mas sim construir um conjunto
de habilidades personalizado e eficaz para enfrentar os desafios
profissionais.
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APENDICE A — Tabulaciao de Tendéncias

coletadas
Identificador Codigos Descriciao Fonte
Quem fala de crises climaticas no futuro SUE COUTINHO.
Aquecimento sofrem de uma miopia sobre a real BQX%IS,Z‘}- Miopia __do
Miopia do Global; situacdo atual, as crises climéticas ja gﬁ;‘goﬁt’é] p— tt20052/2/
privilégio Desigualdade estdo na nossa porta e estdo sendo b B4 o oD Ao
Social vivenciadas principalmente por quem privilegio/. Acesso em: 30
vive as margens da sociedade. jun. 2022.
Igdercado de FORTUNE. _Fortunes00.
T tlf/f:;[:lf;r’ Empresas icones de streetwear na lista fl?tii 7 ﬂ?rﬁlpl;];;‘i ; G
empresas de da FORTUNE 500: Nike, Gap, VF fortunes00/. Acesso em:
Streetwear 30 Jun. 2022,
TRENDHUNTER. Top 20
Cannabis Cannabis medicinal e recreacional sendo Trends 1;_2022, Fi)feca?'t-
Summer recreativa; usadas para criar produtos associados e i 7 Jspohivel el
Cannabis Mer’ca.do consumidos no verao, como produtos www.youtube.com/
canabico para churrascos e bebidas geladas. watch?v=4zLAIZhPzjM.
Acesso em: 30 jun. 2022.
Pos- Jovens Millennials e Gen Z estéo TRENDHUNTER. Top 20
Isolamento/ ansiosos por sair de novo e se conectar Trends in 2022 F?recaSt-
Covid; com as pessoas, socializacio pos Covid se | 202L._ Disponivel em:
Low-Alcohol Bar C - 4 Fenrume b https://
onexio d4 com festas e bares que servem veww.youtube.com/
humana/ bebidas com baixo teor de Alcool, o foco watch?v=4zLAIZhPziM.
Socializacdo. é socializar e ndo encher a cara. Acesso em: 30 jun. 2022.
Pos- : ; ; TRENDHUNTER. Top 20
Isolamento/ ) (;OI,H 9 ‘{0‘_’1‘1 e Ylagens ?’endo 0Es Trends in 2022 Forecast.
3. dificeis, o jeito foi ser mais aventureiro 2021.  Disponivel _em:
. Covid; e . .
Nature Novice ca o com atividades ao ar livre, turismo ao ar https://
Experiencias g : : www.youtube.com/
com a livre viu sua popularidade aumentar, R
s e L] » waitci:rv=4z LN EZ]IVL.
W il com atividades com ritmo mais devagar. Acesso em- 20 jun. 2022,
Pos- Com lockdown muitas coisas tiveram
Isolamento/ que se adaptar e ficaram mais digitais/ TRENDHUNTER. Top 20
Covid; online, isso acelerou o cansaco digital Trends in 2022 F?recaSt-
Tech Fatigue Cansaco provocado por todas essas interagdes, T Disponivel _em:
& digital/ com isso surgem so}’uc;ées que ajudam as www.youtube.com/
Aprender a pessoas a “desligar”, ou mesmo espagos watch?v=4zLAIZhPzjM.
desligar online com objetivos mais inclusivos Acesso em: 30 jun. 2022.

com interacoes mais leves.
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Identificador Codigos Descricio Fonte
Pos- ; . N

Os millennials estdao passando por uma
Isolamento/ transicao de estilo de vida, nos altimos

Covid; & r derria. al TRENDHUNTER. Top 20

Estilo de vida anos enfrentaram (Ii)an _:eim&a, a {ico custo Trends in 2022 Forecast,

Nillenmial Millennials: para viver em grandes cidades, demissao §02L~ Disponivel em:

o Procura por em massa, familia crescenfio_e tendo que https://
reavaliar seus valores e objetivos de vida. www.youtube.com/

um estilo de

Muitas empresas notaram isso e estdao

watch?v=4zLAIZhPzjM.

vida mais ; i ; Acesso em: 30 jun. 2022.
leiito s ajudando nessa transicdo para um estilo
; de vida mais tranquilo.
saudavel.
Gen Z;
Educacio;

Procura por
um estilo de

vida mais Gen Z est4 procurando conhecimento em | SRENDIUNTER. Top 20
lento e . 5 . Trends in 2022 Forecast.
) el lugares menos tradicionais, procurando ogot, Disponivel e
Gen Z Creative Educscsn desenvolver habilidades diferentes e que https:
e dicignal possam explorar seu potencial criativo, e w .
quem sabe monetizar isso. wotehiv=yslALZWF 7M.,
perdendo Acesso em: 30 jun. 2022,
espaco;
Exploracio de
potencial
criativo.
O ntimero de casamentos esta
diminuindo, as pessoas estio vivendo
mais sozinhas, pois tém outros planos
para sua vida, seja focar na carreira, ou
mesmo pois preferem uma vida solo.
Porém o mercado ainda tem um
“preconceito” com solteiros, muitos
produtos acabam ficando mais caros
quando ofertados para solteiros, estes as
vezes se veem obrigados a comprar um
pacote maior de algo, como tamanho (ELIVIA HOUGIéiF (]:;1\{.
1 S:n obal.
Experiéncias familia. UNCOUPLED __ LIVING.
individuais: . i 2019. Disponivel em:
UNCOUPLED ConexSo Nisso também entram outras formas de https://
LIVING relacionamentos, como os nio www.lsnglobal.com
humana/ At macro-trends/
o monogimicos. .
Socializacao article/23703/uncoupled-

Procura por viagens solo tem crescido
muito. Cresce a necessidade do turismo
ser mais “single-friendly”.

Mas isso ndo significa que as pessoas
estdo vivendo em maior solitude, pelo
contrario, estudos mostram que solteiros
socializam muitos mais que casais, dessa
forma o mercado se adapta para
promover mais possibilidade de
socializacao.

living. Acesso em: 30 jun.
2022,
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Identificador

Codigos

Descriciao

Fonte

INTER-COVID
ROADMAP 2021

imprevisibilid
ade/
incertezas;
Constante
mudanca/
Evolucao
muito rapida;
Slow living;
Aproveitar a
cidade/
natureza;
Comida como
remédio/
Comida
nostalgica.

Todas as oportunidades de negbcio para
a abertura pds covid, e o impacto do
isolamento social.

Neighbourhood nomads: Experiéncias
para que as pessoas consigam aproveitar
sua propria cidade, sendo essas
experiéncias com pegadas mais
sustentaveis e regenerativas, mostrando
que o consumidor quer nao s6 usufruir
de experiéncias sustentaveis, mas que os
negdocios se tornem regenerativos para a
natureza, ndo basta apenas ser eco-
friendly.

Food/Drink: Com as incertezas causadas
pelo isolamento social, houve um
aumento da procura de alimentos

nostalgicos, indo atras de alimentos que

lembram a infancia, também aumentou a

procura por alimentos funcionais, e a
visdo de que o alimento pode ser o
remédio.

"A pandemia acelerou a procura por
produtos com as necessidades de satde
mental"

Andrew Wardlaw, chief ideas officer at
MMR Research Worldwide

Dislocated World: O dia a dia est4 cada
dia mais imprevisivel, a realidade esta
em constante mudanca. Cidadaos do
mundo todo estdo adaptando sua forma
de viver, mas as verdadeiras
consequéncias serdo sentidas pelas
geracgdes mais novas.

Accelerating Technologies: Nos tivemos
5 anos de progresso digital s6 nas
primeiras oito semanas de pandemia. A
tecnologia esta se desenvolvendo muito
rapido.

Urban Mindset: A mentalidade nas
cidades esta mudando, e o covid-19 sd
acelerou esse processo. A agitagio na
cidade ndo tem o mesmo glamour de
antigamente, 0 modo de vida lenta,
sustentabilidade e satide tem mais
importancia.

HOLLY FRIEND. Ls:n
Global. INTER-COVID
ROADMAP 2021. 2021.
Disponivel em: https://
www.lsnglobal.com /big-
ideas/article/26547/inter-
covid-roadmap-2021.

Acesso em: 30 jun. 2022.

64



Identificador Codigos Descricio Fonte
Marcas que possuem autenticidade, e
orgulho local sdo bem vistas, melhor que
isso sdo marcas que fazem do seu local TRENDWATCHING. 22
N um lugar melhor, com mais Consumer trend
STATE OF Valorizagio susten%abilidade e equidade. opportunities for _2022.
PLACE da localidade; 2022. Disponivel em:
Consumers Sustentabilid ; R https://
bkt la; ] Com os horizontes cada vez mais dificeis ST Gom
ook to reclaim ade e : ;
thieiz locale sEidsa de serem vistos por conta da pandemia, a 22-trends-
q relacio com a localidade onde se vive for-2022+#state-of-place.
ficou mais forte. E essas localidades Siecsse it A0 juil. 4043,
precisam ser valorizadas, se tornando
mais vivas, resilientes e comunitarias.
B - : TRENDWATCHING. 22
SECOND e pessous estio sentingo recoeulpat ¢ | Comsmer e
SOk oSG apmai(())ria esf:lé Sis osta a seilbso{)vef Oppmun};{} > f'orl o
Reuse and sustentavel; : ; P : zOzz. Dlsponivel e
TetaE Resnongabilid disso, assim poderemos cada vez mais https: _
5 g ver solugdes e que fazem o consumidor www.trendwatching.com/
over repeat ade ecoldgica. ensar no produto e ter uma relacio de 29-trends-
purchase p P ca0 for-20224#state-of-place.
IOHgO termo com ele. Acesso em: 30 jun. 2022.
. Um terc¢o dos adultos reportaram se TRENDWATCHING. 22
Conexao . . Consumer trend
LONELY- sentir sozinhos em 2021, um aumento de =
humana/ s opportunities for 2022.
LESS \ e 50% em algumas religides, o ser humano 2022. _Disponivel _em:
Socializacao; : ~ :
Set the stage Solidio e precisa de conexdes humanas, algo que https:// _
for human estd muito mais dificil em um mundo www.trendwatching.com/
. doencas ; 22-trends-
connection pa saturado em tecnologia e mergulhado em f fol
psiquicas ‘ol sl do Cavid 0r-2022#state.-o -place.
isolamento social por conta do Covid-19. Acen erm: 0 jun, 3023,
Algumas soluc¢des de negdeios estao IRENDWATCHING. 22
SOCIAL Conexao rocurando proporcionar conexio Consumer trend
p P P = : opportunities for 2022.
EXPRESS humana/ humana e socializac¢ao, assim como 2022, Disponivel em:
Neighborhood Socializacao; experiéncias mais locais para seus https:// _
networking for Experiéncias consumidores, se tratando de focar mais W—am&ﬂi
. 5 . ~ -irends-
the digital age locais na localidade do que em solugdes e
globais. Acesso em: 30 jun. 2022.
Ansiedade global foi as alturas, antes do
Covid-19 0 mundo j4 estava imerso em TRENDWATCHING. 22
FREEDONIS Ansiedade desafios, mas com a pandemia isso se Consumer trend
M Global; intensificou. Em compensacéo esta opportunities fPrl 2022
Pt e thi Otimismo/ voltando o sentimento de reconstruir e ﬁftzr‘;j f Dispooivel _em:
lHate T prazer; melhorar a sociedade, um desejo por www.trendwatching.com/
ot Brincadeiras otimismo e prazer. A felicidade pode ser 22-trends-
como remédio | um bom remédio, se divertir e brincar ao for-2022#state-of-place.
se desafiar, trocar a preocupagio por um SRR S O Y DR
estado de liberdade.
TRENDWATCHING. 22
i : i Consumer trend
YOUTH Questionar o Uma nova maneira de ver a vida, uma opportunities for 2022,
GOGGLES velho normal; forma mais divertida e leve de resolver 2022, Disponivel _em:
& sigwrontiook Olhar a vida problemas. Encarar os desafios do dia a https:// _
on life como uma dia com mais criatividade, como se fosse w
crianga uma crianca novamente. e

for-2022#state-of-place.
Acesso em: 30 jun. 2022.
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Identificador Codigos Descricio Fonte
Cada vez mais tecnologias online para as
. pessoas se conectarem pelo mundo e TRENDWATCHING. =22
dad
JOYNING Ansiedade . iedade global Consumer trend
YN Global: mesmo assim a ansiedade global e opBGrtunites, foF ooon,
Finding Conexio soliddo apenas cresce, o uso exacerbado 2022.  Disponivel _em:
meaningful pi— de redes sociais ndo esta contribuindo https:// _
connections in T para conexdes verdadeiramente www.trendwatching.com/
a lonely world Sdalizacho significativas e marcantes, a sociedade auetiends:
y Offline. g, il = for-2022#state-of-place.
esta entendendo cada vez mais que nao Acesso em: 40 jun. 2022.
basta fazer conexdes online.
A cura acontece entre pessoas, 0 ser
humano nao foi feito para ficar sozinho.
Estudos mostram que uma vida com
conexdes profundas e amizades torna a
vida mais prazerosa e longa.
A musica pode ser uma grande aliada no
processo de cura, seja compartilhando
Ansisdinda esses momentos com amigos, se EILAN,ET WOO LIMITEDt-
: . P dappiness Nnow: an exper
happiness Global: encontrando para ouvir misica ou e to fuding jov i e
now: an expert Conexdo mesmo ouvindo frequéncias especificas age of crisis, an expert
guide to que podem ser usadas de forma guide to finding joy in the
R humana/ P F oris
finding joy in ! terapéutica. age of crisis. 2022.
the age of Socializacio Disponivel em: https://
5% : Halicidad & y woo.itv.com/posts/how-
crisis Relididade. elicidade pode ser vista como um fbedining. Aobsso: i€t
estado de espirito, e ndo um objetivo 29 jun. 2022.
onde se tem que chegar. A vida ndo é
ficar triste ou feliz, esses dois
sentimentos podem se misturar, é uma
zona cinza que estd em constante
mudanca. Felicidade é algo muito
pessoal, vai de cada um descobrir como
alimentar esse sentimento e cuidar da
sua alma.
A vida é muito curta para ficar em
relacionamentos ruins, a pandemia
dei »ap lerta sob PLANET WOO LIMITED.
‘ eixou as pessoas em maior alerta sobre TN - e .
Ansiedade o tempo usado para relagdes. As pessoas for awkward daies in a
coronesty: life Global; querem relacbes mais honestas e post-pandemic world. life
is too short for Conexao significativas. Ao sair em um date e for g’ too short for an;Wﬁf.d
awkward dates humana/ ruim, ndo tem problema de dizer tchau e weg[:lfi o 2‘;‘)“;;2';03?‘;
in a post- Socializacao; partir pra proxima, errado é ficar et hEbe:) woo ltreoi/
pandemic Interacao tentando e tentando até se ver preso posts/coronesty-life-is-
world humana mais numa relacdo ruim. too-short-for-awkward-
honesta w

"Pesquisas mostram que ser mais atento
e compassivel sobre nossas necessidades
é mais importante do que auto-estima"

pandemic-world.  Acesso

em: 29 jun. 2022,
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Identificador Codigos Descricio Fonte
PLANET WOO LIMITED.
Consumo de The bigger trip ep 3: can
drogas psychedelics bring us back
the bigger trip psicodélicas; T o together?. can
ep 3 can Cotiesio ’ Drogas ps1c0(_1ehcas estdo aJudgndo as vsvehiedelics bring tis back
il humana/ pessoas a sentirem o presente, ajudando together?. 2022.
l%)ri}rfl s ek Soeializaotos com satde mental e descobrindo um Disponivel em: https://
5 . Fladiel) novo sentido em comunidade WoeLIYeam, posts)the:
together? Ansiedade bigger-trip-ep-3-can-
Global. psychedelics-bring-us-
back-together. Acesso em:
29 jun. 2022.
Mareas estao projetando otimismo para
2022, encorajando criatividade e a
brincadeira. A Pantone definiu para WA
Ansiedade 2022 uma cor simbolizando a THOMPSON. The Future
Global; criatividade "Pantone 17-3938 Very Perl" 66 S09s, S
Unbounded Olhar a vida Disponivel em: https://
optimism como uma Com o isolamento social e suas www.wundermanthompso
crianca; incertezas, as pessoas estio famintas por | L:com/pt/insight/the-
‘ a . s . future-100-2022. Acesso
Otimismo. otimismo e pelo desejo de extravasar oiic 20 Jiif, 5083,
com brincadeiras, e as marcas sabendo
disso estao "vendendo" esse sentimento
de crescimento e liberdade.
O desejo por intimidade tece um
aumento por conta desses quase dois
5 3 A S WUNDERMAN
Conexao anos de isolamento, mas a propria nogao T T
A THOMPSON. The Future
humana/ de intimidade mudou. Sobretudo o 100 S003. 2055,
Renewed Socializacao; desejo por compromisso nas rela¢ées Disponivel em: https://
intimacy Interacio aumentou. Por um lado temos um www.wundermanthompso
humana mais aumento de pessoas solteiras, e por mioom i insight /he:
R i future-100-2022. Acesso
honesta. outro lado a maioria dessas pessoas ndo em: 20 jun. 2625,
estio querendo perder tempo em
relagdes sem compromisso.
Pessoas que estavam acostumadas a WUNDERMAN
Valorizacio Vlflgar'multolestao 'encontrando THOMPSON. The Future
. experiéncias mais locais, aventuras que 166:  Sab3 5g58
: da localidade; : i . i 0: 2 :
Micro Experiéncias/ satisfacam o desejo de sair por ai Disponivel em: https://
Adventures avgn turas na viajando. Uma forma de criar www.wundermanthompso
experiéncias na natureza de forma local, n.com/pt/insight/the-
natureza. S future-100-2022. Acesso
e que possa ser vivido em um final de e 50:4iin, 9095,
semana
Resorts de luxo oferecem experiéncia
com cogumelos alucinégenos como parte
da experiéncia, com pessoas
responsaveis em guiar durante a
Wt WUNDERMAN
Consumo de gem . THOMPSON. The Future
. drOgaS e . 1901 _ 2022, 2022,
Mycological sicodélicas: Essas cerimonias chegam a custar Disponivel em: https://
retreats P Terapias 10,500 doblares para participar. A nocao www.wundermanthompso
Pl de luxo quando se trata de resorts e n.com/pt/insight /the-
alternativas. future-100-2022. Acesso

viagens estd mudando aos poucos,
focando mais em experiéncias que
proporcionem relaxamento mental
profundo com a chance de "resetar’
psicologicamente.

em: 29 jun. 2022.

67



Identificador Codigos Descricio Fonte
A China esta investindo pesado no seu
mercado interno, para poder PLANET WOO LIMITED.
proporcionar mais experiéncias de The 1]3':‘395?}' “{)‘D_ ep '*ﬁbcalﬁ
Valorizagio turismo dentro do pais. Novos v T
Boosting da localidade: aeroportos‘c.om viagens domésticas, psychedelics bring us back
Ohinastravel Pos- | Parquestematicose locais de compra de together?. 2022.
| produtos livres de impostos. Disponivel em: hitps://
economy Iso ﬂmentﬂ/ woo.itv.com/posts/the-
Covid. 5 3 bigger-trip-ep-3-can-
Isso tudo é um projeto dq longo prazo P TR ——
para aquecer o mercado interno, e se back-together. Acesso em:
tornar mais atrativo para o exterior 29 jun. 2022.
quando as fronteiras abrirem pos covid.
Se utilizando de outdoors e midias de WUNDERMAN
Ansiedade grandes marcas para fazer ativismo, uma THOMPSON. The Future
- forma de "hackear" a comunicacéo da 100: _ 2022. 2022,
Brandalism Glopal; empresa, mostrando o lado sujo do que a Disponivel _em: _hitps://
Responsabilid p ’ ) q www.wundermanthompso
ade sealogien empresa faz, normalmente esses n.com/pt/insight/the-
BIca. "brandalism" atacam questdes sdcio- future-100-2022. Acesso
ambientais em suas intervencoes. Emi: 20 jun. 2022,
Ansiedade WUNDERMAN
Global; Anuncios estdo vendendo mais e mais THOMPSON. The Future
Otimismo/ otimismo, a estratégia de marketing g;ggonivjo’;fﬁ % t?p‘f_f/-
Euphoric ads prazer; Jpassa a usar mais tematicas mais_ W vtinderranthoranes
Brincadeiras animadas que acabam gerando reacoes n.com/pt/insizht/the-
como mais positivas de seus consumidores. future-100-2022. _Acesso
remédio. em: 29 jun. 2022.
As marcas se tocaram de que precisam WUNDERMAN
: fazer o trabalho de regeneracdo do meio THOMPSON. The Future
Ansiedade : = 100: 2022. 2022.
x ambiente, ndo basta apenas ser eco e
Regenerative Global; fasridls Nl . Disponivel em: https://
brands Responsabilid nendly. Assim ygremos Mg ean Al www.wundermanthompso
ade ecoldgica com];_)rometl as con} pI‘aTICE‘lS . n.com/pt/insight/the-
regenerativas, e com maiores objetivos future-100-2022. Acesso
sustentaveis. em: 29 jun. 2022,
WUNDERMAN
P . P THOMPSON. The Future
- Satide: Luxo é ser feliz, e os consumidores 6o 5055, 5555
Prescrlblng 0 timism’o / procuram por pI‘OdlltOS que provoquem Disponivel em: https://
happiness emocdes positivas e maior conforto www.wundermanthompso
prazer. fisico n.com/pt/insight/the-
’ future-100-2022. Acesso
em: 29 jun. 2022.
WUNDERMAN
THOMPSON. The Future
Satde; Cura e auto cuidado através de i)oi;;onivjogei{ . htfnos?/gj
Audio healing Terapias frequéncias de augho terapéuticas estdo AT ROT DG
alternativas. cada vez mais sendo usadas. n.com/pt/insight/the-

future-100-2022.  Acesso

em: 29 jun. 2022.
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WGSN. Economia do
Cuidado: tendéncias de
. O consumidor est4 mais preocupado moda com foco em bem-
Economia do Ea : Tendfned d
Coidaios Satide: com seu bem-estar e do proximo, seu es 6(111‘- 81% éncias " e
T e poder de escolha estard mais baseado em Thoda comm J0co Lo berl=
tendéncias de Sustentabilid ; 4 R & estar. 2022. Disponivel
S g e alternativas mais sustentaveis e opcoes em: httns://
; mais duraveis. Sua procura também é
foco em bem- equidade P . www.wgsn.com/pt/blogs/
ikt por produtos que apresentem beneficios economia-do-cuidado-
terapéuticos, como tecidos e estampas. tendencias-de-moda-com-
foco-em-bem-estar.
Acesso em: 29 jun. 2022.
O perfil dos consumidores em 2024 foi
amplamente afetado pelo isolamento
social em decorréncia da pandemia
mundial, poderemos ver um consumidor
mais ansioso com a rapidez com que a
sociedade e tecnologia muda. Essa WGSN. Conheca o seu
Ansiedade quantidade de informacao e estimulos conf_“mldtor dﬁ futuro: os
Conheca o seu Global; estio sobrecarregando e esgotando as e e
consumidor Otimismo pessoas. As incertezas enfrentadas nesse chave para 2024. 2022,
do futuro: os realista; eriodo fizeram com que os problemas Disponivel em: https://
’
sentimentos- Sustentabilid sejam encarados de forma mais realista, www.wgsn.com/pt/blogs/
chave para ade e o consumidor ainda quer ter otimismo, conhigea-g-geti-
5 - s . consumidor-do-futuro-os-
2024 equidade mas um otimismo realista, chega de sentimentos-chave-
positividade téxica. E o antidoto do para-2024. Acesso em: 29
futuro sera o Encantamento, um jun. 2022.
sentimento de fascinagio, uma mistura
de medo e admiracdo, um sentimento
necessario em momentos de
reconstrucao e sera o responsavel por
conectar as pessoas.
Como a demissdo em massa esta
afetando a qualidade do servigo e T
. ‘ produtos oferecidos, e dessa forma as kimphation” last. info
will Crise pessoas estdo precisando ser mais 2022? 2022. Disponivel
"skimpflation" econdmica; independentes, nao contando mais com em: https://
last into 2022? DIY. neg6cios e marcas que consumia antes. “fgw-lfo"262°us"°n-z°m/
Isso se traduz em pessoas voltando a i S ——
realizar tarefas em casa, isso vai de
cozinhar mas, costurar a propria roupa
70% das pessoas acreditam que as
marcas precisam impactar positivamente SUSIE _MCCARTNEY.
: o mundo, dessa forma o publico esta Trend _Bible. What's
Ansiedade e Gt aail A5 e atieEE inside: home & interiors
What's inside: Global; e macro trends 2023. Home
.- sustentaveis de empresas de qualquer & Interiors Macro Trends
Home & Otimismo . : . N
. . setor. Por mais que ainda exista o 2023. 2022. Disponivel
Interiors realista; . v & g https://
- escapismo, que vem sendo digital e pode em: ps:
Macro Trends Sustentabilid 7 i my trendbible.com
continuar sendo, agora o consumidor se oy trendbilile.com/
2023 adee A et d frent content/whats-inside-
sqpridade vé em uma posigio de enfrentar a Ty

realidade mesmo que seja dura,
principalmente em questdes socio-
ambientais.

trends-2023. Acesso em:
30 jun. 2022..
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Existe um grande sentimento de
recuperacao e reconstruc¢io, um foco em SUSIE MCCARTNEY.
satde mental individual e coletiva, Trend  Bible. What's
inside: the future of

What's inside:

Satde mental;

aprendendo a apreciar o processo e as
pequenas conquistas. alguns conceitos

celebration 2023 forecast.
The Future of Celebration

The Future of i visuais que podem ser explorados: 2023  Forecast. 2022.
: Otimismo; D vl . Ttipssl]
Celebration ReEHStGea isponivel em: ps:
2023 Forecast o Surreal Sense: Psychedelic Disco my.trendbible.com/
content/whats-inside-the-
Surreal nature future-of-
Higher Self celebration-2023-forecast.
Energy Fields Acesso em: 30 jun. 2022.
Escapism
Marcas estdo conscientes de que
marketing verde pode ser chamado de
ser greenwashing, dessa forma estdo
mais cor’npr"omet.idf)s com préticas CAITLIN BLACK.
sustentaveis mais impactantes. A Heuritech. How
How WMo induastria da moda esta implementando technology is making
technology is i sustentabilidade em diferentes niveis do Skl magre Slisplibl.
ki Sustentabilid " A do &t logi Disponivel em: https://
making sk setor, e estd usando a tecnologia para v histicitech.coni)
fashion more equidade isso. Conceitos chaves para entender articles/technology-
sustainable q ) esse movimento sdo transparéncia, fashion-more-
reciclagem e reutilizacio. O mercado de sustainable/. Acesso em:
segunda vida de roupas continua 30 Juil. 2022.
crescendo a passos largos, e segundo a
Vogue Business esta projetado em 36
bilhoes de dblares em 2024.
Conceitos captados sobre moda
masculina na FWa2:
New Age Explorer: Brands combined
vintage outdoor references with
contemporary sportswear from a MELANIE  MOLLARD.
: Moda; futuristic point-of-view, giving the Heuritech. Trending
Trending A ; : th from Men’s FW22
Irreveréncia gorpcore aesthetic a twist for FiWaza. emes from Men's
themes from . Fashion Weeks. 2022,
jovem;
Men’s FWo2 2 : . Disponivel em: htips://
Fashi Exploradores Youthful Irreverence: Looks in this www.heuritech.com/
ashion . ) 4 ] .
Weeks ao ar livre; theme featured bright colors, absurdist articles/fw22-mens-
Elegancia. humor, and an anything goes approach fashion-weeks-trends/.

to styling.

Dapper Dandy: This archetype was
embodied by an abundance of fur,
hourglass silhouettes, and an infusion of
feminine codes into the masculine
vestiaire this season

Acesso em: 30 jun. 2022.
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APENDICE B — Fichas técnicas restantes

TOTAL DE PECAS DA FICHA: Q

FICHA TECNICA 1 DE 1
DEscRICAO | JIRICO "Fretes e Mudancas" DATA | 31/05/23
FORNECEDOR | ESPETA ) ITENS 1|VAR|AQOES I1
ITEM 1 - VARIACAO 1
SRADE ulprPr| P | M| G |ace| xc
010 0, 0j]0]|0]O
MALHA OVERSIZED 30.1 - GOLA CANELADA 3CM
COR DO TECIDO| Parpura
R PANTONE | PANTONE Black C .
ESTAMPAS PANTONE ??%TSNE

OBS.: ESTAMPA
FRENTE

SILK
8 CM ALT
5,85 CM LARG

OBS.: ESTAMPA
COSTAS

SILK
45,8 CM ALT
34 CM LARG

ETIQUETAS:

ETIQUETA
SILK PADRAO
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FICHA TECNICA

1DE 1

DESCRICAO | JIRICO "ASMR no Sigilo" DATA | 31/05/23
FORNECEDOR | ESPETA ITENS | 1 IVAHIACCJES | 1
ITEM 1 - VARIACAO 1
GRADE u |pp| P M| G |Ge| xG
0|0 0 0/l 0] 0 0
MALHA OVERSIZED 30.1 - GOLA CANELADA 3CM
CoR Do TEcIDO| VERDE JARDIM
CODIGO CORES PANTONE | PANTONE Black C .
ESTAMPAS PANTONE PANTONE White 000 C

TOTAL DE PECAS DA FICHA: 38

SILK
OBS.: ESTAMPA ETIQUETA
45,8 CM ALT ETIQUETAS:
FRENTE Y
34 CM LARG SILK PADRAO
+ +
Cuidados para malor Desenhado e produzido
durabilidadle da pega: no Brasil de forma ética
P tazer parte st
[ ]

100% algodao sustentavel

oJ

 Tiragem/ 2023

FICHA TECNICA 1 DE 1
DESCRIGAO | JIRICO "Fretes e Mudancas" DATA | 31/05/23
FORNECEDOR | ESPETA ITENS | 1 [w.\mA(;c")Es | 1
ITEM 1 - VARIACAO 1
— uflpr| P | M| G |ae]| xc
00 0 0/0/[0O 0
MALHA OVERSIZED 30.1 - GOLA CANELADA 3CM Fom s o
cor po Tecipo| AZUL ROYAL
COD|GO — PANTONE PANTONE White 000 C
ESTAMPAS PANTONE :;\TNSTgNE Wi

TOTAL DE PEGAS DA FICHA: 38

OBS.: ESTAMPA
FRENTE

SILK
8 CMALT
5,85 CM LARG

SILK
OBS.: ESTAMPA
COSTAS 45,8 CM ALT
34 CM LARG

ETIQUETAS:

ETIQUETA
SILK PADRAO

TODA NOITE SONHO
TODO DIA ACORDO

AV :
SONHADO
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FICHA TECNICA 1 DE 1
DESCRICAO | JIRICO "Perigosamente Otimista" DATA | 31/05/23
FORNECEDOR | ESPETA ITENS | 1 | VARIAGOES 1
ITEM 1 - VARIACAO 1
— u|lpP| P | M| G |G| Xxa
0|0 ojJo0f0f0 ] O
MALHA OVERSIZED 30.1 - GOLA CANELADA 3CM
coRr po Tecibol VERMELHO
o PANTONE Blue 072
cODIGO CoRes| PANTONE v ||
ESTAMPAS PANTONE
TOTAL DE PECAS DA FICHA: 38
SILK SILK
OBS.: ESTAMPA 0OBS.: ESTAMPA ETIQUETA
8 CM ALT 45,8 CM ALT ETIQUETAS:
FRENTE COSTAS >
5,85 CM LARG 34 CM LARG SILK PAGRAQ
+ 0+
(‘(f\ @
S
’ Cuidados para maior Desenhado e produzide
ur v & ey Suctendvat ohrgads
ga s | =
W’ oy s e ¢ 0

roupas escuras;
sombra, evitando sol e
secadoras; Evitar ferro de
passar roupa.

100% algodao sustentavel

oJ

12 Tiragem/ 2023
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