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1. DADOS DE IDENTIFICAÇÃO 
Instituição: Universidade Federal de Santa Catarina 
Curso: Ciências da Administração 
Disciplina: Administração e Informática II 
Professor(es):  e-mail:  
Código: CAD5223 Carga Horária: 72h Créditos: 04 
Pré-requisito(s): CAD-5217 
Período/Fase:  6ª Ano: Disciplina Semestral 
     

 
2. EMENTA: Automação nas empresas, Análise Estruturada, Banco de Dados 
Relacionais, Multimídia e Hipertexto e Negócios on-line.    

 
3. OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA: Transmitir conhecimentos teóricos e 
experiências práticas no desenvolvimento de sistemas de informações tradicionais e de 
multimídia, revelando como  na atualidade os profissionais da área, podem se valer das 
inovações tecnológicas para dinamizar os processos decisórios e aumentar a 
produtividade e eficácia na gestão de empresas com a utilização da multimídia. 

 
4. OBJETIVO(S) ESPECÍFICOS(S) DA DISCIPLINA: Investigar na teoria e na 
prática o uso atual da informática nas empresas, conhecer os procedimentos e as 
ferramentas dos Diagramas de Fluxo de Dados (DFD's) - Análise Estruturada, a Análise 
Inversa - Banco de Dados, o Hipertexto e a Multimídia e os Negócios on-line.   

 
5. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO:  l. Automação nas empresas: automação de 
escritórios, de fábricas, automação comercial e de serviços. 2. Análise Estruturada: 
Características básicas dos Sistemas de Informação (SI), Teoria da análise e projeto de 
SI, Procedimentos de análise estruturada e Ferramentas para modelagem de dados. 3. 
Banco de Dados Relacionais: Banco de Dados - campo/registro/arquivo e Disposição - 
linha/coluna- display. 4. Multimídia e Hipertexto: Estrutura do sistema multimídia e 
Modelagem de aplicação multimídia. 5. Negócios on-line: oportunidades e vantagens 
nos negócios on-line e logística de suporte aos negócios on-line.   

 
6. METODOLOGIA DO TRABALHO:  
O método ou modo de conduzir a aprendizagem será o cognitivo construtivista, 
buscando o desenvolvimento integral do aluno, através de uma organização precisa dos 
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procedimentos que favoreçam a consecução dos propósitos estabelecidos. 
As técnicas serão do tipo socializantes com aulas expositivas - participativas e estudos 
de casos, que formam um conjunto de atividades sistematicamente organizadas com o 
objetivo de propiciar ao aluno uma aprendizagem eficaz e contributiva para seu 
aperfeiçoamento individual.  
7. SISTEMA DE AVALIAÇÃO: 
A avaliação será efetuada através de trabalho escrito, realizado em sala de aula, 
individualmente, com enfoque na utilização da análise estruturada, banco de dados e 
hipertexto.  

 
8. ATENDIMENTO EXTRA-CLASSE: 
Para sua comodidade sugerimos marcar um horário com o professor, através de e-mail 
ou no CSE/UFSC – 2º andar – sala 131.  
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Janeiro: Campus, l987. 
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GANE, Chris Análise estruturada de sistemas, Rio de janeiro: Livros Técnicos e 

CONFERE COM ORIGINAL, cópia extraída de documento original de acordo com o Art. 5º do Decreto nº 83.936/79.



Científicos, 1995. 
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HOFFMAN, D. & NOVAK, T. A new paradigm for eletronic commerce, fev., 1996, 
disponível via www.2000.ogsm.vanderbilt.edu 
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1995. 
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PADUAN, Roberta As lojas estão na tela, VEJA, S. Paulo, ano 32, n.212, p.148, jun, 
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PAUL, Laurent G. Escolhendo as armas, Revista HSM - Management, S. Paulo, n.18, 
ano 3, p.18-23, jan/fev, 2000. 
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ROÇAS, Christian  O manual das feras da internet.Br, ano 4, n.47, p.52, abr, 2000. 
 
STONE, Bob  Marketing Direto. S. Paulo: Nobel, 1992. 
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www.ibm.com/e.business 
www.Microsoft.com/commerce 
www.netscape.com/commapps/index.html 
www.setco.org 
www.w3.org/ecommerce 
www.ecommerce.gov 
www.bradesco.com.br/comercio 
www.visamall.com.br 
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www.cybercash.com 
www.embratel.net.br/emvia 
www.tradessystem.com.br 
www.ecml.org 
www.infnet.com.br 
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www.planetcommerce.com.br 
www.computerworld.com.br 
www.gartnergroup.com.br 
www.informationweek.com.br 
www.webreview.com 
www.commercestore.com 
www.virtualis.com 
www.virtualis.com/vr/jmartim4/ecommerce.html 
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