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2. EMENTA: Automacdo nas empresas, Andlise Estruturada, Banco de Dados
Relacionais, Multimidia e Hipertexto e Negdcios on-line.

3. OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA: Transmitir conhecimentos tedricos e
experiéncias praticas no desenvolvimento de sistemas de informacdes tradicionais e de
multimidia, revelando como na atualidade os profissionais da drea, podem se valer das
inovacdes tecnoldgicas para dinamizar os processos decisérios € aumentar a
produtividade e eficdcia na gestdo de empresas com a utilizagdo da multimidia.

4. OBJETIVO(S) ESPECIFICOS(S) DA DISCIPLINA: Investigar na teoria € na
pratica o uso atual da informdtica nas empresas, conhecer os procedimentos e as
ferramentas dos Diagramas de Fluxo de Dados (DFD's) - Andlise Estruturada, a Anélise
Inversa - Banco de Dados, o Hipertexto e a Multimidia e os Negdcios on-line.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO: 1. Automagdo nas empresas: automacdo de
escritérios, de féabricas, automacdo comercial e de servigos. 2. Andlise Estruturada:
Caracteristicas basicas dos Sistemas de Informacgdo (SI), Teoria da andlise e projeto de
SI, Procedimentos de andlise estruturada e Ferramentas para modelagem de dados. 3.
Banco de Dados Relacionais: Banco de Dados - campo/registro/arquivo e Disposi¢ado -
linha/coluna- display. 4. Multimidia e Hipertexto: Estrutura do sistema multimidia e
Modelagem de aplicacdo multimidia. 5. Negdcios on-line: oportunidades e vantagens
nos negdcios on-line e logistica de suporte aos negdcios on-line.

6. METODOLOGIA DO TRABALHO:
O método ou modo de conduzir a aprendizagem serd o cognitivo construtivista,
buscando o desenvolvimento integral do aluno, através de uma organizagdo precisa dos
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procedimentos que favorecam a consecucao dos propdsitos estabelecidos.

As técnicas serdo do tipo socializantes com aulas expositivas - participativas e estudos
de casos, que formam um conjunto de atividades sistematicamente organizadas com o
objetivo de propiciar ao aluno uma aprendizagem eficaz e contributiva para seu
aperfeicoamento individual.

7. SISTEMA DE AVALIACAO:

A avaliagdo sera efetuada através de trabalho escrito, realizado em sala de aula,
individualmente, com enfoque na utilizacdo da andlise estruturada, banco de dados e
hipertexto.

8. ATENDIMENTO EXTRA-CLASSE:
Para sua comodidade sugerimos marcar um horario com o professor, através de e-mail
ou no CSE/UFSC - 2° andar — sala 131.
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HAZARI, Sunil Eletronic commerce on the world wide web, 1997, disponivel na
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www.ibm.com/e.business
www.Microsoft.com/commerce
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www.w3.org/ecommerce
WWW.ecommerce.gov
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www.visamall.com.br
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www.planetcommerce.com.br
www.computerworld.com.br
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www.informationweek.com.br
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WWW.commercestore.com

www.virtualis.com
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