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RESUMO

Este relatério tem como objetivo apresentar o projeto de conclusdao de curso que
consiste em uma proposta de design de apresentacdo do projeto cultural Transmidia
Purpurina realizado pelo Laboratério de Design Transmidia e Audiovisual (LABDAT), da
Universidade Federal de Santa Catarina com o intuito de captar recursos financeiros em
diferentes fontes de financiamento, seja publico ou privado. Haja vista que na
contemporaneidade o design é uma ferramenta fundamental de comunicagdo para alcangar
significativos resultados, seja na otimizagao das informacdes contidas nele a qual possui um
publico alvo especifico, seja como um elo de ligacdo entre o produtor cultural e o
patrocinador. Neste Projeto de Conclusdo de Curso (PCC), uma referéncia adotada foi o
"Método Sistematico para Designers" proposto por Bruce Archer e adaptado por Rodolfo
Fuentes (2006) . O objetivo foi a concepgdo de um protétipo do design de apresentacdo do
projeto cultural Transmidia Purpurina, desenvolvido em PDF dindmico, incorporando
elementos de hiperlinks e inspirado no préprio design do projeto cultural Purpurina.

Palavras-chave: Design grafico; producdo cultural; design transmidia

Abstract

This report aims to present the course completion project which consists of a
presentation design proposal for the Transmidia Purpurina cultural project carried out by the
Transmidia and Audiovisual Design Laboratory (LABDAT), of the Federal University of Santa
Catarina with the aim of raising funds financial resources in different sources of financing,
whether public or private. Bearing in mind that in contemporary times, design is a
fundamental communication tool to achieve significant results, whether in optimizing the
information contained within it, which has a specific target audience, or as a link between
the cultural producer and the sponsor. In this Course Completion Project (PCC), a requested
reference was the "Systematic Method for Designers" proposed by Bruce Acher and adapted
by Rodolfo Fuentes. The objective was to create a prototype of the presentation design of
the Transmidia Purpurina cultural project, developed in dynamic PDF, incorporating hyperlink
elements and inspired by the design of the Purpurina cultural project itself.

Keywords: Graphic design; cultural production; transmedia design
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1. INTRODUCAO

Espetaculos teatrais e musicais, produtos audiovisuais, livros, games e muitas outras
manifestacdes culturais sdo frutos de esforcos que relnem conhecimento, criatividade,
planejamento e gestao. Esses elementos constituem as atividades do segmento denominado
como Producdo Cultural. Linda Rubin (2005) sugere que a Producdo cultural é parte de um
sistema de atividades culturais que envolvem criadores, transmissores e organizadores da
cultura. Nesse contexto, a drea de Producdo Cultural compreende um conjunto de atividades,
incluindo elaboracdo de projetos culturais, planejamento, execucdo, coordenacao,
divulgacdo, captacdo de recursos financeiros, prestacdo de contas e supervisdo dos
resultados. Seu objetivo principal é transformar ideias em bens culturais destinados a
determinado publico-alvo especifico. A Producdo Cultural atualmente se desenvolve como
um segmento essencialmente pratico, pois requer habilidades que vdo além do
conhecimento e atencdo as formas de cultura. Além disso, para se manter atuante é
necessario estudo constante e a compreensdo das politicas culturais.

A medida que essa area cresce e se desenvolve, ela se torna mais diversificada, ou
seja, mais variada em termos de abordagens, ideias, participantes e projetos culturais. Ao
mesmo tempo, ela também se torna mais disputada, o que significa que ha mais pessoas ou
empresas competindo nesse campo. Surge entdo, a necessidade de buscar formas de
financiamento que desempenhem um papel crucial na concretizagdo das expressdes
culturais e artisticas. Por conta disso, atualmente existem varias modalidades de
financiamento cultural, que no Brasil geralmente podem ser divididas em dois segmentos
principais: o financiamento publico, predominantemente promovido pelo Estado, e o
financiamento privado, que se concentra no mercado.

Por outro lado, as modalidades de financiamento privado incluem o mecenato,
originalmente concebido como um apoio financeiro filantrépico e soliddrio a artistas e
projetos culturais para alcangar resultados sociais. O mais popular mecanismo publico
nacional de mecenato é a Lei de Incentivo a Cultura, mais conhecida como Lei Rouanet. Por
meio de incentivo fiscal, o Governo estimula pessoas fisicas e juridicas a apoiarem o setor
cultural. Parte da arrecadacdao do Imposto de Renda pode ser destinada a patrocinar os
eventos.

O patrocinio, por sua vez, é uma relacdo comercial entre empresas privadas e
projetos culturais, em que uma empresa patrocinada investe financeiramente ou de outras
maneiras em troca de visibilidade de sua marca. Além disso, existem fundacbes e
organizacdes empresariais de cultura, cujo objetivo é melhorar a imagem da empresa junto a
sociedade, geralmente administradas por especialistas para uma gestdo mais profissional
da producgao cultural.

Diferentes formas de financiamento, publico e privado, se fazem necessarias para
apoiar a cultura, mas, conforme o segmento da producao cultural evolui, surgem alternativas
adicionais, como é o caso do crowdfunding que se mostra atualmente como uma opc¢ao
significativa de financiamento, em que os investidores se reinem online para apoiar projetos
culturais com potencial de mercado.

Dentro das muitas possibilidades de captacdo de financiamento, o design pode
desempenhar um papel importante na atracdo de potenciais apoiadores e investidores.
Especialmente na criagdo de apresentagdes impactantes que traduzem a esséncia e o
potencial de um projeto cultural. Elementos como layout, tipografia, esquemas de cores e
uso de midia visual podem ser cuidadosamente planejados para transmitir de maneira



eficiente valores do produto cultural. Uma apresentacao visual bem projetada nao apenas
informa, mas também envolve emocionalmente os espectadores, estimulando-os a se
tornarem apoiadores entusiasmados. Além disso, o design pode ser uma opc¢ao eficaz para
destacar o aspecto inovador e culturalmente relevante de um projeto, alinhando-o as
exigéncias das distintas fontes de financiamento cultural, principalmente as que conferem o
segmento de mercado. Quando apresentado de forma visualmente atraente, um projeto
cultural é mais voltado para atrair o interesse das empresas, que podem ver seu potencial
para contribuir ndo apenas para a cultura, mas também para sua prépria imagem e missao.

Nesse desafio de captar novos clientes apoiadores que se encontra o projeto cultural
transmidia Purpurina. Criado no inicio de 2020, o projeto transmidia Purpurina é uma
producdo cultural desenvolvida pelo Laboratério em Design, Audiovisual e Transmidia da
Universidade Federal de Santa Catarina - LAB DAT/UFSC, e idealizado e coordenado pelo
Prof. Dr. André Luiz Sens, que visa através da criacdo de um mundo envolvente narrativo
multimididtico, visibilizar a cultura drag, além de discursos associados a comunidade
LGBTQIAPN+. O projeto, se desenvolveu sob as estratégias de “transmidiacdo” com objetivo
mobilizar e engajar a comunidade por meio de diferentes plataformas mididticas, nao
apenas apresentando tramas relacionadas a esse universo, mas incorporando o publico
como colaborador ou coautor na construcao das histérias.

Para a sua realizacdo, o projeto contou com diferentes tipos de financiamento,
publicos e privados. Dentre eles, contou com os Prémios Elisabete Anderle de Incentivo a
Cultura (anos 2020 e 2021), importante incentivo publico catarinense, além de apoios
privados, de empresas privadas e pessoas fisicas. Entretanto, para a subsisténcia dessas
acOes, € necessario constante apoio financeiro para suas realizacGes, seja na forma de
incentivo, mecenato, patrocinio ou qualquer outra forma de viabilizacdo financeira.

Assim, uma das estratégias fundamentais de comunica¢do para prospeccao desses
novos clientes, compreendeu a criagdo de uma apresentacao do projeto, que foi o foco do
projeto de conclusdo de curso da autora deste relatério. Este trabalho se dedica a explorar
em detalhes o processo de desenvolvimento da apresenta¢do, a qual serd usada nas
reuniGes com potenciais instituices publicas e privadas, apoiadores e patrocinadores do
projeto. Este instrumento de design pode ser utilizado para apresentar aos patrocinadores
em potencial os detalhes e a qualificacdo do projeto, fornecendo informacgdes sobre a
proposta, seu publico-alvo, viabilidade e impacto na comunidade, demonstrando ao mesmo
tempo que se trata de uma oportunidade vantajosa de visibilidade para suas marcas e
consequentemente, retorno financeiro.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver um projeto grafico digital de uma apresentacdo do projeto cultural
transmidia Purpurina.
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1.1.2 Objetivos Especificos

° Analisar apresentac¢des de projetos culturais para captacao de patrocinio;

° Identificar as especificidades do projeto transmidia Purpurina

° Identificar os critérios e informacdes relevantes em apresentacdes digitais de
projetos culturais para captacao de patrocinio;

° Desenvolver projeto grafico com base na identidade Purpurina;

° Criar apresentacdo de prospeccao final.

1.2 Justificativa

O Projeto Cultural Transmidia Purpurina, desenvolvido pelo Laboratério em Design,
Audiovisual e Transmidia (LAB DAT) da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
representa um empreendimento cultural de relevancia excepcional no contexto
contemporaneo. Com seu foco na visibilidade da cultura drag e sua abordagem inclusiva dos
discursos associados a comunidade LGBTQIAPN+, o Transmidia Purpurina se apresenta como
uma manifestacdo cultural e artistica multifacetada que transcende fronteiras tradicionais.
Sendo assim, o patrocinio que sempre foi um assunto de interesse pessoal, devido as
minhas participa¢cdes em projetos socioculturais anteriores, e agora mais uma vez, para a
realizacdo efetiva de um projeto, ainda mais de tal magnitude como o Purpurina, a
necessidade de recursos se torna incontestavel. Dessa forma, a criacdo de uma
apresentacdo de captacdao de patrocinio se revelou como um passo estratégico, mas
também uma oportunidade para superar os desafios da concretizacdo de producgdes
culturais. Contudo, a importancia do Design para este trabalho fica ainda mais evidente,
demonstrando que sua aplicacdo ndao pode ser subestimada, visto que, ele transcende o
dominio estético para se posicionar como um componente critico da comunicacdo e da
estratégia de sele¢do de recursos.

Durante minha trajetéria académica, por meio de estudos de casos, projetos de
design, semindrios e até mesmo na oficina de Design Transmidia ministrada pelo préprio
idealizador do Purpurina, André Luiz Sens. Pude constatar que o design desempenha fungdes
multiplas e inter-relacionadas, na condicdo de assumir um papel central no desenvolvimento
dessa apresentacdo. Primeiramente, pude observar no periodo que participei como bolsista
no Lab Dat UFSC, que é a ponte entre a complexidade e a abrangéncia do projeto transmidia
Purpurina e seu publico-alvo potencial, a fim de capturar a atencdo e o interesse de
individuos e entidades que possam contribuir para sua realizacdo. Além disso, o design
desempenha um papel crucial na representacdo da relevancia cultural, social e artistica do
transmidia Purpurina. Sendo assim capaz de transmitir ndo apenas a singularidade e a
inovacdo do projeto, mas também seus objetivos de inclusdo, diversidade e promocgdo de
vozes sub-representadas. A apresentacdo grafica deve ir além da estética visual para se
tornar um veiculo de narrativa visual que comunique de forma eficaz o propdsito e a missao
do projeto. Isso ndo apenas tem fortalecido a presenca e a visibilidade de um projeto, mas
também ajuda a estabelecer conexdes emocionais com o publico e os possiveis apoiadores.
De todas as experiéncias que tive em projetos socioculturais, este demonstrou ser essencial
para a captacdao de recursos em um ambiente altamente competitivo. Assim, o design

11



contribui para a realizagao bem-sucedida do projeto e para o enriquecimento da cultura e da
sociedade em geral.

1.3 Delimitagao

No resultado final deste trabalho, objetivou a concepcdo de uma apresentagdo no
formato digital em PDF dindamico, incorporando recursos de hiperlinks, com elementos de
design relacionados a identidade visual jd estabelecida para o projeto transmidia Purpurina
e com conteldos associados as acles ja realizadas, bem como materiais fotograficos,
ilustracGes e textos previamente estabelecidos. A proposta ndo prevé mudancas de acordo
com a marca que sera apresentada e as estratégias especificas de comunicacdo para cada
empresa.

2. METODOLOGIA DE PROJETO

Para o desenvolvimento deste projeto, adotou-se a metodologia do engenheiro e
artista Bruce Archer. Esta metodologia apresenta caracteristicas formais, visto que suas
etapas objetivam ndo sé o planejamento, mas também o controle do projeto. Desenvolvida
originalmente na década de 60 como um método sistematico para designers, a metodologia
foi descrita e adaptada por Fuentes (FUENTES, 2006) e é composta pelas fases Analitica,
Criativa e Executiva. A seguir apresento fluxograma (figura 01) e uma descricdo detalhada
das etapas envolvidas neste processo:
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Figura 01 - Fluxograma metodologia de Bruce Archer adaptado por Fuentes (2006).

I Fase Analitica

Briefing:
‘Recompilagéo de dados;
Ordenacéo.

Andlise de similares:
- Avaliac&o;
-Definic&o de condicionantes

Conceito editorial e estratégias
de design:
«Estruturagdo e hierarquizagdo.

I Fase Criativa

Forma da pagina, proposta
tipografica e proposta cromatica:
‘Implicagdes;
‘Formulagdo de ideias diretoras.

Estruturacdo grafica, anatomia
das paginas, espelho e producdo
grafica

Escolha Formalizag&o da ideia;

- \Verificag&o.

Fase Executiva

Diagramacao
Ajuste da ideia;
Desenvolvimento;
Processo interativo.

Fechamento de arquivo,

prototipacdo, especificacdes do

projeto e estudo de viabilidade
Materializacao.

Fonte: Fuentes, 2006.

O primeiro passo é a analise do problema de design, neste caso o desenvolvimento
do design de apresentagdo para prospecc¢ao de patrocinio do projeto transmidia Purpurina. O
objetivo aqui é entender suas caracteristicas, limitacdes e restricbes. Nessa etapa, foram
levantadas as informagdes sobre o contexto, conforme necessidades do usudrio e possiveis
solugdes.

Briefing:

e Recompilacdo dos Dados: nesta etapa foram coletadas todas as informacdes
fornecidas pelo cliente do Projeto Transmidia Purpurina, bem como as
informacdes geradas pelos agentes do universo transmidiatico da producdo.
Foram considerados os dados de mercado de atuacdo, o publico-alvo e os
objetivos a serem alcancados. O objetivo é ter uma compreensdo completa e
detalhada do contexto em que o projeto serd desenvolvido, permitindo uma
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andlise mais precisa e fundamentada nas proximas etapas do processo de
Design.

Ordenacgdo: para essa etapa sera realizado uma classificacdo sistematica de
todos os dados coletados a respeito do Purpurina. Na sequéncia as informacgdes
serdo analisadas criteriosamente, para identificar padrbes e categorias
relevantes para o desenvolvimento deste trabalho. A partir disso, serd possivel
organizar os dados de forma ldgica e estruturada, facilitando a visualizacdo dos
elementos que compdem o projeto Purpurina e permitindo uma melhor
compreensdo do contexto em que ele se insere. Com a classificacdo definida,
serd possivel estabelecer prioridades para cada etapa de trabalho, garantindo
gque o desenvolvimento do design da apresentacdo seja executado
eficientemente e dentro do que foi estipulado.

Andlise de similares:

Avaliacdo: Apds a etapa de ordenacdo, segue para pesquisa por apresentacoes
visuais semelhantes considerando critérios de Design, tais como: a
categorizacdo das informacdes; estruturacdo do layout; variedade tipografica;
paleta cromatica; formas; elementos imagéticos e outros como recursos
multimidia;

Definicdo de condicionantes: para a conclusdo da andlise e sob os critérios de
Design serd definido tabela de requisitos com itens obrigatdrios e desejaveis que
formardo diretrizes a serem seguidas para o desenvolvimento do projeto de
apresentacao.

Conceito editorial e estratégias de design:

Estruturacdo e hierarquizagao: Na ultima etapa da fase analitica, serd analisado
a relevancia de cada processo e definido as etapas a serem percorrida e a ordem
de desenvolvimento do projeto;

A partir da analise, é realizada uma sintese das informacgdes, identificando as
possiveis solugdes para o problema. Nessa etapa, sdo geradas as ideias e conceitos, que
serdo refinados ao longo do processo de desenvolvimento do projeto de apresentagao.

Forma da pagina, proposta tipografica e proposta cromatica:

Implicacbes: nesta primeira etapa, serdo abordados os atributos conceituais e
conteudo do projeto de apresentacdo, considerando ndo somente as restricoes
condicionantes ja restritas na Fase Analitica, mas principalmente os elementos
conceituais estabelecidos pelo design do Purpurina. O objetivo é relacionar um
escopo completo do projeto, garantindo que ele seja coerente com o Purpurina e
com os objetivos definidos na Fase Analitica.

Formulacdo de ideias diretoras: nesta fase, serdo estabelecidos os atributos
semanticos para os desenvolvimentos de esbocos para o projeto, como:
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aplicacdo da tipografia e paletas de cores do Purpurina, elementos
graficos-editoriais textuais e ndo textuais e producdo gréfica. O objetivo é gerar
uma série de ideias alternativas que atendam aos critérios de Design definidos
na Fase Analitica.

Estruturacdo grafica, anatomia das paginas, espelho e produgao grafica:

e Escolha e formalizacdo da ideia: nesta etapa, serd utilizado um sistema de grid
estrutural para organizar, padronizar e hierarquizar o layout da alternativa
escolhida. Serdo definidos os detalhes de design, como tamanho e peso da
tipografia, ndcleos e elementos graficos, para garantir que a ideia escolhida seja
visualmente atraente e coerente com os objetivos do projeto.

e \erificacdo: na uUltima etapa da Fase Criativa, serd realizada uma verificacdo da
ideia desenvolvida em relacdo as tabelas de requisitos construidos na Fase
Analitica. O objetivo é garantir que a ideia atenda as diretrizes definidas e que
esteja pronta para ser desenvolvida na proxima fase do processo de Design.

Na terceira e ultima fase, que consiste no desenvolvimento executivo, é feita a
otimizacdo das solugbes propostas, buscando a melhor combinacdo entre os requisitos
levantados durante o desenvolvimento.

Diagramacao:

e Ajuste da ideia: Nesta fase, serdo realizadas configuragdes finas na ideia
escolhida na etapa anterior, considerando como detalhes a escolha tamanho e
peso tipografico, ajustes nas paletas de cores, criacdo de elementos graficos
adicionais, entre outros. O objetivo é deixar uma ideia ainda mais determinada
com as necessidades do projeto e com os critérios de design.

e Desenvolvimento: Nesta fase, a ideia escolhida e ajustada serd desenvolvida de
forma mais detalhada, utilizando softwares de design grafico e diagramacao.
Sera dada atencgdo especial a producgao de conteudo textual, grafico, multimidia e
outros elementos que podem ser necessarios para a execug¢ao do projeto.

® Processo iterativo: Durante todo o processo de desenvolvimento, serdo
realizadas estimativas periddicas da ideia, para verificar se ela continua
atendendo aos objetivos de projeto, aos critérios de design e as condicionantes
externas. Caso seja necessario, os ajustes serao feitos junto ao fechamento da
arte final.

Fechamento de arquivo, prototipacdo, especificacbes do projeto e estudo de
viabilidade:

e Materializacdo: Nesta etapa, a ideia desenvolvida serd finalizada e transformada
em um produto real, ou seja, sera feito os mockups, que podera ser visualizado e
utilizado pelo publico-alvo. Serdo realizados testes finais e ajustes finos para
garantir a qualidade do produto final.

15



3. DESENVOLVIMENTO
3.1. Fase analitica:

De acordo com a metodologia de Fuentes (2006) o briefing foi dividido em duas
partes, sendo elas: Recopilacdo de dados e ordenacdo que serdo vistos a seguir. No geral,
foi aplicado com o propdsito de fornecer informacdes pertinentes sobre o contexto, os
principais elementos do projeto Purpurina e as caracteristicas dos potenciais patrocinadores
que se almejam prospectar. O intento principal desta etapa foi estabelecer diretrizes
especificas para a concepc¢ao e implementacdo do projeto, a fim de garantir a compreensao
e o cumprimento das expectativas e objetivos ao longo do processo.

3.1.1.Briefing

Nesta primeira etapa do processo de design, a coleta de informagdes, incluiu a
compreensdao das necessidades do cliente e a anadlise do contexto de uso, sendo
fundamental para o desenvolvimento eficaz do projeto. Baseando-se na metodologia
proposta por Rodolfo Fuentes (2006) , adaptada para um contexto latino-americano, isso
implicou em considerar ndo apenas as expectativas do cliente, mas também compreender o
contexto cultural, social, econémico e tecnoldgico para criar um design que seja eficaz e
culturalmente relevante.

3.1.1.1. Projeto transmidia "Purpurina"

O projeto transmidia Purpurina é um exemplo de produto cultural com um grande
potencial devido a sua qualidade transmidia e relevancia cultural, além do impacto social
que pode gerar. Criado em 2020 e inspirado pelo movimento que ganhou notoriedade e
popularidade na ultima década, especialmente a partir do programa estadunidense
“RuPaul's Drag Race”, o projeto Purpurina tem como objetivo apresentar, promover e
incentivar histérias que abordam uma maior diversidade e representatividade de expressdes
de género e sexualidade.

No contexto de um pais que, apesar de admirado por sua diversidade cultural, ainda
produz narrativas predominantemente heteronormativas e cisgéneras, iniciativas como a
Purpurina assumem um valor significativo para a sociedade atual, que busca cada vez mais
identificacdo e inclusdo. O publico-alvo do Projeto abrange pessoas de diferentes
orientagOes sexuais e identidades de género, incluindo a comunidade LGBTQIAPN+. Além
disso, busca envolver individuos interessados em explorar narrativas que desafiem os
padrdes tradicionais e apresentem uma perspectiva mais ampla e diversificada de género e
sexualidade, por meio de sua propriedade transmidia que o torna ainda mais relevante em
seu potencial.

As manifestacGes transmidias vdao além dos limites de uma uUnica plataforma, fazem
parte de um fenémeno contemporaneo impulsionado pela popularizacdo e acessibilidade
cada vez maior de dispositivos, plataformas e ambientes que permitem uma interacdao mais
ampla com os elementos dos universos narrativos, como personagens, cenarios e eventos
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histéricos. Exemplos de franquias multinacionais de entretenimento, como Star Wars, Harry
Potter e Pokémon, demonstram como as praticas transmidia podem construir verdadeiros
universos de histdrias distribuidas entre diversas midias. Essas praticas engajam o publico
de maneira colaborativa e imersiva, criando uma sensac¢ao de pertencimento e até mesmo
permitindo que os fas contribuem espontaneamente na criagcdo de novas narrativas,
expandindo ainda mais esses universos.

Dessa forma o projeto cultural Purpurina, foi construido a partir da sua narrativa com
base na histéria da Casa Purpurina e seus personagens. Uma casa de shows do ficticio
distrito de Magndlia, a Casa Purpurina é conhecida ndo sé por suas incriveis performances
drag, mas também como um grande lar de acolhimento a artistas minorizados. Dentre as
personagens, destacam-se “Perla Purple”, famosa drag queen e dona da “Casa Purpurina”,
Miguel, estudante que sonha em viver a arte da “montagao”, e Sandra, atendente que luta
para conquistar um espaco como modelo profissional.

Desse modo, no amago desses elementos foram planejados alguns eventos
mididticos para expandir a narrativa da histéria. Na figura a seguir é destacado um mapa do
mundo projetado para mostrar as diferentes localidades e como elas se conectam no
universo do Transmidia Purpurina.
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Figura 02 - Mapa do Mundo “Purpurina”.

MAPA DO MUNDO “"PURPURINA"

Album
Musical

Video
Performance
Arco-iris

concurso
Purpurina

Festival
Purpurina

Lyric Video
Purpurina

Batalha
Purpurina de
Espetaculo LipSyncKilers
Musical

Game
Lipsync
Killers

Video
Coreografico
Purpurina

Fonte: Sens (2022).

Perfil Purpurina: a casa Purpurina (@casapurpurina) estd presente nas principais
redes sociais, especialmente no Instagram, onde sdo apresentadas as artistas e
novidades sobre o estabelecimento e também curiosidades, informacgbes, memes e
outros conteudos sobre a cultura drag e o universo LGBTQIAPN+. Atualmente, o perfil
conta com mais de 2330 seguidores;

Concurso Purpurina: competicdo virtual realizada em 2020 com drags de todo o Brasil
através do perfil @casapurpurina no Instagram e no canal do LAB DAT no YouTube.
Foram 24 candidatas e mais 60 mil visualizagGes dos conteudos;

Album musical Purpurina: em 2021, foram disponibilizados quatro fonogramas
originais reunidos em um EP musical distribuidos na maioria das plataformas de
streaming musical: "Eu Sou Assim", "Tic-Tac", "Purpurina" e "Arco-iris". No total,
foram mais de 11.400 streams nas musicas.
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e Lyric e dance videos: com o langamento da musica carro-chefe “Purpurina” nas
plataformas digitais, foram disponibilizados no YouTube um lyric video especial em
animacgdo e um video coreografico com bailarinas profissionais. Ao total, foram 1800
visualizagdes.

e Festival Purpurina: em 2022 foi exaltada a arte transformista nacional através de um
programa especial para o YouTube com performances de artistas drag de todo o pais;

e Musical Purpurina: o espetaculo teatral “Purpurina - O Musical”, estreado no Teatro
Governador Pedro Ivo (Floriandpolis), nos dias 24 e 25 de setembro de 2022,
apresentou uma histdria policial interpretada por um elenco de 20 artistas, e
entremeada por 13 musicas inteiramente originais e 5 performances coreograficas. A
peca contou com um publico de aproximadamente 500 pessoas.

A presenga da diversidade e da pluralidade da cultura LGBTQIAPN+ na criagdo de
histérias e personagens que se interconectam em diferentes midias, forma um complexo e
enriquecido universo. Isso permite que o publico explore diferentes facetas da cultura e se
identifique, engaje e se conecte com histdrias que representam suas experiéncias e
vivéncias, contribuindo para a construcdo de uma sociedade mais inclusiva e tolerante.
Dessa forma, o Transmidia Purpurina se posiciona como um produto cultural que oferece
visibilidade as empresas, gerando maior engajamento tanto para os objetivos do projeto
quanto para as marcas, servigos e produtos dos patrocinadores. Essa conexao resulta em um
aumento de receita para todas as partes envolvidas.

Neste contexto, é importante destacar que empresas de grande porte, sejam elas
privadas, estatais ou federais, j& possuem politicas culturais consolidadas para selecdo e
financiamento de produtos culturais, muitas vezes por meio de editais publicos. No entanto,
é possivel que aqueles interessados em marketing cultural, como forma de desenvolver suas
proprias politicas de responsabilidade sociocultural, ainda adotem métodos de selecao
direta, como indica¢des, consultoria ou contatos pessoais.

Os patrocinadores buscam projetos que estejam alinhados com seus valores e a¢des
estratégicas que defendam objetivos concretos para a sua marca e imagem institucional.
Desta forma, se tornou importante para o desenvolvimento deste trabalho de design de
apresentacdo para captacao de patrocinio, definir preliminarmente o perfil e elencar os
pontos de interesse das empresas para ser mais assertivo no objetivo da busca por apoio
junto a esse publico-alvo que se pretende atingir.

3.1.1.2. Potenciais apoiadores

Os segmentos de mercado, essencialmente sdo por¢cdes de um determinado publico,
que compartilham de modo latente, uma mesma necessidade que geram demandas pouco
exploradas. Entretanto, para o segmento LGBTQIAPN+ ndo basta apenas criar produtos e
servicos de consumo, é um segmento que historicamente necessita levar em consideracdo, a
complexidade das pessoas e suas conexdes entre identidade e territério na construcdo de
grupos. Na explanacdo a respeito Nascimento cita Haesbaert e Limonad:

De acordo com Haesbaert e Limonad (2007), no sentido de poder contribuir
para a compreensdo dessa mudanca de significado do territério, devemos
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analisar as formas com que hoje ele é apropriado, em um contraponto com as
praticas sociais anteriores. Ora, o conjunto de praticas sociais e os meios
utilizados por distintos grupos sociais para se apropriar ou manter certo dominio
(afetivo, cultural, politico, econémico, entre outros) sobre/através (de) uma
determinada parcela de espaco geografico manifesta-se de diversas formas, desde
a territorialidade mais flexivel até os territorialistas mais arraigados e fechados.

(HAESBAERT, R; LIMONAD, E., 15 ago. 2007, p. 39-52 apud Nascimento, 2015,
p.40)

Desta forma, no contexto da construcdo da identidade do publico, o mercado
desempenha um papel significativo ao fornecer produtos, servicos e representagdes que
influenciam a forma como as pessoas LGBTQIAPN+ se veem e sdo vistas pela sociedade. Por
meio de estratégias de marketing e publicidade direcionadas, as empresas podem contribuir
para a construcao e consolida¢cdao da identidade dessa comunidade. Ao criar campanhas
inclusivas, representativas e que promovem a diversidade, podem estabelecer conexdes
emocionais e vividas, fortalecendo a identidade e gerando um sentimento de pertencimento.
Empresas especializadas em moda, entretenimento, turismo, arte e outros setores tém se
dedicado a criar produtos e experiéncias que ressoam com a identidade da comunidade,
proporcionando op¢des de consumo realizadas com suas emocgdes e valores.

No entanto, é importante destacar que a participacdo do mercado na construcdo da
diversidade deve ser registrada de forma critica. Algumas empresas podem adotar praticas
de "pinkwashing" ou "rainbow washing", em que se apropriam de simbolos e causas para
fins meramente comerciais, sem um compromisso real com a inclusdo e a diversidade.
Portanto, é essencial que as empresas sejam aderentes em suas abordagens e
genuinamente engajadas em promover a igualdade e a representatividade da igualdade de
género.

No contexto mais amplo, a participacdo do mercado na construcdo da identidade do
publico LGBTQIAPN+ é resultado de uma interagdo complexa entre forcas sociais, culturais e
significados. Portanto, ao prospectar patrocinadores potenciais, é essencial analisar de
forma critica suas praticas e abordagens, buscando identificar empresas que incentivam
uma atuacdo responsavel, inclusiva e respeitosa em relacdo a diversidade de género e
sexualidade. Diante disto, como forma de andlise, foram destacados os elementos
fundamentais considerados pela autora deste Projeto, para uma busca por patrocinadores
gue se estabelecam aos valores e objetivos do publico-alvo do projeto Purpurina:

A. Identificagdo com a causa LGBTQIAPN+: Verificar se a empresa tem um histérico de
apoio a comunidade LGBTQIAPN+ e se compartilha dos mesmos valores de inclusao,
diversidade e respeito.

B. Politicas de responsabilidade social: Avaliar se a empresa possui politicas e a¢des
voltadas para a responsabilidade social, especialmente no que diz respeito aos
direitos LGBTQIAPN+ e a promogao da igualdade.

C. Posicionamento de marca: Investigar como a marca se posiciona em relacdo a
diversidade e inclusdo, tanto em sua comunicagao interna quanto externa. Garantir
se a empresa utiliza representacdes positivas e ndo estereotipadas do publico
LGBTQIAPN+ em suas campanhas e materiais de marketing.
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D. Parcerias anteriores: Pesquisar se a empresa ja realizou parcerias ou patrocinios
relacionados a causa da diversidade no passado. Isso pode indicar seu interesse e
comprometimento com a comunidade.

E. Engajamento da equipe: Analisar se a empresa possui funcionarios engajados e
inclusivos, que demonstram apoio a diversidade e estdo envolvidos em iniciativas
LGBTQIAPN+. O engajamento interno é um indicativo importante da postura da
empresa em relacdao a comunidade LGBTQIAPN+.

F. Relevancia do publico-alvo: Considerar se o publico-alvo da empresa é a gestdo com
o0 publico LGBTQIAPN+. Verificar se a empresa possui produtos, servicos ou
interesses que se conectam com as demandas e necessidades desse publico.

G. Visibilidade e alcance da empresa: Avaliar a visibilidade e o alcance da empresa no
mercado. Verifique se ela possui uma presenca forte nas midias sociais, eventos e
comunidades LGBTQIAPN+, o que pode indicar uma maior capacidade de impacto e
divulgacdo do projeto cultural.

3.1.1.3 Identidade visual de Purpurina

Durante a realizacdo do Purpurina foi desenvolvido em 2020 pela equipe do projeto o
“Manual de Marca” (figura 03) que serviu como um “Guia de Estilo” para a elaboracdo
estética dos elementos de design das midias do projeto cultural. Desta forma foi possivel
constatar que os conceitos definidos para o Purpurina, estdo intrinsecamente ligados ao
universo e ao repertério de seu publico-alvo, inspirando-se no rico léxico LGBTQIAPN+
denominado "Pajuba" para desenvolver sua identidade comunicativa através do tom de voz.
Esse enfoque visa ndo apenas garantir uma ressonancia eficaz com um amplo espectro de
pessoas, mas também a capacidade de se adaptar as tendéncias mutaveis, facilitando
dinamicamente possiveis atualizagcdes por meio de uma padronizagdo que se alinha com a
forma de comunicag¢ao de seu publico. E até mesmo com publicos mais distintos, incluindo a
audiéncia que este trabalho busca alcangar em um contexto mais formal.

A tipografia do logotipo evoca elegancia com sua forma alongada, e sua aplicacao
sem margens proporciona um impacto marcante. Os elementos visuais, utilizando uma fonte
display com efeito brush, remetem ao estilo do street art, que é uma forma de expressao
presente na composicao visual de muitas performances de artistas Drags. A paleta de cores
oferece uma variedade de opgdes, todas saturadas e contrastantes. Todos os elementos
foram cuidadosamente definidos e elaborados para transmitir leveza, diversao e humor.

21



Figura 03 -Manual de Identidade visual Purpurina.
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(Monument Extended Regular)

LOREM IPSUM (1onument Extendad Ultrabald - CAPSLOCK)

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur
adipisc it Donec ut sem leo. Mulla faciisis
posuere igula et interdum. Vivamus vitae elit

(Monument Extended Ragular)

Conceitos e definicdes

Cores

Principais

ROXO PURPURINA

ROSA BARBIE

AMARELO ODARA

RGB 42/2{70
C04 MIOD Y35 K46

RGB 255/20813
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#999bob #e MR #000000

Secundarias
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Tom de voz

Inspirado pelo universo LGBTQIA+, o tom de voz aplicével

em redes socidis se baseia no “pajubd” - diciondrio LGBTQIA+.

“Arrasa beee, que é babado!”
‘Essa € a chance de vacé brilhar”

‘Suba no salto e bora arrasar!”

Além disto, as postagens social media devem conter emojis
e transmitir um ar de leveza, divers@o e humaor

Hashtags

As #hashtags utilizadas nas publicagdes podem variar,
entretanto, obrigatériamente, devern ser utilizadas no
méximo dez (10) por postagem. Segue exemplos:

#lgbtgia #casapurpurina #purpurina #dragqueen
#queer #trans #pride #musical #floriandpolis

Fonte: Projeto transmidia “Purpurina” (2020).

3.1.1.4 Ordenagao

Com os dados levantados anteriormente, deu-se inicio a etapa de ordenacdo



projeto com uma classificacdao sistematica de todas as informacgdes coletadas.
Nos detalhes que diz respeito a qualificacdo do projeto, viabilidade, publico-alvo e
gerar impacto na comunidade, foi destacado as seguintes abordagens:

Quadro 1 - Classificacdo Sistematica de dados.

Abordagem Descricao

Qualificagao do | Desenvolvimento transmidia: é importante manter na criagdo a narrativa coesa e
projeto e viabilidade envolvente que se estende pelas diversas plataformas do Purpurina. E possivel
maximizar a visibilidade das midias do Projeto Transmidia, e definir uma
estratégia visual para ser permitido oferecer na apresentagdo, opgles atraentes
de patrocinio as empresas interessadas em alcangar um publico diversificado.

Apresentacdo visual atraente: transmitir na criacdo da apresentagdo visual, as
qualidades transmidias do projeto de forma clara e impactante, pode ser feito por
meio de elementos graficos, como ilustragGes, imagens, esquemas, diagramas e
infogrdficos, que demonstram a diversidade de plataformas e a amplitude das
experiéncias que o projeto transmidia oferece.

Publico-alvo Na elaboragdo da apresentacdo visual para captagcdo de patrocinio, é
recomendado a pesquisa de potenciais patrocinadores, para alinhar os valores e
acOes estratégicas da apresentagdo, sendo importante identificar critérios que
partilhem dos mesmos objetivos e valores do publico LGBTQIA+, como:
Identificagdo com a causa LGBTQIAPN+;

Politicas de responsabilidade social;

Posicionamento de marca;

Parcerias anteriores;

Engajamento da equipe;

Relevancia do publico-alvo;

Visibilidade e alcance da empresa.

Identificagdo visual Seguir a identidade visual do Projeto Transmidia Purpurina que, ao mesmo tempo,
ressoa com o publico-alvo, utilizando cores, tipografia, imagens e outros
elementos visuais que representem a diversidade e a inclusdo da comunidade
LGBTQIAPN+.

Narrativas inclusivas Garantir que as histdérias e personagens do Purpurina representem de forma
auténtica e respeitosa a diversidade da cultura LGBTQIAPN+, evitando esteredtipos
e preconceitos.

Eficiéncia do contetido | Patrocinadores clientes em potencial geralmente tém agendas ocupadas, e para
os que se utilizam pela selegcdo direta na escolha de projetos culturais, é possivel
que a maioria sejam frequentemente visitados com varias propostas e aprovagao
de patrocinio. Uma apresentacgdo curta permite que eles obtenham rapidamente as
informagdes essenciais do projeto sem exigir muito tempo de disponibilidade dos
funciondrios responsaveis pela selecdo, desde modo se torna necessario
considerar neste trabalho os aspectos de design que podem tornar a comunicagao
mais eficiente:
e Hierarquia: a organizacdo visual dos elementos da apresentacdo, deve refletir
a autoridade de importancia entre eles, guiando o olhar do espectador pela
ordem de culto;

e Modularidade: o contelido deve ser dividido em mdédulos independentes que
podem ser rearranjados em diferentes combinagdes para permitir uma
apresentacao flexivel;
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e Consisténcia: elementos semelhantes devem ser consistentes em aparéncia e
comportamento, para que o usuario possa prever como interagir com eles;

e Flexibilidade: o design deve ser flexivel o suficiente para acomodar diferentes
tipos de conteldo e situa¢Ges de uso;

e Eficiéncia: o design deve ser projetado para facilitar a compreensdo e
interacgdo eficiente, evitando distracdes desnecessarias;

e C(Clareza: o conteudo deve ser apresentado de forma clara e concisa, evitando
ambiguidades ou excesso de informagdes.

e Estruturagdo: a organizacdo do conteludo deve seguir uma estrutura clara e
coerente, tornando mais facil para o usuario encontrar o que procura;

e Compreensibilidade: o design deve ser projetado para ser compreendido
facilmente pelo publico-alvo, levando em consideragdo suas necessidades e
habilidades.

Fonte: Pesquisa autora.

O uso do Design também pode colaborar para estabelecer um desenvolvimento de
apresentacdo consistente e reconhecido, através da identificagcdo de conceitos que
permeiam a construcdo de identidade do publico LGBTQIAPN+. Bem como, identificar e
definir as diretrizes essenciais que orientem e validem a autenticidade dessas relacdes com
0 publico, garantindo assim uma conexao imagética genuina e significativa.

3.1.2 Andlise de Similares

Continuando da fase analitica nesta etapa foi aplicado andlise de similares dividida
em dois tépicos, sendo elas avaliacdo e definicao de condicionantes.

3.1.2.1 Avaliacdo

No processo de avaliacdo, selecionamos duas apresentacdes visuais de prospeccao
de patrocinio para analisar os aspectos mais relevantes em relacdo ao desenvolvimento de
design para este trabalho. Uma delas corresponde a proposta comercial do “Projeto Mais
Musica”, enquanto a outra esta relacionada ao evento "Adventure Sports Fair 2017". A
escolha deste ultimo deveu-se a falta de uma equivalente sélida no segmento de producao
cultural para fins de comparacdo neste trabalho. A seguir, apresentamos uma breve
descricdo de cada um dos projetos:

O Projeto Mais Musica é uma iniciativa sociocultural que oferece atividades musicais
coletivas, incluindo pratica de orquestra e canto coral, a mais de 600 pessoas da
comunidade caxiense e regidao, com idades a partir de sete anos. Contando com o apoio da
Lei Federal de Incentivo a Cultura, o projeto engloba quatro orquestras e dois coros, cujos
ensaios ocorrem de marco a dezembro nas instalacbes do Colégio La Salle Caxias e da
Faculdade IDEAU.
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A Adventure Sports Fair é uma feira de empreendimentos no segmento de esportes e
turismo de aventura na América Latina, realizada anualmente em Sdo Paulo, atraindo
participantes de todas as partes, principalmente do Brasil.

Na figura 04 segue capa da apresentacdao do “Projeto Mais Musica” e capa da proposta
de patrocinio do evento “Adventure Sports Fair”. Ambas as apresentacdes visuais seguem o
formato paisagem nas dimensdes de 800px x 600px. Apresentacdes no formato paisagem
apresentam vantagens e desafios especificos no desenvolvimento de design grafico. A ampla
largura permite uma distribuicdo generosa de conteldo visual e informacgdes, tornando-se
adequada para apresentacdes que dependem de imagens e graficos impactantes. No
entanto, é importante se ater as dimensdes, escolhas estreitas se comparado aos tamanhos
de telas, como é o caso das pecas aqui analisadas, podem restringir a quantidade de
conteddo na composicdo, que neste caso é importante priorizar a clareza e a concisdo nas
informacdes apresentadas. O design deve ser responsivo e adaptdvel a diferentes
dispositivos e telas, garantindo uma experiéncia consistente para o publico. E crucial manter
a legibilidade do texto e a organizacdo visual, aproveitando ao maximo o espaco horizontal
disponivel para criar apresentagdes visualmente atrativas e informativas.

Figura 04: A esquerda capa de apresentacgdo visual do “Projeto Mais Musica” a direita capa do evento
“Adventure Sports Fair”.

ProzeTo Mais Musica

Proposta de Patrocinio

Fonte: Montagem da autora®.

A escolha da tipografia é um aspecto fundamental no desenvolvimento de design grafico
de apresentacgdes, especialmente em um formato paisagem de 800px x 600px que exige uma
atencdo ao bom aproveitamento do espac¢o. Dessa forma seguimos sobre o “Projeto Mais
Musica” para analisar os elementos de classificacdo tipografica, corpo de texto, entrelinha
(principal) e alinhamento (figura 05) :

o Classificacao tipografica: A apresentacado utiliza duas classificacdes tipograficas
diferentes. A fonte "RawengulkPcs" é serifada, o que pode conferir uma
sensacao de formalidade e tradicdo ao texto, enquanto a fonte "Myriad Pro" é
sem serifa, o que geralmente transmite uma sensacdo de modernidade e
simplicidade. Essa combinacdo pode ser eficaz se usada propositadamente, que

! “Projeto Mais Musica” e evento “Adventure Sports Fair”
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neste caso, se alinha ao conceito de musica cldssica que o Projeto Mais Musica
promove.

0 Corpo de Texto: O uso de "Myriad Pro" como fonte para o corpo de texto é uma
escolha comum, pois é uma fonte sem serifa de facil leitura, tornando o texto
legivel mesmo em tamanhos menores, como 14pt. No entanto, deve-se ter
cuidado para garantir que o tamanho da fonte seja suficientemente grande para
manter a legibilidade, especialmente numa apresentacao mais ampla.

o Entrelinha (principal): A entrelinha de 22pt é uma escolha completa, pois
proporciona um espago confortavel entre as linhas de texto. Isso ajuda a evitar a
sensacao de aglomeracao e melhora a legibilidade.

o Alinhamento: O alinhamento justificado a esquerda é uma escolha comum e
eficaz para apresentacdes, pois cria uma borda reta na margem esquerda que
ajuda a guiar os olhos do leitor. A decisdao de ndo usar hifenizagao é sensata,
pois pode criar um visual mais limpo em apresentacdes.

Figura 05: Fonte tipografica apresenta¢ao visual “Projeto Mais Musica”.

pRopOSTA Proposta que visa promover a marca do patrocinador,
por meio de apresentagdes de quartetos ou quintetos

instrumentais e coro do Projeto Mais Muasica, nas datas

especiais de Dia das Maes, Dia dos Namorados, Dia dos

( OMER IA Pais, em espagos estratégicos onde ha lojas da empresa

na cidade de Caxias do Sul e regido.

Fonte: “Projeto Mais Musica”.

A funcdo do grid em uma diagramacdo de apresentacdo visual é criar uma estrutura
organizada e consistente, facilitando o alinhamento de elementos visuais e melhorando a
legibilidade e a estética da apresentacdo. A escolha do grid pode ser um grande aliado ao
estilo que se pretende transmitir. No caso da apresentacdo de da “Adventure Sports Fair”
(figura 06), é possivel constatar a aplicacdo de um grid hierdrquico em sua diagramacdo. A
escolha da grid hierarquica na apresentacdo visual de captacdo de patrocinio para o evento
Adventure Sports Fair é estratégica. Esse tipo de grade cria areas hierarquicas por meio de
linhas e colunas dispostas de maneira irregular, permitindo uma distribuicdo dinamica de
elementos visuais. As dreas maiores sao reservadas para informag¢des de maior importancia,
enquanto as dreas menores sao utilizadas para contetdo secundario. Isso ajuda a guiar o
olhar do espectador, destacando elementos-chave e mantendo uma apresentagao
organizada. Além disso, a utilizacdo de elementos diagonais e triangulares adiciona
dinamismo e energia visual, o que é seguro para um evento esportivo como a Feira de
Esportes de Aventura, criando uma conexdo visual com o tema do evento e tornando a
apresentagdao mais cativante.
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Figura 06: Pagina da apresentacdo visual “Adventure Sports Fair”.

ACOES DE ATIVACAD POSICIONE SUA MARCA COM
Ve MUTTA ADRENALINA £ AVENTURA
NA AREA EXTERNA EM AGDES ESPECIAIS PARA 0
SEL FUBLICD.

E MAIS UM MONTE DE MOTIVOS:
AS VANTAGENS REAIS DA
AVENTURA DIGITAL

Mém do evenbo em aububra, a feira acentece o ano
tedu, ne mundo virtual So inomeras possibilidades de
divulgacin da sua mensagem. pargee quem vai an pavilh e
de expnsicies tamb ém vai para o site. para o blog. paran
aplcativa, gara o lacebook, oinstagram. o youlu be.

0 MUNDO REAL E DIGITAL DA
AVENTURA SE ENCONTRAM AQUI,
COM A SUA MARCA.

@ @ © © rvenurEARmME <

Fonte: Evento “Adventure Sports Fair”.

A apresentacdo do “Projeto Mais Musica” adota um esquema de cores de alto
contraste com a finalidade de fornecer uma categorizacao clara e distintiva dos assuntos
abordados (figura 07). A paleta se concentra exclusivamente no uso das cores preta sobre
fundo branco e branca sobre fundo colorido, criando uma harmonia visual que realca a
legibilidade e a organizacdo da apresentacdo. Esse uso cuidadoso das cores contribui para
uma experiéncia de visualizacdo eficaz e satisfatoria.

Figura 07: Pagina da apresentacdo visual “Projeto Mais Musica”.

SumARIO

Apresentacho

Regancia

Orquestras e Coro

Propostade Formagso ... . os]
Proposta Comercial ... - R -] |
Patrocinio 2008 ... 1wl
Contrapartida ... nli
COMBAROS .. 121

Fonte: “Projeto Mais Musica”.

A apresentacdo da Adventure Sports Fair, com seu estilo altamente dindmico, faz uso
prolifico de elementos graficos para otimizar a transmissdo de informacdes em um projeto
repleto delas (figura 08). No entanto, é importante observar que a organizacdo das
informacdes carece de uma hierarquia ou categorizacdo por assuntos, o que contrasta com a
abordagem da apresentacdao do Projeto Mais Musica. Nesta ultima, embora ndo haja o uso
de icones ou grafismos, a categorizacdo das secoOes é efetivamente alcancada por meio da
paleta de cores, como destacado na analise anterior sobre "Paleta de cores e harmonia das
cores". Portanto, ambas as apresentagdes adotam estratégias distintas para lidar com a
complexidade das informagdes, com a Adventure Sports Fair enfatizando elementos graficos

e a Mais Musica recorrendo a cores para categorizar as se¢0es de conteudo.
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Figura 08: Elementos graficos pagina da apresentacgdo visual do evento “Adventure Sports Fair”.

PERF". DU VISITANTE ﬂ r[msé[mm | ALEM DA MIDIA DIBITAL A
K ADVENTURE SPOATS FAIR CONTA
03% ,42[3:‘:5" S 04% COMVIDEDSE DEPDIMENTOS DOS COM UM PLAND DE INVESTIMENTD

S GRAMDES NOMES DA AVENTURA | EM MIDIA OUE VISA PROPAGAR A
LLLLELLE | DIVULGAGAD DA FERA E DAS
MARCAS PRESENTES NO EVENTD.

Perfil

Q
& 50,40%
2 0 '
CI} Hg.ﬁﬂ% gLI /3 Espaca para contexida no Blog do aventureiro para
P o SUDESTE Falar de seu produto ou desting. $30 duas matérias
o - 1% jor semand que abardzm desde temas pars os mais
‘J N LENTRO DESTE 23% experientes até os novas praticantes.
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Fonte: Evento “Adventure Sports Fair”.

A composicdo da apresentacao do “Projeto Mais Musica” (figura 09), demonstra uma
composicdo bem definida, distribuindo cuidadosamente os pesos na pagina para guiar o
olhar do espectador de acordo com a importancia dos elementos. No entanto, ao contrario
da dinamica e da informalidade presentes na apresentacdo da Adventure Sports Fair, o
Projeto Mais Musica adota uma abordagem mais formal, buscando criar uma harmonia
suave através do equilibrio e alinhamento dos elementos em uma diagramacdo de duas
colunas. Em todas as pdginas, a disposicdo dos elementos é meticulosamente planejada
para criar contrastes significativos entre eles, resultando em uma estética que combina
eficazmente a organizacdo hierarquica com a coesao visual.

Figura 09: Paginas apresentagdo visual “Projeto Mais Musica”.

ORGUESTRA SINFONICA LA SALLE it P - SORO DA FACULDADE IDEAL

Formada pekes alunos mals avangades do Prajete Mals
Miinica, o CLA inicio s atividades em 2013 & tem
oMo abjetiva prncpal proposionas aos ovens uma
prendizagem musical atraene « dindeica atravs da
pritica de incar em conjunte, 5ob a regina domatin
lon Bressin, o repertbes 43 omuesta ¢ vanado,

Fonte: “Projeto Mais Musica”.

3.1.2.2 Defini¢ao de condicionantes

Esta etapa em questdo resumiu as informag¢Ges mais importantes coletadas durante
a avaliacao do Projeto. Essas informagdes foram seguidas por meio da pesquisas e andlises
dos similares. A compilacdao dessas informagdes foi crucial para agrupar os elementos mais
relevantes dos quais serviram como diretrizes nas fases posteriores de desenvolvimento do
trabalho.
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Para facilitar a visualizacdo das informacdes, elas foram separadas em duas
categorias: questées de layout, e questdes técnicas. Essa organizacdo permitiu uma
compreensao mais clara e estruturada dos diferentes aspectos considerados:

Questoes de Layout:

Incluir todas as midias geradas pela Transmidia Purpurina, apresentando e fornecendo
informacgdes dos resultados alcancados de maneira otimizada, concisa e clara. Se possivel,
utilize uma midia por slide.;

Destacar as conexdes transmidia seguindo o Sistema Trade. Em aspecto visual, explorar a
paleta de cores, tipografia e grafismos da identidade visual do Purpurina e associando-os
aos conceitos definidos para escolha dos demais elementos graficos;

Evite qualquer tipo de elemento grafico que reforce esteredtipos estabelecidos pelas
convencgdes heteronormativas ao publico LGBTQIA+, buscando representar de forma
autébnoma e respeitosa a diversidade da cultura;

Utilizar grid hierdrquico para dar mais fluidez ao layout, com intuito de incorporar a
linguagem estética e conceitual de diversidade e pluralidade;

ApresentacOes curtas permitem que patrocinadores ocupados obtenham informacdes
essenciais rapidamente, agilizando o processo de selecdo de projetos culturais e atendendo
o tempo de disponibilidade exigido dos responsaveis pela decisao.

Organizar por sessfes as paginas seguindo as categorias: apresenta¢ao, midias, extensoes
e cronograma, proposta comercial, contrapartida e contatos;

Utilizar recursos interativos, como QRCode ou hashtags, nas paginas das midias para
conectar com as midias ja existentes, motivando a criacdo de interconexdes transmidias a
fim de tornar a apresentagao mais atraente para potenciais patrocinadores, proporcionando
acesso pratico aos resultados do Purpurina;

Utilizar imagens e grafismos de forma impactante, dando mais visibilidade para as imagens
e otimizando a parte textual;

Questdes de Técnicas:

Construir um arranjo flexivel para possibilitar a personalizagao da proposta relacionada aos
potenciais patrocinadores por qualquer usuario, de forma pratica e sem que haja alteragdes
na estrutura da apresentagao;

Utilizar software “Adobe lllustrator” para implementacdo da apresentacdo, com integracao
do “Adobe Photoshop”, como forma de possibilitar atualizagdes futuras, como a inclusdo de
novas midias, como imagens e outras alteracdes;

3.1.3 Conceito editorial e estratégia de design
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Dentro da fase analitica, a ultima etapa aborda o conceito editorial e estratégia de
design. Nessa etapa, realizou-se a andlise da estruturacao e hierarquizagao, que forneceu
direcionamento para o processo de desenvolvimento do projeto.

3.1 Estruturacdo e hierarquizacao

Esta etapa visa estabelecer uma ordenacdo légica e coerente, destacando a
importancia relativa de cada elemento dentro do contexto geral do projeto. No entanto, para
avancarmos, foi fundamental realizar uma andlise preliminar do conceito editorial, pois esse
procedimento orienta a forma como o conteudo serd organizado e apresentado visualmente.
Portanto, no processo de desenvolvimento dos recursos graficos da apresentacdo visual,
aspectos como a organizacado de conteldo, hierarquia de informacdes, escolha de tipografia,
paleta de cores, layout e grid, estilo grafico e consisténcia visual desempenham um papel
significativo.

A fim de transmitir os conceitos do Transmidia Purpurina, foi criado um painel
conceitual (Figura 10). Este painel foi desenvolvido com base nos dados coletados na fase
de compilacdo de informacGes, incorporando as definicbes dos termos “Impactante”,
“Purpurina” e “Diversidade”. Embora os conceitos ja estejam definidos no “manual de marca”
do Purpurina, esses termos especificos foram extraidos para refletir as necessidades
identificadas durante a analise para a realizacdo especifica do objeto deste trabalho, e ndo
uma redefinicdo dos termos ja existentes.
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Figura 10: Painel de conceitos

IMPACTANTE

DIVERSIDADE

DRAG RACE

Fonte: Compilado desenvolvido pela autora - Imagens do Behance.

Com base nos conceitos, deu-se seguimento no intuito de organizar de forma
eficiente os elementos que o compdem. E um aspecto de grande importancia considerado
nesta fase para a elaboracdo do projeto de apresentacdo visual, foram as dimensdes e
formatos de pagina de acordo com os diversos dispositivos digitais existentes. E evidenciado
em estudos correlatos, o formato paisagem é amplamente empregado em apresentac¢des
visuais digitais devido a sua compatibilidade com dispositivos e telas comuns, como
notebooks, monitores, projetores e dispositivos modveis. Essa abordagem possibilita a
exibicdo eficiente do contelddo, tirando proveito da largura de tela para apresentar
informacdes de forma clara e legivel.

Além disso, a escolha da orientacdo horizontal em apresentacdes pode ser
fundamentada nas recomendacdes de usabilidade por Jakob Nielsen (1994). Embora ndo
haja um estudo especifico da Nielsen sobre o formato de apresentacbes visuais, essas
diretrizes podem ser aplicadas para justificar a selecdo do formato paisagem em termos de
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usabilidade e proporcionar uma melhor experiéncia ao usudrio. A seguir, destaque-se
algumas recomendac¢des aplicadas com base nestas diretrizes:

Legibilidade: O formato paisagem possibilita a apresentacdao do conteido em uma
amplitude maior, facilitando a leitura e a compreensdo do texto, especialmente
quando se trata de trechos longos ou informacdes especificas. Nielsen enfatiza a
necessidade de um texto legivel e claro para garantir uma compreensao efetiva.

Aproveitamento do espaco: Nielsen recomenda a utilizacdo eficiente do espaco
disponivel na tela. O formato paisagem permite o melhor aproveitamento do espaco
horizontal, permitindo uma exibicdo ampla e detalhada de gréficos, imagens e outros
elementos visuais. Isso contribui para a clareza e a compreensdao do conteudo
apresentado.

Orientacdo natural: Nielsen destaca a importancia de projetar interfaces que sejam
intuitivas e sigam a orientacdo natural do usudrio. O formato paisagem é
amplamente utilizado em telas de computadores e dispositivos mdveis, e os usudrios
estdo familiarizados com esse formato. Portanto, ao usar o formato paisagem nas
apresentacdes visuais, vocé esta criando uma experiéncia mais familiar e confortavel
para os espectadores.

Experiéncia do usuario: Nielsen ressalta que a usabilidade é fundamental para
garantir uma boa experiéncia do usudrio. Ao adotar o formato paisagem, é possivel
facilitar a visualizacdo e a compreensdo do contelddo, o que contribui para uma
experiéncia mais agradavel e eficaz durante a apresentagao.

Embora a questdo das propor¢Ges de tela seja uma preocupacdo ébvia nesse sentido,

é fundamental ressaltar que a classificagdo dos formatos e dimensdes também esta
relacionada as caracteristicas do conteddo em si. Conforme apontado por Waller (2017),
com as mudangas de paradigmas trazidas pela incorporacdo dos meios digitais, a
classificacdo das paginas pode ser baseada nas fungbes tradicionais dos documentos,
levando em conta seus recursos técnicos. Waller (2017) identifica quatro tipos de paginas
que refletem essas caracteristicas: paginas fixas, fluidas, transitérias e fragmentadas.

As pdginas fixas tém um formato estdtico e determinado, mantendo uma estrutura
constante independentemente do dispositivo utilizado.

Ja as paginas fluidas se adaptam as diferentes orientacbes e tamanhos de tela,
refluindo o conteudo de acordo com a configuragdo da pagina e a mudanga de fonte.
Por outro lado, as paginas transitérias sdo formatadas temporariamente, sendo
atualizadas constantemente, como observado em jornais online.

Por fim, as paginas fragmentadas sao compostas por pequenos modulos ou blocos de
conteldo, que podem ser reorganizados e agrupados de acordo com a necessidade.
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Quadro 2: Tipos de paginas em documentos digitais de acordo com as caracteristicas do seu contetdo.

FIXA FLUIDA TRANSITORIA FRAGMENTADA

EXEMPLO Revista Livros em Jornais online Plataformas de
formato epub busca
Texto e imagem Texto linear Paginas criadas rP:ugr:?;:s de
DEFINICAO e refluido nas el .
em posicdo fixa L dinamicamente | diferentes
paginas
plataformas
PROPOSITO Esclarecimento | Narrativa Comunidade Pesquisa
Paginas e Paginas criadas
CONTEUDO E Conteudo e Contetdo fixo conteudo sao a partir de um
LAYOUT layout fixo atualizadas sistema de
constantemente | busca

Fonte: Adaptado de Waller (2017).

Com o objetivo de aprimorar a compreensao das interligagdes presentes no projeto,
foi elaborado um diagrama (figurall) que ilustra de forma mais clara a estrutura de
navegacao da apresentacdo. Esse diagrama fornece uma visao abrangente das relagbes e
conexdes entre os diferentes elementos do projeto, dentre estes os links e hiperlinks.
Facilitando assim a compreensdo do fluxo de informagdes e permitindo uma melhor
visualizacdo do seu funcionamento.

Figura 11: Diagrama apresentacdo visual do projeto transmidia Purpurina.
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4 LD ideo Coreografico Ofici Canal LabbDat
lipsyneckilers.com “Purpurina” Consurso Purpurina

Game Lij| nc . Vicdeo Concurso
Redes Sociais ———» Kile|r=:v ——)» LricVideo ——» coreografico —»  Purpurina

Youtube
canal Labbat
Videoclipe Performance de Hera
Arco-iris”

Instagram
asa rina
Festival Purpurina Purpurina Post Ensaio Espetaculo

videoclipe Batalha Festival Album

“Arco—iris® ——— Purpurina —> Purpurina —> Musical —> Espetaculo

Pagina Secao Pagina Secao
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Festival Purpurina

Instagram

Casa Purpurina

Fonte: Desenvolvido pela autora.
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Nesta etapa, concluimos a fase de avaliacdo, estabelecendo as diretrizes que
orientardo o desenvolvimento por meio da definicdao dos requisitos de projeto (Qd.02). Com o
intuito de abordar as necessidades do projeto de maneira abrangente, os requisitos serao
categorizados em duas areas principais: Requisitos obrigatérios e Requisitos desejaveis.

Quadro 3: Requisitos de projeto.

Requisitos
Coeréncia com a identidade visual do Projeto Transmidia
Purpurina, mantendo a consisténcia nas cores, tipografia Obrigatério
e elementos graficos.
Usar combinagdes de cores frias para quente da paleta .
" . Obrigatério
cromatica do Purpurina.
Criar uma estética marcante e de impacto. Desejavel
Dar destaque para a luminosidade com fundos escuros. Desejavel
Diferenciar as sessdes e as conexdes transmidias. Desejavel
Para titulos e paragrafos, utilizar as fontes definidas no Obrieatdrio
“Manual de Marca” do Purpurina. g
Usar tipografia para hierarquizar conteldos importantes. Desejavel
Utilizar fonte display utilizando a “Holden Brush” como iy
. Desejavel
grafismos.
Harmonizar peso na leitura. Desejavel
Corpo de texto em mddulos horizontais, com
entrelinhamento minimo com mais 20% correspondendo Obrigatério
ao corpo do tipo.
Destacar informacdes por meio de hierarquia visual dos .
e . Obrigatdrio
elementos graficos e textuais.
Criar presenca linhas organicas marcantes dos elementos
sem usar recursos agressividade ou de excesso. E
harmonizar com formas tracadas, a fim de manter os Desejavel
conceitos de leveza, diversdo e humor estabelecidos no
manual de marca do Purpurina.
Evitar o excesso de texto. Transmitir informacodes
essenciais. Tornar a informagao mais acessivel, digerivel Obrigatoria
e mais curta possivel
Aplicar graficos e diagramas para visualizar dados L
> . .. : P Obrigatério
complexos e estatisticas.
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Dar destaque para os dados relevantes e buscar clareza e

Desejavel
objetividade. esejave

Utilizando icones e ilustracdes para representar
conceitos, dados, objetos que ajudem a transmitir Obrigatério
informacgdes rapidamente.

Aplicar grid hierarquico. Obrigatério
Orientar o fluxo de leitura, e tornar a apresentacdao mais .,
. Desejavel
visual e envolvente.
Orientacao paisagem, dimensdes Widescreen (16:9). .
saop 8 ( ) Obrigatério

Fonte: Pesquisado pela autora.

3.2 Fase criativa

3.2.1.Forma da pagina, proposta tipografica e proposta cromatica

Na fase criativa, inicia-se o escopo como pré-desenvolvimento, onde os elementos
comecam a ganhar forma e consisténcia para subsidiar o desenvolvimento final. Essa etapa
foi crucial para estabelecer a direcao criativa e as bases conceituais que guiaram o projeto
de apresentacgao visual do transmidia Purpurina.

3.2.1.1. Implicagdes

Como visto na fase de avaliacdo, o projeto de apresentacdo explorou os elementos
do manual de marca como forma de delimitacdo, a fim de manter a narrativa coesa e
envolvente que se constata distribuida pelas diversas plataformas do universo transmidia do
Purpurina. Além disso, ressaltou-se, a utilizacdo de uma estrutura hierarquizada como forma
de tornar a apresentacdo mais atraente e dindmica. Buscando também, integrar
caracteristicas dos elementos conceituais do projeto aos elementos visuais,
harmonizando-os e refletindo aos objetivos e a personalidade estabelecida pelos conceitos
de “Impactante”, “Purpurina” e “Diversidade” que estdo relacionados a Transmidia
Purpurina.

A selecdo das tipografias utilizadas no projeto, como a Monument Extended, Poppins
e Holden Brush, tem como objetivo transmitir uma mensagem especifica e garantir a
conformidade das informacBes personalizadas, relacionando-se aos valores e atributos
narrativos do Purpurina. Foi necessario considerar o contraste e a legibilidade da tipografia,
escolhendo cores adequadas dentro das delimitagGes cromaticas do Purpurina, para garantir
a legibilidade tanto em telas digitais quanto em outros formatos de apresentacgao.

Outra implicacdo relevante foi explorar estratégias de interatividade como forma de
relacionar e destacar os atributos “transmidiaticos” nos quais o projeto esta inserido. Isso
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pode envolver elementos interativos, como hiperlinks e links acessados por indicagcdao do
Google Lens, que proporcionam uma experiéncia mais envolvente ao publico.

Por fim, buscou-se otimizar o projeto, mantendo a integridade das informagdes, mas
proporcionando uma apresenta¢do concisa, fluida e coesa. O importante foi garantir que a
mensagem seja transmitida de maneira eficiente, aproveitando ao mdaximo o tempo
disponivel e mantendo a atencao do publico.

3.2.1.2. Formulagdes de ideias diretoras

Como parte do cumprimento das diretrizes relacionadas a hierarquizagao dos
contetdos em pdaginas, foi decidido adotar o formato 16:9. Portanto, para esta etapa do
projeto, foram selecionadas as medidas de 960 x 540 pixels como dimensGes minimas
formatos estabelecidos. Embora essas recomendacdes sejam mais direcionadas a livros
digitais, é importante incorpora-las neste trabalho, uma vez que espera a possibilidade de
exportacdo em outras extensdes, como o PDF, a fim de atender aos padrdes de qualidade e
fornecer um melhor desempenho ao usuario.

Com a intencdo de determinar o tamanho da fonte mais adequada para leitura, foi
mantido um teste no formato de pdgina, utilizando trechos de texto com a fonte “Poppins”,
que sera responsavel pelo corpo do texto na apresentacdo. Essa anadlise visa garantir a
legibilidade do conteudo e proporcionar uma experiéncia de leitura agradavel ao publico.
Para isso, foram considerados tamanhos de fonte variando de 12pt a 18pt, que sdo valores
indicados pela fonte de pesquisa deste trabalho. A entrelinha utilizada foi 50% maior do que
o tamanho da fonte. Apds avaliacdo dos resultados, superou-se que o tamanho de fonte de
12pt, com uma entrelinha de 18pt, adquiriu a melhor legibilidade e conforto visual para a
aplicacdo como vemos nas figuras a seguir.
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Figura 12: Teste de formato de pagina e fonte em desktop.

Lararm ipsum dalor s armat, consectatur adplecing alit. Fusce sit
armet welit bermpar, owctar lacus e, mrgilla st U bncidunt sagittis
scalerisgue. Phagellus in jusio eleilana, Instique aral quis, malls
areil. ULt tunpis pallsimesaiie ante Scium peausre. Suspendise
pabarl, Curnbiiur vankis, Mot ve conodimantum lnonsat
Tarranba [3pt - Entrelnha =

Lestearmy ipsurm dalor sit armel, consectatur odipiscing alil.
Fusce sit amet valit tampor, auctor lacus eu, r'rn'-gulla at

Ut tincicknk 'sugitti's GW'BIiEqII? Fhosellus in jushn aleifand,
tristique erat guis, Mottis arcw. UL ut turpis pellentesgue
ante dicium posuers, SUspendisse F/?ltﬁnti Curakitur
varius, maurs vel condimentum leoneet

Tamcank 'Iapt - Emtralinkwa 21

Lerarm ipsum dolor sit amedt, consectetur adipiscing
alit. Fusce sit amet velit tempor, guctor lacus

e, fringillo est, Ut tincidunt sagittis scelerisque
Phasellus in justo eleifend, tristigue arat quis,

mattis arcw Ut ut turpis pellentesque ante dictum
posuere. suspendisse potenti. Curabitur varius,
mauris vel condimeantum laoreet,

Tarmanho 1§pt - Entrelinha 24

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit temipor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt
sogittis scelerisgue. Phasellus in justo
eleifend, tristigue erat quis, mattis arcu, Ut

Ut turpis pellentesgue ante dictum posuers,
Suspendisse potenti. Curabitur varius, mouris
vel condimentum laoreet.

Tamanho 18pt - Entrelinha 27

Fonte: Desenvolvido pela autora.

Figura 13: Teste de formato de pagina e fonte em smartphone.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Fusce sit

amet velit tempor, auctor lacus ey, fringilla est. Ut tincidunt sagittis

risque. Phasellus in justo eleifend, tristique erat g attis
arcu. Ut ut turpis pellentesque ante dictum posuere. ndisse
potenti. Curabitur varius, mauris vel condimentum laoreet
Tamanha 12pt - Entrelinha 18

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Fusce sit amet velit tempor, auctor lacus eu, fringilla est

Ut tincidunt sagittis scelerisque. Phasellus in justo eleifend,

tristique erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti. Curabitur
varius, mauris vel condimentum laoreet.

Tamanho 14pt - Entrelinha 21

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing

elit. Fusce sit amet velit tempor, auctor lacus
eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis scelerisque
Phasellus in justo eleifend, tristique erat quis,

mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque ante dictum

posuere. Suspendisse potenti. Curabitur varius,
mauris vel condimentum laoreet.
Tamanho 16pt - Entrelinha 24

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus ey, fringilla est. Ut tincidunt
sagittis scelerisque. Phasellus in justo
eleifend, tristique erat quis, mattis arcu. Ut

ut turpis pellentesque ante dictum posuere.
Suspendisse potenti. Curabitur varius, mauris
vel condimentum laoreet.

Tamanhe 18pt - Entrelinha 27

Fonte: Desenvolvido pela autora.

Dando continuidade a estruturacdo da pagina, foi realizada uma analise do peso da
fonte, a fim de avaliar seu desempenho em diferentes tipos de fundo, como fundos claros
(Figura 14), fundos escuros (Figura 15) e sobre imagens (Figura 16). Constatou-se que a
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variante de peso "SemiBold" apresentou um melhor desempenho, devido a sua espessura
moderada, que ndo é muito fina como a variante "Regular" e também ndo é tdo grossa a
ponto de comprometer a legibilidade dos espagos vazios.

Figura 14: Teste de pesos fundo claro com fonte “Poppins”.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Fusce sit amet velit tempor, auctor lacus

eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis scelerisque.
Phasellus in justo eleifend, tristique erat quis,

mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque ante dictum
posuere. Suspendisse potenti. Curabitur varius,
mauris vel condimentum laoreet.

Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Semi Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctorlacus ey, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Black

Fonte: desenvolvido pela autora.

Figura 15: Teste de pesos fundo escuro com fonte Poppins.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Fusce sit amet velit tempor, auctor lacus

ey, fringilla est. Ut tincidunt sagittis scelerisque.
Phasellus in justo eleifend, tristique erat quis,
mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque ante dictum
posuere. Suspendisse potenti. Curabitur varius,
mauris vel condimentum laoreet.

Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Semi Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus ey, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Bold

Loremipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sitamet velit tempor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Black

Fonte: desenvolvido pela autora.
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Figura 16: Teste de pesos fundo imagem com fonte Poppins.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiseing

elit. Fusce sit amet velit tempor, auctorlacus
ey, fringilla est. Ut tincidunt sagittis scelerisque.
Phasellus in justo eleifendgristique erat quis,
mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque ante dic
posuere. Suspendjsse potenti: Curabitur vari
mauris vel condin

Regular

Lorem ipsun_’\",do'i : ,-conse‘.’étetl.]r
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus el fringilla est.Ut tineidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, mattis arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictum posuere. Suspendisse potenti.
Curabitur varius, mauris vel condimentum
laoreet.

Semi Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Fusce sit amet velit tempor,
auctor lacus eu, fringilla est. Ut tincidunt sagittis
scelerisque. Phasellus in justo eleifend, tristique
erat quis, multls arcu. Ut ut turpis pellentesque
ante dictumi pbsuere Suspendisse potenti.
Curabitur \ngri_l.ls, mauris vel condimentum

jquls,muttls arcu. l.ll ut turpis
lzp‘e dictum posuere.Suspendiss s

Hur varius, mauris vel conding

m"mt.

Black

Fonte: desenvolvido pela autora.

Para atender aos requisitos do projeto e fornecer fluidez aos elementos da

apresentacado, foi aplicado a grid hierarquica, um esquema em linhas horizontais que confere
dinamismo a estrutura horizontal da pagina conforme vemos na figura 17 a seguir.

Figura 17: Grid hierdrquico, representacao dos blocos distribuidos em linha horizontal.

Fonte: desenvolvido pela autora.

39



A paleta cromatica inicial foi considerada a paleta de cores da identidade visual do
projeto transmidia Purpurina e aqui (figura 18) reorganizados para estabelecer uma
atmosfera coesa e atraente.

ROSA CHOQUE
HEGOO7E

Figura 18: Paleta cromatica.

PALETA CROMATICA

ROSA BARBIE BRANCO PURPURINA. B=le) (s} =10 =1=181=/| V. ROXO BAPHO
HESBGDAA FHEFEOEE H#H2A0246 HO7T31IES

Fonte: desenvolvido pela autora.

3.2.2.Estruturacao grafica, anatomia das paginas, espelho e producgao grafica

3.2.2.1. Escolha e formalizacdo da ideia

Nesta etapa definimos o Espelho (figura 19), separado por cores legendadas, pois
através disso sera possivel obter uma visdo panoramica visual da apresentacdo e sua
distribuicdo. Para a aplicacdo no projeto, as secdes foram identificadas no processo de
Definicdo de Condicionantes e categorizadas como: apresentacdo, midias, cronograma,
proposta e contatos. Essas categorias fornecem diretrizes para a divisdo do conteudo,
atendendo aos requisitos do Projeto Cultural Transmidia Purpurina.
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Figura 19: Espelho do projeto da apresentagdo visual do transmidia Purpurina

- 17°18° Proposta

- 19° Contatos

- 1° - 5° Capa e apresentagéio

- 6° - 15° midias

16° - Cronograma

Fonte: Desenvolvido pela autora.
® A apresentacdo inicia com a capa para identificacdo do projeto;

e Na sequéncia se encaminha para a secdo de apresentacdo, passando por
cronograma, seguido pela secdo de extensGes com um slide para cada uma das
dez midias ja trabalhadas;

® Os slides das midias se estendem até cronograma e finaliza com a se¢do contatos.

Dando sequéncia, definimos o wireframe (figura 20), que é uma representagao
esquematica e simplificada da estrutura de uma pagina ou interface, focando nos elementos
e na disposicdo geral do conteddo. Com aplicagdo dessa ferramenta na etapa de Estrutura e
Hierarquizacdo no Projeto, permitiu uma visualizacdo de forma clara a respeito da



organizacdao dos elementos visuais, a supremacia das informacdes e funcionalidade
interativas, e a distribuicao dos espagos na apresentacao.

Figura 20: Wireframe do projeto da apresentagdo visual do transmidia Purpurina.

WWV\.

e
.:
E.

Produtora O Projeto Criadores
VWWWAA WA WWW
o . n x| " B
Pagina de Redes Sociais Game Lipsync Lyric Video
Secao Killers
Video Concurso Videoclipe Batalha
Coreografico Purpurina "Arco-—Iris" Purpurina
VWA WWWAA VWA
X =><T . X X o
Festival Album Musical Espetaculo Pagina de
Purpurina sSecdo
VW WM
WWWA
Cronograma Pagina de Proposta Contato

Na sequéncia destaco as

apresentagao:

Secgao

Fonte: desenvolvida pela autora.

funcionalidades

elementares

e as variagdes da

Na figura a seguir (figura 21) destaco a capa e pagina “O Projeto”. Em relagdo a capa
da apresentacao, é enfatizado o uso de imagens que tenham destaque e impacto, de modo a
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conceber os conceitos do projeto. A intengdo é criar uma abertura impactante que chame a
atencdo do publico.

Na se¢do de apresentagdo as imagens seguiram a abordagem visual, ocupam uma
area ampliada, proporcionando maior destaque. Além disso, os layouts das paginas sao
espelhados, de modo a sugerir uma disposicdo simétrica ou reversa dos elementos visuais
para criar um efeito visual atraente, dinamico, porém equilibrado.

Figura 21: Detalhamento do wireframe da capa, da secdo “Apresentacdo” e mancha grafica da
apresentagdo visual.

Capa Pagina "O Projeto”
Segao Apresentacao Secgao Apresentacao

WM

Titulo
Container Imagens Container
de texto destaques de texto

Fonte: desenvolvida pela autora.

Para atender os requisitos de projeto, como é possivel ver na figura 22, foi
estabelecido dimensGes padrdao para as imagens utilizadas na apresentagdo, a fim de
permitir futuras atualizacbes de forma mais conveniente. Isso envolve a definicio de
tamanhos consistentes que sejam compativeis com a fun¢do nativa de substituicdo de
imagem, evitando assim dimensionamentos que possam afetar o layout ou causar distor¢des
visuais indesejadas.

Figura 22: Detalhamento do wireframe das se¢Ges “Apresentacao” e “Midia” da apresentagdo visual.

Pagina "A Produtora” Pagina "Redes Sociais"
Segao Apresentagao Secao Midia

WWW WWW

=] [UAAT

Hiperlink lcone Link e Grafismo
Google Lens

Fonte: desenvolvida pela autora.
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Com o objetivo de aprimorar a usabilidade, foram implementados hiperlinks no
documento de PDF da apresentacgao (figura23), visando facilitar a navegacao e torna-la mais
pratica e eficiente tanto para o apresentador quanto para os usudrios que manipulam o
material fora das ocasides de apresentacdao ao vivo. Esse recurso é especialmente util
devido a capacidade de documentos em formato PDF permitirem essa aplicacao preservando
a interatividade dos links. Dessa forma, os usudrios poderdao desfrutar dessa propriedade ao
acessar os hiperlinks mesmo em outros contextos.

Para transformar a apresentacdo em uma experiéncia transmidia e interativa, mesmo
se houver a necessidade de impresso, foi incluido elementos de conectividade, tais como
hashtags, arrobas e links encurtados, que poderdo ser acessados por meio da indicacao
visual através do icone do Google Lens. Esses elementos visam adicionar beneficios de
interatividade e conectividade a apresentacdo, permitindo que os usudrios explorem
conteuldos relacionados e acessem recursos adicionais por meio dessas referéncias.

Na secdo de Contatos, foi implementado um recurso para possibilitar acesso rapido
aos canais mencionados. Incluindo assim links relevantes para a plataforma de acesso. Além
disso, icones foram adicionados para cada contato solicitado, permitindo acesso direto ao
togue ou via Google Lens, para proporcionar uma experiéncia agil e eficiente.

Figura 23: Detalhamento do wireframe das segdes “Cronograma” e “Contatos” da apresentagao visual.

Pagina "Cronograma” Pagina "Contatos”
Secao Cronograma Secao Contatos

WWW

WWW

2000

Container icone e
Links

Fonte: desenvolvida pela autora.

Elementos graficos ndo-textuais

Ao analisar os mapas mentais, foram identificados os elementos graficos mais
representativos e recorrentes nas produgdes do Purpurina, como logotipos, ilustracdes,
imagens, elementos de destaque, entre outros. A partir desses objetos, foi possivel extrair
bem como desenvolver uma selecdo inicial de elementos graficos ndo-textuais que refletem
a identidade visual da marca alinhados com seu posicionamento e propdsito.
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Figura 23: Elementos ndo-textuais.
Grafismos lustracoes

Mascaras lcones

Fonte: Compilado desenvolvido pela autora®.

Funcionalidades e elementos interativos

Na etapa de interatividade, foram aplicados hiperlinks e links estratégicos no PDF da
apresentacdo visual (figura 24), a fim de possibilitar uma navegacdo eficiente pelos
conteldos relacionados e facilitar o acesso a fontes externas relevantes para uma
compreensao mais profunda. Até mesmo para uma eventual necessidade de conferir as
midias e demais canais de comunicacdo do projeto Purpurina. Além disso, a indicacdo do
“Google Lens” foi incorporado ao layout através de icone, para permitir a identificacdo de
interatividade da apresentacdo, enriquecendo a experiéncia do usudrio e tornando o
conteldo mais acessivel e interativo.

2 Grafismos, icones, mascaras, filtros e efeitos foram desenvolvidos e aplicados pela autora, e
ilustracdao bem como logotipo sdo elementos desenvolvidos pelo projeto transmidia Purpurina 2020.
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Figura 24: Funcionalidades interativas da apresentagdo visual.
Hiperlinks, Links e Google Lens

[ %]
W

bit.ly/CoreoPurpurina

o

@casapurpurina (s,

Fonte: desenvolvido pela autora.

3.3 Fase executiva

3.3.1.Diagramacgao

E aqui na etapa de diagramacdo em que todas as estratégias de design e os
requisitos do projeto sdo traduzidos em uma forma visual coesa e impactante. A
diagramacdo nao se limita apenas a disposicdao estética dos elementos, mas é uma ponte
gue conecta o conceito do Purpurina a sua apresentagdo, tornando-o atraente e convincente
para potenciais patrocinadores. Portanto, essa etapa foi fundamental para garantir que a
mensagem e a identidade visual do projeto sejam representadas de forma eficaz, tornando a
coleta de patrocinio mais vidvel e bem-sucedida.

3.3.1.1. Fechamento de arquivo, prototipacdo, especificacdes do projeto e estudo de
viabilidade

A estratégia empregada neste projeto foi uma diagramacao hierarquizada, cuidadosamente
planejada para melhorar a densidade informacional do projeto transmidia na apresentacao.
Essa abordagem baseou-se na organizacdo e disposicao meticulosa de elementos textuais e
visuais. Nas figuras a seguir, podemos observar os layouts da apresentacao visual, nos quais
a diagramacdo foi aplicada de modo a permitir que imagens, icones e textos interajam
harmoniosamente, superando as limitagées de margens convencionais. O resultado é uma
sequéncia visual que direciona a atencdo do espectador de maneira estruturada e intuitiva,
garantindo uma experiéncia de leitura fluida e envolvente.

Além disso, com o objetivo de atender aos requisitos de impacto visual, optou por
aplicar o efeito de pincel em fotografias para atribuir desempenho de modo significativo no
projeto com efeito de brilho e muita luminosidade, como podemos ver na capa (figura 25).
Pois essa escolha visa ampliar a qualidade artisticas das midias desenvolvidas dentro do
contexto da narrativa transmidia do Purpurina, conferindo-lhes um aspecto mais destacado e
impactante. Além disso, esse efeito foi harmonizado com base nos grafismos da
apresentagdo, os quais foram desenvolvidos por meio da “rasterizagdo” com uso do
software “Adobe lllustrator”da tipografia “Holden Brush” e aplicados de forma integrada,
atravessando até mesmo o rodapé (figura 26). A coeréncia e a fluidez conceitual foram
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mantidas ao longo de todo o material, contribuindo para uma experiéncia estética
consistente.

Figura 25: Capa da apresentacao.

PROPOSTA DE PATROCINIO

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Figura 26: Layout da pagina “A Produtora”.

A Brodloya

O LAB DAT - Laboratério em Design,

Audiovisual e Transmidia.~'é€ um grupo de

\\ pesquisa-e extensdo da Universidade Federal de
Santa Catarina que 'desenvolve projetos

artisticos e sociais com enfoque em estratégias

de design audiovisual e'design transmidia em

prol da investigacdo e fomento de produtos e

processos.que promovam:a inovacéo cultural.

fe, @labdat

"!/,f’ P ' 4

#

O 3IAA / /e ,/h'/,,//m

Fonte: Desenvolwda pela autora.
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Figura 27: Layout da pagina “O Projeto”.

0 Profite

PURPURINA & um projeto transmidia que explora
a cultura drag por meio de um universo
narrativo totalmente original, que integra
musica, teatro, audiovisual e redes sociais. Alem
de enaltecer a arte do transformismo e a
comunidade LGBTQIA+, a ideia & impactar os
mais diferentes pUblicos; através de diferentes

plataformas, seja a partir das historias das
personagens, ou através do.engajamento e
colaboracdo das artistas drag do.mundo real,
com suas performances, expressées e relatos.

Py,
4

N r,
@casapurpurina e,

‘ { . - /] / . X’ « /4

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Figura 28: Layout da pagina da apresentacdo de criadores.

André Sens

Designer, produtor cultural, pesquisador e professor dos cursos.de
Design e Animagao da Universidade Federal de Santa Catarina.
Doutor em Design, coordena o grupo de pesquisa e extensdo LABDAT,
que realizou em-2019 o projeto transmidia “Balanca, Bruxa!”.

Jamil Vigano

Ator, cantor, compositor, diretor teatral, versionista e produtor
fonografico. Com formagéo em “Interpretacdo para TV, Cinema'e
Teatro”, apresenta uma carreira extensa em-atuagéo em
espetdculos teatrais, musicais, propagandas e filmes. Em 2019
produziu o seu primeiro EP e assinou as composicdes e a direcdo do
premiado espetaculo musical “Balanga, Bruxa!”.

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Para lidar com os diversos impactos visuais presentes na apresentacdo e, ao mesmo
tempo, atender estrategicamente aos requisitos de manter o tom de voz do Purpurina, que
incluem os conceitos de suavidade, diversdao e humor, foi incorporada a pagina de
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encerramento um layout com um espaco limpo e equilibrado. Essa pagina tem a fungdo de
proporcionar um momento de assimilacdo apds a exposicio de elementos visuais
impactantes. Além disso, ela cria a oportunidade de incluir didlogos curtos e coloquiais, que
fazem parte do repertério “Pajuba”, demonstrando as intera¢des significativas que o projeto
tem com a comunidade LGBTQIAPN+. Dessa forma, a apresentacao equilibra sua capacidade

de cativar visualmente com a manutencdo da identidade e da linguagem caracteristicas do
projeto Purpurina.

Figura 29: Layout da pagina de secdo “Midias”.

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 30: Layout da pagina de secdo “Redes Sociais”.

A casa Purpurina (@casapurpurina) esta
presente nas principais redes sociais
(Instagram, Facebook, Twitter e TikTok), onde,
além de apresentar as artistas e novidades
sobre o estabelecimento, também busca
trazer curiosidades, informacdes’e outros
conteldos sobre a cultura drag e o universo

LGBTQIAPN+.

Qual deve ser o proximo

signo da série
“A Drag de Cada Signo"? e Py

Fonte: Desenvolvida peIa autora.

”

Figura 31: Layout da pagina “Game LipSync Killers”.

Lipsync Killers € um jogo de RPG/musical inspirado nas dublagens performadas por drag
queens em batalhas e eventos, ambientado no universo de Purpurind o enredo acontece
também a partir de cendrios de Magnoélia com a presenga.das cangoes do EP do album
musical.

Fonte: Desenvolwda pela autora.
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Figura 32: Layout da pagina “lyric Video”.

Com o langamento:da muasica carro-chefe
“Purpurina” nas plataformas Digitais, foi
disponibilizado no YouTube um lyric video

SSA E A CHANCE especial, com'ilustragbes das trés drags

- = Mmascotes do projeto e referéncias do.universo
\ e, transformista. O video, que obteve mais 1.200
; visualizagées, tem a direcdo artistica,
0 } animagdo e edigdo . do projeto de:André Sens,
\ ok ‘%om ilustracdes e assisténcia de animagdo de
) Mariane Silva e Daniel'de. Oliveira.
DE VOCE

200 (&)

(e} bitly/YtPurpurina ‘,n % ~
— = \

J "J’

:""‘ / 4 /-' A ) A 7/

Fonte. Desenvolvida pela autora.

Figura 33: Exemplo de layout “Video Coreografico”.

Em 2021, além do lyric video, foi
disponibilizado ho YouTube o'video
coreografico da cangdo “Purpuring”.
Dessa forma, além da'letra, as drags do
Concurso tiveram acesso a umdad
coreografia de inspiragéo para a
producéo de seus videos. O video, que

conquistou mais de 520 visualizagoes.

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 34: Layout da pagina “Concurso Purpurina”.

O Concurso Purpurind consiste em uma
competicdo virtual de drags. A primeiraetapa
esté relacionada a realizagéo do lip sync da
masica “Purpurina” nas redes sociais. As
artistas com as-melhores performances
durante os desafios serdo convidadas a

* participar da final ficticia do Concurso, uma
das cenas do espetficulo musical.

A masica “Arco-ris” ganhou um videoclipe
protagonizado pela Drag Hera, performada
por Heitor Cameu. No video, produzido em
parceria com a produtora Teto Budd, a
anfitrid da casa Purpurina realiza uma
dublagem da cangdo.em meio a projecdes
que aludem a letra da canc¢ao:

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 36: Layout da pagina “Festival Purpurina”.

Fosta P

Em 2022, o “Festival Purpurina” exaltou a
arte transformista nacional através de um
programa especial para o YouTube
apresentado porPerla Purple (Vinicius
Tancredo) e Hera (Heitor Cameu). Neste
programa, foram exibidas 9 performances
de artistas drag de todo o pais, divididos

em trés categorias: bate-cabelo,
dublagem e atuagdo.

Fonte: Desenvolvnda pela autora.

Figura 37: Layout da pagina “Album Musical”.

O Em 2021, foram disponibilizados.quatro
fonogramas originais reunidos em um EP musical
distribuidos na maioria das plataformas de
streaming musical (Spotify, Deezer, Apple Music,
YouTube Music, Tidal-e outros): “Eu Sou Assim?,
“Arco-iris”; “Tic-tac” e “Purpuring’ As cangoes, de
género pop, trazem mensagens e.alegorias
associadas ds lutas da comunidade LGBTQIA+ e
fazem parte da trilha do.espetéculo musical. No
total, foram mais de 500 streams nas masicas.

Purpurina

Arco-lris

e EuSou Assim
e Purpuring

-

:.‘ blt.lvlaaPu"pbrha -

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 38: Aplicacdo de mascara nas imagens.

Criado por Jamil Vigano e André Sens, o

espetdculo teatral “Purpurina -'O Musical”,

estreado no Teatro Governador Pedro Ivo

(Florianépolis), nos dias 24 e 25 de'setembro de -
2022, apresentou uma histéria policiallinterpretada '.Zr;"a‘
por um elenco de 20 artistas, e entremeada por 13
musicas inteiramente originais'e 5 performances

coreogréficas.

+500

bitly/EspPurpurina e}

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Figura 39: Layout de se¢do, pagina “Cronograma”.

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 40: Layout da pagina “Cronograma”.

game lipsync Killers

liryc video

video coreografico

concurse purpuring
videoCHpEtArCOIFSE
batalhapurpurina
fesivabptirpusnc
Glbum musica

espetaculo

redes sociais

R

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Figura 41: Layout da segdo, pagina “Proposta”.

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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Figura 42: Layout da pdgina “Proposta”.

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Figura 43: Layout final da apresentagdo visual.

Fonte: Desenvolvida pela autora.

3.3.1.2. Materializacao

Na fase de materializagdo final e criagdo do protétipo, bem como na etapa de
fechamento da arte final, foi empregado o software “Adobe Illustrator”, para a concretizagao
deste projeto, com o emprego de formato de 3840 pixels de resolugao para o lado mais
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longo das dimens®es em paisagem. Para garantir a precisao da diagramacao, o arquivo de
protétipo foi meticulosamente configurado com a ajuda de linhas guias, assegurando que
todas as delimitagdes estivessem alinhadas. Os layouts foram estruturados de forma a
possibilitar edigdes futuras sem comprometer as defini¢des originais de diagramac¢ao. Nesse
processo, as caixas de texto foram configuradas com suas respectivas definicdes
tipograficas, enquanto os elementos graficos visuais foram organizados em contéineres,
permitindo a vinculacdo futura de imagens, fotografias, vetores e outras midias, integradas
ou nao, com ferramenta auxiliar como o Photoshop, também utilizados neste trabalho.

Ao avangarmos para a etapa de fechamento da arte final, a partir do arquivo de
prototipo, foi salvo novo arquivo onde todas as fontes foram convertidas em curvas para
garantir a fidelidade da forma tipografica em qualquer dispositivo. Além disso, os elementos
graficos, incluindo imagens e elementos com efeitos, passaram por um processo de
rasterizacdo, adotando o sistema de cores RGB para otimizar a visualizacdo em telas de
dispositivos. Por fim, o material foi salvo no formato PDF X-4, recomendado pela Adobe
devido a sua capacidade de preservar a qualidade das imagens e suportar transparéncias,
mesmo com uma alta taxa de compactagao.

Figura 35: Protdtipo apresentagao visual para captagdo de patrocinio do

A 7

projeto tran

A vig

smidia Purpurina.

29 N
\\; . A

p A

,w. w Y. R N

Fonte: Desenvolvida pela autora.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente projeto, representa uma iniciativa desafiadora diante da caréncia de
referéncias especificas para uma andlise no ambito do segmento de captacdo de
patrocinios. Desta forma, a metodologia proposta por Bruce Archer, adaptada por Fuentes
(2006), foi relevante por oferecer um suporte tedrico e pratico e soélido para o
desenvolvimento deste projeto.

A aplicacdo das metodologias mencionadas permitiu a construcdo de uma
apresentacdo visual coesa, estrategicamente concebida para refletir os valores, a
diversidade e a exuberancia presentes no universo da Transmidia Purpurina. A andlise
conceitual, a estruturacdo hierarquica, a organizacdo adequada do conteudo foram fatores
essenciais para alcancar os objetivos tracados. Estes elementos de andlise, se tornaram
guia para definicdo das ideias no desenvolvimento grafico associado aos conceitos centrais
do Purpurina e dos requisitos de projeto, resultando em uma apresentacdo visual essencial
para atender as demandas de captacdo de patrocinios.

Durante este projeto, foi possivel vivenciar uma experiéncia enriquecedora, nao
apenas do ponto de vista académico, mas também pessoal. A experiéncia no universo da
Transmidia Purpurina e a contribuicdo para a construcdao de uma sociedade mais inclusiva e
tolerante em relagdo as questdes de género foram desafios empolgantes e
engrandecedores. Este projeto reafirmou a importancia do design ndo apenas na criagao de
produtos, mas também no fortalecimento e sucesso de produgdes culturais, especialmente
aquelas que tém uma importancia social significativa.

Assim, acredito que os objetivos propostos foram alcangados neste projeto, ao
buscar solugdes as questdes relativas a captacdo de patrocinio no contexto da Transmidia
Purpurina. Desejo que esta estratégia de apresentacdo visual possa ser Util para a captacao
de recursos e que contribua significativamente para o crescimento e consolidagdao do projeto
Transmidia Purpurina no cendrio cultural, levando consigo sua mensagem de inclusdo e
diversidade a um publico mais amplo e consciente. Esta jornada no desenvolvimento deste
projeto foi um marco importante na minha formacdao académica, proporcionando um
aprendizado valioso sobre o papel transformador do design na sociedade contemporanea.
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