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A contrucdo deste brandbook é o resultado final
do projeto de criacdo da marca Tritura Tattoo,
desenvolvido como Projeto de Conclusdo do Curso

de Design da Universidade Federal de Santa Catarina.

Este manual apresenta as etapas de criacdo, bem

como as diretrizes de orientacdo de uso da marca.
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TRITURA TATTOO

A ideia para este projeto surgiu da vontade da autora
de retomar a prética da tatuagem, encarando-a como
uma forma de insercdo no mercado de trabalho apés

o término da graduacéo.

Uma tatuagem vai além da tinta e da agulha. Ela

é uma forma de expressédo e identificacdo com o
trabalho do tatuador. Ela deve representar nGo sé a
credibilidade e qualidade que tantos clientes buscam,
mas os valores, a personalidade e as experiéncias do
tatuador. Foi pensando nisso que surge a necessidade

da criacdo de uma marca pessoal.

Através da aplicacdo da metodologia TXM Branding,

a marca ganhou forma, nome e identidade.



METODOLOGIA TXM

A TXM Branding é uma metodologia

criada pelo Laboratério de Orientacdo da
Génese Organizacional (LOGO), ligado ao
Departamento de Expressdo Grafica (EGR) e

aos cursos de Design da UFSC.

A metodologia envolve trés etapas: “T” ou Think
(pensar), “X” ou eXperience (Experienciar) e
“M” ou Manage (Gerenciar). Neste projeto

foram desenvolvidas apenas as etapas T e X.
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No inicio da etapa T faz-se o diagndstico da marca. E um momento de andlise
em que se constréi o briefing e, especialmente neste projeto, uma pesquisa

inicial dos concorrentes.

Em seguida, desenvolve-se a andlise SWOT, que avalia as capacidades

internos (forcas e fraquezas) e externos (oportunidades e ameacas) da marca.

Apés a listagem de cada capacidade, é feito o cruzamento das informacaes,
a fim de descobrir as vantagens competitivas, a capacidade de defesa, a

necessidade de reorientacdo e as vulnerabilidades da marca.




Area de atuacdo e local de aplicacdo da marca?
Tatuagem

Online (Florianépolis)

Qual é o produto/ servico?
Tatuagem e merchan (camiseta, bandeira, ecobag,

prints e adesivos, chaveiro)

O que a marca deve comunicar?
Desenhos tradicionais, atitude irreverente, tatuagem

pelo momento

Personalidade

Receptividade: mudancas de paradigma
ndo sdo algo ruim.

Auddcia: assumir riscos traz prazer.
Extroversdo: lugares, pessoas e vivéncias
estimulantes.

Afirmacé@o: a existéncia e suas vivéncias sdo

percebidas através da identidade.

Criacdo da logo
Logo com nome e desenho.

Desenho aplicavel aos merchans.

Uso da marca

Em um primeiro momento o uso vai ser para
divulgacdo no instagram.

Depois pode-se pensar na aplicacdo da marca

ou na criacdo de novos designs para os merchans.
O portfélio de tatuagem ja é o préprio instagram,
mas pode-se pensar na elaboracdo de um site. Este
site pode servir tanto como portfélio quanto como

loja online para a venda dos merchans.

Quem sdo os similares e concorrentes?
Concorrentes (Florianépolis): @marcondestattoo,
@tattoogatti, @felipeabarno, @tattoosanttos,
@brunalimard, @anabps, etc.

Similares (Outras cidades): @zuffo.ttt, @lumoscal,

@annaolivatatts, etc.
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Lucas Marcondes
@MARCONDESTATTOO

Produto: Tatuagem (principalmente no
estilo tradicional). Trabalha também com

serigrafia no perfil @phantasi4.

Local de atuacdo: Florianépolis

(Alcova Tattoo).

Presenca nas midias sociais: De janeiro até
agosto de 2023 (01/01 - 31/08) foram
feitas 11 postagens. As publicacdes sdo

principalmente fotos de tatuagens ja feitas.

Leonardo Gatti
Q@TATTOOGATTI

Produto: Tatuagem (principalmente no estilo

tradicional), pinturas e telas.

Local de atuacéo: Florianépolis (Palm Street

Tattoo) e Séo Paulo (Daggers Tattoo).

Presenca nas midias sociais: Em agosto de 2023
(01,/08 - 31,/08) foram feitas 52 postagens.

As publicacdes sdo principalmente fotos de
tatuagens G feitas. Também hé fotos das pinturas

e desenhos disponiveis para tatuar e de algumas

vivéncias relacionadas & profissdo.

Felipe Abarno
@SOLATATTOOS

Produto: Tatuagem (principalmente

no estilo tradicional).

Local de atuacdo: Florianépolis
(Café Preto Tattoo).

Presenca nas midias sociais: De janeiro

até agosto de 2023 (01/01 - 31,/08)
foram feitas 22 postagens. As publicacées
sdo fotos de tatuagens jé feitas, folhas de
desenhos disponiveis para tatuar e vivéncias

pessoais e como profissional.




Anna
@ANNAOLIVATATS

Produto: Tatuagem e prints.

Local de atuacdo: Curitiba
(Vandal Tattoo).

Presenca nas midias sociais: Em agosto
de 2023 (01,/08 - 31/08) foram feitas
25 postagens. As publicacées sdo
principalmente fotos de tatuagens 4 feitas
e de desenhos disponiveis para tatuar.

Hé também fotos de algumas vivéncias

relacionadas & profisséo.

Luiza Moscal
@LUMOSCAL

Produto: Tatuagem, desenhos e pinturas.

Local de atuacdo: Curitiba
(Brotherhood Tattoo).

Presenca nas midias sociais: De janeiro
até agosto de 2023 (01/01 - 31,/08)
foram feitas 22 postagens. As publicacées
sdo fotos de tatuagens G feitas e fotos de

desenhos e pinturas.

10

Jodo Zuffo
@ZUFFO.TTT

Produto: Tatuagens tradicionais e customizadas.

J& lancou uma camiseta como merchandise.

Local de atuacdo: Campo Grande.

As vezes em Florianépolis (Café Preto Tattoo).

Presenca nas midias sociais: De janeiro até
agosto de 2023 (01 /01 - 31/08) foram
feitas 16 postagens. As publicacdes sdo fotos
de tatuagens 6 feitas e folhas de desenhos

disponiveis para tatuar. H& também fotos de

vivéncias pessoais e como profissional.




Strengths Weaknesses

FORCAS FRAQUEZAS

- Fazer tatuagem comercial, desenhos autorais (flashes) ou - Nao ter lugar adequado para tatuar e trabalhar
tatuagem customizada informalmente

- Tatuador aprendiz, precos reduzidos - Construir um perfil no Instagram do zero

- Tatuagem como prética dentro de um circulo social e - Possuir pouco conhecimento técnico

potenciais clientes . . o
- Dispor de um portfélio pequeno e néo direcionado para

- Tatuagem, desenho e merchandise o estilo de tatuagem que gostaria de tatuar

- Estar familiarizada com as redes sociais

Opportunities Threats

OPORTUNIDADES AMEACAS

- Crescimento cada vez maior do segmento no mercado. - Grande concorréncia no mercado da tatuagem

- Dispor da internet para trabalhar a divulgacdo da marca. - O setor da tatuagem é bastante influenciado pela
economia

- Fidelidade dos clientes ao tatuador e ndo ao estidio em
que ele trabalha. - Preconceito/desconhecimento sobre a tatuagem

- Cursos técnicos cada vez mais acessiveis.




Vantagens competitivas
FORCAS x OPORTUNIDADES

+ O crescimento do mercado de tatuagem proporciona ao tatuador
melhores oportunidades de trabalho, seja financeiramente ou de
desenvolvimento profissional. Esse cendrio de desenvolvimento juntamente
com a versatilidade do tatuador pode auxilid-lo a conquistar uma base de
clientes mais ampla, além de manté-lo sempre ativo no mercado.

«  Com uma maior demanda do mercado, oferecer um preco reduzido pode
ser um fator de escolha quando o cliente possui um orcamento limitado.
Se a experiéncia for positiva, é possivel que o cliente seja fidelizado.

+ Atender a diferentes demandas é fundamental para o tatuador aprendiz,
para que dessa forma ele pratique e aperfeicoe diferentes técnicas,
enquanto fortalece sua linguagem estética. Por sua vez, os cursos técnicos
podem ser um catalisador no aprendizado dessas diferentes técnicas,
fazendo com que o tatuador possa atender qualquer demanda que
a ele chegue.

« Da mesma forma que os cursos podem auxiliar o tatuador a desenvolver
suas técnicas para a tatuagem, eles podem também ajudd-lo no
aperfeicoamento de suas técnicas de desenho. Para além das tatuagens
io 7 " D M .

i feitas, os desenhos “no papel” ndo deixam de ser uma parte importante
do portfélio do tatuador. Esses desenhos podem depois ser utilizados para
o desenvolvimento do merchandise da marca.
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Como descrito anteriormente, é de suma importéncia que o tatuador
aprendiz esteja inserido em um circulo social inspirado pela prdtica da
tatuagem. Por sua vez, a internet e as redes sociais sdo ferramentas que
auxiliam a manutencdo e a expansdo desse circulo social, tornando-o

mais préspero e diverso.

A prdtica da tatuagem é de natureza mais intima e pessoal, o que pode
levar a construcéo de um laco emocional mais forte entre cliente e
tatuador. Porém, essa relacdo néo precisa necessariamente estar restrita
ao ambiente do estidio de tatuagem. As vivéncias dentro de um circulo
social também podem ser importantes para que o cliente associe memérias
e experiéncias positivas com um tatuador especifico.

As redes sociais sdo aliadas dos tatuadores e as vantagens de usar as
redes sociais como ferramenta de trabalho sdo muitas: exposicdo e
promocdo do seu trabalho a nivel global; conexdo com a comunidade

da tatuagem e possibilidade de conhecer e acompanhar suas tendéncias;
construir uma boa reputacdo através das avaliacdes dos clientes; criar um
portfélio e fortalecer a identidade e marca do tatuador. Estar familiarizada
com uma das principais ferramentas para divulgar a marca é uma
vantagem competitiva em relacdo aqueles que ndo estdo.




Capacidades de defesa
FORCAS x AMEACAS

+ Apesar da grande concorréncia, a versatilidade na oferta de servicos
e os precos reduzidos podem ser fatores que levam o cliente a
escolher determinado tatuador.

+ Estar inserido em um circulo social influenciado pela tatuagem também
auxilia a se destacar em meio a concorréncia. E através desses
circulos que o tatuador tem a chance de expor e disseminar sua arte,
consolidar uma boa reputacdo, além de ser uma forma de ter seu
trabalho indicado a potenciais clientes.

+  Mesmo que a demanda de servico dependa muito da renda da
populacdo e do poder econémico do puiblico alvo, os precos
reduzidos podem ser um fator que leva o cliente a escolher
determinado tatuador.

Necessidade de reorientacdo
FRAQUEZAS x OPORTUNIDADES

+ Afalta de conhecimento técnico pode ser suprida através de cursos
técnicos. Esses cursos também podem facilitar que o tatuador aprendiz
enriqueca seu portfélio e encontre uma identidade prépria.

Vulnerabilidades
FRAQUEZAS x AMEACAS

O trabalho informal e a falta de lugar
adequado para tatuar pode ser um ponto
negativo principalmente para o tatuador
aprendiz, visto que possiveis clientes podem
hesitar em agendar a tatuagem, preferindo
escolher entre a vasta gama de tatuadores que
trabalham com uma melhor infraestrutura. Além
disso, ainda hé muito preconceito em relacdo
& prdtica da tatuagem, o que também afeta a
escolha do profissional pelo cliente.

A concorréncia no mercado é alta e no
instagram também. J& existem muitos tatuadores
bem estabelecidos e com certa autoridade nas
redes socidais. Isso pode dificultar a visibilidade
de um novo perfil.

Em um ambiente altamente competitivo, um
portfélio forte se torna uma ferramenta crucial.
E através dele que as habilidades do tatuador
sdo reforcadas, ajudando-o a construir sua
marca pessoal e sua credibilidade no mercado.
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Apés a etapa de diagndstico, realiza-se o Evento Criativo, que dd inicio ao
processo do Brand DNA Tool®. Essa ferramenta conta com diversas atividades
em grupo, com a participacdo de pessoas que influenciam e sGo influenciadas
pelos projetos e decisdes relacionados & marca em questdo, a fim de definir

conceitos para construir o DNA desta marca.

Técnico: conceito que se relaciona ao servico oferecido

e aos atributos fisicos da marca.

Mercadolégico: este conceito corresponde ao diferencial

da marca e a posicdo que ocupa no mercado.

Emocional: conceito responsdvel por cativar e aproximar
o cliente. E aquele que torna a experiéncia do cliente

memordvel.

Resiliente: este conceito diz respeito a capacidade da

marca de adaptar-se mantendo sua autenticidade.

Integrador: o conceito que conecta todos os outros.



- “""
RESILIENTE

DINAMICO

B

- @EDWARDCOLVER




Apds a definicdo do DNA, utiliza-se duas outras ferramentas
que auxiliam na conceituacdo da marca: o mapa e os painéis
semdnticos. O mapa seméntico tem a funcdo de relacionar os
5 conceitos escolhidos com outras palavras-chave. J& para os
painéis semdnticos, sdo selacionadas fotografias, como uma

forma de inspiracdo visual.

Com o DNA validado, é o momento de buscar referéncias em
outras empresas, através do desenvolvimento do Benchmarking.
Busca-se analisar duas empresas, independente do ramo em que
atuam, que possuam como caracteristica principal cada conceito

escolhido para o DNA.
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havaianas

Havaianas é uma marca brasileira de sanddlias de borracha. Os primeiros
chinelos foram lancados em 1962 e eram considerados calcados prdticos
e baratos, o que popularizou a marca. Apesar de ter o formato inspirado
na sanddlia japonesa chamada Zori, a Havaianas foi quem patenteou,

em 1966, a primeira sanddlia de borracha. A marca também tem um
reconhecimento global, sendo comercializada em mais de 150 paises.
Sua identidade Gnica é capaz de atingir os mais diversos publicos e sua
capacidade de se manter relevante ao longo de todos esses anos a torna

uma icone cldssico do mercado brasileiro.

o . ®
) ]
BIC é uma empresa francesa, com reconhecimento global, atuando em mais
de 160 paises. Foi fundada em 1945 e até hoje é muito popular no setor de
mercadorias de pldstico. A marca se estabeleceu no mercado com produtos

simples, confidveis e acessiveis, sendo a caneta esferogréfica e o isqueiro

seus produtos mais icdnicos. A BIC transcende fronteiras e geracdes. 19
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ANTARCTICA

Guarand Antarctica é a primeira marca a lancar a bebida de guarand no Brasil, no ano

de 1921. Apesar de ser produzido e comercializado em outros paises, a producéo e venda
no mercado brasileiro séo muito mais significativas. O refrigerante é um icone da indUstria
brasileira de bebidas, fazendo parte da cultura nacional e consequentemente, da vivéncia de
muitos brasileiros. Além disso, o sabor do Guarand Antarctica ndo se compara ao sabor de

nenhum outro refrigerante produzido a partir da fruta.

LEGO é uma empresa de brinquedos infantis, fundada no ano de 1932. Seus divertidos

micjg%ﬁ‘&:’&:ﬁ{fs;ﬁ%:??{lg A blocos de montar proporcionam uma experiéncia Unica, ndo s6 as criancas mas d toda uma
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ot e s d : meio da montagem de blocos. O reconhecimento da marca, seu marketing forte e a qualidade
children 7-12 h re
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g & de seus produtos fazem com que o LEGO seja um brinquedo sem precedentes no mercado.
LEGO Universal Building Sets
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Nescau é uma marca da Nestlé fundada em 1932, no Brasil. O achocolatado teve e ainda

tem uma presenca consistente na vida dos brasileiros. Hd aqueles que chamam todo e
qualquer tipo de achocolatado de Nescau, tornando-o quase como um sinénimo da palavra
“achocolatado”. Além disso, a identidade visual da marca tem muita forca, evocando nos

mais nostélgicos boas lembrancas da infancia e momentos de conforto.

BURNING MANXPROJECT

O Burning Man Project é uma rede de pessoas que todos os anos desde 1986, promove um
evento contracultural e comunitdrio, quase como um experimento social. O evento ocorre
durante uma semana no deserto de Black Rock (Estados Unidos), atraindo nos dltimos anos
mais de 50 mil pessoas. O Burning Man ndo é apenas um festival, mas também uma cidade,
construida por seus participantes, ou cidad@os, como sdo chamados. A cidade é repleta

de musica, luz e danca. As pessoas se vestem como querem, constroem carros alegéricos e
trocam todo o tipo de mercadoria, servico e vivéncias. No final do evento, o “Burning Man”,
uma obra de arte que a cada ano fica mais gigantesca, é queimada enquanto os cidadéos se

despedem do festival.
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A Nubank é um dos melhores exemplos de dinamismo no setor
financeiro. Fundada em 2013, no Brasil, a empresa revolucionou o
mercado, oferecendo servicos bancdrios através das plataformas
digitais, de forma simples e transparente. Além disso, a empresa possui
uma cultura orientada para o crescimento e inovacdo. Estd sempre
atenta as necessidades de seus usudrios, desenvolvendo regularmente

novos recursos, como resposta direta ao feedback dos mesmos.

B RedBull

A Red Bull foi fundada, em 1987, na Austria e foi precursora no
mercado de bebidas, ao lancar sua primeira bebida energética. Ela
ndo s6 lancou um produto revoluciondrio como também cultivou por
anos a imagem de uma marca ousada, vibrante e extrema, através de
seu marketing, dos eventos que organiza e de seus investimentos no

esporte, na indUstria musical e de entretenimento.

25
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A Mad Enlatados é uma marca de roupas, fundada em Séo Paulo no ano de

2019. Suas pecas unem a autenticidade da moda urbana ao conforto e qualidade.

Desde o lancamento, destaca-se pelas estampas satiricas e provocativas de suas
pecas, que envolvem temas politicos, criticas sociais e um humor ndo convencional
para o mundo da moda. Além disso, a comunicacdo da marca através das redes
sociais acompanha esse tom dcido e satirico, o que a torna muito popular entre

jovens adultos.

MAD

MAD é uma revista satirica, fundada em 1952. Sua premissa era ridicularizar a
cultura popular, a politica e alguns aspectos da sociedade, através de um humor
d4cido e criticas sociais e culturais bastante ousadas para a época. Essa atitude
desafiadora diante de figuras publicas, instituicdes e autoridades, tornou a revista
uma das publicacdes mais icénicas da cultura pop, possibilitando discussées de

temas mais sérios através do humor.

27
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“O Propdsito é emocdo em movimento, fé & enésima poténcia,

e a razdo para marchar

ao trabalho pela manha.”

(REIMAN, 2013, p.226).



Em seguida, tem-se a etapa de posicionamento
da marca. Na metodologia TXM, esta etapa
divide-se em: indicacdo de arquétipos para a
marca, definicdo do puiblico alvo através da

criacdo de personas e escolha do nome.
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O CRIADOR

“Também conhecido como artista, inovador e sonhador, o criador busca
criar algo novo como forma de auto expresséo. Totalmente ligado & arte,

busca a satisfacdo de seu desejo de estabilidade através dela”

(MARK; PEARSON, 2001)
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O FORA-DA-LEI

“Também conhecido como rebelde, revoluciondrio, vildo ou
inimigo, o fora-da-lei busca destruir os padrdes impostos pela

sociedade, quebrar as regras, causar mudancas e rupturas”

(MARK; PEARSON, 2001)
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NATALIA
Idade: 27

Cidade: Sdo Paulo

Profisséo: Analista de sistemas

Sobre: Nathdlia sempre esteve em contato com seu lado mais artistico,
apesar de optar por uma carreira na érea de tecnologia. Antes de se
formar participava de coletivos artisticos e até mesmo montou uma banda
com os amigos. Para Nathdlia, seu trabalho é apenas uma forma de ter

tranquilidade e estabilidade para fazer as coisas que realmente gosta.

Como se relaciona com a tatuagem: Nathdlia, tem muitas tatuagens,
algumas feitas por tatuadores experientes, algumas feitas por amigos e
até uma feita por ela mesma. Ela enxerga a tatuagem como uma vivéncia,

um momento, uma experiéncia que marcou uma fase da sua vida.

As tatuagens ndo possuem um significado externo, que ela mesma criou. > éf
am
O significado da tatuagem é o préprio momento em que ela foi feita. o -l
NECan, (\\
. & N &-
O que segue no instagram: @olhodevidrogirandonoasfalto, @meeisdead, YR V% =7 /(?fe A

@idiot_sick, @magicbrasa, @bradorecordsv, @aramesurtado
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ANA
Idade: 21

Cidade: Florianépolis

Profissdo: Estudante de cinema

Sobre: Ana ainda néo terminou a faculdade e é estagidria em uma produtora
independente de conteddos audiovisuais. Ana gosta de passar tempo com
seus amigos da faculdade, para que possam desenvolver projetos do curso e
também seus projetos pessoais. Antes de estudar cinema, comecou o curso de
design. L& teve contato com diversas ferramentas de trabalho, desenvolvendo

uma verdadeira paixdo pela edicdo de video, o que a fez trocar de curso.

Como se relaciona com a tatuagem: Para Ang, a tatuagem é uma forma de
reforcar sua identidade e seus ideais. Para Ang, as tatuagens sdo responsdveis
por individualizd-la, ao mesmo tempo que sugerem pertencimento a seu grupo
de amigos. Quase todas as tatuagens que possui foram feitas pelo mesmo

tatuador.

O que segue no instagram: @rabisquella, @fatamorganafm, @jovensateus, @

gatusrock, @serigrapunk, @anabps, @ana_quinto, @alem_alem, @ntzzra
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SANDRO
Idade: 35

Cidade: Tubardo

Profissdo: Professor

Sobre: Sandro é professor de literatura em um curso preparatério. Passa
grande parte de seu tempo lendo e se aprofundando em assuntos de seu
interesse. Sandro mora com sua namorada. Eles viajam com frequéncia e

ele sempre fala que essa é a melhor forma de entender uma nova cultura.

Como se relaciona com a tatuagem: Para Sandro as tatuagens sdo
lembrancas dos momentos vividos. Cada tatuagem em seu corpo tem um
significado. Algumas foram feitas nos paises em que visitou, outras foram

feitas para eternizar momentos especiais.

O que segue no instagram: @viniciusvoar.film, @felipeparucci,

@tudixtepo, @ludumcozinha, @borgoartee, @gabrielbatttista




Dia 12 de agosto de 2023, 18:10

A handycam registra a conversa entre a autora do projeto e Malgos:

Malgos: que nome que tu colocaria?

Avutora: cara, num canal?

Malgos: é.

Autora: eu ndo tenho um... Acho que se eu tivesse um cana
eu teria o mesmo que tipo “television on repeat”, té ligado?
Malgos: teria seu préprio nome?

Autora: é, seria meu nome.

[...]

Malgos: Que que cé acha do nome “portas humanas”?
Autora: “portas humanas”?2

Malgos: é.

Autora: pode ser outra coisa humana? Porta ndo...
Malgos: janelas humanas.

Autora: ndo.

Malgos: rodas humanas?
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Malgos: é rodas humanas é uma boa
Autora: rodas humanas

Malgos: engrenagens humanas

[...]

Malgos: trituragem... humana ou nuclear.
Autora: tritura nuclear...

Malgos: hm... tritura... tritura é bom!
Autora: ndo, engrenagem é mais dificil, rodas humanas
Autora: tritura é bom, pé!

Malgos: tritura é bom.

Malgos: tritura. Mas, sé tritura dai?
Autora: humana.

Malgos: n&o, tritura sé.

Autora: sé tritura.

Malgos: sé tritura é bom. Tritura é bom.
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A caveira é um desenho popular na tatuagem
tradicional, sendo caracterizada pelos tracos fortes
e tortuosos, olhos vazados, dentes proeminentes e
nariz triangular. O crdnio em si possui uma estética
simples, com poucas linhas, mas é possivel dar mais
complexidade ao desenho adicionando outros ossos

ou a tnica com capuz que remete a figura da morte.




A tatuagem tradicional tem raizes profundas na

histéria e na cultura. Nos primérdios dessa prdtica

existia uma certa limitacdo em relacdo aos pigmentos

utilizados nas aplicacdes. Dessa forma, a paleta de

cores utilizada consistia principalmente nas cores

primdrias. Hoje em dia, as aplicacées podem ser

feitas com outras cores que n&o descaracterizam a

tatuagem tradicional. Pensando nisso, optou-se pelo

vermelho, amarelo e roxo para a paleta principal e o

azul, o marrom e o preto para a paleta secunddria.

#HBES74A

C:20% R:190
M:74% B: 87
Y:67% G:74
K: 9%

#6F5D89

C:65% R: 1M
M: 66% B: 93
Y:23% G: 137
K: 6%

HE7C484

C:10% R: 231
M:24% B: 196
Y:55% G: 132
K: 1%

#8CAG6CA

C:51% R: 140
M: 29% B: 166
Y:9%  G:202
K: 0%

#896B59

C:35% R: 231
M: 48% B: 196
Y:54% G: 132
K: 33%

#1B1B1A
C:0% R:27
M: 0% B:27
Y: 0% G: 26
K: 97%
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[...]

Sou um técnico, mas tenho técnica sé dentro da técnica.
Fora disso sou doido, com todo o direito a sé-lo.
Com todo o direito a sé-lo, ouviram?

Né&o me macem, por amor de Deus!

Queriam-me casado, fitil, quotidiano e tributavel?
Queriam-me o contrério disto, o contrdrio de qualquer coisa?
Se eu fosse outra pessoq, fazia-lhes, a todos, a vontade.
Assim, como sou, tenham paciéncial

(Alvaro de Campos, 1923)

CORPO DE TEXTO
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A assinatura visual da marca deve ser legivel e 42
de fécil reconhecimento em qualquer situacéo

em que for aplicada. Dessa forma:

- Naéo a distorca;

- Nao altere a proporcéo entre seus elementos;
-+ Naéo recrie ou altere a tipografia usada;

- Nao aplique efeitos;

- Nado adicione contornos;

- Nao altere suas cores;

- Nao separe ou omita seus elementos;

- Nado a use em baixo contraste.




Existem limites para a reducdo da assinatura visual,
a fim de que sua legibilidade e reconhecimento
ndo sejam prejudicados. A reducdo se aplica tanto

para impressdes quanto para o uso digital.

46 pt
16,3 mm

\TRITURA | 255pt
: TATTOO‘

9 mm

« TRITURA | 167
TATTOO 6,35 mm

Ao utilizar a assinatura visual, deve-se atentar a sua 43
margem de seguranca, para que outros elementos
também ndo prejudiquem sua visibilidade. O tamanho

da margem foi determinado a partir da primeira letra
T da palavra TRITURA.
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