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Resumo

Este artigo tem o intuito de compreender o rétulo de vinho como viés comunicador ndo sé entre o
consumidor e o conteudo embalado, mas também com o produtor e o territorio onde a bebida €
produzida. Para isso, observou-se quarenta rétulos de vinho divididos nos dois polos produtores: vinte
do Velho Mundo e vinte do Novo Mundo. A pesquisa teve como suporte analitico as dimensdes
semioticas do design, com énfase nas narrativas territoriais apreendidas a partir da abordagem
semantica das imagens contidas nos rotulos. Através disso, foi possivel discutir que a nog¢ao de terroir
gera novas dindmicas de sentido, sendo no Velho Mundo mais comum a tatica de utilizar a imagem do
lugar ou de elementos do processo como possibilidade de transportar o consumidor, enquanto o Novo
Mundo frisa atributos técnicos, como selos, moedas e brasdes, para confirmar qualidade.

Palavras-chave: Rétulo de vinho; Semidtica; Comunicagdo Visual

Abstract

This article aims to understand the wine label as a communicative bias not only between the consumer
and the packaged content, but also with the producer and the territory where the drink is produced.
For this, forty wine labels divided into two production poles were observed: twenty from the Old
World and twenty from the New World. The research had as analytical support the semiotic
dimensions of design, with emphasis on the territorial narratives apprehended from the semantic
approach of the images contained in the labels. Through this, it was possible to argue that the notion
of terroir generates new dynamics of meaning, with the Old World tactic of using the image of the
place or of the process elements as a possibility of transporting the consumer, while the New World
accentuate technical attributes such as stamps, coins and coats of arms to confirm quality.

Keywords: Wine label; Semiotic; Visual communication
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1. Introducao

O universo vitivinicola pode ser compreendido através da relagdo de interdependéncia
entre a producdo dos vinhos com os lugares. Nesta perspectiva enraizada, destaca-se a
tradicdo milenar do Velho Mundo e a emergente representagdo do Novo Mundo, diferencas
que podem ser apresentadas nos rotulos e disparar reflexdes sobre o terroir como atribuigdo de
valor.

Para Cunha et. al. (2020, p. 116), a dicotomia Velho ¢ Novo Mundo ¢ normalmente
definida através de aspectos como: a) a regido do globo, no qual o primeiro grupo ¢ composto
por paises europeus, onde a produgdo de vinhos se originou, enquanto no segundo o costume
¢ mais recente, importado do processo de colonizagdo e ¢ composto pelas Américas, o Sul da
Africa, a Oceania e alguns paises asiaticos; b) os costumes desenvolvidos, pois enquanto o
Velho Mundo perpetua a ideia de tradicdo e autenticidade através do consumo por meio dos
ritos cotidianos e sociais, o Novo Mundo impulsiona em primeiro plano a experiéncia e essa
traz consigo o consumo do vinho; e ¢) a comunicagdo de atributos, sendo o Velho Mundo
interessado em demonstrar prestigio em sua produgdo enquanto o Novo Mundo busca
transmitir, segundo as autoras, o uso extensivo de novas tecnologias.

A experiéncia antecede o consumo do vinho e se inicia na compra, na cogni¢do da
embalagem, a partir da qual, através de conhecimentos especificos, ¢ possivel direcionar a
escolha. Tal decisdo pode estar baseada em alguns aspectos como a marca, o produtor, a
regido, entre outras informacdes que apresentam as diferencas entre um vinho e outro. O foco
deste trabalho se direciona as atribui¢des de valor principalmente do territério como forma de
revelar um processo produtivo especifico, partindo da assimilacao do terroir e das diferentes
maneiras de se fazer vinho.

Principalmente na Europa, o territorio ¢ considerado um instrumento determinante para a
produgdo dos vinhos e, como consequéncia, um fator essencial na qualidade dos produtos.
Quando nos referimos a territdrio, o conceito abrange um conjunto de fatores, que, além do
ambiente fisico, inclui a intervencdo humana de praticas e conhecimento coletivo.

Segundo Castell6 (2021, p. 386) o terroir, por sua vez, ndo se trata “apenas da terra ou do
solo, o clima ou a qualidade das uvas, nem mesmo os vilarejos e suas tradi¢cdes, o marketing
ou o produto final e seu sabor.” (tradugdo nossa), mas sim da interagdo de todos esses
elementos com o intuito de contar a histéria de um lugar. Portanto, esse conceito, provindo da
lingua francesa, ¢ compreendido como uma construgdo sociocultural envolta por saberes tanto
tradicionais quanto cientificos. Por meio dessa troca, e evidenciando a indicagdo geogréafica, é
possivel promover o desenvolvimento econdmico, cultural e social de um povo, um lugar,
aproximando as partes do processo.

Sendo assim, na relacdo entre design e terroir, a presente pesquisa tem como artefato
investigado o rétulo de vinho, encarado ndo isoladamente, mas de maneira contextual. Mais
especificamente, a identificacdo do artefato estd relacionada a imagem do lugar como
referéncia de qualidade pratica e sensorial. Uma abrangéncia de dimensdo semidtica. Desse
modo, o objetivo desse artigo ¢ compreender, a partir do design e seu cardter comunicador, o
rétulo de vinho como artefato intermedidrio entre a triade produtor - territorio - consumidor,
relacionando ao design o papel social como um fendmeno fortalecedor de vocagdes
territoriais.
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Para atender o objetivo proposto, este artigo se estrutura em trés tOpicos: no primeiro,
contextualiza-se a relagdo de proje¢do do lugar e da tradigdo no mundo globalizado com o
intuito de compreender as relagdes entre atributos de um lugar e sua propagacgdo através do
posicionamento de mercado; no segundo topico, apresenta-se as reflexdes oriundas da analise
semidtica realizada em 40 rotulos de vinho, 20 de Velho Mundo e 20 de Novo Mundo; por
fim, os resultados e discussdes confrontam a analise com a fundamentagao tedrica levantada.

Vale salientar que este estudo faz parte de uma pesquisa em fase de conclusdo realizada
através do Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBIC). Portanto, para
alcangar o objetivo relatado neste artigo, anteriormente permeou outros caminhos, tais como:
o aprofundamento da relagdo entre o design de embalagens e os elementos da comunicagao
visual (LEITE E BARBOSA, 2023); e a relacdo do terroir com o design a partir das
ferramentas estratégicas de persuasao (BARBOSA et. al., 2021).

2. A relacio entre local x global

r

A tradicao do vinho ¢ milenar. Sua origem nao pode ser exatamente apontada, mas
registros indicam a existéncia no periodo neolitico, por volta dos anos 5.400 e 5.000 a.C.,
(PHILLIPS, 2020). Sendo assim, a tradi¢do se sustenta por 7.000 anos e isso se torna possivel
quando esse sistema busca constantemente por inovagdo e ¢ aqui que podemos destacar um
paradoxo: enquanto o sistema exige mudancas positivas que impulsionem o valor de mercado,
alcancem novos publicos e gerem maior rentabilidade, existe uma tradicdo que permeia a
cultura de uma sociedade.

Assim, delimitamos o conceito de local e global para a nossa pesquisa, onde a relagdo com
o local faz referéncia a historia do vinho numa regido, as tradigdes do consumo e de sua
produgdo, enquanto o global ¢ relativo a abrangéncia mercadoldgica, e a constante busca por
inovagao tanto na fabricagdo quanto na comercializa¢ao dos vinhos.

E perceptivel que muitas marcas apresentam o resultado da inovagdo em sua embalagem,
rotulo, identidade visual, e/ou conceito. Com isso, ¢ comum o produto desse processo ocupar
um nicho com mensagens comunicacionais mais contemporaneas. A partir desse preceito, ¢
tendencioso pensar que os valores tradicionais perdem espaco quando, na verdade, dentro da
logica da cultura de massa, podem revelar maiores oportunidades de particularizagdo e
identificacdao entre o produtor, local, € o consumidor, global. A partir desta compreensao, ¢
possivel relacionar esta discussdo ao design por meio da valorizagdo da territorialidade como
aspecto social. Ao revelar o territorio no rotulo, por meio do nome ou de simbolismos a ele
atrelados, se faz uma escolha de dar enfoque ao saber-fazer que ali se constroi.

Para Bebber et. al. (2016), ¢ possivel compreender que atender uma parcela especifica de
um mercado ¢ gerar vantagens competitivas que tanto destacam o produto dentre a variedade
de similares como alcanga seu real publico-alvo, criando possibilidades de identificacdo a
partir da diferenciacdo. Para isso, os autores se apoiam em estudos de casos como o da
producdo de vinhos Kosher, compreendido como puro e apropriado para o consumo dos
seguidores da Tora (escritos da religido judaica), pois, ao passar por um processo inteiramente
desenvolvido por judeus praticantes, comprova-se que a aceitagdo de produtos oriundos de um
determinado saber-fazer ¢ posicionar o artefato num contexto especifico e gerar novos
valores.
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Ja no estudo de Estacheski (2017) é abordada a potencialidade do negdcio local em
contraposicdo ao comércio global das grandes empresas através de um reposicionamento de
marca, reconduzindo o pequeno produtor de volta ao mercado. Em seu projeto, ¢ pensada uma
nova embalagem de mel que enfatiza e dimensiona um saber-fazer dentro da regido
catarinense, impulsionando o produto por meio do marketing territorial. Desse modo, a
valorizacdo do lugar considera as comunidades produtoras e expande o territorio para além
dos limites geograficos.

Segundo Barbosa (2019, p. 68), “reconhecer a vocagdo de um povo permite o trabalho de
desenvolvimento de uma localidade, ou seja, dinamismo econémico ¢ melhoria da qualidade
de vida da comunidade”. Sendo assim, a caracteristica inovativa do processo pode acontecer
ao explorar tais vocagdes que se apresentam como novos nichos mercadolégicos conservando
as tradi¢cdes e os recursos naturais que sdo elementos alicergais a cultura. Em consonancia,
Costa (2008) compreende a logica global como uma ferramenta capaz de conectar pessoas,
mas ¢ por intermédio do destaque das diferentes tradigdes em que os participantes se
identificam.

Dentz (2018) discute as relacdes entre a industria e o artesanato pelo viés do alimento,
tendo em vista a constante evolucdo nos processos de produgdo. A ampliagdo do fluxo
produtivo, oriundo das possibilidades adquiridas pelo “capitalismo industrial”, ¢ percebida
pela autora como uma possibilidade de desvalorizacdo de caracteristicas territoriais e
tradicionais caso, pela urgéncia de praticidade, comprometa a qualidade do alimento.

Anteriormente, citamos a relagdo comunicacional dos atributos inovadores, sobre isso a
autora estabelece a reflexdo contraria, pois quando surge o movimento de tomada de
consciéncia relativa aos maleficios dos alimentos ultraprocessados, os produtos industriais
utilizam artificios buscando parecer com o artesanal para associar-se com as qualidades
atribuidas a estes, distraindo o comprador da real procedéncia do alimento. Um exemplo
disso, ¢ a imagem de vacas livres no pasto nas embalagens de leite. E possivel reiterar esse
pensamento através de Silva (2008) que avalia que os valores associados a essa produgdo se
constroem através de atributos imagéticos e simbdlicos desde sua concepcao por meio do
design e do marketing, e tem mais forca do que a materialidade dos bens.

Contudo, ¢ perceptivel que os consumidores atualmente vém buscando atentar-se as
artimanhas do mercado e procurado por mais clareza, gerando uma reaproximacgao do
comprador com os produtos artesanais, que ndo devem ser confundidos com os de baixa
tecnologia. Alimentos artesanais sdo processados em menor escala e se utilizam do territdrio
como for¢a motriz, sofrendo, no entanto, com a desvantagem econdmica, regulamentar, social
e cultural para se firmar dentro do mercado competitivo.

Apesar da dificuldade de sustentacdo dentro desse mercado, Dentz (2018) sugere ser
valido o esforco para dar enfoque a produgdo local, por meio de redes agroalimentares
alternativas, transicionando para uma economia de qualidade por meio de incentivos
governamentais, praticas de inser¢do em circuitos curtos para comercializagdo tipo face-to-
face (feiras e rotas turisticas), de proximidade espacial (vendas a varejistas locais e eventos na
comunidade) ou espacialmente estendidos como mercados distantes a partir de processos de
identificacdo e indicagdo geografica.

Krucken (2017) versa o design como ferramenta potente de valorizagdo da historia e das

tradicoes de um lugar, e aqui da-se énfase a gastronomia enquanto patrimonio cultural e
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territorial. Investigar os sabores do lugar, e em decorréncia a forma de se alimentar, a forma
de produzir o alimento e as tradi¢des gastronomicas, ¢ buscar compreender o saber-fazer, que
revela em si um conjunto de elementos culturais, econdmicos, sociais € ambientais. A
valorizacdo da economia criativa impulsiona o crescimento de negocios locais, que t€ém o
poder de promover inclusdo social, desenvolvimento humano e diversidade cultural,
desvelando, portanto, a identidade do lugar em suas manifestagoes.

Vale salientar que, para Scanavino et. al. (2016), o atributo informativo dos rétulos por
muitas vezes € comprometido, um exemplo disso ¢ que constantemente o contrarrotulo,
colocado na parte traseira da embalagem, ¢ apinhado de informacgdes e acaba por se tornar
ilegivel. A inovagdo nesse caso consistiria em traduzir as informagdes importantes do
produto, e aqui podemos incluir as de tradicdo do lugar dando maior relevancia aos atributos
locais, apresentados por elementos visuais para facilitar a leitura como os graficos.

Por fim, considera-se o cenario em que as poténcias locais sdo retroalimentadas pelas
possibilidades de conexdes que o contexto globalizado oferece como uma solucao sustentavel,
oportuno as habilidades do design, como sugere Manzini (2008, p.29). Para estreitar os teores
aqui propostos, esta pesquisa se debruca nos estudos dessas solucdes ja exploradas no
universo do vinho.

3. Desenho da Pesquisa

Os rotulos tém o importante papel de apresentar a identidade dos produtos através de
informagoes especificas que contribuam como estratégia de convencimento. Através dessa
comunicagdo intermediada por eles, conectando produtor e consumidor, e compreendendo as
transformagoes dentro do espectro de disputa de mercado, aponta-se a importancia do enfoque
nas particularidades dos produtos que os destacam diante de seus concorrentes. Para Krucken
(2009), isso constitui a primeira instdncia de uma triade de qualidade: a qualidade esperada,
que se constréi a partir do conhecimento prévio do produto antes do consumo. Os outros dois
aspectos sdo a qualidade experimentada, que se d4 durante e logo apds o uso, e a qualidade
percebida, alcancada pelo resultado da experiéncia como um todo. E ao fim dessa experiéncia
que o impresso se torna elemento de reconhecimento dessas bebidas.

Tal reconhecimento ¢ também fruto das estratégias comunicacionais intermediadas pelo
design que faz uso de recursos imagéticos para gerar ou propagar simbolismos (ASNIS,
2016). Dar enfoque nas tradi¢cdes do lugar por meio dessa tradugdo simbolica faz com que se
crie um fator de diferenciagdo valioso.

A partir deste pensamento, foi feita uma andlise em 40 rétulos de vinho no intuito de
perceber a comunicagdo de aspectos territoriais como forma de atrair os consumidores a
experiéncia do vinho. Os rétulos selecionados foram extraidos da listagem feita pelo Decanter
World Wine Awards do ano de 2022, sendo a Decanter uma empresa voltada a producao de
conteudos relacionados a vinhos, incluindo uma revista impressa e digital e uma premiacao de
vinhos e degustagdo. Essa premiacdo ¢ considerada a maior e mais influente competi¢do de
vinhos, que existe desde 2004 e conta com 15 mil inscrigdes anuais.

Como critério de sele¢do, foram extraidos da listagem os 20 primeiros lugares dos vinhos
do Velho Mundo e os 20 primeiros lugares dos vinhos do Novo Mundo (figuras 1 e 2). Essa
escolha se baseia no anseio de comparar as técnicas de comunicacdo de informagdes técnicas
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e subjetivas dos dois grupos, buscando compreender como foram transmitidas as tradigdes
mais antigas na Europa em relagdao as mais recentes dos outros continentes. Todas as bebidas
eram do tipo tinto e seco e foram descartados os contrarrotulos e as capsulas, sendo o enfoque
de andlise apenas a etiqueta principal da embalagem.
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Figura 1: Rotulos de Velho Mundo analisados. Fonte: Decanter (2022).
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Figura 2: Rétulos de Novo Mundo analisados. Fonte: Decanter (2022).

Neste estudo, foi realizada uma analise semiotica a partir da comunicag¢ao visual nos
rotulos dos vinhos. Segundo Braida e Nojima (2014), compreende-se a semidtica como a
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ciéncia que estuda os sistemas de signos e esta tem como objetivo a compreensdo dos
fenomenos de producao de significacao e de sentido. De acordo com Morris (1938), dentro do
aspecto semiotico ¢ possivel delimitar trés dimensodes: a dimensdo sintatica, que diz respeito a
relacdo de um signo com outro através da compreensdo da forma e seus aspectos de
composicdo; a dimensdo semantica, que condiz as relagdes dos signos com o significado, ou
seja, com o0s objetos que eles representam; e a pragmatica, que se firma no contexto
interpretativo e, sendo assim, se relaciona ao significante por meio da interpretacdo e da
linguagem.

Vale salientar que, sobre a dimensdo pragmatica, a fungdo dos rotulos de vinho esta situada
no nivel simbdlico, j& que se trata da comunicagdo de um artefato com informagdes que se
diferenciam através de sua historia, cultura e/ ou territério. Sendo assim, o rétulo extrapola
uma funcdo meramente pratica de comunicar o conteudo da garrafa. Portanto, como recorte da
pesquisa, no capitulo 4, apenas as outras duas dimensoes sdo discutidas.

Dentro da analise realizada, foi considerada a dimensao sintatica por meio de atributos da
comunicag¢do visual que, para Dondis (2003), podem ser elencados em: a) localizagdo, que se
relaciona a posi¢ao entre os elementos presentes na composi¢do; b) tamanho ou escala, que
trata da relacdo de diferenca de dimensdes; ¢) peso, por meio de maior ou menor énfase, d)
forga ou espessura; €) contraste, considerado uma for¢a de oposicdo a composigdo; f) cor,
considerada diretamente ligada as emocdes e a subjetividade humana; g) tipografia, relativa a
escolha das fontes utilizadas e que, tal como a cor, ¢ capaz de transmitir significados na
mensagem; e, h) imagem, como uma ferramenta de linguagem capaz de disseminar sentidos
mais rapidamente.

A partir disso, foi adaptado o método de Coutinho (2011), no qual a autora observa o papel
das informagdes nos rotulos de cachaga pernambucanos como varidveis hierarquicas e
diferenciadoras e faz uma relacdo de importancia desses atributos através do destaque dado a
eles. Esta adaptagdo foi utilizada anteriormente buscando entrelacamentos entre os elementos
informacionais (produtor, nome, regido, sub-regido, safra e imagem) e os elementos de
comunica¢do visual acima citados (localizagdo, tamanho, peso, contraste, cor ¢ tipografia)
(LEITE E BARBOSA, 2023).

No entanto, a énfase da analise da dimensdo semadntica recaiu sobre o recorte e
detalhamento de uma das informagdes dos rotulos: a imagem. Com o intuito de compreender
as relacdes criadas entre a comunicacdo de caracteristicas territoriais € as imagens, as
reflexdes geradas serdo apresentadas a seguir.

4. Resultados e discussoes

Como dito, este topico se estrutura na analise e interpretacdo das dimensdes sintatica e
semantica, com énfase nas abordagens diferenciadoras entre os rétulos de Velho e Novo
Mundo.

4.1 Dimensao sintatica

Para o estudo da dimensao sintdtica criamos um grafico para cada rétulo (figura 3) onde
sdo destacados quais elementos aparecem nele e sua respectiva forca visual.
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Figura 3: Grafico de analise dos rétulos. Fonte: Autores (2023)

Em suma, alguns pontos de reflexdo se destacaram como:

a) a presenga do nome da casta da uva, que ¢ comumente usado em rétulos de Novo
Mundo, onde ¢ percebido que a tradicdo de produzir determinados tipos de uva em
regides especificas nao ¢ disseminada como no Velho Mundo, indicando a primeira
diferenca relevante entre as produgdes dos dois Mundos;

b) a posicdo do nome do produtor no rétulo tem maior destaque nos vinhos de Novo
Mundo, enquanto os de Velho Mundo elevam a posi¢do do nome do vinho e/ou da sub-
regido devido as diferentes tradi¢des, ja que na Europa existem grandes comunidades
produtoras de vinho dentro de um mesmo territério, o que faz importar mais o nome do
vinho ou em qual sub-regido ele foi produzido, em contraponto as vitivinicolas do
Novo Mundo, que ndo partilham da mesma organizacdo e se firmam no mercado
através da marca/nome do produtor;

¢) ouso do titulo “Reserva” tem significados diferentes a partir das legislacdes especificas
de cada pais. Tradicionalmente na Europa, onde as tradigdes sdo mais regulamentadas
no universo do vinho, o titulo eleva o nivel da bebida e dar destaque a essa informagao
categoriza o vinho dentro de um grupo de qualidade elevada;

d) e, por fim, a diferenciacao relativa a producao grafica, percebendo-se que nos paises de
Novo Mundo existe uma tentativa maior de, através do uso de recursos diferenciados,
destacar as bebidas nas prateleiras.

4.2 Dimensao semantica

A abordagem a dimensdo semantica debrucou-se na descoberta de quais narrativas as
imagens contavam. O intuito foi identificar se haviam elementos territoriais que contassem a
historia do lugar ou se era abordada outra estratégia. A andlise foi separada entre Velho
(figura 4) e Novo Mundo (figura 5) com o objetivo de comparar os resultados.
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Figura 4: Rétulos destacados da analise de Velho Mundo (V7, V8, V16 e V19, respectivamente).
Fonte: Decanter (2022).

Percebe-se no rétulo V7 a retratacio do moinho que caracteriza uma das sete subareas
definidas para a producdo dos mais refinados vinhos da vitivinicola Corte Pavone, os ‘7
Dinamicos Brunello Crus’. Essa linha de vinhos tem como slogan “terroir na taca”, pois parte
do principio de que a produgdo deve permitir o desenvolvimento dos melhores vinhos
respeitando as caracteristicas de cada micro terroir, e por isso 0 nome “Dindmico”. Pode-se
ressaltar que a ilustragdo do moinho vem acompanhada da fauna e da flora caracteristica do
pedago de terra onde sdo plantadas e colhidas as uvas para a bebida. Dessa forma, o
consumidor tem a possibilidade de conhecer a regido, ainda que minimamente, e ser
transportado para a origem desse vinho.

\

No rétulo V8, as maos unidas em concha se relacionam a produgdo biodinamica da
vitivinicola Cruz de Alba que considera a natureza como um organismo vivo e a vinha como
um ser que se relaciona com todo o seu meio envolvente, inclusive a interferéncia cdsmica e a
humana. A imagem, portanto, pode ser compreendida como uma metéfora ao respeito pelo
territorio que produz o vinho, sendo o produtor um simples coletor do que a terra tem a
oferecer, tendo em vista que a propria producdo se baseia em principios sustentaveis e
considera a bebida produzida como a “mais sincera expressao do terroir”.

O rétulo V16 apresenta tanto na imagem quanto no nome o Vacamulo, espécie de javali
oriundo da regido galega onde se encontram as vitivinicolas do produtor Diego Rodriguez.
Além do enfoque no animal tipico do territorio, pode-se também compreender o intento de
comunicar a grandeza e a qualidade especial do vinho, tendo em vista que esse tipo especifico
de javali € reconhecido por ter um corpo avantajado maior do que os javalis comuns, podendo
chegar aos 200kg, e a historia pessoal da infancia do produtor contada no contrarrétulo, o que
cria certa intimidade diretamente com o consumidor.

Por fim, o V19 utiliza a folha da parreira para dar énfase a qualidade da produc¢do. Tal fato
¢ reforcado pelo uso do dourado na imagem e no nome do vinho, tendo em vista que essa cor
remete a sofisticagdo. Outra leitura complementar ¢ o respeito da empresa pelo territorio
através da pratica da vitivinicultura organica, numa busca por equilibrio entre valorizagdo do
terroir e a produgao de vinho da mais alta qualidade, fazendo com que o simbolo da parreira
seja interpretado como um posicionamento de trazer a natureza e a biodiversidade ao foco.
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Figura 5: Rétulos destacados da analise de Novo Mundo (N1, N3, N5, N6, N11, N13, N17 e N19,
respectivamente). Fonte: Decanter (2022).

Em relagdo as imagens encontradas nos rétulos de Novo Mundo, ¢ predominante: o uso de
brasdoes, que tem origem na Europa medieval e se constituem como um desenho cuja
finalidade era identificar familias e clas da alta nobreza; selos, que em sua definicdo sdo
compreendidos como gravacdes em relevo de uma figura, assinatura ou simbolo de uma
determinada entidade no intuito de autenticar algum tipo de documento; o uso de arabescos,
considerados elementos decorativos que comumente ddo destaque a determinadas
informagdes consideradas relevantes; e o logotipo da marca com elevada evidéncia, fazendo
com que se ultrapasse o nome do produtor e faga com que o consumidor correlacione mais
facilmente o vinho a experiéncia de consumo. Oito dos vinte rétulos analisados apresentam
tais recursos (N1, N3, N5, N6, N11, N13, N17 e N19).

Quanto ao uso de brasdes e selos, Fraga (2020) indica a recorréncia desses elementos como
refor¢o a nogao de prestigio da produgdo e faz ligacao direta a ideia de qualidade. Pode-se
inferir, portanto, que o Novo Mundo, em sua tradi¢do ainda recente em comparagao ao Velho
Mundo, busca afirmar sua qualidade através de atributos ja reconhecidos pelo consumidor
leigo, que compreende a importancia por meio da repeti¢do deles em outros tipos de produtos.

5 Consideragoes Finais

A tematica discutida se propds a compreender o rétulo de vinho a partir da sua fungdo
comunicadora inserida na triade produtor - territorio - consumidor. Essas discussdes levantas
demonstraram que as informagdes dos rotulos seguem interesses relacionados as diferentes
regides produtoras. Mais especificamente, revela-se que as narrativas criadas através das
imagens, como as exemplificadas na analise do Velho Mundo, aparecem como um caminho
aproximador entre consumidor e produtor. E reforcado, portanto, a vocagdo tradicional na
embalagem através do design, e, com isso, despontam-se meios para o desenvolvimento
sustentavel de um determinado produtor.

Segundo o Conselho Empresarial Brasileiro de Desenvolvimento Sustentavel (CEBDS,
2023), sustentabilidade pressupde ndo apenas as nogdes relacionadas a ecologia, mas também
o “desenvolvimento socioecondmico e cultural fazendo uso razoavel dos recursos naturais”,

SDS 2023 - IX Simpésio de Design Sustentavel = UFSC — Floriandpolis — 06 a 08 de Dezembro de 2023.



§(?2S Virtuhabl

sendo urgente o planejamento voltado tanto para a biodiversidade quanto para o impacto
social.

Assim, a implicacdo dessas dinamicas de sentido reflete na experiéncia com o artefato e
tudo o que ele transporta. Além disso, ¢ possivel um desdobramento em outros aspectos da
vocagdo territorial através do enoturismo, uma das maneiras de movimentar o sistema
econdmico de uma regido, quando, motivado pelo contexto da vitivinicultura, cria-se a
possibilidade de conhecer o processo desde a elaboragdo até a degustacdo de vinhos
(SALTON E PEREIRA, 2022).

Destacou-se aqui a relagdo do design com o terroir a partir das informagdes dos rotulos de
vinho, com énfase na imagem. Defende-se, por fim, que esta relagdao ¢ oportuna para diversos
negocios locais, e aponta meios de valoriza¢do do lugar para impulsionar a economia criativa,
promover inclusdo social, diversidade, e, portanto, reconhecimento cultural.
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