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“O mundo estaria muito melhor se todos adquirissem objetos mais simples e em
menos quantidade. Se se dessem ao trabalho de escolher esses objetos por sua
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preferindo naturalmente poucas coisas bem feitas, e feitas por operarios bem pagos,
a muitas coisas feitas por operarios mal remunerados.” (Marshall, 1890)



RESUMO

A presente pesquisa dedica-se a analisar a viabilidade e a eficacia da aplicagao da
protecdo de Direitos Autorais a itens de moda, com foco nas criacbes de marcas
posicionadas como slow fashion, diante de casos de plagio e pirataria. Nesse
sentido, o trabalho buscou responder a problematica "E possivel estender a protecdo
de Direitos Autorais aos itens de moda, garantindo maior seguranca juridica as
marcas slow fashion no combate a pirataria?”. Para tanto, realizou-se uma analise
bibliografica com base em obras de autores nacionais e internacionais que versam
sobre Propriedade Intelectual, Direitos Autorais, Direito da Moda e Sustentabilidade,
bem como pesquisas cientificas e casos judiciais pertinentes ao campo. De inicio, o
estudo tragou um histérico sobre a intersecéo entre Direito e Moda, além do contexto
socioecondmico global que culminou no surgimento dos dois opostos relevantes no
segmento da moda: o fast e o slow fashion. Ademais, a pesquisa atentou-se aos
conceitos de pirataria, plagio e inspiragdo, aléem das implicagdes de cada tipo de
conduta no ecossistema comercial, sobretudo das que incidem sobre marcas slow
fashion, cuja relevancia é o cerne da pesquisa. Por conseguinte, o estudo
apresentou as vias de protecao disponibilizadas pelo ordenamento juridico brasileiro,
no tocante a propriedade intelectual. Ainda, explicitou as semelhancas e diferencas
entre propriedade industrial e direitos autorais. Por fim, o estudo apurou as
possibilidades de adequacgao da protecao de direitos autorais, sob a ética do registro
de obra intelectual, enquanto ferramenta de prova de anterioridade na busca por
reparacdo de danos em casos de plagio e pirataria. Nesse sentido, através da
analise de casos julgados em trés tribunais brasileiros (TJDFT, TJSP e TJRJ), a
pesquisa concluiu que os itens de moda podem ser tutelados pela Lei de Direitos
Autorais e que o registro de obra intelectual pode representar uma interessante
ferramenta na constituicdo de prova de autoria, facilitando a busca por reparagao
dos danos sofridos, visto que representa um importante marco de anterioridade,
tornando, por exemplo, acessoria a realizagado de agao de produgao antecipada de
provas para constatar a ocorréncia do plagio, minimizando a onerosidade excessiva
sobre a marca lesada - que geralmente ja sofre com desafios de competitividade e
problemas com concorréncia desleal - e os cofres publicos.

Palavras-chave: Direitos Autorais; Direito da Moda; Slow Fashion; Fast Fashion;
Direito da Propriedade Intelectual.



ABSTRACT

This research is devoted to analyzing the feasibility and effectiveness of applying
Copyright protection to fashion items, focusing on creations by brands positioned as
slow fashion in the face of cases of plagiarism and piracy. In this regard, the study
sought to answer the question, "Is it possible to extend Copyright protection to
fashion items, ensuring greater legal security for slow fashion brands in combating
piracy?". To this end, a bibliographic analysis was conducted based on works by
national and international authors on Intellectual Property, Copyright, Fashion Law,
and Sustainability, as well as scientific research and relevant judicial cases in the
field. Initially, the study traced a history of the intersection between Law and Fashion,
along with the global socioeconomic context that led to the emergence of two
significant opposites in the fashion segment: fast and slow fashion. Moreover, the
research focused on the concepts of piracy, plagiarism, and inspiration, and the
implications of each type of conduct in the commercial ecosystem, particularly those
affecting slow fashion brands, which are the core of this research. Subsequently, the
study presented the protection avenues provided by the Brazilian legal system
concerning intellectual property. It also elucidated the similarities and differences
between industrial property and copyright. Finally, the study examined the
possibilities of adapting copyright protection, from the perspective of registering
intellectual work, as a tool for proof of authorship anteriority in seeking damage repair
in cases of plagiarism and piracy. In this sense, through the analysis of cases judged
in three Brazilian courts (TJDFT, TJSP, and TJRJ), the research concluded that
fashion items can be protected under the Copyright Law, and that the registration of
intellectual work can represent an interesting tool in establishing proof of authorship,
facilitating the search for damage repair, as it represents an important benchmark of
authorship anteriority. For example, it makes the execution of an action for
anticipatory evidence production ancillary to ascertain the occurrence of plagiarism,
minimizing excessive burdens on the affected brand - which usually already struggles
with competitive challenges and issues with unfair competition - and public finances.

Keywords: Copyright; Fashion Law; Slow Fashion; Fast Fashion; Intellectual
Property Law.
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1 INTRODUGCAO

Nos ultimos anos, tem se observado uma crescente preocupagcdo com a
sustentabilidade e o consumo consciente em diversos setores da economia,
inclusive no segmento da moda. Em contrapartida, também tem aumentado o
numero de copias ilegais de criagbes de moda por parte de empresas, geralmente
adeptas ao fast fashion, que se apropriam indevidamente do processo criativo de
outras marcas e criadores.

Nesse contexto, surge a necessidade de proteger as criagdes das marcas
posicionadas como slow fashion por meio da tutela de Direitos Autorais, a fim de
facilitar o combate a pirataria e, quando necessario, a reparagao de danos causados
por violagdes de propriedade intelectual.

Sob esta dtica, o presente estudo se propde a explorar as intersecdes entre a
industria da moda, a lei e os impactos sociais e ambientais associados, no contexto
brasileiro e global. Ainda, a pesquisa parte da premissa que o Direito da Propriedade
Intelectual pode ser um elemento protecionista importante para o desenvolvimento e
a sobrevivéncia de empresas de vestuario posicionadas como slow fashion no
Brasil, cuja nomenclatura identitaria foi criada em 2004, por Angela Murrils, escritora
da revista canadense Georgia Straight. O termo, também conhecido como moda
lenta, representa um modelo de negdcio essencialmente voltado a sustentabilidade
e em repulsa as praticas de producdo desenfreada. Geralmente, as empresas
adeptas ao slow fashion utilizam materiais de maior qualidade, possuem maior
apreco a cadeia produtiva e, ainda, preocupam-se com a sustentabilidade e a
protecdo ao meio ambiente.

Assim, esta monografia pretende analisar a viabilidade e eficacia da protegao
de direitos autorais sobre as criacbes de moda, produzidas sobretudo por marcas
posicionadas como slow fashion, para fins de celeridade na reparagéao de danos por
ofensa a propriedade imaterial e combate a pirataria. Serdo abordados conceitos
fundamentais de propriedade intelectual, como os institutos previstos na Lei de
Propriedade Industrial e no¢des sobre direitos autorais, bem como os precedentes
sobre o contexto social e econdmico atual que tem gerado a necessidade de
protecao do processo criativo na moda.

A relevancia deste trabalho reside na escassez de literatura nacional acerca

do recorte escolhido: utilizagdo da protecdo de direitos autorais como fator de



14

celeridade na reparagcao de danos por violagdes de propriedade intelectual de
marcas slow fashion. Dessa maneira, a investigacao aprofundada acerca das vias
de protecdo de Direitos Autorais no Brasil demonstra-se necessaria, a fim de
fomentar o amparo legal e o crescimento empresarial em favor do seio da referida
industria: a criacao.

A metodologia adotada, por sua vez, compreende a aplicagdo de uma
analise baseada em fontes bibliograficas e documentais de relevancia, através do
método dedutivo. Essa anadlise abrangera obras de autores nacionais e
internacionais que versem sobre Direitos Autorais, Direito da Moda e
Sustentabilidade, bem como pesquisas cientificas pertinentes ao campo. A analise
também se estendera a compreensdo das nuances legais que regem essa relagao,
dentro e fora do territério brasileiro, através do estudo de fontes legislativas e
processuais sobre Registro de Direitos Autorais, Plagio, Pirataria e outras questdes
sobre o Direito da Propriedade Intelectual.

Dessa forma, o primeiro capitulo da pesquisa versara sobre o histérico que
culminou na dicotomia entre os dois modelos de negécio tdo antagbnicos: o fast,
baseado em tendéncias e em producido acelerada para consumidores
despreocupados com qualidade ou valor agregado, e o slow, focado em um publico
que avalia o que consome e que busca por qualidade, originalidade e produgao
sustentavel. Ainda, analisara fenbmenos como os produtos inspired e 0 surgimento
da pirataria, bem como as consequéncias sociais e econémicas de tal pratica - que
no Brasil é tipificada, inclusive, criminalmente.

O segundo capitulo, por sua vez, tratara da protegcao sobre a propriedade
intelectual disponivel no ordenamento juridico brasileiro. Para isso, sera realizada
uma analise sobre a diferenca entre as areas de Direito da Propriedade Industrial e
Direitos Autorais, além de abordar os aspectos gerais dos registros de propriedade
industrial disponibilizados pela Lei de Propriedade Industrial, a serem depositados
no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

Por conseguinte, o ultimo capitulo da pesquisa buscara analisar a viabilidade
da protecdo de Direitos Autorais de itens de moda, através do registro de obra
intelectual, como fator de celeridade e economia processual, diante da constatacao
de pirataria e necessidade de reparacdao de danos. Nesse sentido, tal exame sera

realizado sobre casos julgados por trés tribunais brasileiros: TJSP, TIDFT e TJRJ.
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Através desse processo, o estudo contribuira para o debate sobre a
relevancia da protecao de direitos autorais as criagbes de moda, especialmente para

marcas posicionadas no segmento slow fashion.



16
2 PANORAMA GERAL SOBRE FASHION LAW

Para além dos aspectos juridicos, a moda compde um amplo espectro, ou
seja, um conglomerado de areas do conhecimento como Filosofia, Sociologia,
Psicologia, Economia e Histéria. Moda, portanto, é "um codigo visual que, entre
outras coisas, expressa uma identidade, revela o estilo, e o status social,
individualiza, agrupa e personifica." (Cardoso, apud Alves, 2021, p. 5). Nesse
sentido, conforme Alves (2021, p. 18), a compreensdao da histéria da moda
demonstra-se relevante para analisar as interferéncias do vestuario nas relagdes
sociais, através da produc¢ao e do consumo.

A intersecdo entre moda e lei, por sua vez, sempre existiu, diante das
complexidades inerentes a industria que envolvem direitos autorais, marcas,
contratos, entre outros aspectos. Dessa forma, os Estados Unidos sediaram o
nascimento da formalizacdo do Fashion Law, tendo como personagem principal a
advogada Susan Scafidi, fundadora do Fashion Law Institute, na Fordham Law
School.

O instituto criado por Susan é o primeiro centro de estudo e ensino sobre
Direito e negdcios da moda no mundo (Fashion Law Institute, c2020), o qual oferece
treinamentos para advogados, designers e empresarios, bem como assisténcia
juridica e corporativa para a industria da moda. A fundadora, em 2010, foi pioneira
ao sinalizar a crescente necessidade de estudar a moda sob uma perspectiva
juridica especifica. Reconhecendo a demanda sobre a convergéncia entre moda e
lei, a instituicdo ndo apenas solidificou o reconhecimento do Fashion Law como um
campo legitimo de estudo juridico, mas também tornou-se um recurso vital para
designers, executivos e advogados que operam no segmento.

Nesse sentido, a otica da advogada norte americana foi além do mero
entendimento técnico das leis, pois ao enfatizar a importancia da compreensao
cultural e histérica da industria de vestuario, aplicando-a no cenario juridico,
promoveu uma variedade de ag¢des educacionais destinadas a orientar profissionais
sobre as nuances especificas dos desafios legais enfrentados pela industria da
moda. Infere-se, portanto, que a atuacédo de Susan Scafidi e a fundagao do Fashion
Law Institute foram grandes marcos divisores ndo somente no cenario juridico

norte-americano, mas mundial, uma vez que proporcionaram uma base académica
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para a evolugdo do setor, atendo-se, inclusive, as constantes mudancas e as
complexidades de um segmento tao globalizado.

Ainda, em consonéncia com o que aduz Alves (2021), embora o termo
Fashion Law esteja amplamente difundido, a presente pesquisa adotara o mesmo
posicionamento da autora e utilizara a sua traducgao livre, isto &, Direito da Moda.
Assim como no restante do mundo, o setor no Brasil cresce a cada dia e demonstra
grande potencial de evolugdo, portanto, a adogdo do termo em lingua nacional
democratiza e facilita a propagagdo do conhecimento, bem como valoriza a

soberania nacional:

"O estudo do Direito com a Moda vem-se tornando uma tendéncia mundial,
e cada pais utiliza-se da terminologia de sua lingua péatria, por exemplo, na
Espanha, Derecho y Moda; na ltalia, Legge dela Moda; na Franga, Droite de
la mode; dentre outros, e em nenhum desses figura em seus planos de
ensino universitarios o termo em inglés, exceto Brasil e Portugal. No ambito
brasileiro, espera-se influenciar o abandono de tal americanizacdo, por
restar o idioma portugués como objeto constitucional no Brasil, o que é
assentado no art. 13 da CFRB de 1988, que aduz: "a Lingua Portuguesa é o
idioma oficial da Republica Federativa do Brasil"." (Alves, 2021, p. 39)

Todavia, antes de discorrer sobre os conceitos de Direito da Moda que
possuem maior relevancia para a presente pesquisa, importa destacar a construgao

historica e social da industria da moda, no ambito brasileiro e mundial.

2.1 HISTORICO SOBRE A INDUSTRIA E O DIREITO DA MODA

O simples ato de vestir-se, desde os tempos mais antigos, sempre foi
atravessado por escolhas que ultrapassam a necessidade de preservagdo humana.
Conforme Richter (2021, p. 20), "o uso de vestimentas remonta ao inicio da
civilizacdo, quando os homens passaram a confeccionar roupas por necessidade,
para proteger o corpo do frio ou do calor, para se distinguir de uma determinada
tribo, e até como forma de pudor.".

No entanto, a moda, mesmo que enquanto fendmeno inconsciente e nao
estruturado, desempenhou papel social significativo nas civilizagées primarias. No
Egito Antigo, por exemplo, estava presente nas cerimdbnias religiosas, nos rituais
funerarios e nas atividades diarias, com as vestimentas dos faradés e da nobreza
frequentemente decoradas com joias e tecidos especiais, como o linho e as pregas,
elementos escolhidos pela elite ndo apenas por sua funcionalidade, mas pela

capacidade de comunicar refinamento, riqueza e status (Jornal Joca, 2017). No
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entanto, € apenas a partir da Idade Média que o movimento de moda comeca a ser
conscientemente construido como um sistema - ndo somente visual ou artistico, mas
social.

Para Lipovetsky, ndo ha sistema de moda enquanto o apreco pelas novidades

nao representar um principio constante e regular:

"A moda no sentido estrito quase n&o aparece antes da metade do século
XIV. Data que se impde, em primeiro lugar, essencialmente em razdo do
aparecimento de um tipo de vestuario radicalmente novo, nitidamente
diferenciado segundo os sexos: curto e ajustado para o homem, longo e
justo para a mulher." (Lipovetsky, 2003, p. 28)

Assim, durante o periodo do Renascimento, movimento essencialmente
europeu entre os séculos XIV e XVI, cidades italianas, como Florengca e Veneza,
tornaram-se epicentros da moda, consolidando-a como expressao de individualidade
e status social. Com o abandono do teocentrismo, cuja premissa era Deus como o
centro de tudo, e a adogao do antropocentrismo, com o homem como elemento
central, a moda passou a receber maior foco e o interesse por uma vida mais

autocentrada e adornada comecou a florescer:

"A moda nao permitiu unicamente exibir um vinculo de posicao, de classe,
de nagao, mas foi um vetor de individualizagdo narcisica, um instrumento de
alargamento do culto estético do Eu, e isso no proprio coragao de uma era
aristocratica. Primeiro grande dispositivo a produzir social e regularmente a
personalidade aparente, a moda estetizou e individualizou a vaidade
humana, conseguiu fazer do superficial um instrumento de salvagédo, uma
finalidade da existéncia." (Lipovetsky, 2003, p. 43)

Nao obstante as demonstracbes de poder e status social tenham se
acentuado na Renascenga, cabe retroagir um pouco e mencionar as Leis
Suntuarias, criadas na Baixa ldade Média. Segundo Vieira (2017, p. 46), tais
dispositivos tratam-se de "normatizagdes que pretendem manter os consumos
adequados as hierarquias da sociedade, impedindo ou minimizando a mobilidade
social, ou pelo menos, a visibilidade dessa mobilidade".

Nesse sentido, conclui-se que o cerne da expressao dos impactos sociais da
moda € muito anterior as discussdes atuais de luxo e objetos de desejo. Havendo,
inclusive, para Alves (2021, p. 23), o entendimento de que a Rainha Maria Antonieta,
esposa do Rei francés Luis XVI, enquanto primeiro icone de moda e forte
demonstracdo de poder da monarquia através da moda, causou impactos

geracionais e ininterruptos na relacdo de imposigao e hierarquizagdo do vestuario
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pela nobreza: "a roupa, como instrumento de demarcacado de classe, propiciou a
nobreza o processo de ditar a Moda e, a burguesia, o de copiar a tendéncia real".

Apo6s, com o advento da Revolugdo Industrial, a moda passou a ser mais
acessivel. A evolugdo da industria téxtil, com a invengdo da maquina de tecer no
século XIX, garantiu ndo somente a nova capacidade de produgcdo em escala, mas
também a rapida propagacgédo de tendéncias, diante da evolugdo da classe média.
Nessa toada, Marx (2011, p. 162) afirma que: "apds a introducao do tear a vapor na
Inglaterra, por exemplo, passou a ser possivel transformar uma dada quantidade de
fio em tecido empregando cerca da metade do trabalho de antes", evidenciando,
portanto, o surgimento da caracteristica mais visceral daquelas que seriam
futuramente originadas - e melhor discutidas a frente nesta pesquisa - marcas fast
fashion: a producao desenfreada e em série.

No que tange o inicio do século XX, o periodo da Belle Epoque marcou a
consolidagdo de Paris como indiscutivel nucleo global da moda. A expressao, que
pode ser traduzida como "Epoca Bonita", reflete uma era de cultura abundante, na
qual fez com que a capital francesa assistisse um renascimento de todas as formas
de arte, e a moda nao foi excegdao. Os boulevards parisienses tornaram-se
passarelas informais, onde a elite exibia vestimentas feitas sob medida e as
novidades de estilo presentes na moda francesa.

Ainda, foi sob este cenario que surgiu o conceito de haute couture - uma
expressao reservada para tal moda de alta classe, feita sob encomenda para
clientes individuais, com padrées de confeccdo de alta qualidade. Estilistas como
Charles Frederick Worth, considerado o pai da alta costura, comecaram a
estabelecer casas de moda que nao apenas produziam vestuario, mas também
definiam tendéncias e padrdes para a elite global. As casas de moda parisienses,
com sua atencao meticulosa aos detalhes e dedicagao a artesania, rapidamente se

tornaram sindnimo de luxo e sofisticacao:

"O inglés foi o primeiro costureiro a impor sua visdo de moda. Ele foi
pioneiro em criar uma etiqueta com seu nome, e a dizer para seu publico
riquissimo o que eles deveriam ou nao usar.

A partir deste movimento nasceram iniUmeras casas de alta-costura. Mas,
para isso, algumas regras foram impostas: a casa deveria se situar no
tridngulo de ouro, regido entre as avenidas mais famosas de Paris: El
Champs-Elysées, George-V e Avenue Montaigne. Além disso, as pecas
devem ser produzidas no mesmo tridngulo, com materiais de primeira
qualidade e feitas 100% a méao." (Harper's Bazaar, 2018)
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Portanto, a consolidagdo da alta costura assinou uma mudanga no paradigma
da moda. Ao contrario dos cenarios de moda anteriores, que muitas vezes eram
ditados pela nobreza e depois adotados pelo publico em geral, o movimento de alta
costura de Paris viu estilistas emergindo como as principais autoridades em
tendéncias de moda, ditando o que seria considerado sofisticado e desejavel.

Ao longo do tempo, enquanto a Belle Epoque cedia lugar a novas eras e
desafios, o legado de Paris permaneceu intacto. Mesmo hoje, ao pensar em moda
de luxo e inovacdao em estilo, Paris ainda é a primeira cidade que vem a mente de
muitas pessoas, contando com um testemunho duradouro de sua inegavel influéncia
e dominio durante esse periodo da historia.

Em contrapartida, mais tarde, a capital francesa ainda protagonizou o
surgimento de uma outra corrente: prét-a-porter. Para Sant'Anna-Muller (2011, p.
119), o movimento, que pode ser traduzido como "pronto para vestir", nasceu como
uma tentativa de solucionar quatro questbes: "a sustentabilidade econdmica das
maisons, a nova nogao de elegancia que se impde nos anos 60, e os outros dois
aspectos vinculados a sociedade em geral: o novo perfil das elites e a difusdo do
consumo do produto de moda".

Dessa forma, o fendbmeno do pronto para vestir ndo s6 promoveu maior
democratizagdo do vestuario, mas também provocou uma readaptagdo das marcas
atuantes na alta costura, desafiando seu status quo. As tradicionais casas de moda
tiveram que se adaptar a essa nova realidade, introduzindo suas proprias linhas
mais acessiveis, enquanto novos estilistas entraram em cena, apresentando
propostas inovadoras que ressoavam nao somente aos que necessitavam da
referida acessibilidade, mas também com as aspiragdes da geragcao mais jovem
(Vogue, 2022).

Quando tratamos do cenario brasileiro, a moda possui raizes para muito além
de um reflexo das tendéncias europeias e norteamericanas. Antes mesmo dos
colonizadores ocuparem as terras brasileiras, os povos originarios ja utilizavam de
técnicas e procedimentos artesanais para confeccionar suas proprias vestimentas,
bem como os adornos utilizados na cultura nativa. Contudo, com a vinda da coroa
portuguesa ao Brasil, novas maneiras de produgdo comecaram a ser adotadas.
Assim, o processo de construgdo da moda nacional guarda intima relagdo com o
crescimento das cidades e o processo de industrializagdo, quando emergiu um
mercado téxtil promissor (FEBRATEX, 2019).
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O estabelecimento das plantagbes de algoddo representou um marco
importante para o desenvolvimento da industria téxtil nacional. A matéria-prima, que
prospera em locais de clima quente e seco, impulsionou o cultivo em grande escala
e 0 aumento dos lucros dos latifundiarios durante a época da escraviddo. Nesse
sentido, apos a fase de declinio da mineragéo no Brasil, a demanda por algodao no
mercado europeu cresceu em razdo da deflagracdo da Revolugdo Industrial e o
chamado ouro branco deixou de ser atividade complementar e passou a ser
cultivado com afinco nos estados do Maranhdo, Ceara, Bahia e Pernambuco
(Memorial da Industria, [s.d]).

Com a deflagragdo da Republica e os avangos sociais pautados no século
XX, os brasileiros comegaram a utilizar uma nova modelagem de roupas - mais
pratica e leve. Isso se deu, além do aumento da presenca dos trabalhadores na
industrializagdo do pais, pela conquista e garantia de alguns direitos para as
mulheres, a qual possibilitou maior liberdade, como a de trabalhar fora de casa e,
consequentemente, a utilizar roupas mais adequadas para a jornada externa
(FEBRATEX, 2020).

Ainda, importa destacar que a construgdo do cenario fashion brasileiro é,
também, pautado no regionalismo. Mesmo em meio ao processo de industrializagao,
influenciado fortemente pelas iniciativas e padrdes europeus, o produto cultural foi
promissor e impactante no mercado da moda nacional, com o surgimento de marcas
como Hering, Dudalina, Riachuelo e Renner.

A Hering, entre as atuais grandes empresas brasileiras, possui a historia mais
antiga. Em 1880, os irmaos Hermann e Bruno Hering fundaram uma pequena
confeccdo de roupas na cidade de Blumenau, estado de Santa Catarina,
inicialmente produzindo pegas basicas de algodao (as quais até hoje podem ser
consideradas carros-chefes da marca). A fabricagdo dos produtos era considerada
tdo qualificada que o publico da cidade rapidamente tornou-se consumidor e em
poucos anos a Hering consolidou-se no mercado nacional. Em 1915, com as vendas
crescendo exponencialmente, a marca ja contava com 100 maquinas de costura e
90 teares, tornando-se a maior malharia do Brasil (IBND, 2021).

Na secéo institucional do site, a Hering (c2021) reafirma o posicionamento de
marca adotado desde o século XIX, focado em pecas e tendéncias que representam
o essencial da moda: "E o Béasico que ha mais de 140 anos entende esse nosso jeito

gentil e tem o carinho do tamanho do Brasil. O essencial mora na gente e nunca sai
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de moda.". Ainda, atualmente a marca integra o grupo SOMA e compde uma equipe
de 15 grandes marcas que adotam o modelo fast fashion e levam a identidade da
moda nacional Brasil afora.

A partir da década de 1910, outros grandes nomes do mercado téxtil brasileiro
comecgaram a surgir. Em 1912, a atual Renner fundou sua primeira industria fabril na
cidade de Porto Alegre, estado do Rio Grande do Sul, e inaugurou seu primeiro
ponto de venda em 1922 para comercializacdo de produtos de vestuario, focada em
capas masculinas, tornando-se uma loja de departamento apenas na década de 40
(Renner, [s.d]).

A Riachuelo, por sua vez, outra marca de grande expressividade no mercado
nacional, também foi fundada na primeira metade do século XX. Com sua origem na
cidade de Natal, estado do Rio Grande do Norte, iniciou as atividades em 1947,
através de uma loja de tecidos, a época denominada "A Capital". Posteriormente, em
1951, a companhia comegou a adquirir seus primeiros pontos comerciais (Riachuelo,
c2023).

Por fim, ainda temos a Dudalina, outro gigante exemplo de sucesso no
vestuario brasileiro. Inaugurada na cidade de Luiz Alves, estado de Santa Catarina,
em 1957 iniciou a producdo das famosas camisas sociais masculinas. A partir de
2003, a marca foi liderada por Sbénia Hess de Souza, filha do fundador, que
tornou-se uma grande representante do empreendedorismo feminino no Brasil. Em
2013, segundo a ABContent (2021), a revista americana Forbes elegeu Sénia Hess
a sexta mulher de negdcios mais poderosa do Brasil.

Dessa forma, as marcas supracitadas foram personagens essenciais para que
o Brasil pudesse moldar sua propria identidade na moda, pois embora tenham
abragado técnicas e tendéncias internacionais, inevitavelmente teceram em suas
colecdes as nuances e cores do Brasil, dando vida a pecas que ressoam a cultura
nacional.

Posteriormente, ainda com base nas influéncias externas, em 1993, a cidade
de S&o Paulo deu seus primeiros passos rumo a ter sua propria semana de moda.
Através do evento "Phytoervas Fashion", idealizado pelo produtor Paulo Borges e a
empresaria Cristiana Arcangeli, cuja realizagdo deu-se em um galpao no bairro Vila
Olimpia, o que viria a se tornar a renomada Sao Paulo Fashion Week tinha a
intengdo de impulsionar a produgdo nacional, mesmo diante de um cenario nacional

conturbado, marcado por instabilidades econdémicas e politicas (Andrill, 2022).
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Ao longo dos anos, o SPFW consolidou-se ndo apenas como uma vitrine para
a moda nacional, mas também como um evento que atraiu atencdo especial da
midia internacional, com coberturas de canais como o E! Entertainment e a presencga
de modelos iconicas, como Kate Moss. O compromisso de Borges com a
estruturagdo e organizagdo da industria da moda no Brasil evidenciou-se na
evolucédo do evento, que passou a operar otimizando a visibilidade e planejamento
para designers, fornecedores, lojistas e imprensa. Em 2023, o evento completou sua
552 edi¢ao, contando com 42 desfiles, sendo 31 presenciais e 11 em formato de
fashion filmes - os quais puderam ser assistidos em um cinema da cidade de Sao
Paulo (Terra, 2023).

Logo, ainda que a moda global tenha se tornado cada vez mais homogénea,
o Brasil permaneceu firme em canalizar sua autenticidade através da vestimenta.
Seja através da incorporagdo de padrbes e estampas inspirados em fendbmenos
culturais, da adocdo de materiais locais ou da reinterpretacao de estilos classicos
com um toque brasileiro, a moda no Brasil consolidou o pais como um influente
protagonista no espago fashion mundial, atualmente compondo, inclusive, os
cenarios das grandes semanas de moda internacionais - como a marca brasileira
PatBo, presente na edicdo de 2023 do New York Fashion Week, cujo destaque foi a
evidéncia do bordado e da criatividade nacional através da colecdo intitulada
Tropicalia (Marie Claire, 2023).

Portanto, com o crescimento exponencial do mercado da moda nacional nos
ultimos anos, com uma representacao expressiva de mais de 150 bilhdes de reais
faturados somente em 2022 (ABIT, 2023), tornou-se evidente que a industria da
moda no Brasil precisava de uma abordagem juridica especializada, dada a
complexidade das questdes envolvendo propriedade intelectual, direitos trabalhistas,
concorréncia desleal, entre outros.

Dessa maneira, o Direito da Moda tem ganhado espago nas discussdes
académicas e profissionais, o que nao apenas reflete a maturidade do mercado de
moda no pais, mas também a necessidade crescente de profissionais aptos a

navegar pelas complexidades juridicas desse setor.
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2.1.1 Conceitos, diferengas e relagao entre empresas posicionadas como slow

e fast fashions

O surgimento dos modelos de negdcio presentes na industria de vestuario
pode ser explicado pela constru¢do dos padréoes mundiais de consumo, desde a
expansao do processo de industrializagdo, sobretudo quando tratamos do recorte
brasileiro.

O modelo de negdcio de moda acelerada surgiu como uma resposta direta da
industria a crescente demanda dos consumidores por acesso rapido a novas
tendéncias a pregos acessiveis. Esta transformacgao na industria comegou a ganhar
forca a partir dos avangos tecnoldgicos que permitiam uma producao mais rapida e a
globalizagdo das cadeias de suprimentos. Dessa forma, Lipovetsky (2003, p. 36)
define que o sistema de moda s6 existe quando ha a unido de dois fatores: o
efémero, isto é, a agilidade do sistema produtivo, e a fantasia estética, que pode ser
traduzida pelas tendéncias - outro fator em que o movimento fast fashion foi
revolucionario.

Nesse sentido, um dos principais atrativos do fast fashion é sua capacidade
de traduzir tendéncias de alta moda para o mercado de massa. As marcas de fast
fashion, em sua esséncia, capturam os estilos populares das passarelas e os
recriam a pregos acessiveis para o publico geral. Sobre o tema, afirma Safdie
(2023):

"O processo da moda rapida inclui o design rapido da peca, produgao
acelerada, distribuicdo e marketing instantaneo — e tudo isso é feito a uma
velocidade vertiginosa para que os varejistas possam produzir grandes
quantidades dessas pegas e vendé-las a um prego baixo, tudo enquanto

ainda obtém lucro e se alinham as tendéncias estilisticas atualmente
retratadas nas redes sociais." (Safdie, 2023, tradugéo nossa)

Ainda, na mesma ocasido, a Safdie (2023) refere que, segundo uma
publicacdo do New York Times, no momento em que a Zara abriu as portas de sua
primeira loja na ilha de Manhattan, a empresa tinha a intengédo de, em um periodo de
apenas 15 dias, transformar um projeto de vestuario em um item pronto para venda
na loja, dando origem ao conceito de fast fashion. Essa abordagem, entretanto,
enfatiza a producédo de pegcas sem uma consideracado profunda sobre os impactos

potenciais, especialmente no meio ambiente.
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Ainda, para a ativista e designer Kate Fletcher, as nog¢des de rapidez
atreladas a moda sao um conjunto de praticas comerciais focadas exclusivamente

em elevar os lucros, o que faz com que sejam universalmente aceitas:

Ideias e linguagem associadas a velocidade atualmente permeiam a
paisagem da moda. Nos ultimos dez anos, "rapido" e "lento" foram ambos
emparelhados com "moda" em neologismos destinados a conotar uma
ampla gama de praticas que sdo, em diferentes graus, dominadas por
logistica em larga escala, focadas em crescimento econdémico, éticas ou
ecolégicas; de maneiras fortemente influenciadas pelo setor alimenticio. De
fato, como o fast food, a moda rapida é produzida em massa e padronizada.
A blusa, vestido ou par de jeans incrivelmente baratos, assim como o
hamburguer, sdo comercializados em grandes volumes, sdo onipresentes
globalmente e séo servidos ou estilizados de forma homogénea. Projetada
para ser barata, facil e rapida de produzir, recorre a materiais e mao de obra
de baixo custo, prazos curtos e produgcdo em grande volume eficiente.
Criado para ser distribuido, vendido e consumido em quantidades cada vez
maiores, é precificado baixo e levado ao mercado rapidamente. Novos
estilos, rapidamente copiados de passarelas ou etiquetas de alta qualidade,
sdo introduzidos nas lojas a cada poucas semanas, explorando o desejo do
consumidor por novidade. Vendas e crescimento sdo aumentados
maximizando economias de escala e minimizando custos. Tanto em
alimentagdo quanto em moda, "rapido" € uma ferramenta econdmica, uma
alavanca a ser empurrada e puxada, a fim de aumentar a passagem de
produtos e crescer lucros. (Fletcher, 2010, p. 260)

Logo, em resposta as gigantes empresas do fast fashion, tal qual as inumeras
publicacdes cientificas sobre a nocividade das cadeias produtivas desenfreadas de
bens nao duraveis (como os artigos de vestuario), o movimento de moda lenta
surgiu na tentativa de amenizar os estragos ambientais criados apos a revolugao
industrial, sobretudo pelo ciclo de comprar-descartar.

N&o obstante a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU) tenha estabelecido a
Agenda 2030, projeto que obriga os 193 Estados-membros a adotarem medidas em
prol do desenvolvimento sustentavel, um estudo da Fundagdo Ellen Macarthur
atesta que a cada segundo a quantidade equivalente a um caminhdo de lixo cheio
de roupas ainda é queimada ou despejada em aterros sanitarios.

Ainda, o objetivo do slow fashion, para além da sustentabilidade, refere-se a
potencializagdo da conexao entre consumidor e designers de moda, valorizando,
ainda, nogdes de comunidade, diversidade e durabilidade aplicadas aos itens de
vestuario (Johansson, 2010).

Nesse sentido, a moda lenta, como termo e filosofia, ganhou destaque no
inicio do século XXI, relacionando-se com os conceitos de slow food:

"Os principios conscientes originados no Slow food, proposto em 1986 por
Carlo Petrini, jornalista italiano, inspiraram o modelo Slow Fashion, termo
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cunhado pela britdnica Kate Fletcher, consultora e professora de design
sustentavel do britanico Centre for Sustainable Fashion, em 2007. O slow
fashion representa, desta forma, uma corrente oposta ao sistema fast
fashion, buscando diversidade e oposicdo a produgdo em massa;
global-local em oposicdo a globalizagdo; autoconsciéncia em oposigdo a
imagem; a simbiose em oposi¢ao ao parasitismo; confec¢do e manutengao
para um ciclo de vida longo ao invés da novidade constante; preco real
incorporando custos sociais e ecolégicos em oposi¢do ao custo baseado em
mao de obra e materiais; fortalece o tecido social e valoriza o territério em
oposicao a fragilizacdo do tecido social; produgdo em pequena e média
escala em oposicdo a grande escala; sustentavel em oposicdo ao
insustentavel." (Irokawa, Maia, Camara, 2017, p.6)

Este modelo distancia-se da ideia de moda como algo descartavel e alinha-se
mais a ideia de moda como uma forma de expressdo pessoal, valorizando o
artesanato, a sustentabilidade e a transparéncia nas praticas de produgao. Além
disso, consolida principios em busca do combate aos altos indices de poluicéo
envolvidos na industria do vestuario, que fica atras apenas da industria petrolifera no
ranking de setores mais poluentes do mundo (Pinheiro, 2022).

Esses dois modelos, aparentemente opostos, coexistem e se influenciam
mutuamente. O fast, baseado em tendéncias e em produgdo acelerada para
consumidores despreocupados com qualidade ou valor agregado, representando a
velocidade e a efemeridade das tendéncias, e o slow, que oferece uma
contratendéncia, valorizando a atemporalidade, a durabilidade e a sustentabilidade.
Essa dualidade reflete a complexidade das relagdes de consumo na sociedade
contemporanea e o surgimento de tendéncias e contratendéncias no comportamento
do consumidor.

Mas como os distintos padrdes de consumo entre as ultimas geragdes
impactaram a dicotomia entre dois modelos de negdcio tdao antagbnicos? As
diversas geragdes, desde os "baby boomers" até a Geragdo Z, desempenharam
papéis cruciais na configuracdo desses modelos de negdcio.

Primeiramente, é importante esclarecer que o termo "geragdes" para a
presente pesquisa diz respeito ao recorte realizado pelo segmento de Marketing,
que nomeia grupos de pessoas nascidas dentro de um periodo de tempo,
geralmente marcados por fatos histéricos ou momentos da humanidade que
representam uma ruptura no padrao de consumo (Sebrae, 2022).

Os baby boomers, também conhecidos como geragao de bebés pods-guerra,
nascidos entre 1946 e 1964, que visam estabilidade e conquistas econémicas,

diante do crescimento em uma situagcao econdmica promissora, apesar do cenario
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politico mundial agitado. No fim dos anos 70, os "bebés pds-guerra" no Brasil
enfrentaram momentos de instabilidade econémica, levando-os a serem mais
cautelosos em suas escolhas. Hoje, estdo na faixa etaria de 59 a 77 anos e tendem
a optar por marcas renomadas, valorizando a seguranga financeira (Zendesk, 2022).

Em seguida, a Geragdo X, composta por nascidos entre 1965 e 1980, que
enfrentaram momentos turbulentos tanto na economia, quanto na politica. Por isso,
muitos foram influenciados por correntes associadas a liberdade, como o0 movimento
hippie, e hoje possuem uma visdo, embora conservadora, mais idealista e aberta ao
empreendedorismo. No consumo, isso se traduz com um interesse equilibrado entre
marcas tradicionais e inovadoras (Sebrae, 2022), pois esta geragao foi marcada pelo
surgimento de subculturas, que buscavam a diferenciacdo e a rebelido contra
normas estabelecidas, muitas vezes refletida em suas escolhas de moda. Ainda,
segundo Moreira (2018), a Geragao X também aplica seus tracos de consumo em
maior apregco por boas habitacdes, bens de uso doméstico e duraveis, transporte e
educacao.

Apos, surge a Geragao Y, mais conhecida como Millennials, que atualmente
representa um dos grandes focos do mercado mundial enquanto consumidores.
Com um maior interesse por cultura e formacdo do que seus antecessores, 0s
Millennials estdo mais receptivos a inovagdes e menos ligados a marcas
consagradas. Por valorizarem a formagao académica, frequentemente encaram uma
competicdo acirrada nos primeiros anos de profissdo, inclinam-se a escolher
atividades que apreciem e ndo se apegam tanto a seguranca financeira como os que
vieram antes deles. Seu ingresso no mundo profissional foi marcado por uma
familiaridade com os avangos tecnolégicos, ja que sua evolugao coincidiu com as
transformacgdes digitais (Zendesk, 2022).

Dessa forma, é a partir da Geragdo Y que o fenbmeno do marketing,
celebridades e inicio da internet comeca a influenciar fortemente o rumo da histéria
na industria da moda. Nesse sentido, Moreira (2018) dispde:

"Aqui, destaca-se outro ponto: que é o da influéncia dos programas,
influenciadores, revistas ou qualquer meio de comunicacao, remetendo-se
ao segundo ciclo da moda, que difunde um estilo entre as celebridades, por
exemplo. Como essa geragao trata predominantemente de jovens, que nao

possuem tanto para gastar como a geragao anterior, preferem-se lojas de
departamento ou boutiques ndo muito grandes." (Moreira, 2018, p. 41)
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Logo, na hora de adquirir algo, os Millennials tém o habito de consultar
extensivamente a internet e depositam grande confianga em recomendacbes de
conhecidos, inclusive para marcas menos populares.

Por fim, como o grande foco do advento das redes sociais, chega a Geragao
Z. Os chamados nativos digitais, nascidos na primeira década dos anos 2000,
demonstram uma postura mais critica em relagdo ao consumo desenfreado.
Contudo, é uma geracgao peculiar, que consegue conviver com a multiplicidade de
fatores e sopesar os motivos ocultos da adogao do publico global a industria fast
fashion (como as desigualdades econdmicas, por exemplo) - a0 mesmo passo que
adoram langar contratendéncias e prezam pela sustentabilidade, conforme afirma
Mariana Santiloni, formada em negdcios de moda e gerente de Client Services da
WGSN - empresa especializada em previsdo de tendéncias e deteccado de padrdes
de consumo.

Nesse sentido, enquanto os Millennials foram diretamente impactados pelo
surgimento do online, os Zoomers convivem com a aceleragdo tecnologica e a
ascensao das redes sociais desde muito criangas. Em vista disso, a fragmentagcao
da midia e da atengado, bem como fendbmenos como o FOLO (Fear of Logging Out),
que em traducao livre pode ser compreendido como medo de estar offline, também
faz com que o consumo desenfreado, embora seja questionado, ndo diminua
(Santiloni, 2023).

Em contrapartida, ndo obstante convivam com sua permanente multiplicidade
cultural e econdmica, influenciados pela consciéncia ambiental, discussdes sobre
abusos no mercado de trabalho mundial e uma compreensao mais aprofundada dos
impactos do fast fashion, muitos jovens desta geracao estao voltando-se para o slow

fashion, brechés e marcas sustentaveis.

2.2 PIRATARIA VERSUS INSPIRACAO

A fronteira entre inspiracdo e pirataria na moda é delicada e frequentemente
objeto de controvérsias. A inspiracdo € um pilar fundamental para a criatividade em
qualquer campo artistico, mas quando essa inspiragao transborda para a copia,
entra-se no terreno perigoso da pirataria. Para Alves (2021), a pirataria € uma
pratica milenar, com efeitos negativos imensuraveis para a economia de um pais,

sobretudo o Brasil. A autora, ainda, compara a pirataria a um cancer na sociedade,
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que destrdi paulatinamente setores inteiros da economia, assim como a metastase
destréi células do ser humano.

Para além de caracterizar-se como violagdo moral e antiética dentro do
ambito econdmico e empresarial, a pirataria também ¢ tipificada criminalmente no
Cddigo Penal brasileiro. Conforme consta no artigo 184 do referido diploma legal,
configura-se pirataria ao "violar direitos de autor e os que Ihe sdo conexos" e a pena
prevista, conforme redacdo dada pela Lei n® 10.695, de 1° de julho de 2003, é de
detencgao, de 3 meses a 1 ano, ou multa (Brasil, 1940). Ainda, pena mais gravosa &
aplicada, conforme o paragrafo primeiro do mesmo artigo, se a violagao dos direitos
de autor implicar em reproducéao total ou parcial, com finalidade de lucro, de obra
intelectual, interpretacéo, execucdo ou fonograma, sem anuéncia do autor.

Infere-se, portanto, que novamente o ordenamento juridico brasileiro impde-se
com ferramentas de protecdo a ordem econbdmica nacional, de modo que os
dispositivos supracitados sdao um complemento ao que decide a Constituicdo
Federal do Brasil. No artigo 170 da Carta Magna estao definidos os principios da
ordem econ6mica nacional, sendo eles: soberania nacional, propriedade privada e
sua funcdo social, livre concorréncia, defesa do consumidor, defesa do meio
ambiente, reducdo das desigualdades, busca do pleno emprego e "tratamento
favorecido para as empresas de pequeno porte constituidas sob as leis brasileiras e
que tenham sua sede e administracdo no Pais" (Brasil, 1988). Para a presente
pesquisa, € o ultimo principio que se destaca.

O modelo de negdcio slow fashion esta intrinsecamente associado a uma
abordagem mais minuciosa e detalhista do processo criativo e produtivo.
Frequentemente, isso se traduz na opcédo de empresas de pequeno a médio porte
por tal modelo, uma vez que a producao artesanal, a selecao criteriosa de materiais
e a énfase na qualidade sobre a quantidade requerem um nivel de atencao e
dedicagdo que empresas maiores, orientadas para a produgdo em massa, muitas
vezes nao conseguem acomodar.

Nesse contexto, o referido principio pode ressoar de maneira significativa,
pois, embora os privilégios concedidos sejam relativos a ordem tributaria e
econdmica, torna-se crucial na salvaguarda dos direitos das marcas slow fashion,
fortalecendo sua posicdo no combate a pirataria cometida por grandes corporagdes
e fast fashions. Isto €, o texto constitucional pode ser interpretado também como um

convite a discussido acerca de um protecionismo sobre os produtos intelectuais de
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tais empresas. Para Tabosa (2016), o principio serviu para "[...] garantir prote¢ao as
empresas de pequeno porte contra as dificuldades de competicdo que estas
encontram diante da crescente globalizacdo, e representou uma tentativa de
modernizar o pais adotando medidas de desburocratizacdo para este meio
empresarial.". Dessa forma, a legislagdo brasileira atuaria ndo apenas como um
mecanismo de protecdo econdmica, mas também como defensora da ética e
integridade no mercado do vestuario.

No mundo da moda, a industria da pirataria relaciona-se intimamente com as
questdes de consumo ja citadas anteriormente na presente pesquisa, em razao da
necessidade de pertencer. Para Cardoso (apud Alves, 2021, p. 104), o mercado
pirata fomenta as nogdes sociais de estar dentro ou fora das tendéncias, bem como
dos grupos sociais, pois "as ponderacoes relativas as classes sociais se tornam
essenciais, ja que os lagos sociais tém relagcéo direta com a aparéncia”.

Em consonéncia, Alves (2021) expde que o mercado fashion - sobretudo o
brasileiro - € um solo fértil para a proliferacdo da pirataria, em razdo das diferencas
gritantes entre os consumidores, seja em gosto, classe social ou poder aquisitivo, 0
que implica na catalisagao do desejo de compra e, logo, da reproducao indevida.

Um exemplo pratico disso € o caso da empresa canadense LuluLemon, que
vende roupas voltadas a pratica de exercicio fisico e se deparou com um cenario
crescente de piratararia sobre as suas calgas leggings. Diante disso, a empresa
executou uma politica de troca nada usual, em que pessoas que tivessem comprado
calcas falsificadas da marca poderiam ir até um dos pontos de venda fisicos e
troca-las por uma pecga original. Dessa forma, a empresa conseguiu frear a
falsificacdo do seu produto carro-chefe e constatou ndo somente aumento nas
vendas, mas fidelizacdo de um publico que dificilmente seria de fato comprador da
marca (Santiloni, 2023).

Sob a mesma ética da estratégia utilizada pela marca canadense, Bacha,
Strehlau, S. e Strehlau V. (2013) aduzem:

"Cultivar a imagem de marca e a inovagdo em produtos é medida
tomada pelas empresas para proteger seus negdcios, porém para que
estas acdes sejam efetivas é necessario conhecer ndo apenas o seu
consumidor de marcas originais, mas também aquele que compra o
falsificado. Embora as empresas nao tenham planejado ter uma copia — o
artigo falsificado — necessitam saber como este consumidor se comporta,
seja para inibir este consumo ou utilizar estratégias langando um produto
que venha a suprir este desejo de modo legalizado. Portanto, a alternativa é
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procurar os motivos para a demanda por este tipo de produto." (Bacha,
Strehlau, S., Strehlau V., 2013, p. 43)

O plagio, por sua vez, € uma forma de pirataria e envolve a copia direta e a
reprodugao nao autorizada de designs originais. A distingdo entre plagio e inspiragéo
pode ser ténue, mas o plagio carece de originalidade, enquanto a inspiragdo se
baseia na reinterpretagdo e adaptacao criativa de ideias preexistentes. Dentro desta
nuance, emergem os produtos "inspired", que se inspiram em designs de alta moda,
mas nao replicam exatamente o original. Estes sdo reinterpretados para o mercado
de massa e, embora estejam em uma zona perigosa, frequentemente escapam das
acusacOes de plagio devido as suas variagbes. No entanto, ndo s&do imitagdes
perfeitas, mas tratam-se "de uma inspiracdo que nao € assinada com o nome da
marca original, porém segue o0 mesmo padrao de estilo" (Alves, 2021, p. 111) - fator
este que representa a motivagao do consumidor desejar tanto o produto.

Ademais, por um lado, a pirataria ameaga o valor e a integridade de designs
originais, prejudicando o retorno financeiro e o reconhecimento que os designers
recebem por suas criagbes, ja por outro lado, como argumentam Raustiala e
Sprigman (2006), a pirataria também pode ter um efeito paradoxal, impulsionando a
inovacido e mantendo a moda em um ciclo continuo de reinvencao.

O mercado brasileiro, com sua rica diversidade cultural e sua iminente
presenga no cenario global da moda, n&o esta imune a essas questdes. Grandes
polos de moda popular, como o Bras, na cidade de Sao Paulo, sédo vitais para a
economia e a cultura da moda no Brasil. No entanto, esses centros também sao
frequentemente associados a venda de produtos falsificados ou inspirados em
designs de grandes marcas e, embora sejam produtos que oferecem acessibilidade
e estilo a pregcos mais baixos, também representam uma ameaca a autenticidade e a
inovacado no mercado da moda.

Na tentativa de combater questdes como esta, a Camara Municipal de Sao
Paulo instaurou em 2021 uma Comiss&o Parlamentar de Inquérito (CPI) com a
finalidade de realizar e investigar, dentre outras coisas, a comercializagdo de
produtos falsificados, que resultou em um relatério que requereu a criagdo de um
orgao especifico dentro das Subprefeituras para auxiliar na fiscalizacdo e apreensao
de produtos ilegais, bem como uma intervengéo no Circuito das Compras, regido do

Bras, centro da cidade (Cémara Municipal de Sao Paulo, 2022).
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Para além de medidas do poder executivo, a legislagcéo brasileira tem tentado,
ha mais de 20 anos, abordar estas complexidades através da Lei de Direitos
Autorais (Lei 9.610/1998) e da Lei de Propriedade Industrial (Lei 9.279/1996), as
quais oferecem protecao contra a violacdo de direitos de propriedade intelectual,
mas sua aplicacéo efetiva ainda demonstra-se desafiadora. A efemeridade da moda,
a rapidez com que as tendéncias mudam e a complexidade de distinguir entre
inspiracao legitima e plagio tornam a regulamentacao e a fiscalizagcdo em operacoes

complexas.

2.2.1 O movimento #SHEINStoleMyDesign: Jouer Couture e outros casos de

plagio

O cenario da moda contemporanea, especialmente no setor de fast fashion,
vem sendo marcado por intensos debates acerca da propriedade intelectual e do
respeito aos criadores. Em meio a este contexto, surgiu o movimento
"#SheinStoleMyDesign" (Shein roubou meu design, em traducéo livre), o qual
ganhou proporgao global nas redes sociais, apontando praticas questionaveis da
empresa.

Originaria da China, a Shein consolidou-se rapidamente no mercado
internacional de moda, atraindo consumidores com seus pregos baixos (média de
R$58,00) e variedade extensa (Jones, 2021). O frenesi pela marca também foi
impulsionado pelas plataformas digitais, em especial o TikTok. Com videos curtos e
de largo alcance, qualquer pessoa pode mostrar suas compras e compartilhar com
seus seguidores os codigos de referéncia das pegas, ferramenta que possibilita um
facil e desenfreado acesso a exata pega de roupa que esta sendo exibida. Em
questdo de segundos e de poucos cliques, o espectador consegue finalizar a
compra e adquirir as pecas pelas quais acabou de se interessar, através do
aplicativo da empresa.

O sistema de cddigos aplicado pela marca encurta, ainda, o processo
inspiracional envolvido no vestir-se. Além de corroborar para a replicagdo quase
instantanea das tendéncias, esgotando as pegas em minutos, 0 modelo de negdcio
da Shein usurpa o poder de expressao pessoal e criatividade presente desde os

primérdios da industria da moda, cunhando, mais uma vez, questdes sociais sobre a
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necessidade de pertencimento imotivada e da busca incansavel por suprir o desejo
por bens n&o duraveis produzido pelas redes sociais.

Ademais, o crescimento da chinesa também foi acompanhado de acusagdes
de copias de designs de criadores independentes, que em diversas ocasidoes
expuseram nas midias sociais a semelhanga impressionante entre suas criagdes e

os produtos ofertados pela fast fashion:

"Bem, finalmente aconteceu. Eles roubaram meu design. A SHEIN
ROUBOU MEU DESIGN. Eu gostaria de poder dizer "Nao posso
acreditar!!!" mas, na verdade, posso. Ja vi inumeros videos e artigos falando
sobre a @sheinofficial roubando descaradamente os designs de designers
independentes, mas adivinha? Por mais que os comentarios mostrem
simpatia e raiva, € o dinheiro que, no final das contas, fala mais alto. A
Shein agora vale mais de 100 BILHOES de délares, o que, para dar uma
perspectiva, € mais do que Zara e H&M juntas. Estou tao irritada que a
Shein roubou meu design (na verdade, estou anestesiada), mas estou 100
bilhdes de vezes mais irritada que um negécio que funciona com base em
roubo esteja sendo apoiado e recompensado dessa forma." (Ho, 2023,
tradugao nossa)

No entanto, importa frisar que o movimento vai além da critica a uma
empresa, mas representa um desafio sistémico enfrentado pela industria da moda,
sobretudo pelas empresas, designers e influenciadores que fazem parte do (ou
demonstram-se favoraveis ao) movimento slow fashion. Sobre o tema, segundo o
portal Expert XP (2022), a Shein é ré em pelo menos 50 processos federais sobre
violagao de direitos autorais, entre 2019 e 2022, nos Estados Unidos.

Ainda, a empresa chinesa também atinge outras fast fashions pelo mundo. A
ZARA, por sua vez, sofre com os famosos "dupes", isto é, produtos plagiados e
vendidos por pelo menos metade do prego disponivel nas lojas originais.
Novamente, a cultura dos "dupes" é incentivada pelas plataformas como Tiktok e
Instagram, de modo que a informagéo € propagada em velocidade inestimavel. No
Brasil, a ZARA representa uma fast fashion "de luxo", ocupando o 11° lugar (numa
lista de 50 paises) em uma escala de pregos mais elevados se comparados com 0s
Estados Unidos (Steil, 2023). Assim, o apelo social que a Shein recebe por
democratizar o acesso as pecgas consideradas "tem que ter" torna-se ainda mais
prejudicial para a industria da moda, dificultando o entendimento dos proprios
consumidores sobre a gravidade das agbes da marca.

Em continuidade, um exemplo paradigmatico no cenario brasileiro € o da
Jouer Couture, uma marca que ganhou destaque com suas camisetas criativas, mas

que enfrentou constantes casos de cépias indevidas.



34

Fundada em 2013, a Jouer Couture emergiu no cenario fashion brasileiro com
um proposito claro de inovagao: "formas, proporgdes, cores, referéncias mil,
moulages e maquetes téxteis." (Jouer Couture, c2023). Suas camisetas, com
designs unicos e combinag¢des de cores vibrantes, rapidamente se tornaram objeto
de desejo entre os aficionados por moda, mas o que deveria ser um reconhecimento
do talento e criatividade da marca, tornou-se, para a Shein, uma oportunidade de
replicar e lucrar em cima de sua identidade visual.

Em 2019, Ana Carolina Della Santina e Mariana Bonfanti, s6cias da marca e
designers de moda, criaram a fatidica estampa "T6 calma, mas t6 nervosa", que
alcou sucesso de vendas na empresa. No entanto, surpreendidas através do aviso
de uma cliente, depararam-se com a sua criagdo no website da empresa chinesa,
com infima variagdo na disposi¢cao das palavras. Em entrevista a revista Marie Claire
(2022), as socias referiram que o preco estipulado pela Shein (R$24,90) nao
representava nem mesmo o prego de custo da pecga original, que € vendida no site

da Jouer Couture por cerca de 172 reais.

Figura 1 - Comparativo Jouer Couture X Shein

SHEIN

Bilhan

Fonte: iG Delas (2022)
A estampa, que a época estava submetida ao processo de registro de marca,

disponivel no Instituto Nacional de Propriedade Industrial, sofreu consequéncias que
vao além dos prejuizos financeiros diretos. Em casos como estes, que perde-se a
nogao de autoria quando uma pega € incluida nos vastos estoques de gigantes fast
fashions como a Shein o efeito da copia indevida pode ser devastador. Marcas como
a Jouer Couture investem de forma contundente na inovagao e na criagdo de uma

identidade unica, e a usurpagao da identidade visual construida pode diluir sua
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proposta no mercado, confundindo consumidores e desvalorizando até mesmo as
estratégias de branding da marca.

Assim, resta claro que a pressado para atender tais demandas volateis leva
empresas, como a Shein, a optarem pela replicagdo em vez da inovacéo,
comprometendo a integridade do setor. Logo, o antagonismo entre a dificuldade de
inovar e a facilidade de copiar presente na industria da moda (e em diversas outras,
como musical, literaria e tecnoldgica) prova que o plagio embarga a inovagao, uma
vez que diante da auséncia de um aparato juridico forte relacionado a propriedade
intelectual, os plagiadores se prevalecem do esforgo empenhado pelos autores e,
consequentemente, desencorajaram futuros investimentos em novas criagbes

(Raustiala; Sprigman, 2006).
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3 APROTEGAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL NO CENARIO BRASILEIRO

Os primeiros sinais de regulamentagcado nacional de propriedade intelectual
foram identificados ainda a época do Brasil Imperial, com a deflagracdo do primeiro
alvara de liberdade industrial, aproximadamente um ano apos a abertura dos portos

brasileiros as nagdes amigas de 1808:

"Inspirado, sem duvida, no Estatuto de Monopdlios da Inglaterra, de 1623, o
alvara de 1809 continha linhas fundamentais da protecdo legal das
invengdes, como meio de promover o progresso das industrias. Mas para
gozar da protecdo do alvara, a invencao tinha que atender ao requisito da
novidade e da realidade do invento, assim obtinha o privilégio de explorar
por prazo limitado da concessao e a obrigagao de ser publicada a invengao,
findo o privilégio, para livre gozo da coletividade. O alvara provia, também, a
revisdo dos privilégios concedidos, mandando tornar publico os que ja
houvessem completado o prazo e revogar os que nao se justificassem."
(Christmann, 2006, p. 2)

Nesse sentido, sob motivagao da autonomia oferecida pelo alvara, a primeira
Lei de Patentes brasileira foi promulgada em 1830. No entanto, o primeiro pedido de
registro de invengdo ocorreu ainda sob a o6tica do alvara de 1809 e tratava-se do
requerimento de privilégio industrial sobre uma maquina de descascar e polir café,
no ano de 1822 (Marcolin, 2002).

No tocante a primeira regulamentagao oficial sobre patentes, embora de
conteudo basico e pouco aprofundado se comparado ao da atual legislagéo, foi um
passo promissor na protecao dos inventores nacionais, de modo que concedia a
patente gratuitamente aqueles que atestassem por escrito o pioneirismo da
invencgao:

"[...] a lei adotava a pratica da "revelagao" da invengao, em que o requerente
deveria depositar "no Arquivo Publico uma exata e fiel exposicdo dos meios
e processos, de que se serviu, com planos, desenhos ou modelos, que os
esclareca, e sem eles, se ndo puder ilustrar exatamente a matéria" (art. 2°).
Nesse sistema, a patente era concedida ao "primeiro a inventar” e o inventor
perderia a patente caso nao colocasse em pratica a invengdo no prazo de
dois anos apds a concessao da patente ou se ja tivesse obtido patente no

exterior pela mesma invencdo. Nesse ultimo caso, teria direito apenas ao
prémio por ter sido introdutor." (Cabello, Pévoa, 2016, p. 879-907)

Ademais, quarenta e cinco anos depois da Lei de Patentes de 1930, o Brasil
instituiu a primeira lei sobre marcas industriais. Até aquele momento, as marcas,

apesar de amplamente utilizadas, careciam de prote¢cdo legal, o que permitia a
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ocorréncia de abusos e fraudes por parte de comerciantes e industrias que
aproveitavam-se da impunidade gerada pela auséncia da devida regulamentagao
(Christmann, 2006).

Com isso, conforme dispbe Cerqueira (apud Christmann, 2006, p. 3)
anteriormente ao emprego da nova legislagéo, a repressao da utilizagédo indevida de
marcas apresentava desafios, diante da necessidade de aplicagdo de analogias das
disposicdes previstas no Codigo Penal - fato incompativel com os principios do
direito penal a época. Nesse sentido, punir o abuso sobre marcas alheias tornava-se
inviavel, visto que o conteudo da legislagdo criminal previa delitos muito distintos do
que verificava-se nos casos concretos, como na ag¢ao criminal movida pela industria
baiana Meuron & Cia., com Ruy Barbosa, famoso jurista brasileiro, enquanto
procurador, contra os falsificadores de sua marca de rapé chamada "Areia Preta".
Nao obstante os réus terem sido pronunciados, o Tribunal competente revisou a
decisdo de pronuncia e anulou o processo, alegando que a usurpagao das marcas
em questdo nao constituia uma infragdo punivel de acordo com as leis em vigor na
época. Logo, o desfecho do caso teve um impacto significativo na promocéo da
protecao legal das marcas no Brasil, e indiretamente contribuiu para a promulgagéo
da legislagao de 1875.

Em paralelo ao cenario brasileiro, o panorama internacional também foi
expandido com a realizagdo da Convencado de Paris, em 1883, que teve como
objetivo central a pacificagdo das nocgdes globais do sistema de propriedade
industrial, dando origem ao atual Sistema Internacional da Propriedade Industrial.
Nesse sentido, o Brasil compb6s o grupo de 14 paises signatarios originais e
testemunhou a conexdo global entre uma nova categoria de ativos de carater
intangivel e a identidade do criador, em conjungcdo ao direito de propriedade
(Paranagua; Reis, 2009).

Sob o mesmo prisma, reconhecendo a relevancia do tema, a primeira
Constituicdo promulgada apds a proclamacao da Republica (1891), ja fazia mengao
a protecdo da propriedade industrial, lancando as bases para desenvolvimentos

legislativos futuros:

"Art.72 - A Constituicdo assegura a brasileiros e a estrangeiros residentes
no paiz a inviolabilidade dos direitos concernentes 4 liberdade, a seguranga
individual e a propriedade, nos termos seguintes:

[.]
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§ 25. Os inventos industriaes pertencerdo aos seus autores, aos quaes
ficara garantido por lei um privilegio temporario ou sera concedido pelo
Congresso um premio razoavel, quando haja conveniencia de vulgarizar o
invento. (Redagao dada pela Emenda Constitucional de 3 de setembro de
1926)" (Brasil, 1891)

Posteriormente, em 1970, houve a criacdo do principal 6rgao relacionado a
propriedade industrial no Brasil, cuja predominancia mantém-se até os dias de hoje -
o Instituto Nacional da Propriedade Industrial, instituido pela Lei n°® 5.648 de 1970. A
autarquia federal, vinculada ao Ministério da Industria e do Comércio, tem a
finalidade principal definida no artigo 2° de sua legislagao originaria: "executar, no
ambito nacional, as normas que regulam a propriedade industrial, [...], bem como
pronunciar-se quanto a conveniéncia de assinatura, ratificacdo e denuncia de
convengdes, tratados, convénios e acordos sobre propriedade industrial." (Brasil,
1970).

Ademais, no ano seguinte ao surgimento do INPI, instituiu-se o Cdodigo de
Propriedade Industrial (Lei n® 5.772/71), responsavel por abordar de maneira mais
completa a protecdo das inovagdes, marcas, modelos de utilidade e desenhos
industriais. Em seu artigo 2°, o Cddigo definia que a protecdo ao direito a
propriedade industrial seria executada mediante a concessao de privilégios de
invencédo, de modelo e desenho industrial, bem como a concessao de registro de
marcas, além da repressao a falsas indicacdes de procedéncia e a concorréncia
desleal (Brasil, 1971).

O codigo em questédo foi substituido duas décadas apds sua promulgacéo,
pela atual Lei de Propriedade Industrial - LPI (Lei n® 9.279/96), que incorporou as
mudangas globais no campo da propriedade intelectual e posicionou o Brasil de
acordo com o0s compromissos internacionais, especialmente o Acordo TRIPS
(Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao
Comeércio), que estabelece padrdes minimos de protecdo aos paises membros e
que, ainda, originou a Organiza¢cado Mundial do Comércio (OMC).

No campo dos direitos autorais, o qual difere-se um pouco das nogdes de
propriedade industrial, conforme a pesquisa abordara a seguir, houve uma evolugao
paralela. A Lei n° 5.988 de 1973 foi um marco inicial, mas foi a Lei n® 9.610 de 1998
que trouxe uma visdo moderna e mais completa, abordando detalhadamente os

direitos morais e patrimoniais de autores em diversos formatos e midias.
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Infere-se, logo, que o panorama da propriedade intelectual no Brasil foi e é
moldado por uma série de parametros juridicos influenciados tanto por questdes
internas, quanto por compromissos internacionais. O alicerce legal construido nos
ultimos 200 anos no pais, portanto, reflete a importancia atribuida a inovagéo,
criatividade e desenvolvimento econémico, garantindo um ambiente propicio para o

crescimento da industria nacional.

3.1 ASPECTOS RELEVANTES SOBRE PROPRIEDADE INDUSTRIAL E DIREITO
AUTORAL NO ORDENAMENTO BRASILEIRO

A propriedade industrial, também denominada como propriedade imaterial
(Negrao, 2020), abrange o conglomerado de normas e principios que protegem
juridicamente os elementos intangiveis de uma empresa, como marcas, desenhos
industriais, patentes, entre outros (Ramos, 2016). No ambito do Direito da Moda, no
entanto, discorrer sobre as diferencas entre propriedade industrial e direito autoral é
medida que se impde, diante das distintas possibilidades de prote¢ao dos produtos
criativos da industria.

Nesse sentido, para Ramos (2016), o direito autoral tutela a obra, enquanto o
direito da propriedade industrial tutela a técnica. Com efeito, ambos os segmentos,
que podem ser considerados espécies do género Direito da Propriedade Intelectual,
sao convergentes por uma razao:

"O que o direito de propriedade industrial e o direito autoral ttm em comum,
pois, € o fato de protegerem bens imateriais, que resultam da atividade
criativa do génio humano, e ndo de forgas fisicas, razdo pela qual sdo

agrupados sob a denominacdo comum de direito de propriedade
intelectual." (Ramos, 2016, p. 173)

A propriedade industrial, conforme estabelecido na Lei n° 9.279/96, principal
dispositivo legal que versa sobre o tema, abrange a protegcao de invengdes, modelos
de utilidade, desenhos industriais, marcas e indicagées geograficas, e seu principal
foco ainda é semelhante ao do Cddigo de Propriedade Industrial de 1971, citado
anteriormente nesta pesquisa. Isto €, o Direito da Propriedade Industrial fomenta a
inovagao e o desenvolvimento tecnoldgico, proporcionando ao titular o poder de
explorar economicamente sua invencao e prevenindo a utilizacido nao autorizada por
terceiros (Brasil, 1996). No cenario fashion, a propriedade industrial protege, por

exemplo, um método inovador de produgdo de tecido ou a marca empresarial -
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sendo a ultima uma protegdo particularmente relevante no setor, assegurando a
identidade dos produtos langados no mercado.

Ja o direito autoral, segundo o Escritério Central de Arrecadacédo e
Distribuicdo (ECAD), "é um conjunto de prerrogativas conferidas por lei a pessoa
fisica ou juridica criadora da obra intelectual, para que ela possa gozar dos
beneficios morais e patrimoniais resultantes da exploracdo de suas criacbes — tais
como textos, livros, pinturas, esculturas, musicas, fotografias etc'.".

O tema, regulado pela Lei de Direitos Autorais (Lei n° 9.610/98), destina-se a

protecao de obras intelectuais listadas no artigo 7° do referido diploma legal:

"Art. 7° Sao obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas
por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel,
conhecido ou que se invente no futuro, tais como:

| - os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;

Il - as conferéncias, alocugdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;
Il - as obras dramaticas e dramatico-musicais;

IV - as obras coreograficas e pantomimicas, cuja execugéo cénica se fixe
por escrito ou por outra qualquer forma;

V - as composi¢cdes musicais, tenham ou ndo letra;

VI - as obras audiovisuais, sonorizadas ou nao, inclusive as
cinematograficas;

VIl - as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo
ao da fotografia;

VIIl - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte
cinética;

IX - as ilustragbes, cartas geograficas e outras obras da mesma natureza;

X - os projetos, esbogos e obras plasticas concernentes a geografia,
engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia;

XI - as adaptagdes, tradugdes e outras transformagdes de obras originais,
apresentadas como criagao intelectual nova;

XII - os programas de computador;

XIII - as coletdneas ou compilagdes, antologias, enciclopédias, dicionarios,
bases de dados e outras obras, que, por sua sele¢do, organizagao ou
disposi¢do de seu conteudo, constituam uma criagéo intelectual." (Brasil,
1998)

Em vista disso, o objetivo do direito autoral é preservar a expressao individual
do criador, protegendo suas obras contra reprodug¢ao ndo autorizada e mantendo os
direitos morais sobre a criagdo. Ou seja, compde o ramo do direito privado que
controla as relagdes juridicas oriundas da criagdo e utilizagcdo dos tipos de obras
intelectuais supracitadas (Bittar, 2008). Logo, no universo da moda, o direito autoral
pode abranger desde o design exclusivo de uma estampa até uma colecdo de

alta-costura, onde a originalidade artistica é o elemento central.

' Disponivel em https://www4.ecad.org.br/fag/o-que-e-direito-autoral/. Acesso em: 11 nov. 2023.
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Ademais, ndo obstante apresentem semelhancas e ocupem lugares proximos
na legislacédo brasileira, o direito autoral € cuidado majoritariamente pela doutrina
civilista, enquanto da propriedade industrial cuida o Direito Comercial (Moraes, 2002,
p. 194), concentrando-se na protecdo de interesses relacionados a concorréncia e
ao comercio.

Por certo, as diferencas apresentadas entre propriedade industrial e direito
autoral ndo sao meramente subjetivas, mas demonstram implicagcdes praticas
significativas. Enquanto as no¢des de propriedade industrial exigem um processo de
registro para a obtencdo de protegdo, como é o caso das marcas e patentes, o
direito autoral ndao requer formalidades para sua validade, restando a obra
teoricamente protegida desde o momento da sua publicagdo. Contudo, embora nao
haja a obrigatoriedade de registro, este pode ser um eficaz instrumento de
celeridade diante de disputas sobre a autoria e anterioridade da obra.

Essa diferenciagcao ndo apenas esclarece o ambito de protecdo de cada uma
das areas, mas também orienta os criadores e empresarios do setor de moda sobre
como proteger suas inovagdes e criagdes artisticas. No combate a pirataria e na
reivindicacdo de direitos, tal entendimento € fundamental para assegurar que as

criagdes fashion sejam devidamente resguardadas e valorizadas.

3.1.1 Registro de Patentes, Desenho Industrial e Marcas

No Brasil, uma patente representa o direito de exclusividade outorgado pelo
Estado em relacdo a uma invencao ou modelo de utilidade. Para a concessao desse
direito, é essencial que a invengao apresente caracteristicas como novidade,
atividade inventiva e possibilidade de aplicagdo industrial (INPI, 2013Db).

Dessa forma, a LPI, responsavel pela uniformizacdo do tema no pais, prevé
duas espécies patenteaveis: as invengdes e os modelos de utilidade. No tocante as
invencdes, ainda ha uma lacuna de definicdo na legislagdo brasileira, mas tal
auséncia apoia-se na tradigao legislativa nacional e internacional sobre o tema
(Cerqueira, apud Coelho, 2019, p. 91) e justifica-se pela dificuldade em conceituar
perfeitamente o que € uma invencgao inovadora nos termos da patenteabilidade
(Coelho, 2019).

O modelo de utilidade, por sua vez, para Coelho (2019) € uma espécie de

aperfeicoamento da invengéao, cuja definicado esta disposta no artigo 9° da LPI, e que
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deve representar um um avancgo tecnoldgico, isto €, um melhoramento funcional no
uso ou na fabricacdo de um ato inventivo.

Em sintese, diante da auséncia de uma conceituagao clara de invengéao, ao
mesmo passo que aduz sobre a definicdo de modelo de utilidade, o legislador

atentou-se apenas a criagdo de um rol de excluséo, listado no artigo 10 da LPI:

"Art. 10. Nao se considera invengdo nem modelo de utilidade:

| - descobertas, teorias cientificas e métodos matematicos;

Il - concepgdes puramente abstratas;

Il - esquemas, planos, principios ou métodos comerciais, contabeis,
financeiros, educativos, publicitarios, de sorteio e de fiscalizacao;

IV - as obras literarias, arquitetdnicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criacao estética;

V - programas de computador em si;

VI - apresentagéo de informacgdes;

VII - regras de jogo;

VIII - técnicas e métodos operatoérios ou cirurgicos, bem como métodos
terapéuticos ou de diagndstico, para aplicagdo no corpo humano ou animal;
e

IX - o todo ou parte de seres vivos naturais e materiais biolégicos
encontrados na natureza, ou ainda que dela isolados, inclusive o genoma ou
germoplasma de qualquer ser vivo natural e os processos biologicos
naturais." (Brasil, 1996)

Destarte, o procedimento de patenteabilidade inicia-se com a apresentacao
de um pedido diante do INPI, érgéo responsavel pelo recebimento e processamento
dos registros de propriedade industrial no Brasil. O pedido, portanto, conforme
dispbe o site oficial do érgdo, deve incluir trés elementos: o conteudo técnico,
contendo uma descricao completa da invencao, reivindicagbes que determinam o
escopo da protegcao requerida, desenhos (quando aplicaveis) e um resumo; o
requerimento de depdsito; e o comprovante de pagamento da guia de retribuigdo
relativa ao depdsito.

Uma vez submetido, o pedido de patente passa por um exame de
formalidades pelo INPI, assegurando que todos os documentos e informagdes
necessarios foram adequadamente fornecidos. Apds, o titular do pedido possui
direito de manter o depdsito de patente em sigilo por um prazo de 18 meses até a
publicacdo, a fim de permitir a realizacdo de outros pedidos em paises que nao
disp6em de prazo de prioridade (Paranagud; Reis, 2009).

Seguindo a publicacdo, o pedido entra na fase de exame técnico, onde é
analisado por um examinador do INPI. Este exame é decisivo, pois € aqui que se
avalia se a invencdo cumpre os requisitos legais de patenteabilidade. Se o exame

técnico for favoravel, a patente € concedida e o titulo de patente € publicado na RPI.
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A partir dai, o titular da patente adquire o direito de impedir terceiros de produzir,
usar, vender ou importar a invengao patenteada sem sua autorizagao, durante o
prazo de vigéncia da patente - 20 anos para patentes de invencao e 15 anos para
modelos de utilidade, contados a partir da data de depdsito do pedido.

Ainda, cumpre frisar que o Brasil também é signatario do Acordo em Matéria
de Patentes (PCT), tratado que permite o0 requerimento da protecao
simultaneamente em diversos paises, através de um unico pedido internacional de
patentes, cujo objetivo é "simplificar e tornar mais econbémica a prote¢do das
invengdes quando a mesma for pedida em varios paises" (INPI, 2021).

Em contrapartida, o desenho industrial pode ser considerado como a
alteracao dotada de futilidade, se relacionada com os bens imateriais patenteaveis.
Ou seja, a mudanga que o desenho industrial realiza nos objetos néo expande a sua
utilidade, mas apenas o transforma. Uma demonstracido clara de tal distingdo é se
compararmos um modelo de mével desenhado por um artista especifico, protegido
pelo instituto do desenho industrial, a um outro mdvel qualquer. O revestido de
protecdo ndo tem maior utilidade que os demais, apenas cobre-se de arte - 0 que
caracteriza o trago essencial da futilidade para fins de registro de desenho industrial
no INPI (Coelho, 2019).

Igualmente regido pela LPI, o legislador definiu sobre os desenhos industriais:

"Art. 95. Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um
objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a
um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuragdo externa e que possa servir de tipo de fabricagao industrial."
(Brasil, 1996)

Em consonancia, o INPI (2013a) alude, ainda, que os registros de desenhos
industriais desempenham um papel crucial na diversificagcdo da industria, sobretudo
no setor moveleiro. Além de produtos nao duraveis e de uso doméstico, o depdsito
também é relevante para produtos de maior complexidade técnica como automoveis.
O intuito, portanto, é elevar o valor comercial do produto, visto que sera mais
atraente para o consumidor e, muitas vezes, a originalidade apresentada sera o
diferencial competitivo para a comercializagdo do mesmo.

Ademais, assim como no caso das patentes, o processo de registro do
referido instituto é iniciado com depdsito de requerimento no INPI e deve incluir uma
descrigao das inovagdes do desenho, isto é, dos motivos que o levam a distinguir-se

de quaisquer outros, além da representacéo grafica do que estiver sendo pleiteada a
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protecdo, bem como a especificagdo do campo de aplicagdo do objeto e o
comprovante de pagamento da taxa oficial.

Portanto, quando um desenho industrial € protegido por registro, € concedido
ao titular o direito a exploragdo comercial, através do uso direto (como a
comercializagdo), licenciamento ou combate a imitagbes n&o autorizadas, inclusive
ficam livres os titulares para excluir temporariamente a fabricacdo e/ou venda de
qualquer produto no qual o desenho industrial registrado esteja inserido ou
empregado (INPI, 2013a). Logo, vide artigo 108 da LPI, a protecdo concedida aos
titulares do registro de desenho industrial € valida pelo prazo de 10 anos a partir da
data de depdsito, podendo contar com trés prorrogagdes sucessivas de 5 anos.

No setor da moda, o registro de desenho industrial é especialmente relevante,
pois protege a estética unica de artigos de moda, desde acessorios e joias, até a
aparéncia de pecgas de vestuario e calgados, permitindo que designers e marcas
mantenham a exclusividade de suas criacdes. A protecao de desenhos industriais €,
portanto, um instrumento vital para incentivar a inovagéo e o desenvolvimento de
novos designs no segmento fashion.

Conforme mencionado anteriormente, ainda que os objetos passiveis de
protecdo pelo instituto do desenho industrial ndo oferecam novidade em relacdo a
utilidade do produto, resta claro que a inovagao estética é necessaria, caso contrario
o pedido sera denegado, independentemente do modelo original (nos casos em que
nao verifica-se inovagao) estar em dominio publico.

Logo, tem-se como exemplo o caso sobre o calgado mais popular do Brasil: a
sandalia Havaiana. Em 1966, a patente de modelo industrial, tipo de protegao
conferida pelo pretérito Departamento Nacional de Propriedade Industrial, com base
no primeiro Codigo de Propriedade Industrial brasileiro (1945), foi concedida a
empresa Sao Paulo Alpargatas pelo prazo de 15 anos, contados da data de
concessao (Souza, 2015):

Figura 2 - Certificado de Patente de Modelo Industrial n°® 05891/1966
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MNIBTERIO CA INDLSTRIA € DO COMEACIO

DEPARTAMENTO NACIONAL DA FROPRIEDADE INDUSTRIAL

PATENTE DE wovgwo mvstamar

O Diretor Geral do Departamento Nacional da Propricdade Industrial, de acirdo
com 0 duposto no Cédigo da Propricdade Industrial, promulgado pelo Decrelo-lei n* = %%
de 27 de agdrto de 1945 ¢ lendo em visla o que requer®0 SKO PAULO ALPARGATAS S/A.,

firma brasileira,industrial,estabelecida na Capital do Estado de
Sdo Paulo,Brasil,para a patente como Moddlo Industrial de "NOVO

MODELO D2 PALNILHA COM FORQUILEA®. . . . . .
Conlorme o relatério ¢ deseahols) anexos, depbrito wb one 161,738
AR R agdsto de 19 64

Resolve, resalvados os direitos de terceiros ¢ a responsabilidade do Govérno,
quante a novidade ¢ ulilidade da invencio, garantir-lhe a respecliva propriedade ¢ o
weo exclusive pelo prazo de trés anes, conladss da data desta patente, que vai

assinada pelo Direlor Geral do Deparlamento ¢ pelo Diretor da Divicdo de Privlégios.

Rio de Janciro, 19 de Julho de mil

novecentos ¢ S058enta e seis,

Fonte: https://www.facebook.com/HavaianasBrasil/photos/a.287966277965235/287966284631901/.

Acesso em: 12 nov. 2023.

Posteriormente, diante do vencimento da protegao concedida e a entrada em
dominio publico da sandalia Havaiana, a empresa OM BRAND LICENSIVE
LICENCIAMENTO LTDA. (BR/RJ) requereu no INPI, a luz da atual Lei de
Propriedade Industrial, o registro de desenho industrial sobre 0 modelo abaixo:

Figura 3 - Requerimento de Desenho Industrial DI 6801413-9

Fonte: Consulta a base de dados do INPI

Resta claro que o pedido apresentado pela empresa supracitada, em 2008,
nao demonstra inovagao estética sobre a sandalia ja existente, isto €, ndo adiciona
nenhum elemento ornamental que eleve o valor comercial do produto ou o torne

mais interessante para o consumidor. Dessa maneira, o INPI reconheceu a auséncia


https://www.facebook.com/HavaianasBrasil/photos/a.287966277965235/287966284631901/
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dos requisitos essenciais para conceder a protegcdo e instaurou processo de
nulidade sobre o registro, julgado nulo por violagao ao artigo 95 da LPI (INPI, 2013),

cujo texto declara:

"Art. 95. Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um
objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a
um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricagao industrial."
(Brasil, 1996)

Conclui-se, portanto, que a protecao pela via do desenho industrial ndo deve
ser apenas uma opg¢ao, mas uma obrigagao e necessidade as marcas que desejem
manter sua exclusividade e diferencial de mercado. Quando abordamos o recorte de
marcas slow fashion, o tema é ainda mais relevante, uma vez que o sistema de
moda lenta n&o é visto com as lentes capitalistas da rentabilidade, isto €, o sistema
de consumo e as politicas governamentais ainda imperam na condugao da compra
desenfreada e focados na auséncia da conscientizacdo adequada do consumidor.

Sendo assim, seria necessaria uma estratégia de demonstragdo para as
empresas que o atual modelo de consumo mundial é prejudicial ao futuro social e
ambiental do planeta, ponto este considerado desfavoravel ao sistema econémico
capitalista, pois a industria slow fashion ndo produz em série e, por consequéncia,
nao corrobora com a priorizagado dos lucros (Lee, apud Mori, 2016, p. 26). Logo, a
fim de elevar a capacidade competitiva das marcas adeptas a filosofia slow fashion,
buscar o apoio do Direito da Propriedade Intelectual enquanto elemento
protecionista e facilitador ao crescimento empresarial € medida que se impde.

Para além dos produtos e suas caracteristicas (in)tangiveis, protegidos pelas
concessbes de patentes e DI, ha um terceiro instituto na LPI relevante para a
presente pesquisa: as marcas. Segundo o ordenamento juridico brasileiro, marcas
sdo "os sinais distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas
proibi¢cdes legais." (Brasil, 1996), caso em que, assim como sobre as patentes, o
legislador instituiu um rol de elementos impeditivos a elucidagdo de um sinal

enquanto marca:

"Art. 124. Nao sao registraveis como marca:

| - bras&do, armas, medalha, bandeira, emblema, distintivo e monumento
oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como a
respectiva designacgao, figura ou imitagéo;

Il - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva;
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lll - expresséo, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario a moral e
aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente
contra liberdade de consciéncia, crenga, culto religioso ou idéia e
sentimento dignos de respeito e veneragao;

IV - designacdo ou sigla de entidade ou 6rgédo publico, quando nao
requerido o registro pela prépria entidade ou 6rgao publico;

V - reproducdo ou imitagdo de elemento caracteristico ou diferenciador de
titulo de estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de
causar confusdo ou associagdo com estes sinais distintivos;

VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente
descritivo, quando tiver relagdo com o produto ou servigo a distinguir, ou
aquele empregado comumente para designar uma caracteristica do produto
ou servigo, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor, qualidade e época
de produgdo ou de prestagdo do servico, salvo quando revestidos de
suficiente forma distintiva;

VII - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda;

VIII - cores e suas denominagdes, salvo se dispostas ou combinadas de
modo peculiar e distintivo;

IX - indicacdo geografica, sua imitacdo suscetivel de causar confusdo ou
sinal que possa falsamente induzir indicagao geografica;

X - sinal que induza a falsa indicagdo quanto a origem, procedéncia,
natureza, qualidade ou utilidade do produto ou servico a que a marca se
destina;

XI - reprodugédo ou imitagdo de cunho oficial, regularmente adotada para
garantia de padrao de qualquer género ou natureza;

XII - reprodugéo ou imitagdo de sinal que tenha sido registrado como marca
coletiva ou de certificagéo por terceiro, observado o disposto no art. 154;

XIII - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural, social,
politico, econdmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem
como a imitagao suscetivel de criar confusdo, salvo quando autorizados
pela autoridade competente ou entidade promotora do evento;

XIV - reprodugado ou imitagdo de titulo, apdlice, moeda e cédula da Uniao,
dos Estados, do Distrito Federal, dos Territérios, dos Municipios, ou de pais;
XV - nome civil ou sua assinatura, nome de familia ou patronimico e
imagem de terceiros, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVI - pseudbébnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico
singular ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou
sucessores;

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusao ou
associagao, salvo com consentimento do autor ou titular;

XVIII - termo técnico usado na industria, na ciéncia e na arte, que tenha
relacdo com o produto ou servico a distinguir;

XIX - reprodugdo ou imitagdo, no todo ou em parte, ainda que com
acréscimo, de marca alheia registrada, para distinguir ou certificar produto
ou servigo idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusio ou
associagdo com marca alheia;

XX - dualidade de marcas de um soé titular para 0 mesmo produto ou
servico, salvo quando, no caso de marcas de mesma natureza, se
revestirem de suficiente forma distintiva;

XXI' - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de
acondicionamento, ou, ainda, aquela que nao possa ser dissociada de efeito
técnico;

XXII - objeto que estiver protegido por registro de desenho industrial de
terceiro; e

XXl - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua
atividade, cujo titular seja sediado ou domiciliado em territério nacional ou
em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que assegure
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reciprocidade de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou
servigo idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou
associagdo com aquela marca alheia." (Brasil, 1996)

Para autores como Costa (apud Souza, 2015, p. 155), a conceituagéo de
marca pode variar significativamente dependendo de quem estara conceituando.
Ora, certamente profissionais como juristas, designers, linguistas, socidlogos e
publicitarios possuem nocgdes distintas do significado de marca, bem como os
consumidores terdo outras concepcdes acerca do tema, logo, embora diferentes,
nao podem ser consideradas incorretas, apenas imprecisas e incompletas.

Nesse sentido, embora a caracterizagdo de marca nao seja perfeitamente
delineada na legislacao brasileira, a taxatividade do rol de proibigcdbes nao impediu
que a protegao fosse amplamente requerida pelas empresas brasileiras, visto que
um ponto entre todos os conceitos é comum: marcas sao ativos empresariais
cruciais para a identificagdo no mercado. Segundo o INPI (2023a), no periodo de
2018 a 2022, mais de um milhdo e quinhentos mil pedidos de registro de marcas
foram depositados na base do érgado. O notavel crescimento da busca por protecéo
vai de encontro com o crescimento empresarial no Brasil, que, conforme o Ministério
do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos (2023), até maio de 2023 o pais
contava com mais de 21 milhdes de CNPJs ativos.

Importa destacar, ainda, que as marcas, além de sua definicdo e funcao
principal de atuar como sinal de distintividade, possuem algumas funcgdes
secundarias, entre elas: a concorrencial, a identificadora, a individualizadora e a
publicitaria (Domingues, apud Souza, 2015, p. 157-158). No entanto, subscrevendo
as nocgodes sobre o impacto socioecondmico das criacbes e marcas de moda, Souza

(2015) acrescenta uma fungdo emocional as marcas:

"Sem duvida, também na Industria da Moda a marca desempenha uma
funcdo distintiva, mas nesse setor existe outra fungcdo que transcende as
demais. Trata-se da funcdo simbdlica, posto que a decisdo de compra em
alguns segmentos, entre os quais a Industria da Moda se inclui, é
principalmente emocional." (Souza, 2015, p. 161)

Ainda, a autora elucida como exemplo o caso da industria de artigos de luxo,
na qual possui um consumidor que adquire a marca, € nao o produto como o item
central da compra. Isto €, o comprador consome a marca, € nao a mercadoria, pois
"a motivagcado da compra € o desejo de possuir o produto com aquela marca, sem ela

a compra pode nao se justificar." (Souza, 2015, p. 161).
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No que tange o processo de registro das marcas no Brasil, este inicia com a
protocolizagdo de um formulario na base do INPI com informagdes basicas sobre a
marca, como: signo nominativo, figurativo (se houver) e detalhamento do segmento
de atuagdo da marca (aqui, é possivel escolher uma ou mais das chamadas classes
de produtos e servigos, dentre as 45 disponiveis). Sobre a utilizagdo das classes
como fator de distingao, o 6rgao explica:

"Quando vocé deposita o seu pedido de marca, € necessario indicar quais
produtos ou servigos sua marca visa a proteger. O INP| adota a
Classificacao Internacional de Produtos e Servigos de Nice (NCL, na sigla
em inglés), que possui uma lista de 45 classes com informagbes sobre os

diversos tipos de produtos e servicos e o que pertence a cada classe."
(INPI, 2023b)

Apo6s a formalizagao do pedido, o requerimento passa por um exame formal e,
se instruido corretamente, € publicado na RPI. Logo, abre-se um prazo para
apresentacao de oposigdes, ou seja, € oportunizado a terceiros que adicionem ao
processo de registro de marca em questao contestagdes sobre o pedido, alegando
possiveis conflitos ou confusbes com marcas ja existentes. Geralmente, a oposigéao
€ apresentada por marcas concorrentes que entendem o requerimento como uma
ameaca a distintividade de um sinal proprio ja registrado.

Passados os 60 dias para apresentacdo de oposi¢cdo, caso nao haja
impedimentos, o INPI prossegue com o exame de mérito - momento este que
analisa se a marca requerente atende aos critérios dispostos na LPI, incluindo
possiveis colidéncias com marcas anteriores. Se aprovada, a marca é deferida e o
titular recebe, apés o pagamento das devidas taxas, o certificado de registro de
marca, documento que representa a concessdo do direito de explorar com
exclusividade a marca dentro do segmento mercadoldgico solicitado.

Ademais, conforme aduz o artigo 133 da LPI: "O registro da marca vigorara
pelo prazo de 10 (dez) anos, contados da data da concessao do registro, prorrogavel
por periodos iguais e sucessivos." (Brasil, 1996).

Em sintese, diante do exposto sobre os trés principais ativos empresariais

registraveis com base na LPI, Medeiros (2015) condensa:

"Para um breve modelo de como seria a aplicagcdo dos institutos
mencionados, as golas e recortes aplicados em um vestido que oferegam
um novo design a pega, tornando-a distinta dos demais vestidos, podem ser
protegidas pelo registro de desenho industrial; mas se a criagao for de um
novo ziper que, ao fechar, se torne invisivel aos olhos dos observadores,
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por exemplo, essa € uma melhoria a pega que podera ser tutelada pela
patente de modelo de utilidade, apesar de ndo ser este um design de moda
propriamente dito, conforme veremos adiante. Ja o estilista que aplique em
suas peg¢as um sinal distintivo, individualizando o seu trabalho, podera
proteger suas criagdes por meio do registro de marca." (Medeiros, 2015)

Outrossim, no Brasil, os mecanismos de prote¢cdo a propriedade industrial,
incluindo patentes, desenhos industriais e marcas, séo projetados para serem
acessiveis e economicamente viaveis?. Notavelmente, esses institutos ndo exigem o
intermédio de procuradores, o que facilita o acesso direto por parte dos criadores e
empresarios. Esta acessibilidade é fundamental, especialmente quando trata-se do
Direito da Moda, onde a proteg¢ao da propriedade intelectual é crucial para a garantia
da exclusividade de produtos, composi¢des estéticas e marcas. Contudo, ha uma
urgente necessidade de disseminar informagdes e elevar a conscientizagdo entre
designers e empresarios de moda sobre as vantagens de proteger suas criagoes.

Isto posto, a protecédo da propriedade imaterial ndo apenas salvaguarda as
inovacoes e a identidade de uma marca, mas também contribui significativamente
para a valorizagdo comercial e o desenvolvimento sustentavel do setor. Portanto, a
ampla divulgacdo desses mecanismos de protecédo e seus beneficios pode levar a
uma maior utilizacido desses recursos, fortalecendo a industria da moda como um

todo.

2 Segundo as tabelas de retribuigées dos servigos prestados pelo INPI, disponiveis no website oficial
do 6rgéo, as taxas iniciais de requerimento de patentes, desenhos industriais e marcas, variam de 70
a 415 reais.
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4 REGISTRO DE OBRA INTELECTUAL: MARCO DE ANTERIORIDADE E
FERRAMENTA DE IMPACTO NA SEGURANGA JURIDICA

Atualmente, em meio a globalizacdo econbémica, € possivel observar uma
intensificagdo dos processos criativos e da competitividade empresarial, levando a
uma crescente preocupagao com a protecédo das obras intelectuais. Sem embargo,
essa atencao a protecdo da propriedade autoral ndo foi sempre uma constante na
histéria, diferentemente dos inventos industriais. A consciéncia, portanto, sobre os
direitos dos criadores comegou a se formar somente quando as inovacdes passaram
a ser reproduzidas em larga escala (Ramos, 2016) - no d&mbito da moda, por sua
vez, o assunto muito se relaciona ao surgimento do fast fashion, conforme abordado
anteriormente nesta pesquisa.

Ao regredir na histéria da arte, conforme Ramos (2016), constata-se que
figuras renomadas como Leonardo da Vinci, reconhecido por sua genialidade
criativa, j4 adotavam medidas pessoais para proteger suas obras, utilizando

meétodos como a escrita invertida e a insercao intencional de erros em seus textos:

"Pelo visto, Leonardo da Vinci estava realmente a frente de seu tempo, uma
vez que, num periodo em que ainda ndo se tinha a plena nogao da
necessidade de protecdo das invengdes, ele mesmo ja se encarregava de
fazé-lo, sabedor da importancia de se defender o saber criativo. Todavia,
esses primeiros registros de protecéo das criagdes e invengdes identificados
pelos historiadores na Europa consistiam apenas em meros privilégios,
sempre vinculados a critérios politicos de conveniéncia e oportunidade."
(Ramos, 2016, p. 174)

Nesse sentido, no cenario brasileiro, ainda na seara da propriedade imaterial,
surge uma quarta espécie de protecédo disponivel: o registro de obra intelectual. No
entanto, antes de discorrer sobre o procedimento e sua importancia para marcas da
industria da moda, sobretudo no recorte slow fashion, salienta-se que o instituto da
obra intelectual € protegido por legislagao diversa a que vigora sobre patentes, Dl e
marcas - agora, a norma competente € a Lei de Direitos Autorais.

A Lei n® 9.610/98, "regula os direitos autorais, entendendo-se sob esta
denominagédo os direitos de autor e os que lhes sdo conexos." (Brasil, 1998) e
enquadra tais direitos como bens moéveis, em consonancia com o artigo 83, inciso Il
do Caodigo Civil brasileiro, ato legislativo que rege, de maneira mais amplificada, esta

categoria de direitos.



52

Cabe, portanto, pontuar quais sdo os direitos de autor estabelecidos pelo
legislador: os morais e os patrimoniais. A primeira espécie seria "uma emanacéao da
personalidade do autor e que estdo intimamente ligados a relagdo do autor com a
elaboragao, a divulgacéo e a titulagdo de sua obra" (Branco; Paranagua, 2009, p.
47), enquanto a segunda refere-se, resumidamente, a possibilidade de exploragéo
econbémica da obra.

Outrossim, conforme citado no item 3.1, o mencionado diploma legal
apresenta, em seu artigo 7°, um rol considerado exemplificativo - e ndo taxativo -
sobre as obras passiveis de protegdo. Em consonancia, o Tribunal de Justiga do
Distrito Federal e dos Territérios julgou, em 1994, a evidente possibilidade de
aplicagao do rol legislativo a outras obras intelectuais que nado as abarcadas

expressamente pela LDA:

"ACAO RESCISORIA. DECISAO DECLARATORIA DE DIREITO AUTORAL.
1. CRIACAO DA '"FEIRA DE AMOSTRAS DO COMERCIO E DA
INDUSTRIA DE TAGUATINGA - FACITA". 2. SEU COMPETENTE
REGISTRO. 3. ALCANCE DO DISPOSTO NO ART. SEXTO, SS/ITENS, DA
LEI 5.988/73.

1. As hipéteses elencadas nos doze itens do art. sexto, da lei 5.988/73, sado
meramente exemplificativos, e ndo taxativas, razao pela qual ndo esgotam,
de sua protecdo, as possiveis obras intelectuais de criagcdo do espirito,
como no caso em concreto, a da idealizagao e concretizagdo da "Feira de
Amostras do Comércio e da Industria de Taguatinga-FACITA", de cujo
registro cuidou, inclusive, seu idealizador.

2. De outro modo, a deciséo rescindenda, ao acolher o pedido declaratério
de direito autoral, ndo o fez com ofensa a literal disposicao legal - art. sexto,
sslitens, Lei 5.988/73 -, sobre a qual, sequer, ocorre divergéncia
jurisprudencial.

Rejeitada a preliminar de caréncia ao pedido rescisorio. Convertido o
depdsito em multa a favor da parte ré. Onus processuais da parte autora.
Maioria.

(Acordao 76856, ARC22887, Relator: EDMUNDO MINERVINO, , Revisor:
MARIO MACHADO, 12 Camara Civel, data de julgamento: 14/12/1994,
publicado no DJU SECAO 3: 14/6/1995. P4g.: 8)" (Brasil, 1995)

Ademais, para além das obras intelectuais listadas no artigo 7°
supramencionado, a legislacdo ainda ostenta uma relagdo de obras que

manifestamente n&o recebem protecéo da figura do direito autoral:

"Art. 8° Nao sdo objeto de protegcdo como direitos autorais de que trata esta
Lei:

| - as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou
conceitos matematicos como tais;

Il - os esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou
negocios;

lll - os formularios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informagao, cientifica ou ndo, e suas instrugodes;
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IV - os textos de tratados ou convengoes, leis, decretos, regulamentos,
decisoes judiciais e demais atos oficiais;

V - as informagbes de uso comum tais como calendarios, agendas,
cadastros ou legendas;

VI - os nomes e titulos isolados;

VIl - o aproveitamento industrial ou comercial das idéias contidas nas
obras." (Brasil, 1998)

Ora, as criagdes de moda, portanto, embora n&o constem nas hipoteses
mencionadas pelo artigo 7°, também néo estdo exemplificadas no rol proibitivo do
artigo 8°. Logo, depreende-se que outras criagdes intelectuais, assim como os
designs de moda, logram protecado e apoio da LDA (Lyra, 2018), sobretudo no que
tange a espécie dos direitos patrimoniais do autor - categoria de maior relevancia
para a conclusao da presente pesquisa.

Em acréscimo a diferenciacdo entre os direitos autorais e os elementos
pertencentes a propriedade industrial, Cruz (apud Oliveira, 2020, p. 33) expde que a
distingdo entre o DI e uma obra protegida pela LDA € que o primeiro, por compor um
produto, possui uma funcio estética que é também minimamente utilitaria, enquanto
a segunda tem finalidade unicamente estética e nao integra um produto.

Seria possivel, portanto, levantar questionamentos sobre a real serventia da
LDA no Direito da Moda? A resposta sera construida de maneira mais aprofundada
ainda neste capitulo, mas, resumidamente, conclui-se necessario garantir protegcéo
nao somente ao produto fisico ou elemento plastico integrante, mas a nog¢ao de
anterioridade de autoria - oportunidade esta que mostra-se disponivel no

procedimento de registro de obra intelectual.

4.1 A IMPORTANCIA DA CONSTATACAO DE ANTERIORIDADE DE DIREITOS
AUTORAIS SOB A OTICA DO DIREITO DA MODA

O mecanismo do DA tutela as expressdes criativas e cientificas e, para que
atinja as criagbes de moda, Silveira (apud Lyra, 2018, p. 73) define que estas
deveriam desvincular-se da nogao de utilidade (fungao ja protegida pelo registro de
desenho industrial). Logo, uma peca de roupa podera ser protegida pelo registro de
DA caso seja encoberta de elementos de criatividade que fornegam exclusividade a
peca, ou seja, a expressao autoral do artigo precisa diferencia-lo e torna-lo unico
frente aos itens da mesma categoria ja existentes. Para Lyra (2018, p. 73-74): "O

vestido comum sem nenhum [sic] expressao autoral, ndo seria passivel de protecao,
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mas um vestido com corte, estampa ou bordado diferenciado, por exemplo, pelo [sic]
poderia ser protegido pelo direito de autor".

Contudo, de acordo com a legislacao que regula o tema, a protegao formal de
direitos autorais trata-se de uma opg¢ao, e ndo uma obrigacéo, restando livre o autor
para optar ou nao pelo registro. O artigo 19 da LDA define que o registro, embora
facultativo, pode ser depositado, a depender da natureza da obra intelectual, nos
seguintes 6rgaos: na Biblioteca Nacional, na Escola de Musica e na Escola de Belas
Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro, no Instituto Nacional do Cinema,
ou no Conselho Federal de Engenharia, Arquitetura e Agronomia, mencionando o
artigo 17 da antiga LDA (Brasil, 1998). Mas, diante da faculdade conferida ao autor,
qual seria o0 motivo que o levaria a registro de suas obras? A prova de anterioridade.

Sob esta 6tica, Coelho (2019), leciona que embora os registros ndo possuam
natureza constitutiva, isto €, ndo configuram um direito incontestavel, estes
desempenham um papel crucial na comprovagao da anterioridade da criagao, que
pode ser fundamental na defesa litigiosa dos direitos autorais. Todavia, ao contrario
dos autores, que podem reivindicar a titularidade dos direitos a qualquer tempo na
via judicial, independentemente de averbagdo no érgao competente, figuras como
empresarios nao podem requerer tutela da LDA sem exibir o registro formal.

No mesmo sentido, para Branco e Paranagua:

"O registro pode ser util, portanto, para o caso de se precisar fazer prova em
eventual disputa — judicial ou ndo — em que mais de uma pessoa pleiteie
ser titular dos direitos sobre determinada obra. E importante ressaltar que o
registro ndo constitui nenhum direito, ou seja, ndo é o fato de se ter o
registro de uma obra que seu titular sera considerado autor. Em uma disputa
judicial, o juiz analisara o registro como qualquer outra prova e, caso se
convencga de que o titular do registro ndo & o autor, podera decidir em favor
daquele que nao é o detentor do registro." (2009, p. 29)

Dessa maneira, a realizagao do registro de obra intelectual de itens criados e
produzidos por personagens da industria da moda é medida que impera, diante do
crescimento do cenario de copias e imitagbes no segmento fashion, conforme ja
demonstrado anteriormente na presente pesquisa.

No tocante as marcas adeptas a filosofia slow fashion, o procedimento € ainda
mais importante, visto que estas empresas, muitas vezes dotadas de menos
recursos do que as grandes companhias do setor de vestuario, enfrentam desafios

significativos para manter sua competitividade. Portanto, a verificagcdo de



55

anterioridade autoral serve como um instrumento essencial para salvaguardar a
originalidade e a identidade dessas marcas, garantindo-lhes um espag¢o no mercado
cada vez mais saturado e competitivo.

Conforme consta no website oficial da Fundagao Biblioteca Nacional do Brasil,
se o requerente for criador de obra intelectual ou titular de direitos autorais por
cessao ou heranga, a solicitagdo do registro serve para "[...] garantir maior
seguranga juridica e evitar ou facilitar a resolugdo de conflitos judiciais e
extrajudiciais futuros através da certificagdo publica de sua declaragéo de autoria ou
titularidade sobre a obra intelectual" (Brasil, 2022).

Mas, tratando-se das criacbes de moda, os chamados designs estariam
protegidos por completo pela LDA? A resposta, para a doutrina, ndo é pacifica. No
entanto, cabe destacar que um fato é incontroverso: os elementos estéticos das
pecas (bordados, padronagem, estampas, etc), quando tratados separadamente,

sdo sempre atingidos pela tutela do direito autoral (Giacchetta; Santos, 2018):

"Desse modo, ressalta-se que os bordados, estampas e outros elementos
que compdem o design e que sejam dissociados da forma necessaria das
roupas (i.e., possam ser aplicados em quaisquer outros materiais e formas,
sem perder seu carater artistico), seriam enquadrados como obras
protegidas, recebendo protec&o pelo direito autoral.”

Logo, o procedimento para requerimento do registro de direitos autorais
depende do 6rgdo competente. A presente pesquisa, por sua vez, seguira
debrugada sobre os procedimentos disponiveis no Escritério de Direitos Autorais da
Biblioteca Nacional e na Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de
Janeiro, que, nos termos da LDA, possuem legitimidade para receber e processar os
pedidos de registro de obras como desenhos e outras criagbes estéticas.

Em ambos os casos, os métodos de registro sdo bastante semelhantes, com
algumas particularidades de cada 6rgao responsavel. Para requerer o registro de DA
na Biblioteca Nacional, podemos dividir o processo em cinco etapas: documentacao,
pagamento, preenchimento de formulario, entrega ou envio do requerimento e
acompanhamento do pedido. O procedimento na Escola de Belas Artes da UFRJ,
por sua vez, embora apresente requerimentos muito similares, € um pouco mais
simplificado, em raz&o da sua natureza online.

Os documentos obrigatorios solicitados pelos 6rgaos s&o: copia da obra a ser

protegida (para depédsito na BN, a coépia precisa ser fisica), formulario de



56

requerimento do respectivo 6rgdo preenchido, documento de identificagdo do autor
ou titular de direitos por cessdo ou heranga e comprovante do pagamento da GRU.
Sobre os custos, o valor do processo de registro realizado pela BN varia entre 20 a
60 reais, enquanto o da Escola de Belas Artes da UFRJ tem o valor fixo de 150
reais®. Ademais, o prazo médio para processamento e avaliacdo do pedido é de 90
dias e, assim como nas opg¢des disponibilizadas pela LPI, o registro de direitos
autorais nao exige intermédio de procuradores, facilitando, portanto, o acesso e a
obtencao da protecédo necessaria.

Ademais, diante da convergéncia de interesses entre a LDA e a LPI, quando
relacionadas ao Direito da Moda, cumpre frisar a possibilidade de cumulagao
protetiva, isto €, a dupla protecédo das criagbes fashion, como a soma de registro de
direitos autorais e registro de desenho industrial, a fim de elevar a seguranca juridica

sobre as obras. A vista disso, Carretoni (apud Lyra, 2018, p. 85), aduz:

"Assim, tanto o direito de autor quanto o desenho industrial protegem
criagbes com carater estético, sendo que, no Brasil, é excluida
expressamente da protecdo por desenhos industriais as “obras de arte
pura”’, enquanto ndo ha disposicdo expressa na legislacdo a respeito da
possibilidade de protegcédo, também, como direito de autor, das criagdes de
forma, com contelido estético, mas nao intrinsecamente obras de arte pura.
Diante disso, os titulares de criagbes que envolvem objetos de design
podem potencialmente recorrer a mais de um instituto de protegcdo de
direitos da Propriedade Intelectual, sendo, portanto, possivel que as obras
de arte aplicada seja conferida prote¢do por desenho industrial e também
por direito de autor, uma vez que, como ja estudado acima, a destinagéo
industrial ndo impede a protegcao autoral. Sendo admitida a cumulagao de
protecbes sobre uma mesma criagao, discute-se sobre a possibilidade e a
conveniéncia de o seu titular invocar ambas para colocar em pratica a
defesa de seus direitos. Essa situagao poderia permitir, em muitos casos,
que os titulares invocassem a protegao por direito de autor para a criagbes
de design, com conteudo artistico inexpressivo, unicamente com o propasito
de valerem-se, principalmente, do prazo ampliado de sua vigéncia. Neste
sentido, levanta-se uma questdo importante ao se tratar da dupla protegao,
qual seja os limites da sua aplicabilidade. Conforme explicitado acima, a
dupla protegédo por desenho industrial e direito autoral deve ser permitida,
porém deve-se sempre levar em conta o objetivo desta multipla protegéo,
para que ndo extrapole a fungéo social da propriedade intelectual. Assim
sendo, importante observar com cautela a finalidade social e econémica de
cada instituto de protecao, a fim de evitar com que um individuo busque a
protecao por direitos autorais somente com o propésito de aumentar o prazo
da referida tutela, que para o direito autoral é superior aquele conferido pela
propriedade industrial, para impedir a atuagdo de seus concorrentes. Vale
recordar que a propriedade intelectual tem como uma de suas fungdes
principais incentivar o desenvolvimento ndo somente tecnolégico mas
também criativo, portanto o sistema da dupla protecao deve respeitar as
respectivas finalidades de cada instituto para que nao seja conferido a uma

% Valores disponiveis para consulta em

https://www.gov.br/bn/pt-br/atuacao/direitos-autorais-1/documentos-do-eda-2/copy_of tabeladeretribui
o.pdf e https://direitosautorais.eba.ufrj.br/registro



https://www.gov.br/bn/pt-br/atuacao/direitos-autorais-1/documentos-do-eda-2/copy_of_tabeladeretribuio.pdf
https://www.gov.br/bn/pt-br/atuacao/direitos-autorais-1/documentos-do-eda-2/copy_of_tabeladeretribuio.pdf
https://direitosautorais.eba.ufrj.br/registro
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s6 pessoa o direito de se apropriar de um determinado elemento de design
e delimitar a criatividade de outros designers impedindo, de forma abusiva,
a referéncia ao referido elemento protegido."

Logo, o ordenamento juridico brasileiro atual, embora aborde separadamente
as protecdes de propriedade imaterial disponiveis, ndo elimina a possibilidade de

acumular os mencionados dispositivos legais:

"Adotando a dualidade de protegao, tdo combatida pelos autores franceses,
a lei, entretanto, ndo exclui a possibilidade da cumulagao das leis sobre a
propriedade artistica e sobre desenhos e modelos, em casos especiais. As
obras artisticas, e so elas, continuam protegidas pelo Cddigo Civil e lei
especial; os desenhos e modelos industriais regem-se pela sua lei especial.
Nada impede, porém, que, tratando-se de obra artistica aplicada a um
objeto industrial ou posta no comércio como modelo industrial, seu autor
invoque a protecdo do Cddigo Civil para a obra considerada sob a sua
natureza intrinseca de obra de arte, e a da lei especial para o modelo. A
reproducdo de uma obra de arte por processos industriais ou a sua
aplicagdo a industria ndo a desnaturam, nao lhe tiram o carater artistico.
N&o se pode, pois, negar ao autor o reconhecimento do seu direito, nos
moldes da lei civil, nem a protegcdo do desenho ou modelo, como tal, no
campo da concorréncia." (Cerqueira apud Medeiros, 2015)

Conclui-se, portanto, que no mercado da moda, a protecao da propriedade
imaterial, sobretudo a oferecida pelo Direito Autoral, confere aos criadores uma
seguranga juridica que ndo apenas incentiva a continuidade de sua propria produgao
criativa, mas também motiva outros profissionais afins a desenvolverem e
divulgarem novas criacbes. Esse efeito estimulante do DA contribui
significativamente para o avango e o progresso tanto econdmico quanto
sociocultural, fomentando um ambiente mais rico e diversificado no mercado criativo
(Lyra, 2018).

4.2 ANALISE DA PROTECAO DE DIREITOS AUTORAIS SOBRE CRIACOES DE
MODA COMO FORMA DE SEGURANCA JURIDICA NOS TRIBUNAIS
BRASILEIROS

Como visto, resta claro que criadores de moda de grande poder aquisitivo ou
associados a grandes grupos econbmicos sdo as figuras majoritariamente
beneficiadas pelo paradoxo da pirataria como medida de retroalimentagdo do
mercado, que funciona para manter o setor em constante renovacdo e
funcionamento. No tocante a profissionais mais incipientes, que ainda estéo

escalando seus proprios negocios e criagdes, estes sao visceralmente prejudicados
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com a intensidade das copias e praticas piratas, visto que, além de nao alcangcarem
o devido reconhecimento por suas obras, ainda precisam assistir a exposi¢cao destas
ao consumo por gigantes do fashion - que desqualificam e invisibilizam a verdadeira
autoria (Arruda, 2019). Logo, € necessario agir preventivamente, a fim de tornar
mais célere a compensacgao pelos danos sofridos quando episddios de violacdo de
propriedade imaterial ocorrem.

Com efeito, a constatacdo de anterioridade de autoria é fator relevante para
garantir segurancga juridica as empresas do ramo da moda. Tal protecdo, facilitada
pelo registro de direitos autorais, pode ser um elemento chave para evitar
providéncias demasiadamente lentas e onerosas quando surge a necessidade de
comprovagao da precedéncia de autoria.

Sob este prisma, sendo os direitos autorais parte integrante dos chamados
direitos de personalidade, como visto anteriormente no presente trabalho, conclui-se
pela viabilidade da aplicagdo destas garantias as pessoas juridicas envolvidas na
autoria e desenvolvimento das criagdes de moda, nos termos do artigo 52 do Cdédigo
Civil brasileiro, que dispde: "Art. 52. Aplica-se as pessoas juridicas, no que couber, a
protecao dos direitos da personalidade" (Brasil, 2002).

Dessa maneira, os Tribunais brasileiros tém corroborado com a ideia de que é
possivel que o mercado da moda seja atingido pela tutela da LDA, isto é, a protecao
de direitos autorais € uma ferramenta positiva para combater episédios de
concorréncia desleal e outros problemas causados por incidentes de plagio e

pirataria:

"EMENTA: APELACAO CIVEL. PROCESSUAL CIVIL. ACAO DE
INDENIZACAO. VIOLACAO DE DIREITOS AUTORAIS. "FASHION LAW"
(DIREITO DA MODA). ALEGACAO DE PLAGIO EM CRIACOES
VESTUARIAS. PROTECAO. NECESSIDADE. LElI N° 9.610/98.
REQUISITOS DE ORIGINALIDADE E INOVACAO. ONUS DA PROVA.
SISTEMA DO LIVRE CONVENCIMENTO MOTIVADO. DANOS MORAIS.
DESNECESSIDADE DE COMPROVAGAO DO PREJUIZO. DANO IN RE
IPSA. SENTENCA MANTIDA. I. A protecao dos direitos de autor, positivada
por meio da Lei n°® 9.610/98 ( LDA), esta estritamente ligada ao carater
subjetivo e personalissimo das criagbes do espirito, materializados pelas
nogdes de inovagao/criatividade e originalidade, conforme clausula geral
protetiva, referente a obras intelectuais que sejam "criagdes do espirito,
expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte”. Il. Nesse
norte, hialina é a vedacao da Lei n°® 9.610/98 de reprodugédo de obra sem
anuéncia ou transferéncia expressa dos direitos pelo titular da mesma
(artigos 28 e 29), sob pena de configurar plagio, implicando em
consequéncias civis e criminais. lll. As criagées, ou seja, a propriedade
intelectual do mundo da moda, certamente estio protegidas pelos
direitos do autor, na medida em que as criagdes refletem a arte de seus
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profissionais criadores, bem como que a protecio torna-se
imprescindivel visto que a exclusividade, na maioria das vezes, é de
carater concorrencial. IV. O plagio, em que pese a auséncia de definicao
legal, vem sendo entendido pela doutrina e jurisprudéncia, como "o ato de
apresentar como de sua autoria uma obra elaborada por outra pessoa",
sendo "considerada como indevida a reproducdo de obra que seja
substancialmente semelhante a outra preexistente" ( REsp 1645574/SP, Rel.
Ministra  NANCY ANDRIGHI, 32 Turma, julgado em 14/02/2017, DJe
16/02/2017). V. O 6nus da prova incumbe ao autor, quanto ao fato
constitutivo do seu direito, conforme o disposto no art. 373, I, do Cddigo de
Processo Civil. Neste sentido, tendo o requerente em sede de agao
indenizatéria desincumbindo do seu Onus probatério, notadamente em
virtude de documentos comprobatérios, a procedéncia do pedido inicial é
medida que se impde. VI. O Cddigo de Processo Civil de 2015 ratificando o
entendimento do pretérito CPC de 1973 adotou referido sistema, da livre
convicgdo, mas de maneira mais atualizada compreensao sobre a atividade
jurisdicional, referendou um novo sistema da persuasao racional em que o
convencimento do juiz precisa ser motivado. VII. Em atengdo a
jurisprudéncia do Excelso Superior Tribunal de Justica, a simples violagao
do direito de propriedade autoral implica o dever de ressarcir o dano, ou
seja, prescinde de comprovacgao, pois se consubstancia na propria violagao
do direito. VIII. Tendo o autor se desincumbido do 6nus da prova do fato
constitutivo de seu direito ao, na forma do art. 373, I, do CPC/15, e a parte
requerida nao se desincumbido do 6nus que lhe cabia, a procedéncia do
pedido € medida que se impde.

(TJ-MG - AC: 10000210017380001 MG, Relator: Luiz Artur Hilario, Data de
Julgamento: 10/11/2021, Camaras Civeis / 92 CAMARA CIVEL, Data de
Publicagao: 16/11/2021)" (Brasil, 2021, grifo nosso)

Ainda:

"DIREITO AUTORAL - Agao de conhecimento fundada em suposta
ofensa a direitos autorais de carater moral e patrimonial relativos a
contrafacao de ilustragées/desenhos "Cats Just Want To Have Fun”, da
qual a autora é detentora - Reproducao e comercializagao indevida
pela ré de conjuntos de compostos por camisetas estampadas com as
referidas ilustragcées extraidas da internet - Sentenca de procedéncia
parcial - Inconformismo exclusivo desta - Cerceamento de defesa -
Inocorréncia - Direito de exclusividade da ilustragdo que ficou comprovado
pela autora - Ato ilicito que gera o dever de indenizar os danos materiais e
morais - Precedentes do STJ - Fixagao destes com apoio nos artigos 102
e 103 da Lei 9.610/98 - Manutengao do édito condenatério por danos
morais em R$ 30.000,00, considerando o grau de culpa do infrator e a
intensidade da lesdao experimentada - Dano material que tem por lastro o
valor de eventual cessao onerosa do uso - Auséncia de demonstracao pela
ré, de que o valor seja excessivo, 6nus do qual ndo se desincumbiu - Artigos
371 e 379, lll, do CPC - Apelo desprovido.

(TJSP; Apelagao Civel 1009847-34.2016.8.26.0071; Relator (a): Galdino
Toledo Junior; Orgéo Julgador: 92 Camara de Direito Privado; Foro de Bauru
- 42 Vara Civel; Data do Julgamento: 27/08/2019; Data de Registro:
27/08/2019)" (Brasil, 2019, grifo nosso)

Um outro caso emblematico sobre a aplicagdo da protecdo de DA no Direito
da Moda é o litigio entre a marca de luxo Hermés e a grife paulistana Village 284. A

acao declaratéria de direitos autorais deu-se em razdo da produgéao pela Village 284
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de bolsas muito semelhantes as famosas bolsas da Hermeés. O tribunal decidiu que
as bolsas da marca francesa, incluindo a Birkin, sdo consideradas obras de arte

tuteladas pela LDA, que n&do haviam entrado em dominio publico.

Figura 4 - Birken, Hermés x I'm not the original, Village 284

Fonte: Migalhas*

Vale, ainda, salientar a relevancia do caso envolvendo a Hermés para a
presente pesquisa. A histéria da marca francesa remonta a 1837, quando Thierry
Hermés fundou a empresa em Paris inicialmente como uma oficina de arreios e
selas para cavalos. Ao longo dos anos, a Hermés evoluiu para se tornar uma casa
de moda de renome mundial, conhecida por sua exceléncia artesanal, qualidade
excepcional e compromisso com a tradicdo. O processo de producdo meticuloso e
artesanal € uma caracteristica distintiva da marca, que mantém o controle estrito
sobre todas as fases da fabricagao de seus produtos, desde a sele¢gao dos materiais
até a execucao final (Hermeés, c2023).

A marca é reconhecida por sua énfase na durabilidade e atemporalidade de
suas criagdes, bem como na utilizagcdo de materiais de alta qualidade, principios que
alinham-se com os valores fundamentais do movimento slow fashion, onde a énfase
esta na produgao sustentavel e duradoura. Embora a Hermés esteja imersa num
cenario de reconhecimento global e opere no mercado de luxo, sua abordagem
produtiva a coloca em sintonia com os principios da moda lenta.

Dessa maneira, a decisdo do tribunal confirmou que houve uma violagdo dos

direitos autorais da Hermes pela Village 284, caracterizando imitagéo e concorréncia

4 Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/quentes/244232/mantida-decisao-que-proibiu-a-284-de-vender-bolsas-si
milares-as-da-hermes
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desleal, com um claro aproveitamento parasitario das criagdes da francesa.
Consequentemente, a Village 284 foi obrigada a se abster de produzir, comercializar,
importar ou manter em depdsito quaisquer produtos que violassem os direitos
autorais da Hermes, especificamente relacionados a bolsa Birkin ou a qualquer outro
produto de titularidade da Hermés. Além disso, a Village 284 foi condenada ao

pagamento de indenizagao por danos materiais € morais:

"DIREITOS AUTORAIS. Bolsas Hermés. Agéo declaratéria. Reconvencgao.
Pedido para que a autora se abstenha de produzir, importar, exportar,
comercializar produtos que violem direitos autorais da Hermés sobre as
bolsas Birkin ou qualquer outro produto de titularidade da Hermes.
Preliminares de cerceamento de defesa. Sentenga extra petita. Auséncia de
nomeacao a autoria e ilegitimidade passiva. Preliminares afastadas.
DIREITOS AUTORAIS. Bolsas Hermeés. Agao declaratéria e Reconvencéo.
Reconvencédo procedente — Bolsas Hermeés constituem obras de arte
protegidas pela lei de direitos autorais. Obras que ndo entraram em
dominio publico. Protecdo garantida pela lei 9.610/98. A protecdo dos
direitos de autor independe de registro. Autora/reconvinda que produziu
bolsas muito semelhantes as bolsas fabricadas pelas rés/reconvintes.
Imitagcdo servil. Concorréncia desleal configurada. Aproveitamento
parasitario evidenciado. Compatibilidade da infragdo concorrencial com
violagdo de direito autoral reconhecida. Dever de a autora/reconvinda se
abster de produzir, comercializar, importar, manter em depésito produtos
que violem os direitos autorais da Hermeés sobre a bolsa Birkin ou qualquer
outro produto de titularidade das rés/reconvintes. Indenizagdo por danos
materiais e morais. Condenacado mantida. Recurso desprovido.

(TJSP; Apelacdo Civel 0187707-59.2010.8.26.0100; Relator (a): Costa
Netto; Orgéo Julgador: 92 Camara de Direito Privado; Foro Central Civel -
242 Vara Civel; Data do Julgamento: 16/08/2016; Data de Registro:
17/08/2016)" (Brasil, 2016)

Assim, estas decisbes reforcam a hipotese de que eventual formalizagao de
direitos autorais através do devido registro ndo apenas ofereceria uma base solida
para a reivindicacdo de reparacdo de danos em situacdes de disputa, mas também
atuaria como uma prova concreta e eficaz de anterioridade. Isso € particularmente
benéfico em um setor dindmico como o da moda, onde a rapidez na resolugéo de
disputas de propriedade intelectual é crucial para manter a integridade e a
competitividade das marcas.

Logo, o registro de direitos autorais emerge nao apenas como um escudo
protetor da criatividade, mas também como um instrumento estratégico para a
agilidade e eficiéncia na solucdo de litigios. E neste sentido que decidiu o Tribunal

de Justica do Rio Janeiro:

"EMENTA: Agdo de Indenizagdo. Alegacdo de comercializagdo n&o
autorizada de produtos similares aos criados pelo Primeiro Autor, vendidos
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pela Segunda Demandante. R. Sentenca de Procedéncia Parcial. |- Analise
conjunta do Recurso de Apelagcdo da Ré e o Recurso Adesivo da Parte
Autora. Diversas matérias jornalisticas apontando o Primeiro Suplicante
como famoso designer de bolsas e apresentando fotografias de varios
modelos por ele criados, alguns com autoria de criacdo reclamada na
demanda. Desenhos das bolsas "Boca" e "Chinelo de Dedo" que foram
ainda objeto de registro de direitos autorais na Escola de Belas Artes.
Il - Laudo Pericial atestando que as bolsas comercializadas pela Ré
caracterizam reproducgdes das criagbes do Primeiro Autor. Modelos de bolsa
em questdo que possuem caracteristicas e detalhes proéprios (novidade e
originalidade), cuja criagdo pode ser atribuida ao Primeiro Suplicante. Ill -
Violacdo dos direitos autorais do Primeiro Demandante, configurando danos
de ordem moral e material, com repercussdo na Sociedade Autora criada
para venda desses produtos. Exegese dos artigos 7°, 28 e 29 da Lei n°
9.610/98. IV- Segunda Demandante que apresenta como objeto social a
comercializagdo de bolsa, cintos e artigos de adornos pessoais, sem
exclusividade para venda das criagdes dos socios. Auséncia de ofensa ao
nome, boa fama, reputagdo da pessoa juridica, capaz de ensejar a
configuracdo do dano moral. Legitimidade evidenciada. V - Danos materiais
decorrentes da comercializagdo indevida perpetrada pela Demandada que
deverdo ser devidamente reparados, cobrindo os prejuizos sofridos pela
Sociedade Autora. VI- Valor fixado para a reparagdo do dano moral sofrido
pelo Primeiro Suplicante em dissonancia com os Principios da
Razoabilidade e da Proporcionalidade. Falta de qualquer repercussao social
ou econdmica mais grave advinda do ato ilicito praticado pela Suplicada.
Reducédo do quantum arbitrado para a indenizagdo do dano moral sofrido
pelo Primeiro Suplicante que se impde, evitando-se, inclusive, o
enriquecimento sem causa. VIl - Determinagdo de apuragdo dos lucros
cessantes pelo critério de analise dos beneficios auferidos pelo autor da
violagdo do direito (art. 210, inciso Il da Lei n° 9.279/96 - propriedade
industrial) que deve ser mantida. Impossibilidade de aplicagdo do disposto
no artigo 103, caput da Lei n° 9.610/98, pela auséncia de identificagdo
numérica da contrafacdo. VIIl - Dado Parcial Provimento ao Recurso de
Apelagdo da Ré, apenas para reduzir o quantum da indenizagao do dano
moral sofrido pelo Primeiro Demandante para R$15.000,00 (quinze mil
reais). Negado Provimento ao Recurso Adesivo da Parte Autora.
(0072174-63.2004.8.19.0001 - APELACAO. Des(a). REINALDO PINTO
ALBERTO FILHO - Julgamento: 01/06/2010 - QUARTA CAMARA CIVEL)"
(Brasil, 2010, grifo nosso)

Conforme citado na Ementa da decisao, o autor da acao e proprietario de uma
marca slow fashion de acessorios, Gilson Martins®, demandou uma indenizagéo pela

comercializagédo indevida, isto €, por pratica de plagio e pirataria, por parte da

5 "Gilson Martins é um artista carioca e representa a cultura do Rio de Janeiro em suas famosas
bolsas com a iconografia da Cidade Maravilhosa. Suas criagdes sao referéncia de design inovador e
possuem identidade unica ao utilizar materiais surpreendentes em suas pegas. [...] Gilson revoluciona
o design contemporaneo sustentavel na reutilizacdo das sobras de materiais em suas criagdes.
Através da técnica "Upcycling", transforma o seu préprio descarte em novas bolsas de alta qualidade
e, com responsabilidade social, gera emprego as comunidades carentes do Rio de Janeiro." Trecho
biografico retirado do website oficial da marca, disponivel em https://www.gilsonmartins.com.br/
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empresa requerida. Nesse sentido, diante da mengéo sobre o tema pelo Relator do
caso, resta claro o relevante papel do registro de direitos autorais nos érgaos
elucidados pela LDA na composicdao da prova de anterioridade, cuja utilidade é
evidente na obtenc&o da reparagao desejada.

Outros profissionais da industria da moda que podem ser mencionados por
escolherem registrar a autoria de suas criagdes através da protecédo conferida do
DA: a designer Jose Jonas de Farias, que registrou o elemento estético de uma
boneca, estando licenciada para uso em itens de vestuario e acessoérios infantis; e a
designer de joias Lica Vincenzi, que efetuou registro de um modelo de joia feito a

partir da grafia de criangas (Souza, 2015).

Figura 5 - Certificado de Registro de Direitos Autorais da designer Lica Vincenzi

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
CENTRO DE LETRAS E ARTES

ESCOLA DE BELAS ARTES
! DRIREITOS AUTORALS

Fonte: Google Imagens, disponivel em https://images.app.goo.gl/HwZiiegatp67KJjV6

Para discorrer mais sobre o potencial impacto do registro de direitos autorais
no combate a pirataria e a concorréncia desleal, o presente topico fara, ainda, uma
analise do caso LOLITTA versus Esmeral, que culminou em dois processos judiciais

sob tramitacdo no Tribunal de Justica do Estado de Sdo Paulo®, bem como um

5 A primeira agio, referente a produgdo antecipada de provas, tramitou sob o n°
1097325-90.2016.8.26.0100, enquanto o segundo, apensado ao primeiro processo, tramitou sob o n°
1066278-93.2019.8.26.0100, ambos no Tribunal de Justica de Sao Paulo.


https://images.app.goo.gl/HwZiiegatp67KJjV6
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comparativo com outros casos também julgados neste e nos demais tribunais do
sudeste brasileiro.

Com uma trajetéria de mais de uma década no cenario de luxo brasileiro, a
LOLITTA aflora como uma marca que se destaca n&o apenas pela sua longevidade
no mercado, mas também pela qualidade elevada e identidade distintiva que
permeiam suas criacdes. Fundada em 2008 por Lolita Hannud, a marca tem suas
raizes nas brincadeiras criativas da founder dentro da fabrica de tricé de sua mae,
que acumula mais de 45 anos de experiéncia no universo do tricd de alto luxo. A
missao da LOLITTA é clara: oferecer pegas autorais, com modelagem genuinamente
brasileira, utilizando o tric6 como ponto de partida e, assim, transformando e
ampliando os limites do restrito universo desse tecido. O diferencial criativo da
marca reside na habilidade singular de explorar o tricé de maneiras inovadoras, indo
além das convencgoes estabelecidas (LOLLITA, [s.d]).

Ao priorizar uma matéria-prima majoritariamente derivada de fibras naturais
europeias, a marca destaca seu compromisso em valorizar a feminilidade e a autoria
no design de suas pecgas. Além disso, a LOLITTA enfatiza a capacitagédo de seus
colaboradores e a escolha de fornecedores alinhados ao mesmo padrao de
exceléncia que caracteriza a marca. Essa abordagem unica a moda reflete nao
apenas a expertise técnica da marca, mas também seu comprometimento com a
originalidade e qualidade, caracteristicas intrinsecas ao conceito de slow fashion.’

No caso em tela, a marca LOLLITA moveu uma agao cominatéria cumulada
com indenizacdo em face da empresa Confecgdes Esmeral Ltda. Nesse sentido, a
causa central da acgao foi a contrafagdo de modelos de roupas pela ré, Confeccdes
Esmeral, que replicou o design das criagdes da autora sem autorizagao:

Figura 6 - Comparativo entre as pecas LOLITTA e Esmeral

" Mais detalhes sobre a historia da marca podem ser conferidos em https://www.lolitta.com.br/p/sobre
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LOLITTA original ESMERAL cépia

Fonte: Processo n° 1066278-93.2019.8.26.0100, TJSP.

A acusacao contra a Esmeral foi confirmada por um laudo pericial produzido
na acao de producdo antecipada de provas movida anteriormente pela LOLITTA,
que atestou o plagio e caracterizou a pratica como abusiva e uma forma de
obtencado indevida de vantagens comerciais, apesar de o design das roupas nao
estar registrado perante nenhum érgéo, seja ele referente a propriedade industrial ou
a direito autoral.

A requerida, em sua defesa, argumentou que nao praticou atos de
concorréncia desleal, alegando que as semelhangas entre os modelos de roupas
eram decorrentes de tendéncias e inspiracdes do mercado da moda. Além disso,
afirmou que os produtos da marca "Lolitta" ndo possuiam originalidade suficiente
para tutela juridica, pois ndo haviam sido registrados em orgédos de protecao a
propriedade imaterial, e que ndo utilizou a marca registrada da autora,
argumentando a inexisténcia de risco de desvio de clientela.

A controvérsia do caso girou em torno da apuragédo de concorréncia desleal

por parte da ré, definida pela Lei de Propriedade Industrial como praticas
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fraudulentas ou desonestas que visam desviar a clientela do concorrente. O tribunal,
apo6s anadlise do acervo probatério, concluiu que a ré de fato empreendeu
concorréncia desleal, replicando indevidamente as obras criativas da marca “Lolitta”.
O laudo pericial, por sua vez, atestou uma semelhanga significativa entre os
modelos de saias e vestidos produzidos pela ré e os confeccionados pelas autoras,
chegando a uma identidade parcial de cerca de 90% nos modelos comparados.

O tribunal destacou que, apesar de as criagdes reivindicadas ndo estarem
registradas, isso nao implicava na auséncia de protegao juridica contra atos ilicitos
de concorréncia desleal. Foi constatada a pratica de conduta ilicita por parte da ré,
configurando dever de indenizar os danos causados, tanto materiais quanto morais.
Em relacdo aos danos morais, o tribunal reconheceu o prejuizo a reputacdo da
autora causado pela contrafagcdo de produtos, violando sua imagem e conceito no

mercado - tema sobre o qual, de maneira convergente, aduz Cavalieri Filho:

"Havera o dever de indenizar sempre que for violado o direito do autor em
qualquer dos seus aspectos. Indenizagdo por dano material se o causador
do dano obtiver proveito econdmico com a obra do autor sem a sua
autorizagéo ou participagéo; indenizagao por dano moral se a agressao for
contra os direitos morais do autor; indenizagdo por danos morais e
patrimoniais se ambos os direitos forem violados." (Cavalieri Filho, 2001, p.
45)

Este caso ilustra a importancia do registro de criagdes de moda para protegéo
contra praticas de pirataria e concorréncia desleal, visto que a auséncia de registros
de anterioridade das criagbes de moda acabam implicando na adogao de medidas
probatorias mais onerosas e retardando o alcance da reparagédo de danos, como
visto na necessidade de uma acdo de produgdo antecipada de provas para
estabelecer o plagio.

Nesse sentido, entre o ingresso da primeira acdo da LOLITTA, referente a
producao antecipada de provas, a fim de atestar a ocorréncia do plagio, e a
demanda cominatoria, passaram-se trés longos anos. Diante das demais decisdes
mencionadas na presente pesquisa, conclui-se que o registro de direitos autorais
enquanto prova de autoria e anterioridade constitui um coeficiente relevante no
enfrentamento a pirataria no mercado da moda.

No mesmo sentido, diversas empresas igualmente sofrem com o atraso da
reparacao de danos sofridos por praticas desleais na seara da propriedade imaterial,

em razao da necessidade de producdo antecipada de provas, onde sao
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confeccionados laudos periciais para confirmagédo de autenticidade e originalidade
das obras analisadas, onerando ndo somente as marcas - muitas vezes ja vitimas
da comum disparidade econbdmica quando comparadas a grandes players do
mercado -, mas também os cofres publicos, elevando exacerbadamente o numero

de demandas judiciais no pais. Confira-se novo exemplo:

APELACAO. CONCORRENCIA DESLEAL. ACAO COMINATORIA C/C
INDENIZATORIA. Contrafagcdo de modelos de roupas. Ocorréncia. Laudo
pericial, produzido em acao de producao antecipada de provas,
confirmou o plagio do design das criagdes da requerente. Conduta da
requerida excedeu os limites de referenciamento. Pratica abusiva.
Inteligéncia dos incisos V e VI do art. 195 da LPI. Obten¢éo de vantagens
comerciais indevidas. Design das roupas ndo registrado perante o INPI.
Possibilidade de tutela, contudo, através dos expedientes destinados a
coibir a concorréncia desleal. Replicagcdo das pecgas de vestuario. Potencial
confusdo ao publico consumidor. Responsabilidade civil configurada.
Inteligéncia dos arts. 927/CC e 209/LPl. Danos morais in re ipsa.
Precedentes. Sentenga de parcial procedéncia mantida. RECURSO
DESPROVIDO.

(TJSP; Apelagao Civel 1066278-93.2019.8.26.0100; Relator (a): AZUMA
NISHI; Orgéao Julgador: 12 Camara Reservada de Direito Empresarial; Foro
Central Civel - 22 VARA EMPRESARIAL E CONFLITOS DE ARBITRAGEM;
Data do Julgamento: 02/06/2021; Data de Registro: 02/06/2021)

Em consonancia, o mesmo tribunal decidiu, ainda, pela denegacdo da
pretensdo movida por Marina Kloth e Gabriella Rosa contra a marca Lady Rock, via
acao declaratoria de direito autoral cumulada com indenizatoria, que buscou
reparacdo de danos pela comercializacdo pela empresa requerida de estampa de
autoria da autora.

O juizo de primeiro grau ressaltou que o print de internet trazido como prova
de anterioridade aos autos nao seria suficiente para firmar a autoria da obra, e que
"nao havendo registro acerca da criagao intelectual, cabe ao criador a comprovagao
de que ele é o criador da obra, sob pena de nao ser possivel que se declare que
houve violagdo ao direito autoral" (Brasil, 2020). Logo, o tribunal ressaltou a
auséncia de quaisquer registros como prova de autoria, mantendo a decisao
denegatodria:

"APELACAO. Agdo declaratéria de direito autoral c.c. indenizatéria.
Sentenca de improcedéncia. Inconformismo das autoras. Alegacdo de
cerceamento de defesa. Prova pericial que é desnecessaria. Pretensao
indenizatéria decorrente do uso de desenho como estampa em roupas que
as autoras afirmam de sua autoria, pela ré. Auséncia de provas da autoria
pelas demandantes. Imagens similares divulgadas amplamente na rede

mundial de computadores. Contrafacdo ndo demonstrada. Sentencga
mantida. Recurso a que se nega provimento.
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(TJSP; Apelagao Civel 0007827-36.2019.8.26.0248; Relator (a): José
Rubens Queiroz Gomes; Orgdo Julgador: 72 Camara de Direito Privado;
Foro de Indaiatuba - 32 Vara Civel; Data do Julgamento: 06/04/2020; Data
de Registro: 06/04/2020)" (Brasil, 2020)

Infere-se, portanto, que a aplicagcdo da protecdo de direitos autorais as
criagcbes de moda no contexto brasileiro € essencial para equilibrar as disparidades
entre grandes marcas e criadores iniciantes. A analise dos tribunais revela a
necessidade de agir preventivamente, destacando a importancia do registro de
direitos autorais como fator valoroso para garantir seguranca juridica.

As decisbes supramencionadas reforcam a viabilidade da tutela da Lei de
Direitos Autorais no mercado da moda, reconhecendo a protecdo essencial a
originalidade e a inovagdo. Ainda, os casos supracitados representam notdrios
precedentes sobre extensividade da protegcdo autoral sob o setor de vestuario e
acessorios, manifestando-se, portanto, como um importante pilar para manter a

competitividade e a equidade no dinamico cenario da moda brasileira.
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5 CONCLUSAO

A industria da moda apresenta-se, atualmente, como uma das mais
movimentadas do mundo, apresentando um crescimento constante desde a era da
revolucao industrial. Em contrapartida, os niveis de poluicdo e consumo desenfreado
fomentados pelo segmento fashion também crescem, ameagando a sustentabilidade
e dando origem a novos modelos de produgao e posicionamento na contramao dos
excessos, como destaca-se o movimento moda lenta, mundialmente conhecido
como slow fashion.

As marcas posicionadas como slow fashion, tomam como base a priorizagao
de matéria-prima de maior qualidade, a fim de conceder mais durabilidade e
sustentabilidade aos itens produzidos. Sendo assim, diante das dificuldades de
competitividade com os grandes grupos econdmicos que imperam no mercado,
como as lojas de departamento, tais marcas frequentemente deparam-se com seus
produtos criativos copiados indevidamente — vide diversos exemplos citados ao
longo desta pesquisa. Nesse sentido, a utilizagdo dos meios de protecido legal
disponiveis no ordenamento brasileiro € medida que se impde em busca da
reparagao dos danos sofridos em casos de plagio e pirataria.

Sob esse contexto, o presente trabalho buscou analisar a viabilidade e a
eficacia da aplicagcdo da protegcdo de direitos autorais aos itens de moda,
principalmente criados por marcas adeptas ao slow fashion, como forma de
seguranca juridica no combate a pirataria no mercado da moda.

Dividida em trés grandes sec¢des, a pesquisa buscou tratar da intersec¢ao entre
lei e moda. A primeira sec¢ao versa sobre a origem do Direito da Moda, bem como
sobre o histérico e os conceitos que formam as nogcdes de moda rapida e lenta. A
segunda, por sua vez, buscou conceituar e apresentar as diferencas e
convergéncias entre o Direito da Propriedade Industrial e o Direito Autoral, além de
elucidar sobre as formas de protecao disponiveis as marcas e criadores de moda,
em funcao da Lei de Propriedade Industrial.

O dJdltimo capitulo, que representa o cerne da pesquisa, adentrou a
extensividade da protegdo de direitos autorais aos itens de moda, como roupas e
acessorios. Ainda, a se¢ao analisou decisdes de trés tribunais de justica, os quais
demonstraram-se relevantes para a conclusdo do estudo, diante das diferencas

entre a presenca ou auséncia do registro de direitos autorais dos casos julgados.
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Nesse sentido, a pesquisa dedicou-se a discutir a seguinte problematica: “E
possivel estender a protecdo de Direitos Autorais aos itens de moda, garantindo
maior segurancga juridica as marcas slow fashion no combate a pirataria?”. Logo,
com base na revisdo bibliografica, documental e jurisprudencial apresentada,
conclui-se que € possivel a utilizagdo do amparo da Lei de Direitos Autorais sobre as
criagbes de moda e que o registro de obra intelectual pode representar uma
interessante ferramenta na constituicado de prova de autoria, facilitando a busca por
reparacdo dos danos sofridos, visto que representa um importante marco de
anterioridade, tornando, por exemplo, acessoria a realizagcdo de acédo de producao
antecipada de provas para constatar a ocorréncia do plagio.

Infere-se, portanto, que a tutela da Lei de Direitos Autorais conferida aos
autores do mercado fashion pode minimizar a onerosidade excessiva sobre a marca
lesada - que geralmente ja sofre com desafios de competitividade e problemas com
concorréncia desleal - e os cofres publicos, ao dispensar a ocorréncia de outras
medidas para constatacdo de anterioridade e, ainda, representa ndo somente uma
via de majoracdo da segurancga juridica sobre suas criacdes, mas também um
estimulo ao avangco do mercado nacional, bem como da adocédo do Direito da
Propriedade Intelectual no Brasil como elemento protecionista fundamental ao

progresso socioeconémico do pais.
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