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Criada em 2020, a Rede com a Rua é uma uniéo entre
grupos da sociedade civil de Florianépolis. Juntos,
atuamos para dar suporte continuo ds pessods em
situacdo de rug, atendendo as suas necessidades e
garantindo sua dignidade e seus direitos.

Acreditamos que a melhor forma de fazer isso & nos
aproximando, escutando com atengdo e construindo
vinculos de confianga com essas pessoas.
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Nossa historia

Durante a pandemia da COVID-19, a falta de um plano emergencial para
a populacdo em situacdo de rua em Floriandpolis impulsionou a unido
de diversos grupos da sociedade civil que, até entdo, atuavam de
maneira isolada. Entendemos que, trabalhando de forma conjunta e
coordenada, conseguiriamos ampliar o impacto e a eficdcia de nossas
acoes, principalmente em tempos de crise.

Embora a pandemia tenha chegado ao fim, os direitos das pessoas em
situacdo de rua continuam sendo sistematicamente ignorados pela
sociedade e pelo poder publico. Por isso, a Rede com a Rua segue atuan-
do e fortalecendo iniciativas da sociedade civil comprometidas com a
melhoria das condigdes de vida e a inclusdo social dessas pessoas.
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Nossa missao

A Rede com a Rua tem como objetivo oferecer
suporte continuo e programado ds pessoas em
situagdo de ruag, atendendo As suas necessidades e
garantindo sua dignidade e seus direitos, por meio
da aproximagdo, escuta qualificada e construgdo
gradual de vinculos de confianga.

05






MANUAL DE MARCA REDE COM A RUA . NOSSAVISAO

Trabalhamos por um futuro

onde todas as pessoas
tenham seus direitos civis, politicos,
sociais, culturais e econdmicos
respeitados e protegidos.
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Versao principal
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Nao faca

As restrigées de uso servem para que a
marca ndo seja descaracterizada,
prejudicando assim a sua identificagdo.

Figue atento na hora de aplicar a marca
para ndo distorcer, ndo trocar cor, ndo
aplicar contorno, ndo trocar tipografia,
ndo alterar hierarquia da composigdo,
ndo alterar espessura dos tragos.

MANUAL DE MARCA REDE COM A RUA . LOGOTIPO

N&o distorcer N&o usar cores fora
da paleta padrdo

i E D

N&o aplicar contorno Nd&o alterar espessura
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FONTE PRINCIPAL

Rubik Light
Rubik Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

As tipografias da marca sdo a Rubik, Poppins e Source Code Pro, que
devem ser usadas em todas as aplicagdes da marca.

Poppins Light
Poppins Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

FONTE APUCAQAO EM RECORTES
Source Code Pro Light
Source Code Pro Bold

efghijklmnopgq

rstuv




Hierarquia de fontes

MANUAL DE MARCA REDE COM A RUA

Sistema que organiza tamanhos e estilos tipograficos para destacar a relevancia das informagoes. Orienta o leitor, facilita a
leitura, destaca o que & mais importante, melhorar a experiéncia do usudrio e garante a consisténcia visual da marca.

Titulo 1

Rubik ExtraBold

Subtitulo

Rubik SemiBold

Titulo 3
Rubik Medium

Corpo de texto
Poppins Regular

Legendas
Poppins Regular

TiTULO IMPACTANTE

Escreva um subtitulo objetivo

Usar para indicar subsecdes dentro de uma secao maior, detalhar
ou expandir tépicos abordados em titulos secundarios.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore.

legendar videos e contetdos audiovisuais a
fim de tornar o conteudo acessivel

Alinhamento de texto

Prefira o alinhamento & esquerda “—_ Prefira o alinhamento

— ao formatar textos para websites. central para legendas.

. TIPOGRAFIA
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Nossas cores

Cores primarias: ajudam o publico a identificar a organizagao.

HEX CODE: CMYK: RGB: HEX CODE: CMYK: RGB:
#E66322 0578510 23099 34 #550000 0100100 67 8500

Cores secundarias: destacam e complementam as cores primarias.

HEX CODE: CMYK: RGB: HEX CODE: CMYK: RGB: HEX CODE: CMYK: RGB:
#f2884b 044695 24213675 #823D55 0533549 1306185 #7A5149 0344052 1228173

Cores neutras: proporcionam equilibrio e flexibilidade.

HEX CODE: CMYK: RGB: HEX CODE: CMYK: RGB:
#F2FIEC 0025 242 242 237 #363636 00079 545454
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Nossa voz

Engajada e Militante: assume uma postura critica em relagdo ds injusticas sociais
e econdmicas. Mostra comprometimento continuo com a luta por direitos e a
dendncia de sistemas opressores.

Inclusiva e Humana: valoriza a dignidade e o respeito em cada interagdo,
reconhecendo e acolhendo as diversidades e necessidades individuais.

Comunitaria e Colaborativa: trabalha em parceria com outras iniciativas,
destacando a importéncia dessa articulagdo para fortalecer as agdes e ampliar o
impacto social.

Estratégica e Adaptavel: atua de forma estratégica e planeja cuidadosamente

para alcangar o maximo impacto social. Ao mesmo tempo, sabe ser flexivel, aproveita
as oportunidades e busca se adaptar ds mudangas e contratempos.
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Nosso tom de voz

Informativo e Acessivel:

usamos uma linguagem clara e direta para garantir a
compreensdo e 0 engajamento do publico nas agées
e debates. Evitamos jargdes académicos e estruturas
de frases complexas. Adotamos um tom mais casual,
transmitindo a informagdo de forma acessivel e eficaz.

EM VEZ DE: "As doagdes sdo fundamentais para assegurar a
continuidade dos servigos prestados pelas cozinhas
soliddrias, promovendo a seguranga alimentar e nutricional.”

USAMOS: "'Sua doagdo ajuda a manter as cozinhas soliddarias
funcionando e a garantir que todos tenham acesso a
alimentos nutritivos.”

Convocatorio e Motivador:

convidamos a comunidade a se envolver ativamente,
fornecendo informagdes claras sobre as iniciativas e
oportunidades de participagdo. Destacamos avangos
e impactos positivos para inspirar confianga e gerar
um sentimento de realizagdo.

EM VEZ DE: "Venha nos ajudar na distribui¢céo de sopas e
agasalhos”

USAMOS: "Junte-se a nds no Sopdo da Madrugada, nesta
quarta-feira, s 23h, na Paroquia Santo Anténio. Vamos
aguecer a noite de quem mais precisa. Sua participagdo
faz toda a diferengal!”

Respeitoso e Empatico:

abordamos cada tema com a seriedade e o respeito
que ele merece, adotando uma abordagem calorosa e
sensivel. Damos voz as necessidades e sentimentos
das pessoas em situagdo de rua, promovendo a
empatia e o reconhecimento como membros impor-
tantes da sociedade.

EM VEZ DE: "Quem n&o tem a protegdo de uma casa, néo
goza de anteparo contra as adversidades externas e os
tratamentos degradantes; estd em exposi¢cdo ds mais
diversas formas de violéncia.'

USAMOS: "Quem vive nas ruas, sem a protecdo de um lar,
enfrenta diariamente adversidades climdaticas, tratamentos
desumanos e diversas formas de violéncia”.
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Nossa
linguagem é:

e Clara
 Concisa
 Informativa
* Inclusiva

v

NOs nao
SOMOS:

Impessoais
Autoritarios
Conservadores
Arrogantes
Prepotentes
Negligentes
Levianos

N&o usamos termos excludentes e linguagem
capacitista. Caso surja alguma ddvida sobre o
uso de uma palavra que possa ser considerada
ofensiva ou excludente, procuramos outras
alternativas e formas de nos expressar.
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Para proteger a privacidade e a dignidade das pessoas em situagdo de
rua, ndo utilizamos imagens ou videos em que seus rostos sejam visiveis.

Somente use materiais que identifiquem os individuos caso estes tenham
condigdes de consentir e autorizar a divulgagdo.
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Planos Detalhados:
Fogue em detalhes significativos, como mdos recebendo mantimentos, o ambiente ao redor, equipamentos e
utensilios utilizados. Transmita a esséncia do trabalho sem invadir a privacidade.
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Planos Gerais:
Fotografe o ambiente geral e a disposi¢do dos espagos para mostrar a amplitude e a organizagdo das atividades.

Equipes e voluntarios
Escolha imagens que retratam a interagdo entre voluntdarios, dando prioridade a interagdes e reagées genuinas.
Sempre solicite a permissdo dos voluntdarios e da comunidade antes de fotografar e utilizar suas imagens.
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Grdaficos e Infogrdficos: Depoimentos: Legenda e texto alternativo:

Mostre dados e Colete e compartilhe Para garantir incluséo e igualdade de acesso &
resultados através de depoimentos que expliquem informagdo, adicionamos legendas a todos os
grdficos e infogrdficos. a importdncia das agoées, nossos videos e materiais audiovisuais,
Destaque o nUmero de esclaregam ddvidas e tornando-os acessiveis para pessoas com
refeigoes distribuidas, convidem a sociedade a deficiéncia auditiva. Também usamos o “texto
pessoas impactadas, participar da luta pelo alternativo’, um recurso de acessibilidade do
grupos envolvidos e direito das pessoas em Instagram que descreve as imagens para

doagodes arrecadadas. situagdo de rua. usudrios com deficiéncia visual.
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Redes
soclais:
formatos e
dimensoes

Instagram:

Imagem de perfil: 720 x 720 pixels

Imagem quadrada feed: 1080 x 1080 pixels
Imagem horizontal feed: 1080 x 566 pixels
Imagem vertical feed: 1080 x 1350 pixels
Instagram Stories: 1080 x 1920 pixels

Video Reels: 1080 x 1920 pixels

Imagem capa Reels: 1080 x 1920 pixels
Imagem capa destaques: 1080 x 608 pixels

Linkedin:

Imagem de perfil: 170 x 170 pixels (desktop) e 128 x 128 pixels (celular)

Imagem capa do perfil: 851 x 315 pixels
Imagem quadrada feed: 1200 x 1200 pixels
Imagem horizontal feed: 1200 x 630 pixels
Imagem capa de eventos: 1200 x 628 pixels
Facebook Stories: 1080 x 1920 pixels - 9:16
Video formato quadrado: 1080 x 1080 pixels
Video formato horizontal: 1280 x 720 pixels
Video formato vertical: 720 x 1280 pixels

Twitter:

Imagem de perfil: 400 x 400 pixels

Imagem capa: 1500 x 500 pixels

Imagem quadrada: 1200 x 1200

Imagem horizontal: 600 x 335 pixels

Imagem + link: 800 x 800 pixels ou 800 x 418 pixels
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