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RESUMO

Esta pesquisa tem como tema a comunicagdo museologica através da analise de
catalogos de exposi¢cbes temporarias de Moda a partir de impressos produzidos por
trés diferentes instituicbes: um museu, um centro cultural e um espago expositivo. A
proposta € investigar através de metodologia qualitativa e comparativa quais os
formatos e discursos possiveis em catalogos de exposi¢cdes e megaexposi¢des de
moda e como contribuem para a comunicagado museoldgica. Visando compreender
como os catalogos podem auxiliar na difusdo do trabalho realizado dentro de
instituicées culturais, busca-se identificar os tipos de catalogos produzidos, analisar
o conteudo discursivo a respeito da tematica da exposigao e verificar como ocorre a
difusdo da comunicagdo museoldgica. Para isso investigou-se o histérico das
exposi¢coes de moda em museus do norte global, o contexto peculiar das exposi¢cdes
de moda no Brasil e quais sao os conceitos do termo catalogo. A partir do percurso
histérico e tedrico, foram estabelecidas quatro categorias de analise: formato,
identidade visual, discurso e imagens. As exposi¢coes que tiveram seus catalogos
analisados foram: “O Prego da Seducgao - do Espartilho ao Silicone” (2004), “Fashion
Passion - 100 anos de Moda na Oca” (2004) e “Estudos de Trajes Italianos” (2006).
Como resultado, foi possivel compreender as diferengas de propostas e discursos
curatoriais a depender do tipo de instituicdo, tamanho exposicdo e publico ao qual
foram direcionados, gerando reflexdes sobre a variedade discursos elaborados pela
curadoria e pelas instituicdoes a serem apresentadas aos leitores. Propde-se, a partir
dos diferentes modelos analisados, parametros basicos de légica ordenadora para a
criacdo de catalogos que cumpram de forma eficiente a fungdo de mediadores da
pesquisa cientifica e de difusores de conhecimentos.

Palavras-chave: catalogos; exposi¢cdes de moda; comunicagdo museoldgica; artes
graficas.



ABSTRACT

The theme of this research is museum communication through the analysis of
temporary fashion exhibition catalogs based on printed materials produced by three
different institutions: a museum, a cultural center and an exhibition space. The
proposal is to investigate, through qualitative and comparative methodology, which
formats and discourses are possible in exhibition catalogs and blockbuster fashion
exhibitions and how they contribute to museum communication. With the aim of
understanding how catalogs can help disseminate the work carried out within cultural
institutions, we sought to identify the types of catalogs produced, analyze the
discursive content relating to the exhibition theme and verify how museum
communication is disseminated. To this end, we investigated the history of fashion
exhibitions in museums in the global north, the peculiar context of fashion exhibitions
in Brazil and what the concepts of the term catalog are. Based on the historical and
theoretical path, four categories of analysis were established: format, visual identity,
discourse and images. The exhibitions that had their catalogs analyzed were: “O
Prego da Sedugao — do Espartilho ao Silicone” (2004), “Fashion Passion — 100 anos
de Moda na Oca” (2004) e “Estudos de Trajes Italianos” (2006). As a result, it was
possible to understand the differences in curatorial proposals and speeches
depending on the type of institution, size of the exhibition and the audience for which
they were intended, generating reflections on the variety of speeches prepared by
curators and institutions to be presented to readers. It is proposed, based on the
different models analyzed, to establish basic parameters of ordering logic for the
creation of catalogs that efficiently fulfill the function of mediators of scientific
research and disseminators of knowledge.

Keywords: catalogues; fashion exhibitions; museum communication; graphic arts.
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1 INTRODUGCAO

Define-se que um dos pilares do museu é a comunicacgao junto da pesquisa e
da preservagao. A presente monografia tem como tema a comunicagdo museoldgica
através da analise de catalogos de exposigdes temporarias que abordam a area de
Moda.

Pelo menos desde o comego do século XX existe o registro bibliografico da
producdo de catalogos associados as exposi¢oes de moda, mas € apenas a partir
da década de 1970, com o surgimento dos primeiros museus dedicados
exclusivamente a indumentaria que os catalogos gradualmente vao se tornando néo
apenas registros das exposi¢gdes, mas também objetos artisticos e de decoragdo. A
evolugdo da arte grafica acompanha a identidade visual destas publicagbes
apresentando ao publico o discurso expositivo selecionado pela curadoria e pela
instituicao.

Os objetos de estudo desta monografia sao catalogos de exposicoes
temporarias de Moda produzidos por diferentes espacgos expositivos. Pensando nos
diversos nomes que catalogos circulam (catalogo, livro, folder, livreto, revista, guia,
folheto...), pretende-se analisar catalogos impressos em diferentes formatos. Foi
feito um recorte temporal delimitado a exposi¢des realizadas durante a primeira
década de 2000, sendo especificamente duas do ano de 2004 e uma do ano de
2006 cujos conteudos se referissem especificamente a exposi¢ées que possuiam
“Moda” como tema central ou em destaque.

A partir disso, as exposi¢cdes que tiveram seus catalogos analisados foram:
“O Prego da Sedugao - do Espartilho ao Silicone” (2004), “Fashion Passion -
100 anos de Moda na Oca” (2004) e “Estudos de Trajes Italianos” (2006).

Em conjunto com a exposigdo e o discurso expografico, a producéo de
catalogos esta associada aos pilares do sistema PPC (Preservagao — Pesquisa —
Comunicacao). O discurso expositivo mediado pela instituicdo ou por curadores
contratados é transmitido ao publico que pode responder direta ou indiretamente a
informagéo recebida. Os catalogos sdo mediadores entre a exposigdo e o publico
que ira interpretar o conteudo a sua maneira, de acordo com sua subjetividade e
consciéncia.

O catalogo como recurso comunicacional permite ao visitante e ao nao

visitante (aquele que acessa o catalogo posteriormente) acessar o tema de uma
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exposig¢ao. Assim, como orientacdo e problema desta pesquisa, questiona-se: quais
sdo os formatos e discursos possiveis em catalogos de exposi¢des temporarias e

como contribuem para a comunicagao museologica?

1.1 JUSTIFICATIVA

Em museus e centros expositivos ocasionalmente existem guias, folhetos e
livretos distribuidos gratuitamente com informagdes sobre a exposigdo, o tema e
objetos apresentados. Em livrarias existem livros, muitas vezes luxuosos,
apresentando pecgas historicas em acervos de museus e suas descrigdes. Estes
guias, folhetos, livretos e livros, sao na verdade catalogos. Cada um destes modelos
impressos sao estratégias de comunicagao museoldgica para diferentes publicos.

Na area de Arte, € comum a produgédo de catalogos de exposi¢gdes ou do
chamado catalogo raisonné, um tipo de catalogo com a lista completa e detalhada
de obras de um artista. Catalogos de exposicdes temporarias podem ser
investigados, partindo da perspectiva sobre como s&o elaborados e como museus e
instituigcdes culturais podem se beneficiar de sua distribuicao.

Esta pesquisa se faz necessaria ao verificar que existem poucas publicagdes
académicas em portugués sobre catalogos de exposi¢cdes temporarias de Moda em
museus e espacgos expositivos. A presenca dessa lacuna da relevancia a pesquisa
que pretende produzir conhecimento e reflexdo, levantando questionamentos sobre
comunicagao museologica através da analise dos materiais impressos, seus
formatos e discursos; compreender como catalogos podem contribuir para a difusao
do trabalho realizado dentro das institui¢ées culturais. O catalogo impresso permite
que o publico acesse o tema ou o0 acervo apresentado a qualquer momento e se
conscientize sobre a pesquisa cientifica que se desenvolve na elaboragdo dos
projetos de exposicdo. A museologia pode pensar nos catalogos como uma forma
de registro bibliografico das exposi¢des que superam a efemeridade, reavivam as
memorias de visitagao, informam, geram conhecimento e contribuem para mudar o

olhar das pessoas sobre o trabalho realizado dentro das instituigdes.
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1.2. OBJETIVO

1.2.1 Geral
Analisar os catalogos de exposi¢cdes temporarias de Moda por meio dos

formatos e discursos possiveis pela perspectiva da comunicagdo museoldgica.

1.2.2 Especificos
- Identificar os tipos de catalogos produzidos (guia, folheto, livro etc) para as
exposi¢des temporarias de Moda selecionadas.
- Analisar o conteudo discursivo a respeito do tema da exposi¢gao nos catalogos
de exposicdes temporarias de Moda.
- Verificar como ocorre a difusdo da comunicagdo museolégica através destas

publicacdes.

1.3 METODOLOGIA

Para esta investigacdo pretendo analisar os catalogos selecionados pelos
métodos bibliografico, qualitativo e comparativo. De acordo com Kéche (2011, p.122)
o meétodo bibliografico utiliza textos impressos em livros ou obras congéneres,
analisando-os com a pretensao de compreender ou explicar o problema, objeto ou
tema a ser investigado, tendo como finalidade ampliar o conhecimento sobre
determinada area e utilizar o conhecimento como base para hipoteses ou um

modelo tedrico.

O método qualitativo permite estudo aprofundado e interpretacao das fontes
bibliograficas, pois:

trabalha com descricbes, comparagdes, interpretacbes e atribuicdo de
significados [...] Uma das principais caracteristicas da abordagem qualitativa
€ a imersao do pesquisador no ambiente da pesquisa, isto é, o pesquisador
precisa manter um contato direto e longo com o objeto da pesquisa.
(Botelho, 2013, p.54-55)

Marconi e Lakatos (2003, p.107) explicam que o método comparativo objetiva
“verificar similitudes e explicar divergéncias” e “permite analisar o dado concreto,

deduzindo do mesmo os elementos constantes, abstratos e gerais.”
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2 EXPOSIGOES DE MODA E CATALOGOS

Este capitulo inicia-se com a definicao de “Moda” e sua breve histdria; relata
o surgimento dos primeiros museus dedicados ao tema da Moda e Indumentaria no
norte global e no Brasil, cita algumas das mais importantes exposi¢cdes, aborda as
peculiaridades que envolvem a realizacdo de exposicdes de Moda no Brasil. A
seguir, diferentes conceituacdes do termo “catalogo” sdo apresentadas e por fim,

s&o introduzidos os catalogos que serdo analisados nesta monografia.

2.1 MUSEUS E EXPOSICOES DE MODA

A moda é um fendmeno socioecondmico, sua presenca em exposicdes
costumava ser secundaria, ignorada ou exposta como apresentacdo de
indumentarias histdricas de forma cronolégica. E a partir da década de 1970 com o
surgimento dos primeiros museus dedicados exclusivamente a Moda e Indumentaria
que as exposicdoes neste tema ganharam mais visibilidade (RIBEIRO, 2012),
elevando-a ao patamar cultural. A palavra Moda se origina do latim ‘modus’,

significando “medida”, “maneira”; em inglés a etimologia da palavra "fashion" remete

ao latim factio, que significa fazendo ou fabricando, com carater industrial.

A moda, segundo a historiadora de moda, curadora e diretora do Museu
Fashion Institute of Technology (FIT), Valerie Steele (2005), é vista como um
fendbmeno do mundo ocidental surgido no fim da idade média com a ascensao da
burguesia e do comércio, num processo de diferenciagao hierarquica onde o traje da
nobreza era imitado pela burguesia e para se diferenciar desta, a nobreza
desenvolvia um novo estilo que era novamente copiado pelos burgueses, criando
um ciclo de inovagdo estética que circulava entre as camadas mais altas da
sociedade. Crane (2006), diz que “as roupas constituiam o principal meio de
identificacdo do individuo no espaco publico”, ja que em sociedades pré industriais,
a vestimenta nao revelava apenas a classe social e o sexo, mas também a afiliagao
religiosa, a origem regional e a ocupagao profissional. Com a revolugéo industrial e o
surgimento da confeccdo por maquinas de costura no século XIX, as roupas se
tornaram financeiramente mais acessiveis as classes baixas, pois até entdo pessoas

de baixa renda vestiam roupas usadas passadas de uma geragao a outra.
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Iniciada como um fendmeno sociocultural de elite, a moda gradualmente se
torna, ao longo dos séculos, um fenébmeno comercial de massa (CALANCA, 2011).
Foram os avangos na industrializagdo, na produgdao e na urbanizagdo que
permitiram que as diferentes classes sociais adotassem tipos semelhantes de
vestuario (CRANE, 2006). De acordo com Blackman (2013, p.07), a transformacgéo
da moda esta vinculada as mudangas da sociedade, as “guerras, crises econémicas,
movimentos artisticos, inovagdo do design e da tecnologia”. Diferente das
vestimentas étnicas, a moda produz uma mudanga continua, ndo por necessidade,

mas por distincdo social e interesse em novidades, diz Mackenzie:

(...) a moda esta integrada a construgdo e a comunicagao das identidades
sociais, ajudando a delinear a classe, a sexualidade, a idade e a etnia de
quem usa, além de expressar as preferéncias culturais individuais. Os
avangos na moda, bem como as frequentes radicais reagdes publicas a
eles, sinalizaram e ajudaram a abordar (e até erradicar) preconceito
arraigados contra mulheres, comunidades gays e lésbicas, jovens, minorias
étnicas e classes trabalhadoras. (MACKENZIE, 2010, p.06)

No século XIX, quando a revolugao industrial fez uma revolugdo comercial
com o surgimento da maquina de costura produzindo roupas em série e em escalas
de tamanhos, surge também o conceito de alta costura, em que o nome do
costureiro ganhava tanta importancia quanto a roupa, dando inicio a ideia de grifes e
etiquetas com nomes de estilistas ou marcas. Isso nos traz até os dias de hoje com
a moda tendo como base um processo comercial de inovagao e diferenciagao,
sendo uma das maiores industrias do mundo. Stevenson (2012, p.7), diz que a moda
‘reflete o tempo em constante mutagao, e é influenciada por ele”. Podemos dizer
que a moda reflete uma cultura social, politica e econémica (FOGG, 2013),
demonstrando que o vestuario pode ser considerado patriménio material e cultural.

A rainha francesa Maria Antonieta (1755-1793) ficou conhecida pelo luxo e
ostentacdo de seus vestidos. Segundo Azzi (2010, p.27), a rainha possuia trés
aposentos em seu palacio com roupas e acessoérios € mediava visitas nas salas, no
que pode ter sido o primeiro registro de uma exposicdo de moda, mesmo que de
forma ndo institucionalizada. E também no século XVIII, que os Museus se tornaram
instituicdes com a funcédo de preservar o patrimdnio e a memoéria das nagdes. No
século XIX surgem os primeiros acervos de Moda e Indumentaria em instituicoes
museais com a perspectiva de unir a ideia de moda e industria, como os acervos do
Victoria and Albert Museum (1851) de Londres e do Musée des Tissus et des Arts

Décoratifs (1891) de Lyon que se especializa em tecidos de varios locais do mundo.
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Steele (2014) diz que a primeira exposi¢cédo relevante de moda ocorreu na
Exposi¢ao Universal do ano 1900 em Paris no “Palais du Costume”. A exposic¢ao foi
um grande sucesso de publico e contava com figuras de cera dispostas em cenas,
modas francesas originais do século XVIIl, moda contemporénea e tinha a intengéo
de promover o comércio e a industria de moda francesa. A exposi¢cdo gerou um

catalogo (Figura 1) que ressaltava a importancia econémica da moda.

Figura 1 - Catalogo “Palais du Costume”, Exposi¢do Universal do ano 1900.

No comego do século XX, inspirados pelo sucesso da exposigao universal,
artistas, designers e colecionadores fundaram em 1907 na Franca, a “Société de
I'Histoire du Costume” (Sociedade da Histéria do Vestuario), com intuito de organizar
um museu de moda, que seria conseguido apenas em 1977 com a fundagéo do
Palais Galliera. Neste interim, museus como Victoria and Albert de Londres, também
estavam em processo de aumentar suas cole¢des de indumentaria. A pouca
existéncia de exposigbes de moda no norte global naquelas décadas pode ser
explicado por ser o periodo entre guerras mundiais.

A exposicdo chamada “Le Théatre de la Mode - Fantasy of Fashion” realizada

em Paris no ano de 1945 é considerada uma das mais importantes da histéria da


https://www.diktats.com/products/exposition-universelle-de-paris-le-panorama-palais-du-costume-1900
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moda, a mostra visava o resgate da moda francesa no pés-guerra e recebeu 200 mil

visitantes no Pavilhdo de Marsan do Louvre gerando um catalogo (Figura 2).

Figura 2 - Paginas do catalogo “Le Théétre de la Mode - Fantasy of Fashion”.

Fonte:
https://www.abebooks.co.uk/first-edition/Exhibition-Th%C3%A9atre-Mode-London-Lelong-Lucien/1623
9552032/bd#&qid=1&pid=4

E a partir da década de 1970 que as exposicdes de moda ganham aparéncia
de exposi¢cdes de arte com temas especificos, até entdo a abordagem costumava
ser cronologica com indumentarias historicas. As exposicoes mais famosas e
controversas da década foram as que tiveram curadoria da editora de moda da
revista Vogue, Diana Vreeland no The Costume Institute pertencente ao The
Metropolitan Museum of Art (MET). Vreeland desenvolveu as exposigdes “The World
of Balenciaga” (1973), “Romantic and Glamorous Hollywood" (1974) estabelecendo
um modo teatral de apresentacdo dos temas que recebeu criticas por anacronismo
historico e apelo comercial.

Outra grande exposigao ocorreu em 1982, no Fashion Institute of Technology
(FIT), com mais de 100 pecas do estilista Hubert de Givenchy. Em 1994, o destaque
€ a exposicao “Street Style: From Sidewalk to Catwalk" que exp0s estilos de moda

das subculturas. Em 2006, a exposi¢ao “AngloMania: Tradition and Transgression in


https://www.abebooks.co.uk/first-edition/Exhibition-Th%C3%A9atre-Mode-London-Lelong-Lucien/16239552032/bd#&gid=1&pid=4
https://www.abebooks.co.uk/first-edition/Exhibition-Th%C3%A9atre-Mode-London-Lelong-Lucien/16239552032/bd#&gid=1&pid=4
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British Fashion” no MET com curadoria de Andrew Bolton, apresentava a moda do
século XVIII juntamente com pegas contemporaneas inspiradas naquele século
numa expografia complexa (Figura 3). Anualmente, o MET Museum promove o MET
Gala, evento de arrecadagdao de fundos para o museu que coincide com o
lancamento de uma megaexposi¢do com tematica de moda. Dentre as exposicoes
realizadas que resultaram em luxuosos catalogos de edi¢ao limitada, pode-se citar:
Alexander McQueen: Savage Beauty (2011); PUNK: Chaos to Couture (2013);
Camp: Notes on Fashion (2019); About Time: Fashion and Duration (2021).

Figura 3 - Catalogo “AngloMania: Tradition and Transgression in British Fashion™.

Fonte: Catalogo Anglomania [recurso digital].

Outros museus ao redor do mundo possuem acervos de indumentaria e
realizam exposicdes temporarias relevantes, como o Musée de la Mode et du Textile
e 0 Musée Galliera, ambos em Paris e com cerca de 90 mil pegas, produzem
catalogos de suas exposi¢coes. O Museo del Traje em Madri, na Espanha, possui
mais de 160 mil pecas e disponibiliza alguns catalogos em versdes digitais em seu
site. No Japao, o Kyoto Costume Institute surge em 1978 com pecgas do século XVIII

' As paginas do catalogo “AngloMania: Tradition and Transgression in British Fashion” ilustram a
expografia que mistura antigo com contemporaneo curada por Andrew Bolton.
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até a contemporaneidade, um de seus catalogos que registra o acervo de pegas
ocidentais € vendido em livrarias, em diferentes linguas e publicado pela editora
Taschen (Figura 4). Na América do Sul se destaca o Museo de la Moda (2006), no

Chile, que realiza exposi¢cdes temporarias tematicas.

Figura 4 - Capas dos catalogos do Kyoto Costume Institute?.

The Collection of the Kyoto Costume Institute
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Bibliotheca Universalis

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)

No Brasil, € também na década de 1970 que uma importante exposig¢ao de
Moda foi realizada no Museu Historico Nacional (MHN) no Rio de Janeiro: a
exposicdo da museodloga, professora, artista e colecionadora de indumentaria
Sophia Jobim. Sua colecdo particular pertencia ao Museu de Indumentaria Historica
e de Antiguidades (1933) mantido em sua casa em Santa Teresa, no Rio de Janeiro,
foi doada e constitui o acervo do MHN. Uma década depois, em 1982, outra
exposicao sobre a colecao de Sophia Jobim seria realizada (Figura 5), ambas

exposi¢coes geraram catalogos sobre a evolugao cronoldgica dos trajes de moda .

2 Diferentes capas do catalogo do acervo de indumentaria ocidental do Kyoto Costume Institute
vendido em livrarias: edicdes em espanhol e inglés.
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Figura 5 - Catalogo da Exposi¢ao Histéria do Vestuario.

HISTORRA DO
| VESTUﬂRIO

Fonte: http:

O Museu de Arte de Sao Paulo Assis Chateaubriand (MASP), possui um
acervo relevante de indumentaria. Nele, 79 pecas da empresa francesa Rhodia
Téxtil sdo destaque. Uma exposicao foi realizada em 2015, chamada “Arte na Moda:
Colegao MASP - Rhodia”, dando origem a um catalogo com tiragem de 6 mil
exemplares a venda por R$10 na loja do museu. Outra instituicdo que tem dedicado
espaco para exposicbes de Moda regulares € o Museu de Arte Brasileira da
Fundacdo Armando Alvares Penteado (MAB-FAAP) que em 2008 realizou a
exposicao “Papiers a la Mode”, da artista plastica Isabelle de Borchgrave com 60
modelos de trajes reproduzidos em papel, seu catalogo teve tiragem de mil
exemplares. Em 2009 a instituicdo trouxe a “Christian Lacroix - trajes de cena” que
teve 46 mil visitantes e foram impressos 2.500 catalogos.

O Museu Mariano Procépio, fundado em 1915 em Juiz de Fora, possui em
seu acervo de indumentaria pecas de roupas e acessoérios de damas do século XIX,
trajes monarquicos e militares. O Instituto Feminino da Bahia, iniciou sua colegao de
téxteis em 1933 e hoje, seu departamento chamado Museu do Traje e do Téxtil da

Bahia (2002) possui um acervo relevante de moda feminina dos séculos XIX e XX,


http://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=mhn&pagfis=23416
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exibido em longa duragdo. A Casa da Marquesa na cidade do Rio de Janeiro esta
programada para ser o “Museu da Moda Brasileira”, porém ainda sem data oficial de
inauguracao.

No Brasil, € na década de 2000 que se torna frequente a realizacéo de
exposicdes tempordrias de moda. E comum que as exposicdes ndo sejam
realizadas somente em museus, mas em shoppings, galerias de arte, centros
culturais e centros de ensino. A universidade Anhembi-Morumbi apresentou em
2003 na cidade de Sao Paulo, a exposicao “La trama e L oro - Vestir novamente os
principes” com sofisticadas réplicas de trajes da nobreza renascentistas vindas
direto da Italia que resultaram num catalogo distribuido gratuitamente aos visitantes
(Figura 6).

Figura 6 -Catalogo “La trama e L'oro - Vestir novamente os principes™.

El¢anora de Toled de Cosimo de’ Medicl
Retrata - Bronzina - 1645 aprox. (Galleria degll Uffizi, Fiorenga)

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Merecem ser citadas as exposi¢des “Carmen Miranda para Sempre" (2006)
no Memorial da América Latina e “Elke Quéantica Maravilha” (2007) na Caixa Cultural
Sao Paulo. Dentre exposi¢cdes em shoppings, pode-se citar “Gucci Museo: Forever
Now” (2014) no Shopping JK Iguatemi. Em 2008, a exposi¢cao "Vivienne Westwood

Shoes 1973-2005”, se realizaria no evento de desfiles de moda Sao Paulo Fashion

3 A Universidade Anhembi-Morumbi, em S&o Paulo, possui graduagdo em Moda, motivo pelo qual
realiza exposi¢des sobre o tema.
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Week em parceria com o Centro Cultural Britdnico. Recentemente, “A arte da moda -
Histérias Criativas” (2021), no Farol Santander na cidade de Sao Paulo, resultou em
um catalogo digital* de contetido informativo com fotografias das pegas expostas e
da expografia (Figura 7). Este catalogo possui pesquisa historica aprofundada que

pode ser comparada a um livro de histéria da moda.

Figura 7 - Catalogo digital da exposig¢ao “A Arte da Moda: Histérias Criativas”.

Japonismo—
quimonos na
moda e na arte

Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Quando se trata de exposicbes de moda no Brasil, ocorre uma situagao
peculiar: elas nem sempre acontecem dentro de museus, mas de espacos
expositivos diversos. Varias destas exposi¢cdes resultam em catalogos, desde os
modelos simplificados ao estilo “guia”, com percurso de visitacao, textos breves e
algumas imagens, a modelos elaborados graficamente, de profundidade historica e
tedrica. Os catalogos sao materiais de comunicagdo museoldgica que permitem
observar as escolhas de curadoria, os discursos e registrar a memoria destes

eventos.

* Disponivel em:
https://cms.santander.com.br/sites/WPC Farol/documentos/link cat1920 artemoda/21-02-17 195144 catalo

go_arte+da+moda_vfinal.pdf


https://cms.santander.com.br/sites/WPC_Farol/documentos/link_cat1920_artemoda/21-02-17_195144_catalogo_arte+da+moda_vfinal.pdf
https://cms.santander.com.br/sites/WPC_Farol/documentos/link_cat1920_artemoda/21-02-17_195144_catalogo_arte+da+moda_vfinal.pdf
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2.2 CATALOGO: HISTORIA E CONCEITOS

A aparéncia dos catalogos de exposi¢gdes mudou com o passar dos tempos,
acompanhando a evolugdo da arte grafica e da tecnologia, hoje também existem
catalogos em formato digital. Os catalogos se tornaram registros e documentos de
consulta permanente aos acervos e as exposi¢coes, alcangando visitantes e
nao-visitantes através de sua circulacdo; permitem que museus e espagos
expositivos expandam sua fungdo comunicativa para além dos muros, apresentando
ao publico um material de longa duragdo, com a interpretagdo do acervo ou da
exposi¢cao, contendo textos, imagens, difundindo conhecimento e também
entretendo como um objeto de leitura e lazer que produz contemplagdo de suas

paginas e reflexdo a respeito do tema apresentado.

“‘Ars Memoriae” € uma expressdo em latim que significa “arte da memoaria”,
uma técnica mnemonica cujo objetivo era organizar e potencializar a rememoracgéo.
“‘Mnemobnica” vem de Mnemosine, a deusa da Memdria que protege a Arte e a
Histéria; é isso que os catalogos fazem: permitem a volta ao passado para que
acervos e exposi¢cdes sejam rememoradas. Colegdes e exposigdes suscitam a
criacdo de catalogos como forma de torna-los um lugar permanente de memoria,
especialmente quando diz respeito a efemeridade das exposi¢cdes temporarias. Mas

o que define um catalogo? Para Silveira:

E a fungdo que define o catalogo como tal. Ele indica, arrola, registra,
classifica, ilustra, explica etc. O formato é secundario, podendo ser mesmo
um prospecto de algumas paginas. Mas em geral se aceita a designagéao
quando voltada ao menos para um pequeno livreto, mesmo que de
pouquissimas paginas. A légica interna é a da organizacgao de informacdes
referentes a algo passivel de ser classificado ou demonstrado como inserido
num conjunto maior. Pode existir, acompanhando uma exposicédo ou um
acervo de qualquer espécie, na forma de um guia, uma revista
especializada, um cartaz diagramado para isso, um mapa explicativo, ou um
impresso outro, mais elaborado. Se a sua identidade permanecer explicita,
importa pouco a sua forma. Mas, por principio, ele € um livro comum no
aspecto externo, porém especializado e funcional (Silveira, 2004, p.2).

Ja para Santos (2017, p.1), o catalogo “possui uma funcdo especifica, a de
orientar o visitante no espago expositivo, sugerindo sentidos para a leitura do(s)
objeto(s) exposto(s), a partir da autoridade da curadoria.” Santos também afirma que
os catalogos legitimam a instituicdo quando esta desenvolve catalogos do acervo de

exposi¢coes de longa duragdo, assim como da exposi¢do de curta duragédo, sendo
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um material intermediario entre a instituicdo e o visitante, em que o catalogo se

direciona as informagdes que a instituicao considera importante difundir. Ele detalha:

a natureza da exposigdo, seja permanente ou temporéaria [...], ddo origem a
catalogos de natureza relativamente diferentes. Ambos os catalogos visam
a apresentagao das obras presentes na instituicdo, respeitando os recortes
tematicos em funcao dos interesses institucionais: o catalogo da exposigédo
permanente, de um lado, visa a apresentacdo do acervo exposto e justifica
a importancia do museu; o catalogo de exposi¢do temporaria, de outro lado,
justifica a importancia das obras no evento de curta duragdo em que se
encontram. Com tais catalogos, visa-se mediar a relagao entre o visitante e
o evento, direcionando sua atengédo a determinados pontos da exposigéo,
com o intuito de educar o olhar do leitor a partir da contextualizacdo da obra
com o acervo permanente (Santos, 2017, p.5).

A partir das definigdes de Silveira e Santos, fica claro que existem modelos
diferentes de catalogos em forma e conteudo que podem ser direcionados a
exposi¢coes de acervo/longa duragdo ou de exposi¢cbes temporarias e atuam como
intermediarios entre a instituicdo e o publico.

Para Silveira (2004), os catalogos podem ter suas origens rastreadas até o
index medieval, depois, se tornando o fichario com classificagbes de obras; mas é
no século XVI, que aparece em forma de cddice registrando as colegbes de arte
palacianas inventariadas. Segundo Béhme (2003 apud Silveira 2004), o primeiro
catalogo de arte impresso foi publicado pela Académie Royale, em Paris, em 1673,
com o nome de “guia”, visando orientar o percurso dos saldes repletos de pinturas.
No século XIX, titulo e origem dos quadros eram registrados nas paginas de
catalogos e, no fim daquele século, o catalogo se tornou um género bibliografico em
si devido ao apreco do momento pelas classificagoes.

No século XX, os catalogos ndo apenas documentam e registram, mas
também sdo comercializados e colecionaveis quando se referem a grandes
exposi¢coes. Tamanha a importancia destas publicagdes, alguns se tornaram objetos
de desejo e os mais luxuosos, os catalogos-arte, sdo produzidos para serem itens
de decoragao e possuem edi¢oes limitadas. Hoje, catalogos sdo considerados obras
de consulta e referéncia de pesquisa sobre exposicdes, exercendo uma funcao

documental e comunicativa.

Para a biblioteconomia, o termo “catalogo” é parte da organizacdo da
informacgao e se refere a forma de descrever e identificar de forma padronizada os
objetos informacionais a fim de que sejam localizados no acervo. Araujo (2017, p.36)

diz que “Catalogamos para atender a uma demanda social de localizar a informagéao
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de forma precisa para que esta seja transformada em novos conhecimentos e em

inovagao”. ey, diz que

Catdlogo é um meio de comunicagdo, que veicula mensagens sobre
registros do conhecimento, de um ou de varios acervos, reais ou
ciberespaciais, apresentando-as com sintaxe e semantica proprias e
reunindo os registros do conhecimento por semelhangas, para usuarios
desses acervos. O catalogo explicita por meio de mensagens, os atributos
das entidades e os relacionamentos entre elas (Mey; Silveira, 2009, p.12).

Nesta area de conhecimento, o objetivo do catalogo € permitir que um livro
seja encontrado a partir de pelo menos uma destas informagdes conhecidas: autor;
titulo; assunto. Existem alguns pontos em comum a respeito de catalogos na
biblioteconomia e na museologia: ambos podem ter sua origem rastreada no século
XVIl e elaboram um processo de selegao, listagem e descricdo formal de objetos a
partir da determinagdo de quais elementos sao relevantes a serem registrados e
ordenados.

Outro ponto em comum ¢é sistematizagao de informagdes, como ocorre com o
catalogo raisonné, um tipo de catalogo que traz a lista completa de obras de um
artista contendo informacdes detalhadas sobre cada obra que podem incluir por
exemplo: titulo e variagdes; dimensdes; data de criagdo da obra; localizagdo ou
proprietario atual; proveniéncia (histérico dos proprietarios); histérico de exibi¢oes;
condigbes de conservacgao; bibliografia; ensaios sobre o artista; lista de obras
atribuidas, perdidas, destruidas e falsas etc. Desta forma observamos que em
ambas as areas cientificas, o catalogo € uma forma de registrar e organizar
informagdes de forma sistematizada para estas serem encontradas e darem origem

a novos conhecimentos.

2.3 OBJETOS DE ESTUDO: CATALOGOS DE EXPOSICOES DE MODA

Os objetos de estudo desta monografia sdo catalogos produzidos por trés
exposi¢coes temporarias de Moda. Pensando nos diversos nomes que catalogos
circulam (catalogo, livro, livreto, revista, guia, folheto...) analisa-se impressos em
diferentes formatos graficos. Os catalogos foram selecionados a partir do acesso da
autora ao material bibliografico. Foi feito um recorte temporal delimitado a
exposicdes realizadas durante a primeira década de 2000, sendo especificamente

duas exposi¢cdes do ano de 2004 e uma exposi¢ao do ano de 2006 com “moda”
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como tema central ou em destaque®. A partir disso, estas sdo as exposicoes
selecionadas:

“O Preco da Seducao - do Espartilho ao Silicone” (2004), realizada no Itau
Cultural na cidade de Sao Paulo de 18 de margo a 30 de maio de 2004 com entrada
gratuita. Foi escolhida por ser uma exposigao relevante em um centro cultural e
pelas caracteristicas graficas de seus dois catalogos: um folder® que tem a
caracteristica de guia de visitagdo e um livro com 210 paginas contendo textos de
curadoria, capitulos para as salas expositivas, fotos das obras e objetos que foram
expostos, bibliografia e ficha técnica (Figura 8). A exposigédo teve Denise Mattar
como curadora e abordou os ideais de beleza feminina a partir do século XIX
utilizando obras de arte e cerca de 300 objetos de moda entre roupas, acessorios e
itens de toucador divididos em sete salas expositivas tematicas. A mostra foi visitada
por 123.815 pessoas de acordo com o relatério anual do centro cultural. Os

catalogos foram desenvolvidos pela empresa de gestao cultural R. Godoy Cultura.

Figura 8 - Catalogos “O Preg¢o da Seducao - do Espartilho ao Silicone”.

O Preco 854 seducdo
bO ES}MH’U[ 0 A0 S] 1C01’1€

@) Pre(:o ) Seb cdo | |
00 espam 0 40 Si cone |

\ Itad - Itad
\ cultural cultural

| B
18/marco.a 30 maio
tergafa sexta 10h &5 21
sabgdo domingo feriado 10h s
e

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

5 Apesar de varios museus realizarem exposigbes sobre moda e indumentaria, eles ndo produzem
catalogos do tema com frequéncia. Portanto, a busca concentrou-se em quais exposicbes de
moda/indumentaria, no recorte da primeira década de 2000, produziram catalogos. Esta é a razéo
pela qual trés modelos diferentes de instituicdes culturais e dois modelos diferentes de exposicoes
foram analisados (museu, centro cultural e espagos expositivos; exposi¢cdo e megaexposi¢ao).

8 Folder é um impresso com quantidades variadas de dobras, de tamanhos e formatos usados
comumente para divulgagao de eventos, cardapios e outras fungdes.
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A megaexposicao “Fashion Passion - 100 anos de Moda na Oca” (2004),
considerada a maior exposicao sobre histéria da moda ja realizada no Brasil,
ocorreu no espacgo expositivo OCA, localizado no Parque do Ibirapuera na cidade de
Sao Paulo, entre 15 de setembro e 05 de dezembro de 2004, estendido até 09 de
janeiro de 2005. Produzida pela empresa BrasilConnects, teve a época um custo de
R$6 milhdes e patrocinadores como American Express, General Motors, Riachuelo e
Gol Linhas Aéreas; entrada do publico por R$10. A curadoria foi do fundador do
Musée d'Art Contemporain de Bordeaux, Jean-Louis Froment, com auxilio das
curadoras francesas Florence Miuller e Pamela Golbin e das curadoras de moda
brasileira Gloria Kalil (consultora de moda) e Regina Guerreiro (jornalista de moda) e
contou com cerca de 1100 pecgas e objetos de expostos em 10 salas tematicas que
apresentavam estilistas do século XX, como Coco Chanel, Elsa Schiaparelli, Paul
Poiret, Christian Lacroix, John Galliano, Karl Lagerfeld, Yves Saint Laurent,
Madeleine Vionnet, Jean Paul Gaultier, Christian Dior, Vivienne Westwood, dentre
outros. O projeto grafico do catalogo, que se trata de uma caixa chamada “Fashion
Box” (Figura 9), foi desenvolvido pela Agéncia Bookmark Branding inspirado nas
estampas do estilista Emilio Pucci.

Figura 9 - Catalogo “Fashion Box: Fashion Passion: 100 anos de Moda na Oca”.
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Fonte: Elaborado pela autora (2023).

Outro catalogo a ser analisado € da exposi¢cao “Estudos de Trajes Italianos”
(2006), realizada em um museu publico da cidade de Florianépolis, o Victor

Meirelles. A exposi¢cao ocorreu entre 18 de agosto e 06 de outubro com acesso
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gratuito. Foram expostas 20 obras em papel, dez do acervo do museu e dez
empréstimos de colecgao particular, todas elas resultado da fase de aprendizagem do
pintor num pensionato na Italia entre 1853-1856. O catalogo possui quatro textos de
diferentes autores intercalados com imagens das obras apresentadas na exposi¢cao
e a ficha técnica em 36 paginas com produgéo grafica de Aline Dias da equipe de
Acao Cultural do Museu Victor Meirelles (Figura 10).

Figura 10 - Catalogo da exposicéo “Estudos de Trajes Italianos”.
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Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Esta selegdo possui exposicdoes de pequeno, meédio e grande porte,
possuindo tanto visitagdo gratuita quanto paga. O modelo de instituicdo e o tamanho
da exposicdo deram origem a diferentes modelos de catalogos. Como é possivel
observar acima, sdo exposi¢cdes produzidas por diferentes tipologias de instituicoes:
um museu, um centro cultural e um espaco expositivo ao estilo pavilhdo, que seréao

detalhados no capitulo a seguir.
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3 COMUNICAGAO: EXPOSIGOES, CATALOGOS E CURADORIA EM ESPAGOS
EXPOSITIVOS

Neste capitulo é apresentada a diferenga entre as terminologias “museu”,
‘centros culturais” e “espagos expositivos”. Comenta-se sobre a atuacdo da
curadoria nestes espagos e como eles interagem de forma indissociavel com a
comunicagdo museoldgica. Para isso tragca-se um breve histérico dos museus e
espacos expositivos apresentando a ligacdo destes desde seus primérdios com os
catalogos. A seguir, descreve-se as caracteristicas que diferenciam “exposigbes” de
“‘megaexposi¢des” e por fim, como se forma o discurso expositivo dando destaque a

experiéncias em exposi¢des de Moda.

3.1 COMUNICACAO EM MUSEUS E ESPACOS EXPOSITIVOS

De acordo com a nova definicdo de museu aprovada em 22 de agosto de

2022 na Conferéncia Geral do ICOM na cidade de Praga,

Um museu é uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, ao servigo da
sociedade, que pesquisa, coleciona, conserva, interpreta e expbde o
patrimdénio material e imaterial. Os museus, abertos ao publico, acessiveis e
inclusivos, fomentam a diversidade e a sustentabilidade. Os museus
funcionam e comunicam ética, profissionalmente e, com a participagao das
comunidades, proporcionam experiéncias diversas para educagao, fruicao,
reflexao e partilha de conhecimento.

Dentre algumas definicbes de museu, Desvallées e Mairesse (2014) dizem

que museu € 0

lugar geralmente concebido para realizar a selecdo, o estudo e a
apresentacdo de testemunhos materiais e imateriais do Homem e do seu
meio. A forma e as fungbes do museu variaram sensivelmente ao longo dos
séculos. Seu conteudo diversificou-se, tanto quanto a sua missdo, seu modo
de funcionamento ou sua administragéo. (Desvallées; Mairesse, 2014, p.64)

Na mitologia, o museu se origina a partir da deusa da memdria Mnemaosine e
suas nove filhas - as nove Musas - e o templo das Musas onde elas residiam: o
museion, o lugar da memoéria - o lugar da recordagdo, e neste contexto mitico,
Rosario (2014, p.3) diz que “recordar” é “resgatar um momento originario e torna-lo
eterno (...) confere desta forma imortalidade aquilo que estaria perdido de modo

irrecuperavel”.
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Scheiner (2015) diz que a relagdo organizada entre evidéncia material,
memoria e linguagem se inicia nos gabinetes de curiosidades sendo a partir do
século XVII que o museu passa a ser um espaco fisico com fungcéo ordenadora e
classificatéria, de estudo e producgado intelectual. No século XIX ascendem os
museus que colecionam e pesquisam sobre a natureza e a civilizacéo, reflexo do
processo colonizatdrio dos paises europeus e do surgimento das ciéncias biolégicas
e sociais. Neste periodo no Brasil, comegam a se formar as cole¢des nacionais do
Museu Nacional, Museu Paraense Emilio Goeldi e Museu Paulista, os mais antigos
do pais. Apenas no século XX a museologia e a museografia se desenvolvem como
disciplina académica a partir dos trabalhos realizados nas instituicdes, com pesquisa
periddica e formacao profissional que levariam a questionamentos sobre a fungao
social do museu. Na década de 1970, com a definicdo das bases epistemoldgicas, €
estabelecida a base interdisciplinar dos museus que culminariam nas funcdes de
pesquisa, preservagao e comunicagao a respeito da relacdo dos seres humanos
com o0s objetos e da relagao da sociedade com o patriménio.

Ao pensar o museu a partir de sua origem nos gabinetes de curiosidades do
século XVI nas famosas colegdes dos principes, nos deparamos com a incipiente
elaboragcdo de catalogos, conectando-os aos primoérdios do museu. Considera
(2018) observa que os proprietarios dos gabinetes de curiosidade estavam
interessados nos avangos da ciéncia, na organizagao e tipologia das colecdes
quando decidiram registrar seus artefatos dividindo-os em naturalia (advindos da
biologia/natureza), artificialia (artefatos materiais produzidos pelo homem) e mirabilia
(reunia criagdes da naturalia e da artificialia).

Em 1656, o colecionador Elias Ashmole (1617-1692) mandou imprimir um
catalogo da colecéo Tradescant, a mais antiga colegdo de gabinetes de curiosidades
do Reino Unido, formada por John Tradescant (1570-1638) e seu filho hom&nimo
(1608-1662), ambos jardineiros, botanicos e viajantes. Tradescant apresentava sua
colecao aberta ao publico num edificio chamado The Ark (A Arca, em portugués) na
cidade de Londres. A colecdo dividida em naturalia e artificialia foi comprada por
Ashmole e doada a Universidade Oxford dando origem a colegéo base do Museu
Ashmolean, aberto em 1683, considerado o primeiro museu moderno. O catalogo
intitulado “Musaeum Tradescantianum” (Figura 11), foi o primeiro do tipo a ser
publicado no Reino Unido sendo ainda hoje um material bibliografico importante nos

estudos museoldgicos ingleses, possui um texto introdutério de Tradescant que
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explica como foram organizadas as listas das raridades revelando um principio de

organizacao classificatorio enciclopédico.

Figura 11 - Catalogo do Musaeum Tradescantianum (1656).

Fonte:
https://ia801908.us.archive.org/3/items/musaeumtradescan00trad/musaeumtradescan00trad.pdf

Dominique Poulot (2013, p.24-25) ao falar sobre estudo e pesquisa em
museus, diz que o catalogo, devido a sua perspectiva erudita de descricdo das obras
e objetos, acompanhava a abertura de museus publicos na Europa. Sua produgao
ilustrada e dispendiosa poderia ser financiada pelo Estado, pela instituigdo ou por
marchand-livreiros associados a empresas tipograficas. Um exemplo de catalogo
considerado exemplar € o do Museu Pio-Clementino, no Vaticano, produzido entre
1782 e 1807. Na Franga sob a revolugédo, os catalogos n&o eram vistos apenas
como eruditos mas também como politicos: eram indispensaveis para o registro dos
bens patridticos e da agenda de democratizagdo dos saberes difundida pelos
iluministas. O critico de arte italiano Giovan Battista Cavalcaselle em 1863,
defenderia a causa dos catalogos de museus como como fundamental para a

formagao da identidade nacional de seu pais.


https://ia801908.us.archive.org/3/items/musaeumtradescan00trad/musaeumtradescan00trad.pdf
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Os museus brasileiros produzem catalogos pelo menos desde o inicio do
século XX. Alguns podem ser pesquisados na Biblioteca Virtual do MHN. Em abril de
2023, o Museu Nacional anunciou o langamento de seu primeiro catalogo impresso
dedicado a 1408 obras raras que estavam fora do museu quando de seu incéndio
em 2018. O diretor da instituicdo, Alexander Kellner, disse que “conseguimos brindar
a sociedade brasileira com esse catalogo das obras raras, para que todos saibam
um pouquinho mais dos tesouros que ficaram preservados em nossa instituicdo.” A
fala de Kellner confirma a fungdo dos catalogos como veiculo de organizagao e
comunicacdo de grande importéncia entre o acervo, o trabalho realizado nos
museus e sua difusdo ao publico em geral.

Um exemplo de museu que também produz catalogos, € o Museu Victor
Meirelles (Figura 12), vinculado ao Instituto Brasileiro de Museus do Ministério da
Cultura. De entrada gratuita, esta instalado desde 1952 na casa onde o artista
nasceu na cidade de Florianépolis. De acordo com o site, “a ideia de um museu vivo,
ativo, que procura dar respostas as solicitagdes da comunidade e dos sujeitos que o
visitam e frequentam para desenvolver a sua visao critica” € parte de seu propdsito
cultural, que inclui uma biblioteca, um espacgo cultural para arte contemporéanea,
producao de projetos de pesquisa, revista académica e agenda cultural com oficinas,
palestras, seminarios, apresentagcdo de audiovisual e produgcdo de semanas

culturais.

Figura 12: Museu Victor Meirelles na cidade de Floriandpolis.

Fonte: hitp://portal.iphan.gov.br/galeria/detalhes/686/museu-victor-meirelles


http://portal.iphan.gov.br/galeria/detalhes/686/museu-victor-meirelles
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Para além da instituicdo Museu, os catalogos tém ligacdo direta com
exposicoes temporarias, se destacando os “Salon de peinture et de sculpture”,
inicialmente patrocinados pela monarquia francesa, realizados entre os séculos XVII
e XIX. O primeiro evento em 1673, realizado no patio e galerias do Palais-Royal foi
denominado “I'Exposition”, apresentando 53 pintores e 112 obras. Catalogos
impressos também chamados de “guias” ou “livretos” foram publicados com a lista
das obras expostas. Tais catalogos-livretos estavam acessiveis durante a exposigao
para os visitantes folhnearem (Figura 13). Hoje estes catalogos est&do disponiveis em

base de dados digital ou em versdes facsimile.

Figura 13 - “Un Coin du Salon de 1880” de Edouard Joseph Dantan.’

N :,I-I';: .1_ B I,

Fonte: https://www.art9000.com/english/fine-art/artist/image/edouard-joseph-dantan/7095/1/

135873/eine-ecke-des-salons-im-jahr-1880/index.htm

Os catalogos ou guias com listagem de obras de arte, ndo se referiam apenas
a colegcdes em museus, mas também a locais que produziam exposi¢coes e vendiam
arte, que pode-se associar aos atuais centros culturais ou salas expositivas.

O termo “centro cultural” é recente e ainda ndo possui rigida delimitagcao

7 A obra “Un Coin du Salon de 1880" de Edouard Joseph Dantan retrata o “Salon de peinture et de
sculpture”. A visitante em primeiro plano folheia o catalogo; outra pega uma edigao; o homem sentado
em uma cadeira vende alguns catalogos que estdo na mesa.


https://www.art9000.com/english/fine-art/artist/image/edouard-joseph-dantan/7095/1/135873/eine-ecke-des-salons-im-jahr-1880/index.htm
https://www.art9000.com/english/fine-art/artist/image/edouard-joseph-dantan/7095/1/135873/eine-ecke-des-salons-im-jahr-1880/index.htm
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conceitual. A partir de estudos incipientes, entende-se que centros culturais sao
locais de difusao de cultura, encontros sociais e de construcdo de lagos com a
comunidade. O que os caracteriza € a presenga de todos ou alguns destes
elementos: exposigdes, salas de multiplo uso, biblioteca, arenas, exibigdo de filmes,
eventos musicais, cursos, espetaculos artisticos, circulagdo de bens culturais,
realizagcéao de oficinas, ateliés, palestras, espagos de convivéncia adulto e/ou infantil,
lanchonete, locais para pratica de esportes. De acordo com Neves (2013), esses
eventos e atividades podem ser realizados de forma independente, simultaneas e de
forma multidisciplinar.

O Itau Cultural € um centro cultural localizado na cidade de Sao Paulo na
Avenida Paulista e tem entrada gratuita (Figura 14). De acordo com o site, “é uma
organizagdo voltada para a pesquisa e a produgdo de conteudo e para o
mapeamento, o incentivo e a difusdo de manifesta¢des artistico-intelectuais”. Aberto
em 1987, diz que sua missado € “gerar experiéncias transformadoras no mundo da
arte e da cultura brasileira” e tem como um de seus principios “democratizar o
acesso a arte e a cultura”. Possui salas expositivas, biblioteca, fraldario e
adaptacdes para pessoas com deficiéncia fisica. Dentre suas atividades, elabora
uma revista cultural, um observatério de pesquisa e reflexdo sobre o setor cultural,
uma plataforma de streaming gratuita de produgdes audiovisuais, uma escola de
formagao com cursos de arte e cultura e uma enciclopédia que funciona como um
banco de dados sobre pintura, literatura, artes visuais, teatro, danca e musica

brasileira.

Figura 14 - Centro Cultural: Itad Cultural em Sao Paulo.

ROSHRIO™,

ARICAO,
EL/V IM it
T

Fonte: https://www.itaucultural.org.br/quem-somos



https://www.itaucultural.org.br/quem-somos
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Silva (1995), diz que a origem dos centros culturais esta vinculada a museus
e bibliotecas e cogita sua origem na Biblioteca de Alexandria, um complexo cultural
voltado ao saber que preservava documentos das mais diversas areas, possuindo
também obras de arte, anfiteatro e jardins. Mas seria somente com a inauguragao do
"Centre National d'Arte et de Culture Georges-Pompidou" em 1977 na cidade de
Paris que surge o formato do que se entende hoje por essa tipologia de instituicao.
No Brasil, o Centro Cultural do Jabaquara e o Centro Cultural Sdo Paulo, na cidade
de Sao Paulo, sdo as principais referéncias deste modelo a partir da década de
1980. Galerias, corredores de shopping, halls de banco, salas nas mais variadas
instituicbes também se caracterizam como centros culturais (NEVES,2013),
agregando publico heterogéneo. Tanto museus como centros culturais sao “espagos
expositivos”, fazem uso da arquitetura, iluminagao e técnicas expositivas adaptadas
ao que pretende ser apresentado no local.

Um dos espagos expositivos mais conhecidos da cidade de S&o Paulo é o
Pavilhdo Lucas Nogueira Garcez ou Palacio das Artes no Parque do Ibirapuera,
também chamado de Oca (Figura 15). Projetado por Oscar Niemeyer, construido
para comemorar o IV Centenario da Cidade de Sao Paulo em 1954. Em formato de
uma grande cupula, possui trés andares e mais de 10 mil m?; € administrado pelo
Museu da Cidade junto a Secretaria Municipal da Cultura e sob locacéo abriga feiras
e exposi¢cdes. Como é caracteristico de espacos expositivos, permite boa circulagao
de pessoas, nao possui divisbes fixas internas se adaptando ao evento que vai

sediar, sendo especialmente locada para megaexposigdes.

Figura 15 - Espacgo expositivo Oca.

Fonte: hitps://www.nelsonkon.com.br/oca-palacio-das-artes/



https://www.nelsonkon.com.br/oca-palacio-das-artes/

41

Museus, centros culturais e espagos expositivos sao a ligacéo direta entre o
objeto exposto e o publico, espagos que possuem autoridade e credibilidade de
divulgacao cientifica para a sociedade. O que sustenta essa credibilidade é a
pesquisa tanto do acervo quanto da selecdo curatorial das exposi¢coes e
consequentemente as diversificadas formas de sua comunicag¢ao ao publico.

Como comunicagdo entendemos: 1) comunicagéo interna, essencial para o
funcionamento das instituicbes. Envolve a gestdo do plano museoldgico, o
cronograma de atividades, a readequacao de seus objetivos de tempos em tempos,
a relagdo com a equipe de trabalho; 2) a comunicacéo institucional, que se refere a
missao, objetos, identidade visual, marketing e divulgagado do trabalho e imagem
institucional em midias digitais com abordagens distintas; 3) a comunicagao publica,
relacionada as exposigbes, as agdes culturais (forma de comunicar e mediar o
acervo ou objetos expostos), as a¢des educativas (usada para atrair publico, tendo o
acervo ou objetos expostos como centro de suas atividades), a produgdo de
publicagdes académicas ou informativas e/ou catalogos, sempre alinhados a missao
da instituigao.

Sobre a identidade visual, trata-se de um sistema de signos associados ao
museu. De acordo com Abreu (2013), a base da identidade visual se constitui de
cinco elementos: nome, logotipo, simbolo, cor e tipografia - esse conjunto devera
representar a identidade corporativa da instituicdo. A identidade visual enquanto
parte da comunicagdo museoldgica permite que o publico reconhega os logotipos e
simbolos, criando uma memoria associativa e de reconhecimento da identidade do
museu baseada em que tipo de servigo ele presta e/ou qual sua tipologia, ou seja,
como aquele museu é compreendido pelo publico. Essa identidade visual esta
presente em todo o material impresso da instituicdo, em uniformes, publicacdes,
suportes graficos, eventos e outras atividades. “A expressdo visual da identidade
constitui efetivamente um importante elemento de interface entre o Museu e os seus
publicos.” (ABREU, 2014). Quando um museu se reestruturar internamente, deve
criar nova identidade visual adaptada a nova missao e novos objetivos institucionais,
visto que aquele simbolo (seu logotipo) € o que faz o publico reconhecer 0 museu
visualmente e a atividade que ele exerce. E comum os museus escolherem um
modelo de tipografia ou um simbolo pictérico (como a fachada do edificio) como

identidade visual, que podem ou nao ter cores especificas ou uma cor dominante.
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Assim sendo, a identidade visual € uma forma de divulgagdo por meio de cores,
letras, logotipos e formas, uma forma de comunicagao com o publico.

Cury (2015, p.12) diz que comunicagao “é uma forma de entender e estudar o
museu, de problematiza-lo enfim, em se tratando da curadoria das cole¢des, mas
também da participacdo do publico na instituicdo”. As problematizagbes que surgem
NnOS mMuseus € espagos expositivos ocorrerdo a partir da visita do publico e sua
interpretacaéo dos objetos |la apresentados, perpassando as escolhas da curadoria e

também as publicagdes da instituicio.

No contexto dos museus, a comunicagao aparece simultaneamente como a
apresentacdo dos resultados da pesquisa efetuada sobre as colegbes
(catalogos, artigos, conferéncias, exposi¢cdes) e como 0 acesso aos objetos
que compdem as colecdes (exposi¢cdes de longa duragcdo e informagdes
associadas). [...] Esta é a logica que prevaleceu no sistema PPC
(Preservacdo — Pesquisa — Comunicagdo) proposto pela Reinwardt
Academie de Amsterdam, que inclui no processo de comunicagao as fungdes
de exposigado, de publicacdo e de educagao exercidas pelo museu.
(Desvallées; Mairesse, 2014, p.35-36)

Uma comunicacao eficaz é aquela de troca de informacbdes de facil
compreensao, que atinge os mais diferentes publicos dos museus. O museu deve
ter mecanismos que permitam analisar a forma que essa transmissdo acontece,
como esta impactando a sociedade e se esta sendo efetiva através dos estudos de
publico.

Para Cury (2006) as exposi¢cdes seriam o elemento central da comunicagao
museologica porque validam as atividades realizadas nos museus. A produgdo de
exposi¢oes, sua difusao (incluindo por catalogos) e recepgédo do publico sdo parte
das diversas formas de comunicagdo museoldgica. As exposigdes se baseiam em
pesquisas e também geram producdo cientifica, desenvolvimento de programas
educativos e agdes culturais, tudo isso visando difundir uma narrativa através da
interagdo com o publico visitante.

O catalogo é constantemente citado como resultado de pesquisas sobre as
colecgdes, sistematizacdo das informagbes e as formas de comunicar a exposi¢ao.
Nesta monografia, analisa-se a capacidade de comunicagao de exposi¢des através
dos catalogos que delas resultaram. Os catalogos privilegiam o discurso do emissor
(a instituicdo), que ird definir a narrativa que sera difundida. Pelo catalogo ser um
material oferecido tanto impresso quanto digital pode ser consultado a qualquer
momento pelo publico e nao-publico. Por atingir um publico diverso (qualquer
visitante interessado), que nao tem possibilidade de resposta imediata ao conteudo

do catalogo, ndo €& muito claro como os receptores (publico) interagem com a
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informagéo contida nos catalogos. Geralmente, a mensagem ou a informagao que
museus e espacgos expositivos fazem circular através dos catalogos € unilateral, ndo
permite uma resposta direta por parte do publico que acessa a publicacédo, a
interatividade neste método € baixa, no entanto podemos afirmar que a transmissao
de informacéo é realizada.

De acordo com Barreto (1994), a produgao da informagéao consiste em reunir,
selecionar, codificar, reduzir, classificar e armazenar informagdes que serao
produtoras de conhecimento se a relagdo entre a fonte e o receptor for efetiva. Os
objetos presentes em uma exposicdo possuem uma mensagem que nao é neutra,
existe uma intencionalidade discursiva elaborada pela instituicdo e/ou pela
curadoria. Esta mensagem € comunicada ao publico mediada pela exposigcao e sera
recepcionada pelo visitante que ira assimilar o conteudo tematico (CASTRO, 1995)
podendo ser capaz de refletir e elaborar questionamentos a partir de seu lugar social
e suas capacidades cognitivas, resultando em uma gama variada de consciéncia,
desde o desenvolvimento de pensamento critico até entretenimento.

Torna-se cada vez mais comum que Museus possuam uma loja acessada ao
fim do trajeto expositivo ou na saida da instituicdo. Este € o local que os catalogos
costumam ficar: no espago dedicado a lembranga da visita. A loja € um exemplo da
aplicagado de servigos de comunicagdo aos visitantes, visto que nela, compra-se
catalogos, réplicas, recordacdes, € onde se acessa as publicagdes dos museus
(EDSON, 2004). Contando com a possibilidade que o visitante tenha apreciado o
Museu ou o tema da exposicdo, as instituicbes investem na perspectiva de uma
memoria afetiva daquele momento vivido, no desejo do visitante registrar sua
presenca levando algo consigo. Os catalogos fazem parte deste momento: uma
exposicao apreciada pode incentivar o visitante a querer “leva-la pra casa” ou
acessar exposi¢cdes que néo visitou através de outros catalogos la presentes.

Nos dias atuais, 0 museu que se comunica habilmente com o publico
especialmente de forma clara, eficaz e dialégica, cumpre seus objetivos de
educacédo, fruicdo e reflexdo com a sociedade. Os catdlogos comunicam a
exposicao de forma verbal (escrita), ndo verbal (pictérica) e subjetiva (cada individuo
reflete sobre), podendo possuir carater informativo, educacional, documental e
cultural. A partir de sua distribuicdo - gratuita ou paga - democratiza informacoes,

permite acesso a bens culturais e atinge os mais variados publicos.
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3.2 EXPOSICOES E MEGAEXPOSICOES

De acordo com Desvallées e Mairesse (2014) o termo “exposi¢ao” € a agao
de expor; o conjunto do que € exposto e o lugar onde se expde, podendo ser em
local aberto ou fechado, com ou sem deslocamento de objetos (como em sitios
arqueoldgicos). Segundo o ICOM, a exposi¢cdo € uma das principais fungdes do
museu e suas atividades podem ser avaliadas a partir de pesquisa de publico e de
recepgao.

A exposigao € a fungdo mais conhecida da comunicagdo dos museus e é
pensada junto com as agdes culturais, educativas, de divulgacdo e de publicagéo
visando produzir e difundir conhecimentos. Para comunicar determinada tematica as
exposicoes fazem uso de suportes expositivos, suportes de informacgao, sinalizagao
utilitaria e permitem cenografia. Podem apresentar objetos musealizados, objetos de
colecdes particulares, ocorrer em espaco fisico ou ciberexposicdes desenvolvidas
para a internet. E neste espago expositivo que ira ocorrer o contato entre o visitante
e 0s objetos selecionados pela curadoria a partir da tematica. As exposi¢cdes podem
ser de longo prazo (indefinido); temporarias, sendo: meédio prazo (trés a seis meses)
e curto prazo (um a trés meses); ou itinerantes, neste caso € necessario que seus
suportes sejam de facil instalagdo, possam ser montados nos mais diversos locais e
seu transporte seja viavel. De forma geral, exposicdes sao espacos democraticos,
pois estdo sempre abertas a todo tipo de publico que esteja interessado em
visita-las, cabe ao espaco expositivo estar apto a receber o visitante da forma mais
adequada possivel.

A exposicao é a mediacdo de um discurso entre os objetos e o publico; deve
ser realizada através de curadoria interdisciplinar que pesquisa, seleciona,
interpreta, podendo fazer uso de elementos como semidtica e psicologia como
estratégia informacional para difundir conhecimento. Algumas exposi¢des sao
grandiosas e possuem foco em receber a maior quantidade possivel de visitantes,
sdo as exposicdes blockbuster, que nesta monografia sdo chamadas pelo seu termo
equivalente em portugués, megaexposicoes.

As megaexposigdes sao controversas, alguns pesquisadores as consideram
parte da banalizacdo da arte em sociedades de consumo, outros uma forma de
democratizacdo da arte. As megaexposi¢cdes ndo sdo “mega” por serem imensas ou

estarem lugares imensos e sim, porque tém o intuito de serem exposi¢gdes com uma
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média de visitacdo alta, repercussao midiatica através do jornalismo cultural e da
publicidade. A possivel origem das megaexposicdes estaria nas exposi¢cdes
universais do século XIX. O modelo superlativo de exposicado também esta no
surgimento das Bienais de Arte.

Ana Cristina Audebert (2022), diz que blockbuster exhibitions (ou
megaexposi¢ao) foi um conceito e uma estratégia criada por Thomas Hoving, diretor
do Metropolitan Museum of Art, tendo inicio em 1972 quando fez a curadoria da
exposicao “Treasures of Tutankhamun’, no Museu Britanico (Figura 16). A mostra
trazia 55 artefatos do Vale dos Reis no Egito que foram expostos na ordem de
escavagao para o publico se sentir como os arquedlogos. Haviam fotografias
contemporaneas do Egito e textos nitidos nas paredes. Sendo uma exposicao de
alto custo e entrada gratuita, Hoving negociou o empréstimo dos artefatos
arqueoldgicos com Gamal Mokhtar, diretor da Organizagédo de Antiguidades Egipcias
garantindo que os custos seriam pagos com o retorno financeiro de produtos de luxo
exclusivos criados para serem vendidos em uma loja dentro do museu, como
catalogos e itens que possuiam o tema da exposigao estampado como por exemplo,
lencos da grife francesa Hermés. Hover procurou patrocinadores interessados em se
associar ao tema. Para controlar a grande presenca de publico, ingressos gratuitos
foram emitidos com antecedéncia. A exposi¢cdo excursionou pelos Estados Unidos

registrando ao total 8 milhdes de visitantes nas seis cidades que itinerou.

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)

8 Megaexposigao “Treasures of Tutankhamun’: pessoas aguardam na fila em dia de chuva para retirar

ingresso e uma sala com alto numero de visitantes.
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Segundo Audebert, dentre as caracteristicas estabelecidas por esse novo

formato globalizado de exposigdes, estariam:
1) a organizac¢ao de um sistema rotinizado de marketing de massa e
merchandising de produtos;
2) a globalizag&o de simbolos da cultura nacional (como os “tesouros
nacionais”), canones (como o “impressionismo”) e identidade;
3) a validagao da autoridade dos museus europeus e norte-americanos para
democratizar e alcangar novos publicos;
4) a aspiragao tanto ao entretenimento quanto ao esclarecimento;
5) o fornecimento de um veiculo para a promogéo da imagem corporativa

por meio de patrocinios.

Myrian Sepulveda dos Santos em “As Megaexposicbes no Brasil:
Democratizagdo ou banalizagdo da arte?” (2002, p.92-93), também apresenta
caracteristicas fundamentais das megaexposi¢oes, sendo: 1) o grande numero de
visitantes que recebem; 2) a producdo das mostras nao € feita pelas equipes dos
museus que recebe a exposicao; 3) o foco de atengao do publico sdo as exposi¢coes
e nao os museus; 4) os curadores nao fazem parte do quadro de profissionais do
museu que recebe a exposi¢ao; 5) os curadores contratados possuem conhecimento
especifico sobre os objetos em exposi¢ao; 6) sdo exposig¢des informativas, atendem
um grande numero de pessoas a partir de uma tradugdo prévia realizada pelos
especialistas de arte; 7) a realizacdo das megaexposi¢cdes no Brasil tém sido feitas
por empresas dirigidas por agentes culturais que buscam mecenas solicitando apoio
de entidades governamentais brasileiras e estrangeiras, empresas publicas e 8)
empresas privadas que entram como patrocinadoras devido ao alto custo de
producao do evento; 9) parte do patrocinio privado € possivel devido a Lei Rouanet
(Lei no. 8.313/91) que permite que pessoas fisicas e juridicas abatam parcialmente
do imposto de renda os investimentos realizados em praticas culturais diversas; e a
medida proviséria no. 1.589, de 1997, permite o abatimento do valor integral da
doacdo ou do patrocinio em atividades relacionadas as exposi¢oes de artes
plasticas; 10) desejo dos visitantes de consumo de objetos relacionados a mostra,
por ter carater temporario o publico quer guardar a experiéncia através da compra
de catalogos, marcadores de pagina, canecas, por exemplo; 11) A linguagem
utilizada nas megaexposi¢cdes tem alguns elementos padronizados, como design
claro e sinalizacao eficiente, facilitando visita dos que vao ao museu pela primeira

vez, permitindo a localizagdo facil de banheiros, bebedouro, cafeteria e a saida.
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Santos acrescenta que as megaexposicbes também podem trazer temas
contemporaneos rompendo com posturas de reveréncia em relagao a obra de arte.

A comunicologa Bianka N. C. Roloff (2016) aponta que algumas
megaexposi¢des com carater itinerante ao redor do mundo, geram recordes de
visitagdo em cada lugar. Também podem ter presenca inédita de obras famosas em
determinado pais e o publico interpreta como oportunidade uUnica de ver aquela arte
pessoalmente, como foi o caso da exposigdao “Impressionismo: Paris e a
Modernidade” (2012) no Centro Cultural Banco do Brasil na cidade de Sdo Paulo
(Figura 17).

Figura 17 - Exposigao “Impressionismo: Paris e a Modernidade®’.

Fonte: Facebook CCBB Sao Paulo (2012)

Roloff também observa que as megaexposi¢cdes sao triunfos de marketing
cultural que dao prestigio aos artistas, curadores e patrocinadores e até mesmo as
instituicbes que as recebem devido a alta visibilidade através de matérias
jornalisticas que divulgam o mega evento. Destaca também que curadores sao
autoridades em suas areas e tanto as instituigdes que recebem as megaexposicoes
quanto as que cedem itens de seu acervo, sao bastante conhecidas no meio
museologico. Desta forma, o investimento alto em comunicagédo é fundamental para

dar visibilidade midiatica para o evento (Figura 18) e assim atrair a imensa

% A exposicdo “Impressionismo: Paris e a Modernidade”, teve como chamariz de publico a presenga
de obras inéditas no Brasil do movimento artistico Impressionismo.
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investimento financeiro dos

Figura 18- Noticia da exposigdo “Impressionismo: Paris e a Modernidade” '° .

Exposicao dos impressionistas no

Centro de SP tem

Aos finais de semsz

d, Mosira

Puglico aguarda em fila para ver exposicdo da
obras impressionistas no Centro Culiural Banco do
Brasil. (Foto: William VolcowBrazil Photo Press/AE)

numero deverd superar os 100 mil.
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Q Centro Cultural Banco do Brasil {CCEB},
que fica no Centro de S&o Paulo, ird estender
o horério de visitacBo da exposicdo das obras
de artistas impressionistas do Museu d'Orsay,
de Paris, a parfir deste sabado (25). Segundo
a instituicdo, os visitantes poderdo apreciar as
obras das &h até as 23h aos sdbados &
domingos. As sextas-feiras. o horario de
fechameanto também serd estendido, indo das
10h as 23h.

Amudanca se deve a0 sucesso da exposicio.
De acordo com o CCEE, afé esia sexta-feira
(24} cerca de 95 mil pessoas ja haviam
visitado a8 mosira. Meste fim de semana, o

Fonte:_https://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2012/08/exposicaoc-dos-impressionistas
-no-centro-de-sp-tem-horario-estendido.htm

Em linhas gerais, podemos concluir que as megaexposi¢cdes dependem de

leis de incentivo a cultura, patrocinios de empresas e divulgagcao midiatica. O foco é

atingir um grande numero de pessoas que nao necessariamente sao frequentadores

de museus e sim, atraidos pela tematica, tendo disponibilidade de aguardar horas

nas filas e dispostos a consumir produtos da loja do museu como forma de

rememoragao ou registro.

® Noticia de jornal com pessoas em fila de espera para acessar as salas expositivas do Centro
Cultural Banco do Brasil na cidade de Sao Paulo. A exposicdo “Impressionismo: Paris € a
Modernidade” se encaixa em diversas caracteristicas do conceito de megaexposig¢do. Essa exposi¢cao
foi recordista de publico no CCBB: 886.226 mil visitantes; itinerou entre as cidades de Sao Paulo e
Rio de Janeiro; trouxe obras internacionais renomadas inéditas no Brasil, que geraram filas de
espera, salas lotadas e recebeu quatro prémios, todos de melhor exposi¢cédo do ano.


https://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2012/08/exposicao-dos-impressionistas
https://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2012/08/exposicao-dos-impressionistas
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3.3 CURADORIA E DISCURSO EXPOSITIVO EM EXPOSIGOES DE MODA

Existem diferentes conceitos de curadoria. Assim como acontece com 0s
catalogos, a historia da curadoria pode ser rastreada até o século XVI, relacionada
aos gabinetes de curiosidades e antiquarios, associada as logicas de
colecionamento em que o colecionador também é o curador. Séculos depois, a
histéria natural, 0 museu e as artes irdo divergir do significado. Quem fala sobre as
raizes conceituais do termo na museologia é Maria Cristina Oliveira Bruno (2008,
p.02), “A histéria dos museus testemunha, pelo menos ha quatro séculos, o
surgimento das atividades de curadoria em torno das acgbes de selegcado, estudo,
salvaguarda e comunicagao das colegcbes e dos acervos.” A autora explica que a
manutencgdo, informacao e preservagao das evidéncias materiais da natureza e da
cultura - os objetos colecionados nos gabinetes e nos primeiros museus do século
XVII - precisavam de critérios de cura (do latim “ato de cuidar”) para a organizagéo e
salvaguarda. Bruno complementa que a “origem das ag¢des curatoriais carrega em
sua esséncia as atitudes de observar, coletar, tratar e guardar que, ao mesmo
tempo, implicam em procedimentos de controlar, organizar e administrar”.

Permanece durante o século XIX essa perspectiva de curadoria como coleta,
registro, analise, organizagao, guarda, estudo e difusdo do conhecimento sobre
histéria natural, artes e museologia que beneficiou o processo de consolidacao do
museu como instituicdo cientifica, como campo profissional e de preservacao
patrimonial. As mudangas mais significativas a respeito do conceito de curadoria
aconteceram a partir de meados do século XX. O musedlogo Mensch (2004 apud
BARBOSA, 2013, p.138) explica que a partir de 1960 separam-se as atividades
museolodgicas do curador, e passam a existir pesquisadores de assuntos especificos:
0s especialistas em temas ou objetos.

A partir da década de 1990, os curadores ganham prestigio, periodo que
também ocorre a ascensdao das megaexposi¢cdes. Como explicado por Santos
(2002), as megaexposi¢cdes tem como uma das suas caracteristicas a presencga de
curadores contratados e que n&o sao parte da equipe do museu, centro cultural ou
espago expositivo, estdo la por serem especialistas no tema da exposicdo. A
atuacao do curador a partir desta década ¢é direcionada as exposi¢des temporarias e
megaexposi¢des, incluindo as bienais e ao alinhamento de temas interessantes a

industria cultural. O curador se torna um profissional de influéncia entre os
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colecionadores, os financiadores da arte e os artistas (COSTA, 2012) na medida em
que através de seu conhecimento sobre o assunto, objeto ou movimento artistico,
elabora uma exposicdo, os modos de expor, faz o recorte do tema,
consequentemente o recorte de publico, valora o artista e determina o tempo da

exposicao para que esta seja eficiente para quem a organiza.

Na verdade, o curador, hoje, é o detentor da palavra final do projeto
expografico contemporaneo, consequentemente, é o individuo que interfere
no espago para construir leituras possiveis de uma mostra, geralmente, em
dialogo com o arquiteto e com o artista, buscando ideias originais para a
ocupagéo. (Costa, 2012, p.69)

A ideia anterior de curador como alguém de dentro da instituicdo (museu) que
realiza trabalhos de salvaguarda, pesquisa e comunicagao a partir de suas cole¢des,
€ de substituida pelo protagonismo do curador das exposi¢des tematicas, resultando
na supervalorizagao das atividades expositivas de forma sem precedentes, visto que
o curador também se articula com os artistas, o mercado de artes, com os canais de
comunicagao e sua projegao social (Bruno, 2008. p.6).

A curadoria na arte, que virou um campo académico, € a expressao de
elaboragdes intelectuais por fendmeno artistico. O perigo nesse fendbmeno é
que muitas vezes, descola da realidade do homem comum, que entra
naquele museu e ndo entende absolutamente nada. Porque é
absolutamente hermético e o que se vé muitas vezes séo artistas e
curadores falando para si mesmos em um territério acima dos comuns dos
mortais. E uma dificuldade no museu de arte, ou seja, como traduzir a
elaboragao intelectual académica o pensamento sobre arte [...] Quando um
curador de arte monta uma exposicdo esta fazendo um statement,
elaborando o seu discurso até na maneira como vai pingar aquilo, que vai
mostrar os artistas, que vai selecionar. [...] Isso € um fendmeno: a curadoria
de arte (Horta 2010 apud Barbosa 2013)

A curadoria, a exposi¢ao e a comunicagdo sao processos interligados que
irdo formar o discurso expositivo, ou seja, o tipo de narrativa que sera apresentada
ao publico e ira determinar o tipo de interagdo que ocorrera no espago expositivo,
que podem ser agdes previstas ou nao pelos curadores.

Quando se trata de museus, a curadoria € um processo realizado por
distintos profissionais e permite que se compreenda o trabalho que é realizado na
instituicdo: como se forma o acervo, como se realiza a pesquisa, a salvaguarda
(documentacdo e conservagdo) e os processos de: exposigdo, acao cultural e
educativa. Quando falamos de exposi¢cdes temporarias em espacos expositivos &
mais provavel que o curador seja um especialista contratado pela organizagado do
projeto de exposi¢cao para prestar seus servicos de conhecimento especifico a
respeito de um tema ou objeto. Embora sob diferentes perspectivas, ambos os

modelos de curadoria dizem respeito a decisdes sobre narrativas expograficas.
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Quando falamos de exposi¢cdes de Moda, a ideia de curador como um
especialista e um profissional de influéncia € dominante. Steele (2014), destaca
alguns curadores de exposicbes de moda cujos trabalhos tiveram grande
repercussao e geraram debates a respeito do trabalho de curadoria, discurso
expografico e museologia. O fotégrafo de moda e da familia real britdnica e
figurinista Cecil Beaton foi, em 1971, curador da exposigao “Fashion: An Anthology’
(Moda: Uma antologia) no Victoria & Albert Museum em Londres (Figura 19), cujas
sessdes se dividiam em periodos historicos e nomes de estilistas, possuia cenarios
complexos, alguns surrealistas, recriagcdo cenografica de boutiques de grifes e
manequins com feicbes abstratas e poses nao habituais (ajoelhados, por exemplo).
Segundo Dietz (2017), o discurso expografico de Beaton nesta exposi¢ao estruturou

praticas curatoriais de moda na Europa.

Figura 19 - Exposigao “Fashion: An Anthology” (1971)".

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)

Diana Vreeland, influente editora da revista Vogue estadunidense, conhecida
por sua perspectiva estética vanguardista, comegou a atuar como curadora no
Costume Institute do Metropolitan Museum of Art (MET) em 1972. Thomas Hoving,

diretor do MET e criador do conceito de megaexposi¢des foi quem teve a ideia de

" A esquerda, sala da exposi¢do “Fashion: An Anthology” (1971) com manequins em poses
incomuns; a direita, capa do catalogo da exposicao.
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contrata-la com a intengdo de atrair mais visitantes ao museu, pois vislumbrava a
potencialidade do acervo de moda da instituicao (lbid, 2017). Vreeland estreou com
a exposicao “The World of Balenciaga” (O Mundo de Balenciaga) em 1973, que
também foi produzido um catalogo. Suas exposi¢gbes receberam muitas criticas
quanto ao discurso expografico anacronico, foco na teatralidade e apelo comercial. A
curadora respondia as criticas dizendo que o publico quer ver espetaculo, que
entendia 0 museu como um espacgo de entretenimento. Steele (2014, p.33) diz que
as exposicdes de moda de Vreeland, mesmo com suas falhas (como nao apresentar
material didatico) e expografias espetaculares, ajudaram a retirar a imagem de
“antiquario” que as exposi¢cdes de moda tinham até entdo, baseadas na ideia de
apresentacao de trajes histéricos em perspectiva cronologica. Vreeland além dos
cenarios, apresentava estimulos visuais, auditivos e olfativos, com a presenca de
perfumes - elementos que se tornariam frequentes em suas exposicoes.

O académico de Moda e curador Harold Koda foi desenvolvedor de
exposicoes de moda espetaculares, como a “Fashion and Surrealism” (Moda e
Surrealismo) de 1987. Koda ndo concordava inteiramente com o método anacrénico
de discurso expografico de Vreeland, mas compreendia que a curadora, ao retirar do
publico a visdo de antiquario dos trajes histéricos, fez com que os visitantes se
identificassem com as roupas apresentadas (através de memoarias e assimilagdo dos
trajes a partir de imagens artistas que os vestiram, por exemplo). Os recursos
expograficos espetaculares utilizados por Beaton, Vreeland e Koda, demonstram
que os visitantes de museus apreciam a sofisticacado visual, afirmando a importancia
da expografia.

Valerie Steele diz que desenvolver exposigdes de moda que sejam ao
mesmo tempo “bonitas e inteligentes, interessantes e educativas” (2004, p.37)
depende de serem bem pesquisadas, com acuracidade histérica e com objetos
escolhidos cuidadosamente, ela realizou exposicbes de moda de sucesso, como
“Femme Fatale: Fashion and Visual Culture in Fin-de-Siécle Paris” (Mulher Fatal:
moda e cultura visual na Paris de fim do século) que foi sua resposta ao trabalho de
Diana Vreeland. Enquanto Vreeland apresentava a Belle Epoque francesa com
vestidos da época, a curadora preferiu focar nas atrizes e cortesas que criavam
tendéncias e influenciavam mudangas na moda. Ela também afirma que as
exposi¢cées de moda mais populares sdo as dedicadas a um designer famoso, como

a “The Art and Craft of Gianni Versace” (A Arte e o Oficio de Gianni Versace), de
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2002, realizada no museu Victoria & Albert com curadoria de Claire Wilcox, que
trazia relevantes informagdes historicas e técnicas e uma sesséo de estudo em que
os visitantes podiam tocar nas roupas em exposi¢cao que nao faziam parte do acervo
do museu e sim, do acervo do estilista.

A partir das leituras realizadas sobre curadores de exposi¢cdes de moda,
pode-se compreender que um grande desafio nessa tematica é a integridade
curatorial: ndo tornar a exposicao comercial e ter cautela com o financiamento ou
patrocinio das empresas de moda ou estilistas que esperam que os curadores
apresentem os discursos desejados por eles, inclusive nas publicagbes da
exposi¢ao. O curador Harold Koda, quando questionado qual o papel do dinheiro
nas exposi¢des de moda, respondeu provocativamente: “O qué, ao contrario do
mundo da arte?”. Insinuando que as criticas de que o discurso expografico das
exposi¢coes de moda seriam focadas em comeércio ou na imagem do estilista seriam
infundadas, pois vender, valorizar uma obra de arte e o nome de um artista, também

pode ser a intengcdo de uma exposicao de arte.
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4 ANALISE DOS CATALOGOS DE EXPOSIGOES DE MODA

Neste capitulo, os materiais bibliograficos analisados sao descritos
fisicamente buscando caracterizar o conteudo de suas paginas com a maior
quantidade de detalhes possiveis e necessarios para sua compreensao material. A
sequir, os catalogos sao analisados uma a um a partir das caracteristicas citadas ao
longo desta monografia: seu formato, estrutura interna e conteudo; identificando o
tipo de instituigdo (museu, centro cultural, espago expositivo), dados institucionais, o
tipo de exposi¢cdo e como o tema foi apresentado pela curadoria em suas paginas.
Ao final, uma secdo faz um resumo da analise e uma comparagcao entre as
publicagbes. A ordem de analise dos catalogos € a seguinte: primeiro um catalogo

de museu, depois, o de um centro cultural e por fim, de um espaco expositivo.

4.1 ESTUDOS DE TRAJES ITALIANOS.

‘Estudos de Trajes Italianos” foi uma exposi¢cao realizada no Museu Victor
Meirelles na cidade de Floriandpolis. A exposi¢céo ocorreu entre 18 de agosto e 06
de outubro de 2006 com acesso gratuito. Foram expostas 20 obras em papel, dez do
acervo do museu e dez empréstimos de colecao particular, todas resultado da fase

de aprendizagem do pintor num pensionato na Italia entre 1853-1856.

A) Formato

O catalogo da exposicao “Estudos de Trajes Italianos” € um livreto com 36
paginas nas medidas de 21 cm x 21 cm, que possui textos alternados com as 20
imagens das aquarelas apresentadas na exposi¢ao. Este formato € o que Silveira
(2004) chama de modelo tradicional de catalogo, que apresenta as obras da

exposicao, as ideias centrais do tema e informacgdes institucionais.

B) Identidade Visual

O titulo da exposigao estd estampado na capa do catalogo. A escolha da
capa foi por uma obra do artista Victor Meirelles que trata-se de uma jovem sentada

com um vestido em tons de bege, verde e vermelho exercendo uma atividade
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manual. Na contracapa na cor preta, esta impresso o logotipo do museu, enderego,
telefone, e-mail e site (Figura 20). A escolha da cor preta para a capa destaca a
aquarela escolhida para ilustra-la. Observa-se que ¢é o traje feminino mais elaborado
da colegdo. Heller (2013) diz que a cor preta tem significado de sofisticacéo,
elegéncia e renuncia a ostentacao, ja a cor vermelha é “a cor dominante de todas as
atitudes positivas em relagdo a vida” (p.95). Esta escolha cromatica chama a
atengao do olhar para o elaborado traje da personagem, fazendo alusao direta ao
tema central da exposi¢cao que sao as indumentarias. Nao foi possivel descobrir se a
identidade visual utilizada na capa do catadlogo € a mesma de divulgagdo da

exposi¢ao no ano de 2006.

Figura 20 - Capa e Contracapa do catalogo “Estudos de Trajes Italianos”.
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Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)

C) Discurso

O catélogo inicia-se com o texto da diretora do museu, Lourdes Rosseto'?,
intitulado “Apresentacao” (Figura 21), justificando que a produgao da exposi¢ao foi
motivada pela comemoracgao dos 150 anos da criagado deste conjunto de obras e 174
anos do nascimento do artista, explicando a intengcdo de Meirelles de retratar objetos

de uso, trajes e pessoas que circulavam nas proximidades do artista. H4 um

2 Diretora do Museu Victor Meirelles de 1991 a 2021.
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agradecimento a Marcelo Collago Paulo pelo empréstimo das obras de sua colegao

particular.

Figura 21 - Texto de apresentagédo da exposi¢cao “Estudos de Trajes Italianos”.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Os trés textos de autores convidados, “Trajes Italianos - Poesia na formagao
de um neoclassico”, escrito por Charles Narloch; “Um desejo vacilante”, escrito por
Raul Antelo, “Academia, Moda, Mercado...” de Fernando Lindote, sdo curtos e com
linguagem erudita. Breves passagens da biografias de Victor Meirelles séo citadas e
nao sao feitas observacgdes relevantes a respeito das aquarelas e dos trajes, os
autores dedicam-se a divagar sobre questdes antropoldgicas, artisticas, literarias,
filosoficas e suposicdes sobre porqué Meirelles teria registrado tais indumentarias.

Charles Narloch observa que Meirelles pintou nas aquarelas pessoas
populares em atividades de trabalho, retratando a indumentaria de camponeses e da
classe trabalhadora urbana, citando a humildade de algumas roupas e a presenga
constante de aventais nos trajes das mulheres. Estas curtas observagbes sao
informacdes sobre a histéria da moda. A moda, enquanto uma criagao da burguesia
e com énfase no comércio, € constantemente criticada quando dentro de espacos
expositivos por retratar indumentarias da elite, esta exposi¢géo apresentou trajes das

classes populares, o que foi observado por Narloch.
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O texto escrito por Fernando Lindote fala da moda como fetiche e
mercadoria no regime capitalista, algo que ndo se encaixa numa anadlise dos
Estudos de Trajes Italianos.

Em linhas gerais, os textos do catalogo séo eruditos e exigem do leitor um
conhecimento prévio sobre quem era Victor Meirelles, apesar de observacdes
pontuais, ndo trazem analise sobre os trajes e nem sobre a histéria da moda do
século XIX na ltalia, que poderiam contextualizar os estudos de Meirelles para o
publico visitante. Apesar de textos de dificil entendimento para pessoas leigas, o fato
do livreto registrar, classificar e ilustrar de forma organizada as aquarelas, exerce a
funcdo de catalogo, legitimando e justificando a importancia das obras que a

instituicdo considera importante anunciar possuir em seu acervo.

D) Imagens

As 20 aquarelas expostas estdo listadas no catalogo, primeiro as dez de
colecao particular (Figuras 22 e 23) e depois as dez do acervo do museu (Figura
24), denotando uma preocupagao em organizar e sistematizar a informagao técnica
sobre as obras. Nao as classifica em detalhes outros, por exemplo, separagao por

area de trabalho urbana ou rural.

Figura 22 - Imagem de aquarela de colegao particular.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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Figura 23 - Aquarelas de colegao particular.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Figura 24 - Aquarelas do Acervo Museu Victor Meirelles.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A publicagdao esta de acordo com a fungao catalografica, permitindo que
quem busca informagao técnica sobre as aquarelas consiga localiza-las para serem
pesquisadas. As imagens no catalogo séo apresentadas com a arte centralizada na
pagina e abaixo delas legendas padronizadas no seguinte formato: nome, data

aproximada; material, medidas e proveniéncia (Figura 25).
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Figura 25 - Padronizagao de informagdes da legenda.

Estudo de Traje ltaliano, 1853, aquarela sobre papel, 33 x 22,5 cm
(Colecao Particular)

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

O catalogo “Estudos de Trajes Italianos” cumpre a fungdo de comunicagao
publica a respeito do trabalho que se realiza no museu; comunica seu acervo em
uma publicagdo que esta acessivel a preco mddico e faz a mediagcdo entre a
instituicdo, seu acervo e o visitante/leitor cumprindo a fungao social de divulgacao de
producao cientifica e educativa. No entanto, ndo deixa claro em suas paginas quem
foi o(a) curador(a) da exposicéo, ndo informa quais foram os parametros de escolha
dos trés autores convidados para os textos do catalogo. Ao ndo ser apresentada
uma biografia de Victor Meirelles, visto que a exposigao também celebrava seus 174
anos de nascimento, exige do leitor um conhecimento prévio sobre o artista, fazendo
o catalogo atingir parcialmente seu potencial de “educacdo com fruigao, reflexado e

partilha de conhecimentos” (ICOM, 2022) presente na nova definigdo de museu.

4.2 O PREGO DA SEDUCAO - DO ESPARTILHO AO SILICONE

A exposicao “O Pre¢o da Seducao - do Espartilho ao Silicone”, foi
realizada em um centro cultural, o Itau Cultural na cidade de S&o Paulo, entre 18 de
marc¢o a 30 de maio de 2004 com entrada gratuita. A exposi¢cao teve Denise Mattar
como curadora e abordou os ideais de beleza feminina a partir do século XIX
utilizando obras de arte e cerca de 300 objetos de moda entre roupas, acessorios e
itens de toucador divididos em sete salas expositivas tematicas. A mostra foi visitada
por 123.815 pessoas de acordo com o relatério anual do centro cultural. Os

catalogos foram desenvolvidos pela empresa de gestao cultural R. Godoy Cultura.
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A) Formato

A exposicdo produziu dois formatos de catalogo (Figura 26), que Silveira
(2004) caracteriza como “modelos tradicionais” que geram duas versdes: um modelo
mais simples e gratuito (um folder com duas abas) e um modelo mais elaborado (um
livro). O folder contém o resumo do tema, das salas expositivas e a ficha técnica,
este modelo simplificado “pode nao ter as imagens das obras apresentadas mas
apresenta aos visitantes as ideias centrais da tematica, um mapa de localizag¢ao e as
informagdes institucionais” (SILVEIRA, 2004). O livro possui medidas quadradas de
15 cm e 210 paginas contendo o texto da curadora, capitulos para as salas
expositivas, fotos das obras de arte e objetos de indumentaria que foram expostos,
bibliografia e ficha técnica. A escolha por dois formatos diferentes pode ser
interpretada como estratégica de comunicagdo museologica para diferentes
publicos. O formato folder permite ao visitante acompanhar as salas expositivas e o
resumo de seus temas e remete ao formato de “guia” dos primeiros catalogos de
exposi¢coes temporarias do século XVII (ver Capitulo 3.1). O livro é direcionado aos
visitantes ou nao-visitantes que querem se aprofundar na pesquisa da curadoria, na

observagéo das obras e manter um registro documental da exposigao.

Figura 26 - Dois formatos dos catalogos.

@) Pvego[ga Seducdo

0o espartilho ao silicone

-0 Sedycdo

{‘g‘@ do silicone |

Itau i Itau
cultural e ‘ cultural

,18/marco.a 30 maio 20045
il a sexta IDhasZ!I? .
s¢ h

0 domingo feriado 10h as T9h,

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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B) Identidade Visual

As capas dos catdlogos apresentam a imagem de uma mulher em trajes
intimos da década de 1950. A fotografia € em tons de cinza, o maié é destacado no
tom de rosa. O titulo da exposi¢cdo, nome da instituicdo e horario de funcionamento
se alternam entre as cores rosa e preto (Figura 27). O nome do centro cultural, “Itau
Cultural” é apresentado no formato de logotipo da instituicdo com tipografia em que

“cultural” possui inicial em letra minuscula.

Figura 27 - Identidade visual “O Prego da Seduc¢ao - do Espartilho ao silicone”.

! O Prego ga Se@}ztcao
; o espam{ 0 ao silicone

e
Cultur;
A

Itau S Itad
cultural ‘ cultural

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

O tom de rosa ¢é a cor principal da identidade visual da exposi¢ao, presente
com frequéncia em paginas inteiras dos catalogos. A cor é culturalmente associada
a feminilidade e segundo Heller (2013), “as caracteristicas gerais que sao atribuidas
ao rosa sao tipicamente femininas. A cor rosa simboliza a for¢ga dos fracos, como o

charme e a amabilidade”. A cor esta presente em um tom bastante claro nas paginas
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do livro e nas separagdes dos capitulos. A organizacdo da exposi¢ao utilizou a
relacdo entre cores e fendmenos sociais para que os visitantes fizessem a conexao

simbdlica do tema com as imagens através da associagao cromatica.

C) Discurso

Os catalogos possuem texto da curadora Denise Mattar contextualizando o
tema da seducdo associada aos padrbes de beleza de cada periodo historico. A
curadora apresenta as divisdbes tematicas das salas expositivas em ambas as

publicagdes, sendo: “O espartilho e outras formas de tortura...”; “Os anos loucos”;
“A volta a ordem”; “Os anos Hollywood”; “Os anos dourados”; “Os anos rebeldes”; “O
culto ao corpo” e “A era do silicone”. O folder apresenta um resumo sucinto do

contexto historico e artistico de cada sala (Figura 28) fazendo fungéo de guia.

Figura 28 - Catalogo em formato folder com texto da curadoria.

A Beleza sempre fol uma moeda para a mulher, € a Sedugao, sua meihor estratégu

awolta a ordem

0 Prego da Sedugio - do Espartilho a0 Silicone ¢ um evento multimidia que mostra
a transformagao do ideal da beleza feminina, da segunda metade do século XIX 205

s diferentes movimentos artisticos ~ da beleza documental dos
omo Belmiro de Almeida, a postura critica de artistas
omo Tunga. Cenas de filmes apresentam de um épico de Max
ualidade de Martin Scorsese
assim dividida:

curvas sao martirizadas com
10,3 capa bordada e os vestidos
ilo fantasioso da época.

s figuras longilineas desse periodo vibrante e agitado 3o
representadas por obras modernistas de Ismael Nery, Gomide,

e
: i
Tarsila, Vicente do Rego Monteiro, Lasar Segall, entre outros. ik
No filme O Grande Gatsby, vemos o charleston em agdo. )
2% Denise Mattar
-a=ca o
10 !l
- > LR " X
s el o 2 F 1
.~

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

O livro apresenta um texto de 15 paginas intitulado “Texto da curadora” que
detalha a pesquisa e justifica os critérios curatoriais para a realizagdo da exposigao.

O corpo do livro segmenta cada uma das salas tematicas em capitulos, contendo
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fotografias das obras de arte, indumentarias e vitrines de acessorios, todas as
imagens possuem legendas. Existe registro, sistematizagdo e organizagao das
informacgdes por semelhanga (MEY, 2009). O discurso curatorial possui linguagem
acessivel, leitura fluida e embasa o tema com a perspectiva historica e sociologica
da feminilidade, moda e beleza, além de citar os movimentos artisticos de cada
época, faz uso de citacdes de escritores, historiadores e musicos para fundamentar
o tema (Figura 29). Existe abordagem de Histéria da Moda para contextualizar as
roupas e acessorios presentes na exposigao, trazendo de forma resumida a
trajetéria da moda de sua origem no fim da era medieval até o fim do século XIX,
explicando-a e permitindo que o leitor leigo tenha um acesso ao conteudo de forma
didatica. O resumo socio-histérico que explica o tema de cada sala é estratégico, as

frases sao objetivas e o conteudo relevante para o entendimento.

Figura 29 - Texto com contexto historico de feminilidade e moda.

NO 1m do século XIX o ideal da beleza femmma ainoa ¢ inspirado

pelo romantismo. A v [her deveria ser delicada e parecer uma ﬂov o)
espar n[{;u/ usado Oesde 0S II Anos, afma 0 torso, acentua a cintura e o peito e
cansa befm 1acoes na estyutura ossed. Essa w0dd, Oitada por Paris, é sequida a

visca, nesiio ent [ugares quentes, como o Rio 0e Janeiro.

Uma grande mudanca ocorre na Euvopa, no inicio 0o séeulo XX, como
resultado da expansio da Revolugdo Trdustrial. Tnspirados pelas Toupas
Tissas e orientais, costireiros cono Poiret jd tentavam [ibertar o corpo 0a
mulber. Nas artes plasticas ¢ o womento do abandono da figuva, da
consolidacdo do ftpressionismo e do surgimento do cubismo, o futurismo e da
arte abstrata. Esse montento tdo criativo ¢ conbecido como belle épogue.

No Bmmf se e watévia de moda as wiltimas novidades cbegawm 7apioo, o
1MesHI0 1A 0CoTTia na arte, A wmaior parte O¢ 10ss0s artistas ainda pintava e

forma acadeyica, criando vetratos realistas ou wim [heres vealizadas. Apenas
et poucos trabalhos podemos

de obras aqui apresentado
subwtetida as normas i

perceber tracos do i mpressionisiio. No conjunto
surge de forma clava wma wu lher contida e
0Stas por uma sociedade patriarcal,

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

E possivel concluir que o catalogo foi feito apés a montagem da exposicao,
pois existem fotos das salas expositivas (Figura 30). Nos créditos das legendas das
vitrines dos acessoérios (Figura 31), observa-se a presenga de nomes de antiquarios
além dos nomes de museus e colecgdes particulares. A presenca desta informagao é

interessante para pensarmos como a curadoria resolveu o problema de falta de
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pecas antigas e também a clareza em informar ao publico a procedéncia do material
exposto.

Figura 30 - Sala expositiva e obras expostas.

Claudio Tozzi

Tiando a Roupa, 196711980

serigeafia sobre papel, 48 x 66 cm.

do Estado de Sio Paio

Colegao Pinacoteca
Foto:Sérgo Gueini
Aleu Penna e Hercules Barsott
Vet e e, . 1560 e 80
oot st [Rhal, 144 58 volle de nylon [Rhodia], 167 x 46 cm
Sosho Masp - Museu de Arte de S30 Pauko. Fabricagéo Ugo Castelana
SRoRR Colegao Masp - Museu de Arte de 5P
d Assis Chateaubriand
Foto: Sergio Guerini

Trardoa foups, 196711980

serigrai sobe pape, 48 66 .
Colecio Pnatecsdo Esado de o it
Foto: Sérgio Guein

== |

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Figura 31 - Vitrine de acessorios.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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D) Imagens

As imagens que ilustram o folder foram selecionadas de forma que o
visitante contextualize-as com o tema de cada sala. Estas imagens se constituem de
obras de arte e indumentarias e nao possuem legendas, apenas os créditos

numerados (Figura 32).

Figura 32 - Imagens numeradas no folder.

o espartilo e outras formas de tortura..

Marco inicial de nosso percurso, o espartilho afina o torso
# feminino, acentua a cintura e o peito e causa deformacoes na
§  estrutura ossea. ;

Podemos ver isso no traje da Baronesa de
Lorato e no vestido de tarde de 1910. J

4 Os artistas desse periodo criam .
mulheres idealizadas e pintam muitos
" retratos. Entre eles estdo Amoedo, Belmiro
de Almeida, Visconti, Oscar Pereira da Silva
e Arthur Timétheo da Costa. No filme ...Eo
Vento Levou, vemos Scarlett O’Hara tendo

seu espartilho amarrado pela criada.
[2]

08 anos IOMC(}S

Nos anos 20 as pernas estdo de fora, mas as curvas sdo martirizadas com
achatadores de seios e bandagens. As roupas como a capa bordada e os vestidos
com plumas e canutilhos trazem o estilo fantasioso da época.

As figuras longilineas desse periodo vibrante e agitado sao |
representadas por obras modernistas de Ismael Nery, Gomide,
Tarsila, Vicente do Rego Monteiro, Lasar Segall, entre outros.
No filme O Grande Gatsby, vemos o charleston em acédo.

[31]

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Ja o livro tem outra intencionalidade: ser um catalogo tradicional completo,
um registro da exposi¢cao que explica, organiza, classifica e ilustra (SILVEIRA, 2004).
Possui fotografias de todas as obras apresentadas na exposicdo com suas
respectivas legendas que registram: autor; nome da obra; ano; técnica; medidas;

procedéncia; autoria da foto para o catalogo (Figuras 33 e 34).
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Figura 33 - Apresentagéo das obras de arte com legenda.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Figura 34 - Apresentagéo das obras de arte com legenda.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Através das fotografias, podemos conferir que as indumentarias presentes
na exposicao estavam em vitrines nas salas expositivas (Figura 35), suas legendas

seguem padrao diferente das obras de arte, sendo: identificacdo do traje (ex:
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vestido); origem (pais); data; material (ex: veludo); estilista ou a quem pertenceu (ex:
Courreges); procedéncia (ex: instituicdo); autoria da foto. Quando se desconhece
algum item (ex: estilista), a informacao é ausente. Estas informagdes presentes nas
legendas permitem que pessoas que tenham acesso ao catalogo e queiram

pesquisar as obras, saibam como encontra-las.

Figura 35 - Indumentaria apresentada em vitrine, com legenda.™

Vestido para ceriménia de corte

Brasil, século XIX, ca.1883

corpete, saia com barra, sobrecauda tafeta de seda, chamalote, bordados, fios de prata e ouro
Pertenceu & baronesa de Loreto, dama da Princesa Isabel.

Colecan Museu Historico Nacional, RJ

Fota: Séraio Guerini

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Uma informagdo de comunicagdo museoldgica que podemos observar nas
imagens do livro € que cada sala possuia cores de paredes diferentes. As cores
parecem ter sido escolhas simbdlicas deliberadas a se interligarem com os temas,
por exemplo, a sala “Os anos loucos” possui parede verde (cor associada a loucura);

o0 modulo “De volta a ordem” parede azul escuro (cor associada a seriedade); “Os

¥ Nas paginas do catalogo, através de fotografia, pode-se ver a cor de cada sala, como as roupas
foram expostas dentro de vitrines e como interagiam com as obras de arte. A legenda também é
apresentada.
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anos dourados” parede amarela (cor associada a alegria); “A era do silicone” parede
vermelha (cor associada a seducgéao).

A escolha por dois formatos diferentes de catalogo pode ser interpretada
como estratégica de comunicagdo museoldgica para diferentes publicos, visto que
um deles era distribuigdo gratuita e outro vendido em loja. Ambos os catalogos desta
exposigao estao a servigo da sociedade a partir de seu discurso educativo que gera
reflexdo, conhecimento e intencionalidade de registrar o maximo possivel da

exposicao.

4.3 FASHION BOX - FASHION PASSION

O catalogo “Fashion Box” é referente a megaexposi¢ao “Fashion Passion -
100 anos de Moda na Oca”, considerada a maior exposigao sobre histéria da moda
ja realizada no Brasil. Ocorreu no espacgo expositivo Oca no Parque do Ibirapuera na
cidade de Sao Paulo, entre 15 de setembro e 05 de dezembro de 2004, estendido
até 09 de janeiro de 2005. Produzida pela empresa BrasilConnects, com curadoria
do fundador do Musée d'Art Contemporain de Bordeaux, Jean-Louis Froment,
auxiliado pelas curadoras francesas Florence Miller e Pamela Golbin e pelas
curadoras brasileiras Gloria Kalil (consultora de moda) e Regina Guerreiro (jornalista
de moda). A exposi¢ao apresentou cerca de 1100 pecas e objetos em 10 salas
tematicas que apresentavam estilistas internacionais e uma sala de moda brasileira.

O projeto gréfico do catalogo foi desenvolvido pela Agéncia Bookmark Branding.

A) Formato

O formato deste catalogo € de caixa com impressos em diversos tipos e
informagdes fragmentadas. Os itens sdo: 1 caixa; 1 folder chamado “Fashion Guia”;
4 cartdes postais; 1 livro chamado “Fashion Passion - 100 anos de Moda na OCA”;
10 folhetos referentes as salas expositivas; 1 folder chamado “Fashion Passion
Brasil”; 1 p6ster chamado “Fashion Passion Brasil’; 1 folheto com agradecimentos
aos apoiadores e patrocinadores; 1 folheto chamado “Riachuelo patrocinadora oficial

do Fashion Passion” (Figura 36).
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Figura 36 - Catalogo “Fashion Box” e seu conteudo.

ON ‘

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Apesar da informacao estar fragmentada, existe organizacao e classificagao
de informacgdes (SILVEIRA, 2004), cada um dos impressos reune informagdes por
semelhanga (MEY, 2009), respeitando os recortes tematicos (SANTOS, 2017)

partindo de uma hierarquizagdo de um conjunto maior para 0 menor.

O livro é o impresso mais elaborado e possui textos dos curadores, planta
arquitetdbnica com as salas expositivas e biografia dos estilistas; o impresso mais
simples se refere a agradecimentos. Este € um catadlogo no formato comercial,
artistico e com parametros mercadolégicos de colecionismo, por isso possui uma
variedade maior de suportes informacionais. A caixa pode ser guardada tanto de pé
como um livro quanto deitada, como um objeto de decoragéao. “Fashion Passion”, foi
uma megaexposicdo em um espago expositivo, neste tipo de exposigcdo, como
apontado por Audebert (2022), existe um sistema de produgéo de merchandising de
produtos que visam tanto o entretenimento quanto o esclarecimento. Esta variedade
de formatos pode ter sido possivel a partir do que Santos (2002) elabora como uma
caracteristica das megaexposi¢des: a presenga de patrocinadores privados devido
ao alto custo destas mostras. Um dos folhetos presentes no catalogo é exclusivo da
loja Riachuelo, justificando em um texto o apoio a exposig¢ao, pois a nova politica da

empresa estaria visando a democratizagao da informagao sobre moda.
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B) Identidade Visual

A identidade visual da exposicdo foi criada pela agéncia Bookmark
Branding dos designers Hélio Rosas e Roberto Cipolla e foi inspirada nas estampas
do estilista Emilio Pucci, essa escolha tem impacto visual, estética marcante em
linhas curvas, cores contrastantes porém harménicas. Ao escolher uma identidade
inspirada em uma estampa classica de um famoso estilista, a agéncia demonstrou
estudo de histéria da moda e investiu na associagao do visitante que ¢é ligado a area
de moda a uma memoria referencial histérica. Para os visitantes que ndo sao da
area de moda, a estética é atrativa ao olhar, demonstrando a importancia da escolha
de cores e artes graficas para gerar o interesse do publico em acessar o material
bibliografico. Outro desenho da identidade visual se inspira no formato das paredes
de montagem das salas expograficas, com linhas curvas e retas nas cores preta e

branco (Figura 37).

Figura 37 - Identidades visuais do catalogo “Fashion Passion”.

Fonte:

https://pt.slideshare.net/atelieplasticaexposicao/exposio-fashion-passion-100-anos-de-moda-na-oca-17182664

Simbolos e cores foram os elementos escolhidos para criagdo das duas
identidades visuais da exposi¢do, com o acréscimo da criagdo de um elemento

pictérico simbolizando a arquitetura do espago expositivo Oca (Figura 38, no topo a


https://pt.slideshare.net/atelieplasticaexposicao/exposio-fashion-passion-100-anos-de-moda-na-oca-17182664
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esquerda). A ilustracdo colorida no formato grafico de linhas curvas esta presente
em capas e logotipos na parte externa dos impressos (Figura 38, no topo a direita).
Dois dos cartdes postais sao dedicados apenas a identidade visual: a arte grafica e
a fotografia de uma modelo com um vestido estampado com a identidade visual da

exposicao criado especialmente para a publicidade do evento (Figura 38, abaixo).

Figura 38 - Identidade visual “Fashion Passion” aplicada em impressos.

& ~
-y S
FASHION PASSION

100 ANOS DE MODA NA OCA

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A arte gréafica preto e branco que remete a expografia, esta presente mais
especificamente na parte interna da caixa e do livro. Ambos modelos de identidade
visual firmam a memoria visual da exposigdo nos visitantes, pois tais desenhos
estavam nas paredes das salas expositivas. Nota-se na identidade visual, a escolha
predominante da cor azul. De acordo com Heller (2013), a cor azul € associada a
sentimentos positivos sendo a preferida de muitas pessoas. O azul esta também em
impressos no lugar das artes graficas e sendo utilizado em palavras e paginas
divisorias do livro.
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C) Discurso

Se tratando de uma publicagcdo comercial e artistica, o discurso deste
catalogo esta fragmentado em suportes impressos diferenciados. O discurso é tanto
o conjunto total de elementos impressos quanto cada elemento em si, que contém
informagdes organizadas de forma a comunicar as diversas facetas do tema dos 100
anos de moda. Cada um dos itens da caixa € uma perspectiva da curadoria a
respeito da tematica. Destaca-se, a seguir, o conteudo do livro; o conteudo referente

as salas de moda internacional e o conteudo sobre moda brasileira.

O livro “Fashion Passion - 100 anos de Moda na OCA”, possui 218 paginas
(Figura 39) e traz em suas paginas textos dos cinco curadores e um texto do
presidente da empresa responsavel pela produgdo da megaexposicdo, a
BrasilConnects. Possui textos em portugués, francés e inglés direcionados ao

publico estrangeiro.

Figura 39 - Capa e contracapa do livro Fashion Passion.

FASHION PASSI

®) BrasilConnects

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A partir das caracteristicas apresentadas por Audebert (2022) e Santos
(2002) sobre megaexposigdes, € possivel identificar nesta publicagdo que os

curadores nao fazem parte do quadro de profissionais da instituicao que recebeu a
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exposicao. Sao profissionais contratados que possuem conhecimentos especificos a
respeito dos objetos em exposi¢cado. As duas curadoras francesas apresentam textos
didaticos, em linguagem acessivel e leitura fluida sobre histéria da moda. O texto de
Florence Mdller, intitulado “As metamorfoses da mulher” é o texto que explica a
exposicao. O texto de Pamela Golbin aborda o surgimento da alta costura a partir
dos costureiros Charles Frederick Worth e Paul Poiret, reforcando a narrativa do
“criador-génio” da moda - é onde a exposi¢ao comega: a partir da “invengcao” dos
estilistas no século XIX. Os 10 capitulos seguintes do livro sdo dedicados a biografia
dos estilistas presentes na exposi¢ao (Figura 40), com a foto de cada um deles em
um modelo narrativo padronizado, demonstrando organizagao e sistematizagao da

informacéo.

Figura 40 - Biografia de estilista.

| VIVIENNE
 WESTWOOD

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Enquanto as curadoras francesas justificam a importancia do estilista-génio e
suas criagdes que entraram pra histéria da moda se tornando patriménios culturais
aptos a estarem em museus, as curadoras brasileiras Gloria Kalil e Regina Guerreiro
se afastam desse discurso afirmando que a moda brasileira “ndo € coisa de museu’”,
justificando que esta seria algo da rua. A partir dessa afirmagao de ambas, pode-se
refletir sobre essa narrativa curatorial: o que as curadoras brasileiras entendem
sobre “moda de museu”; o que elas entendem por “museu”; por que elas

estabelecem que a moda internacional seria de museu e moda brasileira n&o seria
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algo a ser musealizado; elas buscam uma forma de diferenciacédo da moda brasileira
da moda estrangeira através do discurso: a moda estrangeira sacralizada e distante
e a moda brasileira mais acessivel? A partir de pesquisa realizada para esta
monografia a respeito da exposi¢do Fashion Passion, obteve-se a informagéo que
dentre as pecas de moda brasileira apresentadas estavam empréstimos
musealizados, como a colecdo Rhodia do MASP. Havia na exposicdo a moda
brasileira musealizada, fato nao citado pelas curadoras brasileiras, cujo discurso
dialoga menos com a ideia de moda como patriménio cultural e mais com a
simbologia do que se entende por Brasil, um pais com cultura de rua apresentado

em fotografias com muitas cores, cenarios e artistas.

Figura 41 - Moda brasileira n&o € coisa de museu.

EXTRAVAGANTE? NAO, APENAS E-XU-BE-RAN-TE!
" NOSSA MODA ACONTECE NA RUA, MALICIOSA,
ATREVIDA, SEM A MENOR PRETENSAO DE VIRAR
PECA DE MUSEU. ELA ACONTECE NO CORPO E NO
"JOGO DE CINTURA FASHION" QUE - VERDADE SEJA
DITA - SO A BRASILEIRA TEM. NOSSAS CORES SAQ

ABUSADAS, NOSSAS TEXTURAS EXTREMAMENTE
ESPECIAIS. VAI DAI QUE NOSSO VISU E ENERGETICO |
E... "CHEIO DE TRUQUES", RESULTADO DE HERANCAS
& MAIS HERANCAS CULTURAIS PODEROSISSIMAS: A

A MODA BRASILEIRA PEDE O CORPO COMO APOIO, A RUA COMO
PASSARELA E AS PAREDES DA CIDADE COMO SUPORTE PARA AS
FOTOGRAFIAS, QUE FLAGRAM E FIXAM SEUS MELHORES MOMENTOS,
SUAS MELHORES PRODUCOES. ELA NAQ E UMA MODA DE MUSEU,
NEM UMA MODA QUE SE DE BEM A PORTAS MUITO FECHADAS. PEDE
ESPACO, MOVIMENTO, LIBERDADE. E NAS RUAS QUE ELA SE MOSTRA
A VONTADE. E NAS RUAS QUE ELA E MELHOR ENTENDIDA, POIS E ONDE
DESFILA (COMO PODE) SUAS PREFERENCIAS, SEU JEITO, SEU ESTILO,
E NAS RUAS QUE VEMOS COMO ELA E USADA PELOS BRASILEIROS.
0 OUTDOOR E A FOTOGRAFIA NAS RUAS. O QUE NOSSA MODA TEM DE
MAIS EVOCATIVO, DE MAIS USADO E DE MAIS CONHECIDO, AGRUPADA EM
FOTOS REPORTAGEM, PORTRAITS, FLAGRANTES. A MODA BRASILEIRA
NO SEU LUGAR PREFERIDO: AS RUAS E OS MURQS DO PAIS.

GLORIA KALIL

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)

O discurso do catalogo pode ser comparavel a exposicao: o Brasil ganhou
uma sala expositiva enquanto os estilistas internacionais receberam dez salas. Os

impressos refletem essa hierarquia informacional a partir de seus tamanhos,
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materiais e espessuras. Os impressos das salas de moda estrangeira possuem
percurso cronolégico da histéria da moda apresentando a importancia dos estilistas
(Figura 42); os impressos da sala de moda brasileira ndo apresentam textos sobre a
histéria da moda brasileira, nem a localizacdo da sala no pavilhdo, nem a planta
arquitetbnica com a localizagdo dos suportes expograficos, € um discurso mais

imagético do que textual (Figura 43).

Figura 42 - Dez livretos das salas de moda internacionais.

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Figura 43 - Folder sanfonado da sala de moda brasileira.

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)
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Os panfletos referentes as dez salas expositivas dos estilistas internacionais
apresentam capas cujas cores ndo se repetem, seguem um modelo grafico
padronizado numerados de 1 a 10 com a localizagao das salas, nomes dos estilistas
e titulo da sala. Dentro, um texto bilingue com o tema de cada sala, fotos da
expografia sendo possivel observar os manequins e suas indumentarias e fotografia
de moda com legendas (Figura 44), na contracapa de cada um, a planta

arquitetonica de cada sala com a localizagao dos moéveis expositivos.

Figura 44 - Panfleto de sala expositiva.

JOHN

GALLIANO

PAUL

POIRET

CHRISTIAN

LACROIX

SUBSILT
1 05 VLMNTES 00 EXTREMD
b G, el P, Cosssio

Fonte: Montagem elaborada pela autora (2023)
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E interessante para a museologia a presenca das plantas arquitetnicas das
salas com a localizagcdo do mobiliario expositivo em pelo menos dois modelos de
impressos (panfletos e livro). Além de ser possivel estudar como foi desenvolvida a
expografia e pensar na relevancia do registro das plantas, também pode-se associar
a uma caracteristica das megaexposicoes apresentada por Santos (2002), a de que
estes grandes eventos investem em sinalizagado para facilitar a visita dos que vao em
uma exposi¢cao pela primeira vez, permitindo facil localizagcdo e orientacdo do

percurso do visitante.

A partir do discurso deste catalogo conclui-se que o trabalho curatorial foi
dividido entre os profissionais, cabendo aos curadores franceses a validagao da
autoridade dos estilistas estrangeiros como influentes nas mudancas em 100 anos
da histéria da moda e usando seus nomes para atrair publico trazendo vestimentas
historicas para serem apresentadas pela primeira vez no Brasil, confirmando a
caracteristica de ineditismo das megaexposigcdes como aponta Roloff (2016),
fazendo com que o publico interprete como oportunidade unica de ver aquela arte

pessoalmente e adquirir o catalogo como um registro de um momento histérico.

D) Imagens

As imagens do catalogo podem ser divididas em duas categorias: 1) as
ilustracoes da identidade visual e 2) fotografias. A identidade visual ja foi abordada
em topico anterior, nos dedicaremos aqui a analisar as fotografias. Estas podem ser
divididas em: fotografias de estilistas internacionais; fotografias de personalidades
(ex: artistas), fotografias de moda e fotografias da expografia. Estas fotografias
seguem uma légica de organizagao (SILVEIRA, 2004), respeitando um recorte
tematico reunidas por semelhanga (SANTOS, 2017; MEY 2009) e sdo apresentadas
da seguinte forma: as fotografias dos estilistas internacionais estdo no livro; as
fotografias de personalidades estdo em impressos sobre a moda brasileira, as
fotografias de moda e expografia estdo nos cartdbes postais e nos impressos
referentes as salas tematicas internacionais.

A fungdo destas fotografias € ilustrar e explicar o tema da exposi¢cao

através da mediacédo das imagens, direcionando a atencéo do leitor a determinados
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pontos que a curadoria considera importante para a contextualizagdo das obras
presentes na mostra.

Nos dois impressos dedicados a moda brasileira (um folder e um poster
chamados “Fashion Passion Brasil’) sao apresentadas imagens repetidas dos
temas: biquini, praia, estampas tropicais, “verde e amarelo” e artistas, afirmando a
narrativa da curadoria sobre a moda brasileira ser “da rua” e ao mesmo tempo se
associando a esteredtipos sobre o Brasil. No pdéster, existem titulos e pequenos
textos acompanhando as imagens para classifica-las e contextualiza-las na tematica,
dentre as imagens, apresenta-se fotos de estilistas brasileiros (sem citar seus

nomes), de jeans, uma foto da atriz Leila Diniz e de modelos brasileiras (Figura 45).

Figura 45 - Péster “Fashion Passion Brasil”.

FALOU EM MODA, FALOU NELES. ATE HOJE, A PRIMEIRA
COISA QUE SE PENSA QUANDO SE FALA EM MODAE I
ALTA COSTURA £ EM SEUS CRIADORES. ESSAS ESTRELAS
SOFISTICADAS QUE TANTO FIZERAM PELA DIVULGACAQ
DA MODA COMO SONHO.

3 GRANDE TERRITORIO LIVRE DO PAIS ONDE SE
ENCONTRAM E SE DIVERTEM, SEM NENHUMA DIFERENCA
U PRECONCEITO, RICOS E POBRES, JOVENS OU VELHOS
S0RDOS OU MAGROS. UM PAIS QUE TEM

WIAIS DE 8.000 KMS DE PLAY-CROUND CRATUITO TEM
JUE SER UM POUQUINHO MAIS FELIZ!

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Uma foto em tamanho grande da modelo Gisele Bundchen (Figura 45)
pode ser justificada pelo momento histérico, no ano de 2004-05 a modelo era
considerada a n° 1 do mundo, sendo um chamariz para a exposi¢cao. Audebert
(2022) diz que uma das caracteristicas da megaexposicdo € a globalizagdo de
simbolos, canones e identidade; no contexto da histéria da moda esta modelo tem
muita importancia e a presenga de sua imagem representando o Brasil pode ser

utilizada como uma estratégia de atrair publico visitante.
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A partir das analises acima apresentadas, pode-se concluir que todos os
impressos das trés exposigdes cumprem o0s requisitos conceituais do termo
“catalogo” apresentados por Silveira (2004), Mey (2009) e Santos (2017), contendo
registro do evento, organizagéo, sistematizacado e/ou categorizagado da informacéao,
sendo um objeto intermediario entre a instituicdo e o leitor, servindo como
instrumento de rememoragao, consulta e com potencial de gerar reflexdo e partilha
de conhecimento (ICOM,2022).

4.4 CATALOGOS: FORMATOS E DISCURSOS POSSIVEIS

A partir das analises sobre os catalogos das exposi¢cdes de moda, podemos
concluir que existem diversos formatos e discursos possiveis. Como apresentado
nas paginas anteriores, folder, poster, cartdes postais, livretos, livros ou
simplesmente um panfleto podem ser espagos impressos ou bibliograficos com
informacdes sobre a instituicdo e o tema da exposigcao, contanto que estejam dentro
de parametros pré-estabelecidos de registro, informacdao apresentada de forma
organizada e/ou sistematizada, veiculando uma mensagem ao visitante que podera
ser recuperada posteriormente (por consulta).

Os catalogos funcionam como suporte informacional extra dos textos da
exposi¢cao, um espago em que a curadoria utiliza para explicar em detalhes como
ocorreu a pesquisa e o desenrolar do tema. Numa exposicao, os textos costumam
ser sucintos: o texto de apresentagdo do nucleo, algum texto complementar breve
sobre um subtema e as legendas. As paginas do catalogo podem conter os textos
gue nao entraram na exposi¢cao por serem muito longos, cientificos ou detalhados e
podem fazer a diferenca na compreensao do tema ao visitante/leitor na medida em
que detalham perspectivas histéricas, sociais, antropoldgicas, artisticas etc, que
ficariam apenas subentendidas ou mal compreendidas durante a visita.

E possivel refletir sobre as muitas possibilidades de comunicar uma
exposicao comparando os diversos formatos e discursos dos catalogos. De acordo
com Marconi e Lakatos (2003) comparar € observar similitudes e explicar as
divergéncias, sendo possivel deduzir elementos constantes, abstratos e gerais. Nos
quadros abaixo, algumas comparagoes serao feitas visando apresentar de forma

sucinta as informagdes pesquisadas anteriormente.
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O Quadro 1 sintetiza informagdes institucionais e expositivas presentes nos

catalogos. Iniciando com o tipo de instituigdo, o tipo de exposi¢cdo, se o catalogo

apresenta informacgdes institucionais (cargos, localizagao, contato), que tipo de apoio

permitiu a realizagdo da exposigéo e que tipo de legitimagao a exposi¢cao produziu.

Quadro 1 - Informagdes institucionais e expositivas apresentadas nos catalogos

Estudos de O Preco da Seducgéao: | Fashion Passion
Trajes Italianos Do Espartilho ao
Silicone
Instituicao Museu Publico Centro Cultural Espaco Expositivo
Tipo de Temporaria Temporaria Temporaria -
Exposicao (1 més e 18 dias) (2 meses e 12 dias) Megaexposicao
(3 meses e 25 dias)
Informagoes Sim Sim Sim
Institucionais
Apoio/ Ministério da Lei de Incentivo a Lei de Incentivo a
Patrocinio Cultura; Cultura / Ministério da | Cultura / Ministério
IPHAN Cultura da Cultura,
Empresas privadas;
Governo da Cidade
de Sao Paulo;
Secretaria Municipal
do Verde e Meio
Ambiente
Legitimagao | Da instituicao e do Da instituicdo e da Da instituicao, da
do catalogo acervo do Museu curadoria curadoria,

dos estilistas

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

O tipo de instituicdo diverge, embora todas sejam espagos expositivos; as

exposig¢des sao todas temporarias, durando pouco mais de dois meses sendo que a




81

“Fashion Passion” que duraria 2 meses e 20 dias teve data extendida. Todos os
catalogos trazem informagdes institucionais e de apoio a realizagdo e geram
legitimagao, porém legitimam coisas diferentes.

E possivel concluir que todos os catalogos, independente do tipo de
instituicdo e formato de publicacdo, trazem informacdes institucionais, de apoio
financeiro e informagbes sobre a exposigdo. Desta forma, entende-se que tais

tépicos sao itens obrigatdrios na feitura de um catalogo.

A) Formato

A respeito do formato, o ponto em comum entre todos os catalogos é serem
publicagdes impressas. Como aponta Silveira (2004, p.2) o que ira defini-los como
catalogo é a funcédo e n&do a forma, que € secundaria. Basta que em seu formato
apresente informagbes organizadas e especializadas a respeito de um acervo ou
exposicao de acordo com os interesses institucionais. Um fator que determinara a
divergéncia entre eles sera se o catalogo € de uma exposicdo ou de uma

megaexposicao.

Os catalogos de exposi¢des “tradicionais” produzem folders, livretos, livros,
podendo oferecé-los em mais de uma versdo: uma mais simples e gratuita e outra
mais elaborada e paga, como no caso da exposicdao “O Pregco da Sedugdo: Do
Espartilho ao Silicone”. Ja as megaexposicdes, devido ao alto investimento, muitos
patrocinios, repercussdo midiatica por trazerem obras inéditas e simbdlicas e tendo
propésito de entretenimento e esclarecimento (AUDEBERT, 2022), podem investir
em catalogos em formatos artisticos, incomuns ou diversos. Alguns podem ter preco
mais elevado devido a elitizacdo do projeto artistico e do conhecimento, visando

atingir pessoas interessadas no conteudo ou nas artes graficas.

Devido ao alto investimento em comunicacdo para dar visibilidade a
exposigao, estes catalogos ultrapassam as paredes do espacgo expositivo e podem
ser vendidos em livrarias, atraindo assim, um publico ndo-visitante atraidos pelo
tema, pela estética, que apreciam publicagbes como objetos de decoracdo e

também colecionadores de obras de edicdo limitada.
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Quadro 2 - ldentificacdo do formato

Estudos de O Preco da Seducgédo: | Fashion Passion
Trajes Italianos Do Espartilho ao
Silicone
Tipo de Livreto Folder e livro Folders, livro, cartdo
Impresso postal, poster,
panfleto
Modelo Tradicional Tradicional Comercial
Versoes Uma Duas Uma caixa com
disponiveis (livreto) (folder e livro) diversos impressos

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Os catalogos analisados divergem no formato, sendo tanto modelo tradicional
quanto comercial, nenhum é igual ao outro, partindo de um folheto simples até um
livro com muitas paginas. A decisdo de imprimir mais de uma versao (por exemplo
folder e livro) esta ligada a variedade de publicos que a comunicagao deseja atingir,

visto que um é distribuido gratuitamente e o outro é pago.

B) Identidade Visual

A respeito da identidade visual, no Capitulo 3 explicou-se que € um sistema
de signos que faz parte da comunicagdo museoldgica e permite ao publico associar
ou identificar determinado simbolo (logotipo, tipografia) ao museu e ao que a
instituicao realiza. A identidade visual é formada por nome, logotipo, simbolo, cor e
tipografia. A ldentidade visual a ser analisada sera ndo apenas as das instituigdes,
mas também as das exposic¢oes.

Nos catalogos produzidos pelas trés exposicoes, € possivel observar tanto a
presenca de logotipos institucionais quanto identidades visuais baseadas em artes
graficas - cores, tipografias - criadas especificamente para as exposi¢des tendo

como base o tema da mostra.
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Estudos de

Trajes Italianos

O Prec¢o da Sedugao:

Do Espartilho ao
Silicone

Fashion Passion -
100 anos de moda

na Oca

Nome da

Instituicao

Sim

Sim

Logotipo da

Instituicao

Sim

Criagao de
Arte Grafica
para a

exposicao

Sim

Sim

Sim

Criagao de
Simbolo para

a exposicao

Sim

Paleta de
cores para a

exposicao

Sim

Sim

Tipografia
para a

exposicao

Sim

Sim

Sim

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

No caso da exposi¢cao “O Preco da Seducdo: Do Espartilho ao Silicone”, foi

possivel observar que a identidade visual desenvolvida para a exposicido esta

presente em ambos os materiais graficos analisados: no folder e no livro. No caso da

“Fashion Passion - 100 anos de moda na Oca”, observa-se que nao ha logotipo da

Instituicdo, mas a exposigdo criou um simbolo, uma arte grafica no formato

arquitetdnico do prédio e inseriu nele a estampa grafica, este simbolo pode ser visto

em trés impressos da caixa. A respeito do catalogo da exposigédo “Estudos de Trajes
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Italianos” ndo foi possivel descobrir se a cor preta usada na capa do catalogo foi

também a cor da identidade visual da exposigao.

C) Discurso

Os catalogos atuam como suportes informativos intermediarios entre a
instituicdo e o publico fazendo o papel de mediadores do discurso expografico. A
curadoria desenvolve o discurso expositivo a partir do tema da exposicao definindo o
tipo de narrativa que sera apresentada ao publico nos catalogos. Nas exposi¢des
temporarias € comum que a fungdo da curadoria seja realizada através do contrato
de um profissional especializado no assunto em questdo. A informacido sera
registrada, classificada, ilustrada, explicada (SILVEIRA, 2004) sugerindo ao leitor a
interpretacdo do tema a partir de informagdes consideradas importantes para
educacédo e fruicdo, respeitando os recortes tematicos e justificando a importéncia
das obras (SANTOS,2017). A educagao em catalogos nao é formal e rigida e sim
um complemento para difundir conhecimentos que poderdao gerar reflexao,
questionamentos, contemplagao e entretenimento.

O discurso curatorial de uma exposicdo sobre acervo de um museu o
consolida como instituigdo cientifica e de preservagao patrimonial, ja o discurso
curatorial de centros culturais e espagos expositivos € validado ndo apenas pela
pesquisa cientifica la realizada (quando realizada) mas também pela trajetéria
profissional dos curadores que sera definidora para seu contrato, visto que
especializado em certo tema, podera exercer influéncia entre os colecionadores, os
financiadores e os artistas (COSTA, 2012) resultando em exposigdes eficientes para
guem a organiza e financia.

Nos catalogos comparados, investigou-se a presenca do nome dos curadores
e suas especialidades, qual a procedéncia do acervo selecionado, como foi feita a
abordagem do tema: se houve aprofundamento histérico, descricdo da pesquisa e
que tipo de texto foi escrito, se é facilmente compreensivel ou erudito e quais
linguas. Também se comparou a existéncia de guias gratuitos, visto que nestes a

narrativa expografica é bastante sucinta.
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Estudos de

Trajes Italianos

O Prec¢o da Sedugao:

Do Espartilho ao

Fashion Passion

gratuito

Silicone
Nomes dos Nao Sim Sim
Curadores (curadora de arte) (curadores de
moda)
Tipo de Nao identificado(a) Especialista Especialistas
curador(a) (arte) (moda)
Acervo da Colecao do Museu Empréstimos de Empréstimos de
exposicao e Museus, cole¢des museus
colegao particular particulares e internacionais e
antiquarios. nacionais,
empréstimo de
acervo de estilistas.
Histéria da Nao aborda Aborda Parcialmente
Moda
Mediagao Nao sugere leitura Sugere leitura dos Sugere
dos objetos objetos parcialmente
Texto Erudito Informativo, explicativo Informativo e
e educativo explicativo
Foco do Arte Histéria social, da Histéria da moda
texto moda e cultural
Texto com Nao Sim Sim
divisao por
salas
Possui Guia Nao Sim Sim
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Acao cultural | Citada, mas ndo Citada mas néo N&o citada
e educativa descrita descrita
Discurso Erudito Acessivel a leigos Acessivel a leigos
Lingua Portugués Portugués Portugués, Inglés,
Francés

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Na comparacao dos discursos € possivel observar a maior quantidade de
diferencas entre os catalogos, pode-se dizer que ndo ha um padrao embora haja
varios pontos em comum. “Estudos de Trajes lItalianos” ndo achou necessario
informar o nome e tipo de curador(a), assim como nao aborda a histéria da moda,
talvez por nao ter visto este potencial na exposigédo, que foi divulgada como uma
exposicao de arte. No entanto, uma abordagem sobre moda com um profissional
especializado teria complexificado a reflexdo artistica sobre a obra de Victor
Meirelles contextualizando as indumentarias populares daquela regido. “Fashion
Passion - 100 anos de moda na Oca”, aborda parcialmente a histéria da moda,
apresentando apenas 100 anos de moda estrangeira e deixando a lacuna de
informacdes sobre a moda brasileira ao longo das dez décadas.

Neste quadro, fica evidente como inserir o discurso de uma exposi¢cao em
impressos € um processo complexo e com muitas possibilidades, que pode-se optar
por nao falar de determinados assuntos. E também, cada exposi¢ao € direcionada a
um tema e consequentemente publico diferentes, que influenciara o discurso

apresentado.

D) Imagens

Neste quadro comparativo foi observado que tipo de imagem, além da
identidade visual e das artes graficas especificas para o tema da exposigcao, foram

apresentadas nas paginas dos catalogos.

Comparou-se se as obras e vestimentas expostas foram apresentadas de
forma total ou de forma parcial, ou seja, se o catalogo mostrou tudo que fez parte da

exposicao, permitindo que o leitor ndo-visitante tenha pleno conhecimento do que foi
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apresentado. Também foi comparado se ha presenga de imagem da planta
arquitetbnica das salas expositivas. A auséncia da planta arquitetdnica pode indicar
ter sido uma exposicdo de uma sala sO, enquanto a presengca da mesma pode
indicar a intencdo de explicar a divisdo das salas ou um registro mais completo
possivel da elaboragdo da exposi¢gao. Também foi comparado se existem fotografias
da expografia das salas. Essas fotografias permitem ao publico rememorar a visita e
ao nao visitante compreender como foi apresentado o tema através dos suportes

expograficos e informacionais.

Quadro 5 - |Identificagdo das imagens

Estudos de O Preco da Seducgao: | Fashion Passion
Trajes Italianos Do Espartilho ao
Silicone
Apresenta as Sim Sim Parcialmente
obras
expostas
Planta N&o N&o Sim
arquitetoénica
das salas
Expografia Nao Parcialmente Parcialmente

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

A respeito das imagens, estas parecem ser elementos obrigatérios em
catalogos de exposigdes, se afastando da ideia de listagem de obras dos primeiros
catadlogos do século XVII. Exposi¢gdes sdo espagos majoritariamente visuais e
imersivas, quando sao impressas em catalogos perde-se a percepg¢ao espacial do
visitante, deixando apenas recortes. O catalogo “Fashion Passion - 100 anos de
moda na Oca” ndo apresenta fotografias de todos os trajes expostos, justamente a
maior exposicdo de moda que ja ocorreu no Brasil que trouxe indumentarias
historicas e simbdlicas optou por nao registrar no catalogo os trajes que aqui

estiveram naquele momento histérico inédito, tal lacuna fara um pesquisador ter de
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recorrer a outras fontes para identificar todos os trajes que estiveram presentes na
mostra. A auséncia de imagem da expografia no “Estudos de Trajes Italianos” pode
indicar que o catalogo foi produzido antes da exposic¢ao ter sua estreia.

Os quadros comparativos sobre as informacdes institucionais e expositivas
apresentadas nos catalogos (Quadro 1), a Identificacdo do formato (Quadro 2), a
Identificagdo da identidade visual (Quadro 3), a ldentificacdo do discurso (Quadro 4)
e a lIdentificacdo das Imagens (Quadro 5), permitem observar as diversas
similaridades e diferengas possiveis entre catalogos concluindo que “catalogo” nao é
um objeto fechado em si, restrito em modelos fixos e estritamente formais ou
técnicos, e sim que sua elaboragao ira depender do que a instituicdo e a curadoria
entendem como primordial comunicar ao publico a partir de suas intengdes
institucionais.

No catalogo “O Prego da Seducdo: do Espartilho ao Silicone”, foram
dedicadas 15 paginas para explicar e contextualizar a exposicdo sem contar
pequenos textos de abertura em cada capitulo, demonstrando assim, uma intengao
de compartilhar o0 maximo possivel a pesquisa da exposi¢cao além de apresentar
todos os objetos expostos. E um catalogo que foi planejado para ser uma espécie de
“‘exposicdo impressa’, o mais completo possivel, faltando apenas a experiéncia
espacial e fisica de quem o adquiriu e ndo visitou a exposi¢cao presencialmente.
“‘Estudos de Trajes ltalianos” também demonstra interesse no registro de todas as
obras artisticas presentes na exposicédo, porém sem se importar muito com o tipo de
texto apresentado, o importante foi validar a importancia do artista Victor Meirelles.
No catalogo “Fashion Passion’ predomina imagens sobre os textos. A presenca
maior de fotografias aproxima este catalogo das publicacbées sobre arte, com foco na
visualidade. A curadoria preferiu apostar na mediagdo por imagens, no processo do
leitor reconhecer estilistas, personalidades e trajes por si mesmo e fazendo as
conexdes a partir de seu conhecimento prévio sobre moda; desta forma é um
catalogo que visa um publico mais especifico. Outra reflexdo pode ser iniciada a
partir da comparagao entre o livro “Fashion Passion” e o pdster sobre moda
brasileira: no livro, os estilistas internacionais recebem nome, fotografia e biografia;
no poster, os estilistas brasileiros possuem apenas fotografia, sem nome, sem
biografia. Cabe ao leitor saber quem eles sao.

De forma geral, os catalogos analisados deixam entrever que seus textos,

imagens e narrativas se direcionam ao publico pretendido. Direcionados a um
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publico jovem ou adulto que aprecia textos explicativos, informagdes visuais,
buscam o resultado da pesquisa realizada para as tematicas expostas, assim
entendido: um publico conectado as artes; um publico geral e um publico de moda.

Exposi¢des e catalogos sao espagos narrativos. A vantagem do catalogo é
complementar ou ampliar a narrativa expografica, visto que na exposi¢ao o limite de
titulos, textos e legendas podem nao serem suficientes para uma compreensao
ampla da tematica pelo visitante, existirdo lacunas a serem preenchidas pelo
conhecimento e subjetividade do visitante. Os catalogos sdo espagos auxiliares da
exposicao que podem abordar estas lacunas, perspectivas extras da narrativa,
diferentes conceitos, questdes e reflexdes que ndo estavam presentes na mostra.

Pode-se dizer que catalogos séo de alguma forma exposigcdes impressas e
portateis, ao menos em parte; sem deixar de lado a perspectiva de registro historico,
referéncia de pesquisa e rememoracdo do evento. Conclui-se que os catalogos
possuem muitas fungdes, sendo além de meros impressos. Se hoje é valorizada a
habilidade de um museu de se comunicar com o publico, & possivel utilizar-se de
catalogos para envolvé-los nos discursos expograficos em publicacbes atraentes
visualmente, de forma que haja espago de retorno, para que a comunicagao neste
tipo de publicagao se torne dialégica na medida do possivel.

Cury (2006, p.43), diz que exposi¢cdes devem ser espagos de experiéncias
positivas do publico, deve-se saber o qué e como apresenta-la ao publico através de
temas de relevancia cientifica e social para promover o processo dialético entre o
conhecimento do visitante em conjunto com o novo conhecimento trazido pelas
exposi¢oes. Pode-se estender essa perspectiva aos catalogos, como desenvolvé-los
de forma que o leitor ndo fique apenas no lugar passivo e sim de agente que
adquire, interpreta, elabora, se apropria e da novos significados ao conteudo dos
catalogos e faz aquela informacgao circular. Este papel mediador que os catalogos
possuem devem ser estrategicamente e planejadamente bem aproveitados para
explorar a relagao da humanidade com a realidade.

Qualquer um dos formatos de catalogos apresentados nesta monografia
sdo modelos de referéncia para impressos de exposigdes, seja em modelo
tradicional ou comercial, com o intuito de cumprir uma das fun¢gdes da comunicagao
publica dos museus que € a divulgacao da pesquisa € do conhecimento cientifico

produzido dentro das instituigdes.
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De forma geral, os catalogos contribuem de forma positiva para a
comunicagdo museoldgica, apresentando identidade visual das instituicbes,
informacéo institucional, o trabalho realizado pelos museus e podem ser distribuidos
de forma gratuita para promover a exposicdo. Como descobrir se € um bom
catalogo? O bom catalogo sobrevivera a exposi¢cdo e nao esgotara o processo de
reflexdo e questionamento sobre seu contelido mesmo que os anos passem’™.

A respeito dos parametros de comunicagdo museoldgica tendo o catalogo
como divulgador da exposicdo, o que podera definir sua elaboragdo sera o
orgcamento, é preciso que haja planejamento financeiro. O orcamento definira se
sera um catalogo no modelo tradicional (em uma ou mais versdes, gratuito e/ou
pago) ou comercial (ou artistico).

O modelo de catalogo definira o espago para a narrativa e seu formato: se
o catalogo sera um espago dedicado a registrar a exposi¢céo de forma mais completa
em um modelo tradicional ou sera um espago de experimentagao artistica com
parametros mercadologicos de colecionismo e ndo apenas um registro memoravel.
Narrativa e formato caminham juntos.

Para que a comunicagdo entre emissor e receptor seja bem sucedida e
resulte em um processo de educacao e partilha de conhecimentos, pode-se
estabelecer alguns parametros basicos de logica ordenadora para criagdo de
catalogos a partir do que funcionou nos exemplos analisados: eles precisam ter uma
estrutura sistematizada das informagdes organizadas ou classificadas (por tema,
subtema), precisam ter textos e ilustragdes que justificam e explicam os motivos da
exposigao.

Além disso:

1) Apresentagao de informacgdes institucionais e identidade visual da exposigéo;

2) Definigao de publico; citar se ha agao cultural e educativa,;

3) Texto da curadoria em linguagem acessivel, adaptada ao suporte (formato)
sendo capaz de informar conceitos e tema com clareza; apresentar as salas
em ordem de trajeto de visitagdo (se houver trajeto estabelecido). O texto
deve estar em fungao do que esta exposto. Pode ser interessante apresentar

a bibliografia da pesquisa. E importante no caso de autores convidados, que

4 Silveira (2004, p.07), diz que os catalogos “Objeto na arte: Brasil anos 60" (1978) e “Arte: novos
meios/multimeios — Brasil 70/80” (1985), produzidos por Daisy Peccinini de Alvarado para a Fundagao
Armando Alvares Penteado, ndo possuem livros tedricos que os substituam. Desta forma, estes
catalogos sao imprescindiveis para pesquisadores de arte brasileira contemporanea.
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estes possam contribuir de forma significativa e relevantes ao texto da
curadoria;

4) Registro de imagens das obras e/ou da expografia com suas legendas
incluindo a procedéncia; pode ser interessante um balanco entre textos e
imagens, pois visualidade é a base das exposi¢oes;

5) Agradecimentos, apoio, realizagao;

6) Para que a comunicagao entre o catalogo e o leitor se torne dialégica na
medida do possivel, pode-se trazer em suas paginas um e-mail para que
apresente sua opinido sobre a publicagdo ou uma hashtag’® de midias digitais
para que o museu possa acompanhar resenhas.

No caso de pouco orgcamento, pode-se pensar em produzir catalogos
sucintos em formato livreto, folder ou panfleto ou desenvolver parcerias com
editoras. Existe a possibilidade de desenvolver um catalogo digital e disponibiliza-lo
online. Um exemplo bem sucedido é o catalogo “A Arte da Moda - Histoérias
Criativas” (ver link de acesso nas referéncias). Atualmente existem sites de criagao
de artes graficas como por exemplo Canva'® que funcionam de forma intuitiva e
permitem a criacdo de diversos tipos de materiais digitais a baixo custo.

Nessa analise, conclui-se a importancia do catalogo como divulgador de
exposi¢des e legitimador das instituicdes. Para isso, precisa ser um material de
qualidade e rigor cientifico, atuando como registro documental do trabalho de
museus e espacgos expositivos e da pesquisa que la se realiza. Revelando a
importancia de como a narrativa chega ao publico e como pode gerar interesse

deste para frequentar futuras exposigdes.

'® Hashtag - em portugués traduzido como “cerquilna” (#) - é um termo em inglés que se associa a
indexacao de assuntos/temas em midias digitais.
'¢ https://www.canva.com/
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Nesta monografia, a comunicagdo museoldgica foi objeto de estudo através
da andlise de catalogos de exposi¢gbes temporarias. Foi possivel investigar o
percurso histérico do registro bibliografico da produgao de catalogos, especialmente
associados as exposi¢ées de moda, que ganharam notoriedade a partir da década
de 1970, com o surgimento dos primeiros museus desta tipologia que até a
contemporaneidade produziram ndo apenas catalogos informativos mas também
artisticos e colecionaveis. Buscando compreender quais sao as formas e discursos
possiveis em catalogos desta area de conhecimento, foram analisados os materiais
produzidos por trés exposicbes em diferentes espagos expositivos durante a
primeira década de 2000: “O Prego da Seducéo - do Espartilho ao Silicone” (2004)
do Itau Cultural e a megaexposigédo “Fashion Passion - 100 anos de Moda na Oca”
no espago expositivo Oca e “Estudos de Trajes Italianos” (2006) do Museu Victor
Meirelles.

Os resultados obtidos foram satisfatorios e permitiram preencher uma
lacuna a respeito das poucas publicagbes académicas sobre catalogos de
exposi¢coes de moda, sendo capaz de produzir conhecimento e reflexdao ampliando a
perspectiva sobre a relagdo entre comunicagdo museoldgica e o que esta pode
oferecer por via do registro e difusdo de conhecimento através de publicacdes
impressas de exposigdes. Os objetivos foram cumpridos a partir das analises
qualitativa e comparativa que identificaram os tipos de formatos possiveis de
catalogos, analisando seu conteudo discursivo e observando o processo de difusao
da comunicagdo museologica em suas paginas, ampliando o conhecimento sobre o
tema e abrindo espaco para pesquisas futuras.

A investigagdo sobre exposi¢cdes de moda, permitiu descobrir que pelo
menos desde o ano de 1900 em Paris, no “Palais du Costume”, se produz catalogos
sobre indumentarias e que as exposi¢cdes passaram por uma mudanca extrema na
década de 1970, quando curadores especialistas em moda deixam de lado a
expografia em narrativa cronologica e passam fazer exposi¢oes misturando
indumentarias antigas e novas em expografias ousadas que aumentaram o numero
de visitantes nos museus. Apesar das polémicas, essa mudanca estabeleceu

parametros utilizados até hoje, como a expografia espetacular e a feitura constante
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de catalogos pelos principais museus de moda, varios deles visando o colecionismo.
No Brasil, o Museu Histdérico Nacional (MHN), o Museu de Arte de S&o Paulo Assis
Chateaubriand (MASP) e o Museu do Traje e do Téxtil do Instituto Feminino da
Bahia, possuem acervos relevantes de indumentaria nacional. E na década de 2000
que tornou-se frequente a realizagcao de exposi¢cdées de moda no pais, incluindo de
acervos internacionais. Uma caracteristica peculiar do Brasil € que as exposi¢des de
moda nao sao realizadas somente em museus, mas em shoppings, galerias de arte,
centros culturais e centros de ensino. Diversas destas exposicdes nacionais e
internacionais produziram catalogos.

O termo “catalogo” possui diferentes conceituagdes a depender da area de
conhecimento, nesta monografia, trabalhou-se especialmente com os conceitos de
Silveira (2004) e Santos (2017). Silveira diz que o que define um catélogo é sua
funcao, apresentando informag¢des organizadas, classificadas, se referindo a acervo
ou exposicoes, sendo o formato elemento secundario, podendo ser desde um livreto
até um guia ou uma revista. Santos, afirma que o catalogo orienta o visitante no
espacgo expositivo sugerindo leituras das obras a partir da mediagao da autoridade
da curadoria, visando educar o leitor e legitimando as instituigdes que os produzem.
A origem dos catalogos se interliga com a origem dos museus modernos, advindos
das colegdes palacianas. No século XVII, a Académie Royale, em Paris, publicou um
catalogo em formato de guia para orientar os visitantes pelos salées de pintura. A
grande virada ocorreu no século XX quando os catalogos se tornaram ndo apenas
guias de visita ou registros de exposicbes, mas também objetos artisticos,
comerciais e colecionaveis, seja para rememorar exposi¢cdes apreciadas ou ser
objeto de decoracdo com estética luxuosa. Pode-se conferir dois exemplos com
estas caracteristicas em catalogos analisados nesta monografia: o folder de “O
Preco da Seducéo - do Espartilho ao Silicone” que funciona como guia de visitagéo e
o “Fashion Box”, catalogo com caracteristica de colecionismo e decoragdo de
ambientes.

Cabe apontar que os catalogos analisados nesta monografia advém de
diferentes tipos de instituigdes, isto ocorreu devido a baixa acessibilidade a
publicagbes sobre moda em museus publicos tendo a autora recorrido a exposi¢des
apresentadas em centros culturais e espagos expositivos. A respeito destes trés
tipos de instituicdes, os museus sao, resumidamente, instituicdes sem fins lucrativos,

abertas ao publico, a servico da sociedade exercendo atividades de pesquisa,
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preservacdo e comunicacao do patrimdnio material e imaterial. Os centros culturais
sdo locais de difusdo de cultura que apresentam exposi¢des, salas de multiplo uso,
biblioteca, cursos, palestras, espetaculos artisticos, espagos de convivéncia, dentre
outras caracteristicas; uma grande referéncia deste modelo € o "Centre National
d’Arte et de Culture Georges-Pompidou" na cidade de Paris e o Centro Cultural Sdo
Paulo, na cidade de Sao Paulo. Os espagos expositivos sédo locais que fazem uso da
arquitetura sem divisdes fixas internas, com iluminagcdo e técnicas expositivas
adaptadas ao evento que ira receber como o Pavilhdo Oca, uma grande cupula de
trés andares no Parque do lbirapuera que foi sede da megaexposicao “Fashion
Passion - 100 anos de Moda na Oca”. Museus, centros culturais e espacos
expositivos sdo a ligagao direta entre o objeto exposto e o publico, possuindo
autoridade e credibilidade de divulgacdo cientifica para a sociedade. Nestes
espacgos, a comunicacdo interna € essencial, precisa-se seguir uma missao, ter
objetivos, desenvolver uma identidade visual e divulgar o trabalho e imagem
institucional em midias digitais através de abordagens distintas. Agdes culturais e
acdes educativas, produgao de publicagdes académicas, informativas e/ou catalogos
sdo atividades comunicacionais essenciais.

A producdo de exposic¢des é a funcdo mais conhecida da comunicagao dos
espacgos expositivos, sao nelas que objetos musealizados e de colec¢des particulares
serdo apresentados aos visitantes a partir da tematica escolhida para a mostra. A
exposicao € a mediagdo de um discurso entre os objetos e o publico, realizada
através de curadoria interdisciplinar que utilizara de estratégia informacional para
difundir conhecimento. Algumas exposi¢cdes tem como objetivo receber a maior
quantidade possivel de visitantes: as megaexposi¢cdes, que ndo necessariamente
visam frequentadores de museus e sim, qualquer pessoa atraida pela tematica. Este
modelo de exposigdo investe em repercussdo midiatica através de jornalismo
cultural e publicidade. Seus custos sdo pagos através de leis de incentivo a cultura e
patrocinios de empresas privadas e contam com curadores que sao autoridades em
suas areas.

A partir da década de 1990 os curadores ganham prestigio, estes
profissionais especialistas no tema da exposi¢cao trabalham também se alinhado a
assuntos de interessantes da industria cultural, influenciando colecionadores,
financiadores da arte e artistas. Enquanto autoridades, sao capazes de elaborar todo

o discurso expositivo, modos de expor, podendo destacar obras ou artistas. O tipo
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de narrativa que sera apresentada ao publico ira determinar o tipo de interagao que
ocorrera no espago expositivo. Da mesma forma, € provavel que a curadoria seja
quem decida o modelo de discurso apresentado no catalogo da exposi¢gao. Embora
sob diferentes perspectivas, a curadoria diz respeito a decisdes sobre narrativas
expograficas e nos catalogos analisados pode-se perceber as diferentes narrativas
criadas pelos curadores, inclusive por profissionais estrangeiros.

Partindo da questdo “quais sdao os formatos e discursos possiveis em
catalogos de exposi¢cbes temporarias e como contribuem para a comunicagao
museolodgica?”, os catalogos foram analisados a partir de quatro tdpicos: formato,
identidade visual, discurso e imagens, observando forma, estrutura e conteudo. Foi
possivel comparar as similaridades e diferengas entre os impressos compreendendo
ao final, que “catalogo” n&o é restrito em modelos fixos, formais ou técnicos, e sim
que seu discurso depende do que instituicdo e curadoria consideram importante
comunicar ao publico a partir de determinadas intencoes.

Qual a funcdo dos catdlogos hoje e por que sdo especificamente
importantes para exposi¢gdes de moda? Em termos de fungao, sao diversas: registro
das exposigdes; espacgo textual de ampliagao da trajetéria da pesquisa cientifica das
exposicoes e de suas possibilidades narrativas; difusdo das imagens dos objetos
expostos; material de lembranga dos que visitaram a mostra; informagao ao acesso
dos publicos; objeto de contemplacdo, de arte e decoragado. A respeito de moda e
indumentaria, uma importante funcédo dos catalogos € o registro dos modos de fazer,
da visualidade da moda, sendo um registro histérico desta visualidade.

Os catalogos contribuem de forma positiva para a comunicagao
museoldgica. A grande vantagem do catalogo é ser um espagco que complementa
e/ou amplia a narrativa expografica, pois textos e legendas podem ndo ser
suficientes para expor as complexidades da tematica ao visitante, oferecendo
inclusive diferentes oportunidades visuais de apresentagdo do tema. O catalogo é
um espaco que pode apresentar questdes e reflexdes que nao estavam presentes
na mostra. Tendo perspectiva também educacional, um desafio é que este tipo de
publicagdo n&o deixe o leitor apenas na condigdo de passividade, e sim, de agente
capaz de se apropriar das informagdes e produzir novos conhecimentos. Por isso &
importante que o discurso mediador contido nos catalogos seja conteudo aberto a

reflexdo e questionamentos que ndo se esgotem em si mesmos.
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Foi possivel pensar em parametros basicos para a montagem de catalogos
a partir do que se destacou positivamente nos catalogos analisados. Ter uma
estrutura ordenada e sistematizada das informacgdes (institucionais e da exposicao -
por tema, subtema), incluindo os apoiadores de realizagao; justificativa do tema
pesquisado; imagens para ilustrar; linguagem acessivel ao maior numero possivel
de pessoas e texto com relevancia. Essas proposi¢des deixam em aberto o formato
dos catalogos, podendo inclusive serem desenvolvidos catéalogos digitais. E
importante também desenvolver de forma criativa uma comunicagdo dialdgica,
sendo desenvolvido algum tipo de retorno dos leitores sobre a experiéncia de leitura.

Conclui-se, enfim, que independente do tipo de espaco expositivo, os
catalogos sao potenciais divulgadores de exposicdes e legitimadores das
instituicdes, visto que toma-se conhecimento do trabalho interno por elas realizado.
Sendo um material que chega ao publico de diferentes formas, pode fazer com que
se tornem curiosos frequentadores de espacos culturais e colecionadores destes
registros impressos de exposi¢cdes. Esta monografia ndo pretende esgotar esse
assunto, e deixa em aberto espago para que novos questionamentos surjam a partir
dela e dos diversos assuntos abordados em torno do tema “catalogo”. meméria e
historia de exposicbes de moda, escolhas narrativas, formatos de comunicacgao,
acessibilidade, entretenimento, rememoragao dos visitantes... tendo a museologia

como um campo de partilha de conhecimentos a respeito dos bens culturais.
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