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Dedico este projeto a toda a minha ancestralidade,
minha rede de afeto e familia que me guiaram e deram
forcas para a conclusao dessa jornada que nao foi facil,
porém foi muito enriquecedora e que irei sempre levar
durante a vida.
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Peco licenca para utilizar esse espaco nao sé para agradecer, mas também para desabafar sobre
meu processo de formacao e jornada no curso de design. Acho que nao poderia concluir esse
processo sem citar uma das minhas maiores perdas enquanto estava na graduacao; meu pai. Digo
de forma marcante, nao sé porque ele foi uma figura de poténcia na minha vida, mas porque ele foi
um dos meus maiores incentivadores nessa jornada. Meu pai faleceu de COVID-19. Ele foi vitima
de um desgoverno no qual a sua maior base politica foi disseminar édio e desinformacao que, por
consequéncia, continuou o projeto de desmonte da universidade publica. Me déi saber que ele ndo
estarg, fisicamente, acompanhando esse processo de finalizacado comigo, porém o agradeco ter sido
companheiro e me apoiado em uma parte dessa jornada. Gratidao eterna, pai!

Continuando, ter feito a metade da graduacao e outra parte presencial foi algo desafiador. Percebi
muitas coisas, aprendi outras, mas nao irei romantizar esse processo. Mesmo sabendo que meu
crescimento profissional e pessoal € notavel, me fez acordar para muitos pontos e um deles esta
relacionado ao meu processo de se perceber como um corpo preto, autista e LGBTQIAPN+ dentro
da universidade. Quem é preto sabe do quanto se descobrir preto vai para além de uma aceitacao
de cor de pele. Ser uma pessoa preta e autista morando em uma sociedade onde desumaniza
corpos pretos, é adoecedor.

Mesmo a UFSC querendo construir uma imagem “universidade para todos”, percebi na pratica que
iSso € s uma capa e que para avancar, precisa de muito processo de desconstrucao e revogacao de
privilégios dos corpos docentes, pro-reitores, diretores que comandam a universidade que em sua
maioria sao homens, brancos e cis. Além disso, tenho consciéncia de que me formei em um curso
gue, majoritariamente, segue formando pessoas brancas, cis e privilegiadas. Saio dessa graduacao
me perguntando se serei apenas mais uma excecao a regra e, honestamente, espero que nao.

Nao foi facil chegar até aqui, foi um caminho arduo e desafiador. Porém, apesar dos percalcos

da minha jornada académica, ndo poderia deixar de agradecer aos que estiveram presentes e
foram companheires de graduacao durante esse processo e que me deram forcas para chegar até
onde eu cheguei. Comeco falando dos meus amigues Jhow Nascimento, Luana Sanchez Martins,
Daniele de Castro e René Vieira Genro. S6 consigo ser grato por vocés terem se tornado porto
seguro em meio as minhas descrencas, abrigo em meio as desesperancas e colo no meio das minhas



vulnerabilidades. A minha bateria sempre se renova com vocés. Gratidao. Adupé!

Para além dessas pessoas, agradeco a todos os amigues que eu fiz e conquistei nesse processo
Nana, Met, Gika, Lary, Giu, Helena, que sempre se mostraram dispostos a me ouvir e ter

trocas incriveis durante o meu processo de graduacao. Agradeco a minha familia e aos que
moram comigo: minha mae Eliane Pinheiro e meu irmao Paulo Medeiros, por estarem do lado
e seguindo firme nos momentos mais decisivos. Saudo meu primo Leonardo Pinheiro por ser
um dos maiores incetivadores da vida, aquele que me fortalece e me faz acreditar na minha
poténcia. A minhairma Anidria Medeiros por cuidar, apoiar e torcer. As minhas amigas de
longa data Ana Himmer, Alexia Franca, Cheley Schaberle e Keila Barbieri, que mesmo na
distancia, sempre as levo comigo nos pensamentos. Além de fazer parte da minha jornada
pessoal e apoiando cada passo que eu dei. Aos meus colegas da CDPV/UFSC no qual tive grandes
oportunidades de crescimento pessoal, profissional e trocas sinceras e acolhedoras. Tenho um imenso
carinho pelo periodo de estagio que tive e sempre os levarei comigo. Gratidao pelo ponta pé inicial
da minha jornada que sé esta comecando.

A escola Mwaba Canto e Expressao no qual foi refugio muitas vezes em periodos muito dificeis.
Todas as aulas em conjunto sempre enriquecedoras e que fortaleciam e realcavam as poténcias
que habitavam a gente. Para além de designer, me percebi e aceitei ser artista e, com certeza, é
gracas a essa escola maravilhosa que sempre tem o poder de me (en)cantar.

A todes que cruzaram meu caminho de alguma forma nesse periodo de 2019 a 2024, saibam
que, de alguma forma, vocés somaram muito na minha caminhada. Guardo comigo as sensacoes
dos encontros que tive com cada pessoa que cruzou meu caminho. De festas e rolés do design a
encontros afrofiloséficos, sé houve riqueza em cada troca!

Por fim, finalizo esse relato saudando a mim por ser (re)existéncia em meio a tantas davidas
e incertezas. Eu sei que ndo é facil, mas seguimos firmes e fortes cada vez mais fortalecides em
meio ao caos da vida. Crescemos e estamos aqui para contar histéria! Conseguimos e vamos
conseguir cada vez mais! Axé!
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1. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PROJETO



m outubro de 2024 ocorreram as eleicoes

municipais e, dentre us canditates’ a vereanca,

Miré Chagas. Ela trouxe uma proposta politica
que afronta diretamente o cenario politico da capital
catarinense. A candidata trouxe a tona questoes sobre
anticolonialidadenoqualfalasobreessanecessidadede
resgate historico dos povos originarios e escravizados
que tiveram sua identidade retirada através da
colonizacao cuja os reflexos problematicos se refletem
até os dias atuais, denuncias sobre os acontecimentos
gue sao apagados na cidade e que estao relacionadas
com um sistema capitalista que se alimenta através do
racismo, do machismo, nutricidio (que mata através da
comida), ahomotransfobia, daexploracaodapopulacao
trabalhadora, o desemprego e etc.

Historicamente, Floriandpolis vem sendo gestada por
politicos de centro-direita. Na camara municipal de
vereadores, no periodo de 2020 a 2024, conta com
22 cadeiras ocupadas sendo que 15 sao de politicos
homens-brancos-hetero-cis. Independente da diretriz
politica(esquerda/direita), Florianopolisndaoestd 100%
representada, de acordo com a pluralidade de pessoas
que habitam essa cidade, dentro da camara.

'uso de linguagem neutra (inclusiva) no qual nao se define género, sexualidade ou algo do tipo.

Dessemodo,sabe-sedaimportanciadaelaboracdodeuma
boa campanha politica para que as propostas dacandidata
consigam chegar o mais longe possivel. Para que seja de
fato efetiva, foi necessario tracar bons planejamentos
estratégicos adequados para que se obtenha sucesso.

Nesse sentido, uniu-se métodos de design com planos e
estratégias de marketing voltado para o campo politico,
que foi muito efetivo para a construcao da imagem da
candidataparaoseupublico-alvo.lssose alcancou através
da elaboracao da ldentidade visual e construcao de
materiais graficos para a campanha. Partindo do principio
de que, uma boa identidade visual, ajudaria a candidata a
alcancar o seu objetivo final; a conquista de uma cadeira
na camara municipal de vereadores.
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metodologia base escolhida para a elaboracao

desse projeto foi inspirada no design thinking

escrito por Brown (2010). Esse método, por
ser um processo que nao é linear entre as etapas, traz
consigo uma maior a liberdade de fluidez e retomada
durante o processo de execucao do projeto. Além de
ser uma metodologia que se encaixa nas demandas
de uma campanha politica e apresenta boas técnicas
de como usar a empatia com o publico (ho caso, o
eleitor). O diagrama de metodologia escolhido para
ter uma inspiracdo para a construcao e adaptacao
da metodologia utilizada neste projeto é de Hasso

Plattner of Institute of Design em Stanford University
esta localizado no Anexo A.

Também foram usados como suporte desse projeto
e agregados na metodologia base, alguns métodos e
principios de marketing descritos nolivrode Publio (2013)
o que auxiliou para a elaboracao dos materiais graficos e
digitais desenvolvidos durante a campanha. Além disso,
visando se adequar melhor a proposta do processo, a
etapa de “teste” proposta pelo design thinking foi cortada
por questoes de logistica e tempo, deixando apenas as
primeiras quatro etapas previstas, que sao: Empatia;
definicdo, idealizacdo e organizacao; Execucao e producao.

Figura 1 - Diagrama da metodologia aplicada

» Aplicagao de briefing com * Organizagao das
perguntas elaboradas a partir informagoes coletadas na
da etapa de desenvolver etapa de empatia
estratégias de marketing » Desenvolvimento de Mapa
direcionadas para o objetivo Mental e ‘Personas para uma
de Publio (2013). melhor visualizagao

IDEALIZACAO e EXECUCAO e

ORGANIZAGCAO PRODUGCAO

* Brainstorming * Referéncias
+ Diagrama de cenarios * Execucgado e elaboragao das
pecas

Fonte:Desenvolvido pelo autor
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Nesta parte, aplicou-se um briefing centrado em
entender as intencoes da candidata e para desenvolver
um melhor entendimento sobre o projeto. Segundo
Brown(2010), a missao do design thinking é traduzir
observacoeseminsights,eestesemprodutoseservicos
paramelhorar avidadas pessoas e, nocaso, acrescenta-
se o que Publio(2013) fala sobre a importancia de
desenvolver estratégias de marketing direcionadas
para o objetivo.

Para isso, centrou-se no briefing para entender
o objetivo a ser alcancado e coletar o maximo de
informacoes para o entendimento do projeto. Essas
perguntas foram inspiradas no fluxograma feito por
Publio (2013), localizado no Anexo B, no qual ele
exemplifica sobre as estratégias de marketing. Além
disso, na proposta original de design thinking de
Brown(2010), ele fala da necessidade da empatia pelo
usuario e o quanto centralizar as demandas no publico
€ importante para o desenvolvimento do projeto. S6
que, no caso de uma campanha politica, a candidata seria
a empresa, organizacao ou entidade que Publio(2013)
traz em seu livro e o publico-alvo, os eleitores.

E importante ressaltar que foi feito um recorte
considerando que este projeto é voltado para a
elaboracao dos materiais graficos e identidade visual.
Entao, a partir disso, o designer conseguiu elaborar
0os materiais com base e fundamentos da proposta

da cliente. Isso resultou na elaboracao das seguintes
perguntas:

1.Quem é o(a) candidato(a)?

2. Quais sdo seus ideais, conviccoes e o que quer passar
para o publico.

3.Quem é o publico-alvo de conquista (eleitores)?

4.0 que precisa ser feito para que a candidata consiga se
inserir no meio desse publico?

5.Objetivo a ser alcancado durante a campanha.

6. Realidade orcamentdria (quanto que poderemos investir
na campanha)

/.Se had alguma identidade visual e elementos que podem
ser aproveitados na campanha.



Nesta etapa, definiu-se melhor as estratégias de comunicacao com base no que foi
coletado na etapa de empatia. Porém, como reforcado no topico anterior, esse projeto
teve um recorte voltado mais a elaboracao da identidade visual e dos materiais
graficos desenvolvidos durante a campanha e, para isso, foi importante definir

como que estratégias de design aplicadas nos materiais entra dentro da parte de
comunicacao da campanha a partir das estratégias de marketing construidas.

Foi importante entender o posicionamento que a candidata vinha desenvolvendo
durante a pré-campanha e o que ela construiu durante a campanha para assim ter
uma melhor base para o desenvolvimentos das pecas. Nesse caso, pode-se enquadrar
segundo o que Publio (2013, p. 124) fala, sobre as missao, visao e valores de uma
empresa, ja que o posicionamento nesse caso se enquadra nas propostas politicas da
candidata. Para a auxiliar na visualizacao, foi construido um mapa mental sintetizando
as partes mais importantes do briefing. Também foram desenvolvidas personas
baseadas na descricao de publico alvo a ser atingido, humanizando o mesmo.

MIRE CHAGAS

NA VEZ,

E O POVO
NA VOZ!




2.3 Idealizacao e organizacao

Nessa etapa, colocou-se em pratica toda a pesquisa e estudo elaborado anteriormente.
Nesse caso, a ferramenta que auxiliou no processo de selecao dos materiais a serem
desenvolvidos foi um brainstorm mais resumido, pegando como base os materiais
basicos feitos normalmente em campanhas politicas.

Outra ferramenta que ajudou a entender as possiveis utilidades para os materiais
elaborados, foi o desenvolvimento um diagrama de cenarios com e sem as personas
desenvolvidas na etapa anterior. Dessa forma, ficou mais facil de desenvolver alguns dos
cenarios em que os materiais seriam aplicados.
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2.4 Execucgao e producao

Apos decisdes tomadas, iniciou-se o processo de elaboracdo dos materiais em si. Aqui,
para ter um maior apoio e base dos materiais que foram elaborados, elaborou-se umas
analises de similares para uma melhor visualizacdo. Além disso, essa € uma etapa mais
fluida onde se podia ter uma liberdade mais criativa de perceber na pratica, com o
publico, se os materiais realmente estavam sendo efetivos.

Aqui, toda a parte de aplicacao de cores, diagramacao, selecao tipografica e sketchs
sera mostrada no item 3.4 deste memorial. Nessa etapa, também foi possivel fazer
pequenas correcoes entre as producoes e tiragens dos materiais. E importante
salientar que durante essa etapa, as ferramentas utilizadas para a execucao do
material foram o Adobe lllustrator e o Adobe Photoshop.




2. PROCESSOS E DECISOES DE DESIGN



3.1 Empatia

A etapa de “empatia” do método descrito por Brown
(2010) foi base para a elaboracao dessa etapa, porque
ele ressalta aimportancia de se colocar no lugar do
cliente, que nesse caso, foi a Miré Chagas. Como
complemento, considerou-se o cap. 3do livro de Publio
(2013), no qual ele fala sobre plano de comunicacao

de marketing, ja que nesse caso, pode-se considerar a
candidata como uma empresa e o usuario, o eleitor.

O autor relata aimportancia de se tracar um bom
objetivo estratégico para uma propaganda e, no caso
desse projeto, acrescenta-se a importancia de um bom
projeto de design. Publio(2013, p. 122) cita um outro
autor, Julio Ribeiro, que diz que “Planejamento nao é
um ato dedutivo é um ato criativo”. Nao é meramente
justificar uma campanha; é explicar o sentido de se
fazer comunicacao. Nao é fazer uma pesquisa; € pensar
no que vale a pena descobrir”

Sabendo disso, usou-se esses principios como base
para a aplicacao das perguntas citadas no item 2.1
para a realizacao do projeto, que colaborou muito para
o melhor entendimento das demandas. A seguir, as
respostas obtidas através das seguintes perguntas:

Quem é o(a) candidato(a)?

Miré Chagas é uma mulher negra, trans e criada na periferia
de Porto Alegre, Miré é formada em Servico Social pela
Universidade Federal de Santa Catarina e estd incluida nas
lutas politicas desde o ensino médio. Em sua graduacdo
construiu coletivos e fortaleceu movimentos sociais essenciais
para a garantia da dignidade, cidadania e permanéncia dos
estudantes, como o Coletivo Negro de Servico social Magali da
Silva, o Kilombo Aya e, além disso, € uma das co-fundadoras
da Rede Trans UFSC - das quais garantiu as cotas para
pessoas trans na UFSC em 2023, também constrdi a Frente/
Marcha Trans de Florianopolis e milita no Forum Nacional de
Travestis e Transexuais Negras e Negros-FONATRANS/Regido
Sul. Atualmente, ela é ex-covereadora do primeiro mandato
coletivo da historia da Camara Municipal de Floriandpolis.



Quais sao seus ideais politicos?

Uma das suas abordagens é a “politica de retomada”

onde a candidata aborda sobre o fato de que muitos
acontecimentos da nossa sociedade como racismo,
Igbtfobia, a pobreza e entre outros, estd fortemente
relacionado com a colonizacdo que, hoje em dia, é
alimentada através do capitalismo. Dessa forma, toda

a proposta politica tem como base um debate contra-
colonial, que ja engloba todas as problemadticas que
assolam a nossa sociedade. Além disso, dentro do PSOL,
Miré ndo participa de nenhuma corrente politica (que € como se
fosse pequenos partidos dentro organizacdo e isso determina o
apoio que serd direcionado para as candidaturas), o que faz
com que sua candidatura seja independente.

O que quer passar para o publico?

A importdncia da luta contra o racismo, que é um dos pilares
estruturantes consistentes do sistema capitalista, do combate
d homotransfobia, que estrutura os valores morais e de
comportamento que é imprescindivel nessa sociedade diversa,
laica e plural. Trazer um debate sério sobre as condicoes
climaticas, da natureza e da agroecologia.

Trazer a reflexdo para o publico de repensar os politicos que
tomam decisées em nome de um povo diverso, além de passar
a confiabilidade necessdria para que seja eleita e que mereca
estar dentro da cdmara municipal de Floriandpolis.




Quem é o publico-alvo de conquista ?

O nicho que foi escolhido sdo cidaddos de Floriandpolis,
pessoas negras, pessoas antirracistas, da comunidade
LGBTIA+, trabalhadores e trabalhadoras da cultura, de
bares e restaurantes do Centro-Leste, PCDs, estudantes,
mdes, pais e responsdveis, povos de terreiro, indigenas,
pessoas em situacoes de vulnerabilidades socioeconémicas,
pessoas da cena eletrénica da cidade, das periferias, do
carnaval e dos bailes funk.

O que precisa ser feito para que a candidata
consiga se inserir no meio desse publico?

Por entender que a maioria do publico alvo frequenta
lugares recreativos como centro-leste e festas alternativas,
é importante que a candidata esteja nesses ambientes

e que leve materiais que chamem a atencdo, que gere
empatia e interesse por parte do possivel eleitorado.

Realidade orcamentaria

Ha apenas o valor fornecido pelo partido que foi 54 mil reais.
Esse valor so foi possivel porque Miré conseguiu se enquadrar
na cota do partido de pessoas LGBTQIAPN+ e pretas Além
disso, o fato de ela ser uma ex-covereadora de um mandato
coletivo, a fez ganhar um pouco mais. Dessa verba, 9 mil reais
foram separados para materiais impressos.

Identidade Visual e elementos graficos

Hd uma identidade visual que foi desenvolvida na preé-
campanha, porém vai ter que ser uma nova para a campanha.

Objetivo a ser alcancado durante a campanha.

Nesse caso, por ser uma campanha politica, o objetivo final
e desejavel de todo o processo de propaganda e design

é a eleicdo de Miré Chagas e a propagacdo politica dela
também. Porém, focando no design, durante a campanha, a
elaboracdo de materiais grdficos efetivos durante o processo.
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3.2 Definicao

Depois de entender o contexto projetual, percebeu-se um ponto importante que é o
fato de que o orcamento disponibilizado para os materiais graficos foi de nove mil reais.
Também, por ser uma campanha que foi construida de forma independente (sem o apoio de
uma corrente politica interna do partido), foi desafiador estabelecer alguns limites para

a construcao e decisao dos materiais a serem impressos. O curto prazo de execucao na
campanha politica, por ser algo que acontece em um periodo aproximado de dois meses,
faz com que nao se consiga colocar as condicoes ideais dos processos de design.

Sabendo disso, para melhor visualizacao, foi desenvolvido um mapa mental onde foram
sintetizados alguns pontos principais extraidos do briefing, o que ajudou a nortear a
elaboracao dos materiais para a campanha para fazer uma sintese das informacoes
coletadas. Além disso, foram desenvolvidas duas personas para melhor entendimento
do publico, facilitando o processo de empatia que é muito enfatizado por Brown (2010).
“A missao do design thinking é traduzir observacdes em insights, e estes em produtos e
servicos para melhorar a vida das pessoas” (BROWN, 2010, p. 46) . Ambos os processos
serdo mostrados a seguir e respectivamente. E importante ressaltar que as personas
nao sao o publico alvo exclusivo, mas representam uma grande parcela do publico a ser
atingido, mas nao o todo.




ublico-alvo:
Pessoas Pretas, LGBTQIAPN+, periféricas
PCDs, moradoras de florianopolis.
Frequentadores do CL, Baile-funk
e cena eletronica

Orcamento

R$54mil sendo que R$9mil foi
destinado para os materiais impresso

CAMPANHA ELEITORAL

IRE CHAGAS

Quem é Miré Chagas?
Mulher preta, trans e periférica
ativista dos movimentos trans e negros

A sua eleicdo e propagacao na politica

Figura 2 - Mapa Mental
Fonte: Desenvolvido pelo autor




Figura 3 - Louie representacao

Fonte: Foto de RDNE Stock project
no Pexels:
https://www.pexels.com/pt-br/
foto/mulher-de-vestido-azul-de-
-manga-comprida-segurando-um-
-buque-de-flores-5898744/

Persona 1

Louie € uma pessoa ndo-bindria e preta que mora em
Floriandpolis hd 6 anos e estd cursando Ciéncias Sociais.
Atualmente, ela mora na Serrinha junto com mais duas amigas
onde elus?® dividem aluguel. Elu é apaixonade? pela cena
ballroom e recentemente foi adotade pela casa das duras. Aos
finais de semana, adora ir em bailes funk, eletrénica e rolés

no centro-leste (CL), onde se sente livre para expressar sua
verdadeira esséncia em meio a dias corridos e se divertir com suas
amigas.

Porém, no dia a dia, Louie enfrenta grandes dificuldades para
se manter na cidade devido ao alto custo de vida na cidade.

A realidade econoémica de Florianopolis muitas vezes exclui
pessoas que lutam para equilibrar estudo, trabalho e moradia
e ela se sente extremamente sem apoio e deixada de lado
nesse sentido.

Além disso, Louie ndo se sente representada na Cdmara
Municipal de Vereadores, que é dominada por uma maioria de
homens brancos, héteros e cisgéneros, que so sabem usufruir
dos seus privilégios. Ela acredita que a diversidade da cidade
ndo é refletida nas decisoées politicas, o que a faz sentir-se invisivel
e sem voz nas pautas que mais importam para a comunidade
preta, de baixa renda e LGBTQIAPN+. Por isso que ela se sente
empolgada com a candidatura de Miré Chagas que, para além

de ser como ela, traz a esperanca de mais representacoes de
pessoas como ela dentro da Camara Municipal.

'uso de pronome neutro elu/
2aqui utilizou-se a linguagem neutra para adaptar a palavra sem impor género
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Persona 2

Rogério € dono de um bar no centro-leste de Florianopolis
e mora no bairro Agronémica. Apaixonado pela cultura
local e jovem da cidade, ele vé em seu bar um espaco de
resisténcia e acessibilidade, onde trabalhadores podem

se divertir de forma mais econémica, sem precisar ir em
festas em lugares no qual o publico alvo é a elite da cidade.
Rogério acredita que todos tém o direito de curtir a noite
de forma mais acessivel, e isso valoriza muito e o motiva a
manter o seu hegocio.

No entanto, ele ndo estd feliz com o decreto da

prefeitura que limita os hordrios de funcionamento dos
estabelecimentos. Para Rogério, essa medida prejudica
ndo apenas os bares e restaurantes, mas também a cultura
da vida noturna da cidade, que poderia ser muito mais
inclusiva com o apoio adequado.

Ele gostaria de ver um maior incentivo da prefeitura,

tanto para os pequenos empreendedores quanto para a
valorizacdo da cultura. Rogério acredita que, com politicas
publicas que promovam a noite de forma segura e acessivel,
os estudantes e trabalhadores podem e tém o direito de se
divertir sem a necessidade de gastar muito dinheiro. Por
isso que ele acha interessante votar em uma candidata que,
além de representar muito bem seu publico-alvo, incentiva
e apoia a cultura popular na cidade.

Figura 4 - Rogério representacao

Fonte: Foto de RDNE Stock project no
Pexels: https://www.pexels.com/pt-br/
foto/homem-de-camisa-xadrez-preta-

-e-branca-segurando-um-livro-bran-
co-5779421/




“E tempo de encarar que os
principais problemas que
enfrentamos na atualidade,
sdo resultantes de um
processo colonial. As mazelas
do colonialismo perduram e
se reconfiguram no que hoje
chamamos de capitalismo. O
que funda o capitalismo é a
escraviddo, a exploracdo da
terra, o genocidio dos povos
indigenas e da populacdo
negra, e que tem como
parceira fundamental a
igreja, por isso, é urgente
lutar por um estado laico,
pela retomada das terras e
pela dignidade da populacao,
para além das concecoes e do
assistencialismo.”

- trecho da proposta
politica da Miré Chagas

3.3 Idealizacao e organizagao

Pds entender o contexto projetual, notou-se a necessidade de trocar a identidade visual
feita na pré-campanha. Além disso, foi feito um brainstorming onde foram colocados a
mesa todos os materiais impressos que normalmente sjo feitos em campanhas politicas
dentre eles: Adesivos (pragoes e praguinhas), bottons, camisetas, Livretos/ jornal politico,
Folders, Flyers, Santinhos, Bandeiras, Faixas, Wind Banners, Adesivos de carro e etc.

Com o limite orcamentario de nove mil reais para o desenvolvimento desses

materiais, pos brainstorming, optou-se por fazer uma analise do que seria mais util

e viavel executar. Alguns critérios foram considerados para a elaboracao desse filtro

e eles foram baseados no publico-alvo e possiveis contextos em que esses materiais
iriam ser distribuidos e aplicados. O que facilitou a ter uma melhor visualizacao,

foi o desenvolvimento de alguns possiveis cenarios. Nesses cenarios, as personas
desenvolvidas na etapa de definicdo que estao localizadas no item 3.2, foram inseridas.
Isso ajudo a visualizar possiveis contextos e quais materiais seriam mais Uteis para eles.



Contextualizacao

Ap0s sair do trabalho, Jade foi ao
Centro-Leste encontrar suas amigas e se
deparou com uma pequena barraca onde
Miré, candidata a vereadora, distribuia seus
materiais de campanha (adesivos, santinhos,
folders e flyers). Esse material apresenta suas
propostas politicas para uma Floriandpolis
mais popular.

Em dias ensolarados ou sem chuva, Miré
Chagas organiza, junto de sua equipe, acoes
de rua no centro da cidade e nos bairros para
sua campanha. Montou-se uma pequena
estrutura com uma mesa cheia de adesivos,
folders coloridos e pessoas que seguravam as
bandeiras fazendo com que chamasse mais
atencao do publico.

Rogério é dono de um bar no Centro-Leste.
Ele abriu sua loja no periodo pds pandemia e,
desde entdo, tem se tornado um ponto de
encontro famoso por ter bebidas baratas. Ele
sempre acreditou que seu negdcio deveria ser
mais do que apenas um estabelecimento;
queria que fosse um espaco que promovesse
encontros e estimulasse o convivio social de
forma acessivel.

d 4

Desfecho

Por ser a sua candidata e querer que Miré se
eleja por acreditar em seus ideais politicos e
por saber da importancia desse tipo de
representacao na Camara Municipal de
Vereadores, Jade pediu para levar alguns
materiais para ajudar na distribuicdo. No
outro dia, enquanto passeava pelo bairro com
as amigas, ela aproveitou para entregar os
adesivos e folders para pessoas interessadas e
para aqueles que ainda nao tinham uma
candidata a vereanca.

Com apoiadores ajudando a distribuir os
materiais e conversando sobre suas propostas
para quem passava no local. Miré também
conversava muito com seu possivel eleitorado
passando confianca, esperanca e vontade de
fazer a diferenca na camara.

As bandeiras, estrategicamente posicionadas,
ajudavam a criar mais visibilidade e volume
para a acao, chamando a atencao de quem
passava. As pessoas paravam, algumas
pegavam adesivos para colar nas mochilas,
outras pediam mais informacodes e levavam
folders para ler com calma.

Por acreditar nas propostas de Miré Chagas,
gue incluem tornar o centro-leste um espaco
mais vivo, cultural e diverso, ele decidiu apoiar
asua candidatura. Uma forma de ajudar a
divulgar, foi deixando os santinhos expostos
em seu balcao, para os seus clientes e
frequentadores do estabelecimento
conhecerem a mesma.

Fonte: autor
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Figura 4: Diagrama de Cenarios

Resultado

Louie se torna uma potencial forma de disipar
os materiais de forma passiva, se tornando um
apoiador e voluntario de campanha.

A acao trouxe um clima de envolvimento e
participacao, onde cada interacdo parecia
reforcar o apoio crescente a candidatura de
Miré.

Uma forma de ajudar a divulgar, foi deixando
os santinhos expostos em seu balcdo, para os
seus clientes e frequentadores do
estabelecimento conhecerem a mesma,
obtendo como resultado uma divulgacao mais
passiva.




Por fim, fazendo uma seletiva do que seria viavel, se baseando nos possiveis cenarios, optou-se pelos seguintes materiais:

Adesivos

Pensando em frases de impacto que falam sobre as
propostas, mas que também ajudem a aproximar o
publico para além dos adesivos padrdes com foto,
numero e nome da candidata.

Santinho com QR

Para economizar, optou-se por fazer um QR code
direcionando para as redes sociais da Miré, links da
vaquinha, videocast e entre outros.

Livreto digital

Por questoes de orcamento, uma solucao para os
“jornais politicos” foi desenvolver um livreto digital
no qual teria mais detalhes sobre a Miré, posicao e
propostas politicas.

Folder

Onde foram colocadas todas as propostas da candidata
de forma detalhada.

Bandeiras

Essas bandeiras auxiliam na presenca da Miré nas acoes
de rua quando ela esta com mais pessoas.




3.4 Execucgao e producao
3.4.1 Referéncias

Uma das formas de se inspirar e ter uma base para a elaboracdo dos materiais e
identidade visual, foi pesquisando referéncias de materiais de outras campanhas
politicas onde foram considerados aspectos baseados nas coletas de dados anteriores,
entendendo que o propdsito é fazer uma campanha focando no publico LGBTQIAPN+,
preto, da periferia e entre outros.

E importante ressaltar que as referéncias serviram como base de inspiracdo no ambito
mais geral de design dos materiais.. Essa foi uma escolha de projeto que facilitou o
processo de elaboracao dos materiais e identidade visual, ja que analisando esses
aspectos de outras campanhas de outros candidatos, que trazem uma tematica e publico
semelhante da Miré, traria uma inspiracao para os materiais a serem desenvolvidos.




LANCAMENTO
DAS DIRETRIZES

- DE GOVERNO

+ PLATAFORMA VIRTUAL PARA PARTICIPACAO POPULAR
21.06 | 10H | YOUTUBE.COM/PTBRASIL | BT

5 ok

Aqui foi observado as composicoes e analises de pré-

campanha do Lula e Alckimin em 2022. Isso auxiliou no
processo de entender como que era a identidade visual
de pré-campanha e quais elementos permaneceram na
campanha em si. Achou-se importante pesquisar sobre

ja que a Miré ja possuia uma identidade visual de pré-
campanha e seria uma das inspiracoes para a producao da
identudade visual em si.
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BARES E ATIVIDADES
CULTURAIS

Nesses materiais, observou-se mais em relacao as
composicoes, cores e como que as informacoes eram
organizadas. Os adesivos (praguinhas), sdo bem coloridos e
trazem frases impactantes que “militam” em cima das causas
de forma mais atual e que emglobe o publico mais jovem.




3.4.2 Identidade Visual

Na pré-campanha, foi feita uma identidade visual que,
inicialmente, seria reaproveitada para a campanha,
adicionando apenas o numero da candidata. Essa
identidade visual foi desenvolvida pelo designer Pedro
Lerina, que trabalhou na equipe de comunicacao da
campanha. Foram feitas duas versoes: uma em RGB
(para materiais desenvolvidos para as redes sociais e
midias digitais) e outra em CMYK para os materiais
impressos. Nesta versao, cada variacao representa uma
causa. Aroxa, luta pelas mulheres cis e trans; a verde, luta
pelas questdes ambientais; laranja, luta pelas causas raciais
e a ciano com magenta, luta pela causa trans. Além disso,
foi aplicado o slogan da candidata que é “Miré chagas
na voz” no logo para representa-la melhor.

MIREN AVOZ!
CHAGAS

PRE=CEANNDIDLTA

MIREN AV0Z!
CHAGAS

A

iOSPOR NO=. |
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Figura 11 - Identidade Visual adaptada RGB
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Fonte: Pedro Lerina
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90750
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A primeira proposta de identidade visual para a campanha, nao foi alterada. A grande mudanca se deu em colocar os
numeros da candidata.

MIRENA VoZ!
CHAGAS

90750

P

CHAGAS
50750
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Figura 12 - Identidade Visual adaptada CMYK
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Figura 13- Bandeira Trans

Nas referéncias, foram observadas mudancas pontuais
entre as identidades visuais de pré e campanha do
atual presidente Lula. Essa mudanca aparece na parte
da tipografia do nome do presidente Lula e do Vice
Alckimin e nas composicoes dos materiais. As cores
permaneceram as mesmas em ambas as situacoes.

Na pré-campanha, os materiais eram mais focados

em destacar a frase “vamos juntos pelo Brasil”, do que
nos nomes dos candidatos. O destaque dos nomes se
tornaram mais evidentes no lancamento da campanha.

Voltando para desenvolvimento da identidade visual,

a candidata ja tinha algumas preferéncias e, uma delas,
é de tornar as cores que representam a bandeira trans
na identidade visual anterior como principal. Por ela ser
uma mulher trans e ser uma pessoa que construiu e é
ativa na rede transufsc, decidiu-se adotar essas cores
como paleta principal e, as outras cores secundarias,
como cores de apoio para a elaboracao dos materiais
graficos e digitais. O objetivo dessa identidade era
passar o maximo das convicoes politicas para de gerar um
processo de identifacao e empatia com o com o publico

Fonte: https://www.freepik.com/free-psd/transgender-pride-fla-
g-illustration-isolated_382385071.htm#fromView=search&pa-
ge=1&position=27&uuid=fb0195ec-7d19-4922-b811-455edbba-
d80c
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Figura 14 - Identidade visual de campanha

50750

ST

Por questoes de tempo de campanha, foi utilizada

a mesma tipografia aplicada na identidade visual
anterior. A principal diferenca, foi na simplificacao,
aplicacao de cores e alinhamento do logo utilizado
na pré-campanha. Outro ponto, é que o slogan “Miré
Chagas na voz” foi retirado e substituido por “Miré
Chagas na vez e o povo na voz!” que foi aplicada nos

materiais elaborados no decorrer do projeto que

iRE MiRE aparecem e serao mostrados a partir do item 3.4.3.
CHAGES  CHAGES P P

50750 50750

VEREADORA VEREADORA

50750

Fonte: Desenvolvido pelo autor




Figura 15 - Identidade visual horizontal versao em CMYK

MIRENA Voz!
CHAGAS ==
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90750

Fonte: Autor

Figura 16 - Identidade visual vertical versao em CMYK

CHAGAS
20750

vertical
#FFCCO4 #E9OESB #15BFF1

Figura 17 - Paleta de cores em CMYK

Fonte: Autor

Fonte: Autor




Figura 18 - Identidade visual vertical versao em RGB

¥ N

vertical

CHAGAS
20750

Fonte: Autor

Figura 19 - Identidade visual horizontal versao em RGB

H#FFCCO4 #DFOOBD HOOCEC8 H1AE8D9 #OO5A84

g MIREN AVoZ!
4 CHAGAS ==
H 50750
o G: 203
= B: 4
Fonte: Autor Figura 20 - Paleta de cores em RGB

Fonte: Autor
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Fonte: Autor
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Figura 23 - Paleta de cores secundariaem CMYK

HF5944C HF3802F #231F20 HFFCBOS5S

NEGRITUDE

H8A63A9 H764COE HAD2E86

C: 87% C: 0%
M: 100% M: 207%
Y: 9% Y: 100%

K: 0% K: 0%

#50B648 H11AFAB H#007147

C:71% C: 80%
NATUREZA [958 R
Y: 100% Y: 1007%

K: 0% K: 0%

Fonte: Autor




Figura 24 - Paleta de cores secundaria em RGB

HEFA750 HE14AAN1 #361414 HFFCBOS5

NATUREZA

Fonte: Autor




Figura 25 - Dimensdes minimas de impressao sem perder
alegibilidade da logo horizontal

2cm

Fonte: Autor

1,5cm

Figura 26 - Dimensdes minimas de impressao sem perder
alegibilidade da logo vertical

IVIIRE
CHAGSS
50750
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Fonte: Autor




Figura 27 - Primeiros adesivos

3.4.3 Adesivos

Psol DOr,um centro-leste
Como citado no item 3.3, os adesivos foram VIVO § P[]PUU,\H
fundamentais como elementos de interacao direta e

com o publico. Por saber que € um elemento que é facil
de ser distribuido e que passa a mensagem de forma
rapida e concisa, utilizou-se muito dessa ferramenta.
Foram pensadas muitas formas de utilizar da melhor
forma possivel. No item 3.4.1.3, colocou-se um exemplo
de adesivos do mesmo cunho como inspiracao para a
elaboracao dos mesmos.

As cores escolhidas, foram as cores secundarias (que

podem ser encontradas no item da identidade visual

elaborada e detalhada no item 3.4.2. As escolhas

das frases para serem colocadas nos adesivos foram

baseadas nas propostas politicas da candidata e no

publico alvo a ser alcancado. Os adesivos possuem

o tamanho de 8x8cm e o material utilizado foi vinil

com gramatura de90g/m? laminado e vincado. Foram

desenvolvidos, inicialmente, os seguintes adesivos: PE[&
H

VIOLE
NAS P

|A POLIGIAL
RIFERIAS!

Fonte: Autor




Para uma segunda leva, foram feitas algumas adaptacoes, além de perceber outras
necessidades. Tendo como resultado final esses adesivos.

Figura 28 - Adesivo Miré

Esse adesivo € um classico e foi bem usado durante a campanha. A proposta dele é
exatamente mostrar o nimero da Miré associada com a sua foto. As cores aplicadas
foram da sua identidade visual e a roupa laranja (que representa bastante a cor do
movimento negro)

Fonte: Autor

Figura 29 - Centro-leste

Esse adesivo, durante a campanha, foi o menos utilizado. As cores escolhidas foram os
tons de verde que, por mais que represente a natureza na identidade visual, também é Dorum centro-leste
uma cor que passa a ideia de perseveranca e alivio. O que remete a ideia dessa proposta
politica de Miré (que também foi uma pauta politica do PSOL de modo geral) de fazer VIVO & PUPUI_AB
com que o Centro-Leste seja um espaco onde, apds um dia estressante de trabalho, o N
trabalhador terda um lugar cultural e acessivel para se divertir. O grafismo de chopp, faz AYMRE 2o
juz a cerveja que também é uma bebida bem popular. 50750

Fonte: Autor




Figura 30 - Ancestral

Miré, por ser uma mulher preta e trans, ela tem o movimento negro como uma

das suas pautas para serem defendidas. Por afirmar que “o futuro é ancestral’,

a candidata reforca a importancia do resgate dessa heranca que foi apagada no
processo de colonizacao e escravidao no Brasil. Aqui, o foco é trazer essa frase de
uma forma impactante, reforcando essa proposta. O laranja e o marrom sao cores que
representam muito bem essa causa. Além disso, o detalhe na palavra “ancestral” foi
inspirado em um conceito mais “afrofuturista”, reforcando a ideia frase.

Fonte: Autor

Figura 31 -Slogan

O bordao foi algo bem marcante durante o processo eleitoral (campanha e pré-
campanha). Porém, como dito no item 3.4.2, desenvolveu-se uma nova frase com as
novas condicdes da campanha. Sabendo disso, foi decidido elaborar um adesivo com esse
slogan realcando também o nimero da candidata. Aplicou-se o rosa de fundo, que é uma
das cores principais de sua identidade visual.

MIRE CHAGAS

NA VEZ,
E O POVO

NA VOZ!
90750

Fonte: Autor




Figura 32 - No Shay

Aqui, decidiu-se usar uma frase que vem da cultura ballroom, na qual a candidata esta
inserida. Além de saber, o publico-alvo atingido, muitos, fazem parte dessa cena. Aqui
fez-se uma composicao com a tipografia escolhida utilizando o efeito warp no lllustrattor,
de forma que ela ficasse parecida com uma bandeira e aplicou-se as cores da identidade

visual da candidata.

Fonte: Autor

Figura 33 - Violéncia policial

Uma das pautas da Miré, foi lutar contra a violéncia policial nas periferias. A
candidata € uma pessoa nascida e criada em uma periferia da zona leste de Porto PEI_O FI M DA
Alegre. Em Florianépolis, as comunidades estdo mais localizadas nos morros. VIOLENGIA POLIGIAL
Sabendo disso, como grafismo, decidiu-se usar o Macico do Morro da Cruz. A NAS PEH":EH“_\SI

escolha das cores se deu por entender que, grande parte dessa populacao, além de MIRE &
ser da classe trabalhadora, é preta. A fonte da composicao em caixa alta faz com que CHAG~S
chame mais atencdo paraaquestaoemsi = G

Fonte: Autor




Figura 34 - Cultura Popular

Sabendo da importancia do incentivo a cultura na cidade, uma das propostas foi

cobrar mais espacos de cultura, exposicao de artes e shows, de forma acessivel ou,

até mesmo, gratuita para a populacao de Floriandpolis. Aqui, retirando da identidade
visual, escolheu-se por usar a cor roxa ja que representa a criatividade e transformacao.
O laranja continua reforcando a ideia da resisténcia preta e que também merece ser
visibilizada. Ao fundo, usou-se o mapa da cidade como um reforco desse conceito de
incentivo e cultura nas ruas.

Fonte: Autor

Figura 35 - Transbordar

Nessa composicao, fez-se um realce na silaba da palavra “transbordar” por remeter a
comunidade trans. Nessa frase, Miré convida o eleitorado a falar sobre politica de forma
que aproxime o publico da mesma através de um convite. As escolhas da arte foram
pensadas nas cores da identidade visual que remete a bandeira da comunidade trans.

Fonte: Autor




POF Um centro-leste U ] ;_:'.::f-_-' NA VEZ,

VIV0 & POPULAR TSN WL E O POVO
Detalhes das composicoes - a7 0
Por questoes de tempo de campanha, ndo houveram
muitas geracoes de alternativas. Optou-se em fazer Bt e
as diretamente composi¢des no proprio software Bl A e
' /]| NAS PERIFERIASIV 0750

O que guiou para elaborar e desenvolver adesivos Y/ / B
harmonicamente coerentes e organizados, foi a |
utilizacao de linhas guias para delimitar as distancias das
palavras e frases.

Algo que é interessante ressaltar, € o quanto que

a escolha tipografica auxiliou na elaboracao das
composicoes. Os adesivos “por um centro-leste

vivo e popular”, “pelo fim da violéncia policial nas
periferias”, “o futuro é ancestral” e “vem transbordar a
politica” foram feitas com o mesmo tipografia (Familia
tipografica Antonio), porém as variedades das cores e

diagramacao fizeram toda diferenca no resultado.




Figura 38 - Linhas e grids

Linhas de impressao:

MIRE CHAGAS

NA VEZ,.

Ciano: limite de seguranca
Azul: linha de corte
Verde: Sangria

Simbolo utilizado como guia

E O POVO
NA VOZ!

50750

Fonte: Autor

de espacamento

Distancia entre informacoes
obrigatorias (enp) e nome)

Sabendo que precisava ser algo mais rapido de ser
elaborado, desenvolveu-se um padrao nas composicoes que
ajudou a tornar o processo diagramacao dos adesivos mais
fluidos. Dessa forma, optou-se por sempre alinhar as frases
como se elas fossem um bloco. Todos os adesivos possuem
essa formatacao mais central e “blocada”. Os espacamentos
entre linhas, acabou se baseando pelas proprios elementos

das fontes. Por exemplo, na figura ao lado, mostra o acento
circunflexo sendo como base de tamanho de espacamento.

Outro ponto que foi necesario considerar é o
espaco para incluir informacoes obrigatorias como
CNPJ e nome da empresa. Nisso, a diagramacao
acabou se tornando mais padrao no layout.
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3.4.4 Folder

Inicialmente, pensou-se em elaborar um folder/flyer, que conseguisse colocar todas as
propostas da candidata de forma objetiva e clara para o eleitor. Achou-se interessante
desenvolver dessa maneira para que os materiais a serem distribuidos na rua sejam mais
eficazes. Com isso, foi decidido elaborar um folder de uma dobra formato a4, com papel
couché brilhoso com gramatura 115g/m?, para conseguir colocar as propostas politicas
de forma que elas nao ficassem “emboladas”.

Primeiramente, no processo, foi criado uma spread inicial para ter uma nocao de
organizacao de como que as informacoées que seriam colocadas no folder poderiam

ser diagramadas. Assim como nos adesivos ( e em todos os materiais elaborados

no processo) ndo houve uma geracao de alternativas. Sabendo disso, decidiu-se ir
diagramando pensando, primeiramente, na legibilidade e hierarquia das informacoes
dispostas. Nessa primeira versao spread foi feito um teste de impressao para ver as questoes
de disposicao e legibilidade dos elementos que compdem a diagramacao das propostas.

Em seguida, as justificativas das escolhas dos elementos.



Foto de capa

A imagem escolhida da candidata Miré Chagas para a
capa do folder teve como base, a forma como elairia
representar a primeira vista assim que o eleitorado
pegasse o material na mao. Visando que teriam todas as
propostas politicas, foi interessante escolher uma imagem
gue também passasse empatia para o publico. Nessa foto
a candidata esta com o punho fechado que passa a ideia
de luta, forca e vontade de batalhar por uma Florianopolis
melhor. Além disso, a candidata esta usando uma roupa
laranja que remete o simbolismo de luta antirracista na
nossa cidade.

Figura 40 - Miré

Fonte: Pedro Lerina
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A transformacao da nossa cidade comeca com:

O RESPEITO,

A INCLUSAO e
A DIGNIDADE

Destaque "Respeito,
inclusao e dignhidade”

Aqui, por escolha de projeto, decidiu-se dar énfase

nessa frase por sentir que passa, de forma resumida, o
que a candidata se propde caso ela entrasse na Camara
Municipal de Vereadores. Por ser uma frase que impacta,
achou-se interessante colocar ela como um destaque
principal de impacto a primeira vista assim que o
eleitorado pegasse o folder.

51



Figura 42 - paleta de cores
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Cores da composicao

A paleta de cores escolhida para a composicao do
folder esta diretamente relacionada a identidade visual
da campanha da Miré Chagas. Decidiu-se usar as cores
laranja, magenta, ciano, amarelo e branco para juntar
todos os simbolismos de luta que a Miré se propos

a debater e a trabalhar em um possivel mandato. O
laranja representa a luta antirracista ja que Miré é uma
mulher preta e destaca a importancia de politica que
visem o respeito e a diversidade cultural. J4 as cores
ciano, magenta e branco, representam a bandeira
trans que é algo bem destacado na identidade visual da
candidata que ja foi detalhado no item 3.4.2.

e: Autor




TangoSans

Archivo

Figura 43 - Exemplo de composicao

Pela Vida e Bem estar dos PETs

Nossos bichinhos sdo nossa familia.

Lutar para garantia de um Hospital Veterinario
24h via SUS;

Vacinas gratuitas;

Hoteis gratuitos;

Politicas de cuidado para com o nossos PETs

Fonte: Autor

Escolha tipografica

Pensando em legibilidade e conforto, mediante as
informacoes que seriam colocadas como as propostas
politicas e descricoes, foi decidido escolher duas familias
de fontes que foram a TangoSans e a Archivo. A TangoSans
foi escolhida porque ja faz parte das escolhas tipograficas
qgue foram escolhidas para compor a identidade visual

e, por escolha de projeto, foi utilizada em titulos,
subtitulos e pequenos paragrafos. Ja a Archivo, além de
ser uma fonte gratuita, ela € moderna e, por mais que

foi feita inicialmente para o digital, ela funcionou bem
nos materiais impressos em relacao a legibilidade das
informacoes. Além disso, ambas as fontes, em termos de
composicao, funcionam bem juntas.



Grafismo ”Por nos, para nos”

Como elemento visual, achou-se interessante utilizar
em forma de grafismo pois é algo que ajuda areforcar a
ideia e as propostas de campanha que estao vinculadas
para lutar pelo coletivo. Essa frase passa um senso de
coletividade e a mensagem de que Miré quer fazer a
diferenca dentro da cAmara municipal.
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Diagramacao

Aqui, o software utilizado para fazer as diagramacoes
do folder, foi o Adobe lllustrator. Na parte da frente do
folder, separou-se em trés partes para a composicao.
Hierarquicamente, organizou-se chamando atencao
primeiro paraum resumo do que a Miré queria propor,
segunda parte de complemento junto com a identidade
visual e o terceiro falando de forma resumida sobre a
candidata.

No miolo, decidiu-se organizar e dividar a folhaem 4
colunas. Para ficar visualmente mais organizando e
respeitando a logica de hierarquia. Os espacamentos
entre linhas se baseou pelo tamanho aproximado da
altura das informacoes escritas em preta por ser o menor
tamanho de caracter utilizado na composicao



3.4.5 Santinho

A elaboracao do “santinho” foi uma estratégia de aproximar a Miré do publico de
forma simples, sucinta e eficaz. Além de ser um material de ampla circulacao, que
facilitou muito para a divulgacao do numero da candidata, identidade visual e foto.
Sabendo disso, decidiu-se fazer um material que saisse do convencional e que
chamasse a atencao.

Por entender que o nicho de eleitorado a ser atingido durante a campanha eraum
publico jovem e LGBTQIAPN+, se decidiu fazer um santinho que passasse um tom de
jovialidade e impactante para quem o pegava. As cores escolhidas e o grafismo “Por
nos e para nds” nessa composicao, tem os mesmos principios que ja foram citados na
justificativa de escolha dos materiais anteriores. As dimensoes do material foram de
7x10cm e o papel escolhido foi o couché com gramatura de 115g/m?.




E O POVO
NA VOZ =

Diagramacao

O santinho, foi um dos primeiros materiais a serem
elaborados. Construiu-se uma primeira ideia na qual a
candidata estava com o vestido rosa, porém por requisitos
e coeréncia de projeto, decidiu-se colocar a candidata com
o vestido laranja.

O principio da diagramacao era deixa aimagem da
candidata mais centralizada e o logo de uma forma que ele
ficasse mais destacado. Nesse caso, usou-se as proprias
linhas guias para auxilio de grids.




Foto de capa escolhida

Por ser um material de rapida absorcao de informacao,
escolheu-se uma foto onde a Miré conseguisse passar

a mensagem de forma clara e objetiva. Com isso, foi
selecionada uma foto onde ela passasse simpatia, confianca
e proximidade com os eleitores. Além disso, o contato
direto com a camera e o sorriso genuino, desenvolve

uma impressao de acolhimento e acessibilidade, o que

é fundamental para uma conexao emocional entre o
publico-alvo e os materiais da campanha.

Figura 49 - Foto de capa

Fonte: Pedro Lerina




Identidade visual em
destaque com o slogan

Por questoes de hierarquia da informacao, decidiu-

se colocar o slogan de campanha e identidade visual
juntos onde ambos se complementam ja que o intuito do
santinho é de contato a primeira vista dos candidatos.



QR Code

O QR code foi essencial e uma solucao criativa para
divulgar informacoes adicionais sobre a campanha
como site, canal do youtube, redes sociais e outros

Figura 51-Qr Code

Fonte: Autor



3.4.6 Livreto Digital

O livreto digital foi uma solucao criativa diante da pouca verba disponibilizada para a
campanha. Além de digitalizar as propostas e viabiliza-las para o digital, possibilitou
colocar mais informacoes sobre a Miré. Com isso, o contetuido do livreto acabou se
tornando uma adaptacao do folder com algumas informacoes extras como o manifesto
politico e detalhes sobre a candidata. Sabendo disso, as cores e elementos graficos
acabaram se repetindo nesse tipo de material, tendo os mesmos principios de escolha do
folder citado no item 3.4.3.
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Escolha tipografica
Inter {

Aqui, optou-se na parte de conteudo do livreto, pensando
Formada em Servico Social pela Federal de Santa Catarina, se forjanas na |eg|b|l|dade e composic;éo das familias tipogréﬁcas
Lato { lutas paraa _sua so'br_evivéncia, bem como no movimento estudantil, Inter e Lato. A Inter foi ap|icada em titulos e su btl'tu|OS,
desde o Ensino Médio. ., . . .
ja a Lato foi escolhida para ser aplicada nos textos
Figura 52 - Tipografia mais extensos. Por escolha de projeto, composicao e
Fonte: Autor legibilidade, as duas foram desenvolvidas para serem
aplicadas em ambientes digitais. Em relacdo acapaea
escrita do titulo “sumario’, foi utilizado a TangoSans pelos
mesmos motivos explicados no item 3.4.3.2.4.



Spreads

Spreads sao as paginas no qual se diagrama os
materiais. Sabendo disso, pensou-se em trés spreads
de diagramacao principais: a capa do livreto que foi
uma adaptacao da composicao do folder onde alguns
elementos foram reaproveitados; o sumario onde a
ideia era ser algo mais interativo no qual o eleitorado
poderia ser redirecionado para a pauta de interesse;
spread de texto onde seriam colocadas todas as
informacoes de modo geral.

O tamanho de pagina escolhido foiode 8,5x 11
polegadas. Além de ser um formato padrao para
conteudos digitais, ele funcionou muito para leituras
principalmente no celular, gue € um dos meios que
foram pensados para que esse livreto fosse lido.

A transformacao da nossa cidade comeca com:

O RESPEITO,
A INCLUSAO e

A DIGNIDADE




A transformacao da nossa cidade comeca com:

O RESPEITO,
A INCLUSAO e
A DIGNIDADE

Figura 54 - diagramacao com as composicoes

SUMARIO

cligue nos tépicos para ar melhor pelas nossas propostas

Fonte: Autor

Por uma politica de Retomada!

E tempo de encarar que os principais problemas que enfrentamos na
atualidade, sao resultantes de um processo colonial. As mazelas do
colonialismo perduram e se reconfiguram no que hoje chamamos de
capitalismo. O que funda o capitalismo é a escravidao, a exploracao da
terra, o genocidio dos povos indigenas e da populacao negra, e que tem
como parceira fundamental a igreja. Por isso, € urgente lutar por um
estado laico, pela retomada das terras e pela dignidade da populacao,
para além das concecoes e do assistencialismo,

Para verdadeiramente lutar contra as opressdes,é preciso repensar a
sociedade em suas bases e criar politicas publicas de “retomada’, que
valorizem a vida como um todo. O racismo, a pobreza, o machismo,

a homotransfobia, a exploracao da populacao trabalhadorae o
desemprego, o nutricidio (que nos mata através da comida), o
encarceramento em massa, a violéncia, os problemas ambientais, todos
esses grandes problemas sociais tem uma fonte causadora em comum:
a necessidade de poder do ocidente, que surge com a colonizagao.

Politicas de retomada nao sdo propostas novas na histéria do Brasil,
nosso povo sempre foi de luta, mas nunca teve voz e vez nas tomadas
de decis6es. Agora chegou a nossa hora, de lutar contra o esquecimento
dos conhecimentos e das tecnologias ancestrais, provando que é
possivel pensar formas mais “refinadas” de organizagdes sociais. A
politica contra-colonial ¢ URGENTE, e precisa da nossa participacao!



3.4.7 Bandeira

As bandeiras em uma campanha politica elas trazem
presenca e poténcia durante acoes de rua. Elas trazem
uma maior visibilidade, causando um bom impacto
visual a quem vé de fora. Além de gerar um ar curioso
ja que chama muita atencao. Por isso, elas foram uma
das escolhas de materiais a serem elaborados para a
campanha.

Como elas chamam atencao facilmente em meio as
pessoas, durante o processo de desenvolvimento delas,
pensou-se na mesma légica aplicada nos santinhos
citados no decorrer do item 3.4.4. O objetivo era
passar a identidade visual, nUmero da candidata e suas
propostas de forma légica e rapida.

Com isso, foram feitos dois modelos de bandeira: um
com a foto da Miré e outro sem a foto. Ambas possuem
o tamanho de 120X90cm, em poliester. Os grafismos e
composicao foram adaptadas e inspiradas no santinho
gue ja foi citado anteriormente. O modelo sem a foto
destaca mais a identidade visual junto ao niumero.

Figura 55 - Versao sem foto

E O POVO
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Fonte: Autor

Figura 56 - Versao com Foto

Fonte: Autor



4. RESULTADOS



4.2 Bandeiras

Figura 57 - Bandeira sem foto

Fonte: Kin Kindermann Silveira

Figura 58 - Bandeira com foto
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Fonte: Kin Kindermann Silveira
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4.3 Santinho

Figura 59 - Santinho frente

10cm

| 9cm

Fonte: Autor

Figura 60 - Santinho verso

Tiragem:

POR UMA FLORIPA D0 POVO!

ACESSE NOSSO INSTAGRAM E VEJA MAIS
SOBRE NOSSAS PROPOSTAS PRA UMA NOVA FLORIPA!

z
o
PREFEITO

HAG~S -2 ()

VEREADORA

Fonte: Autor



Figura 61 - Santinho frente Figura 62- Santinho verso

Fonte: Kin Kindermann Silveira Fonte: Kin Kindermann Silveira




4.4 Adesivos

Figura 63 - Miré com os adesivos

Fonte: Autor

Figura 64 - Miré e Marquito

Fonte: Autor desconhecido

Figura 65 - Painel com adesivos

Fonte: Autor desconhecido

70



4.5 Folder

Figura 66 - Mockup folder

Fonte: Autor
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Figura 67 - Folder impresso capa
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Fonte: Kin Kindermann
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Figura 68 - Folder impresso diagramacao
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5. CONSIDERAGCOES FINAIS



pesar de nao ter conquistado uma cadeira na

camara municipal de Florianopolis, pode-se

considerar que a campanha da candidata Miré
Chagas foi de grande sucesso. Primeiramente, sua
equipe foi formada, majoritariamente, por pessoas
LGBTQIAPN+ e pretas, o que ja sai dos esteridtipos de
equipe branco-cis-heteronormativo. Segundo ponto, é
qgue foram conquistados 948 votos em uma candidatura
de uma mulher trans, preta e periférica no qual foi a sua
primeira campanha disputando uma vaga a vereanca.

Os materiais desenvolvidos tiveram um bom retorno
do publico-alvo. Nao se tem dados palpaveis sobre, mas
se soube de forma mais informal e trocas com algumas
pessoas pos campanha. Durante a campanha, todos que
o0 pegavam achavam que eles passavam as informacoes
necessarias em relacao as propostas politicas da Miré.
Segundo a mesma, enquanto ela estava fazendo as
panfletagens, muitas pessoas elogiavam os materiais

e até falavam que iam votar na mesma por sentir que

a campanha estava bem estruturada. Acredita-se

gue isso acabou sendo reforcado exatamente pelo
resultado final do material, além de ter sido bem
executado, transmitiu as informacoes necessarias.

Puxando para o design e percepcoes pessoais, essa
campanha ampliou a visao de como funciona o design

na pratica. Em relacao ao publico, trouxe a percepcao do
quanto ter materiais bem diagramados e feitos de forma
estruturada e estratégica, podem sim auxiliar em uma
campanha e naimagem do que a candidata quer passar
para o publico. Ja em relacao a visao pessoal de design,
trouxe a percepcao que o design € uma boa ferramenta de
luta e auxilio na divulgacao de informacodes politicas.

Figura 69 - Post de agradecimento

Fonte: https://www.instagram.
com/p/DAzc5CxMn7d/?hl=pt
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Anexo A - Design Thinking: Um processo nao linear

Design Thinking:
a Non-Linear Process

Learn about users
through testing
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Anexo B - Fluxograma Plano Estratégico de comunicacdo em marketing
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Fluxograma 1  Planejamento estratégico de comunicagdo em marketing.
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