UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
CENTRO DE COMUNICAGCAO E EXPRESSAO
DEPARTAMENTO DE ARTES E LIBRAS
CURSO DE GRADUAGAO EM CINEMA

PROGRAMA DE DISCIPLINA

CODIGO DA DISCIPLINA: CMA 5702

NOME DA DISCIPLINA: Producao audiovisual
HORAS/AULA SEMANAIS: 4

HORAS/AULA PRATICAS: 20
HORAS/AULA TEORICAS: 40

TOTAL DE HORAS/AULA: 60
PRE-REQUISITO(S):

CURSO A QUE SE DESTINA: CINEMA

EMENTA: Meios audiovisuais, piblico e mercado. Concepgao de produto audiovisual.
Elaboracdo de orcamneto e crnograma de realizacao. Pré-producao: contratacio de equipe, plano
de filmagem e locagdo de equipamento, selecdo de atores e producdo de locagcdo. Administracdo
do set de filmagens. Finaliza¢do do produto e lancamento.

OBJETIVO: O objetivo da disciplina € capacitar os alunos a compreender e realizar todas as
etapas de um projeto audiovisual, tornando-se assim autonomos para elaboracao de seus proprios
projetos, para efeito de selecdo em editais ptiblicos ou co-producao. A disciplina aborda a
produc¢do audiovisual em trés momentos distintos e constitutivos: a direcdo de produgdo
(planejamento técnico e orcamentdrio da realizagcdo do filme) , a produgdo executiva
(planejamento da comercializagdo e distribui¢cd@o) e as politicas publicas ( a relagdo com a
legislacdo, o Estado, Tv publica, financiadores). Por projeto audiovisual aqui entendem-se os
formatos mais tradicionais (curta, longa, ficcdo e documentdrio, cinema e TV) como projetos que
utilizam da linguagem audiovisual como instrumento. Ou mercados como propaganda politica,
servigos corporativos, producio independente para Tv por assinatura, etc também serdo discutidos
na disciplina.



CONTEUDO PROGRAMATICO :

1. Andlise técnica, cronograma de producgdo e ordem do dia

2. Producao de elenco, casting - atributos da fun¢do na equipe de filmagem.

3. Distribui¢do de filmes, planejamento comercial, o papel da distribuigao.

4. Producdo-executiva e dire¢do de produgao

5. A legislagdo para a producdo audiovisual: mecanismos e indicadores. Rentncia fiscal, fundos
publicos, adicional de renda. A politica cultural.

6. Co-produgdo internacional

7. Tv Publica, TV digital e produ¢do independente

8. Exibicdo, circuito exibidor, homevideo e outras janelas: video on demand.
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